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Educar la mirada: una experiencia de
lectura del deporte televisivo en Brasil

Viewing comprehension: an educational experience
interpreting television sports from Brazil

Este trabajo discute la experiencia de ensefianza como practica social privilegiada para
la comprensién de los significados atribuidos al deporte por la televisidn. Parte referen-
cial sociocultural para fundamentar una accién pedagdgica realizada con futuros pro-
fesores de Educacién Fisica de Brasil. Por la lectura de la transmisién televisiva de un
campeonato de baloncesto femenino fue identificado el «juego» de significados difun-
didos por la televisidn brasilefia, influenciando la construccién de cierta ética y estética
del fenémeno deportivo contemporaneo. En ese proceso, los alumnos pudieron identi-
ficar la transformacién del deporte en tele-espectaculo y comprender la significacién de
los elementos de cultura por los medios de comunicacién.

This paper discusses the educational experience as a privileged social practice for the
comprehension of the meaning of sport in television. We base our socio-cultural appro-
ach on a pedagogical action carried out with future Physical Education teachers from
Brazil. They identified, through the reading of the television broadcast of a women’s
basketball championship, the play on meanings spread by the Brazilian television, thus
influencing the construction of certain ethics and aesthetics of the present-day sports
phenomenon. In such a process, the students were able to identify the transformation
of sport into a «T'V-show» and to comprehend the process of signification of cultural
elements by the media.

Experiencia de ensefianza, deporte por la TV, Educacién Fisica. Os  discursos produzidos
Educational experience, sport on TV, Physical Education. pelos meios de informagéo sao
elementos que influenciam os

sujeitos na construcao de modos de ser e viver em so-

ciedade. Os significados produzidos por tais institui-

cdes sao orientados por uma ideologia que impulsiona

a cultura de consumo, compondo certa ética e estéti-
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cdo de leituras com certo grau de elaboragdo por parte dos sujeitos, gerando, por parte dos mesmos, a producio
de mdltiplos sentidos aos fatos da vida, em continuo processo de selegao de informagdes e de construcio de con-
hecimento.

A compreensao dos significados transmitidos pela midia acerca da sadde, do trabalho, do lazer, do esporte e do
corpo na educagao formal e nos cursos de formagao profissional, podera ser uma forma de revisao de valores. A
continua construcdo de conhecimentos, viabilizada pelo acesso aos mdltiplos olhares por parte dos sujeitos & diné-
mica cultural e aos problemas sociais podera favorecé-los no sentido de ampliarem suas escolhas e opgdes na vida.

Os sujeitos inseridos em cursos de formagao de professores, em sua agao pedagdgica futura, realizardo certas
mediacdes pedagdgicas, lidando de maneira especifica com as influéncias que circulam na vida social e com os con-
hecimentos prévios de seus alunos. Portanto, é fundamental que, ao longo do processo de formagao profissional,
tenham possibilidade de exercitar a leitura de informagdes e imagens transmitidas pela midia e, particularmente, pela
televisdo, instituicdo que tem como caracteristica a difusdo de significados atribuidos aos fatos e préticas sociais,
transformando as relagdes de espago e tempo, de maneira a atingir e influenciar diferentes grupos e sociedades. E
com esse intuito que este artigo apresenta uma experiéncia de ensino realizada no Brasil junto a estudantes de um
curso de Educacio Fisica de instituigao pdblica.

No contexto social brasileiro, varios autores da area da Educagéo como Maria Luiza Belloni e Educagao Fisica
(Mauro Betti, Giovanni Pires dentre outros) tém se voltado para o presente tema e para as implicagdes das pro-
dugdes da midia na contemporaneidade. Ainda ha que se fazer referéncia aos estudos cléssicos dos tedricos da
«Escola de Frankfurt», de Pierre Bourdieu, de Walter Benjamin, de Mikhail Bakhtin e de contemporaneos como
John Thompson, Maximo Canevacci, e Juan de Pablos Pons, que sao importantes contribuicdes de autores euro-
peus para a construgao de olhares e interpretacdes qualificadas no sentido de compreensao do discurso da midia.
Esses autores, por mais diferentes que sejam suas bases tedricas, partem de um eixo sécio-cultural e seus estudos
sao referéncias para a elaboracdo de préticas educativas que se proponham a compreensao do discurso midiatico e
a construcao de valores a favor da coletividade.

Com base nas referéncias de autores brasileiros e europeus, estudiosos do discurso da midia na difusdo dos ele-
mentos da cultura, pode-se construir acdes pedagdgicas com o intuito de «leitura» das imagens e mensagens difun-
didas pela televisdo, identificando sentidos, formas e o papel dos sujeitos diante de tais informacdes. O tema «espor-
te», fendmeno social amplamente difundido pela televisio é diariamente foco da instituigdo midia. Fala-se sobre a
vida dos atletas, a relagdo dos mesmos com o clube, com a equipe, com o patrocinador. H& um jogo de relacdes
(de poder) entre emissoras, jornalistas, patrocinadores na transmissao de jogos, como pode-se notar em periodo de
Olimpiadas, por exemplo. As grandes marcas de indGstrias (Coca-cola, Adidas, Nike etc.) tem seus logotipos junto
aos arcos olimpicos, como ocorreu nos Jogos Olimpicos de 2004, patrocinados pela «Coca-Cola» e como serd em
2008, com o patrocinio da multinacional «Johnson & Johnson», transformando os Jogos Olimpicos em mercado-
ria e propaganda para as grandes empresas e ganhando grande visibilidade quando vistos pela televisdo (Bourdieu,
1997). As relagdes estabelecidas entre patrocinadores e emissoras na transmissio dos esportes em geral, tal como
das organizacdes como o Comité Olimpico Internacional (COI), pdem em circulagao discursos, gerando certa com-
preensdo por parte dos telespectadores.

Como os sujeitos, futuros professores, compreendem os significados atribuidos ao esporte difundido pela midia
e, em particular, pela televisao? Quais as possibilidades da aula, pela construgéo de agdes pedagdgicas nos cursos
de formacdo superior, viabilizar a producdo de mdltiplos sentidos por parte de tais sujeitos, contribuindo para que
os mesmos tenham acesso ao debate sobre tais influéncias na atualidade? Como construir uma agao pedagdgica que
torne possivel o acesso dos alunos & compreensdo dos elementos da cultura, identificando a complexidade que os
envolve e as implicagdes para a vida social, em constante e continuo pensar sobre a construcao de seus papéis como
professores? Essas foram questdes que guiaram a realizagdo de uma experiéncia de ensino junto a estudantes do
curso de Educagao Fisica da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP) do Brasil, durante o segundo
semestre de 2006. Os pressupostos que orientaram a elaboragao das agdes pedagdgicas, a forma como ocorreu a
mediacdo pedagdgica e a maneira como os alunos realizaram a leitura de um campeonato de basquetebol femini-
no de repercussdo mundial, serdo os pontos a serem desenvolvidos no transcorrer deste artigo.
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1. A experiéncia de ensino junto a estudantes de Educacio Fisica do Brasil
A realizagdo de uma experiéncia de ensino com alunos inseridos em um curso de Educagao Fisica da UNI-
CAMP ocorreu via a disciplina «Pedagogia do Esporte lll», oferecida em um momento do curso (quarto semestre)
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em que os alunos ainda ndo fizeram a opgao pelo Bacharelado (formacio para a atuagao no dmbito nao escolar)
ou Licenciatura (formagao para a atuagéo na escola), compondo, portanto, um bloco de disciplinas bésicas do curri-
culo do curso. A referida disciplina teve como objetivo viabilizar o acesso aos futuros professores de respaldo ted-
rico e metodoldgico para o ensino do «Esporte Coletivo».

O tema «Esporte e Midia» seria o dltimo tema a ser discutido de um bloco de aulas que compunha a construcao
de conceitos e debates sobre temas polémicos relacionados ao esporte como: «Esporte e Doping», «Esporte de Alto
Rendimento» e «Esporte de Lazer», «Esporte e Capitalismo», «Esporte e Politica». A disciplina foi planejada ini-
ciando-se por um bloco de aulas que tratariam dos temas acima apresentados e de um outro voltado & metodolo-
gia do ensino do Esporte Coletivo. Durante todo o processo, foi priorizada a participacao conjunta dos alunos na
construcao e debate sobre os temas selecionados.

Para a construcdo da aula sobre «Esporte e Midia», o grupo de alunos responsavel por tal tematica se dispds a
participagdo em encontros regulares em dias e horérios extra-aula com a professora auxiliar da disciplina, partici-
pante do Programa de Estégio Docente (PED) oferecido pela universidade. Esse tema, em particular, tinha relacio
com seus estudos de doutorado e seria uma oportunidade para a troca e construcdo de conhecimentos tanto dos
alunos do curso de graduacdo como para a professora auxiliar e seus estudos.

A previsao era de que os alunos participassem de encontros fora do horério regular das aulas junto com a pro-
fessora auxiliar e que, ao final de quatro semanas, conseguissem elaborar um material didatico ou a construcio de
uma discussao com a turma toda sobre tal temética. O grupo responsavel foi composto por dez alunos. No entan-
to, ao longo dos encontros esse grande grupo foi subdividido em dois, um responsavel pela producio de um video
que contribuisse para a discussdo do tema e outro que trabalharia conceitos e nogdes basicas sobre o esporte trans-
mitido pela midia. E com base no desenvolvimento do trabalho com esse segundo grupo que se encaminha a pre-
sente discossao. Nos encontros realizados, considerou-se como central o conceito de «compreensao» em Mikhail
Bakhtin, esse autor coloca o sujeito em primeiro plano no processo de compreensdo dos discursos na vida social e
afirma que o ouvinte sempre toma uma posi¢ao responsiva no processo de compreensao dos significados que cir-
culam em seu meio —concordando, refutando, fazendo contrapontos— construindo seu papel de sujeito (Bakhtin,
1990). Além disso, quatro pressupostos nortearam a realizagao do trabalho:

* A experiéncia de ensino é um acontecimento inter-subjetivo, ou seja, é construida pela producao de signifi-
cados entre professores e alunos;

* O encontro e confronto de conhecimentos entre professores e alunos é o que mobiliza a produgao e atribui-
cao de novos significados aos fatos sociais;

* O esporte, fendmeno social a ser discutido e compreendido, compde um elemento da cultura, portanto, trata-
se de patrimdnio da humanidade que serd atualizado pelos sujeitos participantes da acdo pedagdgica;

* A experiéncia de ensino poderd viabilizar a leitura do esporte difundido pela midia, gerando a produgao de
maltiplos sentidos a esse elemento da cultura.

Com os pressupostos apresentados e o foco na compreensio do discurso da midia referente ao esporte, foi ini-
ciada a construcdo do trabalho junto aos alunos, futuros professores de Educacao Fisica do Brasil. A seqiéncia de
encontros com o grupo foi mediada pelo encontro e confronto de conhecimento com os sujeitos participantes e as
discussdes eram iniciadas por alguma pergunta como: o que é a midia?, como o esporte é transmitido pela midia?,
Qual modelo de esporte é predominante na difusdo do esporte pelos meios de informagao? Ou, por idéias que fica-
ram inconclusas no encontro anterior, sendo trazidas novamente para discussao.

Na troca de sentidos entre professora e alunos acerca do esporte difundido pela midia e, levando em conside-
ragao as referéncias prévias dos alunos, foi realizada a mediacdo pedagdgica com a introducao de alguns conceitos
bésicos sobre como se dé a transformacao dos elementos da cultura por tal instituicdo. Para isso, partiu-se de duas
perspectivas tedricas: 1) a de transformagao dos elementos da cultura em produto da «Indastria Cultural», nogéo
classica dos autores conhecidos como «Escola de Frankfurt», pioneiros nos estudos sobre a transformagao da cul-
tura pelos meios de informagao; 2) uma perspectiva interpretativa, tendo como base as idéias de John B. Thompson
e a nogao de «midiagdo» da cultura moderna.

Os tedricos da «Escola de Frankfurt»! defendem a idéia de que os elementos da cultura, como a arte, ao serem
difundidos pela indistria cultural (termo cléssico que diz respeito & reprodugao da arte pela técnica), sdo transfor-
mados em mercadoria e, com isso, perdem sua qualidade (ou o sentido) de arte, de expressao humana (Adorno,
1986). Esses autores trabalham certa nogao de ideologia difundida por tal instituicio que abrange todas as cama-
das sociais, reproduzindo a ideologia capitalista e o incentivo ao consumo.
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No Brasil, ha autores que t€m desenvolvido pesquisa junto a estudantes de cursos de Educagao Fisica com o
propésito de compreensao dos sentidos difundidos pela midia acerca da cultura corporal de movimento?, dentre os
quais, destaca-se os estudos de Giovani Pires. O autor parte das idéias dos tedricos da Escola de Frankfurt para pro-
blematizar a questdo da mediagao da cultura pelos meios de informacao, conduzindo os sujeitos & Semiformacao
Cultural. Os bens culturais, ao serem massificados, sdo transformados em mercadoria, restringindo a potencialida-
de dos sujeitos de superagao de um ‘ndo-saber’ e contribuindo para a constru¢do de um ‘semi-saber’, de maneira
que tal processo dificulta a reflexao critica (Pires, 2003).

Outra referéncia apresentada ao grupo participante da experiéncia de ensino foi a do socidlogo inglés John B.
Thompson e de suas argumentacdes sobre a midia e a cultura moderna. O desenvolvimento dessas inddstrias, inten-
sificadas sobretudo a partir do século XIX, sao transformacées que estao inter-relacionadas & construgao da ideo-
logia em relagdo & cultura moderna. Para o autor (Thompson, 1995), o problema da concepcio de ideologia de
alguns autores da Escola de Frankfurt é o entendimento da mesma como um tipo de «cimento social» que gera uma
recepgao passiva por parte dos sujeitos diante as mensagens difundidas. Nesse caso, os sujeitos estariam sempre
submissos & ordem social e politica predominante. Outro ponto de sua critica é a auséncia de evidéncias de que a
recepgao dos produtos da inddstria cultural levem os sujeitos necessariamente & reproducio da realidade social.
Essas criticas foram atribuidas aos estudos iniciais da Escola de Frankfurt, desenvolvidos, sobretudo, por Adorno e
Horkheimer.

O mesmo autor (Thompson, 1995) parte das idéias de Pierre Bourdieu e entende ideologia como o sentido a
favor da sustentacdo e/ou estabelecimento de poder. Elabora também um conceito de cultura, denominado «con-
cepgao estrutural», que afirma a unidade de sentido e contexto social das formas simbélicas. Esse conceito é impor-
tante para uma acao pedagdgica que considere o contexto especifico em que os sujeitos envolvidos fazem parte, tal
como das informagdes que chamam a atencdo de seus atores sociais, contribuindo para a selecao de conteddos a
serem desenvolvidos em aula.

A construgao desses conceitos norteadores como agao mediadora nos encontros com os participantes da expe-
riéncia de ensino possibilitou a identificacdo de relagdes entre o esporte transmitido pela midia e os valores sociais.
Como exemplo, em um dos encontros, os estudantes afirmaram que a midia promove e da visibilidade ao esporte,
possibilitando aos diferentes sujeitos sociais o conhecimento sobre regras e caracteristicas das diferentes modalida-
des esportivas. A discussao dos conceitos sobre o que € a «indstria cultural», partindo dos autores frankfurtianos e
do processo de «midiagdo» da cultura, com base em John Thompson, fez contraponto a essa idéia apresentada.
Uma linha de argumentagao foi o questionamento de que tipo ou modelo esportivo a midia difunde, na tentativa
de ressaltar a associacdo entre valores como o individualismo e a competicdo, predominantes nas sociedades da
atualidade e também no esporte de alto rendimento. Foi colocado para os alunos também implicagdes desse mode-
lo esportivo como sendo referéncia dnica. Destacou-se como fator principal a geracdo de preconceitos e a restricdo
a0 elemento da cultura esporte, por parte dos sujeitos, j& que somente uma minoria tém condicdes de atingir os ele-
vados indices de rendimento solicitados no esporte de alto nivel. Outra linha argumentativa foi identificar o proces-
so de transformagéo do esporte em «tele-espetaculo». A presenca de elementos como a marca de certos produtos
associadas ao esporte, os contratos televisivos para a exibicdo dos jogos esportivos e forma como o esporte é noti-
ciado e difundido pelas diferentes midias é exemplo disso.

Na elaboracido dos argumentos apresentados na mediacio pedagdgica foi dado como exemplo os jogos que
estavam sendo transmitidos do Mundial de Basquetebol Feminino 2006, ocorrido no Brasil na época. Esse campe-
onato gerou certa mobilizagdo na Faculdade de Educagao Fisica e ganhou grande visibilidade das midias brasileiras
em geral, sendo os jogos transmitidos, por exclusividade, por uma das principais empresas televisivas do Brasil, a
Rede Globo de Televisao. Esse exemplo gerou uma discusso junto ao grupo de estudantes sobre a midia televisi-
va em particular, e contribuiu para ressaltar elementos que caracterizam a transformagao do esporte em tele-espe-
taculo.

Ainda com base em Thompson (1998) foram destacadas caracteristicas da midia televisiva: 1) com as transfor-
magdes ocorridas nas indGstrias da midia a partir do século XIX, a televisdo é uma instituicao privilegiada em ter-
mos de publicidade e visibilidade a eventos ou acontecimentos, considerando que antes de sua existéncia os even-
tos ou acontecimentos sé podiam ser vistos em co-presenca; 2) o campo de visdo criado pela televisao é completa-
mente diferente do campo de visdo dos sujeitos em seus contatos didrios. Ha uma certa construgéo e intencdo do
que ¢ transmitido dificultando quesitonamentos, contrapontos, como ocorre nas relacdes cotidianas. As formas sim-
bélicas transmitidas atingem diferentes sociedades, sendo que os receptores recebem as informagdes sem participar
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de sua produgéo, que envolve uma construgao de selegao de contetdo, cena, angulo etc; 3) a «direcionalidade» da
visdo. Ha uma relacio de visibilidade e invisibilidade entre produtores e receptores.

Essas caracteristicas da publicidade mediada pela televisao vao ao encontro das idéias apresentadas por Mauro
Betti, professor de Educacao Fisica brasileiro e pesquisador. O autor (Betti, 1998) propds-se a interpretar o espor-
te televisionado, partindo do referencial teérico-metodolégico da fenomenologia hermenéutica de Paul Ricouer para
analisar e reconstruir o discurso televisivo sobre o esporte. Para o autor, a televisio tem uma «estrutura» diferente
da linguagem oral e escrita e, portanto, um modo de recepcio e de «leitura» (interpretagao) diferente, de maneira
evidente e total, fala direto ao emocional, dificultando a consideracdo da complexidade que envolve os conteddos
transmitidos. Embora o referido autor reconheca que as caracteristicas da televisio diferem de outros meios técni-
cos, propde que seja lida como um texto, composto por imagem e linguagem a ser interpretada. O conte(ido trans-
mitido é construido a partir de certa estrutura de significados, de uma interpretacdo prévia dos eventos, realizada
por parte dessa instituicio. Em sua anlise do discurso esportivo pela televisdo, identificou «o andncio publicitario»
e a «falagdo», como elementos a serem considerados na leitura das transmissdes televisivas.

No «andncio publicitario», associa-se qualidades dos atletas as de produtos como incentivo para o consumo.
No sentido de valorizar o produto pela associagao com a idéia de forca, rapidez, agilidade, desempenho, rendi-
mento, busca pela vitdria, sucesso, destaque pessoal, valores e caracteristicas do esporte de alto rendimento.

A «falagdo», outra categoria destacada para a andlise do esporte televisivo, refere-se a um tipo de informagao
sobre tudo o que envolve o esporte (informa e atualiza; promete; critica; discute temas como violéncia e dinheiro;
introduz determinados termos de linguagem tecnoldgica e cientifica ao grande pablico). Pela falagao televisiva sabe-
se quem ganhou, quem perdeu; sobre tudo da vida particular dos atletas; quem é o idolo, quem é o génio; faz pro-
messas, de emogdes, vitdrias, gols.

Com esse actimulo de discussdes tedricas no transcorrer dos encontros e com a proximidade da data para o
grupo compartilhar com os demais alunos as noges trabalhadas, foi proposto o preparo de uma discussao centra-
da no esporte transmitido pela midia televisiva e de suas caracteristicas usando, para isso, o exemplo de um dos jogos
transmitidos do Mundial de Basquetebol Feminino 2006. O grupo partiu dos conceitos, mediagdes pedagdgicas rea-
lizadas, leitura dos textos: «Inddstria cultural, esporte e midia: faces ocultas do poder simbélico», de Pires & Ribeiro
(2004) e do capitulo «Esporte em close», do livro A janela de vidro, de Betti (1998)—como exemplos de trabalhos
que se propuseram a fazer uma «leitura» qualificada do esporte difundido pelos meios de informagao— e analise de
um dos jogos do Mundial de Basquetebol Feminino, para a preparacao de uma dinimica referente ao tema «Esporte
e Ml,dia»‘

O grupo de participantes da experiéncia de ensino propds para a turma toda uma dindmica de «leitura» do
esporte televisivo, enfatizando os seguintes t&picos:

* A apresentagao do problema da transmissao televisiva do elemento da cultura esportiva, enfocando o fato da
producio de significados atribuidos a tal fenémeno social, o acesso a uma informagao que dificulta questionamen-
tos e direciona o olhar do telespectador, gerando a construcdo de um «semi-saber». Para isso, a discussao iniciou-
se por perguntas como: o que € o esporte televisivo? Como a transmissao ocorre? Qual o problema do telespecta-
dor ter como referéncia de esporte somente o que a televisdo transmite?

* A narrativa televisiva como elemento que orienta o telespectador na construgao do fendmeno esportivo, pro-
pondo aos sujeitos um jogo de significados, de modo a centrar-se no fator das emocdes. O grupo mostrou uma parte
da transmissao televisiva do jogo Brasil X Litudnia, previamente gravado. Apresentou inicialmente sem som, per-
guntando ao grupo o que achavam do jogo. Isso gerou comentérios como: «parece que falta algo», «acostumamos
a ouvir a voz do locutor, mesmo que nao diga coisas interessantes», oportunidade para o grupo enfatizar o elemento
da narragao como caracteristica que orienta o telespectador na transmissao do esporte pela televisao, sendo parte
importante da transformacao do esporte em espetaculo televisivo.

* A construgao das cenas. Com o desenvolvimento e sofisticagdo dos meios técnicos, o uso das cAmeras pro-
piciou & televisdo certo tipo de visibilidade que d4 a impressao de se ver a realidade e nao uma construgao do real
(uma interpretacdo intencionalizada do real). Nesse tépico, o grupo deu como exemplo o jogo de imagens que dava
a impressao de que o local onde o jogo ocorreu estava cheio de gente, esse dado foi refutado pelo grupo que usou
como argumento o fato dessa informagao ser diferente em outro tipo de midia como em «sites» de internet que o
grupo apresentou & turma. Qutra linha de argumentacio foi ressaltar a experiéncia pessoal de estar presente a um
evento esportivo desse nivel, da oportunidade de ver o jogo em sua unidade e ndo de modo fragmentado como se
dé pelo jogo de cenas na transmissao televisiva.
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* O esporte transformado em mercadoria ao receber patrocinio das grandes empresas e a televisio como
espaco privilegiado para a visibilidade dessa associagao. O grupo pontuou o elemento da logomarca «McDonald “s»
na quadra e na composigao da transmissao televisiva, ressaltada principalmente quando ocorria um lance-livre3. A
logomarca em grande tamanho aparecia embaixo dos dois garrafdes. Foi também comentado por parte do profes-
sor responsavel pela disciplina que a localizagdo da logomarca na quadra, dificultava a identificacdo do limite da
linha de lance livre, vista pela televisao. Essa observacao reforcou a critica elaborada pelo grupo que estava apre-
sentando a discussao. Esse exemplo de «leitura» da transmissao televisiva do esporte expressa a transformacao do
esporte em tele-espetculo, implicando certa ética e estética na vida social. O esporte, sendo elemento construido
pela cultura humana, quando difundido pela televisao é re-significado, atendendo aos interesses centrados no incen-
tivo ao consumo, & competicdo e a individualismo, valores que sdo predominantes em contextos de sociedades
como a que se vive. Nesse cenério social, onde a televisdo re-significa a cultura, a experiéncia de ensino constitui-
se como um espaco privilegiado para a construgao de conhecimentos, revisao de valores e producio de novos sen-
tidos, viabilizando questionamentos aos futuros professores e aos sujeitos inserido nas diferentes instAncias de ensi-
no. A compreensdo do discurso da midia nos cursos de formagao de professores é uma maneira de valorizagao dos
sujeitos na vida social e de compromisso com o coletivo.
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Notas

| Termo atribuido a pensadores que cunharam termos como «inddstria cultural» e «cultura de massa», primeiros estudiosos a desenvolverem cri-
ticas A ideologia das inddstrias da midia. Alguns de seus representantes sio: Theodor W. Adorno, Max Horkheimer e Walter Benjamim.

2 Termo utilizado por alguns autores da Educacao Fisica para se referir & parcela da cultura humana que trata do corpo e das manifestagoes
corporais.

3 De acordo com a norma oficial da Federacao Internacional de Basquetebol (FIBA), o lance livre ¢ uma penalizagao por faltas pessoais. A equi-
pe que sofre a falta tem direito a um ou dois arremessos parados préximos a cesta (lances livres) e, se a bola cair
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