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Del 18 al 24 de mayo de 1998
se celebrarán en São Paulo, Brasil,
el «Congreso Internacional de Co-
municación y Educación» y el «II
Encuentro de Educación con los
Medios». Ambos eventos se
enmarcan dentro de la celebración
del 50ª aniversario de los Dere-
chos Humanos y están organiza-
dos por el Centro de Comunica-
ción y Educación de Brasil, por el
Instituto Cultural «Itaú» y por el
Servicio Social de Comercio de
São Paulo. Con ambos actos se
pretende revisar las experiencias
educativas con los media , com-
partir experiencias internaciona-
les en el uso de nuevas tecnologías
en educación, desarrollar nuevas
perspectivas éticas y educaciona-
les sobre el uso de estos medios;
todo ello con el fin de promover la

participación ciudadana y mejorar el
ejercicio de la libertad en la celebra-
ción de los Derechos Humanos. Tan-

to el Congreso como el Encuentro
están dirigidos a especialistas e inte-
resados en comunicación y educa-
ción, autoridades gubernamentales
de educación, directores y producto-

res de medios de comunicación,
tecnólogos, periodistas y, por su-
puesto, profesores y maestros.

El «II Encuentro de Educación
con los Medios» está convocado
por el comité ejecutivo de «World
Council for Media Education» y
se celebrará los días 18, 19 y 20 de
mayo con el tema de «Educación
con los medios en un mundo glo-
bal». Conferencias, proyectos y
discusiones compondrán el pro-
grama de cada día. Para más in-
formación, hay que dirigirse a:
«Núcleo de Educación y Comuni-
cación» de la Escuela de Comuni-
caciones y Artes de la Universidad
de São Paulo, sita em Av. Prof.
Lúcio Martins Rodrigues, 443, 055
08900, São Paulo, SP Brasil; tfno.
55-11-8184342 / 8184081; fax.
55-11-8184326.

Del 27 al 31 de octubre de
1997 se celebró en la Facultad de
Ciencias de la Comunicación de
la Universidad de Lima el «IX
Encuentro Latinoamericano de
Facultades de Comunicación So-
cial», dentro del cual se produjo la
IV Reunión de la «Red Iberoame-
ricana de Comunicación y Cultu-
ra». En esta reunión se analizaron
y discutieron asuntos de suma
importancia para la continuidad y
finalidad de esta asociación de
revistas que abarca a los dos con-
tinentes: intercambio de publica-

ciones afiliadas, intercambio de la
lista de suscriptores, criterios temá-
ticos y exigencias para la presenta-
ción de los trabajos, reproducción en
CD ROM de todas las ediciones de

revistas de la Red, la posibilidad
de inserción de la Red en Internet,
etc. En la actualidad la sede del
Colectivo se mantiene hasta el año
2000 en la revista Dia-Logos y
dentro de la Federación Latinoa-
mericana de Facultades de Comu-
nicación Social (FELAFACS).

En páginas siguientes inclui-
mos la relación completa de revis-
tas que en estos momentos se en-
cuentran en la Red –COMUNICAR,
entre ellas–, con sus direcciones
de contacto, a fin de que se pueda
contactar.

Celebrada en Lima (Perú)

Reunión de la Red Iberoamericana de Revistas de Comunicación

En mayo en Sã o Paulo (Brasil)

Congreso Internacional de Comunicación y Educación
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A lo largo del último trimestre
del año 1997, el Grupo Comunicar
–Colectivo Andaluz para la Edu-
cación en Medios de Comunica-
ción– ha organizado jornadas
didácticas provinciales de medios
de comunicación con carácter de
iniciación. Almería, Granada,
Huelva y Jaén han tenido la opor-
tunidad de congregar a todos aque-
llos docentes interesados por ha-
cer un uso crítico de los medios de
comunicación en las aulas.

Todas las Jornadas han desa-
rrollado dinámicas de trabajo si-
milares, debido a la planificación
diseñada por el Grupo Comunicar

Celebradas en cuatro provincias andaluzas por el Grupo Comunicar

Jornadas provinciales de medios de comunicación en las aulas

Las nuevas tecnologías de la
comunicación, en su expansión
vertiginosa, afectan a las formas
con que los medios transmiten in-
formaciones, entretenimiento y
valores; la publicidad aprovecha
esta carrera tecnológica para con-
seguir resultados más eficaces a la
hora de crear sus mensajes. Éste
ha sido el principal objetivo de este
Encuentro, «II Jornadas de Educa-
ción en Medios de Comunicación.
Las claves de la publicidad: consu-
mo y medios», que fueron organi-
zadas por la Comisión de Jaén del
Grupo Comunicar, con la colabo-
ración de diferentes entidades pro-
vinciales y andaluzas, y que se lle-

para todas sus Comisiones Provin-
ciales; así se han diversificado las
actividades contando con ponencias,
mesas redondas, comunicaciones y
talleres, incidiendo todas ellas en el
carácter práctico y de posible aplica-
ción en las aulas. En esta ocasión, la
temática fue muy diversa: en Almería
giró en torno a los medios de comu-
nicación y educación en valores; en
Granada, sobre el potencial educati-
vo de la radio; en Huelva se trabajó la
magia del cine en las aulas;  y en Jaén
se desarrolló bajo el lema «Las cla-
ves de la publicidad». El balance de
las Jornadas ha sido muy positivo,
destacándose, de un lado, el alto ni-

vel de solicitudes, que desbordó
ampliamente el número máximo
asignado, por lo que muchos inte-
resados no pudieron ser admiti-
dos; de otro,  la activa  participa-
ción de los inscritos,  la operati-
vidad de la estructura diseñada y
el buen hacer de expertos como
Miguel A. Biasutto, José Tuvilla,
Enrique Martínez, Manuel Mones-
cillo, Juan Manuel Méndez, Ra-
fael Quintana, Luis Arboledas, Tito
Ortiz, Rafael Mesa, José A. Orte-
ga, Antonio Navarro, F.A. García,
José J. Díaz, Luis Miravalles,
Isidoro Aguilar, Francisco López-
Villarejo...

Celebradas en Jaén por el Grupo Comunicar

II Jornadas de Educación en Medios de Comunicación. Las claves de la publicidad

varon a cabo con ponencias, deba-
tes, mesas redonda y talleres. Las

dinámicas versaron sobre intere-
santes temas vinculados con la
publicidad como, «las claves del
mensaje publicitario, el contexto
político, social y económico de la
publicidad», «educación y publi-
cidad televisiva: una reflexión ur-
gente y necesaria», y «las tenden-
cias publicitarias en los nuevos
sistemas de comunicación»; deba-
te sobre «consideraciones éticas
de la publicidad en torno a la in-
fancia y juventud»; mesa redonda
sobre «la publicidad en los medios
locales»; y por último, talleres so-
bre «la publicidad televisiva», «la
publicidad en el aula», y «la publi-
cidad radiofónica».

Las claves de la publicidad:
Consumo y medios

II Jornadas de
Educación en Medios

de Comunicación
Jaén, 1997
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La Asociación de Prensa Juve-
nil (APJ), en colaboración con el
Instituto de la Juventud del Minis-
terio de Asuntos Sociales, celebró
el pasado mes de
julio en Barcelona
el XII Congreso
Nacional sobre
Prensa y Educa-
ción. Un evento
que incluyó las
Jornadas sobre in-
formación, comu-
nicación y partici-
pación juvenil y el
Encuentro Nacio-
nal del Volunta-
riado de la APJ y
reunió a profeso-
res y periodistas
interesados por la
relación prensa,

nuevas tecnologías y educación, a
coordinadores de publicaciones
juveniles y escolares, a responsa-
bles del área socio-cultural de

Ayuntamientos y
centros de infor-
mación juvenil. En
el programa se in-
cluyeron conferen-
cias, mesas redon-
das e informacio-
nes, experiencias y
proyectos en rela-
ción con la utiliza-
ción de la prensa
como recurso pe-
dagógico en el de-
sarrollo de las di-
ferentes materias y
la edición de pe-
riódicos escolares
y juveniles.

En la UNED
Máster en Informática

XII Congreso Nacional sobre Prensa y Educación

En la Universidad Autónoma de Barcelona

V Master de Comunicación y Educación (1999)
La convergencia entre el mun-

do de la comunicación y el de la
educación está generando un in-
terés recíproco entre los profesio-
nales. El Máster en Comunica-
ción y Educación del Gabinete de
Comunicación y Educación del
Departamento de Periodismo y
Ciencias de la Comunicación de
la Universidad Autónoma de Bar-
celona se sitúa en este cruce de las
disciplinas de la comunicación y
de la educación. La maestría está
dirigida a formar especialistas en
el campo de la pedagogía crítica
de los medios y la dirección de

proyectos educativos  a través de los
medios de comunicación y las tecno-
logías de la información.

Sus destinatarios son licencia-
dos en periodismo, en pedagogía,
periodistas; así como educadores
y expertos en educación poseedo-
res de un diploma universitario. El
programa de estudios atiende a:
Educación en Medios, Televisión
Educativa y Cultural y Multime-
dia. La enseñanza teórica se desa-
rrollará entre los meses de enero y
diciembre de 1999.  La preinscrip-
ción es de marzo a agosto de 1998
y el inicio del curso el 25 de enero
de 1999. Para información: fax.
34-93-5812005; correo electróni-
co: ippma@blues.uab.es.

La UNED acoge  el «II Máster en
Informática Educativa 1997-2000»
y la IV convocatoria de «Especialista
Superior Universitario en Informáti-
ca Educativa,1997-99», que inten-
tan facilitar el aprendizaje y uso de la
informática a profesionales de la edu-

cación que
deseen uti-
l i z a r l a
para la do-
cencia, in-
v e s t i g a -
ción y ges-
tión en su
aula y cen-
tro educa-
tivo de una
f o r m a
práctica.
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Durante este curso 1997/1998
la Universidad Nacional de Edu-
cación a Distancia ha organizado,
dentro del Programa de Forma-
ción del Profesorado, el curso:
Nuevas tecnologías y educación.
Internet, multimedia..., dirigido
por R. Aparici y su equipo docen-
te, con la finalidad de brindar
unos mínimos conocimientos tec-
nológicos que permitan realizar
proyectos de integración curricu-
lar y propuestas concretas de apli-
cación en el aula, favoreciendo la
creatividad y propiciando el inter-
cambio de ideas y valores que
permitan una reflexión crítica so-
bre las nuevas herramientas tec-
nológicas. Este curso va enfocado
a todo el profesorado de enseñan-
zas no universitarias y alumnos
de Escuelas de Magisterio y Pe-
dagogía principalmente, con una
duración de siete meses. Con esta
misma duración temporal la
UNED también ha organizado,
dentro del Programa de Enseñan-
za Abierta el curso: Medios de
comunicación y manipulación.
Propuestas para una comunica-
ción educativa y democrática,
dirigido por R. Aparici y A. García
Matilla, con la finalidad de facili-
tar instrumentos para detectar los
mecanismos de persuasión y ma-
nipulación en los medios de co-
municación. Este curso va enfo-
cado a profesionales de la educa-
ción y de la comunicación, ONGs,
estudiantes, y a todos los ciuda-
danos interesados en la comuni-
cación y educación.

Durante el pasado mes de octu-
bre se celebraron en Granada las
Jornadas Regionales de Educación
del Consumidor, enfocadas a «En-
señar y aprender a consumir TV»,
organizadas por la Consejería de
Trabajo e Industria en colabora-
ción con la Consejería de Educa-
ción. Las ponencias trataron te-
mas tan interesantes como la in-
vestigación sobre el consumo de la
televisión y la educación del teles-
pectador. Los encargados de pre-
sentar estas fascinantes propues-

tas fueron expertos de las Univer-
sidades de Huelva y Sevilla: José
Ignacio Aguaded y Julio Cabero,
entre otros. En cuanto a las activi-
dades prácticas, los participantes
pudieron disfrutar tanto de un ta-
ller dedicado al «espejo electróni-
co», es decir a la televisión, dirigi-
do por J. Ramón Hernández, como
de la exposición de la experiencia
«Producir TV para consumir TV»
llevada a cabo en el CP «Las Mon-
tañas» y presentada por profesio-
nales de este centro.

Jornadas regionales de Educación del Consumidor de Comunicación

En la UNED

Cursos de Medios
En la Universidad de Barcelona

Forum «Educar en televisión»
El próximo mes de septiembre

–del 7 al 10– tendrá lugar en el ICE
de la Universidad de Barcelona el
Forum «Educar en televisión. Edu-
car para el futuro» con la colabora-
ción de la Gene-
ralitat, el Conse-
jo Superior del
Audiovisual de
Cataluña, TVE,
TV3, entre otras
entidades.

Con una serie
de conferencias y
talleres, este Fo-
rum, dentro del
prestigioso Pro-
grama de Comu-
nicación Audio-
visual de esta
Universidad, pre-
tende reflexionar
sobre la necesi-
dad de una edu-

cación específica en televisión. El
programa cuenta con expertos como
Francesc Josep Deó, Joan Ferrés,
Salvador Cardús, Lluís de Carreras,
Xavier Obach y Franscesc Escriba-

no, entre otros.
Los talleres tra-
bajarán el análi-
sis crítico de la
televisión, la pu-
blicidad televisi-
va, la aplicación
didáctica del
cine y las posibi-
lidades educati-
vas del multime-
dia. Para más in-
formación, co-
nectar con el ICE
de la Universi-
dad. Passeig de
Vall d´Hebron,
171. 08035 Bar-
celona.
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Durante el pasado mes de octu-
bre se celebró en Málaga, con la
organización del Instituto de Cien-
cias de la Educación, el III Congreso
Internacional EDUTEC ’97, en el
que se trató de la aplicación de las
nuevas tecnologías a la educación.
Las finalidades de este Encuentro
eran, además de acercar las nuevas
tecnologías a la educación, preparar
a los profesionales de la educación
para aplicar las nuevas tecnologías
de información y comunicación y,
por otra parte, desarrollar propues-
tas educativas en las que estas tecno-
logías estuvieran presentes, sin olvi-
dar la dimensión humana de estas
aplicaciones.

El Congreso estuvo dirigido a pro-
fesores, profesionales y estudiantes

de todos los ámbitos de la educación
y la docencia, así como también a
profesores de Educación Especial y
Logopedia. Las Jornadas transcurrie-

ron con apretados programas en los
que se alternaban conferencias (por
ejemplo, «The ergonomics of learning
environements», a cargo de P. Good-
year, del  Departament Educacional
Research del Reino Unido), mesas
redonda («Enseñanza con material
multimedia» y «Enseñanza con re-
des»), comunicaciones y talleres (por
ejemplo, «Introducción a Internet»,
«Creación de páginas WEB» o «De-
sarrollo multimedia en Educación
Infantil (Proyecto GRIMM)». En la
clausura de los cursos, Manuel Ce-
brián, director del ICE, expuso su
satisfacción por el alto nivel de par-
ticipantes y Julio Cabero, directivo
de EDUTEC, recordó que la próxi-
ma cita tendrá lugar en al año 1999
en la Universidad de Sevilla.

Clausurada con éxito la edición de EDUTEC´97 en Málaga

Organizadas por los alumnos de la Universidad de Huelva

Jornadas sobre estrategias de comunicación

Susana Delgado y
Yolanda Delgado

Organizadas por los alumnos
de Psicopedagogía de la Universi-
dad de Huelva, se han celebrado el
pasado mes de abril en la Facultad
de Educación las I Jornadas sobre
estrategias de comunicación, cen-
tradas en las distintas técnicas de
comunicación que los docentes han
de poner en juego en los diferentes
contextos sociales en los que ejer-
cen su profesión, especialmente la
nueva figura del psicopedagogo
que como eje clave en la dinami-
zación de los centros educativos
ha en el uso de los medios de co-
municación como estrategia de in-

novación escolar, ya que los medios
ofrecen múltiples posibilidades

didácticas en el currículum.
Entre las ponencias y dinámi-

cas de trabajo destacan la confe-
rencia inaugural «¿Somos analfa-
betos audiovisuales?», por J. Igna-
cio Aguaded, profesor de esta Uni-
versidad; «El arte de comunicar,
hoy», por Pedro Rodríguez, licen-
ciado en C. Información y alcalde
de la ciudad; «Radio y comunica-
ción», por Fernando Arnaiz, de la
Cadena Ser; y la mesa redonda
«Experiencias de comunicación»,
moderada por Manuel Monescillo,
profesor también de esta Univer-
sidad y con la colaboración de
distintos expertos en la temática
comunicativa.
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 Ismael Roldán
El Grupo Comunicar, en cola-

boración con Canal Sur TV traba-
jan en la actualidad con un ante-
proyecto que se estudia en estos
momentos para  la divulgación de
un concurso, a través de “El club
de las ideas” o la “La banda del
sur”,  que no trata de repetir los es-
quemas propios de la publicidad
convencional, sino precisamente
de buscar el contrapunto crítico
desde un enfoque educativo. El
desarrollo del concurso conllevará
procesos deseables de alfabetiza-
ción audio-visual tan necesarios
en las sociedades del homo videns.
Ingredientes propios de estos
espots serán: el sentido del humor,
la originalidad, la imaginación, etc.

Así pues, de lo que se trata es
de invitar a los profesores y alum-

nos andaluces a participar crean-
do mensajes publicitarios persua-
sivos orientados hacia valores y
actitudes considerados como mo-
delos de excelencia en una socie-
dad que quiere ser plural, culta,
libre y democrática. En esta oca-
sión intentaremos vender produc-
tos genuinamente educativos utili-
zando para ello el potencial crea-
tivo, lúdico e imaginativo de los
andaluces. Obviamente se dará
prioridad a la originalidad de la
idea frente a la calidad técnica del
producto para evitar que quienes
dispongan de cámaras domésticas
puedan creer que sus posibilida-
des disminuyen ante cámaras de
calidad. Precisamente uno de los
premios previstos consiste en gra-
bar el espot premiado en soporte
Betacam para su emisión por TV.

Proyecto de Canal Sur TV y Grupo Comunicar
Concurso Andaluz de «Spots publicitarios educativos»

Entre los inmediatos proyectos
del «Grupo Comunicar» está, por
iniciativa de la Comisión provin-
cial de Granada, la celebración de
una Asamblea Extraordinaria, de
«puertas abiertas», para dar a co-
nocer mejor el Grupo, como Co-
lectivo Andaluz para la Educación
en Medios de Comunicación. Se
celebrará el 29 de mayo, viernes, a
las siete de la tarde, en el Palacio
de la Madraza, en la calle Oficios
de Granada. En ella se nombrarán
Socios de Honor a Juan Ruiz
Lucena, presidente del Consejo Es-
colar de Andalucía y a Antonio
Romero López, decano de la Fa-
cultad de Ciencias de la Educación

de la Universidad de Granada, en
reconocimiento a su labor en favor
del «Grupo Comunicar». Asimis-
mo, se entregarán, por primera
vez, los «Premios Comunicar» a
personas y entidades, todavía por
decidir, que se hayan distinguido,
a lo largo de 1997, por su entrega
a la Educación en Medios de Co-
municación. Asistirán las prime-
ras autoridades civiles y educati-
vas de la provincia. Al día siguien-
te, en la localidad granadina de
Huétor Santillán tendrá lugar la
reunión ordinaria de la Directiva
Regional del Grupo Comunicar
para analizar los proyectos más
inmediatos de cara a Andalucía.

Premios «Comunicar» en Granada

La Universidad de Granada, des-
de el 12 de enero hasta el 18de marzo
de 1998,ha desarrollado el curso so-
bre «Comunicación Humana», con
una duración de 10 semanas y den-
tro del marco de su Aula Permanente
de Formación Abierta,  centrándose
en la faceta más trascendente y des-
conocida de la persona: la comunica-
ción en sus múltiples sentidos, ana-
lizando las formas de mejorar su
práctica en los ámbitos cotidianos de
nuestra vida: familia, trabajo, ami-
gos, el uso de la televisión...

El curso ha contado con impor-
tantes ponentes andaluces, profeso-
res, periodistas, escritores y musicó-
logos, que impartieron las sesiones
dentro de dos grandes bloques, «La
comunicación humana, objeto de
estudio» y «Contextos de la comuni-
cación humana». En cada uno de es-
tos bloques se analizaron temas vin-
culados a las más diferentes facetas
de la comunicación entre las perso-
nas como: «La comunicación inter-
personal: procesos cognitivos y es-
tructuras de conocimiento»; «La co-
municación de masas: ¿otro tipo de
comunicación humana?»; «La co-
municación de masas: manipulación,
persuasión y emoción»; «La comu-
nicación pedagógica: ¿los alumnos
toman la palabra?»; «La comunica-
ción en la práctica del periodismo»;
«La comunicación en la familia»; «El
uso de los medios de comunicación:
¿Cómo llegar a ser competentes?»,
«La comunicación visual: el cine y la
televisión»; «La comunicación en la
práctica publicitaria: ¿consumimos
o nos consumen?»...

En la Universidad de Granada
Aula Permanente de Formación Abierta

La Comunicación Humana


