
190

«Canalcomunica», un portal catalán de recursos de edu-comunicación

«Allmedia», portal europeo de educación en medios de comunicación

sugerencias e ideas que puedan hacer de él un traba-
jo real y efectivo en el campo de la educación en
comunicación. Entre los objetivos de esta plataforma
destaca el despertar el sentido crítico de los más jóve-
nes ante los medios de comunicación, así como dotar
a las escuelas de un proyecto basado en las TIC que
convierta a la comunicación en herramienta de
aprendizaje, dando a conocer los recursos creativos y
las claves del lenguaje audiovisual. Además, los pro-
motores del proyectos pretenden provocar la refle-

xión del sector mediático
para reforzar su papel en
la transmisión de valores y
grado educativo de sus con-
tenidos,  generando d i á l o g o
e incentivando en el ámbi-
to familiar su inclusión en
el proceso de educación
en comunicación. Pa r a
más información del canal,
se puede consultar la web
en Internet en la dirección:
w w w. c a n a l c o m u n i c a .-
com. 

«Allmedia» es una alianza entre escuelas, univer-
sidades, personas particulares e instituciones vincula-
das con la educación formal y no formal para desa-
rrollar en los umbrales de este nueva centuria estra-
tegias que fomenten el desarrollo de las capacidades
mediáticas las personas para enfrentarse a los retos
que plantean los medios de comunicación. Entre sus
objetivos, se plantea el fomento de la alfabetización
mediática, mediante el aprendizaje de herramientas y
recurso mediáticos, el
análisis y creación de
mensajes. A partir del
impacto de las nuevas
tecnologías en nuestra
sociedad y en nuestras
vidas, «Allmedia», co-
mo proyecto pan-euro-
peo se plantea poten-
ciar el conocimiento de
los ciudadanos de los
ciudadanos de los me-
dios de comunicación,
sus imágenes, sus len-
guajes, sus sonidos....

Para ello, el proyecto desarrolla un amplio plantel de
actividades en alfabetización mediática, dentro de la
Unión Europa, que le da respaldo económico al pro-
yecto y coherencia a los ocho socios que actualmente
lo componen. Basado en los documentos europeos de
educación en medios de la UNESCO, la OCDE, el
proyecto ha desarrollado materiales propios que se
pueden consultar en su web con recursos y materia-
les variados. En septiembre de 2004, se ha celebrado

una cumbre de esta
«Alianza para la alfabeti-
zación mediática en Eu-
ropa» donde se ex p u-
sieron los principales re-
sultados de este proyecto,
valorando sus resultados.
Para obtener más infor-
mación sobre este portal
europeo, puede consul-
tarse la completa página
web del proyecto en la
dirección de Intern e t :
w w w. a l l m e d i a e u r o -
pe.org.

«Canal Comunica» es un proyecto pedagógico
basado en una plataforma digital que ofrece a escue-
las y familias la posibilidad de realizar actividades de
análisis y creación de contenidos mediáticos (a partir
de material ya emitido), así como también canales
abiertos de diálogo directo con profesionales del sec-
tor de la comunicación. Para ello, se ha elaborado
una amplia plataforma interactiva disponible en una
web informativa en www.canalcomunica.com don-
de se puede conocer al completo el proyecto. En es-
tos momentos, el canal se
centran principalmente
en organizar el equipo y
buscar fondos financie-
ros que sustenten el pro-
yecto, existiendo líneas
abiertas con la Comisión
Europea y con el Mi-
nisterio de Educación y
Ciencia. Canal Comu-
nica quiere ser un pro-
yecto abierto y dinámi-
co, por lo que son bien-
venidos comentarios,



191

Universidad Autónoma de Barcelona
XI Máster de Comunicación y Educación

La nueva edición del Máster Internacional
de Comunicación y Educación de la Univer-
sidad Autónoma de Barcelona, la undécima,
tendrá lugar entre enero y diciembre del año
2 0 0 5, en Barcelona (España). El Máster en esta
nueva edición sigue destacando como
plataforma destacada en la formación
de especialistas en el ámbito edu-co-
municativo, especialmente en la co-
munidad iberoamericana. Organizado por el Gabinete
de Comunicación y Educación del Departamento de
Periodismo de la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicación, se sitúa en el cruce de las disciplinas de la
cultura, la comunicación y la educación. 

El Máster se imparte en dos modalidades de estu-
dio: presencial en la Universidad Autónoma de Bar-
celona (España) y on-line a través de Internet. El cur-
so se dirige a un nuevo tipo de profesional que surge
con la convergencia mediática e interdisciplinar de la

sociedad de la información, y en el que con-
vergen habilidades de tipo cultural, educativo y
comunicativo. El currículum, impartido por
profesores universitarios prestigiosos y profesio-
nales del sector, ha otorgado un amplio y reco-

nocido prestigio, tanto a nivel nacional
como internacional.

Durante el curso académico, se
estudia y reflexiona, desde un enfoque

teórico y práctico, sobre diversos aspectos relativos al
lenguaje, la funcionalidad y la capacidad de los medios
para generar recursos en la educación formal y no for-
mal, las posibilidades de los nuevos medios de comu-
nicación o la gestión y desarrollo de proyectos educa-
tivos-multimedia.

El Máster ofrece 16 becas de prácticas profesio-
nales remuneradas. Se puede acceder a toda la In-
f o rmación del Máster en la siguiente web: http://oaid.-
uab.es/comed/html/modalidades.htm.

La Universidad Nacional de Educación a Dis-
tancia de España, con la colaboración de la Fun-
dación Universidad-Empresa, convoca para el curso
2004-05 nuevamente su «Curso de Experto en Infor-
mática Educativa», destinado a universitarios de todas
las especialidades que hayan finalizado al menos su
primer ciclo de estudios (diplomatura). Podrán de ma-
nera excepcional también cursar estos estudios otras
personas o profesionales que sin tener este nivel de
cualificación académica
demuestren la superación
de ciertos estudios y prue-
bas. Este Curso de Ex-
perto se encuentra ya en l a
actualidad muy consolida-
do en el panorama español
ya que esta convocatoria es
su séptima, al tiempo que
en paralelo se desarrolla el
noveno Máster de Infor-
mática Educativa, éste con
dos años de duración, del
2004 al 2006. Este último

tiene un programa académico de 205 créditos, mien-
tras que el Experto se desarrolla en 50 créditos. El
curso, bajo la dirección de Catalina Alonso, de esta
Universidad, cuenta con un amplío plantel de docen-
tes, todos de esta misma institución, que desarrollan
un currículum académico que gira tanto en torno a
temáticas específicamente informáticas como en sus
vinculaciones de este medio con el ámbito educativo
y didáctico. Multimedia, los nuevos e n t o rnos telemáti-

cos, las redes globales, las
TIC en la sociedad de la in-
f o rmación, la educación on-
line, la gestión del conoci-
miento... son algunos de los
módulo de estos cursos de
postgrado que concluyen en
cada caso con la elaboración
de una tesina de Máster o
una especialidad educativa.
Para más información de
este título, se puede consul-
tar la web: www. u n e d . e s /-
i nfoedu.

Universidad Nacional de Educación a Distancia
VII Experto en Informática Educativa
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Biblioteca Virtual on-line de Quaderns Digitals

Manifiesto «Aprende a ver la tele» del Instituto Oficial de Radiotelevisión (IORT V )

La digitalización y su edición electrónica está su-
poniendo un nuevo modelo de trabajar y consultar
en un entorno más amigable, más económico, más rá-
pido, más flexible y tal vez mucho más ecológico que
la publicación en papel. Un medio  que ofrece gran-
des ventajas que se acrecentará en la medida que se
mejore su presentación. Al ser un medio que ofrece
accesibilidad y disponibilidad inmediata, permite la
difusión de experiencias y materiales descatalogados,
o el acercamiento de au-
tores a un público que
por otras vías serían impo-
sibles. Es en este campo,
la labor de «Quaderns Di-
gitals» tiene su razón de
ser al recuperar para la
comunidad educativa va-
liosos documentos que sin
este esfuerzo desaparece-
rían en breve. Entre los
libros publicados se en-
cuentra la bibliografía
completa del pedagogo
Gonzalo Anaya Santos,

profesor emérito de la Universidad de Valencia, junto
a obras de profesores como Gimeno Sacristán, Sáez
Vacas, Graciela Caplan, Horacio Reggini, Raúl Trejo,
Manuel Área, Susana Finquielevich, Román Gubern,
Joan Costa. Además en la Biblioteca Virtual, se en-
cuentra, junto a esta relación de libro, una amplia re-
lación de revistas educativas. Todas ellos se en-
cuentran disponibles en formato íntegro y de forma
gratuita. En esta Biblioteca Virtual de Quaderns se

puede colaborar mediante
iniciativas personales o ins-
titucionales con libros iné-
ditos y otros ya publicados
que cuenten con los debi-
dos permisos de las edito-
riales. Igualmente es posible
dar a conocer a posibles in-
teresados en participar en
este Proyecto. 

Para mayor inform a-
ción, consultar en el co-
rr e o: vcampos@ciberaula.-
net, o bien en www. q u a-
d e rn s d i g i t a l s . n e t .

El Instituto Oficial de Radiotelevisión (IORTV),
dependiente del Grupo RTVE (Radiotelevisión Espa-
ñola), ha editado recientemente unos folletos divulga-
tivos titulados «Aprende a ver la tele», dirigidos a chi-
cos y jóvenes, por un lado,  y a padres y educadores,
por otro, con el objeto de fomentar un consumo más
racional e inteligente del
medio televisivo.

El folleto, dirigido a
los chicos, ofrece un con-
junto de interesantes con-
sejos para mejorar la rela-
ción con el medio televisi-
vo, sin que éste perjudi-
que su relación escolar.
Así se ofrecen propuestas
como «mira lo que ves»,
«que la tele no te quite el
s u e ñ o», «hay programas
que no son para ti», «haz
tu propia programación»,
«existen muchas cosas di-
vertidas», «ve la televisión
con los tuyos», «descubre

la publicidad», «el televisor no debe ser el único que
hable», «descubre la publicidad», «no te encierres con
la tele»,  «cuando estudies, estudia», «llévate la televi-
sión a clase», «hay cosas que sólo pasan en televisión» ;
en suma, «cuando más conozcas la tele, más partido
podrás sacarle». 

El folleto, dirigido es-
pecialmente a padres y
educadores, incide tam-
bién de una manera senci-
lla y práctica en una serie
de sugerencias que hay
que tener presente para
potenciar esa relación posi-
tiva con el medio. El con-
trol del tiempo, el acompa-
ñamiento, el diálogo, las
a l t e rnativas de ocio, la pla-
nificación, etc. se vuelven,
como es tradicional, en re-
comendaciones para edu-
cadores y padres que quie-
ran realizar prácticas salu-
d a b l e s .
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«Educom.radio», proyecto de desarrollo comunicativo en São Paulo (Brasil)

Red de colectivos de comunicación popular colombianos «Jugando de locales»

El proyecto «Educom.radio» nace en 2001 bajo
convenio de la Secretaría de Educación de São Paulo
y el Núcleo de Comunicación y Educación de la
Universidad de São Paulo, con el objeto de promover
en las escuelas de esta ciudad una cultura de la paz,
combatiendo todas las formas de violencia, a través
del uso de un medio de comunicación como la radio
en el que se implican profesores, alumnos y toda la
comunidad educativa. Durante tres años y medio, a
través de talleres y activi-
dades prácticas, se desa-
rrollan una formación ba-
sada en la producción ra-
diofónica y el desarrollo
de ejercicios prácticos de
producción mediática. El
proyecto ha alcanzado
455 escuelas y 11.300
edu-comunicadores que
realizan programas de ra-
dio dentro de la red.

Entre las actividades
más destacadas del pro-

yecto se encuentra los grupos de trabajo (workshops)
de formación basados en la profundización de la edu-
comunicación desde la perspectiva de los lenguajes
radiofónicos. Posteriormente se desarrollan talleres
prácticos que fomentan la producción con el lengua-
je radiofónico. Las prácticas edu-comunicativas es la
tercera fase del proyecto, siendo este momento esen-
cial para la aplicación de las metodologías de imple-
mentación de los trabajos curriculares desarrollados

en las fases anteriores en
c o n t extos educacionales
aplicados tanta e s c u e l a s
como a otros contextos. 

Para mayor inform a c i ó n
sobre este proyecto educati-
vo desarrollado en Brasil,
donde se puede encontrar
i n f o rmación sobre la Red
Brasileira de Edu-comunica-
dores, se puede consultar en
la página web: www. e d u-
c o m r a d i o . c o m . b r / d e f a u l t .-
a s p .

Conformada por 28 colectivos en cinco localida-
des diferentes en la actualidad, la red «Jugando de
locales» tiene como objetivo fundamental promover
redes locales de comunicación, conectadas con la red
distrital. Partiendo de la búsqueda de una sociedad
más equitativa, solidaria, partici-
pativa y democrática, la red tiene
dos ejes básicos que se relacionan
con claves comunicativas. 1) El
trabajo mediante procesos par-
ticipativos en las comunidades,
dentro de planes de desarrollo
local, planes de ordenamiento te-
rritorial, consejos locales de ju-
ventud y cultura, incidiendo en
políticas culturales de desarrollo.
2) En el ámbito cultural, la red se
vincula a movimientos culturales,
especialmente para activar proce-
sos de memoria desde los contex-
tos locales, activando relatos en
los cuales las comunidades ofrez-
can su versión sobre la vida so-
cial. Entre las actividades desta-

can la realización de vídeos, producción de radio,
diseño y producción de periódicos, diseño gráfico,
diseño de páginas web, diseño y ejecución de estrate-
gias locales de comunicación, trabajo de redacción
periodística, investigaciones etnográficas sobre memo-

ria cultural, procesos pedagógicos
de comunicación y cultura en co-
munidades, organización de even-
tos, diseño de proyectos de de s a-
rrollo, y actividades culturales (tea-
tro, danza, zancos, malabares, com-
parsas, «cuentería», tertulias litera-
rias, pedagogía literaria)… Entre los
campos prioritarios de actuación
destacan la capacitación/form a-
ción; el ámbito televisivo mediante
la producción de programas; la
radio, dada su implantación en las
zonas de intervención; la prensa,
mediante periódicos locales; la
conectividad y las redes para fo-
mentar una comunicación popular
interactiva entre todos los colecti-
vos y personas implicadas.
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Revista electrónica «Global Media» de México

Organizada por las Asociaciones de Telespectadores
VI Campaña «Un día sin televisión»

La revista electrónica H i p er- t e x t o s cambia su nom-
bre por el de Global Media Journal en Español (GMJE)
manteniendo su especialización en temas del área de la
comunicación. Esta revista se estructura en una serie
de secciones habituales como editorial, artículos, nú-
meros publicados anteriormente, convocatorias, enla-
ces, anuncios de divulgación… además de ofrecerse
un interesante sitio en el que se muestran contenidos
de investigaciones de estudiantes de postgrado a los
que se les brinda la oportunidad de publicar sus traba-
jos de investigación relacionados con la comunicación
global. El número de pri-
mavera, que se encuentra
disponible en http://gmje.-
mty.itesm.mx/ muestra inte-
resantes inform a c i o n e s
acerca del Encuentro inter-
nacional de investigación,
Medios y Globalización en
América del Norte, organi-
zado por la Cátedra de In-
vestigación en Medios Au-
diovisuales y Globalización
en América del Norte, la

Maestría en Ciencias en Comunicación del Te c n o-
lógico de Monterrey y el College of Liberal and Fi n e
Arts de la Universidad de Texas en San Antonio que se
celebrará en los días 14 y 16 de octubre 2004 en Mon-
t e rrey, Nuevo León. Otra de las propuestas de este
Global Media es My global village is your global villa-
g e, sitio que intenta servir como un portal para el inter-
cambio, discusión y transmisión de información opor-
tuna que impacta en la vida diaria. Otro sitio ofrece una
inmensa gama de datos e información sobre temas,
organizaciones y medios relacionados con la comuni-

cación global. Cuenta esta
web con una sección dedi-
cada a revisiones y críticas
de libros relacionados con la
temática de la comunica-
ción, junto a un lugar en el
que se pueden incluir las
opiniones y críticas de los
visitantes. Sin duda, se trata
de un portal de muy valiosas
aportaciones en el mundo
de la comunicación y la
e d u c a c i ó n .

Organizada por la Federación Ibérica de Asocia-
ciones de Telespectadores y Radioyentes (FIATYR) y
la Asociación Plaza del Castillo de Usuarios de Me-
dios de Comunicación se celebró este año en mayo la
s exta campaña  de «Un día sin ver televisión», este año
con el lema «Por una televisión de calidad». Esta con-
vocatoria ha sido por primera vez distribuida por toda
Europa en español, portugués e inglés. Entre las rei-
vindicaciones que estos colectivos mantienen desde
haced años y que son co-
munes a otras entidades cí-
vicas y asociaciones están la
defensa de la creación de
un Consejo del Audiovisual
Estatal, la concepción de la
televisión como servicio pú-
blico, la exigencia del res-
peto al horario del menor,
de una forma especial du-
rante este curso que se ce-
lebra el Año Internacional
de la Familia, la demanda
de un programación cine-
matográfica, la denuncia de

la televisión basura y de la alta presión publicitaria La
exigencia de la creación del Consejo Audiovisual
Estatal deviene del panorama televisivo actual y de la
existencia del mismo en todo nuestro entorno euro-
peo: Francia, Italia, Inglaterra, Irlanda, Países Bajos,
Portugal, así como en Grecia, Turquía… La Campaña
«Un día sin ver la televisión» pretende tomar concien-
cia en los televidentes de todos estos problemas reales
que existen en la actualidad, así como reclamar de

forma persistente estas rei-
vindicaciones, haciéndolo
de la mejor manera posible:
tomando distancia del apa-
rato televisivo al menos un
día al año y dedicando ese
tiempo a otras actividades
de ocio o incluso en pensar
en los efectos de este medio
en nuestra vida. 

Para mayor inform a-
ción, se puede contactar
con: atrm a d r i d @ i n f o n e g o-
cio.com; plazadelcastillo-
@hotmail.com.
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