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«Canalcomunica», un portal cataldn de recursos de edu-comunicacién

«Canal Comunica» es un proyecto pedagdgico
basado en una plataforma digital que ofrece a escue-
las y familias la posibilidad de realizar actividades de
analisis y creacién de contenidos mediéticos (a partir
de material ya emitido), asi como también canales
abiertos de didlogo directo con profesionales del sec-
tor de la comunicacién. Para ello, se ha elaborado
una amplia plataforma interactiva disponible en una
web informativa en www.canalcomunica.com don-
de se puede conocer al completo el proyecto. En es-
tos momentos, el canal se

centran principalmente c
en organizar el equipo y | v

sugerencias e ideas que puedan hacer de él un traba-
jo real y efectivo en el campo de la educacién en
comunicacién. Entre los objetivos de esta plataforma
destaca el despertar el sentido critico de los mas jéve-
nes ante los medios de comunicacién, asi como dotar
a las escuelas de un proyecto basado en las TIC que
convierta a la comunicacién en herramienta de
aprendizaje, dando a conocer los recursos creativos y
las claves del lenguaje audiovisual. Ademas, los pro-
motores del proyectos pretenden provocar la refle-
xién del sector meditico

un proyecto para educar en comunicacién

contacta  agradecimientos  unejemple  catala

CANAL COMUNICA | COMUNICADORES CC | ESCUELACC | FAMILIA CC

buscar fondos financie-
ros que sustenten el pro-
yecto, existiendo lineas
abiertas con la Comisién
Europea y con el Mi-
nisterio de Educacién y
Ciencia. Canal Comu-

contento
concepta
ohjefivos
piblicos
metodalogia
equipe

entidades amigas

perlicipa en [

para reforzar su papel en
la transmisién de valores y

grado educativo de sus con-
20pinas que ostén tenidos, generando didlogo
esproteqidos frents a los . X ° .
medios de comunicacion? | ¢ incentivando en el Ambi-
to familiar su inclusién en
ipiensas que es posible un e] proceso de educacién
aivos oo | en comunicacion.  Para
¥la audienciaz maés informacién del canal,
se puede consultar la web

[conacer sonal commica | | €0 Internet en la direccion:
B g s |

iConsideras necesario
reforzar su sentido critico?

www.canalcomunica.-

nica quiere ser un pro- || Dealing e o 2
: C with Media
yecto abierto y dindmi- ||~ = °
co, por lo que son bien- O &
venidos comentarios, . en o do 2004 com.

«Allmedia», portal europeo de educacién en medios de comunicacién

«Allmedia» es una alianza entre escuelas, univer-
sidades, personas particulares e instituciones vincula-
das con la educacién formal y no formal para desa-
rrollar en los umbrales de este nueva centuria estra-
tegias que fomenten el desarrollo de las capacidades
medidticas las personas para enfrentarse a los retos
que plantean los medios de comunicacién. Entre sus
objetivos, se plantea el fomento de la alfabetizacién
mediética, mediante el aprendizaje de herramientas y

Para ello, el proyecto desarrolla un amplio plantel de
actividades en alfabetizacién mediatica, dentro de la
Unién Europa, que le da respaldo econdmico al pro-
yecto y coherencia a los ocho socios que actualmente
lo componen. Basado en los documentos europeos de
educacién en medios de la UNESCO, la OCDE, el
proyecto ha desarrollado materiales propios que se
pueden consultar en su web con recursos y materia-
les variados. En septiembre de 2004, se ha celebrado
una cumbre de esta

recurso mediaticos, el
anélisis y creacién de
mensajes. A partir del

Alliance for a
Media Literate Europe

«Alianza para la alfabeti-
zacién mediatica en Eu-

impacto de las nuevas

www alimadisaniops.arg

ropa» donde se expu-

tecnologias en nuestra
sociedad y en nuestras
vidas, «Allmedia», co- | aLmeoia

A
® Network concept k
MO Proyecto Pan-euro- | :msés smes
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peo se plantea poten-
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Alliance for a Media Litarate Europe conference

sieron los principales re-
sultados de este proyecto,
valorando sus resultados.
Para obtener mas infor-
macién sobre este portal

Conference i
Evarything you naed
abeut the ALLMEDL
contarancs

. " . Worksh
ciar el CONOCIMIENTO d | = v wre s et st 3-4 Septamber 2004 Theme now o eUropeo, puede consul-
los ciudadanos de los Masimum 100 participantz, it tarse la completa pagina

= Media education researdh

ciudadanos de los me- | -etasmins rzounces

September 3-4 in Karlstad, Sweden.

Click here for infarmation and registration

web del proyecto en la

MNew video le

dios de comunicacidn, | members area

=Login

sus im4genes, sus len- o ALLMEDIA

guajes, sus sonidos.... | el

direccién de Internet:
www.allmediaeuro-
pe.org.




Universidad Auténoma de Barcelona

XI Master de Comunicacién y Educacién

de Comunicacién y Educacién de la Univer-
sidad Auténoma de Barcelona, la undécima,
tendrd lugar entre enero y diciembre del afio

La nueva edicién del Méster Internacional
(rﬁ_-:r

sociedad de la informacién, y en el que con-
vergen habilidades de tipo cultural, educativo y
comunicativo. El curriculum, impartido por
profesores universitarios prestigiosos y profesio-

maduler

2005, en Barcelona (Espafia). El Master en esta | samuniessian | nales del sector, ha otorgado un amplio y reco-

¥ UG ac kom

nueva edicién sigue destacando como

nocido prestigio, tanto a nivel nacional

plataforma destacada en la formacién

Comunicacion y Educacion

como internacional.

de especialistas en el 4mbito edu-co-
municativo, especialmente en la co-
munidad iberoamericana. Organizado por el Gabinete
de Comunicacién y Educacién del Departamento de
Periodismo de la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacidn, se sitda en el cruce de las disciplinas de la
cultura, la comunicacién y la educacién.

El Méster se imparte en dos modalidades de estu-
dio: presencial en la Universidad Auténoma de Bar-
celona (Espafia) y on-line a través de Internet. El cur-
so se dirige a un nuevo tipo de profesional que surge
con la convergencia mediatica e interdisciplinar de la

Durante el curso académico, se
estudia y reflexiona, desde un enfoque
tedrico y practico, sobre diversos aspectos relativos al
lenguaje, la funcionalidad y la capacidad de los medios
para generar recursos en la educacién formal y no for-
mal, las posibilidades de los nuevos medios de comu-
nicacién o la gestién y desarrollo de proyectos educa-
tivos-multimedia.

El Master ofrece 16 becas de practicas profesio-
nales remuneradas. Se puede acceder a toda la In-
formacién del Méster en la siguiente web: http:/oaid.-
uab.es/comed/html/modalidades.htm.

Comunicacion y Educacion

Universidad Nacional de Educacién a Distancia

VII Experto en Informatica Educativa

La Universidad Nacional de Educacién a Dis-
tancia de Espafia, con la colaboracién de la Fun-
dacién Universidad-Empresa, convoca para el curso
2004-05 nuevamente su «Curso de Experto en Infor-
matica Educativa», destinado a universitarios de todas
las especialidades que hayan finalizado al menos su
primer ciclo de estudios (diplomatura). Podran de ma-
nera excepcional también cursar estos estudios otras
personas o profesionales que sin tener este nivel de
cualificacién académica

tiene un programa académico de 205 créditos, mien-
tras que el Experto se desarrolla en 50 créditos. El
curso, bajo la direccién de Catalina Alonso, de esta
Universidad, cuenta con un amplio plantel de docen-
tes, todos de esta misma institucién, que desarrollan
un curriculum académico que gira tanto en torno a
tematicas especificamente informéticas como en sus
vinculaciones de este medio con el 4mbito educativo
y didéctico. Multimedia, los nuevos e n t o rnos telemati-
cos, las redes globales, las

demuestren la superacién ! T

de ciertos estudios y prue-
bas. Este Curso de Ex-

perto se encuentra ya en la

actualidad muy consolida- = Tl

do en el panorama espariol
ya que esta convocatoria es
su séptima, al tiempo que S
en paralelo se desarrolla el L5
noveno Méster de Infor-
mética Educativa, éste con
dos afios de duracién, del

2004 al 2006. Este dltimo

Universidad Nacional de Educacidn a Distancia

TIC en la sociedad de la in-
formacién, la educacién on-
line, la gestién del conoci-
miento... son algunos de los
médulo de estos cursos de
postgrado que concluyen en

24 cada caso con la elaboracién

a de una tesina de Master o
- una especialidad educativa.
Para mas informacién de
este titulo, se puede consul-
tar la web: www.uned.es/-
infoedu.

Plataformas
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Biblioteca Virtual on-line de Quaderns Digitals

La digitalizacién y su edicién electrdnica esta su-
poniendo un nuevo modelo de trabajar y consultar
en un entorno mas amigable, mas econdmico, més ra-
pido, més flexible y tal vez mucho més ecoldgico que
la publicacién en papel. Un medio que ofrece gran-
des ventajas que se acrecentaré en la medida que se
mejore su presentacion. Al ser un medio que ofrece
accesibilidad y disponibilidad inmediata, permite la
difusién de experiencias y materiales descatalogados,
o el acercamiento de au-
tores a un plflb,liCO' que ﬂuﬂfﬁgﬁ NET
por otras vias serfan impo-

profesor emérito de la Universidad de Valencia, junto
a obras de profesores como Gimeno Sacristan, Séez
Vacas, Graciela Caplan, Horacio Reggini, Radl Trejo,
Manuel Area, Susana Finquielevich, Roman Gubern,
Joan Costa. Ademas en la Biblioteca Virtual, se en-
cuentra, junto a esta relacién de libro, una amplia re-
lacién de revistas educativas. Todas ellos se en-
cuentran disponibles en formato integro y de forma
gratuita. En esta Biblioteca Virtual de Quaderns se

puede colaborar mediante

LUVl e L s niciativas personales o ins-
Cursos y manuales en linea Intré

SibleS. ES en este Campo’ Traductor: CATALA - PORTUGLES
la labor de «Quaderns Di-

gitals» tiene su razén de

Inicio | Biblioteca | Hemeroteca | Noticias | Boletines |

La mirada futura, Educacién y Huevas...

— =2 titucionales con libros iné-
Software | Webs Amigas | Enl 1_Proyec] | 3
s sl ditos y otros ya publicados
T que cuenten con los debi
E | Siguient . .
dos permisos de las edito-

Busca)

ser al recuperar para la
comunidad educativa va-
liosos documentos que sin
este esfuerzo desaparece-
rian en breve. Entre los
libros publicados se en-
cuentra la bibliografia
completa del pedagogo
Gonzalo Anaya Santos,

iQue se muera la guerra |

Amigo lector: La presente obra ests basada en un . SRatenpulon

convertido en uno de los foros de experiencias ““N”:W“" L.
gnvorsido en uno de | o
hiciwes an oo '8 Ios medas y W masca teresados en participar en
aragonesa. Conforme. . $0CIoLOGA,
aeioLos
st | este Proyecto.
escribirla tino que, sobre todo una vez més, me situd o ) Ciéﬂ Consultar en el co-
en la pista de una metodologis signficativa. Con : - ,
0l0 2 02 une metadolods smeicsya, con e vl
Bt ttas e poso g i i | rreo: vcampos(@ciberaula.-
le .
net, o bien en www.qua-
Future Imperfecto ‘Matemiticas re
R

o ey riales. Igualmente es posible
g ALGEBRA EN . .

Sl o e e it dar & conocer a posibles in-
sociocultural, més importantes de nuestra comunidad

Para mayor informa-
hecho real que no sélo me sirvié de base para
poco interés, de la paca motivacién que muestran por e
Futuro imperfecto: Es una recopilacion de_articulos demsdlgltals‘net.

Manifiesto «Aprende a ver la tele» del Instituto Oficial de Radiotelevisién (IORTV)

El Instituto Oficial de Radiotelevisién (IORTV),
dependiente del Grupo RTVE (Radiotelevisién Espa-
fiola), ha editado recientemente unos folletos divulga-
tivos titulados «Aprende a ver la tele», dirigidos a chi-
cos y jévenes, por un lado, y a padres y educadores,
por otro, con el objeto de fomentar un consumo méas
racional e inteligente del

la publicidad», «el televisor no debe ser el Gnico que
hable», «descubre la publicidad», «no te encierres con
la tele», «cuando estudies, estudia», «llévate la televi-
sién a clase», <hay cosas que sélo pasan en televisién»;
en suma, «cuando mas conozcas la tele, mas partido
podrés sacarle».

El folleto, dirigido es-

medio televisivo.

El folleto, dirigido a
los chicos, ofrece un con-
junto de interesantes con-
sejos para mejorar la rela-
cién con el medio televisi-
vo, sin que éste perjudi-
que su relacién escolar.
Asi se ofrecen propuestas
como «mira lo que ves»,
«que la tele no te quite el
suefio», «hay programas
que no son para ti», «haz
tu propia programacidn»,
«existen muchas cosas di-
vertidas», «ve la televisién
con los tuyos», «descubre

pecialmente a padres y
educadores, incide tam-
bién de una manera senci-
lla y practica en una serie
de sugerencias que hay
que tener presente para
potenciar esa relacién posi-
tiva con el medio. El con-
trol del tiempo, el acompa-
flamiento, el didlogo, las
alternativas de ocio, la pla-
nificacién, etc. se vuelven,
como es tradicional, en re-
comendaciones para edu-
cadores y padres que quie-
ran realizar practicas salu-
dables.




«Educom.radio», proyecto de desarrollo comunicativo en Sao Paulo (Brasil)

El proyecto «Educom.radio» nace en 2001 bajo
convenio de la Secretarfa de Educacién de Sao Paulo
y el Nicleo de Comunicacién y Educacién de la
Universidad de Sao Paulo, con el objeto de promover
en las escuelas de esta ciudad una cultura de la paz,
combatiendo todas las formas de violencia, a través
del uso de un medio de comunicacién como la radio
en el que se implican profesores, alumnos y toda la
comunidad educativa. Durante tres afios y medio, a
través de talleres y activi-

yecto se encuentra los grupos de trabajo (workshops)
de formacién basados en la profundizacién de la edu-
comunicacién desde la perspectiva de los lenguajes
radiofénicos. Posteriormente se desarrollan talleres
practicos que fomentan la produccién con el lengua-
je radiofénico. Las practicas edu-comunicativas es la
tercera fase del proyecto, siendo este momento esen-
cial para la aplicacién de las metodologias de imple-
mentacién de los trabajos curriculares desarrollados

en las fases anteriores en

dades précticas, se desa-
rrollan una formacién ba-
sada en la produccién ra-
diofénica y el desarrollo

contextos educacionales

aplicados tanta escuelas

COMO a Otros Contextos.
Para mayor informacién

de ejercicios practicos de
produccién mediatica. El
proyecto ha alcanzado
455 escuelas y 11.300
edu-comunicadores que
realizan programas de ra-

-
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i

sobre este proyecto educati-
vo desarrollado en Brasil,
donde se puede encontrar
informacién sobre la Red
Brasileira de Edu-comunica-
dores, se puede consultar en

Textos sobre
edcamunicagio

dio dentro de la red.
Entre las actividades
mas destacadas del pro-

= T e 3 = -

la pagina web: www.edu-
comradio.com.br/default.-
asp.

Red de colectivos de comunicacién popular colombianos «Jugando de locales»

Conformada por 28 colectivos en cinco localida-
des diferentes en la actualidad, la red «Jugando de
locales» tiene como objetivo fundamental promover
redes locales de comunicacién, conectadas con la red
distrital. Partiendo de la bdsqueda de una sociedad
més equitativa, solidaria, partici-
pativa y democratica, la red tiene
dos ejes basicos que se relacionan
con claves comunicativas. 1) El
trabajo mediante procesos par-
ticipativos en las comunidades,
dentro de planes de desarrollo
local, planes de ordenamiento te-
rritorial, consejos locales de ju-
ventud y cultura, incidiendo en
politicas culturales de desarrollo.
2) En el 4mbito cultural, la red se
vincula a movimientos culturales,
especialmente para activar proce-
sos de memoria desde los contex-
tos locales, activando relatos en
los cuales las comunidades ofrez-
can su versién sobre la vida so-
cial. Entre las actividades desta-

can la realizacién de videos, produccién de radio,
disefio y produccién de periddicos, disefio grafico,
diseio de paginas web, disefio y ejecucién de estrate-
gias locales de comunicacién, trabajo de redaccién
periodistica, investigaciones etnograficas sobre memo-
ria cultural, procesos pedagdgicos
de comunicacién y cultura en co-
munidades, organizacién de even-
tos, disefio de proyectos de desa-
rrollo, y actividades culturales (tea-
tro, danza, zancos, malabares, com-
parsas, «cuenteria», tertulias litera-
rias, pedagogia literaria). .. Entre los
campos prioritarios de actuacién
destacan la capacitacién/forma-
cién; el &mbito televisivo mediante
la produccién de programas; la
radio, dada su implantacién en las
zonas de intervencién; la prensa,
mediante periddicos locales; la
conectividad y las redes para fo-
mentar una comunicacién popular
interactiva entre todos los colecti-
vos y personas implicadas.

Plataformas
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Revista electrénica «Global Media» de México

La revista electrénica Hiper-textos cambia su nom-
bre por el de Global Media Journal en Espafiol (GMJE)
manteniendo su especializacién en temas del 4rea de la
comunicacidn. Esta revista se estructura en una serie
de secciones habituales como editorial, articulos, nd-
meros publicados anteriormente, convocatorias, enla-
ces, anuncios de divulgacién... ademas de ofrecerse
un interesante sitio en el que se muestran contenidos
de investigaciones de estudiantes de postgrado a los
que se les brinda la oportunidad de publicar sus traba-
jos de investigacidn relacionados con la comunicacién

Maestria en Ciencias en Comunicacién del Tecno-
légico de Monterrey y el College of Liberal and Fine
Arts de la Universidad de Texas en San Antonio que se
celebraré en los dias 14 y 16 de octubre 2004 en Mon-
terrey, Nuevo Leén. Otra de las propuestas de este
Global Media es My global village is your global villa-
ge, sitio que intenta servir como un portal para el inter-
cambio, discusién y transmisidn de informacién opor-
tuna que impacta en la vida diaria. Otro sitio ofrece una
inmensa gama de datos e informacién sobre temas,
organizaciones y medios relacionados con la comuni-

global. El ndmero de pri- —
mavera, que se encuentra Gﬁ‘?
disponible en http;/gmje.- e
mty.itesm.mx/ muestra inte- 4
resantes  informaciones | s

acerca del Encuentro inter- | Soss
nacional de investigacidn, |swese R

Medios y Globalizacién en | sesmes

‘Consefo editorial

América del Norte, organi- [asssio

zado por la Cétedra de In- | &= i

Global Media Journal

en espaiof

Comentario Editorial

niversidad de Sevil

Crtcas de libroz. Comunicacion, espacios y migracion intra-regional: Rito y oralidad como formas de

cacién global. Cuenta esta
web con una seccién dedi-
cada a revisiones y criticas
won de libros relacionados con la
tematica de la comunica-
cién, junto a un lugar en el
que se pueden incluir las
pe opiniones y criticas de los

: visitantes. Sin duda, se trata
de un portal de muy valiosas

L ES

Indice

Carlos del Vale Rojas, Universidad de La Frontera - Chile

La lad e

de

vestigacion en Medios Au- [

Ligas do intorés

diovisuales y Globalizacion | e

L

Evol

aportaciones en el mundo
de la comunicacién y la

de
la - Espafia

en América del Norte, la B

historia al periodismo interpretativo. Juan Carlos Gil Gonzalez, Uni

educacién.

Organizada por las Asociaciones de Telespectadores

VI Campana «Un dia sin televisién»

Organizada por la Federacién Ibérica de Asocia-
ciones de Telespectadores y Radioyentes (FIATYR) y
la Asociacién Plaza del Castillo de Usuarios de Me-
dios de Comunicacién se celebré este afio en mayo la
sexta campafa de «Un dia sin ver televisién», este afio
con el lema «Por una televisién de calidad». Esta con-
vocatoria ha sido por primera vez distribuida por toda
Europa en espafiol, portugués e inglés. Entre las rei-
vindicaciones que estos colectivos mantienen desde
haced afios y que son co-

la televisién basura y de la alta presién publicitaria La
exigencia de la creacién del Consejo Audiovisual
Estatal deviene del panorama televisivo actual y de la
existencia del mismo en todo nuestro entorno euro-
peo: Francia, ltalia, Inglaterra, Irlanda, Paises Bajos,
Portugal, asi como en Grecia, Turquia... La Campafa
«Un dfa sin ver la televisidn» pretende tomar concien-
cia en los televidentes de todos estos problemas reales
que existen en la actualidad, asi como reclamar de
forma persistente estas rei-

munes a otras entidades ci-
vicas y asociaciones estan la
defensa de la creacién de
un Consejo del Audiovisual
Estatal, la concepcidn de la
televisién como servicio pi-
blico, la exigencia del res-
peto al horario del menor,
de una forma especial du-
rante este Curso que se ce-
lebra el Ano Internacional
de la Familia, la demanda
de un programacién cine-
matogréfica, la denuncia de

vindicaciones, haciéndolo
de la mejor manera posible:
tomando distancia del apa-
rato televisivo al menos un
dia al afo y dedicando ese
tiempo a otras actividades
de ocio o incluso en pensar
en los efectos de este medio
en nuestra vida.

Para mayor informa-
cién, se puede contactar
con: atrmadrid@infonego
cio.com; plazadelcastillo-
@hotmail.com.
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PUBLICACIONES DEL CENTRO
DE COMUNICACION Y PEDAGOGIA

CC&p

CENTRO Suscripcién anual al periédico: 12 F. (10 ndimeros)
COMUEIE:AClON Suscripcién anual a las revistas: 42 F. (8 ntimeros)
Y PEDAGOGIA

Informacién: Tel. 93 207 50 52. E-mail: info@comunicacionypedagogia.com



