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Dividido en cuatro grandes apartados, este interesante libro

propone un acercamiento a la serie juvenil de gran éxito

«Al salir de clase». En la primera parte se reflexiona sobre

B oL ro0 la capacidad de socializacién de la televisidn, es decir, so-
= bre la influencia de la televisién en la construccién de sig-
nificados sociales de gran calado, a pesar de que lo narra-
do parezca transparente y cotidiano. La televisién, desde
este punto de vista, ilustra acontecimientos que abarcan a

Te] eViSi é n, Va] ores todos los grupos sociales y refqerza gl «patrimonio culturgl
. comdn». Si hay un grupo social facilmente maleable, sin
y ) d O] escen Cla duda, es el comprendido por aquellas personas que se ha-

llan en el salto de la infancia a la edad adulta, es decir, los
adolescentes. Para ellos la televisién tiene mdltiples funcio-
nes (entretenimiento, experimentacién de sensaciones,
escapismo, identificacién con la cultura propia...), pero, sin
duda, las mas importantes son la formacién de la identidad
y la adquisicién de valores: modos de comportamiento, re-
ferencias personales, opiniones, etc. A todos estos asuntos

A..= ‘..= se dedica la segunda parte del libro que lleva por titulo «El

ANNY Jsmmy adolescente como objeto de socializacién».

=. En el capitulo «Principales estudios de recepcién sobre
N Ammyr adolescentes y seriales televisivos» se intenta responder a la

pregunta de por qué los adolescentes ven series televisivas.
Queda claro que antes que el mero entretenimiento, lo que
L . buscan puede resumirse en cuatro motivaciones primordia-
gedlsa les: la orientacién (para ver y aprender del comportamien-
editoria| . iy ., .
to de otros), la distraccidn (para hallar la evasién de las ruti-
nas cotidianas), la diversién (para pasar
un buen rato) y la utilidad social (para
compartir una actividad con amigos y fa-
milia). En esta parte del libro se incluye el
anélisis de algunas series de éxito como
«Sensacién de vivir», «Hélene et les gar-
cons» y «East Enders», arribando a las
mismas conclusiones: las series televisivas ayudan a los jévenes a construir su identidad tanto individual como colectiva; también
estas series ofrecen la oportunidad de hablar de temas relacionados con la cuestién de la identidad y con las relaciones interper-
sonales.
La dltima parte del libro que se titula «Estudio empirico de ‘Al salir de clase’» y plantea la siguiente hipétesis: «si los adolescentes
encuentran en Al salir de clase” un modo de reconocer y resolver situaciones y problemas propios, ya sean reales o imaginados,
y si sienten a los personajes como gente que conocen, se puede producir algln tipo de socializacién en la construccién de sus
valores, normas opiniones y actitudes, y los personajes pueden actuar a modo de modelos cuyo ejemplo cabe emular». Después
de la exposicidn de los aspectos metodoldgicos y de la seleccién de la muestra se pasa a un analisis e interpretacién de los resul-
tados en los que se valora a los personajes y en los que se analiza la actitud hacia los comportamientos. La autora expone un
comportamiento extraido de la serie y pasa posteriormente a cuantificar la opinién de los adolescentes de la muestra. El mismo
método se sigue para medir la actitud de los adolescentes maestrales hacia los consejos; también para medir la identificacién de
los adolescentes con los personajes de la serie. Las razones de la identificacién son que los adolescentes se imaginan a si mismos
en las mismas situaciones que los personajes, o se sienten aludidos por las historias de la ficcién o, incluso, les gustaria ser como
alglin personaje de la serie.
El estudio se detiene en aspectos como la permisividad sexual, los roles no igualitarios, el relativismo moral, la indisciplina y la
rebeldia, etc. A pesar de que no se produce de una manera generalizada, la hipétesis se cumple: es decir, las series para adoles-
centes sirven para que los jévenes construyan una forma de vida y pensamiento que cristaliza en un conjunto de valores y nor-
mas determinados.

Televisién, valores y adolescencia; Yolanda Montero Rivero;

Barcelona, Gedisa, 2006; 220 paginas
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El manual que resefiamos, cuyo autor es Fernando Mar-
tinez Villanueva, tiene como objetivo principal mostrar la
nocién de mediacién que existe entre nifio y televisién.
Hoy dia contamos con un buen ndmero de trabajos que
descubren, explican y analizan los efectos que la televisién
tiene en la infancia. Y son muchos los estudios realizados
sobre la sensibilizacién con la poblacién receptora, sobre la
toma de conciencia de los efectos negativos que este influ-
yente medio de comunicacién tiene. A pesar de todo, el au-
tor ha querido centrarse en ofrecer estrategias, unas herra-
mientas sencillas pero efectivas, que cuente con posibilida-
des preventivas y educativas. Ademas, también se ha atre-
vido a desarrollar, de forma creativa y practica, la idea de
mediacién en sus tres formas: activa, restrictiva y presen-
cial, donde el papel mediador entre el nifio y la televisién
se perfila como bésico, imprescindible en una educacién
actual. No olvidando, por tanto, el papel fundamental que
tienen los padres y los educadores teniendo que tener pre-
sente la influencia y los efectos que un medio como la tele-
visidn ejerce en los mas pequefios.

El autor nos indica que, mediar entre la televisién y nues-
tros propios hijos debe de ser una parte més de las habili-
dades y estrategias que los mayores deben de emplear en la
educacién y la socializacién de los nifios.

Asimismo plantea la siguiente reflexién, que recogemos lite-
ralmente: «si nos preocupamos tanto de elegir buenos pro-
fesores y amigos adecuados para los hijos, {por qué maes-
tros anénimos les eduquen o amigos des-

conocidos influyan sobre ellos?». La res-

puesta a ésta y muchas otras cuestiones

son el grueso del contenido de este ma- Mediacién entre nifio y TV; Fernando Martinez Villanueva;
nual que resefiamos, que se encuentra Madrid, EOS; 2005; 76 paginas
estructurado en tres bloques dedicados,

el primero de ellos a las normas a seguir

para intentar conseguir de los mas pequefios un visionado limitado, controlado, critico, etc. En un segundo bloque, se recogen
las intervenciones de mediacién entre nifio y televisién, como puede ser que no la vean sélo, sino que hay que intentar que estén
siempre acompanados por adultos, ayudarles a elegir los programas mas adecuados para ver, hablarles sobre las consecuencias
que produce ver la televisién. ..

Y un tercer bloque de contenidos, donde se proponen ideas practicas para llevarlas a cabo como pueden ser hacer uso del video-
dvd, quitar el volumen en los anuncios, ver programas 4ptimos. ..

En definitiva, podemos concluir diciendo que este manual realiza un estudio donde se recoge que las imagenes audiovisuales
transmiten mucha informacién, favorecen los aspectos figurativos, pero no desarrollan los operativos, siendo estos los que real-
mente permiten entender las transformaciones y actuar sobre ellas. Esta relacién directa que existe entre desarrollo psicoldgico y
competencia ante la TV la podemos encontrar recogida en varias investigaciones que ponen de manifiesto que la interpretacién
que los nifios hacen de los mensajes televisivos dependen en buena parte de los comentarios de los padres.

Por tanto, se queda como tarea imprescindible de los adultos, a los que nos corresponde ensefarles a elegir, a no imponer, y de
ahf la necesidad de acompafiamiento y mediacién en tempranas edades; de intervenciones educativas, conocimiento y manejo
de estrategias, para mediar, disminuir los efectos negativos y aumentar los efectos positivos que la televisidn, adn sin pretenderlo,
todavia posee.

Resenas
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En «Viviendo en el Aleph» el autor nos plantea desde una
notable reflexién, un profundo anélisis de aspectos que son
cruciales para entender y conocer a qué nos estamos refi-
riendo cuando hablamos de «sociedad de la informacién».
Para ello, el autor comienza con un primer capitulo sobre
la acuciante necesidad de establecer las acciones oportunas
para que los beneficios de esa denominada «sociedad de la
informacién» pudieran llegar a todo el mundo; observando

cémo los diferentes planteamientos que se realizan, estan
5 : q fuertemente condicionados por intereses politicos, econé-
micos y sociales. En un segundo capitulo centra la discu-
A DT sidén en el anlisis sobre el carécter controvertido de dicha
; sociedad de la informacién, fundamentandose en muchos
casos en un enfoque terminoldgico y metalingiistico sobre

¥

4 S() A) la misma, asi como de otros conceptos muy utilizados en

R 1T estos dias, pero de forma superflua en multitud de ocasio-

D y, T g N N). A0 j J nes. Términos como la «brecha digitglg, la},cual, como 'acla/
L & ."ﬁ“ ra el autor, no sélo se refiere a la distincién entre quienes

tienen o no tienen acceso a la tecnologfa, sino también y

4 E h "/_'j \VE . sobre todo, se refiere a las diferencias que se producen en-

: tre quienes tienen capacidad de produccién de dichas tec-

: nologfas y quienes no; asi como, entre quienes tienen o no,

libertad para utilizar esos recursos tecnolégicos comunicati-

vos sin restriccién ni censura. Otro de los conceptos en los

O que se centra el autor, en este capitulo, es en «Internet»

como eje articulador y vertebrador de la sociedad de la
informacién.

)

De igual forma se realiza un interesante
anélisis sobre el ciberespacio, entendido
como aquel no espacio en el que produ-
cen las relaciones inmateriales e intangi-
bles que ocurren entre quienes interactd-
an en Internet, y que forma parte del de-
nominado «tercer entorno». Tercer en-
torno, simultdneo a los entornos naturales y urbanos, y que engloba més que Internet, ya que contiene tanto a esa, como a otras
redes informaticas. Por otra parte, en todo este profundo estudio reflexivo, Radl Trejo se basa en multitud de datos y cifras que
vienen a hacer una llamada de atencién sobre las importantes limitaciones técnicas y financieras que existen para que se llegue
a producir esa propagacién de los medios tecnoldgicos que garantizara una mayor igualdad de oportunidades entre los diferen-
tes paises e individuos.

Posteriormente, en un tercer capitulo, el autor centra el analisis en al menos veinte rasgos que propone como caracteristicos de
esa sociedad de la informacidn, tales como la desigualdad, la exuberancia, la omnipresencia, innovacién, interactividad, ubicui-
dad, velocidad, heterogeneidad o la intemporalidad, rasgos que fundamenta tanto en datos cualitativos como cuantitativos y que
considera claves para entenderla.

Con este anélisis el autor pretende concienciarnos sobre la necesidad de que esa sociedad que se estd configurando en el siglo
XXI, no se quede en una mera torre de Babel, en la que los fracasos y desencuentros sean mas que los hallazgos, sino que, se
oriente a la consecucién de un fértil Aleph, como se indica en el titulo. Aleph, metéfora inventada por Borges a principios del
siglo pasado, con la que se hace referencia al lugar donde se encuentran todos los lugares, y que bien podria estar describiendo
al ciberespacio y las sociedades informatizadas de hoy en dia.

Viviendo en el Aleph. La sociedad de la informacién y sus laberin-
tos; Radl Trejo Delarbre; Barcelona, Gedisa, 2006; 249 paginas
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En esta ocasién nos encontramos ante un estudio que es el

resultado de un trabajo de investigacidn y analisis en el que et
han participado un numeroso grupo de profesionales vin- R
culados a la produccién de TV, a la direccién de progra- — IORTV

mas infantiles de las cadenas de televisidn, a las asociacio-

: . AT e ntil
nes de padres y consumidores, a organismos pablicos para macion Infa

s, . . . L, L Progra B e
la proteccién de la infancia y a la investigacidn en el 4mbi- de Television: P
. . ni
to académico o empresarial. Orientacionesy Conte
El objetivo principal de este estudio, que nacid en el mes Prioritarios

de junio de 2004 en el Instituto Oficial de Radiodifusién y
Television (IORTV) junto con la Direccién General de las
Familias y la Infancia, del Ministerio de Trabajo y Asuntos
Sociales en el «Foro: Entorno familiar, menores, educacién
y televisidn», es que los contenidos televisivos dedicados a
los nifios se deben considerar como una preocupacién per-
manente de expertos, profesionales, investigadores y admi-
nistraciones relacionadas con la TV, la infancia y la Edu-
cacién. Entre las muchas propuestas que se debatieron sur-
g6 la necesidad de elaborar una guia de contenidos priori-
tarios para la programacién infantil en TV y es la recogida
en el manual que estamos resefiando, manual de referen- :
cia para operadores y productoras de TV, educadores vy, 2
cédmo no, también para padres.

En primer lugar, un equipo de documentalistas reunid y

analizd toda la informacién relacionada con la programa-

cién infantil en TV: su implantacién, contenidos, formatos,

audiencias, legislacién, valores sociales, regulacién del sec-

tor, influencias en la infancia, investiga-

cién y evolucién tecnoldgica, ademas de

las experiencias recogidas en foros y con-

venciones de esta tematica. Programacién infantil de televisién: orientaciones y contenidos priorita-
Con esta documentacién se elabord un rios; Instituto Oficial de Radiotelevisién; Madrid, RTVE, 2005, 35 pégs.
primer documento que sirvié como base

de reflexién y discusién para la primera

mesa de trabajo intersectorial de expertos, investigadores y profesionales.

En sucesivas reuniones se fueron incorporando las aportaciones de todos los participantes de las mesas intersectoriales al primer
documento base. Y finalmente, con toda la documentacién estudiada y analizada, la transcripcién de los debates realizados en
las distintas mesas de trabajo y las comunicaciones, el equipo incorpord las propuestas dando de esta manera forma y formato a
este documento final que es resefiado. Este estudio conté con la intervencién de profesionales de la TV, investigadores y docen-
tes, relacionados todos con el mundo de la TV, la infancia y la educacién.

La vocacién de utilidad de este manual en los diversos ambitos sobre los que se centra puede ser su mayor virtud, especialmen-
te en una época de expansién digital de la TV y de convergencia tecnolégica de distintos medios de comunicacién e informa-
cién, que nos dirige hacia el desarrollo de nuevos modos de participacién y consumo en la produccién audiovisual.

A modo de conclusién, nos indica este estudio que es aconsejable que la produccién infantil y juvenil tenga en cuenta una serie
de actuaciones que puedan garantizar su calidad éptima a la sociedad espafola. Siendo més relevantes en la familia y escuela,
emprendiendo programas institucionales para fomentar la formacién y participacidn de la familia y la escuela y conseguir un acer-
camiento entre los contextos que influyen al nifio, donde la familia, la escuela y la TV han de articular sus esfuerzos para ofre-
cer unas posibilidades de desarrollo éptimas a los nifios y jévenes, preparandolos para la vida social y pablica.

Resenas
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Desde la perspectiva de la informacién multimedia como
convergencia de tecnologfas e integracién de informacio-
nes, que no mera yuxtaposicién de medios, Cebridn He-
rreros, catedratico de periodismo y conocido experto en el
area, nos ofrece una serie de consideraciones aclaratorias
acerca de qué se entiende por multimedia; cémo se orga-
niza y configura la forma expresiva del mismo; cuéles son
sus principales caracteristicas como modelo de comunica-
cién interactiva y/o cuéles son los diferentes niveles de in-
teractividad que se pueden producir.

El libro se vertebra en trece capitulos relacionados entre si.

En el primero de ellos se refiere a la expansién informativa

que nos envuelve en estos momentos, describiendo en el

segundo, las convergencias de los medios impresos y audio-
visuales en los multimedia.

En el tercero de los capitulos se detiene a explicar la con-

cepcién y 4mbitos de la informacién multimedia, pasando

en el cuarto capitulo a caracterizar a los multimedias tanto
desde la perspectiva de la interactividad técnica como des-
de su configuracién en diferentes modelos comunicativos.

En el quinto y sexto capitulo el autor se centra en explicar

algunas de las caracteristicas mas sobresalientes de los mul-

timedia, en cuanto a su estructura hipertextual e hiperme-

PR dial (quinto capitulo); y el tipo de navegacién por la infor-

T macidn o lectura en red que posibilita gracias a dicha es-

Hall tructura hipermedia (sexto capitulo).

En los dos capitulos siguientes, Cebridn Herreros realiza
un breve analisis, mas desde la perspecti-
va de la configuracién expresiva y comu-

Informacién multimedia. Soportes, lenguaje y aplicaciones empresaria- nicativa del multimedia (séptimo capitu-
les. Mariano Cebrian Herreros; Madrid, Pearson, 2005; 252 péginas lo), mostrando cémo éste puede posibi-
litar diferentes estructuras narrativas —las
definidas, las optativas y las potenciales

(octavo capitulo)—. En el noveno capitulo hace referencia a los multimedia en funcién de los diferentes soportes en los que se

distribuye —desde las primarias memorias magnéticas hasta los DVD como integracién de formatos, o la PDA multimedia— indi-

cando algunos rasgos diferenciadores entre ellos. Las diferentes posibles funciones que en estos momentos tienen los multimedia
se plantean de forma global en el capitulo diez, pero siempre desde una doble dimensién: de acuerdo a las diferentes funciones
informativas que pueden cumplir —representar hechos, observar procesos, funcién creativa, funcién de archivo...; Y de acuerdo

a los sectores empresariales e institucionales en los que se esta aplicando, asi diferencia entre multimedias de revistas y libros, o

multimedia de fotografias y videos.

En el siguiente capitulo, se describen, de una parte, las posibles modalidades y aplicaciones segin el publico destinatario y, de

otra, seg(in los sectores institucionales, empresariales y profesionales; para terminar en los dos dltimos epigrafes con una des-

cripcién de lo que aportan las redes interactivas como Internet a la informacién multimedia (capitulo duodécimo); para terminar
en el capitulo décimotercero, refiriéndose al disefio, produccién y evaluacién de los multimedias.

Hemos de indicar que el objetivo final de la obra es ofrecer unas reflexiones tanto a dirigentes como a responsables de empre-

sas e instituciones para que sirva de motivacién, impulso y clarificacién a la hora de incorporar esta nueva tecnologfa. De igual

forma, se plantea como una obra orientativa para los usuarios acerca de las mdltiples funciones y aplicaciones del multimedia.
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El libro que se presenta es el producto de un largo trabajo
de investigacién de su autora Marfa Teresa Quiroz, docto-
ra en sociologfa por la Universidad Nacional Mayor de San
Marcos en Per(; y de un todavia més antiguo interés en los
temas de educacién, comunicacidn, cultura y tecnologias.

¢ Francsica Marfa Rodriguez Vazquez

o

&

v

Maria Teresa Quiroz

Su punto de partida fue el estudio de los cambios derivados
de las nuevas maneras de apropiacién del mundo que se
generan a partir del acceso y el uso de las tecnologias del
conocimiento y de la comunicacién, que inciden en las for-
mas de entender, participar y sentir de los escolares. Ha
buscado precisar la medida en que el uso de la tecnologia
predispone o moldea los aspectos cognitivos y sociales de
los jévenes.

Est orientada a entender Internet como un espacio de co-
municacién en el que nifios y adolescentes articulan el pen-
sary el sentir, la razén y la emocién. Existiendo, por tanto,
una fractura entre las expectativas de los educadores y los
padres sobre el uso de las tecnologfas, y la forma de cémo
los jévenes se apropian de ellas en la Red, para interactuar,
de manera desordenada y fragmentada, con otros sujetos.
El tema de la tecnologfa, su impacto y sus aplicaciones es
estudiado actualmente desde diferentes disciplinas y con
objetivos muy diversos. Como marco general del tema de
dicha investigacién es la relacién entre los cambios sociales
y culturales y el orden econdmico, propio del capitalismo
avanzado, asi como sobre la autonomia de la esfera cultu-
ral frente a este sistema.

Los resultados que se recogen en este li-

bro recogen buena parte del trabajo rea-

lizado, mediante técnicas cualitativas se

investigaron las representaciones que tie- ~ J6venes e Internet. Entre el pensar y el sentir; Maria Teresa Quiroz;
nen los escolares de las tecnologfas del Lima-Perd, Universidad de Lima, 2004; 246 paginas

conocimiento y de su entorno educativo

y social, asi como los usos que hacen de

estas tecnologfas y la manera en cémo afectan sus interacciones, sus roles y sus sentimientos y emociones. Siendo el propésito de
la autora aportar, a partir de esta investigacidn, en el examen de la subjetividad de los escolares en la ciudad de Lima, buscando
detectar tendencias en sus relaciones educativas, su socializacidn y su visién de futuro, asi como entender las distancias que exis-
ten entre las expectativas de padres y maestros, y las practicas de los escolares.

Todo ello en el marco de las caracteristicas de la comunicacién oral que hoy en dia es predominante entre los escolares, asi como
del contexto de la realidad educativa. Estableciendo ciertas explicaciones a las diferencias, formulando algunas sugerencias orien-
tadas a acercar e integrar a los distintos actores de la educaién.

En suma, el lector descubrird en qué medida el uso de las tecnologias predispone e influye en la percepcién que los jévenes tie-
nen del conocimiento de sus conceptos del pais y el mundo.

Las entrevistas y los resultados de los «focus group» que dan sustento a la investigacién se realizaron en escolares, hombres y
mujeres entre los 12 y los 17 afios de diversos niveles socieconédmicos de Lima metropolitana. Los cuadros-resimenes también
se incluyen en el texto para mejor comprensién de los lectores, quines, complementariamente, encontrardn una extensa y actua-
lizada bibliografia tematica.
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Las innovaciones tecnolégicas van transformado nuestras
sociedades a una velocidad vertiginosa, en cortos petiodos
de tiempo tenemos que adaptarnos para poder convivir
con estos cambios. Unos de los campos donde més se avan-
zado es en los medios de comunicacién, donde han ido
apareciendo nuevas tecnologias de la informacién que
- L poco a poco van llegando hasta el mas pequefo rincén de
E'a ctIV | d a d es nuestra sociedad.
Dentro del mundo educativo siempre ha existido interés
por el uso de recursos tecnoldgicos que proporcionen una
mayor eficacia para la aplicacién de la practica docente.
Ocurrié por ejemplo con la incorporacién del cine, la ra-
dio, la televisién y el video, y cémo no, ahora nos encon-
tramos con la mayor revelacién en la tecnologfa de la infor-
macién, Internet, por las posibilidades que nos ofrece para
la creacién y distribucién de mensajes y sobre todo por
ofrecernos la posibilidad de comunicarnos con los demés,
independientemente del espacio y el tiempo en el que nos
situemos. La bsqueda de una tecnologia que resolviera los
Un referente bésico problemas educativos, como si de un balsamo se tratara,
Parala formacion en Interney parece que ha culminado con éxito, encontrando esa su-
pertecnologfa.
Ante este mundo que se nos abre, tenemos que estar pre-
parados y formados para su uso futuro en la practica do-
cente diaria. Con esta idea surge esta publicacién, en la
cual sus autores, Julio Cabero y Pedro Roman, nos presen-
tan el aprendizaje desde el 4mbito de la teleformacién,
planteando una serie de actividades a los
que los profesores pueden recurrir.

N ) B ) 1} . Como nos plantean sus autores en la in-
E-actividades: un referente bésico para la formacién en Internet; Julio  oduccién, la formacion a través de la

Cabero y Pedro Roman; Sevilla, Eduforma, 2006; 236 paginas Red ha pasado por diferentes momentos.

En los momentos iniciales se estaba pre-

ocupado por el «Ancho de banda» utili-
zado para transmitir los mensajes, cuanto mas mejor; a estos le siguieron la preocupacién por cédmo transmitir contenidos de cali-
dad y cémo deberfamos estructurarlos para facilitar su acercamiento y comprension a los posibles receptores; y por dltimo en
nuestros dias nos preocupan las estrategias metodoldgicas, para encaminar la accién formativa en proyectos de calidad, que
resuelva los problemas de aislamiento que esta modalidad formativa conllevaria.
El libro se desarrolla a partir de dos grandes bloques. En una primera parte de una forma més tedrica se nos presenta elementos
para comprender aspectos, como son las variables criticas de la formacién en Internet y el papel que las e-actividades desempe-
fian en la ensefanza on-line. Desde un punto vista tedrico-practico se desarrolla el segundo bloque, donde nos va presentando
una serie de e-actividades para poder utilizar en la practica: proyectos de trabajo; visitas a sitios web; estudios de casos; anélisis,
lectura y visionado de documentos presentados; realizacién de ejemplos; edublogs para el aprendizaje continuo en la web seméan-
tica; las presentaciones de los alumnos; circulos de aprendizaje; la caza del tesoro; y sistemas wikis para la ensefianza. Y por dlti-
mo concluye con las funciones que puede desempefar el tutor virtual, y cémo pueden utilizarse en el proceso de ayuda y for-
macidn las herramientas de comunicacién sincrénica y asincrénicas que la Red nos ofrece.
Esta publicacién se convierte en un manual muy practico para todos aquellos profesionales de la educacién y estudiantes intere-
sados en el terreno de la teleformacién y preocupados por las acciones formativas en Internet explotando sus posibilidades de
flexibilidad y eliminacién tanto de barreras espaciales como temporales.
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Un equipo formado por nueve investigadores pertenecien-
tes al Grupo de Investigacién Didactica de la Universidad
de Sevilla ha realizado una interesante investigacién con el
objetivo de conocer los niveles de competencia tecnolégica

de alumnos y profesores (de secundaria y dltimo curso de ! 0%
la ESO) en tres Comunidades Auténomas (Andalucia, Ga- ! q'&“
licia y Pais Vasco). Para la recogida de informacién elabora- e\og

ron dos cuestionarios que fueron cumplimentados por 117 ‘099‘

profesores y 2.285 alumnos. 18

La presente obra recoge todo este proceso investigativo
(obyetivos, fases, instrumentos de recogida de datos, mues-
tra, analisis, etc.) ofreciendo resultados, conclusiones e im-
plicaciones reveladores que incitan en cualquier caso a la
reflexién y al andlisis.

El estudio comienza haciendo un recorrido singular por los
principales avances tecnolégicos que han experimentado
las distintas sociedades: desde la creacién de la primera cal-
zada romana, pasando por la imprenta y llegando hasta
nuestros dias con el desarrollo de la telematica, multimedia
y todas las tecnologias digitales que se estdn convirtiendo en
los elementos basicos de distribucién y acceso a la infor-
macién.

La ausencia de formacién en estos &mbitos supone la exis-
tencia de una «brecha digital» que cobra mas o menos fuer-
za en funcién de los niveles de alfabetizacién digital que se
alcancen en los distintos paises y de los medios, recursos y
medidas de que dispongan los estados para hacer frente a
esta incipiente realidad de la que todos

formamos parte que se hace llamar

«sociedad del conocimiento». En dicha

sociedad la alfabetizacién tecnoldgica La rosa de los vientos. Dominios tecnolégicos de las TIC; Julio

debe de ser un objetivo primordial o un Cabero, Carmen Llorente; Universidad de Sevilla; 152 paginas

pre-requisito necesario para la formacién

de los ciudadanos en nuevas competen-

cias comunicativas (verbal, lectoescritura, audiovisual y digital). Lo que la sociedad del conocimiento demanda son individuos con
capacidad de andlisis y sentido critico, dotados de las herramientas necesarias para desenvolverse con éxito en nuevos entornos
cada vez més complejos y competitivos.

La alfabetizacién tecnoldgica de las personas no sélo supone una formacién en hardware y software sino también una capacita-
cién como ciudadanos de esta nueva sociedad, afadiendo al dominio técnico otros aspectos como el adquirir conocimientos y
habilidades especificas que les permitan buscar, seleccionar, analizar, comprender y manejar el gran volumen de informacién exis-
tente en estos medios. A su vez deben acumular valores y actitudes positivas hacia las TIC y hacer un uso cotidiano de ellas tanto
en el tiempo de trabajo como en el de ocio. Por lo tanto, esta alfabetizacién debera capacitar al ciudadano en una serie de com-
petencias: conocer e identificar necesidades de informacidn, trabajar con diversidad de fuentes y cddigos, seleccionar, discrimi-
nar y organizar dicha informacién o ser capaces de comunicar y compartir el conocimiento generado con otras personas.

Los autores de este estudio analizan las caracteristicas fundamentales que poseen algunas referencias internacionales y naciona-
les sobre los estandares de formacién de los alumnos en las TIC: el proyecto NETS (EEUU), el certificado oficial de informé-
tica e Internet «B2i» (Francia), el curriculum nacional y las TIC (Inglaterra), el Departamento de Educacién de Flandes (Bélgica),
el curriculum INSA (Colombia) y la competencia basica en TIC (Catalufia).

Los autores utilizan estés referencias como base fundamental para la puesta en marcha de esta investigacién. Dada la escasez de
estudios y experiencias en materia de competencias y habilidades en TIC se hace necesario establecer un mecanismo que como
minimo provoque una reflexidn seria en nuestro pais. Considero que el trabajo elaborado por este equipo de investigadores logra
con creces este objetivo al mismo tiempo que asienta las bases de futuras investigaciones en esta area.

1
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«La educacién en medios, cada vez se acerca mas a la so-
ciedad de la informacién como aspecto de la educacién
continua e informal, en este sentido no sélo ocupa el espa-
cio de la escuela». Con ideas como ésta comienza la aven-
tura de este libro, en el que cualquier profesional dedicado
a la educacién en medios puede profundizar sus conoci-
mientos.

Aunque el texto que nos ocupa consta de cuatro capitulos
y de un dltimo apunte de conclusiones, ciertamente se trata
de un manual perfectamente encadenado. El autor co-
mienza con una descripcién mas o menos genérica de lo
que seria la investigacién educativa y la educacién en me-
dios, a pesar de que considera que no es posible acotar el
término «educacidn en medios».

Una vez expuestas las diversas formas de hacer investiga-
cién, se decanta por la tedrica, quiza la mas formal de to-
das; y para dejar constancia de ello, nos recuerda los pasos
fundamentales de toda investigacién tedrica: describir, pres-
cribir, interpretar, proyectar y reflexionar. Cuestién impor-
tante que trata dentro de esta segunda parte es la identi-
ficacién del educador en medios, {qué es un educador en
medios? No es facil, sélo podremos encontrar algo pareci-
do a una definicién tras responder las siguientes cuestiones:
{qué se debe saber?, {qué se puede hacer?, y {qué se debe
esperar?

Con la base tedrica bien afianzada podemos dar paso a la
practica misma, al «hacer cosas», a la creacién de manua-
les, materiales y productos que precede a
la propiamente dicha educacién en me-
dios. Y con estos recursos se pueden pro-
ducir gufas didacticas que faciliten el uso
de los medios en las aulas.

En el cuarto y Gltimo capitulo formal, el
autor pone el dedo en la llaga, apuntan-
do al poder de conviccidn y de convocatoria que tienen los medios, asi como a lo que denomina «investigacién politica», no por-
que tenga influencia sobre los poderes politicos o viceversa, sino por la gran capacidad de convocatoria que esconden. Al mismo
tiempo, hace referencia al efecto del lenguaje comunicativo utilizado por los medios, que considera puede tener efecto a tres
niveles bien diferenciados, a nivel educativo, a nivel ético y a nivel institucional.

En las conclusiones el autor nos asegura que las investigaciones no pueden llevarse a cabo bajo el prisma de una determinada
idea politica, se necesita autonomia. Si nos preguntamos sobre el método de investigacién en educacién con los medios, veremos
que consiste en un volver la vista atras a los modelos metodolégicos consolidados. Y finaliza dando consejos como investigador:
se debe comenzar por seleccionar un dnico tema bajo la perspectiva general del trabajo educativo con los medios; si se trata de
investigaciones practicas, la decisién del punto de vista sobre el cuél analizar las instituciones sera el punto principal; finalmente
y en cualquier caso, la investigacidén va paralela al desarrollo personal a través de la facilitacién de la préctica reflexiva.

Autor social, Rivoltella una vez mas, lucha por la educacién en medios, lucha por una educacién para todos basada en los medios
de comunicacién, o mejor dicho, lucha por la educacién de una sociedad critica que pueda ser capaz de aprender de los medios
y con ellos.

RED uJuf'!f'“C*'J .
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Media Education. Fondamenti didattici e prospettive di ricerca; Pier
Cesare Rivoltella; La Scuola, Milano, 2005; 217 péaginas
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Tras casi diez afios de trabajo nace este libro que redne a
més de veinte profesionales en la materia, que muestran sus
investigaciones para dejar entrever el nuevo perfil del edu-
cador en medios, asi como los instrumentos a utilizar.

El texto se divide en dos partes bien diferenciadas, la pri-
mera seccidn escrita por el grupo de docentes del «Curso 2 Ed“cure
de perfeccionamiento en educacién en medios de la Uni- ~ diu
versidad Catélica de Milan», analiza la experiencia forma- per | me

tiva que tuvo lugar, tomandolo como ejemplo; ademés se strumenti € metodi per 12 formazione
completa con propuestas futuras, con una investigacién eu- del media educator
ropea y con la evaluacién del proceso. En la segunda parte
podemos acceder a una seleccién de los mejores proyectos
llevados a cabo por los asistentes a dicho curso de perfec-
cionamiento.

Si el lector gusta de la tematica propuesta puede obtener
frutos a pesar del duro comienzo, ya que los autores quie-
ren perfeccionar a toda costa la educacién en medios:
ideas, finalidad, coordinacién necesaria e incluso tutoriza-
cidn, si fuera necesaria. Se proponen saltos de la teorfa a la
practica y, como texto completo que es, propone una eva-
luacién del proceso de educacién en medios. A pesar de
que esta escrito en Milan, la primera parte finaliza con unos
apuntes de las lineas de actuacién que se estdn realizando
a nivel europeo.

La segunda parte cambia completamente, ya no se trata de
tomar conciencia de la educacién en medios, sino de lle-
varla a cabo. Entre las investigaciones seleccionadas se
pueden encontrar: «Libros que hablan»,

la utilizacién de los medios para introdu-

cir libros narrados en librerfas y bibliote-

cas. Un proyecto que usa los recursos lo- Educare per i media. Strumenti e metodi per la formazione del educa-
cales para educar en medios. El concep- tor; Pier C. Rivoltella; Milan, Universita Cattolica, 2005; 292 paginas

to de «Juego global» con el que se trata

de ahondar en una realidad actual, la

interconexidn cultural, que puede trabajarse facilmente gracias a los medios. El proyecto denominado «Internet: una experiencia
de pequefa comunidad», con el que se trata de acercar las nuevas tecnologfas a comunidades pequenas, en el caso descrito, a
un pueblo de 2.800 habitantes. En el siguiente trabajo se pone de manifiesto lo que la practica educativa puede llegar a conse-
guir junto con el poder de la comunicacién visual, de las imagenes, ya que la autora decide trabajar con dibujos animados para
educar a nifios némadas.

Dejando claro que los medios no sélo sirven la educacién formal, en el siguiente trabajo se utiliza para la formacién permanen-
te que debe llevarse a cabo en la administracién pdblica italiana. «Los medios para hacer dialogar a las culturas», un interesante
trabajo realizado sobre las segundas generaciones de inmigrantes en ltalia. Interesante trabajo en el que a través de la fotografia
un grupo de discapacitados muestra su propia visién del mundo. Contindia con un anélisis exhaustivo de los jugadores de video-
juegos y lo que la educacién en medios podria hacer y, la dltima investigacién seleccionada, pero no la menos a tener en cuen-
ta, nos permite reflexionar sobre los denominados «talk show», tan de moda en las televisiones de todo el mundo.

Con la estructura de un libro de actas, se recogen cuestiones de plena actualidad que tienen como (nico punto en comdn el
haber sido proyectos al finalizar un curso de especializacién.
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Sevillano Garcfa, doctora en Ciencias de la Educacién por

la Universidad Nacional de Educacién a Distancia, trabaja

como profesora de Didactica y Nuevas Tecnologfas y ha di-
rigido durante seis afios el Centro de Disefio y Produccién
de Medios Audiovisuales de la UNED trabajando funda-
mentalmente en el &mbito de la direccién de tesis de inves-
tigacién, investigacién que se ha plasmado a menudo en
todo tipo de publicaciones. En esta ocasién, dirige a un gru-
po de investigadores, todos ellos relacionados con el 4mbito
de la educacién, en una investigacién tan novedosa como
necesaria.
El libro se inicia con la descripcién de un marco tedrico pa-
ra una investigacién en evaluacién de programas culturales-
formativos, discutiendo en primer lugar cudl serfa la meto-
dologia més pertinente, cuales serfan las fases fundamenta-
les y cudles los objetivos del programa evaluador. En un
segundo momento, se exponen los motivos que llevaron al
grupo investigador a plantearse este tipo de evaluacién y no
otro. Entre éstos, destacan estos mismos autores el hecho
de que la investigacién, lo mismo que la informacién, esta
al servicio de la sociedad y esta idea debe priorizar los cam-
pos de actuacién. Una democracia que considera deseable
la participacién encontrara indispensables la comunicacién
y la formacién, y necesaria por tanto su evaluacién. Ade-
mas, anaden los autores, muchos de los contenidos de los
programas culturales-formativos emitidos por la television
plblica podrian utilizarse en distintos niveles de la educa-
cién formal.
Uno de los primeros pasos en la investi-
gacién consistié en descubrir qué entien-
den los jévenes por educacién y cultura,
realizdndose un estudio con cuestiona-
rios y entrevistas para padres, profesores
y jévenes, cuyos resultados se plasman
detalladamente, pero también de forma sintética. Este estudio conduce a los autores a una clasificacién de programas segdn su
supuesta «culturalidad» y a un repaso de los distintos programas culturales de la televisién pdblica espafola sin olvidar exponer
qué cosas pueden aprenderse de ellos. Estos datos seran basicos para la implementacién de la investigacién que va a realizarse.
En el segundo capitulo, los autores describen los aspectos metodoldgicos de esta investigacién. Se dedica especial atencién a la
eleccién y descripcién de la muestra, y se especifica qué instrumentos de recogida de informacién se disefiaron y ejecutaron con
los distintos grupos a lo largo de la investigacién.
El capitulo tres est4 dedicado a mostrar con detalle los resultados de la investigacién con gran aparato estadistico. Los datos se
reflejan fundamentalmente en tablas, lo que agiliza y hace mas amena su lectura. En una segunda parte, se nos analizan resulta-
dos particulares para dos programas concretos seleccionados: «La aventura del saber» y «Bricomania».
Finalmente, el libro se cierra con las conclusiones de la investigacidn, que estan expuestas con enorme claridad. De entre todas
ellas, destacamos la valoracién global de que no hay suficientes programas de este tipo y que serian necesarios otros de conteni-
dos méas variados y que sintonizasen mas con las motivaciones de los mas jévenes, que en la practica no se reconocen en ellos.
Los anexos de este libro nos permiten acceder a los distintos modelos de cuestionarios utilizados por los autores de la investiga-
cién, siendo quizas uno de los aspectos mas destacados del libro la forma en que se expone lo que constituye un verdadero mode-
lo de evaluacién: claro, completo y ameno.

Evaluacién de programas culturales-formativos de la televisién pabli-
ca; M. Luisa Sevillano; Madrid, Dykinson; 244 paginas
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Esta publicacién que es un resumen de la revista que apa-
rece en Internet (http:/reddigital.cnice.mec.es) pretende
ser un lugar de encuentro para compartir experiencias que
adnen las TIC y la educacién. Para ello se proponen sus
autores difundir el uso de las TIC en 4mbitos educativos,
formar a los docentes e informar sobre todo lo referido a la
tematica.

Después del comentario editorial firmado por el director de
la revista en ese ndmero, Francisco Garcfa, en el que refle- oL CACON ESUMIDADE LA REVISTA X INTERAET
xiona sobre el potencias social y educativos de las TIC, http://reddigital.cnice.mec.es
aparecen las secciones medulares de la publicacién, pero

sélo el resumen ya que su exposicién completa es necesa-

rio buscarla en Internet. En este editorial se presentan las

TIC como una novedosa forma de asimilar a los inmigran-

. . 40
tes ya que el acercamiento de estos a las nuevas tecnologfas i

no sélo les ayudaré a insertarse en el mundo laboral, sino
que también les permitird relacionarse con sus distantes
familias por medio de los foros o de los correos electréni-
cos, lo que les permitira reducir «la sensacién de estar entre
dos espacios y dos tiempos». Estas nuevas tecnologfas tam-
bién ayudarén a las personas con alguna discapacidad a
superar sus deficiencias tanto en el 4&mbito del trabajo como
en el de las relaciones.

Tampoco hay que olvidar al cada vez més creciente colec-
tivo de mayores, que podran usar las TIC seg(n sus nece-
sidades. Se incluye un apartado llamado «Reportaje», escri-
to por M. Quero Gervilla, en el que, bajo el titulo de «Una
tecnologfa para cada necesidad», se re-

flexiona sobre cédmo Internet debe adap-

tarse a cada uno de los colectivos més

desprotegidos de la sociedad, especial- Red Digital, Revista de Tecnologias de la Informacién y Comunicacién
mente mayores, discapacitados y mujeres. Educativas; Madrid, Ministerio de Educacién y Ciencia, 2004

En el apartado de «Firmas» aparecen en-

tre otros articulos como «Las TIC en los

servicios sociales» de J. Colas Pasamontes, «I'lC: una de las claves para la igualdad de oportunidades de las personas con disca-
pacidad» de C. Larraz Istdriz: «Discapacidad visual y tecnologfa digital en la escuela» de J. Garcia Villalobos. .. Cada articulo apa-
rece resumido y también se ofrece un esquema de los contenidos completos que, como ya se menciond, son desarrollados digi-
talmente, para cuya bisqueda se indica la direccién electrénica.

En la seccidén «Informes» aparecen articulos como «La alfabetizacién funcional digital de emigrantes en sus paises de origen»,
escrito, entre otros, por J. A. Ortega Carrillo; «La educacién del alumnado con altas capacidades en la nueva sociedad de la
informacién» de J. Beltran o, entre otros, «<Ambiente, figura y actio de la mujer en los espots de siglo XX» de S. Martinez Rodrigo.
Se incluyen ademas varias entrevistas a directores de programas televisivos (Belén Torres Vela), a catedraticos de educacién (José
Luis Garcfa Garrido), a la directora del Psicoballet, Maite Ledn, a la Secretaria de Estado de Servicios Sociales, Amparo Valcarce,
al secretario general del IMSERSQO, J. Carlos Baura y a Natividad Enjuto, directora técnica del Real Patronato sobre Discapa-
cidad.

En la seccién «Experiencias» aparecen «A las puertas de Babilén» y «Los dados de la vida» que son, respectivamente, una reco-
pilacién de material didactico para estudiar la interculturalidad y un juego en el que el jugador puede descubrir qué pasaria en
su vida si naciera por segunda vez. Por dltimo, bajo el epigrafe «Inférmate» aparecen noticias referidas a las TIC y la educacién,
una agenda con los eventos mas importantes y las novedades editoriales.

VE\OrEs educativgg de
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(Es posible que en una ciudad como la Buenos Aires del
siglo XXl las encuestas afirmen que el 75% de los adoles-
centes no ha ido nunca al cine? En un primer momento, el
dato puede parecernos sorprendente, pero si lo pensamos
con més detenimiento, pronto comprenderemos que se tra-
ta de un fendémeno habitual, una mas de las muchas caren-
cias de una sociedad caracterizada por una enorme fractu-
ra social. Se trata, simplemente, de una carencia en la que
no solemos pensar, pero que comparte con muchas otras la
~ de ser un indicador mas de la marginacién cultural que su-
fren amplios sectores de la sociedad actual. Este libro cuen-
ta cdmo se puso en marcha un programa para intentar
= paliar esa acrecencia, pero se centra, no en la implementa-
- - cién del programa en si, sino en lo que sintieron sus prota-
~ gonistas.

r A partir del mes de abril del afio 2001, cuatro mil adoles-
= centes de primero y segundo afio de la ciudad de Buenos

-~ = Aires van al cine por primera vez en su vida. Y lo que inte-

- - resa a Roxana Morduchowicz no son los nimeros sobre el

= ~ papel de un Ministerio, sino los sentimientos que experi-

. :'_" mentaron esos adolescentes, lo que sintieron y vivieron en
e — su primera experiencia cinematografica.

El cine siempre ha tenido algo de misterioso y de inefable.
| La sala a oscuras, la gran pantalla, el silencio... son todos
B Ni\‘t\ elemer}tos de un rito casi inicidtico que todos @emos' \{ivido
LA en algdn momento. La autora nos cuenta cémo vivieron
esa primera vez un grupo de adolescentes. Para ello, el pro-
grama no se limité a llevar a los chicos al
cine, sino que, después de cada proyec-
cién, algunos de los profesionales que
habfan participado en la pelicula, charla-
ron con ellos. De esta manera, la magia
se acrecienta. Vemos cémo lo que en la
pantalla era de una forma es ahora algo
real y palpable y no podemos entender lo que ha ocurrido. Los protagonistas de la pelicula nos cuentan algunos de los trucos de
mago que utilizaron y cada vez nos implicamos mas en lo visionado, en lo que vivieron sus propios realizadores dia y a dia y que
ahora nos transmiten como una parte més de la magia del cine.
El libro se abre con tres emotivos testimonios: tres adolescentes, Ménica, Marta y Juan, nos cuentan con sus palabras la vida que
llevan. A partir de sus relatos, descubrimos un mundo suburbial de desesperanza, marcado por la falta de posibilidades laborales
y econdmicas, con carencias culturales y de ocio que llevan a estos nifios a situarse frente al televisor como casi Gnica forma de
escapar de la fea realidad que les espera ahi fuera. No en vano, acusan estos nifios, no saben lo que es ser feliz...
A partir de estos testimonios reales, la autora, a golpe de estadistica y reflexiones, nos transmite las razones por las que se gestd
la idea de llevar a estos nifios al cine, de regalarles una entrada a otro mundo durante un par de horas. Un mundo que les inte-
rese. Cuando se analiza el papel de la escuela en la vida de estos chicos, Morduchowicz la denomina «un mundo aparte», algo
caduco y sin interés, que no ofrece salidas ni metas reales. Y frente a ese mundo, se analiza el otro, el de la televisién, el pasa-
porte para el olvido, del que se pasa sin transicién al capitulo que la autora titula «La infancia amenazada» llegando a la conclu-
sién de que no son los medios los que amenazan a la infancia sino la exclusién de la cultura. Se trata, por tanto, de hacer llegar
la cultura a estos adolescentes, de no excluirlos de ella. De esta forma, nace la idea de llevarlos al cine.
A partir de aqui, la autora nos habla ya de bosques y mares, de espacios nuevos, de emociones, de suefios, deseos e ilusiones...
El dltimo capitulo lleva el enternecedor titulo de «Ahora me gusta el cine». Un pequefio puente en la inmensidad de la fractura
social.
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Yo no fui nunca al cine; Roxana Morduchowicz; Buenos Aires
(Argentina), Secretaria de Educacién; 76 paginas
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Doctora en Ciencias de la Comunicacién por la Universi-
dad Auténoma de Barcelona y profesora de su Depar-
tamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad, la au-
tora de este texto, desde 1992, trabaja como docente y ha
realizado una importante labor como investigadora en el
ambito de la persuasién y los nifios, publicando diversos ar-
ticulos y libros sobre la materia.

Con estas credenciales, Montoya nos ofrece una enrique-
cedora perspectiva de las teorfas de la comunicacién y de
su aplicacién al &mbito educativo.

Como nos confiesa en la introduccidn, la autora parte de la
existencia de un universo comunicativo que nos seduce
pero que al mismo tiempo nos inquieta, y de su necesaria
introduccidén dentro de los esquemas de la escuela y la uni-
versidad. Se trata de una necesidad que se plantea desde
todos los d4mbitos hasta el punto de que, como nos re-
cuerda, se habla ya de la figura de un educomunicador, un
especialista en la educacién en medios y en las nuevas for-
mas de comunicacién cuyas habilidades incluirfan conver-
tir a sus alumnos en espectadores activos, analiticos y criti-
cos. Todos parecen estar de acuerdo con la idea. El pro-
blema, como sagazmente afirma Montoya, es ponerse de
acuerdo en los contenidos, los materiales y las estrategias a
utilizar. Este libro pretende ser una aportacién crucial a esta
cuestidén partiendo de la base de los conocimientos que
actualmente tenemos desde dos frentes: las teorfas sobre la
comunicacién y las teorfas didacticas. Sélo reflexionando a
partir de ambas, podremos dar atender a

esta necesidad que ha surgido, casi sin

sentirlo nosotros, en el mundo de nues-

tros dfas. La comunicacién audiovisual en la educacién; Norminanda

El libro se estructura en cuatro bloques Montoya; Madrid, Laberinto, 2005; 206 paginas

temdticos estructurados en torno a las

distintas aportaciones que a esta cuestién

se pueden hacer desde los diferentes dmbitos cientificos. En el primero de los bloques, la autora nos lanza una interesante pre-
gunta: ¢la educacién para los medios o los medios para la educacién?, y pretende contestarla realizando una revisién sobre lo
que entendemos por alfabetizacién audiovisual, y cuél ha sido su aplicacién a la educacién en general y en el contexto iberoa-
mericano en particular. En el segundo bloque, se nos exponen algunas las teorfas mas importantes que hoy poseemos sobre la
comunicacién, como la teorfa de los efectos, la teorfa critica, la semiologfa o la teorfa de los usos y gratificaciones, al mismo tiem-
po que se incorporan algunas de las aportaciones que a este campo podrian hacerse desde la disciplina de la Psicologfa. El con-
ductismo, el aprendizaje social, el cognitivismo o el constructivismo se analizan como fundamento inevitable de una ciencia didac-
tica de nuestros dias.

Utilizando como base estas teorias, Montoya pasa ahora a hablarnos de la investigacién en comunicacién audiovisual y educa-
cién repasando los distintos organismos, asociaciones e instituciones que han trabajado y trabajan en este &mbito, dedicando un
espacio protagonista a la radio y la televisién educativas, pero también a algunos proyectos concretos, como el Programa de
Medios Audiovisuales de la Generalitat de Catalufia.

Finalmente, en el Gltimo capitulo, la autora desciende a cuestiones méas especificas entrando en el terreno de la educacién audio-
visual en la practica docente. Las paginas més interesantes de este bloque nos hacen una propuesta de un método de analisis de
productos audiovisuales que se nos describe con detalle en cada una de sus fases, sin olvidar el proceso evaluativo. Para termi-
nar, Montoya reflexiona sobre el futuro de la relacién entre la comunicacién audiovisual y la educacién en un ejercicio sobre la
concrecién de lo que se ha venido en llamar educomunicacién.

Resenas
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La mayor dificultad que encontramos los educadores cuan-
do nos planteamos trabajar con el cine para los mas peque-
fios es la de encontrar referencias, experiencias didacticas
para esos niveles, peliculas adecuadas para su utilizacién en
las aulas o para su comentario y, sobre todo, extraer condi-
ciones pedagdgicas y didacticas que permitan trabajar y, si
es posible, vivenciar a partir de ellas el mundo de los valo-
res. Carmen Pereira cubre con dignidad estas carencias
aportando, con este libro, informacién sobre el cine de ani-
macidn en referencia a los mas pequefios, presentando la
necesidad de su utilizacién con ellos y, sobre todo, sugirien-
do una gran cantidad de ideas que permitiran hacerlo reali-
dad. La autora basa el texto en una practica de muchos
afios trabajando con alumnos, profesores, padres y madres
que han orientado su trabajo hacia los mas pequefios. En
el libro, en el que ocupa un espacio importante el cine de
animacidn, sus diferentes tipos y estilos, sus procesos de
elaboracién y las heterogéneos técnicas que se utilizan en
su fabricacién, se fundamenta con rigor la necesidad de
prepararse desde pequefios para una cultura audiovisual y
en concreto para el cine o sobre el cine, andlogamente a la
formacién que se recibe sobre lengua y literatura. Es de vi-
tal importancia la educacién por medio del cine, ya que po-
cos medios nos ofrecen tal riqueza formativa. Para que el
alumno se relacione con el mensaje audiovisual y pueda
comprenderlo e interpretarlo, es necesario acercarse a él,
dominando sus cédigos y sus procesos de elaboracién.

El énfasis del texto estd puesto, sin em-
bargo, en la educacién en valores a tra-
vés del cine de animacién. A través del
cine se puede percibir una completa vi-
sién del mundo, en la que se entrecruzan
todo tipo de actitudes, que desvelan idea-
les y aspiraciones y que pueden conver-
tirse en invitacién para llevarlos a la practica. A partir de la percepcién y vivencia de los valores, es necesario que el alumno se
abra al didlogo, a la visién comdn y al debate, necesario para ejercer el analisis critico sobre comportamientos propuestos e inclu-
so para facilitar el cambio de actitudes. La autora insiste en que desde los primeros niveles de la ensefianza, los mas pequefios
deben ejercitar la emocién, el sentimiento, la sensibilidad, pero también la percepcidn, la inteligencia, el juicio y el espiritu criti-
co para captar los mensajes en toda su riqueza. La autora presenta una lista de peliculas, unas trescientas, algunas no son de ani-
macidn, prestando una especial atencidn a los criterios pedagdgicos y de calidad cinematografica, que va a ser de gran ayuda para
padres y educadores. Sin embargo, lo mas importante, a mi juicio, de este texto, estd en la presentacién minuciosa de doce peli-
culas de animacidn, elegidas entre las factorias méas destacadas en la produccién del cine de animacién con el fin de un mayor
grado de representatividad. De estas peliculas, cuatro corresponden a la factoria Disney, tres han sido producidas por Disney-Pi-
xar, y de las cinco restantes, tres europeas, una de ellas espafiola. Cada una de las peliculas se presenta en forma muy comple-
ta, aprecidndose el inmenso trabajo didactico y experimental que hay detras. Una ficha técnica con datos del argumento, expo-
ne los aspectos que hay que tener en cuenta y el contexto, sugerencias sobre cémo presentar la pelicula, consideraciones de inte-
rés, sugerencias de cédmo iniciar el trabajo con los alumnos, y una amplia relacién de secuencias con indicaciones sobre cémo
trabajar cada una de ellas y cémo realizar el debate y las actividades tras la pelicula, haciendo énfasis especial en los valores de
los protagonistas. Echo de menos la existencia de alguna sugerencia, de alguna critica a los elementos ocultos, subliminalidades
reconocidas, que se dan en algunas peliculas de animacién, sobre todo de Disney, que aunque no tienen, tal vez, por qué ser
presentadas a los alumnos, si creo que profesores, madres y padres, deben conocer y manejar. El libro aporta ademas reflexio-
nes sobre qué lugar debe tener el cine y la formacién hacia el mismo en el sistema educativo, un amplio glosario que ayudara a
padres y profesores a conocer terminologia y técnicas, una amplia bibliografia y una buena cantidad de contactos web.

Los valores del cine de animacién: propuestas pedagdgicas para pa-
dres y educadores; Carmen Pereira; Barcelona, PPU, 2005; 250 pags.
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El autor, al nominar este texto, ha huido conscientemente
de la palabra historia para identificarlo y ha optado por la
mas adecuada a sus intenciones, la de crénica social. El
libro es un recorrido que abarca el conjunto de la vida de
la provincia de Almerfa durante cuarenta afios, comenzan- Ignacio O :
. . N . . ina Gocial
do con sus primeras proyecciones en el afio 1896 vy finali- Cronica
zando en 1936, el dia que comenz6 la guerra civil espafio- 1896-1936
la. Ha elegido una provincia, Almeria, de la misma manera
que afos atras lo hizo con Jaén, para presentar los avata-
res, las relaciones, la vida en fin, de la gente de una época
que se divirtid, vivid, trabajé y aprendié con el cine.
El texto abarca multitud de campos, presentados a partir de
un riguroso trabajo de investigacién histérica y documental,
expuesto en uno de los capitulos. Se reconstruye minucio-
samente la sociedad de la época, utilizando hemerotecas y
documentos, programas de mano, carteles de peliculas, pu-
blicidad y recuerdos de quienes vivieron esa época o de sus
familiares. Se sigue a la sociedad que vive mientras nacia el
cine, desde sus prolegémenos, la linterna mégica y otros,
las primeras proyecciones un dia de noviembre de 1896,
expresando el contexto social que el autor no evade, para
presentar con rigurosidad y precisa definicién los cinema-
tégrafos itinerantes y la razén de que se hicieran estables,
su relacién con el flamenco, con los espectaculos de varie-
dades, con el circo, en fin, con la gente y su modo de vida.
El cine como espectaculo, técnica y forma nueva de movi-
lizar a los ciudadanos dio lugar a regulaciones legislativas
municipales, a crear nuevas estructuras,
a enfrentar de forma diferente el ocio. La
repercusién del cinematdgrafo en la so-
ciedad de una ciudad pequefia y amable, Crénica social del cine en Almeria: 1896-1939; Ignacio Ortega
la influencia en la prensa y en la radio de Campos; Malaga, Fundacién Unicaja, 2005; 400 paginas
la localidad, el momento magico de la lle-
gada del cine sonoro en plena repiblica
espafiola. Por el libro pasan grupos humanos, personas y personajes, fotdgrafos, pintores, negociantes, empresarios, que vivian
alrededor del cinematégrafo y algunos pioneros en la provincia en la filmacién de peliculas, configurando un retablo de sem-
blanzas, relaciones y anécdotas que expresan la importancia que en una provincia alejada y olvidada tuvo la llegada e implanta-
cién del cinematdgrafo.
El libro finaliza con un catilogo completo de todas las peliculas proyectadas en Almeria desde 1896 a 1936 y con una abundante
bibliografia. AGna en este libro Ignacio Ortega, miembro del Grupo Comunicar, sus grandes pasiones, la de contar, hacer créni-
ca, que le aporta su profesion de periodista, amena y agradablemente, la del cine, que vive en su corazén, que le ha obligado en
los dltimos afios a regalar a la sociedad varios escritos sobre el cinematdgrafo, y la de profesor, que le hace vibrar ensefiando cine,
sus lenguajes, sus formas y su repercusién social. Utilizando un riguroso método de investigacién, Ignacio Ortega da una mues-
tra més de su seriedad en el trabajo, de sus conocimientos sobre el mundo del cine y de su ilusién por proveer a los lectores inte-
resados, historiadores y educadores, de un material interesante y significativo con el que es posible adentrarse amena y rigurosa-
mente en un invento excepcional que nacid y vivié a la par que se gestaban los movimientos ideoldgicos y politicos que hicieron
el siglo XX. Para disfrutar y entender mejor el libro, es interesante conocer el contexto del autor.
Ignacio Ortega es un conocido estudioso de la historia del cine, lleva muchos afios ligado a él y a sus manifestaciones, organi-
zando y coordinando actividades de difusién, debate y estudio, impulsando iniciativas para acercar el cine a la gente de la calle,
educando sobre el cine y con el cine. Ha sido critico cinematografico y ha publicado varios textos sobre el cine, de caracter peda-
gbgico. En 1997 publicé el texto «El cinematdgrafo en la provincia de Jaén».

Imeria:

Hega Campos
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Con el objetivo de establecer mas de un canal de comuni-
cacién con los alumnos y alumnas, la Facultad de Comuni-
cacién Multimedia presenta el primer nimero del cuader-
i . no didactico de medios digitales. Esta publicacién retne
o) D i d at IC o diferentes estudios y reflexiones en un lenguaje de facil com-
C ad ern prensién y muy practico realizado por docentes e investiga-
dores de la Universidade Metodista de Sao Paulo.
Los grandes avances tecnolégicos que se estan producien-
do exigen que aquéllos que trabajan o se relacionen de al-
guna manera con los medios de comunicacién se actuali-
cen profesionalicen continuamente con las nuevas tecnolo-
gias.
Pensando en la formacién de profesionales capaces de de-
senvolverse en el mundo de las tecnologfas y la comunica-
cién, los cursos de medios digitales de la Facultad de Co-
municacién Multimedia, busca formar a sus alumnos en la
capacidad de crear im4genes, textos y efectos, fundamen-
tales para las tecnologfas y la transmisién de mensajes.
Eduardo Penterich El texto que se presenta se inicia con la aportacién del pro-
©rg) fesor Sebastido Squirra que destaca la omnipresencia de los
medios digitales como factor de transformacién en la socie-
dad actual. Resalta que la convergencia tecnoldgica debe
i ser entendida como la llega'da a un enorme es_cenario de
ég etOIdiSta instrumentos, sobre todo digitales, que desempenan, o pue-

de S50 paulg

Midias
Digitais

den desempefiar, funciones técnicas complementarias y
muy aprovechables en la vida de las personas. Seguida-
mente el investigador Flavio Archangelo hace una impor-
tante contribucidn sobre las perspectivas
futuras para la radio digital, resaltando
los beneficios de la misma.

Entre las consecuencias directas de este
proceso de digitalizacién se destaca la po-
sibilidad de transmitir un volumen mucho
mayor de informacién sobre un dnico
circuito, mejorando de manera extraordinaria la calidad de la sefial y las posibilidades de integracién en redes de telecomunica-
cién, etc. Los profesores Luciano Verelli Costa y Ricardo Scantamburlo destacan la presencia y necesidad de estar en Internet a
través de un espacio propio o lo denominado web personal. Estar presentes en Internet no requiere unos conocimientos com-
plejos y tampoco son costosos. Verelli y Scantamburlo ofrecen unas orientaciones para alumnos y docentes sobre el conocimiento
técnico de cémo registrarse, contratar un espacio y utilizar algunos servicios gratuitos de Internet.

Para terminar esta primera edicién, el profesor Eduardo Penterch analiza y reflexiona sobre las transformaciones en la sociedad
y en sus diferentes organizaciones educativas producidas por las tecnologfas de la informacién y nuevos medios. A lo largo de la
Historia el hombre siempre ha mostrado su rechazo a todo aquello que en un principio no estaba bajo su control. Siendo esto
un mecanismo de defensa que se dispara automaticamente, por ello, no es dificil comprender el rechazo que adn existe por parte
de muchas personas a las innovaciones de las nuevas tecnologfas, sobre todo cuando significa cambios o modificaciones en su
forma de vivir, trabajar o desarrollar sus tareas cotidianas.

El texto es muy sugerente y aconsejable para todas las personas que trabajen o estén relacionadas, de alguna u otra forma, con
el mundo de la educacién y los medios de comunicacién. Se muestran datos y reflexiones que nos puede servir para ampliar los
conocimientos y la formacién sobre el mundo de los medios de comunicacién.

Caderno Didatico, Curso de Midias Digitais; Eduardo Penterich;
Brasil, Universidade Metodista de Sao Paulo, 2006; 88 paginas
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El libro que aqui se resena se dedica principalmente a los
medios de comunicacién y valores en el arte y el deporte;

valores como la formacién, la educacién y el entreteni- Barcelone 2000
miento son, a veces, arrinconados a favor de otros valores Po -

algo discutibles, entre los cuales hay que mencionar el del Ld Forum on children’s Tetex;usui)irlv

éxito inmediato, el de ganar sin realizar esfuerzo alguno, el v;;:o Mundial de la Television Infan i
de todo vale... Y es por medio de la televisién que el Ob- Forum Mundial de a TV Infgntl

servatorio Europeo de la TV Infantil (OET]I) la considera y :
como un instrumento extraordinario para transmitir y fo- ASON"7 |
mentar los valores positivos en la infancia y la juventud. El [ ‘
OETI es una entidad sin 4nimo de lucro que, desde el afio
1997, trabaja para conseguir que los programas de televi-
sién destinados a la infancia sean educativos, formativos y
entretenidos. Est4 presidida por Valenti Gémez i Oliver En
él se agrupa: el Festival Internacional de Televisién de
Barcelona, el Foro Mundial de la TV Infantil (FMTI) y las
Jornadas del Observatorio. Las tres secciones son auténo-
mas, pero al mismo tiempo se interrelacionan. En cada
nueva edicidn de las actividades del Festival, del Foro y de
las Jornadas del Observatorio, que se celebra durante el
mes de noviembre en Barcelona, crece el ndmero de per-
sonas interesadas en este tema: educadores, académicos,
periodistas, productores, directivos de medios de comuni-
cacién... El Foro es un lugar de debate para impulsar los
contenidos éticos en la produccién televisiva dirigida a la in-
fancia. Un centro de observacién, informacién, pedagogia
y consenso sobre la televisién infantil. Resulta interesante
porque hay muchos mercados, muchas

iniciativas sectoriales, pero no hay un es-

pacio de debate platénico, en el sentido

de un espacio en el que puedan partici- Foro Mundial de la Televisién Infantil; Barcelona, Observatorio
par todos los que, de alguna manera, co- Europeo de la Televisién Infantil; 2004; 255 péginas
laboran y hacen posible que haya televi-

sién para nifios. Ademas, se convierte en

el pretexto para la discusién, analisis y reflexién sobre los contenidos de la televisién, en un instrumento para quienes hacen tele-
visién y un punto de encuentro para todos aquéllos que se han involucrado con el tema. Un momento de reflexién para la pre-
ocupacién y motivacién: un espacio «infantil» como espacio de colaboracién dentro de las actividades del OETI. Con estos dos
grandes sintagmas: televisién e infancia se pueden hacer muchas cosas pero es necesario afianzar un lugar de debate y un lugar
que pretenda ser, a la larga, un referente. El Foro pretende ser multidisciplinar: quiere proyectar los hechos, inquietudes y solu-
ciones reales o posibles para encontrar las soluciones del tema en cuestién. También pretende impulsar los contenidos éticos en
la produccién televisiva dirigida a nifios, nifias y jévenes en general. Los objetivos que se plantean recogen, entre otros, consoli-
dar un espacio de debate multidisciplinar, un 4gora moderna en la que se piense y se dialogue sobre las diversas realidades de la
televisién infantil y se promuevan los valores relacionados con los derechos humanos, la democracia y los derechos de las nifias
y nifos. Promover el anélisis sobre los contenidos de la televisidn infantil; estimular, sugerir y promover la produccién de progra-
mas de calidad para la infancia; consolidar al OETI como un espacio estable para la formacién y difusién de los ingredientes que
constituyen la televisién para la infancia y la juventud. EIl FMT]I con el objeto de promover la cooperacién y la innovacién en
materia de televisidn infantil se ocupara de: crear grupos de trabajo y colaboracién entre los diversos agentes de la television infan-
til: creadores, productores, distribuidores, programadores, psiclogos, educadores, etc. Organizara jornadas y seminarios para el
debate, la reflexién y la difusién de la televisidn infantil que se reflejardn en la edicién anual del libro del Forum. Promovera el
encuentro entre las autoridades, las instituciones y las entidades sociales y ciudadanas europeas y mundiales. Realizard campanas
sociales, acciones y publicidad con el objeto de aumentar la conciencia social sobre la necesidad de fomentar una televisién infan-
til de calidad. Creara un sistema de homologacién de la calidad de los programas infantiles con la finalidad de fomentar un estin-
dar de produccién acorde con los valores que han inspirado la constitucién del FMTI.

Resefias
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Lucas Lépez Pérez, director general de Radio ECCA Fun-
dacién Canarias, presenta este nimero de la revista en el
que se pretende responder a la pregunta de si la radio sirve
para ayudar a la «construccién de la ciudadania», pregunta
que seré respondida en los articulos incluidos en la publi-
cacién. En el comentario editorial con el que se abre el
ndmero se insiste en que la radio, con sus mdltiples forma-
tos, puede ayudar a la educacién moral y civica de los ciu-
dadanos. A pesar de que han surgidos nuevos modos de
comunicacién social, la radio no ha sido desbancada como
agente educador de primer orden. La radio educativa debe
sustentarse en, segdn el editorial, las exigencias que deben
hacerse a los que hacen la radio, a la administracién pabli-
La labor formadora cay al conjunto de la sociedad. Los que hacen la radio de-
de la radio ben mantener una actitud critica ante la realidad, alejarse
no docente de todg indicio dg jagremyldad y tener una clara 1ntenc1§n
educativa; la administracién publica debe dotar a la socie-
dad de la legislacién necesaria para que se desarrolle una
radio que transmita valores, que permita la convivencia y
que ayude a encontrar soluciones a los complejos proble-
mas de la sociedad actual.
Fernando Delgado escribe el primer articulo titulado «Au-
b tobiografia desde la r’a\dio»‘ en el que repasa su vida a laluz
RlﬂioECCAcp:luen::::’?czaoqs de sus recuerdos radiofénicos o de sus trabajos en diferen-
o tes proyectos radiofénicos. Para Delgado la radio es mas
que un neutro y rapido transmisor de noticias: es un «anti-
doto para muchos contra la soledad», es «un lugar de en-
cuentro sin moverse» y es «un cenaculo
para la discrepancia». Esta radio que aGina

’ ) ) . ) el divertimento, la distraccién y la refle-
Revista Radio y Educacién, 56: La labor formadora de la radio; di- xién, es la radio educativa que siempre ha

ciembre 2005; Fundacién Canaria; Radio ECCA; 98 paginas querido ser Radio ECCA. «La situacién

Canaria y el modelo ECCA» es un articu-

lo firmado por el Colectivo Radio Educa-
cién en el que se repasan las caracteristicas propias de la radio canaria. Las radios generalistas tienen una serie de rasgos muy cla-
ros tanto en sus respectivas programaciones como en la defensa de las posturas ideoldgicas de sus duefios.
Radio ECCA, sin embargo, tiene dos importantes peculiaridades: es la Gnica emisora de titularidad canaria y tiene una progra-
macién docente que la sitda cercana a las emisoras tematicas. Nacida Radio ECCA en 1965 y partiendo de la insularidad, aun-
que no del aislamiento de las Canarias, ha intentado esta radio «llevar la mejor educacién posible al mayor nimero de personas;
sobre todo a aquéllas que més necesidades culturales presentan». Luis Dévila aporta a la revista el articulo «Nuevos retos para la
radio formadora en América Latina», en el que repasa cémo en los inicios la radio educadora, que solfa estar al cargo de la Iglesia
Catdlica, buscaba la alfabetizacién de la poblacién y la ensefianza de contenidos referidos principalmente a la salud; en un segun-
do estadio la radio educadora tuvo una finalidad claramente politica: el desarrollo de los ideales socialistas. Hoy dfa la finalidad
de esta radio es la educacién en un sentido mas amplio, la discusién de ideas y el acercamiento a la interculturalidad. El escollo
més importante para el desarrollo de la radio educadora es, sin duda, la financiacién econdémica. R. Pollit recoge en «La radio
formadora y la experiencia de la iglesia en Sudafrica» cual ha sido la relacién entre este medio de comunicacién y las diferentes
iglesias sudafricanas al final de «apartheid». Para este autor la iglesia catélica no ha sabido utilizar el enorme potencial educativo
y formativo que la radio tiene y ha mantenido una actitud «defensiva y miedosa, mas que confiada». Por dltimo, P. Belanger en
«La labor formadora de la radio: el caso de Québec» ofrece un panorama muy alentador de cémo las radios de todo tipo (pGbli-
cas, religiosas, tematicas. ..) pueden ayudar a educar a la sociedad. Las Gltimas palabras del articulo dan prueba de ello: «La diver-
sidad, la tolerancia... son frutas que maduraron al sol de un universo radiofénico que les dio un lugar destacado».
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Este libro estd compuesto por cinco apartados que, en lineas
generales, tratan sobre cémo hay que integrar la tecnologia
en el aula. Tradicionalmente se ha pensado que la integra-
cién de la tecnologia en la ensefianza se sustentaba en la The Wil, okill, TOD!
Conceptu
Learning with T

| Madel of Technology

al Approach [0

motivacién de los docentes y en un proceso de «todo o
echnology

nada», es decir que se pensaba que la tecnologfa se intro-
ducia en las aulas no como un proceso. Sin embargo sigue
sin responderse a la pregunta principal: ¢dénde y cémo
«encajar» la tecnologia? Este libro plantea la utilizacién del
modelo de disposicién, habilidad y acceso (WST en sus
siglas en inglés) que persigue la evaluacién de la integracién
de la tecnologia. El WST fue presentado en 2000 y su
esencia es que si se acrecienta la disposicién del educador
hacia las herramientas tecnoldgicas, se producird una inte-
gracién posterior més alta en la integracidn de las tecnolo-
gfas en las aulas. Este modelo es un modelo tedrico que se
completa con un conjunto de medidas sobre las actitudes y
las disposiciones, entre las que se encuentran, entre otros,
el TAC que mide las actitudes de los maestros ante las
computadores, o el TAT, que es un cuestionario de la acti-
tud de los maestros hacia la tecnologia de la educacién. El
primer capitulo, escrito por G. Knezec, lleva por titulo «El
modelo de disposicién, habilidad y acceso para la integra-
cién de la tecnologfa». En él se explican los conceptos cen-
trales de la teorfa y, partiendo de un estudio de 39 maes-
tros, se llega a la conclusién de que la integracién de la tec-
nologia en el aula resulta precaria, tal vez debido a la mues-
tra elegida. El segundo capitulo «Prueba

del modelo de disposicién, habilidad y

acceso para la integracién de la tecnolo-

gia», escrito por G. Knezek, R. Christen- Modelo disposicién, habilidad y acceso para la integracién de la tec-
sen y R. Fluke analizan el desarrollo y ~ nologfa; Cesareo Morales; México DF, ILCE, 2005; 124 paginas
comprobacién del modelo formal de

integracién de la tecnologia. También se

estudia la relacidn existente entre la dotacién tecnoldgica y el aprovechamiento del alumno; y sobre cémo los maestros integran
la tecnologfa en las aulas. Todos los datos analizados indican que si es posible explicar la integracién de la tecnologfa en las aulas
mediante el modelo que de titulo al libro. C. Morales escribe el tercer articulo que lleva por titulo «Prueba del modelo disposi-
cién, habilidad y acceso para la integracién de la tecnologia en diferentes contextos y niveles educativos: un enfoque de modelo
de ecuaciones estructurales». Aqui se analiza el modelo «correspondiente al maestro» por medio de las ecuaciones estructurales.
Se encontré un efecto diferencial de la disposicién, la habilidad y el acceso sobre la integracién de la tecnologfa, dependiendo
del nivel educativo y el nivel de equipamiento tecnoldgico, aunque los resultados no han sido tan contundentes y claros como el
autor hubiera deseado. Parece mas acertado aplicar herramientas alternativas a las ecuaciones estructurales, tales como el anéli-
sis factorial y la regresién mdltiple. El capitulo 4° «Impacto de la integracién de la tecnologfa en el aprovechamiento del alumno»,
escrito también por C. Morales, se centra en la parte del modelo correspondiente al alumno, es decir, en cémo influye la tecno-
logfa en el aprovechamiento de los alumnos. La conclusién principal es que el 12% de la varianza atribuida al aprovechamiento
en la lectura se explica por la integracién de la tecnologia. Una limitacién importante de estos resultados es que no pueden gene-
ralizarse a otros estudios futuros o a otras poblaciones de alumnos. El dltimo articulo, «Metodologfa constructivistas en la inte-
gracién de la tecnologfa: el papel de los multimedia interactivos en la expansién pedagdgica del modelo de disposicién, habilidad
y acceso», escrito por R. Hancock, G. Knezek y R. Christensen, parte de la teorfa de Vygotsky de que para explicar los procesos
educativos hay que tener en cuenta la naturaleza multivariada de la educacién. Segdn los autores hay que analizar la interaccién
entre la maquina y el alumno para que éste alcance la zona de desarrollo préximo que media entre lo que el alumno puede apren-
der y lo que el alumno sabe en un momento determinado.

integration. A
Teaching and
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Elisabeth Moraes es doctora en Comunicacién Social y li-
cenciada en Letras por la Universidade Metodista de Sao
Paulo. Maestra en Lengua Portuguesa, participa en el pro-
gramas de doctorado de dicha Universidad. La obra que
presenta reflexiona sobre las caracteristicas del lenguaje
N D A publicitario, especificamente sobre los anuncios impresos
PROP _AG’A en revistas. Se resaltan aspectos producidos por el avance
tecnoldgico, por la evolucién de los medios de comunica-
G EM cidn, se destaca la influencia del ordenador en estos mon-
LIN GUA tajes y su interaccién con el texto, la imagen y otros ele-
mentos especificos del mundo publicitario.
El texto se divide en cuatro partes. Un primer capitulo don-
de se analiza las caracteristicas del lenguaje publicitario vin-
culadas a las ciencias del lenguaje y la comunicacién. El
segundo capitulo presenta una reflexién mas centrada en la
influencia de los medios de comunicacién en las caracteris-

ticas del lenguaje publicitario, se analizan un conjunto de
anuncios seleccionados que revelan estas caracteristicas

cth Moracs Gongalves

Elizabt

- predominantes en la sociedad brasilefia. En el tercer capi-
ev Olu ~ tulo se analiza la influencia de los medios de comunicacién
. S:CIO y la evolucién tecnolégica de los mismos. El cuarto capitu-

lo resalta la era del ordenador como recurso predominante
en la elaboracién de los mensajes publicitarios, vinculando
textos, imagenes y otros elementos de este lenguaje.
*Mﬂﬂ%’iﬂa La evolucién tecnolégica, sin duda, ofrece técnicas eficien-
tes para hacer destacar algunas caracteristicas especificas
de los textos, por ejemplo cambiando el tipo de letra, fusio-
nando la imagen con el texto, etc. En el
texto publicitario se observa que el efecto
creativo se aproxima a un trabajo de arte
realizado de manera concreta para una
determinada sociedad o conjunto de indi-
viduos. Por eso, muchas veces, los textos
publicitarios, los mensajes mas eficientes
no funcionan o producen el efecto esperado. Asi pues, se debe buscar un equilibrio entre lo creativo y lo comercial para llegar
y sensibilizar al pdblico.
Este avance tecnoldgico posibilita que se mezclen caracteristicas artisticas y publicitarias. La palabra pasa a asumir valores dife-
rentes, ademas de su significado [éxico y simbdlico. Es una tendencia en la sociedad moderna producir, cada vez mas, textos ic4-
nicos. El mundo publicitario pasa a formar parte de las caracteristicas del hombre moderno. La sociedad digital camina hacia el
hipertexto, es decir, hacfa una narrativa con un alto grado de interconexiones con otro tipo de informaciones y mensajes subli-
minares. Conocer los aspectos de este lenguaje es fundamental para entender estos nuevos mensajes, sea de manera receptiva o
productiva. Este campo es muy atractivo para los estudiantes que buscan nuevas oportunidades para manifestar su creatividad e
insertarse en el contexto de la comunicacién social. La obra trata y analiza la evolucién del lenguaje publicitario en la sociedad
brasilefia, por medio del estudio detallado de anuncios publicitarios de revistas, destacando la influencia tecnoldgica en la forma
de hacer publicidad en Brasil.
Se trata por tanto de un texto muy interesante y atractivo para alumnos de este area de conocimiento, investigadores, y también
para el pablico en general que busca un conocimiento histérico de cédmo la publicidad puede retratar las caracteristicas de la
sociedad que se vive en cada momento y contexto.

Propaganda Linguagem. Anilise e evolucio; Elizabeth Moraes Gon-
calves; Brasil, Universidade Metodista de Sao Paulo, 2006; 191 pags.
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¢ Francisco Casado Mestre

La globalizacién es la principal caracteristica en las que se
sumergen nuestras sociedades de mal llamado mundo de-
sarrollado. Unos de los aspectos que inciden en esta globa-
lizacién es el uso de los medios de comunicacién, y princi-
palmente el de las nuevas tecnologias, abriendo asf las posi-
bles fronteras fisicas que pudieran existir entre las distintas
sociedades. Esta desaparicién de fronteras plantea una se-
rie de inquietudes y retos en los profesionales de la comuni-
cacidn, y en nuestro caso sobre las investigaciones en co-
municacién en el &mbito docente.

Una de estas inquietudes es la que emana del VIl Congreso
Latinoamericano de Investigadores en Comunicacién, don-
de profesionales latinoamericanos se plantean un acerca-
miento a los espacios universitarios en los que se forman los : : : 3
comunicadores de seis paises latinoamericanos, a las lineas e “ N 2 W
de trabajo que estos docentes e investigadores siguen y a T

sus perspectivas para fortalecer la formacién de profesiona- L
les en comunicacién. Estos encuentros bianuales constitu- S y
yen un espacio de encuentro donde confluyen investigado- "‘
res de distintas instituciones. Esta Gltima edicién llevada a

cabo en Argentina, abarcé los «70 afios de periodismo y co- = B
municacién en América Latina: balance, corrientes y pers- i e
pectivas». 4 awy
P » L , co Rl
A raiz de este encuentro nace, «Bitdcora de viaje, investiga- " adora; Deta Crov) Drygty wGE)
AW

cién y formacién de profesionales de la comunicacién en
América Latina», donde su coordinadora, Delia Crovi Drue-
tta, nos da una visién de la formacién de profesionales de la
comunicacién en América Latina, y nos

recoge los puntos de vista de investiga-

dores de paises como: Argentina, Brasil,

Chile, México, Perd y Uruguay. Bitdcora de viaje. Investigacién y formacién de profesionales de la co-
De acuerdo a su temética y al contenido municacién en América L.; Delia Crovi; Méjico, ILCE, 2006; 290 pags.
de los trabajos seleccionados, esta publi-

cacién queda dividida en cuatro bloques

principales: «Formacién de comunicadores y comunicélogos: historia, concepciones y representaciones»; «Reflexiones y estrate-
gias para la construccién del campo de conocimiento comunicacién/educacién»; «lecnologfas digitales en la educacién, tenden-
cias y experiencias», e «Intervenciones, conquistas y deudas en el campo de la comunicacién educativas.

En la primera parte, siguiendo su designacidn, se recogen los trabajos que analizan la perspectiva histérica de los programas de
formacién de profesionales de la comunicacién, sin dejar de lado las concepciones que salen en este recorrido. Los primeros arti-
culos se refieren al desarrollo de los posgrados en comunicacién desde una mirada histérica, mientras que los siguientes abordan
la tematica que han seguido las investigaciones en este campo.

En la segunda parte, se refleja el objetivo principal, o ndcleo fuerte de las reflexiones que se han llevado a cabo desde los prin-
cipios de este colectivo de investigadores, a través de los trabajos de comunicacién y educacién. El andlisis de las nuevas tecno-
logfas es el hilo conductor de la tercera parte de este libro, donde a través de los trabajos presentados se representa el punto de
vista de investigadores de cuatro paises diferentes.

Y por dltimo, en el Gltimo apartado de esta publicacién se retinen los trabajos de cinco investigadores con un comdn denomina-
dor: reflejar las intervenciones o analisis en torno a temas concretos de la comunicacién educativa, cada vez més creativas y sin-
gulares.

Estamos ante una obra de una enorme importancia para la realidad latinoamericana y sus desafios, por eso se acoge dentro del
programa de publicaciones de la direccién de investigacién del Instituto Latinoamericano de la Comunicacién Educativa.

Resenas
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En el texto que nos ocupa se observan cuatro secciones.
En las dos primeras se recogen investigaciones y trabajos
relativos a dos grandes temas, comunicacién y politica, y
comunicacién y empresa. Las dos dltimas se encargan de
realizar revisiones de textos completos o capitulos en for-
mato resefia, y de presentar brevemente algunas tesis como
eSTUDIOS O cierre de la publicacién.

: El peso del contenido se encuentra en la primera parte,
dedicada a la comunicacién y a la politica. Y aunque el dis-
curso gira en torno a esta idea y sigue principalmente los
intereses del pais andino y del cono sur americano, los au-
tores, en su mayoria chilenos, defienden y exponen sus par-
ticularidades a través de las que nos acercamos a la visién
del poder que los medios han alcanzado en todo el plane-
ta comparado con el poder actual del discurso politico na-
cional.

Los siguientes trabajos nos hablan de cémo a través de los
medios de comunicacién de masas se desinforma a la so-
ciedad, lo que nos obliga a reflexionar criticamente para
desmontar las ilusiones creadas por los mismos; en otra de
las investigaciones se llama la atencién ante las actuaciones
de los medios en interculturalidad, demonizando o elevan-
do a los cielos a una persona, una actitud, un pueblo a tra-
vés de las imagenes, interculturalidad sesgada y maquillada
de racismo. Los medios disfrazan una realidad cada vez
con més conflictos interraciales e interculturales, tipificando
estereotipos culturales a través de las pantallas, lo que no
hace sino ahondar en las diferencias cul-
turales y tradicionales y promover el mie-
do entre razas, la desconfianza o la indi-
ferencia en el mejor de los casos. En-
trando en el enfoque politico, plantean la
problemética y los cambios producidos a
nivel comunicacional en poblaciones ru-
rales tras la implantacién de fabricas. Se analizan las redes comunicativas de las sociedades actuales «La comunicacién no debe
y no quiere olvidar a los marginados». Los mass-media han sufrido una transformacién como consecuencia del cambio social,
ahora investigan e interpretan la realidad para responder al para qué o al porqué; periodismo investigativo que nace como espe-
cializacién por demanda del ciudadano. Como complemento se exponen los resultados de una investigacién explorativa en Chile
que pretende encontrar cémo los periodistas seleccionan sus fuentes de informacién. Siguiendo con el tema, se inserta un tra-
bajo que analiza las publicaciones digitales como interaccién del individuo, que deja de ser pasivo para seleccionar su propio
recorrido de contenido informativo; aparece el ciberperiodista. Resaltamos el programa de educomunicacién llevado a cabo por
un grupo de alumnos de periodismo de la Universidad Austral de Chile difundiéndose a través de la radio. El autor del siguien-
te articulo plantea una duda razonable a raiz de los lentos cambios culturales que deberan producirse en los ciudadanos tras la
transformacién econdmica.

En la segunda parte, comunicacién y empresa, los autores muestran cémo las grandes empresas comienzan a buscar diversas arti-
mafas creando departamentos o encargados de la comunicacién al exterior, dando a conocer las actividades realizadas por la
empresa, aunque la mayorfa de sus empleados no estén de acuerdo; generando patrocinios como recurso habitual publicitario,
y todo, sin perder de vista la comunicacién interna en las organizaciones como referente de las relaciones humanas, de la moti-
vacién de los empleados y de las conexiones laborales.

Siguiendo la estructura de una revista divulgativa de investigacién universitaria, se recogen cuestiones de plena actualidad que
tienen como punto en comdn el tratamiento de los medios de comunicacién en sus diferentes vertientes: «lectura critica como
(nica solucién».

Revista «Estudios de Periodismo y Relaciones Pablicas» V, 5. Chile,
Universidad de Vifia del Mar, 2005; 243 paginas
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Los articulos de la revista «Comunicacién» se encuentran

estructurados en tres bloques: comunicacién audiovisual, N
publicidad, propaganda y relaciones pdblicas, y estudios = N I C AC I o
culturales. Suponen un tercio del contenido del texto, en- C@ M U Jdios Culturales
contrandose los tres dmbitos equilibrados. Finalmente, las L'mm,w‘ de Comunicacion A
resefias, revisién de catorce libros dentro de la tematica se-
falada.

El texto comienza con un estudio de la Red como instru-
mento virtual y de sus estructuras comunicativas. Continda
con un profundo articulo cinematografico en el que se con-
frontan dos textos filmicos, cine clasico frente a postclasico.
El autor del siguiente articulo habla de las fronteras tradi-
cionales frente a las no fronteras de la Red. «La frontera ya
no es material, sino simbdlica» (Casanova, 43). Tras anali-
zar las tematicas tratadas en los medios de comunicacién de
masas, el siguiente trabajo se centra en la zona cognitiva de
significados adolescentes (ZCSA), en donde se integrarian
todos los temas susceptibles de ser del agrado del pdblico
adolescente, analizando producciones de TV, cine, video-
juegos y medios escritos. Inquietante estudio comparativo
entre la obra de Bécquer y la de Cuardn, valiéndose de Di-
ckens en la propuesta inmediata. A través del lenguaje es-
crito o visual se transmiten emociones que sin la dramatiza-
cién adecuada, puede producir que la prosa de Dickens se
convierta en una obra de Bécquer. En cuanto al cine espa-
fiol y sus cambios, este documento, desde el punto de vista
de la escritura o reescritura de la historia del cine espafiol,
apunta a la universidad como entidad

cientifica con diversos planteamientos al

udiovisual. publicidad ¥ Est

Revista It

respecto.
Dentro de publicidad, propaganda y rela- Comunicacién. Revista de Comunicacién, Audiovisual, Publicidad y
ciones péblicas, nos encontramos con ar- Estudios Culturales, 3; Universidad de Sevilla, 2005; 354 paginas

ticulos de la talla de «Algunas reflexiones

en torno al problema de la creacién de

necesidades en publicidad y marketing», donde su autor sagazmente comienza con un parrafo de corte sarcastico en el que nos
aclara porqué la sociedad es infeliz: por la sencilla razén de que existen los publicistas, personas capaces de crearnos falsas nece-
sidades. La siguiente propuesta se centra en el turismo espafiol, en su desarrollo y en cémo el marketing puede cambiarlo, gra-
cias a él, Espafa se encuentra a la cabeza del mercado turistico a nivel mundial. El siguiente documento se aleja de los anterio-
res por su especificidad, profundiza en la realidad politica de Catalufa, en el anélisis de las consignas propagandisticas de uno
de los partidos politicos catalanes. Contindia un analisis del lenguaje en Internet como método de persuasién. Nuevos iconos de
belleza en el hombre actual marcados a través de la publicidad, y la publicidad como fuente inagotable de mensajes con fines
mercantilistas son la base de un articulo minucioso. La publicidad se abastece de ideales y suefios. El dltimo articulo de esta sec-
cién se encarga de la revisién critica del decreto que rige la presencia de miembros del gobierno andaluz en eventos, oficiales o
no. Como conclusién, la autora afirma que el gobierno andaluz se ha percatado de que el protocolo institucional puede conver-
tirse en un instrumento de comunicacién politica.

La tercera y Gltima parte estd marcada por la defensa de varios autores de la incomunicacién, la falta de creatividad y del plan-
teamiento de que la comunicacién no es una ciencia por la imposibilidad de buscarle un origen. Controversia entre cine e inter-
cambio cultural debido a que la cultura individual determina la percepcién de lo que rodea al individuo y, a veces, las barreras
son insalvables. Pluralismo cultural para finalizar, con este articulo se muestran las adaptaciones que los politicos deben hacer
para amoldarse a una sociedad cambiante.

Texto muy completo y profundo que permite ahondar y reflexionar sobre la cotidianeidad que nos rodea pero con un prisma
diferente al habitual, o al menos, con un giro en el prisma.
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«L*Enseignement Comunal Liégeois» presenta un intere-
sante trabajo sobre carteles realizado por el Centro Audio-
visual de la ciudad de Liege. Supone un importante docu-
mento grafico de una época, el periodo abarca desde 1935
a 1945. El cartel no es sélo una ilustracién sin mayor tras-
cendencia sino que constituye un auténtico vehiculo de
comunicacién social que refleja la sociedad, persuade y
produce un impacto inmediato. Entre los que estudia esta
publicacién encontramos carteles de resistencia, de propa-
ganda, de exaltacién de determinados valores ciudadanos o
de incitacién al desprecio, a la xenofobia... El plantea-
miento de la obra es inmediato, hay que educar al ciuda-
dano en la lectura de los carteles, le serd de gran impor-
tancia para hacer frente a los numerosos mensajes mediati-
Cos.
° Por medio de la «Operacién 8 de mayo» los equipos edu-
A I: I: I ‘ H cativos de LEnseignement Comunal Liégois quieren recor-
dar que esta victoria supuso, no la victoria de un pueblo
) sobre otro, sino fundamentalmente de las ideas humanistas
45 y democraticas sobre la ideologfa nazi. Es necesario con-
cienciar a todas las generaciones de un espititu civico, refle-
xivo, abierto y tolerante. Los carteles que podemos con-

INSTRuCT) . . "
DE LAVILI?EN |§é" E,"E'glEJE g templar suponen un grito y un compromiso, se utilizan es-

CENTRE Ayp, trategias discursivas, se emplean los simbolos, la alegoria o
relaciones texto-imagen muy féciles para todos los pdblicos
a los que desea convencer.

La tecnologfa utilizada en la carteleria de esta época (30-
40) ya estaba bastante elaborada, las tira-
das eran importantes puesto que sus crea-
dores querian poner al servicio de este ti-
po de comunicacién toda la tecnologia
posible. Curiosamente los carteles repu-
blicanos de la guerra de Espafa cuentan
con menos medios, son producciones
més artesanales pero igualmente reveladoras de los ideales politicos y del compromiso del que se desea hacer participe al ciuda-
dano.

Con esta obra tenemos un instrumento para el docente, el historiador, los creadores de obra gréfica y cualquier persona que
desee conocer esta etapa histérica. Hay que destacar la buena estructuracién de la obra que facilita su utilizacién didactica. En
cada pégina del libro se analiza el aspecto grafico de un cartel dentro de su contexto histérico. Asimismo los estudiantes del Athé-
nee Waha han afadido los textos literarios que cada cartel les ha inspirado. Los carteles estdn clasificados por temas: Resistencia,
propaganda y glorificacién; los valores del pasado, la guerra, el complot francmasén, bolchevique y judio; la importancia del silen-
cio (el enemigo escucha), muerte al imperialismo, la caricaturizacién, Rex (partido de tipo fascista); y por dltimo, la guerra de
Esparia.

En los carteles de la Il Guerra Mundial destacan algunas caracteristicas comunes: excepto algunos carteles de la Guerra Civil
espafola (mas experimentales y expresionistas), el cartel de esta época se caracteriza por el realismo, olvidando las tendencias
modernistas del mundo grafico del periodo de entreguerras; el cartel de guerra prefiere contar e ilustrar una idea con claridad.
Si una mujer joven cierra la puerta a un personaje (con méscara y un gorro con una estrella roja), que pretende entrar en la casa,
representa a Francia que debe rechazar a los bolcheviques. Ademas se suele utilizar en los carteles una imagineria colectiva cono-
cida por el piblico como los temas religiosos, la «Piedad» o la «Mater dolorosa». En ocasiones el texto y la imagen no casan per-
fectamente pero es lo de menos, lo importante es la eficacia del mensaje.

OVISUEL LIEGE

Affiches 35-45; Lieja (Bélgica), Instruction Publique de la Ville de
Liege, Centre Audiovisel Liege; 100 paginas
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El autor de este libro que se resefia, Javier Gurpegui Vidal,
ha organizado este libro en seis capitulos, alrededor de seis
peliculas distribuidas cronoldgicamente entre el 1919 y
1989, pertenecientes, todas ellas, al cine comercial estado-
unidense, opcién asumida por el autor por el poder hege-
ménico que esta produccién ha llegado a alcanzar, desde
que «el cine es cine», la conciencia del pablico. Cada una
de las peliculas recogidas son un pretexto, un caso alrede-
dor del cual se vertebran reflexiones sobre distintos temas
que se consideran oportunos. En el primer capitulo, la peli-
cula «Lirios rotos», de 1919, plantea tres cuestiones gene-
rales: una, la trayectoria de las representaciones occidenta- : Javier Gurpegui Vidal
les del oriental; otra, la dimensién ética del estereotipo y :
una tercera, la importancia de la narracién clsica para ela-
borar un determinado régimen de representacién del otro.
El segundo capitulo, centrado en «Nanuk el esquimal» de
1922, plantea a partir de la figura del esquimal el estereoti-
po en el cine documental. El tercero, «Beau Geste» de
1939, sitda una esquiva figura del drabe, ya tratada de algu-
na forma en el primer capitulo, en una narracién en la que
predomina la dimensién estética del racismo y ejemplifica-
da en un fenémeno institucionalizado desde el siglo XIX,
como es el exotismo o la fascinacién empética por el otro.
En estos tres primeros capitulos se aborda las tres esferas
del valor fundamentales de la existencia humana como son
la ética, la epistémico y la estética. Frente a una segunda
parte, que aporta un lenguaje cinematografico ya consoli-
dado. Siendo capaz de generar una especie de autorrefle-
xividad, una toma de conciencia sobre la propia historia y
los propios mecanismos formales de cada
género.

Es en el capitulo cuarto donde se parte
de una obra emblematica de la defensa
cinematografica de la nacién india ameri-
cana «Flecha rota» de 1950. Defensa
que implica la conciencia de ir a la con-
tra frente a una tradicién de western anti-indio ya consolidada, recurriendo a su vez, a mecanismos que no se han dudado en
denominar paternalistas. Los dos dltimos capitulos plantean problemas derivados del actual régimen de representacién, pudién-
dose llamar «postmodernismo». En el capitulo quinto se analiza la faceta mas alineante a partir de la taquillera pelicula «La jun-
gla de cristal 3» de 1996 cuyo argumento sirve para profundizar sobre un tema tan importante y del cual no existe apenas fuen-
tes editadas como es el estereotipo afroamericano y la produccién cinematografica de este grupo étnico.

Es en el Gltimo capitulo donde se incide en la faceta mas emancipadora del cine de Hollywood con «Distrito 34: corrupcién
total» de 1989, como es el analizar los estereotipos alineantes que en ella aparece como ejemplos de los posibles horizontes alter-
nativos de representacién, para evitarlos. Para concluir, decir que en el comienzo de cada capitulo se tiene un caracter marca-
damente empirico, a partir del cual, el autor ha optado por reflejar extensamente el argumento de la pelicula, descomponiendo
seguidamente y pormenorizadamente los aspectos de la obra que mas le han interesado, recogiendo las perspectivas mas tedri-
cas que resultan indispensables para comprender y explicar los procesos generadores de racismo en cada narracién. Por tanto, la
abstraccién y dificultad de lectura se ir4 incrementando a medida que avanza cada capitulo. Ademas, para apreciar el valor de
«El valor de la desigualdad» hace falta examinar con la misma conciencia critica la conformista sociedad en la que aparece los
efectos del conservadurismo sobre la vida cotidiana, la politica represiva, la preocupante mediocridad cultural, e incluso, el pro-
fundo grado de deterioro al que ya han llegado los libros sobre cine, que a veces parecen mondlogos de alineados, segin indica
el autor de este libro. Es un libro sobre cine que no tiene nada que ver con la oferta que hay actualmente en Espafia. Animando
de esta manera, a internarse por sus densas paginas, con la seguridad de que la lectura no provocara indiferencia, e incluso podra
incitar a alguno a seguir la exploracién de los caminos abiertos.

£ LA DESIGUALDAD

EL RELATO D

El relato de la desigualdad. Estereotipo racial y discursivo cinemato-
gréfico; Javier Gurpegui; Zaragoza, Tierra, 2000; 251 paginas
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