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— Después de ver en la «tele» los asesinatos, corrupciones, adulterios, crimenes
y fornicaciones habituales, no comprendo por qué nos hacen estudiar estos libros
fantasticos, sin nada que ver con la realidad.
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Encuentro Internacional «Educacéo para
os Média» en Coimbra (Portugal)

En laciudad universitaria por-
tuguesa de Coimbra, organizado
por la «LicenciaturadeJornalismo»
delaFacultad deL etras, se celebro
durante el pasado mes noviembre
de 1995 el Encuentro | nternacio-
nal de «Educagéo para os Média»
con un apretado programa en que
participaron especidistas de dis-
tintospaises, tanto del ambito edu-
cativo como del periodistico, para
reflexionar sobre la importancia
prioritariaquesedebeprestar enla
ensefianzaalaeducacion en el uso
y consumo critico delos mensajes
de los medios de comunicacion.

En este Encuentro sepresenta-
rony debatieron variadaseintere-
santes experiencias, propuestas y
estudios de investigacion que, en
relacion con el usodelosmediosde
comunicacionenlasaulas, seestan
llevando a cabo en los &mbitos
educativos de los distintos paises
europeos, destacandoseen estesen-
tido la significacion de un inter-

cambio de propuestas educativas de
cara a mejorar el panorama de la
educacion para los medios, tanto
desdelaescuelacomo desdelos pro-
piosmedios.

EDUCACAD PARA 05 NEDM

A modo deresumen, se exponen
acontinuacion algunasdelasideasy
conclusiones més relevantes que se
presentaron a lo largo de este En-
cuentrointernacional: losmediosson

los «alambiques de la actualidad»

y por ello deben ser aprovechados

por la escuela; el mundo de las
imégenesencierraun|enguajeuni-
versal y creativo que las personas
deben conocer, saber decodificary
emplear como recurso expresivo;
es preciso extender todas aquellas
iniciativasy experienciaseducati-
vas que tienen como objetivo el
conseguir queel dumnado lleguea
comprender larealidad presentada
por los medios; hay que conseguir
que los propios medios se impli-
quen, con suscreacionesy mensa-

jes, en alfabetizar en el lenguaje

gue ellos mismos emplean; en la
«eradelasimégenes» sedebe con-
siderar €l papel crucia que juegan
losmensgjesdelaradioy laprensa;
sehacenecesario analizar el pano-
ramade la educacion paralos me-
dios en los distintos paises para
encontrar, por unlado, propuestas
vélidas que sirvan de referencia a
losdocentesy, por otro, descubrir
losnuevosdesafiosy retosquehay
que afrontar en e campo de la
educacion para los medios de co-
municacién...
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Jornadas de Educacion del Consumidor
como Persona Adulta en Granada y Huelva

Organi zadas conjuntamente por
la Consgjeria de Educacion y Co-
mercio de la Junta de Andalucia se
celebraron el pasado mesde diciem-
breenHuelvay Granadaunas Jorna-
dasAndaluzasde Educacion del Con-
sumidor como Persona Adultas, di-
rigidas especialmente adocentes en
activo quetrabajan en la Educacion
de Adultos.

Consumo y Medio Ambiente,
losderechosdelosconsumidores,
la vivienda y especialmente los
medios de comunicaciony el po-
der delapublicidad en el consumo
fueron los temas analizados en
estas Jornadas gue contaron con
cualificados expertos en esta te-
méticay un interesante grupo de
participantes.
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Il Jornadas Didacticas de medios de comunicacion en las aulas
en Huelva: «Nifios y jovenes ante la publicidad»

Nifos y fvenes ar2 bl

La tercera convocatoria de las Jornadas didéacticas de medios de
comunicacién en lasaulasdela Comision Provincial del Grupo Peda-
gbgico Andaluz en Huelva, han estado destinadas este afio al analisis
de la publicidad en el mundo infantil y juvenil.

Conunametodol ogiaactiva, ba-
sada en la combinacion del funda-
mento tedrico (conponenciasy una
nutrida documentacion y asesora-
miento bibliogréfico), conunaver-
tientepractica(centradaenlareali-
zaciondetalleresprécticosdeandli-
sis y produccién publicitaria y la
elaboracion de unidades didécticas
de aplicacion en el aula), las Jorna-

dasdeeste curso han contadoconla
presenciadeexpertosnacional esen
el tema, como Manuel Cebrién, di-
rector del ICE delaUniversidad de
Mélaga; Miguel Biasutto, delaUni-
versidad Politécnica de Madrid y
Pablo Garcia, director de«LaAven-
tura del Saber» de TVE, que ofre-
cieron las lineasy reflexiones que
marcaron | as pautas préacticas.

Semana «Media na Escola» en Portugal

Desde 1992, nuestro pais vecino, Portugal, celebra la Semana de los
Medios de Comunicacién en la que se implican miles de alumnos y
profesores de todas las escuelas e ingtitutos del pais. Nuestra asesora
Rosalia Vargas nos sefiala los objetivos y cifras de esta convocatoria.

Laimportanciacrecientedelos
mensajes audiovisuales en € uni-
verso del aprendizajeescolar esunas
de las razones principales que ha
llevadoa Ingtituto delnovacéo Edu-
cacional del Ministerio de Educa-
cién de Portugal, a organizar, a
través del Equipo de Educacion y
Medios de Comunicacion, unared
estatal quepromuevalasrelaciones
entre |os medios de comunicacion
socia y las escuelas. Estared pre-
tende conseguir objetivosen lali-
nea de establecer un proceso de
reflexion permanente sobre late-
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matica de la Educacion para los
Medios, incentivar alasescuelasen

area, desarrollando una actitud re-
flexiva y critica sobre la cultura
medidtica, sinexcluir laproduccion
de informaciones en soportes
diversificados, sistematizar losco-
nocimientos dispersos producidos
en las investigaciones desarrolla-
das en Portugal en este &mbito de
innovacion.

Paraello, al iniciodeestecurso,
al igua que en afios anteriores, €l
Institutoanimoé al oscentroseduca-
tivos de Educacion Primariay Se-
cundaria para presentar proyectos
en €l &rea de Educacion para la
Comunicacién. Untotal de258pro-
yectos han sido inscritosen lared,
implicando a 2.000 profesores y
33.000alumnos. Todosellosestan
Ilamados a participar en Marzo en
laSemanade los Medios de Comu-
nicacion en la Escuela, que desde

el desarrollo de programas en este 1992 secelebracon ambito estatal .




Comunicar 6, 1996

lnfor

Actualidad-
M a C

Ones

Enel InstitutodeCienciasdela
Educacion de la Universidad de
Méalagasecelebréduranteel pasa-
domesdeDiciembrede1995unas
Jornadas sobre Nuevas Tecnolo-
gias de la Informacién y de la
Comunicacion en Educacién con
objeto de evaluar y promover el
uso de estastecnologiasen el am-
bito escolar de nuestro paisinten-
tando esclarecer larelacion exis-
tenteentreestosnuevosrecursosy
laensefianzatradicional. Las Jor-
nadas contaron con una serie de
conferencias y mesas redondas
ofrecidas por numerososprofesio-
nales del ambito de la educacion
gue disertaron y debatieron sobre
laimportancia de las nuevas tec-
nologiasenlaescuelay losproble-
mas que su uso conlleva para los
docentes, con temascomo lafor-

Jornadas del ICE de la Universidad de Malaga
Nuevas Tecnologias de la
Comunicacion en la Educacion

maciondel profesorado ennuevas
tecnologias, latelevision, instru-
mento educativo, lapedagogiade
lacomunicacioén, laintroduccion
delosmediosdecomunicaciénen
loscentrosescolares, etc.
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Del 13 de Diciembre a 8 de
Enero se ha celebrado en Puerto
Marina, Benalmédena(Malaga) la
Muestra«Cien afiosde cine», que,
conlapretensiondehomenajear el
centenariodel nacimientodel cine,
hacontado con actividadestandi-
VErsas como exposiciones de ma-
terial antiguo de cine, trajes de
época usados en filmsfamosos, la
reconstrucciondeunplatd decine,
etc. asi como una sala de nuevas
tecnologias audiovisuales. La
Muestra conté ademds con un ci-
clo de conferenciasy debates con

Muestra «Cien afios de cine» en Malaga

temastan atractivoscomolafor-
macién audiovisual en Europa, la
formacién audiovisual en laUni-
versidad, la utilidad de una Radio
Television publicas, etc., acargo
de un buen nimero de prestigio-
sosexpertosen lamateria.

Congreso Nacional
de Pedagogia

Del 2 a 5 de Julio del presente
afio vaacelebrarse en San Sebastian
el X1 Congreso Nacional de Pedago-
gia, con el lema «Innovacion peda-
gbgicay politicaseducativas», conla
finalidad de analizar las condiciones
de la innovacion educativa y sus
relacionesconlainvestigacion peda-
gdbgica, sensibilizar ala opinion pu-
blica sobre | os efectos de lainvesti-
gaciony lainnovacionenel proceso
educativoy ofrecer alternativascon-
cretasdeinnovacionenlaformacion
del profesorado, el desarrollo curri-
cular, laeducacion socia y laorien-
tacién educativa. EI Congreso esta
dividido en las siguiente secciones:
formaciondel profesoradoeinnova-
cioncurricular, tecnologiaeinnova-
cioneducativa, investigacioneinno-
vacioneducativa,innovaciony orien-
tacion educativa, educacion socia y
politicas educativas, politicas edu-
cativas: andlisis historico compara-
doy control decalidad einnovacion.
Los asistentes contaran con hasta
veintitrés ponencias a cargo de los
maés cualificados expertos del dmbi-
to de la Pedagogia. Se aceptan co-
municaciones. Para mas informa-
cion: X1 Congreso Nacional de Pe-
dagogia, Sociedad Espafiola de Pe-
dagogia, calle Vitrubio, 8, 2° planta,
28006 Madrid.

¥l CONGRESO
MACIOMNAL
DE PEDAGOGIA
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Il Concurso Nacional
en Portugal
Jornais Escolares

La utilizacién didactica de los
periodicos es cada vez mas unarea-
lidad notabl e en nuestro vecino por-
tugués. Laimplicacion de la Admi-
nistracion educativay delospropios
diarios ha traido consigo que innu-
merables escuelas de Primariay Se-
cundariadesarrolleniniciativasenel
ambito de la Educacion parala Co-
municacion.

Elinfluyentediario«Pdblico»con
edicionesen Oportoy Lishoa, cuen-
ta desde hace afios con un gabinete
educativo querealizaunamplioplan
de actividades en el uso de los me-
dios en las aulas. Una de sus inicia-
tivasmasinteresanteseslaconvoca-
toria anual del Certamen Nacional
dePeriédicosEscol ares, dotadoscon
importantes premios y dirigidos a
todo el &mbitonacional, conlacola-
boracion del Ministerio de Educa-
cidny enestaocasiOn conlarevista
juvenil Forum.

JORNAIS
ESCOLARES
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Il Congreso Internacional en Zamora
«Prensa en las aulas»

Celebrado en Zamora el pasado
mes de Octubre, €l 1| Congreso In-
ternacional «Prensa en las aulas»,
organizado por la UNED y por la
Asociacién de Renovaci 6n Pedago-
gicaPrensaen las Aulas ZA 49, ha
puesto nuevamente de relieve las
cadavez mas numerosas experien-
cias e investigaciones realizadas
durante los Ultimos
afos en el uso de los
mediosdecomunica-
ciénenlasaulas. Pro-
fesores de distintas
Universidades espa-
fioles se dieron cita
en este Congreso,
continuacion del ce-
lebradoen1989enla
misma ciudad. D.
Bartolomé (Universi-
dadComplutense), L.
Migue Villar (Uni-
versidad de Sevilla),
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Antonio Medina (UNED), Natalia
Bernabeu (ProgramaPrensa-Escue-
1), JoséIgnacio Aguaded (Universi-
daddeHuelva) y Javier Ballesta(Uni-
versidad deMurcia) asi comolaapor-
tacionenviadapor laprofesoraJutta
Warmke (Universidad LibredeBer-
1in) fueron los ponentes mas desta-
cados. Laparticipacion enlosdeba-
tesy sesionesfuemuy

intensa; pruebadeello

eslapresentacion de

treintay trescomuni-

cacionesqueseinclu-

yenenel libro de ac-

tas de este Congreso

queseeditararecien-

temente. Todas las
Comunidades Auto-

nomas de Espafia, y
también América y
Europa, han estado

presentesen este Con-

greso.

La dimension cultural
del cine europeo

La celebracion del centenario
del cine hasido paramuchasenti-
dades amantes del séptimo arte
una éptima ocasion para celebrar
jornadas y sesiones de reflexion.
La Escola Superior de Educacdo
dela«UniversidadedoAlgarve»y
el «CineclubeFarox» organizaronel
pasado mes de noviembre una se-
manadecine, dedicadaal visionado

Semana de Cine en el Algarve (Portugal)

A

- tulhura

. U0 Linam,
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y andlisis de peliculas europeas
con unanotablesignificacion cul-
tural e histérica. Cineastas como
Bergman, Dreyer, Grierson, Ca-
valcanti, Rutmann y De Oliveira
fueronentreotros|os«objetivos»
de estasemanade cine «joven».
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Enrique Martinez Sdnchez

Lectura critica de un programa de television

Analisis de valores

Objetivo: Analizar y valorar criticamente un programa de televisién que
tenga bastante impacto popular y/o social

E i 4 d Presentacion y visionado del programa
gaset € ftoma de con previamente grabado.

acto 'y experiencias Ejemplos: Cita con la vida, Quién sabe
previas del alumno

donde, El Juego de la Oca

Aspectos informativos Aspectos sociales
Fase de analisis técnico Documentacion, Bien social, morbo,
por areas o aspectos noticias, etc. sexo, etc.
del alumno (individual o
en grupo)

Aspectos publicitarios
Publicidad abierta,
encubierta, subliminal

Aspectos humanos
Mitificacion de
famosos, etc.

Aspectos educativos Aspectos técnicos

Fase de analisis critico
(debate en grupo)

Valorar la incidencia social, positiva o

negativa, de lo analizado. Realizar un

listado de valores positivos 0 negati-
vos del programa

Fase de elaboraciéon de

Realizar un documento en el que se
documento critico

refleje todo el proceso analitico,
técnico y critico. Elaborar un listado
(en grupo)

de conclusiones
(.




Comunicar 6, 1996

Fichas didacticas

llda Peralta Ferreyra

Publicidad, alimentacionyconsumo

Objetivo: Diferenciar en la publicidad de productos alimentarios lo veraz de lo engafioso

Actividades ¢De qué anuncio de Aprendizaje
television te acuerdas?

Exponer lo que los Anuncio 1 Hacer memoria
alumnos conocen Anuncio 2 Experimentacion
. personal
Anuncio 3

Comentar vy, si
es posible, ver

Comparar los anuncios
Comentarlos
Debate critico en grupos Semejanzas y diferencias Distinguir la publicidad

Verdad y falsedad. Trucos engafiosa

Elegir un anuncio

Lo que sea falso, hacerlo Detectar la informacion

Trabajo personal critico

verdadero VEloZ
Realizar un anuncio de
Crear situaciones nuevas alimento conocido, siguien- Evaluar criticamente la
en grupo do el criterio de publicidad
informacioén veraz
A\ J
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Maria Amor Pérez Rodriguez

* TelevisionyEducacion

*Variosautores

* Grupo Pedaggico Andaluz «Prensa y Educacion»
* Sevilla, 1995; 125 pags.

Estetexto, primerodelacol eccion«Educaciény Mediosde
Comunicacién» del Grupo Pedagdgico Andaluz, esfiel

reflejo delasponencias, comunicacionesy experiencias
presentadasenlas|| Jornadas de Comunicacién Social ,

celebradaspor laComisionProvincial del GrupoenSevilla.

Coordinadopor A. Feria, € librorecogeenvariassecciones
interesantesaportacionesentornoal andlisiscriticodelos
medios, lainvestigacionenel aulaconlosmedios, expe-

rienciasdeutilizaciondidacticadelacomunicacionsocia

enlasdiferentesareasdel curriculumy propuestasparala
¢laboracion demediosenloscentroseducativos.

El temadelatel evision, comomediocomunicacion«rey»es
¢l gecentral del texto, destacando a gunoscapituloscomo
«Laautoridad televisiva. Lagran maquinaigualitaria»,

«Mateméti casytel evision, gunbinomioimposible?», «Una
unidad didactica: pensemosantelatele», «Programacion

paraunatel evisidneducativaandal uza», etc. En definitiva,

unbuenmanual paraconocer experiencias...

Educacion y Medios
de Comunicacion

(u}
ibercamericano

 EducaciényMediosde Comunicacion
en el contextoiberoamericano

«J.Ignacio Aguadedy J. Cabero (Dir.)

*Huelva, UniversidadLaRabida, 1995

LaUniversidad Internacional de Andalucia, en su sede
Iberoamericana de la Rébida (Huelva), dedicada espe-
cialmenteatemati casamericanistas, organizéend verano
de 1995 un Seminario | nternacional dedicadoa panorama
actual del osmediosdecomunicaci onensusrel acionescon
laeducacinene contextoiberoamericano. Variasdecenas
deexpertosdeEspafia, Portugal, Cuba,V enezuela, Argenting,

EstadosUnidos, Mégjico, Alemania... sedieron citapara
discutir el papel delaprensa, el cine, latelevision, losmul-

timediay otrosmediosdecomunicaciénenlaensefianza. J.

Ignacio Aguaded, de la Universidad de Huelva, y Julio

Cabero, delaUniversidad deSevilla (directoresdel texto),

juntoaRoxanaM orduchowicz, delaUniversidad deBuenos
Aires(Argentina) fueronlosresponsablesdecoordinar el

amplio plantel deprofesores, alumnosy becarios, cuyas
reflexioneshantenido plasmaci onen esteinteresantetexto,

guerecogeel conjunto delasponencias y conferencias
presentadasen el mismo.
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J. Ignacio Aguaded Gémez/Toméas Pedroso

TELENINOS PRIVADOS

M Asansn, 0. Matilla v A5 ¥
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Flehas y msdalos e trabojo
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* Telenifiospublicos, tel enifiosprivados
« Alonso, MatillayVéazquez
eMadrid,LaTorre, 1995

* 236 pags.

L atelevisiénsehaconvertidoesunodel osmésinfluyentes
mediosdecomunicaciondelasociedad actual . Supresencia
entodosloshogaresy el excesivonimerodehorasquelos
nifiosy nifiasdehoy dedican aestaméagicapantallahan

convertidoaestemedioenel gjedelacomunicaciénaudio-

visual. Alonso, Matillay V ézquez, autoresyacl asicosen

estateméti ca, vuel ven, despuésdedécaday mediadelapu-

blicacion desu obralostel enifios conunactualizaciony

profundizacién de aquéllaapartir del nuevo panorama
audiovisual quevivimosen Espafiadesdelairrupciondelas
televisionesprivadas. Lasrelacionesentrelosnifiosy la
televisiény lasposi bilidades deestabl ecer camposdeac-

tuacidndeloseducadoressonloscentrosneurdgicosdeeste
textoquehaceunaprofundarevisiondel ascadenastelevisivas
actualesensusmodel osculturaes, end «réficodevalores»,
enel impacto publicitario...

* Ensefiar y aprender con laprensa

* M. SevillanoyDonacianoBartolomé
* Madrid, Editorial CCS, 1995

* 208pags.

Dar respuestaal osprofesoresquedebentrabajar conmedios
decomunicacionoquequierenincluir losmediosen sus
asignaturasese deseoprimordia delosautoresdel presente
titulo que, ademés, presenta una organizacién en sus
contenidos que siguelos planteamientosdelaReforma
educativa. Lastrespartesenlasquesedivideel librores-

pondenal oexpuestoanteriormente: Uninicioenel quese
presenta a los medios de comunicacion como recurso

didécticoenlosnuevoscurricul os, refiriéndoseatodoslos
niveleseducativos(Educacion I nfantil, Primaria, Secundaria,
etc.); unainteresante segundaparte précticaenlaquese
ofrecenfichasclarasy elaboradasparatrabajar didacti-

camenteconlaprensay, parafinalizar, laaportaciondeun

grupodeprofesoresquerel atan susexperienciasenel aula,
dondeestan representadostodoslosnivel esdel Sistema
educetivo.
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José Ignacio Aguaded Gémez

TELEVIDENCLA
Perspectivas parn ol analids de los
prucesis de mcepeidn (ol avisiva

Wl Do Gime:
teaved:nsdiet

e G AT A

D, Ciwemis i Comum e
israrray " FLLCTICAE S0ALER ﬁ
T ——
Tagrems i bknimmi dy irenai aacin e,
CnErrziocn

El desafio
educativo
de la

televisién

Purw comprendss v usar o msdbo

Fulide Pareias ds Cerssak pcidn &

*Televidencia

* GuillermoOrozco (Coord.)
*M#éjico,Universidad| beroamericana
141 pégs.

El Programal ngtituciona del nvestigaciénenComunicacion
y Précticas Social esesunimportanteforodediscusiony
debatedelaUniversidad |beroamericanadeMéjicoque, a
nivel depostgrado, ofreceunaseriediversificadadelineasde
investigacionenel estudiodelascomunicaciones, desdela
vertiente de larecepcion y por ello desde ladpticadel
telespectador, superando € tradiciona esquemadeemisor,
medi osy mensgjes, parareubicarlo enlamismasociedad,
entendidaéstano como unamasainformey amorfaque
recepcionacual quiertipodemensgjeindiferentemente, sino
mas bien como un conjunto de agentes, institucionesy
organi zacionessocial esqueactlian activamente, reinter-
pretando significados. Lasmediacionesson, por ello, € gje
central deesteinteresantetextodeestudiocomunicativo,
querecoge de Orozco, Herran, Cornejo, Paoli, Burkle,
perteneci entesaUniversidades| beroamericanas.

« El desafioeducativodelatel evision
» José Manuel PérezTornero

* Barcelona, Paidds, 1994

* 276 pégs.

Pocostextospodemosencontrar quedeunaformamas
amenay didacticanosofrezcanunareflexiontanseriay

rigurosacomo en éste sobre como comprender el medio

televisivo, comoaprender ausarlo, conociendosutecnol ogia,

sudiscursoy sulengugje, y dequémaneraesposibleponer
enfuncionamientounatelevision educativo-cultural . Pérez
Tornero-expertoentel evisiéneducativa-nosmanifiestaen
estemanual unorigina g emplodelaposibleintegracionde
estepoderosomediodecomunicaciénenlavidadel asaulas,

favoreciendo€l aprendizajey permitiendoel desarrollodela
tannecesarialecturacriticaenel lenguajeaudiovisual que
loschicosy chicasdehoy necesitan. No obstante, como
indicael autor, en estatarea, handecolaborar, tantolos
propiosmediosdecomunicaci én, como especialmentela
institucion escolar y lafamilia, deformaquelaeducacion
audiovisual seaunarealidad.
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José Ignacio Aguaded Gémez

LA REALIZACION
DE VIDEOGRAMAS
DIDACTICOS s v

ENTREVISTA & JORD! LLADD

Fandeaen Simde Lurs Foouke
Shiprdl dFaa

ALFABETIZACION ¥ISUAL

JURGEY MAKIBULATTVO
DEL ALFABETO GRAFICO

* La realizacion de videogramas didacticos
 Joan Ferrési Prats

*Barcelona, AltaFulla/SCP, 1992
51 péags.

Esteinteresante opuiscul o, segin o denominasu autor,

presenta en forma de entrevista una alternativa alos
videogramasdidacti costradi ciona esexistentesenel mercado

guetienden «aseguir undnicomodel o estereotipado, queha
cristalizado enun programadiscursivo, basado casi Sempre
enunavozenoff explicativa, acompafiadadeunasimégenes
gueestdn maso menosrelacionadasconella, y amenizado

conunacompafiamiento musical». Frenteaestetipode

videograma, Lladéy Ferrésproponenuntipodevideoenel

quesepotencielo puramentevisua sincaer enel riesgodel

verbalismoexcesivoparaquel asimégenesnoseananul adas
por el textoy paraconectar mésfécilmenteconlosalumnos.

Asimismo, resultaimprescindiblelarealizacionpreviade
unbuenguiény laconsecucién enel montajedeunritmo
adecuado. Estetexto, en suma, esun perfectomateria para
el iniciodela produccionaudiovisual.

« Alfabetizacion visual

« Juan Sanchezy Carmen Diaz
Madrid,LaTorre, 1995
 2tomos

Si bien comienzan aabundar en nuestromercado editorial

publicacionesquedanorientacionesparalaintroducciénde
losmedi osdecomunicacidnenlasaul as, sonpocostodavia
losquenospermiteniniciar enel afabetovisud aloschicos
ychicasdeEducacioninfantil y Primaria Precisamenteesto
eslo que nos of recen estos material es que muestran un

amplioconjuntodeactividadesy juegosparael desarrollode
lapercepcidnvisual delosnifiosatravésdelaconstruccion
y deconstrucci éndecuadros, deconstruccionespl sticas, de
juegossobred esquemacorpord, lasplantas, |ostransportes,

lacasa, losoficios, etc. Endefinitiva, juegosderazonamiento
|6gicoy dediscriminacion decoloresquefavorecen esa
iniciacibnnecesariaa maravillosoy fascinantemundodela
imagen,desdelasmastempranasedades, respondiendode

estaformaal bombardeo audiovisual que nifiosy nifias
sufrenyadesdee propiovientredesumadre.
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Publicaciones
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Tomas Pedroso Herrera

DE LACTUALTTE A T'ECOLE
Pour des ateliers
e democratie

UTILIZANDO
L VIDEQ)

*Del’actualitéal’ école

* JacquesGonnet

* Paris, Armand Colin, 1995
*175pégs.

JacquesGonnet, directordesde1983del CLEMI (Centrede
liaisondel’ enseignement et desmoyensd’ information),
exponeenel presentelibrolaaparicion denuevosmétodos
de ensefianza que se originan como respuestaanuevas
realidadeseducativas. El interesantetrabajo de Gonnet se
divideencuatrocapitul osquedeformaordenadaintroducen
al lector enunnuevo enfoquedidéctico, sustentadoenlos
mediosdecomunicacion. El libroseabreconunareflexion
sobrelaactuaidad (primer capitul o),incidiendoel autoren
laideadequeel alumnado sdloatiendeacontenidosdesu
entorno (segundocapitul 0), queaparecenprecisamenteen
losmediosdecomunicacion (capitulotercero). El Ultimo
capitul oestareservadoparal apresentaciondel asdistintas
propuestasmetodol 6gi casquesehandesarrolladotantoen
Europacomoen Américaque, enel fondo, planteanuna
revision profundadel conceptodeescuela.

« Utilizandoel video paraaprender

« Julio Cabero y M. JesisHernandez
* Sevilla, Kronos, 1995

* 164 pags.

El contenidodeestelibroeslaexposiciéndetalladadeuna
investigacion realizadacon losalumnosde Geol ogiadel

cursn93/94delaEscueladeMagisteriodelaUniversidadde
Sevilla

Endichainvestigacionsepretendeindagar enlautilizacion
del videodesdeunnuevoenfoque, esdecir,nocomomero
transmisor decontenidossinocomoel ementocurricularque
repercutaen «lacreaci 6n denuevosentornostiposy faci-

lidadesparad aprendizaje».

Paradar cuentadeel o, sedemenuzan enesteestudiotodas
|asetapaspor lasquehatranscurridoel procesoinvestigador,

afiadiendotantol oscomentari osdel osinvestigadorescomo
|asopinionesdelosalumnos: larecogidadeinformaciony

suposterior andlisis, laelaboraciéndeunguiéndevideo, el

aprendizajeenel mangjodelascamarasy delamesadeedi-
cion, etc.
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Comunicar

Revista de medios de comunicacion y educacion
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Proximos ti

Hacia un «consumo» inteligente
de la comunicacion

La «<Educacién para la Comunicaciéon»
en la Comunidad Iberoamericana

Educacion en Valores y
Medios de Comunicacion en el aula

Medios de comunicacion
y proyectos curriculares

Periodicos escolares

Comics en las aulas

El tutor y los medios de comunicacion

La familia, los medios y la escuela

La mujer en los medios de comunicacion
\ J

«Comunicar» €s Una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado en colaborar en los préximos nimeros, puede remitirnos sus trabajos
y comunicaciones (ver normas de colaboracién, pag. 163)
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En tiempos de
comunicacion...

«Comunicar»

Un foro abierto a
la comunicacion en educacion

Suscribase y
colabore con sus trabajos

Nombre o Centro......
Domicilio ......coeeunennns
Poblaciéon y cédigo ...
| oLV 4 o] - PP PPt
B I=1 =3 o o J TP PPN
Persona de contacto (CENEIOS) ..........iieuuiiiiiiiiiiiii it ea s
DescripCiOn del PEITO ......eieniiiiei et

0T o
(En renovaciones, incluir el nimero de cliente de la etiqueta ...........cccooeeuiiiniieniiennnns
Firma: Fecha:

Suscripcion anual: 2450 pts. (dos nimeros). Numero suelto: 1350 pts. (indicar n°)
Forma de pago: cheque nominativo (sin gastos de envio) o reembolso (afiadir 395 pts. para envio).
Enviar a: Grupo Pedagégico Andaluz «Prensay Educacion». Apdo Correos 527. 21080 Huelva

WY al

EZTY

[y



Publicaciones

PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar»

e Suscripcion anual 96/97 (NUMEros 7 Y 8) .ovcveveveeeeererereennns 2450 pts. |__
e Comunica 1: Aprender con 10S Medios .......ccccoermveveerrereseeenns 1250 pts. | __
e Comunica 2: Comunicar en el aula .......ccccooveeeemvecererrerecnnne 1250 pts. |__
e Comunicar 3: Imégenes y sonidos en el aula ........ccccoceveuneen. 1250 pts. | —
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula.......cccoreerivenennee 1250 pts. | —
e Comunicar 5: Publicidad, ;cOmo la VEMOS? .....cccocvvvvererennne 1350 pts. | —
e Comunicar 6: La television en las aulas.......c.cccooveeeerrerernennne 1350 pts. | —
Coleccion «Prensa y Educacion»

e |l Congreso Andaluz Prensa EAUCACION .........cccccovvereerrerenennnas 1900 pts. |—
e Profesores Dinamizadores de Prensa.........cenencenas pts. | —
* Medios audiovisuales para profesores pts. | —
e Ensefiar y Aprender con prensa, radio Y TV ...ccvveeorvenennene 2600 pts. | —
e Como ensefiar y aprender la actualidad ..........cccoeeereeerrerernene 2000 pts. |—
e Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ................. 1700 pts. | —
e Television Yy edUCACION .......cocerieeerieeerieeieieeeee s 1500 pts. | —
e Comunicacion audioViSUAL. ........cccvereereereeneeneeneenieneeeeeneeseseens 1500 pts. | __
* Unidades didacticas de Prensa en Primaria.......cccccocceovvereunne 1350 pts. | —
e El periédico en la Educacion de AdUIOS .......cccevveveerrererennae 1500 pts. | —
e Juega con la imagen. Imagina JUEQOS .....cccoveeeeereererererrereneanens 1350 pts. | —

Murales «Prensa Escuela»

«Investigar con prensax (5) «Mdltiples imagenes de la prensa» (6) «Tu ciudad y los medios» (7)
«Publicidad» (8), «Educacion Ambiental y medios» (9) «Latelevisionen [asaulas (10) .........eewrersrresserssserens Gratis |—

Importe total:

(&

Ficha de pedidos
O Talén nominativo a favor de: Grupo Pedagdgico «Prensa Educacion»(sin gastos de envio)
[ Contrarreembolso (se afiadiran 395 pts. de gastos de envio)
[ Indicar si se requiere facturacion (adjuntar namero CIF)
[ sefialar nimero de comienzo de la suscripcién a «COMUNICAR»

N[0T 021 o] (=T o TR O =1 o1 o

[0 1 o2 | 1T 1
Poblacion .........coeoeiiiiiiii (0o [To o J
ProvinCia ....coceuveiieieeieeeeeeeeeeeeeaee, Teléfono .....ccevevvenennnnenn.

Persona de contacto (para Centros) .............cceceveueirierierierienienennnnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio):
[1=Yo] 1 - R Firma o sello (centros):

Enviar a: Grupo Pedagégico Andaluz «Prensa y Educacién». Apdo. Correos 527. 21080 Huelva

/

El Grupo Pedagdgico es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que sin animo lucrativo pretende incentivar a la comu-
nidad escolar (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.




Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMuUNICAR> s una revista educativa de carécter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
el intercambio de ideas, |a reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el &mbito de los medios de
comunicacion en la educacion.

*Temética: Seran publicadosen «Comunicar» | ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdel arevistaqueversensobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestasoexperienciasenlautilizaciondidéacticaplural einnovadoradel osme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Soporte: L ostrabaj ossepresentaran obligatoriamenteen dobl esoporte: copiaenpapel y
discoinforméticoparaPC (WordPerfect o cual quier otro procesador detextosdel entornoWin-
dows).

*Extension: Losarticul ostendranunaextensiondeentre4y 8folios, incluyendoreferencias
bibliogréficas(conunméaximode?20), tablas, graficosy fotograf ias. Estosultimostendran que
ser necesariamenteoriginal es, con calidad gréficaparasureproduccion.

« Egtructura: Encadacolaboracion, figuraraenlaprimerapaginael titulo, autor/es(conun
maximo dedos) asi comoun resumen -entrada- del articulode6/8lineas. Al final del textose
incluiranuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovari ossumarios(textos
literal esentresacadosdel articul o pararesaltarl 0s).

*Referencias: Al final del articul o serecogera, en caso dequeseestimeoportuno, lalista
dereferenciashibliograficasempleadaspor ordenalfabético, siguiendol ossiguientescriterios:

e Libros: Apellidoseinicial esdel autor enmayUscul as, afiodeediciénentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial.

*Revisas: Apellidoseinicial esdel autor enmayscul as, afio deedicionentreparéntesis:
titulo del trabajo entrecomillado. Nombrey nimerodelarevistaen cursiva. Pagina
primeray ultimadel articulodentrodelarevista.

* Publicacion: El ConsejodeRedaccidnsereservael derechoapublicarlostrabajosenel
ndmero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabajosquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticul ospublicadosrecibiranunejemplar.

« Correspondencia: Seacusararecibo delostrabajosrecibidos, peronosemantendraotro
tipodecorrespondenciani sedevolveranlosoriginal esdelosarticul ospublicados.

« Envio: L ostrabaj osseremitiran postal mente, especificandoladirecciény el teléfonode
contacto, alasede de «ComuNICcAR®.

Grupo Pedagégico Andaluz «Prensa y Educacién»
Revista «Comunicar». Apdo.527.21080Huel va. Espafia

«C OoMUNICAR» Nocompartenecesari amentel asopinionesy juici osexpuestosen| ostrabaj ospublicados.
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