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INTRODUCCION X
Surge un nuevo Los usuarios se La l6gica
conjunto de términos pueden convertir en social nos confronta con
en torno a estas productores de posibilidades innovadoras
practicas, como el de noticias y/o para incrementar la
prosumidory prosumidores conectividad y
produsuario participacion
METODOLOGIA

Entrevistas telefénicas 8248 mayores

en Estados Unidos de 18 anos

Tabla 1. Distribuclén de los consumidores de noticlas (por porcentajes)
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Fuenia: Pew Hesearch (Leyenda del Novel Educatvo. «EF» (con estudios prmanos, oon o sin diploma, grados 9-11)
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CONCLUSIONES
La actividad principal en el —
consumo de noticias para las BREAKING
NEWS

nuevas generaciones es la
blusqueda on-line de las
mismas

Los ciudadanos estan en su
mayoria dirigidos a crear
contenidos orientados a temas
de cultura populary de lavida
diaria, mas que a noticias o
contenido propiamente

informacional.
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