
DEL PROSUMIDOR AL
PRODISEÑADOR: EL CONSUMO

PARTICIPATIVO DE NOTICIAS
M ª  J o s é  F e r n á n d e z - S e r r a n o ,  S a l a m a n c a  ( E s p a ñ a )

P a u l a  R e n é s - A r e l l a n o ,  s a n t a n d e r  ( E s p a ñ a )
G a r y  G r a h a m ,  L e e d s  ( R e i n o  U n i d o )

A n i t a  G r e e n h i l l ,  M a n c h e s t e r  ( u n i t e d  k i n g d o m )
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I N T R O D U C C I Ó N

Los usuarios se
pueden convertir en

productores de
noticias y/o

prosumidores

La lógica
social nos confronta con

posibilidades innovadoras
para incrementar la

conectividad y
participación

Surge un nuevo
conjunto de términos

en torno a estas
prácticas, como el de

prosumidor y
produsuario

Los ciudadanos están en su
mayoría dirigidos a crear

contenidos orientados a temas
de cultura popular y de la vida

diaria, más que a noticias o
contenido propiamente

informacional.

C O N C L U S I O N E S

M E T O D O L O G Í A

Entrevistas telefónicas
en Estados Unidos

8248 mayores 
de 18 años

La actividad principal en el
consumo de noticias para las

nuevas generaciones es la
búsqueda on-line de las

mismas
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