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NECESIDAD SOCIAL DE LOS MOOC

Para solucionar las demandas sociales de formación a lo largo de la vida
surgen los MOOC. Las medidas de éxito tradicionales muestran que su
tasa de finalización es más baja (entre 5-8%) que los clásicos cursos en e-
learning (entre 20-30%) además su carácter masivo los convierte en
métodos de aprendizaje transmisivo

A la vista del análisis de resultados, es prioritario trabajar la
línea de investigación de los estudiantes como protagonistas
de los MOOC. Por ello, se aboga por una proyección más
social y transformadora del aprendizaje con cursos masivos. 

Los tMOOC funcionan como productos mediáticos y
culturales en las redes sociales del siglo XXI, caracterizados
por un uso autoselectivo adaptado al interés y preferencias
particulares de cada uno de los participantes en el proceso
intercreativo e intercultural.
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