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INTRODUCCION

Internet Audiencias online, Big data,
ocupa el segundo puesto en especialmente jovenes, se e & PUeE ISy .
inversion publicitaria, ven influenciados en sus creadores a comprender mejor
superando a la que se decisiones de compra en A S e el el GIpii 2215
realiza en television. las redes sociales. su contenidoy marketing.

METODOLOGIA

- OBJETIVO

Cuestionario
Conocer si los medios digitales han (Muestra 113-331 planificadores
modificado sustancialmente tanto la de medios)
actividad de la planificacién de .
Entrevistas a

medios publicitarios como, por ende, )
. _ cinco expertos
las competencias vinculadas al perfil

profesional relacionado. _ -
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Casi la totalidad de los encuestados

RESULTADOS

Figura 2. Competencias genéricas (n=140) afirmaban que su trabajo habia

cambiado desde el despliegue

Innovacién y creatividad dig ital.
Trabajar en entorno multidisciplinar -multimedia
Destreza analitica «Cada vez hay mas especializacion
Habilidad estratégica pero todo se integra dentro del
Capacidad trabajo en equipo mismo (Sle] ui po» (Diaz) .

Planificacion eficaz del tiempo

Proactividad Los encuestados destacaron la
Control estrés

necesidad del mejor manejo de
Lidarazgo programas propios de la

Ho b supuesio canabics planificacién de medios digitales.

CONCLUSIONES

Internety el avance La aparicién de nuevos La capacidad de analisisy la
tecnoldgico suponen intermediarios en la visién de conjunto, mas lade
cambios sustanciales en los actividad digital exige mayor creacién e innovacion, son
procesos de trabajo de la conciliacién en los procesos competencias prioritarias en la
planificacién de medios. de planificaciény compra. planificacién actual.
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