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Analizar la valoración de la
credibilidad de un

elemento informativo en
relación a la influencia que
el remitente del contenido
ejerce sobre la percepción

de la credibilidad del
contenido compartido.

Redes sociales
son el nuevo portal de
consumo de noticias

en el que se cuestiona
la credibilidad en

función de la fuente
emisora.

Varios estudios sobre el 
consumo de noticias 

coinciden en que la credibilidad
está más relacionada con el

receptor que con las
características de la fuente.

Las redes sociales son
una fuente crucial de
información para los
usuarios de todas las

edades.

Esta mediatización ha de
ser abordada mediante

intervenciones educativas
sobre la credibilidad de

los contenidos
compartidos.

Los estudios sobre las
percepciones de la

credibilidad no han
prestado gran atención al

efecto de los factores
sociales en dicho proceso.

Análisis de cuenta
 

Publicación ficticia
 

Vínculos sociales 
fuertes y débiles

 
Entrevista de
percepciones 

CONCLUSIONES

Influencia 
del líder de opinión

del receptor aumenta
el grado de fiabilidad

de la noticia.
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