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INTRODUCCION

Consumo digital, Laindustriade laradio Smartphone,

ha convertido a la audiencia establece otras estrategias dispositivo mévil

en un conjunto atomizado para poder adaptarse a la predominante en el consumo

de individuos inmersos en nueva comunidad digital, de podcasty streaming,

la cultura visual y buscando captar la atencién condiciona la solvencia de la

multimedia que centralizan del oyente-usuario a través industria sonoray la

sus acciones de consumo en de productos comunicativos visibilizacién y aceptacién de

dispositivos de pantalla. hibridos. sus marcas.
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Identificary sistematizar los 1.004 participantes de 13 a19 afios,

usosy tendencias de de Colombia, Espafiay México.
consumo de contenidos de

audio en el publicojuvenil y

Diferenciacion

adolescente. Diagnéstico descriptivo

de los habitos perfilados significativa entre
distintos contextos

internacionales

RESULTADOS

Grifico 2. Criterios de eleccién de la escucha de msica en smartphone
Colombia Espafia México
Recomendada Recomendada

Recoméndada por sus L Recomendada
" en RRSS

Seg(n mis gustos

n

Segan mis gustos Seguin mis gustos.

CONCLUSIONES
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Las comunidades

Creciente desafeccion de La dimension tactil de la

la radio entre los mas virtualesy los escucha digital presenta

jovenes
debido a la lentitud de su
transformacion digital.
Prefieren plataformas
automatizadas.

elementos visuales e
iconograficos
contribuyen a un mayor
vinculo con el producto.
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