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La lucha de los cibermedios para atraer nuevos
lectores ha motivado el uso de estrategias de
posicionamiento en buscadores en el seno de

las redacciones periodísticas
 
 
OBJETIVOS Y METODOLOGÍA

33 entrevistas semi-estructuradas :
periodistas profesionales / consultores de SEO  / profesores universitarios

 

INTRODUCCIÓN

RESULTADOS Y CONCLUSIONES

 La formación SEO debe enfocarse a
a)  estrategias SEO para redactores
periodistas, b) estrategias SEO para

expertos SEO dentro de las
empresas periodísticas
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Existe una percepción
de acuerdo medio-
alto entre los tres

escenarios analizados 

En los tres escenarios se
contemplan los mismos tipos

de estrategias SEO a aplicar
para la

optimización en buscadores

3) Proponer recomendaciones en
relación a competencias y
habilidades que deberían formar
parte de la formación de los
estudiantes de periodismo sobre el
posicionamiento en buscadores

1) Explorar qué opinan los
expertos en posicionamiento en
buscadores que trabajan en
medios de comunicación, 
 empresas de consultoría y
universidades, sobre el SEO
aplicado a cibermedios

2) determinar si existe
percepción de acuerdo 
 sobre las diferentes
dimensiones del SEO
aplicado a medios de
comunicación

 Sigue siendo necesario
perseguir de forma continuada la óptima

convergencia entre el mejor periodismo con
el mejor posicionamiento en buscadores 


