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INTRODUCCION

OBJETIVOS Y METODOLOGIA

1) Explorar qué opinan los 2) determinar si existe 3) Proponer recomendaciones en
expertos en posicionamiento en percepcion de acuerdo relacién a competenciasy
buscadores que trabajan en sobre las diferentes habilidades que deberian formar

medios de comunicacion, dimensiones del SEO parte de la formacién de los
empresas de consultoriay

universidades, sobre el SEO
aplicado a cibermedios

aplicado a medios de estudiantes de periodismo sobre el
comunicacion posicionamiento en buscadores

33 entrevistas semi-estructuradas:

periodistas profesionales / consultores de SEO / profesores universitarios

RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Tabla 3. Modelo formativo periodista/redactor y responsable SEO en cibermedios
Periodista | SEO On Page
Analisis de
tendencias
Etica del SEO
Responsable | Estrategias SEQ

SEO Schema.org
Enlazado interno
Mobile first Indexing
Optimizacion de estrategias para comprar webs verticales
Herramientas Google Analytics
Google Search Console
Google Trends

Ahrefs
Tipos de Optimizacion de la intencién de bisqueda
optimizacion Optimizacion de las bisquedas por voz
Busguedas semanticas
Optimizacién de la experiencia de usuario
Oportunidades de Identificacién de tendencias futuras de blsqueda para mejorar el
negocio trafico web
Asesoramiento a empresas
Compra de webs verticales para generar ingresos
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