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La sexualización en niñas
está determinada por los

gestos y posturas que
adoptan, por el escenario

que las rodea y por las
palabras o ilustraciones

que exhiben en las
prendas o complementos

que llevan.

Sexualización,
creciente preocupación por el
aumento de la sexualización

temprana de la infancia,
impulsando el estudio de
medidas para combatir la
hipersexualización de la

infancia.

Las diferencias culturales,
asociadas al país de origen de
la audiencia de un medio que
difunde estilismos de moda

infantil, condicionan
significativamente la

percepción o no de
sexualización de las niñas que

se muestran en ese medio.

Infancia,
atender a elementos

sexualizantes los
mismos que sexualizan

a los adultos y que se
reproducen en los

productos de moda
infantil.

Hay que sensibilizar sobre
el fenómeno y sobre los

efectos perjudiciales que
tiene para los menores,

especialmente a través de
la formación en

deontología para los
futuros profesionales de la

comunicación.

Alfabetización
mediática,

es importante educar a
los menores en la

producción responsable
de mensajes
mediáticos.
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750 estudiantes universitarios
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