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Redes sociales, Consumo digital, Alfabetizacion mediatica,
buscar, compartiry debatir ensefar el alfabetismo habilidad que ayuda a
noticias a través de estas mediatico mejora el desarrollarun
plataformas interactivas se consumo noticiero de los entendimiento de cémoy
ha convertido en una parte individuales, asi como la por qué las personas se
inevitable de la vida responsabilidad social y la involucran con noticiasy
cotidiana de los participacion cémo se ven influenciados
universitarios. democratica. por sus propios habitos.

METODOLOGIA Y RESULTADOS

- RQ1: ;Qué son las motivaciones noticieras buscar noticias en redes sociales?
- RQ2: ;Qué son los niveles de control percibido y alfabetismo mediatico de los universitarios?
- RQ3: ;Existen algunas relaciones entre el control percibido y alfabetismo mediatico?
- RQ4: ;Estan diferentes tipos de motivaciones noticieras se relacionan con diferentes niveles de
alfabetismo mediatico?
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CONCLUSIONES
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