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INTRODUCCION

Movimiento climatico

+ Aparicion de la activista sueca Greta
Thunberg
+ Elnacimiento de «Fridays for Future» (FFF)

» Paso adelante sin precedentes en 2019
 Capacidad de movilizacion e impacto
politico y mediatico

Andlisis cualitativo de los » Todos los mensajes de las cuentas oficiales

discursos de Greta de Twitter e Instagram de FFF

Thunberg (desde su aparicion en febrero de 2019 hasta
marzo de 2020)

 Codificacion: un total de 664 posts

enfoque cuantitativo
para el andlisis de contenido

de las redes sociales de FFF (527 tweets y 137 posts y stories de Instagram)

Barcelona e Variables: 33

RESULTADOS

El agravio, el problemay el objetivo se
mantienen constantes a lo largo de la historia

Figura 1. Monomito de Greta Thunberg
“Con 8 afios ol hablar por

primera vez de algo
llamado cambio climatico.”

“La esperanza es la gente,
vosolros sois la esperanza”
. it aeton Lo, e 00 El uso del marco Greta en los posts de FFF

etorno con

“Navegamos de vuelta a
casa”

Twitter, 20 noviembre, 2018

“iHa sido una de las mayores

manifestaciones de |a historial

La gente ha hablado, nosotros
somos el cambio.®

Glabal Camate Siriks, Montreal, septiembne 27,
2018

Odisea

*Vienen a nosotros, los
Jévenes, buscando
‘esperanza, ;jcomo se
atreven?”

“Navegaré desde el Reino
Unido hasta Nueva York para
llegar al UN Climate Action

“Hoy me acompafian
Anuna, Adélatde, Kyra,

depresion, Dejé de comer y
de hablar.”

“Mas tarde me
diagnsticaron asperger.”
cgnoc‘m‘ﬂnm #aspiepower

Magico

“Cuando empezé el colegio
decidi hacer huelga por el
clima.”

Extinction Rebellion Rally, Lonares, octubre 31, 20
Pruebas, aliados y
villanos a que los adultos se
comportan como nifios,

sotros tendremos que tomar
la responsabil

“Quiero que sintdis pénico,
porqué la casa esté en

el elixir R e Barcelona en Twitter e Instagram tiene

siempre un efecto positivo en su
capacidad de recibir «likes» y «retweets»

Los seguidores del movimiento de
Barcelona en redes sociales se sienten mas
identificados con los mensajes que
contienen elementos del marco Greta.

El efecto se acentiia a partir de octubre de
2019, coincidiendo con el mayor peso del

Gilles, Dries, Toon y Luisa.” llamas.

discurso de critica a los antagonistas en las
redes de FFF Barcelona

CONCLUSIONES

El proceso de heroizacion de la activista
ha contribuido a la construcciony
repercusion del potente nuevo marco del
movimiento climatico
a pesar de las reticencias a la
personalizacion del liderazgo

f

Las redes sociales ofrecen el contexto
idéneo de aceleracion en el intercambio
de informacion, imprescindible para
conectar estos fendmenos con el resto del
movimiento en general y con los grupos
locales de FFF en particular
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