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Las redes sociales La polarizacion afectiva

han transformado la forma en |la que se haincorporado como uno de los

se produce el didlogo politico principales rasgos de los fendmenos

sociales y politicos, influyentes en el
campo de la comunicacién

impulsando una configuracién digital
de la esfera plblica

OBJETIVOS Y METODO

Muestra de 111.808 comentarios en
YouTube sobre la COVID-19 durante 2020
en Espana, Italiay Reino Unido

énfasis en la polarizacion

Metodologia cuantitativa
novedosa en este ambito de estudio:
técnicas automaticas de analisis basadas en

tomando como referencia los
comentarios observados

algoritmos

RESULTADOS
Pais Videos (n) Comentarios Autores C:r:tzl:'trnrl.lt%si uLikesn Cn‘::ie':'l't::;tos
Espaiia 50 15.933 7.291 2,18 (3,97) 49102 3,08
Italia 50 27 468 9 578 2,87 (6,91) 83972 4,69
Reino Unido 50 68.407 31.137 2,20 (5,05) 347 837 9,33

A nivel desagregado, la actividad
mas polarizante obtiene mayor

Se observa mayor
polarizacién en Espana e
Italia que en Reino Unido aprobacion en los paises

mediterraneos de la muestra

CONCLUSIONES
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