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INTRODUCCION
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OBJETIVO Y METODO 7 grupos de

discusion

percepcion social de la
poblacion espanola de los
entornos informacionales
contemporaneos

la desinformacion. Muestra segtn la situacion laboral, la
ideologiay la edad.

RESULTADOS
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Manipulacién
“somos borregos”
(GD1)
“borregos
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“antes cuatro noticiasy ya esta, (%D:n(snga;;on
“radicalizacion”y
“division” (GD1)

Percepcion del ecosistema
<4 comunicativo estructurado -
en dos polos cronolégicos

CONCLUSIONES

pero ahora el volumen con internet
es que, claro, es imposible” (GD6).

Los resul m ran . L .
os resultados muestran que [@ Los jovenes otorgan mas credibilidad a las

laedad es lavariable que redes sociales.
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estructura de forma mas
importante la percepcion

Los personas de mayor edad son las que
presentan mas confianza en los medios

de la poblacion espanola
sobre los ecosistemas
comunicativos. A ¢

tradicionales.
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