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INTRODUCCION

Las redes sociales han ' é Los algoritmos se han construidoy

instaurado una nueva Y desarrollado bajo el paraguas de

forma de comunicarsey \ urf amplio aban.lc.o de conjeturasy

entender las relaciones < x diferentes posiciones al respecto
sociales. - de su capacidad para dirigiry

orquestar la opinion publica.
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METODOLOGIA

El presente trabajo aborda, desde los
procesos de ingenieriainversay de
minado semantico, el analisis del
sistema de recomendacion de YouTube.
H1: Los videos recomendados
por YouTube seran cada vez mas

extremos o polarizados.

o

H2: Los comentarios a los videos

Qv

recomendados por YouTube

estaran igualmente polarizados.

n=750
C// /L TV VA NNNN\N\N videos y, contando con los comentarios,
A .
- cercade tres millones de palabras.
e
CONCLUSIONES g
»
o
Los resultados muestran como el contenido polarizante no es
igual para todos los temas analizados, lo que puede ?
indicar la existencia de moderadores —o acciones por parte de ——

la compaiia- que alteran la relacion entre las variables.

Al menos mediante este modelo de muestreo, las
tematicas elegidas no tienden a extremarse. O, lo
que es lo mismo, si se parte de un video sobre comida
vegetariana no se termina en uno sobre el

veganismo o los movimientos "antiespecistas”. L
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