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CONCLUSIONS

The results of multi-regression
and sentiment’s analysis show
clear differences between social
networking ites. Twitterisa
space for critical analysis of
information and social
movements, especially climate
change.

En este espacio los adolescentes
defienden sus valores e ideologia.
Instagram es un escaparate de
moday belleza, donde las marcas
apoyan un estilodevida
idealizadoy deseable. YouTube es
un espacio parael
entretenimientoy la comedia.
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