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Identificary reflexionar muestra aleatoria de

sobre las emociones 1.067 publicaciones
evocadas en el piblico

brasilefio con respecto a la

vacuna COVID-19 durante

2020y 2021 en Facebook.
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Los resultados indican que la
vacuna evocaba un amplio
espectro de emociones con

diferentes valencias y niveles de
excitacion, demostrando cuan
sensible y recurrente era el tema
en el debate publico. Entre las
emociones identificadas, aquellas
de valencia positiva, como
confianza, interés y esperanza.

Revel6 que la confianzaes la
emocion prevalente. Si bien la
preocupacion es la segunda
emocion observada con mayor
frecuencia por una pequena
diferencia de porcentaje,
seguida, en tercer lugar, por la
desaprobacion, la confianza
estaba dirigida especificamente
hacia lavacuna
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