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INTRODUCCION

Encuesta

El propoésito de este analisis

es considerar la necesidad N=3.510

de iniciativas especificas de Poblacién adulta
alfabetizacién mediatica australiana

para aquellos que utilizan
YouTube con el finde
ayudarles a tomar
decisiones.

P3: En el caso de los adultos
que utilizan YouTube para
buscar informacion, ;qué
nivel de habilidad
mediatica tienenen
comparacion con otros
gruposy existen
deficiencias en areas
concretas?

P2: Los adultos que utilizan
YouTube para tomar una
decision, ;tienen una
actitud critica diferente
hacia los medios de
comunicacion que los que
no utilizan YouTube para
este fin?

P1: ;Quién utilizo YouTube
para acceder a informacion
cuando necesitaba tomar
una decisién?

Las iniciativas de alfabetizacion
mediatica para adultos deben
adaptarse a las necesidades,

practicas e intereses especificos
de los usuarios en funcién del
medio .Es mas probable que estos
esfuerzos sean mas atractivos si se
llevan a cabo en las plataformas
de medios sociales en las que la
gente ya pasa mas tiempo.

Un hallazgo sorprendente y
significativo fue que el 45% de
los adultos habia utilizado
YouTube como ayuda para
acceder ainformacion con la que
tomar una decisién en el mes

anterior a completar la
encuesta.
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