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tural y social.

Frente a las visiones mas frecuentes del impacto negativo que | a television tiene
enlosnifiosyjovenes, laautoraplanteaununiversoinvestigativodondelatelevisiontie-
ne una clara influencia positiva, que demanda el uso de los medios en las aulas. En el
contexto de escuelasrurales, situadas en zonas de economia de subsistencia de Argen-
tina, donde el aislamiento y las carencias mas elementales saltan a la vista, la autora
apuesta por el efecto positivo de los medios como instrumento de enriqueci miento cul -

Uno delosprimerosargumentos que sole-
mos utilizar paraproponer lanecesidad de una
Educacién en Medios desde la escuela es el
gran caudal de informacion que los chicos y
jovenes reciben fuera de la escuela

Enla Argentina, por gemplo, un nifio en
edad escolar pasa casi cuatro horas frente al
televisor por dia. En un afio estd1.000 horasen
clase y 1.400 frente a la television. Dicho de
otra manera, un chico argentino de promedio
comparte 400 horas més con latelevisiéon que
en compafiia de su maestro en el aula. Esta
presenciadelosmediosdecomunicacionenla
vida cotidianade | os chicos, aunque no como
Unica razon, nos obliga a tenerlos en cuenta.
Porque son sindudaun factor determinanteen
el proceso de adquisicion y transmision de
conocimientos (Fontcuberta, 1992).

Sin embargo, en la escuela rural —objeto
denuestro estudio—losfundamentosque sos-
tienen una Educacion en Medios no pueden
ser |0s mismos que para sus pares urbanas. El
aislamiento y el escaso (y nulo) acceso alos
medios de comunicacion, determinan que no
podamos esgrimir lapresenciade latelevision
en la cotidianidad de los chicos, como la
primer razén para esta formacion.

Para fundamentar por qué las escuelas
rurales deben integrar —quizas incluso con
mayor urgencia que las urbanas— una Educa-
cion en Medios, decidimos conocer primero
quién esestapoblacion rural . En su especifici-
dad reside gran parte de la esencia de esta
formacién. Recurrimos para esta caracteriza-
cion a los alumnos y docentes de la Puna
Argentina.
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1. La zona

Laregioén de nuestro estudio se ubicaen
una zona rural del noroeste argentino, en la
provincia de Jujuy (limitrofe con Bolivia),

manera, es necesario destacar su limitado vo-
cabulario y sus grandes dificultades expresi-
vas. El silencio delaPunay €l tipo de trabajo
gue realizan (pastoreo) o motivan su necesi-

denominada la Puna. Tiene
un clima desértico, con tem-
peraturas bajo cero y fuertes
vientos. Las poblaciones (en
su mayoria indigenas y des-
cendientesdebolivianos) son
muy pequefiasy dispersas, ins-
taladas centralmente entrelos
cerros de esta zona montafio-
sa. Este factor determina que
muchas de las escuelas de la
region funcionen como alber-
gues. Para llegar a sus casas
(los fines de semana o cada
quince dias) muchos nifios
deben caminar hasta 40 kil6-
metros entre los cerros.

La economia de las fami-
lias esta basada en la cria de
ganado (ovejas, cabras, lla-
mas y vicufias). En virtud de
gueno hay plantasni arbustos

En la Argentina, por
ejemplo, un nifio en
edad escolar pasa
casi cuatro horas
frente al televisor
por dia. En un afio
esta 1.000 horas en
clase y 1.400 frente a
la television. Dicho de
otra manera, un
chico argentino de
promedio comparte
400 horas mas con la
television que en
compaiiia de su
maestro en el aula.

dad de comunicacion. Estos
chicos pasan muchas horas
solos, cuidando ovejasy ca-
bras, sin hablar con nadie.

2. La poblacion
Lascondicionesy forma
devida, intereses, preocupa-
cionesy expectativas de es-
tos chicos son la base que
fundamentanuestrapropues-
ta de una Educacién en Me-
dios para las escuelas rura-
les. Veamos por qué.
Laradio, como esde su-
poner, es el medio de mayor
presencia en su vida diaria.
Latelevision, en cambio, fal-
ta en la mitad de las casas.
Los chicos que ven televi-
sién, no lo hacen por mas de
una o dos horas por dia (re-

(dado el clima desértico del
que habldbamos) tampoco hay
verduras. La alimentacion ba-
sicade estos chicos es lacarne en una econo-
mia de subsistencia.

Nuestroandlisisincluyé diez escuelaspri-
marias de esta zona: 109 docentes y 1.264
alumnos. Un promedio de cien chicos por
establecimiento, si bien algunos colegios no
tienen mas de 40 estudiantes.

Lasdiez escuel as son establecimientosde
escasos recursos. Lamayoriade |os docentes
son delazona(han nacidoy vivido enlaPuna
desdesiempre) y aguéllosqueno (muy pocos),
regresan asu lugar de origen cada quince dias
(ciudades vecinas a la Puna, de similares ca-
racteristicas que |os pueblos rurales de estas
escuelas).

Si bien son descendientes de indigenas,
|oschicosdeestazonahablanespafiol y cursan
sus estudios en este idioma. De cualquier

cordemos las cuatro horas
frente a la pantalla de un
nifio argentino medio).

El periédico, las revistas, el video, €l cine
y lacomputadora estan practicamente ausen-
tesdesu cotidianidad. Dosterciosno sabenlo
gueesunciney casi hadieviounacomputado-
ra alguna vez.

Las actividades de estos chicos, por lo
tanto, son muy distintas alas que desarrollan
sus paresdelaciudad. Ver television (nlmero
uno de las acciones en el mundo de un nifio
urbano) ocupa aqui €l cuarto lugar de las
preferencias infantiles. Antes que ella, los
chicos prefieren escuchar musicadelaradioy
leer. Por eso, entre sustemas de conversacion,
los programas televisivos no ocupan €l lugar
destacado que tienen para los chicos de la
ciudad.

Cuando hablan de lo que les gustaria
hacer, «vigjar» esuno de sus maximos deseos.
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Salir delaruralidad y superar el aislamiento es
Su maxima aspiracién. Por eso, a practicamen-
te todos les gustaria irse de su pueblo en €l
futuro. Distribuidos entre la capital de la pro-
vincia y Buenos Aires (la capital argentina),
s6lo un 10% se quedariadonde vive «cuando
seagrande».

El aislamiento se reflgja también en el
infimo nimero de nifios que havisitado algu-
na vez la capital provincial. Mas aun, menos
del 30% conoce Humahuaca, el pueblo cabece-
ra de la Puna, con 6.000 habitantes.

Estos chicos piensan y desean un pueblo
mas parecido aunaciudad. Lo que masquisie-
ran es que €l lugar donde vi-
ven se convierta en una ciu-
dad, contodolo queimaginan

cuando hablan de aquello que les preocupa,
rara vez aparecen problemas centrados en
ellos mismos («no pasar de grado», «no sacar
buenas notas», etc.).

Mencionan, en cambio, y casi exclusiva-
mente, problemas sociales que ciertamente
repercuten en sus familias y que son extensi-
bles a toda la sociedad. Urgencias basicas
(carencias, enlamayoriadeloscasos) entorno
aproblemas econémico-sociales: «faltadetra-
bajo, queno paguenbienlacarnedellama, que
cierre el ferrocarril, que cierren laescuela, que
no hayaagua, quefaltenanimales, quenohaya
luz todo e dia...».

Los chicos rurales, por
ultimo, tienen una alta valo-
racién por laeducacion. Casi

gueellatiene. «<Masnegocios,
supermercados, mas gente,
edificios, fabricas, centros de
salud, buses, autos, calles de
cemento, seméaforos», fueron
las principal esrespuestas. No
falté un 15% que pidi6 «tele-
visién, més radios y compu-
tadoras». Un 10% reclamé «luz
todo el dia».

«¢;Qué te gustaria ser
cuando seasgrande?». Lama-
yoria eligié oficios: carpinte-
ro, mecénico, hilandera, alba-
fiil y peluguerafueronlasocu-
paciones mas mencionadas.
«Maestro» recibié un lugar
importante en sus preferen-
cias.

Loschicosruraleshablan
poco con su familia, mucho
menos que sus pares de la
ciudad. El largo tiempo que
pasan sol ospastando con sus
animales incide fuertemente
sobre su comunicacion inter-

Por eso sostenemos
que una Educacion en
Medios en escuelas
rurales significa la
posibilidad de contri-
buir con una distribu-
ciobn mas justa y
equitativa del conoci-
miento a través del
acceso y el analisis de
diferentes fuentes de
informacioén. Superar
el aislamiento, la
ausencia y la inaccesi-
bilidad, son las pri-
meras razones, por lo
tanto, en la
fundamentacion de
esta formacion.

todos consideran que lo que
aprenden enlaescuelaesim-
portante. Y si tuvieran mu-
cho dinero, la primera op-
cion para ellos seria «seguir
estudiando» (la elige & 70%
de los chicos). «Comprarme
cosas» (una de las primeras
opcionesparaloschicosdela
ciudad) reunio un 25% delas
respuestasentrel oschicosde
la Puna.

La poblacion rural —co-
Mo vimos-— tiene caracteristi-
cas que le son propias: €l
aislamiento, el escaso acceso
a los medios de comunica-
cion, las dificultades en las
competencias comunicacio-
nalesy lapresenciaconstan-
te de los problemas sociales
como preocupacion de los
chicos.

Estasespecificidadesson
las que, precisamente, fun-
damentan la Educacion en

personal.

Este aislamiento no afecta, sin embargo,
su concienciay sensibilidad por |os problemas
sociales. A diferencia de los chicos urbanos,

Medios de Comunicacion que proponemos
paralas escuelasrurales. Conlamismaurgen-
ciaqueparalasurbanas. Y por motivosqueles
SOn propios.
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3. El valor de los medios

Pese al escaso acceso a los medios de
comunicacion quetienen |los chicos de escue-
las rurales, nos interes6 analizar especialmen-
telaincidencia de la television entre quienes
tenian un contacto cotidiano con ella. La mi-
tad de los nifios de la Puna ve television al
menos una hora por dia.

¢Cudl eslaincidencia de este visionado?
A diferenciadeloquesucedeconloschicosde
la ciudad, la television cumple en esta zona,
una funcién compensatoria esencia. De tal
manera gque laincidencia positiva de la televi-
sién sobre |os chicos es mucho més evidente
que para sus pares de la ciudad.

Analizando el 50% delosnifiosdelaPuna
gueventelevisién diariamente, podemosdecir
gue la pantalla chica influye positivamente
sobre no pocas dimensiones. Los chicos que
ven television leen mas fuera de la escuela
(55% frente al 40% de quienes no ven televi-
sién). También aseguran hablar mascon sus
familias y amigos que quienes no ven (95%
frente al 85%). Ver television, por lo tanto,
incide positivamente sobre la comunicacién
interpersonal deloschicos. Y entre sustemas
deconversacion, ademasdelaescuel a, losque
ven television son también quienes més fre-
cuentemente hablan de los problemas socia-
les.

Quienesventelevision, ademas, disfrutan
mas la escuela (84% frente al 75%) y afirman
que, de tener mucha plata, en el futuro quisie-
ran «seguir estudiando».

Ver television estarelacionado, por lotan-
to, con el interés por aprender y estudiar. Po-
siblemente, por ello, quienesventelevisiénre-
gistraron el nimero mas elevado de «maes-
tros» cuando seles pre-guntaquélesgustaria
ser de grandes (recordemos que «maestro» es
la ocupacion de mayor calificacion que eligen
estoschicos).

Ver televisién esta positivamente rel acio-
nado con un mayor reconocimiento de los
medios. Los chicos que ven television identi-
fican mucho més las noticias periodisticas en
lapantallay tienen masen clarolo que pueden

encontrar en un diario (62% frente a un 50%).

Lamitad que vetelevision, finamente, es
la que mas buscaria posibilidades de futuro
fueradel lugar dondevive, especialmenteenla
capital argentina (Buenos Aires) de quien tie-
nen una imagen altamente positiva. En rela-
cion con lapregunta «¢dondete gustariavivir
cuando seasgrande?», quienesventelevisién
eligenBuenosAiresy superanel porcentajede
la media

En suma, la incidencia de los medios de
comunicacion (especiamente de latel evision)
sobreloschicosruralesespositivaenrelacion
con lalectura, la comunicacion interpersonal;
lasensibilidad social; €l interés por el estudio
y la calificacion ocupacional; el reconoci-
miento de los mediosy lanecesidad de salir y
superar loslimitesquesuponeel pueblodonde
viven.

Estas dimensiones se potencian unas a
otras. A partir de €ello, podriamos pensar que
profundizando el acceso, contacto, relacion,
conocimiento y andlisis de los medios de co-
municacion en la escuela rural, fortalecemos
la lectura, la comunicacion, la sensibilidad
social y lasinquietudes educativas de los chi-
cospunefos.

La especificidad de la zona rural —de la
gue hablamos anteriormente- y la altamente
positivaincidencia de los medios en diversas
esferasy expectativas de la vidade estos chi-
cos, constituyen lafundamentacion dela Edu-
cacion en Medios que proponemos. Veamos,
ahora, cuéles son estos argumentos.

4. Fundamentos

En laPunaJujefia, el lugar que ocupan los
medios de comunicacion es muy escaso. La
radio —emisora nacional con un solo canal
publico detelevision—y unavez por semanael
diario, son los medios que llegan a esta zona.

Menos de la mitad de los hogares tienen
television. Para ver alguin programa (una acti-
vidad no demasiada central en la cotidianidad
deestapoblacion), loshabitantesserelnenen
algun espacio publico (bares o modestos res-
taurantes).
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UnaEducaci6nen Medios, en estecontex-
to, debia fundamentarse con otros argumen-
tos. Laausencia (en lugar de la presencia); €l
aisamiento (en lugar de la globalizacion); la
faltadeacceso (enlugar delasobresaturacion)
y €l silencio rural (en lugar de lacomunicacion
urbana).

5. Las razones
5.1. Unadistribucién mas justa

La informacién es un bien social que
colocaaquien laposee en un lugar de privile-
giorespecto dequien semantienea margende
ella. Un cierto nivel de informacién es una
condicion necesaria para desarrollar una me-
jor comprension de la realidad social. Los
medios de comunicacién, através de lainfor-
macion que vehiculizan, orien-
tan alas personasen su cono-
cimiento de la realidad, y en

medios de comunicacién, unainformacién de
actualidad, saberes vinculados a la préctica
socia, informacién de la vida cotidiana. En
suma, aprendizajes que permiten a individuo
anadizar la realidad social, de modo que le
posibilite una mejor insercion, orientacion y
ubicacién en la comunidad.

La gravedad de esta situacion reside en
gueestadesigualdad en el accesoalainforma-
ciontiendeaconsolidar lascrecientesdiferen-
cias que existen en materia de ingresos, de
oportunidades educacionales y de participa-
cion en la sociedad.

En este sector, deescaso acceso alainfor-
macion de los medios, se ubica la poblacién
rural. Larelacién de estos chicos con lainfor-
macién se construye atraveés del docente, de
agun libro de texto y, sélo
para la mitad de dlos, tam-
bién a través de un dnico

Su participacion social.

Enlassociedades|atinoa-
mericanas, sin embargo, exis-
teunfuertedesequilibrioenla
circulacién y distribucién de
la informacion. Un sector de
lapoblaciéntieneasualcance
los recursos necesarios para
acceder a todos los medios:
radio, revistas, television, etc.
abierta, por cable, videocasse-
tera y diarios. En € otro ex-
tremo, una importante mayo-
ria esta limitada a la televi-
sién abiertay alaradio exclu-
sivamente.

Estefendmeno, por el cual
algunos tienen mayor acceso
a esta informacion que otros,
produceunasegmentacionen

Integrar el analisis
de los medios en las
escuelas rurales
supone recuperar
saberes cotidianos
que los chicos ya
poseen, para ampliar
su horizonte al cono-
cimiento de contex-
tos diferentes (mas
lejanos en geografia,
pero que también
integran su propia
realidad).

canal de television.

La escuela —creemos—
puede (y debe) ser un agente
paralamejor distribucion de
la informacion, de manera
queayudeasuperar lasgran-
desdesigualdadesenel acce-
so a conocimiento que su-
fren los sectores de menos
recursos en la sociedad.

Por eso sostenemos que
unaEducacionen Mediosen
escuelas rurales significa la
posibilidad de contribuir con
unadistribucién més justay
equitativa del conocimiento
atravésdel accesoy el andli-
sis de diferentes fuentes de
informacién. Superar €l ais-
lamiento, la ausenciay lain-

la sociedad. Un sector de la poblacién esta
separado del otro, por una barrera cultural,
gue a su vez trae consigo otras barreras y
desigualdades.

Hay quienes, por |o tanto, tienen més ac-
ceso que otros a unainformaci6n socialmente
significativa, como es la que transmiten los

accesibilidad, son |as primeras razones, por lo
tanto, en la fundamentacion de esta forma-
cion.

5.2. Larepresentacion
El conocimiento se ve mediatizado por los
medios. Casi todo |o que conocemos del mun-
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do provienedelosmedios, que nostransmiten
una imagen del universo, a partir de la cual
cadauno de nosotros construye lapropia.

Un conocimiento profundo de la manera
en que los medios representan la realidad,
orienta nuestra percepcion del mundo. Solo
preguntandonos respecto de la forma en que
los medios producen significados, podremos
comprender lamaneraen que nos representan
(o no nos representan) y el modo en que mo-
difican nuestras percepciones.

Una Educacion en Medios, entonces, se
centra en analizar la manera en que el mundo
esrepresentado y mediatizado. Esunapregun-
ta constante para comprender la manera en
gue damos sentido a mundoy el modo en que
otros (los medios), le dan sentido para noso-
tros (Ferguson, 1994).

Enlaescuelarural, estaformacion supone
ensefiar aanalizar qué mundo representan los
medios de comunicacion, de qué manera apa-
rece la poblacion rural en ese universo, qué
imagen de laruralidad reciben los urbanos (a
partir de lo que representan los medios) y qué
imagen de la ciudad, la provinciay el pais,
reciben ellos, habitantes rurales.

Descubrir su propia identidad (rural) y la
del otro (urbano) a través de los medios; he
agui un nuevo argumento para una Educacién
en Medios en las escuelas rural es.

5.3. La agenda de los medios

Los medios de comunicacion hacen algo
mas que proporcionarnos informacién sobre
la ciudad, el paisy e mundo. En cada hecho
gue convierten en noticia, sefialan 1o que es
importante. Del mismo modo que, en cada he-
cho que no reflgjan, en lo que omiten e igno-
ran, indican lo que estrivial, lo que no existe.
Por eso son laagenda publica delasociedad.
Porque definen los temas sobre los cuales
posiblemente hable y debata |a gente.

El mundo rura rara vez forma parte de la
agenda mediética. Sus problemas, preocupa-
ciones, intereses, poblaciony cotidianidad no
son objeto del debate social.

UnaEducacién en M ediosen estasescue-

las supone paralos chicoslaidentificacion del
lugar que laruralidad ocupa en los medios, y
el cuestionamiento a este espacio. Ensefiar a
debatir las prioridades teméticas de los me-
dios, para aprender a demandar una mejor
calidad de informacion. Una informacion que
tambiénlosincluyaaellosenlaagendasocial.

5.4. Sentido de pertenencia regional

L os chicos de la Puna reconocen | os pro-
blemas sociales que mas los af ectan:

«Lomasgraveesquelospadresnotienen
trabajo. Sevan del puebloabuscar unoy dejan
solos a los hermanitos.» (4° grado).

«Mi papaesundesocupado. Buscatrabajo
y no encuentra. Caminamas de seishoraspara
llegar a la ciudad mas cercana para buscar
trabajo» (4° grado).

«L os zafreros que todos los afios iban a
trabajar junto con su familiaala provincia de
Salta, este afio no van apoder. Esque en Salta
estdnusando méquinasparalacosechay yano
necesitan tanta gente. L os zafreros estan muy
preocupados porque no pueden conseguir €l
pan para sus hijos» (6° grado).

Ladesocupacion, €l bajo preciodelacarne
de oveja, la falta de medicamentos y de un
centro de salud adecuado, son algunas de las
preocupaciones que los chicos rurales suelen
mencionar. El aislamiento en que viven, sin
embargo, no les permite encontrar una rela-
cion entre lo que les preocupa aellosy lasi-
tuacion general de la provincia. Los chicos
viven sus problemas social esdescontextuali-
zados de la realidad regional.

Una Educacion en Medios en escuelas
rurales que ensefie a analizar y debatir la
agenda publica, permite que los alumnos in-
serten sus preocupaciones en el marco de una
situaciénprovincial. Superar ladescontextuali-
zacion y € aislamiento significa entender su
problemética dentro de una problematica més
amplia, que los incluye y afecta diariamente.
Significa, por lotanto, promover un sentido de
pertenencia regional a partir de la identifica-
ciéndesuspropiosproblemasy del cuestiona-
miento de su representacién en los medios.
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6. En suma...

L oscuatro motivos que sefialamosfunda-
mentan la formacion en medios en la escuela
rural. La distribucién més equitativa de la
informacion y el conocimiento entre sectores
gue menos acceso aellostienen, el andlisisde
las representacionesmediaticas laidentifica
cion de si mismos en ese mundo de represen-
taciones y la explicitacion de las prioridades
gue integran la agenda de los medios (en la
gue ellos escasamente figuran) y la pertenen-
ciaregional sonlosfundamentosquesusten-
tan nuestra propuesta de una Educacion en
M ediosparaestossectores.

Integrar el andlisis de los medios en las
escuel asrural es supone recuperar saberes co-
tidianosqueloschicosyaposeen, paraampliar

su horizonte a conocimiento de contextos
diferentes (més|ejanos en geografia, pero que
también integran su propia realidad). Supone
integrar a estos chicos a una realidad provin-
cial y regional, atravésdel debatey anélisisde
|arepresentacion quelostemassocial estienen
en los medios. Supone una manera de superar
el aislamiento, aprendiendo a descubrir la
relacion entre lo que les preocupaacellos, ala
provinciay lo queproponen | os medios. Supo-
ne, finalmente, profundizar y fortalecer sus
capacidades expresivas y de comunicacién,
para aprender a observar, analizar, argumen-
tar y participar, demandando —como dijimos—
una mejor calidad de informacion, que los
incluya, y debatiendo los problemas sociales
gue también a ellos les afectan.

* Roxana Morduchowicz es profesora en Comuni caciény Educacion enla Universidad
deBuenosAiresydirectoradel ProgramadeMediosy Educaciénen Argentina (ADIRA).
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