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MaAmor PérezRodriguez

detrabgjo, nosplantea
unareflexion sobreel
mediotelevisivofun-
damentadaeninvesti-
gacionesredlizadasen
numerosospaises,que
trasciendelosdatos
cientificosy estadisti-
Cos.

Precisamente esto
esloqueel textoque
nosocupapersigue,
Ilegaral osusuariosde
latelevisiony educar
su«competenciatele-
visiva». Desde esta
perspectivaseinsiste
enlanecesidaddepro-
fundizar socialmente
enlatrascendenciade
la comunicacion de
estemedio, ensuim-
pacto, susaudiencias,
especialmenteinfanti-
lesy juveniles, ade-
maéasdeloqueconsi-
deramos el mayor
aciertoenestapubli-
cacion, el tratamiento
delasdificilesrelacio-
nesentrelaeducacion
ylatelevision.

entrodelacol eccion «Papelesde
Comunicacién», Paidésnosofrece

D conestetitulounabrillanteaporta-
cionparael estudiodelatelevision
comomedioeinstrumentodefinidor
delasociedadenlaquevivimos. El

autor, conunaampliaexperienciaenesteambito

Laprimera parte analizalos entornos que
tienenunaresponsabilidad directaparaquese
desarrolleunaadecuadarel acion conel medio:
familiar, profesional, etc. Serecogelaimportan-
ciadeesasmediacionesademasdel ascorrientes
deinvestigacidnquehantrabajadolatel evisiony
lacomunicacion familiar, las claves parauna

educaciéndelarecepcion

televisivaenfamiliay al-
gunosprogramasqueen-
sefianaconsumir el me-
dioenel contextofami-

[P
O
liar.
L El segundobloguese

Joss Ignacio Aguaded

Convivi_r con
la television

Familia, educacion
v recepcion televisiva

centraenlaexplotacion
didécticadelatelevision.
Se trata de plantear el
medio como auxiliar di-
déctico, objetodeestu-
dioylenguajedeexpre-
siénysobretodoutilizar
unametodol ogiainnova-
doraquedinamicelaac-
tividad educativa. Tam-
biénsenosmuestranaqui
experienciaseinvestiga-
cionesdeandlisiscritico
y usos disciplinares o
interdisciplinaresdelate-
levision.
Finalmentelatercera
parteseocupadelaedu-

« Convivir con latelevision.

Familia, educacion yrecepcion televisiva

« Josél gnacio Aguaded

* Barcelona, Paidos, 1999; 356 pags.

caciondelostelespecta-
dores: laxcompetencia
televisivar.

El libroadnaextraor-
dinariamentelareflexion

Laformaciondel tel espectador sesitiacomo

un gje béasico paraentender y comprender la
television y para convivir con ella de forma
critica, sinrenunciar asudimensionludica.

teodricadelasmésimpor-
tantesaportacionesdelaliteraturacientificade
| osultimosanios, enunarevisi dnexhaustivadel a
misma, ademasdel aexposi ciondeal gunasexpe-
rienciasy aportacionespracticasqueson muy
clarificadoras.
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M2aDolor esGuzman Franco

nodelosgrandesretosdelaeduca-

cionactual esformar ciudadanoscri-

U ticosy reflexivosenel consumodelos

lenguajesmedial es, alavez queemi-

sorescreativos, utilizandoloslengua-

jesiconicosquealolargodel siglo

XX hansidolosquehansustentadol osdiscursos
delosmediostradicio-

ser brillante, cumpleeficazmentesulabor.
Mediosdecomunicacionenlaensefianza se
estructuraencuatro partesbiendiferenciadas:
unaprimeraparte defundamentaciontedrica
donde se sientan | as bases de un modelo de
profesorado; unasegunday |lamasextensadedi-
cadaalaprensa; unatercera, alaradioylacuarta,
alatelevision.

nalesdeinformacionde
masas: prensa, radioy
television.

Este planteamiento
seramasvélidoaunen
lasociedad futuracuan-
do laimagen virtual,
sinreferenteenel mun-
dosensible, fomentela
pasividaddeunasau-
dienciasqueyanose-
pancolocar el fiel dela
balanzaentreloquees
realidadyloqueespura
estrategiadelailusion.

El recursovideogra-
fico que aqui resefia-
mosseproponeser un
material deapoyopara
losalumnosdelaUNED
en diversasasignaturas
asi comoparael profe-
sorado en general de
todoslosnivelesedu-
cativos.

MEDIOS DE C0
LA ENSENANZ 3

Una primera nota
quellamalaatenciones
el protagonismoquese
lehadadoalaprensa.
Sevillano haceun ba-
lance de las distintas
opcionespresentadasy
nosrecuerdalaimpor-
tanciacrucial quetie-
nen los medios en la
sociedad contempora-
neay lasrazonespor las
cualesdebenintegrarse
enel curriculumlaste-
méticasmediales.

Mediosdecomuni-
cacionenlaensefianza
proponeunassecuen-
ciasoptimasdeense-
flanzay aprendizajede
y conmedios, sinolvi-
dar laingente cantidad
devariablesqueinter-
vienen en un proceso
comoel educativo, por-

. o
pLT e

Durantealgomésde
30minutosseintentadar
pistas sobre la utiliza-
ciényexplotaciéndidac-

«Madrid, UNED

» Mediosdecomunicacion enlaensefianza
*M23LuisaSevillanoy DonacianoBartolomé

* Videodidactico de33 minutos

queya, aestasalturas,
resultaevidentequeni
losmediosni losrecur-
sostienenlabondadin-

ticadelosmedios.

Acomparfiaal soportevideounaguiadidactica
guepresentaci ertoserrorestipogréaficosasi como
unasi ntaxisenalgunospuntosal goconfusa. Este
material impresonohatenidolamismadepura-
ciontécnicaquelarealizacionenvideoque, sin

trinseca de hacer una
escuela mas activa ni mas moderna peda-
gégicamentehablando. Consideramosqueesta
producci6n es unaopcionvalidacomorecurso
didacticoparaabordar laensefianzay el aprendi-
zajedey conmedios.
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Ramén IgnacioCorreaGarcia

uestra sociedad, tan apegada al
maniqueismosuperficial demorosy
N cristianos, de puroseimpuros, de
blancosy negros... noescapazen
muchasocasionesdesustraerseatan
peligrosadicotomiasimplificadorade
larealidady esincapazdereconocer queexistelo
mozérabe, lohibridoolomulato... Sueleenton-
cesacontecer queseensal zal o «pol iticamente
correcto»endetrimento desuanténimoquese
hundeenlaignominia.

El mundodela
educacionnoes
ajeno aestasve-
|ei dades sociol 6-
gicas. Asienuna
pujantesociedad
delainformacion
comenzamos a
denostar al libro
comorecursodi-
décticotradicio-
nal enlatransmi-
siondel ossaberes
escolares. Y loha
cemosenbenefi-
ciodelosnuevos
entornos multi-
mediaquepreco-
nizanunanueva
arquitecturadel
conocimiento.

Pero todo es

Taller de

El Cd-Rom Taller de Premsa de Ediciones
Bromeraesunmaterial curricul ar quesepresenta
tambiénensoporteescrito. Setratadeunacomple-
tisimagamadematerialescomplementariosy de
ampliacidnprecedidosdeunadescripciongeneral
del proyectoeditorial y deunaguiadidactica.

Estosrecursoscomplementariosy deamplia-
cidnseagrupanentornoasi etendcl eostemati cos:
Historiay evoluciondelaprensa; d el sucesoala
noticia; g énerosinformativos; g énerosinterpre-
tativosy deopinion;
génerosgréficos; la
publicidad en la
prensaescrita;y un
proyecto: hagamos
nuestroperiodicos.

A partir de ahi
encontramosunas
fuentesdeinforma-
cién casi inagota-
bles: textosy deba-
tesenlaRed, pagi-
nasel ectrénicasde
revistasy diarios...
y unosenlacesque
noscatapultany nos
incitanalabusque-
dademasargumen-
tosquedanformaa
este Taller dePrem-
sa que nos parece
unrecursoinestima-
blealahoradeabor-

) X &

Recursos informatics

relativo. No hemosaqui-
latadoalinel beneficio
pedagdgico quesupone
unainteracciondeme-

e Taller deprensaparaESO
* Ricard Fuentes, L. Miquel Segrellesy otros
*Valencia, Bromera, 1999

* Edicién electronicaen CD

dar el andlisiscriticoy
creativodel lenguajees-
critoeiconicodel deno-
minado Cuarto Poder.

diosendistintossopor-

tes. Y éseesel casoquenosocupa. Unodelos
lenguaj esmedial esmésintegradosenel curricu-
lumhasidoel lenguajedelaprensaquehatenido
diversosprogramasdeactuaci dntantoanivel de
Comunidad AuténomacomodeGobierno.

A deméas—comoyahemosdicho—estaversionelec-
tronicacomplementaal material impresodecl ase
delosalumnos, conloqueseconjugael soporte
escritoconel digital, introduciéndonosenlaes-
cueladel futuro, enqueambossoportesconvivi-
ransimultaneamente.
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amujerinvisibleesbozaesaotrami-

rada, disidentey criticaparaconlos

L medios, queseriafundamental parala

construcciondel pensamientoenlos

afosvenideros. Lamujer queessuje-

to, objetoy destinatariadel osmensa-

jespublicitariosnotienenadaquever conlos
cambiosqueabomboy

Lamujerinvisibleofreceuntrabajoexhausti-
voyrealista, criticoy audazdesdel aperspectiva
delacontradicciénquesuponenunosmensaj es
publicitariosqueperpetianval oresculturalesy
socialesenclaraoposicionalosquesedefienden
enlasconstitucionesy enlosforospoliticosy
social es, comoconquistasdepensamientoocla-

vesdenuestraépocaDe-

platilloseponderany

seostentancomoban-
deradelaliberaciono

del feminismo. Setras-
miten imagenesdela
mujer ancladasen es-
quemastradicionaes,a
menudo denigrantes,
conrolesinferioreso

supeditadosal oshom-
bres, preocupadaspor
laapariencia, por gus-
tar, quesonreclamoy

objetodedeseo. Este
tratamientoqueescla-
ramente discrimina-
torio, noayudaamodi-
ficar habitos, actitudes,
costumbresy compor-
tamientos, mas bienes-
tabilizaconcepcionesy

anquilosa barreras.
Frentealacémodaac-
tituddeadmitir queha
deser asi porquelapu-

fendemoslacoeduca-
cion, laigualdad, lali-
bertad, latolerancia, la
dignidady compramosy
vivimossegUnlostépi-
cos, tiposysistemasde
vidaquelapublicidadnos
marca.
«AulaMedia»esuna
colecciénqueel Grupo
Comunicar inicia con
unaclaraapuestaporuna
educacionmasactiva,
critica, combativaein-
vestigadoradesdey con
losmedios. Lamujerin-
visibleessindudaun
ejemplo extraordinario
enesalineadetrabajo.
Untextoameno, perfec-
tamente estructurado,
conunplanteamientodi-
décticonovedosoentor-
noalosusos, |lenguajes

blicidadtienequeven- | *Lamujerinvisible
der, tambiénesposible
quedesdelapublicidad

. » 192pégs.
y desdelosmedios se pags

*R. Correa, M.D.GuzméanyJ.|. Aguaded
*Huelva, GrupoComunicar, 2000

y cédigospublicitarios
guecondicionannuestra
construccién social y
nuestrapercepciondel
mundo. Surecorridopor

puedanir proponiendo

cambios, quedesdeel lenguajehastal autilizacion
deimégenesy rolesadmitanquesoplanal gunos
vientos favorablesalaadopciéndenuevasclaves
depensamientoy comportamientoencuantoal

papel delasmujeres.

casi doscentenaresde
imagenespublicitariasnosdescubredemanera
absol utamentei mpecabl eel entramadoi deol 6gi-
coy persuasivo delapublicidad y laimagen
invisibledelamujer enestemediotanpoderoso

einfluyente.
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J.IgnacioAguaded Gémez

recursos didacticos pue-
den contar con los mis-
mos en el mercado co-
mercial. Por elloseagra-
dece sobremanera que
docentes expertos en el
ambito audiovisual se
sumerjan en la apasio-
nante tarea de trasvasar
sus conocimientos di-
décticos al ambito delo
audiovisual, ofreciendo
asus colegas propuestas
précticas en formato
video para usar en sus
aulas.

Este es el caso que nos
ocupa, donde un grupo
de expertos en la Geo-
grafia, coordinados por
el doctor Angel Luis
Vera, catedréticodelns-
tituto y miembro del
Grupo Comunicar, se
han aventurado aelabo-
rar un ambicioso proyec-
to que pretenderellenar

0s recursos audiovisuales para la ense-

flanzasi guen siendo unaasignaturapen-

L diente de nuestro Sistema educativo. Si
bien laproduccion hacrecido formida-

blemente en los Ultimos afios, no siem-
prelosdocentes que quieren contar con
un soporte audiovisual de calidad en sus clases como

63 T e 2E e

Ilerato, este complejoy variado territorio que abarca
desde el Cabo de Gata por el Este hasta la desembo-
cadura del Guadiana por el Oeste.
Conunaperspectivanovedosa, amenay com-
pleta, esta coleccion de cintas de video permite a
profesoresy alumnosdeestosnivelestener unavision
més integral de esta disciplina curricular, con el
apoyo de cientos deimage-
nes en movimiento, toma-
das muchas de ellas desde
planos aéreos que enrique-
cen la perspectiva de una
cienciacon tanto dinamis-
mo y angulos como la que
analizamos.
Lasdieciséiscintas, conuna
duracion de entre 25y 30
minutos cada una de ellas,
abordan diferentes temas
geogréficosandal uces, per-
mitiendo un conocimiento
extremadamente completo
de la morfologia geogréfi-
ca de esta Comunidad: el
marco geogréfico, la for-
macion de la identidad, el
medio fisico, los condicio-
nantes fisicos al desarrollo
humano, losriosy lasaguas,
los recursos naturales y la
problemética ambiental, el
medio humano, las ciuda-
desy €l urbanismo, lasacti-
vidades economicas, asi

un vacio existente en

cuanto amaterialesdidac-
ticos sobre Geografia de
Andalucia, la comunidad
autébnomamasextensadel

* Geografiade Andalucia

+ Angel LuisVera(Direccion
* Sevilla, Aspeg

* 16 Videosdidacticos

como €l papel de Andalu-
cia en e mundo actual...
son algunos de los temas
tratadosal tiempo con pro-

pedagdgica)

Estado Espafiol.

Con €l sugerente subtitulo de «Un medio
natural y un territorio para vivir y aprender», los

autores de esta coleccion de dieciséis videos se su-
mergen en el apasionante mundo de describir, en
lenguaje comprensible paralos estudiantes de Bachi-

fundo rigor cientificoy un
didactismo que permite valorar la obra como una
sintesis magistral entre contenidosy planteamiento
pedagdgico.

Los videos se acomparian de cuadernos de
actividades como guias didacticas. Distribucién y
pedidos: Aspeg. 95-4354269/4357113.
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MarinaChacénSanchez

DB Pmﬂ'ﬁ-
4 VIDEGg

® Elomentos Bagitan
e bos Filrees.

= Eqummi pard
Anolzar una
Policdn o wr

Ve,
= Line y Video fare.

Mar Ol P,
Proyusto: “Eedugeciin ¢ Madias da
Coanurisnddes Rarinl®,

*Lamiradacautiva. Formasdever en
el cinecontempor aneo

*J.M.CompanyyJ.J.Marzal

* Generalitat Valenciana, 1999; 172pags.

*Andlisisdepeliculasy videos
* MartaOrsini

» Cochabamba (Bolivia), 1999
*14pags.

Con una extensa lista de titul os cinematogréficos, |os
autoresdeestelibro proponen ensefiar aver cinehacien-
do un recorrido por las peliculas més significativas de
este arte contemporaneo. El documento constade dos
partes. La primera, «Regresos(s) del eterno ayer: del
clasicismo cinematogréfico a las escrituras de la mo-
dernidad» hace un breve recorrido por la historia del
cine, desde sus comienzos, a finales del siglo pasado,
hastalaactualidad, con el cine de accion contempora-
neoy susformasde cautivar. Lasegundaparte, lamada
«Desplazamientos de la mirada», se divide en varios
bloques: «La mirada del vigjero», donde se anaiza el
cine de Wenders y Barrio; «La mirada de/hacia lo
cotidiano», con un estudio del minimalismo narrativo;
asf como otrosbl oquescomo «Fingimientosy ocul tacio-
nes de lamirada», «Principioy fin: un centenario...».

| 7-Miscelaneal4.p65 245

Esta guia que resefiamos es reflejo del proyecto «Edu-
cacion y Medios de Comunicacion Social», dirigido a
aprender aconsumir deunaformacriticalosmediosde
comunicacién y desarrollado en Cochabamba (Boli-
via) por losprofesoresGregoriolriartey MartaOrsini.
Tantolaguiacomoel proyecto ensi no estan enfocados
aun grupo deedad en concreto, sinotanto anifios, como
ajévenesy adultos. De formaclaray sencilla se pre-
tende con estos materiales mostrar los diferentestipos
de planos, proponiéndose una serie de pasos a seguir
para la realizacién del andlisis de las peliculas en sus
dos formatos mas usuales: la gran pantallay el video.
Por Ultimo, se expone un esgquema a seguir en las
realizacién de foro-debate como estrategia paraanali-
zary profundizar enlosmensajesfilmicosendiferentes
contextos de aprendizaje.
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MaCarmenMillanRomero

e LIS Puiis

ANALISIS :
DE LA TELEVISION

TUETBUMENTRY, RETOROE ¥ PRACTIEAS
Of INVEATIRRCION

Claudivag Mavaren y Mauuel Niwes

@#’W
9 3

365 ideas

para vivir

* Andlisisdelatelevisién. I nstrumentos,
métodosy practicasdeinvestigacion
*F.Casettiy F. Di Chio

*Bar celona, Paidos, 1999; 384 pags.

*365ideasparavivir sintelevision
*C.Navarroy M. Nufiez
*Barcelona,Integral,1998
*432pags.

Este libro haquerido recoger unasintesisdelos princi-
pales modos de analizar latelevision. No hasido tarea
féacil debido alacomplgidad del tema, que alin consti-
tuyendo un centro de continuos estudios, resulta un
objeto (la television) con diferentes caras que puede
emplearse para diversas causas (econémica, cultu-
ral...). Sonmésdetreintatiposdetécnicasdeandisislas
queseofrecen, comoe audimetroy el estudio etnogréfico,
pasando por métodos de investigacién con larga tradi-
cién, como el andlisis de contenido o el andlisis de
motivaciones. Estosandlisisfavorecen queel fendme-
no televisivo se conozca mas a fondo, aunque a veces
generan guerras entre canales, orientaciones politi-
cas... En definitiva, el libro pretende ayudarnos a co-
nocer mejor lo que estddetrés delapantalatelevisivae
intentar que algunos rasgos se vuelvan mas familiares.

| 7-Miscelaneal4.p65 246

Haciendo un balance acerca de las actividades que
realizamosalo largo de nuestravida, son trece afiosla
media que pasamos ante la television. Las 365 ideas
gue sugiere este texto tienen como pretexto el olvidar
este aparato que nos engancha diariamente de una
forma automatica; con ellas, se podran descubrir sen-
timientosy experiencias emocionantes que comparti-
remos con |os que nos rodean, ademés de dejar de lado
consecuencias tan negativas como el aislamiento, la
pasividad... Este libro-terapia resultard muy Util para
aquéllos que quieran superar esta dependencia de este
medio de «incomunicacién». Para superar la adiccion
televisiva se recomiendan ideas muy creativas que acer-
canalarealidady que mejoranlasalud. Al fina del libro
seindican algunasobraseinstitucionesdereferenciapor
s se quiere profundizar en algunas de las propuestas.
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* TecnologiaEducativa
*BernardPoole

*Madrid, McGrawHill, 1999
*390pags.

 Ensefianza-apr endizajecon mediosde
comunicaciény nuevastecnologias
*Madrid, UNED, 1998

*416pags.

En ladécadadelos noventa, y sobretodo alas puertas
del nuevo milenio, el ordenador impone unatransfor-
macion sin precedentes en todoslos@mbitosdelaacti-
vidad humana. El fenémeno deladigitalizacion, que se
concretay serepresentaen el ordenador, transformaa
muchos nivelesnuestrarel acion con el medioy conlos
demés. En Tecnologia Educativa se nos planteacémo
educar para la sociocultura de la comunicacion y del

conocimiento, tratando lainformatizaci 6n del entorno
educativo. Esta obra estd especialmente concebida
paraestudiantesy formadores de CienciasdelaEduca-
ciony en genera paratodos aquellos profesionales de
la Pedagogia, ya que expone de manera sistematicay
completa el fendbmeno de la informatizacién de la
ensefianza, el hardware y el software, el multimedia,

las comunicaciones...

Hoy diaante lagran cantidad de medios de comunica-
cion quenosrodea, y sobretodo antelas nuevastecno-
logias, que se van implantando a un ritmo frenético a
travésdelasautopistasdelainformacion, como educa-
dores no debemos quedarnos pasivos. Este texto se
encuadra dentro del proyecto Educacién Permanente
de la Universidad Nacional de Educacion a Distancia,

paraintroducir alos profesionales de |a educacion en
los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias
aplicadas a la educacién. Nos presentan los distintos
medios de comunicacion, desde la prensa escritay €l

video, hasta las nuevas tecnologias, € ordenador e
Internet en sus aplicaciones paralaeducacion. El con-
tenido de la publicacién se estructura en seis capitulos
con amplios contenidos tedricosy practicos sobre |os
distintos medios de comunicacion.

| 7-Miscelaneal4.p65 247

14/10/2000, 11:14



MISCELANEA

Publicaciones

R e s

N a S
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Las Tesnologias y Madicos de Comunkaddn
en el dezarralio del Curriculom
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L astecnologiasy mediosdecomuni-

caciénenel desarrollodel curriculum
*Granada, GrupoEditorial Universitario
*1999; 186 pags.

*Educaciény Tecnologiasdela
Comunicacion

*R.Pérezyotros

*Oviedo, Universidad, 1998; 510 pags.

Estetrabaj o presenta unainvestigacion comparada, en
laquesepretendedetectar |osconoci mientosque posee
el profesorado relacionados con las tecnologias de la
informacion, asi como indagar sobre la frecuencia y
modalidades de integracién curricular de los medios de
comunicacion y las tecnologias audiovisuales, en los
centros publicos de distintos niveles educativos de dos
comarcas granadinas, con altos contrastes y diferen-
cias socioeconémicasy culturales. Nosbrindaestetra-
bajo el fruto de cuatro afios deinvestigacion pacientey
rigurosaenlosquesehavisitadolatotalidad deloscen-
tros publicos de ensefianza de ambas comarcas para
encuestar asu profesorado. Laestructuradelapublica
cion se desarrolla en seis capitulos. En la publicacion
han colaborado el Grupo Comunicar, Centro UNESCO
de Andaluciay la fundacion Genesian.

| 7-Miscelaneal4.p65 248

Este texto, que recoge las actas del 11 Congreso Inter-
nacional de Comunicacién, Tecnologiay Educacion,
celabrado en Oviedo afinales de 1998, recopila estu-
dios de profesionales de la educacion que trabajan en
Nuevas Tecnologias aplicadas a la Educacion. Se pre-
sentan por ello, en estetexto, masde cincuentatrabajos
enlosqueseanalizay reflexionasobre experienciasen
torno aeste campo. El libro estaestructurado en cuatro
bloques: conferencias, panelesy mesasredondas, talle-
resy comunicaciones. Entrelas conferencias destacan
«Laescuela del futuro: situaciones y programas»; «La
innovacion en el aprendizaje con medios. Nuevas bases
tedricasy nuevastecnol ogias»; «Usoseintegracion de
los medios audiovisualesy las nuevastecnologiasen el
curriculumy»; «Laintegracion de los multimediaen las
didécticas especiales», etc.
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Mitologia de los
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Josa Luis Sonx
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« El cinematdgr afoen Jaén. 1898-1939
* IgnacioOrtegaCampos

» Jaén,Unicaja, 1998

*199pags.

*Mitologiadelosdinosaurios
*JoséL uisSanz

*Madrid, Taurus, 1999
«208pags.

Estetexto esalgo mésqueun libro deinvestigacion, ala
que € autor ha dedicado todos |os medios humanos que
poseey paralaque se haencontrado con ladificultad de
laescasez dedocumentosy archivos. El autor hautiliza-
do cuanta resefia, programa, recorte periodistico, fo-
tografiaorecuerdo haencontrado, parapresentarnosun
interesantetrabaj orepletodedatos, afioranzas, grafismos,
y carteles de cine que nos acercaalosprimeros afios del
cinematografo en nuestro paisy en concreto aunapro-
vincia como Jaén. Un gran carifio, tal vez una aficién
desmedida, a cine por parte del autor, maestroy miem-
bro del Grupo Comunicar, hadegjado en manos de ciné-
filos, historiadores, amantesdel séptimo artey educado-
res, esta pequefia muestra de un gran medio de comuni-
cacion de masas. El prologo del libro es de Fernando
Méndez-L eite, director dela Escuelade Cine de Madrid.
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Estelibro esuntexto didactico. El autor, uno delospa-
| eontdl ogos espafiol es mas conocidos, es ademas espe-
cial cinéfiloy harealizado enesteensayo el importante
trabajo de conectar |a paleontologia, en concreto el
mundo de los dinosaurios, a los medios de comunica-
cion. Chistes, recortes de prensa, logotipos publicita-
rios, folletos, novelas, y el cine, son aunados parapro-
mover el conocimiento delosdinosauriosy estudiar la
adiccion que hacreado en el mundo. Desde peliculasde
dibujos animados hasta las Ultimas producciones; des-
de los primeros filmes hasta la utilizacién de los Ulti-
mos avances cientificos y las nuevas tecnologias son
aplicadosparahacer unrecorridotanto por el mundode
los dinosaurios como por €l de los medios de comuni-
cacion, analizando al mismo tiempo los tltimos descu-
brimientos cientificos.
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*Encrucijadas. Elementosdecriticadela
cultura
* A.MéndezRubio

*Madrid, Catedra, 1997; 285pags.

«Eticayperiodismo
* H.Aznar
* Barcelona, Paidds, 1999

» 350 pags.

El autor del libro en unas pal abras preliminares expone
meridianamente cuéles son sus intenciones: «El estu-
dio quevieneacontinuacion quiereempezar plantean-
do algunos aspectos bésicos para, partiendo de una
consideraciondelaculturacomo préacticasocial, entrar
adiscutir lasrelacionesentre culturay poder». El texto
sedivideen cuatro densos capitulosenlosque seacerca
el autor alas nociones més comunes de cultura, reali-
zando una delimitacion exhaustiva del concepto de
culturapopular y ahondando en laideade culturacomo
bien mercantil. Por dltimo, al final sereflexionasobre
las relaciones entre culturay democracia. Este denso
libro presentasu mejor acierto en que nosencontramos
ante una nueva aportacion al intenso y vasto debate
sobre, citando al autor, «laparticipaciony lalibertaden
nuestras sociedades supuestamente democréticas».

En la sociedad actual el peso y la influencia de los
diferentes medi os de comunicacién escadavez mayor.
Por eso se ha de insistir en la necesidad de su uso
responsable, lo cual no debe suponer en ningn mo-
mento una merma de la cota de libertad de expresion
alcanzada en la actualidad. «El disfrute de la libertad
de los medios debe estar guiado por los valores de
servicio alasociedad que dieron origen aesalibertad».
Para el uso responsable de los medios es necesaria la
autorregulacion, es decir, deben existir unos mecanis-
mos einstrumentos que garanticen quelaactuacion del
poder mediatico se gjustealasnormasy valores desea-
dos por la sociedad. Por ello deben fomentarse lafor-
mulacién publica de normas éticas, de cadigos deon-
tolégicos. En suma, un texto imprescindible paratodo
ciudadano preocupado por los medios.
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&Participacion sacial
en lns medins masivns

El estudio de las audiencias
El impaste dw |5 raal

« ¢ Participacionsocial enlosmediosmasivos?

» G.DazaHernandez(dir.)

*Medélin(Colombia), Univer sdadPontificia
Bolivariana, 1998; 316pags.

*Elestudiodelasaudiencias
*V.Nightingale
*Barcelona, Paidés, 1999
«270pags.

Elincrementodeinformaciénno suponeunamejoraen
las condicionesde ésta: el aumento de mediosdeinfor-
macién no conllevaunamejor comunicacion entrelos
ciudadanos. Laclave paraentender estaevidente para-
dojasehallaen que el exceso deinformacién setraduce
en realidad en desinformacion. Para profundizar en
estalinea, el presentelibro ofrece un estudio realizado
en cinco Universidades sobre el avance delainforma-
cion en las estructuras sociales. Se ofrecen para ello
encuestasy abundantestablasdedatos que sirven como
apoyo para profundizar en larelacion existente entre
los medios de comunicacién y sus funcion social. En
definitiva, se recoge y se analiza un abundantisimo e
interesante material de estudio que concluye que los
medios de comunicacién pueden crear conciencia de
participacioén en los ciudadanos.
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L os siete capitul os —que tienen como titulo «La pers-

pectiva de la audiencia y la critica de los medios de
comunicaci 6n», «Codificacién/ descodificaci on», «Con-
ceptos clave y puntos de acuerdo alternativos», «La
nueva fase sobre las investigaciones sobre la audien-
cia», «Latransposicioncritica», «Traduccién cultural »

y «Audiencia»—y la conclusién de este denso libro se
centran en el andlisis pormenorizado de las audiencias
televisivas. El autor utilizalas mas modernas técnicas
para analizar las opiniones de las personas que ven la
television. Para ello combina las entrevistas a los
espectadores con el andlisis textual de los programas.

Especialmente interesante resulta el capitulo final de
conclusiones en el que se expone |as novedosas apor-
taciones de la Antropologiay las Teorias del Textoy
del Contexto.
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*Multimedia
*D.Gallegoy C.Alonso
*Madrid, UNED, 1999

*294pags.

eInternetenel aula
» ConsegjeriadeEducacion (Ed.)
*Sevilla,JuntadeAndalucia, 1998

*201péags.

Siendo conscientes de que el campo multimediaestaen
constante y rapida evolucion es evidente que el tema
goza, hoy por hoy, deunaimportanciacapital dentrode
multitud deambitos. El texto, redactado por profesores
delaUNED y laUniversidad Politécnicade Madrid, se
detieneen estevocablo—multimedia—tanactual y rele-
vante, recogiéndose aspectos técnicosy précticos. Se
estructuraen sieteinteresantes capitulosenlosquelos
autores presentan, en primer lugar, una delimitacién
conceptual y un recorrido histérico por los sistemas
multimediatradicionalesy finalmente analizan laim-
portancia de éstos en el ambito educativo. Ademas
muestran herramientas y tecnol ogias basicas para que
se pueda desarrollar un sistema multimediay una guia
metodol 6gicaparael disefio pedagdgico del interfaz de
navegacion.
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Reflexionar acerca de la influencia de los medios de
comunicacion e informacion en la vida de las nuevas
generaciones esunimportantereto al quelaeducacion
no puede renunciar, ya que no se puede ni se debe
educar al margen de larealidad medial actual. De esta
forma, el uso didéctico del ordenador y més concreta-
mentedelnternet en el proceso de ensefianza-aprendi-
zgje no es solo pausible sino del todo deseable. Esta
publicacion de la Junta de Andalucia trata de propor-
cionar un interesantisimo material paralaformacion
del profesorado mediante un curso de autoformacion
sobre Internet descubriendo sus infinitas posibilidades
pedagdégicas y favoreciendo siempre el intercambio y
difusion de experiencias y proyectos llevados a cabo
por docentes en centros andal uces dirigidos a diferen-
tes etapas educativas.
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La educacian cn el sigla .
Los retos del futwro inmediato

%, 'mbomon {caard], L Deesns L Fosha,
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» Childrenand media. | mage, education...

«Ceciliavon Feilitzeny UllaCarIsson (Eds.)

¢ Suecia, The UNESCO International Clearing-
house on Children and Violence, 1999; 483 pags.

eLaeducacionenel sigloXXI.Losretosdel
futuroinmediato

*F.Imbernén (Coord.)

«Barcelona, Grag, 1999; 180pags.

Los medios de comunicacién han sufrido grandes
transformaciones en los Ultimos afios debido en gran
medida alos cambios que se han ido produciendo en el
mercado mundial. La década de los noventa puede
caracterizarse por la globalizacion de lainformacion.
En este sentido hemos de tener especial cuidado conla
poblaciéninfantil y juvenil puesto que son precisamen-
te la parte de la sociedad més vulnerable. En este
anuario internacional se nos muestran diversos articu-
losrelacionadoscon el mundodelaviolenciamediética
y lapoblacién juvenil, por o que en su elaboracion se
han dado cita multitud de profesores, investigadores,
profesionales de los medios, asi como representantes
de organizaciones de diferentes partes del mundo. En
suma, untexto con estimulantesiniciativasy programas
paracombatir laviolenciapresente enlosmass-media.
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El siglo XX se ha caracterizado en esencia por ser un
periodo de grandes contradicciones. Unido alos avan-
ces educativos, adelantos tecnol 6gicos, declaraciones
de buenas intenciones... nos encontramos a mismo
tiempo hechosvergonzantes como hol ocaustos, revo-
lucionesy miserias o el retorno del capitalismo como
un acontecimiento triunfante, entre otros. Todo ello
trae consigo unaciertadesorientacion quesereflejaen
€l pensamientoy en laaccién educativa. Con el fin de
incitar alareflexiony estimular nuevasalternativasse
haeditado estelibro. Losautores realizanunareflexion
acerca de multiples aspectos del presentey del futuro
delaeducacion: con qué nos enfrentamos, donde esta-
mosy quépodemoshacer. Setratapor tantodeunlibro
multidisciplinar que puede ayudar al lector a pintar €l
futuro con colores més esperanzadores.
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» Educacién paralacompetenciatelevisiva
*JosélgnacioAguaded Gomez

*Huelva, Universidad, Publicaciones, 1999
*Edicionelectr 6nicaen CD-Rom

*Latelevisiédinsl’ escola
*MonogréaficodelarevistaGuix
*Barcelona,Grad,1999

*90pags.

La mejora cualitativa en la educacion no puede ser
entendida sin la preocupacion por formar chicos y
chicas auténomos y criticos con la sociedad que nos
envuelve. De esta forma, la Educacion en materia de
Comunicacion se hace fundamental ya que los llama-
dos mass-media ejercen con su discurso una enorme
influenciay poder de persuasion sobre |os ciudadanos.
Por ello, cada vez més, debemos reflexionar sobre la
television y ensefiarles a nuestros alumnos a saber
discriminar larealidad de sus mensajes. Estas cuestio-
nes se abordan en estetrabajo, encuadrado dentro dela
tesisdoctoral realizadapor el autor, atravésdel disefio,
puesta en préactica e investigacion evaluativa de un
ProgramaDidactico paraensefiar a«vers latelevision.
LaobrasepresentaenformatodeCD interactivocom-
plementado con unaguiaorientativa.
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Ver latelevision se haconvertido en unadelas activi-
dades a que mas tiempo dedican los ciudadanos de las
sociedades occidentales. Sin embargo, la mayoria de
ellosno harecibido unaformacin especificacomote-
lespectadores activos y criticos. La escuela debe dar
respuestay plantearse laimportanciade laformacion
criticadel telespectador. Estemonogréfico secentraen
gran parte aeste debate educativo sobrelaimportancia
delaescuelaenlacomunicacion audiovisual y reclama
unaformacidninicial y permanentedel profesorado, no
s6lo enlosaspectostécni cos, sinotambiénenel campo
didéactico, expresivoy critico delacomunicacion. A la
vez, se publican diversas experiencias llevadas a cabo
en Catalufiaen losdistintos nivelesescolares, tanto en
Primariacomo en Secundaria, trabajando siempre des-
de una metodol ogiaintegradora.
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* Post/television. Ecologiadelosmediosen
laeradelnternet

* AlgjandroPiscitelli

» BuenosAires, Paidos, 1998; 335pags.

*Historiasdepublicidad

» AlexisJanoRos

» Montevideo, Fundacion B. Boston, 1998
208 pags.

El libro que nos ocupa hace un recorrido sobre la
evolucién tecnol égica de la Humanidad. Parte de los
interrogantes permanentes que desde hace 2.500 afios
rigen las condiciones del pensar, ¢qué es |la belleza, €
bien, laverdad, laamistad...?, hastallegar alaactuali-
dad, donde la nueva estrategia que la ciencia y la
tecnologia han inventado se llama «digitalizaci 6n».
Con este avance se desmaterializael mundo, Ilevando-
nos de los &omos alos bits. Y donde la «realidad vir-
tual» nosinventahistoriasparaquelasvivamos. A con-
secuencia de ello, se nos plantea el inconveniente de
gue ladesaparicién delos original es aumentalaconfu-
sion acerca de las diferencias ineluctables entre la
realidad y lacopia. Nacen asi lasredes de comunicacio-
nesy las posibilidades de una amplificacion de lacapa-
cidad humana sin precedentes en la historia.
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El resultado final de este libro no es unahistoria de la
publicidad, sino como enfatiza su titulo son «historias
de publicidad», contadas por sus propios protagonis-
tas. Se intenta reconstruir diversos aspectos del surgi-
miento y evolucién de la actividad publicitaria. Co-
mienza presentando un breve panorama sobrelos ori-
genes de las primeras agencias de publicidad y recoge
una serie de mensajes del siglo pasado creados por
pioneros anénimos de las comunicaciones sociales.
Aunqgue su parte principa queda recogida en nueve
entrevistas areconocidos publicistas, en las que recons-
truyen sus vidas recreando su Uruguay natal apartir de
programas radiales que movilizaban multitudes de es-
pectécul os nacionales e internacionales, que colmaban
teatros, etc. Lapublicidad deaquell ostiempos, evol ucio-
na acompafiando los avances de la propia realidad.
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Projecte televisin:
cde casa a 'escola.
Familia 1 televisio

L osaudiovisualesenel aula. Estrategias

y recur sosdidacticos

*Barcelona, Gener alitat deCatalunya
Departamento de Ensefianza, 1999; 223 pags.

L osaudiovisualesen el Aula. Proyecto
Television: decasaalaescuela
*Barcelona, Generalitat deCatalunya
DepartamentodeEnsefianza, 1999; 308pags.

Este manual muestra diversos procedimientos de ac-
tuacion en la escuela, con el fin de que los alumnos
aprendan a interpretar 10os mensajes audiovisuales que
tan presentes estan en la sociedad actual. La obra se
organiza en diferentes blogues que se interrelacionan
entresf paraincidir entresaspectoseducativos. formar
enlalecturaanaliticay criticademensaj esvideogréficos,
formar en el uso del video, tanto desde unaperspectiva
técnicacomoenlascaracteristicaspropiasdel lenguaje
de la imagen; y facilitar la aplicacion del medio
videogréfico aotras materias—curriculares 0 no— para
potenciar, deeste modo, lasfinalidadeseducativas. Las
numerosas actividades, que dan forma a este material
giran, en torno alaexperienciade introducir €l video
como medioy como caucedeexpresiénen el Proyecto
Curricular de Centro.

Inspirado en unaexperienciarealizadaen Canadg, este
manual tiene como objetivo facilitar el trabajo de los
educadores (familia 'y escuela) interesados en conse-
guir quelosnifiosaprendan aver latelevisién deforma
critica, autorregulandose sus habitos como tel especta-
dores. Esta propuesta se estructura en cuatro bloques
tematicos: Familiay television que trata de comparar
el modelo familiar delatelevision conlarealidad fami-
liar; el segundo bloque, ¢Como se resuelve?, compara
conflictosdelavidareal y analizasi la solucion puede
estar influida por los estilos de solucion que se mues-
tran en television; en el tercer bloque, Todos y todas
iguales, todos y todas diferentes, se destapan |os este-
reotipos tel evisivos que pueden contribuir adesdibujar
larealidad; y, por ultimo, Todo es divertido, analizael
fenémeno del espectacul o televisivo.
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 Laprensaenlaformaciéndedocentes
«J.Cabero,F.Loscertalesy T.Dominguez
*Barcelona, EUB, 1999

*130pags.

*Publicidad yrelacionespublicas.
Sistemasy procesos

«JoséJavier Mufioz

« Salamanca, Cer vantes, 1999; 133 pags.

L os medios de comunicacién estan transformando de
unaformavertiginosay profundala sociedad de nues-
tros dias, de forma que, como sefialan |os autores de
estetexto, sepueden considerar «el sistemanerviosode
las sociedades modernas». Permanecer a margen de
estatransformacion y nuevavertebracién social, en el
ambito educativo, constituiria un error y a tiempo
dejaria a la escuela sin respuestas para esos cambios
gue configuran y anticipan un nuevo siglo. El texto se
estructura en una primera parte dedicada a aspectos
tedricos y didacticos que invitan a andlisis sobre todo
de los aspectos metodol 6gicos y didéacticos que hacen
posible la utilizacién de los medios. En la segunda, los
autores ofrecen un sistemade organizacion delos arti-
culos, pensado como «guiay orientacionx» paranuevas
recogidas de materiales.

El autor expone un recorrido por lossistemasy proce-
sos que determinan la comunicacion humana, con una
interesante propuesta de esguemas y guiones teméti-
cos, preguntandose acercade lasdiferenciasy similitu-
des entre informacion, publicidad y propaganda, qué
papel desempefia la publicidad en este panorama y
coémolacomunicacién esunfendmeno consustancial a
cual quier manifestacion de las relaciones humanas. El
textotratadeclasificar, ordenar y extraer sentidodelos
conceptos béasi cos de lacomunicacién persuasiva, tan-
toverbal comonoverbal, individual o colectiva, direc-
ta 0 mediética para facilitar el conocimiento de sus
sistemasy procesos. Asf se analizan tanto |os elemen-
tos sustanciales y formales de la informacion y los
receptores de la comunicacion persuasiva, como la
influencia de la sociologiay los factores psicol 6gicos.
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Red Iheroamericana de Revistas
de Comunicacion y Cultura

Creadaen Brasil en septiembrede 1982, |la Red de Revis-
tas de Comunicacion y Cultura—entrelas que se se encuentra
ComunicArR—seproponeapoyar alasdiferentesinstitucionesdedica-
dasalareflexion tedrica, alainvestigacion y a la ensefianza de la co-
municacion. El principal objetivo de esta Red es constituir se en agente movi-
lizador dela produccion, distribucién eintercambio derevistasvinculadascon la
comunicacion en el &mbito iberoamericano. La Red se encuentra actualmente formada

por lassiguientesrevistas:

« TEMAS Y PROBLEMAS DE COMUNICACION
Universidad Nacional de Rio Cuarto

Agencia Postal 3, Rio Cuarto (Argentina)

Fax 5458676285; E-mail: encarniglia@hum.unrc.edu.ar

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

E-mail: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

* PUZZLE

Universidad Nacional de Cuyo. Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales

Mendoza (Argentina).

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicagdo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicagéo. Av. Prof. Licio Martins Rodrigues,
443, Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria
05508-900 Séo Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

< COMUNICACAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; E-mail: metodpgp@eu.ansp.br

 COMUNICAGAO & EDUCAGAO

Universidade de S&o Paulo. Departamento de Comu-
nicagdes e Artes ECA/USP. Av. Prof. Lucio Martins
Rodrigues, 443 Predio Central, 2° andar sala B-17
Cidade Universitaria055508-900 Sao Paulo (Brasil)
Fax: (5511) 8184326; E-mail: comueduc@usp.br

- BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicagao

Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; E-mail: bibfbc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacion y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; E-mail: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

« COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social. Universidad Pontificia
Bolivariana; apartado aéreo 56006

Medellin (Colombia); Fax: 4118656

< ARANDU

Revista Cuatrimestral de las

Organizaciones Catoélicas de Comunicacién
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper, apartado aéreo 17-21-178
Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658

E-mail: scc@seccom.ec

= CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; E-mail: chasqui@ciespal.org.ec

« COMUNICAR

Grupo Comunicar. Colectivo Andaluz de Educaciéon en
Medios de Comunicacion

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Tfno y fax: 00-34-959-248380

E-mail: comunica@teleline.es
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Red Iheroamericana de Revistas de Comunicacion y Cultura

« COMUNICACION Y SOCIEDAD

Universidad de Navarra. Facultad de Comunicacion
Edificio de Ciencias Sociales. 31080 Navarra (Espafia)
Tfno: 34-948-425600; E-mail: cys@unav.es

< ANALISI

Universitat Auténoma de Barcelona
Facultat de Ciencias de la Informacié
08193 Bellatera. Barcelona (Espafia)
Fax 34-93-5812000

- ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEMPORA-
NEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima

Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; E-mail: pcultura@volcan.ucol.mx

« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacion Edu-cativa.
Calle del Puente, n° 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

- VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educacion y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacéan,

México DF (México); Fax: 7245149

« COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacion

y la Comunicacién

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)

Fax: 8237505/8237631

- REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacién Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:208426; E-mail: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

= CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de Lima (Peru)

Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066

« DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacion Latinoamericana

de Facultades de Comunicacién Social

Apartado Postal 180097, Lima 18 (Peru)
Telefax:475448; E-mail: wneira@felafacs.org.pe

= CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

= IN-MEDIACIONES DE LA COMUNICACION
Universidad ORT-Uruguay

Facultad de Comunicacién y Disefio
Mercedes, 1199; 1100 Montevideo (Uruguay)
Fax 9086870; www.ort.edu.uy

= ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacion
Facultad de Humanidades y Educacion

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,

piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

« COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE CO-
MUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557

* REVISTA DE LITERATURA HISPANOAMERICANA
Universidad del Zulia. Facultad Humanidades y Educ.
Instituto de Investigaciones Linguisticas

Apdo 1490. Maracaibo, Zulia (Venezuela)
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COMUNICAR

Revista de Comunicacion y Educacion

Proximos titulos

Temas monograficos

15. Medios de comunicacion y educacion para la solidaridad
Coordina: Octavio Vazquez. Universidad de Huelva
O
16. Educacion y comunicacion para la cooperacion y el desarrollo
Coordina: Milagros Paseta. ONGs Barcelona

O

17. Los nuevos lenguajes de la comunicacion

Coordinan: M& Amor Pérez y Josefina Prado. Universidad de Huelva
O
18. ¢Como investigamos en la Educacion en Medios?
TatianaMerlo. Universidad de Buenos Aires (Argentina)
O
19. Hombres y mujeres en los medios: hacia un nuevo contrato social
Coordinan: Raman Ignacio Correay M2 Dolores Guzman. Universidad de Huelva
O
20. Medios de comunicacion y orientacion escolar

Manuel Monescilloy Juan Manuel Méndez. Universidad de Huelva
O

21. Comunicacion y divulgacion de la ciencia

CarolinaMoreno. Universidad de Malaga
O
22. Nuevas Tecnologias para la Educacion Especial
Victor Amar. Universidad de Céadiz

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacién y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los pr6ximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracién, pag. 263).
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En tiempos de comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la Educacion y la Comunicacion

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucfa que, sin-animo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

FICHA DE PEDIDOS

N[0 ] o (=T @ O =T o1 1 o T
Poblacion.........ccoceeiiiiinnnn.

DOMICHIO eneneeeeee e
(@700 [To o R Provincia .........c.c.ceceenene. Teléfono ...coveieiiiiiieens

Persona de contacto (Para CENEIOS) ....cuie.cuireuie et e e e e e e neaees
... Firma o sello (centros):

5 Formas de pago:
Espana:

O Talon nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (Sin gastos de envio)
[0 Giro postal cc Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
[J Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)

O Contrarreembolso (se afiadirdn 695 pts. de gastos envio)

Extranj ero: . . o ' Sistemas de envio:
O  Taon en pesetas adjunto al pedido (e aiedran 1.395 pts. gastos evio) Los senvicios se tramitan por via postal ordinaria.
L Contrarreembolso (se afiadirén 1.995 pts. de gastos envio) ] Opcién emvio urgente 48 horas: Agregar 1500 pts @l pedido

Enviar a: Grupo COMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia); e-mail: comunica@teleline.es
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Grupo Comunicar

0 DESCRIPCION DE LA PUBLICACION PRECIO  CANT. IMPORTE
REVISTA «COMUNICAR»
= Suscripcion bianual (ndmeros 15, 16,17y 18) ......ccccevvnenenn. 5.950pts. |
* Suscripcion anual (NUMeros 15y 16) ......ccevveiiiiiinnnennnnnn. 3.395pts. [—
@ - Comunicar 1: Aprender con los medios .....................c..c. 1.600pts. |_
* Comunicar 2: Comunicarenelaula.............c..cooiiiiiie. 1.600 pts. | —
* Comunicar 3: Imagenes y sonidosenelaula.............c.......... 1.600pts. |
* Comunicar 4: Leer los mediosenelaula........................o.... 1.600pts. | —
* Comunicar 5: Publicidad, ¢cémolavemos? ...............cc.oce..e. 1.600 pts. | —
c * Comunicar 6: La televisionenlasaulas............c.cocveeeeinenenn. 1.600pts. |
* Comunicar 7: {Qué vemos?, ;,qué consumimos? .................. 1.700pts. [ —
« Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion ......... 1.700pts. | —
« Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion .............. 1.700pts. |
Q© - Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion ................... 1.850pts. | —
e Comunicar 11: Elcineenlasaulas ...........cooviiiiiiiiiinne.n. 1.850pts. | —
* Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion .......... 1.950pts. | —
* Comunicar 13: Comunicacion, educacion y democracia .......... 2.200pts. [ —
== = Comunicar 14: Lacomunicacionhumana............................ 2.200pts. [ —
COLECCION«GUIASCURRICULARES»
« Descubriendo la caja magica. Aprendemos TV. Cuaderno de clase ........ 1.875pts. | —
o _ Descubriendo la caja méagica. Ensefiamos TV. Guia Didactica ............... 1.750pts. |—
MONOGRAFIAS«AULADECOMUNICACION»
e Comunicacion audiovisual ..........c.ccveeieiiiieiiiie e 1.675pts. | —
« Unidades didacticas de prensa en Educacién Primaria............. 1.500pts. |
CG « El periédico en la Educacion de AdUltos ...........cocvvieieinenenn. 1.675pts. |
* Juega con laimagen. Imagina juegosS .........ccvevreeieineeennenns. 1.500pts. |
 El universo de papel. Trabajamos con el periédico ................. 1.675pts. |
e El periddicoen las aulas.........c.oovvevieiiiiiiiiiiiiiiiieieen 1.750pts. | —

o COLECCION «<AULA MEDIA»
« La mujer invisible. Una lectura de mensajes publicitarios ......... 2.100 pts.

COLECCION «LA COMUNICACION HUMANA>»
= El puntero de don Honorato, el bolso de dofia Purita .............. 1.750pts. | —

COLECCION «PRENSA Y EDUCACION»

« Il Congreso andaluz «Prensa 'y EAucacion» .......................... 1.995pts. [__
T e Profesores dinamizadores de prensa .............ccoceeeeeeeiennnnnnnn. 1.950pts. |
* Medios audiovisuales para profesores ...........ccovveviiiiieinnenn. 2.350pts. [ —
* Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ......coooivieiieinnnne. 2.700pts. [ —
* Como ensefiar y aprender la actualidad ...............c.ccoeeeenen.e. 2.100pts. [ —
O . Ensefiar y aprender la actualidad con los medios................... 1.950pts. | —

COLECCION«EDUCACIONY MEDIOSDE COMUNICACION»
e Television y edUCaCION .......oouiiieiiii i 1.500pts. | —
=S5 - Publicidad y eduCacion ............ccoeieiiiiiiiiiii e 1.500pts. |

MURALES«PRENSA ESCUELA»

«La tele y nosotros» (10), «Investigamos el cine» (112, «El comic» (12), «La radio» (13), )
«Géneros periodisticos» (14), «Derechos Humanos» (15), «Intermnet» (16) Gratis

Cumplimentelafichadepedidosdelapaginaanterior, SUBTOTAL [ |
indicandoformade pago. Remitalaa Gastos de envio
Grupo Comunicar. Apdo 527. 21080 Huelva (Espafia) TOTAL |:|
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComunNiIcARr es una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €l
intercambio de ideas, la reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de |os profesionales en €l ambito de los medios de comunicacién en
la educacion.

» Tematica: Seran publicados en ComunicAr lostrabgjosy articulos inéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaqueversen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didéctica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

* Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copiaen papel y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cualquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

« Extension: Los articulos tendran una extension de entre seis y ocho folios, incluyendo re-
ferencias bibliogréficas (con un maximo de veinte), tablas, gréficos y fotografias. Estos Ultimos
tendrén que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis/ocho lineas. Al final del texto
seincluiranuevamente e nombre del autor/es, centro/s de trabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resaltarlos).

* Referencias: Al final del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno— la lista
de referencias bibliograficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

e Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

« Revistas: Apellidoseinicialesdel autor en mayUsculas, afio de edicién entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina pri-
meray Ultima del articulo dentro de la revista

* Publicacion: El Consegio de Redaccion se reserva € derecho a publicar los trabajos en €
nUimero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Lostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenosalalineaeditorial,
serén devueltos a sus autores. Los autores de los articul os publicados recibiran un ejemplar.

« Correspondencia: Se acusararecibo de los trabajos recibidos, y su correspondiente acep-
tacion —en su caso—, pero no se devolveran los originales de los articul os publicados.

« Envio: Los trabajos se remitiran postalmente o via Internet, especificando ladirecciony e
teléfono —y en su caso, correo electrénico— de contacto, a la sede de ComunicaRr.

Comunicar. Apdo. 527. 21080 Huelva. Espana
E-mail: comunica@teleline.es / www.teleline.es/personal/comunical/

CoMUNICAR No comparte necesariamente las opiniones y juicios expuestos en |os trabaj os publicados.

~

N

| 7-Miscelaneal4.p65 263 14/10/2000, 11:15



Informaciones

Fichas didacticas

Plataformas

Apuntes

Resenas

GrurPOo COMUNICAR

e-mail: comunica@teleline.es/www.teleline.es/personalicomunica/
Apdo527.21080Huelva. Espafia(Spain)

DL: H-189-93 ISSN: 1134-3478
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