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Enfoque

Los nifios y adolescentes utilizan cada vez con mas frecuencia los dispositivos mdviles y las pantallas inteli-
gentes, en particular, los teléfonos inteligentes (en entornos formales e informales), para mantenerse en
contacto con familiares y amigos, realizar actividades escolares y acceder a una variedad de contenidos y
servicios de medios digitales. Estos patrones de uso y consumo incluyen redes sociales, musica, videos, li-
bros y juegos. El acceso a los medios méviles en todo momento y en cualquier lugar trasforma la vida coti-
diana de los nifios y adolescentes con posibles implicaciones en su socializacién, patrones de consumo,
comportamiento orientado a la escolarizacidn, ensefianza y aprendizaje, entre otros. Este monografico
quiere abordar estos temas tanto desde una perspectiva tedrica como metodoldgica.

Damos la bienvenida a articulos originales y resultados de investigacidn con un enfoque tedrico y metodo-
légico en los siguientes temas:
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1. El papel de los medios méviles en los nifios y adolescentes en la escuela y en la vida cotidiana.
2. Desafios metodolégicos de la investigacion en medios mdviles y pantallas inteligentes.
3. Mediacién docente y parental, seguimiento-monitorizacién del uso de medios moviles.

4. El impacto de los medios moviles en el desarrollo social y el comportamiento de consumo de los
nifos y adolescentes.

5. Medios mdviles, riesgos y oportunidades para nifios y adolescentes.

6. Contenidos y actividades de medios mdviles, consumo cultural y educativo: Juegos, video, con-
sumo de musica, educacidn, democracia, interaccion social, marketing-publicidad..., nuevos fené-
menos o viejos habitos en nuevas pantallas.

7. Usos y consumo de medios méviles en el "colegio" en "casa" o en “desplazamientos”, analizando
la brecha (si existe) entre el uso de teléfonos inteligentes y tabletas en la escuela y fuera de ella.

8. Regulacion y proteccion en el uso de dispositivos méviles, aplicaciones, redes sociales y activida-
des de juego, marketing, ... y otros.

9. Oportunidades, riesgos, seguridad, alfabetizacidn, entretenimiento en pantallas inteligentes y
otros dispositivos para nifios y adolescentes.

El objetivo de este monografico es contribuir al analisis y la discusidn de los aspectos tedricos y practicos
relacionados con los niflos y adolescentes y su impacto en la educacién, los métodos de ensefianza, los
medios y su socializacién en pantallas inteligentes y otros dispositivos.

Descriptores

Competencia digital docente y parental en la implantacidn de las pantallas inteligentes.
Alfabetizacion mediatica digital en educacion.

Educacidn, nifos, adolescentes y TIC-medios de comunicacién.

Regulacion de medios y ética en la proteccién de la infancia.

Ciberseguridad y protecciéon de menores en las pantallas inteligentes.

Redes de colaboracién e investigacion en infancia, adolescencia y medios de comunicacién.
Innovacion docente en pantallas inteligentes.

Riesgos, amenazas, debilidades y oportunidades para los nifios y adolescentes en Internet y medios
de comunicacion.

Resultados de investigacion y estudio de casos en paises o regiones sobre las tematicas del monogra-
fico.

Cuestiones

Algunas cuestiones y reflexiones planteadas en este monografico en relacién con las lineas tematicas son:

¢Qué entienden los investigadores y profesores por pantallas inteligentes y cudl es su punto de vista
sobre el uso de teléfonos inteligentes y tabletas en su practica educativa y comunicativa?

¢Coémo se evaluan actualmente los riesgos, amenazas y oportunidades de Internet y las pantallas inte-
ligentes con los diferentes modelos y enfoques tedricos? ¢ Qué problemas plantea esta diversidad?
¢Qué modelos existen y como se evalua la competencia digital de nifios y adolescentes? ¢ Cémo se
evalua la utilidad en el contexto comunicativo y educativo actual?

¢Qué indicadores, escalas y metodologias podemos usar para medir la competencia digital de los estu-
diantes, profesores y padres? ¢ Qué herramientas y metodologias son necesarias?

¢Qué aspectos deben ser incluidos en los disefios educativos y comunicativos tradicionales de los
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medios de comunicacién y que no se encuentran en la actualidad?

e (Qué desafios y oportunidades presenta la transformacidn que las pantallas inteligentes provocan en
los contextos actuales de capacitacién de profesores?

e (Qué aspectos son fundamentales para la capacitacion de los profesores que tienen que ver con la
promocion de oportunidades, pero también con la prevencidn de los riesgos y el fomento de la seguri-
dad y la proteccion de los menores?

e (Qué aspectos relacionados con los menores y los medios de comunicacién deben abordarse por su
posible influencia y consecuencias en el futuro?

Acerca de los Editores Tematicos

Dr. Antonio Garcia-Jiménez, Universidad Rey Juan Carlos (Espafia)

Catedratico de Periodismo de la Universidad Rey Juan Carlos (Espafia). Doctor en Ciencias de la Informacion por la
Universidad Complutense (1996). Ha sido decano de la Facultad de Comunicacidn de la Universidad Rey Juan Carlos
(2008-2014). Director del Master en Comunicacion y Problematicas Socioculturales (2015-2018). Su investigacién e
intereses docentes estan conectados con los nuevos medios, la sociedad e internet, y la recuperacién de informa-
cién en los medios. Ha dirigido y/o participado en mas de 18 proyectos de investigacién competitivos, relacionados
con el uso del ciberespacio entre adolescentes y jévenes.: “Redes Sociales, adolescentes y jovenes: convergencia y
cultura digital” (CS02016-74980-C2-2-R) y “Programacion de Actividades y Vulnerabilidad Digital” (PROVULDIG). Ha
publicado mas de 45 articulos indexados y 24 contribuciones en libros y capitulos de libros. Alguna de sus publica-
ciones recientes son: “Una aproximacion al concepto de fronteras virtuales: identidades y espacios de comunica-
cion” (2010); “Comunicacidn, infancia y juventud. Situacion e investigacion en Espafia” (2012); “La influencia de las
redes sociales en las practicas online de los adolescentes” (2013); “Uso problematico de Internet entre adolescen-
tes: La funcidn predictiva de la preferencia de internet y las relaciones familiares” (2015); Adolescentes y Youtube.
Creacion, participacién y Consumo (2016); Videos de adolescentes en YouTube: Caracteristicas y vulnerabilidades
digitales (2018) entre otras.

Correo electrénico : antonio.garcia@urjc.es ResearchGate: https://bit.ly/2TecSpP

Google Académico: https://bit.ly/2BPY9Ys

Dra. Cristina Ponte, Universidade Nova de Lisboa (Portugal)

Catedratica de Medios y Estudios de Periodismo (2011), tiene un doctorado en Comunicacion (2002). Actualmente
es Coordinadora Ejecutiva del Departamento de Comunicacidn de la Facultad de Ciencias Sociales y Humanidades,
Universidad Nova de Lisboa (NOVA FCSH), Portugal. Tiene una amplia experiencia liderando equipos de investiga-
dores internacionales y de gran envergadura: fue miembro del Grupo Directivo en la accién COST 1S0906, “Trans-
forming Audiences, Transforming Societies (2010-14), en la que coordind el Grupo de trabajo "Transformacién de
la audiencia e integracion social" ( incluia mas de 40 participantes de 17 paises); ha sido responsable de la difusién
y cooperacion global en la red de EU Kids Online, en la que ha contribuido al desarrollo de la iniciativa Kids Online
en América Latina. Ha dirigido recientemente dos proyectos financiados: Nifios y jévenes en las noticias (2005-07)
e Inclusidn y participacion digital (2009-11), este ultimo con la Universidad de Texas en Austin, ambos con equipos
interdisciplinares de mas de 10 investigadores jévenes y consolidados. Ha sido vicepresidenta de la seccién de Au-
diencia y Recepcion (2008-12) y del Grupo de trabajo temporal de Nifios, Jévenes y Medios de Comunicacion, en
ECREA. Entre sus principales intereses se encuentran los medios de comunicacion y las familias con un enfoque en
los nifios y los medios de comunicacion, desde las representaciones hasta los habitos de uso y consumo. Ha publi-
cado numerosos articulos sobre nifios y medios de comunicacién y sobre la formacion de estudiantes como jovenes
investigadores. Ha coordinado recientemente el primer estudio representativo de Portugal sobre pantallas en la
vida de nifios pequefios, “Creciendo entre Pantallas”, financiado por la Autoridad Portuguesa de Comunicacion (ERC,
2017). Es miembro del Consejo de Redaccion de varias revistas cientificas, entre ellas el Journal of Children and
Media (JOCAM). Entre sus publicaciones mds recientes se encuentra el libro coeditado “Siendo Padres Digitales. Los
desafios para las familias en la era Digital” (Nordicom, 2018) siendo coautora del capitulo “Practicas familiares en la
era de los teléfonos inteligentes’, en la reciente publicaciéon “Smartphone Cultures”, editado por Jane Vincent y
Leslie Haddon (Routledge, 2018).

Correo electrdnico: cristina.ponte@fcsh.unl.pt ResearchGate: https://bit.ly/2Xmimll

Google Académico: https://bit.ly/2Xm0OhAh
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Dr. Félix Ortega-Mohedano, Universidad de Salamanca (Espaia)

Profesor del Departamento de Sociologia y Comunicacion de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de
Salamanca. Director del Master en Comunicacidn: Investigacidn e Innovacion, desde 2017 hasta la actualidad, mu-
caii.usal.es, Secretario Académico de la IUCE, Instituto Universitario de Investigacion en Ciencias de la Educacion
desde 2008 hasta la actualidad, (http: //iuce.usal. es). Tiene un doctorado en Comunicacién, Cultura y Educacién
(2006), miembro del Observatorio de Contenido Audiovisual (OCA), Grupo de Investigacién de Excelencia (GIE-
GR319) (http://www.ocausal.es). Ha participado en 17 proyectos de investigacién competitiva a nivel internacional,
nacional y regional. Ha sido investigador principal en accién COST IS1004 “Individuals, Societies, Cultures and Health
Web-based data-collection - methodological challenges, solutions and implementations (Webdatanet). Ha publi-
cado mas de 25 articulos indexados, 20 contribuciones en forma de libro o capitulos de libro. Algunos de sus trabajos
recientes son: “Audiencias en revolucidén. Usos y consumos de las aplicaciones de los medios de comunicacién en
tabletas y teléfonos inteligentes” (2015, RLCS). “Investigacion en Comunicacién en la universidad espafiola en el
periodo 2007-2014” (2017, EPI), “Industrias culturales y composicidon de personajes en las series de animacion in-
fantil emitidas en Espafia” (2018, RLCS) “Investigacidn sobre comunicacion en Espafia: Debilidades, amenazas, for-
talezas y oportunidades ”(2018, Comunicar); “La invisibilidad de los investigadores latinoamericanos en los estudios
de comunicacién y medios en Europa : desafios y oportunidades de la des-occidentalizacién y el cosmolitanismo
académico” (2019, International Journal of Communication) entre otros.
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