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uando se aproximan las vacaciones, los medios rea-
lizan encuestas con personajes publicos sobre donde
y como aprovecharan el presumible descanso. Un aio
/\/ tras otro, repiten las mismas preguntas e idénticas omi-
siones. El periodista interroga sobre las lecturas que
ocuparan el tiempo libre e insinda la practica de algtn
deporte para reducir el colesterol. El preguntado acaba
charlando sobre experimentos gastronémicos impu-
/ blicables. Al consumidor, mediatico quiz4, le sorpren-
da la ausencia de alusiones musicales y cinematogra-
ficas, pero ésta esta justificada por una tradicion divor-
ciada de la légica de finales de siglo.
Sélolamusicaclasicaparece culta, y alacinefilia
le asignan un rango menor con el que discrepo. Encuen-
tro en el cine una coincidencia, con Fernando Savater.
Tiene un potencial tan extraordinario como la literatura para suscitar la reflexién sobre
los valores humanos y para ayudar a la formacién de la persona. «Las obras de ficcion,
sean literarias o cinematograficas, no tienen porque ofrecer cédigos inapelables, sino
perspectivas desde las que considerar nuestros quereres y nuestros gestos». Debemos
aprender a ver cine con las mismas aspiraciones didacticas con las que leemos libros.
Podemos recurrir a él para ayudarnos a comprender lo que nos rodea y lo que interior-
mente nos desasosiega, pero esa pedagogia sélo sera posible si renunciamos a las vulga-
ridades en la television e implantamos una sélida industria audiovisual.

Hoy, mediante latelevision (en la que se invierte un tiempo excesivo), los escolares
acceden con mayor facilidad al conocimiento de los Estados Unidos de América que al
de Andalucia, que la tenemos méas cerca y ademas somos nosotros. No tenemos el cine
andaluz que nos merecemos, pero se ha hecho mucho cine sobre Andalucia. «Sin contar
con Andalucia», apostilla, acertadamente, Fernandez Santos. Un problema anadido y
bastante grave, porque el supuesto cine sobre lo andaluz ha generado una imagen
estereotipada de Andalucia, una imagen parcial, exagerada y cargada de prejuicios
ajenos a lo andaluz.

Andalucia es mitbmana y no va a renunciar a una cualidad que precede a sus
orfgenes tartéssicos. Para mostrar su singular aportacién a la mitomania universal, bastan
ejemplos mas o menos recientes, pero indiscutibles. He ahi el mas expandido: Don Juan,
que algunos expertos relacionan con la figura del sevillano Miguel de Mafara. Un ligero
andlisis permite definir algunas claves de esa universalidad. Primero, la leyenda escrita
por Tirso de Molina, y las multiples versiones que iran reinventandola. Después, o tal vez
simultaneamente, la adaptacion teatral.
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En el Siglo de Oro, el teatro ejercia una funcién similar a la que ahora cumple el
cine y la television (sobre la que podriamos realizar un capitulo de matizaciones). El
teatro entonces y el cine y la television ahora, propagan ideas y conocimientos, son
medios que contribuyen a la apasionante tarea de la formaciéon humana, si bien, de-
bemos aprender a verlos: «ofrecen perspectivas desde las que considerar nuestros
quereres y nuestros gestos». El consumo sin criterio conlleva la aceptacion de estigmas
como los del cine sobre lo andaluz, tan errbneos como resistentes al cambio.

La parte que considero mas interesante de esta obra (que es importante en su
conjunto), es precisamente la que se dedica a promover la correccion de esas ideas fijas
sobre Andalucia, y lo hace por la evidencia contraria a los estereotipos. La mas
atractiva, sin embargo, esta destinada a descifrar mitos y arquetipos. Ese atractivo lo
configuran los pueblos andaluces. Todos tienen su propia leyenda, alguna narracién
bella y fabulosa que ha ido transmitiéndose de generaciéon en generacién como si
fueran histéricas. Y lo son. Unas porque proceden de acontecimientos reales y las otras
porque el tiempo les ha dado esa categoria.

Las leyendas embellecen las historias locales y todas ellas la comin de Andalu-
cia. Constituyen un patrimonio cultural al que se ha prestado poca atencién, casi nin-
guna. Sospecho que muchas han ido perdiéndose y otras navegan con rumbo incierto,
quizas encaminadas a la desaparicion. No es necesario remontarse mucho en el pasado
para toparnos con los inconvenientes. La aristocracia andaluza no anduvo a la altura
cultural que correspondia a sus estamentos de poder y riqueza y nunca surgié la
burguesia que la reemplazara. Unos y otros cultivaron poco la cultura, practicamente
nada y, por razones aparentemente estlpidas, tampoco el Estado promovié institucio-
nes culturales.

Esa agua mueve el molino de nuestros dolidos sentimientos; pero, afortunada-
mente, los tiempos han cambiado. Ahora, debido a la Junta de Andalucia, cada provin-
cia cuenta con su propia Universidad. Un significativo testimonio de lo que esta hacién-
dose en ellas lo aporta, desde la de Huelva, el Grupo Comunicar. Encuentro en sus pu-
blicaciones inagotables posibilidades para el «después»: la adaptacion al lenguaje del
siglo XXI, el audiovisual.

Estoy convencido de que un cine enraizado en ese patrimonio andaluz contribui-
raaconsolidarloy permitird corregir laimagen estereotipada que fomenté de Andalucia
la cinematografia de antafo.

Quiero decir que prologar esta obra me ha producido una enorme satisfaccion.
Los excelentes autores que participan en la misma me han obligado a ordenar una serie
de reflexiones que pululaban sueltas por la memoria y a introducir, en ese tesoro, otras
con las que igualmente he enriquecido mi posiciéon andalucista. En la préxima ocasion,
ya puede intuir el periodista a qué dedicaré las vacaciones.
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Se nos fue un maestro

Mario Kaplan
Inmemoriam

uedd en nuestro recuerdo clavada la
imagen de este hombre bueno que hizo
como nadie para democratizar la co-
municacién y apuntalarla como un pi-
lar basico en el desarrollo de los pue-
blos. Desde su Latinoamérica natal nos
dio savia atodos aquéllos que quisimos
aprender de su vida y de su obra, haciéndo-
nos descubrir que lagrandezaestdmasen lo
sencillo que en lo grandilocuente y presun-
tuoso, y que los pueblos se desarrollan cuan-
do los ciudadanos asumen plena conciencia
de si mismos y de sus posibilidades vitales
como seres humanos. Para él, la comunica-
cion fue la liberacidn de la expresion, la
democratizacién ansiada, el anhelo de de-
sarrollo que sélo laeducacién puede favore-
cer. En pocos casos tan preclaros se dio una
sintesis tan suprema de unir la dimension
educadora con la comunicativa, como sim-
biosis perfecta y modelo para el desarrollo
de los pueblos y las personas de todos los
rincones de este Planeta cada dia méas global
y aldeano.

Mario Kaplin nos dejo, se fue silencio-
samente, marcando una indeleble estela de
infinitos discipulos que recuerdan con mimo
y carifio al viejo profesor que enamoraba
con su persona, con sus hechos y con sus
obras.

Para aquéllos que no lo conocieron en
persona tendran la suerte de ver en su obra
escrita la plasmacion real de un testamento
intelectual, modeloy ejemplo de todos aqué-
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llos que nos enamoramaos por trabajar en les de la educacion y la informacion de
un campo tan prometedor como en pafa- Andalucia que se interesaron, un semi-
les: la plena conciencia de que no habra nario de reflexion y trabajo, como a él a

desarrollo de las perso-
nas de una manera inte-

gral hasta que la educa- |

cién y la comunicacién
no asuman la irreempla-
zable necesidad de aliar-
se parael fomentode ciu-
dadanoscriticosy creati-
VOS €Oon su entorno, ca-
paces de enfrentarse de
forma auténoma y cons-
ciente a los retos que las
nuevastecnologias de la
informacién y la comu-
nicacién, en los umbra-
les de este nuevo milenio,
nos exigen cadavez con
mas intensidad. Mario
Kaplin se nos fue pero
gueda su memoria, que-
da su imborrable huella

le gustaba, un «tallerde
capacitacion», parades-
cubrir los enrevesados
caminos que han de
unir ala comunicacion
y la educacion en los
umbrales del nuevo mi-
lenio. Nos quedamos es-
perando, porque Ssus
fuerzas ya no le permi-
tieron asistir. Parti6é des-
de Madrid, cruzandoel
océano, en busca de su
terrufio para decirnos
adiés. Pero quedamos
felices. No nos dejo, su
animo y vitalidad que-
do6 entre nosotros y su
obra, llena de retazos
de intelectualidad y
pragmatismo, se nosira

en nuestros corazones y queda, sin duda, abriendo poco a poco. En el Gltimo nua-
una obra llena de retazos inolvidables. mero de CoMuNICAR recogimos uno de
Nosotros lo esperdbamos el pasado octu- sus ultimos trabajos con el que él quiso
bre en nuestra encantadora Granada; alli ilusionadamente contribuir a nuestra la-
iba a ofrecer a todos aquellos profesiona- bor. jQue su estela siga...!

Notas biogréficas de Mario Kaplun

Un cualificado experto ha escrito que «la obra y la experiencia de Mario Kapl(in son reconocidas en toda América Latina
por sus sdlidos aportes a la confluencia de la educacion con la comunicacion, ya que a lo largo de toda su obra se ha
dedicado a construir puentes entre la dimension educativa y la comunicacional. Argentino-uruguayo, Kaplin es consultor
dela UNESCO y de Naciones Unidas en Comunicacion y Educacion, ha creado y coordinado el drea de Comunicacion
Educativa en la Universidad Nacional del Uruguay y ha sido en la misma profesor de Pedagogia de la Comunicacion;
es catedratico Unesco y profesor invitado a nivel de postgrado de numerosas Universidades de América Latina. Como
comunicador practico, produjo series de audioprogramas educativos que fueron emitidas por mas de 600 emisoras de
Hispanoamérica. En el IV Congreso Intemacional de Pedagogia de la Imagen fue galardonado por su aporte pionero
a la Educacion para los Medios, campo en el cual disefi6 el método de «Lectura Critica de Mensajes» de los medios
masivos para la formacion de receptores criticos. Entre sus numerosos libros hay dos que son tenidos por clasicos en
toda América: «Produccion de programas de radio» y «El comunicador popular». También se destacan «Comunicacion
entre grupos» y  «A la Educacion por la Comunicacion», este (timo editado por la UNESCO. Acaba de publicarse en
Madrid por Ediciones La Tome su «Pedagogia de la Comunicacion.
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Derechos del telespectador

IX Parte
Pablo '98 para Comunicar

38. Derecho a dormir en los campings, a
37. Derecho a ser uno mismo. pesar de que la tele emita toda la noche.

faRalg REZURTA . .Y PORTESE B,
SEGUE CONTEA S1 Mo,ilE METo

L HLS HANGL MAS Hia HoRBo!
HABLEHDS ...

39. Derecho a mantener, respetar y mejorar
nuestro idioma a pesar de los desmanes 40. Derecho a defenderse del defensor del
lingtiisticos de los que hablan en la tele. telespectador.
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Estereotipos en los medios
Educar para el sentido
critico

odos coincidimos, cada vez con mayor uni-
formidad, que la época en que nos ha tocado
vivir se etiquetard en el futuro como la socie-
dad de la comunicacioén y de las tecnologias.
Ahora bien —por desgracia— en nuestra vida
cotidiana, los ciudadanos en general reflexio-
namos escasamente sobre los impactos que la
tecnologiay lacomunicacién tienen en nues-
tras formas y estilos de vida, en nuestras costumbres y formas
de pensar, en la organizacién del tiempo de ocio y trabajo...
Y es més, esta nula o escasa concienciacion —de la que no
es ajena la escuela- es, sin duda, la maxima responsable de
«imcompetencia» que la ciudadania en términos generales
tiene para afrontar las «lecturas» que los nuevos medios tec-
nolégicos de comunicacién nos exigen. No estamos prepara-
dos, en suma, para entender, comprender y apropiarnos cri-
tica y creativamente de los mensajes de los medios, porque
no hemos aprendido ahacer unalecturaideolégicay técnica
de sus mensajes. El mero consumo de los mismos conlleva
mas a la hipnosis que al aprendizaje.

En esta necesaria Educacion para la Comunicacion,
para el sentido critico de la ciudadania, es prioritario descu-
brir los valores que los medios transmiten, aprender a ser es-
pectadores activos con los mensajes, develando la «cons-
truccién social» que fabrican, lejos del topico de la «ventana
abierta al mundo» que transpira realidad. Entender los me-
dios no es, sin duda, maldecirlos o demonizarlos, sino todo
lo contrario: descubrir sus virtudes, gozarlas y aprovechar-
las, pero también defenderse ante sus vicios, sus manosea-
dos estereotipos y sus encorsetados clichés que simplifican
a las personas hasta denigrarlas.

Este es el sentido de este monogréfico de COMUNICAR:
alertar sobre la necesidad de fomentar el sentido critico que
se traduce en el conocimiento de las construcciones me-
diaticas, tanto en los cddigos audiovisuales como en los va-
lores que transmiten. Nos centramos, por ello, en algunos de
los estereotipos que transmiten, para favorecer esa lectura
distanciada y reflexiva que nos ayude a entenderlos y a
disfrutarlos.

Comenzamos los trabajos con «Mitos, estereotipos y
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arquetipos de la educacion en los medios» de Fe-
licidad Loscertales, coordinadora del monografico
que nos situa la tematica.

Posteriormente, Julio E. Barranco nos introdu-
ce el tema de la violencia con su trabajo «Evolu-
cion de la violencia en el cine: Rebelion en las au-
las», a partir de las dos versiones de este clasico
cinematogréfico. La imagen de los docentes con-
tinda presente en la colaboracion de Enrique Mar-
tinez «La relacion entre profesores y alumnos tal y
como se trata en los medios»,

cionenel género», de Blanca Gonzélez; «Lamujer
actual en los medios: estereotipos cinematografi-
cos», de Juana Gilay Ana Guil; «<El papel de los ar-
quetipos en los actuales estereotipos sobre la mu-
jer», de Ana Guil, son algunos de los trabajos que
presentamos desde esta optica.

Por otro lado, y desde nuestra visién andalu-
za, estimamos fundamental el rol de los medios en
la consideracion de nuestra entidad como pueblo.
«La construccioén de estereotipos andaluces por los

medios», de Rafael Gonzélez;

al igual que en el trabajo de
«Estereotipos y valores de los
profesores en el cine», tam-
bién de Felicidad Loscertales.
Una vision complementaria
de docentes y medios de co-
municacioén nos la ofrece Tri-
nidad Nufez en «Los profe-
sores vistos por la prensa. De
la realidad al mito social».

Otro de los estereotipos
que tienen cabida en nuestro
monografico es el tratamien-
to de los inmigrantes en los
medios de comunicacion.
«Negro sobre blanco: inmi-
grantes, estereotiposy medios
de comunicacién», de Octa-
vio Vazquez, incide en el pa-
pel de los medios en la consi-
deracion social del fendmeno
inmigratorio.

Unateméticaalternativa
que abordamos es la irrup-
cion de nuevos mitos con los
medios: «Mitologia de hoy:
los medios de comunicacion,
un reto para los docentes», de
Felicidad Martinez-Pais, ana-
liza este interesante punto de
vista.

Sin duda, entre los este-

y «La doble mirada sobre An-
dalucia», deJuan). Fernandez
Trevijano, apuntan en la im-
portancia de desterrar falsos
estereotipos para descubrir
nuestra personalidad andalu-
za.

La comunicacién audio-
visual también cumple un pa-
pel especial en la imagen de
las personas con ciertas mi-
nusvalias. «Los medios ante
la discapacidad: més alla de
los estereotipos», de Amando
Vega y Raquel Martin, incide
en la importancia social de
que los medios respeten la
dignidad de las personas, hu-
yendo de falsas caricaturas.

Finalmente, «Estereoti-
pos en el comic», de Manuel
Fandosy MariaJosé Martinez,
nos descubren cémo en este
medio aparentemente inocuo
también se aportan estereoti-
pos de todo tipo que hay que
descubrir y analizar.

En suma, una propuesta
amplia —aunque necesaria-
mente incompleta— que segu-
ro facilitard a nuestros lecto-
res laarduatarea de hacer de

©Enrique Martinez '98 para C oMuNICAR

reotipos mas analizados y re-

flexionados en los Gltimos tiempos, es la cuestion
del género en el tratamiento de hombres y mujeres
en los medios. «Un nuevo arquetipo (masculino)
para un nuevo consumidor (masculino)», de Juan
Rey; «Los estereotipos como factor de socializa-

los medios unos vehiculos de
comunicaciony cultura, parael desarrollointegral
de las personas.

José Ignacio Aguaded Gémez
Director de Comunicar
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Mitos, estereotipos y arquetipos de la
educacion en los medios

Felicidad LoscertalesAbril
Sevilla

A maneradeintroduccion, Felicidad Loscertal es, profesora dela Universidad de
Sevillay coordinadora de este monogr afico —dedicado a | os ester eotipos en |os medios
de comunicacion— nos sitta el tema en el contexto de la socializacién y la educacion,
incidiendo en la crucial trascendencia que los medios de comunicacién tienen en la
sociedad actual como espejosy moduladores de la realidad social. Por ello, conocerla
el aboraci6nytransmisi 6n dedeter minadosester eoti pos «potentes» esunalabor intel ec-
tual ala que docentesy educador es estamos |lamados para conocer mejor nuestromodel o
social y ensefiar a las personas a ser mas criticos y creativos con su entorno.

«Lossimbolossonlosladrillosqueconstru-
yenel mito» (Pannikar,1994: 411).

S hay una tarea netamente propia dd ser
humano y de la sociedad esa es la formacion,
la creacion persona y socid del individuo. A
través de un largo y complgo proceso unos
seres vivos, los humanos, nacidos practica-
mente en blanco, adquieren una enorme can-
tidad de conocimientos y experiencias que les
van a s imprescindibles para sobrevivir, pero
que, d mismo tiempo, van a hacer posible otra
nueva creacion, un nuevo ser vivo: € «grupo
humano» con estructura social y con historia.
Este proceso a que hemos llamado «for-
macion humana» es —como ya se ha dicho—
largo y complgo. Visto desde una perspectiva
sistémica, podria a su vez considerarse inte-
grado por otros dos sistemas, la sociaizacion

y la educacién. Ambos subsistemas tienen un
origen socid y una misién semejante, pero con
determinadas peculiaridades que los diferen-
cian y caracterizan.

La educacién tiene dimensiones controla
das y edructuradas que han evolucionado his-
toricamente y se han llegado a convertir en d
Sistema educativo; y tiene otras dimensiones,
iguamente claras para educadores y educandos
pero no sisematicas. la formacion que se da en
la familia y demés grupos socides, la educa
cion no formal.

La socializacién, como un proceso mas
amplio y difuso, se refiere a la influencia de la
sociedad y se desarrolla con formas conscien-
tes y menos conscientes pero extraordinaria-
mente eficaces y necesarias para € desarrollo
individual y la pervivencia social. Se entiende
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ad la socidizacion inicid, la primera y defini-
tiva que reciben todos los miembros de grupos
socides y que comporta @ gorendizaje y entre-
namiento en todos los usos y costumbres vi-
gentes en su comunidad. Este concepto abarca
también e de resocidizacion, que se produce
en ciertos momentos de la evolucion vital
cuando existen cambios importantes, como
por gemplo la iniciacion d mundo adulto (en
cada comunidad internamente), la socializa-
cion laboral, las normativas de grupos muy
cerrados o incluso secretos (desde € ingreso
en un club deportivo hadta la iniciacién en un
culto religioso o similares). Pero lo importante
de la socidizacion es que en dla es en donde
se transmiten las raices profundas de la ding
mica de cada cultura, entendiéndola en un sen-
tido muy amplio. Estas raices son los arqueti-
pos que se configuran para ser mangados en
forma de mitos.

Con d desarollo de la convivencia socia
se generan asimismo los estereotipos, creen-
cias que £ mangan entre grupos y subgrupos
de la misma sociedad para dar redidad a una
gran necesidad de los individuos del grupo
humano: la identificacién propia y la gena La
identificacion se genera a través de una estra-
tificacion actitudina en tres pasos importan-
tes la comparacion (hay otras personas y otros
grupos. ¢somos todos iguaes o diferentes?), la
categorizaciéon (en efecto, somos diferentes:
élos «asi» y nosotros «asb») y la competicion
socid  (los «asd» somos buenos y mucho mejo-
res gue los «asi» que son maos).

Los medios tienen una amplia presencia
en estas tareas formativas que acabamos de
describir: exponen los modelos 0 arquetipos y
los valores, con formas expresas o latentes,
pero no por ello menos claas, a través de las
influencias de los periddicos y la televison, de
los mensgjes publicitarios, del cine como una
nueva forma de narrativa...

Este planteamiento conduce a la conside-
racion de las formas que adquiere d fendmeno
actud de la comunicacion mesiva y d dcance
social de estas nuevas dimensiones con la
goaicion de los llamados medios de comunica

cidn de masss, mass-media 0 medios de comu-
nicacién (denominacion que prima sobre la
otra —mucho menos usada— de «medios de
comunicacién social»). Porque la sociedad
actua puede ser caracterizada como la socie-
dad de la comunicacion masiva. Si ha podido
hablarse de algunos pasos decisivos en la
historia de la Humanidad como hitos que
marcaron época, d fendmeno de la comunica
Cién masiva es uno de dlos. Con esto quere-
mos decir que la generalizacion «planetaria»
de la comunicacion de masas ha marcado €
comienzo de una nueva época y sera edtudiada
por la Historia como una de las grandes
revoluciones que ateraron muy significativer
mente la vida de los hombres y de las socieda
des.

Conceptudizados a grandes rasgos y reco-
nociendo € riesgo que implica toda smplifica:
cion, podrian mencionarse tres momentos his-
téricos definidores de nueves eras la revolu-
cion neolitica, con la aparicion de la vida
sedentaria y la agricultura; la revolucién in-
dustrial, que sefidla la hipertrofia del poder
cientifico y @ dominio de la maeria por la téc-
nica; y, findmente, la revolucién de la comu-
nicacién que ha deshecho los conceptos de
distancia y de tiempo, empequefieciendo €l
Planeta, construyendo nuevas formas de redli-
dad y dando paso d nacimiento de nueves ne-
cesidades en lo que e refiere a las interaccio-
nes humanas o a conocimiento de la actuali-
dad (ya no se llama d presente), del pasado y
del futuro.

A U vez, los medios de comunicacion han
generado todo un nuevo conjunto de ocupacio-
nes, oficios, profesiones... que las personas
que los desempefian gustan de titular con €
apelativo genérico de «periodismo». Y aun-
que s trate de una cdificacion poética, literar
ria o s se quiere utdpica, @ periodismo es, en
un amplio sentido, «el cuarto poder». Lo cud
quiere decir que su presencia en la sociedad
que ¢ asoma d umbra del siglo XXI no es
inocua ni poco significativa Antes d contra-
rio, tiene un peso de gran importancia S no
totalmente decisivo.
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Los nuevos egtilos y técnicas de comuni-
cxcion (la «adea global» de McLuhan ha de
ser traida aqui a colacion) representan para la
sociedad actual una evidente
y radical transformacion y
como sociedad de comunica
cién masiva tiene un «espe-
jo» muy peculiar que es € de
los medios. Ellos con una
fina sengbilidad a las situa
ciones de importancia, las
registran y congtruyen la «ac-
tualidad». El impacto que la
labor de los profesionaes de
los medios de comunicacion
produce en sus publicos es,
en la mayoria de sus dimen-
siones, de carécter psicosocia
y merece la pena poner de
relieve esta circunstancia,
insistiendo, ademas, en que
no solamente hay que cono-
cer los efectos de los medios
con € interés del cientifico
en su laboratorio o en su torre
de crigd, dno dentro de una
dinamica mas completa que,
sin abandonar € matiz cien-
tifico, afronte también la
responsabilidad de la inter-
vencion directa. Aqui es donde la cota de
responsabilidad de los docentes y, en generd,
de sstema educativo y de las ingtancias socia
les implicadas (familias, sindicatos, etc.) apa
rece con nitidez. Es preciso conocer los me-
dios, calibrar sus efectos y saber intervenir
teniéndolos en cuenta.

En este nimero hemos querido reunir una
serie de trabgos que se han ocupado de toda
edta problemédtica d mismo tiempo uniforme y
variada. Se han concentrado en dos amplios
campos teméticos. de una parte, como primer
tema basico, la posibilidad de aprender de
ellos en nuestro quehacer de profesores, y
saber cOmo es nuestra imagen, cdmo nos ve-
mos en € espegio que nos ponen delante, y por
otro lado, la dimensién didéctica. Siempre se

Los nuevos estilos y
técnicas de comuni-
cacion representan
para la sociedad
actual una evidente
y radical trans-
formacioén; y como
sociedad de
comunicacion masiva
tiene un «espejo»
muy peculiar que es
el de los medios.
Ellos, con una fina
sensibilidad a las
situaciones de impor-
tancia, las registran
y construyen la
«actualidad».

ha pensado en la megjor forma de utilizar los
medios como elementos d sarvicio dd trabgo
en e aula Convertirlos en instrumentos del
aprendizaje de los alumnos
pero siempre dentro de los
cauces y modalidades esta-
blecidos en @ Sigtema educa
tivo porque la incidencia que
elos tienen, y hasta que s les
critica, es la que nosotros que-
rriamos tener.

Nuestra idea, a plantear-
nos las lineas de investiga-
cion en medios de comunica
cion social, ha sido por lo
tanto mdltiple: Estudiar di-
rectamente los mensgjes de
los medios, entendiéndolos
como espgios fiables de la reax
lidad social y notarios del
acontecer histérico actual. S
los profesores tenemos una
profesién de cara a la socie-
dad, debemos conocerla des-
de todas las perspectivas, pero
ademés es posble y necesrio
CoNnocernos a nosotros mis-
mos tad y como la sociedad, €
imaginario colectivo, nos ha
conceptuado.

Una vez vida la primera linea de trabgo,
los medios como espegjo y moduladores de la
redidad socia, hemos de abordar otra, la de
usarlos como dementos de ensefianza. Por o
gue respecta a trabgjar con los medios de co-
municacion de masas en s taress docentes s
percibe en los profesores una gran diversidad
de reacciones, algunas positivas y eficaces,
pero muchas de €ellas negativas: entusiasmo y
accion, receos y miedos, un desconocimiento
de las posihilidades de los medios como demen-
tos didacticos, ciertas creencias erréness sobre
los efectos socides de los medios..

Lo que § s puede dirmar es que @ des
conocimiento de sus caracteridticas y € uso de
vigias tecnologias neutrdiza las ricas posibili-
dades didécticas y educativas de los medios,
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por eso la clave esa en estar d dia ya que, por
U pate, d dumnado sudle conocer y mangar
rgpidamente todas las nuevas tecnologias y las
incluye en su acontecer vitd. Es decir, que s
les brindamos la oportunidad de trabagjar con
d andisis critico de los medios y sus productos
los integrarian encantados en sus dinamicas
de aprendizgje y formacion.

Reflexionando sobre qué preguntas orien-
tarian la investigacion sobre los medios de
comunicacion y su relacion con la educacion
proponemos las siguientes: ¢Cuaes son los
consumos culturales y medidticos mas habi-
tuales?; Efectos de los medios en la vida
académica y su relacion con d rendimiento y
la maduracion socia del alumnado; ¢Cuanto
gorenden los adumnos en los medios mas dla
de los programas oficides?, ¢Son los medios
colaboradores, competidores u obstaculizado-
res?, ¢Qué pasa con los medios en los sectores
sociales més populares? (la television, por
demplo, es a su modo una especie de «educa
cién compensatoria»); ¢Hay una funcion edu-
cdiva de los medios en la poblacion en gene-
ral?

Por Ultimo, hemos de citar una linea muy
actud que también se trabga en nuestro Grupo
de Invegtigacion: la de identificar y andizar
las corrientes de «elaboracion y transmision»
de determinados esterectipos «potentes»> en la
sociedad actual. Y de entre ellos hemos de
destacar la blsqueda sobre los estereotipos
andauces, tema éste de destacado interés para
nuestra Comunidad Auténoma y sobre la ima
gen de la mujer, un tema actud, de vigencia
igualmente actual en Andalucia.

El egterectipo de Andducia y de sus gen-
tes es seguramente tan antiguo como la men-
cion en la Roma Clésica dd arte de la danza
gue poseian inigualablemente las bailarinas
de Gades. Y es que la base pscosocid es daa
hay que generar y consolidar las identidades
individuales apoyandolas y enraizandolas en

la identidad colectiva, la identidad social.

Las identidades colectivas, a su vez, deben
estar valoradas desde la dimensién histérica y
congtruidas con una definicion muy consisten-
te. Edta congruccidn es la que e llega a este-
rectipar con las calificaciones postivas y ne-
gativas asociadas a todo esterectipo. La inda
gacién cientifica sobre nuestra Comunidad
Auténoma desde la perspectiva psicosocia ha
de plantearse como objetivo centrd d de ana
lizar los estereotipos que los medios presentan
sobre ella, para poder liberarlos de afiadidos
inadecuados, despojandolos de todas las pecu-
liaridades extemporaneas que puedan dafiar la
imagen real de Andalucia y de los andaluces.

La mujer es una de las mas importantes
fuentes de socidizacion para los més jovenes
miembros de la comunidad social. Nifios y
nifias reciben sus primeras impresiones, infor-
maciones y normativas de manos de mujeres,
y esto es muy sobresdiente en los primeros
afios de la vida, justamente los afios mas
plésticos y mas susceptibles de socidizar. En
e hogar las mamas son todavia las que mas
tiempo pasan con los més jovenes de la familia
y, § como pasa hoy dia han de dir a trabgar,
se quedan con sus hijos «canguros femeninos»
predominantemente, con lo que la sociaiza
aon a cargo de mujeres no cambia De la mis-
ma forma, d llegar a las aulas de los centros de
Educacidn Infantil, los preescolares se encuen-
tran con una enorme mayoria de «sefios» que
también son mujeres y la misma situacion
(aunque la mayoria no es tan abrumante) se
encuentra en los centros de Educacion Prima
ria

Todas estas mujeres son mujeres de hoy,
personas que de una u otra forma responden a
los estereotipos generales que circulan por la
sociedad actuadl. Este es d motivo por € que
resulta muy interesante conocer estos estereoti-
pos y saber cudes de dlos son mas definitivos
y definitorios del rol sociad de las mujeres.

la Universidad de Sevilla.

» Felicidad L oscertal es es catedr atica de Psicol ogia Social de Escuela Universitariade
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Evolucion de la violencia en el cine:
Rebelidon en las aulas

JulioBarrancoMoreno
Sevilla

El presente articulo quiere poner de relieve cdmo ha evolucionado la violencia
juvenil deforma paralela, seguramente, alaevoluciénsocial. Enlosmomentosactual es,
es decir, en la década delos 90, la violencia juvenil ha llegado a ser un tema de preo-
cupacion general. Seocupadeella, como siempre, la educaciénylafamilia, peroyaha
desbordado |oslimites normales delos entornosdonde crecey seformalainfanciayla
juventudy hallegado a instancias més al ejadas de | os afanes educador es, como puede
ser la policia o, incluso, los gobiernos locales y hasta nacionales.

En este trabgjo la aencién primordid se
va a enfocar sobre e marco de los centros
docentes a través de dos pdiculas que reflgan
claramente @ fendbmeno de la violencia en las
aulas y € posble tratamiento educativo. Las
peliculas tratadas son Rebelién en las aulas |
(1966) y Il (1996), protagonizadas por Sydney
Poitier, en d papel dd profesor Tuckeray. El
interés de estos dos films esta en la amilitud de
sus planteamientos con una notable diferen-
cia han pasado 30 aflos y € lugar ya no es un
barrio margina inglés sino una ciudad ameri-
cana, nada menos que Chicago, y es logico que
los fendmenos vidlentos a los que ha de enfren-
tarse d mismo profesor sean muy diferentes.

Para estudiarlos y poder mostrar sus im-
plicaciones educativas haremos una revision
de las dos peliculas. Primero del contenido

(datos técnicos y argumentos de ambos films),
y después un estudio andlitico basado en la
teoria de Geen (1990). Es éta una teoria expli-
caiva sobre d fendmeno de la «agresién» que
defiende la existencia de multiples variables
en los sucesos de violencia, explicando su
existencia por la aparicion de un solo tipo de
variables 0 de varias de dlas actuando conjun-
tamente.

En este sentido se trabgaran las dos pdi-
culas por separado para, en un principio,
poder captar la esencia de cada una. Pogterior-
mente se estudiaran conjuntamente, andizan-
dolas de manera comparativa. Es en esta com-
paracion donde realmente observaremos el
objetivo del presente articulo, es decir, la
evolucién de la violencia juvenil en  marco
educativo visto a través de estos dos films.
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Como ya queda dicho, @ primero reflga am-
bientes socides y educativos de los afios sesen-
ta (1966 fue € afio en que e estrend) mientras
gue la segunda es de 1996 y reflda un mundo
totalmente distinto.

e que tendran que sobrevivir por si mismos.
Cuando a Tuckeray le ofrecen un trabgjo de
ingeniero eectrénico deberd decidir s irse o
guedarse y finalmente rompe la carta de la

empresa continuando por e mundo docente.

La propuesta tedrica de Geen ala que 2 ha

aludido queda resumida en € cuadro.

— Rebelién en las Aulas |
Titulo original: OTo Sir, with love

ARfo: 1966

Nacionalidad: Britanica

Productora: Columbia Pictures (British)
Produccién: James Clavell

Direccion: Peter Beogdanovich

profesor novato tiene que

Sinopsis: Un
enfrentarse a una
case de camorris
tas e indiscipli-
nados chicos en
esta pelicula que
reflga dgunos de
los problemas de
la juventud de los
afios 60. Sidney
Poitier es un in-
geniero sin traba
jO que acepta un
puesto de profe-
sor en € conflic-
tivo «East End»
londinense.  El
curso de gradua
cion capitaneado
por Denhan, Pa
mela y otros, se
proponen destruir
a Tuckeray (Sid-
ney Poitier) como
hicieron con su
predecesor que-
brantando su es-
piritu. Pero Tuc-
keray, para quien

la hostilidad no es un buen instrumento, los
desdfia tratando a los estudiantes como adul-
tos, que pronto se enfrentaran a un mundo en

— Rebelién en las Aulas ||

Titulo original: «To Sir, with love | 1»

Afo: 1996

Nacionalidad: Norteamericana

Productora: Panavison TRI-Star TV, Inc.,

La agresion
Cuadro propuestade Geen (1990)

Para una buena aproximacion al concepto de agre-
sion se deben tener en cuenta cuatro consideraciones:

a) Existencia de unas variables de trasfondo que
predisponen a las personas a agredir, entre ellas:

- Fisiolégicas

- Temperamento

- Personalidad

- Expectativas socioculturales

- Observacion de estimulos violentos...

b) Existencia de variables de situacién que crean
condiciones de estrés, activacion y cdlera, frente a las
que la agresion es una reaccion. Geen incluye aqui:
violacién de normas, frustracion, ataque, conflicto fami-
liar, estresores ambientales y el dolor.

c) Estas variables de situaciéon no provocan la
agresion de forma automatica, pues son evaluadas e
interpretadas por las personas. La agresién sélo se
produce si las personas consideran la condicion en
cuestion como arbitraria, maliciosa o intencional. Ello es
debido a que sélo en un caso asi la condicién produce:
estrés, activacion y célera.

d) Incluso cuando todo parece favorecer que se
produzcalaagresion, ésta puede no aparecer si existen
otras respuestas alternativas que permitan una mejor
solucion de los problemas que plantea la situacion.

Verdon Cedric Production
Produccién: Richard Stenta
Direccion: Peter Beogdanovich
Snopsis. El profesor Tuckeray es home-
najeado en € colegio «East End» londinense

con mativo de su ju-
bilacién, después de
30 afos ejerciendo
como profesor de
Higtoria en este cen-
tro. En dicha fiesta
comunica, ante el
asombro de sus com-
pafieros, que ha de-
cidido continuar con
su profesion en un
ingtituto de un ba-
rrio marginal del
centro de Chicago.
A su llegada a Chi-
cago busca un anti-
guo amor con d que
al parecer tuvo un
hijo. En su reencuen-
tro con la ensefianza
surge € problema de
la bga de un profe-
sor encargado del
curso mas conflicti-
vo dd centro, d lla

mado «curso H»
(curso del horror, los
incorregibles).

Tuckeray solicita la docencia de este cur-
0, UNn curso que e diferencia no sdlo en los 30
anos de diferencia con € primero que tuvo,
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Sno que ademas s agrava con los problemas
sociales de un Chicago moderno (bandas
suburbiales, droga, delincuencia, paro juve-
nil, prostitucién...). Al igua que hiciera con
sus primeros aumnos, Tuckeray vence la opo-
Scion de égtos tratdndolos como adultos, aban-
donando las clases puramente académicas por
una escucha activa de sus problemas. Una de
sus soluciones es también buscar empleos tem-
poraes para cubrir € tiempo de los dumnos y,
a su vez, mgorar su Situacion econémica.

1. Propuesta de Geen
A continuacién, se expone € andisis de
las peliculas seglin la propuesta de Geen.

— Rebelién en las Aulas |

a) Variables de trasfondo que predisoonen
a las personas a agredir, entre dlas.

* Fisiologicas: Aparicion de figuras del
fuerte, d dénil, d gordo...

» Temperamento: Se destacan las figuras
del rebelde, la chica guapa...

 Personalidad: Son relevantes persongjes
como € sumiso y d lider...

 Expectativas socioculturales: La accion
que se describe es una zona industrid margi-
na (Muelle norte de Londres). Las expectati-
vas de los chicos de la época que estamos
tratando son diferentes seglin € sexo, para los
chicos terminar los estudios significaba d pa
roy en d peor de los casos la ddincuencia; pa
ra las chicas d buscar un novio adecuado para
llegar a matrimonio. Utilizan como valores
culturdes la misica eveson y protesta; asi co-
mo su forma de vestir, peinados y habla.

 Observacidon de estimulos violentos: Se
produce un aprendizaje vicario dentro de sus
ambientes familiares donde padres y herma
nos utilizan el recurso de la violencia tanto
fisca como verbal. Se produce una agresién
vebd clara en  momento en que un profesor
ante la negacién dd dumno (obeso) a sdtar d
potro lo llama: «eres un nifio, no un hombre,
jinltil'» y que provoca una reaccién violenta
de un compaiero hacia € profesor en su de-
fensa.

b) Exigencia de vaiables de stuacion que
crean condiciones de estrés, activacion y cole-
ra, frente a las que la agresion es una reaccion.
Geen incluye aqui:

* Violacién de normas. Los dumnos se
rebelan ante todas las normas de la sociedad
como, por gemplo, € no respeto hacia d pro-
fesor (figura de la autoridad de la sociedad
dentro de la escuela), destruccion del material
exolar (protesta hacia d sstema), mlsica dta
en € intercambio de clases para molestar a
profesorado, incumplimiento de normas de
higiene y cortesia hacia sus compafieros y
adultos.

* Frustracion: La fata de motivacion de
agunos profesores como, por gemplo, Weston
hacia la educacion de sus propios alumnos,
ante la escasez de medios didécticos que tenia
e centro. Asi como la prohibicion del castigo
punitivo hacia los alumnos (norma permitida
en otros centros britanicos).

» Atague: Se producen atagues interper-
sonaes tanto fiscos como verbdes. Los profe-
sores del centro sufren vejaciones como son
aserrar la mesa del profesor para que cuando
édte se gpoye caiga d sudo y se puedan reir de
é, colgar monigotes smulando un ahorcado,
apodos despectivos del tipo: «deshonillador»
(refiriéndose a Poaitier que es de color), «pa
trén», «fregona», «indtil»... Incluso se obser-
va una accion claramente violenta cuando un
aumno intenta golpear con un palo a un pro-
fesor cuando égte fuerza a un dumno obeso a
saltar € potro.

 Conflicto familiar: Se producen situa
ciones donde los alumnos muestran conflic-
tos, en los que se vidumbran problemas en d
ambito familiar como son dificultades econémi-
cas, pérdida de un ser querido, divorcios y ra
cismo hacia personas de color.

* Estresores ambientales: Ambiente de
pobreza y delincuencia, fdta de motivacion de
los profesores hacia € futuro de sus aumnos,
discriminacion racia y de otros tipos.

» El dolor: Experimentado por una de las
aumnas que se siente abandonada por su pa
dre y engafiada por su madre, a la que sorpren-
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de con otro hombre en su caa

¢) Edtas variables de situacion no provo-
can la agresdn de forma automética, pues son
evduadas e interpretadas por las personas. La
agresion s9lo se produce s las personas con-
Sderan la condicién en cuestién como arbi-
traria, mdiciosa o intenciond. Ello es debido
a que solo en un caso adl la condicion produce:

» Edtrés: La falta de motivacion de los
alumnos, considerados la «basura» de la so-
ciedad, produce a profesor d no conseguir de
sus dumnos los objetivos propuestos.

* Activacion y/o colera: Se produce acti-
vacion en @ caso dd profesor de gimnasia que
obliga a redizar un gercicio, més dla de sus
posibilidades a un chico, y otro dumno sdta
encolerizado para agredir a maestro con un
pao. O en & caso del profesor Tuckeray que,
ante la quema de una compresa en una estufa
de carbdn, por parte de sus dumnas, pierde €
control y aaca verbdmente a éstas, expulsan-
do a los chicos de la dase

d) Incluso cuando todo parece favorecer
gue se produzca la agresién, ésta puede no
aparecer S existen otras respuestas alternati-
vas que permitan una megor solucién de los
problemas que plantea la situacion: Sidney
Poitier propone d aumno en & suceso con €
profesor de gimnasig, la dterndiva a la vio-
lencia fisica la utilizacion del didogo y €
razonamiento de la situacién. Otro recurso
utilizado para evitar los conflictos entre adum-
nos es la utilizacién de ciertas normas de
urbanidad y € resgpeto hacia los demés en aras
de una buena convivencia. También les hace
ver gque todo suceso tiene més de un punto de
viga de ver las cosss.

— Rebelion en las Aulas ||

a) Variables de trasfondo que predispo-
nen a las personas a agredir, entre elas.

* Fisioldgicas: Aparicién de las figuras
del débil, d duro y la «chica explosiva».

» Temperamento: Figuras como € «sen-
shle» (no viodlencia y &ficion a la jardineria),
e duro (agresvo y violento), € lider y «jefex,
la marginada (aidada), aparecen en este film.

 Personalidad: Relevancia de personajes
con roles de lider, sumiso, € ignorado, & po-
pular...

» Expectativas socioculturales: La accién
s encuadra en un barrio marginado de Chicago,
en @ que las expectativas maximas son las de
sobrevivir e mayor tiempo posible en un am-
biente de pobreza y de ddincuencia; estas ex-
pectativas son pertenecer a una banda podero-
sa, que manga amas blancas y de fuego, ganar
dinero fécil con medios como la progtituciéon y
ser lo més popular posible, ya que «abre puer-
tas».

* Observacion de estimulos violentos: El
medio en @ que sobreviven estos jovenes esta
rodeado de violencia, drogas, familias deses-
tructuradas... la violencia que aparece es fisica
en dgunos casos extremos con la utilizacion de
amas blancas y de fuego y en @ ambito escolar
la violencia latente es verba hacia compafieros
y profesores, predominando los insultos, ame-
nazas y descalificaciones. La violencia que
aparece en € ambiente tiene como resultado,
en muchos de los casos, la muerte de los jovenes
como en @ caso de enfrentamiento de bandas,
donde superar los 20 afios es un éxito (no exis
ten jefes de bandas de mayor edad).

b) Exigencia de variables de Stuacion que
crean condiciones de estrés, activacion y cdle-
ra, frente a las que la agresién es una reaccion.
Geen incluye aqui:

* Violacion de normas. Se produce una
constante protesta y rebeldia contra todas las
normas institucionales y educativas. Desafio
constante hacia la autoridad, reflgjado en la
conducta de los dumnos hacia los profesores y
en general contra todo € sistema, eliminando
a todo aquel que compita por los recursos (ban-
das urbanas). Atagues verbales como € susti-
tuir nombres por apodos vejatorios es una
congtante de los dumnos hacia € profesor (sa
boteador), entre si mismos (los incorregibles) e
incluso la ingtitucion escolar que denomina a
grupo de dumnos dd profesor Tuckeray como
la clase sinénimo de horror: incorregibles, ine-
ducables, agresivos.

e Frustracién: En genera, aparece la fdta
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de motivacion como sintoma mas evidente de
frustracion entre los alumnos e incluso de
agunos profesores por la fata de medios para
actuar, de entre los sintomas més evidentes
podemos resaltar €l sentimiento de «no ser
nadie» dentro de la sociedad. En particular
resalta la figura del aislado, que se siente
distinto por ser sensible, no violento en un
medio en & que prevaece todo lo contrario (d
aumno que como hobby cuida y es amante de
la beleza de les flores). La figura de la aidada
que a tener la madre en la carcd se inventa
una historia sobre la misma, para aparentar
que posee una familia como los demés.

» Atague: Son constantes los ataques in-
terpersonales tanto fisicos como verbaes entre
alumnos, alumnos-policia (en ambos senti-
dos) y alumnos-profesores. También conti-
nuos ataques con armas blancas y de fuego
entre los aumnos (bandas). Detalle éste que
no aparece en Rebelién en las Aulas |

» Conflicto familiar: Hogares semide-
sestructurados por el nivel socioeconémico
bajo, alcohoal, drogas, paro, prostitucion...

 Edresores ambientdles: La accién se de-
sarrolla en un contexto en @ que predomina la
pobreza y la marginacién, junto a las que
aparecen delincuencia e inseguridad de los
jévenes y los propios ciudadanos, miedo.

 El dolor: Se manifiesta principalmente
en una de las protagonistas por € abandono de
su madre por motivos de drogadiccidn y, por
ello, se encuentra en la cércel; esta aumna
expresa continuamente este dolor de forma
colérica y explosiva.

C) Estas variables de stuacion no provo-
can la agresidon de forma automéica, pues son
evauadas e interpretadas por las personas. La
agresion sdlo se produce S las personas cons-
deran la condicion en cuestién como arbitra-
ria, maliciosa o intencional. Ello es debido a
que sdlo en un caso asi la condicion produce:

» Edtrés La stuacion en la que las bandas
controlan € poder y € ambiente en generd,
produce en los jovenes una angustia, ansiedad,
estrés y miedo. Aparece, ademas, en d mo-
mento en que & profesor Tuckeray es cesado

de su puesto por motivos burocréticos, los
alumnos reaccionan manifestdndose de forma
pasiva y expresando € mensge «cuando en-
contramos a aguien que nos entienden, nos lo
arrebatan».

« Activacion y/o colera: Surgen las diver-
sas ocasiones por la aparicion constante de
instrumentos violentos como uso de navgas,
cuchillos, pistolas, bates de béishal, etc., des-
encadenando los actos violentos entre jévenes.

d) Incluso cuando todo parece favorecer
gue se produzca la agresién, ésta puede no
aparecer s existen otras respuestas aternati-
vas que permitan una mejor solucion de los
problemas que plantea la situacién: Cuando
parece que la Situacion va a desencadenar en
activacion, cdlera por parte de los dumnos d
cesar a su profesor, éstos reaccionan con la
respuesta alternativa a la agresién que ellos
han gprendido como «resistencia pasiva». Otras
dternatives a la agreson que se dgjan entrever
en d film son «abrir la mente», @ trabgo como
distraccién, la busqueda de objetivos y en
generd, la expectativa de futuro, aunque sea a
corto y medio plazo. Finamente, € mensgje
gue queda latente trata de no caer en un idea
lismo utdpico, puesto que ain admitiendo €
cambio hacia respuestas no violentas, la exis-
tencia de respuestas de este tipo hace que se
puede fracasar (la figura del chulo no se gra-
dia y queda aidado de sus compafieros).

2. Evolucion de la violencia a través de las
peliculas

Para € andisis de esta evolucion (1966-
1996) nos serviremos de un cuadro compara
tivo que recoge las diferencias y semeganzas
entre ambas peliculas en relacién con los
factores y tipos de violencia que se generan.

3. Referencias

REBELIONENLASAULASI (1966): Britanica Columbia
Pictures(British). Producci6n: JamesClavel; direccion:
Peter Beogdanovichy titulo original: ToSr, withlovel .
REBELION EN LASAULASII (1996): Norteamericana,
Panavision TRI-Star TV, Inc., Verdon Cedric Production.
Produccion: Richard Stenta; direccion: Peter Beogdanovich
y titulo original: ToSr, withlovell.
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FACTORES

VALORES
SOCIOCULTU-
RALES

SEMEJANZAS

eLamusicaylamodacomomedio
deevasion, protestayrebeldia.
«Laformadehablar (jerga), aunque
seadistinta, es utilizada en ambas
peliculas comoinstrumento de di-
ferenciacion paraconlasociedad
adulta.

DIFERENCIAS

« En 1966 las expectativas socioculturales se
centraban (en las chicas), en casarse con un
hombre bien situado, formar una familia y en
chicos obtener el graduado para ingresar lo
antes posible en el mundo laboral.

« En 1996 no se produce la diferenciacion sexual
a la hora de encontrar trabajo. Todos piensan
que van al paro. Lo importante es sobrevivir el
mayor tiempo posible.

TIPO DE VIOLEN-
CIA

« Utilizaciénde violenciatanto fisi-
cacomo verbalcomo protestaen
ambas peliculas.

« En 1966 predominio de la violencia verbal
sobre la fisica.

* En 1996 uso excesivo de violencia verbal,
acompafiada en la mayoria de las veces de
agresiones fisicas y ataques interpersonales
directos.

ARMAS

* En 1966 el ataque entre alumnos y/o profeso-
res se produce fundamentalmente por medio de
fuerzafisicay solo en casos extremos se utiliza
un arma blanca.

* En 1996 se generaliza el uso de armas blancas
a casi el 100% de los alumnos implicados en
bandas urbanas y algunos miembros de la co-
munidad escolar. Aparecen también armas de
fuego.

VALORES
SITUACIONALES

*Los ambientes que aparecen en
ambas peliculas muestran margi-
nacion, barriosindustriales, pobre-
za, delincuencia, drogas, prostitu-
cion...

* En 1996 la situacion laboral es extremadamen-
te deprimida, deja lugar a algunas expectativas
de trabajo laboral en el sector servicios o indus-
triales.

* En 1996 la situacion laboral es extremadamen-
te deprimida y sin esperanzas.

DISCRIMINACION

*Enambas peliculas se diferencia
alosgruposde jévenesconalguin
tipo de problemas delrestode los
alumnos, aislandolos enghetos.

ALTERNATIVAS A
LA AGRESION

*Enambas peliculasesel
profesor quien las plantea.

« En 1966 se plantea como alternativa la discipli-
na, la urbanidad y cortesia, asi como el respeto
hacia los demas sin distincion de sexo o edad.
También se les ensefia que todo suceso tiene
mas de un punto de vista.

* En 1996, una respuesta alternativa es la resis-
tencia pasiva. Asimismo se utiliza el recurso de
«abrir la mente» en el sentido de utilizar el
trabajo como distraccion y las expectativas de
futuro, con objetivos a corto y medio plazo.

BARRIGA, S;; LEONRUBIO,JM.y MARTINEZ,M.F.
(1987): Intervencién psicosocial. Barcelona, Hora.
GEEN, R.G. (1990): Humann Aggresion. Pacific Grove,
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mensi onespsi cosocial esdelaeducacionydelacomu-
nicacion. Sevilla, Eudema
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deindisciplinayagresividadenel aula. Sevilla, Eudema
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Intereses comunes o contienda feroz

La relacion entre profesores y alumnos
tal y como se trata en los medios

Enrique Martinez-SalanovaSanchez
Almeria

El autor propone en este articulo el analisis de los vinculos, a veces enfer mi zos,
gueseadviertenenlosmedi osdecomunicaciénenlasrel acionesentreprofesoresyalum-
nos. Propone un recorrido por las principales etiquetas que los medios ofrecen de los
profesores, delosalumnosy delasrelaciones entre ellos, eligiendo prioritariamente el
cine, puesesen este medio donde mejor,a sujuicio, seaprecian | os ester eotipos social es.

La prensa, latelevisién y otros medios,
cuando intervienen en el mundo de la educa-
cion, lo hacen desde un punto devistainstitu-
cional, normativo, legal, politico o programé
tico. Lasnoticias, si que pueden en ocasiones
servir para entrar en el andlisis de las relacio-
nes. Noobstante, |o personal, si no esmorbosa
noticia, no suele significar mucho, salvo ex-
cepciones. Se dan aqui por ello, apartir funda-
mental mente del cine, pautas paralareflexidn,
pistas para lainvestigaciéon y una gran canti-
dad de datos para quienes deseen entrar en el
problema. Unos esquemas de estereotipos en
el cine, realizados en clave de humor, orienta-
rén para buscar nuevos clichés y apreciar la
irrealidad o realidad de |as etiquetas referidas.
Al findlizar, €l lector se encontrard con una
largay extensalistade peliculasquelepueden
ayudar aseguir profundizando en este apasio-
nante tema.

«Nadieperdonaaunhombrequeseadistinto
alosdemés» (CurzioMalaparte).
«Disculpeme, nolehabiareconocido; he
cambiado mucho» (Oscar Wilde).
«Alaspersonaslesinteresanuestrodestino

exterior; el interior, sloanuestrosamigos»
(VonKlIeist, poetaaleman).

1. El vendedor de lanzas y escudos

«En €l reino de Chu vivia un hombre que
vendialanzasy escudos. Misescudos son tan
sélidos—sejactaba—quenadapuedetraspasar-
los. Mis lanzas son tan agudas que nada hay
gue no puedan penetrar. ¢Qué pasa si una de
sus lanzas choca con uno de sus escudos?,
preguntd alguien. El hombre no replicd» (Jan
Fei Tsé).

El estereotipo surge del inconsciente, a
vecesdel inconscientecolectivo, producidoen
las culturas por asociaciones de ideas comu-
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nes. El producto - aetiqueta— puede ser Gnico
para un determinado grupo humano. Todos
losprofesoressonvagos, oduros, obuenos; los
alumnostambién sontodosvagos, otraviesos,
o empollones. El cliché puede también corres-
ponder aun soloindividuo. Ese profesor esun
hueso; ese alumno es un empolloén. Pero, ¢qué
sucede cuando hay que referirse literaria,
icdnica o medidticamente al encuentro entre
dos estereotipos? El vinculo que se crea, para
solucionar el problema de transmision a los
receptores del mensaje, suele convertirse en
otro estereotipo. Cuando existe confrontacién,
uno de los dos ganay otro pierde, o los dos
pierden. Nunca es posible encontrar la solu-
ciondequeganenel unoy el otro. Delamisma
forma que las lanzas y escudos del reino de
Chu no podian juntarse, hubieran perdido los
dos, porque no existe profesor y alumno en
didlogo sino solamente en confrontacion. O lo
gueeslomismo: uno debeacabar dependiendo
del otro.

Si se dieran relaciones entre alumnos y
profesores complementarias o solidarias, «to-
dos buscan €l saber», €l vinculo entre ambos
grupos humanos cambiaria, aunque se mani-
festara en los medios de comunicacién de
forma estereotipada.

2. Usted explique, que para eso le pagan
«S0lo sereconoce el error cuando todo el
mundo lo comparte» (Jean Giraudoux).
Haceafiosdabayoclaseenuninstitutode
la capital de Espafia. Ingenuo de mi, practica-
ba ya en aguellos tiempos una ensefianza
participativa, para alumnos responsables, in-
tegrandolasdiversaséreasapartir deunabase
metodol 6gica de investigacion. Ahi es nada.
En & primer trimestre, un aumno de tercero
de BUP me coloc6 en mi lugar. Aproximada-
mente me dijo algo asi como: «Aqui estamos
acostumbradosaque seael profesor el que ex-
plique, quetrabaje, que para eso cobra. Nues-
tra misién es venir, aguantar o escuchar, to-
mar apuntes si nosvieneen gana, y a final de
trimestre, usted nos examina, y nos aprueba o
nossuspende, perono nos«jorobex» contraba-

jOs, proyectos, investigaciones ni esas histo-
rias...».

Estareflexién parte de toda unasituacién
estereotipada de |as relaciones entre profeso-
res-alumnos. L os profesores estan parainten-
tar que los alumnos aprueben; los alumnos,
para defenderse de |os profesores aprobando
con el menor esfuerzo posible.

Unasecuenciadelapelicula, Lapiel dura,
de Truffaut, sefiala magistraimente lo que
intento referir en este articulo. La maestra,
«mademoiselle Petit», intenta sin ningun éxi-
to que los alumnos reciten un texto de El
Avaro, de Moliére, en el que Harpagnon dice:
«jAl ladrén, a ladron, a asesino, a crimi-
nal...!». Los alumnos, y sobre todo uno de
ellos, Bruno, lo recita de memorieta, dando la
sensaciéndequenolocomprendeenabsol uto.
La maestrainsiste varias veces, pero todo es
indtil, el alumno recita sin ningln tono, sin
inflexiones de voz, sin gestos... La misma
maestra lo interpreta con el fin de hacerle
comprender cémo se debe hacer, pero ni por
esas. Bruno vuelve a comenzar sin entusias-
Mo, en tono rutinario e inexpresivo; por suerte
para él, es interrumpido por un profesor que
entray sale con lamaestra de la clase. En ese
momento todo cambia. Cuando la maestra
hace su saliday Bruno se cerciora de que va
hacia €l patio, radicamente se transforma y
dice: «Os voy ademostrar como lo haria Har-
pagnon». Bruno da en ese momento una lec-
cion de interpretacion deslumbrante, magis-
tral, moviéndose por todalaclase, vibrando en
su interpretacion; un verdadero actor que no
quiso sorprender a su maestra, pues hubiera
caido enridicul o antelos demés. En este caso,
Bruno es €l ganador en la escaramuza.

El vocablo «estereotipo» nace de la im-
prenta. Es aquello que puede imprimir indefi-
nidamente una imagen. El término —tal y co-
mo lo utilizo en este articulo— aunque actuali-
zado, fue introducido en las Ciencias Sociales
por Walter Lippman en 1922, para explicar los
conceptossimplificados, etiquetas, queseapli-
can a determinadas categorias de personas,
instituci ones o aconteci mientos. Son resisten-
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tesal cambio. Pueden ser adquiridos sin expe-
riencia directa, simplemente porque «me lo
han dicho», o fruto de incal cul ables operacio-
nesdel inconsciente, que en un momento dado

aplican innumerables experiencias adquiridas
a una sola persona o situacién. Lo que es el
«salto intuitivo» para Bruner. Aunque los es-
tereoti pos pueden nacer deraicesindividuales

profesores y alumnos

Peliculas para analizar las relaciones entre

« El chico(1921), de Charles Chaplin. Educacion,
adopcionyafecto.

* Adi6s Mister Chips (1939), de Sam Wood. Vida
dedicadaalaeducacion.

 Oliver Twist(1948), de David Lean. Orfanatos,
delincuenciay educacion.

*Marcelino, panyvino (1954), de Ladislao Vadja.
Lobienque educanlosfrailes.

« Mi tio Jacinto (1956), de Ladislao Vadja. Mar-
ginacion, picarescay supervivencia.

* El globo rojo(1956), de Lamorisse. Cortometraje
sobre relaciones entre un nifioy un globo.

«Elmaestro (1957), de Eduardo Fajardo. Unmaes-
tro«comodebe ser».

« Los cuatrocientos golpes (1958), de Truffaut.
Infancia, educaciény marginacion.

« Pasalatuna (1960), de José Elorrieta. Juventud
desenfadada.

«Elsefiorde LaSalle(1964), De Luis César Ama-
dori. Educaciony santidad.

» My Fair Lady (1964), de George Cukor. Instruira
imageny semejanza.

*MaryPoppins (1964), de Walt Disney. Laeduca-
cion mégica.

 Querido profesor (1966), de Javier Setd. Bromas
de alumnos aun profesor despistado.

sLoschicosdelPREU(1967),dePedroLazaga.Lo
bien que selo pasabalajuventud estudiantil.

«Elnifio salvaje(1970), de Truffaut. Investigacion
yeducacion.

» Amarcord (1973), de Fellini. Adolescentes en cre-
cimiento.

« Los viajes escolares(1974), de Jaime Chavarri.
Relaciones profesor-alumno.

Lapiel dura(1976), de Truffaut. Escuelay margi-
nacion.

« Padre Padrone (1977),delos Hermanos Taviani.
Lanegaciéndelaescuelapor parte de lafamilia.

* Tom Sawyer (1977), de Don Taylor. Comporta-
miento de nifos.

« Camada negra (1977),de Manuel Gutiérrez Ara-
gon. Laeducacionde los cachorros del fascismo.

« jArriba Hazafia! (1978), de José Maria Gutiérrez.
Colegioreligioso, represiony rebeldia.

« Eltambor de hojalata, (1979), de Volker Schlén-
dorff. Elnifio que no quiere entrar en el mundo de los
mayores.

* Annie(1981), de John Huston. Del orfanato ala
riqueza.

«EducandoaRita (1983), de Lewis Gilbert. Profe-
soranarquicoy alumnaadultainteresadaen apren-
der.

« El Sur (1983), de Victor Erice. Relacion nifia, pa-
dreyvisién delmundo.

 Tasio(1984), de Montxo Armendariz. Nifio traba-
jador enlamontana, sin estudios.

Lasbicicletas son paraelverano (1984),de Jaime
Chévarri. AdolescentesenlaGuerra Civil.

«Elcolor purpura (1985), de Spielberg. Educacion
y liberacién de lamuijer.

*Elafiodelasluces (1986), de Fernando Trueba.
Iniciacién en un orfanato.

* Mi general(1987), de Jaime de Armifian. El este-
reotipo de alumnos que reviven viejos tiempos.

* Caminos de tiza(1988),de José Luis Tristan. Re-
flexion sobre la crisis del que ensenia.

« El club de los poetas muertos (1989), de Peter
Weir. Profesor que presenta nuevos horizontes.

« Elhombre sin rostro (1993), de Mel Gibson. Rela-
ciénalumno-profesor.

«Cancionde cuna(1994), de José Luis Garci. Lo
bien que educan las monjas.

« El profesor Holland (1995), de Stephen Herek.
Unavida dedicada ala educacion en circunstancias
adversas.

*Labuenavida (1996), de David Trueba. Adoles-
cenciayrelacién alumno-profesora.

« Lejos de Africa(Black Island) (1996), de Cecilia
Bartolomé. Educacion en otra culturay contactosin-
terétnicos.

«Niflo nadie (1996), de José Luis Borau. Relacion
de profesores conunnifiodiscapacitado.

« Secretos del coraz6n (1997), de Montxo Armenda-
riz. Vision de un nifio de la vida de los mayores.
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eslasociedad laquelosgeneralizaconvirtién-
dolos en productos sociales. De ahi laimpor-
tancia de los medios de comunicacion en el
tratamiento de esta materia.

L os medios de comunicacién contribuyen
alacreaciény mantenimiento deideologiasde
grupo, justificando accionessocial es, ayudan-
do a defender el sistema de valores y por lo
tanto acrear, desmontar o preservar estereoti-
pos. Reflgjan unarealidad social, y la devuel-
ven reforzada a la sociedad, aumentando su
tiempo y grado de permanencia en la cultura
de la especie humana o de alguno de sus gru-
pos.

3. A susérdenesmi general, asusordenesmi
capitan

«Lapeliculaesrealidad aveinticuatro fo-
togramas por segundo» (Jean-Luc Godard).

En la pelicula Mi general, de Jaime de
Armifién, se reflgjan sin contemplaciones to-
doslosestereoti posdeunacomunidad educa-
tiva. Un grupo de generales deben recibir, en
un internado, un curso de adiestramiento en
nuevas estrategias y tecnologia militar. Un
problema: | os profesores son mucho mésjéve-
nesy deinferior graduacién. El sentido degru-
po, los roles de cada uno de ellos, larelacién
con los profesores, con el director, con el
internado, convierte los comportamientos de
ungrupodeadultosenunreflejoestereotipado
delaacademia. Nos podemos encontrar con el
chivato, el travieso, las bromas de buen o mal
gusto y la desobediencia a la autoridad; el
aprendizaje, que comienza a ritmo de come-
dia, finalizaen drama. Es unainteresante peli-
cula para analizar las relaciones de la comuni-
dad educativaatravésdelaregresionalaado-
lescenciade un grupo de adultos. El guionista,
ademés ha estereotipado hasta el limite las
conductas, con lo que permite un analisis mas
simple de las mismas.

4. El vinculo de dependencia entre alumnos
y profesores

«Forjé un eslabon un dia, otro dia forjé
otroy otro. De pronto se juntaron —eralaca-

dena—todos» (Pedro Salinas, Presagios, Obra
poética).

Lasociedad yahadispuesto, y losmedios
de comunicacién asi noslo transmiten, cuéles
son lasrelaciones o vincul os que deben tener
los alumnos con los profesores. Dificilmente
encontraremos en los medios de comunica-
cion relaciones de cooperacion, de cordiali-
dad, de orientacion, de aprendizaje mutuo, de
apoyo o de responsabilidad.

Lasociedad, alumnos, padresy profesores
aceptan como prioritario en la relacién entre
profesoresy alumnos el vincul o de dependen-
cia. Los medios de comunicacion de masas, te-
levision, ciney publicidad, antetodo, | o supo-
nen como «natural»; esta presente general-
mente en el acto de ensefianza y se expresa
mediante supuestostal escomo queel profesor
sabe més que el alumno, que debe protegerle
de cometer errores, que debey puede juzgar al
alumno, que € profesor puede determinar la
legitimidad de los intereses del alumno y que
esél quien definelacomunicacion posiblecon
el alumno. En contrapartida, el alumno general -
mente se comporta intentando divertirse, ju-
gandosela al profesor o pasando olimpica-
mente de él. Siempre desde €l vinculo de de-
pendencia.

En el fondo, transmiten los criterios, ras-
gosy clichésquelasociedad asignatantoauno
como aotro. Se establecen, en general, vincu-
los alienantes y no socializantes. El profesor,
entodosloscasos, tienelasartén por el mango.

5. No se da casi nunca la reflexion critica
«Duda siempre deti mismo, hastaque los
datosno dejen lugar adudas» (L ouisPasteur).
Ensintesis, merefieroatodoloquesedice
por el hecho de no decirlo. Los metamensajes
gue nos proporcionalapublicidad, el comic, la
novelaoel cine, estanllenosdepal abrasnunca
dichas o acciones nuncapracticadas. Todo se
dapor supuesto. El alumno esrebelde pero no
sesabepor qué. El profesor esduro, conserva-
dor, cascarrabias o0 malvado sin que se apre-
cien las causas. Por que si. El profesor puede
pensar que sus intenciones son «buenas» y
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pretender aun nivel consciente que el alumno
consiga la reflexion critica, el aprendizaje
creador, la ensefianza activa, la promocion de
la individualidad. Los medios de comunica-
ciénnospresentana umnossometidoso abso-
lutamente rebeldes; profesores que deben
aguantar todo o los que dominan de forma
carcelaria a sus alumnos. Es dificil en los me-
dios encontrar pistas, ideas paraunareflexién
0 propuestas para un cambio.

6. La maestra es una madre
«L0o nuevo es vigjisimo. Hasta puede de-
cirse que siempre eslo masvigjo» (Delacroix).

En el caso especifico de la ensefianza
primaria, alusiones tales como «la maestra es
la segunda madre», tornan explicita la conti-
nuidad entrelaensefianzay susvincul osarcai-
cosaprendidosen el seno delafamilia. No hay
aprendizaje activo. Se revelan contradiccio-
nes entre lo que se dice y lo que se hace; por
ejemplo, se predica cada vez mas en la ense-
flanza contemporanealos méritosde un apren-
dizaje activo. Pero en virtud de los supuestos
de una natural dependencia del alumno res-
pecto de su maestro, parece mantenerse que
cuanto més pasivo sea el alumno mas se cum-
plenlosobjetivos. Si el alumno enunapelicula
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comienzarebelde, lo méspropio esquea final
se haya sometido alas |leyes de una sociedad
gue no desea capacidad critica.

Sevaloraante todo la sobreproteccion de
los educadores y se rechaza el mal trato. No
existe, salvoencontadasocasiones, lablsque-
da de soluciones en comun. En Secretos del
corazon, de Montxo Armendariz, €l nifio pro-
tagonista vive solo, busca solo. Los adultos
cuidandeél olevigilan, oleengafian, olepro-
tegen; él es quien, en solitario, descubre los
secretos de lavida. En El club de los poetas
muertos, plagada igualmente de conductas
cliché, el profesor ayuda alos alumnos ades-
cubrir sus propios caminos, rompiendo con
algunas pautas de la escuela tradicional. Es
unadelaspocaspeliculasenlasquelarelacién
entreprofesoresy alumnosseconvierteenuna
busquedacomun. Paradéjicamente, cuantomas
acepteel alumno que el profesor sabe méasque
él, mas debe éste protegerle de cometer erro-
res.

7. La relacion competitiva

«Muchos habrian podido llegar ala sabi-
duria si no se hubieran creido ya suficiente-
mente sabios» (Juan Luis Vives).

Son actualmente muy comuneslas pelicu-
las norteamericanas de alumnos navagjeros,
delincuentes que se encuentran en el instituto
como en una cércel. Siempre acaban convir-
tiéndose en mansos corderitos, yaseapor me-
diosbondadososy angelical eso por otrosmas
eficacesy expeditivos, de profesores expertos
en karate y didacticas mésligadasalaviolen-
cia que a la solidaridad.

Latelevision, el ciney e cdmic promue-
ven y potencian en mayor medida las vias
competitivas en las relaciones profesor-alum-
no; los alumnos entre si también suelen estar
enfrentados, los profesores entre si suelen es-
tar divididos.

Profesoresy alumnos son 'y deben seguir
siendo enemigosirreconciliables. En caso con-
trario, no hay argumento paraun guién. En la
escuela se reproducen |os mecanismos de un
cuartel. Alguien tiene que salir ganando, por-

gue €l que manda, manda. Lo més normal es
gue sea €l profesor. Casi siempre. En ocasio-
nes, el grupo de alumnos promueve un cambio
forzoso, en el que el profesor pierde. Podemos
recordar el anuncio de latelevisién en el que
un profesor encuentra un preservativo en el
gimnasio; todos los alumnos, uno a uno van
levantandose paraculparse. O lasecuenciaen
la que casi todos alumnos van subiéndose
sobrelasmesasen solidaridad conun profesor
y unosprincipiosy encontradelasnormas, en
la pelicula El club de los poetas muertos.
Cuando alguien gana, siempre otro esderrota-
do.

8. La resistencia al cambio

«El que quiera reconocer el caracter efi-
mero del mundo, deberia leer periddicos anti-
guos paraver loinsignificante queresultalue-
go lo que en su dia fue tan importante» (So-
merset Maugham).

Otro elemento constante en los medios
comunicacion esladualidad entre lo nuevo y
loviegjo. Un profesor joven se enfrentacon las
tradiciones ancestrales de claustrales viegjos,
autoritarios e hipécritas o malvados. El mani-
gueismo més radical es el estereotipo. Tam-
bién sedaenlaspeliculasdepolicias. Laresis-
tenciaal cambio sepresentaenmayor grado en
los profesores, al contrario que en larealidad,
gue se da con tanta o mayor frecuenciaen los
alumnos. No en vano han transcurrido mu-
chosafiosestabl eciendo unarelaciondual ehi-
poécritaenlaquelaidealizacién del que ensefia
como fuente inagotabl e de sabiduria era con-
trapuesta con el rechazo que fomentalaforma
autoritaria en que se lleva a cabo la ensefian-
za.

Tal vinculo fomentalaidea de que quien
mas radical mente se opone a un sistema auto-
ritario en otras esferasdelavidasocial, perpe-
tlaendetalleel verticalismoy seresisteasus-
tituirlo por unvinculo de cooperaciony donde
lacompetenciapor el poder querepresentasea
sustituido por una verdadera competencia en
cuanto al conocimiento como algo acrear «en-
tre» profesoresy alumnos.



Comunicar 12, 1999

9. La simbologia vuelve a los centros educa-
tivos

«El verdadero significado de las cosas se
encuentra al decir |las mismas cosas con otras
palabras» (Charles Chaplin).

Bandas, ritos, campos deportivos, som-
brerosal aire, becasdefindecurso, orlas, actos
académicos formales estilo norteamericano,
van entrado en unasociedad escolar o univer-
sitaria como la nuestra, en la que habiamos
eliminado losritosde laescuelafranquista. La
ritualizacion en que se mueve el mundo de la
educacion reproduce una continuidad entre
unageneracion y otra. Constituye uno de los
canales mediante el cual se realizala transmi-
sién cultural; puede ser enriquecedor en la
medida en que cada acto ritual introduzca
caracteristicas novedosas, de lo contrario los
ritual es son formasestereoti padas, mecanicas,
desvitalizadasy empobrecedores con relacién
alos miembros que participan de dicho ritual.

Estamos plagados de estereotipos ritua-
les. El ritual de la «primera clase», €l ritual de

la «clase magistral», €l ritual del «trabajo
préctico», «el vigje de estudios», «el progra-
ma» en cuanto a qué debe aprenderse primero
y qué debe aprenderse después, «los exame-
nes», «el ritual delostrabajos monogréficos»,
«lastesisdedoctorado», sonalgunosejemplos
delas multiples formas que asume la ensefian-
zaritual. Podriamos hacer la critica responsa-
bleen susdosfases: socializaciénhumanizante
y socializacion alienante. Lamentablemente,
por lo general, se instituyen como formas
vaciasderelacion entre profesoresy alumnos,
de ali el caréacter estereotipado que tiene la
ensefianza.

10. El suspenso delos sabios. Mal de muchos
consuelo de tontos

«Cada uno es ortodoxo con respecto a si
mismo» (John Locke).

A lossabios siemprelossuspenden, o por
lo menos asi serumorea. A Einstein en Fisica,
aDali en Pintura, a Amenébar en las Ciencias
delalnformacién, en laseccion Imagen. Y sin
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embargo ahi queda eso. Otro estereotipo. En
Educando a Rita, el profesor anarquico y
borrachin, que se salta todos los esquemas y
convenciones universitarias, vuelve a ellas
debido a las ensefianzas de

una joven semianafabeta La  m—

peliculaenteraesuncantoala
libertad en la educacion. La
Ultima secuencia da un giro
hacia el estereotipo con €l fin
de que todo acabe bien. El
profesor «Michael Caine» ha
dejado de beber, va a conti-
nuar haciendo poesia porque
se ha enamorado.

Aunque el estereoti-
po puede nacer de
raices individuales es
la sociedad la que
los generaliza con-
virtiéndolos en
productos sociales.

te a la accion ofensiva contra ellos mediante
jugarretas, bromas y desautorizaciones.

12. La basqueda en comin del pensamiento
«Paraver claro basta con
cambiar la direccién de la
mirada» (Saint-Exupery).
Ensefiar a los alumnos a
pensar y a gjercer lareflexion
critica es una meta que fre-
cuentemente mencionamos
como inherente a la funcién
docente. Sinembargo, muchas
veces esto no pasade ser una
enunciaci én debuenospropo6-

De ahi la importan-  sitos.

11. Agresion y dependencia

«En €l bastéon de Balzac
seleeestainscripcién: Rompo
todoslosobstécul os. Enel mio:
Todoslosobstaculos merom-
pen. Lo que hay de comln en
ambos casos es: Todo» (Kaf-
ka).

En lamedida en que larepresion es tanto
mas peligrosa cuando es ocultay velada para
represoresy reprimidos, creo que debiéramos
reflexionar acerca de |as relaciones existentes
entre el aprendizaje y la agresion.

Laagresién asume formas directas e indi-
rectas. Bajo laforma directa basta observar €l
modo en gque se comporta un profesor en las
situaciones de examen, en la comunicacion
dentro del aula, en la comunicacién informal
con sus alumnos para reconocer una mezcla
difusa de deseosyy dificultad de acercamiento
aellos.

Seria ocioso mostrar la agresion bajo la
forma de castigos, sanciones, suspensos o li-
mitaciones por parte de los profesores; mas
interesante, en cambio, es reflexionar acerca
de las formas indirectas de agresion o formas
latentes de dependencia.

Los alumnos tienen también sus particu-
lares formas de agresion alos profesores, en-
frentdndose col ectivamente, rebeldndose, ob-
viando susensefianzaso pasando directamen-

cia de los medios de
comunicacion en el
tratamiento de esta
materia.

Repetidores en lugar de
serespensantes, receptoresen
lugar deevaluadoresesel pro-
ducto |6gico de las formas en
las que ensefiamos, que refle-
jan aguéllas seguin las cuales
hemos aprendido. Por lo tan-
to, cuando sehabladelanece-
sidad de esclarecer y tomar conciencia del
modo en que nos insertamos en esa trama
represivade relaciones, estoy pensando en la
posibilidad de ejercer la creatividad como
Unico antidoto contra la repeticion.

Es muy dificil encontrar en el ciney late-
levisién formas de comunicacién no patol 6gi-
cas entre profesores y alumnos. No obstante,
hay peliculasenlasquelarelacion que secrea
entrelosintegrantes de lacomunidad educati-
va puede ser, por lo menos, digna de andlisis
y en ciertos casos propuestacomo modelo. En
cada caso es fundamental la reflexion y la
investigacion.

13. Los modelos de profesores 'y su corres-
pondencia en alumnos
13.1. Modelo «Genio en las nubes»

«Sabe cantidad, hace el ridiculo con sus
genialidades, pero no le luce hasta el final de
lapelicula». Corresponde a modelos de alum-
nos que al final acaban aprendiendo de todo,
un fina feliz.
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13.2. Modelo «Mary Poppins»

Hace magia, da volteretas si hace falta,
canta... Contra todo prondstico convierte a
alumnosy familiares en seres divertidos, ama-
bles, solidarios y creativos. No se sabe muy
bien qué metodologia didéctica utiliza.

13.3. Model o «Moni podio»

EnRinconetey Cortadillonoslopresenta
Cervantes. Esel ciegodeEl lazarillodeTormes.
El que adiestraarateros, vagabundosy delin-
cuentes. Es Fagin, el carterista que ensefi6 a
robar a Oliverio en Oliver Twist. Yalo afirma
ba Skinner, «dadme un nifio que yo haré de él
un criminal o un santo», en el més puro estilo
delosplanteamientos conductistas. Susalum-
nos aprenden mucho y bien, pero suelen aca-
bar mal, o encontrando un alma caritativa que
lessalva

13.4. Modelo «<Malvado director de orfana-
to»
Es el que maltrata conscientemente a sus

alumnos. Suele verse en algunas peliculas de
dibujos animados o en las basadas en novelas
inglesas de la época victoriana como Oliver
Twist. En Annie, por ejemplo, los malvados
guerigen el orfanato. En jArriba Hazafia! son
todoslos profesores del colegio religioso.

L os alumnos suelen responder a este mo-
delo, tanto con el detipo sumiso o €l derebel-
diaabsoluta.

13.5. Modelo «Maestro del Missisipi»

El profesor quesoportaconresignaciony,
tal vez por ser é mismo esclavo del sistema,
todo aquello que sus alumnostengan abien o
amal hacerle; corresponde al alumno modelo
«jauria». Tolera miles de diabluras, bromas y
perrerias. Siempre le ganan los aumnos. Lo
podemosver con detalle en peliculasy comics
de Tom Sawyer. Le quitan la peluca, |e ponen
ranas bajo el sombrero, seleescapan de clase.
Todo vale para salvar laidea de que €l oficio
del alumno esta en divertirse y hacer penar al
profesor. La literatura nos ha sumergido en
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este estereotipo, posiblemente el méas comun
en la conciencia popular. Tiene también rela-
cionconel modelodealumno «Pasalatuna. .. »,
de nivel universitario pero simpatico, cinicoy
sin estudiar.

13.6. Modelo «Sonrisasy lagrimas»

Acufiado por Julie Andrews, institutriz,
monjita en excedencia, que cantando y sin
perder ni la sonrisa ni las l&grimas, organiza,
educay forma un coro familiar con sus male-
ducadoseirresponsablespupilos. Suactitudes
deganadora, yaqueel coroincluyeal, enprin-
cipio, antipatico padre con el que se casa. Co-
rresponde a modelo de alumnos rebeldes al
principioy dispuestosaque el mentor sevaya
por donde ha venido. Mas tarde, milagrosa-
mente, se convierten, y en un
plis-plasaprenden todo.

13.7. Modelo «Sydney Poi-

13. 8. Modelo «Guerrero del Antifaz»

Es el héroe tenaz que lucha, por un lado,
contra una estructura académica arcaica y
conservadora, cuando no despiadada, y contra
alumnos, yasean rebel des, sumisos, navajeros
o cualquier otraespecie de las sefialadas. Con
su tenacidad, paciencia, serenidad, y algun
gue otro mandoble, sacatodo hacia delantey
convierte alosa umnos en mansos corderosy
a claustro, por muy adverso que fuera al
cambio, en ferviente aplaudidor de sus éxitos.
Esosi, todo estolepuedellevar unavida, como
en Adiés Mr. Chips.

13.9. Modelo «Cascarrabias»

Es un modelo muy comin y totalmente
aceptado en los medios de comunicacion. En
general, no suele ser malo,
simplemente cumple su pa-
pel. Lo vemos en Los cuatro-
cientosgolpes, Amarcord...y

tiers»

El maestro es paciente y
caritativo; supera el escarnio,
incluso € racista, utiliza los
métodos mas protectores y
maternales. Como en To Sir,
with Love (1967). El moddo
podria llamarse también «Mi
madre es una santa», pues
maestros y maestras son ver-
daderos padres o0 madres. Se
prodiga mucho en el cine de
los afios cuarentay cincuenta
en peliculas muy similares a

Los medios de comu-
nicacién contribuyen
a la creacion y man-
tenimiento de ideo-
logias de grupo,
justificando acciones
sociales, ayudando a
defender el sistema
de valores y por lo
tanto a crear, des-
montar o preservar
estereotipos.

en lamayoria de las peliculas
espariolas en las que sale un
aula. En algunos casos es €l
antagoénico del model o «<Rom-
pemoldes». Se le ve normal-
mente en | as series espafiolas
de televisién, como contrario
al protagonista.

13.10. Modelo «Abuelito di-
me td...»

Una vida dedicada a la
docencia, contraviento y ma-
rea, dacomoresultadolatrans-

El maestro. Cierto esqueexis-
tianenaquell osafiosmaestros
asi.

No es raro ver el arquetipo en peliculas
hagiogréaficas, de vidas de santos profesores,
gue a mismo tiempo que lamagiay € milagro
utilizan su temperamento paternal o maternal
para educar a alumnos mas con el esfuerzo
divino que con el didactico. Los alumnos
suelen corresponder al modelo obediente en
plan bueno y sumiso, entremezclados con el
modelo «Zipi & Zape».

formacion total de una socie-
dad, hasta el punto culminan-
te, en e homengje final, con
bandade misicay muchoslloros. No se suele
apreciar como lo logra didacticamente; tal vez
€l paso delos afios, quetodo lo cura. Ejemplo
tenemos en El profesor Holland, del quepare-
cia que nunca podria ensefiar y acabé mol-
deandoel oido, lascapacidadesmusicalesy los
valores civicos de buena parte de un pueblo
norteamericano. Si le hubieran dado tiempo,
cambia al pais entero.
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13.11. Modelo «Pigmalion»

Seve con abundanciaen el cine. El profe-
sor que pretende hacer a su alumno aimagen
y semejanza. Con calidad cinematografica en
El pequefio salvaje, My Fair Lady y muchas
otras. El alumno, debido a la dureza y ambi-
cion de poder del profesor, suele «salir rana»
y dar lecciones a mentor.

13.12. Modelo «<Rompemol des»

Suele ser el mas satisfactorio parala opi-
nién publica. Lo vimos en la pelicula El club
delos poetas muertos. Un profesor queantela
incredulidad de los alumnos se arriesga a en-
frentar toda la simbologia tradicional de un
colegio norteamericano. Los alumnos, reac-
cionan ante este modelo de varias formas, en
Su mayoria positivas. Sin embargo, la expe-
riencia revolucionaria que entrafia engendra
desastres, dramas familiares, incluso el suici-
dio.

A pesar dequelosciudadanosvenfavora-
blemente aestetipo de profesor, tienen cuida-
do con él. Esprecisamente el que deshace mas
estereoti pos, aunqueesarqueti po en si mismo.
Los vinculos que crea con los alumnos son

muy positivos, pero laambivalenciaque gene-
raentre |0os mismos jévenes provoca rupturas
y dramas. Algunos prefieren mantenerse como
esclavosqueaplicar lalibertad con losriesgos
gue les propone el profesor.

13.13. Model o «Cachas»

Utiliza la didéctica del deporte o de las
artes marciales. El profesor «cachas» que se
enfrentapor primeravez en suvidaaun grupo
de alumnos delincuentes. Soluciona los pro-
blemas no precisamente con el afecto ni la
cooperacién sino por medios un pelin coerci-
tivos, incluso «mamporreros». Su arquetipo es
el del vencedor competitivo, que desde la
primera secuencia, y sin necesidad de forma-
¢ion docente alguna, solucionalos problemas
con laelemental y consabida maximade queel
finjustificacualquier medioy que«laletracon
sangre entra». Arnold Schwarzenegger es un
buen modelo deestetipo de profesor, quetam-
bién se daen profesora.

13.14. Modelo «Profesor rico»
No existe, y si se hadado en alguna peli-
cula, serairrelevante, supongo.

* Enrigue Martinez-Salanova Sanchez es profesor y director del Instituto Andaluz de
Estudios Empresarialesy vicepresidente del Grupo Comunicar.
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Una propuesta para estudiar los valores de la profesion

Estereotipos y valores de los profesores
en el cine

Felicidad LoscertalesAbril
Sevilla

S el cineesantetodo unreflejo delarealidad social enla que vivimos, puede en-
tender sefacil mentesuconstanter ecur soal osester eoti pospar all egar masa«comunicar se»
con su publico, ya que éstos per miten el uso de codigos sencillosy accesibles. La autora
se sumerge en este trabajo en la identidad profesional de los docentesy sus reflejos en
el cine, a través de un analisis de los valores que se transmiten.

Enel cinesetransmitenvaloresjuntoalos
estereotipos, que son uno de los elementos
basicos de su lenguaje. Es mas, desde una
perspectiva psicosocial y antropol 6gica, pue-
de afirmarse que los estereotipos llevan, muy
frecuentemente, incluidosval oresy conceptos
ideales anclados en lo que podria llamarse la
mente colectiva (Bogdan & Biklen, 1982). Pre-
cisamente ésta es la circunstancia que hace
que €l cine, que debe ser muy econémico (no
olvidemos que en menos de dos horas ha de
contarsetodalahistoria), losutilice sobretodo
en el lengugje verbal. De manera que, contan-
do con la ayuda de la imagen y manejando
estereotipos en los didlogos, la economia de
tiempo nointerfiereconlariquezadeexpresivi-
dad que requiere cualquier relato y muy espe-
cialmente el cinematogréfico.

En una pelicula se entiende € mensgje
porque gracias alos sobreentendidos —que el
publicosabe«l eer»enlosestereoti posusados—

la narrativa se hace transparente en todos sus
sentidos, losmanifiestosy loslatentes(Casetti,
1989). Y esqueel equipo creador delapelicula
vaacomunicarse mejor con su publico en tan-
to que manej e unos codigos mas sencillos, co-
nocidosy accesibles.

Nuestra propuesta se define entendiendo
queel cineesunreflejodeloqueestasucedien-
do en larealidad socia (Ying, 1987). Y en esa
misma linea los valores vigentes en esa reali-
dad social estén en las peliculasy se pueden
«leer» en sus textos verbales e icénicos (dia-
logos e imégenes). El lengugje cinematogré-
fico no sdlo presenta la descripcion del argu-
mento que idearon el guionista y el director
sino que ofrece una clara manifestacion de lo
guesonlosplanteamientoséti cos, lasnecesida-
desprofundasy las concepcionesideol 6gicas
gue se estén «moviendo» en el presente dela
conciencia social. Esta es una caracteristica
gue, de forma privilegiada, comparte €l cine
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con losdemés mediosde comunicacién social.

L os medios de comunicacion se integran
de tal forma en la dinamica del mundo con-
temporaneo queno sepodrian
comprender muchosdelosfe-
némenos de lavida social ac-
tual sin su concurso (Gomis,
1991). El juego democrético,
por eemplo, no seria posible
sin la libre circulacion de la
informacion, ni los conceptos
modernos de culturay educa-
cion se entenderian igual sin
la presencia activa del perio-
dismo. Aunquesediscute mu-
chosi losmedioscrean laopi-
niénpublicaolasigueny con-
firman, en el estado actual de
la cuestion es innegable que

existe una relacion Circular e m—"1

interactiva entre ambos feno-
menos (Loscertales y Marin, 1993).

1. La identidad profesional docente y su
reflejo en el cine

En este capitulo pretendemos dar cuenta
dealgunosdelostrabajosdenuestro Grupode
Investigacion —Comunicaciony rol docente—
en torno al tratamiento que los medios hacen
del profesorado y delaeducacion, y muy con-
cretamente nos vamos a centrar en la expre-
sién de valores profesional es que hace el cine
cuandotratalasfigurasdocentes, lospersona-
jesqueen las peliculas representan a prof eso-
resy profesorasdetodoslosnivelesy catego-
rias.

Nuestra linea de investigacion sobre la
imagen social delosprofesoressehacentrado,
por lotanto, en el reflgjo quelosmediosdan de
larealidad deladocenciay sus protagonistas.
Paranuestrotrabaj o hemossel eccionadoenun
primer momento la publicidad a través del
espot promocion que hizo laJuntade Andalu-
cia sobre lafigura del docente (NUfiez y Los-
certales, 1994; Nufiez, 1993). Posteriormente
se han hecho estudios sobre la prensa 'y la
television como medios mas generales en su

El juego democratico
no seria posible sin
la libre circulacion

de la informacion, ni
los conceptos mo-
dernos de culturay
educacién se enten-
derian igual sin la

presencia activa del
periodismo.

alcancey ensudifusién (Caberoy Loscertales,
1998); y finalmente, en los momentos actuales
estamos entrando de Ileno en el andlisis del
cine (Loscertales, 1996; Los
certales y Martinez-Pais,
1997; Guil, Nifiez y Loscer-
tales, 1997).

Laimagen socia enla so-
ciedad de la comunicacion
masivaesunconstructo hipo-
tético que serefiere auna se-
rie de conceptos que se supo-
nen presentes en el imagina-
rio social con respecto acier-
tasrealidades que son impor-
tantes para ese cuerpo social
(Redonet, 1994; 1997). Se ha
blaen Psicologia Dinamicadel
«inconsciente colectivo» (Er-
delyi, 1987), o en Psicologia
Social de creencias y repre-
sentaciones sociales y, sobre todo, de «este-
reotipos».

Losvalores ligados a unaprofesion en el
cine se ponen de manifiesto con gran nitidez
en los estereoti pos que, como contenidos ex-
presivos, se muestran en los textos de los
didlogos de ciertas peliculas en las que, inde-
pendientemente de la temética general y el
argumento concreto, aparezcan rolesprofesio-
nal escargadosde«significadoséticos»y «muy
definidos» socialmente (Agar, 1986). En ge-
neral, se muestraeste fenémeno de formamuy
Ilamativa en las peliculas que son protagoni-
zadas —0 en las que simplemente aparecen—
por abogados, médicosy profesores. Deforma
paralela, todo esto esaplicable, engeneral, ala
justicia, loshospitales, y loscentros docentes.
Setratadetres actividades profesionales muy
significativas en la cultura occidental y en
ellas se han depositado muchos delosvalores
y contenidos ideoldgicos que sustentan el
mundo de hoy (Jung, 1985; Bandura, 1976).

Segun todo lo que quedadicho, laslineas
de investigacion psicosocia sobre el rol do-
cente podrian orientarse a delimitar lo que se
denominaria «identidad profesional» utili-
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zando un término claramente especifico (Los-
certales, 1987). Esimportante aclarar que no se
tratade hacer estudiosde personalidad, puesto
gue no se ha podido demostrar que para ser
profesor sea preciso tener un determinado per-
fil personal o ciertos rasgos caracteristicos
(Abraham, 1993). Sin embargo, 1o que si esta4
claro es que €l gjercicio de una profesién con-
fiere determinadas dimensiones a la forma en
guelasociedad lo vey alavivenciadel si mis-
mo, Y eso es |o que se conoce como identidad
profesional. Para su andlisis hemos estimado
muy adecuada lateoriade Lersch (1967) sobre
el «si mismo»:

* Si mismo del rol, seguin la posicién desde
lacual seintegracada sujeto en sus grupos de
pertenencia.

» Si mismo del grupo, por categorizacion
con los demés miembros del grupo y susidea-
les, objetivosy normas.

* Si mismo del espejo, segin laimagen que
acadauno ledevuelve el colectivo social en el
guesedesenvuelve.

Desde una aproximacién simple, puede
afirmarse que en estainvestigacion se muestra
una imagen que corresponde a si mismo del
espejo; el espejo que nos proporciona los me-
dios que son una especie de grandes notarios
del mundo actual (Goetz y Lecompte, 1988).
Asi pues en este trabajo se presenta una sel ec-
cion de valores atribuibles a los profesores
hechaapartir del estudio del «cinecomo espejo
del mundo docente» en una amplia coleccion
de peliculas en las que se pueden encontrar
ambientes y personajes relacionados con la
vida académica.

También esimportantetener en cuentaque
lo que aqui se vaaexponer apartir de ahoraes
lo que nos ensefia el espejo...

Puede ser que los profesores seamos asi,
pero también hay que considerar el otro aspec-
to, laposibilidad de que, a veces, nos pongan
enfrente un espejo distorsionado como los de
las barracas de feria... por lo tanto, tengamos
cuidado al sacar conclusionesyaque nos pue-
den inducir a error o producirnos penas o
alegrias innecesarias.

2. Las peliculas sobre profesores

Atendiendoyaal oscontextosdocentesse
pueden estudiar numerosas pelicul as que pa-
|ladinamente se han hecho para mostrar, de-
fender o propagar ciertos valores muy rela-
cionados con el mundo de la educaciony la
formacién humana: educacion paratodos(Lec-
ciones inolvidables), enseflanza y justicia
social (El profe), discusionmetodol ogia/ideo-
logia (El club delos poetas muertos), lacien-
ciafrente a la supersticion (La herencia del
viento), etc. (Aumont, 1993).

Pero la lectura ha de ser mas amplia. El
cine quetratade ensefianzay usaamiembros
del profesoradoy del alumnadocomopersona-
jes, y hasta como protagonistas, es probable
gueno sehayaconstruido sélo conunainten-
cionalidad de mejora didéactica o de revisién
de laideologia pedagdgica. Por lo general se
utilizan estos personaj es—que son conocidos
por todos los ciudadanos- y |os escenarios
académicos —que nos son familiares porque
todos hemos pasado por ellos— para narrar
historias con mensgjes de mas amplio calibre
social en los que se pongan de relieve temas
importantes y actuales (Barabachano, 1973)
como lainfanciaen unasociedad que enveje-
ce(Lapiel dura), problematicassocialeshon-
das y muy enraizadas como €l racismo o la
marginacion (Crisis en la aulas), o de dificil
incidencia y actualidad como la violencia
juvenil (Mentespeligrosas). Enestoscasoses
innegabl e también lapresenciadelos valores
atribuidosalafiguradocentey paraestudiar-
los hemos analizado un amplio nimero de
peliculas de las que citamos una pequefia se-
leccién.

No obstante, hemos encontrado que jus-
tamente paraponer derelieve laintencion del
argumento de estas peliculas, las figuras do-
centesque aparecen son demasiado manifies-
tas y en ocasiones rigidas, poco reales. Las
dimensiones profesional es de la docencia se
ven quizas con mas jugosidad y espontanei-
dad en las otras peliculas, las de temas no
especializadosen ensefianzao educacién (Ca-
setti y Di Chio, 1994).
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La figura del profesor es un tema muy
frecuente en las obras cinematogréficas y es
muy interesante estudiarla cuando aparece en
la peliculaformando parte, como un elemento
mas, del rico entramado argumental de situa-
cionessocialesehistoriashumanasquealli se
presentan (Esteve, 1995).

S6lo pocas veces, como hemosdicho més
arriba, se observa que un profesiona de la
docencia, hombre o mujer (aunque éstamenos
veces) seaprotagonistadeunfilm por el hecho
de ser docente.

Delaspeliculascuyoargumentonotocala
ensefianza directamente como gje central he-
mos analizado también una amplia coleccién,
de la que se ofrece igualmente una breve se-
| eccidn, porqueestimamosqueespreci so estu-
diar ambos tipos, las especializadas en ense-
flanza y las de temética general, para lograr
hacernos una idea equilibrada de la imagen
gue dael cine de los docentes.

3. Los valores de la profesion docente

Lo mas destacado y Ilamativo que se ad-
vierte en una primera aproximacion, al estu-
diar losvaloresdelaprofesién docente, esuna
serie de fuerte contrastes —o mejor se podria
decir de contradicciones— entre una idealiza-
cion muy elevada, poética incluso, y la més
duravisiéon delarealidad puestade manifiesto
con tintes que a veces parecen de aguafuerte
goyesco o de caricaturaagresiva.

A partir deestadobl eperspectivaenlaque

Ideales elevados

«Unagran misién social»
(Conlasnotas de embellecimiento que
el ideal imprime a lo que se quiere ex-
presar).

Realidad cotidiana

«Unasimple profesion»
(Conlasdificultades delostrabajos que
sebasanenrelaciones humanas).

se enfrentan simétricamente lo ideal y lo real,
podemosintentar describir dos seriesdevalo-
res que se presentan generalmente de forma
estereotipada por medio del lenguaje verbal y
de las imagenes (NUfiez y Loscertales 1994a).
Estas dos series son: los valores positivos
(auténticosy constitutivosdelaidentidad profe-
sional; més ligados a la imagen ideal aunque
también se encuentren en lavidareal) y los
valoresnegativos(que podrian definirsecomo
antivalores pero que, desgraciadamente, for-
man parte de la identidad profesional de los
docentes en el desarrollo de su quehacer).

3.1. Valores positivos humanistas

L osmaestrosy profesoresqueaparecenen
€l cine se orientan con unagran mayoriahacia
un modelo humanista en el que prima la
formacion sobre la instruccién (Loscertales,
1991).

De una forma muy enfatizada éste es €l
model o que transmiten, en tanto que «ideal»,
las peliculas de Italia'y Espafia que son del
mismo ambito ideoldgico. Parece ser que las
peliculas de los dos paises, y de una manera
semejantetodaslaseuropeas (que no son muy
abundantes), tienen las mismas raices greco-
latinas en los arquetipos, y judeocristianas en
lo ético. No obstante, |os valores humanistas
aparecenenmuchosotrostiposdecineaunque
con ciertas matizaciones.

En lineas generales |os encontramos con
las siguientes dimensiones:

» El profesor lo da todo de si mismo,
trabaja por vocacion.

* Es el «salvador» de la humanidad y de
cada ser humano.

 Es un formador: educa y transmite ide-
alesy valores ademas de ensefiar las materias
del plan de estudios.

» Cdlido y proximo: se comunica bien,
comprende al alumnado y a sus comparieros.

« Sabe cuidar de su clasey mantenerlacon
equilibrio entre la disciplina 'y la libertad.

* Presenta un modelo humano intachable
en su personalidad y en su conducta social y
profesional.
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3.2. Valores negativos asociados a proble-
mas socialesy al malestar docente

El més destacado de los antivalores que
aparecen en el cine (sintoma de la critica so-
cial) es la denuncia sobre la separacion exis-
tente entre lo académico y la realidad de la
calle. Un caso interesante es el que apareceen
lapeicula Un intruso en Harward, en la que
un simple mendigo, con gran sentido comun,
da lecciones de «vida real» a esa prestigiosa
Universidad. Su acusacion se centraen desta-
car €l error de formar alajuventud apartando-
ladel acontecer cotidiano paraluego volverla
ameter en la corriente del rio de la vida. Por-
gueloquesucedeesque, afuerzadesepararse
y cortarse de lo que es realmente laviday €l
desarrollo del acontecer social, los sistemas
educativos actuales se cierran en si mismosy
se olvidan de larealidad exterior, la auténtica
viday sus problemas. Eso eslo que de manera
caricaturescay critica pone de relieve la pre-
sencia del mendigo que se ha encontrado la
tesis que perdio el brillante y adaptado estu-
diante de Harward.

Esteejempl o queacabamosdedescribir es
un antivalor delaeducaci 6n como sistema, pe-
ro por lo que atafie directamente al profesora-
do sepuedendescribir (como contrasteconlos
positivos) lossiguientesval ores negativos:

« El profesorado se siente mal porque esta
mal conceptuado y mal pagado.

* Losprofesores son autoritariosy distan-
tes(estasubidosenlatarimay nosedancuenta
de la realidad).

* S6lo leinteresan | os conocimientos cien-
tificos y no preparan para la realidad.

» Losalumnosy el profesorado no se co-
munican ni se quieren bien.

» Los profesores son violentos y reciben
violencia, tanto |os profesores como las profe-
soras.

» Cometen errores y hasta delitos impro-
pios de lo que se espera socialmente de ellos.

Hay un aspecto muy importante en la
lectura del lenguaje cinematografico que se
refiere a su funcionamiento como una ampli-
ficacion de esa gran bocina que es la comuni-

cacién masivay audiovisual. Y asi escoémo la
realidad social, cuando es tratada por €l cine,

puedellegar apasar delosestereotipos positi-

vos a la caricatura, y una cruel caricatura a
Veces.

M odel ossangrantesdeestetipodecarica-
turason losde profesoresinfelicesy «desgra-
ciados» como el tipico profesor ridiculizado en
El angel azul, el seducido por Lolita o el tipo
indeciso y pocacosay también seducido que
representa José Luis LOpez Vézquez en La
miel de Pedro Maso.

Teniendo en cuentaque lasociedad exige
del profesorado una conducta moral intacha-
ble, seutilizan figuras de profesores como ase-
sinos o delincuentes, para que el estereotipo
contradictorio magnifique la situacion, (a
profesora, de M. Donovan, es unaasesinain-
creiblemente friay malvada bajo la apariencia
deunadocentemuy profesional, escrupul osay
cumplidora).

Pero tambi én |adeformacin caricaturesca
puede ser tierna y exageradamente perfecta
como laque muestraPoli de guarderia—nada
mas antitético que Shwarzenegger cuidando
deloscriosdeunaclasedeparvulos—enlaque,
curiosamente, los valores que configuran el
mensgj e permanecen tan inalterables como en
otrostiposdevehiculosexpresivos méasserios
otradicionales: losnenesdelaguarderianece-
sitan amor y atencién y esta demanda prende
en el personaje y «despierta su vocacion do-
cente».

4. Algunos g emplos

Laspalabras, el lenguajeen sumasdirecto
sentido, son los simbolos privilegiados del
pensamiento pero cuando van, como en €l ci-
ne, acompafiadas de todo un marco iconico
son también ricaexpresi 6n delos sentimientos
y emociones. Por eso, en nuestras investiga-
ciones sobre |os valores docentes através de
| os estereoti pos hemostenido un especial cui-
dado al estudiar los didlogos (Loscertales y
Martinez-Pais, 1997).

Enlostextosdelosdial ogosquesepresen-
tan a continuacion se pueden ver unas mues-
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trasevidentesdelas of ertas de val ores docen-
tesen el cine, tal como las venimos exponien-
do:

4.1. Cabezota (1982)

Dirigida por F. Lara Palop, basada en Ca-
podiferro de Fausto Tozzi (Ediciones Paoline
de Milén). Es una pelicula que trata la procla-
macion de la Ley de Instruccién Publica de
1857 (Ley Moyano) que ordena por primera
vez que la primera ensefianza elemental sea
obligatoria desde 6 a 10 afios para todos los
espafioles. Al pueblo de Belefio llegalanueva
maestra, esforzada y vocacional dispuesta a
hacerse cargo delaescuela. Tieneun percance
por lacarretera, sedeshocael caballo asustado
por lostiros de unacaceriay ellase desmaya.
El Cabezota, un aldeano del pueblo, y su hijo
la recogen y cuando se recupera, en casa de
ellos, lesdalasgraciasy seidentificaentablan-
dose entre los tres el siguiente didlogo:

—Maestra: Perdone que no me haya pre-
sentado todavia. Soy Ana Garcia, la maestra
destinada a este pueblo.

— Cabezota: ¢Lamaestra? ;La maestrade
qué?

—M.: Delaescuela... Soy yo quien ense-
flard a su hijo aleer y aescribir... Comprendo
su asombro, seguramente esperaban un maes-
tro con barbay todo...

—C.: ¢Asi queesahistoriadelaescuelaes
verdad?

— M.: Claro que es verdad... Pero, ¢qué
pasa, no se alegra?

—C.: (Alegrarmede qué? jQuésellevena
mi Unico hijoy lellenen lacabezadetonterias!

— M.: Leer, escribiry hacer cuentasno son
tonterias.

— C.: Puede ser pero a nosotros no nos
sirve para nada. El chico es mio y lo que
necesita paravivir se lo ensefio yo mejor que
nadie.

— Nifo: Esverdad, yo sé cazar y pescar.

— M.: Perdone que le contradiga, pero los
nifos no pertenecen sélo a sus padres sino
también a la sociedad, a Estado...

—C.: Al fisco ese, ¢no?

(Lamaestra caminay dice a aproximarse
ala puerta)

—M.: Suhijotendraqueir alaescuela. Es
unaley.

(Y més adelante repite)

—M.: Mandele ala escuela... Hdgame ca-
S0, es por su bien.

(Yafueradelacasay unavez subidaal ca-
ballo, Cabezota le dice a la maestra):

—C.: Consejo por consejo, ¢por qué no se
vuelve a su casa a hacer calceta en vez deir
torturando atantos nifiosinocentes?

— M.: El estudio no es unatortura. Quizas
|o sea para usted que es la personamas... tes-
taruda que he visto nunca...

—C.: En eso tiene razén, por algo me lla-
man «Cabezota.

—N.: Y ami «Cabezota segundo».

—C.: Y ledigo que mi hijonoiraalaes
cuela.

— M.: Yalo veremos.

— C.: Yalo veremos.

—N.: Yalo veremos.

4.2. Bienvenido Mr. Marshall (1952)
Dirigida por Luis Garcia Berlanga —pri-
mera pelicula del director— Nos narra los su-
cesosqueocurren enun pueblo (Villar del Rio)
por el anuncio de lallegada de los americanos
ylossupuestosregal osquevanatraer. A partir
de ahi, se nos van mostrando las diferentes
reaccionesdeloshabitantesdel pueblo, desde
el alcalde, que debe organizarlo todo para dar
una buena impresion; el cura, que se opone
porgue piensa gue son unos pecadores; un
hidalgo descendiente de los conquistadores
del nuevo mundo que por cuestionesde honor
de antiguas guerras no quiere saber nada de
ellosal considerarlosunossalvajes; oloshabi-
tantes del pueblo que piensan en |os america-
nos como los reyes magos. En lapelicula sélo
aparece unafiguradocente. Estaesladelase-
fiorita Eloisa, la maestra del pueblo. Lo pri-
mero que sabemos de ella se dice al principio
de la pelicula. El narrador nos describe una
escuel a pequefia con nifios sin padres exigen-
tes, de la cual la sefiorita Eloisa es la maestra.
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Narrador: La sefiorita Eloisa, la maestra,
esmuy mona, esmuy buena, esmuy lista, y aliin
esta soltera, a pesar de lo cual, y aungue sea
primavera, multiplica siempre sin equivocar-
se.

4.3. Rebelion en las aulas (1966)

Dirigida por Peter Bogdanovich, fue una
peliculamuy celebrada que ha marcado época
en el cine de ensefianza. Protagonizada por
Sidney Poitiers ha tenido una segunda ver-
sion, en 1994, en la misma linea de valores
positivos en que un profesor es el redentor de
alumnos marginados y agresivos. El protago-
nistaesel profesor Tukheray, uningenierosin
trabajo que acepta un puesto docente en una
escuelade suburbiosen Londres.

En estaescena, enlasalade profesores, el
profesor novato comenta sus primeras clases
con dos compafieros, Weston —pesimista y

negativo—y Bell, realistay algo mas optimista:

— Weston: No se preocupe, todaviafaltalo
peor... Ahorale estan dando lo que sellamael
trato de silencio.

— Tukheray: ¢Cudl esla segundafase?

—W.: Puesano ser querecurraala«magia
negra» esos muchachos tienen multitud de
trucos.

—Bell: &Y por qué se dedicaalaensefian-
za?

—T.: jAh! Es bueno tener cualquier clase
de empleo. Pero no les estoy ensefiando nada.
No paso de las primeras lecciones.

— B.: No se preocupe, su clase acabara
pronto y la préxima serd mejor.

— W.: Sera exactamente igual o probable-
mente peor (rie con malicia).

—T.: ¢Y qué solucién le da usted?

—W.: jLo que necesitan es una buena pa-
lizal

* A minome mire usted, de José Luis Saenzde
Heredia, 1941.

* Adios Mr. Chips, de Sam Wood, 1939.

» Cabezota, deF. LaraPalop, 1982.

« Carros de fuego, de Hugh Hudson, 1981.

« Conductainmoral, de Georg Miller, 1993.

« Contracorriente, de Robert Mulligan, 1967.
*Crisisenlasaulas, deL.Johnson, 1967.

e Cursodel 84, de Mark L. Lester, 1990.
*Cursodel 99, de Mark L. Lester, 1993.
*Desmadre alaamericana,deJ. Landis, 1978.
e Diariode unrebelde, de ScottKalvert, 1995.

« El club de los poetas muertos, de Peter Weir,
1986.

* El caso McMartin, de Mick Jackson, 1995.
*Elhombre de los caramelos ,de G.Cates, 1992.
« El Profe—Cantinflas—, de M. Delgado, 1955.

« El sustituto, de Robert Mandel, 1996.

* Elmaestro de escuela, de Claude Berri, 1981.
*El colegial,de BusterKeaton,1927.

« Elpequefio salvaje,deFrancois Truffaut,1965.
*Escandaloenlasaulas, deP. Glenville, 1962.
*Escueladejévenesrebeldes, de John G. Avil-
dsen, 1989.

Peliculas centradas en la educacion y la ensefianza

« Falsotestimonio, de Allan Metzger, 1995.
*Harward, movidaamericana, de S. Miner, 1986.
« If,de Lindsay Anderson, 1968.

« Jack, de Francis Ford Coppola, 1996.

«Jonés que tendras 25 afios en el afio 2000, de
A.Tanner, 1976.

* La calumnia, de William Whiler, 1956.

« Laterrible Miss Dove, de Henry Koster, 1955.
Lapieldura, de Francois Truffaut, 1977.

« Lecciones inolvidables, de JohnF. Cart, 1987.
*Loschicosde Preu, de Pedro Lazaga, 1967.

« Los dias del pasado, de Mario Camus, 1978.

* Mentes peligrosas, de John N, Smith, 1995.

« Polide guarderia, de Ivan Reitman, 1992.

« Profesor amimedida, de A. Bergman, 1981.
« Profesor Holland, de StephenHereck, 1995.
*Rebelibnenlasaulas ,deP.Bogdanovich,1967.
*Rebelibnenlasaulasl,deR. Stenta, 1996.

» Semillas de maldad, deRichardBrooks, 1955.
* Semillas de rencor, de John Singleton, 1995.

« The nutty professor, de Tom Shadyac, 1997.

* Todo en un dia, de John Hughes, 1986.
*Unyanquien Oxford, de Jack Comway, 1938.
«Violaciénenlasaulas, de Paul Aaron, 1983.
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—T.: A mi, laverdad, es que me dan las-
tima. La mayoria apenas saben ni leer.

—W.: Esusted uningenuo, mi querido co-
lega. Dentro de nada estaran gozando el doble
gue usted y queyo. jLastima!l Seran partefeliz
del gran Londres sucio, analfabetos y malo-
lientes, y viviradn encantados. Hoy dia es una
desventaja haber recibido una educacion.

—T.: Sefior Weston, eso es ridiculo.

— W.: Peroverdad, asi queyapuede armar-
se de filosofia si quiere conservar la razon.

4.4, Semillas de rencor (1958)

Dirigida por John Singleton. Es una peli-
cula que intenta demostrar cémo pueden eli-
minarse los prejuicios racistas en la educa-
cién, procurando ante todo que sean los pro-
pios alumnos marginados|os primerosquelos
pierdan. El tratamiento de lafigura docente es
muy convencional pero interesante: Se trata
del tipico profesor asperoy grufibn que escon-
de un corazén de oro y una mente recta.
Comienza tratando mal en apariencia a los

alumnos, pero lo que hace es utilizar estimulos
muy fuertes para sacarlos de su inercia.

— Profesor: Este curso ser4 como cual-
quier cosaenlavida; seraloqueustedeshagan
deél (alzaun pocolavoz) y no soy unanifiera.
Sefioras y sefiores no me hagan perder el
tiempo. Recuerden (se agachay se dirige di-
rectamente a Malik), nadie les va a tratar de
una manera especial solo porgque sean negros
(se levanta y empieza a caminar entre sus
alumnos) o blancos, o hispanos, o indios o
asiéticos, porque sean mujeres 0 porque no
hayan podido descansar |0 suficientelanoche
anterior (esto Ultimo lo dice mirando a un
chaval que sequedd dormido) o porque sean...
¢Qué es usted? (Sefidla a Kristen).

—Kristen: No lo s&.

— Profesor: Exacto.
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Los profesores vistos por la prensa. De
la realidad al mito social
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Sevilla.

En el mundo actual, nuestro contacto directo con la realidad esta marcado espe-
cialmente por la presencia de los medios de comunicacion, hasta el punto que se afirma
guelarealidad social no estal si no esta mediada o narrada, apreciada o contada, eva-
luada o expuesta por ellos. Partiendo de este supuesto, la autora de esta colaboracion
analiza como son vistos|os profesores por 10s medios de comunicacién, en especial por
laprensadiaria, atravésdeuna sugerenteinvestigacionrealizadaenlaUniversidad de

1. La imagen social en la sociedad de la co-
municacién masiva

Es por todos aceptado que la sociedad
actual no puede ser entendida sin los medios
de comunicacién de masas que, en gran medi-
da, la configuran. A medida que los procedi-
mientos y sistemas de comunicacién se han
ido desarrollando y se han convertido en me-
diosdemasas, suinfluenciasehadejado sentir
sobre un creciente nimero de personas, por-
guelamayoriadelas personas quevivimosen
este planeta tenemos la posibilidad de recibir
alavez los mismos mensajes (Jiménez, 1985).
L as masas aparecen como tales con laRevolu-
cion Industrial, responsable de provocar mo-
vimientos migratorios de importancia: gran
cantidad de trabajadores emigran a las ciuda-
desdejando despobladaslas zonasrurales. La

comunicacion de masas no puede existir sin
las masas, sin €ellas no podriamos hablar de
medios de comunicacion. Lacomunicacion de
masas significa una masificacion de la infor-
macién y de la cultura (Urrutia, 1990; Munné,
1980). El fendmeno de la generalizacién delos
medi os de comunicacién hapermitido, anues-
tro juicio, la democratizaciéon de la informa
€i6n en unacomunicacién queyatodos!lama-
mos «planetaria». Una de las consecuencias
mas claras es que consigue proporcionarnos
unos instrumentos comunes que facilitan el
didlogo entre culturasy sociedades. Otracon-
secuenciainmediataes unacreciente homoge-
neidad. De estamanera, puede asegurarse que
los medios, en alguna medida, tienden a ha-
cernos mas iguales. Sin embargo, se impone
unareflexion: si esaigualdad (deseable) com-
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portatambién unauniformidad (no deseabl e si
entendemos |la pal abra uniformidad en su sen-
tido més peyorativo).

Si los detractores de los medios no han
dejado de subrayar el poder manipulador que
sustentan, tampoco han podido negar su con-
tribucion alaconcienciacriticadel ciudadano,
desde el mismo momento en

quehizosuentradaenel MUN- - — — % %  — — ——

do actual. Tomando estapers-
pectiva, los ciudadanos pue-
den sentirse sujetos-protago-
nistas en la construccién de
losasuntospublicos.

1.1. Los medios de comuni-
cacion demasasylarealidad
social: el profesorado

Se podria matizar la pre-
misa, antes defendida, sobre
la importancia presencial en
la sociedad de los medios de
comunicacién. Podriamos lle-

gar adecir quelaredidad SO- e

cial no estal si no estamedia-

dao narrada, apreciada o contada, evaluadao
expuesta por ellos. Es més, se podriallegar a
decir quenoesposibleconstruir larealidad del
mundo si no secuentacon ellos. Lapolitica, la
opinién pablica en general e incluso la sensi-
bilidad de |as personas serian muy diferentes,
casi seguro, sin su presencia. S utilizamos la
memoriahistdrica, podemos encontrar quelos
intentos de hacer que unacomunidad entreen
contacto con su realidad diaria (sobre todo si
pensamosen el mundo rural o en comunidades
religiosas) ha correspondido tradicional men-
te a instrumentos como la campana (tocada
para avisar que se podia acudir amisa o para
informar de la existencia de algin peligro co-
mo el fuego) o elementos comunicativos muy
simples, como el pregén o € bando. En €l
mundo actual, nuestro contacto directo conla
realidad esta también marcado por lainforma-
cion, pero unainformacion que llega através
de otros «instrumentos» mas elaborados y
potentes. laradio, la prensa, latelevision...

Si los detractores de
los medios no han
dejado de subrayar el
poder manipulador
que sustentan, tam-
poco han podido
negar su contribucion
a la conciencia critica
del ciudadano en el
mundo actual.

Siguiendo un informe de la UNESCO
podemos decir metaf6ricamente que los me-
dios de comunicacion son el sistemanervioso
delas sociedades contemporaneas, porquere-
sultan imprescindibles para sus actividades,
en particular de indole econémica, politica y
sociocultural. Asi pues, podemos afirmar que
«loquelosmediosdecomuni-
caciéndemasashacenesofre-
cernosel presentesocial... Sin
ellos, el presente social resul-
taria pobre, encogido...» (Go-
mis, 1991: 14).

En la actualidad todo se
transforma de manera répida,
vertiginosa... y los medios de
comunicacion facilitan la asi-
milacion de este cambio ofre-
ciendo una informacién sufi-
cienteoprovocandoy estimu-
lando a la sociedad para que
busque (o solicite) esa infor-
macion. La informacién asi
debe ser entendida como una
necesidad de carécter social,
un servicio publico (Mota, 1988). Y este as-
pecto quedaresaltado en | as sociedades urba-
nas donde la falta de espacios de intercambio
social y lasol edad son dosfactoresquecontri-
buyen de forma extraordinaria a la «depen-
dencia informativa»: a encuentro individual
con lanoticiatelevisada, radiadao leidaatra-
vés de un diario.

Este encuentro «se convierte en un espa-
Cio propio, en un espacio intimo quenosmues-
trabuenaparte delarealidad social atravésde
sus noticias, sus programas, emisiones, repor-
tajes, etc.» (Bueno, 1996: 14).

En esto radica la importancia psicosocial
de lainformacién, porque es capaz de propor-
cionar, entre otros:

« Datos relativamente fiabl es sobre parce-
las de la realidad.

» Un marco de referencia para evaluar
nuestrasopinionessobreasuntos pablicos.

Lainformacién, y por extension la comu-
nicacion social, influye en el acercamiento de
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las ideas tanto en los grupos de la misma
sociedad comoenlosdesociedadesdiferentes,
yaque lainformacion no sélo tiene un conte-
nido ideol 6gico sino también de uso, de movi-
lizacidn y de organizacion.

Elevandonos aun cierto nivel defilosofia
social, podriamos entender que el profesorado
es, fundamental mente, un representante de la
sociedad. La profesion docente se desarrolla,
evidentemente, en estemarcoy «laaceptacion
social y lavaloracion del éxito o el fracaso de
unainstitucién como laescueladepende, entre
otrascosas, delasexpectativasquelasociedad
proyecte sobre ella» (Esteve, 1995: 260). Des-
deeste punto devista, este colectivo deprofe-
sionales debe ser consciente de que ha de
ofrecer respuestas a una serie de demandas
sociales, de expectativasdelasociedad. Por 1o
tanto, la sociedad le exige, espera de €, le
pide... Y es agui donde el pa-

noramareal deesas expectati- ————

vas sociales, a través de un
amplificador tan cualificado
como el de los medios de co-
municacion de masas, se con-
vierteen un elemento deines-
timable valor parasu andlisis.

En esta linea, podemos
plantear que los medios de
comunicacion en general -y
particularmente la prensa— se
convierten en instrumentos a
través de los cuales la socie-
dad analiza y critica situacio-
nesdondeestan presenteslos
docentes. Pero alavez, lain-
formacion canaizada refleja,
de alguna manera, 1o que la
sociedad esperadeellos, pro-
duciéndose entonces una re-
troalimentacién continuay di-
namica. El profesorado debe
conocer lo que estaen el ima-
ginario colectivo. El mito socia es una reali-
dad y generaunarealidad. (Quérealidad esla
gue nos presentalaprensasobre el profesora-
do espafiol?, ¢qué dice la prensa sobre los

¢Qué realidad es la
gue nos presenta la
prensa sobre el pro-
fesorado espafiol?,
¢qué dice la prensa
sobre los profeso-
res?, ¢qué dice el
propio colectivo
profesional sobre si
mismo? Comparti-
mos con los historia-
dores que detrés de
un mito subyace
siempre una serie de
interrogantes no
respondidos.

profesores?, ;quédice el propio colectivo pro-
fesional sobre si mismo? Compartimos conlos
historiadores que detras de un mito subyace
siempre una serie deinterrogantes no respon-
didos. Interrogantes que, para nosotros, son
un punto de partida y una invitacién para la
reflexion y e andlisis.

1.2. Los profesores vistos por |os medios de
comunicacién de masas

Como hemos dicho en otro momento, la
sociedad actual es mucho més sensible a la
valoracion de las profesiones que se integran
en ella (medicina, judicatura, periodismo...)
gue hace unos afos. La comunidad general,
gue desde luego en el momento actual es mas
critica, posiblemente porque es més madura,
es capaz de poner en marchamecanismos para
analizar los servicios prestados por |os profe-
sionales que laintegran. Y la
prensadiariase haconvertido
en un vehiculo de expresion
habitual donde estos juicios,
valoraciones, demandas y ex-
pectativas son puestos de ma-
nifiesto. No es dificil encon-
trar en alguna pagina de cual-
quier diario, en cualquier épo-
cadel afio y através de cual-
quier género periodistico, una
queja, unareflexidén, una peti-
cion, una esperanza... relacio-
nada con alguna de las profe-
sionesantescitadas.

El trabajo del docente no
esta exento de este fenébmeno.
No se puedeolvidar queesun
trabajo que siempre se desa-
rrolla en marcos sociales, «de
caraalagaleria» y por tanto,
abiertamente sometido alacri-
ticay evaluacion social. Y ese
reflejo que la realidad profe-
sional produce es conducido a la comunidad
general por el «espejo» que proporcionan los
medios de comunicacion.

Si nosvamos alaraiz mismade lapalabra
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«mito» (del latin: «aquello que es transmiti-
do»), la pregunta que nos hacemos es: ¢qué
mitos transmiten los medios de comunicacién
sobrelosprofesores? Nuestro
grupo deinvestigacion harea-

deducir que, ademaés de ser un anuncio dirigi-
do al publico en general (ala comunidad), se
esperaba que fuera «leido» por los propios
profesionales(¢quizaparaele-
var su dafada autoestima?)

lizado diversostrabajosdein-
vestigaci 6n sobrelosprof eso-
res (Nufiez y Loscertales,
1994ay 1994b; Nufiez, L oscer-
talesy Vayén, 1993y 1994; y
otros). Deentreellos,y,amodo
de gjemplo, podemos citar un
Proyecto financiado por el
CIDE: «,Como nos ven los
demés? La imagen del profe-
sorado y de la ensefianza a
través delos medios de comu-

Una de las conclusio-
nes obtenidas sefia-
lan que el profesora-
do no es noticia
cuando cumple su
tarea, porque de este
rol social se espera la
perfeccion y el espiri-
tu de servicio incon-
dicional.

(NUfez y otros, 1993). En es-
tos estudios y otros varios,
hemos podido verificar quela
imagen que del profesorado
tiene el «publico» (usuario de
los medios de comunicacion)
proviene de tres fuentes, fun-
damental mente:

*Delaproyeccién de sus
propios problemas y dimen-
sionesvitales.

* De los recuerdos de la

nicacion socia». Entre otros
muchos aspectos, estudiamos
la imagen (como proyeccion
iconicay como valor connotativo) que latele-
vision ofrece de los profesores. Una de las
conclusionesobtenidas sefialaqueel profeso-
rado no esnoticiacuando cumplesutarea, por-
guedeesterol social seesperalaperfecciony
€l espiritu de servicio incondicional (Caberoy
Loscertales, 1998). SAlo esnoticiable si se ge-
neraalgun problemaquerevelefallosque, aun
siendo humanos son imperdonables en al-
guien debe representar ante la sociedad la fi-
gura de un profesional sin fisuras.

Otro estudio en el que hemos participado
y que podemosmencionar haestadorel aciona-
do con la publicidad institucional. Concreta-
mentecon el analisisdeunespot quepatrocind
la Junta de Andalucia —Consegjeria de Educa-
cion— cuyo lema fue «Ensefiar, qué gran ta-
rea». Analizando este anuncio publicitario
(interrumpido, a nuestro juicio, antes de tiem-
po) pudimos llegar ala conclusién de que se
pone de relieve la significacion social del rol
docente, laimportanciade latareaeducativay
el esfuerzo de las personas concretas que se
han profesionalizado en esatarea: | os profeso-
res. Puede «leerse» una clara intencion de
definir el rol profesional docente con unos
rasgos muy positivos. Este hecho nosllevaa

infanciay posicionesactuales
(regresién al rol de aumno).

* De las exigencias y ex-
pectativasformuladaspor lasociedad (L oscer-
tales, 1997).

Quedandonosconel tercer aspecto, quees
€l queencontrariamosen laprensa, y haciendo
un répido recorrido por las expectativas quela
sociedad vehiculizaatravésdelaprensadiaria
desde 1890 a 1980, encontramos en Esteve y
otros (1995) que:

» En 1890 la prensa apenas dedica aten-
cional profesorado. Entodo caso cuando apa-
rece, lo hace en forma de «ideal».

* En 1920 igual mente se presta poca aten-
cion al profesorado. En todo caso, la dedica-
cion se reviste de un caracter administrativo.

» En 1950 se produce un cambio a nivel
cualitativo, aunqueanivel cuantitativo no hay
debate.

*En1980¢€l profesoradoesobjetofrecuente
de atencion por parte de la prensa, aunque se
usan estereotiposconflictivos.

2. El caso de la prensa

Por la importancia del tema, hemos que-
rido ahondar en el andlisisdelo queeseespejo
de larealidad que son los medios de comuni-
cacion de masas y dentro de ellos lo que la
prensa recoge sobre los profesionales de la
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educacion. Y, en efecto, la prensa gjerce den-
tro del conjunto delosmediosun val or especi-
fico y predominante: «L.a comunicacion escri-
ta a partir de este momento ha pasado de la
minoria a la mayoria» (Pérez Serrano, 1984:
13). La prensa permite un tratamiento com-
plejo de los problemas asi como unareflexién
mas profunda. Se puede afirmar, si realizamos
una comparacion con el medio televisivo por
ejemplo, quelaprensapermite unaaccién méas
profunda, elaboraday eficaz y, por lo tanto, €l
impacto en el publico es mas consciente y
duradero.

A modo de ilustracion de la importancia
gue adquiere la prensa, podemos sefialar que
en Espafia se superapor primeravez labarrera
deloscuatromillonesdegjem-

plares como media diaria €N E—

1993. Como confirma € Infor-

2.1. La prensa (espejo de la realidad) como
emisor derol parala profesién docente

Partiendo de que en la actualidad masin-
mediata, €l profesorado de los paises desarro-
Ilados atraviesa por unos momentos de evol u-
cion (por no decir de crisis), en gran medida
debidaalos cambios social es que se han veni-
do produciendo en los Ultimos veinte afios,
hemos querido, en un nuevo empefio investi-
gador, dar respuestaala pregunta: ¢Cual esla
imagen social del rol docenteen lafronteradel
siglo XXI1? Esta pregunta inicial nos llevo a
plantearnos una serie de objetivos que pode-
mOos resumir en dos:

* Delimitar cud es €l rol del profesorado
no universitario através del estudio delo que
un emisor de rol (como es la
prensa) emite en un periodo
significativo para la educa-

me Fundesco (1994), entre
1987y 1993 seproduce undes-
pegue progresivo de la venta
de periddicos, igualandonos
enconsumo con Greciay apro-
ximandonos a consumo de
periédicos de Italiay Francia.
Sin embargo, también hay que
subrayar que después de diez
afosenlosqueloslectoresde
periddicos han aumentado de
formaprogresivaeininterrum-
pida, en 1996 se registra la
primera involucién del indice
de lectura (datos que recoge-
mos del VIII Informe Anual
sobre la situacion de los me-
dios de comunicacién que
Fundesco presenta).

Con esta involucién, fre-

El profesorado de los
paises desarrollados
atraviesa por unos
momentos de evolu-
cién (por no decir de
crisis), en gran
medida debida a los
cambios sociales que
se han venido pro-
duciendo en los
altimos veinte afnos.
¢Cual es la imagen
social del rol docente
en la frontera del
siglo XXI?

cién como es e sexenio 1990-
1996 (desde la promulgacion
de la LOGSE hasta que la
Educacién Primaria queda to-
talmente implantada).

 Contrastar las expecta-
tivas que emite la prensa con
las expectativas que emite la
LOGSEY conloquelosprofe-
sores sienteny perciben de si
mismos como colectivo profe-
sional.

Teniendo estosobjetivos
presentes, fijamos tres presu-
puestos de partida:

1. Prensay LOGSE emi-
ten unas expectativasdiferen-
tes entre si sobre el rol profe-
sional docente.

2. Los profesores emiten,

nada en parte por el aumento de ventas de
diarios deportivos, se cierra el proceso por €l
gue nuestro pais ha conseguido llegar a 110
periddicos/1000 habitantes, sobrepasando el
umbral del desarrollo (lalectura de periddicos
esuno delosparametrospor losquese mideel
nivel de desarrollo de un pais) fijado por la
UNESCO en 100 peri6dicos/1000 habitantes.

sobre su propio rol profesional, unas expecta-
tivasdiferentesalasdelaprensay alasdela
LOGSE.

3. Dél estudio comparado entre los tres
conjuntos de expectativas se podran deducir
bases parala comprension de la problemética
actual en laidentidad profesional docente.

Una vez elaborados |os presupuestos de
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partida, determinamos el campo de estudio

gue subdividimos en tres bloques: textos pe-
riodisticos, textos normativos y grupos de
profesores. Con respecto alostextos periodis-
ticos, hemos de destacar que lafuente del ma-
terial ha estado formada por laprensa diariay

sus semanarios extraordinarios. Concretamen-
te por El Pais (periddico de &mbito nacional),

ABC y Diario 16 (periédicos de ambito regio-
nal), El Correo de Andaluciay el Ideal de
Granada (de ambito local) junto con El Pais
Dominical, Blanco y Negro y Gente. El perio-
do de estudio ha sido desde octubre de 1990

(momento en el que se promulgala LOGSE) a
octubre de 1995 (ya que en €l curso 1995-96
gueda implantada totalmente la Educacién

Primaria en nuestro pais). Con respecto a la
LOGSE, hemos accedido a los textos legales

completos publicados por la Administracién

Educativa (BOE de 3 de octubre de 1990). Los
grupos de discusion de profesores han sido

cuatro, formados por si ete miembros cadauno.
Todosellosprofesoresnouniversitariosperte-
necientes tanto a Educacion Infantil como a
Primariay Secundariay con diferentesafiosen

el desempefio de lafuncién docente.

Hemos procurado utilizar una combina-
cion de metodologias (cualitativa/cuantitati-
va) con €l fin de incorporar a estudio las
ventajasque poseen cadaunadeellas. Deesta
manera, los datos procedentes tanto de la
prensa como de laL OGSE han sido sometidos
atratamiento estadistico y los procedentes de
los grupos de discusion se han tratado con el
programa informatico Hiper Research y con
un andlisis cualitativo.

2.2.Loreal yloideal

En primer lugar, habiendo revisado los
presupuestosde partidaalavistadelosresul -
tados obtenidos, podemos afirmar que se han
confirmado, ya que las expectativas emitidas
sobred rol profesional docente por laLOGSE,
por la prensa y por los propios grupos de
profesores no siempre coinciden entre si, evi-
denciandose junto aescasos acuerdos, impor-
tantesdiferencias. Como consecuencia, laima-

gensocial del rol docente se percibedifusay a
veces contradictoriadentro delablsquedade
una definicion profesional nueva, coherente
con €l ideal profesional y més adecuada alas
necesi dades actual esen materiade educacion.
L os profesores no se encuentran en laLOGSE
y se muestran desencantados porque estan
buscando una imagen de lo que «deben» ser
gue no hallan.

En el estudio de los resultados de esta
investigaci én ha aparecido, junto aladescrip-
cion de larealidad, el concepto deideal y de
valores. En efecto, sehan podido observar dos
nivelesal hacer laorganizaciony el estudio de
los materiales recogidos:

Deunaparteladinamicadel mundo delos
idealesy delosvalores: definiciones, formula-
ciones y propuestas de tipo tedrico, declara-
cién deintencionesy evaluaciones.

De otra parte, la realidad, |o que sucede,
los hechosy contextos de cadadia, lacotidia-
nidad de lavida en €l aulay del desempefio
profesional docente. Lo que se afirma en esta
conclusién esalgo que debe ser tenidomuy en
cuentapor suimportanciaen laconceptualiza-
ciondel profesorado. Porquetodorol profesio-
nal incluye dimensiones ideales y dimensio-
nes reales relacionadas entre si a través del
nivel de aspiraciones. Si matizamos los resul-
tados, podemos resaltar que existe unatonali-
dad emocional negativa en la mayor parte de
las conceptualizaciones del rol profesional
docente estudiadas en este trabajo y prove-
nientes de laprensay delos propios profeso-
res. Lavaloracion sobre la profesién docente
se ha ido deteriorando en los Ultimos afios.
Asi, mientras en el afio 1990 la prensa califi-
caba al docente de manera favorable, en 1996
se calificaal profesorado de manera negativa.
En concreto, lostitularesde prensano recogen
directamente el tema del rol docente salvo por
problemas como huelgas/paros o aspectosre-
lacionados con la problemética administrati-
va. Subrayamosel desconcierto social existen-
tey del quesehaceecolaprensatransmitiendo
una especie de sentimiento escéptico frente a
la ensefianza y sus componentes de calidad,
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gue se reflejan en el uso de calificaciones
negativascuando sehabladel asconsideracio-
nes generales sobre laensefianzay de valora-
ciones positivas cuando se hace referencia a
centros concretos o aensefianzas especificas.
L os profesores no interesan ala prensa como

tema noticiable. Y ello puede ser entendido
como unamedida de desconcierto y descono-
cimiento social con respecto a su figura. No

son noticiables como actualidad. Asi, son te-
mas recogidos fundamentalmente en paginas
interiores y en articulos de pequefio tamafio
con respecto asu pagina. A lavez, se utilizan
pocolosapoyosgraficos.

Los profesores, pensando y discutiendo
sobre si mismos (éstahasido unaparte impor-
tantedeestetrabajo), sesienten poco conside-
rados por la sociedad y asi o
manifiestan en los grupos de
discusion. A lavez, la prensa

fesores se sienten mal, en general, estén algja-
dos de la normativa legal y mantienen una
clara discrepancia con la sociedad (represen-
tada por la prensa) acerca de su rol.

Sin embargo, la educacién y los profeso-
res estédn en el imaginario colectivo: son un
mito social alin vigente (y, probablemente siem-
preestaravigente). Existeunaclarapervivencia
de esta tematica en los medios de comunica-
cion, que, a veces, se empefian en mostrar el
ideal paraqueel publicolosvalorey considere
alaeducaciony al profesorado como un valor
positivo (como en el caso delapublicidad ins-
titucional). Quiza la clave a tener en cuenta,
sobre todo cuando hacemos referencia a la
prensa, es que el profesorado debe aprender a
darle informacion, debe aprender a relacio-
narse con ella. A los profeso-
resnos puede servir laprensa
para mirarnos en su espejo.

evita valorar la actividad rea
lizadapor losprofesoresy tam-
poco valorael rol profesional,
lo que se observa, también, en
la ausencia de titulares, como
hemos dicho. Y la emocion
gue suscita este «indetermi-
nismo» es una emocién con
acento negativo. La sociedad
«NO se moja», N0 se mete a
valorar €l trabajo del profeso-
rado (delo queesfiel reflgjo y
espejo laprensa) y esto hace
gue €l colectivo viva esta si-
tuacion como indeseable: «si
no me valoran es porque no
debo tener valor». Por lo tan-

La educacion y los
profesores estan en
el imaginario colecti-
VO: son un mito
social aun vigente
(y, probablemente
siempre estara vi-
gente). Existe una
clara pervivencia de
esta teméatica en los
medios de comunica-
cién, que, a veces, se
empefian en mostrar
el ideal para que el
publico la valore.

Pero, a la vez, debemos tener
en cuenta que estamos dando
una imagen publica a través
de ellay, por tanto, tenemos
gue saber como establecemos
nuestra relacion con ella. De
esta manera, conseguiremos
gue realmente la prensa pue-
daser unabisagra(un puente)
entrel osdeseosy expectativas
del propio profesiona y los
deseos y expectativas de la
sociedad. Y queexistaunacer-
camiento entre 1o ideal y lo
real.
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Negro sobre blanco: inmigrantes,
estereotipos y medios de comunicacion

OctavioVazquez Aguado
Huelva

En el texto sereflexiona acerca del papel que los medios juegan en la definicion
de laimagen social que la inmigracion tiene en la poblacion espafiola, tratdndose de
poner de manifiesto como construyen la realidad social y las repercusiones que tal
constructotieneenlainteracciéndelosindividuos. El autor incideenlaimportanciade
las mediaciones como interposicion entre la realidad misma y quienes la observan,
apostando por unavisién masintegradoray solidariacon estosciudadanosquequieren
y deben tener también su papel en «nuestro mundo.

¢Qué papel juegan los medios de comuni-
cacion enlaproduccién designificados socia-
les en torno a la inmigracién? ¢Cémo contri-
buyen a generar unaimagen determinada que
constituyeel centrodeundiscursosobreel no-
sotrosy los otros? Pararesponder aestas dos
cuestiones se ofrece un breve andlisis de la
informacion recogida en los medios de comu-
nicacion en €l afio 1995, afio en que tuvieron
lugar una serie de aconteci mientos que contri-
buyeron de manera significativa a visualizar
socialmente la inmigracién: la consolidacion
del cupo anual de extranjeros, la puesta en
marcha del Foro parala Integracion Social de
losinmigrantes, el Afio Europeo deluchacon-
trael racismo y la xenofobiay los tristemente
célebres acontecimientos ocurridos en la ciu-
dad de Ceuta.

Analizaremos | os estereotipos en torno a
lainmigracion poniendo en relacion dos refe-
rentes empiricos: la opinién de la poblacién
espariol arespecto alosinmigrantes basando-
nos en el informe sobre la realidad social en
Espafia 1995-96, de CIRES! (1997: 241-320),
y losinformes sobre lainmigracién en lapren-
sa que redliza semestralmente la Fundacion
CIPIE. Laintencién eslade demostrar en qué
medida las iméagenes que transmiten los me-
dios de comunicacioninciden enlaopinién de
los esparioles sobre los inmigrantes, maxime,
si el contacto directo que se tiene con los
mismos es muy reducido. Finalizaremos ha-
ciendo una reflexion sobre los medios de co-
municacion y lageneracion del discurso iden-
titario, respondiendo asi alasegundacuestién
planteada.
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1. Losinmigrantes en los medios de comuni-
cacion

La preocupaciéon de los medios por la
inmigracién acontece en Espafiaen paralelo a
un proceso de visualizacién mediante el cual,
los inmigrantes pasan de una situacion de
invisibilidad a otra de visibilidad socia pro-
blemética. De acuerdo con
Provansal (1994: 96-97) y San-
tamaria (1997: 43-45), este
proceso cristaliza en nuestro
paisafinaesdelosafios80y
principio de los 90. En 1985
se aprueba la Ley Organica
sobre los derechos y liberta-
des de los extranjeros en Es-
pafia que pretende regular la
realidad de lainmigracién en
el territorio nacional. En esta
ley se materiaiza el problema
social de la inmigraciéon. Su
articulado, reformado con pos-
terioridad, no es més que la
regulacion de las dificultades

para la entrada, residencia Y

trabajo de los inmigrantes en
nuestro pais.
Lapromulgaciéndelamismaesdenotativa
de un cambio simbdlico, ideolégico, funda-
mental: Define una pertenencia a Europa que
nos distingue y separa de quienes no son eu-
ropeos. Los medios incorporan lainmigracién
asu discurso a inicio de los afios 90, coinci-
diendo con €l proceso de regularizacion ex-
traordinario puesto en marchapor el gobierno
de lanacién y con la aparicion del fendmeno
de las pateras, consecuencia directade laim-
posicion del visado comorequisito previo para
entrar al Estado Espafiol. Para ver como los
medios tratan la inmigracion, hemos elegido
cuatro grandes estereotipos sobre la misma
(que son muchos, que son dificilesdeintegrar
y gue inciden en la delincuenciay el desem-
pleo), y los hemos sometido al doble proceso
comentado con anterioridad: qué piensa la
poblacion y qué reflejan los medios de comu-
nicacion. Veamos el andlisis.

La preocupacion de
los medios por la
inmigracion acontece
en Espafa en parale-
lo a un proceso de
visualizacion, me-
diante el cual los
iInmigrantes pasan de
una situacion de
invisibilidad a otra
de visibilidad social
problemética.

1.1. Los inmigrantes son muchos

En el afo 1995, las opiniones generaliza-
dasdel osespariol esrespectoal osinmigrantes,
estaban caracterizadas por considerar que el
nimero de extranjeros en Espafia era muy
elevado, estimandose muy a alza la propor-
cion real de extranjeros existentes en nuestro
pais (segun el Observatorio
Permanente de la Inmigra-
Cion, en Espafiahabiaen 1996
un total de 538.984 extranje-
ros, tanto procedentesde pai-
sespobrescomoricos, o que
representaba un 1,4%). Esta
imagen esuno delos estereo-
tiposmasextendidosrespecto
a la inmigracion: pensar que
son mas de los que son real-
mente, alo que contribuye de
manera significativa los me-
dios de comunicacién. En
efecto, como recogen los in-
formes de CIPIE referidos a
losultimosseismesesde1995,
lasnoticias sobrepateras, po-
lizonesy otras formas de en-
tradailegal al territorio espafiol, ocupan gran
parte del interés de los medios de comunica-
ciénrespecto alosinmigrantes, acentuandose
en los meses de verano, donde casi el 12% del
total de noticias sobre inmigrantes tiene que
ver con esta cuestion. El tratamiento que sele
daalaentradadelosinmigrantesno dejalugar
adudas: en El Pais de 8 de agosto podemos
leer: «Efervescencia en el Estrecho. Aumen-
tan los magrebies que llegan a Espafia de ma-
nerailegal y en seis meses han sido detenidos
431». En EI Mundo de veinte dias después:
«Nueva avalancha de inmigrantes ilegales en
el sur de Espafia». En la edicion de 23 de
agosto de Diario 16 de Andalucialeemos: «El
nimero de inmigrantes ilegales detenidos en
la provincia de Cadiz se ha multiplicado por
cincoenloquevadel presente afio». Creemos
guelostérminosefervescenciay avalanchaes-
tén pensados para referirse a volimenes ma-
yores de poblacion. En concreto, podriamos
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hablar deavalanchadeturistaseuropeosenlas
playas andaluzasy levantinas, pero nunca de
inmigrantes. El efecto sobre la poblacién es el
ya manifestado: Se cree, se piensa que los
inmigrantes son mas de |o que realmente son.
Sefialemos también que no se realiza nunca
ningun esfuerzo por desmentir e informar ala
poblacién sobre cuantos son realmente por-
gue, en la consideracién de su nimero eleva-
do, se encuentralajustificacion alas politicas
gue ponen €l énfasis en el control y disminu-
cion de los flujos migratorios.

L aeficaciadeesteestereotipo esabsol uta.
La poblacién espafiola, segun CIRES, consi-
dera que lamejor manera de controlar los flu-
josesestablecer cuposanualesqueregulenla
entrada de extranjeros (aun-
gueseconsiderabaexcesivoel
nimero de 20.600 previstos
para 1995). También se opta
por perseguir penalmente a
guienestransportaninmigran-
tes indocumentados, quizas
porquelos medios de comuni-
cacionponen el énfasisen no-
ticias que sefidlan la explota-
cidnalaqueseven sometidos
los inmigrantes: «la policia
ha desarticulado una banda
guesededicabaaestafarinmi-
grantes marroquies, guinea-
nosy senegal esescobrandoles
elevadascantidadesdedinero
por permisosfalsosdetrabajo
y residenciaen Espafia» (ABC
de 20 de diciembre de 1995).
Se valoracomo muy poco Util
ampliar lavigilanciaen € es-
trecho de Gibraltar (1987:
274) ya que, cada verano, se
reitera la entrada de los inmi-
grantes a través de pateras sin que la accién
policial logre acabar con esta forma de entra-
da. En consecuencia, la opinidn general de la
poblacién es que se limite la entrada a inmi-
grantes procedentes de paises menos desarro-
Ilados (1997: 286), quizas porque son los que

La opinion general
de la poblacion es
que se limite la en-
trada a inmigrantes
procedentes de
paises menos desa-
rrollados. Quizas
porqgue son los que
vienen en pateras o
compiten por el
trabajo, los recursos
sociales, inciden en la
delincuencia o son
los que aumentaran
su presencia en el
futuro.

vienen en pateraso compiten por el trabajo, los
recursos sociales, inciden en ladelincuenciao
son los que aumentaran su presencia en el
futuro.

1.2. La predisponibilidad a la integracion y
lasdificultades paraello

La consideracién excesiva de la escasa
presenciade lainmigracion no impide unava-
loracién positivade lamismapuesto que, tal y
como nos muestra el informe CIRES, ha habi-
do un aumento significativo de la poblacién
gue considera como beneficiosa para nuestra
cultura la presencia de la inmigracion, mos-
trando tambi én unaactitud favorabl e respecto
al asentamiento delosinmigrantesentre noso-
tros de manera definitiva
(1997: 264, 267). La predis-
posicion favorable de la po-
blacion espafiola respecto a
la integracién de los inmi-
grantes se matiza cuando ha-
blamosdearabesy denegros:
lapoblaciénconsideraquesu
integracion sera més proble-
matica que la de | atinoameri-
canos y europeos del este
(1997: 291). Larazén ata con
sideracionlapodemosencon-
trar en la diferencia cultural:
esverdad queconloslatinoa-
mericanos |la sociedad espa-
fiola se siente més unida, con
mayor afinidad cultural, mis-
mo idioma y religién por lo
gue se suponen menos pro-
blemas y entendemos a los
europeos del éste como mas
proximos geograficamente a
nosotrosquearabesy negros.
Pero no podemosolvidar que
con estos Ul timostenemos contenci 0sos hi st6-
ricos (Espafia mantuvo colonias en el Africa
negrahastalos afios 60 y en Marruecos hasta
1957) que generan un pasado comun y recien-
tededesencuentrosy contenciososhistoricos
gue pesan de manerasignificativaalahorade
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enjuiciar la distancia que nos separa del otro.

L os medios de comunicacion, sin embar-
go, resaltan preferentemente aquellos aspec-
tos mas dificiles de la integracion. Hagamos
un repaso en lasiguienteresefia: en el ABC de
Madrid de 1 dejulio de 1995, nos encontramos

integracién sélo lo hacen o los poderes publi-
cos 0 las organi zaciones que trabajan con in-
migrantes: mas del 22% de las noticias reco-
gidas por CIPIE en el segundo trimestre de
1995 nos muestran acciones delas administra-
cionespublicasy deiniciativassolidarias: «La

con la siguiente noticia: «La
Comunidad contabiliza casi
mil chabolasdeinmigrantes».
En su explicacion se nosdice
gue lamayoria de las mismas
estdn ocupadas por marro-
quiesy gitanos portugueses,
dandose a entender que se
tratade unasituacion elegida
por los inmigrantes puesto
guepisosal quilados, pensio-
nes, hostales, alberguesy re-
sidencias constituyen la for-
made escapar alos poblados
chabolistas, y el centro de
Madrid y la gran mayoria de
los municipios de la region

Resulta inutil ponde-
rar los méritos del
mestizaje cultural si
se sigue practicando
la politica de blo-
ques. A Europa le
corresponden la
ciencia, la filosofia,
las artes y las letras;
a los arabes, el
cuscus y la danza
del vientre.

Junta de Extremadura dard
créditosy subvenciones para
que los inmigrantes y sus fa-
milias tengan alojamientos
dignos durante el tiempo que
estén trabajando enlaregién»
(El Periédico de Extremadu-
ra, 27 de mayo de 1995), 0 «in-
migrantes en Moncloa» po-
diamos leer € 18 de abril de
1995 en Diario 16 de Andal u-
ciamientrasqueenlafotoque
ilustrabael reportaje solo apa-
recian las autoridades publi-
cas con competencia en la
materia y representantes de
las ONG's principales en la

disponen de un buen nimero
de viviendas en alquiler que
acogen a miles de inmi-
grantes. En Diario 16 de Andalucia de 22 de
agosto: «Colera. Unamarroqui afectada siem-
bralaaarmaen Algeciras». Sélo a fina dela
noticia se explica que, segun el director del
Hospital, no hay motivos de alarma por tratar-
se de un caso aislado. Otro ejemplo notorio de
cOmo se resaltan |os aspectos negativos dela
integracion, lo encontramos en la edicién de
20 de mayo de 1995 del diario Levante: «Dete-
nidos dos chinos con sarna que trabajaban en
restaurantes». Laasociacién delaenfermedad
contagiosa con €l trabajo en los restaurantes
transmite de inmediato dudas sobre todos | os
restaurantes chinos. S6lo en el desarrollo dela
noticiase especificaqueresidian y trabajaban
ilegalmente en Espafia y que estaban siendo
explotados por |os duefios de los mismos.
Cuando sefialan aspectos positivos de la
integracion los medios se caracterizan por
subsidiar €l papel de los inmigrantes en esta
tarea que ha de ser comun. El esfuerzo por la

atencion alosinmigrantes. En

todo caso, lleg6 alaMoncloa
lapreocupaciondeestasorga-
nizaciones pero no los inmigrantes. ¢Que pa-
pel lesquedapuesal osverdaderosprotagonis-
tasde lahistoria? Un papel secundario. Lain-
tegracion de los inmigrantes, la accién positi-
vadesarrolladapor los mismos, sblo esnoticia
cuando resaltalo anecdético, lo folklérico in-
cluso, tomando algunosrasgosdesuidentidad
(una bebida, una comida, un baile) como un
todo: «churros interculturales» lefamos en El

Pais de 6 de julio para ilustrar encuentros
entre vecinos de culturas diferentes en un ba-
rrio de Madrid, o «unafiestaintercultural inau-
guralos actos navidefios» recogiael ABC del

18 de diciembre de 1995. La integracion pasa
por estetipo de actos pero no puede quedarse
aqui como hien recoge Esteva (1998: 151):

«Resulta indtil ponderar los méritos del mes-
tizaje cultural si se sigue practicando la poli-

ticade blogues. A Europa le corresponden la
ciencia, lafilosofia, las artesy lasletras; alos
arabes, €l cusclsy ladanzadel vientrey, como
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mucho, el papel de eternos proveedores; ayer,
de lafilosofia griega; hoy, del petréleos.

Para finalizar esta reflexion sobre la inte-
gracion de losinmigrantes, sefialemos que los
espafioles, segin CIRES, consideran «que la
concentracion de los inmigrantes en determi-
nados barrios dificulta su integracion en la
soci edad espafiol a» (1997: 271). Enconsecuen-
cia, €l Gobierno deberia dispersar a los inmi-
grantes a mismo tiempo que practicar politi-
cas que favorezcan el acceso alavivienda, la
educacion, aunque esta politica tiene que ser
comun paratodos|osgrupos marginadosy no
especifica para los inmigrantes (1997: 297).
Sobre esta opinion creemos que hay dosfeno-
menos relacionados entre si: la repercusion
gue tuvo en la prensa | os acontecimientos de
Ceutamotivados por lasmalascondicionesen
las que vivian un nimero importante de inmi-
grantes en un campamento de esta ciudad:
«Sangre en las calles de Ceuta», leiamos en €l
Diario 16 de Andalucia de 12 de octubre de
1995, acompafiado de un recuadro donde se
pedia que «se vayan |os negros». En El Pais:
«encarcelados 15 inmigrantes de Ceuta por
haber dirigido la batalla campal», subtitulan-
do el traslado a la Peninsula de 100 de estos
inmigrantes. A este conjunto de imagenes
transmitidas por la prensa, hemos de afadir €l
miedo ala concentracion espacial delosinmi-
grantes. Se suele pensar que ello dificulta su
integracién, pero creemos que larazén princi-
pal de estaafirmacion reside en el deseo desu
dispersion para hacer mas facil su asimila-
cion.

1.3. Lainmigracién, su incidencia en €l tra-
bajo y en la delincuencia

Son dos aspectos centrales en la valora-
cion de lainmigracién de paises menos desa-
rrollados. Sobre ellosseconstruyen dosdelos
estereotipos mas claros de lainmigracion. Sin
embargo, respecto al trabajo, la opinion de la
poblacién espafiolano esunédnimeen cuanto a
laincidencia negativa de la inmigracion en el
mismo, es decir, segin CIRES (1997: 298-
299), sblo el 55% de | os espafiol es pensabaen

marzo de 1995 que si generabamésparoy casi
lamitad pensabaquenoincidiaenlabajadade
los salarios; no obstante, los que si creen que
incide en los mismos aumentarespecto aafios
anteriores. Si existe un mayor consenso a la
hora de afirmar que las condiciones laborales
son peores (1997: 315). El papel de los medios
en la configuracion de estas imégenes es im-

portante. No hay unatendencia clara a poner
de manifiesto noticiasreferidasalacompeten-
ciapor puestosdetrabaj o, adespedidosacausa
de inmigrantes, probablemente, porque en €l

mercado de trabajo espafiol tales cosas no
suceden, y si se incide de manera especial en
las condiciones de trabajo, sefialandose reite-
radamente denuncias referidas a la explota-
cién laboral.

En cuanto aladelincuencialasituaciénes
similar: la poblacién espafiola esta dividida a
la hora de considerar laincidencia de lainmi-
gracion sobre lamisma. Los que si consideran
gue tiene un impacto en el aumento de la
delincuencialo vinculan con los delitosdero-
bo y tréfico de drogas (1997: 302-303).

También es necesario sefialar que los que
saben de la existencia de inmigrantes en sus
barrios o en otroslosvinculan aproblemas co-
mo la droga, robos y peleas (1997: 320). Aqui
€l papel delosmedios es especial menteimpor-
tante por la cantidad de noticias recogidas
donde los inmigrantes son actores de actos
delictivos relacionados con prostitucion, dro-
ga, robos y delincuencia en general. Sefidle-
mos como ejempl o del tratamiento a estas no-
ticiasel siguientetitular del ABC del 6 de octu-
bre 1995: «dos bandas paralelas asaltan los
chalés del noroeste de Madrid. El segundo
grupo estaria formado por chilenos o colom-
bianos». ¢De qué nacionalidad eran los miem-
bros de la otra banda? ¢Es realmente la nacio-
nalidad delas personas que cometen los actos
delictivos un dato muy importante? ¢Estaban
realmente segurosdelanacionalidad o erauna
intuicién o especulacidon? Pensamos que este
estereotipo puede ser perfectamente combati-
do poniendo de manifiesto qué porcentaje re-
presentan |os actos delictivos cometidos por
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inmigrantes y cuantos de ellos son realmente
delincuentes.

2. Los medios, € discurso y la identidad

Cuando sedan situaci onesde escaso con-
tacto entre sujetos, es decir, cuando existen
pocas situaciones de interaccién social entre
individuos de grupos diferentes, creemos que
los medios de comunicacion juegan un papel
muy importante en los procesos de identifica-
ciénsocial porque «construyen socialmentela
realidad» elaborando y transmitiendo a gran-
despublicos... representacionesdeconoci mien-
toy contacto asi como de conocimientoy con-
flicto entre grupos culturales tanto amplios...
como restringidos (Roiz, 1994: 178). Estos
procesos suponen la produccién de significa-
dos, lageneracién de undiscurso que consiste
en iméagenes con las que identificamos a los
otros (inmigrantes) frente al nosotros (socie-
dad de acogida). Con estasimagenes, orienta-
mMos nuestro comportamiento y nuestraforma
de actuar. El discurso es una construccién
social, histérica, entanto quedepende de unas
condicionessocioculturalesdeterminadaspara
su generacion y los medios, de acuerdo con
Santamaria (1994: 210-212), muestran una
imagen de la inmigracién que se caracteriza
por presentar |0s paises de origen delosinmi-
grantes hien como susceptibles de la ayuda
internacional o de lavisita turistica. Las noti-
cias que recogen, se refieren en lamayoriade
|os casos a aspectos hegativos: delincuencia,
explotacion, entrada ilegal... Las fuentes de
informacion utilizadas son las del gobierno o
lasdelasagenciasdeayuda, en cual quier caso,
los inmigrantes no tienen un espacio propio
significativo. Conestoscondicionantessecrea
unaimagen de la inmigracién que sustituye a
larealidad puesto que, €l informante, se sitla
entre lanoticiay quien lalee.

Segln Roiz (1994: 180), «la importancia

de los medios de comunicacion se debe aque
€laboran o canalizan determinadas categorias
culturalesconsideradascomoinstrumentosde
mediacion entre la verdad y |as ideologias».
Los medios, por tanto, generan mediaciones
enformadeimaégenesy discursosquesesitlan
entre 1o que ocurre realmente y la manera de
ver 1o que sucede. En este aspecto reside la
centralidad del papel de los medios de comu-
nicacion puesto que las mediaciones se inter-
ponen entre la realidad misma y quien la
observahastalograr su sustitucion, detal for-
maque larealidad yano eslo que ocurre sino
lo que se pone de manifiesto, y nuestro com-
portamiento seve af ectado por |o que creemos
gueesreal, enestecaso, clichésy estereotipos,
positivos o negativos, en torno a lainmigra-
cion y los inmigrantes. Las imagenes que ge-
neran los medios de comunicacién son pues
una lectura determinada de la realidad.

Notas
! CentrodelnvestigacionessobrelaRealidad Social.

2Fundaci 6n | beroamérica-Europa. Centrodelnvestigacio-
nes, Promociény Cooperacioninternacional .
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Un nuevo arquetipo (masculino) para
un nuevo consumidor (masculino)

JuanRey
Sevilla

El autor deestearticulo nosproponeunarevisiondelospapel estradicional mente
asignadosal hombreyalamujer en el imaginario dela publicidad. En surecorrido ad-
vertimosunaclaraampliaciéndelosval oresar quetipicosdel hombre, que hapasado de
ser mera «comparsa» dela mujer a constituirse en verdadero protagonista de la publi-
cidad dehoy. El trabajo seadentraenlabisquedadel osmotivosquehan provocado este
significativo cambio: la profunda transformacion del hombre de la calle.

La publicidad es un discurso que, dados
susimperativosecondmicosy suscondiciones
de recepcidn, persigue una rapida identifica-
cion entre el consumidor real (futuro compra-
dor) y el consumidor ideal (arquetipo propues-
to en el discurso). Larelacion entre ambos no
siempre es equitativani real. Unasvecesel ar-
guetipo propuesto reproduce esquemas cadu-
cos y vigjos planteamientos, (aln quedan en
algunos anuncios vestigios de una arcaica
concepcion delamuijer). Otras, nadatiene que
ver con larealidad circundante (nifiosrubiosy
saludables en las pantallas de un pais centro-
africano). Aun asi, la publicidad procura que
ambos consumidores estén 1o més proximo
posible, pues estaproximidad facilitael proce-
sodeidentificaciony, enconsecuencia, poten-
cialaconversién del receptor del mensgje en
comprador de la mercancia. Un gjemplo re-

ciente hasido laadecuacién delos arqueti pos
publicitarios masculinos a la nueva realidad.
En poco menos de veinte afios (hablamos de
Espafia), el homo publicitarius ha cambiado
de aspecto. Ya no se presenta como aguel
aguerrido hinchauntantoregordete, deaspec-
todesalifiado, feotey conbarbadevariosdias.
Tampoco aparece como un Don Juan a cuyo
arededor revolotean las mujeres. Ni como un
sofisticado agente 007, también seductor y ex-
tremadamente viril. Ahora el hombre de la pu-
blicidad esotro, esdistinto, porquelosnuevos
espafiol es son otros, son diferentes a sus pa-
dresy abuelos. Y lapublicidad o sabey, enla
medidadesusposibilidadeseintereses, recoge
y proyectaestoscambios.

El presente trabgjo ofrece de manera su-
cintalos rasgos que caracterizan al nuevo ar-
guetipo masculino delapublicidad. Si el espa-
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fiol medio ha cambiado en sus costumbres,
entre ellas|as consumistas, que son lasquele
interesan a la publicidad, el arquetipo que le
ofrezca el discurso publicita-
rio ha debido también de cam-
biar. Llegadoaestepunto, debe
formularse la siguiente pre-
gunta: ¢Qué hombre deambula
por € imaginario de la publi-
cidad? Cuestién de dificil so-
lucion si se tienen en cuenta
lasmodificacionessufridaspor
el hombre durante los Ultimos
decenios en |la sociedad occi-
dental. A partir delos afios 70
eimpelidos por las reivindica-
cionesfeministas, losvarones
comenzaron a interrogarse
sobre su identidad. Esta pre-
ocupacion dio lugar, por una
parte, a la destruccion y el
rechazo de los modelos tradi-
cionales y, por otra, a naci-
miento de lo que en el mundo
anglosajon se denominan los
Men's studies. Sin embargo,
el hombre, a diferen-cia de la
mujer, ain no ha encontrado su nuevo
pardmetro. Por ello, cuando se pregunta ¢qué
es un hombre?, unos responden: «El hombre
se haconvertido en un verdadero misterio», y
otros contestan: «El hombre es el gran desco-
nocido» (Badinter, 1993: 19-20). Y s se pre-
gunta ¢qué es lo masculino?, las dificultades
para su elucidacion quedan reflejadas en el
siguiente parrafo:

«¢Qué es lo masculino? Esta es una pre-
guntaalaque las sociedades occidentales no
saben yaqué responder. Unapreguntaque ha
perdido su inocencia, que ha dejado de ser
evidente. Al preguntar ¢qué eslo masculino?,
se presupone que es algo. Ahora bien, esta
evidencia ha entrado en crisis en los dos
ultimos decenios. Y ano existe unaesenciade
lo masculino, s6lo unas definiciones histoéri-
cas, es decir, revocablesy relativas. Las dife-
rencias de status entre e hombre y la mujer

Las diferencias de
status entre el hom-
bre y la mujer han
dejado de encontrar
su fundamento
natural en la division
de los sexos. Tal
division se ve, pues,
relegada a un segun-
do plano en beneficio
de una identidad
mas profunda, que a
cierto plazo lleva a
una intercam-
biabilidad de los
papeles.

han dejado de encontrar su fundamento natu-
ral en ladivision de los sexos. Tal divisién se
ve, pues, relegada a un segundo plano en
beneficio de una identidad
mas profunda, que a cierto
plazo lleva a una intercam-
biabilidad de los papeles. Por
tanto, ya no existen ambitos
reservadosni papel esestable-
cidos de unavez por todas ni
una separacion estricta entre
lo masculino y lo femenino.
La diferencia entre el hombre
y lamujer yano esvividade
modotgjante. Estotienecomo
consecuenciaunaflotacionde
signos, una mezcla de géne-
ros, una interferencia de se-
fiales y unareversibilidad de
papeles» (Finkielkraut, enVa-
rios 1988 1-2).

¢Se ha hecho eco €l dis-
curso publicitario de tales
cambios?, ¢harecogido lapu-
blicidad tales transformacio-
nesy lashaincorporado asu
imaginario? Si en e mundo
de la publicidad tradiciona la mujer era mu-
dabley polifuncional, el hombre en cambio era
poco dado a las variaciones y escasamente
funcional. Ella, ademéas de ama de casa, podia
ser madre carifiosa, esposaexpeditiva, compa-
fiera solicita y finalmente incluso rival. El
hombre por el contrario selimitabaaser padre
otrabajador, pero por encimadetodo erahom-
bre. Enlosalboresdelacivilizacién europease
forj6 el arquetipo (viril) aristotélico y este
modelo —inmutable, imaginario e identificado
con el sexo masculino—hadominado lacultura
occidental hasta hoy (Moreno Sarda, 1988).
En lapublicidad tradicional el hombre erasélo
un individuo que a veces aparecia junto a la
muijer, un ser sin iniciativa. No era un sujeto
con entidad propiani cometido especifico, era
un adorno en lavida (publicitaria) de lamujer.
Para bien y paramal, lamujer eralareina del
cosmos publicitario. Su figura apareciaen los
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anuncios dominandolo todo, ya como consu-
midora ideal, ya como reclamo sexual, pero
siempre lamujer sobresaliendo por encimadel
hombre, que alo més que aspiraba entonces
era a ser un oficinista de traje oscuro o un
aguerrido hincha de la Seleccién Nacional.
Si en ese momento los limites entre la
mujer y € hombre estaban bien definidos, la
reivindicacion delamujer introdujo unos cam-
bios en |a sociedad que comenzaron a borrar
las fronteras entre lo masculino y lo femenino
(Gallego 1990: 84). La separacién entre uno y
otrayano estan tan clarasy en estasupresion
deloslimitesel hombre haperdido lasreferen-
ciasqueleofreciael discurso
tradicional. Al rechazar el
modelo del pasado, al no ha-
ber encontrado aln otro que
le satisfaga y al haber asimi-
lado comportamientos hasta
ahora exclusivos de la mujer,
no es extrafio que ante la pre-
guntade qué esun hombre se
respondaque es un descono-
cido o un misterio. Las muta-
ciones sociales introducidas
por las reivindicaciones fe-
ministas han sido parcialmen-
te recogidas por €l discurso
publicitario, yaque el hombre

delapublicidad tiene mas en

comun con la mujer ofrecida por el discurso
tradicional que con el hombre que ofrecia
idéntico discurso, es decir, este hombre se ha
feminizado en el sentido de que ha adoptado
un comportamiento publicitario tipico de la
mujer.

Desde unaperspectivageneral, estafemi-
nizacion se expresa mediante la atenuacion de
la distancia existente entre los dos sexos. La
publicidad tradicional asignaba al hombrey a
lamujer uno u otro papel en funcion del sexo:
el mundo laboral paraél y el mundo doméstico
paraella. Eincluso en el caso en el que ambos
coincidieran en un mismo &mbito habia dife-
rencias. Si el marco era € hogar, la mujer se

Mientras que el
hombre ha iniciado
un proceso que lo ha
conducido a una
mayor feminizacién
al asumir tareas y
comportamientos
tipicos del sexo feme-
nino, la mujer en
cambio apenas si ha
variado su actitud.

que deambula por €l COSMOS E——————

encargabade | os pequefios gastos cotidianos
(limpieza y alimentacion) mientras que €l
hombre era €l responsable de las grandes in-
versiones(casa, cocheo electrodomésticos). Si

el marco eran las relaciones paterno-filiales, a
la madre le correspondia todo lo relativo al
cuidado del nifio y en cambio el padre era el
garante de su futuro. Hace un decenio el com-

portamiento masculino y el femenino estaban
tan codificados y compartimentados que era
impensable que algunas de estas funciones
pudieran variar de sujeto. Ladulzura, laternu-
ray la afectividad eran atributos exclusiva-
mente femeninos. La competitividad, la fuer-
za 'y la ambicién eran signos
netamente masculinos. Hoy la
cosa ha cambiado, sin embar-
go tal cambio no haafectado a
ambos por igual. Mientrasque
el hombre hainiciado un pro-
cesoquelohaconducidoauna
mayor feminizacion a asumir
tareas y comportamientos ti-
picos del sexo femenino, la
mujer en cambio apenas si ha
variado su actitud. Latenden-
ciaaladespolarizacion en los
papeles sexuales ha sido més
pronunciadaen el hombre que
en la mujer, ya que mientras
que aquél hainvadido €l terre-
no delamujer, éstaen contra-
partida no ha invadido €l del hombre.

Desde una perspectiva particular, lafemi-
nizacién del arquetipo masculino publicitario
se manifiestaatravés de una serie de caracte-
risticas tales como la dulcificacion de sus
rasgosfisicosy psiquicos, unamayor preocu-
pacion por la indumentaria, una mayor dosis
de privacidad y afectividad, unamenor impor-
tancia del sexo, una mayor presencia en €l
universo publicitario y una fragmentacion de

su papel.

1. Dulcificacion de sus rasgos
El abuelo del actual hombre publicitario
es el macho ibéricoy su padre el Agente 007,
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y ambos tienen como base la nocién de un
hombre muy hombre cuyo aspecto corporal
responde al latin lover (Mir, 1988). En cambio
este nuevo hombre publicitario ha perdido
todo marchamo de masculinidad en el sentido
tradicional del término. Ya no se trata de un
sujeto combativo con las mujeres ni de un
individuo de mirada fulminante. Los perfiles
del vigjo macho se han diluido paradar paso a
un hombre de aspecto corporal méasagradable,
gestos mas dulces, formas mas educadas y
comportamientos més gentiles (Abruzzesse,
en Pesce, 1989: 109). La bdicosidad del vigjo
hombre ha dado paso a la dulzura, que se
expresa tanto fisica como psiquicamente. La
dulzura fisica se traduce en un cuerpo menos
agresivoy masrefinado, enun
cuerpo viril y hermoso a mis-
mo tiempo, en fin, en un cuer-
po objeto, cuerpo que eviden-
temente necesitade un cuida-
doy unasatencionesquesolo
una amplia gama de jabones,
geles, cremas, lociones, emul-
siones, colonias y perfumes
pueden proporcionar. La dul-
zura psiquica se manifiesta
mediantelaternura, rasgo éste
gue se ha convertido en un
atributo indispensable del
hombre publicitario y que se
orienta en una doble direc-
cion: familiar (una mayor per-
manencia en el hogar y una mayor atencién a
loshijos, sobretodoal ospequefios) y amorosa
(una mayor dedicacién a su compafiera).

2. Preocupacién por la indumentaria

El hombre de ayer se limitaba a lucir un
traje oscuro, una camisa blancay una simple
corbata. El arquetipo publicitario actual se
caracterizapor disponer deunroperoen el que
encuentraunavastagamade prendasentrelas
gue puede elegir comodamente segun el clima,
la estacion, el momento del dia o las exigen-
ciassociales. Por ello, en su armario hay desde
unas bermudas a un «esmoquin», desde un

Los perfiles del viejo
macho se han diluido
para dar paso a un
hombre de aspecto
corporal mas agra-
dable, gestos mas
dulces, formas mas
educadas y compor-
tamientos mas
gentiles.

pantal 6n vaquero a un traje de disefio, desde
una camisa informal a una elegante corbata,
desde un albornoz a un «fular» de seda... La
vigja pretension que relegaba a la mujer toda
pasion por lamoday toda preocupaci én por el
traje ha sido superada o, en otras palabras, ha
alcanzado también a hombre. No es la prime-
ravez que el hombre adopta una actitud simi-
lar alade lamujer alahora de vestirse. S6lo
en el contexto europeo mas reciente, las casa-
casdevistososcolores, losencajes, laspel ucas
y los lunares de | os petimetres dieciochescos
son una muestra de que el hombre se ha
engalanado igual que la mujer. El rebuscado
refinamiento de los dandis decimonénicos es
otra muestra de idéntico comportamiento, si
bien tanto en un caso como en
otro se trata de actitudes mi-
noritarias cuando no margi-
nales. En esta misma linea
habria que ubicar a gentle-
man de comienzos de la pri-
mera mitad del siglo XX.

El caso del hombre actual
es a mismo tiempo igua y
distinto al desusantecesores.
Es igual porque este hombre
haseguido |aspautas establ e-
cidas por lamujer en €l terre-
no del vestuario y delamoda.
Como en el caso del petimetre
y del dandi, se trata de un
hombreen el quepuedeobser-
varseunatendenciaavestirsey adornarseque
resulta muy femenina en el sentido de que se
ataviadeformadistintaacomo lo hicieron sus
padres y de que atal arreglo le concede una
importancia hasta ahora inusitada (Squaccia-
rino, 1990: 144). Y esdistinto porque yano se
trata de una minoria sino de una inmensa
mayoria. El discurso publicitario ha extendido
—estaextendiendo—este comportamiento femi-
nizantey lo estaconvirtiendo en unaconducta
colectiva 'y generalizada, de forma tal que la
feminizacion en el vestir ya no es algo que
gueda circunscrito a una elegante minoriani a
unaselecta elite inconformista sino que se ha
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masificado. Bien esverdad que, al masificarse,
ha perdido toda su cargade distanciamiento y
derebeldia, pero hay quetener en cuenta que
alapublicidad noleinteresala
contestacion ni el desorden

sehaincorporado aun espacio queel discurso
publicitario le teniavetado porque erael reino
exclusivo de la mujer. La éiminacion de las
barreras entre ambos sexos y
lareversibilidad de funciones

sino integrar al hombre en €l
circuito del consumo. Y esto
es lo que ha hecho a femini-
zarlo, cambiarle la imagen
paraobligarlo aconsumir més.

3. Mayor dosis de privacidad
y afectividad

El nuevo hombre publici-
tario eseminentementedomés-
tico y afectuoso (Buonanno,
1983: 110). El vigo arquetipo
del discurso publicitario apa-
recia casi siempre en la ofici-
na. A veces figuraba en casa,
rodeado de los suyos, era su
otra vertiente, la familiar, que

Este cambio de fun-
ciones ha provocado
un correlativo des-
plazamiento de
interés del espacio
publico hacia el
privado. Ahora, el
hombre aparece en
el discurso publicita-
rio con mayor fre-
cuencia en ambitos
no profesionales, en
casa o en lugares de
diversion.

han posibilitado estaincorpo-
racion. Ahora bien, este in-
greso en el hogar ha de ser
tomado con cautela. No vuel-
veatodoslossitiosni desem-
pefia todas las tareas del ho-
gar. Su entrada en el dmbito
doméstico es selectiva. Su lu-
gar preferenteesel salény su
funciénméscomuneslaaten-
cion a los hijos. Rarisima-
mente pisalacocina(nuncael
lavadero) y jamésaparecedes-
empefiando faenas cataloga-
das como tipicas de la mujer
(fregar, lavar, planchar o co-
ser). Su presenciaen el hogar

completaba la vertiente labo-
ral, e ge central de su vida
Aquel hombre se movia sélo
entre el despachoy el hogar, entreel trabgjoy
la familia, si bien su dmbito natural era la
oficina. No tenia otro mundo. En cambio, el
nuevo hombre hacambiado deactividady, por
tanto, de escenario. Este hombre trabaja me-
nosy se divierte més, es menos trabajador y
mas oci0s0. Este cambio de funciones ha pro-
vocado un correlativo desplazamiento deinte-
résdel espacio publico haciael privado. Aho-
ra, el hombre aparece en el discurso publicita-
rio con mayor frecuencia en &mbitos no profe-
sionales, en casao enlugaresdediversion. La
revalorizacién de lo privado frente alo publi-
co, €l auge del ocio en menoscabo del negocio
y el desprestigio del trabajo en favor de ladi-
version han propiciado el nacimiento de un
hombre que, sin desatender del todo sus obli-
gaciones laborales, se interesa mas por el en-
tretenimiento y el pasatiempo.

Este nuevo arquetipo ha ingresado en el
hogar (no puede decirse que haya regresado,
porque publicitariamente nunca estuvo en €l),

tiene como misién manifestar
exclusivamente su afectivi-
dad. Esésteunsujetoafectuo-
SO con 10s suyos, un sujeto tierno que goza
déndoledecomer asubebéodisfrutandodesu
casa como no hacia el antiguo hombre publi-
citario, mas preocupado por su carrera profe-
sional que por sus relaciones familiares. La
otra vertiente de la privacidad del hombre
publicitario se manifiesta mediante su tiempo
de ocio. Si la afectividad familiar se desarrolla
€n un espacio y un contexto privados, €l ocio
acontece en un contexto privado pero en un
espacio publico. Y si aquéllatienecomo centro
lafamilia, ésta se centraen su compafieray en
Sus amigos.

4. Menor importancia de sexo

El nuevo arquetipo publicitario se hades-
pojado de sutradicional agresividad machista.
Y ano setratade un individuo marcado por €l
imperativo de lamasculinidad ni por la belico-
sidad sexual. Sudulcificaciénlehasupuestola
adopcion de formas y modales hasta ahora
exclusivos de lamujer. En este nuevo arqueti-
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po la componente sexual no es la exclusiva ni
laUnica, no es siquieraladominante, sino una
maés (cfr. Gdlego 1990: 98).

El nuevo hombre ha dejado de ser consi-
derado un semental para ser considerado una
personasensibl ey af ectuosa, unapersona, que
sin perder en absoluto su virilidad, presenta
virtudesy caracteristicasqueel discursopubli-
citario tradicional le vetaba. Sin embargo con-
viene tener presente que todo cuanto este
arquetipo ha perdido en sexualidad (masculi-
nidad agresiva) lo ha ganado
en erotismo. Se ha desexua-
lizado entanto que sehades-

5. Mayor presencia en la publicidad
Hasta hace poco la imagen del hombre
guedaba circunscrita a unos espacios muy
concretos y a una mercancia muy determina-
da. Su presencia, sin ser nula, no superabalos
limites de ciertas convenciones publicitarias.
El hecho de que el hombre aparezcainserto en
€l hogar y figure en los lugares de ocio le ha
proporcionado unamayor presenciaen el cos-
mos publicitario. Sin embargo tal preponde-
ranciano se debe sblo acuestiones espacial es
sino y sobre todo a razones
comerciales. El vigjo arqueti-
po publicitario vendia sola-

pojado de todo lo negativo
gue tenia su masculinidad,
pero se ha erotizado de una
forma similar a la mujer, si
bien esta erotizacion lo ha
obligadoafragmentar sucuer-
po (Verdd, 1986: 27), siendo
laspartesméserogenasel tor-
so y el mentén, justo donde
mas restos quedan del vello
primitivo.

Al igual que a su compa-
fiera, esta fragmentacion lo
ha convertido en un hombre
objeto. Desoyendo los viejos

El nuevo hombre ha
dejado de ser conside-
rado un semental
para ser considerado
una persona sensible
y afectuosa, una
persona, que sin
perder en absoluto su
virilidad, presenta
virtudes y caracteris-
ticas que el discurso
publicitario tradicio-
nal le vetaba.

mente productos para hom-
bre, porque (correlativamen-
te) el consumidor deentonces
tenia pocos productos que
comprar. Apenas tenia nece-
sidades. El hombre de hace
unos afios no iba mas alla de
losdenominadosproductosti-
picamente masculinos: hojas
de afeitar, alcohol, tabaco,
coches y poco mas. En cam-
bio e arquetipo publicitario
actual tiene muchos produc-
tos que vender, porque (co-
rrelativamente) el hombre de

consejosacercadecomodebe
expresarse la belleza mascu-
lina, el nuevo hombre se ha
embellecido entendiendo por tal el cuidado y
€l adorno deun cuerpo depor si canénico. Este
arquetipo no solo presenta un cuerpo modéli-
€0, sino queademasgozaarropandoloy envol-
viéndol o con unaserie de objetosy elementos
gue han terminado convirtiéndose en los sig-
nos del placer.

El hombre ha operado igual que la mujer,
esdecir, haprovocado unatransferenciadelos
valores de su cuerpo alos objetos circundan-
tes, entiéndase ropay complementos, impreg-
nandol os de un erotismo del que carecian. En
estesentido, el nuevoarquetipopublicitarioha
perdido en sexo pero haganado —y mucho—en
sensualidad.

hoy tiene muchos productos
gue comprar. EI hombre, a
igual que la mujer y e nifio,
ha incrementado notablemente sus necesida-
desy haterminado integrdndose en la cadena
del consumo y a estaintegracion responde la
publicidadincorporandol o asu discurso como
consumidor ideal afindepropiciary potenciar
la identificacién y la posterior fruicion.

La mercancia del nuevo arquetipo publi-
citario haroto € circulo de la masculinidad y
se ha diversificado de forma tal que incluso
promocionaproductos hastahace pocoinclui-
dosen el catalogo delamujer. En este sentido,
el nuevo hombre, ademas de los productos
clasicos de su sexo seguin las convenciones
publicitarias (alcohoal, tabaco y coches), tam-
bién vende servicios bancarios y hoteleros,
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seguros de vida, alta tecnologiay compaiias
aéreas, mercanciastodas ellasmuy vinculadas
a mundo laboral y profesional, es decir, a
ambito publicoy por tanto al hombre. Segln el
reparto tradicional, mas cerca de la esfera fe-
menina se encuentran laropa, |os complemen-
tosy sobretodolosproductosdeaseoy cuidado
corporal, que el hombre moderno publicita de
formacasi similar aladelamujer, s bien ésta
continda siendo la reina indiscutible en el
terreno de la cosmética. La promocion de
electrodomésticos, alimentacion, productos
dietéticosy accesoriosinfantiles|o aproximan
ain més a la mujer eliminando las fronteras
mercantiles que pudieran existir entre uno y
otra.

6. Fragmentacion de su papel

En reiteradas ocasiones la critica feminis-
tacontrael discurso publicitario se hacentra-
do en lamultiplicidad de papeles que desem-
pefiala mujer frente ala unicidad del hombre.
«Contra la multifuncionalidad de la mujer, €
hombre es siempre el mismo», afirma una de
ellas (Balaguer, 1985: 88). Esta aseveracion
erafalsaincluso en 1985. El hombre nuncafue
uno, puesyaen susinicios eramarido defon-
do, amante apasionado o laborioso oficinista,
es decir, en su figurainicial ya aparecen em-
brionariamente los rasgos que luego desarro-
[larg, aunque de formadesigual: lafamiliay el
amor deunaparte, y €l trabajo deotra, esdecir,
el ocioy el negocio, losdosgrandesejesdela
vidadel hombre publicitario. Entre aguel hom-
brequesoél o desempefiabaun papel secundario
y éste, que se ha convertido en protagonista
muchas veces absoluto, median casi treinta
afios y un profundo cambio social, cambio al
guelapublicidad por evidentesrazonesecont-
micas haestado atentay haprocurado recoger
ensudiscurso. Y si el hombredelacallehaco-
menzado a desempefiar nuevas tareas y a
gjecutar funciones distintas de las que hasta
ahoraveniagjecutando, si el hombredelacalle
ha empezado a vestirse de forma diversay a
frecuentar lugares inusitados, si el hombre de
la calle tiene ahora un comportamiento y una

actitud diferentes, |o mismo hace el hombrede
lapublicidad, quesecomportao actiao sevis-
tedeacuerdo conlasnecesidadesdelapromo-
cion.

Y en esto radicalafragmentacién del nue-
VO arquetipo publicitario, en su capacidad pa-
ra manifestarse maltiple y plurifuncional, en
su aptitud para acomodarse a las circunstan-
cias y las mercancias ofertadas. El nuevo ar-
guetipo recoge la antorcha de su antecesor
para posteriormente ampliar el espectro de pa-
pelesrepresentados. Todoslosmodel osanali-
zados pueden englobarse bajo la dicotomia
ocioversusnegocio, si bienlosrepresentantes
del primer caso son mucho més numerosos, la
casi totalidad, ya que el hombre de la publici-
dadesunindividuoquecarecedeobligaciones
laborales. Lanovedad deestearquetipoestriba
en el hecho de que, incluso conservando por
ineludiblesrazonesdeestrategiacomunicativa
|losrasgosbasi cosy elemental esdetodo arque-
tipo publicitario, puede manifestarse diverso,
distintoy diferente. En este sentido, €l campe-
sino nada tiene que ver con el pandillero, un
conductor no sirve para lo mismo que un
deportista, lamercanciadel hombre bello nada
tiene en comln con ladel bricolajero, € ima-
ginario que sugiere un nifio esdistinto del que
expresaun anciano, en un anuncio detabacoel
aventurero no puede sustituirse por el ecolo-
gista, y aun asi todos participan deunaseriede
rasgoscomuneseindispensables. Enestamul -
tiplicidad de model os pueden observarse ten-
denciasy comportamientosdistintos: el mode-
lo del trabajador (el ejecutivo) es una actua-
lizacién del vigjo oficinista; en e caso del
aventurero se harealizado una adaptacién de
los modelos cinematogréficos a las necesida-
des publicitarias, €l hombre bello es € més
claro exponente de la feminizacion del varén
publicitario; y €l ecologistay el anciano, mo-
delos muy minoritariostodavia, son los repre-
sentantes de una avanzadilla social que en el
caso del padre moderno estamas consolidada.
A pesar de la diversidad, todos ellos pueden
englobarse bajo el rétulo de hombre consumi-
dor o cuarto hombre (Morra 1988). En la his-
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toria de la cultura occidental pueden estable-
cerse cronol 6gicamente cuatro tipos de hom-
bre. El primero de €ellos es el hombre racional,
fruto de la filosofia griega, orientado por el
orden cosmolégico y seguro del eterno retor-
no. El segundo, €l hombre creyente, hijo dela
religion judeocristiana, orientado por laprovi-
dencia y con la mente puesta en una meta
escatolégica. El tercero, el hombre burgués,
fruto de lamentalidad moderna, orientado por
el mito del progreso y con laideade que todo
cambioy todainnovacion son en si positivos.
El cuarto, el consumidor, hijo de la postmo-
dernidad, orientado por el consumoy confiado
en susinstrumentostecnol 6gicos. Aunqueya
algunos pensadores, entre ellosNietzsche, ha-
bian anunciado en €l terreno filoséfico el na-
cimiento de un nuevo hombre cuya ideologia
sebasaba en labanalizacion delo cotidiano, €l
nacimiento de este hombre de forma masiva
tiene lugar en la cultura occidental a finales
del siglo XX, cuando el ciudadano abandona
tanto lostemas del progreso vividos en térmi-
nos de historicismo dialéctico (entiéndase
Marx) como € optimismo tecnoldgico de as-
cendencia positivista (entiéndase Compte).
Hastalos afios 70 el marxismoy € positivismo
son las referencias mas comunes del hombre
occidental, pero en la segunda mitad de este
decenio y sobre todo en el siguiente tales
referencias pierden su vigenciay es precisa-
mente en este momento cuando adquiere carta
de naturaleza el cuarto hombre. La difusion
masivadelatipologiadel cuarto hombre coin-
cideconlaoleadaindividualista, meritocrética,
narcisistay neoliberal que hasurgido de unos
anos a esta parte.

El paso del tercer al cuarto hombre es el
paso de latecnologia de la necesidad alatec-
nologia del deseo. El tercer hombre —el hom-
bre moderno—tienefe enlatécnicay en el pro-
greso en tanto en cuanto ambos significan la
superacion definitivadelosmalesatavicosdel
primer y del segundo hombre: la muerte, el
frio, el hambre... Al hombre postmoderno, co-
mo yano tiene ningunanecesidad que satisfa-
cer, sblo le queda el afan de inventar. En

términos kantianos, el hombre consumidor
sblo persigueel placer sininterésy lafinalidad
sin objetivo. Las caracteristicas méas sobresa-
lientes de este cuarto hombre son, en primer
lugar, una estética del placer que genera una
cotidianizacion o banalizacion de la estética;
en segundo lugar, una ahistoricidad que pro-
cura establecer unaidentificacién entre histo-
ria y fabula a tiempo que elimina tanto el
pasado como €l futuro; y en tercer lugar, una
desorbitada exaltacion del consumo no ya
como satisfaccion de necesidades materiales
sino como asuncién y manifestacion de la
simbologia de un status determinado. Para €l
cuarto hombre el consumo es s6lo un deseoy
una realizacion del deseo que no necesita
justificacion alguna. Si € primer hombre en-
cuentra su salvacién en el conocimiento, el
segundo en lagraciadivinay €l tercero en el
progreso, €l cuarto lo halla en el consumo. Y
es en |os afios 80 cuando esta nueva concep-
cion del consumo no sélo es practicada sino
tambiény sobretodo pregonaday difundidaa
través de los medios de comunicacién de ma-
sas, sus principales valedores, justo en una
épocaen laque por doquier brotael individua-
lismo més feroz, la meritocracia mas exacer-
bada, el afan de dinero mas desmesurado y €l
narcisismo mas insolidario.

En conclusién, puede afirmarse que, si
socialmente el hombre esun desconocidooun
misterio, publicitariamente se ha convertido
enunarquetipoenel queconfluyenrasgosvie-
jos y nuevos, masculinos y femeninos. Los
viejos son aquellos que proceden delamitol o-
giamasculinatradicional y que aln perduran
porque son aceptados por el contexto social.
Losnuevossonlosqueel discursopublicitario
hatomado del hombre que hasurgido araiz de
los cambios sociales. Los masculinos son los
propiosde su sexo. Y |osfemeninos son aque-
Ilos rasgos formales que el hombre, afaltade
una tradicion publicitaria (no olvidemos que
acaba de incorporase de pleno a imaginario
del consumo) hatomado delamujer. El nuevo
arquetipo masculino se ofrece, pues, como un
sujeto caleidoscopico, variadoy plural. Y esta
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pluralidad radica en la proximidad que actual-
mente existe entre el consumidor ideal y €l
real. O expresado en otros términos: el nuevo
arquetipo publicitario vende casi de todo por-
gue (correlativamente) el consumidor actual
compra casi detodo.
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Mitologia de hoy: los medios de
comunicacion, un reto para los docentes

Felicidad Martinez-PaisLoscertales
Huelva

Después de analizar el relevante papel que el mitoy el arquetipo cumplen en las
soci edades primitivas como mecanismosde socializacién, laautoranosdescubrequeen
la compleja sociedad moderna, tras |os supuestos val ores transmisibles por los arque-
tipos, se esconden a menudo motivaciones politicas y econémicas. A partir de este
planteamiento, se propone un trabajo en el aula destinado a desenmascarar esos fal sos
arqueti pos quel os medios de comuni caci 6n nosimponen. Urge, por ello, crear unrecep-
tor critico para combatir esos nuevos y falsos mitos.

1. Qué queremos decir con «mitologia»

Cuando decimos «mitologia» nos referi-
mos a un conjunto de mitos. Por lo tanto, es
importante aclarar en primer lugar qué enten-
demos por mito.

Las sociedades primitivas mediante los
mitos —conjunto de leyendas— se explicaban
aquello que no podian entender (los fendme-
nos naturales, los ciclos anuales...) y también
todo aquello de si mismos que no podian
expresar de otra manera: la representacion de
lasociedad y delapersonahumana, susvicios
y virtudes, susanhel osy desafios. Esto tltimo,
constituye lo que Jung dio en llamar «arqueti-
pos», ideascolectivasy arcaicasqueformanla
base sobrelaque se construyen |os «val ores»
que sustentan ladindmicasocial de unacultu-

ra determinada. Precisamente, por esta repre-
sentaciondelosval ores, espor loquepodemos
atribuir una importante funcién de didéctica
social alosmitosy también por este motivo es
por lo que puede darselacircunstanciade que
exista un punto de confluencia, o de friccion
—segun sea el contenido— entre aquello que
presentan los mitos (y su forma de transmitir-
losenel senodelavidasocial) y loscontenidos
gue ensefian |os docentes dentro de laestruc-
tura del Sistema educativo.

L osval ores, como concepcionesideol 6gi-
cas para evaluar eventos, personas, conduc-
tas... son tales porgue nos «valen», nos asis-
ten, dandonos pautas para el pensamiento, el
sentimiento y la conducta. Es decir, son ideas
«validas» que configuran no solo alas perso-
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nasentanto queindividuos, sinotambiénalas
sociedades. Entendiendo que llamamos socie-
dadesaconjuntosdeindividuosagrupadosen
torno aformas de vida comunes, mas o menos
compl gjas, sustentadaspor i deol ogiasquecom-

parten la mayoria de los miembros de ese

muchas facetas de la vida cotidiana.

Ademas de transmitir los arquetipos de
siempre, y ésta es |la diferencia que debemos
hacer notar, los medios de comunicacién de
masasson capacesde «generar nuevosmitos».
Estonoesnuevosi consideramosque muchos

colectivo. Estasideol ogiasse
estructuran abase delosva-
lores de los que venimos ha-
blando que se muestrany se
hacen adquirir alos «nuevos
miembros sociales», nifiosy
jovenes mediante |os nume-
rososmecani smosdesociali-
zacion (cuentos, normativas,
amenazasy premios, rituales
sociales y religiosos...) que,
como sabemos, esun proceso
muy complejo que incluye
entre sus contenidostodo el
conjuntodemitosfundamen-
tales de esa cultura

En suma, 1os mitos son
plasmacion, mas o menos ar-
tistica o formalmente elabo-

Lo realmente nuevo
es que muchas veces
los mitos que son
puestos en circulacion
a través de los me-
dios de comunicacién
de masas no tienen
detras elementos
arquetipicos validos
sino otro tipo de
motivaciones: ideo-
logias partidistas,
politicas o eco-
némicas.

de los mitos de la antigliedad
esconden ensu origen sucesos
reales que al ser transmitidos
oralmentealolargo degenera-
cionesterminaron por conver-
tirse en leyendas pobladas de
sucesos maravillosos e inter-
vencionesdivinas.

En la actualidad muchos
personajes histéricos se han
convertido en figuras miticas
querepresentan determinados
valores: Che Guevara, € hé
roe que muere por una idea;
Marilyn, la belleza erética; Ja-
mes Dean, la rebeldia juvenil.
L oreal mentenuevoesquemu-
chas veces los mitos que son
puestosencirculacionatravés

rada, de los arquetipos, que
sonasi puestosadisposicion
de los miembros de una so-
ciedad, siendo losmitosuno delosinstrumen-
tos de socializacion més efectivos en sus dis-
tintas manifestaciones: leyendas, cuentos in-
fantiles, romances, obrasdramati cas, represen-
taciones plasticas...

2. Una mitologia de hoy

Hoy en diatodo este conjunto de comuni-
cacién de mitos (valores, ideologias, etc.) si-
guesiendo asi y siguen existiendo |os mismos
canales de transmisién, pero hay més. En la
actualidad la «funcién de transmision de val o-
res», que en el pasado se hizo primero median-
telatradicién oral, y mucho méastarde (con la
aparicion de laimprenta) mediante la palabra
escrita, serealizaatravés de los |lamados me-
dios de comunicacion de masas, queincluyen
prensa, radio, television, cine, Internet y la
publicidad, que aparece en todos €ellos 'y en

de los medios de comunica-
cién demasasnotienen detras
elementosarquetipicosvalidos
sino otro tipo de motivaciones. ideologias
partidistas, politicas 0 econdmicas. Detras de
esta creacion de mitos, que yano es esponta-
nea, lamotivacién quelosguia, lafuncién que
selesasigna, yano esladetransmitir valores
gue contribuyan al mantenimiento de una
determinada sociedad, sino casi siempre una
«motivacion de poder».

El poder no estaba fuera de los mitos cl&
sicos. Se encuentra en todas las mitologias,
sean de la cultura que sean. Porgue los mitos,
al elaborar las explicaciones de una realidad
no comprendida, ya fuese de la naturaleza o
del ser humanoy susgrupos, han hecho siem-
pre referencia a unos poderes superiores.

Para explicar la naturaleza y sus fendme-
nostodaslasculturasincluyenensusmitologias
una cierta «cosmogonia» o explicacion del
origen del mundo y su creacion como emana-
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cion de unamisteriosay poderosafuerza, mas
0 menos desconocida. Asi esel Génesisen la
Biblia, e mito de Gilgamesh en la mitologia
mesopotamica, y tantos otros. Es muy curioso
aeste respecto el detalle de un gran diluvio o
inundacién que aparece en muchos de estos
relatos cosmogénicos, detalle que se hallega-
do a encontrar hasta en algunos mitos de las
culturas arcaicas sudamericanas.

Enlo que serefiere alaconductahumana,
las mitol ogias presentaban el concepto de po-
der como enlace condosarqueti posbésicos: el
primero es el que define una gran fuerza do-
minadora, suprema (Zeus), en ocasionesopre-
sora(Saturno), el gran diosfuerte; y otro €l de
lagran madre (Rea), generadoradevida(Ceres
o Cibeles), también a veces muy fuerte e in-
cluso vengativa (Hera). Asi se formaron las
Teogoniasenlasquelosdiosesrepresentaban
las numerosas facetas del poder, pero también
las varias formas del ser humano en sus pen-
samientos, pasionesy sentimientos. Atribuir-
selas alos poderosos dioses eraunaformade
sublimar o dar carta de natu-
raleza a las emociones huma-

intencién de conseguir votos en unacampana
0, peor alin, con laintencion de transmitir una
ideologia que haga creer en la supremacia de
unos determinados grupos sobre otros. Y en

estecaso segeneran no soloteogoniasnuevas

(el dinero o labellezacomo dioses) sino hasta
cosmogoniasqueexplican unanaturalezadon-

de surgen unas razas poderosas, perfectasy

bellas (la raza aria de los nazis) que estan

justificadas cuando dominan o «eliminan» a
seres de razas inferiores.

No queremosdecir con esto quetodos|os
mitosactual esseanfal sos, ni quehoy endiano
haya transmision de valores «vélidos». Exis-
ten hoy mitosvalidos porque generan valores,
como el de «la actualidad», la necesidad de
estar informado rgpidamente de lo que pasao
€l dela «solidaridad», fruto de los sentimien-
tosque surgen antelapresenciadel sufrimien-
to injusto de muchas col ectividades.

Pero hay otrosmuy peligrosos, como el de
«lamujer delgada» (hay que ser delgada para
guetequieran) o el de «lajuventud» (hay que
ser joven para triunfar). Mu-
chos de estos mitos actuales

nas.

Pero la sociedad actual,
urbanay tecnolgica, que es
tremendamente mas comple-
jaguelasanteriores, hadesa-
rrollado asimismo tipos de
poder mucho méas «complica-
dos» quevanaaparecer enlas
mitologias «modernas». El
poder hoy tienemuchascaras
delas que vamos aponer dos
ejemplos significativos:

* Puede tratarse de «po-
der econémico», y entonces
se ponen en circulacién me-
diante los medios de comuni-
cacién de masas fal sos mitos

Detras de esta crea-
cién de mitos, que ya
no es espontanea, la
motivacion que los
guia, la funcién que
se les asigna, ya no
es la de transmitir
valores que contribu-
yan al mantenimien-
to de una determina-
da sociedad, sino casi
siempre una motiva-
cién de poder.

estan desprovistosdeauténti-
co valor pues no representan
arquetipossinointereses, ma-
nifiestos u ocultos pero que
nada tienen que ver con la
auténtica funcién del mito
como generador de socializa-
cion en valores.
Losfalsosmitosactuales
tienen la peculiaridad afadi-
dade ser derapidaevolucién
0, mejor dicho, de cortavida,
porque responden casi exclu-
sivamente a necesidades de
mercado —ya sea econémico,
yasociol 6gico—. Por ejemplo,
el mito de la «juventud», que

para conseguir crear una ne-
cesidad de consumo; aqui los jévenes son
especial mente manipulables, pues de manipu-
lacion y no de otra cosa hablamos.

* Puedetratarse de «poder politico» conla

esconde la intencion de in-
fluir alosjévenes para que consuman, seraen
breve sustituido por el del «poder de plata»,
dado que al invertirse la piramide de la pobla-
cion alargandose la esperanza media de vida,
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las personas mayores jubiladas, con su pen-
sién mayor 0 menor, pero seguray con mucho
tiempo de ocio, representan un publico muy
suculento para el mercado de
consumo y paralos potencia-
lesvotantesquebuscanlospar-
tidos politicos.

3.¢Cudl esel retoparael Sis-
tema educativo y su profeso-
rado?

L os docentes nos encon-
tramos con |latarea de ensefiar
a nuestros alumnos a descu-
brir cudlessonlosmitosactua-
les, y a averiguar cuédles de
ellostransmitenvaloresdever-
dad «vélidos» (en el sentido
gueantesmencionamos) y cua-
lesesconden detrasal gunamo-
tivacion de poder alaque hay
gue enfrentarse criticamente.

La capacidad que quere-
mosdesarrollar en nuestrosalumnoses, por lo
tanto, la de criticar, en el sentido de «discer-
nir», es decir, conocer y discriminar. Ellos se
han de colocar ante los mensajes que reciben
buscando su verdadero sentido e intencion
para no ser influidos involuntaria ni incons-
cientemente. Asi podran seleccionar |os men-
sgjes que deseen leer y laformaen que van a
recibir suinfluencia... y lavan aobedecer o no.

Esta capacidad se puede desarrollar a
través del érea socio-linglistica, en sesiones
de tutoria o creando un taller especifico para
ello. Son ensefianzasy actividades que habra
guerealizar dependiendo del nivel denuestros
alumnos y de las disponibilidades reales de
horas, aulas, etc., queeslo queal final masnos
condiciona. A continuacién sugerimos un po-
sible esquema de contenidos a desarrollar asi
como algunos materiales que se podrian utili-
zar parailustrarlos. Naturalmente lo presenta-
mos simplemente como una orientacion o
«pista» con laque ofrecemosal go de nuestras
experiencias a los comparieros que deseen
trabajar en esta tematica.

La sociedad actual,
urbana y tecnologi-
ca, que es tremenda-
mente mas compleja
gue las anteriores,
ha desarrollado
asimismo tipos de
poder mucho mas
«complicados» que
van a aparecer en
las mitologias
«modernas».

Lo mejor, no obstante, es que cada profe-
sor puede elegir su propio disefio de trabajo
seguinsusgustoso disponibilidades, adaptan-
do los objetivos alas necesi-
dades, intereses y capacida-
desdel alumnado y del entor-
nosocial enqueestéenclava-
do el centro docente.

Esquema de contenidos para
un trabajo didactico
a) Los mitos antiguos: Mito-
logiaGrecorromanaCléasica

HemoselegidolaMitolo-
gia Grecorromana Clésica por
ser laméas cercanaanosotros.
Tanto es asi que todavia son
vigentesestos mitosen nues-
traculturay asi escomo deci-
mos en el lengugje corriente:
«bello como un Apolo».
—Ejemplossignificativosde
lamitologia clasica

Se pueden utilizar numerosos € emplos
para que los alumnos se introduzcan en el
pensamiento mitol6gico, analizando los ar-
guetipos bésicos, y a partir del conocimiento
de estos gjemplos puedan reconstruir ellos
mismos un gjemplo sencillo. En €l cuadro
siguientepresentamosvariosy ofrecemosalos
alumnos que definan el de Hércules.

ARQUETIPOS
Penélope La fidelidad
Eneas El amor filial
Ulises La astucia y prudencia
Hércules (Tarea de los alumnos)

b) Mitos actualesy medios de comunicacién
de masas

Aqui se puede explicar alos alumnos c6-
mo es la diferencia entre los mitos clasicos y
los actual es. L os mitos antiguos habian brota-
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do delaprofundidad social dando formaalos
arquetipos que ali existian mientras que los
medios de comunicacion de masas, con sus
poderososinstrumentosdeinfluencia, son ca-
paces de generar nuevos mitos como se ha
explicado mésarriba. Algunosvaliososy otros
peligrosos.
— ¢Qué son los medios de comunicacion de
masas? (prensa, TV, Internet, publicidad...)
Latarea en este epigrafe ha de quedar al
discernimiento del profesorado que habra de
calibrar el conocimiento previo desualumnado
en este campo.
— Ejemplos significativos a través de los
medios de comunicacién de masas
Paratrabajar en este puntolo méssencillo
es poner ejemplos de personajes muy conoci-
dos del cine, los comics, la

novela o, naturalmente, de 18 E—— — — — ————

realidad social de mas actuali-
dad através de los medios de
comunicacion més difundidos
(prensa, radio, TV...).

Conviene partir de gem-
plos que sean facilmente re-
conocibles por los chicos y
chicasdel grupo-claseparaque
luego ellos puedan, a su vez,
elaborar una tarea semejante.

* Un mito «verdadero»:
Superman. Representamuchos
delosgrandesval oresquepue-
den mover la conducta «co-
rrecta» de los ciudadanos.

* Un mito «falso»: La
mujer delgada. Bajo el arque-
tipo de belleza 'y prestigio se
esconde la motivacion de poder econémico
parainducir al consumo de productos dietéti-
cos, cosmeéticos y de ropa pret-a-porter (ahi
fue donde nacié este falso mito).

* Busqueda de mitos actuales en los me-
dios de comunicacién de masas: este punto se
desarrollard como una tarea de los alumnos.

4, Materiales de documentacion
L as actividades sefialadas como tarea de

Los falsos mitos
actuales tienen la
peculiaridad afadida
de ser de rapida
evolucion o, mejor
dicho, de corta vida,
porque responden
casi exclusivamente
a necesidades de
mercado, ya sea
econémico, ya
socioldgico.

losalumnossepuedellevar acaboconlaayuda
delos material es que a continuacién propone-
mos, asi como todo tipo de periddicos. El
profesor sabré escoger segun el nivel de sus
alumnos.

Aunqgue los libros no son exactamente
medios de comunicacion de masas incluimos
en estarelaci6n algunostitul os por su utilidad
alahora de caracterizar mitos de los «de ver-
dad».

4.1. Para g emplificar «mitos»

* Libros

» Manuales de mitologiaclasica, como los
de Humbert (Mitologia griega y romana, en
Gustavo Gili), Grimal Diccionario de Mito-
logia griega y romana, en Paidds) son indis-
pensables en ese terreno.

* Recientemente Carlos
Garcia Gual ha editado un
Diccionario de Mitos(en Pla-
neta) que reline no solo mitos
grecorromanos, sino también
otros, mitos medievales como
el del Rey Arturo, biblicos
como €l delosReyesMagosy
hasta modernos, como nues-
tra Carmen, o € mismismo
Superman.

« La serie de mitologia de
Anaya, querelinetitul osdedi-
cadosaAméricaCentral y Su-
damérica, China, Roma, Gre-
cia, Arabia, losVikingosy los
Celtas.

» También son Utiles los
libros de cuentos, ya que los
persongj es de los cuentosinfantiles represen-
tan arquetipo y son muy conocidos. Propone-
mos algunos titul os:

Cuentos al amor de la lumbre, de A.R.
Almodévar, de Anaya (2 vol.).

Cuentos maravillosos del mundo entero,
de J. Riordan, en Plazay Janés.

Mil aflosde cuentos en Edelvives(2val.).

No podemos olvidar mencionar lostitulos
deloscléasicosenlosqueleer de primeramano
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las leyendas de la antigliedad grecorromana:
Lalliaday La Odisea de Homero, LaEneida
de Virgilio y Las Metamorfosis de Ovidio.

* Peliculas

Aqui hay que mencionar casi todas las
produccionesdela«FactoriaDisney» quedan
vidaalos cuentosinfantiles de siempre: Blan-
canieves, La Cenicienta, La
Bella Durmiente, Merlin el

Thomas Mallory La muerte de Arturo.

En cuanto a peliculas sobre héroes clési-
cos F. Lillo Redonet ha publicado dos libros
sobreellas: El cinederomanosysuaplicacién
didactica (Madrid, Ediciones Clésicas, 1994)
y El cine de tema griego y su aplicacion di-
dactica (Madrid, Ediciones Cléasicas, 1997).

4.2. Paraquelosalumnosin-

encantador, El libro de la
selva... Todasellasnosmues-
tran, igual que los cuentos,
arquetipos universales.

Laspeliculasdehéroesy
aventuras fantasticas en ge-
neral, pueden servir paragem-
plificar la transmisién de ar-
guetiposatravésdeunmedio
de comunicacién de tanto al-
cance como es el cine. Men-
cionamos algunas:

* El moderno Indiana
Jones, creacion de George
Lucasy Steven Spilberg, en-
carna muy bien el arquetipo

Muchos de estos
mitos actuales estan
desprovistos de au-
téntico valor pues no
representan arqueti-
pos sino intereses,
manifiestos u ocultos
pero que nada tienen
gue ver con la autén-
tica funcion del mito
como generador de
socializacion en
valores.

vestiguen en los medios de
comunicacién de masas

Recogemosalgunasobras
guenospuedenayudar aense-
fiar a nuestros alumnos a ser
receptoresactivosdelosmen-
sgjes de los medios de comu-
nicacion de masas:

« El desafio educativo de
la televisién. Para compren-
der y usar € medio. Pérez Tor-
nero, en Paidés. Ofrece claves
para comprender y utilizar la
television, asi como propues-
tas de educacién para el uso
del medio. El libro se benefi-

del héroe.

» En otra linea esta la
seriedepeliculassobreConan
basadasenlosrelatosde Robert E. Howard, en
particular la primera, Conan el barbaro, con
guion de Oliver Stone, que tiene como gje
argumental la lucha del hombre contra el
destino, tal como las tragedias griegas.

* Lapelicula Legend de Ridley Scott que
abordalafantasiadeloscuentosdehadasy la
luchadelos poderesdelaluz contralaoscuri-
dad, retine tambi én muchos mitos detodoslos
tiempos.

» También hasido llevado a cine el relato
de JR.R. Tolkien El sefior de los anillos que
recrea las leyendas artlricas adaptandolas a
un mundo en el que el hombrealin convivecon
todo tipo de seresfantasticos.

* Excalibur del realizador britanico John
Boorman, trata directamente el ciclo de las
leyendas sobre el rey Arturo y sus caballeros
basadndose en la obra del siglo XV de Sir

cia de los conocimientos ted-
ricos del autor, profesor de
Universidad, y de su experien-
ciaprécticaen television como director de La
Aventura del Saber.

« El nifio y los medios de comunicacién.
Los efectos de la televisién, videojuegosy or-
denadores, de Greenfield en Morata, Madrid,
1985. Se plantea cémo latelevision construye
realidadessocial es, creaestereotipos, transmite
valores eincide en los conocimientos, la sen-
sibilidad y el comportamiento de |os recepto-
res. Es relevante el capitulo en €l que se com-
paran distintos medios, imprenta, radio y tele-
visién fundamentalmente, analizando el modo
en que cadauno deellos afectaalos sentidos,
la imaginacion, las actitudes y a proceso de
socializacion.

* La comunicacién audiovisual y su inte-
gracion en el curriculum, de Corominas en
Gradl/ICE, de la Universitad de Barcelona. Con
€l objetivo primordia de ensefiar ainterpretar
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los mensgjes de los medios, el autor describe
algunas caracteristicas delacomunicacién au-
diovisual enlosmediosdemasas, centrdndose
en el rol delos personajes, |0os mecanismos de
persuasion de la publicidad y en como se
transmiten |los acontecimientos. El disefio de
propuestas de aplicacién de la comunicacion
audiovisual alosdistintosnivelesde ensefian-
Za ocupa la mayor parte del libro.

* Nifios, mediosde comunicaciény su co-
nocimiento, de Graviz y Pozo en Herder, Bar-
celona, 1994. Se trata de un método de ense-
flanza que tiene como objetivo introducir €l
estudio de los medios de comunicacién en los
centroseducativos. Laobrapartedeunosfun-
damentos tedricos muy sencillos, y presenta
gran cantidad de gjercicios de andlisis, com-
prensién, produccion y creatividad. Ademas
deser sugerentey sencillo, el método expuesto

tiene laventaja de haber sido ya experimenta-
doy evaluado por losautores, siendo especial -
mente recomendabl e paratrabajar estostemas
desde |os primeros niveles.

» Telenifios publicos, tel enifios privados,
de Erausquin, Matilla y Vazquez Freire en
Ediciones de la Torre, Madrid, 1995. El libro
analizalarelacion entre latelevision y 1os ni-
fios. Paranosotrosesespecialmenteinteresan-
te la segunda parte en la que se tratan los
efectos derivados de los contenidos de los
programas, la presencia de la violencia, la
influenciade lapublicidad y latransmision de
valores.

* Televisiéon y educacién, de Ferrés, de
Paidds, Barcelona, 1994. Este libro ofrece una
vision optimista de latelevision con un estilo
ameno y comprensibley unaequilibradadosi-
ficacion entre teoriay propuestas practicas.

* Felicidad Martinez-PaisL oscertaleses profesoradeLatiny orientadorade Educacion
Secundaria en el |ES «Cuenca Minera» de Rio Tinto (Huelva).
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Los estereotipos como factor de
socializacion en el género

BlancaGonzalez Gabaldon
Sevilla

Laautora parte de un detallado estudio sobrelasdistintasfunciones asignadasa
| osester eotiposdesdediferentesplatafor mas, paraacabar adentrandoseen el estudiode
un ester eotipo concreto: el de género, cuya denominacion social es adn hoy dia indis-
cutible. Enel andlisisdeesteester eoti po se profundizaenlosmotivosque pudieranhaber
Ilevado a la creaci6n de este dualismo genérico cuya influencia sobre nuestra vida co-
tidiana esinnegable. Setermina este trabajo depositando una confiada esperanza en el
fin de la discriminacién que este estereotipo genera.

1. Definicién y funciones

Este trabajo pretende aclarar el concepto
deestereotipo acausadeladecisivaimportan-
ciaque tiene su transmisién en todos | os pro-
cesoseducativosy socializadores. Como seha
podido comprobar en numerosasinvestigacio-
nes, los estereotipos cubren una amplia zona
delascreencias socialesy tienen unafuncién
de primer orden en la construccién de la
identidad social.

El concepto de estereotipo es uno de los
mas controvertidos y en revision actualmente
acausade su vinculacion con los prejuiciosy
la discriminacion. Entendemos por «estereo-
tipo», aceptandolapropuestadeMackie(1973),
aquellas creencias popul ares sobre | os atribu-
tos que caracterizan a un grupo social (por
gjemplo, los alemanes, los gitanos, las muje-

res), y sobrelas que hay un acuerdo bésico.

Larelacién entre los conceptos «estereo-
tipo», «prejuicio» y «discriminacién» es muy
estrecha. Este modo de abordar la relacion
existente entre estos términos parte de una
concepcion clave: la consideracién de que es-
tén intimamente unidos al concepto de actitud
como unfendmeno compuesto por trescompo-
nentes: cognitivo (lo que sé del asunto), af ec-
tivo(lasemocionesquemesuscita) y conductual
(laconductaque, como consecuencia, desarro-
l10).

Definimos el «prejuicio» como el conjun-
todejuiciosy creenciasde«caracter negativo»
conrelacién aun grupo social. Son considera-
dos como fenémenos compuestos de conoci-
mientos, juiciosy creencias, y comotalescons-
tituidospor «estereoti pos»; esdecir, €l estereoti-
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poseriael componentecognitivo(juicio, creen-
cia) delos prejuicios (que son siempre de ca-
récter negativo). Es evidente que aunque exis-
te una intima conexién entre estereotipos ne-
gativos y prejuicios, existen multitud de
estereoti pos que no van aso-
ciados a prejuicios. Por jem-
plo, losestereotipospositivos

Tradicionalmente se han estudiado los
estereoti posdesdedosperspectivastedricas, la
«psicoanalitica» y la «sociocultural». En fe-
chas recientes se les ha unido una nueva
orientacion, la «sociocognitiva». Parael enfo-
gue psicoanalitico desempe-
flanunafunciondefensiva, de
desplazamiento y de satisfac-

demultituddegrupos(sepue-
den citar ladulzuray sensibi-
lidad atribuidas a las mujeres
olaabnegaciénquesesupone
apadresy madres al cuidar a
sus hijos). Sin embargo, tam-
bién espreciso sefialar queen
ocasiones un estereotipo po-
sitivo sobre unacategoriaso-
cial vaaconllevar un recono-
cimiento prejuicioso y dafii-
no; acabamos de citar el caso
de las mujeres, consideradas
delicadas, sensibles, débiles...
acausadelo cual lasociedad
reacciona negandoles dere-
chos y oportunidades, como

Los estereotipos
tienen una funcion
muy importante para
la socializacion del
individuo: facilitan la
identidad social, la
conciencia de perte-
necer a un grupo
social, ya que el
aceptar e identificar-
se con los estereo-
tipos dominantes en
dicho grupo es una
manera de permane-
cer integrado en él.

cion de necesidades incons-
cientes. Para la perspectiva
sociocultural surgen del me-
diosocial y sufunciénesayu-
dar a individuo a ajustarse a
unas normas sociales. Desde
el planteamiento sociocogni-
tivo no son mas que asocia-
cionesentreunosatributosde-
terminadosy unosgrupostam-
bién determinados.

Entre las funciones que
desempefian | os estereoti pos
la mas importante (Tajfel,
1984) es su valor funcional y
adaptativo, puesnosayudana
comprender el mundo de ma-

el deacceder atrabajosconsi-
derados rudos tradicional -
mente. Ello en el fondo encie-
rra un trato discriminatorio y un intento de
mantener y dar justificacion alos sentimientos
de superioridad y autoafirmacion de un grupo
sexual (varones) frente a otro (mujeres). Algo
semejante puede suceder entre el mundo adul-
to y la infancia, o entre personas cultas e
incultas. Se trata de una situacion social muy
habitual que se debe aunacircunstanciarela-
cionadacon el componenteconductual asocia-
do al prejuicio. Es lo que conocemos como
«di scriminaci6n»; laconductadefaltadeigual -
dad en el tratamiento otorgado alas personas
en virtud de su pertenenciaal grupo o catego-
ria social en cuestion sobre el que existe un
cierto prejuicio (Ledn Rubio, 1996). Por todo
esto, hemosdevolver ainsistir enlanecesidad
de que los docentes conozcan estos mecanis-
mos que tanto pueden definir la personalidad
de su alumnado.

nera simplificada, ordenada,
coherente, e incluso nosfaci-
litan datos para una determi-
nada posibilidad de prediccién de aconteci-
mientos venideros. Es, en definitiva, un claro
servicio que supone un ahorro de esfuerzos
analiticosy sobretododel tiempoy laspreocu-
paciones que nos supondria el tener que en-
frentarnos a un medio social siempre desco-
nocido y novedoso, desordenado y caéticoy
tener quebuscar enél losdatosquenosayuden
a dominarlo y adaptarnos.

El fendmeno de la estereotipia se puede
entender dentro del amplio contexto delacate-
gorizacion. Respondiendo aunanecesidad de
simplificacién, de ordenacion de nuestro me-
dio, el ser humano, en situacion social, tiende
acategorizar, arecurrir ageneralidades que le
faciliten el conocimiento del mundo y una
comprension mas coherente del mismo. En
esa tarea simplificadora buscamos uniformi-
dades en el ambiente que supongan unaforma
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de economia y un ahorro de andlisis y de
esfuerzos en nuestras percepciones e incluso
nos ayuden a predecir un posible evento.

Ademésdel val or adaptativo, simplificador
y de prediccion, los estereotipos tienen otra
funcién muy importante para la socializacion
del individuo: facilitan la identidad social, la
concienciade pertenecer aun grupo social, ya
gue el aceptar e identificarse con los estereo-
tiposdominantesen dicho grupo esunamane-
rade permanecer integrado en él. Estas actitu-
des de integracion son realizadas en lainfan-
ciay lajuventud de formamuy esponténeaya
gue forman parte del crecimiento en «gru-
palidad y ciudadania».

Al igual que lo hacemos con la totalidad
delasrealidades que nosrodean, también fun-
cionamos de la misma manera con las perso-
nasy conlosgrupos: lesetiquetamos, lesagru-
pamos en tipos, les asignamos caracteristicas
uniformesy acabamosaceptando, y creyendo,
guecadauno delosindividuoshadeentrar en
algunade las categorias sociales o grupos en
los que reconocemos, de manera compartida
por un gran ndmero de personas, que poseen
unconjuntodeatributosqueleconvienenaese
individuo. Asi, aunqueno sepamosnadadeun
individuo, si lo reconocemos como integrante
de un grupo, |e aplicamos entonces el conoci-
miento previo del quedisponemossobredicho
grupo.

Unalineadeinvestigacion psicosocial de
granrelevanciay actualidad, representadapor
autores como Tajfel, Billig, etc., estudiala es-
tereotipia como un fenémeno de categoriza-
cién. En términos de «endogrupo» (propio) y
«exogrupo» (gjeno). Desdeestepuntodevista,
interesalaformaen quelos respectivos miem-
brosdel grupo perciben lasdiferenciasentreel
endo y el exogrupo. Las percepciones de los
gruposquedan sesgadas por fenémenoscomo
el de contraste y laasimilacion intergrupal, es
decir, los miembros del grupo perciben de
manera acentuada | as diferencias entre los in-
tegrantes del mismo y acentlan las semejan-
zas entre |os miembros pertenecientes al otro
grupo. Asi, las diferencias intragrupo se mini-

mizany las diferenciasintergrupo se exageran
sobre todo en caso de minima o nularelacién
entre ellos (Ios negros son vistos semejantes
entre si por el grupo blanco que es capaz de
verse muy diferente aellos). Cuanto masfami-
liarizado esta el perceptor con el grupo, presta
mayor atencién y es capaz de hacer distincio-
nes (el sujeto blanco escapaz de hacer diferen-
ciaciones més finasy con mejores matices en
€l grupo de su mismaraza) y cuantamenosfa-
miliaridad se percibe mayor similitud (los
chinos son todos iguales). Otros dos sesgos
habituales son la tendencia a favorecer al
propio en caso de conflicto con el exogrupo y
latendencia a asignar comportamientos inde-
seables socialmente a exogrupo. Este proble-
ma puede |legar aampliarse en los centros do-
centes si el profesorado no esta muy atento.
Hay notas, agrupaci onespor sexosenal gunos
deportes o trabaj os manual es, gruposde recu-
peracion (llameseles como se les llame)... y
ademés los alumnos y alumnas van a aportar
alas relaciones dentro del centro lo que han
aprendido en sus hogares o en el ambiente ex-
terior en cuanto a comparar, categorizar y
competir.

Por dltimo, hay que afiadir un dato dein-
terés en la definicién de |los estereotipos: |os
sucesos que confirman las expectativas este-
reoti padas previas son recordados mejor que
losquelascontradicen. Todo lo cual noslleva
aconsiderar quelasdiferenciasentre el grupo
gueestereoti pay el estereoti pador sondebidas,
en cierta parte, a causas reales y no sblo a
percepciones falsas 0 sesgadas, 0 al peso del
ambiente através de la historiasocial de esos
gruposestereoti pados. Asi seexplicasufuerza
y la dificultad de erradicarlos.

Tanto esasi, queincluso en lasocasiones
en que un estereotipo conlleva hostilidad ha-
ciaun grupo, el modo de ver larelacién entre
€l contenido del estereotipo y la hostilidad se
basa en considerar que |os rasgos negativos
sonlosqueproducenlahostilidady nover que
€l desplazamiento de la agresividad es el cau-
santedetal sentimiento negativoy queéstees
el que hace resaltar las diferencias.
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Profundizando en esta direccion, Miller
(1982) considera que la generacion de los
estereoti posestaasociadademanerainsepara-
ble a una matriz social, de manera que hay un
gran nimero de elementos relevantes implica-
dos, tanto por parte del observador como del
objeto-sujeto a estereotipar. Siguiendo esta
Iinea desde un enfoque sociocultural se plan-
tea que los estereotipos surgen del medio
social y se aprenden através de permanentes
procesos de socializacion y aculturacion. No
son, en definitiva, méas que fieles reflgjos de
una culturay unahistoriay como tales van a
nacer y mantenerse porgue responden a las
necesidades que tiene tal contexto de mante-
nery preservar unanormassoci al esventaj osas
para €.

Levine y Campbel (1972) encontraron
guelosestereotiposreflejabandiferenciasocu-
pacionales, o devidaurbanay rural, o diferen-
ciasenlosestilosde aculturacion entre distin-
tosgrupos.

En este sentido son muchos los estudios
gue ponen de manifiesto que |os estereotipos
tienen una fuerte tendencia a persistir en €l
tiempoy que atravésde diferentes generacio-
nes suelen permanecer inalterables, siempre
gue el grupo estereotipador no necesite por
alguna razén adaptativa o de supervivencia
realizar un cambio (como, por ejemplo, aliarse
con un grupo histéricamente enemigo, acerca
del cual se han mantenido unas creencias
negativas que ahora interese cambiar). Una
forma concreta de cambio del estereotipo se
produce al modificarselosrolesdeun grupoy
cuando esto sucedel osestereotiposseadaptan
répidamente y pasan areflejar |os nuevos de-
sempefios.

El hechodequelosestereotipostenganun
fondo de verdad o s6lo sean una mera trans-
formacion subjetivadelarealidad esun debate
abierto actualmente, aunque hay una amplia
aceptacion y reconocimiento acerca de dos
cuestiones:

» Losindividuos buscan la evidencia que
confirme la exactitud de sus creencias sobre
los demas.

» Tienden apercibir en las actuaciones de
losotrosaquello que confirmelasexpectativas
previas.

De igual manera hay amplio consenso en
admitir que todos tenemos la tendencia a
actuar en ladireccion que creemos quelosde-
masesperan denosotros; eslo queentendemos
como «efecto de autocumplimiento» del este-
reotipo.

Unodelosestereotiposquealolargodela
historia se ha mantenido con mas fuerza y
fiabilidad es €l del sexo. En mdltiples trabgjos,
algunosyaclésicosy otrosmascercanosseen-
cuentran descripciones delos grupos de hom-
bresy demujeresque engloban caracteristicas
similares en contextos tan diversos como
Américadel Nortey del Sur, Asia, Africa, Eu-
ropay Australia. Estas descripciones retratan
alas mujeres como sensibles, calidas, depen-
dientesy orientadas ala gente, entanto que a
los hombres se les ve dominantes, indepen-
dientes, orientadoshaciael trabajoy agresivos
(Williams y Best: 1982).

Lasconsecuenciaspsicol dgicasy sociales
de tales estereotipos, negativos paralamujer,
continlan arrastrandose actual mente, y a pe-
sar de la creciente presion social contrala ex-
presién pablica de tales creencias, contindan
permaneciendo talesimagenes mental es como
si fueran retratos auténticos de las mujeres y
loshombres paraamplios contextos socialesy
siguen siendo una parte muy real de nuestra
vida diaria.

De lamismaforma que otros estereotipos
anclados profundamente en la sociedad, el
estereotipo del sexollevaalasobreestimacién
de la uniformidad; todos y cada uno de los
individuos del grupo hombre o mujer «son»
€OMO SON Vistos sus grupos, actliany se emo-
cionany sienten comosugrupo. Cuanto mayo-
res sean las diferencias entre los grupos en
determinadascaracteristicas(costumbres, apa-
rienciafisica), méas probable es que éstas for-
men parte de |os estereotipos mutuos. Y tam-
bién, cuanto méas contacto exista entre los
grupos, aumentalaposibilidad dequeloseste-
reotipos reflgjen diferencias reales.
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2. Los estereotipos de género

El origen delaseleccidondelosrasgosque
formaran parte de los estereotipos esta en la
interaccion entre los grupos y en los papel es
gueocupan enlasociedad. A pesar dequelos
estereotipos dejen mucho que desear en su
intento de exactitud como fieles imagenes de
lo querealmentelos grupos son, si reflgjanlos
roles que los grupos desempefian en |a socie-
dad, con respecto al que percibe. Ignorando el
efecto que tales roles sociales tienen sobre la
conductaindividual, tendemosaver éstacomo
reflejo de las caracteristicas propias de la
persona, olvidando queno esotracosaqueun
desempefio del papel que ocupay delasitua-
cion que vive. Un gemplo claro lo constituye
el aprendizaje de roles de hombres y mujeres
gue tienen que hacer los nifios y las nifias
respectivamente en sus hogaresy en |los cen-
trosdocentes; lassociedades|esasignanroles
y ocupacionesmuy diferentes
aunosy otras. En la cultura
occidental loshombressuelen

del desempefio de los mismos. Se llega a la
conclusion de que las diferencias visibles de
suscomportamientosdemuestran quelosunos
estan, por naturaleza, orientados hacia el tra-
bajo, y las otras estén orientadas hacia las
relacionesinterpersonal es en vez de compren-
der que se hace por inerciay tradicion este-
reotipadas.

Las expectativas rigidas llevan a una tra-
duccion social concreta, que no esotraquela
discriminacién de uno de los grupos. En este
caso atravésdegeneracioneshasido el grupo
mujer el que la ha sufrido. En esta linea se
puedecitar lainvestigacion de Eagly y Steffen
(1984) sobre estereotipos de género, indican-
do que reflgjan la distribucién de los roles
entre hombres y mujeres en la sociedad. Ello
haria que en las interacciones que mantienen
los miembros de | as dos categorias se pongan
enjuegoatributosotiposdeconductasasocia-
dosal rol, que coinciden con
|os estereoti pos de género.

Sin embargo, se hapues-

tener el trabgjo fuera del ho-
gar mientras que es muy pro-
bable que parala mujer estén
reservadas las responsabili-
dades del hogar y los hijos.
L osrolestradicional menteasig-
nados a los hombres (orienta-
cién hacia € trabajo, energia,
racionalidad), y que han aca-
bado siendo propios del este-
reotipo masculino, son resul-
tado del conjunto de rasgos
requeridos parael desempefio
de sus tareas profesionales,
mientras que las cualidades
(sensibilidad, calidez, suavi-

Los estereotipos no
son, en definitiva,
mas que fieles refle-
jos de una cultura y
una historia y como
tales van a nacer y
mantenerse porque
responden a las
necesidades que tiene
tal contexto de man-
tener y preservar
una normas sociales
ventajosas para él.

to de manifiesto igualmente
como los hombres, cuando
son mayoria en un contexto
de trabajo industrial, perci-
bian a las mujeres comparie-
ras, minoria, como poco ade-
cuadas paratal trabajo y con
caracteristicas muy masculi-
nizadas. Y por el contrario,
las mujeres en un contexto
mayoritariamente masculino
tienden a percibirse de forma
estereotipadaen diversosro-
les tradicionalmente femeni-
nos. Se ha visto el proceso
invertido cuando la investi-

dad) caracteristicas tradicio-
nalmente propias de la mujer,
son las requeridas para el desempefio del tra-
bajo de ama de casay asi es como hay que
aprenderlo durante la infancia.

Tanto mujeres como hombres tienden a
actuar deformaapropiadaconsusrolesy todos
hemos acabado por olvidar los efectos reales

gacién se realiza en un con-
texto de profesionales de en-
fermeria hospitalaria. En esta situacion la
mayoria esta constituida por mujeres y la
minoria por hombres, y son los hombres los
gue se perciben dentro de roles socialmente
aceptados como masculinos.

L osestereoti posdegénerosonunsubtipo



TeEmMmAS

de |l os estereotipos sociales en general. Pode-
mosdefinirloscomo «creenciasconsensuadas
sobrelasdiferentescaracteristicasdeloshom-
bres y mujeres en nuestra sociedad». Este
conjunto decreenciasqueatarien alas catego-
rias hombre y mujer, que Ilamamos género,
tieneunagraninfluenciaen el individuo, ensu
percepcion del mundo y de si mismo y en su
conducta.

Respecto al contenido delosestereotipos
degéneroparecequeladicotomiaderasgosde
personalidad que se asocian tradicionalmente
a hombres y mujeres se sigue manteniendo
actualmente. A pesar de los cambios sociales
gue acercan alamujer atodas las actividades
sociales, estas creenciasno se han modificado
con la amplitud deseable.

Se han utilizado varios términos para
designar el concepto: «estereoti possexual es»,
«estereotipos de rol sexual», «estereotipo de
género»y «estereotipoderol degénero». Aun-
gue a veces se utilicen indistintamente los
términos sexo y género, se tiende a manejar €l
término sexo para referirse a las caracteristi-
cas biol 6gicas asociadas acada clase sexual y
el término género parareferirse alas caracte-
risticas psicosociales (rasgos, roles, motiva-
ciones y conducta) que se asignan diferen-
cialmente a mujeres y hombres. Al hablar de
estereotipia de género nos referimos exclusi-
vamentealascaracteristicaspsicosocialesque
se consideran prototipicas de | as dos catego-
rias excluyentes. También se utilizan a veces
de manera confusa los términos «rol de géne-
ro»y «rol sexual». Desdelas Ciencias Sociales
se utiliza€el constructo «rol» parareferirseala
posicion que un individuo ocupa en una es-
tructurasocial organizada, alasresponsabilida-
desy privilegios asociadosaesaposiciony a
lasreglasde conductaque gobiernanlasinter-
accionesdelosindividuos. Sdlo alos diferen-
tes conjuntos de roles asignados ahombresy
mujeres se les denomina «roles sexuales» o
«roles de género».

3. Evolucion del estereotipo hombre-mujer
La evolucion de la sociedad espariola en

los dos ultimos decenios hasido notable. Uno
de los elementos esenciales 1o ha supuesto la
presencia de la mujer en diversos ambitos
sociales de los que se ha visto excluida tradi-
cionalmente desde su participacion enlacien-
ciaasu incorporacion a ejército profesional,
pasando por su integracién en campos profe-
sionalesvariados(abogados, juecesetc.). Aun-
gueestoescierto, noloesmenosquelamejora
del estatusdelamujer no se produce por igual
entodoslosnivelesdelavidasocial, deforma
guealn persisten ciertos sectores que presen-
tan una fuerte resistencia a aceptar unaigual-
dad plena hombre-mujer.

Las justificaciones del mantenimiento de
esta desigualdad se han centrado histérica-
menteen lasdiferenciasfisiol 6gicasy psicol 6-
gicas existentes entre ambos sexos. Asi, las
diferencias de inteligencia explicarian € des-
igual acceso histérico alaensefianzauniversi-
tariay €l predominio diferencial de tipos de
inteligencia justificaria los diferentes perfiles
deelecciéndecarrera. A lapar, ladiferente es-
tructura de carécter estaria en la base de las
diferencias en el desempefio de profesiones:
hombres, ingenieros de camino; mujeres, en-
fermeras o trabajadoras sociales.

Unaaproximacién psicosocial sencillaque
explica en parte esta cuestiéon compleja la
proporcionan Williams y Best (1990): Ciertas
diferencias hiol 6gicas entre hombres y muje-
res, entre ellas el embarazo, llevaalas mujeres
aasumir roles diferentes alos de los hombres.
De aqui surge una division de tareas sociales
en masculinas-femeninas. Para justificar esta
divisién se atribuyen a mujeresy hombres ca-
racteristicaspsicol 6gicasdiferentesy secierra
€ ciclo; ciertas diferencias biol égicas de par-
tida explican la asuncién de roles diferentes
gue, a su vez, ponen en marcha estereotipos
justificativos, olvidandose el sentido cronol 6-
gico del proceso. En definitiva, se pierde la
comprensiondel procesoy seentremezclanlas
diferenciasbiol dgicas, |osrolessocial esdistin-
tosy losestereotiposdiferenciales.

Si este proceso es asi, podria servir para
explicar por qué se van produciendo avances
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en el tratamiento de igualdad de hombres y
mujeres. Cuando pierden importancialas dife-
rencias bioldgicas (por ejemplo el disociarse
sexualidad y maternidad), este hecho setradu-
ceenuncambioenlaasunciénderoles(ciertas
mujeres se dedican plenamente al trabajo o
profesion).

También puede ser util el postulado de
Williamsy Best parahacernos entender que el
cambio no se produce de manera automatica.
Larazon, como sefiala Morales (1995), es que
se sigue viendo ala mujer con caracteristicas
diferentes a las de los hombres. La mujer
centradaen su trabajo, independiente, selave
como «masculina» porgue su comportamiento
noencajacon el estereotipo queseasignaalas
mujeres. Lo que antes sirvid parajustificar la
asignacion diferencial de roles, ahora sirve
para frenar su cambio.

También las propias motivaciones y acti-
tudesdelasmujeres, quepue-
den no estar en consonancia

carreras de letras. Es decir, continuamos vien-
do muchas actividades sociales vinculadas a
determinados roles a pesar del avance del
cambio ideol6gico sobre |las expectativas del
rol socia de la mujer.

Cadavez observamos unamayor incorpo-
racion de la mujer a todas las profesiones, y
aunque apesar detener lamismacualificacién
suele ocupar puestos de menor responsabili-
dad que loshombres, es progresivamente mas
habitual verla en puestos anteriormente tipi-
cosde hombres. Esto provocaun cambioenel
papel tradicional de hombres y mujeres. Las
expectativas de lajuventud son que las muje-
restrabajen fueradel hogar y queloshombres
tengan que compartir con sus compafieras las
tareasdel hogar. Sevaloramés, al menosentre
la poblacion universitaria, a los hombres que
no se identifican con posturas machistas o
discriminatorias respecto a la muijer.

No obstante, volviendo a
tomar el ejemplo concreto de

con €l desarrollo de las acti-
vidadesnecesariasparacon-
seguir laigualdad, sirven de
mecanismo de freno en el
avance de dichaigualdad. Y
no podemos olvidar el papel
delaspresionesdel grupode
influenciamés cercano quea
veces facilita el cambio pero
otras mina el deseo de cam-
bio.

Un g emplo concreto 1o
tenemos en la investigacién
realizada por Lépez Saez
(1995) sobre las diferencias
de eleccién de carreras uni-
versitarias entre hombres y
mujeres. Esta investigacion
muestra que, a pesar de la
superioridad manifiesta de

Las diferencias entre
el grupo que este-
reotipa y el este-
reotipador son debi-
das, en cierta parte,
a causas reales y no
sélo a percepciones
falsas o sesgadas, o
al peso del ambiente
a través de la histo-
ria social de esos
grupos estereo-
tipados. Asi se ex-
plica su fuerza y la
dificultad de
erradicarlos.

eleccion profesional y deestu-
dios, se siguen observando
grandes diferencias asociadas
a sexo. Sigue habiendo carre-
ras elegidas mayoritariamente
por mujeres y otras por varo-
nes. Y esto no solo sucede en
nuestro pais. Lopez Séez, enla
obra citada, recoge estadisti-
casdedistintospaisesy sucede
de igual forma (organizacio-
nes como la ONU utilizan co-
mo indicador social, para es-
tudiar la situacion de la mujer
en el area de Educacién, el
porcentaje de mujeres matri-
culadasen Cienciase I ngenie-
rias).

Si el objetivo es crear una
sociedad donde el sexo delas

las mujeres sobre los hom-
bres en rendimiento acadé-
mico a lo largo de la EGB y del BUP, sigue
habiendo mas hombres que mujeres en carre-
ras técnicas y mas mujeres que hombres en

personas no determine el pa-
pel qguevan adesempefiar enel
terreno profesional, tan importante es que la
mujer accedaaroles consideradostradicional -
mente masculinos, como que los hombres
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accedan aroles considerados femeninos.

En una revisién realizada por Ashmore
(1990), buscando diferencias psicol 6gicas en-
tre hombres y mujeres que pudieran justificar

1. Teorias basadas en el autoconcepto:
Seguin este modelo, la percepcion de la habili-
dad propia para unatarea (el autoconcepto o
autoconfianza) influye en las expectativas de

las diferencias de eleccion, el
autor llega a concluir que las
similitudesentrelossexosson
mayores que las diferencias.
Estasdiferencias, si lashubie-
re, pueden, segun el autor, ser
perfectamenteexplicablesdes-
de el enfoque psicosocial que
entiende estas diferencias por
causas culturales. Este enfo-
gue consideralos sexos como
categoriassocialesy seinserta
directamente en la tradicion
iniciada de Tajfel, continuada
por Turner.

Al abordar el tema desde
la Optica de |la categorizacion
social, es necesario contem-
plar que el sexo de una perso-
nadeterminasu pertenenciaa

De la misma forma
gque otros estereotipos
anclados profunda-
mente en la sociedad,
el estereotipo de sexo
lleva a la
sobreestimacion de la
uniformidad; todos y
cada uno de los indivi-
duos del grupo hom-
bre o mujer «son»
Ccomo son vistos sus
grupos, actuan y se
emocionan y sienten
COMO SuU grupo.

unapersonaparaelegir reali-
zar una tarea o no. De esta
manera, en tareas considera-
das tipicamente femeninas o
neutras, las expectativas de
realizacion eficaz de la mujer
son mayoresy por eso hacen
las elecciones de manera di-
ferenciada. Eligen tanto hom-
bres como mujeres aquellas
actividades y roles para los
gue de manera estereotipada
sepercibenconmésautoefica-
cia

2. Teorias basadas en €l
estilo atribucional: Relacio-
nan los estilos de atribucién
causal con las expectativas
de éxito futuro, con los senti-
mientos asociados a los re-

una de las dos categorias,
mujer u hombre. Sobre estas
categorias existen una serie
de creencias y prescripciones culturales, el
género, referidasadistintasfacetasdelavida;
el sexo, como categoria socia y el género,
como constructo cultural, interacttan influ-
yendoenlaconductaindividual. Esatravésde
esta interaccién entre sexo y género como se
pueden explicar las diferencias. ¢Puede el gé
nero influir en la decision de elegir unau otra
carrera? Parece que la variable género puede
ser unaviafructifera para explicar las diferen-
cias que reflejan una conducta de eleccién
estereotipada.

Podemos recurrir a varias hipotesis expli-
cativas, avariosmodel os quetienen en comun
explicar la importancia de ciertos factores
cognitivosen laeleccion deunrol; 1) Teorias
del autoconcepto; 2) Teorias de laatribucién;
3) Teorias de la orientacion a la superacion o
alaindefension aprendiday 4) Teorias basa-
das en expectativa-valor.

sultados obtenidos y con el
nivel de esfuerzo necesario
para alcanzar los logros. En
este aspecto, humerosas investigaciones han
gueridodemostrar quesedanestil osatributivos
diferentes en funcion del sexo; los hombres
tenderian a atribuir sus fracasos a causas ex-
ternas (mala suerte) y sus éxitos a factores
internos (habilidad). Las mujeres por su parte,
tenderian a sentirse mas responsables de sus
fallosy notanto de suséxitos. Esteestilo dife-
rencial de atribucion parece manifestarse més
acentuadamente cuando se trata de tareas es-
tereotipadas como femeninas o masculinas.
Sinembargo notodaslasinvestigacionescon-
cluyen que haya diferencias claras en atribu-
cion en funcién de sexo (Moya, 1987).

3. Teorias basadas en laformade afrontar
losfallos: Desde este enfoque se defiende que
lasdiferenciasdeel eccidéndetareasy asuncién
derolesen ambossexosseexplicapor lamayor
tendencia de las mujeres a la indefensién
aprendidaantelosfracasos, frentealatenden-
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cia ala superacion de los hombres ante esos
mismosresultados. Estosprocesoscognitivos
estan intimamente relacionados con los dife-
rentes estilos atributivos. Si la mujer tiende a
atribuir sus fracasos a falta de habilidad, no
confiara en sus capacidades y tendera a la
indefension y depresion.

4. Teorias basadas en expectativa-valor.
Esta teoria explica que tendemos a aproximar-
nos aunatareacon vistaaconseguir su logro
en funcién de dos factores motivacionales: la
motivacion hacia €l éxitoy lamotivacion para
evitar el fracaso; y otros importantes factores
relacionados con las expectativas-valor: la
probabilidad de éxitoy defracasoy el valor del
incentivo del éxitoy fracaso. Desde este plan-
teamiento, Eccles (1985) comprueba empiri-
camente que las distintas el ecciones de tareas
y roles de mujeres y hombres se deben a di-
ferenciasentresaspectos: a) Tanto unascomo
otros otorgan diferentes val oraciones subjeti-
vasdelatareaalasdistintasopcionesdelogro;
b) paralas mujeres, el peso del valor subjetivo
delastareasesmasfuerte, ensusdecisionesde
€leccion, que paraloshombres; y c) enel valor
guelasmujeresotorgan avariasactividadesde
logro influyen factores diferentes a los que
intervienen en el valor que los hombres aso-
cian a las mismas actividades (Eccles, 1985:
127).

Tomemos una u otra teoria para intentar
explicar lasituacion. Es necesario reconocer y
ennumerosasinvestigaciones(Deaux y Lewis,
1984; Lbpez Saez, 1995) se pone de manifies-
to, la importancia de las variables de género
para discriminar, tanto en hombres como en
mujeres, entre las personas que eligen un rol
tipicamentefemeninoy aquéllasqueeligen un
rol tipicamente masculino. También es facti-
ble reconocer actualmente lainfluenciade los
estereotipos de género en lapercepcion delas
personasy que se continda utilizando un es-
guemabipolar alahorade hacer estimaciones
los unos sobre las otrasy alainversa: lo fe-
menino se opone alo masculino y viceversa.

Desde una perspectiva psicosocial, las
diferencias entre hombres y mujeres hay que

buscarlas en los condicionamientos culturales
asociados al sexo, es decir, en €l género. Este
constructo cultural reflejaladicotomiaque se
suel eestabl ecer entreloqueseconsideracomo

masculino y tipico de los hombres, y por otro

lo considerado como femenino y tipico de
mujeres.

L os estereotipos de género se adquieren
enun proceso deaprendizajeenel que, ademas
de los factores culturales comunes ala socie-
dad, es importante el contexto social més
inmediato, sobre todo la familiay la escuela.
Williams y colaboradores (1975; 1990) sefia-
|an sei saspectosimportantesrel acionadoscon
el aprendizaje de las categorias sexuales: 1)
aprender aidentificar el sexo de las personas;
2) aprender a identificar el propio sexo y la
constancia del género; 3) identidad de rol de
género; 4) aprender las caracteristicasy con-
ductasdelospadres; 5) aprender quéjuegosy
actividades estan ligadas a cada sexo y 6)
adquirir las creencias que sobre | os rasgos de
personalidad distinguen ahombresy mujeres.

Referido alacuestion evolutivadelos es-
tereotipos de género, Martin (1989) y Biernat
(1991) encontraron que a aumentar laedad, €l
esguema de género se vuelve mas elaborado
hasta llegar a constituir un constructo unidi-
mensional y bipolar en el que lo femenino se
coloca en un extremo de esa dimension y lo
masculinoenel otro. Undatodestacado por los
investigadores digno de tenerse en cuenta se
refiere a que con la edad, la relacién que se
establ ece entre atri butos masculinosy femeni-
nos se va haciendo més negativa, més diver-
gente. Laexplicacion de como afectael género
—gue es un constructo social— a la conducta
individual, ha ido pasando de los modelos
cognitivos, queexplicanlaconductabasando-
se en la identificacion del individuo con los
rasgos de personalidad tipicamentefemeninos
0 masculinos, a modelos multifactoriales ca-
racterizados por tener en cuenta no solo la
faceta del género, losrasgos de personalidad,
sino todas las facetas de identidad personal
gue estan relacionadas con el género, como el
rol profesional, rasgos fisicos, rol familiar,
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etc. Por otro lado, las investigaciones centra-
das exclusivamente en la influencia del auto-
concetpo del sujeto han ido dando paso atra-
bajos que tienen en cuenta tanto |os factores
cognitivos como otros relacionados con el
contexto social més amplio, como es la reali-
dad deque hombresy mujeresocupan diferen-
tesrolesy estatus en nuestra sociedad.

La solucién para cambiar radicalmente
| os estereoti pos de género no parece proxima,
dada su persistencia a pesar de los cambios
sociales. Noobstante, muchaspersonas, sobre
todo mujeres, han modificado sus conductas
derol y esto debe, sin duda, influir alalarga.
Cabe esperar que |os cambios sociales modifi-
guenlosprototiposy portantol osestereotipos.
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La mujer actual en los medios:
estereotipos cinematograficos

JuanaGilayAnaGuil
Sevilla

fluencia y protegerse de ella.

Las autoras parten del «conflicto» entre |os dos sexos, generados por unas leyes
gue hoy en dia conceden la igualdad tedrica ala mujer y una interiorizacién delos es-
tereotipos genéricos que permanecen en absoluta contradiccién con esta supuesta
igualdad. Seplanteaentoncesel enormepoder delosmedi osdecomunicacion paracrear
ylo afianzar estosester eoti pos convirtiéndol osen model osa seguir por loshombresy las
mujeres de todo el mundo. A las autoras |les preocupa sobre todo la influencia del cine
americano en nuestra cultura y proponen intervenir en el aula para discernir esta in-

El cine es un medio de comunicacién de
masas privilegiado que reflgja y difunde un
acercamiento a la realidad y, por tanto, tam-
bién una aproximacién, una manera de enten-
der alos hombresy las mujeres actuales. Con
ello contribuye de manera importante a pro-
ceso de socializacion del género, alavez que
reflgja la situacion de ambigiiedad en que se
encuentran hoy dia muchas mujeres que, ante
el rpido avancesocial, ven acrecentadalapo-
sibilidad de gjercer roles que van mucho més
alla de los tradicionalmente ejercidos por sus
antecesoras de anteriores generaciones.

El cine contribuyealaformacién, manteni-
miento o eliminacion de estereotipos, segun
apoyen o no las creencias aceptadas social-
mente. Ademas, genera modelos que influyen

en lacreacion de laidentidad social. Modelos
gue pueden ser interpretados como un espejo
donde se reflgja la cultura de un pais, y la
matrizenlaqueaquéllaseformay setrasnforma
(Pérez Serrano, 1991).

1. El ambiguo proceso de socializacién feme-
nino

«Todos los espafioles tienen el deber de
trabajar y el derecho a trabagjo, a la libre
€eleccion de profesion u oficio, alapromocién
através del trabajo y a unaremuneracion su-
ficienteparasatisfacer susnecesidadesy lasde
su familia, sin que en ningln caso pueda ha-
cerse discriminacion en funcion del sexo»
(Articulo 35.1 de la Constitucién Espariola).

«Losdioseshan creado alamujer paralas
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funciones de dentro, al hombre paratodas las
demés. Los dioses la han colocado en el inte-
rior porque soportamenos bien el frio, el calor
y la guerra. Para las mujeres es honesto €l
permanecer en casay deshonestoel salir fuera;
para los hombres seria ver-
gonzoso €l quedarse encerra-
doencasay noocuparsedelo
gue ocurre fuera» (Jenofonte,
s. 430 a. de J.C)).

Las dos citas con que se
inicia este trabgjo, plantean
una primera aproximacion a
una realidad ambivalente, re-
flejando la situacién de ambi-
gliedad en que se encuentran
aln hoy dia muchas mujeres.
Por unaparte el reconocimien-
to constitucional alaigualdad
de derechos entre varones y
mujeres; por otra, € bagaje
cultural arquetipico que atra-
vés de mitos y religiones ha
sido interiorizado por todos,
hombres y mujeres, alo largo
desiglos.

Ante esta situacion, «las
mujeres no se deciden aaban-
donar su papel tradicional de madresy cui-
dadorasdel bienestar desushogares. Y lasque
lo han empezado a hacer sienten una gran
ambiguedad. Parece que advirtieran que con
ello estén perdiendo su identidad en aras de
otramucho més difusa con laque no terminan
de comulgar» (Guil, 1990; 1993).

Lasuperacion de esta contradiccion lleva
consigo un proceso de evolucion de estructu-
ras mentales e ideolégicas complejo y dificil,
puesto que se han de vencer numerosasresis-
tenciasy sentimientos de culpaasociadosala
transgresion de normas aprendidas en lafami-
lia, hastallegar avivir e derecho de igualdad
sin discriminacion en funcion del sexo. Todo
€ello unido a la sobrecarga de rol de muchas
mujeres profesional es(publico/privado), mien-
tras no se reequilibren las funciones a desem-
pefiar en @mbitosdomésti cospor ambossexos.

Losestereotipos
sociales sobre las
mujeres enfatizan la
idea de que éstas
estan dotadas por la
naturaleza de dife-
rentes aptitudes que
los varones, por lo
tanto, siguiendo con
esta creencia, lo
«natural» es que ellas
realicen trabajos y
tengan responsabi-
lidades distintas
a ellos.

2. Esterectipos, socializacion y medios de
comunicacion de masas

Los medios de comunicacién de masas
suelen reflejar fundamentalmente las situacio-
nes social es mas estereoti padas, contribuyen-
do con su difusién asuincre-
mento. Los estereotipos so-
ciales sobre las mujeres enfa-
tizanlaideadequeéstasestan
dotadas por la naturaleza de
diferentes aptitudes que los
varones, por lotanto, siguien-
doconestacreencia, |0 «natu-
ral» es que ellas realicen tra-
bajos y tengan responsabili-
dades distintas aellos.

Unido aesto estan lasre-
sistenciasdelamayoriadelos
hombres que, a haber sido
educadosen el convencimien-
to de su superioridad, dificil-
mente aceptan que las muje-
res del llamado «sexo débil»
puedan estar presentes en to-
doslosnivelesdelajerarquia
social. Con €llo las mujeres
siguen excluidas de la cipula
del poder y de la mayoria de
losaltoscargosdirectivos, incluso enaguellos
paises, como el caso de los nérdicos, que
tienen amplia legislacion sobre la igualdad.

El término socializacion se refiere a las
formas que utiliza la sociedad, para transmitir
al individuo | as expectativas que tiene aquélla
con respecto a su conducta (Hyde, 1995). La
propia familia, otras familias, la escuela, los
amigos, € trabajo y los medios de comunica-
cion de masas, transmiten informacion sobre
|os papel es asignados alos géneros.

Es el proceso de socializacién diferencial
entremujeresy varones, loqueprovocaquelas
mujeres experimenten mayor sentimiento de
culpa en momentos de cambio de roles y de
responsabilidades. Este sentimiento puede
actuar defrenoinhibiendonuevasconductasy
motivando al sometimiento y lainerciaantela
gran presion social.
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Este «<moralismo» de la mujer obviamente
no seria un rasgo femenino, sino que aparece
claramenteasociado alaspréacticaseducativas
caracteristicas del proceso de socializacion de
la mujer (Echevarria, Péez, Apodaca, Celorio
y Via, 1987).

DesdelaPsicologiaSocia seanalizacémo
|os medios de comunicacién de masas juegan
un papel importantisimo en la formacién y
transmision de modelos y cdmo su influencia
es ciertamente poderosa ya que esta en estre-
charelacién con la creacién de la conciencia
social ademas de |egitimar ideas, estereotipos,
crear estados de opinion e incluso inventar
acontecimientos a su medida.

3. El cine: instrumento ideoldgico, consu-
mista y comercial

Hoy dia el estudio de la
transmisién de modelos de

exageraciones, etc. Los espejos del museo de
ceraodelosparquesdeatracciones, sonclaros
ejemplos de este fenémeno (Gonzalez, 1996).

Al hablar del cine se ha de hacer referen-
ciaalasestructurasinstitucional esquerodean
la produccioén, distribucién y exhibicion , asi
como alas caracteristicas distintivas de estas
peliculas, qué forma tienen y qué interpreta-
ciones generan (Kuhn, 1991).

Al igual que los directores de los medios
de comunicacion, los de la industria cinema-
tograficaconfian cadavez méasen los estudios
de mercado, las reuniones de grupo y los ex-
pertos en marketing para determinar €l conte-
nido de sus productos y orientar su produc-
¢ion. Cuandonosoninteresesideol 6gicos, son
simplemente intereses comerciales los que
mueven la manipulacion del
producto final, utilizando des-
preocupadamente ese poder

conducta a través de los me-
dios de comunicacion es un
tema de absoluta actualidad.
Igual mente | os trabajos orien-
tados a analizar la influencia
de los medios de comunica-
cién de masas en laidentidad
profesional y la autoimagen.

Las imagenes cinemato-
graficas tienen en la actuali-
dad indiscutibles efectos so-
brelaconstitucion del sistema
sexo/género. «Lalucha cultu-
ral se convierte en unaposibi-
lidad politica» (Faludi, 1993).
Es pues, un soporte perfecto
para realizar una proyeccion
de la redlidad.

Desde la Psicologia
Social se analiza
como los medios de
comunicacion de
masas juegan un
papel importan-
tisimo en la forma-
cién y transmision de
modelos y como su
influencia es cierta-
mente poderosa ya
que esta en estrecha
relacion con la crea-
cion de la concien-
cia social.

demidrgico de forma amoral.

A lo largo de la historia
ha sido utilizado como arma
poderosa para la alienacion.
«Nos han intentado imponer
valores, deseosy costumbres
(por ejemplo: el tristemente
famoso «americanway of life»,
el modo de vida americano:
competitividad, éxito, insoli-
daridad, hamburguesas, blue
jeans y Coca-Cola)» (Gon-
zélez, 1996).

Los grandes dictadores,
Hitler, Mussolini, Stalin..., lo
utilizaron para divulgar su
ideologia. Por ejemplo, Fran-
€O Nno tuvo inconveniente en

«A partir delaspeliculitas
de los hermanos Lumiére, to-
daslas peliculas serén cronicasy reflejo dela
sociedad y de laépocaen que nacen, con sus
costumbres, sus aspiraciones, susmitosy sus
problemas» (Gubern, 1989).

Sin embargo, €l cine no tiene por qué ser
un espejo plano de mimesis total ya que tam-
bién éstos pueden presentar deformaciones,

escribir la idea original del
guion (bajo el seudénimo de
Jaime de Andrade, que darialugar alapelicula
Raza, de José Luis Saenz de Heredia (1941),
en la que se ponian de manifiesto los pilares
basicos del nuevo régimen (familia, valores
militares y religiosos, honor y raza), tal como
sefiala Fernando Méndez en su Historia del
cine espafiol.
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En esta linea, en las investigaciones y
trabajos de nuestro Grupo (Loscertales y
Gonzalez, 1985; y otros) consideramos quelos
mediosde comunicaciéndemasasy entreellos
€l cine, podrian ser vehiculo, no solo deinfor-
macion sobre |o que existe realmente en deter-
minadas profesiones, sino quealavezy amo-
do de boomerang, lainformacién que selanza
reflejay proyectalo que la comunidad espera
delosdistintosprofesionales, marcandodeesa
forma la autoimagen y la identidad profesio-
nal. Es decir, de alguna maneralos medios de
comunicacioén proscriben y prescriben mode-
losdeval ores, deconductasy hastalaspropias
pautas profesionalesy de género.

Cabe pensar pues, ¢qué papel desempe-
flan las mujeres en este complejo medio de
comunicacién que representa el cine?, ¢sim-
plementesereproducen|osestereotipossocia-
lessobresuscaracteristicasy ocupaciones, 0se
comienzan a ofrecer modelos alternativos en
los que la mujer afronta su cambiante y dificil
situacion? Si esto fueraasi, ¢son estoslos mo-
delos recompensados o |os sancionados? La
respuesta a estos interrogantes abre todo un
campo de investigacién de importantes reper-
cusiones sociales, en el que con entusiasmo
nos estamos adentrando.

4. Modelos de mujer en € cine actual

La educacion es algo més que la mera
ensefianzay la instruccion. Incluye procesos
socializadoresamplios, quesedifundeny trans-
miten por todo el contexto social. En todos
ellosy en cual quier momento, laspersonasson
influidas, socializadas, modeladas. Y no de
unaformapasiva, manipuladora, sino através
detodounprocesointeractivo(Bandura, 1982;
1974) en el que los estimulos se ofrecen 'y los
observadoresven, calibran, sel eccionan, apren-
den, ensayan...

ActualmentetrabajamosenunaTesisDoc-
toral fundamentadasobreestasbases, centran-
donosconcretamenteen un poderoso estimulo
social: el cine. Para ello estamos analizando
las peliculas de mayor audiencia, por ser éstas
obviamente las que ofrecen model os al mayor

numero de espectadoresy por lo tanto las que
mas socializan. Buscamos a la mujer moder-
na, alamujer actual que aparece en ellas, pre-
guntandonoscémo lamujer real delasociedad
de hoy construye su identidad y se socializa
observando estos modelos. Luego, a su vez,
ella serd modelo de otras a través de la inter-
accion socia en lafamilia, la escuela, etc.

Lainfluenciadel cineestan poderosaque
sehallegado adecir que eséste el quecrealos
personajes que luego se desarrollan enlavida
real y noalainversa. Tal vez estos personajes
modélicos surgen en la mente de algun direc-
tor, de su propia vida, de su entorno y sus
experiencias personales, y através del medio
cinematogréfico se generalizan alapoblacion.
El que en un pueblo andaluz, por eemplo,
unos padres decidan llamar a sus hija Vanesa
0 asu hijo Jonathan, son gjemplos simples de
este hecho, que va mucho mas alla de laimi-
tacion del nombre de pila. Porque las peliculas
de mayor audiencia en todo el mundo son las
norteamericanas, y por lo tanto es ésta la
cultura con que nos estan col onizando.

Otro hecho viene a corroborar la enorme
influencia del cine sobre la sociaizacion. Cu-
riosamente, las peliculas mas vistas son peli-
culas infantiles —enfocadas a la edad mas
susceptible de mani pul acion—, queenlamayo-
ria de los casos no hacen sino reproducir los
model os de género vigentes de generacion en
generacion. En El Rey Ledn, por gemplo, €
joven macho tiene que seguir una especie de
ritual de iniciacion para llegar a ser adulto,
igual que en las tribus primitivas, quedando
las hembras al margen en unlugar muy secun-
dario. EnLaBellay la Bestia se sigue deman-
dando delamuijer bellezay bondady del varén
riguezas.

Las pelicul as para adultos manejan todos
|ostdpicosfemeninosposibles. Presentan una
mujer joven, seductora, y perversa —Instinto
Basico—, que manipulay escapaalas posibili-
dadesde comprension del varon, igual quelas
miticas Ariadna o Medea. Sdlo se diferencian
las modelos de mujer actual ofrecidos en la
ficcion cinematogréafica, de estos personajes
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mitol égicos, en su independencia econdmica.
Parece que la mujer ahora es igual que fue
siempre, con las mismas obligaciones domés-
ticas—alas que ahora se unen las profesiona-
les— y las mismas caracteristicas (temibles
paralosvarones), pero ahoracomo castigo por
haberse emancipado, sin ningln derecho ni
ninguna proteccién. Es como si tuvieran que
purgar por estar intentando su independencia.

Ciertamente no son éstos los modelos
ofrecidos siempre por el [lamado séptimo arte,
pero si los que atraen a mayor publico. Las
mujeres mayores 0 poco atractivas, apenas si
aparecen mas que en papeles secundarios, 0
parahacer de brujas, de espiritistas o de sefio-
ras de la limpieza. Sin embargo, un hombre
mayor o poco atractivo es con frecuenciapro-
tagoni sta—aunque sea para hacer de «mal o»—
y se lerodea siempre de atractivas jovencitas
enamoradas 0 que se venden a su poderio.
También es cierto que existe cine espafiol y
europeo queescapaaestostopicos, peroinsis-
timos, su influencia es muchisimo menor a
ser significativamente menos visto por los
espectadores. Ante este panoramaconsidera-
mos de especial importanciala elaboracion de
programaseducativos, queayuden apotenciar
laindependenciadejuicio alahorade enfren-
tarse alos medios de comunicacién de masas
y concretamenteal cine, al igual quelosqueya
ha puesto en marcha el Instituto de la Mujer
para ensefiar a nifios y nifias a seleccionar y
enjuiciar los programas televisivos. Esta posi-
bilidad de intervencion, es uno de los puntos
claves de nuestro trabajo —en la citada Tesis
Doctoral—del que esperamos poder ofrecer en
futuras publicaciones|osprimerosresultados.
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El papel de los arquetipos en los
actuales estereotipos sobre la mujer

AnaGuil Bozal
Sevilla

En el inconsciente colectivo de los individuos de una determinada cultura
pervivenunaseriedearqueti posy ester eoti posque condicionan su maneradever yvivir
el mundo. Los arquetipos de género han estado especialmente presentes en la cultura
occidental condicionando de forma importante el papel de los hombresy las mujeres.
Laautoradeestetrabajo proponelatomadeconcienciarefl exiva sobreestosmitospara
recorrer el «dificil camino de salida de sus dominios».

L os arquetipos pueden ser considerados
los ancestros de |l os actual es estereotipos. De
alguna manera constituyen su arqueologia, al
ser los vestigios que quedan de los model os
prototipicosqueestuvieron vigentesen cultu-
rasprimitivasy quehanllegado hastanuestros
dias a través de la mitologia.

Al igual que sucede con los personajes
mitol 6gicos, los model os arquetipicos conju-
gan hechos histéricos con fantasias, realida-
des con deseos, tragedias con miedosy temo-
res; aglutinado todo ello con creenciasreligio-
sas, val oreséticosy prescripcioneso proscrip-
ciones morales sobre lo que se debe pensar,
sentir y hacer. Son, por lo tanto, labase sobre
laque se construyen nuestrosval ores.

Al formar parte de nuestra herencia cultu-
ral, los modelos arquetipicos perviven tam-

bién en laactualidad en el inconsciente col ec-

tivo quetodosintroyectamos simplemente por

el hecho de nacer en el seno de determinado

grupo social. Son elementos basicosdelo que

consideramos mas profundo, mas enraizado

en el interior de nuestro propio ser, algo que

permanece alli mientras no haya un contraste

con la realidad exterior que nos obligue a
replantearnoslo. Y aun asi, esdificil deshacer-

se de este enorme peso arcaico.

Eso esprecisamentelo quesucedeconlas
creenciasestereoti padassobrelascaracteristi-
cas deloshombresy las mujeres en laactuali-
dad. Cualquier personapiensaquelasmujeres
sondetal o cual maneray queeso esun hecho,
gueesaspeculiaridadesson atributosconstitu-
tivos de la esencia femenina que no admiten
posibilidad alguna de debate.
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No es de extrafiar, pues, que pensadores
ilustres de la talla, por eemplo, de Miguel de
Unamuno, hayan realizado alegremente las
siguientes afirmaciones:

«Hay un hecho, sefiores, que distingue
grandemente alos salvajesy los pueblos pri-
mitivos de los amasados en la culturay que
[levan la civilizacion en las venas. La diferen-
cia de la capacidad relativa del créneo de la
mujer a del hombre es mayor en los pueblos
civilizadosqueenlosquenoloestan; entrelos
salvgjes, la mujer es tan inteligente como €l
hombre; entre los cultos, la diferenciacion se
ha operado, y mientras el hombre llega a la
edad adulta, la mujer apenas pasa de lainfan-
cia». Espiritu de la raza vasca, pag. 159 (to-
mado de Juaristi, J. (1997): El bucle melancé-
lico. Espasa Calpe, Madrid, pag. 168).

Ante este tipo de creencias huelgan razo-
namientos, porque ademas aqui se esta mane-
jando una de las estrategias que —como mas
adel ante abordaremos— con mas fuerza se ha
esgrimido contralas mujeres: el reducirlasala
naturaleza, mientras que el hombre, el varén,
sehaciadepositario delacultura. No obstante,
laevidenciapocoapocovadesmontandoestos
ancestrales argumentos. También la Psicolo-
gia Social anaiza como la mejor manera de
cambiar un estereotipo—que esel componente
cognoscitivodeunaactitud—esaportar conoci-
mientos mas acordes con larealidad que tiren
por tierra, que hagan caer por su propio peso,
|as anteriores creencias estereotipadas.

1. ¢Qué son los arquetipos?

Uno de los autores que con mas rigor ha
profundizadoenel estudiodelosarquetiposes
sin duda Carl Gustav Jung. El llamaimégenes
arquetipicasaaquelloscontenidosdel incons-
cientedel hombre moderno, que seasemejana
los productos de lamente del hombre antiguo.
Al igual que el ser humano ha evolucionado
fisicamente, conservando sin embargo vesti-
gios del hombre primitivo, también en la
evolucién psiquicasiguen coexistiendo restos
primitivos, pese alainnegable evolucidon dela
Humanidad.

Y a Freud habia observado y comentado
c6mo, con frecuencia, en el suefio surgen as-
pectos que no son individualesy que no pue-
den derivarse de la experiencia personal del
sofiante. A esoselementosl esllama«remanen-
tes arcaicos, formas mentales cuya presencia
no puede explicarse con nadadelapropiavida
del individuo y que parecen ser formas abori-
genes, innatasy heredadas por |lamente huma-
na» (Jung, 1995: 67).

ContinGia Jung argumentando que las
imagenes arquetipicas del inconsciente huma-
no, son tan instintivas como la capacidad de
las aves para emigrar y hacerlo en formacién,
como la de las hormigas para formar socieda-
desorganizadas, o como ladanzadelas abejas
para comunicar a enjambre la situacion exac-
ta de una fuente de alimento.

2. Losarquetipos de género en la cultura oc-
cidental

Los pocos vestigios que conocemos de
antiguas culturas prehistéricas matriarcales a
través de la mitologia, si bien les reconocen
importantes avances que contribuyeron aque
el género humano saliera de su condicién
primitiva; por ejemplo lacreacién deun calen-
dario lunar, una perfecta organizacién social
comunitaria, lareligiény el culto alos muertos
y ala diosa madre tierra (Gea), origen de la
agricultura, etc. (Bachofen, 1988), las hicie-
ron, peseaello, responsables delamayoriade
los males de la Humanidad. De las amazonas
se cuenta, por €jemplo, que eran temibles gue-
rreras que devoraban a sus amantes y a sus
enemigos. Las primitivas diosas matriarcales:
Perséfone, diosadelastinieblasy el submundo,
Cibeles, de la superficie de latierray la agri-
culturay Tetis, diosadel mar, fueron en el ini-
cio de los tiempos reemplazadas (perdiendo
todosupoder efectivoy pasandoaun segundo
plano), por dioses patriarcales, Apolo y Dio-
nisos fundamentalmente. Cambio mucho més
profundo que el que efectuaronlosromanosal
simplemente sustituir el nombre a los dioses
griegos por nombres latinos, cuando alcanza-
ron el poder.
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La transicion del sistema matriarcal al
patriarcal es simbolizada en la cultura griega
por el «mito deTeseo»—patrondeAtenas—que
vence al minotauro, que representaba paralos
griegos a anterior régimen matriarcal. El
hecho de que el minotauro viviera en un
laberinto es muy significativo de cémo los
griegos concebian la mente femenina como
algo fuera de la légica, un
auténtico laberinto. Teseoade-
mas, es ayudado por otra mu-

intuiciéon, noche, sombra, interioridad, natu-
raleza, tierra, calor, sentimiento, pasion, caos,
vitalidad, receptividad, suavidad, reposo, con-
servacion, defensa, etc.

Lo masculino eralo apolineo, luminoso y
dominador de las fuerzas del cosmos.

Lo femenino, lo dionisiaco, irraciona e
instintivo y pese aello —porgue esto no podia
ser negado yaque lasmujeres
dan aluz—, laafirmacion dela
vida.

jer, Ariadna, con lo que de
paso insinuaban que las muje-
res por amor, son capaces de
llegar a la mayor de las trai-
ciones.

Parece que el descubri-
miento del papel del varén en
lafecundacion delamujer fue
unadelasclavesparasu nece-
sidad de control sobre ellas,
aprovechando su preponde-
rancia fisica. No sin gran tra-
bajo, consiguieronsustituirlas
antiguas culturas matriarcales
Yy, unavez que hubieron toma-
do las riendas de la historia,
guardaron a buen recaudo en
la «caja de Pandora» todo lo
femenino, como un maravi-

Ciertamente desde
Eva y aun antes, a
excepcion de las
escasas culturas
matriarcales, lo
femenino siempre ha
sido asociado al lado
oscuro, misterioso de
la vida; algo com-
prensible puesto que
son creencias forja-
das en culturas
patriarcales, que
como tales aportan
la perspectiva exclu-
siva del varén.

En la mayoria de las mi-
tologias encontramos eem-
plos de mujeres que, como
Eva, Ginebra y Medea, con
sus «artimafias femeninas»,
celos, envidias, lujurias, vani-
dades, etc., fueron lacausade
laruinade grandeshombresy
grandes imperios. Como con-
traste, el modelo de virgen y
madre, deesposafiel quecomo
Penélope aguarda tejiendo
indtilmente el regreso de su
marido, ofrecen visionesdela
mujer como un ser temido que
necesitaser acalladoy redimi-
do por lafuerzay el amor de
un varoén.

Ciertamente desde Eva y

lloso regalo indtil, imposible
de utilizar, puesto que no po-
diaser abierto sin exponersea
gue reinara nuevamente el caos al resurgir €l
dominio de la mujer.

L os multiples arquetipos sobre o femeni-
noy lo masculino, por su enorme trascenden-
ciaen laformacion de laidentidad de género,
no sélo han propiciado la distancia entre los
sexos, sino que ademas han contribuido a ca-
talogar determinados valores o determinadas
caracteristicas como positivas 0 negativas:

Lomasculinofueconsideradoluz, sol, tiem-
po, impulso, orden, exterioridad, frialdad, obje-
tividad, razén, agresividad, combate, violen-
cia, trascendencia, claridad, etc.

Lo femenino representaba profundidad,

alin antes, a excepcion de las
escasas culturas matriarcales,
lo femenino siempre ha sido
asociado al lado oscuro, misterioso delavida;
algo comprensible puesto que son creencias
forjadas en culturas patriarcales, que como
tales aportan la perspectiva exclusiva del va-
rén. Lahistorialaescriben siempre los vence-
doresborrandotodahuellaquepuedaponer en
dudasu credibilidad. Esto es unarealidad que
subyace alas criticas del movimiento feminis-
taalarazon patriarcal yaque, al haber estado
durante siglos lo humano totalmente identifi-
cado con lo masculino, su sello se plasmoé en
todas las manifestaciones culturales, el len-
guaje que masculiniza la mente, los valores,
las leyes, las costumbres, etc.
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L 6gicamentelaperspectivadelasmujeres
esalgo distinta. Cuando «lasmujeresirrumpen
en la historia» (Ander-Egg, 1980), comienzan
acontrastar sus vivencias con lo que tedrica-
mente tendrian que pensar,
sentir y hacer, de acuerdo con
las creencias y expectativas
sociales, incluso conlo quela
ciencia oficial habia dicho de
ellasalo largo de siglos.

Mediante «egjercicios de
lecturanoandrocéntrica» (Mo-
reno Sarda, 1987) se constata
f&cilmente como cuando du-
rante milenios se habia consi-
derado a la Humanidad, en
realidad se trataba exclusiva-
mente de la mitad del género
humano, de los varones. A
partir de aqui poco a poco,
muy lentamente, se han co-
menzado adesvelar los prejui-
ciosy lasdiscriminacionesque
|os estereotipos sobrelamujer
estaban encubriendo.

Al iniciar la mujer su in-
corporacion a mundo publi-
co, desempefiando rolesfuera
de los arquetipicamente atri-
buidos a su condicién femenina, se hatenido
de alguna manera que masculinizar, viviendo
terribles luchas internas contra su socializa-
cion tradicional si queria trabagjar a mismo
nivel que los hombres en un mundo competi-
tivo hecho a medida del varon.

3. Patriarcado y legitimacion «cientifica»
de las discriminaciones

La cultura occidental es heredera directa
del mundo clésico. Nuestraformade construc-
cion del conocimiento proviene de lafilosofia
griega, que es el tronco comun de todas las
ciencias. Alli surgié y seinici6 el proceso de
legitimacion de desigualdades y posteriores
discriminaciones entre géneros, mediante la
ciencia oficial. Si analizamos «la otra palitica
de Aristételes» (Moreno, 1988) féacilmente

Si alguna mujer
tenia la osadia de
filosofar, podia
sucederle como a
Hipatia de ca.
Alejandria, que
terminé apedreada
hasta la muerte
por el pueblo,
previamente incita-
do por unos monjes
gue no podian
aceptar tan solo la
idea de una mujer
con pretensiones de
cientifica.

entendemos que el ciudadano griego era va-
rén. A suimageny semejanzase construyeron
las bases de su cultura, |16gicamente andro-
céntrica. Si alguna mujer tenia la osadia de
filosofar, podia sucederle co-
mo a Hipatia de Algjandria,
gue termind apedreada hasta
la muerte por el pueblo, pre-
viamente incitado por unos
monjes que no podian aceptar
tan sélo laidea de una mujer
con pretensiones de cientifi-

Las mujeres que gjercian
lamedicina, escapandoal con-
trol oficial, eran consideradas
brujas y quemadas en |la ho-
guera, mientras que a los va-
ronesquetenian dedicaciones
parecidasselesvenerabacomo
sabios u hombres de Dios
(Bhrenrech y English, 1986).

En la actualidad, las mu-
jeres cientificas para poder
acceder asu trabgjo, han teni-
do quehacer suyoslosesque-
mas viriles con que desde sus
inicios se estructurd toda la
vidaacadémica, peseaque se
hayan ocupado inicialmente, en su mayoria,
en especialidades asistenciales que reprodu-
cen aescalapublicalasocupaciones privadas:
educacién, salud y administracion.

La peligrosa dicotomizacién entre natura-
lezay cultura, es considerada en gran medida
unaimportante clave parala comprension del
control de un género sobre otro, asi como
también para la legitimacion del uso y abuso
del hombre sobrelosrecursosdelanaturaleza.

Lacultura, en sumasamplio sentido, esla
transformacién que el ser humano realiza
sobre lanaturaleza. Con lacienciay lacultura,
€l hombre —en sentido restringido, es decir, €l
varén, el macho de la especie humana— ha
controlado y dominado durante siglos a las
fuerzas naturalesy también alamujer como un
elemento mas de las mismas.
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4. De los arquetipos a los mitos y estereoti-
pos

Sobre amplias bases arquetipicas, a lo
largo de la historia se han ido desarrollando
teoriasexplicativasdelasconsecuenciasdelas
diferencias biol6gicas entre hombres y muje-
res, cuyaprincipal funcion no hasido otraque
la justificacion de las discriminaciones exis-
tentes.

L os primitivos arquetipos han sido conti-
nuae histéricamenterecreados atravésdelos
multiples mitos transmitidos en los antiguos
relatos, en laliteraturay hasta en los cuentos
infantil es, haciéndonosatodosconocedoresy
coparticipes de susmodelosy susvalores. En
todas las culturas occidentales aparece una
«cenicienta» 0 una «bella durmiente», espe-
rando al «principe» quellega-
ré pararedimirla de todos sus
pesares. Son precisamente es-

guesiemprehan estado alli. Porque, siguiendo
a Newmann (1994), el matriarcado no es algo
exclusivo de la mujer, ni una fase histérica o
un modo de organizacién sociopolitica en la
gue el poder fuera detentado por ellas. Esuna
etapa arquetipica—no simplemente historica—
en el desarrollo de la conciencia, en laque €l
yoseencuentrabajo el influjodel inconsciente
y no es auténomo. El patriarcado seria un
estadio posterior en el que el yo se haemanci-
pado del inconsciente y 1o ha dominado.
Como sefiala Panikkar (1994), en ciertos
momentos histéricos como €l presente, los
mitos dominantes se derrumban. Y si larazén
fue el mito de la llustracién y de la Moderni-
dad, ahora se habla de Postmodernidad. Se
pasadel logos al mitoy viceversa. Setratade
buscar otra posibilidad de ac-
cesoaloreal queno seaaqué-
Ila ala que estamos acostum-

tosconoci mientosarquetipicos
losquesustentanlabasedelos
actual esestereotiposdegéne-
ro con gue Nos manejamos en
la actualidad.

Los arquetipos y los mi-
tos, han cumplido, en definiti-
va, la misién de hacernos lle-
gar atodos, hombresy muje-

El mito extrae su
fuerza de la partici-
pacion. En cuanto se
deja de creer en él se
convierte en fabula,

en leyenda, en una
simple cosmovision.

bradosy precisamentelacon-
cienciasimbdlicanosabreala
realidad sin excluirnosde ella.
Porque € mito extrae su fuer-
zadelaparticipacion: En cuan-
to se deja de creer en él se
convierte en fabula, en leyen-
da, enunasimplecosmovision.

Laconcienciade larazon

res, model osandrocéntricosy
patriarcales sobre las caracte-
risticasdeunoy otro sexo, so-
brelo quedeben hacery |o proscrito paracada
uno de ellos. Mientras las mujeres estuvieron
alasombra, fuera de la historia que escribian
los varones, nadie puso en duda que estos
model oseran sélo construccionessocialescon
una determinada intencionalidad: mantener
el control. A los varones |6gicamente nunca
les mol estaron estos estereoti pos, puesto que
ellos eran & primer sexo.

5. El camino hacia € cambio

Hoy dia el feminismo no sélo denunciael
control a que hemos estado sometidos en la
cultura patriarcal dominante, sino que reivin-
dica muchos de los valores del matriarcado

patriarcal y matriarcal, crea
dora de arquetipos y mitos
—COoNsu consigui entepeso so-
brelosestereotipos—, esun pasodecisivoenel
andlisis del inconsciente colectivo de la Hu-
manidad. S6lo reconociendo estas imégenes
ancestralesiniciaremos el camino de salida de
sus dominios.
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Tras las huellas de una auténtica Andalucia

La construccion de estereotipos
andaluces por los medios

Rafael GonzalezGaliana
Sevilla

radioy latelevision.

Con un fino y exquisito lenguaje, el autor de este trabajo nos sumerge en el com-
plejo tema de los estereotipos que se han ido gestando a lo largo del tiempo de los
andaluces por confluencia de maltiplesfactores queles han hecho crecer como «peque-
flosuniver sosde sentidox» en el imaginario colectivo. S bienlosmediosdecomunicacion
no son generadores delos mismos, no hay duda que estos ester eotipos gravitan sobrela
conciencia social de la gente hoy dia por la participacién interesada de la prensa, la

Quelosandal ucessomosunosvagosesta
fueradetodaduda. Es més, ni siquieravale la
penapararse ademostrar o contrario?, porque
Nno es una cuestién de razén o de datos cons-
tatables. Podria decirse |lanamente que no es
cierto, aunque en esecaso secorreel riesgo de
gue una oposicion franca le reste legitimidad
anuestrodiscursoy setermineconfirmandolo
gue se intenta rechazar. Ademas, ¢quién esta
seguro denegar unaideaasi?Hay quetener en
cuenta que s6lo el hecho de plantearse su
veracidad, hace que se despierte en cada per-
sonael angustioso (y recurrente) debate inter-
no dedudaseincertidumbres sobrelarealidad
delas cosas: el abismo que separalo que uno
esy loquelosdemaspuedenvery pensar deti;
unaviejadisputaentrelo personal y lo social,
lo intimo y lo publico, y si se quiere hasta lo

natural y lo construido, que terminara de afia-
dir confusién al asunto. No, no esfécil enfren-
tarse a este tipo de expresiones. Paralamayo-
ria, afirmaciones de esa indole resultan abs-
tractas, controvertidas, inabarcables. Entre
otras cosas porque estan fueradel alcance de
nuestros habitual es esquemas de autoprotec-
cion; esdecir, |ejosde nuestrospequefioscon-
flictos cotidianos. Uno puede aportar datos
sobresu propiasituacion personal, desu hora-
riolaboral, del terribledesgastefisico quehace
cadadia, desutesény suentrega... Perono es
frecuente que se arriesgue a emitir juicios so-
bre —como en este gjemplo— la actitud de la
generalidad de los individuos andal uces ante
el esfuerzo, algo que resulta tan amplio y tan
lejano, tan escurridizo y tan consolidado al
mismo tiempo.
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Peor aln se presenta la cosa, cuando se
trata de contrastar el fondo de verdad que
contiene este comentario tan arraigado en el
acervo popular espafiol. Entonces sobran ci-
fras, sobran opinioneso comparaciones. Todo
sobracuando no se coincideenunmismo nivel
de interaccién. Y es que una comunicacién
efectiva es més una cuestion de ajuste y de
reconocimiento entrelaspartesque un proble-
ma de autenticidad de los enunciados. No
conduceanadaempefiarseen reducir unasun-
to como éste a cualquiera de las simples opo-
siciones comunicativas que se manejan cada
dia: si seconoce o seignorael tema, lamedida
en que algo setiene por cierto o se demuestra
falso, informacién frente a opinion, objetivi-
dad més que subjetividad, losrumores no son
noticia... No tiene sentido sencillamente por-
gue nos encontramos ante un estereotipo, y
éstos no pueden ser contemplados desde un
Unico plano de significaci6n, sino que amenu-
do «flotan» sobre varias de estas dimensiones
sinidentificarseconninguna. L osestereotipos
surgen de la confluencia de muchos factores:
de la experiencia, de la tradicion, del folklore,
del interés, del miedo, del instinto de protec-
cion— éase, delacautela—, delacomodidad de
la gente que los crea o la que los reproduce.
Entreestoscondicionantessuel eestar disuelto
sin dejar un rastro evidente de su presencia.
Razon por la que se dice que no se agotan en
Su expresion, que no son nada en si mismaos,
sino que funcionan como extractos «inanima-
dos» de pequefios universos de sentido; que
son algo asi como criptogramas sociales tras
los que se esconden unamiriadadevaloresde
procedencia: las intenciones con las que fue

creado y mantenido, lostépicosquelolastran
mas alin, |os saberes que |lo acompafian y las
situaciones en las que se usa.

L osestereotipossirvenasi comoverdade-
ros «signos» sociales capaces de concentrar
toda una serie de conocimientos que no po-
drian recordarse o reconocerse con facilidad.
Estosmarcadoresgruesosdelacomunicacion,
no tienen visos de extinguirse porquefacilitan
enormemente la adquisicion y mantenimiento
de saberes que, de otra forma, no podrian re-
producirse. Aungue esa misma simplificacion
los haga poco fiables e injustos, cumplen una
funcién trascendental: Evitar la ingrata labor
no s6lo de acumular y manejar conocimientos,
sino también de tomar decisionesy aventurar
juicios. El estereotipo lo da hecho:

Funcionarios = absentistas
Delgada = atractiva
Andaluces = graciosos

En la préctica, para el receptor no queda
mas que confirmar o rechazar? este referentessi
es que lo considera apropiado o inapropiado
con el —siempre difuso— objeto de referencia.

En cierto modo, se puede decir que los
estereotipos son (o terminan siendo) parte de
laidentidad grupal de aquellos que los usan.
Por tanto, carece de |6gicarebatirlos, so pena
dedarnosdebrucesconlascostumbres, conla
historia, conlosusosy conlossentimientosdel
gruposocial quelosusa. Deaqui sededuceque
laexplicacion al enigmasobre larealidad dela
vagancia andaluza deberia buscarse tras €l
consenso social (cfr. Sangrador, 1981) y noen
una estrategia medida o una circunstancia

HABLA ANDA
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equivoca. Puede estar construido sobre una
premisafalsa, pero serd unafalsedad consen-
tida; lo cual también es un dato que debe ana-
lizarse. Es decir, que si una

parte suficientemente repre- e ——

sentativa de la sociedad esta
de acuerdo en que los andal u-
ces son renuentes al trabajo
fisico, eso sera asi; aparte de
losfundamentosdeverdadque
puedacontener dichaasevera-

La certeza, la imparciali-
dady lasinceridad son «virtu-
des» comunicativasqueno se
hallan en el mismo plano de
funcionamiento que los este-

reotipos. De forma que éstos  m—

no tienen por qué quedar in-

validados aunque adolezcan de aquéllas. Asi
ocurre que, como €l estereotipo es una pieza
del engrangjesocial quenoserigepor lasleyes
del razonamiento, cualquier intento de expo-
ner argumentos que demuestren o contrario
deloquesedice, llevaraacarreado un aumento
de su fuerzay su peso.

Todo el mundo sabequecuando seintenta
frenar un rumor o deshacer una costumbre
muy arraigada (por poner dos ejemplos de
aspectos sociales unidos ala comunicacién y
a consenso) por medio de explicaciones y
datos fehacientes, generalmente selos confir-
ma todavia méas (cuando no se los agranda),
puesto que sesuel el eer esaintervencion como
un intento de actuar sobre la estabilidad del
grupo.

Téngaseen cuentaqueel estereotiposeha
venido tomando como un conocimiento de
rango superior traspasado de padres a hijos,
como unaclase de saber largamente contrasta-
do y mas tarde sedimentado; en definitiva,
como partedel equipajevivencial quehaacom-
pafiado a grupo siempre, proporcionandole
seguridad y confianza en si mismo. La res-
puesta ante ese supuesto «ataque» alaexpre-
sién tradicional puede venir en forma de otra
manifestacién del gracejo popular, e refran:

La mejor forma de
dominar los estereo-
tipos y, si se desea,
desterrarlos, es
cién. estudiarlos y com-
prenderlos. Y los
medios son el lugar
idoneo para acome-
ter esa obra.

«si, lo quetl digas, pero cuando €l rio suena,
agua lleva.

Precisamente, ese papel de escudo social
gue hacetan suyosaloseste-
reotipos, tan arbitrarios, tan
despectivosaveces, eslo que
losprotegedelascriticas. An-
tesdeciamosquenoesnormal
entrar en juicios sobre lo que
los demés son o representan.
Bien, pues mucho menos ha-
bitual es que nos preocupe-
mospor algoquenonosafecta
directamente. Porqueloseste-
reotipos hablan siempre de
otros: de otras personas, de
otrassituaciones, deotrotiem-
po, de los otros en general.
Cadauno eslibre de contarse
entre esos otros, o excluirse de aquellos alos
gue éste sefiala. Porquelo que expresan afecta
sobretodo aquienescreenenellosy aquienes
no tienen criterio sobre qué creer. Por otrapar-
te, también estan aquellos que adoptan posi-
cionfirme, pensando que se esta ante un este-
reotipo (término utilizado muy frecuentemen-
te paraclasificar todo aquello que es demasia-
do resbal adizo como para ser refutado) y que
| os estereotipos s6l o representan una parte, y
ademés sesgada, de larealidad.

Hastaaqui se han intentado desgranar las
principal es razones que hacen de | os estereo-
tipos bastiones inexpugnables ante plantea-
mientossuperficiales. Parececlaroquelacues-
tién no es como de verdaderos son, sino la
medidaen que son usados, |afortalezaqueles
dael pactooel consensosocial. Perocasi todas
las fortalezas (por seguir con lametafora) han
tenido siempre un punto débil: el asedio. Para
€l estereotipo, el elemento crucial de su exis-
tenciaes ladifusion. Tanto, que algunos han
desaparecido por faltadeuso, aunqueperviven
enlosmodosy laconcienciadelagente, y otros
se mantienen en la actualidad a pesar de que
estan muy lejos del calor quelesdio vida, son
anacronicosy, sin embargo, vigentes.

En ese escenario operan los medios de
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comunicacién, en el lugar dondeflaquean o se
encumbran |os estereotipos. Quizas, por eso
sean el blanco detodaslascriticas; sobretodo,
deben ser analizados con exhaustividad. Por-
gue la mejor forma de domi-
nar los estereotipos y, si se
desea, desterrarlos, es estu-
diarlos y comprenderlos. Y
losmediosson el lugar idéneo
para acometer esa obra.

Esfrecuentever entelevi-
sién apersonajesdeserieses-
pafiolas que representan de
algun modo la «esencia» an-
daluza: lachachaalegrey des-
pistada, un poco «ligera de
cascos»?; el dependientechis-
tosoy exagerado; €l «zefiorito»
recio pero hospitalario, dando
mas de |o que tiene para des-
lumbrar a invitado... Aunque se ofrezca una
imagen de Andalucia tipica y, por tanto,
distorsionada, esto no debe preocuparnos.
Porque més que de estereotipos habria que
hablar de personajes estereotipados, que bien
podrian derivar de una larga tradicion de es-
critoresy autores de teatro (como los Alvarez
Quintero) que han ido dibujando un perfil de
andaluz de pandereta que formaya casi parte
del decorado, como unafiguritade carton pie-
dra, como el Toro de Oshorne o el sol de An-
dalucia. No, el problema esta més en lainfor-
macion de actualidad, en el periodismo y los
periodistas, en los referentes cotidianos con
los que cada dia se conforma la realidad que
cuenta para la mayoria. Y no nos referimos a
un chiste gracioso o el recurso al topico, sino
alos pequefios infinitos comentarios, a la di-
mension implicita de la comunicacién, alli
dondesedeslizan numerososestereoti pospro-
tegidos por las sombras del lengugjey lacon-
vivencia entre productores y destinatarios de
la informacién.

Loquesomosy lo que creemosser, lo que
vemosy creemosver, sededucedelosmedios.
El consenso seestablecealli, dondetodoscon-
fluimos. Razdn por la que se dice que los me-

Lo que somosy lo
que creemos ser, lo

gue vemos y cree-
mos ver, se deduce

de los medios. El
consenso se estable-
ce alli, donde todos

confluimos.

dios son mas un lugar de encuentro que un

lugar de conocimiento (Dijk, 1990). Quede
clara nuestra postura a este respecto: Los
medios de comuni cacion de masas tienen una
identidad propia e inalienable
guesuel ecorresponder consu

propiedad empresaria y tam-

bién con su orientacion ideo-
I6gicay con lasintonia politi-

caguetengan, perosobretodo
responden a una identidad

social que les viene otorgada
por €l espacio que ocupan en

lacomunidad y por lafuncion
gue su audiencia —subrepti-

ciamente—lesencomienda. Es

el tipodelectoresquiendefine
a un periodico, mucho mas
que a contrario. Un giemplo

eslamayor presenciade este-
reoti posen mediosdecomunicacion deadmbito
nacional. Recuérdese la explicacion anterior:

€l publico genérico necesita enormes sefial es,
rétulos grandes y definidos para referirse a
aguello que desconoce.

Por eso no sélodifundenla«grasia»anda-
luza, sino que la promueven en un alarde de
efectividad y adecuacion con su publico®. Los
medios remueven continuamente la realidad
sobre la que se asientan, porque son la parte
més acelerada de la sociedad, la més radical,
lamasvaliente, lamés estrepitosa. Sedice que
ya han abandonado la funcién transmisora
para acometer primero la reproduccion (mo-
delado leve) de imagenes, ideas y opiniones
diversas, y mastarde la construccién consen-
tida (intervencién plena) de referentes socia-
les. Losmediosrevisan, sostieneny conducen
los estereotipos sociales. También pulen las
aristas que impiden la correcta exposicién
—por motivos estéticos— de algunos conteni-
dos. Hasta el punto de que algunos desapare-
cen del panorama comunicativo sélo por no
resultar pertinentes para su emision. Un gjem-
plo de €ello lo tenemos en el recurso de los
adjetivos (Javaloy, Bechini y Corngjo, 1991).

Lo que uno es socialmente depende, en
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buena medida, de lo que se hable de uno, de
nuestra capacidad nominative®. De ahi, laim-
portancia de los medios como normalizado-
res-reguladores-catalizadores de los usos o
flujos linguisticos. La extincion o la prolifera-
ciondealgunosadjetivosenlosmedios puede
Ilevar consigo unaconsecuenciareciprocacon
|os estereotipos, ya que algunos de éstos no
tienen una equival enciaexactacon otros adje-
tivos, dependiendo su existencia de la de su
forma gramatical.

Aunqueno siempreesasi, estafuncionde
los medios si nos debe inquietar. Esimportan-
te que se definalaformaen que se transmiten
los estereotipos, €l papel que juegan los me-
dios en su difusion, o si realmente ya no se
desean ni responden aningunodel osaspectos
antes citados, pero aln permanecen en la
«memoria comunicativa» de la gente. Se dice
gue se habla con mas tdpicos de los que se
piensan y, sobre todo, que la
referenciadeesostépicosesta
yamuy lejanay sblo permane-
cen como coletillas del len-
guaje.

Como conclusién, hemos
de decir que, quizas por no
plantearse 0 no entender esos
conflictosarribaexpuestos, se
haacusado tanto alosmedios
deser generadoresdeestereo-
tipos. jPor supuesto que lo
son!, si no, no valdrian nada
socialmente; si o, no serian
medios de comunicacion. Lo
gue ocurre es que desde que
los medios se han hecho tan-
gibles, desde que hay respon-
sablesdetrasdelacomunicacién, desdequese
analiza como intermedian, es mucho mas facil
gue sean la diana de todas nuestras furias.

Esa lgjania, ese distanciamiento, esa difi-
cultad que manifestamos tener para «gober-
nar» el estereotipo eslo que nos hace renegar
delosmedioscomoinventoresavecesy como
instigadores otras de este tipo de expresion
social. Esmuy facil pensar quelos medios son

Los medios remue-
ven continuamente
la realidad sobre la
gue se asientan,
porque son la parte
mas acelerada de la
sociedad, la mas
radical, la mas
valiente, la mas
estrepitosa.

guieneshacen quesetengaal osandal ucespor
emigrantesde aceitunay tortillade patatas. Lo
mas comodo esacusar a mensajero. Y muchas
veces, es verdad que el mensgjero tiene la
culpa.

Probablemente sin los medios no habria
estereotipos. Esverdad que se han convertido
en el mejor instrumento social paralatransmi-
sién de fabulas, de conocimientos, de tépicos
y pautas de comportamiento, pero también es
verdad que despreciamos todas estas formas
como veneno cuando no nos complacen. Los
estereoti pos positivos (simpatia, hospitalidad,
buen caracter...) no encuentran trabas parasu
promocion. Es mas, habitualmente se fomen-
tan como algo agradable y necesario.

También es frecuente que, cuando apare-
cenenlosmedios, pasen desapercibidoscomo
si no se hubieran emitido. Mientras tanto,
aquellos otros que puedan hacernos dafio se
filtran y desmenuzan, tratén-
dolos como unaofensa.

Este mecanismo ante los
estereotipos negativos no es
exclusivo, sinoquedevienede
un primitivo instinto de de-
fensa, aplicadoyaenotrasmu-
chas situaciones. Lo curioso
de esto es que, como en esos
casos, setratadeunacuestién
de costumbres. Porque esos
estereoti pos«mal os» nosiem-
pre han estado en el mismo
platillo de la balanza.

Es probable que los di-
chos sobre Andalucia y los
andal uces estuvieran presen-
tesapesar delos medios, que
hayan nacido de conversacionesy vigjas dis-
putas, gravitando sobrelaconcienciasocial de
lagentesin unarazén clara. Pero hoy endiano
puede explicarse sin la participacion de la
prensa, laradioy latelevisién. Como casi nada
de lo que importa en la sociedad.

Notas
*Laformadeenunciar esterazonamientonosencasillaria



TeEmMmAS

inmedi atamenteen otro estereoti po: Ennuestrocompor-
tamientosocid, losandal ucessomosdespreocupadosenex-
Ceso, casl «pasotas».

2SegUin seacadauno: conformistaodiscolo, integradoo
apocaliptico, porqued esterectipoesunsigno, también, de
integracion socidl.

3 Afortunadamenteestaasi stenta(antes«criada») yanoes
unaanalfabeta, pobredesolemnidad. Este podriaser un
gjemplodeestereotipo en desuso. Lacausadebebuscarse
mésenlainconvenienciaoenlaausenciadeinterésparael
grupoquelosostenia, queenel aejamientodeésteconla
realidad social. Asi, sesiguediciendo deloscatal anesque
sontacafiossinquesesepapor qué.

“ Cuéntasvecescua quieradenosotrosno sehadejadollevar
por lascircunstanciasy, enunambientepropicio, hemos
demostradoquenuestragraciaesunacualidadinnata.
°Quizéss lapal abra«vagos» cayeseendesuso, nohabriaun
equivalentetan apropiadoparadefinir alosandal uces. Aun-
que bien esverdad, que cuando €l estereotipo esta muy
arraigado sesobreponeacual quier limitacionlinguistica.

Sinirmasleos, ennuestraregionyacasi noseutilizael tér-
mino«cicatero» parareferirseal oscatalanes. Sinembargo,
|osdefinimosindi stintamentecomo «tacafios», «récanos»,
«agarrans», «peseteros», etc. Muchasformasparaunamisma
idea.
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La doble mirada sobre Andalucia

JuanloséFernandez Trevijano
Sevilla

S bien «lo andaluz», allende de nuestrasfronteras, define superficialmente el ca-
racter de «lo espafiol», en cambio, en nuestro pais, el auténtico proceso de formacion
cultural de Andalucia y las marcas definitorias de este pueblo siguen siendo una in-
cognita por descubrir. Bien esverdad que |os medios de comuni cacion han hecho hasta
ahoraflaco favor por descubrir y dar a conocer laimagen dela Andaluciareal. El autor
deestetrabajo ofrece unavisién certera sobrelaformacién de Andal ucia, haciendo hin-
capié en | os estrechos ester eotipos que fal samente nos han encasillado.

Laindiferencia con las criticas ajenas es
una de las peculiaridades andaluzas. Quiza
deberia interrumpirse para contestar las repe-
titivas. He ahi las que recaen sobrelaaficion a
«echarse a la calle», aungue grandes voces
extranjeras las replican y razonan las respues-
tas. Opinionesque contradicenladelagallega
anénimague nos pone devueltay mediaen el
programa radiofénico de Fernando G. Delga-
do. No es, ni mucho menos, un caso aislado.
Tampoco el de Jack Lang cuando diceque An-
dalucia es el modelo de futuro parala Huma-
nidad. Aqui estan algunasde esasvoces, inte-
resantes por constructivas.

El hispanista Bartolomé Bennassar, en €l
L"homme espagnol, dibuja €l caracter de los
esparioles contraponiendo |os perfiles biogra-
ficosdedosandal uces, |gnacio SanchezMejias

y Francisco de los Cobos. Un idealista, €l to-
rero, que fue mecenas de la Generacién del 27,
casi toda ella andaluza, y el «arquitecto» de
Ubeda, €l influyente secretario de CarlosV. La
indiscutible cualificacion del autor francés
confirma una caracteristica, internay genera-
lizada, quesurgedel graveeinsistenteerror de
identificar lo andaluz como lo global espariol,
salvo en la adjudicacién a Andalucia de los
supuestos aspectos negativos. Asi, Federico
Garcia Lorca sera espafiol y El Fari andaluz,
aungue sea madrilefio.

Los esparioles son definidos en Europa
por lo andaluz y, sin embargo, el proceso de
formacién cultural deAndaluciacontintasien-
do diferente al de los restantes territorios pe-
ninsulares. L oshechoshistoricos, cuando son
autdbnomos, no pueden trasladarse de un esce-
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nario a otro. La fantasia y la improvisacién,
tan esenciales a arte y la poesia, también
forman parte del legado histérico andaluz.
Gertrudis Stein asegura que
éste esti en Picasso; anteses-

En Andalucia, a un legado se sobrepone otro
sin eliminar los antecedentes socioldgicos.
Esa originalidad define lo andaluz y al anda-
luz de hoy, pero s6lo lo hace
en las restantes comunidades

tuvo en Veldzquez y pervive
en la cultura contemporanea.

Quiza en las calles anda-
luzas falte el nombre de Mar-
guerite Y ourcenar, porqueim-
presionan sus descripciones
andaluzas. «La Virgen de los
Viernes Santo, la Macarena
reluciente de pedrerias, tiene
por hermana en € principio
de los tiempos a la Dama de
Elche con su tocado fenicio.
Una plastica griega, heredada
delosgriegos, hacontribuido
deunay otraparte alaelabo-

Una parte de la
audiencia de las
televisiones asume la
desfiguracién de
Andalucia y la consu-
me hasta exportarla
como prototipo de
los espafioles, sin
serlo, y otra, rechaza
la autenticidad
histdrica sin con-
trastarla.

ibéricas en la medida en que
ésteinfluyesobreellasy éstas,
por tradicién, tienden a con-
sagrarse en esaimagen tépica
y estereotipada de Andalucia
guelaindustriamediéticades-
cubre para su confirmacion y
captacién de audienciadesin-
formada.

Una parte de esa audien-
ciaasume ladesfiguracién de
Andaluciay laconsume hasta
exportarla como prototipo de
lo espafiol, sin serlo, y otra
rechaza la autenticidad histo-

racion de estosdos purosido-
los, los rasgos duros y firmes
son los de la belleza ibérica,
pero el ardor, la fijeza y las pesadas joyas
proceden de Oriente».

La cultura andaluza la configuran ele-
mentos tartésicos, fenicios, romanos, griegos,
judios, arabes y cristianos. Esa facilidad para
asumir lo extrafio y reconvertirlo en propio,
sin pérdida de personalidad, constituye un
patrimonio singular y enriquecedor exclusivo
de Andalucia. Anselmo Carretero lo expresa
en pocas palabras. «Si el grado de personali-
dad de un pueblo se mide por cuanto tiene de
original su civilizacion, su propia cultura, su
filosofia genuina, su sabiduria popular y sus
manifestaciones artisticas, Andalucia sobre-
sale no s6lo entre | os puebl os hispanicos sino
entre las nacionalidades del mundo entero».

La presencia castellana también resulta
innovadora, aunqueéstasucedeaAl-Andalus
y éste «es el primer renacimiento», representa
la culminacion de una linea cultural progresi-
vaque seremontaa Neolitico, seglin Ignacio
Olangue. El Islam operasobrelaculturabética
como Romalo hizo con latartésica, formando
una cadena que fusiona Oriente y Occidente.

rica sin contrastarla. Ambas
ignoran la propuesta de Ra-
fael Cansinos Assens. «laim-
presion de descubrir Andalucia por primera
vez, con stbito olvido de cuanto de ellasabia-
mos». Llegan a Andalucia marcados por pre-
juicios, topicosy estereotiposy salen de ella
con parecidadecepcién. Nointentan captar los
«ritmos orientales» que Stein advierte en
Picasso y, desde luego, perfuman la poesiade
Juan Ramon, Lorca y la vida andaluza en
general. He ahi ladiferenciacon Gabriel Garcia
Marquez. El colombiano no exagera ni trafica
consusorigenes. «Enlaregion dondenaci hay
formas culturales de raices africanas muy dis-
tintas alas de la zona del altiplano, donde se
manifiestan culturas indigenas. En El Caribe
a que pertenezco se mezcla la imaginacion
desbordada de | os esclavos negros africanos
con la de los nativos precolombinos y luego
conlafantasiadelosandalucesy el cultodelos
gallegos por lo sobrenatural». Precisamente,
esas circunstancias facilitan al Nobel de Lite-
ratura un alegato genuinamente andaluz: «A
losfil6sof osromanos nos gustamas Cérdoba,
es la ciudad mas bella, pero, para vivir, Sevi-
[lax.
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A Garcia Mérquez le atrae esa herencia
cultural, que en parte es la propia, y esta par-
cialmente definida por la gente deambulando
por las calles a cualquier hora del dia. Con-
fiesa que con esa alegria descubrié a James
Joyce, VirginiaWolf y William Faulkner, y no
le haido mal. Pero no es el Unico. Jorge Luis
Borges recordd Sevillaen 1984 y confesd que
le gustaria conocer «afondo» Andaluciay Ja-
poén. Y a estaba ciego, pero habiavivido en la
ciudad en 1920. Lapased en coche de caballos
y en el Hospital de los Sacerdotes Venerables
habl6 de los escritores geniales que habia
conocido, citando aCansinosAssenscomosu
maestro.

Este sevillano de ascendenciajudia, Can-
sinosAssens, nuncaseapartd delasleyendas
andaluzas. «La mimica aparatosa que em-
plean los cantores y que ha sido ridiculizada
tantas veces, no hace sino re-
calcar con énfasis un tanto
histridnico el misterio sagra-
do de la copla andaluza. Nin-
gunaotracoplaregional aguan-
taria esa mimica, y es porque
ninguna tiene tal calidad sa-
gradadevaticinio, porquenin-
gunaeshastatal punto artisti-
cay reveladora.

El flamenco, incompren-
dido por Pio Baroja, «ofrecela
version masauténticadel alma
de las gentes (andaluzas) y la
obramas legitima de su genio
apasionado», escribe Cansinos
Assens. «Asi, pues, todaobra
de arte culto inspirada en el
misterio del alma andaluza
debera contrastarse con la co-
pla, que es su canto litargico,
paraver hasta que punto afir-
ma o contradice su sentido
profundo, se le somete o se redime de €lla
Porque la copla andaluza es de esenciatotal y
representa la concrecion lirica del destino de
Andalucia segln lo sienten sus hijos, fijado
para siempre por la naturaleza y por la histo-

La television deter-
mina la formacion
ciudadana. De Anda-
lucia dan una ima-
gen «estrecha»,
fundada en tépicos y
estereotipos, carga-
da de prejuicios y
superficial. Por eso,
es necesario reforzar
la ensefianza de la
cultura andaluza, y
a ver la television y
leer los periddicos.

ria. El alma andaluza, el misterio andaluz,
estan tan definitivamente expresados en la
copla, que se les imponen a los artistas mas
sutiles de ese puebl o de artistas».

Sin embargo, casi toda la Generacion del
98, tan centralista, recargd las tintas con An-
daluciaeimpuso criteriosadversosen asuntos
como la expresion andaluza que, adn, perdu-
ran: «hablan mal». O sea, que Juan Ramén,
Lorcao Alberti, con su acentuaday venturosa
habla gaditana, «hablan mal», aunque sean,
con su pronunciacion y mentalidad andaluza,
ilustres herederos delos andal uces queimpul -
saron la expansién planetaria de la lengua
castellana. Ningun andaluz de valor, ni en los
peoresmomentosdel querido pueblovasco, ha
escrito deéstedevolviéndolelasafiabarojiana
con los mediterréneos. La idealizacion anda-
luza conecta la arqueologia con laliteraturay
asi sus matices ganan en pro-
fundidad. «Europa se confir-
ma a mismo tiempo que se
acaba en Andalucia», insiste
Yourcenar y, siendo de esta
manera, el andaluz siente co-
mo Andal ucia se extiende por
Africay América. «Andalu-
ciatieneunlugar en el mundo
gue comparte con muy pocas
regiones europeas», apostilla
la autora de El Tiempo, gran
escultor y las Memorias de
Adriano.

El andaluz convierte sus
emociones en un espectéculo
del que é mismo disfruta, con
lahistoriacomo escenarioy la
naturaleza como testigo. Ru-
bén Dario encuentra ese re-
clamo: «Sol andaluz, que vie-
ron los primitivos celtas, que
sedujo alos antiguos cartagi-
neses, queatrajo alosbrumososvandal os, que
admird a los romanos, pero que, sobre todo,
fueladeliciadelos africanos de ojosy sangre
solares; é es, méas que todo, el domador de
graciay amor de esta tierra».
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Tal vez no se entienda esa naturaleza an-
daluza que trasciende alos aspectos que des-
piertan més criticas. Las fiestas andal uzas son
un culto a la elegancia y a la belleza. «Los
bailes no son como los del norte, expresion de
atletaso devirtuosos, quehablandefuerza, de
esparcimiento, de habilidad. L as danzas anda-
luzas afirman la sexualidad, cuentan las aven-
turasdel deseo, susesperanzas, susdecepcio-
nes», explica Bennassar. Estan en latrayecto-
ria vital de la admiracion de David Hume
cuando afirma que dos emperadores andal u-
ces, gue en Romase sucedieron el uno al otro,
dieron al mundo uno de los pocos siglos her-
mosos que ha tenido la humanidad. El de paz
de Trajano y Adriano.

Sin embargo, Karl Vossler favorece la
contradiccién sobre |la aportacién espafiola a
laculturaeuropea, situdndoseenlaideaquela
considera de «poca forma y mucho conteni-
dox». Otravez ladoble confusion enlazada con
laignorancia mas o menos intencionada. Por-
gue a decir espafiola, estan ignorandose las
diferencias andaluzasy, de éstas, se excluyen
giemplos como €l de la Escuela Retérica de
Cordoba, que tradujo del arabe al latinlaviga
enciclopedia griega actualizada y comentada
por pensadorescomo Averroesy Maimonedes.
Pero a uno se le consideraislamico y a otro
judio, sin entender que, siendo de unay otra
cultura, sonandaluces. Averroesrepresentala
anticipacion del esfuerzo cientifico delaEuro-
padelaModernidad. Alberto Magnoy Tomas
de Aquino no habrian llegado al nivel cienti-
fico que alcanzaron sin el contacto con €l
pensamiento de estos andaluces delos siglos
XI1I-X11I, que tanto hicieron en favor de la
formacion del espiritu europeo.

Pero Vossler, aunque no asuma la singu-
laridad de la cultura andaluza respecto a la
espafiola y europea, estaria en lo cierto al
asegurar que en lostiempos modernos tampo-
co hacreado un estilo, unamanera, unaescue-
la continental. Dificilmente pueden imitarse
sus formas artisticas. Carl Justi lo dijo de Los
Borrachos de Veldzquez: «Si estuviera pinta-
do de otramanera, encontrariamos hoy, segu-
ramente, una copiade ese cuadro en todas las
galerias del mundo».

Unaevidencialaencontramos en Lorcay
su espontaneay encantadoranaturalidad. Por
muy precisas que sean, que lo son, lasformas
draméticasy poéticasde LacasadeBernarda
Alba, Bodas de sangre o el Romancero Gita-
no, fuera de Andalucia influyen més por €l
pensamientoy los motivos que por su técnica,
puesésta, como aquéll as, estan estrechamente
ligadas alas maneras andaluzas. Esas mismas
circunstancias coinciden en el flamenco, en
las formas de hablar y en tantas y tantas ma-
nifestacionesautéctonassobrelasquetantoy
tan cabalmente insiste Lorca.

Lastelevisiones determinan en gran parte
laformacion y opinion de los ciudadanos. De
Andalucia suelen dar unaimagen «estrecha»,
fundadaenlostépicosy estereoti pos, cargada
deprejuiciosy, en cualquier caso, superficial.
Salvo excepciones, olvidan y marginan larea-
lidad histéricay la apuesta de la intelectua-
lidad internacional. La alternativa, probable-
mente obligatoria, seria reforzar la ensefianza
de la cultura andaluza en su significado aut6-
nomo y, por singular, universal. Sin perjuicio,
claro esta, de unanecesidad pedagdgicaigual -
mente urgente: ensefiar a ver television, leer
periodicos y escuchar laradio.

 Juan José Fernandez Trevijano es periodista.




Temas

Comunicar 12, 1999; pp. 111-116

Los medios ante la discapacidad: mas
alla de los estereotipos

AmandoVegayRaquel Martin
San Sebastian/Donostia

El discurso audiovisual de los medios de comunicacién transmiten estereotipos
gue seimplantan con una decisivainfluencia en el conjunto delos ciudadanos. Este he-
cho asume especial gravedad cuando asumimos creencias de personas desconocidas,
etiquetandolas con clichés que tienen mas que ver con el fisicoylo sensorial que con su
valiapersonal. Esto esespecial mente significativo enlas per sonasafectadasconalguna
limitacidnfisica, psiquica o social. El autor propone aprovechar |afuerza delaescuela
yloseducadoresparaladefensadel osderechosdelasper sonasdiscapacitadasysuvalia
como ciudadanos con plenos derechos y especialmente con al de una imagen digna.

Todos, de una forma o de otra, tenemos
unas creencias sobre | as personas desconoci-
dasy con facilidad recurrimos a las etiquetas
para denominarlas. Es lo que sucede también
con personas af ectadas por alguna limitacién
fisica, psiquica o social.

Pero estas creenciasno suelen ser resulta-
do de nuestraexperienciapersonal ni de nues-
tra reflexion sobre el tema. Al contrario, sue-
lenvenir denuestro entorno, atravésdelo que
vemos y de lo que oimos. Es aqui donde se
transmiten unas determinadas iméagenes de
las personas con una deficiencia, se pueden
observar a unos patrones de conducta ante
ellos, se escuchan una serie de comentarios
sobre los mismos en la vida cotidiana, sin ol-
vidar toda la carga informativa que llega a

través de los medios de comunicacion social.

Aungue no sea el momento de analizar €l
papel que los medios de comunicacién social
desempefian en nuestra sociedad, si conviene
tener en cuenta su influencia asi como sus
caracteristicas para comprender su papel ante
lasdiscapacidad. En este sentido, sefialaPérez
Gomez (1998: 110), a analizar aspectos bési-
cos delos medios de comunicacién, lagénesis
y difusion de estereotipos como herramientas
deconocimiento. Suscomentariosnospueden
orientar en el tema que nos ocupa:

«L osestereotiposquegeneray difundeel
discurso audiovisual delatelevisién son prio-
ritariamente de indole sensorial, intuitivo y
emocional por lo que se crean y se mantienen
independientemente de su fundamento racio-
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nal. Son més bien deudores unavez mésdela
hegemoniadelas apariencias, delos condicio-
namientos culturales derivados siempre de
determinadosjuegosdeinteresesy delarepro-
ducciondeloexistente. Asi, podemoscompro-
bar comosedifundeny reproducen|osestereo-
tipos sociales sobrelas diferencias en funcion
del sexo, laraza, las clases sociales, € origen
geografico».

Y plantea de forma precisa un fenémeno
muy extendido en nuestra sociedad, incluso
entre los profesionales de la educacion, a la
hora de considerar la problematica de las
deficienciasy minusvalias. «La capacidad hu-
mana de agrupar los fendmenos y objetos en
categorias para simplificar su
conocimiento y la actuacion
sobre los mismos, es una po-

verdad de la mentira».

El «reality show» seria, por otra parte, la
maxima expresion de la noticia convertida en
espectécul 0. Cadadiatienen méasprotagonismo
los programas donde se espectaculariza lo
cotidiano, se exhiben las emociones, serecrea
el dolor y ladesgraciay se airealamiseriade
todo orden (Prado 1994). Eslaley del mercado
gue prima ante todo las audiencias, lo que
provoca que lacomunicacion social se mueva
entre la publicidad y el espectaculo (Vega,
1997).

Es agui donde | os estereotipos juegan un
papel bésico no sblo como recurso informati-
VO, sino también como instrumento de comu-
nicacion que nos comprome-
te, a reducir las cuestiones
complejas en categorias sim-

derosa herramienta cognosci-
tivanoexentadepeligroscuan-
do se pierde concienciade ser
unael aboracidnsubjetiva. Pero
se constituye en un obstéacul o
parael conocimientoy en una
perversion moral, si se pierde
dichaconcienciaderelatividad
y construccién subjetiva, cuan-
do el objeto de las categorias
son las caracteristicas o los
comportamientos humanos.
Las categorias convertidasen
estereotipos son o instrumen-
tosdeun conocimiento quese
niega a si mismo la reflexivi-

Nos movemos, enton-
ces, en un circulo
vicioso de aparente
comunicacion, donde
siempre pierden los
mas débiles. Pues, el
estereotipo, «bajo la
apariencia de preten-
der ayudar a la com-
prension de la reali-
dad, contribuiria a su
confusion, a la perpe-
tuacion del equivoco.

ples y mangjables. Y asi, los
estereoti pos se convierten en
lasalidamascomodaantepro-
blemasqueno comprendemos
0 no queremos comprender,
tanto para los que informan
como para los que reciben la
informacion.

Nos movemos, entonces,
en un circulo vicioso de apa-
rente comunicacion, donde
siempre pierden |os més débi-
les. Pues, €l estereotipo, «bajo
laaparienciadepretender ayu-
dar a la comprension de la
realidad, contribuiriaasu con-

dad requerida 0 mecanismos
de manipulacién intenciona-
da de la opinién publica.

En estalineade pensamiento, no conviene
perder devistael «estilo» propiodelosmedios
de comunicacién, mas pendientes de la au-
dienciaque de su compromiso con la objetivi-
dady el respetoalosderechosdelaspersonas.
Para Chomski y Ramonet (1995), «instanta-
neidad, espectacularizacion, fragmentacion,
simplificacién, mundializacion, mercantiliza-
cion sonlosprincipales sellosde unainforma-
cion estructuralmente incapaz de distinguir la

fusion, a la perpetuacion del
equivoco. Encuantoinversion
de |os mecanismos de seduc-
cion, lafalacia del estereotipo reside en que,
baj o laaparienciade comunicacion, aisla; bajo
la apariencia de informacion, desinforma»
(Ferrés, 1996).

1. Las personas con minusvalias en los me-
dios

Eslo que sucede cuando seinformasobre
|aspersonascondiscapacidadesominusvalias,
alasqueincluso selas denomina, deficientes,
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minusvélidas, inadaptadas, como si laesencia
de su persona fuera la deficiencia concreta y
todaslaslimitacionesestuvieran enlapersona
catalogada como tal. Este es el gran estereoti-
po, consecuenciade unaherenciade margina-
cioény rechazo hacia todas aquellas personas
gue no responden alos criterios de la norma-
lidad establecida. Hacetiempo quelasociedad
arrincond a estas personas en carceles, mani-
comios, centrosespecial esy otroslugaresmar-
ginados para que no «molestarans.

Desde este planteamiento se entiende que
no se conozcamucho sobrelas personas af ec-
tadas por unadiscapacidad o unaminusvalia.
Hay quetener en cuentaquelos mismostérmi-
nos utilizados para su denominacion ya indi-
can un menor valor para la sociedad, cuando
no se los haidentificado con la «inutilidad» y
la«incapacidad». A partir deagui, seentiende
guecualquier esfuerzo enfavor deestasperso-
nas haya sido valorado en nuestra sociedad
como «vocacional», «benéfico» o «humanita-
rio». Hasidolacompasi 6n delosotrosméasque
el derecho delas personas af ectadas, el motor
de las acciones de respuesta a su situacién
social injusta.

En este sentido, abundan | os estereotipos
sobrelas personas af ectadas por unadeficien-
ciafisica, psiquica, sensorial o social. Losina-
daptadossocialesson peligrosos, losdeficien-
tesmental esson agresivos, lossordosdescon-
fiados, etc. Y, a partir de estas creencias, se
puede comprender como alo largo delahisto-
riase han justificado diversasrespuestasalas
personas afectadas, sin respetar en muchas
ocasiones sus derechos més elementales. Es-
tos estereotipos, posiblemente, permanecen
entre la poblacién, lo que también explica el
rechazo, muchas veces oculto tras diferentes
frases y posiciones, alas personas afectadas
por cualquier discapacidad.

Sin embargo, no faltan esfuerzos por su-
perar estereotiposy desde hacetiempo sepide
gue «cuidemos» nuestraformade hablar y de
escribir sobre estostemas. Asi en las «pautas
de estilo» propuestas por el Real Patronato
(1990) alos medios de informacion paratratar

ladiscapacidad, seinvitaalosinformadoresa
reflgjarla de modo normalizado, cuestion que
compete también atodos | os ciudadanos.

Este manual (realizado a partir de la pu-
blicacién deNacionesUnidas, «Mejorandolas
comunicaciones sobre las personas con
discapacidad») alerta ante los mitos existen-
tes:

«Debe evitarse presentar a las personas
con discapacidad como dependienteso en es-
tadolastimoso, asi como su presentaci oncomo
objetos intrinsecos de veneracién, como ase-
xuales, gratuitamente peligrosos o singular-
mente dotados de una habilidad especial cau-
sada por la deficiencia. Es conveniente, por
tanto, presentar a estas personas en situacio-
nesy actitudes que no exageren ni sus aptitu-
des ni susincapacidades».

En este momento, que en el dmbito mun-
dial sehaoptado por unasescuelasinclusivas,
gue existe una constante reivindicacion del
derecho alaeducaciéndetodaslaspersonasy
seluchadesde muchosfrentes (afectados, pa-
dres, profesionales, etc.) por una plenainser-
cion social, conviene ser conscientes de los
estereotipos existentes en el temay el papel
gue los medios de comuni cacién desempefian
en este terreno.

Porgue no hay que olvidar, por unaparte,
gue los profesional es de la comunicacion, co-
mo miembros de una sociedad, estan también
inmersos en la cultura vigente, donde domi-
nanunaseriedevaloresy actitudesenrelacion
con laspersonas con algunadiscapacidad. Pe-
ro, por otra, los medios tienen en los estereo-
tiposun recurso facil decontacto conlapobla-
cion, sobretodo, entemasde gran calado emo-
cional, como es lo relacionado con las disca-
pacidades.

2. ¢Donde esta la desinformacion?

Sin olvidar las criticas antes indicadas en
relacion con las caracteristicas de los medios,
conviene analizar con mas detall e aspectosre-
lacionados con la discapacidad.

La discapacidad tiende a ser presentada
en los medios no especializados como incapa-
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cidad, sin ponderar adecuadamente su carac-
ter siempre parcia y relativo. Se enfatizan las
limitaciones y se omiten las potencialidades.

Otro fenébmeno atener en cuentaesquela
informacién tiende a centrarse en el hecho de
ladiscapacidad como algo dado o fatal, sin lo-
calizar de forma debidalo que se puede hacer
y se hace con relacién a ello: prevencién, re-
habilitacion, accesibilidad, asistencia.

En tercer lugar, debe repararse en que las
personas con discapacidad inspiran emaocio-
nes especiales y de variado signo: lastima,
solidaridad intuitiva, sentimiento de culpa, re-
chazo, agresividad, curiosidad

mMorbosa, efc. Y sabemos (Ue  p————

ciertosmediosdeinformacion,
deorientacion deliberadamen-
tesensacionalista, aprovechan
lasensibilidad delagentepara
conseguir mayor audiencia, lo
gue en definitiva, se traduce
en mayores beneficios econé-
micos. Las propias entidades
y asociaciones de ayuda mu-
tua o proteccién de las perso-
nas con discapacidad han ex-
hibido, en no pocos casos, |os
aspectosnegativosde sus so-
cios con el proposito de exci-
tar lacompasion y obtener asi
recursos econémicos.

Este tipo de problemas
también aparece al utilizar €l

lenguaje visual. A VeCes |18 u—-—————

imagen situada en primer pla-

no sueleser ladel rostro del protagonista, pero
con un tono dramatico, paraimpactar més. En
estalinea pueden aparecer primeros planos de
miembros afectados, muletas, sillas de ruedas
o cualquier otra imagen que resalta las dife-
rencias entre las personas con y sin discapa-
cidad.

Esinteresante, en esta perspectiva, anali-
zar €l papel de discapacitado en lahistoriadel
cine, como |lo hace Norden (1998). Este profe-
sor de comunicacién, consciente delaenorme
influencia del cine en laculturay los compor-

La mayoria de las
peliculas tienden a
aislar mutuamente a
los personajes
discapacitados de sus
semejantes, como
forma de control
hacia esa minoria. Asi
los estereotipos se
refuerzan y presen-
tan individuos ex-
traordinarios que
luchan contra lo
imposible...

tamientos del siglo XX, hace hincapié en la
enorme carga negativa de un mensaje que €l
cine otorgaba (hasta hace muy poco) a todo
aquel con alguna discapacidad o diferencia
fisica: el papel de personaje malvado o victima
sumisa. Latesis es simple: la mayoria de las
peliculas tienden a aislar mutuamente a los
personaj es di scapaci tados de sus semejantes,
como forma de control hacia esa minoria. Asi
|os estereotipos serefuerzan y presentan indi-
viduos extraordinarios que luchan contra lo
imposibl e, persongjesviolentosy autodestruc-
tivos o bondadosos|lenos deinocencia

Mientrasseexplotancues-
tiones emocionales de amar-
guray superacion, se ocultan
los problemas sociales y la
falta de derechos civiles que
lleva a la marginacién. Con-
viene aclarar que €l libro se
limita a mostrar peliculas en
las que aparece alguna perso-
na con discapacidad fisica o
sensorial o con paralisis cere-
bral.

A menudo, las personas
con discapacidad tienen que
superar actitudesnegativasde
losempresariosconrespectoa
la discapacidad en €l trabajo.
Los empresarios temen que
|aspersonascon discapacidad
tengan limitaciones en su ca-
pacidad o que su absentismo
sea mayor que el del resto de
masa laboral. A veces incluso 1os mismos
trabajadores se oponen atener un compafiero
discapacitado.

3. Propuestas para la accién
Larespuestaalacuestion delosestereoti-
pos no es otra que la informacion seria y
objetivasobrelostemasdeladiscapacidad en
toda su complejidad, con un andlisiscritico de
prejuicios arraigados en nuestraculturay con
€l compromiso por la superacién de actitudes
negativas en torno a la discapacidad.
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En este sentido, |os medios de comunica-
cion social pueden hacer algo masquereforzar
los estereotipos existentes. Se trata de unos
medios poderosos que, mediante unacuidado-
sa planificacion, pueden utilizarse también
paradeshacer estereotipossociales, o parades-
vanecer suefectoconfigurador deopinion (Pérez,
1998: 111).

En este marco, podemos tener en cuenta
| as pautas de estilo mencionadas en el manual,
gueincluyen las siguientes sugerencias,

1. Mostremosel lado positivo deladisca-
pacidad. Es conveniente centrar la atencién
en las capacidades en lugar de hacerlo sobre
las limitaciones. Evitar enfoques innecesarios
o prolongados sobre aparatostales como bas-
tones, muletas, etc.

2. Atenciénalassoluciones. Debepropor-
cionarse informacién a pu-
blico sobre la prevencién y
tratamiento de aquellas defi-

guedediscapacitados, sordosotérminospor el
estilo.

5. Evitemos la imagen de guetto. Sereco-
mienda presentar alas personas con discapa-
cidad como partedelapoblacion que, deforma
general, apareceen los mensajesdelosmedios
de comunicacion, aparte de aquellas produc-
cionesy textos en los que un argumento rela-
tivo alaspersonas con discapacidad constitu-
ye el tema principal. En general, las personas
con discapacidad deben ser retratadas como
miembros de la sociedad y en situaciones
tipicas de otras personas de su misma edad y
comunidad.

6. Cuidado con los mitos. Debe evitarse
presentar a las personas con discapacidad
como dependientes o en estado lastimoso, asi
COMO su presentacion como objetos intrinse-
cos de veneracién, como ase-
xuales, gratuitamente peligro-
so0s 0 singularmente dotados

ciencias que pueden llegar a
convertirse en discapacidad,
asi como la disponibilidad de
serviciosparal aspersonascon
discapacidad y para sus fami-
lias.

3. Permitamosquel asper -
sonas con discapacidad ha-
blen por si mismas Siempre
gue sea posible, hay que per-
mitir que las personas con
discapacidad se expresen por
si mismas, sin recurrir a inter-
mediarios que interpreten sus
opiniones.

4. Digamos personas con
discapacidad. Es necesario
considerar cuidadosamentelas
palabras utilizadas para des-
cribir o caracterizar a las per-
sonas con discapacidad. Hay
guedetectary evitar frasesque

Los medios de comu-
nicacién social pue-
den hacer algo mas
que reforzar los
estereotiposexisten-
tes. Se trata de unos
medios poderosos
que, mediante una
cuidadosa planifica-
cién, pueden utilizar-
se también para
deshacer estereotipos
sociales, o para des-
vanecer su efecto
configurador de
opinioén.

deunahabilidad especial cau-
sadapor ladeficiencia. Escon-
veniente, por tanto, presentar
a estas personas en situacio-
nesy actitudes que no exage-
ren ni sus aptitudes ni sus
incapacidades.

7. Sin cargar las tintas.
En los argumentos de las no-
ticiasy en losinformes docu-
mental es sélo debe sefialarse
el hecho de que una persona
tiene una discapacidad cuan-
do es directamente pertinen-
te. Hay que presentar sus lo-
grosy susdificultadessinin-
sistir indebidamente en la de-
ficiencia ni exagerar o cargar
emocionamente la situacion.

8. Veamos todas las fa-
cetas. Hay que dar una ima-
gendelaspersonascondisca-

puedan rebajar adichas personas. Cuando sea
posible, es mejor subrayar la valia de todo
individuo hablando de una persona que tiene
unadi scapacidad o personaqueessordamejor

pacidad como degentecontodassusfuerzasy
sus fragilidades.

9. Informacion normalizadora. Las per-
sonas con discapacidad deben ser representa-
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dasen el hogar, €l trabajo, laescuela, losratos
deocioy enunavariedad desituacionessocia-
lesy fisicas ordinarias. Mostrar alagente con
discapacidad desarrollando actividades co-
rrientes y cotidianas, como haciendo la cena,
pagando facturas o de compras.

10. Informacién accesible y accesibili-
dad a lainformacién. Sedebetener en cuenta
la curiosidad natural y la ocasional posicién
embarazosaque puede producirse en situacio-
nes sociales que incluyen a personas con
discapacidad. Cuandofueseapropiado, esbue-
no proporcionar ejemplosenlosque, deforma
positiva, la curiosidad es satisfechay en los
gue la reaccion embarazosa se supera.

El manual incluye unas recomendaciones
para €l tratamiento de la informacién, tanto
parael uso de texto como de imagenes, acom-
pafiadas deilustraciones y ejemplos, que am-
plianestosdiez puntos, y quepodrianresumirse
enqueno hay quecentrar lasinformacionesen
lasminusvalias, sino mencionar aquellassiem-
pre que sea pertinente, pero solo cuando sea
pertinente.

4, Consideraciones para educadores

L os educadores tenemos aqui una grave
responsabilidad. Como profesionales de la
educacién, no solo colaboramos en la forma-
cidndepersonascriticasantelasociedad dela
informacién, sino que también estamos com-

prometidos con la defensa de los derechos
humanos (se cumplen 50 afios de su declara-
cion) de cualquier persona, més alla de sus
limitaciones.

Pero, como afirman Chomski y Ramonet
(1995: 91), «querer informarse sin esfuerzo es
unailusién que tiene que ver con el mito pu-
blicitario més que con la movilizacion civica.
Informarse cansa, y aeste precio el ciudadano
adquiere el derecho de participar inteligente-
mente en la vida democrética».
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Estereotipos en el comic

Manuel Fandosy Marialosé Martinez
Zaragoza

Losautoresde estetrabajo recurren al medio del cémic para mostrar ejemplosde
estereotipos profesionales, familiares, sociales y nacionales, con el objeto de poner al
descubierto como en estelenguaje setransmiten también clichésquesi bien sontomados
del mundo de la calle, aqui son reforzados y van progresivamente interiorizandose. La
historieta comica es, por €ello, también, como latelevisién, el cineola prensa, un medio
de transmisi6n de ester eoti pos que penetran facilmente en la mente delos nifiosy nifias.

Las aplicaciones didéacticas del comic en
laescuel ahan sido suficientementetratadasen
distintas obras y por distintos autores como
Oscar Diaz, Mauro Rollan o Eladio Sastre. No
esel objeto de estaslineas.

En este monogréfico en el que se incide
conespecial interésenlosestereoti pos, hemos
guerido aportar fundamental mente un trabajo
que ya Jose Luis Rodriguez Diéguez, en este
sentido, recoge en una obra de Alvarez Villar.

No es, pues, e momento de hacer historia
del comic, o de hablar de los formatos, encua-
dres, cartelas, delosrecursos paraconectar las
vifietas, laexpresion, el fenémeno cinético, los
ideogramas, lasonomatopeyas... o cual esguie-
ra otras circunstancias que concurren en las
historietas y que tienen un enorme potencial
didactico. Si que podria resultar interesante

observar €l trasfondo que, con €l animo de
simplificar y de acercamiento al lector, se ha
difundido tradicionalmente a través de la his-
torieta comica.

Veamos algunosdeellos, atitulo de gjem-

plo:

Estereotipos familiares:

Madre: A vecesespresentadacomo egoista
y dominante.

Padre: Hombre excesivamente bonachdn,
a que los hijos toman el pelo.

Suegra: La clasica de la literatura popu-
lar, grufiona y dominante.

Hermanos: Eternos rivales.

Cuiado: (por parte de la esposa): holga-
zén cronico que vive a costa del marido de la
hermana.



TeEmMmAS

Tio y tia: Personaricadelaquelos sobri-
nos intentan heredar a toda costa. General-
mente selocaliza en € extranjero: Sudamérica.

Esposa: Domina al marido, poco inteli-
gentey cultivada. Sélo aspiraaque el marido
le pague las facturas.

Marido: Es el pagano por excelencia. No
se encuentra satisfecho del hogar, porque la
esposale hace lavidaimposible. Busca conti-
nuamente la ocasion para escaparse con los
amigos.

Abuelo: «Demodé», aconsejando siempre
alosnietos, quenoleshacencaso. A vecesson
mitémanos.

Estereotipos profesionales:

Portera: Mujer curiosay entrometida por
antonomasia.

Peluquero: Parlanchin incorregible.

Ladrén: Caracterizado por €l vestido, de
una manera peculiar; camisa arayasy gorra.
El estereotipo oscila entre el caco simpaticoy
el ladrén repulsivo.

Cazador: Sin punteria. Casi siempre mata
asusperros.

Arbitros de futbol : Chivos expiatorios de
lasiras del puebloy de losjugadores.

Meteredlogo: El hombre que siempre ye-
rra.

Oficinista: Oprimido siempre por los je-
fesy escaso de recursos econémicos, aunque
intentasalvar las apariencias. Su Unicailusién
es lograr un aumento de sueldo y trabajar 1o
menos posible.

Unasvecesconsigueesto Ultimo, pero por
lo general se halla agobiado de trabgjo. En al-
gunas ocasiones adoptalatacticade laadula-
cion. En general, esun hombre explotado y vi-
talmente fracasado.

Jefedenegociado o gerente: Absolutista,
tiranico, inhumanoy vanidoso. Intenta, atoda
costa, explotar al méximo a sus empleados y
gue éstosle adulen. Agresivo, llegando inclu-
so alaviolenciafisica. Dalaimpresién de que
vive en la época de los faraones.

Sirvienta: No corresponde a la imagen
actual. Generalmente se describe como astuta

y destructora de vajilla. Guarda una vincula-
cion familiar con sus sefiores.

Mayordomo: Es el estereotipo de Bautis-
ta: aparentemente distinguido, pero ladrén de
los purosy de las bebidas de su sefior.

Artista: Melenudo, fumador de pipa y
pobre de solemnidad, a no ser que se dedique
a pintar modelos vigjas pero ricas, alas que
hay que favorecer.

Cientifico: Es el despistado por antono-
masiay poco practico.

Médico: Pasa minutas excesivas a sus
pacientes; cuando es un psiquiatra, esta ade-
mas, bastante trastornado.

Militar: Vanidoso de las apariencias ex-
ternas (medallas, uniforme, desfiles).

Autoridades. Generalmente opresores y
deunestatusecondmicomuy elevado. Cuando
se trata de pequefias autoridades, como los
guardias, se les describe como violentos y
absolutistas.

Actoresy actrices. Muy vanidosos.

Comerciante: Es muy hébil en sus nego-
cios eintentaganar |0 mas posible por medios
licitos o ilicitos.

Secretaria; Utiliza siempre su sex-appeal
para atraer a jefe.

Estereotipos sociales:

Ricos. Son generalmente nuevos ricos:
Ignorantes, exhibicionistas y todavia con €l
apego de ladehesa.

Hijadefamilia bien: Nifiatontaguevege-
taacosta de sus padresy que sblo piensaen
casarse.

Turista: Estrafalario a la hora de vestir.

Ama de casa: Abandona sus labores do-
meésticas por atender a ciertos entretenimien-
tos, como presenciar latelevision o escuchar
seriales radiof 6nicos.

Clase media: Continuamente sacrificada
y con aspiraciones, casi siempre frustradas, a
mejorar su situacion.

Hombre de pueblo: Cazurro y ansioso de
adaptarse a la vida urbana.

Ciudad: Extraordinariamente tecnificada.
Lavidaen ella es muy dura.
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Estereotipos nacionales y sociales:

Negros: Siempre antrop6fagos, salvajes,
aunque utilizan los adelantos de la civiliza-
cion occidental.

Judios: Avaros.

Norteamericanos: | ndividuosexcéntricos
eingenuos.

Ingleses: Fleméticosy bebedoresdewhis-
ky.

Gitanos. Ladrones y nada amantes del
trabajo.

Vascos: Rusticos, sencillos, noblesy vigo-
rosos fisicamente.

Estereotipos culturales:

Lafamilia: Se compone de un gran niUme-
ro de elementos (padre, madre, numerosos
hijos, abuelo, abuela, etc.). Muy unidabajo €l
condominio de ambos, pero con especifica-
cion de funciones. En este sentido se trata de
una imagen constructiva.

El arte: Esalgoimproductivo quelosnue-
VOS ricos usan para aumentar su prestigio
social.

Laciencia: Produce casi siempre resulta-
dospoco précticos.

El trabajo: Se consideracomo unamaldi-
cién biblica

Medios de comunicacion demasas: Seles
considera absorbentes, de baja calidad. El po-
seer un receptor de televisor es simbolo de
riqueza.

La mujer: No ejerce ninguna profesion,
sino de sirvienta o0 mecanografa. Superficial-
mente caprichosay poco culta; vanidosaen su
exterior y preocupada por el qué diran.

Lajuventud: Sl o preocupadospor el rock
& roll, pero sin tendencias delictivas.
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La construccion de una revista escolar:
«La rosa de papel»

PilarPérezHerrero
Madrid

La elaboracién de un periédico escolar es, sin duda, una de las experiencias mas
globalizadoras que la utilizacion didactica de la prensa en las aulas pone en manos de
los docentes. El proceso de gestion de un diario supone la puesta en mar cha de un com-
plicado engranaje investigativo, donde el proceso tienen tanta —o mas, si cabe—
trascendencia que el producto final. La autora de esta colaboracién nos narra su ex-
periencia personal con un grupo de Secundaria en la elaboracion de su «periddico.

A lo largo de cuatro meses, un grupo de
chicosy chicasdesegundodeESO del Colegio
«Rosa Luxemburgo» de Madrid ha participa-
do enun Taller de Prensaen el que disefiaron
y editaron dos nimeros de la revista escolar
«Larosadepapel». Estearticulo relatalosmo-
mentosclavesdeestaexperiencia, desdeel de-
bate en busca de un nombre que resultase
atractivo, alaelaboracion del editorial y lain-
vencion de un horéscopo, pasando por las
crénicas deportivas, la explicacién de laidea
decierrey lareflexion sobre los problemas de
la libertad de expresion en el mundo.

1. Cémo se hace «La rosa de papel»

Con €l Taller de Prensa, realizado en ho-
rario extraescolar, los alumnos y alumnas de
2°de ESO del Colegio «Rosa L uxemburgo» se
introdujeron de lleno en el proceso de cons-

trucciéndelasnoticiasy deloscomentariosde
actualidad. A travésdelaedicién de «Larosa
de papel » conocieron aspectos esencial es so-
bre el mundo del periodismo. Estos son, en re-
sumen, los momentos de mayor interés que
vivieron sus participantes.

Las primeras sesiones se dedicaron ain-
troducir los conceptos bésicos para la redac-
cion de una noticia. Resultaba inevitable en-
tonces comenzar por las explicaciones sobre
los titulares, las entradillas y el cuerpo de la
noticia, asi como sobre otrasmuchas nociones
guesonindispensablesenlaconfecciondelas
paginas de un periddico o de una revista
(sumario, secciones, fotos, pies de fotos, moé-
dulos publicitarios...). Al mismo tiempo, se
aprovecharon paracomentar asuntosrel ativos
ala paginacion y la maquetacion relacionan-
dolos con el tema de la jerarquia de las noti-



Comunicar 12, 1999

cias. Desde este mismo angulo, se habl6 dela
importanciadelaportaday lacontraportaday
de la necesidad de cuidar especialmente su
disefio. Para la preparacién de algunos de es-
tostemas, resultd muy Util laconsultadel libro
de Teresa Fernandez (1997) que aparece en la
bibliografia de este articulo.

El segundo paso consisti6 en exponer to-
daslasposibilidadesnarrativasquenosofrece
la prensa. La distincién entre los géneros de
informacién, deopiniény losmixtos (Martinez
Albertos, 1983) genera irremediablemente un
debate sobre la objetividad en el periodismo
gue desmonta la vision que los participantes
tienen sobrelaprensa. Losalumnosy alumnas
se preguntan cudles son los limites entre la
informacién y la opinién. La respuesta, claro
estd, se encuentra en la responsabilidad de
cadauno, enlaéticadelainformacién, y enun
intento por acercarse lo mas posible ala ver-
dad cuando se escriben las noticias. Estos
problemas deontol 6gicos no son gjenosanin-
guna publicacion escolar. A 1o largo de la ex-
periencia, seglin se vaavanzando en laredac-
Cion de los temas que van aformar parte dela
revista, surgen problemas de este tipo. Por
ello, esnecesario aclarar estos asuntos o més
gue se pueday lo antes posible.

2. Escogemos un nombre

Cuando se parte de cero, la seleccion de
una cabecera no es un tema fécil. El proceso
para tomar esta decision puede alargarse de-
masiado y retrasar el resto de las fases de la
edicién. Cuanto antes tengamos un nombre,
antes podremos darlo a conocer para solicitar
la colaboracién de todos en el proyecto. Una
formula eficaz para agilizar la eleccidn consis-
te en elaborar unalistaprevia, inventada o ex-
traidadealgunlibro, quesirvacomo base para
unavotacion. Finalmente, puede que la cabe-
cerano seadel gusto detodos, pero al menos,
tendremoslaseguridad de que hasido elegida
en un proceso limpio y democrético.

3. Diferencias entre titulo y titular
En otro orden de cosas, las diferencias

entre titulo y titular resultan fundamentales
para conocer |os mecanismos de atraccién en
los que se basa la informacién periodistica.
L osalumnos de esta etapamanejan sindificul -
tad el concepto detitulo, que aplican de mane-
ra sistemética a cualquier texto que escriben
(trabajos de clase, redacciones, etc.). Pero, pe-
se a que la utilizacion de los titulos resulta
factibleen géneroscomolacrénicaoel comen-
tario, lasnoticiasy losreportaj es seencabezan
con titulares, antetitulos y subtitulos con una
estructura muy particular. Tanto los titulares,
como loslead y el cuerpo de las noticias, se
construyen sobre el armazén delas «seisw»y
mantienen, en sus elementos, el clasico orden
de pirdmide invertida. La dificultad radica en
aplicar estasnocionesalapréactica. Lo queen
apariencia resulta sencillo de entender, preci-
samente por el componente pedagdgico que
contiene su propia definicion, no es fécil de
plasmar por los alumnos. El aprendizaje del
concepto de titular requiere un esfuerzo extra
y una serie de explicaciones adicionales que
aclaren las diferencias con los titulos.

4. La opinién detodos: construimos € edito-
rial

Entre los objetivos relacionados con las
actitudesy los valores, destacamos el trabajo
realizado en grupo y la participacién de todos
losasistentesentareascomunes. L osredacto-
resde «Larosade papel» escriben informacio-
nesentrevarias, deciden agruparlas en seccio-
nesy opinan sobrelainclusiéndecol aboracio-
nes del resto del Centro. Pero, sin duda, o que
resulté masinteresante en estetrabajo colecti-
vo fuelarealizacién delos editorialesy delos
comentarios para la seccién de opinién.

Laactividad de construccion de un edito-
rial comienza con un debate sobre un tema
escogido previamente. Los participantes del
taller han aprendido en las primeras sesiones
gueel editorial eslaopinién delosperiodistas
gue dirigen la revista sobre un determinado
asunto de actualidad. Estos textos se abren
normal mente con un parrafo quedefinecuél es
€l problemadel que sevaahablar, paraseguir
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con laexposicién de la opinion o conjunto de
opiniones que se tienen a respecto y, por
ultimo, concluir con una o varias propuestas
gue intenten solucionar de alguna manera el
problema expuesto.

En primer lugar, la funcion del coordina-
dor del debate estratar de que aparezcan en él
€l mayor nimero de opiniones posibles. Dada
la homogeneidad que suele tener el grupo, lo
mas probable es que encuentren puntos de
vista en comun. Son ésos los que interesan
paralaredaccion final del editorial. Después,
tratamosdebuscar solucionesy alternativasal
problema planteado, que serviran como colo-
fon a comentario.

positiva 0 negativamente el entorno que les
rodea; sblo entonces comienzan a hacer apre-
ciacionessobreloquelesgusta, loquenoy por
gué, y comienzan a expresar toda la gama de
sensaciones intermedias que se derivan de la
diversidad de opiniones y de la complegjidad
del mundo en €l que vivimos.

5. El horéscopo de AnaMix
Entre | as secciones ideadas por |os alum-
nos, se encuentra Comete el coco, la seccién
de pasatiempos. Este apartado es importante
por el componente de creatividad que en él se
desarrolla, pero, ademds, porque incluye el
hordscopo de Ana-

Unavez redactado,
los alumnos lo re-
pasan paraver si ha
recogido sus ideas
y Sus opiniones y
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alumnos desmitifi-
guen las prediccio-
nesastrol égicas. To-
dospudieronobser-
var cOmo su compa-
fiera AnaMix se in-
ventabael futurode
cadaunodelossig-
nos del zodiaco, tal
y como se hace en
realidad enotraspu-
blicaciones. Unavez
que «Larosade pa-
pel» estuvo en sus
manos, €l resto de
los escolares del
Centro también pu-
dieron intuir que se
tratade prondsticos
inventados.
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las peliculas. Por
elo, a comienzo, es muy comin que eviten
incluir valoraciones propias que, ademas, les
cuestatrabajo efectuar.

Paraque opinen conlibertad, esnecesario
instalarles en un climade seguridad y confian-
za en si mismos que les empuje a valorar

Paralaredacto-
ra que hizo de astréloga, el proceso fue muy
interesante. Entre sus descubrimientos, pudo
averiguar quelos mensajes deloshordscopos
basan su éxito en su propiaambigiiedady enla
generalidad con que la suelen expresarse. Se
tratade datos obvios, que se escriben con una
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estructurafija: salud, trabajo o estudiosy amor,
asi como dias y nimeros para la suerte.

6. El periodismo deportivo en la escuda: las
ligas de futbol y baloncesto

La crénica deportiva es un género muy
atractivo para el periodismo escolar. En los
centros, nunca faltan competiciones que sir-
ven de materia prima para la construccion de
noticias. Lainclusiéndeestasactividadesenla
revista del colegio implica personalmente al
resto de los alumnos, que aparecen como
protagonistasdelanoticia, y alos padres, que
ven con agrado cualquier informacion en la
gue aparezcan sus hijos. Ademas, a mismo
tiempo, se fomentala practicadel deportey se
anima a la participacion.

La opcién mas sencilla es realizar un re-
lato sobre como haido laliga. Tanto si habla-
mosdefuatbol, como si setratade baloncesto o
de cualquier otro deporte, existe una serie de
preguntas que hay que tratar de contestar a
través de la realizacion del reportaje. La pri-
merade ellas es como haterminado laliga, se-
guida, entre otras, de los nombres delos equi-
pos participantes, su clasificacion, lasjugadas
mas espectacul ares, |os incidentes més desta-
cados, laactuaciéndelosarbitrosy loscomen-
tarios delos protagonistas.

7. El reportaje de acontecimientos. la fiesta
de San Isidro

«Larosadepapel» esunarevistadeactua-
lidad en la que también se recogen las cel ebra-
cionesdel colegio. Como en el caso delas cro-
nicas deportivas, |as narraciones sobre ciertos
aconteci mientos mantienen de manera clésica
unaestructuraperiodisticaquepuedeser apren-
dida. En términos basicos, para que los alum-
nos puedan manejarse sin dificultad con este
tipo de textos, se les sugiere cuél es el tipo de
informaciones y de datos que suelen sefialar
otros medios de comunicacién para contar un
acontecimiento de ese estilo. Por gjemplo, para
lafiesta de San Isidro, patrén de Madrid, las
radiosy lastel evisioneslocal esapelan siempre
alahistoriadel Santo, asuvida, asusmilagros

y a su matrimonio con Santa Maria de la
Cabeza. Después, realizan un recorrido tipico
por las celebraciones que han tenido lugar y
detallan las actividades que se han llevado a
cabo. Afiaden, ademas, alguna curiosidad o
detallenovedoso deeseafio, el nlimero aproxi-
mado de participantes, como iban vestidos, si
el tiempo hasido bueno o malo, y cosas seme-
jantes. El ambientefestivo setrasladatambién
alas crénicas, que contienen algunos golpes
de humor y buscan €l siempre eficaz interés
humano. De lamismamanera pues, |os redac-
toresdelarevistaescol ar adoptan esteenfoque
para realizar su reportaje. En un gjercicio
comparativo, a mismo tiempo, comprueban
si este modo derealizar informaciones se gjus-
taonoaloqueelloshanvivido personalmente
en lafiesta

8. Lalimitacién en € tiempo: e concepto de
cierre

Para cualquier actividad de este tipo, re-
sulta indispensable fijar previamente fechas
tope paralarealizacién de las tareas. En rea-
lidad, a final, como ocurre amenudo en nues-
tra sociedad, los asuntos suelen demorarse
mas delo debido. Esto esalgo que, enlapren-
sa, tiene unasrepercusiones muy particul ares.
L osperiodistasmantienen entresuslégicaslo
gue se ha dado en llamar la «cultura del cro-
németro». Y €l valor delo inmediato y del di-
recto primaen sus mentalidades. Aunque ésta
no sea exactamente la razén por laque, en la
edicion de revistas escolares, es necesaria la
fijacion deundiadecierre, si convienequelos
alumnos y alumnas tomen conciencia de lo
gue supone, paralainformacion que nosllega
dia a dia, este condicionamiento temporal.

Al igual que un tiempo limitado, el traba-
jo con una publicacién periédica supone una
limitacion del espacio fisico en el que tienen
cabidalostextosy losdibujos. Este esuno de
los motivos que empujaalajerarquizacion de
los temas en funcidn de laimportancia que se
lesquieradar. Desde esta ptica, se puede ex-
plicar a los alumnos por qué unas noticias
ocupan mas espacio que otras y algunas, al
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final, ni siquiera aparecen; asi cOmo las razo-
nes por lasque unainformacion seubicaenun
lugar preferente o estratégico.

9. Enriqueciendo nuestro lenguaje: a la bis
gueda de sinénimos
Uno de los empefios del taller de prensa,

en lo que se refiere alaredaccion de informa-
ciones, se encuentra en la necesidad de enri-
guecer el vocabulario de los participantes.
Paraello, cada uno de los textos aportados se
corrige de manera minuciosa destacando to-
dasy cada una de las palabras o expresiones
gue se encuentren repetidas. A través de este
gjercicio y de algunos juegos con sinénimaos,
losredactoresde «Larosadepapel» caenenla
cuentade las posibilidades que ofrece el idio-
ma para lograr una comunicacion mas atrac-
tiva. Labusquedade palabras que signifiquen
o mismo o algo parecido es un acto reflgjo ha-
bitual en el periodismo convencional y, trasla-
dado ala prensa escolar, adquiere unaimpor-
tanciainestimable paralaensefianza activa de
la Lengua.

10. La censuray lalibertad de expresién en
e mundo

En el taller de prensa hubo ademas sitio
para el debate y lareflexion sobre el papel de
los medios de comunicacién, €l derecho ala
intimidad y al honor y €l nivel dedesarrollo de
lalibertad de prensaen el mundo. Losalumnos
y alumnas realizaban tareas de opinién en
torno alos mensajes de los distintos mediosy
enjuiciaban lalabor delos comunicadores que
lostransmiten. Paralaactividad sobrelaliber-
tad deexpresionendiversospaises, resultadtil
el repaso de la estructura de la informacién

mundial y, con ella, delos sistemas nacionales
de medios de comunicacién (Quirds, 1991).
Comparando la situacion de unos paises con
otros, podemos valorar cud es el nivel de li-
bertad de prensa en el que se encuentra cada
uno einiciar asi un debate sobre la censuray
las repercusiones sociales que conlleva su
manteni miento.

11. Sugerencias

Laintroduccién delaprensaescolar, tal y
como aqui sepresenta, esrecomendabl e, sobre
todo, a partir del 2° Ciclo de Educacién Prima-
ria. En niveles mas bajos resulta mas dificil
introducir |os conceptos clésicos de noticiao
de articulo de opinién de manera eficaz. Sin
embargo, en los cursos inferiores, si seria po-
sible la realizacion de publicaciones periddi-
casinfantiles, en las que primaselo visual por
encima del texto. En este caso se podria dar
preferencia a contenidos mas ludicos tales
como los pasatiempos, las adivinanzas, los
chistes, lascancionesy losconcursosdedibu-
jos. O bien, otra posibilidad se encontrariaen
combinar lainformacion visual paralos nifios
maspequefioscontextosdirigidosasuspadres
0 a sus educadores, creando asi una publica-
cién mixta del tipo de las que aparecen a
menudo en la prensa especializada para pa-
dres.
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Aprender a mirar. El lugar de los textos
visuales en el curriculum escolar

Robyn QuinyMariano Sanchez Martinez
Perth(Australia)yGranada

como productiva.

S bien escadavezmasfrecuenteel usodelostextosvisualesen el aula, nosiempre
—por desgracia—separtedeplanteami entos pr ofundos quejustifiquen suuso ylosencua-
drenconunsentidoplural einnovador dentrodel curriculumescolar. Losautoresdeeste
trabajo se centran en fundamentar, de una for ma sistematica, el lugar que la comunica-
ciénaudiovisual hadetener en el curriculumescolar, tanto desde su vertientereceptiva

1. La importancia de los textos visuales

El ndmero de aparatos de television y de
video en los hogares, las cifras de taquilla de
lassalasdecine, ladifusién delasrevistas, co-
micsy librosque seapoyan fundamental mente
eniméagenesvisual esparacomunicar, asi como
la ubicuidad de letreros, vallas publicitarias y
logotipos son unaindicacion de quelostextos
visuales suponen una de las formas mas im-
portantes de comunicacion en la sociedad y
una fuente bésica de informacion y entre-
tenimiento. Este hecho por si soloyajustifica-
rialainclusion del estudio del lenguaje visual
y delostextos visuales en el curriculum esco-
lar.

Como €l significado de muchos textos vi-
sual es parece ser tan obvio, facilmente se nos
olvidaque parallegar aesossignificados utili-
zamos un lenguaje, de hecho un nimero de

lenguajes, y que estos lenguajes son aprendi-
dos. Por gjempl o, reconocer queun fundido en
una pelicula representa el paso del tiempo no
esalgonatural sinoel resultadodeconocer una
serie de convenciones cinematogréficas con-
cretas. Lahabilidad parareconocer queenuna
vifieta de un comic la figura de un hombre de
tezmorenay sin af eitar representaauno del os
mal osestambi én productodeunaseriedecon-
vencionesdelenguajeaprendidas. Muchosde
esossignificadosy convencionesdel ostextos
visuales son tan ampliamente compartidos
gue han llegado a considerarse naturalesy no
como el resultado final deun proceso de selec-
cién y organizacion, a que se ha afiadido la
aplicacion de un conjunto concreto, y modifi-
cable, de acuerdos.

La segunda razén de peso paraincluir el
visionado deimagenesen el curriculum, como
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antessehizo conotrostextos, esquelostextos
visuales implican el uso de un lengugje. Estu-
diar los textos visuales y el lenguaje visual
contribuye a la comprension que el propio
alumno tiene acerca del lenguaje en general y
desuspropias capacidades parautilizarlo. Los
lenguajes son sistemas de significado. En el
estudiodelostextosvisual esestossi stemasde
significado son llamados a vecescédigos, pa-
labra que viene de la semiética. El cuadro de
esta paginamuestraalgunos de loslenguajes,
ocodigos, utilizadospor losespectadorespara
interpretar textos visuales.

Y a hemos dicho que los textos visuales
son importantes para el desarrollo intelectual
delosestudiantesporqueestan basadosenuna
formadelenguaje. Hablando en concreto dela
television, Hodgey Tripp afirman que «lares-
puestadelos nifios alatelevisién normal men-

teesun acto cognitivo compl e o, y no, comose
ha creido ampliamente, algo que va en contra
delalecturay el pensamiento, sinoqueestatan
vinculado a éstos que tiene sentido hablar de
leer la television» (Hodge y Tripp, 1986). El
mismo comentario podria hacerse acerca de
todoslostextosvisuales.

El cuadro de la siguiente pagina muestra
algunasdelassimilitudesentrelaactividad de
leer y lade visionar.

Todoestohacepensar queel estudiodelos
textosy del lenguaje visuales puede ayudar al
desarrollo delos estudiantes en otras éreas de
aprendizgje. La habilidad para interpretar ima-
genes implica habilidades como la identifica-
cion y la prediccion, herramientas Utiles para
permitir a los estudiantes decodificar €l len-
guaje escrito en loslibros. EI conocimiento de
losestudiantessobrelasestructurasnarrativas

Cuando se estaviendo una peliculade cine
ounprogramade television, los espectadores
interpretan:

« Ellenguaje hablado, tanto en los didlogos
como en la voz en off.

«Ellenguaje escrito enlostitulos, subtitulos
y créditos.

*Loscodigosdeiluminaciony sonido utiliza-
dos en la pelicula o en televisién tales como
reconocer que lailuminacion suave ylamusi-
calentase emplean paracrearunaatmdsfera
y un estado de &nimo concretos;

« El lenguaje de la camara; por ejemplo, el
uso de una u otra angulacion para resaltar el
poder o laimportancia de un personaje.

* Los codigos de edicién, como saber que
unaserie de cortes rapidos y continuados se
utilizan para indicar el paso del tiempo.

* Los significados simbdélicos asociados a
ciertos objetos; porejemplo, auncollardeoro
se vincula la idea de riqueza.

* Los cadigos de interpretacion de los acto-
res, que nos ayudan a formarnos una idea
acercade cadapersonaje.

Ejemplos de uso del lenguaje en lainterpretacion de textos visuales

» Los codigos de narracién, como saber
distinguir entre planteamiento, nudo y des-
enlace.

Cuando se estan leyendo y viendo libros
conimagenes, periddicos, revistas, folletos y
otros textos conilustraciones, loslectoresin-
terpretan:

« El lenguaje escrito que acompafia a las
historias, articulos y pies de foto.

* Los codigos de colory sombra utilizados
en las ilustraciones para conseguir una at-
mosfera concreta.

 Los codigos de angulacién, encuadre y
perspectiva que enmarcan larelacién entre
ellectory el sujeto que aparece enlailustra-
cion.

e Los codigos de secuencia, como las
relaciones cronoldgicas y causales entre
ilustraciones.

Lossignificados simbdlicosasociados a
objetos, escenariosy estilos graficos.

« Los significados asociados con gestos,
expresiones faciales y vestuario.

« Cadigos de tipo narrativo o expositivo.
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adquirido a partir del cine, latelevision o los
comics, por ejemplo, puede aplicarse al estu-
dio de textos narrativos escritos.

El lenguaje y los textos, como bien saben
|os maestros, no son neutrales sino que estan
profundamente cargados de valores, ideolo-
giasy formas de pensar acerca del mundo en
gue habitamos. Del mismo modo que hay usos
sexistasy racistasdel lenguajehabladoy escri-
to, los textos visuales pueden presentar, por
ejemplo, ciertos roles de género como norma-
les dejando de lado al mismo tiempo otras po-
sibilidades. Pueden presentar igual mentecomo
naturales y Unicas algunas formas de pensa-
miento entorno afamiliasy gruposétnicos. Es
decir, lostextos visuales juegan un papel fun-
damental en la creacién y transmision de
valoreseideologias, |0 que suponeotrarazén,
y para mucha gente la mas importante, para
gue sean incluidos en € curriculum.

2. Un marco para pensar en torno al lengua-
je visual

Laproducciondesignificado enlostextos
visuales es €l resultado de unacomplejainter-
accion entre productores, textosy audiencias.
El cuadro 3, que aparece a continuacion, pre-
sentaun model o de esainteraccion apartir del

cual los profesores podrian desarrollar activi-
dades de ensefianza en torno al lenguaje vi-
sual. Cada actividad de aprendizaje, sobre to-
do en los primeros afios de escuela, podria
centrarse en cada momento en s6lo una parte
del esquema, de modo que después de haber
participado en un amplio nimero de activida-
des alo largo de todo el periodo de escolari-
zacion, los estudiantes fueran capaces, gra-
dualmente, de aprender a relacionar entre si
todas las partes del esquema.

3. Sistemas de significado compartidos

Tanto los productores de textos como la
audiencia, en su afén de crear significado, se
sirven de sistemas de conocimiento y formas
de comprender compartidos. Estos marcos de
conocimiento estan compuestos por conven-
cioneslinguisticasy cédigosquecirculanenla
sociedad. Un gjemplo de una forma real de
entendimiento compartido es la convencién
por laque unapalomablancase relacionacon
€l concepto de paz. Si hien, las convenciones
narrativas empleadas en un género textual
concreto suelen constituir un sistemadesigni-
ficado mas complejo.

De ordinario, nos encontraremos ante un
repertorio desistemasdesignificado anuestro

Tanto mientrasleen como mientras visionan
imagenes, losestudiantesllevanacaboalgu-
nas de las siguientes tareas:

« Usan el titulo de texto en cuestion para
crearse una expectativa en torno al mismo.

« Utilizan la cubierta del libro o la secuencia
de titulos de la pelicula o del programa de
televisioncomo generadores de expectativas
gueguiansuinterpretaciones posteriores.

»Sesirvende su experienciaacumuladaen
torno a textos similares, tanto leidos como
vistos, para dirigir sus expectativas e inter-
pretaciones en torno al texto que tienen de-
lante en ese momento.

«Echanmano de su propia experienciapara

Similitudes entre leer y visionar

dar sentido a lainformacidn, a los aconteci-
mientosoalos personajesrepresentados.

» Modifican sus pronésticos a la luz de su
lectura o visionado del texto.

« Infieren significados que no estan explici-
tamente expuestos.

* Interpretan y juzgan los motivos y com-
portamientos de los personajes.

» Combinan hechos separados para obte-
nerunanarracion coherente, sirviéndose de
la inferencia de causas y efectos o de la
cronologia.

*Hacenjuicios acercadeltexto (talescomo
la plausibilidad del mismo) en virtud de su
propia experiencia.
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Un marco para pensar acerca del lenguaje visual

Sistemas de significado
compartidos
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alcance; algunos de €llos tenderan a ser mas
dominantesqueotrosporquesoncompartidos
mas ampliamente, se les concede més valor o
tienen unarelacion més estrecha con el poder
y €l prestigio. Por gjemplo, existen diferentes
sistemas de significado en circulacién, que
compiten entre si, acercadel temadelaciencia
en nuestra cultura. Dentro de uno de esos sis-
temas, la ciencia es considerada como la pre-
cursoradel progreso, y debe ser bien valorada
y consideradapor las posibilidades que of rece
alahoraderesolver problemasgeneral es. Esta
forma de pensar se encuentra habitualmente
reflejada en géneros como los documentalesy
las noticias. Sin embargo, también existe otra
forma de pensar que trata a la ciencia como
unaamenazay un peligro parala Humanidad.
Este punto de vista suele aparecer méas en
peliculas de cienciaficcién o de terror.
Esimportante resaltar quelossistemasde
significado no soninmutabl es. Estan sujetosa
desafiosy cambios. Un gjemplo sencillo dees-
toesel uso quesedabaalaimagen del paso de
las paginas de un almanaque, como represen-
tacion del paso del tiempo; ahora, sin embar-
go, ese codigo ha sido sustituido en muchos
casos por un simple corte. Un gjemplo més
importante: el conjunto de significados aso-
ciados con las personas de color enlaspelicu-

las americanas se ha ampliado considerable-
mente, de modo que ahora aparecen como
héroes, lideres, y protagonistasy no tanto re-
presentando a personajes comicos, seres mal-
vados o victimas de abusos, como ocurriaan-
tes.

4. La produccion

Laproducciondeuntextovisual suponela
seleccion de estructuras linglisticas de entre
losvarioscédigosy convencionesal alcancey
la combinacion de las mismas segun ciertas
formas. Es un proceso que puede compararse
conlamaneraen que seestructurael discurso.
Al pronunciar una frase recurrimos a nuestro
conocimiento del lenguaje, de su vocabulario
y reglas gramaticales, para conseguir que la
oraciontengasentido. El proceso de seleccién
supone que algunos significados son escogi-
dosy otrosdesechados.

Cada texto es un sistema de significado.
Aunquelostextossesirvendesistemasdesig-
nificado existentes no se limitan a utilizarlos
sinmas. Lo que suele ocurrir esquelostextos,
combinando elementos de varias maneras,
crean nuevos significados. Si bien es cierto
gue algunos textos son mas innovadores que
otros en su uso del lenguaje, cada texto es
Unico porque nunca es exactamente igual a
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otro. Entodo caso, si esaigualdad sediera, ¢a
quién le interesaria producir o ver el nuevo
texto?

El citado proceso de seleccién, combina-
cion y manipulacién cumple el papel de res-
tringir los significados posibles a partir de un
texto. Aungue la mayoria de las iméagenes vi-
sualestienen de por si un conjunto de signifi-
cadosposibles, susignificado definitivoenun
texto especifico estaralimitado por el resto de
imagenes, palabras y formas de lenguaje con
las que se combinen.

Ademés de utilizar sistemas de significa-
do existentes, muchos textos crean, mediante
el proceso de combinacion y manipulacién,
sus propiossistemasdesignificado interno de
modo bastante similar acomo |o hacen lostex-
tosliterarios. Ejemploshbien conocidosdeesto
son, entre otros, €l uso, en Ciudadano Kane,
de laimagen del trineo de nieve («Rosebud»)
como simbolo de lainocencia perdida y afio-
rada, o €l concepto de «lafuerza» en boca de
los personajes de La Guerra de las Galaxias.

Como ocurre con €l lengugje hablado y €l
escrito, el visual estaen constantesituacionde
cambioy desarrollolo que permite que nuevas
formas linguiisticas retroalimenten |a sociedad
y alteren lo que en cada momento es posible
decir y como debe ser dicho. Los significados
creados por |os textos se convierten en parte
del conjunto total de significados utilizables,
desafiando, cambiando 0 aumentando los ya
existentes. La imagen del vagabundo creada
por Charles Chaplin, por eemplo, llegb a ser
un simbolo muy extendido de una mezcla de
romanticismo y tristeza, utilizada a posteriori
en otros muchos textos. Mé&s recientemente
numerosaspeliculasy programasdetelevision
han contribuido a aumentar la naturaleza de
los roles narrativos en los que era posible re-
presentar a las mujeres.

5. Los factores que afectan la produccion
Ungrupo defactoresafectanalaformaen
guelasestructuraslinguisticasson selecciona-
dasy combinadas dentro de un texto.
El factor més obvio que afecta la produc-

cion de cualquier texto visual es su intencién
—0 intenciones—y su audienciadiana; en defi-
nitiva, ¢qué pretende el productor y a quién
deseallegar con su texto? Las intenciones de
los productoresde crear o entretener, informar
o persuadir, influiran en el tipo detexto produ-
cido. Su percepcion sobrelaaudienciaalaque
pretendan llegar influirden lasestructurasy la
presentacion utilizadas en el texto.

Hay otros factores que afectan la produc-
ciény alosque aveces no se les presta aten-
cion. Por ejemplo, los factores legales y nor-
mativos pueden restringir €l tipo de textos
producidos asi como los significados que se
pueden extraer de un texto dado. Ejemplos
bastanteclarosdeesto son, por unlado, lacen-
sura que impide la presentacion de excesiva
violenciay pornografiay, por €l otro, las nor-
mas que establecen |0 que puede mostrarseen
televisionduranteel horario considerado como
tiempo de emisién destinado al publico infan-
til.

L osfactoresdetipofinancieroocomercial
también juegan un papel importante, especial-
mente en la produccion de textos visuales en
los medios de comunicacion social. Debido al
caracter comercia de la mayoria de estos me-
dios existe un fuerte imperativo en pro de la
maximizacion de la audiencia, paralo cual ya
se trabaja también en mercados internaciona-
les. Lanecesidad de vender las peliculasy los
programas de television en otros paises limita
lo que se puede contar, el lenguajey el simbo-
lismo que pueden utilizarsey aveceshastalos
escenarios. Enestesentido, latendenciadelos
productoresdelostextos mediaticosseralade
echar mano delossistemasde significado mas
ampliamente compartidos, dejando de lado
otras formas de pensar mas originales.

Las posibilidades de produccion indus-
trial, con gran apoyo tecnol 6gico, también tie-
nen importancia en €l caso de los medios de
comunicacion. Algunosavancestecnol 6gicos
gue han influido en la produccién de textos
visuales han sido el desarrollo del zoom la
camara fija (utilizada por primera vez en la
peliculaRocky), las cAmaras y micréfonos en
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miniatura, y |os efectos generados por ordena-
dor. Lallegada del satélite también hatenido
unainfluenciaimportante en los informativos
porque ha permitido introducir los conflictos
bélicos en nuestras sal as de estar y conseguir
audiencias planetarias en las

de unamezclade historias personalesy socia-
les con frecuenciabastanteinconexay contra-
dictoria. Como David Morley (1986), uno de
los més sobresalientes investigadores de au-
diencias, comenta en su libro Family Televi-

sion: cultural power and do-

retransmisiones de Ciertos ——— 1eSticC l€iSUre, «el mismo su-

aconteci mientosdeportivos.

6. La recepcion

Como ya dijimos, la ma
nera en que las imagenes, pa-
labras u otras formas de len-
gugjeson seleccionadasy com-
binadas en un texto se realiza
mediante |la seleccion de unos
significados sobre otros. Sin
embargo, aunque los textos
proponenciertossignificados,
no pueden determinar com-
pletamente los significados
guelaaudienciaproducirapor
si misma. Las audiencias uti-
lizan su propio conocimiento
del lengugje visual y de los
sistemas de significado que
tienen a su alcance para construir su interpre-
tacién de un texto. Aunque seacierto que, en
esta labor, 1os miembros de la audiencia son
guiados por €l texto, otros factores también
son importantes para entender cOmo se crean
los significados.

7. Factores que afectan a la recepcién
Lainvestigacién sobre audiencias desde
comienzos de los afios 80 ha proporcionado
pruebasconvincentesdequel osespectadores
deciney television no son receptores pasivos
delos mensajes. Los estudios indican que las
audiencias no interpretan los mensajes de
manerauniforme (Katzy Liebes, 1984; Morley,
1980; Palmer, 1984) ni del modo preciso en €l
guelos criticos sugieren que deberian hacerlo
(Radway, 1984) o como |losautoresdelosmen-
sgjes pretendian (Hobson, 1982). Més bien la
investigaci 6n sugierequelosespectadoresin-
dividuales, ensutareadeintérpretes, sesirven

La meta deberia ser
la de animar a nues-
tros alumnos a con-
vertirse en especta-
dores y lectores criti-
cos, que reflexionen
sobre la forma en
que los textos son
construidos, sobre la
naturaleza del len-
guaje visual y sobre
sus propias estrate-
gias de visionado
y lectura.

jeto puede ser simultaneamen-
te un obrero, un unionista, un
seguidor del centrista Partido
Democrético Social, un con-
sumidor, un racista, propieta-
rio de una vivienda, un hom-
breviolento con sumujery un
cristiano». En otras palabras,
la identidad personal, de gé-
nero, filosofica, cultural, so-
cial y econdmica del especta-
dorinfluirdenlossignificados
que hace a partir del texto.

Obviamente, existen limi-
tesimportantes alas interpre-
tacionesquelosespectadores
pueden hacer y haran de los
textos visuales. Estos textos,
especialmenteaquellosquetie-
nen unarazon de ser comercial, tenderan a ser
estructurados segun una «lecturarecomenda-
da» que seareflejo de las relaciones de poder
dominantes —capitalistas, machistas, raciales
u otras—en lasociedad en que han sido produ-
cidos. El concepto de unalecturadominante o
recomendada de un texto tiene implicaciones
ala hora de ensefiar acerca de los textos vi-
suales. Los estudiantes tienen que ser cons-
cientes de los sistemas de significado domi-
nantessi quieren llegar aser espectadorescri-
ticos y verdaderos comunicadores. Entender
las formas en que el medio comunica abre la
posibilidad de quelosestudiantes cuestionen,
desafieny cambienlossistemasdesignificado
dominantes.

Otraparteimportantedel proceso dedesa-
rrollo de habilidades de visionado relacionada
con esto es procurar que | os estudiantes pue-
dan entender su propia posicion como miem-
brosde unaaudiencia. Dado quelamayoriade
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lostextosvisual esque aparecen en losmedios
decomunicacion son producidoscon el objeto
de generar beneficios, los estudiantes deben
comprender la forma en que los textos se di-
rigen a ellos como miembros del mercado.

8. El uso de los textos visuales en el aula

A lahora de utilizar textos visuales en el
aulahay unaserie de principios que seriacon-
veniente gue los maestros tuvieran en cuenta.
Estos principios incluyen los siguientes:

» Establecer el proposito del visionado.

 Centrarse en un aspecto limitado del
lenguaje visual en cada momento.

* Valorar l0os gustos y conocimientos que
yatienen |os estudiantes.

* Atender alos estudiantes con necesida-
desespeciales.

9. Establecer € propésito del visonado

Como ocurre con todas las actividades
educativas, |os estudiantes deben tener una
clarapercepciondeloqueseleshapedido que
hagan y por qué. Esto es particularmente im-
portanteen el caso del visionado. Confrecuen-
cia, se induce alos alumnos a considerar los
textosvisualescomofuentesdeentretenimien-
to y/o informacion incuestionables. Sin em-
bargo, lameta deberia ser la de animar anues-
tros alumnos a convertirse en espectadores y
lectores criticos, que reflexionen sobre la for-
maen que lostextos son construidos, sobrela
naturalezadel lenguaje visual y sobre sus pro-
piasestrategiasdevisionadoy lectura. Por otro
lado, muchostextosvisual es son seductorese
intentan quel osespectadoresseinvolucrenen
e relato, laficcién o cualquier otro género que
se esté exponiendo. Tratar de establecer un
propdsito delaactividad de visionado ayu-da
adesnaturalizar esteprocesoy permitequelos
estudiantes puedan fijarse en las formas de
creacién de significados que estan siendo uti-
lizadas.

10. Centrarse en un aspecto limitado del
lenguaje visual en cada momento
Lacomprensiéndel lengugjevisual, como

todo tipo de comprension, se construye en un
periodo de tiempo mediante un conjunto de
actividades bien enfocadas que se apoyan las
unas en las otras. Los textos visuales, como
cualquier otro texto, tienen enorme interés
tanto por su significado como por su propio
proceso de construccién. Esto da lugar, con
frecuencia, alatentacion de analizar excesiva-
mente un texto. Sin embargo, esatentacion es
probable que tenga como resultado una «so-
brecarga de informacion» para los estudian-
tes, ademés de eliminar el disfrute tanto del
texto como del aprendizaje en torno al lengua-
jevisual. Losprofesoresencontraran de mayor
utilidad centrarse en uno o dos conceptos en
cadamomento, aunque amedidaque los estu-
diantes progresen en su periodo deescolariza-
¢ion podran ser animados a buscar los vincu-
losentrelosdistintosconceptosque hubiesen
aprendido con anterioridad.

Cuando se utilicen cintas de video, una
manera de conseguir que los estudiantes se
centren tanto en el propdsito educativo del vi-
sionado como en el aspecto especificodel len-
guajevisual en el que setrabajeesmedianteel
uso de la pausa y/o la imagen fija del mag-
netoscopio. Esto permite alos alumnos dispo-
ner de tiempo para pensar y discutir en torno
al tema central del texto analizado. Asimismo,
podran examinar el texto con mayor detalle.
Aunque algunos estudiantes puedan sentirse
un tanto desorientados al principio con esta
practica, pronto la considerardn como una
parte més de laforma habitual de estudiar los
textos visuales en clase.

11. Valorar los gustos y conocimientos que
ya tienen los estudiantes

L a auténtica ensefianza estd basada en lo
guelosnifiosyasabeny pueden hacer. Antes
habia una tendencia a denigrar muchos pro-
ductos de los medios de comunicacion, en es-
pecial los més populares entre los jovenes,
como los comics, dibujos animados, revistas
debgjacalidad, comediasdesituaciony series
detelevision. El objetivo de ensefiar acercade
los textos visuales es aumentar |a capacidad
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lingUisticadel osestudiantesy sushabilidades
para pensar criticamente. Esto s6lo se conse-
guirasi el conocimiento y los gustos de los
estudiantes no se dejan de lado. Mas aun, la
familiaridad de los estudiantes con los textos
medi ati cos convierte a estos textos en vehicu-
los ideales para el andlisis de
como funcionael lenguaje vi-

mentevaronesy declase media—enlosmedios
de referencia

13. Recur sos para ensefiar acerca delostex-
tos visuales

Hay un amplio conjunto de recursos dis-
ponibles paraensefiar avisio-
nar, aleer |os textos visuales,

sual.

12. Atender a los estudian-
tes con necesidades especia-
les

El curriculum debe llegar
porigual atodoslosestudian-
tes, asegurando tanto como
sea posible que todos disfru-
tan de los beneficios del mis-
mo. Muchos textos, tanto im-
presos como visuales, exclu-
yenamuchosestudiantes. Con
frecuencia, lossistemasdesig-
nificado y los valores en los
gue los textos se apoyan no
son aquéllos con los que los
alumnos estén familiarizados
o de acuerdo. De este modo,

El profesor debe
tener en cuenta el
sistema de significa-
do que los estudian-
tes traen consigo a la
hora de analizar los
textos, y tiene que
proporcionar oportu-
nidades a todos los
estudiantes para que
cuestionen los proce-
sos de estereotipado,
denostado y exclu-
sién que se puedan
observar en los me-
dios de comunicacion.

entrelos que podemosincluir:

« El propio conocimiento
delosestudiantes.

« Los recursos del centro
educativo.

* El material emitido por
lastelevisiones.

« El material producido
comercialmente.

14. El conocimiento de los
estudiantes

El recurso mas importan-
te del que dispone el profesor
esel propio conocimiento que
tienen sus estudiantes en tor-
no alostextosy al lenguajevi-
suales.

La mayoria de los estu-

| os estudiantes pueden perci-

bir que €l grupo social y/o T — —————

cultural a que pertenecen se

esteroti pa negativamente, se denosta o seig-
nora en muchos libros, peliculasy programas
de television. Este problema destaca en espe-
cial en los textos mediaticos que se apoyan
fuertemente en sistemas de significado domi-
nantesy estereotiposfacilesdereconocer. Por
ello, el profesor debetener en cuentael sistema
designificado quelosestudiantestraen consi-
go alahorade analizar los textos, y tiene que
proporcionar oportunidades a todos | os estu-
diantes para que cuestionen los procesos de
estereotipado, denostado y exclusion que se
puedan observar en los medios de comunica-
cion. En consecuencia, los profesores han de
buscar textos visuales que desafien los siste-
masdeval oresdominantes—en general losque
pertenecen a la personas blancas, habitual-

diantes en todos los niveles
educativos tendran la expe-
rienciadehaber visionadouna
gran cantidad de textos visuales y no deberia
ser dificil identificar en clase algunos textos
conlosque casi todoslos alumnos estén fami-
liarizados. Estos podrian incluir, por gjemplo,
carteles, logosy vallaspublicitariasdelazona,
peliculasrecientes, programasdetelevisiénde
éxito, revistasdegrandifusiény tirasde comic
del periédico local.

15. Recursos del centro escolar
Muchasescuel as cuentan yacon algunos
recursos tanto de uso en biblioteca como en
clase que pueden ser utilizados para desarro-
Ilar las habilidadesy la capacidad de compren-
siéndelosestudiantesen el campodel lengua-
jevisual. Loslibrosdefotografias son el ejem-
plo més obvio, pero casi todos los libros utili-
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zan algun tipo delenguaje visual, aunque sélo
sea en la cubierta.

Algunas escuelas también contaran con
algunosvideospensadosen principio paraque
se utilicen en el &rea de Ciencias Sociales o
Naturales. Sin embargo, esos videos también
pueden emplearse para mejorar la compren-
sién del lenguaje visual que los estudiantes
tengan. En lugar de centrarse Gnicamente en
el contenido del video, los estudiantes pueden
examinar no solo laforma en que e lenguaje
filmico se utiliza para intentar que la audien-
cia realice una interpretacion determinada
sinotambiénlasideasy val oressubyacentesen
el texto.

16. Materiales emitidos y materiales produ-
cidos comercialmente

Se pueden conseguir humerosos videos
tanto comerciales como de programas emiti-
dos. Cadavez estan apareciendo mas compila-
ciones de viejas producciones como noticie-
ros, bodas reales y series de televisién de los
afos cincuenta, sesenta, setentay ochenta.

L os profesores encontraran en este mate-
rial unosrecursosdegranvalor yaque pueden
ser utilizados para llamar la atencién de los
alumnos, incluso delosmasjdvenes, sobrelos
cambios producidos con el tiempo en el len-
guaje visual, las representaciones y los valo-
res. Deestemodo esosrecursosayudan acon-
seguir el importante objetivo de desnaturali-
zar los textos mediéticos.

17. Otrosrecursos

Existen otrosrecursosquetambiénsonfé-
cilmenteasequibles. A partir deladonacion de
profesores, padres y estudiantes se pueden
conseguir coleccionesdeiméagenesderevistas
para ser analizadas.

En general los periddicos mas importan-
tes cuentan con algun tipo de promocion que
haceposiblequeloscentrospuedan conseguir
ejemplares a coste reducido.

18. Conclusion

Por Ultimo, cabe sefialar que el aprendiza-
jeentorno al lenguaje visual sedebe enmarcar
inevitablemente en el campo méas amplio de
los estudios culturales, en el quetarde o tem-
prano tendremos que situarnos.

Setratade unaldgicaconclusiéonfina ala
gue llegaremos porque cualquier estudio del
lenguaje que merezcalapena—sealaformade
lenguaje que sea— y de su manifestacion en
textosespecificosdebeestar endefinitivaarrai-
gadoenel estudiodelaculturay delosvalores.
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La denuncia social como cauce de reafirmacion ciudadana y colectiva

Valores democraticos y publicidad

Colectivo Entrelinies!
Valencia

Lainsercionenlaprensadiaria, enlaradioy enlatelevision de anuncios publi-
citarios en masde una ocasi6n | esionan der echos fundamental es o se centran en val ores
anticonstitucionales. Como ciudadanos preocupados por el desarrollo integral de las
personas, hemos de denunciar tales hechos. El presente articulo es el informe de prensa
difundido por este col ectivo valenciano entornoaun mensajepublicitario divulgadoen
los medios de comunicacion de su Comunidad.

Lapublicidad no esinocua. Los mensagjes
publicitarios son uno de los componentes ba-
sicosde nuestracultura. Esfacilmente percep-
tible su omnipresenciaen nuestravidacotidia-
na a través del bombardeo de estimulos ico-
nicos, gréficos, sonoros, etc. queimpregnanla
totalidad de medios de comunicacion social y
visten losmobiliarios de nuestraciudades. Sin
embargo, laimportancia de estos mensajes ho
se mide tanto por su cantidad como por lama-
nera gque tienen de entrar aformar parte de un
discurso cultural que construye, definey po-
tencia determinados val ores sociales.

Cualquier anuncio es mucho mas que €l
producto quevende, puesto queloqueinvitaa
consumir no alude estrictamente alos objetos,
sino también a determinados estilos de vida.
En este sentido, la campafiadel «LIuisVives»
convive con una multitud de mensajes simila-
resquevenden productos pareci dos pero des-

taca sobre ellos por la crudeza y frialdad de
unos contenidos que fomentan la competitivi-
dady el odio comofactoresdeseabl esde éxito.
Este tipo de mensajes es desgraciadamente
cadavez mas comun en las préacticas de repre-
sentacion de los medios de comunicacion, 1o
guedesafialapropiaconcepcion del quehacer
pedagdgico: enquéconsiste, enquésitiosfun-
ciona, dequién hablay en nombredequiénac-
tha

Si la publicidad, al igual que la informa-
cion de actualidad y otros productos comuni-
cativos, forman parte de la educacion contem-
poranea no puede eximirse del compromiso
ético que implica el respeto por los discursos
de comunidad y solidaridad. La campaha alu-
dida, no solo elude este compromiso sino que
constituye unanuevaformade violenciacon-
tra dichos discursos al acentuar y aplaudir €l
individualismoy ladesigualdad como elemen-
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tos centrales de mercado y como proyecto de
vida en sociedad.

El lengugje del texto publicitario se arti-
cula mediante una gramatica que alna dife-
rentespracticasicono-verbal es

social. Una condicion que, por otra parte, no
esta definida mas que en el imaginario social
con connotaciones de competitividad, trabajo
intensivo, ascenso econdémico, poder, ambi-

cion, etc. El contrasteentre el

para conseguir llamar la aten-  =—————————————————————  tcXxt0 y |aimagen se produce

cion y seducir aquien miraen
unjuegoderepresentacion, pro-
yecciéon y deseo. El anuncio
guenosocupaestaconstruido
siguiendo esta logica interna
del discurso publicitario: me-
diante una sencilla composi-
ciondeimagenfotografica, tex-
toescritoy el contrastedecolor
blanco-negro, el mensaje se
consolidaalavez queseabrea
la mirada de quien lo observa
apelando indiscutiblemente a
su aprobacién. Desdeluego, la
direccion de la vista sigue €l
sentido |6gico de lalecturaen
nuestro orden cultural (de iz-

Si la publicidad, al
igual que la informa-
cién de actualidad y

otros productos
comunicativos, for-
man parte de la
educacion contempo-
ranea no puede exi-
mirse del compromiso
ético que implica el
respeto por los dis-
cursos de comunidad
y solidaridad.

desde el momento que se ob-
serva el rostro de la mujer
sonriente apoyado en ambas
manos en actitud serena que
evocatranquilidady satisfac-
cion, algo que contradice €l
significado del texto escrito:
«Me odian». Esta contradic-
cién provocanuestracuriosi-
dady nosinvitaaleer el texto
inferior: «Las demés aspiran-
tesal puesto me odian: dicen
gue sabiademasiado». Enun
primer momento, identifica-
mossu estado deanimo como
la consecuencia de unariva-
lidad entre otras mujeres de

quierdaaderechay dearribaa ———— s——— |2 que ha salido triunfante.

abajo) por lo que lo primero

gueleemoseslafrase: «<Meodian. Maite Diaz,
gjecutiva». Es un texto que se superpone al
primer plano de una cara femenina en posi-
cionfrontal justo alamismaalturaquelosojos
por lo que la propia frase nos conduce a la
mirada de laimagen representada, una mirada
guesedirigedirectamenteanosotrosy quenos
propone una implicacién inmediata a través
de un mecanismo psicol égico de simpatiacon
el fin de suscitar nuestra complicidad. Setrata
de unamujer definida por un nombre propioy
por un sustantivo situado en el mismo plano:
gjecutiva. Si bien larepresentacién Gnicamen-
tedelafaz de unamujer conviertelo represen-
tado en metonimia del conjunto de mujeres
—de personas, si no fueracomo veremos por €l
textoinferior—el nombrey el sustantivo tienen
la funcion de anclar el significado en un sélo
tipo de mujeres, identificadas con el ambiguo
y vacio término «ejecutiva». Lo queledasen-
tido al personaje no es su rostro o su nombre,
sino la relacién de ambos con su condicién

No existe ambigliedad en el
género propio de «las demés aspirantes»: se
trata en todos | os casos de mujeres (mujeres o
personas). Si seguimosleyendo, encontramos
un cambio de género: «como otros muchos
empresarios, directivos y profesionales que
han mejorado su preparacion con los cursos
del Centro de Formacién «LIuisVives». Sesu-
pone quetodosellos han conseguido triunfar,
saber demasiado (cuestion que nosrecuerdaa
la campafia de Renault Clio dirigida a los
«JASP» (Jbvenes Aunque Sobradamente Pre-
parados), ser odiados por los demés y, por
tanto, ser felices. Finalmente, el siguiente pa-
rrafo resume los objetivos del Centro de For-
macién que se anunciay del que nosotros su-
brayamos a continuacién lo que nos parece
massignificativo: «Cursosgqueverdaderamente
te ayudan a mejorar en el dia a dia, con pro-
fesoresque conocenlosproblemasy lasnece-
sidadesdelasempresas, cursosespecificamente
creadosy programados paraempresas, y todo
esto en unasinstal acionesdisefiadas parauna
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formacion de alto nivel». Evidentemente, esta
declaracion evita la posibilidad de concebir
una formacién de la persona mas alla de su
relacion laboral puesto quelo que determinara
el valor socia de su desarrollo intelectual y
profesional serén los intereses de las empre-
sas. Setrata, pues, segun estacamparia, de ob-
tener individuos competitivos, acriticos y
adaptables al mercado de trabajo a través de
una formacioén
dealto nivel —a
juzgar, segun €l
texto, por las
instalaciones—
gue anula no
sdlolosvalores
desolidaridady
trabajo en equi-
po, sino tam-
biénlospropios
de un desarro-
Ilo personal més
alladelasleyes
de mercado.
Delo ante-
rior seconcluye
una serie de
cuestiones que
hacen urgente
una reflexiéon y
una accion ci-
vica sobre el
modelo de edu-
cacion y comu-
nicacién que

" s dlerds

cstrreenies

LHEEC IS ¥ AT IRESTRATION

cid #nienito me odian; dicen qfim'.miaia clenasindn”
4

difusion del mensaje pero a un precio dema-
siado elevado: separar entre personastriunfa-
dorasy vencidas, odiadasy rencorosas, felices
y frustradas.

2. Esnocivo en un sistemaeducativo que
intenta oponerse al sexismo el que se subraye
gratuitamente la competencia entre las muje-
resnosbloporquealudeal viejoy androcéntrico
estereotipo delarivalidad femenina, sino por-
gue lo potencia
en unasociedad
en la que des-
graciadamente
existen todavia
muchos flecos
de la discrimi-
nacién laboral
por cuestion de
género. Cuando
existe un mayor
porcentaje de
varonesen pues-
tos directivos 'y
cuando el acce-
so a ellos de la
mujer aln se
plantea como
«excepcidny», es
contraprodu-
cente sugerir,
por una parte,
guehaytrabajos
destinados s6lo
amujeresy, por
otra, alimentar

§ AR S ETTETE ol

estamos cons- R e Sy e S e lasupuestanor-
. i an R R 1 i -
truyerldo DIELGEID™ INTIEGRAL 1FE MakKETING malldaj delalu
1. No es ¥ COMERLIAL - DENME s cha entre muje-
b M AT Surovener o R 1 A
aceptableenuna g - i respor el acceso
sociedad demo- | GESRDECML o e ) aun puesto de
créticala apo- g — i trabajo.
logia del odio, 3. Cuando
la competitivi- el valor del co-
dad, y laanula- nocimiento se

cion personal ni siquiera como estrategia pu-
blicitaria para [lamar la atencién. La provoca
cion consigue efectos atrayentesy dinamizala

mide por su capacidad de adaptabilidad abso-
lutaalas necesidades de unaempresa, se esta
anulando la nocién de educacion y formacion
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integral de la persona para su propio desarro-
Ilo comoindividuoy como parte de un proyec-
to social comin basado en lalibertad, |a plu-
ralidad y la accion critica y transformadora.

4. El pretendido valor de éxito profesional
ligado alarepresentacion delajuventud sigue
alimentando la aceleracion del ritmo socia y
econdmico que exige alas personas mas jove-
nes una implicacién inmediata con el sistema
sin posibilidad ni tiempo para madurar sus
opcionesy realizar propuestasde cambio. Esta
exigencia eimina la idea de fracaso, error o
desviacion de la norma impuesta, por lo que
indirectamente se contribuye a cimentar un
discurso que produce en muchas ocasiones
sensacion defrustracion personal aquienes, o
bienyano son considerados«jévenes», osilo
son, no cumplen los requisitos para ser los
«mejores».

5. Los medios de comunicacién estén so-
metidosalosdictados del mercado como cual-
quier otra empresa. Los periodicos necesitan
financiacion y la publicidad es la via mas lu-
crativa. Ahora bien, es necesario que exista
por partedelosresponsablesdelosmediosuna
reflexién sobre los anuncios que insertan en
sus paginasy que se cuestioneno sélo si esta
contradice de algin modo su linea editorial,
sino si puede producir alguna distorsién res-
pectoalosprincipiosbasi cosdelaconvivencia
democratica.

6. Las agencias de publicidad deben ser
conscientesdesu responsabilidad como cons-
tructorasdelarealidad social y por tanto deben
evitar la difusién de mensagjes que aplaudan
cualquier relacion social deshumanizadora y
potencien précticasquequebranteny desval o-
ricen la cultura pablica critica. Ninguna estra-
tegiapublicitariapuedejustificar el ataqueala

formacion de un tipo de ciudadania sin discri-
minaciones, librey solidaria. Las agresiones a
los principios que rigen esta formacion, ade-
masdecontradecir lalabory losavancesenlos
centroseducativos que pretenden profundizar
enlosval oresdemocréticos, suponenun agra-
vio alaaudiencia sensibilizada en estas cues-
tiones.

7. Los anunciantes no pueden dejar de
reflexionar sobre la propuestas que ofrecen a
las agencias de publicidad. Ellos son los que
tienen la dltima palabra por lo que les es exi-
gibleunaatencién especial alahoradeaceptar
una campafia y suscribirla.

8. Este tipo de anuncios constituye un
material muy importante para andizar en las
aulas puesto que, al tiempo que se trabaja el
lenguaje y €l proceso de produccién de los
mensajes publicitarios, permite su andlisis cri-
tico paradiscutir los val ores que subyacen en
estetipodediscursos. Por estemotivo, lasy |os
profesionales de |a ensefianza deben prestar
especial atencidn a la publicidad y utilizarla
como recurso para el debate y para la forma-
cion de una conciencia libre y comprometida
con la vida publica democrética.

9. Lapedagogiacritica, laéticade unaco-
municacion para la transformacion socia y la
consecucién de unaauténticaciudadaniaacti-
va implican la necesidad de larespuestay la
accién social. Entrelinies propone €l rechazo
de estas précticas publicitarias y la canaliza-
cion de las protestas a través de las distintas
asociaciones einstituciones publicas.

Notas

! Estelnformehasidoredactado por «Entrelinies, Xarxad'

Educaciéi Comunicaci6», sobrelacampafiapublicitaria
queel CentrodeFormacién«LIuisVives»deVaenciaini-
ci6enlaprensaescritaenel mesdeseptiembre.

educacion'y comunicacion.

» Entreliniesesun col ectivo dela Comunidad val encianadedicadoalasrel acionesentre
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Pautas para el segundo ciclo de ESO y para Bachillerato

Los articulos de opinion en la prensa
actual

JoséSantanaDelgado
Huelva

proteica como la actual.

La formacion de personas de libre pensamiento comienza —como no puede ser de
otramaner a—enlaescuela. Los mediosde comunicacién de masasllevan, muchasveces,
a la manipulacion, sobre todo en edades tan conflictivas como las relacionadas con la
adolescencia. A continuacion se propone un programa de actividades, a partir de un
articulo periodistico, aplicablestanto en el ltimo ciclo dela ESO como en el Bachille-
rato. Todo enfocado hacia la busqueda de receptores activos en una sociedad tan

Desde que laimprenta comenzara a mos-
trar el verdadero poder de las palabras, e in-
cluso antes, siempre han existido claroscuros
en el mundo de las ideas: Personas queinten-
taban acallar opiniones de otras personas,
afinidadesinteresadas, ocultacion denoticias,
etc. Desde laépocade CarlosV y su «proble-
mético» secretario Alfonso de Valdés, hasta
los actuales Estados Unidosy figuras de inte-
lectuales como Noam Chomsky o Eduardo
Galeano.

No hay duda del poder social que hoy
gjercen los medios de comunicacion sobre
cualquier rincon del planeta. Por esta razdn,
ademés de por muchas otras, considero que
estan algo devaluadas | as asignaturas escol a-
res relacionadas con el andlisis de tales me-

dios. Cuando un alumno elige cualquiera de
las optativas sobre los medios de comunica-
cion se imagina un afio ludico, casi sabético,
por el minimo esfuerzo persona que tendra
guerealizar paraaprobar lamateria. Pocos son
los real mente interesados en un desarrollo in-
tegral delosconceptosy delosprocedimientos
propuestos; todo lo contrario, o quereinaes
una actitud apética, ante algo tan circunstan-
cial, pasgjero y aparentemente vano.
Pocossonlosque sepreguntan por quéla
portadade un periddico estaconfeccionadade
tal o de cua manera. Pocos los que logran
distinguir los distintos tipos de programas ra-
diof éni cos. M enoslosquedesentrafian | ai deo-
logia de un periddico en sus distintos compo-
nentes. Y solo la elite sabra finalmente eva-
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luar, en el mas ancho sentido delapalabra, los
efectos que la publicidad, en concreto, y los
programas televisivos, en general, gjercen so-
bre su conflictivo mundo. El objetivo es apro-
bar |0 més facilmente posible. No hay huecos
para otras ideas mas sublimes.

Y es precisamente por ahi, en el mundo de
sus ideas, 0 si mejor se quiere, en sus ideas
sobre el mundo, por donde debemos encauzar
nuestral abor como «ensefiantes», como actan-
tespositivos queintentan orientar su compor-
tamiento individual y, no somos sus padres,
social.

Por supuesto, no debemos contraponer el
caracter 1(dico, menospreciado antes por exa-
gerado, con €l rigor que nos impone laimpor-
tanciayamencionada de |os medios de comu-
nicacion actuales. Al contrario, hay que bus-
car unacolaboracion productivaentrelateoria
y lapréctica, entre las actividades propuestas
y las repercusiones culturales, entre la accion
y lapalabra. Y todo ello encaminado hacia la
formacion de personas libres, preparadas para
enfrentarse de manera positiva a la realidad,
integras moral e intelectualmente.

Podria aplicar estos argumentos en multi-
tud de ejemplos de cualquier tipo de medio de
comunicacion, pero quizas donde mejor sede-
muestren 0 se contradigan sea en gjemplos
tomadosdelaprensaescrita, sobretodo por ser
este medio uno delos Ultimos reductos donde
las ideas, tanto libres como dirigidas, tienen
hoy més anchaviday poder.

El objetivo primordial de mis propuestas
seria gjercitar a los jévenes en |la capacidad
criticaque posibilite laaceptacién o el rechazo
razonados de todos aquell os mensaj es prove-
nientes de los medios de comunicacién que
constituyensuentorno. Peroveamosantesqué
opciones nos dael Sistema educativo.

UnodelosaspectospositivosquelaRefor-
ma educativa ha introducido en el sistema de
ensefianzay aprendizaje es, sin duda, laincor-
poracién de materias optativas que se adapten
a las pretensiones y predilecciones de los
alumnos. Entre la oferta actual de tales opta-
tivas, tanto parael segundo ciclo de ESO como

parael Bachillerato, hay varias que se relacio-
nan especialmente con las cuestiones que es-
toy tratando: merefiero, claro esta, alas opta-
tivas de Informacion y Comunicacion (para 4°
de ESO) y de Medios de Comunicacion (para
1° de Bachillerato).

Ambasoptativasrespondenalanecesidad
social, cada vez mas acuciante, de formar in-
dividuoscriticosy receptores activos, que se-
pan estructurar |os mensajes de los medios de
comunicacion. De este modo, junto al fomen-
to de las capacidades comunicativas, se pre-
tende con las actividades en ellas incluidas
dotar al alumnado de instrumentos de andlisis
gue le aseguren una mayor amplitud de juicio
y valoracion personal delosmensajes. Setrata
no sélo de comprender |osmecanismospor los
gue funcionan los medios de comunicacién en
la sociedad, sino también de comprender los
valores que larigen, ya que tales medios de-
sempefian un papel esencial enlaconstruccién
delaideadel mundo quetienenlosindividuos,
en lacreacién de model os de conductay en el
establecimiento de escalas de val ores.

L aactividad queacontinuacion propongo
incidiria en el, segin pienso, primordial obje-
tivo que debe guiar el asentamiento de tales
asignaturas opcionales en la Reforma educati-
va propugnada por la LOGSE: «Conocer y
analizar criticamentel osprocesosdecomunica-
cién delasociedad actual, al reflexionar sobre
sus dimensiones linguistica (no olvidemos
gue es un espacio de opcionalidad que emana
del Departamento de Lengua y Literatura),
soci ol 6gica, tecnol 6gica, econdmica, ideol 6gi-
cay politica».

A continuacién voy areproducir losfrag-
mentos mas significativos de un articulo pe-
riodistico que Vargas Llosa publicé en el
diario El Pais, el 12 de enero de 1992 (compro-
barédn que el vértigo de la distancia temporal
noexiste), titulado «L oshispanicos». Después
propondré una serie de actividades que po-
drianllevarse acabo en cualquieradelasopta-
tivas anteriormente mencionadas. Veamos el
material sobre el cual vamos a trabgjar: «(...)
Porgueexisten ahoradosfactoresinéditosque
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deberian obrar decisivamente a favor de una
vecindad inteligente entre las dos mitades del
continente (americano). El primero esla proli-
feracion en Ameérica Latina de regimenes civi-
les y democréticos inspirados, como el que
rige la sociedad norteamericana, en la legali-
dad y la libertad».

De otro lado, la idea de que la libertad
econdmica es complemento indispensable de
lalibertad politica paralograr € desarrollo se
abre camino... El papel de Estados Unidos no
puedeser otro—fiel asuconstitucion—queel de
abrir sus mercados y estimular el intercambio
con sus vecinos en vez de obstruirlo.

Muchos, en América del Sur, pese a la
nueva orientacion democréti-
cade sus paises, ho compren-
den que esta opcién significa

nes del emisor y de su mensgje. En definitiva,
lo principal eslaeficaciadelatransmisiony el
cumplimiento de su propésito.

Desde esta perspectiva, las actividades
gueacontinuacion propongonovienensinoa
analizar cada uno de los elementos anterior-
mente citados, siempre sin perder devistaque
nuestro objetivo debe ser descubrir, 0 si se
quiere, desenmascarar, la intencion original
del autor del articulo.

La primera de las actividades consistiria
en unaubicacion metodol 6gicadel subgénero
periodistico que nos ocupa. En elladesarrolla-
riamos el siguiente esquema de trabajo:

1. Diferencias entre los principales me-
dios de comunicacion: sobre
todo desde el analisis de sus
distintos sistemas de codifi-

tomar partido, sinsubterfugios,
por lassociedades abiertasdel
mundo libre, cuyo liderazgo
gjerce Estados Unidos, frente
a aquellas que representan el
totalitarismo y las dictaduras
tercermundistas.

Es posible que, alalarga,
la tradicional capacidad de
metabolizacién, que ha forja-
do, junto con la libertad, la
grandeza de Estados Unidos,
acabe por integrar a esta co-

Seria muy positivo
gjercitar a los jévenes
en la capacidad criti-

ca que posibilite la
aceptacion o el recha-

zo razonados de
todos aquellos mensa-
jes provenientes de los
medios de comunica-
cién que constituyen
su entorno.

cacién (codigo linguistico,
codigo cromaético, etc.).

2. Andlisis de los con-
ceptos informacion, opinidn
Yy persuasion: recopilaciénde
todo tipo de materiales que
sirvan de ejemplo practico
parael soportetedrico (video,
prensa, €tc.).

» Géneros informativos:
lanoticia, €l reportaje, la en-
trevista. No noslimitariamos,
por supuesto, al entornodela

munidad (los hispanicos), co-

prensa, sino también al mun-

mo hizo con italianosy pola-
Cos.

Harold Lasswell, en 1948, exponiasu idea
de que el proceso de comunicacion de masas
estdcompuesto por unaseriedeelementosque
podrian adquirir mayor o menor relevancia
segun, entreotrosfactores, losobjetivosesen-
ciales de la comunicacién. Estos elementos,
expresados casi de formaicénica, son: «quién
dice», «qué dice», «a quién va dirigido», «a
través de qué canal», «con qué efectos».

Paraél, todaslassituacionesson préctica-
mente iguales; ademés, el objetivo primordial
eseliminar interferenciasy perturbaciones pa-
raquelosefectoscorrespondan alasintencio-

do audiovisual.
» Géneros de opinién: €l
editorial, e articulo comentario.

En este apartado ubicariamos exactamen-
teel texto sobre el quetrabajamos, eintentaria-
mos responder ampliamente aunadelascues-
tionesplanteadaspor Lasswell: atravésdequé
canal.

» Géneros hibridos: la noticia-comenta-
rio, lacrénica. Insistimosen ladualidad delos
soportesescritoy audiovisual.

Con la segunda de las actividades mata-
riamos dos pgjaros de un tiro, es decir, inten-
tariamos analizar dos de los elementos ex-
puestos por Lasswell: quién dicey aquién se
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dirige. Como podemos imaginar las pretensio-
nes no son tan simples como puedan parecer.

* Quién dice, es un elemento comunicati-
vo relativamente poco estudiado, entre otras
cosas porque entrafialas muchas acusaciones
de manipulacién. Si es mas facil estudiar el
locutor, presentador o periodistavisible, y eso
serd esencialmente lo que haremos: la figura
deMarioVargasL|losadesdetodoslospuntos
de vista posibles (literario, social, personal,
etc.). No setratasolamentedeunalabor propia
de aguella persona titular de la asignatura,
sino que habriaque responsabilizar alosaum-
nosen el manejo dedistintasfuentesbibliogra-
ficas y didécticas —debemos comprender la
inaccesibilidad para ellos de algunas de estas
fuentes—, y hacer susceptible al propio Depar-
tamento de Lenguay Literaturaparacolaborar
y poner en el tapete todos los

medi osqueestén asuacance: m—  ——

sblo asi se lograria un retrato

Debemoshacer ver alosalumnosquepara
descubrir el verdadero motivo del articulo es
imprescindible conocer a emisor y alos des-
tinatarios.

En latercera y Ultima de las actividades
elaborariamos los dos elementos de Lasswell
guenosquedan: «quédicey con quéefectos»,
tal vez los dos elementos esencial es, tanto por
su contextualizacion como por €l mayor apro-
vechamiento de la asignatura. Seria algo asi
como el «trabajo de campo» propiamente di-
cho.

Bajoel epigrafe«M ecanismoslinguisticos
y extralinglisticos que alteran los mensajes
informativos», el abanico de posibilidades de
trabajo que se nos abre ante nuestro rostro es
amplisimo:

 Estudio de «textos argumentativos y
expositivos»; por supuesto,
seran los primeros los que
nos exigirdn mas tiempo: la

pleno del autor del texto.

* A quién va dirigido, la
audiencia, acapara muchos
mas estudios que el elemento
anterior, sobre todo por las
agenciasde publicidad (desde
los 30 en laradio, desde los 60
en latelevision). Los estudios
de eso que llaman € marke-
ting de audiencias estan al or-
dendel dia. Nosotrosdebemos
pensar queestamosplenamen-
teintegradosenlaodrbitadetal
dirigismo —no olvidemos € ti-
tulo del articulo: Los hispani-
cos-, pero debemos ir mucho
més alld del mero autoandlisis,

El campo de accidn es
casi infinito. De
nosotros depende
aplicarlo con efectivi-
dad y provecho.
Debemos aprovechar
la libertad que nos
conceden las asigna-
turas relacionadas
con los medios de
comunicacion para
aprender a ser libres
y para ensefiar a
ser libres.

exposicion de «tesis» o de
«hipétesis»; larecurrencia a
«antitesis» como apoyo para
nuestras hipétesis; la«cohe-
rencia semantica», intima-
menterel acionadaavecescon
la «cohesién sintécticax»; los
distintostiposdeargumentos
(deautoridad, «ad populum,
ad rationem...), etc.

» Mecanismosquerestan
claridad: perifrasis, extranje-
rismos, neologismos, eufe-
mismos, disfemismos, etc.

» Mecanismosquerestan
objetividad: usodeunlengua-
jeexcesivamentetécnico, me-

y pensar entodoloqueengloba
el concepto de «hispanico».
La colaboracién con el Departamento de Hu-
manidades alcanza ahora un papel harto sig-
nificativo, esencialmente en susfacetas histo-
ricay geografica: las relaciones diacrénicasy
sincrénicasdelosEstadosUnidoscon el mun-
do hispanico seriael principal motivo de an&
lisis, de amplio andlisis.

téf oras, ambiguiedades, buro-
cratizacion o vulgarizacion
del lenguaje, rasgos de «epicidad»: signifi-
cacion extrema (mé&ima o minima) de sus-
tantivos, adjetivos, adverbios; hipérboles, én-
fasis enumerativo, frases que incitan ala ac-
cion.

» Elementos extralinglisticos. manipula-
cion del tema por medio del orden de coloca
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cion delos elementosinformativos; ubicacion
de la noticia en el periddico; los mensgjes
iconicos, la tipografia o redaccién del titular
influyen en el impacto de la noticia en los
receptores.

* Técnicas de persuasion: el empleo de
estereotipos, la sustitucién de nombres, la
seleccion de datos, lamentiradescarada, lare-
peticion, la afirmacion tgjante, sefialar a ene-
migo, la alusion a la autoridad, etc.

* Procedi mientos de manipulacion: meca-
nismos de motivacién, mecanismos de graba-
cién, mecanismos de persuasion, relaciones
con las distintas funciones del lengugje.

El campo de accion es casi infinito. De

nosotros depende aplicarlo con efectividad y
provecho. Debemosaprovechar lalibertad que
nosconcedenlasasignaturasrel acionadascon
los medios de comunicacion para aprender a
ser libres y para ensefiar a ser libres, y la
libertad no es otra cosa que un producto dela
razén.
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Una propuesta de trabajo en el aula

Educacion Ambiental y medios de
comunicacion

F.Javier PeralesyNieves Garcia
Granada

Desde la gestacién de la LOGSE, la Educacion Ambiental se ha convertido en el
genuino representante de las materias transversales a incorporar en el curriculum es-
colar. Sin embargo, la escuela no acaba de hacer suyas estas recomendaciones de
integracion por distintas razones, entre las que sobresalen la escasez de medios y una
insuficiente preparacién del profesorado. Mientras tanto, el alumno sigue asistiendo
como espectador pasivo auntorrentedetérminosy noticiasambientalesqueinundanlos
medios de comunicacion. La propuesta que desde aqui se hace sugiere una utilizacion
sistematica de la prensa y la television en la Educacion Ambiental en Primaria.

No es necesario insistir desde estas pagi-
nasenlatrascendenciaqueparal osj6venesen
formaci 6n poseelaEducacién Ambiental . Ante
las continuas agresiones que el medio natural
viene padeciendo por una multiplicidad de
factores (econémicos, sociales, culturales o
politicos), no restan demasiadas aternativas
pues la «guerra» entre |os que intentan poner
freno al deterioro ambiental y los que desoyen
estasvocesesunaguerradesigual. Desdeunas
primeras posiciones ecol ogistas afavor de un
conservacionismo a ultranza se ha pasado a
unos planteamientos mas pragmaticos, de los
gue han emergido conceptos tan relevantes
hoy diacomo el de «Educacion Ambiental» o
el de «desarrollo sostenible».

La LOGSE espafiola se ha hecho eco de

esainquietud social, concediendo ala Educa-
cion Ambiental —junto con otras areas de co-
nocimiento emergentes, como la Educacién
para la Salud o la Educacion para la Paz—, el
estatus de materiatransversal y que, como su
denominacion indica, deberia impregnar el
curriculum de las asignaturas clasicas. Esta
opcion no deja de estar impregnada de serios
interrogantesy limitaciones. Eso delarespon-
sabilidad compartida no cuadra mucho con
unapracticaeducativareal y efectiva, salvoen
las honrosas excepciones de profesores com-
prometidos a titulo individual en la defensay
mejora del medio ambiente.

Sinembargo, lo quelaescuelano escapaz
muchas veces de of recer, |0 suplen con creces
los medios de comunicacion social atravésde
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sus multiples canales (prensa, radio, televi-
sién, etc.), aunque con €l serio inconveniente
de la escasa preparacién de los estudiantes
para procesar analiticamente ese torrente in-
formativo.

En estetrabajo nos planteamos of recer un
mecanismo sistemético de integracién de la
prensay latelevision en laescuelaparacontri-
buir al logro de algunos objetivos curricul ares
relacionados con la Educacién Ambiental.

En el cuadro se muestra un mapa concep-
tual relativo a ambito de conocimiento que
aqui se aborda.

1. Algunasreferencias alainvestigacion so-
bre educacién y medios de comunicacion
Laintegracion de los medios de comuni-
cacion de masas en el ambito del trabgjo es-
colar representaunadelaslineasde actuacion
mas prometedoras en las distintas &reas de
conocimiento contempladas en los programas
educativos, cuyofindltimo debeser laintegra-

cion escuela-medio y, en definitiva, la supera-
cion de estaperniciosadicotomiaparael logro
de un aprendizagje significativo por € alumno,
apostando decididamente por €l futuro de la
escuela como institucion.

Esta deseabl e integracion produce, entre
otras, dosimportantes consecuencias paralos
niveles educativos obligatorios:

a) Permite aproximar la realidad social
—al menos, tal y como es «filtrada» por los me-
dios de comunicacion— a trabajo escolar, o
gue permite asu vez dotarlade algunosingre-
dientesapriori positivosactitudinal menteha-
blando: significatividad, utilidad, realismo (so-
ciedad => escuela).

b) Enunsentidoinverso (escuela=> socie-
dad) el trabajo en laescuelacon losmedios de
comunicacién debe preparar a los alumnos
para su propia autonomiaformativa, asumien-
doconcriterioy responsabilidad el bombardeo
demensajesrecibidosensuvidacotidianapre-
sente y futura. Este constituiria sin duda uno

MEDTOS DE CONUNICACTON
SOCIAL i

LT profesidn

| EDOCACION

a través de pequn 1og
medios ©
intencion

v Prenaa Pericdiame | . Informal | |No formal | | Formal

egcrite

geOosTran

en Actitudes
hacia el M_A.

Educacicn

Ambiental ==l

La Educacicn Frensa ¥ Ferlodizno
en &1 medio Ezcuela Anbiantal

talervigivo

Mapa conceptual ilustrativo del campo de conocimientos que se trata en este trabajo.
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de los objetivos de mayor calado que debiera
satisfacer el sistema educativo bésico. Este
proceso no resultaen ningln modo fécil por su
linealidad: medio -> receptor pasivo, lo queno
invitaalainteraccion de esereceptor. Lapren-
sa esté hecha para ser leida, laradio para ser
escuchada y la television para ser vista y
escuchada; peropocasvecesel receptor medio
tiene capacidad deintervenciénenlospropios
medios, salvo honrosas excepciones que con-
firman laregla (cartas a director, |lamadas te-
lefénicas a la radio, concursos televisivos,
etc.). Esta pasividad es la gran causante del
alineamiento de los ciudadanos en mdltiples
aspectosdesu quehacer diario: consumo, con-
ductas imitativas de personajes publicos, etc.
De aqui la necesidad de que lainstitucién es-
colar cumplaesatareade generar en los alum-
nos actitudes activas frente al mensaje de los
medios.

Si nos centramos ahora de un modo mas
particular en el periodismo ambiental, es de-
cir, en aguellas personasy sectoresdelos me-
dios de comunicacién que atienden a medio-
ambiente, espreciso dejar constanciadesu es-
pectacular incremento registrado durante los
Ultimos afios (por e emplo: Ruiz y Benayas,
1993, se hacen eco de un estudio sobrelaevo-
luciéndelosarticul os periodisticosdedicados
al medioambiente en €l periddico El Paisentre
los afios 1982 y 1987, habiendo pasado de un
promedio semanal de2 a30 endichointervalo
de tiempo). En cierta manera, e movimiento
ecologista es, como sefidla Varillas (1994), hi-
jo delainformacién. No cabria pensar en una
concienciacion ecoldgica colectiva sin tener
acceso a las imagenes de los miembros de
Greenpeace abordando un barco que trans-
porta residuos nucleares o de laquema de la
selva amazonica. Ecologismo y periodismo
ambiental se retroalimentan; €l primero debe
gran partede su crecienteinfluenciasocial ala
difusion de sus actividades y el segundo es
capaz de ganar cotas de espacio paralas noti-
cias ambientales, gracias precisamente a eco
gue producen en la poblacién ecol 6gi camente
concienciada

Este crecimiento informativo no ha veni-
do acompafiado desgraciadamente por un ri-
gor y profundidad equivalentes (periodismo-
investigacién) que le equiparasen a periodis-
mo cientifico (véanse los errores «de bulto»
denunciados por Montero, 1995), a pesar de
haberse producido algunos intentos loables
como la creacién en Espafia de la Asociacién
de Periodistas Ambientales (pueden encon-
trarseal gunasposiblescausasdeestehechoen
Montero, 1994). Igualmente, las noticias e in-
formaciones generadas adolecen de las mis-
mas limitaciones que lamayor parte del perio-
dismo que se practicaen |os medios de comu-
nicacion, tales como el conceder prioridad a
los sucesos més llamativos (periodismo-de-
nunciacomo, por ejemplo: incendios, contami-
nacion de rios, fugas radiactivas, etc.), frente
alo cotidiano (p.e.: vertederos incontrolados)
0 a actividades de concienciacién ciudadana
(p.e.: campafias de consumo racional de agua)
y, en definitiva, a un periodismo educativo.

Enestesentido, el propio negativismo que
se desprende de un modo mayoritario de ese
periodismo-denunciapuede provocar un ef ec-
to no deseado (en ciertaformasimilar al quese
genera ante lavision de nifios famélicos en el
Africa subsahariana), como es la huida o la
«sordera» antetal tipo deinformaciones, espe-
cialmente en las capas de poblacién mas sen-
sibles a este tipo de noticias. Como reclama
Montero (1994), «en la informacién ambien-
tal empiezan a sobrar problemasy afaltar so-
luciones».

Tampoco conviene contagiarse de ese pe-
simismo y recordar que, a menos, es posible
encontrar algunos ejemplos de periodismo
ambiental —aunquebaj o formatos especificos—
gue relne ciertos requisitos de calidad (por
gjemplo: € programade TVE 2 «El escarabgjo
verde», «La hora verde» de la Cadena Ser, la
revista Quercus, etc.).

1.1. Prensa escrita y Educacion Ambiental
No conocemos investigaciones que asu-

man |los propdsitos de este epigrafe, excepto

lasllevadas acabo en nuestro grupo deinves-
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tigaciéon (Gonzdlez y Perdes, 1997). La expe-
riencia consiste basicamente en lacreacion de
una hemeroteca de aula protagonizada por los
propios alumnos de un centro de Educacion
Secundaria, asi como su multiuso en el desa-
rrollo de la asignatura de Ciencias Naturales.

En un &mbito més genérico, el trabajo de
las noticias de prensaen el aulasi hasido mas
ampliamente empleado bajo la denominacién
de«Prensay Escuela» (véanse por gemplolas
propuestas de Feria, 1997).

1.2. Television y EducaciGn

Ambiental

muestra de jovenes comprendidos entre 11 y
15 afos. Losresultados muestran unacorrel a-
cidnnegativaentreesteinterésy lapreferencia
por seriestelevisivas (culebrones), unapositi-
va con programas actual es de concienciacion
y hingunacon programas de deportes o de en-
tretenimiento. Un paso mas alla de la investi-
gacion debieraser el trabajo empirico en el au-
la con latelevision afin de conseguir los ob-
jetivos de aprendizaj e propuestos. Describire-
mos brevemente a este efecto
la experiencia de Gonzélez
(1995):

* Los aumnos de 7° de

Parecefueradetodaduda
afirmar que e mediotelevisivo
es, con mucho, € mecanismo
bésico de conocimiento del
entorno, préximo y remoto, de
gue dispone el alumno y que
compite ventajosamente con
respectoal medioescolar. Asu-
mir esa realidad incuestiona-
ble resulta bésico para afron-
tar con realismo la relacion
television-escuelaenlineacon
|os objetivos expuestos ante-
riormente (Gonzélez, 1995).

Parece fuera de toda
duda afirmar que el
medio televisivo es,
con mucho, el meca-
nismo basico de
conocimiento del
entorno, proximo o
remoto, de que dis-
pone el alumno y que
compite ventajosa-
mente con respecto
al medio escolar.

EGB participantes recibieron
inicialmente nociones teori-
co-préacticas sobre el medio
televisivoy, en particular, so-
bre programas de Naturaleza.

* Planificaron su interven-
cion en un programa en di-
recto.

* Loredizaron y andiza
ronel contraste entre suspre-
visionesy larealidad quecons-
tataron en el medio.

* Los alumnos volvieron
avisitar unestudiotelevisivo,

Lamayoriadelostrabgjos

deteniéndose especialmente

empiricos en este terreno lo

han sido en el &mbito de las

encuestas sobretiempoinvertido por losesco-
laresen ver latelevision o sus preferencias de
programas; algunos han estado dedicados a
correlacionar estos parametros y otros tales
como el rendimiento escolar (Hernandez,

1995). En este sentido, se acepta que en Espa-
fia el tiempo promedio suele corresponder a
unas 3/3,5 horas por diay queexisteunacierta
correlacion negativa entre ese tiempo, €l ren-
dimiento escolar, €l sexo (los nifios pasan en
promedio mastiempo antelatelevisién quelas
nifias) y el estatus familiar.

En un entorno maspréximo alosobjetivos
de este trabajo, Gibson y Francis (1993) estu-
diaronlarelacionentrepreferenciastelevisivas
y €l interés sobre ciencia entre una amplia

en lareaizaciony emision de
un programa informativo.

« Posteriormente | os propios alumnos fue-
ron grabados al participar en unaactividad de
repoblacion forestal y pudieron verificar las
diferencias entre la grabacion en directo y el
resultado final de emisién en diferido.

* Los alumnos fueron introducidos en el
andlisiscomparativo delas cadenas en cuanto
adistintos parametros como franjas horariasy
tipos de programas, de cara a conseguir desa-
rrollar la capacidad analitica de aquéllos.

*Cuantificaron susobservacionesconuna
ficha donde registraban los datos principales
de cada programa de Naturaleza grabado y su
repercusion familiar.

Desde la perspectiva de los propios me-
dios, se hace preciso investigar mediante an&-
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lisis de contenidos bajo el punto de vista
medioambiental los programas audiovisuales
—sblo existen precedentes puntuales como €l
de Kim (1994) o € de Huckle (1995) y € de
documentosde prensaescrita—, afin dedispo-
ner deinstrumentos eficaces parasu uso en la
educacién formal a mismo nivel y frecuencia
deusoqueotrasactividadestradicionalescomo
los problemas o trabajos de laboratorio.

2. Objetivos del uso de los medios de comuni-
cacion en la Educacién Ambiental en Pri-
maria

Si uno revisa € Real Decreto 1006/1991
de 14 de Junio de Educacion Primaria del
MECy, en concreto, el Areade Conocimiento
del Medio Natural, Social y Cultural, cabe
identificar las siguientes referencias que inte-
resan alos propositos de este trabajo:

Objetivos

4. Analizar algunas manifestaciones de la
intervencién humana en el medio, valorar cri-
ticamente lanecesidad y el alcance delas mis-
mas y adoptar un comportamiento en la vida
cotidiana acorde con la postura de defensa y
recuperacion del equilibrio ecolégico y de
conservacion del patrimonio cultural.

6. Identificar los principales elementos
del entorno natural, analizando sus caracteris-
ticasmasrel evantes, suorganizaciéneinterac-
cionesy progresando en el dominiodeambitos
espaciales cada vez méas complgos.

8. Identificar, plantearsey resolver interro-
gantesy problemas relacionados con elemen-
tossignificativosde su entorno, utilizando es-
trategias, progresivamente mas sistematicasy
complejas, de blsqueda, almacenamiento y
tratamiento de lainformacion, de formulacion
de conjeturas, de puesta a prueba de las mis-
mas 'y de exploracion de soluciones.

10. Identificar algunos objetosy recursos
tecnol dgicosen el medioy valorar su contribu-
cion a satisfacer determinadas necesidades
humanas, adoptando posiciones favorables a
gue el desarrollo tecnol 6gico se oriente hacia
usos pacificos y una mayor calidad de vida.

Contenidos (tomaremos como gjemplos re-
presentativos el 2y el 9)

2. Bl Paisge

Conceptos: 1. Loselementosqueconfigu-
ran €l paisge natura: € relieve, e clima, las
aguas, lavegetacion y lafauna

Procedimientos. 1. Preparacion, realiza
cion y sistematizaciéon de observaciones del
paisgjey de los elementos que lo configuran.

Actitudes: 1. Sensibilizaciény respeto por
la conservacion del paisaje.

9. Medios de comunicacion y transporte.

Conceptos. 1. Medios de comunicacién
de la informacion.

Procedimientos: 2. Utilizacién de distin-
tos medios de expresion para presentar infor-
maciones.

Actitudes: 1. Actitud criticaantelasinfor-
maciones recibidas a través de los distintos
medios de comunicacion.

Criterios de evaluacion

14. Utilizar el conocimiento delos elemen-
tos caracteristicos (paisgje, actividades huma-
nas, poblaci6n) delas distintasregiones espa-
fiol as paraestabl ecer semejanzasy diferencias
entreellasy valorar ladiversidad y riquezadel
conjunto del pais.

3. Ejemplificaciones del uso delos mediosde
comunicacién en la Educacion Ambiental
3.1. Seleccidn y categorizacion por parte del
profesor

El apartado anterior suministra suficien-
tesrazonespararecabar el uso deestosmedios
en el aula

Paraello es preciso establecer previamen-
te unos criterios de categorizaciony clasifica-
cion de dichas fuentes. Proponemos paraello
laelaboracién delas guias representadas en el
cuadroparacadaclasededocumento: televisivo
y de prensa escrita.

Con €ello el profesor dispondra de un ma-
terial perfectamente integrado en su progra-
macién curricular y podrd utilizarlo sin més
gue disponer de una fotocopiadora y de un
equipo convencional de monitor y video.
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3.2. Trabajoen el aula

Laseleccién previa por parte del profesor
delos programasde TV permitiriair elaboran-
dounavideotecadeaula(que podriaser igual-
mentecompl etadaposteriormenteconlasapor-
taciones particulares delos propios alumnos).

Laubicacién de aquellos en las unidades
didacticas correspondientes y su correspon-
dencia con los conceptos, procedimientos y
actitudes previstos deberia comportar lareali-
zacion de actividades por los alumnos, si se
pretende ir més alla de 1o puramente anecdo6-
tico que puede resultar el visionar un progra-
ma de éstos en el aula. Veamos una g emplifi-
cacion:

» Nombre del programa: «La 2 Noticias»
(Las Tablas de Daimiel: se hace un breverela-
to de los peligros que acechan a este Parque
Nacional y a otras zonas humedas esparfiol as
por culpadelasextraccionesabusivasdeagua
pararegadio y otras agresiones).

* Tipo de Programa: noticias.

* Unidad Didactica: 2. El paisae

Conceptos: 1. Loselementosqueconfigu-
ran € paisge natura: € relieve, e clima, las
aguas, lavegetaciony lafauna; 3. Lapresencia
humana en el paisgje: adaptacion al medio y

modificaciéon del mismo por las personas;
transformacion del paisaje: conservacion, de-
gradacion y mejora.

Procedimientos. 1. Preparacion, realiza
cion y sistematizacién de observaciones del
paisgjey deloselementosquelo configuran;2.
Confeccion de maquetas, croquisy dibujos a
partir de la observacion directa del paisgje.

Actitudes: 1. Sensibilidad y respeto por la
conservacion del paisgje; 2. Interésy curiosi-
dad por identificar y conocer los elementos
mas caracteristicos del paisaje; 3. Vaoracion
de ladiversidad y riqueza de | os paisgjes del
territorio espafiol; 4 El medio fisico.

Conceptos:. 3. El agua: El ciclo del agua;
El aguay la configuracién del paisgje (lluvia,
rios, lagos, mares); y los usos del agua.

Procedimientos: 6. Elaboracion, realiza-
cion einterpretacion de cuestionariosy entre-
vistassobrelosusoshumanosdeloselementos
del medio fisico (aire, agua, rocas...).

Actitudes: 1. Sensibilidad y respecto por
la conservacion del medio fisico; 3. Valora
cioén del aguacomo un bien precioso, escasoy
uso responsable de la misma.

— Actividadesarealizar por losalumnos:

» Responder a cuestiones sobre: paisaje

FIFAla T AKATISIR NT Crr I IMEHTRA T CWIRIWS
] (1= Luxa:lan B = Jeomizer kol Lepur e poie Lnkad dk £yt shaE Frcesall. Al ers Tk
g TR e w14 el
%F kA
Ty
Aihlkeiaa
daerimeey
Py TL, B PHIH
EETHTIES
ueleakn
EICHA DR A%ALISIS DE LA PRESSS ESCEITA
B P Lasvedallhin I ] It g% RLAHEH NI R TEF i 3 Itinasmwnic: | Aok U advaiie
i riin L] “enliam e 1z
- alannos
Aeriia awrlan
M o
eerunidn s
PTTLETEES
ACFOUTR
Fichas para el andlisis y clasificacion de documentos televisivos y de prensa escrita.




Comunicar 12, 1999

(flora, fauna, orografia...), entorno social y
cultural, relaciones hombre-medio, vocabula-
rio...

* Busgueda de informacion complementa-
ria (enciclopedias, libros de texto, prensa, en-
trevistascon personasmayoressobresituacio-
nes andlogas).

* Discusién en grupos.

*Debate: el papel delosregantesy el papel
delosconservacionistas.

En cuanto al andlisis de la prensa escrita,
vamos atomar como referenciael articulo titu-
lado «Basuras. El afio del reciclado» (enlaque
se hace un balance de larecuperacion de resi-
duosen Espafiay secomentan|asperspectivas
de futuro).

* Revista/periodico: El Pais Semanal.

* Tipo de documento: Reportaje.

* Unidad Didéctica

5. Los materiales y sus propiedades.

Conceptos. 4. El uso de los materiales:
propiedades; reciclge.

Actitudes: 1. Cuidado en el usodelosma-
teriales atendiendo a criterios de economia,
eficaciay seguridad.

— Actividadesarealizar por los alumnos:

* Responder a cuestiones sobre: materia-
les que normalmente se arrojan a la basura,
clasificacion en reciclables y no reciclable,
costumbres familiares respecto alos residuos
y a la compra, identificacion de lugares de
recogida de materiales reciclables, medidas
para el cumplimiento de las «3R», vocabula-
rio.

» Andlisisdelabasuraen el hogar durante

una semana.

* Puesta en comiin de los datos.

» Puesta en practica de medidas correcto-
ras.

* Revisién de su cumplimiento a corto y
medio plazo.
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En los documentos del Ministerio de Educacion y Ciencia
y Gobierno de Canarias

La transversalidad en los materiales
institucionales

GloriaAliciadelaCruzGuerra
Tenerife

Educacion Vial.

Unodelosaspectosmasnovedososdel modelocurricular quesederivadelaactual
Ley de Ordenacién General del Sistema Educativo (LOGSE) es, sin lugar a dudas, la
incorporacion en é delos diferentes temas transversales; esdecir, laincorporacién de
determinadasejesquehan deestar presentesentodaslasareasdel curriculoyalolargo
delasdiferentesetapasy niveleseducativos: EducacionMoral y Civica, Educacion para
la Paz, Educacion parala Salud, Educacion paralalgualdad de Oportunidades de am-
bos sexos, Educaciéon Ambiental, Educacion Sexual, Educacién para el Consumidor y

El abordar lostemastransversal es supone
unainnovaciontanto por lo querespectaalos
contenidos, como enlo quesignificadenueva
concepcion disciplinar paratratar |os conteni-
dos. Las caracteristicas notables de estos te-
mas hacen referenciaasu caréacter transversal;
esdecir, que no se contemplan asociadosaun
area determinada o como éareas independien-
tes de conocimiento, sino que van disemina-
dosatravésdetodaslaséreascurricularescon
un caracter de permanencia, continuidad y de
globalidad. Debido a la importancia que tie-
nen dentro del contexto social, surgen, por un
lado, como demandas y reclamo para sol ucio-
nar determinados problemas de la sociedad
actual, por otro, como respuestamoral y ética
ante unasociedad en evolucién. Sin embargo,

los temas transversales no implican un con-
juntodeanadidosal restodelaséreas, sinouna
perspectiva diferente que se une a€llasy las
completa. Los contenidos transversales, asi
entendidos, estaran presentes en el conjunto
delasareas, abordandose, mediantelainterre-
lacion de conceptos, procedimientosy actitu-
des.

Para €ello, es fundamental la intencionali-
dad de la comunidad educativa a la hora de
reconocer laimportancia de estos temas en €l
desarrollo de la autonomia y la personalidad
de los escolares, y también, su concrecién en
los Proyectos Educativos de Centro y en los
Proyectos Curricul ares de cada Etapa educati-
va, como punto de referencia paralos niveles
de concrecién en las diferentes areas.
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L os temas transversal es necesitan accio-
nes sistémicasy coordinadas en lapropia Co-
munidad Educativa, paraque, partiendo delos
valoresplanteadosofrezcan model osdeactua-
cion viables, lineales y evaluables paray por
todos sus miembros. Teniendo en cuenta que
lafinalidad de los temas transversales no es
otra que la de intentar contribuir al desarrollo
integral de la persona, en su autonomia moral
y personal, alavez que, capacitarla para abor-
dar una auténtica participacion social conres-
ponsabilidad, desde la practicay lainterven-
cion en los problemas que le son préximos.
(Manso y Castafio, 1995).

Lainsistenciaenquetodosestosaspectos
educativos han de estar presentesen laprécti-
ca docente, confiere una nueva dimension al
curriculo, que en ningin modo puede verse
compartimentado en &reas aisladas, o desarro-
[lado en unidades didécticas escasamente re-
lacionadasentresi, sinoqueaparecevertebrado
por g esclarosdeobjetivos, de
contenidos y principios de
construccién de los aprendi-

dos desde el Ministerio de Educaciény Cien-
ciay desdelaConsgjeriade Educacién del Go-
bierno de Canarias.

1. Desde € Ministerio de Educacion y Cien-
cia

A través del Ministerio de Educacién y
Ciencia se editan los Materiales parala Refor-
ma de |a Etapa de Educacion Primaria (etapa
educativa en la que nos centraremos). En los
mismos podemos encontrar cierto nimero de
volUmenes que se corresponden con los dife-
rentes temas transversal es.

En ellos, y partiendo de una exposicién
guesitlacadatematransversal en el lugar que
ocupaen laeducacion, dado su caracter inter-
disciplinar y globalizador se argumentay jus-
tifica la importancia para € desarrollo de las
diferentes &reas curriculares. A continuacion,
se realiza una seleccion de los objetivos, con-
tenidos y criterios de evaluacion extraidos de
loscurriculosdelasdiferentes
etapaseducativas, considera-
dos relevantes para el desa-

zajes que le dan coherenciay
solidez. Algunosdeestosejes
estén constituidos por las ci-
tadasensefianzas, queson, en
realidad, dimensiones o te-
mas recurrentes en €l curricu-
lo, no paralelosalas éreas, si-
no transversales a ellas.

En la actualidad los con-
tenidos curricularesdeloste-
mas transversal es son objeto
de una fuerte demanda social
(Moreno, 1993). Se trata de
contenidoseducativos, y que,
por consiguiente, estan plena-

Los temas transver-
sales no se contem-
plan asociados a un
area determinada o
como areas indepen-
dientes de conoci-
miento, sino que van
diseminados a través
de todas las areas
curriculares con un
caracter de perma-
nencia, continuidad y
de globalidad.

rrollo delostemas. Estaselec-
cion da un amplio margen de
accion al profesorado parain-
cluir aguellos que considere
importantes en su préctica
educativa.

Se presentan orientacio-
nesdidéacticasgeneralesy es-
pecificas, comenzando por la
concrecién de los objetivos
generales de la etapa, y se
ofrecen pautas que se deben
tener enconsideraciénencada
centro; se pasa luego a las
orientaciones relativas a la

mente justificados dentro del
marco social en que hade de-
sarrollarse toda la educacion,
principalmente la educacion obligatoria.

Es por todo €ello por lo que nos vemos
obligados a abordar las distintas propuestas
gue sobre la transversalidad se contemplan
desde los materialesinstitucionales: los edita-

tomadedecisionesenlorefe-
rente a la intervencion peda-
gbgica propiamente dicha, la
programacion didéactica, el papel del profesor
y la propuesta de actividades para conseguir
los objetivos previstos. También se ofrecen
orientaciones para la evaluacion.

Finalmente, se incluye en estos volume-
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nes una guia documental y de recursos, que
comprenderia:

» Material impreso: Bibliografia comen-
tada sobre el contenido de cadauno deloste-
mas, revistas, materialesde aula: cuadernosde
actividades para los alumnos, bibliografia di-
rigidaalos alumnos para desarrollar unidades
didécticas y literatura infantil.

» Material audiovisual.

* Recursosy material es: Propuestade ma-
terial no convencional, materiales informati-
cos, murales, carteles, etc.

« Otros datos de interés: Direcciones de
interés para la adquisicion de informacion es-
pecifica, de material audiovisual, etc.

Definicion del tema transversal

— El tematransversal en el curriculo: des-
cripcién de los objetivos, contenidos y crite-
rios de evaluacion del curriculo bésico en los
gue se reconoce el tematransversal.

— Orientaciones didacticas: orientaciones
paraintegrar cada tematransversal en el Pro-
yecto Curricular de Etapa; orientaciones para
disefiar programaci oneso unidadesdidacticas;
criterios metodol 6gicos; propuesta de activi-
dades; funcion del educador; y orientaciones
para la evaluacion.

— Guiadocumental y de recursos: material
impreso; material audiovisual; recursos mate-
riales; y otros datos de interés.

2. Desde la Consgeria de Educacion del Go-
bierno de Canarias

DesdeestaConsgjeriade Educaciénseha-
ce mas palpable el tratamiento de los temas
transversales a través de |os documentosLos
DisefiosCurricularesdeCanarias Enlos mis-
mos se abordan |as principal es sefias de iden-
tidad de los contenidos transversal es, descri-
biéndosesutransversalidad, susignificado, su
funcionalidad y su globalidad (DCC, 1991.:
49).

Son transver sales porque su presenciase
explicita a lo largo del Disefio Curricular me-
diante una adaptacion especial alas caracte-
risticasy necesidadespersonal esdel alumnado

de cada etapa, ciclo o nivel educativo, y alo
ancho del mismo, y se contemplaenlasdistin-
tas éreas de una misma etapa, ciclo o nivel,
aungue contando con que cadatematransver-
sal posee mayor o menor grado deafinidad con
las distintas &reas de su etapa.

En consecuencia, estos contenidos se re-
flejan en los diferentes apartados curriculares
gue componen el disefio de la etapay en las
areas mas afines como son: objetivos genera-
les, finalidades de |a etapa, introduccién alos
contenidos, orientaciones metodol dgicas...

Sonsignificativaspor estar cercanosalas
necesidades e intereses del alumnadoy delas
respectivascomunidadeseducativas. Estacer-
cania facilitara su tratamiento en el aula pues
posibilitaraun proceso deensefianzaque parta
delaspreconcepcionesy actitudespreviasdel
alumnadoy de situaciones probleméticasalas
gue ha de dar solucion.

Son funcionales por hallarse vinculados
con necesidadeseinteresesindividualesy so-
ciales a los que dan respuesta, y porque su
finalidad Ultimaeslade formar personas auté-
nomas, criticas, responsabl es, capacesdeopti-
mizar las condiciones de vida personales y
comunitarias. El nivel de exigencia de aplica-
cion de lo aprendido variara en funcion de
cada etapa, lo cua repercutira positivamente
en el alumnado tanto en los procesos de ense-
flanza, al conectar lo que sele ensefia con una
utilidad cercana, como en los procesos de
aprendizaje, al facilitarle la motivacion de
aprender cosas que le sirvan parasu experien-
cia personal.

Son globales por estar basados en las ca-
racteristicas de los anteriores contenidos y
porque las suyas propias necesitan de actua-
ciones generalizadas que, favoreciendo laela-
boracién de Proyectos de Centro, propugnen
como egje central de su accién educativa algu-
nosdeestostemastransversalesy asegurensu
presenciadentroy fueradel centro, enlainfra-
estructura humanay material del mismo, y en
las actividades escolares y extraescolares.

La toma de conciencia de la importancia
de estas finalidades educativas como propias
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del centro facilitard el trabgjo colectivo del
profesorado ala hora de plasmar la presencia
de estos temas en los disefios de |a etapa y
proporcionaraaéstos unamayor coherenciay
continuidad en el proceso deensefianza-apren-
dizaje.

Por otro lado, se expresan los fundamen-
tos que justifican la presencia de los temas
transversales en laformacion bésicadel alum-
nado en esta etapadelaeducacién, como esla
Educacién Primaria. Dichos fundamentos pro-
venientes delas siguientesfuentes:

Ambito sociol 6gico, teniendo su origen en:

» Fundamentos legales, tanto internacio-
nales (OMS, Declaracion Universal de Dere-
chosHumanos...) como estatal es («el derecho
a pleno desarrollo de la personalidad», «El
derecho a la proteccion de la salud»...), que
promueven actuacionespararesponder demo-
do multidisciplinar a cada uno de estos temas
transversalesy encuentran en el sistema edu-
cativo un cauce ideal y fundamental para
fomentarlos.

* Organismos autonomos  p—— —

(ColectivosdeRenovaci 6n Pe-

enel proceso deaprendizajedeunostemas, |os
transversales, tan ricos en contenido social.
Y por ultimo, se abordan con mayor pro-
fundidad las transversal es siguientes: Educa-
cion Sexual, Educacién para la Igualdad de
Oportunidadesdeambossexos, Educacion pa-
rala Salud, Educacién para el Consumo, Edu-
cacion Ambiental y la Educacién parala Paz.

Ambito epistemol dgico:

No cabe duda de que lareciente configu-
racién de estostemasmotivael que seencuen-
tren en un proceso de maduracion y constitu-
¢ion de un cuerpo de conocimientos propios.
Esto sevefavorecido por lasnumerosaspubli-
caciones e investigaciones que en la actuali-
dad se estan emprendiendo en torno a ellos.

Ambito pedagégico:

L os amplios conocimientos tedricos y ex-
periencias educativas que, acerca de laincor-
poracion real delostemastransversalesenlas
escuelas posee €l profesorado, sirven para
ilustrar a éste sobre como tra-
bajarlos coherentemente, en
las distintas etapas educati-

dagdgica, APAs...) querecla-
man la necesidad de integrar
estos contenidos en laforma-
cion bésica del alumnado.
Tibiosintentosdeincor-
porarlos en los curricul os ofi-
ciales 0 en los Proyectos de
Centro que, por falta de apo-
YOS, por su escasa tradicion
frenteaotrasdisciplinaso por
su ambigtiedad curricular, ter-
minaron por quedarse s6lo en
buenasintenciones.

Ambito psicol bgico:

Son significativos por
estar cercanos a las
necesidades e intere-
ses del alumnado y
de las respectivas
comunidades educa-
tivas. Esta cercania
facilitara su trata-
miento en el aula
pues posibilitara
un proceso de
enseflanza.

vas, aprendiendo de errores
ya conocidos. Desde estas
aportaciones pedagogicas se
puede elaborar una organiza-
cion significativay compren-
sivadeloscontenidosdecon-
cepto, de procedimiento y de
actitud, propia de cada gje
transversal, a objetodequeel
alumnado pueda asimilarlade
forma constructiva.
Todasestasfundamenta-
ciones convergen en la nece-
sidad dequeestoscontenidos
estén explicitadosalolargoy

Se sustentan en las apor-
taciones de lapsicologia cog-
nitiva del aprendizaje, que destaca la impor-
tancia del interés, la motivacion, la significa-
cion, lafuncionalidad delosaprendizajesy las
posibilidades cognitivas propiasde cadaedad

ancho de los Disefios Curri-
culares, recorran los distintos
apartados, seplasmen en las areas, masafines,
y seilustren con orientacionesy ejemplospara
Su mejor tratamiento.

Es importante, igualmente, que se lean y
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perciban en el ambiente como elementos de
uso cotidiano que se habran de trabajar en el
centroy en las aulas.
Ahoracreemosinteresantecontemplar una
vez analizados las diferentes propuestas de
transversalidad desdelosmaterial esinstitucio-
nales, el centrarnosenlosproyectosquesobre
esta temética se desarrollan en la Comunidad
Canaria dependientes de la Direccion General
de Ordenacién e Innovacién Educativa de la
Consgjeria de Educacion del Gobierno de Ca-
nariasy concretamentedesdelaislade Tenerife.

3. Proyectos sobre transversalidad en laisla
de Tenerife

Losprogramas quesedesarrollan sobrela
transversalidad en la provincia de Tenerife
son competencias de la Unidad de Programas
delnnovacién EducativaconsedeenLal agu-
na (Tenerife) dependiente de la Direccién Ge-
neral de Ordenacion e Innovacién Educativa
de la Consgjeria de Educacion, Culturay De-
portes del Gobierno de Canarias.

VVamos a continuacién a sefialarlos, dado
su protagonismo einfluenciadestacadaen |os
procesos de reforma en laisla de Tenerife.

3.1. Programas relacionados con Temas
Transversales:

* Programade Educacion Afectivo-sexual .

* Programa de Educacién Ambiental.

* Programa de Escuela'y Salud.

* Programa de Educacion Vial.

* Programa para la Igualdad de Oportuni-
dades de ambos sexos.

Las lineas generales de actuacion de los
programas de innovacion educativa serian:

* La sensibilizacién de las comunidades
educativas, trabajando todas aquellas activi-
dades encaminadas a concienciar y animar a
las comunidades educativas en el tratamiento
de temas que no han estado incorporados
tradicionalmente en € curriculo. Por gjemplo:
campafias, concursos, jornadas, ferias...

» Formaciony Asesoramiento, incluyendo
todasaquellasactuaci onesencaminadasaapo-
yar al profesoradoy alas comunidades educa-

tivas, en general, en laadquisicion de conoci-
mientos y herramientas para el tratamiento de
estostemasen lasaulasy centros, siempre«en
pro» de laincorporacién de estos contenidos
en lapréctica educativa, mediante la organiza-
¢ion de cursos especificos, el apoyo directo a
centrosy agrupacionesafinesdel profesorado
en colaboracién con los CEPs...

» Materiales curriculares, abordando to-
das aquellas medidas encaminadas a estimu-
lar la produccidn, edicién y distribucion de
material es didécticos, que favorezcan el trata-
miento de los diferentes temas de los que se
ocupan los programas educativos, através de
folletos, libros divulgativos, videos, materia-
les informaticos, cuadernos didécticos, dota-
cion de recursos a los CEPs...

* Legidlacion explicita, desarrollando los
aspectos normativos de la LOGSE en Cana-
rias, con la finalidad de asegurar |a adecuada
presenciadelos contenidosrelacionados, con
los diferentes programas de innovacién, con
propuestas de mejorasdelaplasmacion delos
contenidos en las diferentes areas y etapas;
aportacion de sugerencias en las secuencia-
ciones de los contenidos de las diferentes
etapas...

» Experimentacion de elementos innova-
dores, fomentando la experimentacion de ele-
mentos innovadores en &mbitos educativos,
centros de anticipacion LOGSE, con la poten-
ciacién de convenios de colaboracion entre
distintasinstituciones, establ ecimientosdedi-
ferentes proyectos de colaboracién anivel in-
ternacional...

Abordaremosapartir de ahoralos progra-
mas rel acionados con lostemastransversal es:

Programa de Educacion Afectivo-sexual
Este Programa surge, por un lado, como
una demanda de la sociedad y de las comuni-
dades educativas, con lafinalidad defomentar
gue las alumnas y alumnos construyan unas
relaciones interpersonales equilibradas, res-
ponsablesy satisfactorias. A suvez, laEduca-
cion Afectivo-sexual hasido reconocidacomo
un derecho ala formacion integral del alum-
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Programade Educacion Afectivo-sexual

nado, e integrada como eje transversal en los
nuevos curriculos escolares de las distintas
etapas y areas de conocimiento.

Por otro lado, surge como lanecesidad de
articular medidas de apoyo curricular con €l
fin de que estos nuevos conocimientos afecti-
vos-sexuales de caracter conceptual, procedi-
mental y, sobre todo, actitudinal, se integren
de manera progresivay real en lavida de los
centrosy en las aulas.

Entre las pretensiones de este Programa
destacariamos €l sensibilizar a las comunida-
des educativas, asi como alos distintos servi-
cios de apoyo a los centros, en torno a las
necesi dades de incorporar la Educacion Afec-
tivo-sexual en la vida de los centros educati-
vos. Al mismo tiempo, facilitar la compren-
sion delaEducacion Afectivo-sexual como te-
matransversal del curriculo escolar, que con-
Ileva la corresponsabilidad de la comunidad
educativaen el logro de unaformacion verda-
deramente integral y enriquecedora. Y por Ul-
timo, el desarrollar las medidas de apoyo (la
formaci6n y asesoramiento, ladotacion de ma-
terialesdidéacticos, el asesoramientoeninnova
cioneseducativas...) hecesarias, paraasegurar
gue la Educacion Afectivo-sexual se integre
en los centros educativosy en las aulas.

Entre las lineas de trabajo que desarrolla
este Programa destacariamos |os apartados:

— Atencion directa a los centros con:

» Asesoramientos puntuales, para incor-
porar la Educacién Afectivo-sexual en el Pro-
yecto Educativo de Centro, apoyar y asesorar
en el disefio de unidades didécticas o abordar
el temacon el alumnado y las familias, colabo-
rar en escuelas de formacién de madres-pa-
dres, y localizar videos u otros recursos mate-
riales acerca de esta temética.

— Atencién a agrupaciones del profeso-
rado:

+Atendiendo, en col aboracionconlasase-
soriasdelos CEPs, alasagrupacionesdel pro-
fesorado cuyo proyecto secentreenlaEduca-
cion Afectivo-sexual, y atodas aguellas que
aborden enalglinmomentodesu proyectoesta
temética, y soliciten su apoyo.

— Materialescurriculares:

» LasCarpetas Didéacticas de Educacién
Afectivo-sexual de las etapas Infantil, Prima-
riay Secundaria. Estos materiales deben estar
en cada centro.

* El libro resumen del Encuentro Interna-
cional «Educacion Afectivo-sexua y calidad
de vida».

* LasGuiasdelecturasrecomendadas so-
bre Educacién Afectivo-sexual paralas etapas
de Infantil, Primaria y Secundaria.

«Lasejemplificacionesde Educacién Afec-
tivo-sexual para la etapa de Secundaria.

* El CD-ROM sobre Prevencion de emba-
razos no deseados.

« El video titulado J6venes y sexualidad.

— Otras actuaciones de inter és como:

* Celebracion del dia mundial del SIDA
con las Jornadas «Compartir derechos, com-
partir responsabilidades». Encolaboracioncon
€l Programade Escuelay Salud, con diferentes
actividades dirigidas a alumnado.

» Campariia del juego y del juguete, con
objetodesensibilizar alascomunidadeseduca-
tivas en torno ala importancia del juego y €l
juguete como mediadores del aprendizaje, asi
como la necesidad de racionalizar el consumo
de los mismos.

* Feriade Educacion, Salud y Sociedad, en
colaboracion con el Programa Escuelay Salud.
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« Jornadas «Sexualidad y Juventud», diri-
gidasalos profesionales delaeducaciony de
los servicios socio-sanitarios, alas familias y
alosjovenes. Su objetivo principal es posibi-
litar € andlisisy el intercambio de la realidad
actual en que se encuentrael tema«jévenesy
sexualidad», y elaborar posibleslineasglobal es
de actuacion en educacion y asistencia aeste
sector de la poblacion.

Programa de Educacion Ambiental

Este Programa surge por la necesidad de
dar unarespuestadesdel oscentrosalaproble-
maética ambiental vivida actualmente. En el
mismo se recogen tres razones:

Programa de Educacién Ambiental

* Porgue es ineludible la adecuacién del
curriculo a la redlidad diaria

» Porque se aboga por una revitalizacion
de los centros educativos a través de unain-
sercién real y eficaz en, sobrey parael medio.

» Porgue es necesario recuperar una serie
de valores y propiciar actitudes que faciliten
una formacion integral del ser humano.

Con este Programa se pretende romper €l
esguema existente de la educacién ambiental
relegada exclusivamente al &mbito del conoci-
miento del medio, de las ciencias de lanatura-
leza'y de la salud, amplidndolo a una dimen-
sion multidisciplinar, haciendo participe a
todas sus areas y a todo el profesorado del
centro. Con éste se pretende:

1. Favorecer un aprendizaje significativo
en losalumnosy alumnas através de su rela-

cion con el entorno, dinamizando en el aulay
fuera de ésta actividades y experiencias vivas
gue atendieran ala diversidad.

2. Potenciar la comunicacién e intercam-
bio de experiencias en educacion ambiental
entre los centros y colectivos que realizan
actividades innovadoras en este campo.

3. Ofertar materiales curriculares contex-
tualizados referentes a la educacion ambien-
tal, y promoviendo la elaboracion de nuevos
materiales.

4. Desarrollar un proyecto global denomi-
nado «Aula Viva», con diversos centros de
interés. Andlisis y mejora de la calidad am-
biental en los centros, el medio urbano, el mar,
conocimientodel entorno, losresiduos. Reutili-
zacion y reciclaje, huertos educativos.

Entre las lineas de trabajo de este Progra-
ma podemos destacar | os si gui entes aspectos:

— Sensibilizacién detodala comunidad
educativa:

* A través de campafias, charlas, celebra-
ciones, fomento de talleres, proyectosy cola-
boraciones con otrasinstituciones.

— Desarrollodel proyecto «Aula Viva:

» Favoreciendo redes de informacién, in-
tercambio de experiencias y envio de materia-
les disponibles en el Programa.

— Formaciény asesoramiento del profe-
sorado:

*Partiendodelasnecesidadesreal esdelas
demandas, se priorizan la atencion alos equi-
pos pedagdgicos de centros, desarrollando el
Proyecto Educativo de Centro y del Proyecto
Curricular de Centro, asesorias de CEPs que
demanden actuaciones formativas, bien te-
niendo en cuentasuspropi osequi posde aseso-
res, o hien, a otros mas especificos referentes
asusambitos educativos.

—Elaboraciondematerial esdidéacticos:

* Segun las necesidades detectadas o de-
mandadas, el Programa recopila, elabora, dis-
tribuyey propone laedicion de diversos mate-
riales curriculares.

Programa de Escuela 'y Salud
Este Programa se propone sensibilizar pa-
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ra que la Educacion para la Salud sea un ob-
jetivo comun de todala comunidad educativa.
A su vez, apoyar a profesorado para que la
educacion paralasalud se desarrolle deforma
transversal en el curriculo de las distintas
areasy etapaseducativas.

‘o
&

Programa de Escuelay Salud

Entre las lineas de trabajo destacariamos
las siguientes:

— Atencion directa a los centros con:

* Sesionesde sensibilizaciony trabajo con
los claustros que demanden cémo abordar la
educacion para la salud.

* Red Europea de Escuelas Promotoras de
Salud con coordinacién, asesoramiento, se-
guimientoy evaluacién deloscentrosintegra-
dos en la misma.

» Planes comunitarios de drogodepen-
dencias, y apoyoalascomunidadeseducativas
segun las zonas.

— Atencién a agrupaciones:

* En colaboracidn con las asesorias de los
CEPs, apoyo a agrupaciones del profesorado
gue aborden la educacion para la salud, en
colaboracién con dichas asesorias.

— Materiales curriculares:

* Cuadernos parala Salud, 1: «Seguridad,
prevencion de accidentesy primeros auxilios»
para la etapa de Educacion Primaria

* «Educacion parala Salud». Tomos| y |1
para las etapas de Educacion Infantil, Prima-
riay Secundaria

* Video: «Salud y comunidagd».

— Actuaciones de interés:

* Celebracion de Dias Mundiales como: 1
de Diciembre: Dia Mundial del SIDA; 7 de
Abril: Dia Mundia de la Salud. Se trabaja la
dimensién preventiva, educativa, asistencial,
participativa y solidaria de la salud; 31 de
Mayo: Dia Mundial sin tabaco.

Programa de Educacién Vial

Este Programa surge por lainsistenciaen
la sociedad y en los centros educativos para
mejorar, en calidad y en cantidad, la forma-
ciony laeducacion del alumnado, en lasrela-
cionesentrelosusuariosdelasvias, lacalidad
medioambiental y, consiguientemente, la se-
guridad vial personal y colectiva.

Programade Educacién Vial

Pretende despertar €l interésy la sensibi-
lidad sobrelos problemas que puedagenerar el
tréfico, y proponer la Educacién Vial como
aternativa vélida para la adquisicion de acti-
tudes, valores y normas de comportamiento
como base para la Seguridad Vial. Igualmen-
te, surge lanecesidad de reclamar una Educa-
cion Vial que sirva de base para la conviven-
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cia, latolerancia, la comunicacion, e entendi-
mientoy el respeto delosderechosy deberes...

Este Programa parte de la consideracién
del entorno préximo alos alumnosy alumnas,
atendiendo asuscaracteristi casespecificasen
cuanto a Educacion Vial. Como tema trans-
versal y demandasocial tenderaalaformacion
y desarrollo integral del alumnado, a su auto-
nomia personal y ala prevencion de posibles
riesgos que se deriven del tréfico.

Entre las lineas de trabajo de este Progra-
ma podemos nombrar las siguientes:

* Sensibilizacién de toda la comunidad
educativa, através de las Jornadas de Educa-
cion Vial en los centros educativos, y la parti-
cipacion en la Feria de Educacion, Salud y
Sociedad, asi como, mediante la campaiia de
divulgacion de Educacion y Seguridad Vial.

» Jornadas de formacién: cursos de forma-
cién en educacién vial para profesorado de
todaslas etapaseducativas.

Materiales curriculares: materiales didac-
ticos para los diferentes niveles y etapas en
distintos formatos y soportes gréaficos e
informaticos, publicacion del Documento para
Primaria de Educacion Via adaptado a Cana-
riasy video de Educacion Via para Infantil y
Primaria.

Programa para la | gualdad de Oportunida-
des de Ambos Sexos

Este Programa surge principamente por
considerar que existe una situacién social de
desigualdad de las mujeres a que el Sistema
educativo debe contribuir a corregir.

Por un lado, el Programa pretende conse-
guir una préctica escolar coeducativa y un
curriculo noandrocéntrico, queintegretodolo
positivo delostradicionales model os masculi-
no y femenino, desechando lo negativo de
ambos (por ejemplo, la subordinacion de un
género aotro, o laestrechez delosrolesgené-
ricos) y conduciendo los esfuerzos hacia un
modelo humano maés plural, justo y equilibra-
do.

Por otro lado, propugnadesarrollar accio-
nes «de choque» que corrijan la segregacion

Programa de Educacion paralalgualdad

académica y profesional del alumnado, a la
vez que, favorecer la autoestimay la integra-
¢cion socio-laboral de las mujeres adultas.

Y por ultimo, el Programa pretende sensi-
bilizar a la comunidad educativa sobre los
prej uicios sexistasy susrepercusionesnegati-
vas.

Entre las lineas de trabajo que desarrolla
este Programa podemos encontrar:

—Colaboraciénconotrasinstituciones:

» Camparias de orientacion «El juego y el
juguete».

« Jornadas «Mujer, Educaciény Trabajo»
en colaboracion con el Instituto Canario de la
Mujer y el Instituto Canario de Formacion y
Empleo.

* Cursos: «Educacioén de Adultas e Igual-
dad de Oportunidades»; «Orientaci6n Escolar
y Profesional paralalgualdad de Oportunida-
des»; «Coeducacion».

« Elaboraciény difusion de materiales coe-
ducativos, especialmentelosreferidosalasre-
lacionesentrelaeducaciony el mundo laboral.

« Difusiony seguimiento delaconvocato-
riadel Premio «8 de Marzo», en susdos moda-
lidades: una, destinadaa Proyectos de Centro
gue promuevan laigualdad de oportunidades
deambossexosy otraamaterialescurriculares
referidos a dicho g e publicados en el Boletin
Oficia de Canarias.
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— Actuaciones de interés:

* Difusiony participacién en el seguimien-
to del Plan Educativo Canario paralalgualdad
de Oportunidades de Ambos Sexos.

— Materiales curriculares:

* «Carpetas de Coeducaci6n», paratodos
los niveles.

* Coedicion y difusién de materiales ya
elaborados por otras instituciones. Carpeta
«El Conocimiento del Medio», Primer ciclo de
Primaria, del Instituto de la Mujer; Video
«Sorkunde», del Emakunde del Pais Vasco;
Beijing 95 para Secundaria, del Instituto de la
Mujer.
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Seleccién de algunas précticas educativas escolares

Conciencia critica y television

0000 000000000000 00000000000 000000000000000000000
P.Gregoriolriarte
Bolivia

tamente con nuestra asesora Marta Orsini.

El desarrollo de actitudesreceptivasy activas antela tel evisiéon es uno de los ob-
jetivos basicos que se plantean a nivel universal todos los sistemas educativos que
pretendenfomentar laeducaci 6n deciudadanosquesepanresponder deformaauténoma
alosretosdelasociedad actual. El autor de esta colaboracién nos presenta en estetra-
bajoalgunasestrategiasquesellevanacabo conestafinalidad en estepaissudamericano,
dentro del «ProgramadeEducaci ény Mediosde Comunicaci 6n» quedesarrollaconjun-

La television, en vez de formar ciudada-
nos, forma consumidores, y en vez de formar
personas libres, forma teledependientes. Sin
embargo, no deberiaser asi. Lograr unarecep-
cion positivadelos mensajestel evisivosesde
absol utanecesidad. El hacer denuestrosnifios
receptoresactivos, criticosy creativosfrentea
laofertatelevisiva, en contraposiciénalapasi-
vidad, la acriticidad y la repetitividad que ca-
racterizaalajuventud televidente, es un gran
desafio paralos educadores, tanto padres de
familia, como maestros y profesores.

La recepcion de los mensagjes televisivos
puede y debe convertirse en unainstancia de
crecimiento personal. Laformacién en lectura
critica de los programas logra revertir los
efectos negativos, como laadiccion y laimita-
cion compulsiva, quegeneralaTV enlanifiez.

La practicahademostrado que laculturadela
imagen puede transformarse en agente eficaz
para el desarrollo de la personalidad y de la
capacidad de discernimiento. Pero paraello es
imprescindible queloseducadoresdesarrollen
enlosnifios, adolescentesy jovenesel pensa-
miento y la reflexion critica

1. Television y educacion

Lalecturacriticaesunaasignaturaque se
aprendey que, por lo tanto, debe ser ensefiada
por aquéllos que son responsables de la fun-
cion educativa.

Habraquecomenzar por algo muy elemen-
tal: el lograr que los nifios lleguen a diferen-
ciar, enlaTV, laficcién de lareaidad. Un ni-
fio/a mira la television totalmente embelesa-
do. La fascinacién de la imagen cromatica le
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impide distinguir entre fantasia y realidad.
Esto no esobstacul o paraque aprenda, pero si
es obstaculo para que desarrolle un pensa-
miento personal auténomo. No le impide acu-
mular conocimientos. Llega a captar y a rete-
ner en su memoria unavariada gamade datos,
imagenes, sensaciones, escenas, ritmos musi-
cales, anuncios propagandisticos... Aprende,
aln sin decision explicita de aprender y sin
tener plena conciencia de haber aprendido
(Fuenzalida).

El mundo dela TV es parala mayoria de
losnifios, un escape desdelamondtonay abu-
rrida cotidianidad, hacia esos espacios, |lenos
de fantasia, que les presentan |os programas.
LaTV nolesinvitaapensar, sino asofiar y so-
fiar siempre es gratificante. Para sofiar no hace
falta hacer ninguin esfuerzo. Pero, lamentable-
mente, latelevision es un gran obstaculo para
€l desarrollo normal de su autoformacion, de
su autoestima y para la afir-

maciony el crecimiento en Sl — —————

El hacer de nuestros
nifios receptores
activos, criticos y

creativos frente a la

oferta televisiva, en
contraposicion a la
pasividad, la
acriticidad y la
repetitividad que
caracteriza a la
juventud televidente,
es un gran desafio
para los educadores,
tanto padres de
familia, como maes-
trosy profesores.

identidad personal y cultural.
No essuficiente, comomu-
chos educadores piensan, €l
ensefiarles a dosificar el tiem-
po invertido ante el televisor.
Tampoco cumplen plenamen-
teconsuresponsabilidad edu-
cadora cuando se limitan a
descalificar ciertos programas
juzgados como inmorales o
antieducativos. lgualmente,
resulta muy poco pedagdgica
y totalmenteineficaz lamacha-
conainsistenciadeciertospa-
dres de familia en hacerles
comprender a sus hijos que €l
programa que quieren ver, no
€es apto para nifios, sino para
adultos. Laconcienciadel nifio
no captani aceptaesecriterio.

Enlosnifiosnosedaesaes m———————

pecie de doble moral que ca-

racteriza a muchos mayores. Los nifios pien-
san que lo que es malo para ellos, es malo
también para sus padres. El aprendizajedelos

nifossobrel osprogramastel evisivostampoco
puede limitarse ainsistir sobre la dosificacién
del tiempo frente al aparato paragqueno seaun
obstaculo enrelacion al estudio, al descanso o
al normal gercicio fisico. Es posible que en
muchos casos esas advertencias sean conve-
nientes, y hastanecesarias, perolo que quere-
mos decir es que ello resulta absolutamente
insuficientedentro de unaauténticaperspecti-
vaeducadora.

2. La actitud dd educador ante la TV

El mejor antidoto frente a los reales peli-
gros de latelevision para el desarrollo normal
de la personalidad del nifio, es |a préactica en-
caminada hacia una lectura critica y analitica
de los mensgjes. Ello implica una actitud nue-
va, positivay distante delante del televisor.

Pedagdgi camente hablando, |0 més nega-
tivo frente al televisor son lapasividad (matar
el tiempo, huir del estudio,
del aburrimiento, de las rela-
cionesconlosmayores...)yla
actitud imitativa (repetir en
su vidalos gestos, las actitu-
desylasconductasquesehan
visto en la TV).

L ospadresy |oseducado-
res pueden ayudar muchisi-
mo a que los nifios se acer-
guen criticamente a la TV.
Conellono estamospidiendo
nada dificil o geno a un pro-
ceso educativo normal. De
igual modo que los padres
orientan asushijospequefios
con relacién a sus amistades,
deberian hacerlo, y con ma-
yor razén, enrelacionalaTV.

Muchos padres de fami-
liano haincorporado el «ele-
mento television» como fac-
tor educador. Selimitan a cri-
ticar o denostar contraciertos
programas, pensando erréneamente, que eso
es suficiente paraalejar asus hijosde latele-
adiccion.
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3. Hacia una lectura critica de los progra-
mas

La psicologia moderna reconoce que €l
desarrollo cognoscitivo del nifio esta actual-
mente muy ligado alalecturade laimagen. El
andlisiscritico delos programas es una activi-
dad que se debe aprender. No es unacualidad
innata. Al contrario, mas bien, la television,
por el hecho mismo de ser ante todo «especta-
culo», lleva a actitudes de pasividad, de rela-
jaciény, delo quelositalianoslaman, «dolce
far niente» (un dulce no-hacer-nada).

Losnifios, y aunnopocosadultos, serela-
cionan con la pantalla de una manera terri-
blemente ingenua. La fascinacién de la ima-
geny €l interrogante del suspenso, les limita
en su capacidad de andlisis.

Por lo tanto, en este aprendizajedelectura
criticafrentealaTV, lo queimportaesel desa-
rrollo de una nueva actitud, distante y reflexi-
va, frente al aparato. Esiniciar un proceso en
el que hay que pasar de la dependencia a la
autonomia: «Yo no soy paralaTV sinolaTV
para mi». «No es ellala que manda, Sino yo».
«Latelevision no esmasque uninstrumento a
mi servicio», etc.

Este proceso de autoformacion a través
del medio es doble: es aprendizaje cognosciti-
vo, vinculado al desarrollo delainteligenciay
de lamemoria, y es aprendizaje sociocultural,
maés relacionado con la escala de valores, los
comportamientos, las relaciones, |os aconteci-
mientos de la vida politica, econémica, cultu-
ral, etc.

4. Algunas practicas educativas

En Cochabamba, dentro de Proyecto de-
nominado «Educacion y Medios de Comuni-
cacion», se han realizado muchas experien-
cias escolares, tanto en el ciclo de Primaria,
como en el de Secundaria. Presentamosunade
esas practicas, elegida al azar entre otras mu-
chas.

El objetivo de este taller escolar eradesa-
rrollar la criticidad de los alumnos frente a la
serie La familia Simpsons Los alumnos, chi-
cosy chicas de tercer afio de Secundaria, de-

bian analizar la conducta de los personagjes de
este conocido y cuestionado programa. El co-
legio en el que serealizo €l taller que presen-
tamos es fiscal y esta situado en un barrio
marginal de la ciudad de Cochabamba. Fun-
ciona dentro del proyecto educativo «Fe y
Alegria».

Durante unos 20 minutos el curso vio el
programa en la clase.

La profesora hizo una pequefia introduc-
cion, invitando a todos los alumnos a partici-
par libremente en el debate.

Comienzan a participar los alumnos/as
juzgando la conducta de Homero, el padre.

Las criticas llueven en forma implacable
sobre este discutido personagje. Los alumnos
no tienen misericordia con él. Dicen que es
tonto, torpe, malhablado, impositivo, machis-
ta, grosero, autoritario, maleducado y mal
educador, etc.

Laprofesoratratadesalvar unpocoal per-
songje, ¢Esque no ven ustedes ningunacuali-
dad en este pobre Homero...?

Timidamente, alguien dice que tiene amor
asu familia, aunque sea un amor mal entendi-
do. Una chica reconoce en Homero fidelidad
conyugal. Otro alumno dice que lo Unico que
le gusta de este personaje, tan grosero, es su
capacidad deinventiva. Algunosseinclinan a
reconocer en él creatividad y solucionesorigi-
nalesy sorpresivas alos problemas que se le
presentan.

Ante la propuesta de la profesorade si a
alguien |le gustaria tener a Homero por padre,
todosserien despectivamentey nadielo acep-
ta, ni siquiera como pariente lejano.

El andlisispasaahoraal segundo persona-
je: Magy, la madre de familia

Inmediatamente se ve que, a contrario de
Homero, Magy despierta simpatias. «Ella es
mejor», dice una alumna. «Es buena, noble,
muy femenina, delicada, educada»... «Es lo
contrario asu marido...». «Se preocupa por su
familiax...

Dalaimpresién queel grupo seestancaen
su andlisis critico. La profesora, discretamen-
te trata de ayudarles.
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«¢Novennadacriticableen estasefiora...?
Les parece totalmente aceptable su conduc-
ta...? ¢Creen que es, en realidad, una mujer li-
berada...?»

El grupo sobretodo laschicas, parece que
despiertay comienzan alanzar sus opiniones:
«Es unamujer tradicional». « Se deja dominar
por su marido». «Nuncalereprochasustorpe-
zas». «Lleva sobre su cabeza una especie de
enorme cucurucho que, sin duda, quiererefle-
jar suvanidad y superficialidad». «Su actitud,
excesivamente sumisa, le llevaano ser buena
educadorayaque no confrontael mal ejemplo
gue su marido daasus hijos». «Aceptael ma-
chismo de su marido como algo normal». «Le
falta formacion». «No ve mas alla de las pa-
redesdesucasa. Noleinteresanlosproblemas
de la sociedad. Tampoco se preocupa mucho
por laformacién moral de sus hijos...». Lapro-
fesorafelicita a sus alumnos por sus aportes,
tan agudos y acertados, y lesinvitaaanalizar
ahora la conducta del personaje més proble-
mético: € nifio Bart.

Esevidentequelamayoriadelosnifiosse
identifican, en gran medida, con este «peque-
fio diablo». Laprofesoraes consciente de que,
a través de este persongjillo, tan inteligente
como rebel de, es donde mejor puede confron-
tar los criterios de sus alumnos. Comienza el
diélogo sobrelos aspectos negativos del com-
portamiento de Bart. Surge un torrente de epi-
tetos, algunos muy duros; «Esdesobediente,
mal hablado, insolente con sus padres, indis-
ciplinado»... «Es un pequefio demonio». «No
le importanada, todo lo critica, lesfaltael res-
peto asus padres». «Notienecarifio, esegois-
tam...

Laprofesoraechaunacuerdaparasavar,
siquiera minimamente, la reputacion de Bart y
comienzadiciendo: «A mi, aveces, se me hace
simpatico Bart. Sin duda, que debe tener algu-
nasrazones paraser tan rebelde»... Laopinién
del curso se daun poco lavueltay comenta:

«Esmuy inteligentey creativo». «Lacon-
ductatorpe de su padre hace que Bart seatan
rebelde». «Su madre tampoco le comprende.
L os padres muchas veces no entienden a sus
hijos: quieren que se comporten como |os ma-
yores»...

¢Por qué Bart reacciona de esta manera?
Sin justificar su conducta, sus actitudesy su
vocabulario, el curso seinclinapor cuestionar,
sobre todo, a sus padres, alasociedad y ala
TV. Bart es fruto de su ambiente, dicen los
alumnos.

La profesora aclara que la serie de Los
Simpsons representa a la familia norteameri-
canade clase media. Enrealidad, esunacritica
alasociedad norteamericana. Es un serial que
trata de desmitificar a la familia y a nuestra
sociedad consumista. Esa critica se la hace a
través de unos personajes grotescos en su
apariencia externa y totalmente inadaptados.

El curso llega aresumir su criterio en dos
propuestas muy sencillas:

» Aungue la serie de Los Smpsonstiene
algunas cualidades que lo constituyen en un
programa interesante por su originalidad, la
enorme creatividad para suscitar situaciones
deconflicto... Sudiscurso agudo, su criticidad
frente a la sociedad consumista... Sin embar-
go, nosrevelauntipo defamiliay de sociedad
totalmente gjenasanuestrarealidad. Losvalo-
res que defiende como lalibertad personal y la
creatividad no Ilegan a compensar sus graves
antivalores como ser: el desprecio por laauto-
ridad, laausenciade orientacién formativa, su
falta de sentido de solidaridad, su marcado
individualismo, su criticidad mordaz, etc.

Otradelasconclusionesalaquellegaron
los alumnosy que la expresaron con insisten-
ciafue que el programano es apto paranifios,
aunque sean ellos quienes mas |o ven. Los ni-
fios, dijeron, no pueden llegar a captar lairo-
niay el sentido critico y mordaz de este pro-
grama.

* P.Gregoriolriarteescoordinador, juntoaMartaOrsini, del Proyecto Educaciény Me-
dios de Comunicacién de Cochabamba en Bolivia.
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¢Regular o educar? El problema de los
contenidos audiovisuales

M2 José Sanchez-Apellaniz
Sevilla

Plantear desdeladpticadel periodismolanecesidad deadoptar anteactitudeséti-
cas ante la comunicacion no es, sin duda, un factor nuevo a tener presente, pero la
trascendencia quelos mediosvan adquiriendo cada vez en | as sociedades moder nas nos
exigen actualizarlo permanentemente. La autora de estetexto, que ejercié como primera
defensora del telespectador en un canal autonémico espafiol, plantea la dificil encruci-
jada de la seleccion en los contenidos televisivos para conjugar intereses, a veces tan
contradictorios, como la audienciay la calidad.

Un maestro de periodistas, Premio Nobel
y escritor suficientemente conocido por uste-
desmantiene que el periodistacuentacontres
instrumentos de trabajo «que en realidad son
uno solo: lalibreta de notas, una ética atoda
pruebay un par de oidos que los reporteros
usaban para oir o que nos decian». Termina
Gabriel Garcia Marquez esta reflexion dicien-
do que «laéticadebe amparar a periodistaco-
mo e zumbido al moscardény.

Otro escritor suficientemente conocido,
Albert Camusdecia, con unindudable conoci-
miento del alma humana: «cuando la ética no
es suficiente, se necesitan reglas».

La sociedad parece haberse puesto a de-
mandar con urgencias estasreglas en vistade
gue laextension y lafuerzadel impacto delos
audiovisuales parece amenazar las formas de

convivencia conocidas hasta ahora. Se suce-
den estudios que demuestran que la mente
infantil est& sobresaturada de violenciay de
contenidos perniciosos para su desarrollo. Se
acusa a la television de ser la causante de la
relgjaci6n de costumbresy valoresmorales, de
provocar violenciay apatia entre |os ciudada-
nosy se repite la regla de Bandura: un nifio
imitalo que ve, seidentificacon lo que repre-
senta e interioriza posteriormente este com-
portamiento. Si fuera asi, deberiamos entonar
un canto de despedidaparalasociedad pacifi-
ca que deseamos, pues, segln un estudio del
Instituto Andaluz Interuniversitario de Crimi-
nologia, los espacios infantiles emiten cada
cuatro minutos una escenaviolenta. No diga-
mos nada de | 0s espacios para adultos.

En Espafia existen numerosas leyes que
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regulan los contenidos audiovisuales. El pro-
blema es que no se exige el cumplimiento de
muchas, se ponen trabas para €l gercicio de
otrasy setiene en muchos casos miedo aen-
frentarseconlospoderososmediosdecomuni-
cacion para exigir un derecho porque se con-
sidera, conrazon, queapartir de ahi escuando
ese medio va a dedicarse con

fruicién a destrozarnos.

Comunidades Auténomas un Convenio sobre
Autorregulacion el 26 de marzo de 1993, que
|lamentablemente no se ha cumplido en su ma-
yor parte. ¢Para qué més leyes?, eslaprimera
preguntaquepodremoshacernossi éstasnose
han cumplido. ¢Quién tiene la obligacién de
hacerlas cumplir, en vista de que los conteni-

dos que se nos presentan por

televisién son cada dia mas

1. El actual sistema norma-
tivo

¢Quéleyes, pues, regulan
aspectosrelacionadosconlos
contenidos que se emiten en
los medios audiovisuales? Ci-
tar sélo algunas para no ser
exhaustiva: El Estatuto de la
Radioy laTelevisién de 1980,
Lal ey deproteccion jurisdic-
cional delosderechos funda-
mentales de la persona, de
1978, la Ley Genera de Pu-
blicidad, de 1978, la Ley Ge-
neral de Consumidores, de
1984, la Ley de Television
Privada, de 1988, lade Terce-
ros Canales, laley de protec-

En Espafia existen
numerosas leyes que
regulan los conteni-
dos audiovisuales. El
problema es que no

se exige el cumpli-

miento de muchas,
se ponen trabas
para el ejercicio de
otrasy se tiene en
muchos casos miedo
a enfrentarse con los
poderosos medios de
comunicacion para
exigir un derecho.

preocupantes?

La Comisién Especial del
Senado sobre Contenidos Te-
levisivos, presidida por la se-
nadora Victoria Camps que
congregd alo largo de 1995 a
todos los actores del compli-
cado mundo audiovisual, lle-
g6 avarias conclusiones, de-
masiado amplias para ser re-
sumidasaqui, peroquesecon-
cretan en el papel determinan-
te asignado ala autorregula-
cion de los medios para la
defensa de los derechos fun-
damentales, la necesidad de
estructurar asociaciones de
usuariosquevelenpor el cum-
plimiento de estas normas y

cion civil del derecho a ho-
nor, la intimidad persona y
familiar y la propia imagen,
de 1982, la de proteccién de los menores, €l
Cadigo Penal y, desde luego, la propia Cons-
titucion que establece, a mismo tiempo que el
derecho alalibertad de expresién, los limites
gue tiene.

Ademas, nuestra pertenencia a la Unién
Europeanos hace sujetarnos avarias normati-
vas comunes paratodos | 0s paises europeos,
entre otras, la Directiva sobre Television sin
Fronteras, cuyanuevatransposiciénanuestro
ordenamiento juridico se ha debatido en €l
Congreso, imponiendo acatar la jurispruden-
ciaeuropeaal respecto.

Lastel evisionesespafiol as, amayor abun-
damiento, firmaron con el Ministerio de Edu-
caciony conlasConsejeriasrespectivasdelas

contrarresten los grupos de
presion, contribuyendo a la
educacioncivicay lacreacién
de una autoridad independiente que sirva de
cajaderesonanciay caucedelaspropuestasde
lasociedad y unifique los criterios de califica-
cién que las cadenas pueden aportar a su
programaciony ladefinicién delos programas
susceptibles de ser calificados. Estas, entre
otras recomendaciones, como reordenar juri-
dicamente el sector audiovisual y aprobar un
nuevo estatuto para RTVE son los retos que
debe asumir la sociedad espafiolaen cuanto al
«control delos contenidos audiovisual es».

2. Las experiencias europeas

De hecho, Espafia es uno de los pocos
paiseseuropeosqueno cuentaconunorganis-
mo superior de control de los audiovisuales.
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V eamos algunos de |os paises de nuestro en-
torno:

En Portugal, la Alta Autoridad para la
Comunicacion Socia de la Republica Portu-

estan grande, traslapolémicasurgidasobreel
papel de los paparazzi en la muerte de la
Princesa Diana, que los editores ingleses han
aprobado un codigo de regulacion interna, el

guesa, creada en 1989 tras la
fisiéndeotrosorganismosque
seencargaban deproteger los
derechos fundamentalesy de
preservar el pluralismo en los
mediosy laindependenciade
los medios publicos con res-
pecto a los Gobiernos. Esta
autoridad tiene competencias
en cuanto apreservar el dere-
cho a la informacion y la li-
bertad de prensa, salvaguar-
dar €l rigor de lainformacion,
garantizar el respetoalasobli-
gacionesdeontol dgicasdel pe-
riodismo... y ademéastiene fa
cultad para emitir dictame-
nessobre el nombramiento de
los directores de los medios
de comunicacién del Estado,
la asignacion de licencias de
radio y television, puede fis-
calizar € capita de los me-
dios de comunicacién y en

Las televisiones espa-
fiolas firmaron con el
Ministerio de Educa-
cion y Consejerias de
las Comunidades
Auténomas un Con-
venio sobre Autorre-
gulacion en 1993, que
lamentablemente no
se ha cumplido en su
mayor parte.;Para
qué mas leyes?, es la
primera pregunta
que podremos hacer-
nos si ésta no se han
cumplido. ¢Quién
tiene la obligacion de
hacerlas cumplir?

mas severo de cuantos se co-
noce en Europa, que castiga
incluso el acoso de | os perio-
distassobrepersonajespubli-
Cos.

En Italia existe la oficina
del Garante, que controla la
calidad de las emisiones en
determinados &mbitos, como
los que puedan afectar al de-
sarrollo de los menores, que
contengan escenasdeviolen-
cia o pornogréficas, 1o que
tengaque ver con ladiscrimi-
nacion de cualquier tipo de
raza, sexo, nacionalidad. Este
control se extiende alaclasi-
ficacion de las obras cinema-
tograficasen cuanto alaedad
recomendada para el publico.
Tiene ademés unaimportante
competencia, por laquetanto
luchd Federico Fellini: deter-
minar cudlesobrassondealto

particular laconcentracionde
empresas y ademas controla
lossondeosy lasencuestasde
opinidn quetienen como objeto actosel ectora-
les.

EnFrancia, el Consejo Superior del Audio-
visual tiene competencias similaresy las gjer-
ce, como Vvio en octubre de 1997, cuando se
recrimin6 a Canal Plus la emision de un pro-
gramaen que se simulaba el asesinato del Pre-
sidente de la Republica.

En Gran Bretafia hay dos organismos, €l
Broadcastings Complaints Commision, uno
deloscualesseocupadetramitar lasquejasde
los espectadoresy el otro de asegurar €l cum-
plimiento de las leyes que defienden los inte-
resesdelosconsumidores, entreloscual esesta
evidentemente, el nivel de calidad de la pro-
gramacion. La concienciacién publica ademés

valor artistico para que no se

puedainterrumpir su emisién

con publicidad. También es-
tén amparadas por estas medidas las emisio-
nes de caracter religioso y educativo. Ademas
de la Oficina del Garante existen en Italia un
Consgjo Consultivo delosUsuarios, en el que
estén representadas | as col ectividades socia-
les, tienen un poder general de control calidad
y cumplen un papel de estimulo cultural.

En Alemania, ademés de lalegislacion de
los respectivos Lander, existe un Consejo de
Radiodifusion, el Rundfunkgert en cada Land
gue promociona los programas con valor cul-
tural y educativoy en el que estén representa-
daslas diferentes fuerzas politicas, religiosas,
culturalesy sociales.

En Irlanda existe la Comisién Indepen-
diente de Radio y Television, en Turquia el
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Consgjosupremodelaradioy latelevision, en
los Paises Bajos el Comissariaat Voor de Me-
dia, en Grecia el Consgjo Nacional de la Ra-
diotelevision, en Canada el Consgjo de la
Radiotelevision, en Estados Unidos laFederal
Communication Commission y en Austraia
el Australian Broadcasting Tribune. Como
ven, la experiencia de una autoridad indepen-
dientequesuperviseloscontenidosaudiovisua-
les es més unaregla que una excepcion, de la
gue en todo caso sera Espafia el ejemplo.

En Catalufia, sin embargo, se ha creado
un Consegjo de Autorregulacién, al que se han
adherido 43 instituciones y empresas de me-
dios catalanes de comunicacién. Entre ellas,
por cierto RTVE. Todos apoyaron el Cédigo
deontolégico y aceptaron de este modo la
autoridad moral que tendra el Consgjo para
juzgar los desvios de la deontol ogia periodis-
tica. Catalufia fue también, en
1994, latinicaComunidad Au-
ténomaque previo un Conse-
jo Asesor de la Informacion,
aunque laLey del Cabledero-
g6 el Decreto de la Presiden-
ciaquelo establecia. También
la Ley del Cable andaluza
prevee un organismo regula-
dor del audiovisual. El propio
Presidente del Consegjo Ase-
sor delaRTVE en Andalucia,
Joagquin Galan, pedia en la
reciente entrega de los Pre-
mios Andalucia de la Comu-
nicacion que otorgadichoCon-
sgjolacreaciondeesteConsgjo
Asesor del Audiovisual.

Enel resto de Espafiasolo
la Asamblea de Madrid se ha
pronunciado por la instaura-
cion de un defensor de los
espectadores, pero este pro-
yecto, aprobado el 18 de abril
de 1995 duerme el suefio de los justos desde
entonces. La radio television andaluza cred
formalmente estafigura, cuyas funciones des-
empefid desde septiembre de 1995 hasta mar-

Psicélogos y educa-
dores han dado el
grito de alarma. Si
no se da una vuelta
de tuerca al reflejo
del mundo que supo-
nen los medios de
comunicacion, la
socializacion, la
formacioén de valores
y en definitiva el
mundo en el que
viviremos reflejaran
cada dia mas la
superficialidad y la
insolidaridad.

zo de 1997, y que no ha encontrado parangén,
segln mis datos, més que en lafiguradel «Om-
budsman» que mantiene la television publica
canadiense, hasta la reciente creacién de la
mismafiguraen una cadena privada espafiol a,
Antena3. No esde extrafiar tampoco, pues co-
mo reconocia Francisco Gor, defensor de El
Pais, solo dos periddicos espafioles cuentan
con una figura similar.

El problemano essdlo laviolenciaen las
programaciones televisivas. La escasa linea
gue separahoy en dias espectaculoy realidad
en los medios de comunicacién ha hecho que
se diluyan las fronteras de lainformacion, de
la expresion de sentimientos o del andlisis de
la realidad. A este respecto, fildsofos como
JoséAntonioMarina, psicélogosy educadores
han dado el grito de dlarma. Si no se da una
vuelta de tuerca a reflejo del mundo que
suponen |os mediosde comu-
nicacion, la sociaizacién, la
formacién devaloresy en de-
finitiva el mundo en e que
viviremos reflgjaran cada dia
mas la superficialidad y la
insolidaridad de |os mensajes
gue cada dia recibimos a tra-
vés de latelevision.

Sin embargo, lo que pa-
rece ser un acuerdo undnime
es que no hay posibilidad de
control de contenidos sin au-
torregulacion profesional. En
estesentido, laAsambleaPar-
lamentaria del Consejo de
Europa aprobé el Cédigo Eu-
ropeo de Deontologia del Pe-
riodismoenel queseincluyen
precisiones sobre el derecho
de la informacién como un
derecho queno s6lo amparaa
losinformadores, sinoatodos
los ciudadanos, quetiene de-
recho, valgalaredundanciade recibir noticias
veracesy contrastadasy opinionesdiferencia-
dasdelasinformaciones. Lafunciéndel perio-
dismo y su actividad ética, y la postura que
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deben tomar los profesionales en situaciones
de conflicto son abordadas también en este
texto, que finaliza con una serie de recomen-
daciones a Comité de Ministros, entre las
cualesseincluye lacreacion de un mecanismo
de autocontrol concebido como un «Ombuds-
man». Nétese que la Asam-

blea habla de autocontrol, ¥ —m—_—_—

es cada vez mas importante por cuanto las
nuevastecnol ogiashan superado yaladistan-
ciaentreverdady creacion—y lacreaciéndeun
mundo comunicativo virtual amenaza cada
vez més € Unico elemento que manteniafirme
los lazos entre medios y ciudadanos: el pacto
de veracidad- y por la cre-
ciente concentracién de em-

no de«control» externo. Tam-
bién en el ambito publicitario
existe una Asociacién de
Autocontrol delapublicidad,
presidido por Eduardo Garcia
de Enterria, y en el que sein-
cluyen las principales agen-
ciasdeEsparfia, anunciantesy
medios de comunicacién.
Un segundo aspecto im-
prescindible para superar es-
tosproblemaseslaeducacion
en el consumo de audiovi-
suales. Hay que fomentar lo
que califica el profesor Fran-
cisco Iglesias como «audien-
cias inteligentes», es decir,
aqueéllasquehantomadocon-
cienciade que el «telespecta-
dor, que parece el elemento
mas débil del proceso, podria
convertirseenel elementomas

La educacion en
medios de comunica-
cion es cada vez mas

importante por

cuanto las nuevas
tecnologias han
superado ya la dis-
tancia entre verdad
y creacion, y la crea-
cion de un mundo
comunicativo virtual
amenaza cada vez
mas el Unico elemen-
to que mantenia
firme los lazos entre
medios y ciudada-
nos: el pacto de
veracidad.

presas que restringe las fuen-
tesinformativasenmuy pocas
manos, con lo que, ademas de
recibir sélo un aspecto de la
realidad, el ciudadano no tie-
ne posibilidad de contrastar
esa vision con otras indepen-
dientes.

La necesidad de promo-
ver laeducaciénenlosmedios
audiovisuales entre los nifios
yjévenesescominmenteacep-
tada, y yala prevé la LOGSE
cuandolaestablececomocon-
tenido transversal de la edu-
cacion obligatoria. Pero es
cada vez més urgente exten-
der esta educacion entre los
adultos, yano sujetos aense-
flanza reglada y obligatoria 'y
excesivamente expuestos a
contenidosaudiovisualesy no

débil de proceso, podria con-
vertirse en el mas fuerte» y
ello porque las cadenas han
entrado en un proceso de multiplicacién que
hara depender susresultados cadavez masde
la fidelidad de sus respectivas y minoritarias
audiencias. La actitud «inteligente» de esta
audienciaformada esla que les lleva a enten-
der su papel indispensable en el proceso dela
comunicaciony lesllevaaseleccionar produc-
tosinformativos que ofrezcan calidad, compa-
ran contenidosdifundidospor variosmediosy
saben quecon su parti ci pacion en esteproceso
contribuyen agenerar valor econdmico o con
su rechazo, adisminuirlo. Esdecir, son consu-
midores conscientes.

L aeducaci én en medios de comunicacion

sblo através de latelevision.
Sonlosadultosquienestoman
|asdecisionesen susrespecti-
voshogaressobrequésepuedevery quénoen
latelevision, los que transmiten reglas mora-
les sociales a sus hijos, quienes tienen la
responsabilidad de su educacién paralasocie-
dad. Y nadie piensaen ellosalahorade plan-
tearseunaeducaci 6nparael consumodeaudio-
visuales. Sin embargo estén tanto o mas ex-
puestosasu seduccién. A ello seunequecasi
todos los adultos espariol es reciben informa-
cion sobre su mundo a través de los audio-
visuales, particularmente la televisién —segin
la encuestas de audiencia, méas del 90 por
ciento delos ciudadanos-y toman decisiones
consistentescon estainformaci 6n: votan, com-
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pran, actlan o se inhiben con respecto a los
problemas sociales. La Educacién en los Me-
dios no deberiaterminar en la ensefianza obli-
gatoriay unamanerade ponerlade manifiesto
esquesepercibaqueexisteunefectivo control
delacalidad delosaudiovisuales. Paraqueasi,
€l ciudadano sepaque puedereclamar, porque
serd escuchado. Y es asi como se hace ciuda-
daniaresponsable.

3. Un futuro sin fronteras

El panoramaaudiovisual vuelve acompli-
carse en los Ultimos meses. La llegada inmi-
nentedenuevosoperadores, el avancevertigi-
noso de latecnol ogia vaticina un mundo muy
cercano en el que cadaciudadano tendraacce-
so a multiples canales audiovisuales, por ca-
ble, por satélite o por ondasterrestres. A €llo,
se une la cada vez mayor convergencia entre
tecnologias de la comunicacién, la informéti-
cay losaudiovisualesquepermitirandentrode
nada la transmisién punto a punto de imége-
nes, datos y sonido, es decir,
de contenidos audiovisuales,
de forma que cada ciudadano

tosy quepueden plantear gravesconflictosen
el futuro.

El primero es |la creciente concentracién
de empresas en el sector audiovisual que deja
en manos de unas pocas multinacionales las
emisiones que veran millones de ciudadanos
en toda Europay América. De hecho, el poder
de las concentraciones de las empresas multi-
medias, que abarca ambitos de audiodifusién,
prensa, informética, tecnologia de comunica-
ciones, cine y entretenimiento y agencias de
fuentes de noticias esunaamenazagrave para
el pluralismo informativo y la defensa de la
identidad cultural de las naciones.

El segundo es la deslocalizacion de emi-
siones, de manera que una emision realizada
desde un pais, con unas leyes en cuanto a
proteccién de derechos fundamental es, puede
y de hecho llega a otros paises en los que esa
legislacion es mas estricta, con lo que se
produce un incumplimiento legal de los dere-
chosdelos consumidoresdel paisreceptor. A
estos problemas de carécter
transnacional hay que hacer
frente con una legislacién

poseedor de latecnologia ba-
sica para ello —cada vez mas
barata ademas— pueda crear y
recibir sus propios conteni-
dos. Unavancedeestarevolu-
cion y de los problemas que
conlleva se havisto reciente-
mente con la difusion via In-
ternet de imagenes pornogréa-
ficas de menores. Internet es
uno de los ejemplos de esta
transmisién punto a punto
cuyoméritoy peligroestapre-
cisamente en ser incontrola-

El panorama
audiovisual vuelve a
complicarse. La llega-

da inminente de
nuevos operadores, el
avance vertiginoso de
la tecnologia vaticina
un mundo muy cerca-

no en el que cada

ciudadano tendra

acceso a multiples
canales audiovisuales.

transnacional que seaacepta-
dapor todoslospaisesy cuya
regulacion permita que se
cumpla efectivamente. Exis-
te, como se a comentado una
DirectivasobreTelevisiénsin
Fronteras, que ha ratificado
Espafia como miembro de la
Unién Europeay un Conve-
nio Transfronterizo sobre te-
levisién, que obligaamuchos
maspaises, entreellosRusiay
los paises del antiguo blogue
del Este, pero que no hasido

ble. ¢COmMo afrontar este pro-  e— - — —_—

blema ahora que cada vez es
mas claralaimposibilidad de crear o mantener
una «policia» de las ondas?

A éllo se une la internacionalizacion del
audiovisual. No sblo en lo que serefiere ala
transmision de programas de uno a otro pais,
sino en cuanto ados problemas alin no resuel -

ratificado por Espafia.

La Comision Europea
aprobd en octubre de 1996 un Libro Verde so-
bre la proteccion delos menoresy deladigni-
dad humana, que intenta hacer frente a los
problemas de una sociedad de la informacién
cadavez mas complicadaen un dmbito univer-
sal cuyoslimitessedesdibujan. Y antelainter-
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nacionalizacion del conflicto no podemos més
gue volver a la internalizacién del mismo,
permitaseme €l juego de palabras: |a autorre-
gulacioén necesaria. Como sefidla la Comision
Especial del Senado para los contenidos te-
levisivos...». Todos los cédigos parten de la
conviccidndequelosmediosdecomunicacién
son fundamentales para €l desarrollo de la
democracia y la formacion y cultura de los
ciudadanos. Pero, para que tal fin se cumpla,
espreciso empezar por tener claroslosdeberes
basicos de la actividad profesional. Deberes
autoimpuestos que ayuden arecobrar la con-
fianza en la profesién periodisticay que con-
trolen desde dentro los posiblesy faciles des-
manes de la comunicacion.

La propuesta del Senado en cuanto alos
contenidos audiovisuales establece algunas
pautasbésicas paraestabl ecer ademéasun con-
trol externo que apoye los derechos de los
espectadorescuandonoseaef ectivalaautorre-
gulacion de las empresas. Esta propuesta,
aprobadapor 235 votosafavory 3encontrael
15 denoviembre de 1995, establecelacreacién
del Consejo Superior de los Medios Audio-
visuales, entre cuyas funciones estaria:

1. Lavigilancia 'y control de los medios
audiovisuales para e cumplimiento de la le-
gislacion, reglamentacionesy codigosdeonto-
|6gicos. Proteger los derechos basicos de las
minorias, infanciay juventud y ladignidad de
las personas. Ejercer funciones de mediacién
y arbitrales para hacer efectivos |os derechos
de autor, el derectificacion y evitar la contra-
programacion. Solicitar de los anunciantes y
empresas audiovisuales el cese o rectificacion
delapublicidad ilicita. Velar por lapromocion
de los programas de produccién propiay cui-
dar dequelapublicidad se gjuste alas normas
desarrolladas por la Uni6n Europea.

2. Asesoramiento e informes preceptivos
enlosprocedimientosderenovacioénorevoca-
ciondelicenciaso concesionesdelaAdminis-
tracion General del Estado y asesorar a las
Cortes Generales y a Gobierno en materias

relacionadas con la legislacion y regulacién
del sistema audiovisual.

3. Estudio e informacion: mediante un
informe anual a Congreso donde se evalUie €l
desarrollo, problemas y dificultades del siste-
ma audiovisual. También elaborar informes
sobreaguell osaspectosaudiovisual esquepro-
duzcan desconcierto y/o dlarmaeinstar a Tri-
bunal de DefensadelaCompetenciaen el caso
de detectarse concentracién de capitales de
empresasaudiovisualesy situacionesabusivas
de monopolio.

4. Atender a la pluralidad y objetividad
informativay a cumplimiento de las funcio-
nes sociales y culturales que debe realizar la
television publica.

5. Recoger las demandas y quejas de los
tel espectadoresy mantener unarel acion cons-
tante y fluida con distintos sectores de la
sociedad civil. Aqui recoge también la Comi-
sién la sugerencia de crear una Junta de Aso-
ciados o Servicio a Telespectador.

En este Ultimo punto es en donde los
ciudadanos pueden y deben tomar una carta
decisiva en este conflictivo asunto. Si los
ciudadanos a través de las asociaciones de
consumidores, de padres o profesores recla-
man sus derechos que lesgarantizalalL ey, las
cadenas severan obligadasacumplir realmen-
teaguello que muchas de ell as aprobaron s6lo
por tramite y de cara a la galeria. La fuerte
sancion social que supondra para los medios
—cualquier medioy por cualquier via—el hecho
dequelosciudadanoslesrecuerden que estan
incumpliendo la ley y ofreciéndoles conteni-
dos que no les satisfacen obligar aaquellos a
maodificar su programacién, puesdelos espec-
tadoresviven, y aatenerseal oscodigoséticos
firmados. Ello y la valentiay responsabilidad
gue muestren | os profesi onal es negandosein-
dividual y colectivamente a gjercer como por-
tavoces de intereses poco claros serdn méas
efectivos paracontrolar |os contenidos audio-
visuales que cualquier nuevaley que engrose
los compendios legales para iniciados.

» Maria José Sanchez-Apellaniz es periodista de Canal Sur en Sevilla.
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El miedo a la transformacion en las escuelas de la sociedad de los
nuevos medios y tecnologias de la comunicacién

Tecnofobias y tecnofilias en la escuela

J. LuisGonzalez Yuste
Barcelona

Enel articul o serefl exionasobr el osposicionamientosder esistenciay entr eguismo
gue se manifiestan en larealidad educativa ante la necesidad de dar unarespuestaala
cambiante realidad de los medios y las nuevas tecnologias. Tecnofobias y tecnofilias,
consecuencia del tradicional miedo al cambio y la transformacién, que se manifiestan
conrostrosdistintos, pero siempreconsecuencia de posturas carentesdeanalisiscritico
yreflexivo. Asi, desdeesta per spectiva, el autor hace una apr oxi maciénalaescuelaaten-
diendo a la necesidad de integrar la Educacion en Medios como area de aprendizaje
—transversal y especifica—, ylaposibilidad dequelaescuelaacepteel retodeeducar des-
de las nuevas tecnol ogias, decodificandolas e interactuando con ellas.

1. El miedo al cambio y la transformacion
Bacon escribio: «laimprenta, lapélvoray
la brgjula han cambiado la faz del mundo».
Con ellas habia llegado un orbe distinto, un
universo que «renacia» y sellenabadel Nuevo
Mundo que habia encontrado. Aquellos in-
ventos y descubrimientos, hijos de la cultura
en la que germinaron, eran algo mas que arte-
factos excepcionales y asombrosos. Con la
brijula se dio norte a nuevos caminos, la pol-
vorainaugurd nuevas estrategias de paz y de
guerra, y laimprentaexpandi6 el horizonte del
conocimiento. Encarnan, en el mas amplio
sentido, el vivo reflejo de un espacio que se
abre, que se ensancha hasta que hace estallar
lo antiguo en mil pedazos. Pero, a mismo

tiempo, y justamente por €llo, se alimentaron
nuevas dudas, inestabilidad y desequilibrios.
Miedo.

Podemos encontrar en nuestra «contem-
poraneidad» un proceso similar —en el que se
manifiestan los distintos miedos— a simboli-
zado por «laimprenta, lapélvoray labrdjula».
Otrostresinventos/descubrimientossurgidos
en esta Ultima mitad del siglo XX, han vivifi-
cado esesentimiento decrisiscaracteristicode
un mundo, siempre en continua transforma-
cion, que sufre/disfruta de cambios acelera-
dos. Ademas, curiosamente, las areas en las
gue inciden directamente las novedades tec-
nol 6gicasson coincidentesconlasdelaErade
los Descubrimientos. Como la pélvora, € po-
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tencial bélico del &omo y la energia nuclear
han marcado un orden mundial nuevo. Al
igual quelabrijulaabrié nuevoscaminosenla
Tierra, los vigjes espaciales han roto las Ulti-
mas fronteras del universo conocido. Y, como
no, la significacion de la im-
prentaencuentrasu paralelis-
mo en la explosiéon de los
mediosy lastecnol ogiasavan-
zadas de la informacién y la
comunicacion.

Las profundas transfor-
maci onessoci al esencarnadas
enestosprocesostambiénhan
generando niveles importan-
tesdeansiedad y angustiaen
las generaciones que son y
hansidoactores/espectadores
desunacimientoy evolucién.
Superados—aparentemente, al
menos- |os temores alaposi-
ble destruccién total del pla-
neta a partir de la violencia
nuclear, y abandonada —a
modo de objetivo prioritario—
la carrera espacial, queda la
vertiginosa implantacion de
las tecnol ogias de la comuni-
cacion como factor de crisis
en plenavigencia.

Otra vez, irreductible-
mente, el miedo a cambio y latransformacion.
Enestosmomentosesaqui, enel &reamediética,
donde —como un nuevo milenarismo— se con-
citan todas las dudas y expectativas de fin de
siglo. Concretamente, despiertan una atencién
maxima aspectos como ladesinformacién o la
deshumanizacién ligados al desarrollo de los
nuevos medios. Por ello se reclama, insisten-
temente, una adecuada educacién en comuni-
cacion. Asi, por extensién, muchos delostra-
dicionales fantasmas alcanzan alainstitucion
educativay seinstalan en la escuela.

2. Tecnofobiasy tecnofilias. los miedos alos
medios en la escuela
Nuevamente la escuela. En ella se desta-

Es el area mediatica,
donde —como un
nuevo milenarismo-
se concitan todas las
dudas y expectativas
de fin de siglo. Con-
cretamente, despier-
tan una atencion
maxima aspectos
como la desinforma-
cion o la deshuma-
nizacion ligados al
desarrollo de los
nuevos medios. Por
ello se reclama, insis-
tentemente, una
adecuada educacién
en comunicacion.

pan —otra vez— las eternas contradicciones

ante el cambio y la transformacion. Especial-

mente, por la necesidad de una toma de posi-

cion distinta ante la educacién en comunica-
cion y desde las nuevas tecnologias. Y esta
necesaria transformacion, a
suvez, generamiedo. Y no es

gue en laescuelay en lapro-
fesidbndocentenoexistanotros
miedos, algunos endémicos.

Existen. Y sobre todo arede-
dor de la figura del profesor.

Como toda labor realizada
ante un «publico», abundan

las inquietudes, las inseguri-

dades. Persistentemente apa-

rece en el educador el miedo a
aburrir a los alumnos, a la

hostilidad del grupo, alapér-

dida de control en la clase...

Y con el impacto de la socie-
dad delacomunicacion, y sus
incesantes giros, aln mas.

Entonces los referentes
inmediatos sobre los que tra-
dicional mente se hasustenta-
dolafiguradocentedesapare-
cen. Cuando las certidumbres
gue han cimentado a la insti-
tucion educativa se resque-
brgjan. Cuando los minimos
anclajes que afianzaban el Sistema educativo
han sido desbordados. Esentoncescuandolos
miedos, nuevosy vigjos, sedisparan. Y o ha-
cen conrostros que, aparentemente, son anta-
gobnicos.

Por unlado, como delasoscurascavernas
surgen los que se aterrorizan ante cualquier
innovacion. Son los que seresisten al cambio,
a asumir la nueva realidad mediética y las
necesi dadeseducativasquecomporta. Enfren-
te, aquéllos que rapidamente se echan en bra-
zos de la minima vanalidad catalogada como
«novedad» para estar continuamente en pri-
merafila, y situarse, lasmasdelasveces, enla
«vanguardiade lanada». Son aquéllos que se
entregan sumisamente, sin reflexion ni andli-
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sis, a poder de los nuevos mediosy tecnolo-
gias de la comunicacion.

Dos caras de la misma moneda. Unos y
otros, enincesantedial éctica, tensanlacuerda
de larealidad provocando reacciones airadas
ensus«oponentes»y generando nuevosresen-
timientos, pero sin aportar nada. Son actitudes
ciegas deresistencia o entreguismo. Tecnofo-
bias y tecnofilias, generalmente apresuradas,
fruto de un conocimiento superficial delasig-
nificacion de la novedad. Posicionamientos
gue estan ahi permanentemente, atentos a di-
fundir un discurso apocaliptico, respecto del
ayer o sobre el mafiana, pero siempre desde
posiciones simplistas, |ejanas de todo pensa-
miento critico. Son muestray prueba de mie-
dosreconacibles, renovados, pero superables
si se distinguen y se contrarrestan desde un
enfoque de educacion paralarealidad y conla
realidad.

2.1. Miedo 1: La competencia seductora de
los medios (una educacién para los medios)

Resulta curioso observar cémo adn hay
ciudadanos que se extrafian de encontrarse
con «lasorpresa» de que en los medios de co-
municacion existen valores. Y lo més extraor-
dinario esqueestosval oressolo causenindig-
nacion y escandal o por algunos de sus conte-
nidos. jEl sexo! Se clamadesde algunos secto-
res... jLaviolencial Se lamenta desde casi to-
dos. Larespuestafacil que se aporta—y, des-
graciadamente, muy habitual— es la de recla-
mar censura, cortesy recortes.

Otros, mas analiticos, encuentran que los
medios Unicamente realizan aportaciones cul-
turales de caracter efimero, superficial o sen-
saciondista. Llegan, incluso, a dar la darma
sobresusdesequilibrios, dispersionesy funda-
mentalmente la «cultura mosaico» que gene-
ran. Y entonces es cuando se comienza a re-
clamar una educacién para los medios.

En este momento laresponsabilidad llega
alaescuela. Pero, en ella, ¢qué se dice?, ¢qué
sehace?Inicialmentelosmediosson mayorita-
riamente percibidos en su calidad de competi-
dores. Selesacusade «despistar»—por notraer

a colacion otros términos despectivos mas
usual es—alosjévenesde susobjetivosacadé-
micos, através de laavalanchadeimagenesy
la abundancia de mensajes que les proporcio-
nan. El miedo al poder de convocatoriay su
capacidad de fascinacién hace que desde la
escuela, en general, setome unaactitud «pro-
tectora» sobre los nifios y jovenes ante los
medios.

Asi, no esextrafio encontrar aprofesiona-
lesdelaeducaci 6n defendiendo unaeducacion
para los medios argumentando el caracter
deshumanizador, casi perverso y maligno de
latelevisiéon. No se hablade enfrentarse aella
ilustrando sus contenidos e interpretando sus
formas, transformandolaen un conjunto cohe-
rente que aporte respuestas alas necesidades
de comprension del medio que los alumnos
presentan.

Lo corriente es que en los «templos del
saber» aparezcan |os medios como blanco de
todas las iras. Se desarrolla, de esta manera,
una ensefianza «vacuna» en el marco de una
escuel a«antidoto». Estaconcepcion—y lacon-
siguiente falta de respuestaala culturade los
medios- contribuye, cada diamas, aun agja-
miento de larealidad y las experiencias de los
adol escentesincidiendo, manteniendoy agran-
dando la brecha entre el Sistema educativo y
los medios de comunicacion.

Es asi como, unavez més, adquiere senti-
do McLuhan cuando dice que desde el mo-
mento en que un nifio deja su pantalla de tele-
vision parair alaescuela, no puede hacer otra
cosaqueregresar aella. Secoloca, conestaac-
titud, un ladrillo més en el muro de laincom-
prension entre ambos mundos: escuelay me-
dios.

2.2. Miedo 2: El tren dela modernidad (una
educacion desde las nuevas tecnologias)
Electrénica, digitalizacion. Redes y saté-
lites. Informacién o comunicacion. Nuevo,
avanzado, actual, enboga... ¢Palabras?, ¢reali-
dades?, ¢futuro?, ¢un permanente retorno al
pasado? Lo cierto es que las nuevas tecnol o-
gias estan por todas partes. Yano seven. Los
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«nuevos medios» se mezclan, confunden, in-
tegran, y transforman conlos «viejos medi 0s».
Sehantransmutado. Su presenciaentodoslos
actosdelavida, yadesdelos primeros|lantos,
las ha integrado completamente en lo cotidia-
no.

Se puede afirmar que se han vuelto invisi-
bles. Realmente son tan habi-
tuales que se ha perdido la

dad, la superficialidad y estandarizacion de
los mensgjes, la espectacularizaciéon de los
contenidos, laexpansion de unaindustriacul-
tural —que difunde y promociona determina-
dos valores sociales—, la modificacién de las
coordenadas de tiempo y espacio, la posibili-
dad de desarrollar un mayor nivel de inter-
actividad, lejos de proporcio-
nar «el conocimiento» plan-

concienciade su presenciay,
sobretodo, desutrascenden-
ciaparael funcionamiento de
lasociedad. S6losepercibesu
importancia cuando fallan o
no lasencontramos. ¢Un apa-
gén? Antes eliminaba la luz.
Dificultaba, por eemplo, la
posibilidad de escribir. Aho-
ra, ladesactiva. Pero ademés,
puede impedir recibir o trans-
mitir informacién y, por su-
puesto, establecer unacomu-
nicacién en las condiciones
habituales.

Por ello més all4 de su
capacidad funcional o précti-
ca, nodebeolvidarsequenin-
gun medio o tecnologia, vigja
onueva, esneutral o aséptica.

La intuicién de que la
escuela debe integrar
las nuevas tecnolo-
gias es cierta, pero
¢por qué?, ¢en que
condiciones?, ¢para
qué? Hay que comen-
zar por dar una
significacion a las
nuevas tecnologias.
Los medios, los nue-
vos y los viejos, no
pretenden ofrecer
conocimiento, como
tampoco tienen el
fin de formar ni
informar.

tean nuevas cuestiones a las
que dar respuesta.
Laintuicion de que laes
cueladebeintegrar lasnuevas
tecnologiasescierta, pero ¢por
qué?, ¢en qué condiciones?,
¢paraqué? Hay que comenzar
por dar unasignificacion alas
nuevas tecnologias. Los me-
dios, los nuevosy los viejos,
no pretenden ofrecer conoci-
miento, como tampoco tienen
e fin de formar ni informar.
Suobjetivoesconquistar usua-
rios o audiencia. Esto los ale-
ja, y también alas nuevas tec-
nologias, de laideade conoci-
miento con laque, avecesin-
teresadamente, setratadecon-
fundir la simple informacion.

Evidentemente, todas estas
novedadestecnolégicas, y la
dependenciagquegeneran, tie-
nen unaincidencia cultural que debe ser teni-
daen cuenta. Esnecesario, por tanto, salvar su
invisibilidad y «visumbrarlas y examinarlas»
para comprender como modifican la forma de
interactuar con la realidad y, también, la for-
ma de entender el mundo.

Asi, ante laavalancha—y laimportancia—
de novedadestecnol 6gicas aparece el miedo a
perder «el tren de la modernidad». Y también
desdelasinstitucioneseducativasseargumen-
ta alegremente gque su incorporacion posibili-
taria un mas facil acceso al «conocimiento».
¢Conocimiento? La explosion en la cantidad
deinformacion -y el consiguiente aumento de
ruido—, su falta de estructuracién y profundi-

Hay que ser, por tanto, pru-
dentes. Echarse en brazos de
cualquier nueva tecnologia o
medio, sin reflexion, por miedo a quedar des-
fasado seria un error. Contrariamente, dotar
de sentido y significado a la realidad tecno-
mediatica es una nueva asignatura que la
escueladebeaprobar, convirtiéndoseasi enun
instrumento de la sociedad paraintervenir en
la realidad.

2.3.Miedo 3: El fin delaescuela (¢quémode-
10?)

El cambio, latransformacion, no sélo son
inevitables. Ademés, son irreversibles. Cual-
quier joven, trastodo el diaen laescuela, «ne-
cesita» y se «abandona» a un poco de televi-
sién, anavegar por Internet, entrar en «chats»,
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los videoclips... Hay un cambio cultural, més
alladelamerarecepcién, quenaceenlapropia
naturaleza del proceso. Se han modificado las
maneras en que circula la informacién y se
construye el conocimiento, constituyéndose
nuevos modelos de identidad y socializacion,
y consolidandose diferentes
practicas y costumbres. En
realidad, se ha superado la

lasnuevastecnol ogiasdelacomunicacionuna
pregunta aparece persistentemente: ¢supone
este cambio el fin para la escuela?

No tiene por qué serlo... aunque lo parez-
ca. Escierto que se modificade formatrascen-
dental la dinamica educativa. «Aprender a
aprender», y mas concreta-
mente, aprender a aprender
«alolargodetodalavida» se-

cuestiontecnol 6gicay medi&
tica, cuestionandosetodoslos
argumentos tradicionales.

Y anteesto surgeun nue-
vo miedo. ¢Quévaaser dela
escuela? ¢Cudl vaaser el mo-
delo educativo? Indudable-
mente, la institucion escolar
hadeencontrar su sitio frente
alasociedad delos medios, o
perecer. Al menos en un sen-
tido de educacion paralarea-
lidad. En su competenciaesta
garantizar una reflexion so-
bre todas estas cuestiones,
desde |la actual globalizacién
hasta el importante exceso de
informacion, ¢podemos utili-
zar €l término «desinforma-
cién»? Transformarse para
«aprender de los medios» en
lugar de «aprender por los

Transformarse para
«aprender de los
medios» en lugar de
«aprender por los
medios» y, asi, apro-
piarse criticamente
de sus contenidos y
descifrar los cambios
gue conducen. Explo-
rando nuevas tema-
ticas, abriéndose a
otros modos de
conocimiento y
adquiriendo nuevas
dinamicas de
estimulacién es como
la escuela puede aun
«encontrarse» con
su sociedad.

ré la auténtica condena-libe-
racién. Sera una penitenciasi
triunfael modelo tecnocréatico
de una educacion pragmética
para la vida laboral. Serd, en
cambio, una emancipacion si
el modelo humanista de for-
maciény transformaciéndela
sociedad-realidad tiene algu-
na oportunidad. Respondien-
do, por tanto, a la pregunta
planteada, puede ser el golpe
definitivo a la escuela tradi-
ciona einstruccional. Si bien
estonosignificael fallecimien-
to delaescuela, si supone su
evolucién. Suerte.

2.4. Miedo 4: El medio como
solucion (lavaritamagicapa-
ra la educacion)

Amor y odio. Amor a la

medios»y, asi, apropiarsecri-
ticamentedesuscontenidosy
descifrar loscambiosquecon-
ducen. Explorando nuevas tematicas, abrién-
dose aotros modos de conocimiento y adqui-
riendo nuevas dindmicas de estimulacion es
como laescuel a puede alin «encontrarse» con
su sociedad.

Iniciar este camino supone no sélo un
cambio deloscontenidosdelaEducacién para
los Medios, sino también un cambio metodo-
l6gico. Se trata de desarrollar un aprendizaje
dey para el contexto, através de un conoci-
miento que parte delarealidad y que constan-
temente remite a ella. En esta renovacion ne-
cesariaparaunaeducacion sobrelosmediosy

comunicaciény odio alaedu-
cacién. O al revés: se detesta
lo comunicativoy seprestigia
lo educativo. Son constantes. Unos y otros,
comunicadoresy educadores, se buscany se
encuentran y ¢Juego? Se rechazan. Sin embar-
go ocasionalmente si se han «amado». Una
relacion tensa, perointensa. ¢Como? Dediver-
sas maneras. Normalmente, desde la escuela
se ha percibido a lo comunicativo como un
recurso instrumental, las més de las veces de
motivacion-entretenimiento. Para que la ma-
teria seamas digerible se «les puede pasar un
video». Es un gjemplo mas habitual de lo que
seria deseable. En él se encuentran |as practi-
casde «concepciony uso» mashabitual sobre
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los mediosy lastecnologias educativas.

En la faceta «instrumental» de este enfo-
gue se admite la utilizacién educativa de los
medioscomo estrategiay recurso, pero seecha
en falta una reflexién sobre los mismos. Se
parte de la premisa de que la tecnologia es
neutray tiene una capacidad meramente fun-
cional. Asi, sobre esta base se introduce en la
escuelacomo instrumento o como area. En de-
finitiva, se utilizan los medios, pero sin cues-
tionar el tipodecontenidosquevertebrany sin
analizar el mensgje o las formas de represen-
tacion utilizadas.

En otras aplicaciones se atiende al benefi-
cio que los medios aportan a
proceso de ensefianza-apren-
dizaje. Se supone que su pre-
sencia tiene, en el mejor de
los casos, un val or motivador
gue cataliza las expectativas
del alumno hacia un aprendi-
zaje significativo. En la peor
delas précticas, se utiliza co-
mo uninstrumento dedistrac-
cién/contencién convirtién-
dose en un pasatiempo entre-
tenido.

Ciertamente, la escuela
tiene que acercarse alos me-
dios, y ademastiene queinte-
grar ensu senotantolasposi-
bilidades del entorno comu-
ni cativo como susdiscursosy
relatos. Pero jhay que tener
cuidado! El miedo a la pérdi-
dadel control en el aulao alahostilidad de al-
gunos miembros del grupo por lafalta de una
motivacién adecuada, puede generar un uso
abusivo o erroneo delosnuevos medioso tec-
nologias.

Asi, algunosprofesorespor desidia, otros
por vocacion, pueden utilizar |os medioscomo
meros instrumentos que funcionan educativa-
mente «por si mismos», sin necesidad de una
metodologia acompafiante, base del proceso
pedagdgico y de la préctica educativa. De no
erradicarse estas practicas, en el fondoy enla

El objetivo es reivindi-
car un modelo de
ensefianza critica y
reflexiva capaz de
formar para los
medios y desde las
nuevas tecnologias,

respondiendo a los tivo?
actuales retos acadé-
micos y educativos,
laborales y sociales, y
por supuesto, el
desafio cultural.

experiencia podria aplicarse la formulacién
«lampedusiana» deque «todo cambiaparaque
todo sigaigual».

2.5. Miedo 5: El poder docente (...y del do-
cente)

Histéricamente, la minima modificacion
enlasapaciblesy reposadasaguasdelaescue-
la tradicional, ha destapado la caja de los
truenos. Y concretamente en relacién a los
medios de comunicacion, conlosque, desdeel
principio, €l sistema de ensefianza ha actuado
ala defensiva, tratando de protegerse de un
entorno enormemente variable para el que no
tiene diagnastico. Esta postu-
ra esclerética marca un mayor
desfase, sobre los ya existen-
tes, respecto de |os procesos
comunicativos que dinamizan
la sociedad. Miedo a cambio,
por tanto. Pero ¢qué ocurre
cuando se alterala apatiay la
inercia en la que se conforma
inalterable y previsible el en-
tramado institucional educa-

Respecto delaEducacion
paralos Medios, con la hece-
saria utilizacion creativay ex-
presiva de los mismos, se re-
cogelaeternadisputaque en-
frentaaimagen y texto. Tradi-
cionalmente el modelo de co-
municacién que subyace a la
educacion es el que instituyé
el texto impreso. La escuela encarna y se
encargade prolongar este «régimen de saber»
porque, ademés, coincide plenamente con la
formasucesivay lineal enlaqueellamismase
concibe. Este debate, que fomenta una indtil
rivalidad y un combate de exclusion, cadavez
tiene menor sentido. ES una polémica estéril
gue debe desterrarse planteando un enfoque
mas cuidadoso, por €l que se integre texto e
imagen desde una complementariedad cons-
tantemente revisada y corregida.

Por otro lado, aparecelo que muchos pro-
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fesores entienden como la decadencia del ya
muy desgastado poder docenteeinclusoenla
posiblesupresion desufigura. Cabriadecir, en
este caso, y parafraseando a Isidro Moreno
cuando ironiza sobre este
tema, queel profesor quepue-

miedo a que los alumnos bajo la responsabili-
dad del profesor no progresen hace que se
bucee en todas las novedades. Y entre ellas
¢quién presentaun mejor gancho que las nue-
vastecnologias?

Sin embargo, la experien-

da ser sustituido por una méa-
guina «es que se |0 merece».
Lo que se esconde tras este
temor esmasunafaltadepers-
pectiva que una remotisima
posibilidad. Al contrario, la
tendencia indica que, incor-
porando las nuevas tecnol o-
giasy recogiendo la realidad
cultura en laescuela, lafigu-
ra del docente se hace més
necesariaeimprescindibleque
antes. Y elloesporquelaexis-
tenciadepotentesmediostec-
nolégicos, que presentan y
distribuyen lainformacion de
manera distinta, necesitan de
nuevoscaminospedagdgicos
gue el docente puede y debe
aportar. Pasaria de ser una
figuracuyaautoridad seasien-
ta sobre el monopolio y la
exclusividad de la sabiduriaa

El profesor que pue-
da ser sustituido por
una maquina «es
que se lo merece». Lo
gue se esconde tras
este temor es mas
una falta de perspec-
tiva que una
remotisima posibili-
dad. Al contrario, la
tendencia indica que,
incorporando las
nuevas tecnologias y
recogiendo la reali-
dad cultural en la
escuela, la figura del
docente se hace mas
necesaria e impres-
cindible que antes.

ciademuestraque utilizar una
nueva tecnologia, por €l he-
cho de serlo y sin reflexionar
sobresu uso, puedesignificar
entrar en una dindmica peda-
gbgica contraria a la que se
pretendia inicialmente. Por
ello hay que estar al tanto
para, tras la fascinacién ini-
cia y lapresuncién de mejora
en la calidad de la ensefianza
no estar colaborando, inge-
nuamente, en las campafias
de comercializacion y venta
detecnologiadecual quierem-
presa avispada.

Deser asi, todaestaolea-
datecnotrénicapierdesusen-
tido educativo y cualquier in-
tento derenovacion educativa
acaba ahogandose en la vo-
régine mercantil. Esta es una
cuestionclaveatener encuen-

ser un elemento fundamental
en el proceso de construccion
del conocimiento, entendido
como producto social. O a menos, de eso se
trata.

2.6. Miedo 6: El recurso educativo (las nue-
vas y caras herramientas)

Los profesionales de la educacién —mu-
chasveces«obrerosdelaensefianza», cuando
se dedican con competencia y firmeza a su
funcion social—sonindividuosactivosy expe-
rimentados con sus propias maneras de enten-
der su précticay llevarla adelante. Tratan, por
ello, de conseguir los mejores recursos para
cumplir sus objetivos pedagdgicos. El miedoa
no poder transmitir los conocimientos o habi-
lidades necesarias por falta de recursos y el

ta si se quiere propiciar un
auténtico progreso en lacali-
dad de la ensefianza, al tiem-
po que contribuir a la insercion del Sistema
educativo en lanueva sociedad de lainforma-
cion y la comunicacion.

2.7. Miedo 7: Nuevos papeles para los mis-
mos actores (la pelicula de la ensefianza)
Que un alumno lleve ventajaen algo aun
profesor puede resultar una complicacion.
Cuando, en ciertas areas del conocimiento
—como losnuevosmediosy tecnol ogias—, esta
circunstancia se generaliza hace su aparicién
un nuevo miedo. Sobre todo para aquellos
profesores encasillados en una mentalidad li-
neal-tradicional del modelo educativo. En rea-
lidad, todo el nuevo engranaje de un Sistema
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educativo paralasociedad delasnuevastecno-
logias de lainformacién ya esta replanteando,
asu vez, unaredefinicién en los roles de sus
principal es protagonistas: educador y educa-
do.

En un marco usual asociariamos «educa-
dor» aprofesory el «educado» seriael alumno.
Sin embargo, estos dos polos del proceso de
ensefianza-aprendizaje clasi-
co se estan viendo visible-

tizador de experiencias. Ha de educar para la
realidad potenciando las interrelaciones es-
cuel a-sociedad.

Y apartir de aqui, ¢como sera larelacién
con los alumnos? El cambio en losroles tradi-
cional mente desempefiados por las personas
gueintervienenenel acto deensefianza-apren-
dizaje, llevan: por un lado, a que €l profesor
alcance una dimensién més
importantecomotutor del pro-

mente variados. No solo por-

gue los alumnos sean méas

«competentes» en algunas

destrezasquesusprofesores,

sino porgue —en relacion a
mediosy nuevastecnol ogias—
lospropésitospedagdgicosy

didécti cos estan modificando
el papel decadaunoy lare-
lacién entre ambos.

A partir de la presencia
de los medios tanto en |a so-
ciedad como en la escuela, el
papel del alumno, ya sea por
su formacion «para» 0 «des-
de» ellos, queda trastocado.
Y no sélo semodificasurela
cion con el profesor o la es-
cuela, sino con el saber mis-
mo. En lamedidaque aparece
una amplia gama de fuentes

La institucion educa-
tiva debe redefinirse
para alejarse del
atributo de «escuela
cuartel» o «escuela
guarderia» que se le
ha asignado si real-
mente se pretende
una enseflanza de
calidad para todos. El
objetivo es reivindicar
un modelo de ense-
flanza critica y re-
flexiva capaz de
formar para los
medios y desde las
nuevas tecnologias.

ceso didéactico y disefiador de
situaciones educativas; por
otro, a que €l alumno pueda
romper con € modelo tradi-
cional decomunicaciony pue-
da interaccionar de manera
diferente con comparieros y
profesores, dedentro o defue-
ra de los muros del aula.

3. Una renovacion sin miedo

Asi, lainstitucién educa-
tiva debe redefinirse para ale-
jarse del atributo de «escuela
cuartel» o «escuela guarde-
ria» que se le ha asignado si
realmente se pretende unaen-
seflanzadecalidad paratodos.
El objetivo es reivindicar un
modelo de ensefianza criticay
reflexiva capaz de formar para

—desdelosmediosdemasasa
losnuevoscanales-y secon-
sigue un facil acceso a la informacion, se im-
pone un planteamiento menos lineal y més
intuitivo, distanciandose la concepcién del
«saber monolitico» o el «saber constituido», y
surgiendo unavision mas cercanaal «conoci-
miento como construccion».

Asi, lafuncién del docente ha dejado de
ser fuente Unicadirectay primariade informa-
cion. Pero, ¢ahora qué?, ¢cud es el nuevo pa-
pel? Evidentemente, es un rol distinto. Se ha
de potenciar, de esta manera, la figura de un
educador que de mero retransmi sor de saberes
se convierta en activador de procesos, esti-
mulador deinquietudes, coordinador y sistema-

losmediosy desdelasnuevas

tecnologias, respondiendo a
los actuales retos académicos y educativos,

laboralesy sociales, y por supuesto, el desafio

cultural. En este sentido, el Sistemaeducativo,

debe iniciar nuevos caminos, transforméndo-

sey superando sus limitaciones, constituyén-

dose en un factor de igualdad social y de
desarrollo integral del individuo.

Y siempredesactivando losmiedos—al fu-
turo o al pasado— que niegany limitan unaau-
ténticatransformacion social, alejadade aprio-
rismosy centradaen lareflexién critica. Yaen
el umbral del siglo XXI se hade avanzar en el
entendimiento de que el mundo, laviday la
realidad estan en crisis y en cambio perma-
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nente. Esta es la manera de perder el temor al
cambio, entendiendo al individuo y alasocie-
dad —siempre diferenciados, nunca por sepa-
rado— como un todo dindmico y en constante
movimiento.
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La educacion para el uso de los medios
de comunicacion y su identidad critica

Mariano Sanchez
Granada

Una ensefianza activa requiere necesariamente la reflexion sobre su sentido y es
desde este acto formal del analisis donde surge el espiritu critico, base de cualquier
proceso educador de calidad y gje vertebrador de |a ensefianza de |os medios de comu-
nicacién en la escuela. El autor de esta colaboracién parte de esta necesidad de
fundamentar el desarrollo del espiritu critico, ya que para formar buenos ciudadanos,
es basico ensefiar a los alumnos a ser buenos receptores criticos de |os medios.

Cualquieraque se hayamol estado en aso-
marse alas paginas delos cientos de articul os
y librosdedicadosalaeducacionparael usode
los medios de comunicacion, se habra encon-
trado con una sentencia equivalente a la si-
guiente: «El objetivodeestaeducaci 6nescon-
seguir el aumento del nimero de receptores
criticos y activos ante los medios de comuni-
caci6n». Desde que laUNESCO publicé ame-
diadosdelosafiosochentasu estudio sobrela
materia, en el que ya se hablaba de esos dos
rasgos—critico y activo—, casi nadie ha osado
poner encuestionlavalidez deesasdossacro-
santas pal abras.

A primera vista pareceria descabellado ir
en contra de una educaci6n que declaracomo
su principal pretension que los nifios adquie-
ran una competencia comunicativa que les
ayude a conseguir autonomiafrente alos emi-

sores, mensajes, canalesy contextos derecep-
cién de la comunicacién de masas. Sin embar-
go, desde el punto devistadel andlisisy lain-
vestigacién mas fructiferos, esquivar unadis-
cusién seria sobre la actitud criticay el com-
portamiento activo ha sido, desde nuestra
visién, unaestrategiaerroneay de consecuen-
cias perniciosas. Sehainvertido mucho esfuer-
Zo en «hacer», porque pareciaque erano sélo
importante sino urgente proveer anuestrosni-
flosy j6venesdeunaformacion paraun uso de
los medios més fructifero para ellos, pero nos
hemos dedicado poco areflexionar sobre «qué
hacer primero y qué hemos conseguido conlo
gue venimos haciendo». Las investigaciones
sehaninclinado maspor laviadescriptiva, pe-
ro hemos dejado de lado lanormativa, que, sin
embargo, estanesencial desdeunaconcepcion
critica de la educacion.
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A estasalturas, sabemosmucho acercade
gué ofrecen los medios de comunicacion y
como los utilizan los nifios; a partir de ahi
hemos intentado ofrecer explicaciones sobre
losriesgosy efectos de unavidainvadida por
la comunicacién de masas. Al final, mas que
liberar, hemos conseguido asustar a nuestros
ni fios a base de prohibiciones sobrelo que no
debian hacer cuando se sentaban delantedela
pantalla del televisor —a pesar de esto, los ni-
fios siguen haciendo los que les parece-. Sin
embargo, resulta incuestionable que los rece-
tarios estan bien lejos de la capacidad de una
personaparatomar decisiones—basadasenun
«criterio»— con libertad sobre su propio com-
portamiento.

En esta breve reflexion pretendemos ha-
cer unaseriallamada de aten-
Cion que se puede resumir del
siguiente modo: «La actitud

de construccion de conocimiento. Y €l conoci-
miento es algo liberador, que creamos a inter-
actuar criticamente con el mundo. Esta idea
estaen el nlcleo del estudio de los medios de
comunicacion. En verdad, deberia estar en el
nucleo de lamayoriadelos estudios académi-
Cos, pero por desgraciano esasi» (M asterman,
citado por Piette, 1996: 227).

El pensamiento critico es, en todo caso, €l
resultado de una construccién intencionada
del mismo, nos dice Masterman. Cuando esa
intencionalidad no existe, |o més probable es
gueel resultado obtenido conlaeducacién sea
otro biendistinto. Por tanto, eserréneo pensar
gueel objetivodeconseguir quenuestrosnifios
y jOvenessean actorescriticosdel procesodela
comunicacion de masas es una consecuencia
automética de cualquier es-
fuerzoformativo. Desdenues-
tro punto de vista, esjusto al

critica no esté aparejada con
el aumento del conocimiento,
esdecir, nosesiguequeamas
informacion mayor espiritu
critico». Por esta razon, en
cualquier proceso de educa-
cion con fines criticos es cru-
cial decidir quéy coOmosevaa
ensefiar; y eso es precisamen-
telo que vamos aintentar de-
jar claro en las paginas que
siguen. Hasta ahora tanto el
contenido como laformadela
educacion para el uso de los
medios de comunicacién se

La actitud critica no
esta aparejada con el
aumento del conoci-
miento, es decir, no
se sigue que a mas
informacion mayor
espiritu critico». Por
esta razon, en cual-
quier proceso de
educacion con fines
criticos es crucial
decidir qué y como se
va a ensefar

contrario: Solosi selesprovee
primero de esa capacidad de
produccion de pensamiento
critico, entonces podrén lle-
gar a aplicarlo después a la
posicién que ocupen dentro
del entramado de la comuni-
cacién social, en cuaquiera
de sus niveles y contextos.
Dicho de otro modo, no se
trata de formar receptores cri-
ticos de los medios de comu-
nicacién sino ciudadanos cri-
ticosqueenciertosmomentos
de sus vidas ocupan la posi-

han equiparado casi siempre
alos de otras materias distin-
tas, sin caer en la cuenta de que €l objetivo
pretendido era otro: Hacer nacer en los nifios
el pensamiento critico.

1. El pensamiento critico
«Laeducacionparael usodelosmediosde
comunicacion consiste en un examen y andli-
siscritico acercadelos productos mediéticos.
Esto resulta liberador porque coloca a los
alumnosy alos profesores dentro del proceso

cion de receptores. Esta in-
version delostérminosobliga
aunarevision afondo de los planteamientos
mas extendidos sobre los fundamentos y la
metodol ogiamas adecuados en torno alaedu-
cacion para el uso de la comunicacion:

* ¢(Eslaescuelael mejor espacio social parala
ensefianza de esta educaci6n?

* ¢(Puede abordarse como una asignatura mas
de un plan de estudios?

» ¢Qué capacitacién han de tener los educa-
dores?
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 ¢En qué momento de la trayectoria for-
mativa de los nifios resulta més conveniente
incidir en esta educacion?

* (Estamos ante unamateria que se presta
a uso de una légica racional, de una l6gica
afectiva, de ambas?

* ¢Cud debe ser €l papel del alumno en el
aprendizaje de esta educacién?

* ¢Se debe primar el andlisis o la produc-
ciéndecontenidosmediéticos?

Nosvamosaenfrentar con
algunas de estas cuestiones.

avalancha manipuladora y persuasora de la
comunicacion masiva. Desde un planteamien-
to como éste, la posibilidad de un comporta-
miento critico y activo estaba préacticamente
descartada.

En coherenciacon esto, lainmensamayo-
riadelasinvestigacionessobrenifiosy medios
de comunicacion no han tenido en cuenta la
capacidad de reconstruccion y de recreacion
de la situacién de comunica-
cion que ahora se comienzaa
admitir. Los nifios eran utili-

De momento, sélo adelanta-
mos nuestra hipétesisgeneral
de trabajo para encontrar las
respuestas; Estosinterrogantes
vienen a defender que sélo
considerando al individuo
como actor social tiene senti-
dopreguntarsepor surelacion
con la comunicacion de ma-
sas. Y sblo desde la posibi-
lidad de existencia de un ver-
dadero actor social critico tie-
ne sentido afirmar la viabili-
dad de una educacion critica
para el uso de los medios de
comunicacion.

2. Los nifios como actores de

S6lo considerando al
individuo como actor
social tiene sentido
preguntarse por su
relacién con la comu-
nicacion de masas. Y
sélo desde la posi-
bilidad de existencia
de un verdadero
actor social critico
tiene sentido afirmar
la viabilidad de una
educacion critica
para el uso de
los medios de co-
municacion.

zados y dirigidos por los in-
vestigadores para que se su-
piesen adaptar alosesgquemas
gue unametodol ogiaadextra
lesimponia. Hemos forzado a
losnifiosaver las cosastal y
Como nos parecia percibirlas
anosotros.

Sostener alavez estemé-
todo y la creencia firme en
una educacion para el uso de
los medios de comunicacion
capaz dedotar alosnifioscon
una actitud critica es fraudu-
lento. Y la practica educativa
se ha estado contagiando de
este imperialismo metodol 6-
gico que veniaadecir acada

la comunicacién de masas
Un error reconocido a es-
tasalturas por todaslas Cien-
cias Social es que se han preocupado de estu-
diar la comunicacién de masas ha sido la
desconsideracion en que se ha tenido a los
receptores. Las tendencias de andlisis, entre
ellas las sociolégicas, se fueron interesando
sucesivamente por el publico masivo —en €l
gue los individuos se perdian—, los producto-
res, latecnologiay los efectos —méas o0 menos
potentes, acorto o alargo plazo— de este tipo
de comunicacion. Ha sido en las dos Ultimas
décadas cuando se ha caido en la cuenta del
desprecio del que han sido victima los recep-
tores, tratados més bien como suj etos pasivos
por su incapacidad para hacer frente a la

nifio: «Tranquilo, yoséloque
te conviene, sigue misconse-
josy estaras salvado del peli-
gro». No esdeextrafiar que pocoshifioshayan
seguido consejostanunidireccional es, porque
€llostambién tienen su propiaopinién sobrelo
guelesconviene, apesar dequenadieselaha-
yapreguntado.

Es necesario recuperar la coherencia. Co-
mo ha afirmado hasta la saciedad Francois
Mariet: «los nifios son consumidores, perso-
nasquedecideny conlosquehay quecontar»
(Mariet, 1993: 27). En efecto, hay que contar
conlosnifios; no son receptoresimpasiblesni
en laeducacién ni en el proceso de comunica-
cion de masas. Bien a contrario, son actores
creativos, capaces de dotar de significado por
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si mismosalosprocesossocialesenlosquese
encuentran inmersos. Por tanto, hay que pasar
de una docencia e investigacion llevadas a

sas, saber distinguir entre hechos y valores,
entreunaintencionjustificaday otraquenolo
es, saber determinar lafiabilidad deunafuente

cabo «a pesar de» los nifios a
otras realizadas «con» y «al
lado» de €llos.

Uno de los mejores expo-
nentes de la Sociologia de la
Comunicacion en Espafia, €l
profesor Martin Serrano, ya
ha demostrado en varias oca-
sionesquelainvestigaciondel
consumo delosmediosde co-
municacién desmiente el t6-
pico del victimismo de la au-
diencia: «Sepuedeafirmar que
las formas de vida de las au-
dienciassondeterminantesde
la funcién comunicativa que
en la préctica se les asigna a
los medios» (Martin, 1982:
247).

Defendemos que la
educacion critica
para el uso de los

medios de comunica-
cién no debe dejarse
aparcada en el espa-
cio escolar sino que,
como forma de pen-
samiento critico, su
viabilidad sera ma-
yor si tiene lugar en
otros ambientes
sociales simulta-
neamente.

0 de una alegacion, la exacti-
tuddeunenunciadoy el valor
de un argumento; reconocer
los prejuiciosy lafalta de 6-
gicay las hip6tesis explicitas
eimplicitas» (citado por Piet-
te, 1996. 243).

¢A quéedad se puedees-
perar todo esto de un sujeto?
Es inatil tratar de saberlo,
porqueel pensamiento critico
esunapartedelaidentidad de
lossujetosquesevahaciendo
durantetodasuexistencia. Un
individuo no es més critico
porque siempre critique, no;
lamadurez critica consiste en
contar con «criterio» para si-
tuarse auténomamente frente

Como docentes o como
investigadores, tenemos que
atender a la actividad de las
audiencias, aungue se trate de nifios, como
lugar metodol 6gico més adecuado para anali-
zar el comportamiento frente alos medios de
comunicacion.

3. Los nifios como actores sociales criticos

El segundo punto en el que queremos
incidir es el de la posibilidad de considerar a
los nifios como actores capaces de producir
pensamiento critico, es decir, pensamiento
gue obedezcaaun «criterio» propio, y queles
concedaautonomiaen su actuaciGhcomousua-
rios de los medios de comunicacion.

Un documento publicado a finales de los
ochenta por €l gobierno de Ontario (Canadd)
sobre competencia comunicativaen el ambito
educativo explicaba que cultivar el pensa-
miento critico quiere decir: «aprender a utili-
zar de una forma integrada la inteligencia, las
emociones, los valores para poder decidir lo
gue uno quiere hacer o creer. Adquirir un
pensamiento critico significa, entre otras co-

ala experiencia de cada uno.
Y si no podemos presumir
esto ni siquiera de todos los
adultos, ¢qué cabria esperar deun nifio de 6, 8
6 10 afios?

Por otro lado, la actitud critica siempre
necesita un referente: Se es critico frente a al-
go/alguien. El pensamiento critico se distan-
ciafrente aesereferente paratratar de analizar
y tomar una posicion al respecto. Ahorabien,
¢todos | os contextos social es son igualmente
propicios para ese distanciamiento? Evidente-
mente, no. Es preciso reconocer quelos meca-
nismos de reproduccién social, integradores
por antonomasia, suponen claras amenazas
frente a las que el pensamiento critico tiene
gue saber ofrecer ciertaresistencia. Y no des-
cubrimos nadanuevo a afirmar que laescuela
es una de las instituciones con méas poder
reproductor en nuestrassociedadesmodernas.
Y esto nos plantea una grave pregunta: ¢Qué
posibilidades de existencia tiene el pensa-
miento critico en medio del ambiente escolar?

Larespuestaaestacuestion puede ser pe-
simista u optimista, pero no irreflexiva. Hay
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razonesparael pesimismoy razonesquepermi-
ten creer en lacapacidad deresistenciade los
actores sociales frente a la maquinaria de re-
produccién gue es la educacién formalizada.
Desde luego, a hilo de nuestra reflexién, nos
interesa més la opcion optimista ya que que-
darnos con la contraria supondria de entrada
negar totalmente lavalidez dela escuelacomo
espacio para el desarrollo de una educacién
criticaparael uso de los medios de comunica-
cion. Pero la resistencia necesita —como diji-
mos Mas arriba— de una estrategia premedita-
day hastaalevosafrente alapulsion integra-
dora. Setratade unaresistencia gjercida den-
troy fuerade laescuela.

Dentro, frente a la distribucion tradicio-
nal del control del proceso educativoenmanos
absolutasdel profesor y del sistema. Enel caso
de la educacion para €l uso de los medios de
comunicacion, y puede que por primeravez en
la historia, los alumnos suelen partir con una
claraventagja—que se desprende del comporta-
miento activo como consumidores de medios
de comunicacion que hemos venido defen-
diendo hastaaqui—: su formacién, sus conoci-
mientosy sus destrezas suelen ser —o, cuando
menos, pueden ser—mayoresy mejoresquelas
del profesor. Y, por otro lado, tanto éste como
susalumnossonidedlogosdelacomunicacién
demasasen tanto en cuanto lahan consumido
y cuentan con habitosy conocimiento simboé-
lico al respecto.

Fuera, la resistencia se dirige hacia una
estructura social que, en paises como el nues-
tro, se solidificacadavez mésconlaformaque
Ignacio Ramonet ha bautizado como «sistema
de pensamiento (nico», en el que el distancia-
miento critico se hace cada vez més dificil .

Esconvenienteaclarar quetodaestaestra-
tegiaderesistenciano se amparaen lafeindi-
vidualistasino en laconviccién de quelos ac-
torescolectivos (gruposy movimientos socia-
les especialmente) pueden constituir también
agentes criticos de primeramano. En este sen-

tido, defendemos que laeducacién criticapara
€l uso de los medios de comunicacién no debe
dejarse aparcada en el espacio escolar sino
gue, como forma de pensamiento critico, su
viabilidad sera mayor si tiene lugar en otros
ambientessocialessimultaneamente. Y e fami-
liar no es precisamente el Gltimo de esos am-
bientes atener en cuenta. Todo lo que no sea
trabajar en este sentido cooperativo supondra
un esfuerzo en gran medida baldio porque la
comunicacion social es un proceso que hain-
vadido hastalos tltimosrincones de nuestros
mundos vitales, privadosy publicos.

4. Conclusion

Como vemos, incorporar la actitud critica
como objetivo de la educacion para el uso de
|os medios de comunicacién es un asunto que
necesitade unaseriaatencion, delaque hasta
ahoraselehaprivado. Ni los nifios son meros
repetidores de la intencionalidad de los men-
sgjes de los medios, ni su simple formacién
cognoscitivalesvaadotar de stbito de capa-
cidad critica, ni esel Sistema educativo el Uni-
co lugar donde se debe realizar unaensefianza
critica de esta préctica social, ni |os maestros
estan ellos mismos a margen de lainfluencia
de los medios de comunicacion, ni la actitud
criticaes el resultado de laracionalizacion del
rol dereceptor delacomunicacién de masas...
Son tantas objeciones que, a final, la conclu-
sién méascontundenteesquesenecesitadiscu-
tir al respecto, a menos que queramos encon-
trarnos con la desagradable sorpresa de estar
contribuyendo alo contrario delo que desea-
mos; aesterespecto, hacemostambiénunalla-
mada de atencidn sobre la necesidad de eva-
luar los programas de esta materia.
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La estereotipia iconica del discurso publicitario.

Del razonamiento argumental a la
retorica de las imagenes

Ramoén Ignacio Correa Garcia
Huelva

fundamentada basi camente en ester eotipos.

El autor describe el cambio que se ha producido en la estructura de los mensajes
dela publicidad grafica durante el siglo XX. De unostextos caracterizados por la pro-
fusién del lenguaje escrito y en dondelaimagen era unamerailustracion, se ha pasado
a mensajes publicitarios donde la imagen ocupa una funcion esencial, un valor de co-
municacion que ha sustituido el razonamiento argumental por una retérica visual

En la antigiiedad clésica se admitian tres
clases de razonamientos: uno, de tipo apodip-
tico quesecaracterizabaporquelasconclusio-
nes se extraian de premisas indiscutibles o
primeros principios; otro, € razonamiento dia-
léctico en el que eran posibles a menos dos
solucionesentrelasque habiaque optar por la
verdadera y, finalmente, un razonamiento re-
térico que, al igual que el anterior, partia de
premisas probables y llegaba a conclusiones
no apodipticasbasandoseen el silogismoreté-
rico o entimema. Los dos primerostiposdera-
zonamientos pretendian buscar el asentimien-
to racional mientras que €l retérico, ademas, el
asentimiento emotivo de los oyentes (Eco,
1986).

Asi habria que entender la Retérica como
el «arte de la persuasion» que histéricamente
nacio en el siglo V antes de Cristo en Sicilia,
cuando dostiranos—Gel6n e Hieron—decreta-

ron una camparna de deportacionesy emigra-
ciones masivas unidasaexpropiacionesforzo-
sas para poblar Siracusa y repartir tierras y
bienes entre sus mercenarios. Cuando fueron
derrocados, el nuevo orden democrético se
encontrd con el problema de restituir las pro-
piedades a sus | egitimos duefios y se origina-
ron numerosos procesos legales porque los
derechos de propiedad de las tierras habian
caido en confusion. En estoslitigios seencon-
traba un jurado popular a que habia que
convencer sobrelaspropiasargumentaciones,
siendo elocuente a través de los silogismos
retoricos o «arte de la palabra fingida».

En toda argumentaci6n retérica se consi-
deraban cinco partes (Barthes, 1990):inventio:
encontrar qué decir; dispositio: poner en or-
den lo que se haencontrado; el ocutio: agregar
el ornamento de las palabras; actio: recitar €
discurso como un actor cuidando los gestosy
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la diccion; y memoria: aprender el recitado
argumental para poderlo reproducir.

Las tres primeras eran las mas importan-
tes. Lainventio eraunanocién més extractiva
guecreativa: todaslasideasexistenyapero es
necesario encontrarlas a través de un camino
0 argumentacion. De la inventio parten dos
grandesvias, unaloégicay otrapsicologica. La
| 6gica pretende «convencer» mientras que la
psicol 6gica nos intenta «conmover.

Roland Barthes veia alin presente laret6-
ricaen las préacticas discursivas de los medios
de informacién de masas y concretamente en
los mensgjes publicitarios. Nunca como en
ningunaotraetapa histéricahemosvivido tan
intensamente en condiciones de relacion sim-
bdlica con nuestro entorno comunicativo. En
este entorno comunicativo, la saturacion se-
mi 6tica ha pasado de ser unarealidad tangible
y cuantificablehastaunadelaspatol ogiasméas
acusadas de este fin de milenio (el exceso de
signos no garantiza ni certifica unas audien-
cias mejor informadas, porque «signo» es
aquello que también sirve para mentir). La
aval anchaincontenibledeimagenesquedesfila
ante nosotros diariamente nos niega el habito
de la contemplacién detenida y criticay nos
decreta una percepcion acelerada, igualitaria
y redundante. Nos volvemos adictos ala can-
tidad indiscriminada, a ser blanco de un gran
nuimero de impactos por segundo (Saborit,
1988).

Detodoslos discursos mediales, el publi-
citario—motor deignicion del sistemaneolibe-
ral industrial y post-industrial—es el que utili-
za un lenguaje retérico mas definido para per-
suadir y orientar ala gente haciacierta doctri-
namoral del sentido delaexistenciabasadaen
la adquisicién de bienes materiales, expresion
eufemistica que encubre pudorosamente un
consumismo compulsivo que obvia e ignora
deliberadamente otras realidades de miseria,
marginacion y pobreza de millones de seres
humanos en otros mundos reales que lapubli-
cidad soslaya sisteméticamente.

La retédrica del discurso publicitario ha
evolucionado desde lainventioldgicay psico-

I6gicacon signos del lenguaje (oralesy escri-
tos) hastalainventio psicol 6gica basada casi
exclusivamente en signos icénicos. Los razo-
namientos argumentales que se exponian en
los mensgjes publicitarios de principios de
siglo y en donde laimagen cumplia una mera
funcion ilustradora de lo que la pal abra decia,
haido dejando espacio a mensajes publicita-
rios dondelaimagen soportatodalaargumen-
tacién retéricay estavez apelando alos senti-
mientosy emociones de las audiencias dando
formaauna especie de «catecismo visual» tan
adoctrinador como aquella Biblia Pauperum
(Bibliadelos Pobres) que circulabaen Europa
antes de la invencion de la imprenta para
difundir la moral catélica (Gubern, 1989).
Umberto Eco nos recuerda que la educacion a
través de la imagen ha sido tipica de las
sociedadesabsol utistasy paternalistas, desde
Egiptoy MesopotamiahastalaEdad Media: la
palabra escrita fue reservada exclusivamente
para las élites dominantes, mientras que la
imagen era utilizada para el control social de
las masas (Eco, 1990).

1. Lainventio légica o € razonamiento ar gu-
mental

En lailustracion de la pagina siguiente
reproducimos un anuncio publicitario de 1913
y en la siguiente otro de 1998. Ambos se po-
drian situar en un gje temporal que abarca €l
comienzoy €l final del siglo XX y ambos son
dos gjemplos de lo que exponiamos en el p&
rrafo anterior. Tienen en comin el mismo tipo
de promesa publicitaria que ofrecen a sus au-
diencias, perodifieren entresi por losmétodos
gue utilizan para lograr su objetivo.

En el primero destaca la profusion de
texto escrito querodeaunaimagen central que
representa una figura femenina. El titulo y
subtitulo del anuncio juega con un minimo de
posibilidadestipograficaspararesaltar |asideas
centrales que se quieren transmitir alos posi-
bles clientes delasPilules Oriental es. El texto
interpela a un pablico femenino:

«La moda actual exige la esheltez de for-
ma, sobretodo en el talley caderas. Paramejor
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comprimirlas y adelgazarlas, se ha prolonga-
do € corsé por la parte inferior, degjando la
parte alta del cuerpo completamente libre y
desahogada. Por consiguiente, ahoramas que
nunca, la mujer elegante desea tener un her-
moso bustoy sobretodo bienfirmepuesto que
yaho esta sostenido, completando maravillo-
samente laarmoniade laslineas de su cuerpo.

No esociosorecordar alassefiorasy alas
jovenescuyo busto haadquiridoundesarrollo
suficiente, y a aquellas, alin mas numerosas,
cuyos pechos no tienen toda larigidez que la
moda actual imperiosamente exige, que sélo
las Pilules Oriental es pueden darle un busto
ideal, que se armonizara elegantemente con la
esbeltez de su talle.

flos. Cuanto mejor hubiera sido para esas
| ectorasdeseosasdeobtener unresultadoprac-
tico de empezar por las Pilules Orientales;
cuantosdisgustos se hubieran evitado.

El nimero de sefioras y de jovenes, que
son deudoras a estas pildoras a tener un
hermoso pecho aumenta todos los dias 'y su
agradecimiento se manifiesta por cartas elo-
giosas que €l secreto profesional nos impide
publicar ensutotalidad, perono por estacausa
dejan de ser testimonios auténticosy sinceros
delaeficaciaindiscutible delasPilulesOrien-
tales...».

El resto de la inventio légica contiene
insertadas|assupuestasdeclaracionesdesiete

personasqueal aban

Muchos otros
productos y trata-
mientos han sido
preconizados con €l
mismo objeto, pero
hasta ahora todos
han demostrado su
ineficacia y han te-
nido que inclinarse
ante las Pilules
Orientales, hoy en
dia tan conocidas y
apreciadas en el
mundo entero. Sin
embargo, la expe-
riencia del pasado
parece letra muerta
para ciertos imita-
dores, gue anuncian
ain, a fuerza de re-
clamos, el descubri-
mientoderecetaslla-
madas maravillosas
y que operan mila-
gros.

Desgraciadamen-

PARA EL DESARAOLLO ¥ EL ENDUREGIMIEATO

DE LOS PECHOS
HADA EOUIVALE o Laz PILULES DRIENTALES

» a3 K E AR T

lasexcelenciasdelas
Pilules Orientales.
Al final, se intenta
convencer a muje-
res angustiadas o
acomplejadas por
cierta parte de su fi-
sico a través de la
promesa publicita-
ria:

R R R RO RS TP

«... Sl avuestro
pecho le falta desa-
rrollo o firmeza, si
desedis mejorar la
estética de vuestro
busto, novaciléisen
apelar alas Pilules
Orientales. Haran
por vos lo que han
hecho por millares
deotraspersonas; el
aspecto de vuestro
cuerpo nada tendra
gue envidiar al de
vuestras compare-
rasmasfavorecidas.

te, de las palabras a
|os hechos hay mucha distancia. Cuantas lec-
toras, cediendo al atractivo de esos reclamos,
particularmente enféticos y seductores, han
experimentado amargos y costosos desenga-

Vos misma estaréis
asombrada y maravillada de la rgpida trans-
formacién que se operara en vos...».

El proceso de creacion publicitaria en el
€jemplo que comentamos responde a uno de
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los primeros model os presentesen laliteratura
sobre el tema: el modelo «Aida». Segun este
modelo, un buen anuncio deberia sucesiva-
mente (Victoroff, 1983):

* Atraer laatencién (funcién que en nues-
tro egemplo es desempefiada por la tipografia
de encabezamiento).

* Suscitar el interés (através de la argu-
mentacién retdrica).

* Despertar €l deseo (aspecto implicito o
explicito en la promesa publicitaria).

* Provocar laadquisicién (final feliz deun
ciclo provocado

por las anterio-
res etapas).

La imagen
en e modelo«Ai-
da» posee una
funcion netamen-
tepasivay dese-
gundo orden su-
bordinado a la
actividadintelec-
tual. La imagen
sélo desempefia
un papel acceso-
rio y quien asu-
me la responsa-
bilidad y el peso
de la informa-
cion es el texto.
El lenguaje con-
tiene toda la ar-
gumentacién re-
térica para con-
vencer alasposi-
bles comprado-
ras de las pildo-
ras magicas que
se publicitan.

2. La inventio

psicolégica o la retérica de las imagenes
En la ilustracién la imagen del mensgje

publicitario es un gjemplo tipico de la publici-

dad «pasional» donde la imagen abunda en

significaciones que tienen que ser inferidas y

carece totalmente de informacién sobre el
producto. Laausenciade mirada, obligada por
lasinécdoque del cuerpo femenino, desperso-
naliza la representacion de la mujer y evita
cualquier implicacion de los lectores.

Antes de cualquier consideracion habria
gueresaltar que estaimagen es unafuente de
placer en el sentido que equivale a un ahorro
de energia psiquica que hay que emplear para
descodificar el mensaje. Los dos €jemplosque
estamos analizando contienen la misma pro-
mesa publicitaria: tener un busto firmey her-
moso. Mientras
que en €l primer
caso se emplea
un texto escrito
casi intermina-
ble para ofrecer
ese prodigio,
agui se hace uso
de unasolaima
gen que ocupa
unadelas diago-
nales de la com-
posiciénalaque
acomparia, en €l
vértice superior
izquierdo, € lo-
gotipo delamar-
cay la leyenda
Lingerie de fem-
me (lenceria de
mujer).

Es una ima
gen que interpe-
laanuestras mo-
tivaciones mas
profundas, una
imagen directa,
realzada por un
codigo luminico
gue ensalza las
cualidades del producto que quiere transmitir.
L aausenciaderazonamiento | 6gico se sustitu-
ye aqui por un proceso deidentificacion entre
la modelo y las posibles compradoras del
producto. Henry Ford solia decir que él no
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vendia coches sino satisfacciones. De igual
modo, la publicidad actual no vende mercan-
cias, sino deseos:. pies bonitos por zapatos,
figuras elegantes por vestidos, exclusividad
por imagen de marca, cuerpos perfectos por
aimentos y dietas...

La tirania de la imagen publicitaria ha
hecho que las audiencias se sientan mesme-
rizadas por la belleza de de-
terminadosanunciosque, pri-
vadosdetodalogicay razon,

imaginario socia de la publicidad permite ver
determinados aspectos de la realidad pero
impidever otros. Sulado visibleesundiscurso
sobre |os objetos, pero su caraocultalegitima
todo un sistemasocial y econémico en donde
no hay actividad alguna que seinstruye alas
personas de forma maés sutil y hébilmente
como en la necesidad superflua de consumir.

La imagen de nuestro
gjemplo de referencia en la
ilustracién 2 esunaimagenen-

cautivan alos consumidores
por su alto contenido de in-
formacion visual (Pino,
1991). Este bestiario iconico
gue despliega ante nosotros
el discurso publicitario cons-
tituye unanuevapaideia, un
eficaz instrumento para fo-
mentar el consumo y el
consumismo de | as poblacio-
nes.

La publicidad actual
no vende mercancias,
sino deseos: pies
bonitos por zapatos,
figuras elegantes por
vestidos, exclusividad
por imagen de mar-
ca, cuerpos perfectos
por alimentos
y dietas...

fatica, una imagen ontolgica
seglin Peninou que apareceen
primer plano, sin ambien-
tacioén, sinpersonajesy conun
texto que se limita al nombre
de la marca (Peninou, 1976).
El uso deestaimageny detoda
la retérica visua publicitaria
contiene invariablemente un
hecho ideol 6gico: el confiarse
a un universo de cosas que

No vivimos en un espa-
ciopuramentefisicosinotam-
bién simbdlico (Ilenguaje, mi-
tos, religion...) y nuestra capacidad intel ectual
y dejuicio critico se havisto mermada por los
discursos audiovisuales en donde la imagen
contienetodalaprimaciay estatuto deloreal.
La retérica de la imagen forma parte del
discurso invisible del discurso publicitario.
Este encierra una enorme paradoja: pese a su
omnipresencia es totalmente invisible. La pu-
blicidad como discurso deliberadamente euf6-
rico tiene una estructura y funcionamiento
oniricos: lasimégenes, asi como €l resto delos
signosque sedan citaen cualquier anuncio no
estan solo para explicar o demostrar sino para
conmover apelando anuestrasmotivacionesy
deseos sean o0 no confesables. Hay dosiméage-
nes porque también hay dos miradas: lafisica
y la simbdlica. La primera —-la imagen que se
ve— atiende a la contemplacion del signo-
producto en la bidimensionalidad del texto
publicitario. Laotra —laimagen que se escon-
de-nosincitaaidentificarnos con el poder, €l
éxito, @ erotismo, la fama... (Correa, 1995). El

jamasdeben desilusionar alos
receptores de |os mensajes o,
lo que eslo mismo, oir lo que
sequiereoiry verloquesequierever (Pignotti,
1976).

Hay en esta imagen otra caracteristica
basica: su mayor iconicidad frente al ejemplo
delaprimerailustracion es un egemplo del rei-
nado del look. Ser imagen es poseer valor de
cambio, cotizarse en el mercado visual. Estees
un principio basico de la iconografia publici-
taria: ser es ser unaimagen seductora, ser de-
seado por las miradas de |os demas (Gonzél ez
Requena, 1988). Ahora bien, la retérica de la
imagen no necesita una cantidad determinada
de argumentos convincentes como en el caso
delainventio l6gica. Laiconografiapublicita-
riadescansa su estructuraretéricabien en las
imagenes originales y paraddjicas que provo-
can el escandalo visual o bien enlosestereoti-
pos como férmula comunicativa.

3. La estereotipia visual en los mensajes pu-
blicitarios
Un estereotipo es unaimagen convencio-
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nal o unaidea preconcebida. Se trata de una
concepcion popular sobre un grupo de perso-
nas y constituye una forma de categorizar
grupos de gentes de acuerdo con sus aparien-
cias, comportamientos y costumbres (McMa-
hon'y Quin, 1997). Los estereotipos refuerzan
los prejuicios y convicciones que tenemos
sobre los objetos, las clases sociales, institu-
ciones e incluso sobre noso-
tros mismos (nuestro grado
deaceptaci 6n o autoestima es-
tén afectados por conviccio-
nesestereotipadas).

L asiméagenesestereoti pa-
das se situarian entre lareali-
dad y la percepcion provo-
cando una orientacién selec-
tivay distorsionadadelapro-
piareaidad. A pesar del ca-
récter aprendido de los este-
reoti pos, unadesusfunciones
socialesmasrel evantesesser-
vir alosinteresesy necesida-
desdelosgruposdominantes
(Maisonneuve, 1974).

Enlapublicidad actual se
recurre alos estereotipos por
un doble motivo. Primero, por
un imperativo netamente econémico; el espa-
Cio en prensa para significar o el tiempo de
television para emitir €l anuncio es muy limi-
tado y por tanto hay que recurrir aimagenes
convencionales que sean descodificadas sin
ningun tipo de dificultad por las audiencias.
En segundo lugar, también la publicidad nece-
sitalos estereotipos como estrategia informa-
tivaporque las audiencias son emotivas antes
gue racionales. los signos se registran en el
ambito consciente pero los val ores se quedan
grabados a nivel inconsciente. EI mesianismo
publicitario evita todo enfrentamiento dialéc-
tico con las audiencias y por eso recurre a
estereotipo, ofreciendo la representacion de
un mundo feliz e ideal donde milagrosamente
lavejez, laenfermedad, los cuerpos deformes
y mutilados, laluchade claseso los problemas
sociales han desaparecido por compl eto.

El estereotipo publi-
citario funciona
como un auténtico
gatekeeper. Filtra
las posibles pro-
puestas visuales de
los anuncios convir-
tiendo en candnicas
y ortodoxas deter-
minadas represen-
taciones estan-
darizadas.

El estereotipo publicitario funciona como
un auténtico gatekeeper. Filtra las infinitas
variantes de un nimero también ilimitado de
propuestas visual es de | os anuncios que que-
dan asi proscritas del repertorio visual, ha-
ciendo ortodoxasy candnicas otras represen-
taciones estandarizadas. €l atleta negro, una
puesta de sol, la playa solitaria, lamujer rubia
y enigmética... Unaiconogra-
fia seductora que sostiene,
como antes apuntdbamos, la
creacién de un mundo perfec-
to que solo existe en la publi-
cidad alimentando los mitos
delasociedad del deseoy que
nos condiciona de una forma
sutil y autoritaria. Por una
partesuaccioneslatente, bien
através de imagenes estereo-
tipadasoincluso subliminales
y, por otra, esunaformaauto-
ritaria porque restringe otras
formulas comunicativas que
noesténencaminadasaloque
nos sugiere el nombre del
caballo de Caligula, Incitatus,
espol etadeunmovimientocon-
tinuo destinado haciala adqui-
sicion de objetos dentro de uno de los mitos
mas sblidos de nuestra contemporaneidad (el
consumo sin fin) y uno de los axiomas que
sostienen los pilares delaeconomiade merca-
do (todo lo que es producido debe ser también
consumido).

Yano existe en lapublicidad actual lain-
ventiolégicaporquenoesnecesaria. Consumi-
mos iméagenes porque consumir es el signo de
lostiempos. Laretéricade lasimagenes publi-
citarias, comotodoslosdiscursosaudiovisuales
sedirigen al hemisferio cerebral derecho, emo-
ciona e intuitivo (McLuhan y Powers, 1992)
endetrimento delosargumentosdelainventio
|6gica propios del hemisferio izquierdo, racio-
nal y sistematico. Ver es ya comprender y no
hace falta ninglin esfuerzo intelectual ni un
minimo dejuicio critico paradecidir porqueya
estatodo decidido. Haceyatiempo quelacon-
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cepcion racionalista del mundo, caracteristica
definitoria de la modernidad, ha dado paso a
una concepcion més hibrida donde larazény
el progreso aparecen debilitados, donde se
acusa un multiculturalismo evidente y se ob-
servaunaprimaciadelaestéticasobrelaética,
factoresesenciales, entreotros, deloqueseha
denominado la Postmodernidad (Pérez Go-
mez, 1998).

Pensemos ademés que las imagenes no
hablan idiomas. Su lengugje es universal. ¢No
es el instrumento perfecto paradirigirseadis-
tintossectoresdelaspoblacionesy apoblacio-
nes cultural y geograficamente distantes entre
si? En una sociedad total que serige bajo los
postulados del pensamiento Unico —el merca-
do como primer principio (Estefania, 1998)—
todosloshabitantesdeeste planetasomoscon-
sumidores potenciales. Los creadores de imé&
genesy los productores de mercancias esgri-
men con habilidad y técnica calculada el se-
fluelo iconico para preservar sus intereses
mercantiles. Y lo hacen con lasimégenes este-
reoti padas de la publicidad, arte burgués que
vende producto através de signos.

Liquidando todos |os Espartacos, |os se-
fiores de la «aldea global» han impuesto un
nuevo orden (Pasquali, 1993). En este nuevo
orden, losdesheradadosdelatierranotendran

jamas cabida en este espejo de Narciso que es
la publicidad.
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Las figuras terrorificas de la television y la mitologia en los suefios

Television, suenos y angustia en
los nifnos

JaimeGordoSanchez
Huelva

El presente articul o expone el desarrolloy lasconclusiones de unainvestigacion
realizadaentreescolaresde4 al0afiosenlaqueseestudiélaincidenciadelatelevision
en los suefios de angustia infantiles. Se investigé fundamentalmente el origen de las
figuras terrorificas que aparecen en los suefios de angustia, su vinculacién con la
television, la evolucion en funcion de la edad y las diferencias en relacion al sexo.

A lolargo del desarrollo evolutivo infantil
y masallade consideracionespsicopatol 6gicas,
esinteresante observar que se producen ento-
doslosnifiossuefiosde contenido angustioso
(Sauri, 1976). Desde una perspectiva psico-
analitica, estos suefios ponen de manifiesto
ciertos conflictos que afectan a sujeto infantil
en su proceso madurativo. Fundamentalmente
setratade conflictosedipicosy detendencias
gue sufren el efecto de la represion; por otra
parte, resulta evidente que ciertos aconteci-
mientos trauméaticos pueden ser generadores
de suefios repetitivos de angustia.

El objetivo de nuestra investigacion fue
conocer laincidenciadeestetipo desuefiosen
las distintas edades, |os conflictos puestos en
juego y sobre todo la influencia de la televi-
sién, asi como de otros factores culturales:
mitologiapopular, cuentos, etc., enestosconte-
nidos oniricos.

1. Brevereferencia a los estudios realizados
sobre e tema

L osestudiosquesobreestatematicacono-
cemossecentranbienenlossuefiosengeneral
odeformaparcial enalgln aspectodelosmis-
mos. Asi, sobrelossuefiosenlosnifiosesobli-
gado hacer referencia al trabajo de J. Piaget
(1947). Hay un estudio similar sobre este te-
ma, realizado con nifios espafioles, que nos
puede servir de referenciay punto de partida.
Nosreferimosalatesisdoctoral Lossuefiosen
lainfancia, realizado en 1972 por M. Valcarce.
Estaautorasevaledeun modelo de entrevista
y dedibujos paraanalizar el tipo de suefios de
losnifiosy lasideas que éstostienen respecto
de la procedencia y naturaleza del fenémeno
onirico. Su enfoque piagetiano vadirigido fun-
damentalmente a analizar algunos aspectos
cognitivos de la relacion del nifio con sus
suefios. Sinembargo sumetodol ogiay algunas
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de sus aportaciones pueden sernos de gran
utilidad en el planteamiento de nuestro traba-
jo.

2. Objetivos

Podemos concretar |os objetivosde nues-
trainvestigacion en los siguientes puntos:

* Determinar la influencia de latelevision
en la creacion de las figuras terrorificas que
aparecen en los suefios de angustiainfantiles.

 Conocer latemati cadeestossuefiosy las
posibles diferencias en funcién del sexo y la
edad.

Concretando un poco més nuestrainves-
tigacion, exponemos las hipétesis que preten-
demos confirmar:

* Todos los nifios, en mayor o

esta en la habitacion, delante de nosotros. Se
suefia con |os 0jos. se miraun cuadro exterior.
Esto no quiere decir verdadero: el suefio es
falso, pero consiste en unaimagen que existe
en e exterior.

-De9a 10 afos: El suefio viene del pen-
samiento, esta situado en la cabeza (0 en los
0j0s) y sesuefiacon el pensamiento, otambién
con los ojos, pero interiormente.

4. Eleccion de la muestra

Seleccionamos para nuestro trabajo 168
nifios/as de diferentes centros educativos de
Madrid duranteel curso 93/94, con edades com-
prendidas entre los 4 y 10 afios, quedando
distribuidos de la siguiente forma (cuadro 1):

menor medida tienen suefios de an-
gustia. EDAD NINOS NINAS TOTAL
exitnoonlbstonmsdumay son | oI B % o
. .y .. 6-8 afios 28 28 56
representativos de una conflictivi- ~
8-10 afios 28 28 56
dadsubyacente.
. . TOTAL 84 84 168
* Estos contenidos oniricos es-

tan influenciados por ciertas mani-
festaciones de la cultura popular
guellegan al nifio fundamentalmen-
teatravés de latelevision.

3. Trabajo de campo

Paralarealizacién de nuestro trabajo par-
timosdel estudio de J. Piaget sobre |os suefios
infantiles, que constituye un capitulo de su
libro La representacion del mundo en el nifio.
Alli establece Piaget tres etapas, que a nivel
cognitivo describen la relaciéon del nifio con
susproduccionesoniricas. Planteacon respec-
to alos suefios cuatro cuestiones: origen del
suefio, drgano del suefio, lugar del suefioy ra-
zobndelaexistenciadelossuefios. Lasrespues-
tas por él obtenidas son distribuidas en tres
etapas diferentes:

*De 5 a6 afios El nifio cree que el suefio
viene de fuera, que se sitllaen lahabitaciony
gue por eso se suefiacon 10s 0j0s.

*De 7 a 8 afios: El suefio viene de la ca-
beza, del pensamiento, delavoz. Pero €l suefio

Cuadro I: Distribucion de la muestra por edad y sexo.

5. Aplicacién de la entrevista a la poblacién
seleccionada

Laentrevista, dado que sigue un método
clinico no tiene un caracter rigido en su apli-
cacién, no obstante, existen unaserie de cues-
tiones alas que el nifio debe responder:

1. ¢Sabeslo que es sofiar?

2. ¢Quieres contarme alguin suefio tuyo?
(suefio espontaneo).

3. ¢Crees tl que los suefios vienen de
algun sitio?

4. ¢Qué te sirve para sofiar?

5. Fabula del suefio bonito: «Un nifio se
levant6 un diadiciendo que habiasofiado algo
muy hermoso. ¢Qué crees tu que podia haber
sofiado?».

6. Fabula del suefio feo: «Un nifio se le-
vanté un dia diciendo que habia sofiado algo
muy feo. ¢;Qué crees tu que podia haber sofia-
do?».
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6. Tratamiento de los datos

El nimero de suefios analizados es supe-
rior al nimero de nifios, dado que se pedia a
cada uno que narrase un suefio espontaneo y
uno feo. No obstante, no todos | os nifios ver-
balizaron ambos suefios, mientrasqueal gunos
cuentan mas de un suefio para cada tipo. El

* Seres antropomorficos de la mitologia
popular.

* Personajesdeficciondetelevisiony cine.

» Animales.

* Personas.

* Catéstrofes naturales.

2. Quiénes las padecen:

numero total de suefios |o podemos ver en el * Personales.
cuadro I1: » Familiares.
« Otras personas.
- - * Propiedades.
EDAD NINOS NINAS TOTAL
4-6 afios 24 35 59 7. Andlisisdelosresultadosy pri-
6-8 afios 45 47 R mer as conclusiones
8-10 afios 41 41 & En principiopodemosdecir que
TOTAL 110 123 233 en todas las edades hay un mayor
porcentajedesuefiosdeangustiaen

Cuadro Il: Nimero total de suefios por edady sexo.

L os nifios en edades comprendidas entre
los 4 y 6 afios son los que menos suefios
cuentan, asimismo, es préacticamente el Unico
grupo donde aparece la categoria de «recha-
Zo», 9 nifios y 9 nifias.

Ladistribucion por tipo de suefios queda
reflejada en e cuadro I11:

nifias que en nifios. Esto es espe-
cialmentenotorioenlasedadesmas
tempranasy tiendeaigual arse conforme avan-
zamos en edad.

A partir del segundo periodo desaparecen
los rechazos, | os nifios comentan rapidamente
sussuefiosdeangustiainclusosinlanecesidad
delafabuladel suefio feo. No obstante, el nu-
mero de respuestas también resulta masivo
ante la fabula.

En los primeros afios la an-

gustia aparece canalizada hacia
contenidos de devoracion pro-
vocada por persongjes de fic-

ciéncomodragones, lobos, dr&-

cula, brujas, etc. Esta tematica

— se mantendra en las siguientes
etapasaunquecon menor inten-

Cuadro llI: Distribucion por el tipo de suefio.

L asrespuestasobteni dassehan agrupado
bajoel calificativocomindeagresionesendos
grandesapartados: quiéneslasprovocan (Cua-
dro 1V) y quiénes|las sufren (Cuadro V), quea
su vez las hemos distribuido en las siguientes
categorias:

Agresiones:

1. Quiénes las provocan:

EDAc SUE R SHRaNTAN B SLEND FED

_ NIMOS MINAS HIRCS MIFAS
A5 11 14 ‘5 -3 £4
&3 - 21 23 26 ga
B-10 1B | = _i. s 29 B
tatsl 52 3 5 70 253

sidad.

El nimero de suefios con
contenidos de animales resulta
mayor entrelosvaronesqueen-
tre las hembras. Todo lo contrario de |os sue-
fios con teméti cas de separacion familiar, agui
son las mujeres las que parecen expresar mas
directamente su miedo a perderse 0 a separar-
se.

Es de destacar a esta edad laimportancia
del miedo a las brujas, que ira descendiendo
conlaedad hastahacerseinexistentealosdiez
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afos. Las brujas son personajes de cuentos,
esto abundaenlahipdtesisdequelasprimeras
figurasdeterror son originariasdeloscuentos
y latradicion oral. El papel que estas historias
cumplen como via de escape a tendencias in-
fantilesdificilesde controlar hasido abordado
detenidamente por B. Bettelheim en su libro
Psicoandlisis de los cuentos de hadas.

Enlasegundaetapa, el nimero de suefios
referentesaanimal es es mayor entre nifias que
entre los nifios. A esta edad aumenta también
significativamente el nimero de suefios refe-
rentesapersonajesdetelevision. Estoessobre
todo significativo con respecto alos nifios.

L os suefios con contenidos provenientes
decuentosy mitologiapopul ar permanecen en
la segunda etapa. Solo resulta significativala
disminucion de la aparicién del personaje de
labruja. Encuantoal ossuefioscon contenidos
deseresdeficcion procedentesdelatelevision
aumentan de forma importante.

El apartado de suefios con contenido de

accidentespersonalesy familiaresresultareal -
mente significativo en este segundo periodo y
mayor en nifios que en nifias.

En la tercera etapa predominan otra vez
lossuefiosconfigurasprocedentesdecuentos
y leyendas populares, curiosamente el nlimero
depersongjesprocedentesdelatelevisiondis-
minuyen. Sugerimos la hipétesis, para expli-
car estasituacion, dequelosnifiosaestaedad
mantienen, ante los programas visualizados,
unaactitud de distanciamiento quelespermite
reconocer su caracter ficticio, mientras que
permanecen en el recuerdo lasantiguasangus-
tias infantiles, que son las que afloran en €l
momento de nuestro interrogatorio.

Por otra parte, ladistincion entre las figu-
ras terrorificas procedentes de la television y
las procedentes de cuentos resulta en cierto
modo artificial ya que las segundas han sido
recogidas por las primeras con gran frecuen-
cia. Aln asi, la influencia de la televisién
resulta determinante, yaque los nifios rel acio-

AUHEEIDNLS CEUIEKLS LAS ez AR
Mitriogia posuia Pesopbes T Aniales PEAAS Cpidstrie
I
| HRp Hina Miino A M Hifa 8] HNIhE MNiro Hina
- '
LT B L 1] IS5 4 7 H ] 2 3
t - T
T  buesd | bueed | maang. | dnos 3 ) arada? rixd AEEKINE Feir biras
1 morst & | moost 2| dinre. ! Trwckly kd:o w2 Py,
Fo ol 3 | Turie. 3 | nowes pailcra  serplen. hzmoras
A . ardrubR | dracua? | pEsTY AT gra L= ]
lnanbre Jefpen. L. :
i gaco 1 i
I T
V6 | PME [ Ad 23 12 ] 3 T 3 b
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CuadroIV: Quiénes provocanlas agresiones.
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nan deformaespontaneasuspesadillasconla
vision de peliculas de miedo.

Semantienemuy alto el nimero de suefios
con tematica de accidente en esta tercera eta-
pa. Con frecuencia los padres estdn implica-
dos en estos accidentes. Esto parece estar
relacionado con tendencias agresivas dirigi-
dasalospadresquenoresultanfécilesdeela-
borar.

El lugar que entre los 4-6 afios era ocupa-
do por brujas, parece ser reemplazado poste-
riormente por «hombres malos» y «mujeres
malas». En general, en los mas pequefios, los
agentes terrorificos suelen ser objetos inani-
madosy animales. Con la edad |os personajes
humanos aparecen en mayor ndmero.

Desarrollando un poco mas especifica-
mente larelacién delatelevisiony los suefios
de angustia, nosinteresaresaltar dos cuestio-
nes. En primer lugar, creemos que mas alla de
ladiscusion sobresi sonlasfigurasterrorificas
delos cuentos, delamitologiapopular, o lade
latelevision, lasqueaparecen enlossuefiosde
angustia infantiles, es importante sefialar las
teméticas conflictivas que cada una de estas
representaciones esconden. Asi, no estan de-

terminantesi un nifio suefiacon unrobot o con
el hombre del saco, sino el hecho de que en
ambos casos se manifiestaunamismo conteni-
do profundo e inconsciente cuya representa-
cion cambia. Desde esta perspectiva, ambas
figuras permitirian la elaboracion de idénticos
conflictos propios del desarrollo infantil. Las
figurasterrorificas de latelevision tendrian en
esta perspectiva un carécter positivo, ayuda-
rian arepresentar conflictos internos dificiles
de sobrellevar, tales como las agresividades
edipicas, los celos, etc.

La segunda cuestion, que quizés parezca
resultar contradictoria con la anteriormente
expuesta, sesitla, sinembargo, en otraperspec-
tiva. Dealgunasdelasrespuestasdadaspor | os
nifios a nuestras preguntas sobre las figuras
terrorificas de sus suefios, noshasido consta-
tadalaideadequelatelevisionintroduceenel
mundo infantil un nivel deviolenciaqueresul-
ta dificil de metabolizar y que los nifios rela-
cionan de forma espontanea con sus suefios.
Esta violencia crearia un nivel de an-gustia
gue ya nadatendria que ver con una conficti-
vidadinterna. Desde estaperspectivalatelevi-
sién, no tendria el carécter formador y catérti-
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Cuadro IV: Quiénes sufren las agresiones.
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coqueBrunoBettelheimatribuyeal oscuentos
de hadas, muy al contrario, el mediotelevisivo
podria convertirse é mismo en un elemento
generador de angustia.
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Celebradas las Ill Jornadas de Educacion en Medios en Baeza (Jaén)
Usos didacticos de lacomunicaciondigital

Latransformaciondelossiste-
mas tradicionales de transmision
de mensajes merced a las nuevas
tecnologias digitales esta modifi-
cando el funcionamiento de los
medi osdecomunicacion, asi como
loscomportamientosdel asaudien-
cias. Esta sugerente temética ha
sidoel motivocentral delasJorna-
das celebradas por la Comision
Provincial en Jaén del Grupo Co-
municar enlaUniversidad I nterna-
cional de Andalucia en su Sede
«Antonio Machado» de Baezadu-
rante el pasado mes de diciembre.
Con la asistencia de autoridades
educativas provinciales y locales
sediocomienzo aestaterceracon-
vocatoriaque congreg6 aun entu-
siasmado publico formado por do-
centesen activo, periodistasdedis-

tintosmediosy univesitariosde Ulti-

mosciclosdecarrera. Enel plantel de

UsOS DIDACTICOS
DE LA COMUMWICACION CIGITAL

ponentes, hay queapuntar necesa-
riamentelacalidady el nivel profe-
sional delosparticipantes: Agustin
Ruiz, director técnico delaCadena
Ser; José Manuel Pérez Tornero,
de la Universidad Auténoma de
Barcelona, J. Ignacio Aguaded, de
laUniversidad de Huelva, Enrique
Martinez, del IAEE de Almeria,
Felipe L 6pez del CEP de Granada,
Lola Alvarez de Supercable, etc.
Lasteméticas analizadas pusieron
en evidencia los profundos cam-
biosqueladigitalizacion vaatraer
en las comunicaciones y las au-
diencias. Destacaron especialmen-
te: «Digitalizaciony democratiza-
ciénenlacomunicaci on», «El futu-
rodelaradio digital», «El reto de
las nuevas tecnol ogias en los mo-
dernos sistemas educativos», etc.

Celebradas las VI Jornadas Didacticas de Medios de Comunicacién en Huelva

Organizadas por la Comision
Provincial de Huelva del Grupo
Comunicar en Huelva, el pasado
mes de noviembre se celebré la
sextaconvocatoriadelasjornadas
que cada afio se dedican a uso de
los diferentes medios de comuni-
cacion en las aulas. Este afio, des-
puésdel andlisisdeafiosanteriores
del cine, la publicidad, la televi-
sién, etc. secentraronenlaexplo-
tacion didécticade | os periddicos.
Laactividad, en lalineadelas an-
teriores, tuvo un marcado caracter
deiniciaciony se baso tanto en el
desarrollo de conferencias, como

Periédicos en el aula

en dindmicasmés participativascomo

Periddicos en el aula

mesas redondas, talleres, semina-
rios, elaboracién de proyectos di-
décticosparael aula. Entrelospo-
nentes participantesen este curso
destacaM. Angel Véazquez Medel,
de la Facultad de Comunicacion
de Sevillg; J. Ignacio Aguaded, de
laUniversidad de Huelvay direc-
tor de ComMuNICAR; y Fernando
Merchén, director del diario«Huel-
valnformacion». Ademasse desa-
rrollaron talleresde andlisiscritico,
elaboracion de prensa escolar y
produccién informatizada de un
periddico, apartedevisitarinstala-
cionesdeestediario provincial.
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Celebrado en Sevilla en noviembre
Il Congreso de Radiosy Televisiones Locales Pablicas y Alternativas

De la mano de expertos como
Antoni Esteve, Enric Sopena, J. Car-
losAlarcon, Manuel Chaparro, M.
Angel Vézquez, Agustin Matilla,
Rafael Roncagliolo, Luis Miguel
Martinez, Isabelle Mariani, Carlos
Henriquez y J. Ignacio Aguaded,
durante los dias 27, 28 y 29
de noviembre de 1998, ha
tenido lugar en Sevilla el Il
Congreso de esta dinamica
Asociacion de Emisoras
Municipales de Radioy Te-
levisiébndeAndalucia. Entre "=
loslasponencias, fueronde-
sarrolladasteméticasdecan-
denteactualidadcomo «Mo-

EroEy AR -meaE B s

delosderedesy serviciosalternativos
de distribucién de programas via sa-
télite», «Internet comomediodeco-

muni caci onx», «El compromiso social

delosmediosdecomunicacién», en-
treotrosmuchostemasinteresantes
por su gran impacto social. Como

| Couaree 2a Melas 3
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punto de interés se puede mencio-
nar las emisiones simulténeas de
lasconferenciasmediante | nternet
Ademas se cel ebraron distintasex-
posiciones paralelas de equipa-
mientoderadioy televisiénorgani-
zadaspor EMA-RTV. Lassesiones
se celebraron en las salas de
la Diputacion Provincial de
Sevilla, conasistenciadepar-
ticipantesdeemisorasmuni-
cipalesdetodo el Estado, es-
pecialmente de localidades
andaluzas. Para més infor-
maciondelaAsociaciondiri-
girsea: ema@interbook.net;
teléfono: 95-4560660/4713.

En Toronto (Canada)
Conferencia Mundial
en el 2000

«Losmedios, losjévenesy los
nifios» se daran cita al inicio del
nuevo milenio en la Conferencia
Internacional que serealizaraen
Toronto (Canadd) entre los dias
13/17 demayo del 2000. El conte-
nido del programa estara enfoca-
dodesdetrespilaresdefundamen-
tales: produccion y financiacion,
distribuciény acceso, y mediosde
comunicacion. El Summit esté
coordinadopor laAlianzade Tele-
visiony Nifiosy el ProyectodeCo-
municacién Jesuita. El soporteco-
rreacargode«TheOntario Asso-
ciation for Media». Paramasin-
formacién, dirigirse a: www.sum-
mit2000.net; E-mail: summit2000-
@interlog.com.

Celebradas en Barcelona por Primeras Noticias
I Jornadas de Cine y Educacion

El Centro de Comunicaciony Pe-

dagogiadel veterano Colectivo «Pri-

I JORNADAS
pE CINE
Y EDUCACION

EARTESG ET L ELIHE SIS T P an s
P RN

o rail

meras Noticias» de Barcelona, en
su linea de potenciar las activida-
des relacionadas con el uso didéc-
tico del cine, potenciado en las
Gltimas temporadas con la publi-
caciones de guias didécticas para
el visionado defilmsdeactualidad,
desarroll6 el pasado mes de no-
viembre unas Jornadas dedicadas
al ciney laeducacion en laque se
dieron citaprofesores, periodistas
y gentes del cine, através de po-
nencias, proyecciones de pelicu-
las, debates, visitas culturales, etc.
En las Jornadas fueron analizadas
peliculascomo «El perrodel horte-
lano», «LosUltimosdiasdel Edén»,
«Mambi», etc. contandoconlapar-
ticipaciéndeprofesionalesdel cine.




MISCELANEA

lnfor

| Actualidad |
ma cC |

Ones

Organizado por el Instituto de
Ciencias de la Educacion de la
Universitat de Barcelonasereali-
z6 en Barcelonael «I Forumd' E-
ducaci6 i
Televi-
sié». El
Férum
ofreci6
confe-
rencias,
talleres,
experien-
cias, co-
munica-
ciones,
presenta-
cién de
materia-
1 les, etc.

: El en-

Car en
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Celebradoo un Férum de Educacién y Televisiéon en Barcelona en septiembre
Educar con latelevision, educar para el futuro

cuentroreunié améasde 120 periodis-
tas y profesores especializados de
Catalufia de todos | os niveles educa-
tivos, que durante 4 dias debatieron
sobrelarelacionentreel mundodela
educaciony latelevision.

El objetivo principal deeste Forum
erapromover un debate sobre lane-
cesidad de una educacion especifica
en comunicacion y en particular en
television. Al mismo tiempo, dio a
conocer experienciaseducativasenel
campo de la comunicacion audiovi-
sual y en concreto de la television,
mostrando |as posibilidades educati-
vasdelosmediosaudiovisuales. Otro
objetivo del Férum fue fomentar el
encuentro entre el profesorado, l0s
periodistasy todaslas personasinte-
resadas en la educacion y lacomuni-
cacion. Endefinitiva, secredunforo

de debate, que desde la organiza-

cién sealentd acontinuar unavez

finalizado el Forum. Més de 24 ex-

periencias y comunicaciones pre-

sentadaspor profesoresy periodis-

tas nos mostraron que hay otro

camino paraeducar conlosmedios
y en los medios de comunicacion

lejos de posiciones integradas o
apocalipticas.

El Férum conté con el apoyoy
laayuda del Grupo de fundaciones
FUS, asi como del Consell del’ Au-
diovisual de Catalunya (CAC), or-
ganismoderecientecreacion. Tam-
bién colaboraron |os canal espubli-
cos, Televisié de Catalunya(TV3)
y Television Espariola (TVE). El
préximo Forum de Educacion y
Televisionsetieneprevistorealizar
en el afio 2000.

En & Museo Guggenheim de
Bilbao, durantelosdias17y 18 de
septiembrede 1998, secelebraron
unas interesantes Jornadas de re-
flexiony debatesobrelatelevision
y educacion, araiz delafranjade
television educativa «lkusgela»,
quepatrocinael Departamentode
Educacion del Gobierno Vasco. El
colectivo organizador fue Pausoka,
siendolassesionesemitidaspor la
Television PlblicaVascaalolar-
go de todo un curso escolar. El
principal objetivo de estas Jorna-
das sefundamentaen lanecesidad
de reflexionar, con el apoyo de
cualificados expertos, sobre los

Jornadas sobre Televisién y Educaciéon en el Guggenheim de Bilbao
Pinocho en el laberinto. Del lapicero al zapping

principios bésicos de la television,
especialmenteen el contexto actual
del augedelasplataformasdetel evi-

FINDCHO
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sién educativa. En este sentido, el
titulo«Pinochoenel laberintox» re-
coge el sentido que desarrollaron
estasjornadas enlasqueparticipa-
rontanto profesionalesdel medio
televisivo, comodel &mbitoeduca-
tivo. Entrelosponentesparticipan-
teshay quedestacar lapresenciade
Bernard Luskin, J. Manuel Pérez
Tornero, Robert Winter, Pilar Va-
rela, Anna Home, Jordi Moral y
representantes de las televisiones
educativasdel Estadoy lacomuni-
dad iberoamericana: Pere Vila,
Eduardo Francés, Carmen Santos
y ConchadelaRasilla, estatltima
como representante de Canal Sur.
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Encuentro en Setubal (Portugal) de AEM
Del medio al multimedia

Durante este mes de febrero ha
tenido lugar en Setubal (Portugal) el
3°Encuentro delaA sociacién portu-
guesadeEducaciony Medios(AEM),
colectivo de ensefiantes y periodis-
tas. Bgjoel titulode«Del unimedioal
multimedia», esteEncuentrohapre-
tendido trabajar sobre el impacto de
lasnuevastecnol ogias en los medios
decomunicacion, divulgando progra-
mas y experiencias. Los objetivos
principales han sido el debate sobre
el impacto delasnuevastecnologias
en lasociedad, y en particular en la
escuela. La divulgacion de progra-
mas europeos de utilizacion de las
nuevas tecnologias de la comunica-
cion ha proporciona ha permitido
crear intercambiosentreprofesiona-
lesdelaeducaciény delacomunica
cion. El Congreso sedesarrollaraen
tresdias 3, 4y 5 de febrero, impar-
tiéndose conferencias, mesasredon-
das y paneles. Especialmente rese-
fables han sido las ponencias sobre

prensay radiolocal , television, multi-
media, etc. y las mesas redondas re-
lacionadas con proyectos europeos
denuevastecnologias, y lascomuni-
cacionespracticasasi comolospane-
les. Para los interesados en este 3°
Encuentro pueden obtener mayorin-
formacion, dirigiéndose por e-mail:
npl0ab@mail .telepac.pt.

14° Encuentro Internacional en Estrasburgo
Audiovisualyescuela

LaAsociacién Europeaparala
Educacion en los Medios Audio-
visuales, en colaboracion con el
Consgjolnternacional paralosMe-
dios Educativos celebran ya el 14°
Encuentro de«L osaudiovisuaesy
laescuela». Después de |as Ultimas
convocatorias de Italia, Suiza y
Bélgica, es ahora en Estrasburgo
donde se celebra esta conferencia
internacional en la que ademas de
pueden presentar produccionesin-

fantiles en tres categorias (menos
de12 afios, de12al6ydel6al9
afios) en las siguientes teméticas:
investigacionessobrelatelevision,
intercambios y experiencias com-
partidas, festivalesy centrosdefor-
macion. Estos trabajos pretenden
promover el uso de los medios por
losalumnos, favoreciendoel inter-
cambio entre |os diferentes paises
gueconforman el ConsgjodeEuro-

pa.

Organizado en Tours (Francia)
ColoquiodeCiremia

Laimagen tradicionalmente
haservidodeinstrumento privile-
giado decomunicacion, desopor-
tedidécti co, por su cargaemacio-
nal y simbolica. Dentro del pro-
gramade Ciremia (Centro inter-
universitario deinvestigacion de
la educacién para €l mundo ibe-
roamericano), acercadelospro-
cesos histéricos de transmision
de saberes en el mundo ibero-
americano, sevaacelebrar, entre
losdias5y 7 de marzo de 1999,
el Cologuiolnternacional de«Ima-
geny transmisiéndesaberesenel
mundoiberoamericano»enlaciu-
dad de Tours (Francia). En este
Coloquio se pretende estudiar el
funcionamiento histérico de la
imagen y las estrategias de la
socializacion que entrafia dicho
funcionamiento. EsteColoquiose
desarrollara a partir de tres gjes
principales: laimagenenlospro-
cesos de educacién (formales e
informales); prensaeimagen (ti-
pografia, infografia, fotografia;
y por Gltimo, enel tercer gje, ima-
geny mensgje en las manifesta-
cionesartisticas(cultasy popul a
res), incluyendo el simbolismo
visual deestasrepresentacionesy
ideol ogizacion de estasrepresen-
taciones.

Paramayorinformaciondese
puedecontactar conCiremia, Ins-
titut d' Etudes Hispani queset Por-
tugaises, Université FrangoisRa-
belais, 3 rue des Tanneurs, BP
4103, 37041 ToursCédex (Fran-
ce), fax: 0033247 36 6553; 0
por e-mail: ciremia@rabelais.-
univ-tours.fr.
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«Comunicacién esunacalleancha
y abiertaque amo transitar. Se
cruzacon compromisoy hace
esquinacon comunidad»
(MarioKaplun).

Mario Kaplin nos ha dejado...
Nos ha dejado su pasion, su sen-
tido de la solidaridad, su modes-
tia, su compromiso latinoameri-
cano... Nos ha dejado una de las
obras mas importantes para el
desarrollo de la Comunicacion
Popular en América Latina y cla-
ve también en el desarrollo de la
«Educacion para los Medios» en
todo el mundo. Kaplan ha sido
uno de los «préacticos-tedricos»
mas importantes que haya dado
Latinoamérica. Su obra es la obra
de un verdadero «maestro» (el
Unico titulo académico «oficial»
que acredito a Mario fue el de
maestro), mas preocupado de
transmitir su testimonio oral que
de dejar una amplisima obra bi-
bliogréafica. No obstante, sus tex-
tos han inspirado la accion de
miles de comunicadores popu-
lares y han guiado los procesos
de trabajo de muchos profeso-
res, también universitarios, que
hemos tenido la suerte de ser
alumnos y «modestos aprendi-
ces» de su ingente labor tedrica y
préactica. Entre esos textos, su
obra ElI Comunicador Popular es
un titulo clave, editado en Ecua-

El reciente fallecimiento de Mario Kaplan ha provocado un fuerte
impacto en el ambito profesional de la comunicacién y la educacién.
Pioneroen el uso critico de los medios, Mario es un punto de referencia
obligado. Junto al editorial que ofrecemos en las primeras paginas,
transcribimos aqui el informe que se ha hecho pablico en Espaiia.

dor por CIESPAL en 1985. (Su ulti-
ma obra se ha editado en Espafia en
este mismo afio con el titulo «Una
Pedagogia de la Comunicacion» y
supone una revision actualizada
del trabajo que sintetiza toda la fi-
losofia y la praxis de su autor).
Nacido en Argentina y nacionali-
zado uruguayo, su trabajo se ha
plasmado en infinidad de cursos,
talleres, seminarios, programas de
radio y de television, realizados en
Perd, Ecuador, Venezuela, Colom-
bia, Costa Rica, Chile, Brasil, Ar-
gentina o Uruguay, por citar sélo
algunas de las naciones en las que
mas trabajo. Ademas de conocer

Mario Kaplun:
El compromiso inquebrantable de
Educar para la Comunicacion

desde dentro la radio, la televi-
sion y la publicidad, Mario fue
conocido en toda Ameérica Lati-
na gracias a su programa educa-
tivo Jurado 13. Este programa se
emitid desde comienzos de los
70 en mas de 600 emisoras de
radio de toda la regién, progra-
mandose también en algunas
emisiones para hispanos en Es-
tados Unidos. Mario ha sido pio-
nero de muchas cosas; entre
otras, del disefio de una radio
educativa inteligente, interesan-
te, creativa y participativa y de
la creacién de metodologias
did4cticas de lectura critica de
los medios; ademas, fue el pri-
mero en incorporar en el curri-
culum de una universidad lati-
noamericana la asignatura de
Educacion para los Medios. En
1995, Kaplun recibié el home-
naje, en Espafia, de profesiona-
les de la Educacion para los
Medios de 4 continentes. Fue en
el Congreso Internacional de
Pedagogia de la Imagen de La
Corufia «Pé d"Imaxe». Este re-
conocimiento unanime premia-
ba una larga y fecunda trayecto-
ria profesional y, sobre todo, la
inquebrantable coherencia inte-
lectual y ética de nuestro Maes-
tro.

Quienes participamos en mayo
de este afio, en el Congreso In-
ternacional de Educaciéon y Co-
municacién, celebrado en Sao
Paulo (Brasil), encontramos a un
Mario Kaplun lleno de proyec-
tos, ilusionado, y abierto como
siempre a la comunicacién con
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los més jovenes. De nuevo tuvimos
ocasion de volver a admirar su lu-
cidez, su fuerza de animo, su in-
mensa capacidad intelectual, y esa
posicion ética ante la vida, a prue-
ba de bombas... En octubre viajé a
Espafia. Aprovechando la circuns-
tancia, el Grupo Comunicar habia
programado su participacion en
unos encuentros en Granada. Tam-
bién habia previsto participar en
un video en el que, con la coordina-
cién de la asignatura de Tecnolo-
gia Educativade laUNED, un gru-
po de jovenes estudiantes de la Fa-
cultad de Ciencias de la Informa-
cion de la Universidad Complu-
tense de Madrid, querian plasmar
una pequefia parte de su peripecia
vital... Pero nada de esto fue posi-
ble ya. Mario conocié en Espafia lo
que él mismo llamé «noticias som-
brias» acerca de su salud. Volvi6 a
Montevideo de forma anticipada.
Antes de en-
trar en el qui-
réfano, tuvo
ocasion de
transmitir su
animo lucha-
dor y el senti-
miento de ver-
se arropado
por las mues-
tras de carifio
de muchos
amigos... de
muchos «edu-
comunicado-
res». Desde su
inquebranta-
ble humani-
dad, Mario se
lamentaba por
no haber podi-
do atender a sus compromisos en
Espafia, y se excusaba por no haber
podido grabar ese video. Pero, en
realidad, el mejor video de Mario
ya se habfa grabado, era toda su
vida, su permanente testimonio y
su presencia imborrable en el re-
cuerdo de Ana, su infatigable com-
pafiera, en el de sus hijos y nietos...

Ademas, Mario sigue estando pre-
sente en la labor de sus miles de
discipulos, directos o indirectos, en
el trabajo cotidiano de todos los
que siguen trabajando en las emi-
soras de radio, en las cadenas loca-
les y regionales de television o en
los talleres de lectura critica de los
medios que se extienden a lo largo
de toda América Latina y del resto
del mundo. La figura de Mario Ka-
plin ha resultado tan imprescindi-
ble en la Educacion para los Me-
dios, como lo han sido en campos
afines las figuras de Paulo Freire o
Célestin Freinet. Ahora mas que
nunca es importante decir que la
«Educacion para los Medios» bus-
ca la formacion de ciudadanos li-
bres, solidarios, y tolerantes y per-
sigue la utopia de construir nuevas
vias de acceso a la comunicacion, a
la medida de las personas, de su
desarrollo cultural y educativo y

de una verdadera participacion de-
mocréatica. Kaplan descubrié hace
ya muchos afios que los medios po-
dian ponerse al servicio de la edu-
cacion, podian ser aprovechados
para compensar las desigualdades
sociales y promover una comuni-
cacion participativa, activa y criti-
ca. El tiempo ha pasado y el mensa-

je de Mario cobra nueva vigen-
cia. La muerte de Mario Kaplin
es una sacudida para todos aqué-
llos que trabajamos en el campo
de la Educacién para los Medios
y, sobre todo, nos obliga a rendir-
le el homenaje que él siempre
nos habria exigido: trabajar sin
dejar lugar al desaliento.

Firman este escrito los siguientes
profesionales: Aguaded, José Igna-
cio; Aguilera, José Maria; Alonso,
Manuel; Aparici, Roberto; Campu-
zano, Antonio; Castejon, Nuria; Ce-
brian, Mariano; Chaparro, Manuel;
Correa, Ramon Ignacio; De la To-
rre, José Maria; Estevan, Pilar; F.
Rasines, Julio; Fernandez, Lourdes;
Fernandez Baena, Genaro; Ferrés i
Prats, Joan; Fueyo, Aquilina; Fustes,
Celia; Garcia Galindo, Juan Anto-
nio; Garcia Matilla, Luis, Eduardoy
Agustin; Gor-
do, Ignacio; Gu-
tiérrez, Alfon-
s0; Lopez, Ana;
Martinez, Luis
Miguel; Mole-
ro, Antonio Jo-
sé; Monsivais,
Rosalrene; Mo-
ya, Ana; Osu-
na, Sara; Pérez,
Antonio; Pérez,
Paco; Rivera,
MariaJosé; Sie-
rra, Francisco;
Tucho, Fernan-
do; Vazquez
Freire, Miguel;
Saéz, Victor
Maria.

Se suman ade-
mas al mismo los siguientes colecti-
voseinstituciones: Grupo Comuni-
car (colectivo andaluz de Educacion
en Medios), Apuma, Péd” Imaxe, Te-
le K, Escuela Universitaria de Ma-
gisterio de Segovia, Curso de Lectu-
radelalmagendelaUned, Magister
de Television Educativa de la Uni-
versidad Complutense de Madrid.
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FranciscoCasadoMestre

El Parque de las Ciencias de
Granadaparticipaenlaformacion
del profesoradoy en experiencias
con los alumnos, en el mundo
interactivo, organizandoactivida-
des, seminarios y conferencias,
aplicandolosmediosinteractivos
de que dispone en todas sus insta-
laciones, estando disefiado para
tener experiencias en los medios,
avivando el afan de aprender y
ayudarnos acomprender mejor el
mundo en quevivimosy adentrarnosenlacomunica-
¢i6n humana através de comprobar fenémenosfisi-
cos; jugar con la luz y el sonido, comprender el
movimientodelaTierra; experimentar conlaelectri-
cidad... A través delos mediosinteractivos, se puede
participar en experienciasinolvidables, sepuedeima-
ginar unacolmenapor dentro, un volcan, un tornado
en miniatura, se puede seguir con una camara el
movimiento dedistintosanimales, se puedeimaginar
volar con un juego de espejos e incluso dar un paseo

por el Universo. Este Parque esta

Par QUL de las Ciencias organizado desdeel universo hasta

el hombre en cinco grandes espa-
cios, desplazandonos a través del

Cosmoshastallegar al PlanetaTie-
rra, adentrdndonos en la biosfera,

endondelavidasemanifiestacomo
el fruto de unalargaevolucion. A

través del hombre como nexo de
union se pasaalos espacios de Eu-

rekay Percepcidn, donderecorrien-
do sus salas podemos apreciar los
diversosfenémenosdelafisica, lamecanica, ladpti-
ca... El Parque también esta abierto a exposiciones,

utilizandolassalasespecificasy lostalleresdeciencia
donde seprofundizaentemasdeinterés, promovien-
dolacooperacion con otrosmuseos cientificos euro-
peos. Conenfoquenovedoso setratantemasdeactua-
lidad cientificaen &mbitostan diversoscomolareali-
dad virtual, masicay sonido, etc. Paramésinforma-
cion,tfno.: 958/131900; fax: 958-133582, obiena tra-
vés de I nternet: www.parqueci encias.com.

En la Universidad de
Goteborg seharealizado, bajo
el titulo «Children and Media
Violence», un trabajo de in-
vestigacion sobre los nifios y
laviolencia en los medios de
comunicacion. Esteproyecto
hacontado con el apoyodela
UNESCOydel NordiaCouncil
of Ministers. Estainvestigacion de caracter mundial
recoge |l as experiencias producidas en | os nifios cuan-
do son bombardeados diariamente por miles de esce-
nas violentas en todos |os medios de comunicacion.
L osresultados de estainvestigaci6n han sido publica-
dos por la UNESCO, dentro de su Departamento
Internacional sobre los Nifiosy la Violencia en los
M edios de Comunicacion, como libro anual de 1998.
Ha sido editado en marzo de este afio con el mismo
titulo queel trabajo deinvestigacion. El contenido de
esta publicacién investigativa esta estructurada en
ocho grandes bloques, donde se van desarrollando las
distintas investigaciones realizadas en los distintos

... Children

Media
Violence

paises, los blogues son: Los
nifiosy losmediosenlaagenda
delaUNESCO, coninvestiga-
ciones como «Los nifiosy las
malas influencias de los me-
dia», «Losnifiosy los media»,
«Nifiosy violenciaenlos me-
dios»; articulos de investiga-
cion realizados sobre «violen-
cia en television en Estados Unidos y Japén», «la
naturalezay el contextodelaviolenciaenlatelevision
americana», «los nifios ante la agresion de los me-
dios», «situacion delosnifiosantelosmedios»; traba-
josdeinvestigacion como «lavoz delosnifiosenlos
medios», «la influencia de los medios en los nifios
tanto en el ambitourbanocomorural», «losnifiosy la
electrénicadelosmedios», «losnifiosantelosmedios
en Sudéfrica»; estudios sobre «los mediosen el Mun-
dox, «participacion delos nifios en los medios», con
ejemplos de experienciasy actividadesen los medios
realizadaspor losnifiosparalaUNICEF, asi comode-
claracionesinternacional esderegul acién, etc.
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Plataformas

Josél gnacio Aguaded Gémez

La Pedagogia de la Comunica-

educacién, latecnologiay lacomu-
nicacién desde una perspectivain-
terdisciplinaria. El proyecto de
«Educacion y Medios de Comuni-
cacion» quelosprofesores Gregorio
Iriartey MartaOrsini llevanacabo

en Cochabamba(Bolivia) pretende | *
formar anifios, jévenesy adultosen
unalecturacriticadelosmediosde
comunicacion para desarrollarles
la capacidad comunicaciona y la
creatividad paraproducir mensajes
propios.

El Proyectosurgecomounares-
puesta ante el poderoso influjo de
los medios de comunicaciony el desarrollo acelerado
y vertiginoso delasnuevastecnol ogias. Eranecesario
contribuir a la «actividad» de |os receptores, incen-
tivando el desarrollo deprogramasalternativos.

Lainiciativasurgié en 1994 y en la actualidad el

cién es un campo que vincula la h-—-._\'

Proyecto de Educacion y
Medios en Cochabamba
(Bolivia)

Proyecto seencuentradesarrolla-
do en dos decenas de centros de
comarcas bolivianas de Tiraque,
Colpcapirhuay especialmente Co-
chabamba, [legando yasusmensa-
1 jesaochoDepartamentoscongru-
4. pospilotodeprofesoresquerepli-
can el Programa.

Los profesores participantes
imparten alasemanadoshorasde
clase de la materia de comunica-
cién, bienlotomancomoejetrans-
versal de todas las asignaturas.
Ademés serealizan cursostalleres
parael andlisiscritico delosmen-
sajes que nos transmiten los me-
dios de comunicacion. Asi seana-
lizan sugerentestemascomolaglobalizaciéncultural,
las multinacionales de lainformacion, el uso del pe-
riédico en el aula, la produccion de mensajes audio-
visuales, la formacién de la criticidad. Para mayor
informacion: casilla2419 de Cochabamba (Bolivia).

La Facultad de Ciencias de
lalnformacién delaUniversi-
dad Complutense de Madrid
organiza para este afio €l pri-
mer Méster de Television Educativa, parael andlisis,
disefio, producciony aprovechamiento social, educa:
tivo y cultural de programas de television para la
educacion. Losdirectores del curso son Mariano Ce-
brién Herrerosy Agustin GarciaMatilla; contando el
curso conuntotal de 300 horastedricasy 300 practi-
casy por ello un computo global de 60 créditos. El
comienzo ha sido desde el mes de diciembre de 1998
y sufinalizacién estaprevistaparadiciembrede1999.
El nimerodealumnosprevistosesde30, contemplan-
dose becas para un total de 5 alumnos.

El M&ster secentraratanto en el-conocimiento de
|asprogramacionesdetel evision educativaexistentes
endiferentespaisescomo enel disefio deprogramasde
educacién en materia de comunicacion -y educomu-
nicacién, desde una perspectivamultimedia. Asimis-
mo, en este curso tendrén unaespecial importancialas
programaciones dirigidas alos escolares y €l publico

Master de Television
Educativa

infantilyjuvenil.

Laevaluacion serécon-
tinuada y cada alumno de-
sarrollara un trabajo final
sobre disefio, andlisis y propuesta de produccion de
programasquecontaraespecialmenteen lavaloracion
delaactividad.

El profesorado del curso procederaespecialmente
de la Facultad ‘de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense, aunque también acudiran
otros expertos espafioles y extranjeros que se han
especializadoen estecampodelatel evisioneducativa
y de servicio publico. Ademés se contaracon lacola-
boracion de entidades como UNICEF de Espafiay la
AsaociaciondeTelevision Educatival beroamericana.
El programadel Master recoge unosamplisimoscon-
tenidosdetecnologiaeducativa, aprendizajeeinstruc-
cién, comunicacion educativa, television educativa,
disefio de proyectos, model osdetel evision, gestionde
unaemisora, expresion audiovisual , investigacion au-
diovisual, etc. Paramésinformacion, contactar enel
tfno. 9139421486 e-mail: forotv@eucmax.sim.ucm.es.
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«Murales Prensa-
Escuela». Con susdiez afios de edicién y su caracter
totalmentegratuito han sido delosmaterialesquehan
funcionado como busque insignia de este Colectivo
deprofesoresy periodistasandaluces. Ademéssuori-
ginalidad radicaesencial menteen of recer unosmate-
riales sencillos con una atractiva estética dirigidos
tanto alosalumnos de Educaci én Secundaria(el Mu-
ral), como alos docentes de los mismos (através de
la Guia Didactica) que acompafia a todos los ejem-
plares, ofreciendo temas sencillos para el uso delos
mediosde comunicacién enlasaulas, con propuestas
facilmente realizables con pocos medios y mucha
creatividad.

Los «Murales Prensa-Escuel a» han analizado ya
teméti castan di stintascomo | os peri6dicosescol ares,
lalecturacritica, lapublicidad, el cine, el comic, late-

levision, el conocimiento delaciudad :’lT-_
a través de los medios, las multiples &iﬂ'
imégenesdelaprensa, etc. El nimero ="
15, recientemente publicado, sededica

al conocimientodelosDerechosHumanosatravésde
los medios de comunicacién, como homenaje a la
cel ebracién este afio del 50° aniversario delaconsa-
gracionuniversal delosderechos. Tantolas Guiaco-
mo el Mural sonunmaravilloso canto alaslibertades
deloshumanos, conquistadoscon esfuerzoy tesonde
muchos siglos que en muchos paises sigue siendo un
retoaconseguir. MUltiplesactividadesconlaprensa,
laradioy latelevision acompafian el proceso descu-
brimiento delos Derechos en unasecuencialtdicay
formativa simultaneamente, que se documenta con
una completa Guia Didéctica
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Universidad de Sevilla
Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias
C/ Porvenir, 27. Edificio Corominas
41013 Sevilla
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IldaPeraltaFerreyra

Ficha didactica

Mujery publicidad

Mielen l 3 mu'er
tomitico,  —— & ]
, en la
publicidad

Considerar las diversas formas en las que la
Ohjetive * publicidad presents 4 la mujer ¥ anabizr sus
repercusiomes en ia culinra familiar ¥ social.

| 1

oo —p | Mujer ohjeto Mujer chjcin Mujer ama
AT #exual decorativo de casy
C T E
.. Reu;.-or't“d istas Hacer o dussier
Actividades Aree revis subre condichencs
con !us de la mujer e s
melios Grabar anuncios sociedad
!
;
Producir Utilizando Elaborar un Uttlizundo
mreclicns correctamenie spoi correctamente
a la mujer publicitario al hambre

Fyalugcitn | Debate final y couclusiones parn £xponer ante el gripo I
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La paradoja del sofa-patata...

de «El factor fama» de Odina y Halevi. Barcelona, Anagrama, 1998
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Apuntes

...(The Couch-Potato Paradox)

Textos: Enrique Martinez-Salanova; Dibujos Pablo Martinez-Salanova para C omunicar‘98
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L &zar oEchegaray Eizaguirre

apl in proponeun model odecomunicacion
educativabasadaen|osdenominados«mo-

K del osenddgenos»quesemuestrancomoal -
ternativaal osfactoresnegativosquepresen-

tan los «model osexdgenos». Laideadd a-

tor esllegar aunaeducaciongrupal y libe-

radora, unapedagogiadel oprimido, una
educacionparalademo-
craciay uninstrumento
paratransformar larea-
lidad. El cambiodeun
modeloaotroradicaen
el cambio del proceso

UNA PEDAGOGIA DE

conellalaliberaciondel oprimido por medio deunaedu-
caciénnomanipulada, queproponeK aplinenestelibro.
Encontramosenel proyectociertasemejanzaconlaco-
rrientesurgi daenlossesentabajo el nombre«cultura
studies», tambi én denominada«culturadel pobre»,que
pretendialaproteccion del alumnado contralacultura
comercial. El modeloincitaalareflexibilidad. A partirde
ésta el sujeto creauna
teorfacritica, puestoma
concienciadesu parti-
cipacionenel proceso
comunicativo. Al to-
mar como base en el

comunicativo realizado «model oendbgeno», &
enlasaulas. Esteseba- o S suprimen|lascategori-
saraenunaconcepcion LA {_[}h-]_ UPI.ILA[ UN zacionespertenecientes
dialégicaquenopierda | 8 «exGgeno». Parael

devistael conceptode Muaric Kaplain autor éstascreanfalta
empatia. El modeloten- demotivaciény gene-
draencuentalavarie- ran capaci dad demani-

dady adecuaciondelos
lenguajesde pdblicoa

queestadestinado: co-
rrespondenciadecodi-
gos, activaciondelade-
codificacion, congruen-
ciadel mensgeoestra-
tegiaderuidos. Lacom-
binacién adecuada de
todosestosfactoresge-
neraunmensgeformu-

ladoenfunciondel ob-

jetivoquesequiereal-
canzar. Setratadeabrir
canales de comunica-

ciénenloseducandosa
partir de los cuales se
socialicenlosproductos
desuaprendizaje; esla
creacion delacaade
resonancia. Estatrans-

formaal educando en
comunicador, comopro-

pone el «model oenddgenox, permitiéndoledescubrirla
proyeccinsocial desupropiomensaje. Estaes, agrosso
modo y demaneramuy escueta, lapropuestacomunicativa
debasefuncionalistay marxista, end sentidoqueprocura

» Una Pedagogia de la Comunicacion
e Mario Kaplin
* Madrid, La Torre, 1998
* 252 paginas

pulacién. Porotrolado

nosecaeenlacuenta
dequelasconnotacio-

nesqued proyectopre-

cisa también pueden
conducir aunacomu-

nicaciénmanipulativa.

Bastaparaello seguir

lospasosexplicadospa

rallevar acabosuge-

cuciony cambiar des-

puésel objetivofinal:

no educar sino mani-

pular. Asi laeficacia
del modelo estarden

funciéndelosfinesde
quienlolleveacabo.

Dehecho, lospasosa
losqueseaudenodi-

fieren delos necesa-

riamenteobligadosen

cualquier proceso co-

municativoquesepre-

cie. Cabeplantearses esfactiblelaaplicaciondel modelo

enel aula; Kaplunpresentaestelibroparaaquéllosque

venlacomunicacioncomounservicioalasociedad més
quecomo unaprofesion.
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MariaAmor PérezRodr iguez

oschicosy chicasdehoy —segiintodaslas
encuestas—son, desdeedadesmuy tempra-
L nas, unos especialesconsumidoresdelos
mensgjestelevisivos, visionandodeforma
indiscriminadatodotipodeprogramas, sin
apenasconocer loslenguajesaudiovisuaes
y|asestrategiaspersuasivasquelatelevision
frecuentementeutiliza.

res», esdecir, personascriticasy crestivascon estasorpren-
dente«caja mégica».
El textosecomponede 17 unidadesdidécticasestruc-
turadasen cinco bloquesteméticosenlosqueseanaliza
desdediferentesenfoquesaspectosrel acionadosconel
mundo delatelevision. En el primer bloque, titulado
«Vamosadescubrir» separtendelasideaspreviasdelos
aumnosque, comoeseviden-

Latelevisiénsehaconvertido
enuninstrumentoimprescin-
dibleenlasociedad que nos
hatocadovivir, perod Siste-
maeducativo, engenera, ha
per manecidopracticamented
margendeestemedio, sinsa
ber aprovecharsedesusposi-
bilidadesdidacticasy sinen-
sefiar ahacer unbuenusode
latele.

La puesta en marcha de la
Reformanoshapermitidoin-
tegrar nuevas optativas en
Educacién SecundariaObli-
gatoriay Bachillerato,donde
losmediosdecomunicaciony
latelevisionsonloscentros
neurdlgicosenel procesode
ensefianzay aprendizaje. «In-
formaciény Comunicacion»,
«MediosdeComunicacion»,
«lmageny Expreson», indu-
s0 «Etica»y «Tutoria», estén
especid menteindicadaspara
integrar deunaformaglobal
d estudioy lareflexion sobre
e mediotelevisivo.
Estematerial didéctico ofre-
cerapistasparatrabajar late-
levisién comogjecurricular
enlasdiferentesmateriasdel
curriculum, pero secentrara
epeciamenteend visonado
ylalecturaactivadelatelevi-
sion, enel desarrollo delo quepodemosllamar [lamar
«competenciatelevisiva», estoes, lacapacidad parara-
cionalizar el visionadotelevisivo, fomentandoentrelos
alumnosy alumnasactitudesde «buenostel espectado-

tues (pnacio dgendal Grira

Aprendemos
a ver la tele

* Descubriendo la caja méagica. Apren-
demosy ensefiamosaver latele

« José I gnacio Aguaded Gomez

* Huelva, Grupo Comunicar, 1998

te, enel dmbitotelevisivo
soncuandomenosabundan-
tes. A partir deahi, el bloque
segundosesumerge«Detrés
delapantalla» paradescu-

brirleel mundodelatelepor
dentroy lahistoriadel me-
dio. El siguientebloque«En
lapantalla» seanalizanlos
contenidos, laprogramacion,

losprogramasfavoritos, pero
tambiénel lenguajey € dis-

cursotelevisivo. El cuarto
bloque se centra «Ante la
pantalla», estoesenlaacti-
tud de los tel espectadores
frenteal medio, como au-

diencias, reflexionandoso-
brelarealidad televisivay

comonosinfluye, postivay

negativamente, el medioen
nuestrasvidas, fomentando

labuUsgquedadealternativas
al consumoabusivodel me-
dioy lanecesidad de desa-
rrollar compromisosperso-
nalesy colectivosparahacer
unbuenusodenuestrapro-

gramaciontelevisiva.

El Gltimomaddulodel texto,

«Nuestrapantalla», propo-

needl usodel mediodesdeuna
vertientecresativa, emplean-

do el lenguaje audiovisual

paralapropiaexpresionper-

sonal. Ensuma, senosofreceen estetexto diferentes
estrategiasparaconseguir desarrollar destrezasdel tele-
consumidor activoconlatelevision, estoes, buenosteles-

pectadoresqueusaninteligentementeel medio.
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FranciscoCasadoMestre

renteal mediodecomuni caciénpor excelen-
ciaparanifiosy jovenes, latelevision, nace
F estaobraconel objetivoprincipal decam-
biar laactitud anteestemedio, paraqueno
seamosmerosobservadorespasivos, sino
telespectadoresactivos. Seplanteaeducara
ver latel evisionnocomounaposibilidad

pensadoprioritariamenteparaa umnosdePrimaria. El
desarrollodeestedmbitodentrodelanarracionaudiovisua
secomponefundamental mentedetresapartados: el au-
diovisual enlatradiciénnarrativa, caracteristicasdela
narracionaudiovisual y lanarraci onaudiovisual como
transmisora de val ores. El segundo &mbito sededica,
tantoenlacintacomoenlaguiadidactica, alainforma-

esporédicadeunaacti- ciontelevisiva. Lasacti-
vidad dentro delaes- vidadesestanorienta:
cuela, sino como una das paralos alumnos
exigenciaindudiblede deSecundaria, porque
educar tel espectadores noseconsideraqueel

dentro de la escuela trabajo delainforma-
Comodicesucoordina ciénafecteprioritaria
dor, Joan Ferrés, «una menteal osaumnosde
escudlaquenoensefiaa Primaria. Laguiadi-

verlatelevision, esuna décticasedesarrallasi-
escuelagqueno educa. guiendo laestructura
ComVeurelaTv? Ma- desietetemasescalo-

terial didacticper ain-
fantsi jovesesunaobra
congtituidapor uncon-
junto de tres guias
didécticasy tresvideos
redlizadospor ungrupo
deprofesores y edita-
dospor el Consell del”
Audiovisud deCatalu-
fia. Laobraafrontael
temadesdetresambi-
tos: losrelatosdefic-
cion, lasinformaciones
y lapublicidad; acada
ambitoseleasignauna
guiadidacticay unacin-
tadevideo. Estachraes
unacolecciéncompleta

Fi
|

*ComveurelaTV?

sistematizada, pero ,
)[I)ermited misnitﬁam— e Joan Ferrésy otros
potrabajar cadaunode
susambitosde manera * 3librosy 3 videos
independiente.

Enel primerambitola

cintadevideoy laguiadidéacticaestandedicadasarel atos
deficcion, porqueseconsideraqueesdondesereflgjanla
mayoriadelosdiscursostelevisivos. Aungueexisten
actividadesparaalumnosde Secundaria, estenivel esta

= LNV

Muterinl gl par a aalann | jass.

11-Els Informartius

dane Trnr ik e
Cppdpadar [pan larrd o Popny

» Barcelona, Consell del”Audiovisuel, 1998

nados: loscriteriosin-
formativos, laimpor-
tanciadelaimagenen
lasdlecciondelainfor-
maciéndetelevision,
el lengugjevisudylas
noticias, laseleccion
del mensaje, loscon-
dicionantes estructura-
lesdelosinformativos
detelevision,laforma
delasnoticiasdetele-
visionylarealidadso-
cidylatelevision.
Finalmente, el tercer
ambito sededicaala
publicidad, tanto para
aumnosde Secunda-
riacomodePrimaria,
diferenciando activi-
dades paracadacaso.
El desarrollodelaguia
sebasaenlossiguien-
testemas dedtinatarios
delapublicidad, publicidad, necesidadesy destinos, el
beneficiodel producto, laestrategiacreativadelapubli-
cidad, e tratamientonarrativoy formal del osespots, los
valoresenlapublicidad, etc.

<I
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Beléndel Arcoy MarinaChacon

intetizar deformaestructuradatodaslas
aportacionesquehanidoviendolaluzene
S ultimo lustro enComunicaresel objetivo
deestetrabajo, enel queofrecedemanera
resumidalascolaboracionesque docentes,
periodistasy lectoresen general hanido
ofreciendo en esteforoentornoalaEduca-
cionen MediosdeComuni-
cacion. Setrata, por ello, de
unalabor desintesisy reco-
pilaciénguepermite,enun
solo volumen, aglutinar
todalaproducciénquese
hapublicadoenlarevista
desdesusinicios. Parafaci-
litar lalabor debUsqueday
accesoalosarticulos, he-
mosestructuradolosindi-
cesteméticosenseisgran-
desblogues: laseccionge-
neral, el indicemonogréa
fico, por &reas, por niveles,
por mediosdecomunica-
ciényfindmentee alfabé-
tico.
El indice general, el més
completo,ofrece,juntoalos
datostécnicosdetodoslos
articulospublicados, unre-
sumen en el que se narra
escuetamenteel contenido
decadaunodelostrabgos.
Laclasficaciondetodaslas
aportacionesseharediza
dopartiendodelasseccio-
neshabitudesdelarevista,
yaque se estimé que esta
medidafavoreceriasucon-
sultapor partedelosdocen-
tes. Asi losdescriptoresde
clasificacionhansido: «Ex-
periencias», «Propuestas»,
«Reflexiones», «Investiga
ciones», «Plataformas», «Fichas», «Resefias», «Apun-
tes», etc. Conestaclasificacionseofreceunapanoramica
genera detodaslasaportacioneseditadas.
Ensegundolugar, ofrecemosel indicemonogréficodelas
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* 144 paginas

» Comunicar Addenda 1/11
* J. Ignacio Aguaded (Dir.)
* Huelva, Grupo Comunicar, 1998

temédti cas aparecidas en Comunicar, recogiendocomo
criterioclasificador prioritariolatemporalizacionensu
aparicion. Asfincluimoslos11 «Temas» quehan aban-
deradolarevista: «Mediosy nivel eseducativos», «Me-
diosy éreascurriculares», «lmagenesy sonidosen el
aula», «L eer losmedios», «Publicidad», «L atelevision
enlasaulas», «;Quévemos? ;Quéconsumimos?», «La
Educacion en Medios de
Comunicacion», «Educa
ciénenVaoresy Medios»,
«Lafamiliaylosmedios
decomunicacién»y «El
cineenlasaulas». Juntoa
lostrabajosaparecidosen
el monografico, hemos
crefdointeresanterecoger
tambiénotrasaportacio-
nesgparecidosenotrosni-
merossobrelamismate-
mética
El tercer indicequesein-
cluyeenestaAddendada
sificalascolaboraciones
en funcion de las areas
curricularesenlasquese
cirscunscribenbésicamen-
te, insertandofinalmente
lostrabajosqueaportan
unadimensioninterdisci-
plinar otransversal.
El cuartoindicequesere-
cogesistematizalostra-
bajospor losnivel esedu-
cativosenlosqueapare-
cen,incluyéndoseenesta
Ultimaseccionlostraba-
josqueofrecenunavision
genéricaoinclusvaenva
riosniveles.
El quinto indice de esta
Addenda ofreceunacla
sificaciéndelosarticulos
enfunciondelosmedios
decomunicacién presentesen lacolaboracion.
Finalmenteseincluyeunindiceal fabéticoqueenumera
conestecriteriolarelacion dedocentes, periodistasy
|ectoresengeneral quehanparticipado.
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» M edios de comunicacion social

» Alfredo Fernandez

» San Sebastian, Editorial Donostierra
¢ 1997; 251 pég.

Estetexto pretendeantetodo poner demanifiestolaimpor-
tanciadel osmediosdecomunicaci éntanto escritoscomo
audiovisualesenel ambitosocia quenosenvuelve. Como
meateria aptoparal aasignaturade«L osProcesosdeComu-
nicacion», se pretende que los alumnos comprendan el
mundo quelesrodeaatravésdelainformaciénquelesllega
desdelosmedios, alavez queselesintentaformar deuna
maneracriticaantelasimégenesy lossonidosconlosque
son bombardeadosdiariamente. En suma, unapropuesta
tedrico-précti cadestinadaaestudiantesde Educaci 6n Se-
cundaria, Bachilleratoy Orientacion Universitaria, para
conseguir ¢iudadanosque superen su«ana fabetismoaudio-
visual». El libro consta de cinco bloques teméticos, de
contenidodiverso, comosonlasfuentesdelainformaciony
sutratamiento, laprensaescrita, laradioy latelevision, la
realidad cambiantedel osmediosy ladeontol ogiaperiodis-
ticay unanexoenel queseincluyenotrosdatosdeinterés.

» Comunicacién audiovisual

« Joseba Zufiga

* San Sebastian, Escuelade Ciney Video
* 1998; 224 pag.

Estelibroofreceunvariadomaterial didécticoparacomple-
mentar lasasignaturasrel acionadasconlosmediosdeco-

muni caci 6n en Educaci on Secundaria, centrandoseprinci-
pa menteenlosmediosaudiovisuales(television, cine, ra-

dio,multimedia...). Actuamentetodosuitilizamoscadauno
deellos, enmayor o menor medida, peronotodoshemos
tenidolaoportunidad deser educadosen suusoy lamayoria
delasvecesnonosparamosapensar encomofuncionanola
repercusidnsocia queprovocan. El autor detextopretende,

enestesentido, fomentar enlosadultosdel sgloX X! unuso

criticodelosmediosdecomunicaciénaudiovisua . El libro
sedivideencincobloguesteméticosconuntotal de18temeas,

siguiendolasorientacionesdel Ministerio deEducacion, con
unabasetedrico-practica. Entreéstos, destacan especial -

mentelarepercusionsocia delosmedios, lanecesidad de
adquirir lacapacidad deinterpretar y producir mensajes
audiovisualesdeformacreativa, etc.
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* Latelevision entraal aula. Guia del
maestro de educacién basica

* GuillermoOrozco Gomez

* México, Fundacion SNTE, 1998; 92 pag.

Enestesegundovolumendelaserie «MirandolaTV desde
laescuel a» seofreceal osmaestrosde EducacionPrimaria
unafundamentaci 6n, estrategiasy ejerciciosdeintervencion
pedagdgicaparadesarrollar unaeducaciontelevisivaenel
aula. Estasguiaspretenden quel osprofesorespuedanintro-
ducir losmediosdecomunicacionenlaescuelademanera
guelosalumnosseformenunaactitudcriticaanteellos. Se
quiere, enestesentido, convertir alosnifiosenconsumidores
inteligenteseinterlocutoresdelatel evisiony noser menos
receptores. Deestaforma, € estudiodelaprogramacion, de
losmodel ostel evisivos, delapublicidad, desusprogramas
favoritos... seconviertenenaspectosfundamental esparael
visionadocritico. Entreotraspropuestasdestacalaideade
queel alumno estétodo undiasinver latelevision para
evaluar ladependenciaaestemedio. Por ello, unodelos
principal esobjetivosdel libroseratomar latelevisionno
comounrecursosinocomounobjetodereflexiony andlisis.

EDUCACION

YT MEDIOS DE COMUNICACION
FHPFRIFNCIAS PRALILAE 4

EXPER ENCAZ EN ALLA
T HI SIS

 Educacion y medios de comunicacion.
Experienciasen el aula

* Marta Orsini

* Bolivia, 1998; 206 pag.

Estelibrorecogeunaseriedeexperienciaspedagdgicasen
relaciona uso delosmediosdecomunicacionend aulaque
sepuso en précticaen varioscol egiosde Cochabamba. El

proyectocontdconungrupodeprofesoresquedabanclases
decomunicaciéncomopartedel curriculumescolarocomo
getransversal. Losobjetivoserancontribuir alaformacion
delacriticidadfrenteal osmediosdecomunicaciony desa
rrollar lacapacidad comunicacional y creativadel osnifios
yj6venes. Enestapublicacidnsepresentan, enlaprimera
parte, algunasconsi deraci onestécni cassobrelosmedios
masivosde comunicacion. Enlasegunda, serecogenlas
experienciasméssignificativasredizadasenloscentroses-

colaresdeesteproyecto, y enlatercera, seofrecennuevas
técnicasdeandlisisy pautasdecreacion demensgjesaterna
tivosquesepodrianaplicar enel aula, tantoparal osnifios
como paraprofesoresy padresdefamilia. Estasprécticas
educativasseenmarcandentrodel model oconstructivista.
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Croacion de Materialas para
la Innovacion Educaliva con
Huewas Tecnologias

EIEHTFE'LJ.T‘

* Nuevastecnol ogias. Comunicacion au-
diovisual y educacion

» Juan de Pablosy J. Jiménez (Coords.)

* Barcelona, CEDES, 1998; 389 pag.

L apenetraci oncontinuadel asnuevastecnol ogiasentodos
loscampossociaesdenuestravidaesunaspectoclaveque

nodebeser pasadopor ato por ninglinciudadanoy especial-

mente | os profesional es dedicados alaeducacion delas
primerasedades— osmaestros—, debidoal aimportantefun-

cién socializadoradelaescuela. Bajo estapreocupacion,

estetextoel aborado por quinceprofesoreseinvestigadores
dedidtintasUnivers dadesespafiol as, pretendedar unaaproxi-

maci én conceptua por lasmasnovedosaseinteresantestec-

nol ogiasquehoy existen ennuestrasociedad; asi, primera-

mentenosofreceunrecorridohistéricodel papel queencada
momentohanjugadolosval oresenlasociedad y unconcep-

toampliodeloquehansignificadoy significanlasnuevas
tecnol ogiasenlaeducaci6n, paradespuésir adentrandonos
pocoapocoene mundodelainforméticay multimediacon
todoloquedllosuponeparalasinnovacionesenlatecnol o-
giaaudiovisua.

* Creacion demateriales paralainnova-
cion educativa con nuevas tecnologias

» Manuel Cebriany otros (Coords.)

» Mélaga, |CE Universidad, 1998; 714 pag.

Edutecsehaconvertidoenlostitimostiemposenimportante
movimientouniversitarioenfavor del intercambioy difu-

siéndeexperienciasenel campodelasnuevastecnol ogiasde
laeducacion. DesdeloscongresosdeBadajoz, Mallorca,

éstedeMd aga, hastael quepréximamentesevaacel ebrar
enlaUniversidaddeSevilla, Edutecesreferenteparacientos
deprofesional esespafiol estanto universitarioscomo del

restodel Sistemaeducativoenel usodelosmediostecnol 6-
gicosenlainnovaciéneducativa. Enel quecasoquerese-

flamos, enlasA ctasdel CongresodeM dlaga, celebradoen
octubrede1997, serecogenvariasdecenasdeaportaciones,

experiencias, propuestas, reflexioneseinvestigacionesen
tornoalasredes, & multimedia, laformacindel osdocentes
enlasnuevastecnol ogias, |osmediosdecomunicacion, asi
comoun capitul o especial mentededi cadoalasexperiencias
educativasen estecampo. Sinduda, undocumentado ma-
nual imprescindibleparal osdocentes.
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« Medios de comunicacién y nuevas
tecnologias

« Javier Ballesta Pagan

e Murcia, Diego Marin, 1997; 105 pég.

Lainfluenciaquel osmediosdecomunicacionejercenenla
poblacionesunhechomésqueconstatable. Por elloestema-
nual surgecomo uninstrumento practicoconvistasacubrir
lasnecesidadesquetienenlosdiversosprofesionalesdela
educacinconrespectoaestetema. El textocomienzaconun

marcotedricoenel quesenosexponeunaconceptualiza-
cién, masomenosamplia, deloqueconllevael conceptode
«medio». Enloscapitul osposterioressenosmuestralafun-
cidny utilizacion didacticadel osmediosy seanalizacon
maésdetallelaprensa. Finalmente, el autor nosofreceuna
propuestamuy sugerenteacercadelanecesidad delaforma-
ciondel profesorado en nuevastecnol ogias. Entodoslos
capitulose autor proponeunaseriedeactividadesprécticas
conel findequeel lector profundicesobreloscontenidos
trabaj ados. Ensuma, untextoespecial menteindicadotanto
paraprofesionalesenegjerciciointeresadospor lasnuevas
tecnol ogiascomo parapersonasenformacionuniversitaria

eLalenguadelaradioy latelevision
¢ Pedro Hernandez

« Barcelona, Castellnou, 1997

« 102 pag.

Estetextoesuninteresantematerial cuyoobjetivofundamen-

tal eshacer comprender, andizary reflexionar al dumnado

sobreel apasionantemundodelaradioy latelevision. Esta
dirigidoalosalumnosde segundo curso de ESO dentro del

areade«L enguay Literatura». Estelibronosproponeun

bancodeactividadesmuy sugerentesy atractivasadjuntan-

dotambiénlaautoeval uacién delasunidadesqueconfor-

manél texto, deformaqueel dumno puedacomprobar a fi-

nalizar lasunidadess estaonoasimilandolainformacion

quesetrabajaenel aula. Enconclusion, esuntextoespecia -

menteaconsejado paraagquellosmaestrosquequierantraba

jarensusaulaslaEducacionenM ediosdeComunicaciénlo

quelespermitirdponer asualumnadoencontactoconun

andlisisriguroso dedosdel osmediosquemésinfluencia
gjercen adiario en lasociedad. El material aportauna
documentaci 6n muy valiosaal osdocentesqueimpartan

asignaturasrel acionadasconlacomunicacion.
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» Recur sos tecnol 6gicos par a los procesos
deensefianza-aprendizaje

*«Manuel Cebriany otros

¢ |CE Universidad Mélaga, 1998; 196 pég.

Actuad menteestamosinmersosenunarealidad que, sndar-
nosapenascuenta, vaavanzandovertiginosamentehaciaun
futurodominadopor lasnuevastecnol ogias. L osprocesosde
cambiosocial es, tecnol 6gi cosy cientificossonpatentesy es
por ellopor loquelaeducaciénnodebequedarsea margen,
sinoquedeberahacerseeco detodosestoscambios, puesto
que,denoser asi, podriacorrer € peligrodecaer enunacrasa
ignorancia. Losautorespretendeninformar cone lanzamien-
todeestelibro, alosdestinatarios—maestrosde cual quier
nivel educativoy profesionalesdelaformaciondel profeso-
rado—delavariedad derecursostecnol 6gicosquehoy exis-
teny delaimportanciaquetienesuinclusiénenlasaulas, con
el propésitodecrear unaensefianzaadaptadaanuestrotiem-
po. Finamenteconsideran quelabasedequeexistauncam-
bioenlapracticaeducativaestaene trabao cooperativoque
deberadarsetantoenlosprofesoresasi comoenlosaumnos.
Concluyen conunaseriedepropuestasen estalinea.

» Metodologia educativa de la educacién
paralos medios

» José Martinez de Toda

» Roma, Universitatis Gregorianae; 149 péag.

Hacer unaeducacién paral osmediosdecomunicaciones
actualmenteunodel osretosmésinteresantesqueseplan-

tean multitud detedricosdelaeducacion, puestoqueseha
constatadolagraninfluencia—parabienoparama—queés-

tosejercen enlapobl acién mésjoven. Hahabido, pues, mul-
titud deestudiosqueintentando abordar estaproblemética,

han dadolugar asei sgrandesenfoquessobrelaEducacion
paralosMedios. Estelibroqueresefiamosrecogelainvesti-

gacionqued autor realizé cond findedesarrollar uname-

todol ogia(oestrategia) deeva uaci ondeestosenfoques. Por
elo, enlaprimerapartedel texto, senospresentaunandisis
detallado delo quesuponesituarsetinicamenteenunodelos
enfoques. Posteriormentenosdefinel osresultados(odimen-
siones) queseintentanrealizar enel sujeto, y finalizarapro-

poniendo unateoriadelaEducacionparalosMedios, enla
quevaaintentar engl obar | osaspectosmésfavorecedoresde
losenfoquesy delasdimensionesestudiadas.
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» Radiotelevision pablica local y alter nati-
va. Perspectivas

e Manuel Chaparro Escudero (Ed.)

* Sevilla, EMA/RTV, 1998; 274 pég.

A partirdel | CongresodeRadioy TelevisionesL ocales, PU-
blicasy Alternativas, celebradoen Jerez delaFronteraen
enerode1997, seeditaestelibrorecopilatarioconlainten-
ciondedefender alasemisoraspublicasloca es, comoadter-
nativaalaradiodifusioncomercial enlineaconlasansiasde
lasociedad por conqui star mayorestechosdelibertad consa-
gradosenlaConstituciéon. El presentedel aemi sorasmuni-
cipalespermitenrealizar unaprospeccion quemarqueel
caminofuturodelasradiosy televisionesmunicipa esanda-
luzas. El desarrollodeestelibroabarcadosgrandesbloques:
enuno serecogenlasponenciasimpartidasenel Congreso
tantoenel marco europeo, |atinoamericano, comoene am-
bitonacional,conponenciascomo«L atelevisiénlocal como
propuestainnovadoradecomuni caciony; «Laregulacionde
|astel ecomuni caci onesen Espafia. El nuevo paisajeemi-
sor». Enel siguientebl oqueserecogenl ospanel esy comu-
nicacionespresentadasen dicho Congreso.

» Sobrelatelevision

* PierreBourdieu

* Barcelona, Anagrama, 1997
« 139 pag.

Esteprofesor deSociol ogiaene ColleégedeFrancey director
deestudiosdel aEcol edesHautesEtudesen SciencesSocial-
esnosretineenestelibrolostextosdeunciclodeconferen-
ciasemitidaspor ParisPremiére. L ostemasversaron«Sobre
latelevision»—delaquetomael tituloel texto—y «El campo
periodisticoy latelevision». Enlaprimeranosdescubrelos
mecanismosdelacensurainvisiblequesegjercesobrela
pequefiapantalla, desvel andoal gunossecretosdel af abrica-
ciondelasiméagenesy losdiscursostelevisivos. Y enla
segundanosexponecémolatel evisionhaalteradoprofun-
damenteel funcionamientodemundostandiferentescomo
losdel arte, delaliteratura, delapolitica... En palabrasdel
autor: «<El mensajemésimportantedeestelibroesunalla-
madaalaconstituciondeunmovimientoafavor deunperio-
dismocivicoy criticoquepermitiriaal osperiodistas, traba-
jar colectivamenteenlaluchacontralasfuerzasdel dinero
y delapalitica, queamenazan suautonomia.
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Jugando con
Videojuegns:
educacion y
entrelenimiento

Bogona Geos
Wardinadora)
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* El estilo del periodista
*A. Alex Grijelmo

» Madrid, Taurus, 1997
* 600 pég.

El permanentecambioqueprovocanlasnuevastecnol ogias
delainformaciény delaconfecciondeperiddicos, juntoalos
avancessocialesy revisioneséticasdel aprofesidnperiodis-

tica, permitenal autor construir unlibroqueensefiaeinfor-
masobrelosaspectosmaésliterariosy gramaticalesdela
profesi6nperiodisticaa mismotiempoquecriticay desmiti-
ficalamayoriadel ospatronesenlosquesemueved perio-
dismotradicional. Esuntextoinnovador, unsoplodeaire
nuevoqueharadescubrir aprofesoresy periodistasmuchos
delosvicioslinglisticos, literariosy narrativos, proponien-
doadternativasy dandorespuestasliterariasy gramaticales
alosmismos. El autor explicadetalladamentelasrazones
por lasquemuchasdelaspautasdeel aboraciondeinforma-
Cion, incuestionablesduranteaios, hoy nosirven, cambian-
domodosy formasdever laconfecciéndenaticias, reporta
jesydel mismoperiddico. Deinterésespecial esel tratamien-
toquededicaalamanipul aciénquedesdel aprensasehace.

« Jugando con los Videojuegos. educacion
y entretenimiento

 Begofia Gros (Coord.)

* Bilbao, Desclée, 1998; 130 pag.

Desdequed tamagotchi y demasmaguinitashan desbanca-

doenlosrecreosescol ares, s nodefinitivamente, a menos
por temporadas, al bal6n, lascanicasolacomba, espara
plantearselaconvenienciadeestudiar lainfluenciadelos
juegosdeordenadoresenlaeducacion. Asf lohacreido este
grupodetrabajo, dirigido por laprofesoraGros, del Depar-

tamentodeTeoriay HistoriadelaEducaciondeUniversidad
deBarcelona. Debatir sobrelaviolenciaoel sexismocon

alumnosadol escentesse puedeconvertir enunhechocasi

natural, s partimosdel andlisisdel papel delosprotagonistas
enunjuegodeordenador comod delndianaJones. Hay que
conocery rentabilizar el videojuegoeincluirloenlapréactica
educativa, comounaherramientaqueno sepuedeignorar.

Estamos, pues, anteunlibroqueabrehorizontessinmiedos:

desded andlisisdelosjuegosdeayery hoy, pasandopor los
aspectoscontrovertidosdel usodel osvideojuegoshastalle-
gar aunapropuestadidacticadesu utilizacidneducativa
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DE LA NOTICIA AL LECTOR:
EL PERIODICO

Srmarin dn N il R

e Delanaticiaal lector: El periddico
« Rafael Mesay otros

» Granada, Junta de Andalucia, 1998
¢4 cuadernillos

Como complementoal texto Educar lectorescriticos— re-
sefiado en Comunicar,11-seeditaDelanoticiaal lector:

El periddico, unvideogramaqueofreceunamuestramasde
lasactividadesqueserealizanconel propdsitode«ponera

acancedetodoe profesoradoy alumnadodeAndalucialos
mediosdecomuni caci éneinformaci on». A travésdel apre-

sentaci dndel complejoprocesoquetranscurredesdequese
produceunanoticiahastaqueéstaesconocidapor loslec-

toresatravésdesusoporteenpape, € profesor puedeencon-
trarenestemedioun(itil recursodidécticoparafomentaren

losalumnosunalecturacriticay reflexivadelapluralidad de

informacionesquereciben constantementedelarealidad
socid, desvel andotantol osprocesoscomol osproductosde

estemedioinformativomediantelapresentacidndelosme-

canismosqueseutilizanenunaredacciénperiodistica. La
obrasecomplementacon unaprécticaguiaquefacilitala
comprens Ondelasseccionesquedanformaaestevideo.

» Geogr afia de Andalucia

» Angel LuisVeray otros

* Sevilla, Aspeg

* Coleccion de 16 videos didéacticos

Cadadiasedetectaunamayor demandadematerial audio-
visud entred profesoradoy € alumnadoparacubrirlasnue-
vasasignaturasaparecidastraslapuestaenmarchadela
LOGSE. Dentrodeestecontexto, el colectivoASPEG ha
redlizadoestacol eccién, disefladacomosoportebésicopara
uncursoescolar, yaquemetodol 6gicamenteofrecea profe-
soradolaposibilidad dedesarrollar estamateriaapoyandose
enlosdieciséisvideosdequeconsta, asi comoel material di-
dactico quesepresenta. L osvideoshan sido elaboradospor
unequipointerdisciplinar deprofesoresenlaGeografiay en
laHistoriade Anda ucia, adaptandolosal maximoalaEdu-
caci6n Secundaria. Laduraci 6nesdeunostreintaminutos
cadauna, abordandosediversosaspectosdelaGeografiade
nuestraComunidad: el marcogeogréfico, el procesodela
identidadandaluza, el relieve, e clima, el medioambiente,
etc. Ademas seofreceunaguiadidécticaenlaquesein-
cluyencuadernosdetrabaj oy seguimientoparael a umnado.
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6 . Creada en Brasil en septiembrede 1982, |a Red de Revis-
Q\Q, * tas de Comunicacion y Cultura—entrelas que se se encuentra
Q CoMuUNICAR— Se propone apoyar a las diferentes instituciones de-
QCD dicadasalareflexiéon tedrica, alainvestigaciony a la ensefianza de la

\‘b@ comunicacién. El principal objetivo de esta Red es constituirse en agente
Qf:') movilizador delaproduccién, distribuciéneintercambioderevistasvinculadascon
lacomunicaciénenel ambitoiberoamericano. LaRed seencuentraactual menteformada

por las siguientes revistas:

« MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

E-mail: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

« REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

« INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicagdo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicacao

Av. Prof. Ldcio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 Séo Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

« REVISTA DE COMUNICAGOES E ARTES
Escola de Comunicagbes e Artes
Universidade de S&o Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

« REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e Comunicagdes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

« COMUNICACAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; E-mail: metodpgp@eu.ansp.br

« UCBC INFORMA

Unido Cristd Brasileira de Comunicacdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

« REVISTA DE COMUNICA(}AO SOCIAL
Departamento de Comunicacdo Social
Universidades Federal de Cearad

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

+ COMUNICAGAO & EDUCAGAO

Universidade de Sdo Paulo

Departamento de ComunicagGes e Artes ECA/USP
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 Sé&o Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; E-mail: comueduc@usp.br

« BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicacédo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; E-mail: bibfoc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacién y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; E-mail: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

« COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006. Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacion y Cultura

+ COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

« ARANDU

Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catélicas de Comunicacion
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper,

Apartado Aéreo 17-21-178

Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658
E-mail: scc@seccom.ec

* CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; E-mail: chasqui@ciespal.org.ec

« COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacion en Medios de
Comunicacion

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Tfno y fax: 34-959-248380

E-mail: comunica@teleline.es

« ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEM-
PORANEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; E-mail: pcultura@volcan.ucol.mx

+ TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacién Edu-
cativa. Calle del Puente, n° 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

+ VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educacion y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacén,

México DF (México); Fax: 7245149

+ COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacion

y la Comunicacién

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)

Fax: 8237505/8237631

« REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacién Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:2084261

E-mail: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

« CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad de Lima (Peru)

Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066

« DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacion Latinoamericana
de Facultades de Comunicaciéon Social
Apartado Postal 180097, Lima 18 (Peru)
Telefax:4754487

E-mail: wneira@felafacs.org.pe

« CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

« ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacién
Facultad de Humanidades y Educacion

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

« COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
COMUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557
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MISCELANEA

Comunicar
Revistade Comunicaciony Educacién
Proximaos titulos
4 N\

13. Comunicacion, educacion
y democracia

Coordina: Juan Antonio Garcia Galindo. Universidad de Malaga

¥

14. Lacomunicacidon humana:
retos en los umbrales del nuevo milenio

Coordina: Mariano Sanchez. Universidad de Granada

*

15. Medios de comunicaciony

educacion para la solidaridad
Coordina: Octavio Vazquez. Universidad de Huelva

x

16. Orientacion educativa con

los medios de comunicacion

Coordina: Manuel Monescillo y J. Manuel Méndez
Universidad de Huelva

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacién.
Si esta interesado/a en colaborar en los pr6ximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 235).
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En tiempos de
comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la
Educacién y la Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrearyrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar €s una asociacion de profesores y. periodistas de Andalucia que, sin dnimo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didéactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar »

« Suscripcién curso 99/00 (nimeros 13y 14) ....cccevvinennnnn. 2.995pts. |__
» Suscripcién bianual (ndmeros 13, 14,15y 16) ................ 5.950pts. |
e Comunica 1: Aprender con los medios ...........coceveeiueinnns 1.600pts. |__
e Comunica 2: Comunicarenelaula............cccoivieiiiiieinnnn. 1.600pts. [—
* Comunicar 3: Imagenes y sonidosenelaula.................... 1.600pts. |__
e Comunicar 4: Leer los mediosenelaula......................... 1.600pts. |
e Comunicar 5: Publicidad, ;cémolavemos? ..................... 1.600pts. |
« Comunicar 6: La television en las aulas 1.600pts. | __
e Comunicar 7: ;Qué vemos?, ;,qué CONSUMIMOS? ............... 1.700pts. |—
« Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion ..... 1.700pts. |—
« Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion........... 1.700pts. |__
e Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion ............... 1.850pts. |__
e Comunicar 11: Elcineenlasaulas............ccccvvvvevennnn... 1.850pts. |__
« Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ...... 1.950pts. |

Coleccion «GuiasCurricular es»
» Descubriendo la caja magica. Aprendemos TV. Cuademo de clase....1.875pts. | —

» Descubriendo la caja méagica. Ensefiamos TV. Guia Didctica .......... 1.750pts. | —
M onogr afias «Aula de Comunicacion»

e Comunicacion audiovisual ............cceiieiiiiiiiiieiieaiaanns 1.675pts. | —
» Unidades didéacticas de prensa en Educacion Primaria.......... 1.500pts. | __|
« El periddico en la Educacion de Adultos 1.675pts. | __|
* Juega con laimagen. Imagina juegos..........ooeveieeiieinnnnnn. 1.500pts. | __|
« El universo de papel. Trabajamos con el periédico ............. 1.675pts. | __
Coleccion «La Comunicacion Humana»

« El puntero de don Honorato, el bolso de dofa Purita .......... 1.750pts. | __
Coleccion «Prensay Educacion»

« Il Congreso andaluz «Prensa 'y Educacion» ...................... 1.995pts. |
» Profesores dinamizadores de prensa ...........cvoeveeveineinenns 1.950pts. |__
* Medios audiovisuales para profesores ............ccceevievinn. 2.350pts. |___
= Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ...........ccoceuennt 2.700pts. |—
e Como ensefiar y aprender laactualidad .......................... 2.100pts. |___

» Ensefiar y aprender la actualidad con los medios............... 1.950pts. |__

Coleccion «Educacion y M edios de Comunicaci on»

e Television y edUCACION .......ovuiieiiiieiei i eieeeeees 1.500pts. |[—

e Publicidad y eduCacCion ........oceiuiieiiiiiii i 1.500 pts. | —

Mur ales«PrensaEscuela»
«Publicidad» (8), «E. ambiental y medios» (9), «La tele y nosotros» (10), «Investigamos

el cine» (11), «El comic» (12), «La radio» (13), «Derechos Humanos» (15) Gratis | —
Espafia: Formas de pago: SUBTOTAL :l
y Gastos de envio ——
O Tdon nominetio adinto o pedco a favor ce Grpo Comunicar (s gastos de env) " S
[0 Gio postal olc Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Aduntar justiicante) (sin gastos de envio) TOTAL

O Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
O Contrareembolso (se affadiran 595 pts. de gastos envio)

Extranjero: Sistemas de envio:
O Talon en pesetas adunto &l pedido (se affadirén 1.995 pts. gastos envio) Los servicios se tramitan por via postal ordinaria.
O Contrarreembolso (se afiadirédn 1.995 pts. de gastos envio) [ Opcion envio urgente 48 horas: Agregar 1.500 pts al pedido

Ficha de pedidos

[N LoT a1 o] (=T 0 T O =T | i g o YN

DOMICIHO e Poblacion............ccceeiiiienane.
CoOdigo weuvviiiiiieeen Provincia ........cccceeiennnn. LICI L] o] (o P
Persona de contacto (Para CENTIOS) ....cuieeuieiniuieiet et e e eneanen
Fecha ...cccccovevecicceceecee Firma o sello (centros):

CIF (para facturaCion) .........ccceecreeuerererereeerererieieeresienenes

Enviar a: Grupo CoMuUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia) e-mail: comunica@teleline.es

(2344
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComMmuNIcAR s Una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €l
intercambio de ideas, |a reflexion compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales en e ambito de los medios de comunicacion en
la educacion.

« Tematica: Seran publicadosenComunicar|ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdel arevistaqueversen sobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaci 6ndidactica, plural einnovadora, delosme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Soporte: L ostrabajossepresentaran obligatoriamenteen dobl e soporte: copiaen papel y
discoinforméticoparaPC (WordPerfect, Wordocual quier otroprocesador detextosdel entorno
Windows).

« Extension: L osarticul ostendranunaextensiondeentreseisy ochofolios, incluyendore-
ferenciasbibliogréaficas(conunmaximodeveinte), tablas, gréficosy fotografias. Estosultimos
tendran queser necesariamenteoriginal es, con calidad graficaparasu reproduccion.

« Estructura: Encadacolaboracion, figurardenlaprimerapéaginael titul o, autor/es(conun
maximodedos), asi comoun resumen—entrada—del articulodeseis/ocholineas. Al final del texto
seincluirdnuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(tex-
tosliteralesentresacadosdel articul o pararesaltarl 0s).

* Referencias: Al final del articul o serecogera—en caso dequeseestimeoportuno—lalista
dereferenciasbibliograficasempleadaspor ordenal fabéti co, siguiendolossiguientescriterios:

« Libros: Apellidoseinicial esdel autor enmayUscul as, afiodeedici énentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial.

*Revistas: Apellidoseinicial esdel autor enmayscul as, afio deedicidnentreparéntesis:
titulodel trabajo entrecomillado, nombrey nimerodelarevistaen cursiva; paginapri-
meray Ultimadel articulodentrodelarevista.

«Publicacion: El ConsejodeRedaccionsereservael derechoapublicarlostrabajosenel
numero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabajosquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalal ineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticul ospublicadosrecibiranunejemplar.

« Correspondencia: Seacusararecibodelostrabajosrecibidos, y sucorrespondienteacep-
tacion—en su caso—, pero no sedevolveranlosoriginal esdelosarticul ospublicados.

« Envio: Lostrabajosseremitiran postalmenteovial nternet, especificandoladirecciony el
teléfono—y ensu caso, correo el ectrénico—decontacto, alasede deComunicAr.

Comunicar. Apdo. 527.21080 Huel va. Espafia
E-mail: comunica@teleline.es

CoMUNICAR no comparte necesariamente |as opinionesy juicios expuestos en los trabaj os publicados.
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