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Educar paralos Medioses
Educar parala Democracia

uando reivindicamos la presencia de

la Educacion en Medios de Comunica-

cién en las aulas, en el fondo, lo que

estamos haciendo no es més que una

apuesta firme y decidida por la Educa-

cién en la Democracia. A ser un ciuda-

dano libre y responsable, concienciado
de sus derechos y deberes, capaz de actuar
ética y juiciosamente con su entorno y a
ofrecer respuestas creativas para mejorar su
entorno, no se nace, Sino que es necesario
un arduo proceso de formacion en el que la
familia y la escuela tienen una espe-cial
responsabilidad. Sin embargo, la irrupcion
de los medios de comunicacion en la vida
de los ciudadanos de todo el orbe, de una
forma universal y arrolladora —en cuanto a
sus niveles de consumo, los impactos de sus
mensajes y la uniformidad de sus conteni-
dos- ha incluido un factor «distorsionante»
en el clasico modelo educativo. Los medios
de comunicacion han acaparado un insus-
tituible papel en la educacion de los ciuda-
danos, de todas las edades y de todas las
partes del mundo, hasta el punto de que ig-
norarlos crea graves desequilibrios a la hora
de plantear unaeducacién de calidad. Como
sefiala Garcia Matilla, en un interesante tra-
bajo de este numero, la mayor parte de la
informacion no circula ya por las redes edu-
cativas convencionales y esto hace que la
escuela necesite renovarse para garantizar
su propia supervivencia. Los nuevos cana-
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les de informacion han alterado los cir-
cuitos tradicionales del saber, introdu-
ciendo nuevas modalidades de canaliza-
cién del conocimiento. Su papel es tan
crucial que su mero desconocimiento
impide la apropiacion critica y conscien-
te de las informaciones que explican y
dan sentido al acontecer diario de nuestra
sociedad. Sin embargo, hay que tener
presente, que, frente al tépico popular, el
conocimiento de los medios no tiene que
ver necesariamente

nuestra vida en sociedad, permitiendo
el ejercio del derecho a la ciudadania,
desde una dimension soberana, ajena a
la hipnosis y al «analfabetismo audiovi-
sual» que su desconocimiento conlleva
y genera.

Educar para los Medios es poner la
educacion al servicio de lademocracia,
como sefiala Geniéve Jacquinot en este
texto, en lamedida en que esta Gltima se
encuentra en perpetua construccion y su

fortalecimiento de-

con su consumo,
porque, en general
—como lo ponen en
evidenciainvestiga-
cionesrecientes—el
mero consumo no
conlleva un mejor
uso —esto es, un con-
sumo mas inteligen-
tey racional-de los
mismos, sino a una
mayor hipnosis e in-
capacidad de «dis-
tanciamiento» de
sus mensajes, enten-
didos como «reali-
dades construidas»,
como «textos» con
una carga ideolégi-
ca, comercial o, co-
mo minimo, perso-
nal.

Educar en los
Medios supone por
ello, y ante todo,
ofrecer a los ciuda-
danos los resortes
necesarios para en-
tender las claves de
los mensajes medié-
ticos que rigen hoy

pende en grado su-
mo de la capacidad
delaescueladecon-
trastar los diversos
modos de adquirir
conocimientos para
aumentar el sentido
critico del ciudada-
no.

“* © Enrique Martinez '99 para C oMUNICAR

Ofrecemos
en este nuevo nu-
mero de COMUNICAR
unapanoramicage-
neral de la Educa-
cion en los Medios
y su vinculacién
con la Democracia
y la Educacién en
Democracia, con
las aportaciones de
cualificados exper-
tos mundiales y la
esperanzade quees-
tasreflexionesy pro-
puestas favorezcan
a docentes y comu-
nicadoresenlatoma
de concienciade su
importante papel en
los umbrales del si-
glo XXI.
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41. Derecho a ver los programas educati-

42. Derecho a que se respete la intimidad de
vos a horas accesibles.

las personas «normales».
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43. Derecho a que se respete la intimidad de

44, Derechos a percibir en debates y otros
los personajes «publicos».

programas valores de respeto y convivencia.
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Comunicacion, Educaciony
Democracia

aaparicion de nuevos espacios de investi-
gacion surge de la ampliacion del conoci-
miento cientifico, y estaampliacién se pro-
duce casisiempre por lainterrelacion de las
diferentesareasdel saber. Cuandounacien-
cianecesita cuestionarse sobre un determi-
nado objetoy no encuentralas clavesnilas
respuestas a su explicacion, recurre a ciencias proximas
paradilucidar esos nuevos interrogantes; produciéndose
entonces la convergenciay el encuentro, a veces dificil,
entre disciplinas diferentes en torno aunmismo objeto de
conocimiento. Este proceso de encadenamiento cientifi-
co no siempre es posible, por los recelos de algunas
ciencias, avecesdelasmasconsolidadas, que ejercenun
ciertoimperialismo del conocimiento, al considerarse las
mas importantes en la explicacion de ciertos fendmenos
fisicos, naturales o sociales. Y resulta, a veces, mas
frecuente en las ciencias mas jovenes, carentes todavia
de un corpus definido, pero sobre todo de un corpus
rigido que impida la conexidn con otras ciencias. Este
cruce del conocimiento en el sentido conceptual y
metodoldgico del término da lugar a esos nuevos espa-
cios.

En los tltimos afios la «<Educomunicacion» hasurgi-
do como un nuevo espacio cientifico, que no es sino
cruce de caminos entre laeducaciéony lacomunicacion,
pero que cada vez mas se vislumbra como un espacio
diferente, desgajado de sustroncoscomunes, y quetiene
que ver con la transferencia de la informacién y del
conocimiento, y con lasociedad de la informacién y del
conocimiento, aunque informacion y conocimiento no
sean sinGnimos en este nuevo ambito. Este nuevo espa-
cio extiende sus redes epistemoldgicas hacia otras disci-
plinas o fenébmenos sociales, culturales, politicos o eco-
némicos con los que a su vez se relaciona. Esto es es-
pecialmente claro en lo que respecta a las disciplinas de
lacomunicaciény de la educacion, que son transversa-
lesen su origen, y que por su caracter social, y su propia
dinamicidad, son bastante sensiblesalasaccionesyalas
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actuaciones que tienen lugar en el seno de la
organizacion social.

Un contexto democratico y plural, en el
gue puedan desarrollarse estas actividades basi-
cas para el funcionamiento y el mantenimiento
de las sociedades contemporaneas, influye de
manera decisiva en sus comportamientos, en
sus fines, y en su mayor o menor grado de
libertad para desempefiar su cometido social.
Lassociedades democraticas necesitan medios
de comunicacion y un sistema educativo soli-
dos, tal como ha de inferirse de la aplicacion de
los derechos y libertades garantizadas en los
textos constitucionalesoccidentales. No se pue-
de profundizar en la democracia sin fortalecer
estas dos instituciones. Las relaciones entre Co-
municacion, Educacion

investigacion cientifica para prestar atencién a
este fendmeno, a esta triple vinculacion episte-
moldgica, con objeto de dar respuestas a ese
entramado bésico del funcionamiento social, e
iravanzandoenlaconstruccién de lademocra-
cia,atravésde unacomunicaciony unaescuela
democraticas. Del mismo modo que sélo se
puede avanzar en la comunicacion y en la
escuela a partir de la extensién de la democra-
cia.

Con objeto de contribuir al estudio y al
conocimiento de este complejo fendémeno so-
cial y educativo,Comunicar ha reunido en el
presente nUmero monogréafico sobre Comuni-
cacion, Educacién y Democracia a un plantel
de investigadores nacionales e internacionales,

que desde perspectivas

y Democracia constitu-
yenunade lasbases prin-
cipales sobre las que se
asienta el propio valor
social de cada una de
ellas, y lo que es maés, el
propio Estado democra-
tico. Si el espacio de la
educomunicacion nos
permite adentrarnos en
undiscurso cientifico plu-
ral y global, referido a la
socializacién del cono-
cimiento, las relaciones
de este espacio con la
democracia como valor
social y politico de las
sociedades actuales nos
permitira ampliar dicho

cientificas diferentes, y
también desde contextos
distintos, desgrananalgu-
nos de los aspectos mas
relevantesentornoaeste
tema. Unos desde una
Optica disciplinar, otros
desde unaciertainterdis-
ciplinariedad e incluso
transdisciplinariedad,;
pero todos desde la mul-
tidisciplinariedad que ca-
racteriza, en conjunto, la
seleccion de autores y
temasrecogidosenel pre-
sente numero. Todos
ellos pretenden ofrecer
una visién especifica del
tema desde la autoridad

discurso a la problemati-
cafundamental del man-
tenimiento del Estado de derecho. Estos tres
pilares (comunicacion, educacién y democra-
cia) handerelacionarsey articularse entre si, asi
como con otras instancias sociales, culturales,
politicasy econémicas, desde el convencimiento
de que una accion conjunta en esta direccion
puede contribuir al fortalecimiento y la revitali-
zacion de lasociedad democraticay, por tanto,
delosciudadanos. Este hechofacultaalapropia

que les confieren sus tra-
yectorias académicas e
investigadoras. En todos los casos subyace, sin
embargo, unaactitud untanto heterodoxa, por-
que todo acercamiento a un tema nuevo, o
cuando menos incipiente, permite la creativi-
dady la libertad del anélisis, y tiene la cualidad
de permitir adentrarnos en los terrenos de la
construccion del discurso cientifico. El recorri-
dodesdelaincertidumbre alacertezaesunode
loscaminosde laciencia, que queremos contri-
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buir a desbrozar desde las paginas de nuestra
revista. En cualquier caso, se trata de una apor-
tacién a dicho conocimiento, y una contribu-
cion a la investigacion y a la divulgacion del
mismo.

La calidad y diferente procedencia de los
autores (Argentina, Colombia, México, Franciay
Espafia) esuna cualidad del presente nimero. En
este sentido, la aportacion latinoamericana es
significativa. La investigacion en educacién y
comunicacionen AméricaLatinahaexperimen-
tado en los Gltimos afios un avance cualitativo
considerable, siendo especialmente relevante la
obrade Martin Barbero, Mario Kaplun, reciente-
mente fallecido, o de Guillermo Orozco. Preci-
samente contamos en este nimero con la cola-
boracion de los profesores Barbero y Orozco. El
primero de ellos, con el rigor conceptual que le
caracteriza, redefine el papel de la comunica-
cion en el sistema comunicativo; mientras que el
segundo analiza, con claridad expositiva, la ex-
periencia latinoamericana en educacién para la
recepciéon como medio para fomentar valores
democraticos. En esta linea escribe también la
profesora argentina Roxana Morduchowicz;
mientras que Adriana d’Elia nos explica la expe-
rienciade formacion criticaque llevaacabo uno
de los periédicos mas importantes del cono sur,
el diario mendocino Los Andes.

Del &mbito europeo destaca la aportacion
de la profesora francesa Geneviéve Jacquinot,
quien se interroga acerca de las relaciones entre
la educacion en comunicacién y lademocracia
desde un posicionamiento critico que confirma
gue no toda practica educativa redunda en be-
neficio de la democracia, y que la investigacion
puede poner de relieve aquellas actividades
educativas que si puedenestaral serviciodeella.
De Espafia proviene el resto de las aportaciones.
Los trabajos de los profesores Garcia Matilla y
Pinedo Sanchez se sitdan en la linea de las cola-
boraciones anteriores, centrando, no obstante,
su analisis en la television.

Desde otra perspectiva, la profesora More-
no Sarda analiza las formas de censura que se
producen en los sistemas democraticos, que
reemplazan a las viejas formas, y que la autora
define como el paso de la censura a la auto-
censura. El profesor Nufiez Encabo centra, por
su parte, su trabajo en las relaciones entre dere-
cho, cultura y contenidos audiovisuales, como
ambitos de actuacion preferente para preservar
lademocracia en Europa. En el &mbito del dere-

cho se sitia también el articulo del profesor
Souvirdn, que nos explica el proceso de libera-
lizacion y la regulacion de las telecomunicacio-
nes en nuestro pais. En un dmbito masamplio de
tipojuridico, civicoy politico hemos dessituar las
aportaciones de Antonio de la Torre sobre la
capacidad de los ciudadanos para influir sobre
los contenidos televisivos, y de Farias Batlle sobre
el papel de laprensaen las transiciones politicas
a la democracia. Asi como la contribucion del
profesor Mufioz Hoyos sobre las ONG’s, como
plataformas ciudadanas de presencia creciente
en la sociedad actual, y sus relaciones con los
medios de comunicacion, andlisis que realizael
autor desde una perspectiva implicativa y de
apoyo critico a estos movimientos surgidos en
las democracias occidentales.

Porsulado, las propuestas de Gomez Mom-
party de Chaparro Escudero estan enlalineadel
analisis del discurso de los medios como creado-
res de cultura. El primero de estos autores se
detiene en el estudio de la ciudad contempora-
nea como motor y reflejo de la sociedad de
comunicacién de masas. Mientras que el segun-
doanalizael mercado audiovisual desde la pers-
pectiva de la comunicacion regional, y enlaza
con los procesos de liberalizacion y regulacion
del sector, ya apuntados de diferente maneraen
los trabajos de NUfiez Encabo y Souvirdn. Final-
mente, desde la perspectiva del género periodis-
tico, se hallan los trabajos de Ledn Gross y
GOmez Calderén, y de Moreno Castro. De una
parte, los profesores Grossy Calderén se detienen
en el analisis y evaluacion del periodismo de
opinion como género de creacién de concien-
cia democrética; mientras que la profesora Mo-
reno centrasu contribucionenladivulgaciénde
la informacion cientificay técnica, poniendo de
relieve la importancia del periodismo especiali-
zado en la formacién democrética de los ciuda-
danos.

Todas estas aportaciones, realizadas desde
perspectivas distintas y desde areas del conoci-
miento también diferentes, pero convergentes
entresi,abordan aspectos necesarios, todosellos,
parael analisisy el estudio global de las comple-
jasrelacionesentre Comunicacion, Educaciony
Democracia. Al que afiado, para finalizar, la ne-
cesidad de repensar la democracia, y la educa-
cion para la democracia, mediante la recupera-
cion de la memoria historica.

Juan Antonio GarciaGalindo
Coordinadorde «Temas»
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La educacion en el ecosistema
comunicativo

JesisMartinBarbero
Colombia

El sistema escolar esta hoy a la blsqueda de su identidad. La irrupcién de los
medios de comunicacion, junto a otros factores sociales, ha puesto en crisis el modelo
comunicativo tradicional, imperante ain en la actualidad y caracterizado por su uni-
direccionalidad. El autor deestetrabajo, en un profundoy certeroandlisis, denuncia el
escamoteo que hace la escuela del ecosistema comunicativo y anuncia la profunda
revolucion quelaimagenylasnuevastecnol ogias estéan suponiendo, demandandoseya
una «nueva escuela» y un nuevo perfil de maestro, donde educacién'y comunicacion se
fundan en una sintesis de cultura y democracia.

Debo comenzar planteando que antes de
pensar en las posibilidades de latelevision en
€l campo educativo, necesitamos pensar en el
desfase entre el modelo de comunicacién que
implicalatelevision y el modelo de comunica-
cion que subyace a la mayoria de nuestros
sistemas educativos. A partir deahi, voy atra-
tar de comprender por quélaescueladetestaa
latelevisién. Y hay sus muchas razones para
ello, pero... qué consecuenciasvan atraer esas
razones en estos afios proximos. Terminaré
proponiendo posibles alianzas, algunas quiza
perversas, pero estratégicas, de la educacion
con la television.

1. La tradicion de aprendizaje
Laescuelaencarnay prolonga, como hin-
gunaotrainstitucion, el régimen de saber que

instituyo el texto impreso. Lo que implica que
el ge delaescuelasigue siendo €l libro... de
texto. Larevolucion cultural que introdujo la
imprenta instauré un mundo de separacion
hecho de territorializacion de las identidades
y gradacion y segregacion de las etapas de
aprendizaje. Es decir, la imprenta funda un
paradigma de comunicacién, que desde fina-
les del siglo XVII, convierte a la edad en el
criterio cohesionador de la ensefianza, permi-
tiendo el establecimiento de unadoble corres-
pondencia: entrelalinealidad del texto escrito
y €l desarrollo escolar, de modo que el avance
intelectual va paralelo a progreso de aprendi-
zaje de la lectura, y de éste con las escalas
mentales de la edad.

Esa estructuracion de la informacion es-
colar, en formatan sucesivay lineal, haraque,
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de un lado, todo retraso o precocidad sean
tachadas de anormales, y deotro seidentifica-
ré la comunicacion pedagdgica con la trans-
misiondecontenidosmemorizablesy repetibles
de tal manera que €l rendimiento escolar es
medido por edadesy por paguetesdeinforma-
cionaprendidos. Esteesel model o quetodavia
siguesiendo el hegemonico enlaescuela. Esa
ese modelo mecénico y unidireccional al que
corresponde unalecturapasivaquelaescuela
fomentaprolongando larelacién del fiel conla
Sagrada Escritura que la Iglesiainstaurd para
controlar la libre interpretacion, sobre todo,
frente alareforma protestante que instaurala
libertad de la lectura del libro de los libros, la
Biblia. Cuando hoy losintelectuales se quejan
depasividad delagente, y dequelatelevision
es el agente principal de la pasividad, habria
gue preguntarse: ¢y qué hay de la enorme
pasividad delaquevivelaescuelaa limitarse
a reproducir modelos de conocimiento y al
exigir de los alumnos su reproduccién impi-
diendo la innovacion y la critica que son la
clave de laformacién de ciudadanos?

La escuela fomenta una relacion con el
libro muy parecidaalaque fomenté lalglesia
entre el fiel y la Sagrada Escritura, de tal
maneraque, a igual quelosclérigosdetentaban
el poder de la Unica lectura auténtica de la
Biblia, los maestros detentan el saber de una
lecturaunivoca, esto es, deaquellaenlaquela
lecturadel alumno es puro eco de la del maes-
tro. De ahi unaantiguay pertinaz desconfian-
za de la escuela hacia la imagen, hacia su
incontrolable polisemia, quelaconvierteenlo
contrario del texto escrito. Mientras el texto
escrito es legible desde una lectura univoca,
con laimagen no puede hacerse |0 mismo: no
admite la unicidad de la lectura. De manera,
gueasi como lacensuradel libro se escamotea
atravésdelaexigenciade una«lecturacorrec-
ta», con la imagen cualquier tipo de imposi-
cion de lectura aparece claramente como cen-
sura. Deahi quelaescuel ahayabuscado desde
el siglo XVII controlar la imagen, ya sea
subordinandola al oficio de mera ilustracion
deloquediceel texto, delaverdad que él con-

tiene, bien sea acompariandola de un letrero
gue indique lo que el alumno debe ver en la
imagen.

2. Un modelo a la defensiva

L aescuelatiene como model o de comuni-
caciénunmodelolineal, secuencial y unidirec-
ciona que dice ir de lo méas simple alo més
complejo, como si esarelacion fuera unidirec-
cional, directamente constatable y manejable.
Loqueconvierteenejedel proceso pedagogico
ala«transmision» de unos paquetes de infor-
macion que el maestro esperaque el alumnole
revierta lo mas fielmente posible a lo que €l
ensefio.

Acosado por loscuatro costados, ese mo-
delo de comunicacién pedagdgica no sblo si-
guevivo hoy sino que serefuerzaal colocarse
aladefensiva. Todo €l sistemaescolar, hoy, en
Occidente, de laEscuela Primaria ala Univer-
sidad estdaladefensivay lasexcepcionesson
sdlo eso. En su actitud defensiva el sistema
escol ar se desfasa acel eradamente de los cam-
bios en lacomunicacion que hoy dinamizan la
sociedad.

1) Laescuelase niegaaaceptar el descen-
tramiento cultural que atraviesael que hasido
hastaahorasu gjeintelectual y pedagdgico: el
libro. Pues «€l aprendizgje del texto, como
dice José Joaquin Brunner, del libro de texto,
asociaatravésdelaescuelaun modo detrans-
misién de mensgjesy un modo de gjercicio del
poder, ambos basados en la escritura». La
«escritura», que es vista normalmente en su
oposicion alos medios audiovisuales como el
espacio de lareflexion, del andlisisy la argu-
mentacién, constituye también un dispositivo
de poder. Ciertamente, e modelo de comuni-
cacion escolar se sustenta en el poder de lo
lineal que permite la alianza entre la secuen-
cidlidad de lalecturay la del aprendizaje.

2) Laescuelaignoraque, en cuanto trans-
misora de conocimientos, la sociedad cuenta
hoy con dispositivos de almacenamiento, cla-
sificacion, difusién y circulacién mucho més
versétiles, disponibles e individualizados que
la escuela.
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3) Laescuelaatribuyelacrisisde lalectu-
rade libros entre los j6venes Unicamente ala
malignaseduccién que g ercen lastecnol ogias
delaimagen, lo quele ahorra

tecnologia como parte intrinseca del proceso
mismo de deshumanizacion.

3. El escamoteo de la reali-

a la escuela tener que plan-
tearse la profunda reorgani-
zacion que atraviesa el mun-
do deloslengugjesy las es-
crituras y la consiguiente
transformacién delosmodos
de leer que esta dejando sin
piso la obstinada identifica-
cion de lalectura anicamen-
te con €l libro y no con la
pluralidad y heterogeneidad
detextosquecirculanactual-
mente en |a sociedad.

4) A laescuelaseleesta
impidiendo interactuar —ha-
go hincapié en esto— con €l
mundo de saberesy lengua-
jes diseminados en la multi-
plicidad de los medios de
comunicacion.Y ello a partir
deunaconcepcién premoder-
nadelatecnologiaquenole
permite mirarla sino como
algo exterior a la cultura. En
lamayoria de los paises lati-

La escuela debe
interactuar, no
tanto con los medios,
debe interactuar a
través de ellos con
los «nuevos campos
de experiencia» en
que hoy se procesan
los cambios, es decir,
las hibridaciones
entre ciencia y arte,
entre cultura escrita
y audiovisual, y la
reorganizacion de los
saberes en los flujos
y redes por los que
hoy se moviliza la in-
formacion, el traba-
jo, la creatividad...

dad

Podriamosredondear esta
primeraparte sobreel desfase
del modelo de comunicacion
delaescuelay losmodelosde
comunicacién que moldean
lasociedad actual, el escamo-
teo que hace la escuela del
«ecosistema comunicativo»
delasociedad. El problemaes
gue, mas alla de las tecnolo-
gias, a lo que estamos asis-
tiendo, es ala emergencia de
un ecosistemavisual y sono-
ro, que adquiere acelerada-
mente tanta vigencia como €l
ecosistema natural. Lo que
encontramos en la escuelaes
un irresponsable escamoteo
delarealidad comunicacional
denuestrasociedad enbasea
la reduccién del problema a
lamentaciones moralistas so-
bre la manipulacién que los
medios hacen de la ingenui-

noamericanos, todavia, de-

dad y la curiosidad de los

cir cultura, es decir bellas

letras y bellas artes, ademas

de un rinconcito donde estan las artesanias
indigenas. Pero en la inmensa mayoria de
nuestras escuelas ni lacienciani latecnologia
hacen parte de la cultura, con lo que dejan de
ser dimensionesclavesdelaculturadeunpais,
deun pueblo. Quizael desfase méascrucial sea
éste, el de una concepcidn premoderna de la
tecnologia que impide mirarlamés ala de una
imagen de deshumanizacién perversa, dese-
quilibradora de los contextos de vida y de
aprendizaje heredados. En la medida en que
las tecnologias audiovisuales e informéticas
vienen amoverleel piso alosdetentadoresdel
poder del libro, la escuela se encierra sobre si
mismay condenalo quevienedel mundo dela

nifios, de la superficialidad y

el conformismo queloscarac-
terizan, de su «llenarle lacabeza alos jovenes
de morbo, banalidad y ruido». Lo que esa
reduccionimpide esque, yano laescuelasino
€l sistema educativo, se haga preguntas como
éstas. ¢qué significa saber y qué significa
aprender afinesdel siglo XX cuando lasredes
informaticas insertan permanentemente lo
local en lo global?, ¢qué significa saber hoy
cuando los lenguajes por los que el saber
circulaescapan del libro?, ¢qué desplazamien-
tos cognitivos e institucional es estén exigien-
do los nuevos dispositivos de produccién y
apropiacién del conocimiento a partir del
interfaz que enlaza las pequefias pantallas
hogarefias con las pantallaslaboralesdel com-
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putador y con las pantallas ludicas de los
videojuegos?, ¢qué saben nuestras escuelas,
inclusonuestrasFacultadesde Educaci n, sobre
las hondas modificaciones en la percepcién
del espacioy del tiempo que viven los adoles-
centes, especialmente insertos en procesos
vertiginosos de desterritorializacién de la ex-
perienciay delaidentidad, y atrapadosen una
contemporaneidad que confunde los tiempos,
debilitael pasado y exaltael no futuro?, ¢esté
la educacién en América Latina haciéndose
cargo deesosinterrogantes?Y si laescuelano
esti planteando esas preguntas: ¢cémo puede
pretender hoy ser un verdadero espacio social
y cultural de apropiacion de los conocimien-
tos?, odicho en unapregunta
sintesis: ¢qué tiene que cam-
biar en la escuela para que
pueda comunicar con su so-

Quiero hablar de dos movimientosrevolu-
cionarios que estén catalizando la televisién
hoy. El primero esel desorden quelatelevision
introduceenlasjerarquiasy circuitosdesaberes
dentro de la familia. El investigador norte-
americano Josua Meyrovitz, apoyandose en
historiadores franceses, ha hecho un Idcido
seguimiento al proceso que hace surgir la
infanciaen el siglo XVII. PuesdurantelaEdad
Medialosnifiosvivian revueltosconlosadul-
tosenlacasa, en el trabgjo y hastaen lacama.
Y fue en el momento en que se cruza, €l
comienzo del declive demografico—por expan-
sién del cuidado de la salud y la nutricién
basi cainfantil—con laentradaen laensefianza
del libro, posibilitado por la
invencion de laimprenta, sus-
tituyendo la educacién tradi-
cional mediante la cual los

ciedad?

4. El cambio en la circula-
cion de los saberes
Loqueestaenjuegoenla
relacion de la educacion con
€l ecosistemacomunicativoes
la relacion de la escuela con
su sociedad. No estamos tra-
tando de meterla en un mun-
do de ficcion, sino todo lo
contrario, estamostratandode
pensar unaescuelaqueinter-
actle con su sociedad; esta-
mos tratando de impedir que
entre la cultura de los maes-
tros, desde la que hablan y

Los medios no sélo
descentran las for-
mas de transmision y
circulaciéon del saber
sino que, hoy, consti-
tuyen el escenario
decisivo de la sociali-
zacion, es decir, de
los dispositivos de
identificacion y de los
imaginarios de pro-
yeccion de los adoles-
centes, de sus estilos
de vida, sus gustos y
sus miedos.

padres ensefiaban a los hijos
suoficioatravésdelaspropias
précticas del oficio. La apari-
cion de la escuela primaria a
fines del siglo XVII en laque
se ensefiayano por iniciacion
en las practicas sino por la
abstraccion que introduce €l
afabetoy €l libro. Y esatrans-
formacion eslaque daralugar
a que los adultos construyan
un mundo aparte para |os ni-
fios, un mundo nitidoy fuerte-
menteseparado del delosadul-
tos. Esesaseparaciénlaquese
desploma con la televisién.
Meyrovitz afirma que «lo que

piensan 1os maestros, no se
abra una brecha cada dia ma-
yor en relacion ala sensibili-
dady laculturadesdelaqueescuchan, piensan
y suefian sus alumnos. Pero paraentender por
guésehallegado ahi, hay quehacer un pocode
historia. Historia de la «revolucién» que no
hace pero si cataliza la television. Pues la
television cataliza tendencias de la sociedad,
movimientosprofundosdentro delasociedad,
alos que refuerza, estimula o bloquea.

hay de verdaderamente revo-
lucionario en la television, es
que ella permite a los mas j6-
venes estar presentes en las interacciones en-
tre adultos. Es como si la sociedad entera
hubiera tomado la decision de autorizar alos
nifios a asistir alas guerras, alos entierros, a
losjuegosdeseduccion, alosinterludiossexua-
les, alasintrigas criminales. La pequefia panta-
Ilales expone alos temas y comportamientos
gue los adultos se esforzaron por ocultarles
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durante siglos», es decir, la transformacién
gue latelevision opera sobre lafamilia es que
ha cortocircuitado los filtros de la autoridad

cual eslosadultosinventabanun-mundo-para-
los-nifios, sino que, a la vez, desordena las
secuencias y jerarquias del aprendizaje.

parental transformando los
modos de circulacion de los
saberes en €l hogar.

El nifio «sabia» hastaha-
cepoco lo que contenian sus
libros de lectura bésicamente
escolares. Ahoraresulta que
ese mismo nifio esti asistien-
do cotidianamente desde la
salao el comedor desu casaa
todo lo que los adultos en
Occidente se esforzaron por
ocultarledurantesiglos. Pues
como resulta que, a diferen-
cia del libro, latelevision no
exige un codigo especial de
desciframiento, cualquier in-
tento de impedir ver algo se
convierte en una censura ex-
plicita. Lo que nos enfrenta
con esta paradoja. mientras
los nifios de hoy siguen ado-
rando loslibros escritos para
nifios, un nimero enorme de
investigaciones en el mundo
entero demuestraque el 70%

Mientras la ensefian-
za discurre sobre el
libro el maestro se

siente seguro, porque

él es el que sabe,
tanto que se puede
permitir ser autorita-
rio, pero cuando en
ese escenario entre la
imagen los saberes se
invierten: el que se
siente seguro en el
mundo de la imagen
es el alumno, cuyo
lenguaje conoce
mucho mejor que el
maestro, poniéndolo
en evidencia, movién-
dole el piso.

5. El estallido de las fronte-
ras

Esta es la segunda cara
de la television: mientras la
escuelasigue ensefiando por
etapasen un proceso linea y
rigidamente secuencial, la
television desordena las se-
cuenciasdeedadesligadasal
proceso escalonado delalec-
tura. La television subvierte
las jerarquias basadas en la
polaridad complementariaque
enloslibros de héroes—tanto
de los «padres de la patria»
como delos «padresdela ca-
sa»—, sublimaba la realidad
ofreciéndole alos nifios imé
genes de gentes sin tacha,
valientes, generosos, abnega-
dos, trabajadores, sinceros. La
televisién desbarataesacom-
plementariedad mentirosa y
tramposa que enmascara/le-
gitima la separacion en que

delos nifios prefiere la «tele-

se apoyan —complementan-

visiénparaadultos». Creoque
ese hecho esde verasfunda-
mental: lo que la television estd produciendo
en el hogar es desvelar los mecanismos de
simulaci6n quesostienenlaautoridad parental .
Pues los padres juegan en larealidad papel es
gue la television desenmascara. Mientras los
adultossepretendenhonestos, carifiosos, sen-
satos, la television muestra cdmo se mienten,
seroban, cdmo se emborrachan y maltratan. Y
deotraparte, €l nifiono puedeser cul pabilizado
por lo que ve —como si lo es, por lo que lee
clandestinamente— pues no fue él quien trajo
subrepticiamente el programa erético o vio-
lento ala casa.

Latelevisién no solo desordenaloslinde-
ros que enmascaran las mentiras sobre las

dose—€l poder delaescuelay

delacasa
El estallido de las fronteras entre e mun-
doy losnifiosy el mundo delos adultos, esta
hoy atravesado por €l estallido delasfronteras
entre lo local y lo global. Ese doble estallido
deslocaliza los saberes, deslegitima su seg-
mentacién, modifica el estatuto institucional
de los lugares de saber y de las figuras de
razon. Desdemayodel 68, en Paris, en Berkeley
y en Ciudad de México, un movimiento pro-
fundo comenzd a «confundir» |os saberes: «la
poesia esta en la calle», «el entendimiento va
mas deprisa pero el corazon llega mas lejos»,
decian los grafitis de Paris. Se puso en marcha
un movimiento que cuestiond radicalmente el
ordensecuencial delaensefianzadel ossaberes,
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las reparticiones por asignaturas, toda una
temporalidad y sistematicidad quelos nuevos
lengugjes y los nuevos modos de producir
conocimiento, de ordenarlo, de guardarloy de
hacerlo disponible, desmante-
lan por completo. Eslo quela
television le plantea a la es-
cuela cuando el zapping le
permite al muchacho leer
entrecruzadamenteunatel eno-
vela, un noticiero y un partido
de futbol, esto es, «jugar» a
armar un texto con tresdiscur-

sos hasta ahora irreconcilia-
bles, imposibles de conectar.

Y, sin embargo, por ahi pasa
una clave de la nueva cultura
adolescente que se niegaasu

manera —con su aburrimiento
y su desgana, 0 con sus pre-
guntasquedescol ocanal maes-
tro— a aceptar una escuela al

margen de las intertextua-
lidadesy mestizgjesculturales
gueestédndesharatandolasex-

clusiones entre ciencias y ar-

tes, entre escritura e imagen.
Dicho de otra manera, latele-
vision «ensefia» alos adoles-
centes que las fronteras que
organizarony sustentaron los
saberesen lamodernidad ilus-
trada, especialmente las fronteras entre razon
e imaginacion, entre informacion y saber,
entre saber experto y experiencia profana ya
no tienen lafuerzay lalegitimidad que tuvie-
ron ni pueden yaordenar el espacio del cono-
cimiento.

6. Los logaritmosy e arte
Todasesasdicotomiassobrelascualesse
fundd la modernidad, esas separaciones
fundantes, no funcionan més. La experimen-
tacion en el computador de un matemético
puedeestar siendo alavez, alamismavez, una
experimentacion estética. Cuando mi hijo ma-
yor se vino a estudiar mateméticas a Bogota,

Es s6lo en la medida
en que la escuela y el
sistema educativo
sean capaces de
asumir que la
tecnicidad comuni-
cativa —que es una
dimension estratégi-
ca de cualquier cul-
tura- forma espe-
cialmente hoy parte
constitutiva de la
estructura cultural
de nuestra sociedad,
como la escuela va a
poder insertarse en
la hondura de los
cambios que atravie-
sa nuestro mundo.

necesitd de una calculadora muy costosa, y
cuando volvi a verlo le pregunté para qué
serviaese aparatito tan costoso. Por respuesta
tomé dos péginas de logaritmos que meti6 en
su calculadoray sobre la pe-
guefia pantalla aperecié un
hermoso y complejo dibuijo.
¢Desdecuandoloslogaritmos
tuvieron que ver con el arte?,
¢noestabanenlospol osopues-
tos del espectro cultural, €l
uno del lado de conocimiento
y €l otro del lado de la crea-
cion? Y sin embargo, ahora
resulta que el computador es
un dispositivo alavez de co-
nocimiento y de creacién, en
€l que se mezclan los saberes
mateméticos y las experimen-
taciones estéticas. Estarevo-
lucién que desencaja los
saberesdesusitio, quedesen-
caja los saberes de sus tiem-
pos, y los mezcla, es la que
estareplanteando el lugary la
funcidon de la escuela. No es
gue los nifios no lean, no es
gue sean més distraidos, ni
tampoco que sean mas inteli-
gentes, es que son indigenas
de una u otra cultura. Y esa
otraculturanotienepor gjeal
libro, no tiene por condicion la secuencia
escolar, ni tiene por condicion la reparticién
en asignaturas a partir de la cua todavia
ensefiala escuela.

Si laescueladetestaalatelevision es por
eso: porque la escuela ha sido lamejor aliada
delaseparacion nifios/adultos sobrelaque ha
girado, tanto en la casa como en laescuela, €l
proceso de socializacion, porque mientras la
ensefianzadiscurre sobre el libro el maestro se
siente seguro, porque él es el que sabe, tanto
gue se puede permitir ser autoritario, pero
cuando en ese escenario entre laimagen los
saberes seinvierten: el quesesienteseguroen
el mundo de la imagen es el alumno, cuyo
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lenguaje conoce mucho mejor que el maes-
tro, poniéndolo en evidencia, moviéndole el
piso.

Lapreguntadefondo quelatelevisionle
plantea a la escuela tiene muy poco que ver
con los aparatos. Y sin embargo, lo que la
inmensa mayoria de los colegios considera
i ndi spensable es «<modernizarse», y eso eslo
guele garantizalapresenciade |os aparatos.
El que mésy el que menos tiene ya un tele-
visor, unavideograbadora, hastaunacémara
devideoy, por supuesto, computadores. Pero,
¢para qué? Para amenizar €l enorme aburri-
miento que corroe la jornada escolar, para
tratar de tapar €l enorme agujero de inercia
en que sienten atrapados maestros y alum-
nos. Dicho de otramanera, jparaque saguen
los trabajos en limpio! La escuela no se ha
enterado de que el computador no es una
maquinita més, que el computador trabaja
con abstracionesy simbol os, |0 queinaugura
una nueva aeacion, ya no de hombre y
maquina, sino de cerebro einformacion. Y €l
desafio del que apenas nos estamos enteran-
do, que mientras el conocimiento occidental
hatenido por siglos como clave la construc-
cion deabstraccionescadavez mésaltas, eso
resulta menos cierto hoy cuando los norte-
americanos, para vigjar a la Luna, necesita-
ron «imaginar» las condiciones de la vida
humana fuera de la atmésfera, y para €ello
necesitaron simular esas condiciones trans-
formando |as abstracciones en iméagenes y
asi poder seguir avanzando.

7. El pensamiento visual

A lo que nos conduce la constatacién
anterior es a que estamos entrando en una
nueva era del conocimiento, la del «pensa-
miento visual». Pero paraentender larevolu-
cion que ahi se esta operando habria que
recorrer |os avatares sufridos por laimagen
desde tiempos remotos, |0 peligrosa que fue
siempre, y como de ellas han recelado todos
los poderes, tanto |os sacerdotes como los
reyes, y como todos han querido controlarla.
Porgue hay algo en laimagen —sus secretas

relaciones con brujerias y adivinaciones, con
encantos y seducciones— que la torna des-
estabilizadora, subversiva de la univocidad del
sentido sobrelaque se asientan lasjerarquiasy
los poderestodos. Como diceen su libroViday
muertedelaimagen: unahistoriadelamirada
en Occidente, que haescrito el viejo guerrillero
Regis Debray, la imagen esta hecha de otro
elemento césmico que laracionalidad occiden-
tal no acaba de manejar bien. Marginarse del
mundo de la imagen significa entonces parala
escuela colocarse a margen de un movimiento
de fondo en la produccién del conocimiento
cientifico quereincorporalaimagen -aquefue
durante tanto tiempo tenida por obstaculo
epistemoldgico— como elemento fundamental
del proceso de constitucién del conocer.

Podriamos resumir lo anterior asi: €l reto
gue latelevision le hace no sblo alas escuel as,
sinoal sistemaeducativo, einclusivealaUnesco,
es la necesidad de superar una visién todavia
marcadamente instrumental de los medios au-
diovisuales, que ve en ellos sobre todo una
posibilidad de agrandar €l tablero o dellevar la
escuela a los parajes més aislados, o0 de «ilus-
trar» lo que dice el maestro, pero siguen sin
entender el reto cultural que pasa por |los me-
dios, latransformacién en los modos de saber
gue se esta produciendo con ellos.

8. De la mano con los adolescentes

A asumir ese reto nos ayuda enormemente
el pensamiento de Margaret Mead, quiza la
antropoéloga mas importante que han tenido los
Estados Unidos en toda su historia, sobre «el
mensaj e delanuevageneracion», recogido enel
libro Cultura y compromiso, que escribié ya
bien anciana; salié en inglés en el afio setenta,
y fue traducido al castellano por la editorial
Granica, de Barcelona, a afio siguiente.Y que,
embalando mi biblioteca para venirme a vivir a
Bogota, me volvi a encontrar, providencial-
mente, hace unos meses. En eselibro, M. Mead
habla de los tres tipos de culturas que €lla ha
conocido. Una, ala que llama «posfigurativa,
esla cultura que ha estudiado durante muchos
afosen Australia, y que esaquéllaen laque el
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futuro de los nifios esta por entero contenido
eny determinado por el pasado delosabuel os.
Otra, que eslaque ellahavivido como ciuda-
dana norteamericana 'y que denomina «confi-
gurativa»: y esaquéllaen queloshijos, con la
complicidad de los padres, introducen cam-
bi os en sus patrones de comportamiento, cam-
bios que los padres no se
atrevieron aintroducir por si
mismos. Finalmente, M.
Mead llama «prefigurativa»
—porque todavia no tiene fi-
gura—aaquellaculturaen la
gue los model os de compor-
tamiento no son yani los de
los abuel os, ni los de los pa-
dres, sinolosdelos «pares»,
losdelosotrosjovenes. Ello
esta produciendo unaruptu-
ra generacional sin paran-
gbn en la historia. Lo que le
lleva a plantear: «Nacidosy
criados antes de la revolu-
cion electronica, la mayoria
de nosotros no entiende lo
gue ésta significa. Los jéve-
nes de la nueva generacion,
en cambio, se asemejan alos
miembros de la primera ge-
neracién nacida en un pais
nuevo. Debemos aprender
junto con los jévenes la forma de dar los
proximos pasos; pero paraproceder asi, debe-
mos reubicar el futuro. Para construir una
culturaenlaqueel pasadoseadtil y nocoactivo,
debemosubicar el futuro entre nosotros, como
algo que estaaqui, listo paraquelo ayudemos
y protejamos antes de que nazca, porquedelo
contrario, ser demasiado tarde. Nos encon-
tramos ante un mundo sin mapas de futuro, en
el que lo Unico que sabemos es que es en la
experiencia de los jévenes donde se dibujan
algunos de sus rasgos. Una experiencia cuya
complejaheterogenidad no sedejadecir enlas
secuenciaslinealesdelapalabraimpresay que
remite a un nuevo tipo de aprendizaje, menos
fundado en ladependenciadelos adultos que

Emerge una figura
del maestro que, de
mero transmisor de
saberes, se convierte

en formulador de
problemas, en provo-

cador de interro-
gantes, en coordina-
dor de equipos de
trabajo, en siste-
matizador de expe-
riencias y en memo-
ria viva de todo lo
gue su sociedad
necesita pasarle a la
nueva generacion.

en la propiaexploracién del mundo desde sus
nuevos sentidos de la vista y €l tacto, de la
velocidad y la sonoridad.

9. Interactuar con los medios

L osmediosno sélo descentran lasformas
de transmision y circulacion del saber sino
gue, hoy, constituyen el esce-
nario decisivo de la socializa-
cion, es decir, de los dispositi-
vos de identificacion y de los
imaginarios de proyeccién de
losadol escentes, desusestilos
de vida, sus gustosy sus mie-
dos. Es sblo en la medida en
guelaescuelay el sistemaedu-
cativo sean capaces de asumir
gue latecnicidad comunicativa
—gueesunadimensiOn estraté-
gica de cualquier cultura— for-
ma especialmente hoy parte
congtitutivadelaestructuracul-
tural denuestrasociedad, como
laescuelavaapoder insertarse
en la hondura de los cambios
gue atraviesa nuestro mundo.
Para lo cual la escuela debe
interactuar, no tanto con los
medios, debe interactuar atra-
vés de ellos con los «nuevos
campos de experiencia» en que
hoy se procesan |os cambios, esdecir, las hibri-
daciones entre ciencia y arte, entre cultura
escrita y audiovisual, y la reorganizacion de
lossaberesenlosflujosy redespor losquehoy
se moviliza no solamente informacion sino el
trabajo, lacreatividad, el intercambio, la pues-
taen comun de proyectos, deinvestigaciones,
de experimentaciones estéticas. La escuela
necesita también interactuar con los cambios
en el mercado profesional, es decir, con las
nuevas modalidades de trabajo. Y esto exige
guela«televisién educativa» se plantee como
uno de sus principal es objetivos la educacion
continuadadeadultos. Pueshoy dialosadultos
estamos amenazados por un profundo desfase
entrenuestrasdestrezas, entrenuestrossaberes
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y lasdestrezasy saberesqueexigen, y encierta
forma imponen, las nuevas tecnicidades.

Necesitamosentoncesde unaconcepcion
de escuela que retroalimente la praxis comu-
nicativa de lasociedad y que en lugar de limi-
tarse a retransmitir saberes memorizables,
reproductibles, asuma los nuevos modos de
producir saber, ésos que pasan por laapertura
delasfronterasquedicotimizan cotidianamente
alaescuelacomo lugar del libro, alos medios
audiovisuales y las tecnologias informéticas
como €l lugar de la mentira y la seduccién.
Porque unaescuelaasi esincapaz de formar el
ciudadano que nuestra sociedad esta necesi-
tando y de hecho es una escuela que esta
ahondando la division social. Pues mientras
los hijos de los ricos estan entrando en
interaccidn con el ecosistemacomunicativo de
nuestra sociedad desde su hogar, los hijos de
|ospobres—cuyasescuel asnoestanteniendoel
minimo de interaccién con la nueva cultura, y
paralos que laescuela es el Unico espacio de
acceso a las nuevas formas de saber y de
circulacion del conocimiento— estan quedan-
do completamente excluidos del nuevo espa-
cio profesional y laboral que la culturatecno-
l6gica configura.

Necesitamos un sistema educativo que
hagaposibleel transito de un model o centrado
en la secuencialineal que encadena unidirec-
cionalmente materias, grados, edades, paque-
tes de conocimiento, a otro descentrado y
plural y cuya clave es «el encuentro entre €l
palimpsesto y el hipertexto». El palimpsesto
fue el primer soporte de escritura de la huma-
nidad, eraaquellatablillaen lacual seescribia
y seborrabalo escrito paraseguir escribiendo,
perodondepartedeloborrado saliaaflotey se
entremezclaba con |o recién escrito. Hoy defi-
niriamos €l palimpsesto como ese texto en €l
gue un pasado borroso emerge tenazmente en
las entrelineas que escriben el presente. Y el
hipertexto es la escritura, no secuencial, sino
escritura-montaje de conexionesenred que, a
permitir una multiplicidad infinita de recorri-
dos, transforman toda lectura en escritura.

En el encuentro emerge una figura del
maestro, que de mero transmisor de saberes se
convierte en formulador de problemas, en
provocador de interrogantes, en coordinador
de equipos de trabgjo, en sistematizador de
experienciasy en memoriavivadetodo lo que
su sociedad necesita pasarle alanueva gene-
racion.

« JesisMartin Barbero esasesor de proyectosdela Fundacion Social y asesor del I nsti-
tuto de EstudiossobreCulturay ComunicaciondelaUniver sidad Nacional deColombia.




TemAs

AR AMENTE)
N POMA

T o r

ME MiO LA SN
REFETIDAS veces
i{EuEwﬁ: EL SiGLo y::'{l

-

@ A
sen J 5150 BUSCANDO
Mi PROFA IPENTIDAL

© Enrique Martinez-Salanova '99 para GOMUNICAR




Temas

Comunicar 13, 1999; pp. 23-27

Educacion para la Recepcion y valores
democraticos en América Latina

GuillermoOrozcoGomez
México

La Educacion en Medios de Comunicacidn tiene necesariamente como referente
obligado las miltiples experiencias de lectura critica, educacion para la recepcioén,
prensay mediosenel aula... desarrolladasenlosultimostreinta afiosen miltiplespaises
detodalaRegion. El autor deestetrabajonospresentalavinculaciéndeestascorrientes,
desde susinicios, congruposcomprometidosconlosval oresdemocr aticos, o entér minos
deFreire, el compromiso dela comunicacién parala «concientizaci6n» de la sociedad
en torno a susrealidades. Finalmente, este comunicador latinoamericano esboza algu-
nas de las per spectivas futuras de la Educacién para la Recepcion.

AMarioKaplun, pionerodelaLecturaCritica
delosmedios, cuyainspiracion, vitalidady
permanenteluchapor lademocracia,
trascienden el 10denoviembrede 1998, cuando
dejé deestar fisicamenteentrenosotros.

1. Desde la historia

En América Latina, hasta muy reciente-
mente, la Educacion para la Recepcion (ER)
ha sido, en los hechos y en sus intenciones,
sinénimo de «educacién para la democraci a».
Deunau otramaneray con énfasisdiferencia-
dos, aunque con contadasexcepciones—como
ladel Grupo Tanesque de México con su pro-
grama de «Prensa en la Escuela» a mediados
delos ochenta—lamayoriadelas experiencias
educativas significativas realizadas hasta me-
diados de los noventaen la Region con diver-

sos segmentos delasaudiencias, sehanlegiti-
mado y alavez sustentado, en el fomento de
valores democréticos.

Desde los primeros esfuerzos de educa-
cion popular definalesdelos sesentay princi-
pios de | os setenta, usual mente realizados den-
troy apartir de «comunidades de base» promo-
vidas por lasiglesias|atinoamericanas einspi-
radas en la Teologia de la Liberacion, la Edu-
cacion para la Recepcion (ER) o «Lecturay
Recepcion Critica» (como se le denominaba
enesosafios), secentré enpromover laconcien-
tizacion politica —principamente la toma de
conciencia de la explotacion de las mayorias
perpetrada por el sistema capitalista dominan-
te—paralo cual enriqueci6 sus planteamientos
y metodol ogiasconlafilosofiay pedagogiadel
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educador brasilefio Paulo Freire (Charles y
Orozco, 1989).

A casi treintaafos de esos esfuerzos pio-
neros, muchos de los proyectos educativos
recientes, propuestos desde la sociedad civil,
contintian conllevando como
comun denominador una cri-
tica a la verticalidad de la
comunicacion mediética, a
uso y abuso mercantil de las
empresas de medios, que ha
redundadoenel estimulodes-
piadado al consumismodelas
audiencias, y a la manipula-
cion informativa e impuni-
daddelosresponsablesdesus
contenidos programaticos
(Oliveira, 1995).

Estasituacion no hasido
sblo producto delavoluntad,
y en ocasiones aun volunta-
rismo democrético delospro-
motores de la ER, sino més
bien el resultado casi inevita-
ble de sus legitimos, auténti-
cosy bien intencionados es-
fuerzos por transformar si-
tuaciones de opresion, en un
contexto de alto autoritaris-
mo sociopolitico. Si se en-
tiende que la ER en laregion
|atinoamericana se ha desen-
vuelto en regimenes que son
sblo «formalmente democra-
ticos», no es dificil compren-
der por qué ha resultado asi
(Latapi, 1997). En este tipo
decontextosy encondiciones
de creciente desigualdad, ra-
cismo, explotacion y exclu-
sién de las mayorias, una au-
ténticaER seconvierte, defacto, en un esfuer-
Zo casi siempre aternativo y alavez comple-
mentario, pero critico, de la educacién tradi-
cional, en lamedidaen que no puede soslayar
—bajo riesgo de perder su legitimidad— el
cuestionamiento delascondicionesdeinjusti-

A casi treinta afos
de esos esfuerzos
pioneros, muchos de
los proyectos educa-
tivos recientes,
propuestos desde la
sociedad civil, conti-
ndan conllevando
como comun deno-
minador una critica
a la verticalidad de
la comunicacion
mediatica, al uso y
abuso mercantil de
las empresas de
medios, que ha
redundado en el
estimulo despiadado
al consumismo de
las audiencias, y ala 4
manipulacién infor-
mativa e impunidad
de los responsables
de sus contenidos
programaticos.

ciay desigualdad imperantes, ni la busgqueda
explicita por transformarlas en beneficio de
las audiencias. Asi, €l esfuerzo por lograr una
actitud mésauténomay criticaentrelos miem-
bros de las multiples audiencias a través de
promover su capacidad ex-
presiva y de andlisis y sus
competencias comunicativas
frente a la comunicacion
mediatica, salvo excepciones,
América Latina se enmarcé
en un proyecto politico ma-
yor, t&cito o explicito, por de-
mocratizar las relaciones de
poder, las instituciones y la
interaccion social en su con-
junto (Orozco, 1997).

Los intentos por demo-
cratizar los procesos comu-
nicativos, y en particular la
inserciény funcionamientode
las empresas de medios en la
region, ha conllevado tam-
bién sus problemas y ha re-
dundado en un hasta cierto
punto parcial entendimiento
delosobjetivosdelaER, que
a la vez que le otorgan su
distintividad frente a expe-
riencias similares en otros
paises, también la han acota-

En la regién latinoameri-
cana, ER ha significado fun-
damentalmente un esfuerzo
dirigido a los contenidos de
los medios, no tanto a sus
formasosuslenguajes, oalas
actitudes, comportamientosy
afectividad de los miembros
delas audiencias frente alos
medios (Fuenzalida, 1997). A fata del disefio
y empleo sisteméatico de materiales y técnicas
precisos paradesarrollar diferentes destrezas,
0 para pasar de los estados emotivos —en |os
gue primariamente se realiza la interaccién
entre mediosy audiencias (Ferrés, 1998; Oroz-
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o, 1998)—aestadosracional esdesdedondese
pueda objetivar esa misma relacion y tomar
unadistanciacriticafrente aella, se haabusa-
do del discurso oral, aunque dentro de una
perspectivatransformadora «permeada de es-
peranza» (Charles, 1996), pero quiza no de
metodol ogia.

Ademas del metodolégico, uno de los
principal es problemas de este tipo de esfuerzo
educativo hasido su «precaria, primeroy lue-
go, sesgada institucionalizacién», y conse-
cuentemente su (concomitante) dispersion,
fragmentacion, asistematicidad y faltade eva-
luacién (Martinez, 1998).

Y a desde mitad de los ochenta, un lugar
comunentreloseducadoresdelarecepcionera
«apostar» por institucionalizar las experien-
ciasdispersas, buscando con ello mayor conti-
nuidad y utilidad de los esfuerzos y recursos
invertidos en ellas, pero también buscando
unaaceptaci én mayor delossistemas educati-
vospor estetipo deeducaci 6n, como haocurri-
do en Inglaterra, Australia o Canada (CENE-
CA-OREALC, 1991).

No obstante estas intenciones siempre
existieron aeste respecto ambigiiedad y hasta
cierta contradiccién entre lo expresado y lo
realmente buscado por los educadores de la
recepcion. Como algunavez |o expresd Kaplin
(1993), haciéndose eco de varios educadores,
aunque sea encomiable por varias razones
ingtitucionalizar la ER en América Latina,
habria que cuidar de que ellano caigaen las
manos de algin ministro de educacion procli-
ve alamodernizacidn o con pocos escripul os,
porqueentoncesse convertiriaen modao peor
aln, en botin politico entre funcionarios, o en
peldafio para la carrera personalista hacia el
poder de algunos, neutralizandose o por lo
menos disminuyendo, en estos casos, su po-
tencial critico y verdaderamente transforma-
dor.

2. Hacia € futuro

Desaf ortunadamente Kapl(in vateniendo
razén, especialmente en algunos esfuerzos
nuevos autodenominados de «didactica o pe-

dagogia de los medios» (o de laimagen), aus-
piciados ya sea por dependencias oficiales de
losgobiernoslatinoamericanosvinculadascon
laeducaciony lacultura, o por organizaciones
dependientes de las mismas empresas de me-
dios —como la del «Diario en la Escuela», pa-
trocinada por el diario argentino el Clarin— o
por organizaciones privadas mas bien preocu-
padas por la violencia y la pornografia que
trasmiten los medios —como la campafia mexi-
cana«Por lo Mejor en los Medios»—dondelo
critico al sistemade mediosvigenteoasufun-
cionamiento y lo explicitamente cuestionador
del poder gjercido através delacomunicacién
(que habia mostrado histéricamente este es-
fuerzo educativo), van cediendo paso alo me-
ramente instrumental o académico, sin que
por ello tampoco Ileguen a ser esfuerzos asép-
ticos ideol 6gicamente, sino todo lo contrario.

Pareciera, por unaparte, que lapreocupa-
cidnsocial por losmediosy, consecuentemen-
te, los objetivos de una ER en paises latinoa-
mericanos sevan centrando en aspectos espe-
cificosdeciertaprogramaciontelevisiva, como
laviolenciay pornografia. Ambos objetos de
preocupacion, legitimosy encomiables, estan,
sinembargo, captando desproporcionadamente
la atencién de crecientes segmentos de la
sociedad, desdeunaperspectivamoralistamas
gue democratizadora.

Por otra parte, se han fortalecido esfuer-
zos dentro de los mismos Ministerios de Edu-
cacion tendentes a introducir alguna variante
de este tipo de educacion desde las escuel as,
como enloscasosde Uruguay, Chiley Argen-
tina. Hay unapreocupacion crecienteentrelos
maestros por lainfluencia de los mediosy en
particular de la television y una curiosidad
también creciente, por conocer opciones para
enfrentar esta situacion desde el aula. Sin em-
bargo, mientras se busca disminuir con algun
procedimientoel efecto catal ogado como noci-
vo delatelevision en los estudiantes, parado-
jicamente no se entiende que hacerlo realmen-
te suponefomentar el pensamiento analiticoy
lacriticidad delos estudiantesno solo frentea
lasinstituciones de medios, sinoy quiza prin-
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cipalmente, frente a la misma institucion
educativay las précticasdocentes, frecuente-
mente tan 0 mas autoritarias que la comuni-
cacion medidtica (Alfaro y Macassi, 1995).

Lo que ya se observa actualmente en
algunos intentos institucionalizadores de la
ER en América Latina es una apropiacion
instrumentalista de este tipo de educacion
para fines no democratizadores, sino eficien-
tistas, enfocados en modernizar |0s insumos
al proceso de ensefianza, y eventualmente, en
la ampliacién del desarrollo de las habilida-
des técnico-informaticas de | os educandos.

Con estaapretadasintesisdelatrayecto-
ria de la Educacion para la Recepcién en
América Latina, vista desde los esfuerzos
democratizadores que la han caracterizado
histéricamente, he querido Ilamar la atencion
al hecho dequemientrasque se abandonaese
énfasis distintivo, se adquiere otro enfocado
mas en | 0s aspectos técnicos, auspiciado por
el deslumbramiento provocado por las mas
avanzadas tecnologias de informacion. Este
deslumbramiento desproporcionado, susten-
tado en la filosofia neoliberal que parece
invadirlo todo, esta a su vez, fortaleciendo
una perspectiva de alfabetizacion a esas tec-
nol ogias, «pretendidamente» asépticaaxiol 6-
gicamente o0 en todo caso connotada con
objetivosacademicistas, enfocadosen moder-
nizar los sistemas educativosy el intercambio
social.

Laesperanza, y masqueeso, lautopiacon
la ER contemporanea en |os paises de Améri-
calatinaes que s bien la modernizacién no
estasiendo sinénimo de democrati zaci6n, por
lo menos no la obstaculice, e incluso, hasta
pueda servir para facilitarla.

Ademas de expresar oportunamente sus
temores para el curso futuro de este tipo de
educacion, Kaplan alcanzo a vislumbrar este
problema, que logré advertir en la que fuera
una de sus Ultimas intervenciones (en el En-
cuentro Mundial de Educacion paralos Me-
dios, celebrado en mayo de 1998 en S&o
Paulo, Brasil). En su alocucion ahi dijo que €
efecto de la modernizacién y el acelerado

desarrollo de las nuevas tecnologias de infor-
macion estaban desarraigando a la Educacién
para la Recepcién de sus objetivos democra-
tizadores, para convertirla en un esfuerzo pe-
dagdgico mas, dentro de los muchos objetivos
tecnocrati cos delos planes de estudio contem-
poraneos.

El desafio mayor de una ER enfocada en
fomentar los valores democréticos en suelo
|atinoamericano —y quiza también en otros
contextos geopoliticos—esel desarrollo deuna
«pedagogia politica», no instrumental, que
incluya, tanto las habilidades y competencias
comunicativas como |os val ores democréticos,
y quehagaposi bledesentrafiar |osmecani smos
atravésdeloscual essedespliegalahegemonia
contemporanea, que no solo no ha desapareci-
do con lapostmodernidad, sino queincluso se
hasofisticadoy reforzado, avecescon manifes-
taciones de globalizacion, otraveces deintole-
rancia, otras més de fundamentalismos, pero
siempre de discriminacién y de exclusion a la
vez de minoriasy de mayorias. Como hainsis-
tido Martin-Barbero (1996), la escuela, a igual
que la familia y las instituciones sociales en
general, se encuentran desafiadas frente alos
medios y tecnologias de informacion, pero el
problemano essélo reconocer este hecho, sino
imaginar y experimentar estrategiassustantivas
para intervenirlo a través de nuevos «mesti-
zajes» conceptuales y metodol 6gicos adecua-
dos paralos nuevos escenarios comunicativos
y culturales en los cual es estamos i nmersos.
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Educar en los medios de comunicacion
para favorecer la democracia

Geneviéve Jacquinot
Francia

de la democracia.

Formar el sentido critico o educar en democracia son expresiones usadas como
apriorismos evidentes, como nociones sin problemas ni definicion. De ahi la necesidad
deevaluarlas, aunqueno seasino paradibujar su perfil y precisar «loquesequierehacer
con ello». Demasiadas practicas educativas en medios de comunicacién, en Europa y
fuera de ella, se convierten enseguida en un fin en si mismas, sin que se muestren ni
compr ueben | os beneficiosreal es esperados. Varios gjemplos deinvestigacion ponen en
estetrabajo de manifiesto algunasformas de concebir la actividad educativa al servicio

1. Instruir en medios de comunicacion para
favorecer la democracia. ¢Ha dicho demo-
cracia?

Hay que dejar de decir que instruir en
medios de comunicacion sirve para formar el
sentidocriticodelosalumnos, 0si no, precisese
guéseentiendepor tal y quéseganaconél. Es
decir, en qué se nota esta nueva aptitud. Asi-
mismo, déjese de decir que la Educacion en
Mediosde Comunicacion estaal serviciodela
formacion democrética, sin tomarse la moles-
tiadesaber cudl essu estadoreal «si lahay»en
€l pais o el entorno en que se interviene. Fi-
nalmente, déjese de decir que la escuela debe
incluir la Educacién en Medios de Comunica-
cion para favorecer la democracia, sin pensar
respectivamente en el estatuto de unay otros
en un contexto social dado, pues no hay que
olvidar nuncaquepoderes, val oresy represen-

taciones, en otras palabras, lo econémicoy lo
simbalico, entreveran todas las préacticas so-
ciales, las medidticas y educativas igual que
las demas, incluso puede que més.

2. Necesidad de investigacion tedrica...

Unadelasprimerasfuncionesdelainves-
tigacion eslafuncion critica, y bajo este punto
de vistaimporta aclarar |os presupuestos tet-
ricos e ideol 6gicos que circulan tras las diver-
sas précticas de instruccion en medios de
comunicacion. El americano Anderson, en
unaobrade 1983, hasido sin dudauno delos
primerosen subrayar quelaideaque se hacian
profesores e investigadores de la instruccion
en television, por ejemplo, se supeditaba ala
ideaqueunosy otrossehaciandesuinfluencia
en el publico?. Y distinguia cuatro grandes
corrientes:
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Losquesiguen latradicién deinvestigar
los efectos manipulatorios de los medios de
comunicacion (violencia, sexo, racismo...),
tienen tendencia a proponer un enfoque nor-
mativo. Denuncian el aspecto ideol6gico de
las emisiones y preconizan una eleccion més
cuidadosa de los programas.

* Los que rechazan la idea masiva de los
efectos de tales medios y seinteresan por los
motivos personales que hay en la eleccion de
cada programa, adoptan un enfoque mas re-
flexivo, desconfiando de cualquier imperialis-
mo profesoral, y pretenden
gue cada cual tome concien-

cada caso: podra serlo, aunque todo depende
de cdmo se tome.

El enfoque normativo, como € reflexivo,
€ critico o el semiolégico, pueden «imponer-
se» 0 «negociarse», y conducen a la pura
«constataci 6n» 0 a«tomar conciencia», abus-
car el andlisis por el andlisis, 0 € andlisis en
beneficio de la accién. Obligar a cada cual a
tomar concienciadelasrazonesdesu eleccion,
0 adesmontar |os mecanismos de representa-
cion delarealidad en los medios de comunica-
cion, asi como larazdn de ser detalesmecanis-
mos, puede servir tanto para
mantener las desigualdades

ciade las razones de su elec-
cion.

» Losquetoman latelevi-
siébn como expresion de la
culturacontemporaneaseopo-
nen a todas estas précticas
terapéuticas de vacuna pre-
ventiva contralos efectos de
los medios de comunicacion,
inclinandose por un enfoque
critico, més parecido alatra-
dicién critica literaria. Preco-
nizan el andlisis de los géne-
rosy caracteristicas estéticas
delasobrastelevisivas, resal-
tando el contexto historico-
social delasproduccionesy el

Sin lugar a dudas, el
asunto mas funda-
mental que la escue-
la debe resolver en
este final del siglo
XX consiste en con-
trastar los diversos
modos de adquirir
conocimientos, para
aumentar a la vez el
sentido critico del
ciudadano y la
capacidad de anali-
sis del alumno.

como para desarrollar el sen-
tido de ciudadania.

LaEducacion en Medios
de Comunicacion «como la
educacion asecas» esaxiol 6-
gica (del griego axios gran
valor), yasetrate delasfina-
lidades que supone, de la
apuesta que implica o de los
contenidos que transmite,
pues «latransmisién de val o-
res constituye, junto con la
transmision de saberes y en
interaccion con ella, un com-
ponente irreductible del cu-
rriculum»

Un investigador danés,

modocomodichosmediosnos
representan.

* Los afines alasteorias
semiolégicasdel ciney delatelevision hacen
hincapié en el aprendizaje del lenguaje y téc-
nicas de expresion audiovisual mediante gjer-
ciciosde andlisis (el eccién de encuadre, ilumi-
nacién, montaje, metéforas filmicas, cons-
trucciones narrativas...) y de produccién (ca-
mara en ristre), para desmontar los mecanis-
mos de representacién de la realidad.

Adherirse a una u otra teoria sobre la
influencia de |os medios de comunicacién im-
plicadiferentesconcepcionesdeinstruirenlos
mismos, y |a preocupacion «democrética» es-
tara presente al menos de distinta manera en

Bruno Ingeman® ha desarro-
Ilado un andlisissemejantede
lospresupuestosimplicitosde
la Educacion en Medios de Comunicacién,
pero no apartir de précticasdeanalisissinode
gercicios de realizacion, ya de un periédico,
yadeunaemision deradio, yadeunvideo. Ha
demostrado que, bajo una misma apelacion y
un mismo entusiasmo, los g ercicios de reali-
zacion, devideo sobretodo, remitian de hecho
a menos a tres concepciones completamente
diferentes, relativas implicitamente a presu-
puestos tedricos distintos: una, que hace hin-
capiéen el andlisis(semiol 6gico) delosmodos
de expresion especificos de los medios de
comunicacion, propone gjercicios de realiza-
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¢ion que consisten de alguna manera en «dar
cuerpo» alosconceptos; otra, queprivilegiael
circuito clésico de la comunicacion y latoma
deconcienciadelos posibles desajustes entre
las intenciones del conceptualizador y las re-
acciones diferenciadas de los espectadores,
enrola a los alumnos en realizaciones dirigi-
das, sometidasaun grupo dereceptorescuyas
reacciones se recogen y analizan; la tercera,
finalmente, que buscael placer delaexpresion
y las dimensiones estéticas de la creacién
mediante laimagen y el sonido, dalibre curso
alaimaginaciony al disfrute de los realizado-
res. Ni e video como medio ni la comunica-
cion se tratan desde el mismo punto de vista,
y por tanto la formacién y aprendizaje que de
ellos derivan tampoco pueden ser iguales en
las tres circunstancias.

Podrian citarse otras situaciones de pro-
duccién que han dado lugar adiversasinves-
tigaciones* y remiten a funciones distintas de
la préctica con el video: una actividad-inves-
tigacionllevadaacabo aprovechandouninter-
cambio deproduccionesentrejovenesdaneses
y franceseshapuesto de manifiesto el papel de
laprécticadel video en el cambio de actitud de
cierto numero de jévenes con grandes dificul-
tadesescolares, loqueconstituyeotraformade
trabgjar en la «democratizacion» de la escuda

Otra investigacion, basada en el andlisis
detallado del contenidoy formadevideogramas
realizados por alumnos para correspondencia
escolar, da fe de una expresién constrefiida
entre laobligacién escolar y el deseo deliber-
tad: atravésdelo quelosiniciadores conside-
ran «innovacién pedagégica» aparece unasi-
tuacién conflictiva entre tradicion y moderni-
dad, que demuestra que no basta con poner
camaras en manosdelosalumnos para«darles
la palabrax.

En educacién habria que hacer e mismo
trabajo: precisar los presupuestos para hallar
en el material didactico los dispositivos y
métodos pedagdgicosempleadosen laEduca-
cion en Medios de Comunicacion, susfiliacio-
nestedricas, no desdelaperspectivadedichos
medios, sino desde el punto de vista de la

ensefianza y del aprendizaje. So pretexto de
novedad o modernidad, con laintroducciénde
estas précticas se perpetlian amenudo mode-
los pedagdgicos desfasados, incluso «anti-
democréticos». Con la excusa de abrir la es-
cuelaalaactualidad, atravésdelosmediosde
comunicacion, para educar en la democracia,
noscontentamoscon dejar queseexpresenlas
opinionesen clase, enlugar deesforzarnospor
Ilevar laopinion hacialainformacion, €l saber
y e conocimiento. En resumen, democracia
(del griego «demos», puebloy «kratein», man-
dar), jqué enfoques se cometen en tu nombre!

3. De la urgencia de las evaluaciones...

«Formar el sentido critico» o «educar en
democracia» son expresiones usadas como
apriorismosevidentes, como nocionessin pro-
blemas ni definicidn. De ahi la necesidad de
evaluarlas, aunque no seasino paradibujar su
perfil y precisar qué se quiere hacer con €llo.
Demasi adaspracti caseducativasenmediosde
comunicacion, en Europa y fuera de €ella, se
convierten enseguida en un fin en si mismo,
sin que se muestren ni comprueben |os bene-
ficiosrea esesperados. Ahorabien, losmedios
de comunicacién y la educacion en ellos pue-
dencontribuir adiversosfines, cognitivosono
tan estrictamente cognitivos, como los [lama-
dosjustamente «social es».

Un estudio comparativo de dos ficciones
emitidas en la television quebequesa, en las
gue se trata de dos formas muy diferentes la
actitud de los diversos persongjes implicados
ante € problema de la liberacion e indepen-
dencia femeninas, ha necesitado igualmente
recurrir al trabajo de los investigadores®, para
definir precisamente lo que esunaactitudy el
uso de un modelo tedrico de aprendizaje de
actitudes, con el fin de encarar €l posible
impacto detalesficcionesen un pablico joven
y el modo de proceder para convertirlo en
motivo de aprendizgje. El aprendizaje de las
actitudes, estrechamente relacionado con el
mundo afectivo, se funda, segun este modelo,
en e concepto de interiorizacién, concebido
como uncontinuumquevadelaconcienciade
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un fendbmeno a su integracion en el modo de
vida propio, pasando por diferentes etapas,
cuya atencion preferente es laaceptacion y el
compromiso. Las interacciones sociales des-
empefian un papel importante en la adquisi-
cion y transformacion del repertorio emocio-
nal de todos, y los medios de comunicacién
pueden ser la ocasion.

En Argentina, una investigacién con-
clusive?, llevadaacabo por laresponsable del
Programa «La prensa en la escuela», de la
asociacion de periodistas regionales argenti-
nos, con ayudade un equipo de universitarios
americanos, ha puesto de manifiesto, median-
te una encuesta nacional (4.000 chicos, nifios
y nifias de escuela primaria), que los alumnos
gue leen y trabajan en clase con periddicos
tienen mas nivel de informacion que los de-
mas, leen més periédicos en casa que los
demés, se interesan més que los demés por la
informacion politica y por la actualidad en
general, son mas criticos con los politicos,
parecen mas tolerantes y respetuosos con la
opinién de los demas, comprenden mejor €l
sistema democrético y valoran mas que los
demés la participacién social..., prueba evi-
dente de la orientacion prioritaria de este
programa, llamado de «socializacién politi-
ca».

En Bélgica, €l proyecto de Educacion en
Medios de Comunicacién en la comunidad
franc6fona, Ilamado Télécole (Telescuela),
desarrollado alo largo del curso 1992, desde
Preescolar a Secundaria, en 21 clases de los
tres tipos de ensefianza®, ha dado igual mente
lugar a una evaluacion conclusiva, pero de
otro orden; el objetivo era medir la huella
dejada por la Educacion en Medios de Comu-
nicacion, partiendo de lavision quetienenlos
nifiosy jovenesdel osmensajesaudiovisual es.
Se usbd un sistema clésico de tests antes y
después, a que se sometieron las 21 clases,
independientemente de |os pasos, motivacio-
nesy procesos seguidos por los profesores,
pues no se trataba de evaluar ni los distintos
procedi mientos pedagdgi cos ni su al cance so-
bre la evolucién del nifio. Para determinar la

capacidad del nifio en descodificar unmensaje
audiovisual, setuvieron en cuentalossiguien-
tesindicadores:

* Su capacidad para comprender el conte-
nido informativo del mensgje.

* Su capacidad para sefialar |os distintos
elementos.

« Su facultad de integrar 10 que adviertey
relacionarlo con elementos de su propiavida.

* Su capacidad para entender las emocio-
nessentidas.

* Su capacidad para situar cualquier men-
sgjeaudiovisual enlavoluntad deunaovarias
personas.

L o que «democréticamente» se ventilaba
en cada unade estas operaciones era, atodas
luces, muy distinto del programaargentino, y,
sin entrar en detallesdel resultado, subrayare-
mosque, si bienconestaoperacion el conjunto
denifiosy jovenes adquirieron saberesreal es,
sobretodo acercadelatelevision, semantiene,
como |os propios evaluadores reconocian, €l
problemade medir hastadéndey cémo dichos
saberes |legarian a modificar su conducta de
ciudadano tel espectador.

En Dinamarca, €l proyecto de Educacion
en Medios de Comunicacién, asi como su
evaluacion, tomo otro derrotero. Ligado ala
reforma de las Folkskolen (Escuelas Popula-
res) que tuvo lugar en 1994, y basado en €l
concepto de pedagogia diferenciada, dicha
accionquedé entroncadaen proyectosdeedu-
cacion subvencionados por el Ministerio de
Educacién Nacional y el Consejo de Desarro-
Ilo. Laevaluacion delos35 proyectosrel ativos
a la Educacion en Medios de Comunicacion
(reconocida como uno de los campos prio-
ritarios) estaba concebida, dentro del movi-
miento interaccionista, como un didogo, un
intercambio de argumentos entre todos los
implicados: el marco de toda accién lo consti-
tuye la realidad interpretada por los actores
socialesy, por tanto, para entender y evaluar
una actividad educativa, no puede haber, por
un lado «objetos» que observar en este caso,
los educandos en medios de comunicacién, y
por otro, observadoresen este caso, losinves-
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tigadores. Actoresy evaluadores han de estar
implicados e interpretar la accion: cuestiona-
rios, entrevistas, visitas del establecimiento,
diarios (cuadernos de bitacora) redactados ya
por losprofesoresyapor losalumnos(algoque
se ha tenido muy poco en cuenta, por otra
parte), y seminario de reflexion feed-back)
entreinvestigadoresy profesoresconstituyen
los datos en los que se apoya el informefinal.

Detengamonos en | os proyectos que dan
importanciaalas actividades derealizacion en
cualquier tipo de soporte (ra-
dio, fotografia, diapositiva,
video...). Al margen de los

Aun asi, queda por demostrar que esos
conocimientos adquiridos son transvasables
no sélo aotrasdisciplinasescolares, yaquela
Educacion en Medios de Comunicacién seria
un gueto dorado, sino fuera de la escuela,
donde cada cual debe asumir su papel de
ciudadano... Pero estetipo de evaluacién dife-
riday alargo plazo esta por hacer.

Sin embargo, € mayor peligro, como en
todainnovacién educativa, estdsin dudaal gu-
na en ver que la Educacion en Medios de
Comunicacion se desarrolla al
margen del sistema, como una
accion, si no clandestina, al

datosespecificospropiamen-
tetécnicos que hayan adqui-
rido, de lo que hayan disfru-
tadoy delafacilidad con que
losa umnoshayan manejado
los aparatos, el informe re-
salta los cambios que este
tipo de actividad llevaconsi-
goen el desarrollo mismo del
proceso de aprendizaje: cam-
bios derelacién y de organi-
zacion, ligados a reparto de
trabajo entrelosalumnos del
grupo; desarrollo del sentido
deresponsabilidady devalo-
res «democraticos», median-
telaescuchaa préjimoy el
respeto a la palabra de cada
cual; corre por cuenta del
profesor administrar la toma
de poder de los «jefecillos»,
incluidoel suyo, puesél noes
el Unico en tomar decisiones
y, en cualquier caso, es me-
nos profesor que consejero.
Sin contar que, cuando se
elaboran proyectos de pro-

La educacion al servi-
cio de la democracia
esta en perpetua
construccién, ya se
trate de trabajar con
los medios de comuni-
cacion o con cual-
quier otro contenido;
pero la presencia
insistente y determi-
nante de éstos, en el
entorno social y
politico de hoy y las
condiciones de su
introduccioén en la
escuela, hacen de
ellos un instrumento
privilegiado para
aprender a pensar
con toda libertad.

menos aislada, «un poco sal-
vaje», incluso como unadisci-
plina méas en la suma de «ma-
terias de ensefianza», sin que
se ponga en tela de juicio €
conjunto de las condiciones
actuales de ensefianza-apren-
dizgje. Algo que seignorato-
davia demasiado, a pesar de
todaslasinvestigaciones,y que
es esencial parala Educacion
en Mediosde Comunicaciony
la educacién a secas, es el co-
nocimiento quetienen nifiosy
jovenestantodelosmediosde
comunicacion como de su for-
made aprender por ellos, pues
la pasion y entusiasmo de
alumnosy profesores(queson,
por otra parte, las mas de las
veces, la verdadera razén de
introducir esta Educacion en
M edios de Comunicacion) no
bastan para garantizar la per-
tinencia y persistencia de co-
nocimientos y aprendizajes.

duccion con coparticipesexternosalaescuela,
sobre todo medios de comunicacion locales o
regional es, se abren perspectivasde pensar en
la posible democratizacion de los medios de
comunicacion, mediante la participacion de
los ciudadanos.

4. No (s6lo) con Educacién en Medios de Co-
municacion llega la democracia...

Len Masterman, uno delos padresfunda-
dores «como practicante einvestigador» dela
Educacion en Medios de Comunicacién en
Europa, ha anunciado que dicha educacion
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producira una revolucion, que har4 cambiar
los objetivosy lametodologiade laescuela, e
incluso el estatuto epistemol égico del conoci-
miento. Describe susimplica-
ciones, a evocar las modifi-

ensefianza, que, por un lado, recomienda la
toleranciay el respeto alosdemas, hastaensus
gustos, y a mismo tiempo, exige una forma-
cion del gusto (que no puede
verse favorecida con su &fir-

cacionescausadaspor dichas
précticas’:

*Privan al profesor de ser
e Unico experto. El conoci-
miento se encuentra asi méas
dispersoy repartido entre to-
dos.

* El profesor no dispone
de un cor pus de conocimien-
tos transmisibles «de quien
sabe a quien no sabe», como
es €l caso de las disciplinas
tradicionales, pues la infor-
macién pertenece a todos, y
los medios de comunicacion
ponen en un mismo plano de
igualdad a alumnos y profe-
sores.

El mayor peligro,
como en toda innova-
cion educativa, esta
sin duda alguna en
ver que la Educacion
en Medios de Comuni-
cacion se desarrolla
al margen del siste-
ma, como una accion,
si no clandestina, al
menos aislada, «un
poco salvaje», incluso
como una disciplina
mas...

macioén), entendida, en lo
esencial, como algo que guar-
da estrecha relacion con las
capas sociales més escolari-
zadasdesu paisy desu época.
De ahi, la depreciacion de la
television sobretodo.

Ignorar o negarse a ver
este fendbmeno enmascara
cierto nimero de alienacio-
nes. Remite a la incapacidad
denumerososinvestigadores
y de los modelos que propo-
nen para responder a la pre-
gunta¢por qué?o ¢paraqué?,
sobre todo en nombre de la
complgjidad, lanzando asi a

» En estas préacticas las
metodol ogias se centran mas
en el alumno.

« Por ultimo, 1o que se aprende en la es-
cuela, saledesumarcoy seprolongaalolargo
de lavida

De aqui se deduce, finalmente, unareeva-
luacion completa de la naturaleza del conoci-
mientoy delaformacomo éste se produce: los
alumnos adquieren ideas y saberes mediante
un proceso de reflexién e investigacion.

Sin lugar a dudas, el asunto méas funda-
mental que la escuela debe resolver en este
final del siglo XX consiste en contrastar los
diversos modos de adquirir conocimientos,
para aumentar a la vez €l sentido critico del
ciudadanoy lacapacidad de andlisisdel alum-
no, a fin de hacer una educacién verdadera-
mente democratica. Unadelasdificultades, no
epistemol égica sino ética, de la ensefianza en
medi os de comuni caci6n esquelas apreciacio-
nes que se dan de ella estdn marcadas con €l
sello dela «distincién» (en el sentido quedice
Bourdieu): doble exigencia axiolégica de la

«otra parte», incluso a otros
precisamente a la gente del
mismo campo, €l problema
ético o estético. ¢Diario bue-
no o malo?, ¢buena o mala recepcion de una
emision?, ¢ouena 0 mala representacion de
unaguerrao deun fendmeno social delicado?,
0 decido eimpongo mi eleccién, o no decido,
dejandosinresolvery sobretodosinpensar los
dificilesproblemasdeacceso alaculturaoala
concienciasocial. Esbien sabido quelafuerza
de unateoria, siempre provisional, radicaante
todo en su capacidad paradar cuentaen exten-
sién y comprensién de la multiplicidad de
hechos concretos que entran en su campo de
pertinencia; pero también debe tenerse en
cuenta su grado de utilidad social como crite-
rio de fecundidad tanto de |l asteorias como de
las précticas.

Laeducacion al servicio de lademocracia
esté en perpetua construccion, ya se trate de
trabajar conlos medios de comunicaciénocon
cualquier otro contenido; pero la presencia
insistentey determinante de éstos, en el entor-
nosocial y politicodehoy y lascondicionesde
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su introduccién en la escuela, hacen de ellos
un instrumento privilegiado para aprender® a
pensar con toda libertad.

Notas
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Viejas y nuevas formas de censura en la
Sociedad de la Informacion

AmparoMorenoSarda
Barcelona

delavida publica.

Las vigjas formas de censura no han desaparecido con la democracia y la consi-
guiente libertad de expresién, sino que han sido reemplazadas por otras que aqui se
definen como autocensura. El anélisis de portadas de diarios publicados en Barcelona
entre1979y 1999 per miteprobar quelamiradainformativasehatornadomasrestrictiva
y partidista, ha dejado de atender a la mayoria de la poblacion y de considerarla
protagonista activa de la vida social, y se enfoca preferentemente a unos pocos lideres

V einteanosdespuésdelaaprobaciéndela
Constitucion, el escaso incremento del nime-
ro de lectores de periédicos indica que la
democracia y la consiguiente libertad de ex-
presién no han repercutido, como erade espe-
rar, en un periodismo capaz de despertar ma-
yorinterésqueel quesuscitababajoladictadu-
ra. Estebal ancenoshace sospechar quequizas
las viejas formas de censura no han desapare-
cido sino que, como los virus de la gripe, han
adoptado formas nuevas acaso mas resisten-
tes. Pero, ¢cudles son estas nuevas formas de
censura, si realmente existen? ¢Podemos de-
tectar cdbmo operan o, al menos, sus efectos
sobre la informacién?

1. De la censura a la autocensura
Lamayoria de los estudiosos y comenta-
ristas que han tratado el tema, han puesto el

acento en el control que gjercen las empresas
de los medios de comunicacién, con sus inte-
reses econdmicosy politicos, sobre los profe-
sionales, marcandol es tanto informaciones de
las que han de ocuparse, como otrasdelasque
no han de hablar, y cémo han de hablar
positiva 0 negativamente.

Se hadenunciado, también, €l peso delos
gabinetes de informacion de empresas e insti-
tuciones, que tanto han proliferado en los
ultimos afios y han colaborado aamortiguar el
paro entre los periodistas, y que funcionan
como oficinas de propaganda que presionan
consusnotasydossiers; pocosehadichosobre
si van acompafiadas o no de obsequiosy pre-
bendas, y sobre si la corrupcion de la vida
politica ha alcanzado a las empresas y profe-
sionalesdelainformacion, y dequéformay en
qué grado.
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No nos proponemos ahora, sin embargo,
hacer unarelacion de estas situaciones en las
guelosviegjoscensoreshan sido reemplazados
por otros que se encargan de gjercer, deforma
explicita, presiones semejantes sobre lainfor-
macion. Y no porque consideremos que estas
presiones no existen, o que no tienen suficien-
te peso como para ser denunciadas. Por €l
contrario, precisamente porque consideramos
gue estas presiones deberian ser denunciadas
por un periodismo coherente con lalibertad de
expresion que la democracia proclama, hemos
optado por orientar nuestra indagacién hacia
su aceptacién por parte de los profesionales,
como si dealgo habitual eineludiblesetratara,
y hacia las formas de censura menos explici-
tas: hacialas formas que adoptala autocensura
interiorizada hasta el punto de asumir, como
normales, restricciones a la informacion.

Estas restricciones son las que queremos
detectar mediante el andlisis de textos perio-
disticos. Partimos de la hipétesis de que la
existencia de unas pautas comdnmente acep-
tadas en el enfoque y el tratamiento de la
realidad social, quegeneranvisionessesgadas
y explicaciones partidistas, indican |a existen-
ciade formas de autocensura compartidas por
los periodistas, que habria que asumir para
formar parte del colectivo de profesionales del
periodismo, so pena de quedar fuera de la
profesion. Consideramos, también, que las
reglasquedelimitan de quéy cémo seinforma,
se han hecho mésrestrictivas en lamedidaen
gue, en latransicion de ladictaduraala demo-
cracia, se ha producido también unareorgani-
zacion del mercado detrabgjoy las posibilida-
desdeintegracién o exclusion enlaprofesion.

Recordemos que enlosafiosentorno ala
aprobacion de la Constitucion, que hizo des-
aparecer lasvigjasformasde censuray procla-
mo la libertad de expresion, alo largo de los
Ultimos setenta 'y primeros ochenta, la profe-
sién periodistica experimenté una profunda
reconversion. Concretamente en Barcelona
supuso la desaparicion de varios diarios (La
Solidaridad Nacional, LaPrensa, MundoDia-
rio, Tele Exprés, Catalunya Exprés, El Co-

rreo Catalén, El Noticiero Universal, El Dia-
rio de Barcelona). Esta dréstica reduccién de
puestos de trabajo, en un momento en que las
FacultadesdeCienciasdelal nformacionabrian
las puertas a numerosos aspirantes, sélo fue
parcialmente compensada por |la creacién de
nuevos diarios (Avui, El Pais, El Periédico,
ademas de otros que no han pervivido) y el
auge delos medios audiovisuales. El acceso a
la profesion se tornd més dependiente de la
asimilacion de las pautas aceptadas por |os
profesionalesen el enfoquey el tratamiento de
la sociedad, con ligeras variaciones segun las
lineas de los distintos medios de comunica-
cion.

Para poner a prueba la validez de esta
hipétesis hemos expl orado diarios deinforma-
cion general de estos Ultimos veinte afios.
Concretamente, basandonos en los plantea-
mientos tedricos y metodol 6gicos que hemos
expuesto en La mirada informatival, se han
examinado las portadas de |os ejemplares co-
rrespondientes a la primera semana de marzo
delosafios 1979y 1999 de diarios que dejaron
de aparecer en los afios de latransicién politi-
ca, comoMundo Diario, El Noticiero Univer-
sal y Tele Exprés, y de otros que iniciaron su
vida con la democracia, como Avui, El Paisy
El Periddico, asi como del Unico que ha per-
vivido a estos cambios, LaVanguardia.

2. 1979: la poblacién anénima como prota-
gonista

Los acontecimientos destacados en las
portadas de los 6 diarios de 1979 son las
primeras elecciones a Cortes, tras la aproba-
cion de la Constitucion; las huelgas de pana-
derias, futbol y metro, que tuvieron lugar a
partir del fin de semanaposterior alas eleccio-
nes; distintosactosterroristas, y otros, comola
Selectividad, las manifestaciones en el barrio
madrilefio de Parla, una sentada de objetores
de conciencia y el conflicto pesguero con
Marruecosy Portugal. Veamos algunostitul a-
res con mas atencion.

El principal acontecimiento de la semana
es la celebracion de las primeras elecciones a
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Cortes, tras la aprobacién de la Constitucion.
El enfoquey € tratamiento variaamedida que,
traslajornada electoral, se dan los pasos para
formar gobierno, en dias posteriores. El primer
dia, todoslosdiariosconsideran como protago-
nistas ala poblacién que ejerce su derecho de
voto. Mundo diario pone espe-

cial énfasis. «El pueblo deCide E — ——

hoy, cambio o continuidad.
Cerca de veintisiete millones
deelectoresacudenalasurnas
para elegir unas nuevas Cor-
tes, en los primeros comicios
constitucionales... Ahoraesel
pueblo quien tiene la pala-
bra...». Un editorial invita: Vo-
temos democracia. Unaténica
similar la encontramos en la
primerapaginade hueco deLa
Vanguardia, donde un escue-
to: «Hoy tienen la palabra los
electores», se completa con
nueve fotografias en las que
aparecen loslideresdelosdis-
tintos partidosen actosel ecto-
rales, dos de ellas con gente
[lenando mitines. Un tono dis-
tinto se nota en El Noticiero:
«Espafia decide hoy su futuro», mientras Tele
Exprés previene que «El frio puede restar vo-
tos». Estos enunciados quedan matizados en
Avui, quetitula: «Lasegonagran confrontacio
democraticaa punt», y enEl Pais, quehablaen
pasiva de que «Mas de veintiseis millones de
espafiolesconvocadosalasurnas». Aunqueal
dia siguiente estos diarios ponen el acento en
gue «la participacion electoral se acerco a
70%» y en la «maduresa democratica de tot €l
pobleespanyol».

A partir del viernes 2 se acentlian las dis-
tintas valoraciones de los resultados y se des-
plaza el protagonismo hacia los partidos poli-
ticosy suslideres. Mundo Diario abreportada
proclamando la «ventaja de la izquierda en
Catalunya», y a media pagina anunciala posi-
cion de «UCD, por delante del PSOE», en €l
resto de Espafia, mientras El Noticiero sélo

La existencia de unas
pautas comunmente
aceptadas en el
enfoque y el trata-
miento de la realidad
social generan visio-
nes sesgadas y expli-
caciones partidistas,
que indican la exis-
tencia de formas de
autocensura com-
partidas por los
periodistas.

destacala«claravictoriade UCD, los centris-
tasaventajan en 46 escafiosal ossocialistas».
Unafoto de Suarez y su esposa, votando, se
completacon otrastantasfotosdeloslideres.
Por su parte, Avui publica el sabado 3 una
editorial sobre «L’hora de les autonomies».

El fin de semana, los
andlisis se centran en los li-
deres y negociaciones para
formar Gobierno. La portada
de LaVanguardia, del saba-
do 3, focaliza a «El vence-
dor, Adolfo Suérez saludan-
do contento» y «La oposi-
cion, Felipe Gonzdlez». El
Paistratade argumentar con
ecuanimidad: «Lavictoriade
UCD (167 escafios) sitla a
Suérez en condicionesdefor-
mar un Gobierno monocolor.
Lossocialistasmantienen su
fuerza eectord de 1977 (120
escafios)». Y destaca a los
doslideresy susdeclaracio-
nes. Sudrez: «El triunfo de
UCD es la consolidacién de
un modelo de democracia»;
Felipe Gonzédlez: «La abs-
tencion dafié al PSOE». Los dias siguientes
completa € panorama politico: «Los diputa-
dos de Herri Batasuna adquirirédn su condi-
cion de parlamentarios... La inmunidad par-
lamentaria protege a Telesforo Monzon...
Confirmada la retirada de Fraga de la politi-
ca...».

El segundo acontecimiento resaltado por
todos|os periddicos son las huel gas de pana-
derias, fatbol y metro. La poblacion aparece
como suj eto paci entedel asdeci sionesdeunos
colectivosalosquesereconoceel derechode
huelga, aunque cause perjuicios. «Sin futbol
y sin pan, después de la huelga de ayer en el
Metro», titula Mundo Diario el sébado 3. El
domingo 4, «Lunes, ni Metro ni pan. Lasdos
huelgas estan motivadas por el desacuerdo
con la negociacion colectiva». Y «Huelgade
botas, por primeravez en el fltbol espafiol».
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El martes 6, «Sigue la huelga de panaderias.
El Metro yavuelve afuncionar». Y e miérco-
les 7, «El Metro militarizado, a partir de esta
mafiana». La Vanguardia del martes 6, se
posiciona: «Unahuelgainédita: ladel futbols,
y «Unahuelgaimpopular: ladel pan», con dos
fotosy pie: «Lahuelgade panaderosdej6 ayer
aBarcelonacasi sin abastecimiento depan...».
El Noticiero del jueves 1 aclara: «<Huelgalegal
en el Metro, a partir de las 10 de esta noche».
El sdbado denuncia: «Barcelonasin Metro, un
caos», «Hoy pararén los grandes almacenes».
El lunes: «Hoy, Barcelonasin pan ni Metro, de
nuevo, una ciudad incomoda». Y €l miércoles
explica: «Hoy, el Metro ha sido militarizado.
Estaba convocada otra huelga para mafiana».
También Avui poneel acento enlos «col apsos
circulatorios» y en la «conflictividad |aboral ».
Mientras que Tele Exprés hace un seguimien-
to més imparcial: «Mafana,
huelga en el Metro. Por €l
convenio... El lunessin pan ni
Metro... Los clubs devolvie-

cilio». Lapoliciaatribuye el atentado al Grapo.
El Paisidentifica: «El general Agustin Mufioz
Vézquez, asesinado ayer en Madrid». Avui
habla de un «General de brigada mort en
atemptat». La Vanguardia exclama: «La pro-
vocacion no cesaw, y el miércoles7 destaca«El
pésame de los Reyes». Ese dia ademés, en
Avui, «Dos escamotsroben unatonade goma-
2 en Pamplona». Y en El Noticiero, «De
nuevo, violenciaen el PaisVasco». A favor de
los etarras detenidos en Soria. El pie de una
foto complementa: «Barricadas en la carretera
de Hernani a Andoain, colocadas con motivo
de la jornada de lucha convocada por Herri
Batasunay Euskadiko Esquerra, afavor delos
etarras»; y «Detenidos cuatro presuntos parti-
cipantes en los asesinatos de Violay Bult6»,
aungue Tele Exprés habla de «Silencio poli-
cial sobrelos detenidos».

En otrasnoticias seenfo-
catambién alacalle, y apare-
celapoblaciénanénimacomo
protagonista. El jueves1, mien-

ron el dinero... Estancado el
conflicto del pan... Militariza-
cion para evitar la huelga del
Metro».

Varias informaciones so-
bre distintos actos terroristas
utilizan un lenguaje menos
partidistay combativo que €l
gue habia sido habitual du-
rante la dictadura y luego se
harecuperado. El jueves1Tele
Exprés anunciaque «ETA ha
liberado a Luis Abaitia». El
Noticiero, que hasido «Libe-
rado el director de Michelin
en Vitoria», y € viernes La
Vanguardia que «Etaliberaal
director de Michelin». El lu-

El desplazamiento de
la mirada informati-
va pone de manifies-
to que ha cambiado
la posicion social de
los periodistas que la
observan, que se han
acomodado en las
redacciones, ante sus
ordenadores, a la
espera de los comu-
nicados propagan-
disticos.

tras Avui se hace eco de «Pro-
testesi manifestacié contrala
Selectivitat». Mundo Diario
dice que la «Selectividad ha
sido aplazada en la Universi-
dad Central», decision con-
firmada por €l Rector Badia €l
miércoles en Tele Exprés y
Avui. El lunes 5, El Noticiero
informa de un «Joven muerto
por una bala de goma, en €l
curso de violentas manifesta-
ciones» en Parla, un barrio de
Madrid. Avui recoge la infor-
macion el martes «Un noi
mori per I'impacte d’'una pi-
lota de goma». Y €l martesy
& miércoles, El Pais informa

nes5 Tele Exprés informa de una «Bomba
contra Sears de Meridiana». El martes 6 todos
|os periddicos destacan el atentado contraun
general en Madrid: Mundo Diario habla del
«General asesinado en Madrid, acribillado en
€ interior de un automovil, cerca de su domi-

ampliamente «Nuevas barricadas en Parlatras
el entierro de Ursino Gallego Antet», «Los
manifestantes se enfrentaron con la policia
hasta cercade lamedianoche». Tele Exprésse
hace eco el miércolesdelos«Gravesdisturbios
enunsuburbiodeMadrid, barricadasy hogue-
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ras en Parla», una «Sentada de objetores», el
«Conflicto de pesca con Marruecos y Portu-
gal», y el «KAumento del precio delasentradas
delos cines», y algunos sucesos complemen-
tan este enfoque: «Nueve muertosal hundirse
una casa», en El Noticiero del martes 6; un
«Atraco en una Caja de Ahorros», en Tele
Exprés del sdbado 3; y €l jueves, en Avui un
«Inspector de policiamort per un company de
paisa», y enEl Pais, «Inundacionesen Ohio».
El cambio de horario €l 1 de abril, sdlo merece
laatencién de Tele Exprés. Las noticias sobre
economia merecen menor atencion: «FIAT
adquirira SEAT en tres afios», «Barreiros
arrend6 el barco Diek Zee para transportar
armas», «El barril de petréleo argelino costara
19 ddlares».

Esta amplia atencién hacia la vida social
espafiola contrasta con el menor interés hacia
otrospaises. Todosdestacan el «conflicto chi-
no-vietnamita» y €l vigie de Carter a Oriente
Medio. El Noticiero y Avui se hacen eco del
«Referéndum per a I’autonomia en Escocia i
Gaes». Y El Pais enfoca a un «Ex-ministro
italiano alacércel por corrupcion», «El proce-
so Lockheed, sentenciado ayer».

3. 1999: el protagonismo deloslideresy las
instituciones

L as informaciones publicadas en las por-
tadasdelosdiariosEl PeriddicodeCatalunya
y La Vanguardia, durante la primera semana
de marzo de 1999, permiten advertir un cam-
bio notable en el enfoque de la mirada infor-
mativa. En primer lugar, € enfoque hacia la
poblacion anénima como protagonista de la
vida social se ha reducido cuantitativa y
cualitativamente, hasta el punto de que no
todos los dias aparecen en La Vanguardia
informaciones de este tipo. Ademas, los dia-
rios analizados sblo coinciden en una infor-
macion, publicada en La Vanguardia €l lunes
1, «Polémica confeccién del calendario |abo-
ra del 2000», y en El Periddico e martes 2,
«Trabajo propone que Sant Joan del 2000 no
seafestivo».

Lasrestantesnoticiasdeestetipopublica-

das por La Vanguardia son: «Los mercados
abriran por latarde apartir del préximo mesde
mayo», «El cupdn dela ONCE subirael 10%,
«Barcelona proyecta el metro de ronda», «Un
afo de prision atres profesores por la muerte
deunescolar», y «Liberado el espafiol secues-
trado por la guerrilla colombiana», moda
(«ldeas de otofio en Milan») y fltbol («El Barca
pierde empuje»). El Periddico ofreceunreper-
torio mayor aunque pocas veces la poblacién
andnima aparece como protagonista: «El paro
bajaen 20.294 personasenfebreroy sesitliaen
€l 10' 94%», «S6lo un tercio delos estudiantes
de Secundaria hicieron huelga», «Los piratas
del xip controlan el 70% del mercado», «Los
estados de &nimo tienen un origen quimico»,
«Campos de golf, riegos y fuentes publicas
sufriran restricciones», «Un policia saca la
pistolaen unaprotesta», «El agente encafiond
aunjoven queboicoteabaun mitinde Pimentel
en Cornelld». En €l resto, actlan lasinstitucio-
nes. «El uso de perdigones de plomo para
cazar serd restringido», «Sanidad persigue la
ventailegal de farmacos por Internet», «Pena
leve por €l atropello mortal frente al Fashion
Café», «Un arbitro mediara en los divorcios
paradescongestionar | osjuzgados», «Sanidad
propone alargar lavida de |os embriones con-
gelados», «Indemnizacién minima a una me-
nor prostituidapor no ser virgen», «El pegjede
la A-18 entre Rubi y Manresa también bgja-
ré». Y unsuceso: «Un engjenado mataagolpes
a su mujer en Ciudad Real».

Los dos diarios coinciden en centrar su
mirada preferentemente en 10s personajes e
instituciones de la vida politica, econémicay
cultural. Los predilectos, Pujol, CiU, € Go-
bierno de la Generalitat, haciendo declaracio-
nes frente a Aznar, el PP, Maragall y los
socialistas. Ademas, los obispos de la Confe-
rencia Episcopal. EnLa Vanguardia, también
Garzén, algunas instituciones econémicas y
financieras, Quim Monz6 y Maria de la Pau
Janer. EnEl Periddico, Costner y Springsteen
gue visitan Barcelona.

Hay mas interés por otros paises, pero se
comparte la visién de las calles como argu-
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mento para valorar negativamente las situa-
cionespoliticasde Cuba, Uganday Turquia. Y
€ interés por Monica Lewinski.

4. Reorientacién de la mirada informativa y
autocensura

A pesar de que el corpusanalizado esmuy
reducido, podemos extraer algunas conclusio-
nes que pueden convertirse en hipotesis para
una investigacion més amplia y sistematica.
Lasinformaciones de 1979 hablan de unavida
socia plural y dinamica, en la que participan
diversossectoressociales, institucional esy no
institucionales, que debaten y negocian las
reglas de juego democréticas, pero hablan
también de unamiradainformativa que enfoca
ampliamente alo que sucede en lacalle, y de
un tratamiento respetuoso con esa pluralidad.
Lasinformaciones de 1999 indican que, veinte
afios después, ha cambiado la sociedad v,
ademas, que la mirada informativa se ha res-
tringidoalasinstitucionesy loslideresquelas
gestionan; queyano atiendealamayoriadela

poblacién como protagonistaactivadelavida
socia y, cuando latoma en consideracion, 1o
hace preferentemente como receptorapasivay
paciente de decisiones institucionales.

«Laculturade masas» hadado paso a«la
sociedad de lainformacion». Lalegislaciony
las tecnologias facilitan informar masy mejor,
pero e desplazamiento de la mirada informa-
tiva pone de manifiesto que ha cambiado la
posiciénsocial delosperiodistasquelaobser-
van, quesehanacomodado enlasredacciones,
ante susordenadores, alaesperadeloscomu-
nicados propagandisticos, y que aceptan re-
emplazar |las formas explicitas de control dela
informacién por otras implicitas: por una
autocensura complice que restringe la aten-
cion alo que haceny dicen los gestores de la
vida publicay relegaalamayoriade la pobla-
cidn a meros receptores de las decisiones de
estosgestores.

Notas
VerMORENOSARDA, A.(1998): Lamiradainformati-
va.Barcelona, Bosch.

» Amparo Moreno Sarda es catedratica de Historia de la Comunicacion en el Departa-
mento de Periodismo de la Universidad Auténoma de Barcelona.
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En el marco de la Union Europea

Los contenidos audiovisuales y la
salvaguarda de la cultura y los
derechos fundamentales

Manuel NafezEncabo
Madrid

La formacion de la identidad cultural europea esta estrechamente vinculada al
papel que los medios de comunicacion desempefien en la difusion cultural y en la pro-
teccion de los derechos fundamental es de | os ciudadanos de la Union. El autor resalta
en este trabajo que el tratamiento juridico y ético de los contenidos audiovisual es eu-
ropeos esta aln por resolver de manera adecuada, ya que si bien se ha actuado en la
liberalizaciondelastel ecomunicacion, alnrestael desarrollodel osaspectosculturales.

Los medios de comunicacién principal-
mente audiovisual espor suindudableinfluen-
ciason factoresdecisivosparalaexistenciade
unaformaciény culturaeuropeassinloqueno
podra avanzar ni la Europa politica ni la
Europa econdmica. La dimensién culturd y la
proteccion de los derechos fundamentales y
valores de la dignidad humana en el trata-
miento de |os contenidos audiovisuales es un
tema de primera magnitud que sin embargo
carece de un tratamiento juridico y ético ade-
cuado en Europa. La Unién Europea en €l
marco juridico de sus Tratados se ha ocupado
delos medios audiovisualesde maneradirecta
o indirecta a través de cinco grandes aparta-
dos: @) En relacion con lalibre prestacion de
servicios; b) Enrelacion conlastelecomunica
ciones; ¢) En relacion con la sociedad de la

informacion; d) En relacion con la garantia de
la competitividad econdmica; €) En relacion
con la cultura.

En primer lugar, € articulo 59-60 del Tra-
tado de Maastrich de 1992 de la Unién Euro-
pea se refiere generalmente a la libre presta-
cion de servicios dentro del marco interior
junto con mercanciasy capitales. Ello incluira
tambi én la prestaci 6n delos serviciosaudiovi-
suales. En relacion con las telecomunicacio-
nes el articulo 129 del Tratado de 1992 sefida
que la Comunidad contribuira al estableci-
miento y desarrollo de Redes Transeuropeas
en los sectores de infraestructuras, de trans-
porte, delastelecomunicacionesy laenergiay
serefiere también alaaccion delaComunidad
y alainterconexion en determinadas actuacio-
nes. Las telecomunicaciones tienen un trata-
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miento como redes portadoras de sefial es, por
tanto las referencias a lo audiovisual habria
gue entenderlas Unicamente de manera indi-
recta como contenidos de las propias teleco-
municaciones. El sector donde més haactuado
laUnion Europeaes en laliberalizacion de las
telecomunicaciones através de varias Directi-
vas, poniendo como fecha limite diciembre de
1998. El tratamiento comunitario de las tele-
comunicaciones se efectliadesde un punto de
vistatecnol 6gicoy econémico con lafinalidad
de hacer posible un libre mercado desde una
posicion claramente desrreguladora.

En relacion con la sociedad delainforma-
cion, es necesario recordar € informe Ban-
genmann «Europa en marcha en la sociedad
de lainformacion». Plan de actuaciones 1994,
donde se tratan las telecomunicaciones y 1o
audiovisual desdeunpuntodevistatecnol 6gi-
co. Hay que recordar en este sentido que el
articulo 130 del Tratado de 1992 serefiereala
investigacion y desarrollo tecnol6gico como
parte de la politica de la Unién Europea. El
desarrollodel sector audiovisual estdsometido
a las normas generales de garantia de la
competitividad econdmica que se aplicaran
también paraevitar |as posi ciones dominantes
en el campo deloaudiovisual. En este sentido,
alo audiovisual sele dael mismo tratamiento
gue a cualquier otra mercancia.

En relacion con la cultura, € articulo 128/
2 del Tratado de 1992 prevé la accion de la
Comunidad en el dmbito de la creacién artis-
ticay literaria, incluido el sector audiovisual,
y se refiere concretamente a la cooperacion
entrelos Estados. Pero € articulo 128/5 exclu-
ye de este &mbito laarmonizacion del Derecho
de los Estados miembros. El articulo 151,
apartados 2°y 8° de Amsterdam de 1997 repro-
duce estas referencias en relacion con los
temas generales antes sefialados. El aspecto
cultural tiene un carécter restrictivo y se con-
creta fundamentalmente en relacién con la
ayudaparafomentar lasindustriasy empresas
audiovisuales en €l campo de la produccién,
por ejemplo el ProgramaMedia 2, pero no hay
una referencia concreta a desarrollo de sus

contenidos especificamente culturales ni tam-
pocoalasgarantiasdel respetodelosderechos
fundamentales y la dignidad humana en rela-
cion conlosmediosaudiovisuales. Desde esta
perspectiva no existiria competencia juridica
para concretar contenidos culturalesy garan-
tizar los derechos fundamentales.

Desde un punto de vista juridico existe
unainsuficiencia en € tratamiento especifico
deloaudiovisual desdelaUnién Europeay en
la préctica existe una gran confusion con
predominio de planteamientos tecnol 6gicos o
econdmicossobreloaudiovisual . Enestetema
existen competenciasdetresérganospoliticos
con actuaciones a veces contradictorias: en
Tecnologia, el Comisario Bangemann, en rela-
cion con la competitividad econdmica, e Co-
misario De Miert y en relacién con lo audio-
visual concreto e indirectamente sobre los
contenidos, el Comisario Marcelino Oreja,
gue, apesar desusesfuerzos, vefrecuentemen-
te sus competencias subordinadas alos otros
dos Comisarios. Una cuestion que impide la
accion maés clara de la Unién Europea es que
en |os temas audiovisual es |a accién comuni-
taria exige unanimidad para que las medidas
sean efectivas, si no, solamente se podria
hablar de recomendaciones.

Dejada constancia de la insuficiencia del
tratamientodeloaudiovisual y desusaspectos
culturales por la Unién Europea, en relacién
conlaproteccion delosderechosfundamenta-
les y valores de la dignidad humana, en los
contenidos audiovisuales hay que partir dela
aplicacién delanormativagenera delaUnién
Europea en materia de derechos fundamenta-
les. El Tratado de 1992 se refiere en el articulo
f, apartado 2° alos derechos fundamentales e
indica que la Unidn Europea respetara los
derechos fundamentales tal y como se garan-
tiza en el Convenio Europeo del Consegjo de
Europa de 1950. También sefiala lo mismo €
articulo 6/2 de Amsterdam de 1997, que,
explicitamente en el articulo 6/1, indicaque la
Uni6n se basaen principios delibertad, demo-
craciay respeto de los derechos fundamenta-
les. Sobre los contenidos audiovisuales, hay
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gue tener en consideracién la aplicacion del
articulo 10°, parrafo 2° del Convenio Europeo
gueindica«el gjercicio deestaslibertadesque
entrafian deberes y responsabilidades podra
ser sometido a ciertas formalidades, condicio-
nes, restricciones 0 sanciones previstas por la
Ley que constituyen medidas necesarias en
una sociedad democrética para la seguridad
nacional, la integridad territorial o la seguri-
dad publica, ladefensa del ordeny lapreven-
ciondel delito, laproteccion delasalud odela
moral, la proteccién de la reputacion o de los
derechos gjenos para impedir la divulgacién
deinformaciones confidenciales o paragaran-
tizar la autoridad y la imparcialidad del poder
judicial». No cabe duda que la redaccién de
estearticul o, condicionadopor

lasituaciondesuépoca, debe-  m———————

La vigilancia sobre
los contenidos de la
television se deberia

extender no sélo a
determinados pro-
gramas especificos

sino a toda la pro-

gramacion que se
emite en cualquier
horario y dedicada a
una audiencia gene-
ral en la que tam-
bién puede haber
vulneracion de los
derechos fundamen-
tales de los menores.

ria tener una actualizacion
mas acorde con la realidad
actual’. En materia de protec-
cion de los derechos funda-
mentales y valores de la dig-
nidad humanase podrian apli-
car de manera indirecta otros
principios juridicos de la
Unién Europea. Es muy im-
portante sefidlar la posibili-
dad de aplicar €l principio de
la subsidiariedad. El articulo
3B, parrafo 2° del Tratado de
1992 y € articulo 5°, parafo
2° del Tratado de Amsterdam
de 1997 indican que la Comu-
nidad intervendra sélo en la
medida en que los objetivos
de la accién no puedan ser
alcanzados de manera sufi-
ciente por los Estados miem-
brosy, por consiguiente, pue-
dalograrsemejor debido aladimensionoalos
efectos de laaccién contemplada en el ambito
comunitario. Por tanto, los que sean conteni-
dosaudiovisual escomunitarios, esdecir, con-
tenidos recibidos conjuntamente por los ciu-
dadanos de varios paises europeos seran de
competencia directade la Unién Europeay la

Uni6n tendria competenciaatravés de la sub-
sidiariedad en el tratamiento juridico de los
contenidos audiovisuales, por lo que, através
de este compl ejo proceso procedimental dela
subsidiariedad, las competencias juridicas so-
bre los contenidos audiovisuales podrian ser
asumidas por la Unién Europea.

De manera directa en relacién con lo
audiovisual y suscontenidosexisteunaDirec-
tiva concreta denominada Directiva Televi-
sion sin Fronteras «sobre coordinacion de
disposiciones legales, reglamentarias y admi-
nistrativasdel osEstadossobretel evisi6n» 89/
552 del Consgjo Europeo de 3 de octubre de
1989, ya incorporada a Derecho espafiol, y
revisada por una nueva Directiva 97/36 de 30
de junio. Su fin principa es
garantizar la libre difusién de
programas audiovisuales en-
tre los Estados miembros y
salvaguardar las identidades
europeas. Cuentatambién con
un minimo de normas que es-
ténrelacionadasconlaprotec-
cion de los derechos funda-
mentales, aunque limitadas
cas exclusivamente a la pro-
tecciéndelosmenores. Labase
juridica establecida por la Di-
rectiva? esel ordenamiento del
Estado (Cons. 12 y articulo
2,1) ded que emanen las emi-
sionesy basta con gjustarse a
las normas de ese Estado, sin
quequepauncontrol secunda-
rio normal de los Estados re-
ceptores (Cons. 15 y articulo
2,2). S6lo se admite la suspen-
sién provisional de retransmi-
siones(Cons. 15y articulo 2,2)
por una serie de requisitos basados en la
infraccién manifiesta, seria y grave de las
normas que el articulo 22 de la Directiva
antigua imponia. El tipo de normas de estas
Directivasson positivasrefiriéndose, por ejem-
plo, a cotas de programas y negativas con
prohibicién de ciertostipos de contenidos. En
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la nueva Directiva el articulo 22 que efectla
unadistinciéndediversossupuestosdeacuer-
do con el considerado n° 40, sefiala que «los
Estadosmiembrosadoptaranlasmedidasopor-
tunas para garantizar que las emisiones de
television de los organismos de radiodifusion
televisiva bajo su jurisdiccion no incluyan
ningun programa que pueda perjudicar seria-
mente el desarrollo fisico, mental o moral de
los menores y, en particular, programas que
incluyan escenas de pornografia o violencia
gratuita.

Lasmedidasaqueserefiereel apartado 1°
seextendern asimismo aotros programasque
puedan perjudicar €l desarrollo fisico, mental
omoral delosmenores, salvo que se garantice
por laeleccion delahorade emisién o median-
tetodaclase de medidastécnicas, que, normal-
mente |os menores que se encuentren en su
zona de difusion no veran ni escucharén di-
chas emisiones. Ademas, cuandotalesprogra-
mas se emitan sin codificar, los Estados miem-
brosvelaran porque vayan precedidos de una
sefial de advertenciaacusticay estén identifi-
cados mediante la presencia de un simbolo
visual durante toda su duracién». El articulo
22 sefida

» La Comision prestara especial atencion
alaaplicacion delasdisposicionesdel presen-
tecapitulo en el informe previsto en el articulo
26.

» La Comisién, en €l plazo de un afio a
partir delafechade publicacion delapresente
Directiva, en contacto con las autoridades
competentes del Estado miembro, llevara a
cabounainvestigaciéndel asposiblesventajas
einconvenientes de otras medidas destinadas
afacilitar el control gercido por los padres o
tutoressobrelosprogramasquepuedenver los
menores. Este estudio abarcara, entre otras
COsas:

— La necesidad de que los aparatos tele-
Vvisivosnuevosestén equipadoscon undispo-
sitivo técnico que permitaalos padres o tuto-
res filtrar determinados programas.

— El establecimiento de sistemas adecua-
dos de clasificacion.

— El fomento de politicas detelevision fa-
miliar y de otras medidas educativas y de
sensibilizacion.

—Latomaen consideracién delaexperien-
ciaadquiridaen este ambito dentroy fuerade
Europa, asi como las opiniones de las partes
interesadastalescomolosproductores, educa-
dores, especialistas en medios de comunica-
ciény asociaciones pertinentes.

De la anterior exposicién se deduce una
preocupacion de la Union Europea por los
problemas de la proteccion de los derechos
fundamental es delos menores. Faltan, sin em-
bargo, enlapracticamedidasefectivasy reales
gue se cumplan. La Directiva Unicamente
prevé que | os Estados adopten las decisiones
juridicas oportunas en la practica. Esto se
traduce en la transposicion nacional de la
Directivay se limita a sanciones administrati-
vasy multas delos Gobiernos contralas cade-
nas de televisién en relacidn con sus conteni-
dosy larealidad demuestra ademas que estas
acciones no son efectivas; ya que los Gobier-
nosanteel poder delastelevisionesseinhiben
y lasdejan sinefectoenlamayoriadel oscasos
tal y como continuamente se denunciapor las
Asociaciones de Usuarios de la Comunica
cion. Unasmeras sefial esacusti cas o simbol os
visuales (rombos) resultan medidas ridiculas
para garantizar la proteccion de los derechos
fundamentales de los menores. En definitiva,
el modelo americano del chip antiviolencia,
gue se anuncia por laComisién Europeacomo
posibilidad parael futuro, no seréeficaz yaque
se hace descansar sobrelospadreso lafamilia
€l poner en la préctica unos mecanismos de
control dificiles de emplear continuamente y
una responsabilidad que en general va mas
alla de la preparacion cultura y de su tiempo
libre. Lavigilancia sobre los contenidos de la
television se deberia extender no sélo a deter-
minados programas, sino a toda la programa-
cion que se emite en cualquier horario y dedi-
cadaaunaaudienciageneral enlaquetambién
puede haber vulneracién de los derechos fun-
damentales de los menores. La vigilancia fa-
miliar de 24 horas en television es imposible.
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El nuevo articulo 3,2 que sefiadla que los
Estados velaran por € cumplimiento de la
Directiva afiade en el parrafo 3 la mejora del
acceso alajusticiapreviendo quelos Estados
establezcan procedi mientos paraquelasterce-
raspartesafectadas, incluidoslosnacional esu
otros Estados miembros, puedan recurrir alos
Organos judiciales o a otras autoridades com-
petentes. Se admitiria asi la legitimidad juridi-
cadeinstitucionescomolosConsejosSuperio-
res de lo Audiovisual y las Asociaciones de
Usuarios de la Comunicacién. También en la
Directiva se faculta a los Estados de acuerdo
con €l Considerando 44 y €l articulo 3,1 a
aplicar normas més estrictas o detalladas en
los ambitos regulados incluidas las normas
relativas a la consecucion de
objetivos de politicalingiisti-
ca, la proteccion de interés
publico enrelacion conlafun-

Las disposiciones en el capitulo sobre la
publicidad son semejantesy quedan practica-
mente inalteradas en relacion con la anterior
Directiva, salvolaincorporaciondelateleventa
y la autopromocion. Este es un capitulo més
coherente, donde se hace referenciageneral a
los derechos fundamental esindicando que no
se deberd atentar contra el respeto aladigni-
dad humana incluyendo elementos de discri-
minacion por raza, sexo o hacionalidad, aten-
tar contralas convicciones religiosas o politi-
cas, fomentar comportamientos perjudiciales
para la salud o para la seguridad ni para la
proteccion del medio ambiente. Ademéas se
indica que la publicidad y la televenta no
deberan perjudicar moral o fisicamente a los
menores y deberén respetar
todaunaseriedecriteriospara
su proteccion. Seregulantam-
bién los requisitos que deben

ciénnormativa, educativa, cul-
tural y de entretenimiento de
latelevision y ala necesidad
de salvaguardar €l pluralismo
en la industria de la informa
ciény enlos medios de comu-
nicacion, asi como la protec-
cion de la competencia.
Limitada a la proteccion
de menores, falta, sin embar-
go, en la Directiva una refe-
renciaexplicitaalasavaguar-
dadelos derechosfundamen-
talesdelapersonacomotal en
los contenidos audiovisuales,

Todos los medios de
comunicacion refle-
jan objetivos comu-
nes de servicio publi-
co e interés general
y por tanto es nece-
sario partir de un
tratamiento juridico
y ético basicamente
comun con las espe-
cificaciones propias
de la singularidad de
cada sector.

cumplir los programas de te-
levision patrocinados. En re-
lacion con los contenidosy la
publicidad habria que recor-
dar también las Directivas
europeas en la materia como,
por egjemplo, la Directiva so-
bre proteccién, sobre publici-
dad engafiosa y la nueva Di-
rectiva que incluye en la pu-
blicidad engafiosa a la publi-
cidad comparativa.

Las medidas para la pro-
teccion de programas euro-
peos afectan al carécter cultu-

lo que me parece un error im-
portante. De ahi el absurdo,
por giemplo, de limitar € arti-
culo 22 bis sélo alos menores. Por otra parte,
siguiendo el modelo americano, la salvaguar-
dadelos derechosfundamental es se dejamas
aexpensas de ladiligencia o pasividad de los
receptores, ciudadanosy no alaresponsabili-
dad de los emisores, las empresas informati-
vas. En esta Directiva se refuerzan las dispo-
siciones sobre el derecho de réplica (articulo
23).

ral delos contenidos audiovi-
suales. En la nueva Directiva
seconfirmael sistemade cuo-
tas de difusion ampliandol o acoproducciones
con terceros paises no comunitarios. Sigue
siendo, sin embargo, una medida inconcreta
ya que sefiala «que las cadenas de televisién
reservaran siempre que sea posibley con los
medi os adecuados unaproporcién mayoritaria
desutiempo deemision alasobraseuropeas».
También en esta nueva Directiva se incluye
como novedad el tema de |la retransmision de
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acontecimientos deportivos. Para ayudar al
cumplimiento de la Directiva, se crea bagjo los
auspicios de la Comision un Comité de Con-
tacto Plurinacional. Estas normas, insuficien-
tes, peroimportantes, sonvistasconrecel o por
los poderes mediaticos de los Estados miem-
bros. Por ello enlamayoriadelos paises no se
hatraspuesto laDirectivaatravésdelaslegis-
laciones nacional es apesar de que como plazo
maximo se prevé e 30 de diciembre de 1998.
También pueden sefial arse otras acciones co-
munitarias que se podrian aplicar indirecta-
mente a los temas audiovisuales, como, por
gjemplo, laResoluciondel ConsgjodelaUnién
Europea de 20 de enero de 1997 sobre la
integracion de los aspectos culturales en las
accionesdelaComunidad. En estaResolucién
se sefida que se evaluara periddicamente la
accion promovidaen laspoliticasen el terreno
deloaudiovisual y delastelecomunicaciones,
especialmente en las cuestiones relativas ala
sociedad delainformaciény alasindustriasde
los programas.

No voy a referirme a Libro Verde de la
Comisién Europeade proteccion de menoresy
deladignidad humanaenlosnuevosservicios
audiovisualesy deinformacién de 1996y ala
adopcion de posicion comin Comision-Parla-
mento adoptada en mayo de 1998, porque
afectan fundamentalmente alosserviciosrela-
cionados con Internet. Si deseo sefialar que
deberia haber una mayor conexion entre las
basesdetratamiento deprotecciéndemenores
de estas actuaciones con las medidas que se
sefialan en la television sin fronteras. A ello
deberia contribuir, entre otras cosas, €l Ultimo
documento de la Comision Europea que afec-
tard al tratamiento de |os contenidos audiovi-
suales en relacién con los continentes, es
decir, conlasredes detelecomunicaciones. En
diciembre de 1997 la Comisién Europea pu-
blicé un Libro Verde redactado por los servi-
cios de los Comisarios Bangermann y Mar-
celino Orgjatitulado «La convergenciade los
sectoresdelastel ecomunicaciones, losmedios
(audiovisuales) y las tecnologias de la infor-
macién (Internet) y las implicaciones para la

reglamentacion». El documento se pregunta
sobrelanecesidad de hacer también converger
las reglamentaciones en estos tres campos.
Existirian varias alternativas. mantenimiento
del confuso modelo actual, un tratamiento
separado paralosnuevosservicios(lnternet) y
un nuevo modelo unificador. La situacion
conduciria a

1) Quesetraten por separado continentes
(telecomunicaciones) y contenidos (medios
audiovisuales) sin considerar las vinculacio-
nes mutuas y los posibles desencuentros y
confrontacion entre ellas.

2) Que lo audiovisual, latelevision y los
contenidossetratenindirectamente sélo como
un objeto més de los continentes, es decir,
como un objeto secundario de las redes de
telecomuni caciones con las consecuencias de
tratamientos principalmente mercantiles mi-
nusvalorando el tratamiento cultural y los
derechos fundamental es. Laconsecuencia se-
ria la desregulacién en esta materia.

3) Que los continentes (tel ecomunicacio-
nes) sean tratados partiendo principalmente
de lasingularidad de los contenidos y por 1o
tantoteniendo en consideraciénlaperspectiva
de la cultura de los derechos humanos y la
necesaria regulacion o autocontrol.

Estas alternativas se plantean también en
los Estados internamente, por gjemplo, en
Francia existe por separado el Consegjo Supe-
rior delo Audiovisual y laAutoridad de Regu-
lacién de las Telecomunicaciones. En Espafia
existe la Comisién del Mercado de las Teleco-
municacionesy lademandade creacién deun
servicio delo Audiovisual. Paracomprender y
tratar de manera integral toda la problematica
relacionadaconlosserviciosaudiovisualeses
necesario partir, tal y como explicitamente se
sefiala en la Comunicacién de la Comisién al
Consgjo y a Parlamento sobre politica audio-
visua (Com. 90-78), de un doble componente:
por una parte, la transmision de sefiales de
radiodifusi6nqueconstituyenel continentede
los servicios de radiodifusion y, por otra, la
programaci 6n en quesearti cul an estassefial es
y que constituye su contenido.
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La existencia del primer componente de-
terminala vinculacion de los servicios audio-
visualesal sector delastelecomunicacionesal
guesedebe, consecuentemente, considerar en
su conjunto. En efecto, lareglamentaciondela
transmision de sefidles de radiodifusion (la
armonizacion comunitaria no afecta, sin em-
bargo, a derecho de establecimiento) experi-
ment6 una liberalizacion en la Comunidad, a
igual que los otros servicios de telecomunica-
cién.

El segundo componente de |0s servicios
de radiodifusién introduce, en cambio una
especificidad sectorial por af ectar al contenido
de las sefides de radiodifu-
sién. Efectivamente, el conte-
nido transmitido por estas se-

zacion no debe afectar alaespecificidad cultu-
ral del contenido delas sefiales, cuyatransmi-
sion esta totalmente liberalizada. La especifi-
cidad cultural plantea objetivos de politica
cultural que hansidoreconocidosen Montreal
por tres razones: responde a las preocupacio-
nes que suscitalaidentidad cultural y linglis-
tica, que hay que proteger; es parteintegrante
de una parte amplia del mercado Unico en €l
sector audiovisual y garantiza el desarrollo
armonioso de éste; es una medida que han
tomado numerosos paises (por jemplo, Aus-
tralia, Canadd) con iguales objetivos».
Esnecesario sefialar lacontradiccién exis-
tente en Europa en relacion
con el tratamiento adecuado
deloscontenidosaudiovisua-

fiales estd sometido a regla-
mentacién (en los Estados
miembros, en la Comunidad y
en los paises terceros) por la
funcién de vector delasiden-
tidades culturales que desem-
pefialaradiodifusion. Nosen-
contramos, pues, con una es-
pecificidad cultural como con-
trapartida a la liberalizacion
de la transmision de sefiales
de radiodifusion y que intro-
duce necesariamente un as-
pecto cualitativo en esta libe-
ralizacion. Consecuentemen-
te con estas premisas de la
citada Comunicacion de la
Comisién, el punto de partida
de las negociaciones con la
regulacién del mercado mun-
dia de la Ronda de Uruguay
(GATT) fue sefialar explicita
mente: «una liberalizacién ga-
rantizada por la Comunidad:
el mercado interior del sector
audiovisual tiene ya impor-

La dimension cultu-
ral y la protecciéon de
los derechos funda-
mentales y valores
de la dignidad huma-
na en el tratamiento
de los contenidos
audiovisuales es un
tema de primera
magnitud que sin
embargo carece de
un tratamiento
juridico y ético ade-
cuado en Europa. La
Unién Europea en el
marco juridico de sus
Tratados se ha ocu-
pado de los medios
audiovisuales.

les. Por una parte, en lanego-
ciacion de la Ronda Uruguay
se defiende por la Comisién
Europea el caracter cultural
deloscontenidosaudiovisua-
lesy, por otra, en €l interior
europeo, |os paises condicio-
nados por |os poderes medié-
ticos reducen el tratamiento
delosserviciosaudiovisuales
al tema relacionado con los
continentes de las redes tec-
nolégicas de las telecomuni-
caciones olvidandose de los
contenidos audiovisuales co-
mo culturay de la proteccion
de los derechos fundamenta-
les. Es necesario recordar la
Comunicacion citada de la
Comisién en la que con total
conformidad de los empresa-
rioseuropeosdeloaudiovisual
sefijala posicion europea en
la Ronda Uruguay sefialando
«que la Comunidad aborda
esas hegociaciones con €l fir-

tantes consecuencias para la produccion in-
dustrial audiovisual de nuestrossocios por no
haber impuesto a la Comunidad la condicién
de reciprocidad. Como corolario, esta liberali-

me objetivo de alcanzar una liberalizacién
internacional (telecomunicaciones) dentro de
los limites de la redlizada en el interior de la
Comunidad, es decir, dejando intacta la espe-
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cificidad cultural del sector y las medidas co-
munitarias derivadas de dicha especificidad.
Se defendia asi la excepcion cultural de lo
audiovisual en Europa. De forma paradgjica,
internamente, los poderes mediéticos se han
olvidadodeeseaspectocultural y deseanredu-
cir todo el tratamiento de los medios au-
diovisuales a una cuestion mercantil desre-
gulada, ante la pasividad de los poderes poli-
ticos.

Pienso que es un hecho la vinculacién y
relacion de las telecomunicaciones con lo
audiovisual. Sedebendistinguir aspectospero
no considerarlos como algo separado e inco-
municado. Actualmente, la situacion es que
|oscontinentes (emisores) determinanloscon-
tenidos, por jemplo, la concentracién de los
medios de comunicacion y los monopolios
afectan alalibertad de expresion y pluralismo
de lainformacion y condicionan los conteni-
dos informativos, por 1o que continentes y
contenidosdeberian ser tratadoscomo lasdos
caras de unamismamoneda desde el predomi-
nio, ami juicio, del aspecto cultural y de pro-
teccion de los derechos fundamentales de la
persona, que deberian salvaguardarse en los
contenidosaudiovisualesy quedeberian con-
dicionar €l tratamiento juridico de los emiso-
res o continentes. Distinguiendo, aunque se-
parando continentesy contenidos, es necesa-
rio adoptar una clara distincién legislativa
entre contenidos y |as redes tecnol égicas por
los que estos se emiten, tal y como serecuerda
en la Conferencia Audiovisual Europea orga-
nizada por la Unién Europea celebrada en
abril de 1998 en Birmingham.

Actualmente, el debate sobre el citado
Libro Verde de la convergencia deberia servir
paraclarificar y distinguir en el tratamiento de
los medios audiovisual esla especifidad cultu-

ral de los contenidos y sus efectos condicio-
nantes en el tratamiento de las telecomunica-
ciones (continentes). Solo asi Europa garanti-
zaria su identidad que reside en reservar sus
valores culturalesy en el respeto de los dere-
chos fundamentales. Por ello, no solamente
seran necesarias normas juridicas adecuadas
sino también es imprescindible asegurar el
autocontrol periodistico atravésdelaaproba-
cidndelosCadigosDeontol 6gi cosadecuados
tal y como se sefialaen el Cédigo Europeo de
Deontologia del Periodismo del Consgjo De
Europa. Actualmente hay un desfase y una
descoordinacion en el tratamiento juridico y
ético entre los medios de comunicacién escri-
tos (prensa) y audiovisuales. Aunque existen
algunasnormas generalescomunesrelativasa
lavida privada 'y a temas de responsabilidad
penal y publicidad, hay otras cuestionescomo
la proteccion de menores regulada en lo
audiovisual y no en laprensa. Concretamente
en relacion con el autocontrol deontol 6gico
hay referencias tradicionales aunque insufi-
cientes, en el sector delaprensa, inexistentes,
sin embargo, en el audiovisual. Todos los
medios de comunicacion reflegjan objetivos
comunes de servicio publico e interés general
y por tanto es necesario partir deun tratamien-
tojuridico y ético basicamente comun con las
especificaciones propiasdelasingularidad de
cadasector.

En definitiva, el tratamiento juridico y
éticodel oscontenidosaudiovisual eseuropeos
esta alin por resolver de manera adecuada.

Notas

'V er en este sentidoFreedomof Expression and Human
Rights Protection. Brusel as, Naumann Fundation, 1997.

2| asraicesjuridicas, origendeestaDirectiva, estanenuna
sentenciadel Tribunal EuropeodeJustician®C52/79,18de
marzo 1980. Discal del Rey contraMarcJ.V.C. Delauve.

de Madrid.

» Manuel Nufiez Encabo es catedratico de Periodismo de la Universidad Complutense
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El proceso de liberalizacion y la regulacion
de las telecomunicaciones en Espafia

José MariaSouvirén Morenilla
Malaga

ciones (LGT).

Lastelecomunicaciones constituyen, dentro delo que se ha venido en denominar
sociedad delainformacion y la comunicacion, un fendmeno de evidente relevancia que
esta en la base de las profundas transformaciones sociales y econémicas que estan
teniendo lugar en este fin de siglo. En este trabajo sereflejan las vinculaciones de esta
realidad con el campo del Derecho, que en Espafia ha traido como consecuencia la
transformacién de | as facetas tradicional es de regulacion de este sector, a lo largo de
un cuidadoso proceso, que ha culminado con lareciente Ley General de Telecomunica-

Hasta hace poco el ordenamiento juridico
espafiol, enlalineainauguradapor lasleyesde
22 de abril de 1895 y 26 de octubre de 1907,
primeras normas que contemplaron este cam-
po, y luego mantenidadurantetodo estesiglo,
configuraba las tel ecomunicaciones como un
ambito reservado a la titularidad del sector
publico; fueron luego las correspondientes
actividades explotadas por el mismo sector
publico através de lallamada gestién directa,
opor el sector privadoatravésde «concesion»
otorgadapor la Administracion publica. Sobre
este gje giraba nuestro ordenamiento de las
telecomuni caciones, construido hastasu dero-
gacion por la LGT, sobre la Ley de 18 de
diciembre de 1987, de ordenacion de teleco-
municaciones(LOT). Noobstante, recién apro-
bada esta Gltima Ley, la Comunidad Europea,

a la que Espafia acababa de incorporarse,
inicioé una politica de liberalizacién progresi-
vade las telecomunicaciones (plasmada espe-
cialmente en la Directiva 90/388/CEE, relati-
vaalacompetenciaen los mercados de servi-
ciosdetelecomunicaciones, y sucesivasdirec-
tivas que, modificandola, fueron ampliando su
alcance), alaquenuestro Derecho debi6 nece-
sariamente adaptarse. Ello tuvo lugar median-
te las reformas parciales de laLOT, laregula-
cion legal especifica de algunas modalidades
detelecomunicacion (Ley 42/1995, de Teleco-
municaciones por Cable; Ley 37/1995, de
Telecomunicaciones por Satélite) o reforma
general del sector a través del Real Decreto
Ley 6/1996, de 7 dejunio, de Liberalizacion de
las Telecomunicaciones, reconvertido luego
enLey 12/1997, de 24 de abril. Todo ello como
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obligado camino hacia la finalmente promul-
gada Ley General de Telecomunicaciones de
1998.

Todo este proceso legislativo estuvo diri-
gido al establecimiento de un nuevo marco
legal que, en las antipodas de los esquemas
precedentes(monopolioenlaprestaciéndelos
serviciosdetelecomunicacionesy enlaexplo-
tacién delascorrespondientesredeseinfraes-
tructuras), y la erradicacién de un monopolio
en manos del sector publico consagraba la
liberalizacion delaactividad, es decir, su «des-
publicacién» (la pérdida de su caracter de
actividad de titularidad publicay susceptible
de explotacion solo en virtud de concesion
administrativa para pasar a serlo en virtud de
lainiciativa privada) y la plena competencia
en la explotacion de las correspondientes re-
desy servicios.

1. El proceso hacia la liberalizacion

LaL ey de Ordenacion delas Telecomuni-
caciones de 1987 partia de una integracién
publificante—y estatalista—del conjuntodelas
telecomunicaciones en manos de la Adminis-
tracién publica, como cobertura juridica a la
declaracion de las mismas (salvo algunas ex-
cepciones) comounserviciopublicoreservado
en exclusivaal Estado al amparo delo expues-
to, de lo prescrito en la Constitucion (articulo
128.2). Deahi que nuestro Derecho no establ e-
cieraunrégimenjuridicodelasinfraestructuras
y redes separado del de los correspondientes
servicios, pues conforme a la «vieja concep-
cion», acadaservicio, distinto, separado y pu-
blificado, le correspondia su «correspondiente
red, publica, en cuanto publificada», por su-
puesto.

Especialmente significativos en €l con-
junto delastelecomunicaciones son losllama-
dos servicios finales, aguéllos que proporcio-
nan al usuario unadirectautilidad o capacidad
de comunicacion (telefonia, telegrafia, etc.).
Respecto de ellos la LOT preveia su gestion
directa o indirecta, pero en todo caso en régi-
men de monopolio, concertandose estas hip6-
tesis—enlo quea servicio telefénico serefie-

re— por la encomienda del mismo ala Compa-
fiia Telefnicade Espafiaatravés de un nuevo
contrato con el Estado de 26.12.1991 (a conti-
nuacion del formalizado en 1946) habilitandose
para gestionar en monopolio diversos servi-
cios (telefénico urbano, interurbano einterna-
cional, mévil automatico, telefax, videotex,
etc.), asi como de los correspondientes servi-
ciosprestadosy €l establ ecimientodelasredes
e infraestructuras necesarias a tal efecto. No
obstante (y como hipétesis anunciada ya en
dicho contrato), las exigencias del Derecho
comunitario hicieron que € mas importante
serviciofinal (el telefonico: ensusdosvertien-
tes: €l béasico, y latelefonia mévil automética)
fueron objeto de una inicia liberalizacion: la
explotacion de los equipos terminales del ser-
vicio telefonico fijo quedo sujeto acompeten-
cia, desgajandosedel &mbito monopolisticode
Telefdnica, encuyamano persistio noobstante
la gestacion de dicho servicio. Por su parte, a
partir de 1994 quedé roto el monopolio de
explotacién por Telefdnicade latelefonia mé-
vil automatica, y, ain siguiendo concebida
como servicio publico estatal, fue concedidaa
dosoperadores(ensumodalidad digital: Airtel
y la propia Telefénica; en su modalidad ana-
I6gica, Moviline).

Enlo querespectaalos serviciosde difu-
sién (radio y television), configurados con
servicios publicos detitularidad estatal por la
LOT, previsto en el ERTV, de 1980, pero que
fue objeto de un inicial monopolio (RTVE),
luego abierto alaexplotacion por latelevision
privada (ley 10/1988); pero en todo caso, no
como actividad de libre iniciativa, sino en
virtud de concesion estatal .

2. Lasmedidasliberalizadoras de 1994 y las
de 1995.

A partir de 1994 (bajo las exigencias del
Derecho comunitario, ya aprobado oin fieri),
€l ordenamiento espafiol va a incorporar una
serie de medidas para la implantacién de la
competencia y/o laliberalizacién de activida-
desen el sector delastelecomunicaciones. Se
puso asi en marchaun camino que progresiva-
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mente fructificd con la Ley de Telecomunica-
cionespor Cabley laL ey de Telecomunicacio-
nes por Satélite, ambas de 1995. Laregulacién
delastelecomunicacionespor cableennuestro
paisfuetardiay objeto de mas de unacontro-
versia. Porque, alin no se regulaba esta activi-
dad, y bajo el argumento de esta anomia, se
pusieron en marcha diversas iniciativas para
su desarrollo, que la Administracién cuestio-
noé por contrarias a caracter monopolistico y
publico de la explotacién que las telecomuni-
caciones que nuestro Derecho (la LDT de
1987) establecia. Sin embargo, el Tribunal
Constitucional (sentencia 31/1994) declaré la
licitud —en anuencia de una norma que espe-
cificamente la regulara— de la instalacion y
explotacion de la television por cable. Ante
estatesitura, su definitivaregulacién por Ley
de 22 de diciembre de 1995, no se hizo esperar.

LaLey de Telecomunica
ciones por Cable regul6 esta
modalidad de telecomunica-

los sucesivostitul os habilitantes parael desa-
rrollo de la actividad). Similar proceso sufrie-
ron las telecomunicaciones por satélite, aun-
gue en este caso la liberalizacion fue mucho
mas efectiva ya desde el primer momento.
Hasta 1992 apenas existia en Espafia una
regulacion de esta modalidad de telecomuni-
cacion (integrada pues en €l régimen general
de intervencion establecido por la LOT). Fue
bajo las mismas claves de ésta (publificacién
como servicio publico sujeto a concesién ad-
ministrativa) como, por primeravez, se reguld
-y tan sblo esta actividad— la television por
satélite por Ley 35/1992. Sin embargo, poco
tiempo después, y como consecuencia de las
nuevas medidas del Derecho Comunitario en
estaparcela, laLey de 12 de diciembre de 1995
abord6 una regulacién general de todas las
telecomunicaciones por satélite, y no solo €l
servicio detelevisién, y ade-
maés, desde un cambio radical
deperspectiva: dejé deconsi-

¢ién como un servicio publico
unitario en el conjunto de to-
das sus modalidades de pres-
tacion (incluido el servicio de
television), a prestar por par-
ticulares mediante concesion,
y enun marco de competencia
restringida(solo dosoperado-
res, delos cuales uno en todo
caso seriaTelefonicade Espa-
fia) dentro de cadaunadelas
demarcaciones territoriales a
congtituir atal fin.

Se trataba, pues, en gran
medida, de dar el primer paso
paralainstauracion delacom-
petencia, hastaque, en efecto
(impulsada un tanto mas por

La Ley de Ordenacion
de las Telecomunica-
ciones de 1987 partia
de una integracion
publificante -y
estatalista— del
conjunto de las tele-
comunicaciones en
manos de la Adminis-
tracion publica,
como cobertura
juridica a la declara-
cion de las mismas.

derarse un servicio publico
sujeto a concesion adminis-
trativa, limitadas en su nu-
mero, para pasar a ser un
auténtico régimen de libera-
lizacién (prestacién de la ac-
tividad por cualquier opera-
dory séloenvirtud deautori-
zacion administrativa). Tras
lareformadel derecho delas
telecomunicaciones en 1998,
la Ley de 1995 sobre teleco-
municaciones por satélite ha
guedado derogada, pero su
filosofia persiste (reconverti-
das alas nuevas previsiones
juridico-formales establecidas
yaparael conjunto del sector

por la Ley de Telecomunicaciones de 1998).

las medidas del Decreto Ley 6/1996, de Libe-
ralizacion delas Telecomunicaciones) éstafue
establecida con carécter general por la Ley
General de Telecomunicaciones de 1998 (que
derog6 lade Telecomunicaciones por cablede
1995, previendo las oportunas medidas parala
reconstrucciéndelasconcesionesotorgadasa

3. El Decreto Ley 6/1996 y la Ley 12/1997,
de Liberalizacion de las Telecomunicacio-
nes

La reforma legidativa tendente a la libe-
ralizacién de las telecomunicaciones se habia
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centrado hastaesemomento, entodo caso, tan
s6lo enlosdos grandes subsectores comenta-
dos. Por €llo, el verdadero impulso hacia ese
objetivo, de carécter general, esta constituido
por las medidas incluidas en el Real Decreto
Ley 6/1996, de 7 de junio, de Liberalizacion de
las Telecomunicaciones, luego convertido en
Ley 12/1997, de la misma
denominacion.

Producto de la eleccion
del nuevo Gobierno surgido
delaseleccionesgeneralesde
1996 —urgido a tal fin por la
politica de la Comunidad Eu-
ropea—, estasdosdisposicio-
nes trataron de acelerar la
generacion delalibre compe-
tenciaen todo €l sector (mas
gue su estricta «liberaliza-
Cion», es decir, la «despubli-
ficacion» delas actividades),
preparando asi «el rodaje»
hacia una plena liberaliza-
cion posterior, mediante una
serie de modificaciones e in-
novacionesnormativassobre
€l ordenamiento entonces vi-
gente. Consecuencia directa
de estas medidas (entre otras
concomitantes: estableci-
miento del Plan naciona de
numeracion para los servi-
ciosdetel ecomunicacion; am-
pliacién atresoperadoresdel
servicio de telefonia movil,
etc.) fueron: a) El Estableci-
miento de la competencia en
la prestacién delos servicios

La liberalizacion y
«despublicacion»
establecida por la
LGT, alcanzard, en
este campo, s6lo a
las infraestructuras,
redes y servicios
portadas de los de
difusion de
radiotelevision, pero
no a la actividad
radiodifusora como
tal que hoy por hoy
(y salvo la television
por satélite, liberali-
zada por la Ley de
1995) sigue en Espa-
fia configurada como
un servicio publico de
titularidad adminis-
trativa gestionado
por el propio sector
publico.

En primer lugar, si anteriormente los ser-
vicios finales de telecomunicacion (por €em-
plo, el servicio telefénico bésico) debian pres-
tarse en régimen de monopolio, quedd consa-
gradalaposibilidad legal de su doble gestién
(directapor € sector publico eindirectaporem-
presas privadas mediante concesién), abrién-
dose asi un primer paso para
su prestaciOn en concurrencia
(inicialmente restringida a s6-
lo dos operadores como va-
mos a ver: Telefénica de Es-
pafia, y Retevisién como nue-
vo segundo operador general
de telecomunicaciones). Lo
mismo sucedi6 con los servi-
cios portadores (incluidoslos
de difusién de television), si
bien se establecid para estos
altimos la permanencia tran-
sitoriadesu prestacionenmo-
nopolio por laentidad publica
guehastaentonceslosgestio-
naba (Retevision).

Ensegundolugar,y como
unade las medidas més signi-
ficativas, se institucionalizd
un segundo operador general
de telecomunicaciones que
pudiera desarrollar la activi-
dad en concurrencia con el
hasta entonces operador ge-
neral monopolistico (Telefé-
nica). Lacondicion de segun-
do operador fue atribuida a
unaentidad del sector publico
(Retevisién), pero con la de-
terminacion legal de su priva-

portadores y finales, con la

regulacion de la intercone-
xidndelasredes; b) Lacreaciéndeun segundo
operador general de telecomunicaciones a
partir del Ente Publico de la Red Técnica
Espafiola de Television (Retevision); ¢) La
creacion, como regulador del conjunto del
sector, de la comision del mercado de las
Telecomunicaciones.

tizacion parcial: Retevision,

como entidad publica, deberia
crear una sociedad filial de Derecho privado,
y engjenar a sector privado una participacion
mayoritaria en el capital de ésta, ala que se
traspasarian asimismo los titulos administra-
tivos habilitados para actuar en el sector.
Quedaba asi instaurada la competencia en
éste, pocotiempodespuésincrementadaconel
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reconocimiento de un tercer operador general
de telecomunicaciones habilitado para prestar
el servicio telefonico basico y los servicios
portadores (Real Decreto 769/1997, de 30 de
mayo).

Finalmentey dentro de la politica de base
gue presidia esta fase (transicion hacia la
plena competencia mediante la concurrencia
restringida de diversos concesionarios, espe-
cialmenteenel campo delosserviciospostales
y finales, configurados, no obstante, todavia,
como servicios publicosdetitularidad estatal),
se constituyé la Comision del Mercado de
Telecomunicaciones, a la que, como organis-
mo regulador independiente, no integrado en
El Ejecutivo, se atribuy6 la mision de «salva-
guardar, en beneficio de los ciudadanos, las
condiciones de competencia efectiva en el
mercado de las telecomunicaciones y de los
servicios audiovisuales, teleméticos e interac-
tivos, velar por la correcta formacion de los
precios en este mercado, y gjercer de 6rgano
arbitral en los conflictos que semejan en €l
sector».

Convienesubrayar entodo caso que, con-
sagrada asi la competencia en el sector (dis-
tanteyadel sistemamonopolistico delaexplo-
tacidndelasinfraestructuras, redesy servicios
regidos por la antigua ley bésica: la LOT de
1987), por el momento se trataba tan solo de
unacompetenciaentreconcesionariosdeunas
actividadesqueseguian estando configuradas
como servicio publico de titularidad estatal y
cuyo numero selimitabaal delasconcesiones
gue el Poder publico entendiera resultaban
oportunas. No habia pues ni estricta liberali-
zacion de la actividad ni auténtica plena com-
petencia. El ordenamiento de las telecomuni-
caciones quedabaprefijado como un marco de
transicion, de competencia inducida por €l
propio legislador entre una serierestrictivade
operadores, sin dudacon vistasaun momento
ulterior en que —con la experienciade ese «ro-
daje»— pudiera ya consagrarse, tal y como
preveia para 1988 el Derecho comunitario
europeo, los principios de lalibre iniciativay
la plena competencia (suprimiendo los «dere-

chos exclusivos»), de manera que el acceso a
la actividad y la explotacién de las redes no
dependieradeunaconcesi éndesdel ospoderes
publicos.

4. El nuevo marco legal: la Ley General de
Telecomunicaciones de 1998

Este nuevo marco legal fue € definitiva-
mente establecido por laLey 11/1998, de 24 de
abril, General de Telecomunicaciones. Sus
innovaciones son de calado:

» Las Telecomunicaciones (prestacién de
servicios y establecimiento y explotacion de
redes) pasan, en su conjunto y con caracter
general, de reservadas a la titularidad del
sector publico, a liberalizadas, es decir, sus-
ceptibles de ser desarrolladas en virtud de la
libreiniciativaprivaday en libre competencia,
si bien sujetas a autorizacién (sea una autori-
zacién general, sea una «licencia», segin los
casos).

» Ahora bien, siendo asi, esa liberaliza-
cion (a cabo, el desarrollo de la actividad en
régimen de mercado) se hace compatible con
determinadas exigencias del interés publico y
de su adecuada prestacion a los usuarios, a
través de las [lamadas «obligaciones de servi-
cio publico» impuestas a los operadores de
redesy serviciosdetel ecomuni caci onesdi spo-
nibles para el puablico.

* El sistema de ordenacién del sector es
ahora justamente el contrario del tradicional
en Espafia. Laconfiguracion deestasactivida-
des como propias del sector publicoy presta-
daspor éste, 0 por empresasprivadasmediante
concesién, en monopolio, se fundaba en un
criterio técnico (la necesidad técnica de su
integracién en una Uinica mano gestora) y en
otro finalista. Siendo asi, s6lo si esamano era
«publica» podian asegurarse adecuadamente
las prestaciones a los ciudadanos, ahora se
inviertenlastornas: latecnol ogiahaarrumbado
la coartada técnica para mantener el monopo-
lio, lagarantiadelosciudadanos puede asegu-
rarsecontales«obligacionesdeserviciopubli-
co»impuestasal osdistintosoperadorespriva-
dosen competencia. Por ellolagestion directa
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por el Estado o laintervencién administrativa
sobrelos serviciosy las redes quedatan sélo
como una solucién excepcional: se aplicara
solamente si ello fuera necesario para garanti-
zar laseguridad publica o ladefensanacional,
o0 en € caso de incumplimiento por |os opera-
doresprivadosdelascitadas«obligacionesde
servicio pablico».

» Debe desecharse en todo caso laideade
gueello supongala «desrregulacion», en sen-
tido literal, del sector. Todo lo contrario. En
este campo, como en otros, la otra cara de la
liberalizacion es una «neorregulacion» de ac-
tividades que, aln desarrolladas conforme al
mercado y la competencia, estdn minuciosa-
mente ordenadas en beneficio delos consumi-
dores, del respeto del propio principio de la
libre competencia para evitar los abusos de
posicién dominante por parte de |os operado-
res, y de la necesaria interconexion entre las
redesdelosdistintosoperadoresy el accesode
éstosaunasy otras (como requisito necesario
para compatibilizar la libre competencia y la
integracién técnica del sistema). Neorregu-
lacién concretada en Espafia en €l Ultimo tri-
mestre de 1998, a través de las disposiciones
del Ministerio de Fomento que han establ eci-
do el marco especifico parael desarrollo delas
correspondientes actividades en dos grandes
niveles: lasactividades sujetasa«autorizacion
general» (como campo menosintervenido) o a
«licenciaindividual» (donde los controles re-
gulativos son mas intensos).

Quintaesenciadeesta«neorregulacién»y
su fines implicitos es la configuracion del
[lamado «servicio universal de telecomunica-
ciones». Se denominaasi «el conjunto defini-
dodeserviciosdetel ecomunicacionesconuna
calidad determinada, accesibles a todos los
usuariosconindependenciadesulocalizacién
geogréficay a un precio asequible» (articulo
37.1 de la LGT).

Baj 0 este concepto se garanti zaquetodos
los ciudadanos, en todo €l territorio nacional,
puedan conectarse alared telefénica publica
fija y accedan a la prestacion del servicio
telefonicofijodisponibleal publicoy disponer

gratuitamente de guia telefénica actualizada;
laexistenciade unaofertasuficiente de tel éfo-
nos publicos de pago situados en el dominio
publico (cabinastelefénicas), y quelas perso-
nasdiscapacitadaso con necesi dadessocial es
especialestenganaccesoa serviciotelefonico
encondicionesquelesequiparenal restodelos
usuarios (las prestaciones que integran el ser-
vicio universal pueden ser revisadasy amplia-
das por el gobierno). En cuanto a la asequi-
bilidad de sus precios, se consideraracubierta
esta exigencia si |os mismos en las zonas de
alto coste (zonas rurales, por emeplo) son
comparables alos de las zonas urbanas y ga-
rantizan el acceso a servicio a los discapaci-
tadosen condicionesequivalentesal restodel os
usuarios en los términos que fije & gobierno.

Asi concebido, laprestacion del «servicio
universal» seatribuyeal propio mercado, alos
operadores en competencia, y en concreto al
operador dominanteen lazonade que setrate,
los cuales deberian sufragar los déficits de
explotacién que se generen por la prestacion
dedichosserviciosalosllamados «Tramosno
rentables» del mismo. A ta fin, y paraque la
absorcion de tales déficits se reparta entre el
conjunto de los operadores del sector, secrea
el Fondo Nacional del Servicio Universal de
Telecomunicaciones, al que los operadores
aportaran sus correspondientes contribucio-
nesy quedistribuiraentreelloslastransferen-
cias correspondientes para sufragar lacomen-
tada prestacion deficitaria del servicio.

5. Nuevo régimen de las telecomunicaciones
y régimen de la radiodifusion y la television

Hasta la Ley General de Telecomunica-
ciones de 1998, la regulacion de la radiodifu-
siény latelevision en Espafiaestabapresidida
por un abigarrado conjunto de normas, conec-
tado entodo caso al régimen bésicodelaLOT
de 1987. Pues bien la LGT ha clarificado ese
régimen: la radiodifusion y la television se
regirdn, en cuanto medio de comunicacién
social, por sus disposiciones especificas (no
por lalegislacion detel ecomuni caciones), pero
lasinfraestructurasdered queseutilicencomo
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soporte de los servicios de radiodifusion y de
television si quedaran sujetasalanuevaLGT.

En cualquier caso, conviene subrayar que
por ello mismo, la liberalizacion y «despu-
blicacion» establecida por la LGT, alcanzard,
en este campo, sblo a las infraestructuras,
redesy serviciosportadasdelosdedifusiénde
radiotelevisiéon (con alguna excepcion transi-
toria), pero no a la actividad radiodifusora
comotal quehoy por hoy (y salvolatelevision
por satélite, liberalizada por la Ley de 1995)
sigueen Espafiaconfiguradacomounservicio
publico de titularidad administrativa gestio-
nado por el propio sector piblico (RTVEenla
coberturaestatal, lastel evisionesdelas Comu-
nidades Auténomas) o por el privadoenvirtud
de concesion administrativa (television hert-
Ziana estatal, television por cable).
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Comunicacion, identidad y democracia

La ciudad es el medio, el territorio es el
mensaje

Josep LluisGOmez Mompart
Barcelona

La interaccion comunicativa entre las personas, la produccién de una cultura 'y
unasi mbol ogiaur banasfomentan politicasculturalesconlasquelosciudadanosejercen
democr aticamente la intervencién en los medios y en |os consumos comunicativos. En
este trabajo se invita a la accion de los colectivos sociales para que ésta no quede en
manos de los prevaricadores privados o publicos que intentan imponer sus acciones
comunicativas segun la l6gica del mercado politico o econémico.

Desde hace un par de décadas, alos estu-
diosos habituales de la ciudad (gedgrafos,
arquitectos, historiadores, soci6logos...) se
les han unido los comunicdlogos. En conse-
cuencia, la explicacion y andlisis de lo que
representa la ciudad desde un punto de vista
social, econémico, politico o urbanistico, se
esta enriqueciendo con | os estudios de comu-
nicacion. No hay duda de que dada la centra-
lidad que ocupa la comunicacion en la socie-
dad, el enfoque comunicativo del hecho urba-
no estarepresentando unaaportacion impres-
cindible parainterpretar las ciudades contem-
poraneas y la cultura que éstas desarrollan y
representan.

Coincidimos con Alfredo Mela que, entre
las muchas representaciones (0 imagenes y
paradigmas) utilizados para interpretar la ciu-
dad, aguella que la ve como un sistema de
comunicacion es probablemente la mas actual

y significativa. Este autor sefiala que toda la
historiadel urbanismo moderno se caracteriza
por una progresiva separacion entre la forma
fisicadelaciudad y el grado deincidenciadel
proceso sociocultural quehistéricamenteseha
conocido como urbanizacion (Mela, 1994: 7).
Ademés, cree que el sistemaurbano puede ser
planteado como el resultado de lainterdepen-
dencia de tres subsistemas, cada uno de los
cual es esta dotado de unaldgicade funciona-
miento y de una dinamica auténoma: 1) Un
sistema de localizacién de la actividad; 2) Un
sistema de comunicacion fisica; y 3) Un siste-
ma de comunicacion socia (1994: 10).

Si laciudad, segiin Mela, seidentificacon
un sistema de interaccién comunicativa entre
los sujetos sociales, la produccién de una
culturay unasimbol ogiaurbanas, mas que ser
considerada como un efecto esponténeo dela
estructuradelainteraccion social enlaciudad,
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es definida como un objetivo politico (1994:
13). Pensemos, por ejemplo, en la politica
cultural de los ayuntamientos, en las campa-
fias publicitarias locales, en la
organizacion municipal de la
fiesta urbana, en las expresio-

sentido, la dialéctica de unos y otros condi-
cionantes nos permitira describir e interpretar
la «historia comunicativa» de la ciudad estu-
diada y la «historia comuni-
cada» de la misma

De igua modo como en

nes de cultura popular y juve-
nil, en las manifestaciones de
protestaoenlascelebraciones
deportivas. Un caso extremoy
paradigmatico para una ciu-
dad, por gemplo, suele ser la
organizacion de unas olimpia-
das, especialmente en los Ulti-
mos cuatro lustros.
Plantearse la ciudad des-
de un punto de vista comuni-

Plantearse la ciudad
desde un punto de
vista comunicativo y
a lo largo del tiempo
implica encarar la
complejidad que
entrafa la evolucién
de los ecosistemas
sociales urbanos.

lassociedadesorales, lospro-
verbiostenian parala colecti-
vidad una importancia capi-
tal, oenlassociedadesalfabe-
tizadas la funcion de los tex-
tosesindudable, parececlaro
gueennuestraeraaudiovisual
las configuraciones mediéti-
cas juegan un papel primor-
dial. Si el cine ha contribuido
al imaginario colectivo de

cativoy alo largo del tiempo
implica encarar la compleji-
dad que entrafian laevolucion
delosecosistemas social esurbanos, preferen-
temente desde que las grandes ciudades con-
temporaneasseconstituyeronenlasentidades
creadorasy receptorasdeloquealgunoshisto-
riadores de la comunicacién Ilaman socieda-
des de cultura y comunicacion de masas
(SCCM). Estassoci edadesestan ahoramutén-
dose —por razones que, entre otros, Manuel
Castells (1997 y 1998) haestudiado muy bien—
a«sociedadesdelainformacion» (Sl) o «infor-
macionales» como prefieren decir otros auto-
res?.

El estudio de las ciudades contemporé-
neas, en cuanto motor y reflejo de lasSCCM,
nos lleva a entenderlas como productoras y
reproductoras del mundo urbano de masas,
dado que son cuerpoy almadelavidapublica
y posibilitan laconstruccién simbdlicay social
de larealidad. Y su comprensién es posible
mediante laindagacion del pasado a partir de
aquellos ambitos donde, preferentemente, se
han puesto de manifiesto los aspectos que
muestran €l papel que la comunicacion ha
gercidoen el desarrollodelaviday culturade
laciudad, asi como en qué medidalaevolucién
deéstahamarcadol osprocesoscomunicativos
de la misma y de sus ciudadanos. En este

nuestrosiglo, latelevisiénesta
contribuyendo a la memoria
colectiva. De agui la impor-
tancia de prestar atencién a las configuracio-
nes mediaticas, dado que la produccion y
recreacion de hechos pasados o presentes no
sblo tienen una fuerza de evocacién y seduc-
cion casi inigualables, sino que, ademas, sue-
len representar el discurso histérico contem-
poréneo de mayor consumo e influencia so-
cial.

Si en el siglo XIX fuelanovelalaquecred
y recred laciudad simbélicamentey, enlosdos
primeros tercios del siglo XX, lo ha hecho €l
cine, en @ dltimo tercio del siglo XX la tele-
vision eslaformacultural que mejor configura
laciudad. Pese a que otros medios —como, por
gemplo, la radio— también cuentan a la hora
de la construccion gramatical del sentido ur-
bano, delamentalidad urbanay delosestereo-
tipos ciudadanos, no hay duda que la televi-
sién impone una manera de leer el mundo,
reforzada en nuestro caso porque laciudad es
presentada reiteradamente como imagen del
mundo actual. Pero la television, a su vez, es
deudorade lacinematografiaen el proceso de
elaboracién de la fantasia urbana. Hasta el
punto que aquellas ciudades profundamente
cinematogréficas, caso por g emplo de Nueva
York, inducen alatelevision a registrarla se-
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gun los patrones filmicos, lo que refuerza
todavia mas la verosimilitud periodistica.

Si bienesciertoquemuchospaisesapenas
cuentan con ciudades cinematografiadas, si
exceptuamos la capital, sin embargo otras
muchas ciudades si tienen una literatura esti-
mable. Y, por supuesto, la mayoria de las
ciudades cuentan con buenas colecciones de
fotografias e, incluso, con prensa local en la
gue, atravésde suscronicas urbanas, esposi-
ble reconstruir lavida ciudadana comunicada.
Téngase en cuenta, ademas, que lo que los
cronistasurbanossuel en recoger son, precisa-
mente, loshechosy personajesmasdestacados
del momento, con lo cual es relativamente
facil establecer unas cronologias de las cues-
tiones urbanas relevantes. Evidentemente, lo
tergiversado olo soslayado habraqueintentar
revelarloy aflorarlo, alavez que contrastarlo,
mediante la critica del discurso periodistico y
la investigacién histérica.

La construccion imaginaria de la ciudad,
producida por lasindustriasde laculturay de
la comunicacion, entabla individual y colecti-
vamente un dialogo con €l
ciudadano, quien contrastasu
vision con la version medié-
tica, retroalimentandose mu-
tuamente. Por un lado, «los
habitantes delaciudad ‘leen’
la ciudad como primera ma
nifestaciondesuespacioexis-
tencial, como constructo de
su expresion metalinglistica
y a mismo tiempo de una
factible voluntad identitaria
colectiva»®. Por otro, los ha-
bitantes de una ciudad nego-
cianlaslecturasy propuestas
urbanas que les ofrecen los
medios de comunicacion con
Sus propias experiencias, con
sSus percepciones, manias,
creencias, mitos, etc.; en definitiva, con sus
COSMOViSionesy sociovisiones.

Ahorabien, enel mediotelevisivo hay que
distinguir, a menos, entre latelevision gene-

Los habitantes de
una ciudad negocian
las lecturas y pro-
puestas urbanas que
les ofrecen los me-
dios de comunica-
cién con sus propias
experiencias, percep-
ciones, manias,
creencias, mitos...

ral 0 a gran escala, ya sea una cadena de
television nacional o transnacional, y una
emisora local o regional, es decir, de proximi-
dad. Porque lamirada de latelevision sobre el
espacio préximo al respecto del lejano es que
€l potencial de hipnosis mediatica o espejismo
audiovisual, inherenteal osgrandesmediosde
comunicacion —que se manifiesta en sus con-
figuraciones mediéticas, 0 sea, en susmaneras
de presentar y codificar la realidad—, puede
resquebrajarse facilmente, dado que se puede
cotgjar la propuesta mediética con larealidad
inmediataurbana. Detodos modos, latel evisa-
cién, ciudadana o identitaria (nacional/local),
urbano-cultural no ha asumido cierta corpo-
reidad hasta que | os serial es autéctonos, tales
como los «culebrones» o comedias de situa-
cion, se han hecho algo cotidiano.

Precisamente porque laciudad esun gran
escenario delenguajesy unaesferacultural de
intercambio de primer orden y que «las ciuda-
destienen un diaecto» (Benevolo, 1979: 205),
es posible intervenir civicamente en la ecua-
cion lengua (sentido)/ciudad/comunicacion.
Paralelamente a los poderes
establecidos, |a sociedad civil
también puede contribuir ala
ciudad deseadacon unapoliti-
ca comunicativa que atere la
escrituray lalecturadelaciu-
dad, porqueno debeolvidarse
la capacidad e, incluso, €l ta-
lento popular deconstruir sim-
bdlicamente la ciudad (Regui-
Ilo, 1996) o de reescribirla me-
diante la memoria colectiva,
con o sin la ayuda de las re-
creacionesliterariasy audiovi-
sualesy, aveces, en contrade
esasversiones—propiasdere-
gimenes autoritarios— que in-
tentan secuestrar el pasado o
el presente.

Esa apropiacién indebida por parte delas
instituciones publicas o privadas del patrimo-
nio cultural-lingtistico forjado por las clases
popularesdelaciudad es, sin duda, un acto de
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prevaricacion cultural. Y el cual no sélo cabe
combatir sino, ademés, contrarrestar con poli-
ticas comunicativas que restituyan en lo posi-
ble la pluralidad civica y, en consecuencia,
protejan el ecosistema comunicativo con vis-
tas a una modernidad forjada desde la tradi-
cion y lamemoria, no genas a territorioy a
espacio. Y la ciudad es un excelente marco
parallevar acabo esaimportantelabor detran-
sicién de SCCM a Sl, porque en ellay desde
ella es posible reconstruir la memoria colecti-
vay mancomunar la cosmovisién de pueblo.

En una época que se vislumbra cada vez
mas virtual, o sea, mas simulada, més aparen-
te, y en un mundo cada vez més global, més
mundializado, de algin modo més estandar, €l
futuro estdenlaesferalocal, enlaperiferia, en
ladistincién, en la particularidad. El beneficio
enpuertasesquecadavez mas
esfactibleconjugar globalidad
y diferencia. Por fin uno pue-

Asi, pues, la redefinicion del espacio na-
cional desde la ciudad es factible, entre otras
cuestiones, porque:

 La cultura y vida urbana son las que
aglutinan ahoraalas personas de una ciudad.

e Lasconvocatoriascivicasy laregulacion
urbana son |os referentes urbanos que juntan
ahora ala gente.

«Lascalamidadesy las exclusiones huma-
nas préximas son las que rebelan y solidarizan
ahoraalos conciudadanos.

*El ocioylosespectacul osurbanossonlos
gue concentran ahora alos ciudadanos.

* Los hitos histéricos y la memoria colec-
tiva son los imaginarios que comparten ahora
|os habitantes de unaciudad; y, también, por-
guecomo un mundo propioy con sensaciones
arraigadas es como sienten ahora la urbe los
vecinos de unalocalidad.

Seguin Jess Martin-Bar-
bero, las nuevas formas de

de apostar por la universali-
dad sin tener que avergonzar-
se de la singularidad, porque
en la actual mundializacion,
€l localismo es una manera de
proyectar el universalismo
mas alla de las fronteras que
tienden a desdibujarse.
Anteel retodelasnuevas
tecnologiasy en la perspecti-
va de trabajar por una demo-
craciaverdaderamente partici-

Ante el reto de las
nuevas tecnologias y
en la perspectiva de

trabajar por una
democracia verdade-

ramente
participativa, convie-
ne buscar una nueva
cotidianidad no
exclusivamente
mass-mediatica.

socialidad urbanase expresan
enloscambios que atraviesan
los modos de pertinencia al
territorio y en los modos de
vivir la identidad (1994: 24).
Enestesentido, afiade, laiden-
tidad urbana podemos encon-
trarla en: @) El andlisis de las
nuevas formas de socialidad,;
b) Las diferentes maneras de
habitar la ciudad, y ¢) Los
modos de comunicar.

pativa, conviene buscar una
nueva cotidianidad no exclu-
sivamente mass-mediética, a
caballo entrelavidaloca y €l
nuevo marco impuesto por los grandes com-
plejosmediéticosy las potentesredesmundia-
les de comunicacion, querecupere el nexo con
la expresion popular. Cabe, por tanto, encon-
trar un nuevo terreno que no seahomaol ogo del
modelo comunicativo transestatal, sino que
puedaser laextension avanzaday de progreso
delastradicionesy culturas nacional-popula-
res, aprovechandosedelasnuevastecnol ogias
de la informacidn-comunicacion.

Por nuestra parte, agre-
gamos la vivencia mediética
ciudadana. La consolidacién
de un considerable tiempo de
vida mediético (y no solamente mediatizado)
por los habitantes de una ciudad econémicay
tecnol 6gicamente desarrollada, ha comporta-
do para esas personas un estadio nuevo en el
vivir urbano (un imaginario tangible local).
Esta ocupacién significa para los convecinos
de una localidad un vivir desde/en/a través
de... los medios de comunicacion de gran,
mediano o pequefio alcance. Si bien ese espa-
cio no es un territorio al margen de la vida
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social de cadacual y, por tanto, es consumido
y recreado particularmente, es un espacio vir-
tual deencuentro, delucha, denegociacion, de
retroalimentacién cultural-linguistica sobre el
gue sereescribey leelaciudad, como imagen
del mundo y como mundo local, identificador.
Si admitimos —en el contexto al que nos
estamos refiriendo— que ahora €l territorio es
el mensgje, la ciudad debe ser e medio. El
mensaj e de estaconcepcion delaciudad repre-
sentalacapacidad deiniciativadelosciudada-
nosparahacer del osespaciosconstruidosy de
| as representaciones simbdlicas de éstos unas
interconexiones en sus maneras de usar, go-
zar, sufrir, protestar, percibir el espacio urba-
no. Desde esta perspectiva, laidentidad urba-
na es la resultante dialéctica de las fuerzas,
instituciones, grupos, individuosy delosbie-
nesmaterialesy espiritual esdentro del ecosis-
tema de comunicacion especifico. Obviamen-
te, nuestras actitudes urbanas no son ajenasa
como se han conformado nuestras mentalida-
des urbanas (y aqui cabe recordar el prota-
gonismo delos medios de comunicacién como
vehiculos y matrices privilegiados en la con-
tribucion a la mentalidad contemporanea) y
como esas mentalidades |as expresamos indi-
vidualmente y en grupo.
Sobrelabasedetodolodicho, nopodemos
degjar el futuro comunicativo en manos del
azar, es decir, solo del mercado, cuando hay
tantos intereses de por medio y cuando las
tentacionestecnol 4gicas en cuanto ainforma-
cién y comunicacion son fruto de estrategias
socioculturales y comerciales muy refinadas.
En una sociedad democrética, |os ciudadanos
tenemos nuestra fuerzay ese poder cabe gjer-
cerlo paraque nosrespeten como tales, indivi-
dualmente, en grupo, como colectivos, pais o
pueblo. Afortunadamente, lasnuevastecnol o-
gias abrentodotipodeposibilidadesy modos,
asi como un sinfin de combinaciones que
pueden ser aprovechadas para fortalecer y

desarrollar la democracia y la identidad.
Para ello, conviene defender y exigir dos
principios bésicos: 1) El futuro mediético con-
vienequesealibrey plural, por tanto, hay que
discrepar delaprepotencia (bien seade mono-
polio u oligopolio) y de la homogeneidad (ya
sea productiva o consumidora) y 2) El futuro
medi &ti co necesitarespetar laecol ogiacomuni-
cativa, en consecuencia, deben corregirse ague-
Ilas tendencias informativo-comunicaivas
depredadoras que no respetan todas | as espe-
cies comunicativas ni todas las comunidades
culturales, es decir, la variedad equilibrada.
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dernitat. Elogi i criticadelaculturacontemporania.Va
lencia, Editorial 3i 4; y ESPINET, F. (1997): Noticia,
imatge, simulacre. Larecepci 6 delasocietat decomuni-
caci6demassesa Catalunya, de1888a1939.Bellaterra,
UAB.

2MAYERE, A. (1997): Lasociéteinformationnelle: Enjeux
sociaux et approcheséconomiques. Paris, L’ Harmattan.
3COURTOISE, R. (1995): «L aciudad como proyectoy
proceso de comunicacion», en Entelequia,, 5; 31.
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Los medios de comunicacion y la Historia reciente

Reconstruir el pasado para construir la
democracia

Juan AntonioGarciaGalindo
Malaga

imprescindible para saber |0 que somos.

No hay democracia sin memoria histéricay sin instituciones plurales al servicio
deestaidea. Losmediosde comunicaciony lainstitucién educativa han de contribuir al
fortalecimiento de la democracia con el convencimiento de su responsabilidad social;
sobre todo, porque, en gran medida, depende de ellos |a percepcidn que tengamos del
presente, sobreel cual vamosa construir nuestraideadel pasado. Se parte por tanto, en
este trabajo de la necesidad de conocer |o que hemos sido como parte consustancial e

1. ¢Pueden los medios de comunicacion ha-
cer caso omiso de la Historia?

En un interesante libro titulado Historia,
Espacioelmaginario, JacquelineCovoy Maria
Ghazali, refiriéndose a los objetivos que los
autores de dichaobra pretendian alcanzar con
ella, sepreguntaban si lasrepresentacionesdel
espacio podian hacer caso omiso de la Histo-
rial; del mismo modo, afios atrés, Fernand
Braudel habia afirmado que nada escapaba al
tiempo de la Historia. Parafraseando a estos
autores, asi como a otros que no menciono en
esta ocasion, pero que comparten la misma
idea, me pregunto si 1os medios de comunica-
cion pueden permanecer indiferentes ante la
Historia. La respuesta es rotunda. Sin embar-
go, parece conveniente reflexionar sobre la

instrumentalizacion que de ella puede hacer-
se, sobretodo por partedequienesdenostania
Historia por considerarla s6lo como pasado,
sin conexiones con el presente.

Cuando sehabladeHistoria, sobretodoen
foros ajenos al del especialista, aunque estos
sean universitarios, se plantea con frecuencia
lanecesidad de ensefiar Historiareciente, olo
gue es lo mismo lo que otros Ilaman Historia
actual o Historia del momento presente, mu-
chas veces frente a estudio general de la
Historiacontemporanea. Auncuando estoy de
acuerdo con la importancia de estudiar la
Historiainmediata, y sobreellovolveréen este
articulo, no es menos cierto que planteamien-
toscomo éste, quetratan dereducir laHistoria
contemporanea a pasado mas reciente o al
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presente de hechos en proceso de consuma-
cion, esconden cierta servidumbre intel ectual
hacia la actualidad como Unica guiadel cono-
cimiento histérico; olvidando los condiciona-
mientos que tiene que considerar el presente
como actualidad; asi como el hecho dequelas
relaciones causa-efectoenla
Historia tienen raices pro-

va, incorporando a curriculum escolar el co-
nocimiento de laactualidad como filtro que de
la realidad hacen los medios, tocandole al
profesor la tarea no sdlo de seleccionar qué
parte de la actualidad le interesa, sino de
integrarla en el marco explicativo adecuado;
asi podemos utilizarlacomo lo
que es, una referencia impor-

fundas que nos remiten mu-
chasvecesauntiempo ante-
rior. Como ha escrito Luck-
mann, «aquéllos que defien-
denlonovedososuel enpade-
cer deunamiopiahistéricay
de una necesidad imperiosa
de llamar la atencion»?.

No podemos caer en la
confusion, intencionadamen-
te extendida, entre presen-
tismo (como Historiadel mo-
mento presente) y actualidad
(comopresente), frutodeuna
ideade laHistoriaentendida
sblodesdelaactualidad (que
no desde el presente), y que
elude el vaor formativo dela
Historia con mayusculas.
Peseatodoello, laPedagogia
de la Historia, de una Histo-
riatotal y comprensiva, hade
vincular siempre € estudio

La lectura y la mira-
da critica de los
medios de comunica-
cién surge como una
necesidad perento-
ria, y sera sintoma
inequivoco del mayor
nivel cultural de los
ciudadanos, de una
mayor conciencia de
participacién ciuda-
dana, pero también
de una democracia
mas fortalecida, v,
por ende, de unos
medios de comunica-
cién también mas
sélidos, plurales y
democraticos.

tante, un documento vivo que
atestiguahechosy situaciones
puntuales del momento pre-
sente, pero que ocultay mini-
miza otros no menos impor-
tantesparalaexplicacién dela
evoluciony del comportamien-
to social de la Humanidad.
Serianecesario contrastar mu-
chos medios de comunicacion
para obtener una imagen
globalmente fidedigna de la
realidad; y aln asi seriadificil,
pues los monopolios informa-
tivos han llenado del mismo
contenido factual eideol égico
la aldea global. La actualidad
residesoloenlosmedios, mien-
trasquelaHistoria, y €l decur-
so histérico, trascienden ese
ambito: la Historia se escribe
conlaayudademdltiplesfuen-
tes, y los medios de comunica-

del pasado con la explica-
cion del presente inmediato.
Siendo los medios de comu-
nicacion, si son utilizados de manera apropia-
da, unafuente importante de ese conocimien-
to.

2. Actualidad e Higtoria reciente

En efecto, la actualidad es una fuente
importante para el conocimiento de lo social,
pero la actualidad es una construccion perio-
disticade larealidad presente; y fundamentar
la ensefianza de las Ciencias Sociales en las
imagenes e interpretaciones que esa actuali-
dad impone es cuando menos irresponsable.
Otra cosa es relativizar su capacidad educati-

cioén son sélo uno deellos.
Desde este planteamien-
to, parece cominmente acep-
tado quelainfluenciaquelos mediosdecomu-
nicacion gjercen sobre la sociedad es impor-
tante, y que el discurso que generan adquiere
un valor de intercambio cultural, tanto por su
masividad como por lapluralidad de intereses
teméticos que recrea. Por €llo, resulta necesa-
rio recurrir alos medios desde la educacion, si
gueremos formar ciudadanos criticos, libresy
responsables, capaces de comprender su en-
tornoy sutiempo. A elloseuneel hechodeque
los medios acercan a receptor alos aconteci-
mientos que se producen diariamente en el
mundo (algunos lo hacen simultaneamente),
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convirtiéndose en su primera fuente de infor-
macion.

Por logeneral, loslibrosdetexto tardan en
incluir los sucesos y acontecimientos més re-
cientes, siendo imprescindible acudir a otras
fuentes para acceder a ese conocimiento que
aln se esta produciendo, que educativamente
es importante en tanto proceso, y no en tanto
resultado, y que puede contribuir aconvertir a
losquelo conocen, alosalumnos, eninterven-
tores en su proceso de aprendizaje. Desde €l
momento en gue |los estudiantes estan infor-
mados de o que pasa en el mundo, o en su
propio entorno, ese fendbmeno que esta en
procesoy queessusceptibledeseguir rumbos
distintospuedeser enjuiciadoy valorado por el
lector/espectador-estudiante, queintervieneasi
en el discurso que general 6gicamenteel cono-
cimiento de ese fendmeno. El epifendmeno
resultante que se produce en
lasideas de | os receptores es
la opinién publica, y en ese
sentido estaremoseducandoa

cion del conocimiento. Esta reconstruccién
del conocimiento pasapor el redescubrimiento
en laescuela de la verdaderarealidad y no la
gue necesariamente construyen los medios.
Una realidad virtual, inexistente fuera de las
paginas del periddico o del programa de tele-
vision, pero que se pretende como cierta. Esta
aparente esquizofrenia que, sin embargo, no
se manifiesta contradictoriamente en los indi-
viduos porque se asume normalmente como
cierta, har4 ain mas compleja la realidad
educativaen laque debemosy laque debemos
ensefiar, si queremos que laescuelasigasien-
do un lugar de liberacién del individuo a que
se le educa para comprender la realidad y
moverse autbnomamente en ella.

3. La percepcion de la Historia a través de
los medios de comunicacion

La forma de percibir la
Historiainfluye, sin duda, en
nuestra manera de ubicarnos

los alumnos a opinar libre-
mente y argumentalmente
sobresurealidad; adiferencia
delo que ocurre con latrans-
mision del saber académico,
gueesun saber por lo general
demostrado y «acabado», en
el queel estudiantequedamu-
chas veces relegado a un se-
gundo papel si no se utilizan
metodologias implicativas,
comolasestrategiasdeapren-
dizaje por descubrimiento.
El impacto de los medios
de comunicacion en nuestros
diasy su particular influencia
sobre el individuo y la socie-
dad nos permiten acercarnos
a fin de la dicotomia entre

Desde una perspecti-
va critica, pero favo-
rable a la integracion
curricular de los
medios de comunica-
cion, la recuperacion
del pasado es necesa-
ria para construir
una sociedad demo-
cratica; y que su
fortalecimiento tiene
gue ver, sin lugar a
dudas, con una me-
moria histérica viva.

enel presente, oviceversa. La
idea que tenemos del pasado
repercute en nuestro posicio-
namiento ante los hechos y
acontecimientos del presente
y en nuestramanerade enjui-
ciarlos. Los medios de comu-
nicacion han contribuido des-
desunacimiento afijar ensus
distintossoportesuntestimo-
nio del presente diario, que
permanece «vivo» en las he-
merotecaso enlasmediatecas.
El contacto con esos medios
con la perspectiva del tiempo
transcurrido sirve para reme-
morar el pasado, y deesemodo
a recuperarlo. Podemos gra-
ciasaellosvisualizar €l pasa
do. Esta posibilidad es tan

éstay el aula, desde una perspectiva que nos
sitliaen unaposicién desde la que pensamos,
con otros autores, que la funcion prioritaria
gue le queda a la escuela en el proximo siglo
mas que transmitir la cultura es la reconstruc-

importante en lapercepcion delaHistoria, que
hoy dia esta alterando laimagen colectiva del
pasado, pero también esta contribuyendo a
modificar lapercepcion del paso del tiempo, la
propia nocién del tiempo histérico.
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L os medios audiovisuales han supuesto
un importante cambio en lamentalidad y enla
memoriacolectiva. Nuestrapercepciony nues-
tro conocimiento del pasado es mas cercano,
porque podemos visualizarlo a través de los
documentosaudiovisuales. El ciney surecrea-
cidndeépocashistoricas, laextensadocumen-
taciéon del pasado contemporéneo existente
(cinematogréfica, radiofénica, fotografica,
etc.), asi como laimportancia de los archivos
de televisién para rememorar hechos que es-
tén pasando a la Historia, estéan suponiendo
otraformade recuperar el pasado parael gran
publico, y a mismo tiempo representan nue-
vas herramientas de trabajo para €l historia-
doré. En adelante, cuando el material docu-
mental mediati co conservelosgrandeshechos
y acontecimientos del mundo (Guerradel Viet-
nam, Mayo del 68, caida de los regimenes del
Este, sucesos de Tianmenn, Guerra del Golfo,
lacuestion delosBalcanes, lacarreraespacial,
laclonacion, lamoneda Unica europea, etc.) la
percepcién social de la Historia puede ser
distinta. Sin embargo, el silencio también
existe paralasimégenes (y parael resto delos
mensajes mediaticos). Se han aducido fre-
cuentemente «razones de Estado, o de seguri-
dad nacional» para ocultar larealidad de mu-
chos aconteci mientos nacional es einternacio-
nales, mientras los medios de comunicacién
guedaban subordinados en su funcién infor-
mativaa poder politico o militar. (Qué queda-
rdparalas generacionesfuturas de esos acon-
tecimientos?, ¢y de los intereses que estaban
en juego?, ¢y de sus consecuencias directas?,
¢y delas voces de los mas débiles?, ¢y delas
voces que pedian transparenciay libertad in-
formativa?

Aunqgue el cambio del propio concepto de
pasado histérico no es indiferente alavision
ideol6gica que anida detras de la interpreta-
cion de la realidad que hacen los medios, la
percepcion que se obtiene de la Historia gra-
cias alos medios de comunicacion, especial-
mente de latelevision, puede servir pararevi-
sar el pasado con una mirada criticay educa-
dora. La emisién del programa «L’Histoire

Paralelle», dirigido por el profesor Marc Fe-
rro, en la Cing-Arte francesa;, asi como la
experiencia chilena de video comunitario,
«Teleandlisis», constituyen gjemplos de utili-
zacién de la television en una direccion
formadora de recuperacion y relectura del
pasado documentado en imégenes. Este uso
educativo y civico de la television ha de ser
potenciado.

Los medios, sin duda, tienen la posibili-
dad de favorecer el desarrollo de una cultura
audiovisual amplia. Entre otras cosas, porque
el recurso a la imagen cinética propicia la
empatia entre el estudiante y la explicacién
histérica. Especialmente, los medios audiovi-
suales permiten que éste se coloque ante he-
chosy aconteci mientosdel pasado. Lasimage-
nes lo acercan através de sus sentidos a ese
pasado que estaviendo y oyendo, y lo sitlan,
por tanto de manera diferente ante laHistoria.
La introduccién en el aula de los medios de
comunicacion permiten, ademas, que €l estu-
diante perciba como algo cercano a si mismo
problemas, conflictosy situacionesdel presen-
te—de su presente— quetienen unacausalidad
histérica concreta. Descubrir esa causalidad
con ayuda de los medios de comunicacién
comofuentesdeconocimiento, favoreceranun
aprendizaje significativo. La metodologia tra-
dicional se vaquedando atras en el acceso al
conocimiento delarealidad, y en estatarealos
medios de comunicacién de masas pueden
desempefiar un importante papel formador.
Para ello, debemos acometer nuevas estrate-
giasdeensefianzaquesirvande partidaparael
estudio de la red de relaciones sociales, de
donde surge la materializacion de la actividad
social, y delaque forman parte los medios de
comunicacién de masas.

4. Olvidar la Historia o fingir olvidarla
Tras el New Deal los norteamericanos
olvidaron (o fingieron olvidar) los afios de
crisis que habian pasado. Este fenémeno so-
cia de anulacion y extirpacion de la memoria
colectivafavorecidsudesarrollooloscondend
aunahuidahaciadelantesinfinquealnno ha
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acabado, hastaquesedetengan como puebloa
reflexionar sobre su propia Historia. Los pue-
blos no pueden permanecer siempre de espal -
dasasu Historia, alo que han
sido, y alo que, como conse-

también vacio, quefomentalapasividad, y que
no estainteresado en laformacion criticadela
sociedad civil. Probablemente la comunica-
cion local y regional, mas cer-
cana a ciudadano, recupere

cuencia, son. En algin mo-
mento de su trayectoria como
comunidad surgird la necesi-
dad de reflexionar colectiva
mente sobre su pasado. La
Historia, pese a quienes quie-
ren olvidarla, no desaparece;
estdahi, en cadauno de noso-
tros, en nuestro entorno. La
Historia, por g emplo, perma-
nece en laciudad, y la ciudad
estallenadesignificadosy de
simbolos que hay que enten-
der, aunque, por lo general, €l
ciudadano viva gjeno a ellos,
sin conocerlos.

Olvidar, por ejemplo, €l
sufrimientodelospueblos(las
guerras, el genocidio, la con-
flictividad social, lacrisis eco-
némicas, las epidemias, las
catastrofes, etc.), esirrespon-
sable social y politicamente,
puesnohay construcciondela
democracia desde el olvido.

Seria necesario
contrastar muchos
medios de comuni-

cacion para obtener
una imagen
globalmente fide-
digna de la reali-
dad; y aun asi seria
dificil, pues los
monopolios infor-
mativos han llenado
del mismo conteni-
do factual e ideol6-
gico la aldea global.
La actualidad reside
solo en los medios,
mientras que la
Historia, y el decur-
so historico, tras-
cienden ese ambito.

un nuevo discurso y se con-
viertaen eco desuspreocupa-
cionesconcretas. Encualquier
caso, la lectura y la mirada
criticadelos mediosde comu-
nicacion surge como una ne-
cesidad perentoria, y serasin-
toma inequivoco del mayor
nivel cultural de los ciudada-
nos, de unamayor conciencia
de participacién ciudadana,
pero también de una demo-
cracia més fortalecida, y, por
ende, de unos medios de co-
municacién también més so-
lidos, plurales y democraéti-
Cos.

6. Recuperar la memoria
colectiva

El historiador ha de po-
nerse a servicio de lasociali-
zaciondeun conocimientode-
mocrético. Releer el pasado a
laluz de las exigencias demo-

SAlo se puede profundizar en
la democracia preservando la
memoria histérica. Los me-
dios de comunicacion son, en este sentido,
notarios de la Historia, testigos directos del
devenir cotidiano. Ahi radicasu grandezay su
responsabilidad social.

5. Del pensamiento Unico al pensamiento
vacio

En la actualidad, sin embargo, la plurali-
dad que garantizan tedricamente los medios
estddejando paso al pensamiento Unico delos
grandes monopolios de la informacién. La
aldea global es cadavez menos plural, y tam-
bién menos critica. Lo que favorece la exten-
sién universal de un pensamiento Unico, pero

créticas del presente, sin me-
noscabo del rigor histérico.
Es la Historia reciente la que
con gran énfasis hemos de recuperar, por ser
nuestro inmediato antecedente, porque forma
parte de nuestra experienciavivida. El pasado
reciente es nuestra Historia vivida. Es preciso
releer en clave democréticaese pasado, plaga-
docomo haestadodeacontecimientoscruciales
parala Humanidad, y que eran, desde €l mis-
mo momento en que se producian, aconteci-
mientos potencialmente histéricos. El futuro
del periodismo y de los medios de comunica-
cion pasa también por el conocimiento de su
Historia, y de la Historia general. No hay
democracia sin memoria, como tampoco hay
democracia sin verdad, sobre las que debe
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asentarse el futuro. Estoy convencido, desde
una perspectiva critica, pero favorable a la
integracion curricular de los medios de comu-
nicacion, de que larecuperacion del pasado es
necesaria para construir una sociedad demo-
créticaY que su fortalecimiento tiene que ver,
sin lugar a dudas, con una memoria histérica
viva

Parece claro, pues, que la escuela y los
medios en la sociedad democrética han de
contribuir a su fortalecimiento, como vehicu-
los transmisores de valores y socializadores

del conocimiento; sinembargo, nolo esmenos
paraqueesto seaposibl e, tantolaescuelacomo
los medios de comunicacién han de ser insti-
tuciones de referencia democratica.

Notas

1COVO, J. (Edit.) (1997): Historia, Espacioelmaginario.
Lille, PressesUniversitairesdu Septentrion, 16.
2LUCKMANN, T. (1996): «NuevaSociol ogiadel cono-
cimiento», en Re's, 74;163.

3Vid. ROSENSTONE, R A. (1997): El pasadoeniméagenes.
Del desafiode cineanuestraideadelahistoria .Barcelona,
Ariel.

« Juan Antonio Garcia Galindo es profesor de Periodismo de la Facultad de Ciencias
de la Informacién de la Universidad de Malaga.
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El papel de la prensa en la transicion espafiola

La prensa y las transiciones politicas a
la democracia

PedroFariasBatlle
Malaga

deinstituciones democr aticas.

Los medios de comunicacién han sido y son el ementos i ndi spensabl es para medir
el grado de democracia de un sistema politico. La transicion democr atica espafiola no
estuvo exenta dela presencia de una prensa que en gran medidainfluy6 en el desarrollo
politico. El autor analizaen estetrabajola partici pacién dela prensacomo generadora
del clima democrético, con el apoyo al proceso de reformasy sustituyendo la carencia

Duverger, en unas declaraciones rediza-
dasalarevistaCuadernosparael Didlogo,en
1967, dijo, refiriéndose a la transicion de un
régimen autoritario a otro demacrético, que el
principal problemaque planteabaerael deque
aquél «no dejaba preparadas estructuras de
base que fueran suficientemente flexibles para
enlazar conlonuevoxt, lo quepor otraparteno
quiere decir que esas estructuras de base no
existan en absoluto, sobre todo a partir de un
determinado nivel de desarrollo, sino que es-
tén ocultas. Latransicién espafiolahaconsis-
tido en hacer «patentes» esas estructuras «la-
tentes».

1. Medios de comunicacion y democracia
Los medios de comunicacion han sido y

son elementos indispensables para medir el

grado de democracia de un sistema politico.

Dependiendo del régimen de libertad en que
éstos operen y de su forma de actuacion, po-
demos clasificar los regimenes politicos en 3
grandesgrupos?

* Persuasion social de masas, que corres-
ponderiaalos regimenes democréticos donde
existe una plenalibertad de expresién einfor-
macion y donde los medios de comunicacion
se pueden promover desde la sociedad.

« Conducci6n pol itica de masas, en aque-
[lospaisesenlosquelosmediosseencuentran
dominados por el poder politico y donde éste
realiza un férreo control de la libertad de
expresion y de los medios de comunicacion.

* Exclusi6n politica demasas, quecorres-
ponde a los regimenes autoritarios donde la
sumision de los medios al estado y al poder
politico es absoluta y donde apenas existe
posibilidad depromociondeéstos, y cuandose
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logra estén sometidos a fidelidades serviles.
Utilizando estos tres sistemas realizamos
unaclasificacion genéricaque, aunque necesi-
tada de matizaciones, nos permite diferenciar
€l grado delibertad y desarrollo deun paiscon
relacién ala situacion de los
medios de comunicacién. El

de transicion a sistemas democraticos que,
como en el caso chileno, alin hoy contindan en
marcha. Pero de todos, quizas el mas
impactante, por las repercusiones politicas y
sociales que ha tenido, sea el proceso que
desdemediadosdelosochen-
tay enlaactualidad sufrenlos

binomio «grado de desarrollo
politico es igual a grado de
libertad de expresién» parece
vélido para saber en qué si-
tuacion politica se encuentra
un paisy si éste se encuentra
en vias de transicién de un
régimen aotro, porque, segun
algunos autores como Jano-
witz, los medios «reflgjan la
estructuray losval oresdecada
comunidad»2.

El paso de un sistemaau-
toritario a un régimen demo-
cratico, tomando como indice
de referencia la situacién de
losmediosdecomunicaciony
su grado delibertad, consisti-
rpor tanto en el paso de una
situacién de sumision de los
medios al estado (exclusién
politica) a una plena libertad

La transicion demo-
cratica trae consigo
nuevos modelos infor-
mativos, el fin de la
prensa del Movimien-
to y de las «Hojas del
Lunes», un cambio en
las agencias de prensa
Yy nuevos grupos de
prensa. Todas estas
lineas convergieron en
la democratizacion de
la vida publica espa-
fiola, generando un
clima de libertad y
ofreciendo un escena-
rio a la participacion
democratica.

paises que configuraban la
antiguaURSS, y quenopocos
y controvertidos problemas
estdsuscitando. Detodosellos,
y por su efectividad y répida
consolidacion, el modelo es-
pafiol es el que mas se ha
utilizado como referencia® y
sobre el que a continuacién
voy a reflexionar.

2.Laprensaenlatransicién
politica espafiola

El casoespariol es, toman-
do como referencia el modelo
antes expuesto de sistemas
politicos con relacién a los
medios de comunicacién, un
claro giemplo de sistema de
conduccién politicademasas
gue evoluciona hacia un sis-
temade persuasiénsocial, ca-

de expresion e informacién
(persuasionsocial). Y esen el
proceso decambioentreestos
dos sistemas donde se producen |os mayores
conflictos, donde se sitlia el delicado proceso
gue genéricamente denominamos «transicio-
nes».

La mayoria de la literatura existente ana-
liza el proceso de transicién de regimenes
autoritarios o dictaduras a un sistema demo-
crético. El motivo quizés sea que a mediados
de los afos sesenta se produce en Europa la
transicion a la democracia de tres dictaduras
europeas que habian comenzado en el periodo
de entreguerras, éstas son Portugal, Greciay
Espafia’. Traséstas, y aprincipiosdeladécada
de los ochenta se desencadenan en algunos
paises de América L atina procesos e intentos

racteristicodelossistemasde-
mocréticos.

Diversos factores se dan
citaparaposibilitar esatransicion. Estos seran
de dos tipos: «externos», originados por la
situacién de aislamiento politico internacio-
nal generada tras la Il Guerra mundia y la
consiguiente presién delos paises de nuestro
entorno geogréafico, e «internos», que seran
decisivos para el proceso de transformacién
social. Es en estos factores internos donde la
mayoria de los estudiosos sitlan el éxito del
model o espariol y alosquevamosaprestar una
especial atencion.

Entrelos supuestosinternosfundamenta-
les que van afacilitar el cambio politico pode-
mos destacar: a) L as circunstancias socioeco-
némicas; b) Unainteligentey prudente opera-
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cion de artesania politica; ¢) La receptividad
popular; y d) La participacién eficaz y decidi-
da de la prensa. En el presente articulo nos
vamos a detener en el andlisis de este Ultimo
supuesto.

3. La participacién de la prensa

Laprensacolaboré enuntriplesentido: a)
Generando un climademocrético consecuente
con el grado dedesarrollo cultural y socioeco-
némico; b) Sustituyendo lacarenciadeinstitu-
cionesdemocréticas; y c) Apoyandodecidida-
mente, primero €l proyecto de Reformay, pos-
teriormente, en las elecciones legislativas, las
diversas opciones parlamentarias. Observe-
mos cada unade estas funciones de la prensa
en la transicion.

3.1. Generacién de un clima democrético

Enel desplieguedeestafuncion, podemos
distinguir 5 etapas: a) Hasta la ley Fraga de
1966; b) Desde 1966 hasta el cese de Fragaen
1969; c) Periodo Sanchez Bella (1969-1974);
d) Periodo Pio Cabanillas; €) Periodo Herrera
Esteban.

a) HastalaL ey Fragade 1966. La profeso-
raSéiz, en un riguroso estudio sobre latransi-
cion democratica, dice que «para comprender
la situacion de la informacion espafiola a la
muerte de Franco, es preciso remontarse ala
décadadel ossesenta, afiosdeprofundastrans-
formaciones en € campo de la economia, la
politicay lacultura. En € periodo 1962-69, un
sector cualificado de la sociedad espafiola,
tomaba concienciade larealidad socia y poli-
tica del pais, desarrollando importantes acti-
vidades en el &mbito cultural, entre las que
destacaban las realizadas por la Revista de
Occidente, dirigidapor José Ortega Spottorno,
Atlantida de Florentino Pérez Embid y Cua-
dernos para el Dialogo de Joaquin Ruiz Jimé-
nez. Por otra parte, como hapuesto derelieve
Elias Diaz, la enciclica Pacem in terris, de
abril de 1963, produjo un gran impacto entre
los catélicos progresistas, que valoraron €l
texto pontificio como una manifestacion in-
equivocade apoyo alosregimenes democrati-

cos... LaEnciclicade Juan XXII1 contribuy6 a
reforzar la toma de conciencia de destacados
intel ectuales como Ldpez Aranguren, Ruiz Ji-
ménez, Garcia Enterria etc., quienes, frente a
losproblemassocial es, politicosy econémicos
de la sociedad de su tiempo, planteaban una
defensa cerrada de las libertades individual es
y colectivasy una profundareflexion sobre la
justiciay sobre lafuncién social de lapropie-
dad®.

En relacion con la prensa escrita, precisa
la doctora Saiz «es importante sefialar, de
acuerdo con los datos que aporta un informe
elaborado por el Instituto de la Opinion Pabli-
caen 1964, el elevado nimero de periddicos
guesepublicanen Espaiiaenaguell osafios, en
contraste con su baja difusion. En aquellas
fechas, los diarios espafioles alcanzan una
tirada media global de 2.515.065 e emplares
diarios, cifra equivalente a 71,3 g emplares
por 1000 habitantes, muy inferior ala estable-
cida por la UNESCO que marca la relacion
100/1000 como linea divisoria entre el desa-
rrolloy el subdesarrollo informativo»’. Enesta
fase, pues, seranlasrevistaslasquealientenlos
vientos democréaticos.

b) A partir de 1966. Cuando Manuel Fra-
galribarne es nombrado Ministro de Informa-
cion y Turismo en 1962, promete una nueva
ley de prensa que suceda a la «transitoria»
normade 22 de abril de 1938. Este Decreto de
prensa de 1938, obra de Serrano Sufier, «nace
en plena guerra civil, en un momento en que
estabaen vigor en €l territorio controlado por
losrebeldes, el estado de guerra»®. Unodelos
articulos més relevantes del mismo es el arti-
culo 2° que establecia que al Estado le corres-
ponde gjercer «la censura mientras no se dis-
ponga su supresion». Esta norma, alaque se
tendran queatener todaslaspublicacionesque
serealicen en el Estado espariol, se mantendra
envigor hasta1966, fechaen laque seaprueba
la nueva ley. Después de casi 30 afios de un
Decreto que nacio con carécter provisional en
tiempo de guerra, se aprobaba una nueva
norma que significod ciertas posibilidades de
apertura®.
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Entre esas «aperturas» se encontraba el
reconocimiento de «la libertad de expresién
por medios impresos». Estalibertad, segun se
recoge en su articulo 2°, estaba limitadaen los
siguientes casos:

«El respeto alaverdady alamoral; €l aca-
tamiento alaLey de Principios del Movimien-
toNacional y demésL eyesFundamentales, las
exigencias de la defensa nacional, de la segu-
ridad del Estado y del mantenimiento del
orden publico interior y la paz exterior; €l
debidorespetoalasinstitucionesy alasperso-
nas en la critica de la accion politicay admi-
nistrativa; laindependencia de los tribunales,
y alasalvaguardiadelaintimidad y del honor
persona y familiar»2©,

Aungue lanueval ey eliminabala censu-
rapreviaalaque laanterior normasometia, el
elevado nimero de limitaciones sélo mantenia
la «Libertad de prensa» de unaformaficticia
Ademés laley, en su articulo 4°, habla de un
mecanismo de «consulta previa», forma sutil
de denominar a una censura de hecho.

También estableciaque el total del capital
de las empresas periodisticas debia de ser
«integramente espafiol» y exigia como requi-
sito para gercer como informador, el estar
inscrito en el Registro Nacional de Periodis-
tas.

El régimen de indefension juridica a que
laley delo contencioso administrativo de 1956
sometié a las empresas informativas, a no
admitir recursos contenciososadministrativos
respecto alos actosdictadosen gjerciciodela
funcién politica sobre la prensa, la radio, la
cinematografiay €l teatro, se van suavizando
alolargo delatransicion. Enlorelativo alos
medios impresos, € régimen de indefensién
acabacon laLey de prensa de 1966, que man-
tuvo, sin embargo, un alto control administra-
tivo. Por lo que se refiere a la cinematografia
y €l teatro, la indefension finaliza con la ley
sobreestosmediosde 1967, aunqueestaley no
los liberaliz6. Paralaradiodifusion laindefen-
sién perdura hasta la promulgacién del Real
Decreto de libertad de expresion de 1977. La
ley de prensa de 18 de marzo de 1966 (Ley

Fraga) supuso, enopiniéndeFerndndez Areal,
«cierta apertura»!l. Sin embargo, como José
Maria Desantes sefial 6 en su momento, de las
cuatrofuerzasquedebierondeentrar en juego:
publico, profesién periodistica, empresa in-
formativa y administracion, solo las dos Ulti-
mas son consideradas, en rigor, por laLey; de
modo que junto al «afan controlador de la
administracion», laL ey de prensa«vino aser»
enopiniéndel propioautor, «unestatutodelas
empresas periodisticas, editoriales, agencias
de noticias y distribuidoras de impresos ex-
tranjeros, entreverada por la regulacion de la
intervencién administrativa en diversos mo-
mentos de la vida y de la actuacion de las
empresas»*?,

Durante el periodo en que Fraga se man-
tuvo al frentedel Ministerio, senotd el cambio
en el panorama de prensa. Los medios se
encontraron libres para publicar determina-
dasinformacionesqueanteshubieransidoim-
pensables.

¢) Periodo Sanchez Bella (1969-1974).
Trasel cesede Fragay laincorporacion de Al-
fredo Sanchez Bella, los expedientes a publi-
caciones ascendieron de forma considerable.
La Administracion hace uso de fuertes medi-
das de control que llevarédn a cierre del diario
Madrid en 1971, y €l retraso y la eterna
postergaci 6n delafundaciéndelosperiddicos
El Paisy Diario 16 que no se hara efectiva
hasta 1976.

Pero esto no impide que partedelaprensa
se haga cargo de funciones de organizacién
gue a medio y largo plazo tienen éxito y la
convertirdn en el puente y la plataforma de
lanzamiento de los aires democréaticos. Toda
laprensadiariacoincide en publicar susideas
de un futuro politico, no tanto en sus editoria-
les, como enloscomentarioso colaboraciones.
Y esentornoaellay asuscol aboradoresdonde
se aunaran agrupaciones politicas y futuros
lideres: «en torno a Madrid se agruparan los
futuroslideresdelaUCD y algunos miembros
de laizquierda politica; en torno a Pueblo se
constituye en 1971 un grupo de autores que
incluye entre otros a Adolfo Suérez, Sancho
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Roff y Martin Villa; El Colectivo Técito se
forma en 1973 en torno a Ya y publica sus
comentarios hasta1976 enlos periédicosdela
Editorial Catdlica para constituirse entonces
en el Partido Popular»*3,

d) Periodo Cabanillas. EI Gobierno de
Arias inicia una fase de «tolerancia» con la
designacion de Cabanillas al frente del Minis-
terio de Informacion (enero de 1974). Preten-
dia el nuevo Ministro que se afianzara, en €l
mapa de la informacidn, una «prensa critica
gue mantuviera unadistanciafuncional frente
a aparato del poder. Esto significa que se
autorizan algunas nuevas publicaciones se-
manales, asi como la flexibi-
lizacion de algunos tabuesin-
formativos mantenidos hasta

En este sentido Cambio 16 dira «La
libertad de expresion, lalibertad de prensa, es
inexcusable en cualquier sociedad libre, y no
admite tutelas oficiales, por ello, el mejor
Ministerio de Informacién es el que no existe,
y por €llo, también ahora es el momento de
hacer mea culpa y de jurarnos a nosotros
mismos que jamés, bajo ningln pretexto, ni
por bien del socialismo, ni por el capitalismo,
ni por el bien delaRevolucion odelaLibertad,
daremos rienda suelta de nuevo a aquellos
antiguos perros aulladores de la inquisicién
del pensamiento, que han convivido con noso-
tros en la historia desde casi siempre y casi
hastaahoramismo. Lo quese
esti viviendo ahora mismo
en Espafia es unalibertad de

entonces por €l gobiernoy un
retroceso en las medidas de
censuray penalizacion*». Esa
aperturase ve truncada cuan-
do a finales de Octubre de
1974 Cabanillas es destituido
como Ministro de Informa-
cion. A Cabanillas se le acu-
saba, entre otras cosas, de ser
el introductor de la pornogra-
fia en Espafia.

€) Periodo Herrera Este-
ban. A Pio Cabanillasle suce-
de Ledn Herrera Esteban, mas
acordeconlamentecontinuis-
ta de Arias. El final de Ca
banillas endurece mas las re-
lacionescon el Gobiernoy los
enfrentamientosprensa-dicta-
dura se hacen mucho mas pa-
tentes que en el afio anterior.
Basta con ver la lista de los
expedientes que el Ministerio

El paso de un sistema
autoritario a un
régimen democratico,
tomando como indice
de referencia la situa-
cion de los medios de
comunicacién y su
grado de libertad,
consistira por tanto
en el paso de una
situacién de sumision
de los medios al
estado (exclusion
politica) a una plena
libertad de expresion
e informacion (per-
suasion social).

prensa minima y milagrosa,
contodossusinconvenientes
y peligros. La facultad que
tiene el gobierno de suspen-
der una publicacion, es algo
inaceptable en un pais mo-
derno»s.

3.2. Sustitucion de las insti-
tuciones democr4ticas

No era la primera vez
gue los medios de comunica-
cion servian para redizar las
funciones de un parlamento
democrético. La historia nos
ofrece periodos tan singula-
res como el representado por
larevolucion orleanista fran-
cesa de 1830 «elaborada por
un grupo dedirectoresde pe-
riédicos»'® que, a juicio de
Friedrich fue «quizés la oca-
sién mas dramatica en que €l

deInformaciéony Turismo abrid en 1975y que
acabaron connumerosassancioneseinterven-
ciones a medios impresos.

Anteestasituaci6n, son numerosas publi-
cacioneslas que comienzan apedir, de manera
velada unas veces y de forma muy directa
otras, la desaparicion de la censura.

periodismo se opuso aun gobierno. Laprensa
se apoderd de la funcién que gjercia el Parla-
mento en Inglaterradurante la era de la Repu-
blica. Erala primera vez que € cuarto poder
emergia como politicamente decisivo»'’. No
sepuedenignorar tampocolasrevolucionesde
1848 en cuyo inicio la prensa jugd un papel
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muy importante. En el mes de febrero, en
Francia, €l gobierno provisional revoluciona-
rio nace de los periddicos el Liberal y La
Reforma. En Viena, d 13 de marzo seiniciala
revolucion con el atague a Metternich al grito
de «Libertad de Prensa». La Asamblea de
Manheim, en Prusia, exige libertad de expre-
sién entre sus demandas.

Espafia, que ha llegado tarde atodas las
revoluciones, tuvo, sin embargo en esta oca-
sién, en la prensa, € apoyo valiente y eficaz
que facilitd e cambio. «Al carecer €l régimen
deotraslibertades, y antelaausenciade otros
Organosdeexpresion, laprensaseconvierteen
lo queya, como lugar comun, se hadenomina-
do el Parlamento de Papel... Con un sistema
representativo prostituido, conunoscaucesde
participacion adulterados, sin instituciones
gue puedan ejercer la critica, la prensa se
convierte en el fortin de la protestay en el
baluarte de la politica»®8, y cumple la altisma
funcion desortear conhabilidady unlenguaje
nuevo los obstéaculos de la ley de prensa'y
realizar las funciones de un parlamento demo-
cratico inexistente.

3.3. Apoyo al proyecto de reforma y a las
distintas opciones en las | egislativas

En 1974y 1975, los dos afios anteriores a
la muerte de Franco, en la prensa espafiola, a
juicio de Bischoff, se operaentreslineas dife-
renciadas:

Ladel movimiento, Pueblo y El Alcazar,
representan la linea de una continuidad fran-
quista con reformas parciales. ABC se aproxi-
maalalineadelosperiddicosafavor derefor-
mas estructurales.

Informaciones, Ya y La Vanguardia, evi-
tan laoposicién abiertaal régimen, pero estan
afavor de unaaperturapoliticay de unarefor-
ma estructural del Franquismo.

Lasrevistas semanal es, comoCambio 16,
se arriesgan a frecuentes conflictos abiertos
con €l régimen, eintentan demostrar sin reser-
vaslacaducidad del franquismo como sistema
politico.

A partir de 1975, ha destacado Bischoff

«unade lasfunciones mésimportantes asumi-
das por laprensaen el conjunto del complejo
politico postfranquista, eslade haber exigido
una reforma democratica sin ruptura, prote-
giendo a Estado frente a las opciones extre-
mas. L aconsecuenciainmediatadeestapostu-
ra fue el enfrentamiento de la prensa con las
fuerzas politicas partidarias de larupturay un
alto grado de despolitizacion de una opinién
publica critica frente a gobierno y a parla-
mento». Esa sensible linea es seguida «en €l
periodo que se extiende entre la subida de
Adolfo Suérez a poder y laproclamaciéndela
Constitucién, insistiendo, por un lado, en €l
apoyo que prestan al gobierno diariosy revis-
tas comoEl Pais, Diario 16, Triunfoy Cuader -
nosparael Dialogo. Publicacionesquecontri-
buyen, ademés, a triunfo del PSOE y a la
legalizacion del PCE, y, por otro, en su apor-
tacion para la aprobacion de las Cortes en
noviembre de 1966 y en Referéndum nacional
de diciembre del mismo afio, de la Ley de
Reforma politica. La postura se mantiene en
las elecciones de junio de 1977, colaborando
en laconsolidacion del proceso de democrati-
zacion frente a la oposicion de la izquierda
radical».

En estas el ecciones «la prensa asume un
claro compromiso conlosdistintos partidos: la
cadenadel Movimiento, casi todoslosperiodi-
cos diarios, muchas revistas de titularidad
privada, y el diario Pueblo, apoyan ala UCD.
Triunfo, Cuadernos para el Dialogo, El Pais,
Cambio 16 y Diario 16, se muestran en gene-
ral favorablesal ospartidossocialistas(Bischoff
1987: 24) mientras que Ya y ABC se inclinan
por Alianza Popular. ElI Alcazar, por su parte
se identifica con las fuerzas franquistas».

Latransicién democréticatrae consigo: a)
Nuevos modelos informativos; b) El fin de la
prensa del Movimiento y de las Hojas del
Lunes; ¢) Uncambioenlasagenciasdeprensa;
y d) Nuevos grupos de prensa. Todas estas
lineas convergieron en la democratizacion de
la vida publica espafiola, generando un clima
de libertad y ofreciendo un escenario a la
participacién democratica.
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Desregulacion, desreglamentacion: la nueva teocracia de la
desculturizaciéon

COmMo reivindicar los «medios enteros»

Manuel ChaparroEscudero
Malaga

Parael sector audiovisual resultamasimprescindiblehoy el asentamiento del mo-
delo tecnol 6gico de television y los principiosliberalizador es de la desregulacién, que
el planteamiento formal y de contenidos de lo que debe significar esta poderosa he-
rramienta de incursion, penetracion y receptividad universal sobre el ser humano y su
inconscienteimaginario. En estearticul o se sefiala que en muchas ocasiones|atécnica
ha sido puesta, no al servicio dela Humanidad, sino dela mercancia, dela operatividad
mer cantil, enla quelaaudiencia essimplemente un producto que convenientemente em-
balado setraduce en cuotas de mercado y en ganancia automatica para quien la posee.

1. El discurso mercantil

Batallas similares se estuvieron plantean-
do durante afios en laradio y todavia no han
concluido. Enlosmediosaudiovisualestiende
a ser hegeménica, aunque no por ello mayori-
taria, lacreenciade queantetodo, éstos tienen
como Unico fin laobtencion de dividendos en
el sentido exclusivamente economicista del
término. El poder econdémico, al igual que el
politico, necesita el escaparate de los medios
para colocar su mercancia y ejercer una in-
fluencia que le permita, desde esta situacion
privilegiada, defender intereses particulares,
aveces en claraoposicion con el sentir o con
lasnecesidadesreal esdelasociedad aquienes
dicen representar. Es verdad que la legisla-
cion, tantoenradio comoentelevision, noesta

suficientementedesarrolladay, desdeestapers-
pectiva, resulta tremendamente dificil llegar a
conclusiones claras sobre |a auténtica volun-
tad del legislador y lacorrectadefinicion delo
gue deben ser unos medios sometidos a la
consideracion de servicios publicos. También
escierto quetodal ey debe quedar respal dada
por un sistema eficaz de vigilancia 'y por un
poder sancionador que obligue a su cumpli-
miento. Al mismo tiempo, quien ostente la
capacidad de sancionar, debe gozar de plena
independencia para aplicar la normativa. La
simple promulgacién de leyes no supone su
cumplimiento y es necesario implementar siste-
mas de arbitraje y medidas disuasorias de ca
racter coercitivo para garantizar € permanente
pacto socia que implica vivir en democracia.
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En este punto debemos fijar la atencién
sobrelostérminos en que se plantea el debate
sobre el futuro del audiovisual y de cémo se
proyectasobreel conjuntodelasociedad. Mas
gue un debate en los términos descritos por
Eco entre apocalipticos e integrados, batalla
gue parece que han ganado éstos Ultimos,
convendria establecerlo, en este devenir dia-
crénico, entre las corrientes mercantilistas y
las comprometidas con la utilizacién de los
medios para socializar habitos de progreso,
corrientes tendentes a provocar una plena
emancipacion de la sociedad civil. Los dife-
rentes posi cionamientos revisionistas, en tor-
no alainfluenciadelosmediosy especialmen-
te de la television, han ido encaminados a
anular la percepcion de las ideologias domi-
nantes por la de los discursos dominantes?,
como si este eufemismo vinieraasolucionar el
problema de la monopolizacion de los medios
y launivocidad de los contenidos.

La desregulacién a la que asistimos ha
contribuido a disminuir la oferta, las posibili-
dades de elecciédn por laaudiencia, cuando el
efectobuscadoerael opuesto. Ladesregulacién
del mercado se traduce en empobrecimiento
deloscontenidos, porqueingenuao perversa-
mente, se apuesta por el consumidor como
arbitro soberano. Quienes apostaron por este
«relativismo cultural» en los afios 70, hoy
reniegan de él, apoyando la emision de pro-
ductos de calidad que «permitan laexpansion
de experienciashumanasy sociales», de ltiles
guecontribuyanaalimentar lasinfraestructuras
maselemental esdeprogreso, lasdel mundode
las ideas y €l pensamiento critico?.

2. El movimiento no siempre se demuestra
andando

¢Deben los medios ser exclusivamente
unaherramientamés, puestaal servicio delos
interesesmercantileso, por el contrario, deben
centrar su atenciénen dar un servicio esencial,
definido como publico y orientado, por tanto,
a satisfacer y generar demandas culturales y
divulgativas, de opinidn y participacion?

Baste una simple ojeada al panorama que

ofrece una sociedad como la andaluza para
entender la necesidad de usar los medios
audiovisuales para combatir cifras de analfa-
betismo y desequilibrios territoriales ana-
cronicos, que han venido lastrando sucesivos
esfuerzos por incorporar nuestra sociedad de
manera plena a tiempo presente.

La liberalizacion mundial de las teleco-
muni caciones solo haservido paralaconstitu-
cion de grandes grupos mediéticos, redes de
influencia global, que viven a la sombra del
poder, o dando sombraaéste, y apegadosaun
orden que claramente les beneficia al mante-
ner la hegemonia de un sector social extrema-
damente minoritario de la humanidad. Un
sistema sostenido por la permanente imposi-
cion de hébitos de consumo destinados a ex-
plotar la miseria de sus semejantes, como
recordaba irénicamente Mattelart: e méximo
productor mundial de vitamina C, Brasil, es el
maximo consumidor de Fanta Naranja, que no
contiene mas que aguay aditivos®. El mercado
impone su ley en las favelas.

Descendiendo a ambito andaluz parta-
mos, paradefender nuestratesis, delanecesa-
riaimplicacion de los medios en la blsgueda
de un mayor equilibrio territorial, en la contri-
bucién a los mecanismos de implementacién
del desarrollo de la comunidad. En 1996 el
Anuario Estadistico de Andalucia cifraba la
tasa de analfabetismo en el 6,1%, mas de
360.000 habitantes y més de un 30% carecia
deestudios.

El analfabetismo funcional alcanzaria a
cercade un millén de habitantes incapaces de
valerse por si solos para descodificar los sim-
bolosfonéticosqueencierranparteesencial de
la informacion y, por tanto, de las utilidades
para configurar una radiografia de la realidad
enlaque se mueven. En este sentido podemos
hablar de una sociedad secuestrada por los
contenidosaudiovisual es.

La Comisién Especial para € Estudio de
los Problemas Rural es, constituidaen el Sena-
do acomienzos de 1998, concluia que e 8,9%
de la poblacion, en Andalucia, carecia de
instruccioén en lalecturay laescritura, acusan-
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dose més el problema en los nucleos rurales
con poblacién inferior alos 2.000 habitantes.
A estosdatoshay queafiadir quelosindicesde
lectura de prensa se encuentran entre |os mas
baj osdeEspafia, cuatroprovinciassesitlanen
los diez Ultimos lugares, Almeria, Huelva,
Cérdobay Jaén, siendo ésta ultima donde se
registra la menor difusién de toda Espafia:
cuarenta gy emplares por cada mil habitantes.
No obstante, esteejempl o puede ser extensible
aotraszonasdelageografiaautonémicaespa-
fiola en las que se detectan las mismas caren-
cias.

No resulta dificil llegar a — ————————

la conclusion de que no se ha
planificado correctamente, de
gue no existe unaconsciencia
real sobre la importancia que
estos dos poderosos medios
pueden jugar en favor del de-
sarrollo de un estado demo-
crético plenamente participa-
tivoy en pro del principio de
educacion universal. ¢Qué uti-
lidad puede tener que durante
el primer trimestre de 1998 €l
consumo detelevision por los
andal uces, seglin Sofres, fue-
rael més elevado del pais con
230 minutos? Se podria argu-
mentar que la decision sobre
este consumo es libre, que €l
consumo de los productos
televisivos es opcional. Sin
embargo, lacapacidad de el ec-
cion es nula cuando delibera-
damenteseincentivan produc-

tosrelacionados CONNUESLI0S  puuu—

instintos lacrimégenos o de

humor facil y soez, programaciones epidérmi-
cas que se repiten en todos los canales. Los
programas de mayor audiencia en Andalucia
destacan por estosUltimosaspectos. «Detarde
en tarde», «Sorpresa, sorpresa», «Entre
Morancosy Omaita», «<NUmerosRojos». Quie-
nesconfianenlacapacidad deautorregulacion
del espectador deben, también, pensar en la

La desregulacion a
la que asistimos ha
contribuido a dismi-
nuir la oferta, las
posibilidades de
eleccion por la
audiencia, cuando el
efecto buscado era
el opuesto. La
desregulacion del
mercado se traduce
en empobrecimiento
de los contenidos,
porque ingenua o
perversamente, se
apuesta por el
consumidor como
arbitro soberano.

uniformidad delaofertay en que laopcion de
apagar €l receptor no detiene emisiones millo-
nariasavecescosteadascondineropublico. El
grifo permanece abierto en un continuo derro-
che, aunque no consumamos mas agua, €s
decir, seguimos pagando aunque dejemos de
mirar.

El consumo sélosegjercelibrementecuan-
do se poseen elementos suficientesde valora-
cidny opcionesalternativasque, aveces, estan
relacionadas con el poder adquisitivo. Quie-
nes poseen menor poder adquisitivo ven cada
dia més limitada la posibili-
dad de seleccionar entre otras
ofertasy susdemandasde ca-
lidad dejan de ser atendidas.
En Estados Unidos, el gigante
de la comunicacion, la televi-
sion de pago por cable esta
presente en mas del 65% de
los hogares; sin embargo, los
nuevos canales digitales dis-
tribuidos por satélite, canales
«premium» en su mayoria,
estan tan sblo presentes en el
9% deloshogares. Aunquela
cifrade abonados crece cons-
tantemente, no deja de ser re-
levante que esta perseguida
segmentacion, esta especiali-
zacionproductiva, generenue-
vascastasdeterminadaspor el
poder adquisitivo®.

De esta manera importan
maéslascuentasderesultados,
el como se coloca un paquete
de detergente paraobtener un
impacto comercial sobre el
oyente. No parece entenderse
guelageneracion delosvaloresno se obtiene
en labolsa

Parael empresario, losmediosno son sino
instrumentos que aceleran la cadena del pro-
ceso productivo, provocando, a través de la
publicidad, el conocimiento inmediato de los
productos por el publico para su inmediata
venta.
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3. El marco audiovisual actual exige princi-
pios reguladores

En el sector audiovisual local, en los Ulti-
mos afios, se han concedido innumerablesfre-
cuencias de radio al sector
publicoy a privado. El nme-

ciony control delos medios, como competen-
ciaquesesigueinterpretando en exclusivapor
€l poder gjecutivo. Estacircunstanciadesbara-
tainicialmente toda buenaintencién, en tanto
en cuanto, pareceinevitablela
permeabilidad entre el poder

ro de televisiones locales no
ha parado de crecer, eludien-
do la cldusula adicional de la
Ley de Televisiones Locales
gueimpidelaaperturade nue-
vas televisiones mientras no
se desarrolle la planificacion
del espectro por €l Ministerio
de Fomento y se regulen las
concesiones por las autono-
mias. La oferta no es que sea
desmesurada, en esta radio-
grafia existen zonas deficita
riamente atendidas; |6gica-
mente, las menos rentables
publicitariamente. Tampoco
su presencia implica, necesa-
riamente, unamayor atencion
delosinteresesdelasaudien-
cias. Sencillamente estafalsa,
o «farsa» de la pluralidad no
ha servido paradiversificar la
oferta, s6lo sehan alimentado

El consumo soélo se
ejerce libremente
cuando se poseen
elementossuficientes
de valoracién y
opciones alternativas
gue, a veces, estan
relacionadas con el
poder adquisitivo.
Quienes poseen me-
nor poder adquisiti-
Vo ven cada dia mas
limitada la posibili-
dad de seleccionar
entre otras ofertasy
sus demandas de
calidad dejan de ser
atendidas.

politico y e econdmico. En la
anterior legislatura el Senado
apoyd la creacion de una Au-
toridad Audiovisual Indepen-
diente con la Uinica oposicion
del PP. El debate nuevamente
reabierto en esta legislatura
continda buscando el camino
del consenso. Mientras, el sec-
tor empresaria continta pre-
dicandoquelaautorregulacion
es el mejor de los estimulos y
la Unica via para mejorar la
calidad de los contenidos. Un
argumento que no se sostiene
ni aln contando con la mejor
voluntad del telespectador y
quesol o obedeceal interéspor
evitar la objetivaintervencion
externa.

Partiendo de la ldgica de
una necesaria regulacion de
|astel ecomunicaciones, delos

oligopolios satisfaciendo 8 E—

grupos deintereses. Unaplu-

ralidad de medios que no de-

muestra diversidad sino comunidn de intere-
ses mercantiles. EI monopolio se ha transfor-
mado en oligopolio, la monofonia en cacofo-
nia.

La legitima reivindicacion de la obten-
cidndebeneficiosenlosprocesosproductivos,
parece que, sélo en los contenidos audio-
visuales, nadatiene que ver con unaofertade
calidad, con el establecimiento de un minimo
estandar de calidad. Tampoco con laatencién
a una comunidad que necesita este servicio
basico parasu desarrollo y participacion enla
permanente construccion democratica.

El principal error reside en la dependen-
cia de la politica reguladora, de la fiscaliza-

servicios proyectados y de la
fiscalizacion de los conteni-
dos, podriamos empezar apro-
yectar un paisaje audiovisual bien distinto al
gue ahora presenciamos en Andalucia 'y en
otros territorios del Estado.

4. El marco autonémico reflgja el mismo
problema en todas las comunidades

Para empezar seria dificil concebir, desde
esta Optica, que las 136 emisoras comerciales
deradio quefuncionan, por ejemplo, en Anda-
lucia estuviesen, en el 99% de los casos, vin-
culadas a los tres grupos que dominan el
panorama radiofénico espafiol: Union Radio
(SER), Cope y Onda Cero. Lo més probable
habria sido la obtencion de un mapa mas
plural, de una oferta més diversificaday ape-
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gadaal territorio en que seinstala. Casi hemos
asumido con normalidad, la anormalidad de
permanecer a la escucha de lo que ocurre en
puntos extremadamente distantes y a recibir
pocao ningunainformacién de nuestro entor-
no.

Cuando hablamos de vertebrar un territo-
rio nos estamos refiriendo necesariamente al
equilibrio de prestaciones que debe existir en
él mismo y, entre éstas, debemos considerar
preferencia el delainformacion al ciudadano.
Como dijo Gabriel Tarde: «Basta una pluma
para poner en movimiento un millén de len-
guas». Para este inspirador de las tesis de
Lazarsfeld, la opinién es e resultado de la
conversacion y ésta de la informacion, de
manera que e dinamismo social vendra siem-
pre marcado por |as opiniones expresadas en
la cale®. Una sociedad sin informacion se
convierte en unasociedad sin opinion, en una
sociedad cuyo Unico referente, a igua que
ocurriaen el medievo, reside en quienesosten-
tan privilegiadamente el poder, es decir, la
capacidad de interpretar los acontecimientos
de cada diainfluyendo en la opinidn publica.

Es importante obtener informacion de
nuestro contorno, informacién global, pero,
como yase hadicho, latransformacion global
necesitadelaaccionlocal y éstadeun perfecto
conocimiento de la realidad més cercana.

En el panoramadelaradio sélo las emiso-
ras publicas locales, la radio municipal, y en
menor medida las emisoras comerciales y
publicas instaladas en capitales de provincia
mantienen un compromiso minimo de cerca-
niacon suaudiencia, lo quedibujatodaviauna
geografiapobreen contenidoslocales. En este
sentido, en Andalucia, sblo un 20% de los
municipios, representados por 153 emisoras
municipales, disponen de un servicio deradio
gue atienda en exclusiva a su territorio®.

Latelevisionlocal estaconsiguiendoatraer
cada dia mayor audiencia; sin embargo, su
generalizada baja calidad, la a€ja de niveles
de utilidad real para la poblacion. Una infor-
macion incorrecta, torpemente elaborada, con
exceso de voluntarismo, produce, aveces, una

gran distorsion de la realidad. En nuestra
sociedad de la hiperinformacion, ésta es un
valor y s6lo quienes tienen garantizado un
acceso Optimo pueden prever o anticipar el
futuro.

Existen a menos un centenar de emisoras
detelevision, entre cabley ondas, en Andalu-
cia, un nimero elevado pero altamente con-
centrado en torno alas areas mas densamente
pobladas, donde existe un mayor mercado,
oportunidad y concentracién de consumo de
bienes.

En estosterritorios, enlas zonas metropo-
litanasy la costa se encuentraméas del 70% de
la oferta de television local y comienza a
desatarse una feroz competencia por obtener
una porcién de la audiencia y del mercado
publicitario. En este fenébmeno local, € terri-
torio comienza a ser compartido. La mayoria
deestastel evisionesemulanen suscontenidos
los formatos de las grandes cadenas, |0 que
empobrece el producto y reduce la capacidad
de innovacion. En contadas excepciones re-
sultan ser rentables econdémicamente o, al
menos, no generar pérdidas. Solo las aporta-
ciones interesadas de algunas administracio-
nes local es en proyectos privados, riesgo em-
presarial y la baja o nula retribucién de su
personal permiten lasubsistencia. Losproyec-
tos publicos son minoritarios en esta geogra-
fia, no masdeunaveintenadetel evisionespor
ondasy conresultadosdesigual es, aunque, en
general, de mayor compromiso con la audien-
ciay mas calidad de contenidos.

5. Los referentes aplicables existen

Lasituacién no esnadahal agliefia, perola
oportunidad anteel reto de cambiostecnol 6gi-
cos: transformaci dndel asemisionesanal dgicas
en digital, rapidaintroduccion del cable, nue-
VOS servicios interactivos... junto a una opor-
tuna regulacién podrian traer como resultado
un mayor equilibrio en el sistemade mediosy
su mayor aprovechamiento, bajo lapremisade
la reafirmacién y fortalecimiento de la condi-
cion de servicio publico de los medios
audiovisuales.
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Otrospaiseshanresuelto positivamenteel
modelo de emisiones definiendo claramente
los model os generalistas publicos y privados
junto asistemas comunitarios de caracter aso-
ciativo e incluso publicos. Holanday Francia
constituyenun buenejemplodeello. Enambos
paises el apoyo publico ainiciativas de radio-
difusion no lucrativa es decisivo habiendo
conquistado estos medios participativos un
espacio que no se resiente con el paso del
tiempo, y todo ello contando con laincorpora-
¢ion de un amplio colectivo que desarrollasus
actividades de manera altruista. En el caso
holandés existen cerca de 400 emisoras comu-
nitarias multimedias (radio, televisién y servi-
cioson-line), cuyospresupuestos, al menos, en
un 40%, proceden de las administraciones y
consorciospublicoslocales.

La Alliance for Community Media, una
organi zacion no gubernamental estadouniden-
se, tratade garantizar el acceso alosmediosy
Ilega a movilizar més de 1,2 millones volunta:
rios produciendo mas de 20.000 horas de
programacion. En Brasil, € movimiento civil
através de la Asociacion Brasilefia de Video
Popular (ABPVP), busca la democratizacién
de los medios con un proyecto que trata de
instalar una emisora en cada uno de los 22
estados del pais. En Australia, el gobierno ha
reservado una frecuencia (UHF-31) destinada
ala Community Television, de manera que la
comunidad que no reciba emisiones de estos
canales puede solicitar unalicencia’.

¢Qué estamos haciendo mientras tanto?
Nada, salvo contemplar impasibles, incons-
cienteseirresponsablemente cdémo se mercan-
tilizan las autopistas que las nuevas tecnol o-
giashandisefiado paragquecirculenlosconteni-
dos culturales, para activar circuitos de inter-
cambio que contribuyan a desarrollar nuevos
criterios de progreso fundamentados enpoliti-
cas de desarrollo sostenido. Esnecesario recu-
perar con urgenciaestoscaucesparafortal ecer
€l espiritu participativo dotando de unamayor
capacidad de respuesta critica al ciudadano.

Una nueva politica de regulacion deberia
contemplar laconvivenciaentrelos diferentes

niveles de medios como positivay, a mismo
tiempo, asegurar el respeto de las normativas,
entre ellas el control de los concesionarios
para impedir traspasos fraudulentos y a la
atencién de los contenidos. Pero también,
deberian servir paraasentar lapresenciadelos
mediosen todoslosrinconesdel territorio con
la garantia de un auténtico compromiso local,
garantizando el derecho de acceso delasocie-
dad civil. S6lo cuando la imprevision es la
norma, el futuro esconde sorpresasimposibles
de prever.

6. Un nuevo concepto para lo local

Desde estas premisas |os medios audio-
visual eslocalesdeben actuar desdelarespon-
sabilidad de ofrecer productos innovadores
gue propongan nuevas alternativas sobre los
contenidos dominantes.

Enel | CongresodeRadiosy Televisiones
Plblicas Locales y Alternativas de la EMA-
RTV, celebrado en Jerez, laasociacidn convo-
cante, defendia un modelo publico de emisio-
nes locales inserto en un nuevo concepto de
centrodeculturay ocio: lamediateca. Lacapa-
cidad cultural productora que hoy tiene el
ciudadano se veria apoyada por las nuevas
tecnologias, capacesdefacilitar laelaboracion
de nuevos productosy su difusién con equi-
pamientosdebajo costey eninversionesamor-
tizables a corto plazo.

L acreacion de mediatecas, quevieneapo-
yando la organizacién andaluza, parte de un
nuevo concepto de biblioteca, ampliado, aho-
ra, adar cobertura de consulta alos multiples
soportes que aparecen en el mercado conte-
niendo informacién, ya sea en papel, en CD,
en videos o en el nuevo formato DVD..., asi
como facilitar en el mismo centro el acceso a
Internet. Estos centros interactivos «deben
tratar de unir las bondades de los sistemas,
actualmente caducos, deadministraciondelos
fondos culturales y su transferencia, con €l
gjercicio activo de creacién y produccion de
nuevos materiales por el ciudadano emisor. La
vigja reivindicacion de cualquier comunidad
hacia las formales bibliotecas debe dar paso
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ahora, delamano delas nuevastecnologias, a
reunirtodoslossoportesquetransfierencono-
cimiento, junto asustécnicasde producciény
divulgacion®.

Nuestros medios|ocal esdeben ser el cen-
tro neurdgico a través de los cuales circule
estenuevo conceptodeactivismo participativo.
La organizacion de cursos de formacion que
instruyan en el entendimien-
to, en lacomprension y mane-
jo de las nuevas tecnologias,
junto a espacios que permitan
el debate, la organizacion de
forosolasaudicionesmusica-
les en vivo, deben estar entre
losatractivosquecontribuyan
al establecimiento deunanue-
vaculturadel ocioy lapartici-
pacion.

Con esta orientacion, se
deben propiciar otros consu-
mosdeUtilesparalosquesera
necesario crear arquitecturas
gue contribuyan arentabilizar
estos servicios. El primer ni-
vel delarentabilizacion surge
de los cursos de formacioén,
aprovechandolosfondospro-
venientes de la Union Euro-
pea, fundamentalmente los
destinados anuevastecnol ogias. En este sen-
tido es vital la apuesta por los nuevos equi-
pamientos digitales, que a mismo tiempo que
abaratan las inversiones facilitan el acceso al
futuro. Los actuales sistemas de edicién en
video, herramientas que combinan sistemas
de grabacién digital con su tratamiento en
computadoras resultan, hoy, casi una cuarta
parte masecondmicosofreciendo calidadesde
emision superiores alas de |os sistemas con-
vencionales.

La actividad formativa planteada de ma-
nerapermanente através de diferentes ofertas
de sistemas combinados: seminarios intensi-
vosy cursosde medianay largaduracion para
desempleados y empleados necesitados de
reciclagje, facilitan el mantenimiento de la acti-

Los medios locales
deben contribuir a
una cultura de la
participacion funda-
mentada en la for-
macioén de los ciuda-
danos y ligada a
comportamientos de
ocio en el uso de
nuevas herramien-
tas tecnoldgicas
para la fabricacion
de contenidos.

vidad y la amortizacion de las inversiones
realizadas. Lainformaticay las nuevas tecno-
logias al tiempo que destruyen empleos tradi-
cional es demandan nuevos especialistas.

En 1998, EMA-RTV imparti6é més de
3.000 horas de formacion para los ayunta-
mientos andal uces, en 1999 estacifraascende-
ra hasta las 8.000. Esta actividad se lleva a
cabo conlacolaboraciondela
Federacion Andaluza de Mu-
nicipios y Provincias y la
Consgjeria de Trabgjo de la
Junta de Andalucia, utilizan-
do fondos de los diferentes
planes destinados a la forma-
cién ocupacional y actualiza-
cion de conocimientos de la
UE. Losayuntamientossehan
acostumbrado ademandar es-
tosserviciosdelaasociaciény
sus beneficios han sido inme-
diatos. Se hacreado un servi-
cio dedistribucién de progra-
mas deradio, via satélite, que
funciona de manera perma-
nente las 24 horas, atendido
por periodistas y operadores
de sonido, formados en nue-
vas tecnologias, que actlan
como Unicos responsables de
los contenidos producidos para esta red, asi
como, de la coordinacion de las emisiones de
losprogramasel aboradosy enviadospor RDSI
por los medios asociados.

El personal contratado para estos fines
tiene, ademas, la misién de actuar como co-
muni cadores sociales, activistas delacomuni-
cacioén que tratan de abrir vias parala partici-
pacion desinteresada del ciudadano en el me-
dio, orientando su insercion hacia actividades
afines con sus conocimientos y potencialida-
des.

La Asociacion emplea cada afio a més de
treinta profesional es que desarrollan su labor
en toda Andalucia. Parte del operativo huma-
no se concentra en las actividades de forma-
cién y un reducido equipo en el disefio y
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€elaboracion permanentedel osnuevosproyec-
tos que permiten mantener unalineaactivade
desarrallo, entre ellos, e mas emblemético, la
creacion de mediatecas en cada uno de sus
centrosemisores. Pequefiosy funcional esPom-
pidou con conexionesglobalesy Utilesparala
fabricaci6n de contenidos de proximidad. Cen-
trosdondelosusuariosdispondran detarjetas
€lectrénicas personalizadas que les permitan
el acceso alos diferentes puestos de usuarios
existentesestabl ecidosenlosdosniveles: con-
sultadefondos, enlos mésvariados soportes,
y elaboracién de contenidos en puestos
informaéticos y cabinas de postproduccion de
audioy video. Todoello conectado enred para
permitir la emision de productos que cumplan
con la norma esténdar de calidad fijada por el
medio.

Laformacion esun valor en alzaque debe
empezar acotizar en el contexto de unaindus-
triacultural cadadiamés necesitadade apues-
tasrentables a corto, medio y largo plazo. Las
infraestructuras culturales, concebidas como
parte delaculturadel ocio, deben actuar como
correctoras de los déficits que hasta en las
sociedadesde mayor rentase estan generando
deformaescandal osa. L osmodel osformativos
aplicados en la ensefianza reglada entran en
disonancia con la cultura propagada por los
medios y manifestada por el desinterés de
miles de jovenes en la calle. Es esta la razén
gue explica, en parte, los més de siete millones
de analfabetos mayores de 16 afios en paises
como Gran Bretafia, uno de cada cinco brité
nicosadultos.

L osmedioslocalesdeben contribuir auna
culturade laparticipacion fundamentadaen la
formaciondel osciudadanosy ligadaacompor-
tamientos de ocio en el uso de nuevas herra-
mientas tecnoldgicas para la fabricacién de
contenidos.

Como dice Regis Debray®, €l individuo ha
perdido su condicién de ciudadano para que-

dar reducido a un mero consumidor que se
mueve en lainerciade la seduccién del merca-
do sin capacidad real para disponer de crite-
rios selectivos. Sera conveniente comenzar a
seducir a los consumidores para elevarlos de
nuevo ala condicién de ciudadanos con con-
ciencia criticay valores solidarios, un princi-
pio de accién que se adquiere desde |os «me-
diosenteros».
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Una cala en la prensa andaluza

El periodismo de opinion y los valores
democraticos

Teodoro Ledn yBernardoGomez
Malaga

prensaandaluza.

El periodismo de opinion es, sin duda, uno de los pilares para el desarrollo par-
ticipativoy democratico delosdiarios, siempre que en éste sefomente el espiritu critico,
abierto y dialogante y se dé cobertura a distintas sensibilidades y corrientes. Su
protagonismo creciente en la prensa espafiola, a raiz de la democratizacion de nuestra
sociedad, permite al autor de este trabajo ahondar en el articulismo de opinién en la

El acercamiento a periodismo de opinién
acaso debieraremitir siempre, como punto de
partida, ala Constitucién, donde se determina
lanaturaleza singular de la «libertad de expre-
sién» frente al «derecho de informacion». En
el art. 20.1 se define éste Ultimo como un de-
recho de la ciudadania —derecho, pues, del
receptor— a recibir informacion veraz, funcién
gue deben garanti zar |os medios de comunica-
cion. La veracidad aqui se refiere a hechos
comprobados y demostrables. En el mismo ar-
ticulo, apartado 1.a), la libertad de expresion
se contempla como un derecho que puede
gjercer activamente cualquier ciudadano, y de
manera privilegiada a través de los canales
masivos de comunicacién, para dar a conocer
libremente sus ideas cualesquiera que éstas
sean. Delanaturalezasingul ar que caracteriza

aestosdosprincipiosconstitucional es, emana
lanaturaleza singular que a su vez caracteriza
al periodismo de opinion frente a periodismo
informativo.

En el estado de derecho, €l periodismo de
opinién, con la tnica limitacion de no vulne-
rar la propia Ley, acta simplemente como un
mecanismo de realimentacion de ideas, con
independenciaincluso de suincidenciaen las
demandas del espacio publico. Este hecho,
unido a la escasa normalizacién de las moda-
lidades textuales que le sirven de vehiculos
expresivos, hacontribuido aquelamayor par-
tedelasreflexiones, investigacionesy trabajos
de campo se hayan dirigido preferentementeal
periodismo informativo e interpretativo. El
periodismo deopinién, asi lascosas, sehacon-
vertido en una presencia asumida a beneficio
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deinventarioentreloscontenidosdel osperi6-
dicosy otros medi osde comunicacion masiva.

Masaladelaexigencia, a menosimpres-
cindible en laprensade calidad, de establecer
marcas diferenciales entre uno y otro tipo de
periodismo, poco mas se ha podido regular.
Basta comprobar €l tratamiento que los libros
deestilodelosdiariosdecalidad dan al género
de la opinién para constatar sus imprecisos
limites: «este género, que deberdquedar clara-
menteidentificadotipograficamente, estacom-
puesto de articulos firmados y sin firmar»?.
Asi pues, la prensa codifica su presencia con
las requeridas marcas identificativas (se ha
impuesto la titulacion en cursiva para distin-
guirlo del periodismo informativo/interpre-
tativo contitulacion en redonda) y ahi acaban
los compromisos para vincular a lector con
esta parcela del discurso periodistico.

Y, sin embargo, en contraste con esta
percepcioén, € periodismo de opinién, sobre
todo atravésdel articulismo como género do-
minante, ha venido cobrando un protagonis-
mo creciente en la prensa espafiola, tanto en
sus manifestaciones mas literarias como tam-
bién de andlisis e interpretacién periodistica.
Sinduda, el periodo delatransicion alademo-
cracia iniciado en Espafia a partir de 1975
favorecio este fenébmeno por reaccion a obli-
gado «periodismo de opinién sin libertad de
opinién» durante el régimen dictatorial del
general Franco, y asimismo como consecuen-
ciadelaexplosionideol égicasurgidaal socai-
re de la legalizaciéon y expansion del nuevo
sistema de libertades. No obstante, conviene
recordar queel fendmeno no suponeunanove-
dad sino una recuperacion del periodismo
tradicional, pues el periodismo de ideas no
sblo sepuede considerar dominantedurantela
prolongada primera época del periodismo se-
gun la periodizacion establecida por Angel
Benito?, sino que en Espafia ha manifestado
unasingular incidencia, ya que los escritores
del Ultimo siglo y medio han encontrado alli
un vehiculo privilegiado para entrar en con-
tacto con un publico poco lector —desde Larra
a Mufioz Molina, atravesando un arbol

genealdgico en el que es dificil hallar una
excepcion—cuando no paracbtener unafuente
de ingresos. Posteriormente, ademés, otro fe-
némeno ha venido a animar el protagonismo
del periodismo de opinion: las tertulias radio-
fonicas. Herederas de las tertulias del siglo
XVII1, este género cobra un nuevo impulso a
partir de septiembre de 1981 cuando la Cade-
na Ser, por iniciativa de Fernando Onega,
director de los servicios informativos de ésta,
y José Luis Gutiérrez, de Diario 16, promovie-
ron la creacion de «La trastienda», espacio
moderado por Javier Gonzélez Ferrari con la
participaciéon del propio Gutiérrez, Pilar Ur-
bano y Ramoén Pi, ademés de la presencia
ocasional deotrosnombrescomo Lorenzo Con-
treras o Pedro Calvo Hernando. El éxito de la
formula generd, por efecto domind, la apari-
€ion de numerosos espacioscon un perfil seme-
jante que, de acuerdo con la profesora San-
tamaria, en parte iban a socavar alin més €l
perfil informativo del periodismos. En cua-
quier caso, estastertulias se han caracterizado
precisamente por convocar, de manera gene-
ralizada, a las firmas con més prestigio de la
prensa, de modo que se ha producido una
interaccion que ha incrementado el liderazgo
delasfirmas de opinidn en € periodismo més
reciente. Como muestra, ahi queda la exitosa
publicaci6n creciente de col eccionesdearticu-
los de Federico Jiménez Losantos, Manuel
Alcantara, Jaime Campmany, Alfonso Ussiay
otrostantos.

Sin embargo, y a pesar del auge que €l
fenébmeno del articulismo tiene en la actuali-
dad, la prensade calidad tampoco vamas alla
de unas pocas consideraciones generales ala
hora de acotar €l género: su Unica definicién
parece ser laindefinicién. Asi, El Paisplantea
gue «los articulos estrictamente de opinién
responden al estilo del autor»#; y de manera
semejante EI Mundoinsisteenque«presentan
estrictamente la opinién de quien los firma»®,
destacando ambosdiariosqueel géneroqueda
incluso a margen de la normativa redaccional
del diario.

El dmbito académico, por su parte, ha
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contribuido a su indefinicién planteando que
«estamos ante un fendmeno més claramente
literario que periodistico»®, hastael punto que
«ha de quedar muy claro que el periodista
profesional adopta normalmente, al codificar

girar laregeneraci 6ndelaspréacti cascomunica-
tivas degradadas, y, mas ala de la identifica-
cion de los actores de la comunicacién y la
neutralizacion de los valores de pre-agenda,
destaca «laprofundizacion democréticadelas

susmensaj es, uno delosgéne-
rosen queseplasman el estilo
informativo o, en ocasiones, el
estilo editorializante o de soli-
citacién de opinion, mientras
gue lo habitual en el escritor
para periodicos (llamese cola-
borador, articulista, publicista,
0como sequiera) esdesenvol-
verse dentro del llamado esti-
lo ameno o folletinista. Es de-
cir, hacen literatura para ser
publicada en los peridodicos.
Su lenguaje es mas 0 menos
literario, pero no periodisti-
co»’. Con estos planteamien-
tos destinados a alejar el
articulismo del ambito del pe-
riodismo, més alla de la esca-
sez de fundamentos concep-

Profundizar en la
democracia no debe
reducirse a la consoli-
dacién de los grandes
grupos y a orillar el
amparo de los dere-
chos que en materia
de informacién y
comunicacién asisten
a los ciudadanos
como expresion del
sentido ultimo de
la participacion de-
mocréatica.

précti cascomuni cativas», esto
es: «lossacrosantosderechos
a la comunicacion y la liber-
tad de expresién, esgrimidos
por los grupos de comunica-
cién antes de abrirse el fuelle
desregulador, han de retornar
al ambito de las exigencias
civicas. Profundizar en la de-
mocracia no debe reducirse a
la consolidacién de los gran-
desgruposy aorillar el ampa-
ro delos derechos que en ma-
teria de informacién y comu-
nicacion asisten a los ciuda-
danoscomoexpresiondel sen-
tido dltimo de la participacion
democratica»® . En este senti-
do, la précticadel periodismo

tualesy de trabajos de campo
en que apoyarse, solo se con-
tribuye a alimentar ain masla
percepcion de que el género es un convidado,
aunque no de piedra, alas paginasdel estricto
periodismo. Asi sehafavorecido, conladiscu-
tible etiqueta de «literatura», que € género
mas caracteristico de la prensa de estos Ulti-
mos afios pase inadvertido paralamayoriade
losinvestigadores; y quebajo el paraguasdela
«libertad de expresién» quede a margen de
los escrutinios a los que, sin embargo, son
sometidos habitualmente el resto delos géne-
ros, como s la sacralizacion de la libertad de
ideas debiera propiciar subsidiariamente una
ciertaindol enciaante planteamientos que pue-
densocavar | osprincipiossobrelosquedeben
desarrollarselos valoresinherentes al espiritu
democratico.

En Los mediosy la hip6tesis de la demo-
cracia degradada, reflexiona el profesor Diaz
Nosty acerca de los ejes sobre los que debe

deopiniénsenosantoja, si no
fundamental, a menosdeuna
gran relevancia para el forta-
lecimiento de las relaciones
en el seno de las estructuras socio-politicas
actuales.

Tal vez, deacuerdo con lasinerciasque se
han constatado anteriormente, no sedebaplan-
tear ninguna forma de control sobre la expre-
sién de opiniones, considerando ademas el
fracaso aque estos experimentos han dado lu-
gar con diversas formas de censura. No obs-
tante, esto no debe ser Obice para dejar de
realizar acercamientos a periodismo de opi-
nién —trascendiendo el género del articulismo
atodassusmanifestaci ones—quenosofreceun
conocimiento real delastendencias que mani-
fiesta

Este proposito esel que animd, dentro del
programa de doctorado «La comunicacion
regional en € escenario multimedia» de la
Unidad Docente de Periodismo de la Facultad
de Ciencias de la Informacién de la Universi-
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dad de Mdlaga, arealizar untaller en el que se
desarrollaron andlisis cuantitativos sobre di-
ferentes campos relacionados
con el periodismo de opinidn
en la prensa andaluza®. Estos
talleres de andlisis cuantitati-
VOS constituyen un mecanis-
mo de notable interés como
experiencia formativa para
acercar alos alumnos en dife-
rentes etapas de su formacion
al conocimiento real de la
construccién de los temarios,
los items dominantes en las
agendas de los medios y la
evaluaciony ladifusiondelos
valores democraticos através
deéstos.

El andlisis se centraen el
grado de implicacion del pe-
riodismo de opinion andaluz
con su territorio y laestructura administrativa
descentralizada a la que ha tendido la demo-
cracia espafiola a partir de la Constitucién de
1978, paraconocer si este proceso cuentacon
el acompafiamiento vertebrador de la parcela
mas critica'y con mayor calado de ideas del
periodismo.

De la ficha utilizada para €l vaciado del
volumen y valores en |a cabeceras andal uzas,
dedicamosaestatareanueve campos: produc-
cion, ambito del discurso, definicion, plantea-
miento, toma de posicidn con respecto a los
niveles administrativos de poder, referencia,
persongjes, instituciones y temas. Con estos
items se puede obtener unalecturaque, si bien
no agotaladescripcion precisadel perfil dela
opinion de estos medios en relacion alacues-
tién de partida, puede contribuir a obtener
algunas conclusiones ilustrativas del modelo
de periodismo de opinién existente en las
cabecerasregionales. Con la «produccién» se
trata, en primer lugar, de fijar el grado de
abastecimiento interno o dependencia externa
guetienenlosdiariosandal ucesen estaparce-
la. El «d&mbito del discurso» nos sitGa en el
nivel de atencién que las cabeceras prestan a

La practica del
periodismo de opi-
nién se nos antoja, si
no fundamental, al
menos de una gran
relevancia para el
fortalecimiento de
las relaciones en el
seno de las estructu-
ras socio-politicas
actuales.

los asuntos del propio territorio. La «defini-
cion» debe indicar si el tratamiento se terri-
torializa 0 si se produce una
visién extraterritorializada de
los asuntos que centran €l in-
terés. El «planteamiento» per-
mite observar si 1os medios
andaluces toman posicion
frentealascuestionesconflic-
tivas o0 se limitan a fijar la
existencia de esos conflictos,
lo cual contribuira a determi-
nar su grado de espiritu criti-
co. La «toma de posicion» es
el campo destinado a revelar
Si este espiritu critico estare-
lacionado con la territoriali-
dad de las materias. La «refe-
rencia» abundaen el perfil de
este espiritu critico determi-
nando si hay un tratamiento
reducido alas referenciasinstitucionales o si,
por el contrario, se personaliza la critica. Los
tresultimos items—personajes, institucionesy
temas— completan el cuadro al revelar el peso
de los planos local y regional frente a las
referencias exteriores, es decir, nacionales e
internacionales.

L a«produccién», asi pues, seconvierteen
un punto de partidacentral del andlisis, puesto
gue Unicamente una estructura sélida permite
a los diarios crear secciones de opinién que
respondan con rigor a su propio ideario. En
este sentido, tal vez puedeincluso sorprender
el fuerte desarrollo que evidenciala casi tota-
lidad de titulos incluidos en la muestra. La
horquillaoscilaentre €l 27,7% de Jerez Infor-
macion y el 90,3% de Ideal de Granada,
aungue abundan registros ciertamente eleva-
dos: Huelva Informacién (90%), Abc de Sevi-
I1a(86,9%), Jaén (86,1%) o La Voz de Huelva
(81,3%); asi como otros en los que resulta
dominante, como La Voz de Almeria (65,4%)
y Sur de Malaga (57,8%). Por debajo del 50%
de produccién propiaquedanSevillalnforma-
cién (43,2%), Europa Sur (36,1%) y Diario
Malaga-Costa del Sol (34%).
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La existencia de estructuras propias de
produccion de periodismo valorativo contras-
ta, a la vista de estos indicadores, con el
patente predominio delos asuntos nacional es
detectadosen el campo del «ambito del discur-
so». Aungue la configuracién administrativa
del Estado aln tenga pendiente el desarrollo
completo de su descentralizacion, los resulta-
dos del andlisis estan lejos de dar respuestaa
larealidad actual. Tal vez € inequivoco inte-
rés referencial de la politica nacional pueda
explicar unamayor focalizacién de la atencién
en torno a €ella, pero sin duda esto a la vez
resulta indicativo de un alejamiento de los
problemas més cercanos que desvertebra una
percepcion y comprension de la estructura
administrativa del paisy, consiguientemente,
delarealidad. Lolocal no estapresentesiquie-
ra en la mitad de los textos de varios diarios:
Diario Malaga-Costa del Sol (16%); Sur
(27,1%), ldeal (31%); Europa-Sur (35,6%);
Jerez Informacién (39,4%) o Huelva Informa-
cién (42,7%), y en menor medida tampoco en
Abc ni Sevilla Informacién. Por el contrario,
se aprecian registros dominantes enLaVozde
Almeria (68,5%); La Voz de Huelva (63,9%)
y Jaén (54%). El plano nacional, como reflgjo
de la realidad descrita, obtiene valores muy
elevadosen casi todosell os, encabezados por
Diario Mélaga-Costa del Sol (76%).

La «definicién del discurso», esto es, la
capacidad paratrasladar el tratamiento de los
temas a un plano extraterritorializado, mues-
tra porcentajes muy altos, entrelos que Unica-
mente no superan lamitad de los textosAbcy
Huelva Informacién (48,9%) y Jaén (50%).
En otros, en cambio, €l tratamiento supral ocal
es muy relevante: Sur (85,5%); Diario Mala-
ga-Costa del Sol (84%), Ideal (72,1%) y Jerez
Informacién (64,2%); como también, aunque
con menor incidencia, en Europa-Sur (57,9%),
LaVozdeAlmeria (57,4%) yLaVozdeHuelva
(53,3%). Estos valores, en principio aprecia-
bles por cuanto estetipo detratamiento revela
valores de cosmopolitismo frente a los plan-
teamientos localistas, en relacién con los res-
tantes parametros de la medicién parecen evi-

denciar una tendencia a evadirse del plano
local alabusquedadereferenciasexternasque
podrian servir como justificante o como meca-
nismo de atenuacion critica.

Para constatar la actitud de los diarios, el
campo del «planteamiento» muestrasi predo-
minalatoma de posicion frente alas cuestio-
nesconflictivaso, por el contrario, si lostextos
se limitan a fijar el problema sin adoptar
puntos de vista decididos frente alas mismas.
Y, en efecto, se comprueba que la toma de
partido noresultalatendenciamasacusadaen
lamayor parte detitul os, con excepcién deSur
(79,3%), La Voz de Huelva (66,9%), |deal
(57,2%) y, ya de manera mucho menos signi-
ficativa, en Jaén (47,3%) o Huelva Informa-
cién (44,8%), titulos que presentan numero-
sostextoscuyo contenido noremiteasituacio-
nes de conflicto. En el extremo opuesto, Abc
lidera la actitud més extendida de limitarse a
constatar la existencia de conflictos con un
distanciamiento confortableen que seconfun-
den moderacion y pacateria. Este diario actlia
asi en el 81,6% de los textos analizados,
seguido de Jerez Informacion (75,1%), Sevi-
IlaInformacion (70,6%), DiarioMalaga-Costa
del Sol (64%), y masatenuadamenteenLaVVoz
de Almeria (51,8%) o Europa-Sur (29,7%).

Estas actitudes, méas o menos combativas,
enlasqueseaprecian reveladorasdesigualda-
des—si bien seria demasiado arriesgado tratar
de obtener conclusiones referidas a las dife-
rencias entre titulos de las zonas oriental y
occidental de la comunidad, en especial del
entorno capitalino, no dejan de manifestarse
tendencias con cierta continuidad en los cam-
pos anteriores— definitivamente, por lo que se
refiere al comportamiento con respecto al te-
rritoriopropio, sedesvelanenel camposiguien-
te, donde sediscriminasi lastomas abiertasde
partido se producen con respecto alas admi-
nistraciones més cercanas o, en cambio, si se
trata de actitudes criticas con la administracion
central desde la periferia. La muestra permite
constatar que predominaestasegundatenden-
cia, evidenciando comportamientos poco cri-
ticos de la mayor parte de cabeceras con res-
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pecto asusrealidadesmasinmediatas. Séloen
La Voz de Almeria (31,4%); Jaén (21,8%),
Huelva Informacién (20,6%) y La Voz de
Huelva (12,7%) predominan éstos, si bien con
indicadores discretos. Por el contrario, la beli-
gerancia critica hacia la estructura de poder
central resulta claramente dominante, y con
registrosenalgunoscasosmuy acusados, enla
mayor parte de titulos analizados: Diario
Malaga-Costa del Sol (76,0%), |deal (50,8%),
Sur (45,7%), Jerez Informacion (45,2%), Se-
villa Informacioén (37,9%), Abc (25,8%) y
Europa-Sur (17,3%).

A continuacion, el andlisis sondea si las
referencias dominantes en estos textos tienen
un caracter personalizado —con referencias
explicitas, por tanto, alos ac-
tores de larealidad responsa-
bles o implicados en | os esce-

los campos anteriores a fijar el volumen direc-
to de las localizaciones. Y el resultado es,
coherentemente con |os items del estudio, un
abrumador predominio de las referencias més
distantes. Sélo escapa a esta inclinacion el
nimero de menciones institucionales en La
Voz de Almeria, conun 47,5% localesfrenteal
42,5 nacionaled/internacionales. En otros ti-
tulos se observan algunos planos quereflejan
registros equilibrados: en La Voz de Huelva,
las instituciones locales (45,6%) se aproximan
a las nacionales/internacionales (46,9%); los
temas locales de La Voz de Almeria (46,9%)
sblo presentan 1,7 puntos menos; y enHuelva
Informacién, las instituciones nacionales/in-
ternacional es(51,7%) tampoco desbordan con-
siderablemente a las locales
(45,8%).
Estonosdejaantedoscon-

narios tratados—- o si, por €l
contrario, lostextos sedistan-
cian con referencias exclusi-
vamenteinstitucionalesenlas
gue se reflgje el confort del
anonimato. El vaciado cons-
tataqueladespersonalizacién
critica resulta dominante con
excepcion de Sevillalnforma-
cién (67,5%), Huelva Infor-
macién (46,2%) y, con un re-
gistro méas discreto, Abc
(29,3%). La critica con perfil
meramente ingtitucional alcan-
Za, en cambio, algunosindica-
dores ciertamente acusados:
Ideal (86,3%), La Voz de Al-
meria (59,8%) y Diario Ma-

A pesar de que los
diarios disponen de
estructuras propias

de produccién de
opinién, los resulta-

dos del analisis
evidencian que éstas
no suponen una
significativa impli-
cacion en la
vertebracién critica-
ideoldgica de los
territorios locales y
aun menos en el
espacio regional.

clusiones significativas: en
primer lugar, la irrelevancia
del planoregional —s6loenlas
referencias institucionales de
Sur (15,3%), Europa-Sur
(14,2%) y Huelva Informa-
cién (12,5%), asi como en los
temas de Jerez Informacion
(11,5%), Sur (11,1%) y Abc
(10,4%), se supera la cota mi-
nimadel 10%-—; y, en segundo
lugar, los indicadores aplas-
tantes que en numerosos ca-
sos alcanzael plano nacional/
internacional: en Jerez Infor-
maci6n, lospersonajesdeeste
plano suponen el 90,4% delas
referencias; en Diario Mala-

laga-Costa del Sol (52%); asi
como un predominio menos
severo en otras cabeceras: La Voz de Huelva
(43,6%), Sur (41,2%), Jerez Informacion
(37,9%), Europa-Sur (20,2%) y Jaén (19,1%).

El andlisis asimismo recoge |os porcenta-
jesdepersonajes, institucionesy temas, segiin
remitan a plano local, regiona o nacional/
internacional, para establecer un contraste
mas solido con las tendencias apreciadas en

ga-Costadel Sol € 87,9,y en
Sevillalnformacién d 86,04%;
mientras las referencias institucionales al can-
zan € 88,6% en Europa-Sur, d 82,2% en Abc,
y €l 81,8% en Diario Malaga-Costa del Sol,
valores extremos de los que no distan, en la
mayor parte de los casos analizados, los res-
tantes diarios.

A pesar de que los diarios disponen de
estructuras propiasde producci6n de opinion,
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losresultadosdel andlisisevidencianqueéstas
no suponen unasignificativaimplicaciénenla
vertebracion criticalideol 6gica de los territo-
rioslocalesy allnmenosen el espacioregional,
cuyos valores vaciados en las referencias di-
rectas personales/institucional es/tematicas
muestran unainquietante ausenciaen lassol u-
cionesmas criticasdelosdiscursos periodisti-
cos. En el entendimiento de que la consolida-
cion de los valores democraticos seincluye la
consolidacién de la estructura del Estado, se
observa que el papel de los mediadores no
contribuyeaqueasi seproduzca, algoenloque
inevitablemente hade repercutir en unapresu-
mible falta de demanda debido a distancia-
miento de los ciudadanos. Seria necesario
entrar en cuestiones como la independencia
econdémica de los diarios con respecto a las
administraciones, o en andlisis referidos al
perfil institucionalizado de los diarios locales
en su ambito de difusion, paraobtener conclu-
sionesmasobjetivas. Sin embargo, comotoma
decontacto, esteandlisismuestraunosdiarios
andaluces alejados de la realidad regional e
insuficientemente implicados en las realida-
desprovinciales, apesar de que éstas sean sus
ambitos de difusion. En la medida en que se
aceptequelostextosdeopiniodn constituyenel
soporte natural de realimentacién periodistica
deideas, hay que considerar —con laprovisio-
nalidad que esteanalisistiene—quelosdiarios
andaluces reflejan escasa conciencia de su
responsabilidad en la vertebracion, mediante
discursos criticos, de los ciudadanos con su
realidad administrativa.
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La informacion cientifico técnica y la
formacion democratica de los
ciudadanos

CarolinaMorenoCastro
Malaga

Se analiza en este trabajo la divulgacién de la informacion cientifico técnica a
través de |os medios de comunicacion como derecho democratico de los ciudadanos a
acceder al conocimiento de los desarrollos e innovaciones cientificas que se producen
en lasociedad, y como via formativay educativa para procurar ciudadanoscriticos que
participen activamente sobre el progreso cientifico contemporaneo. Se considera, pues,
gue en las democracias moder nas se establece el derecho alainformaciény queel prin-
cipio ético que legitima este derecho impone, por tanto, el deber de informar sobre la
transcendencia publica de los desarrollos e innovaci ones cientifico técnicas.

Como fendmeno académico, os estudios
que analizan ladimension social de laciencia
y latecnologia, obienlasconsecuenciassocia-
lesdelosprogresoscientificos, tienen su punto
de partida en unalinea de trabajo que se desa-
rroll6 en torno alos afios sesentay setenta, a
mismo tiempo, en los Estados Unidos y en
Europa, con dos aportaciones bibliograficas
fundamental es que provocaron el nacimiento
de la corriente de accidn y de reflexion de los
estudios CTS (Ciencia, Tecnologia y Socie-
dad). Estasdosobras, publicadasen 1962, son
Silent Spring, delabidlogay naturalistaRachel
Carsons, y La estructura de las revoluciones
cientificas del fisico e historiador de la cien-
cia, Thomas Kuhn. En la actualidad, existen
disputas disciplinares en torno a cud es la

funciéndeestalineadeestudioy cudlessonlos
contenidos. Si parece ser evidente que esta
linea CTS tiene una vertiente educativa, otra
deinvestigaciény otradeaccidnsocial. Enlos
tres planteamientos de esta linea de trabajo
podriaestar incorporado el andlisis delos me-
dios de comunicacién de un modo transdis-
ciplinar, partiendo siempre de la idea de que
los estudios CTS estarian enmarcados en dos
lineas fundamental es, una de movimiento so-
cia y otra de proyeccion académica.

Segln Carl Mitchan (1996), la existencia
deestasdosvertientesfuelaconsecuenciade
guedesdel ossectoressocial esmasreivindicati-
vossecriticaralacienciay latecnologia; otros
criticaron la falta de conocimiento cientifico
que existia en la sociedad; por Ultimo hubo
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guienes propugnaban laformacion de cientifi-
cos e ingenieros con responsabilidad social.
ParaMitchan, este debatesocial esel quelleva
alacreacién en los EEUU de

sonloscientificosotécnicossinolospoliticos,

los empresarios o | os abogados.
En relacion con el plano educativo, en
1994 se ha introducido en

la Agencia de Proteccién del
Medio Ambiente o la Oficina
del Congreso parael Asesora-
miento Tecnol égico, entreotros
organismos o comités deinte-
rés social. En definitiva, los
estudiosCT Ssuponenungran
esfuerzo por infundir a esta
nuevasoci edadtecnocientifica
un conocimiento més profun-
do delacienciay delatecno-
logia, con € objetivo final de
gue los ciudadanos de este
nuevo ordeninternacional sean
capacesdeser participantesac-
tivoscon respecto alastomas

Bunge, a principio de
los 90, proponia la
necesidad de prospe-
rar en democracia
superando el analfa-
betismo cientifico
técnico de los ciuda-
danos, porque ad-
vertia que los indivi-
duos no podrian ser
eficaces ni competen-
tes sin estos niveles
de conocimiento.

nuestro pais en el Bachillera-
to LOGSE una asignatura
optativade Ciencia, Técnicay
Sociedad, asi como conteni-
dosCTSendiversasasi gnatu-
ras de la ESO. Todas las li-
neasdeinvestigacion en CTS
han repercutido enlosprogra-
mas educativos e institucio-
nales de los EEUU y de los
paises europeos. Es evidente
que laformacién en cienciay
tecnologia es fundamental a
lahorade crear opinion publi-
ca concienciada

Ya en torno a los afios

dedecisionesqueafectanasu
vida en este campo. Como fi-
losofia de partida, el movi-
miento CTS propone que €l
desarrollo tecnocientifico sea siempre benefi-
Ccioso parala sociedad.

Mario Bunge, aprincipio delos 90, propo-
nia la necesidad de prosperar en democracia
superando el analfabetismo cientifico técnico
de los ciudadanos, porque advertia que los
individuos no podrian ser eficaces ni compe-
tentes sin estos niveles de conocimiento. Una
de sus propuestas fue evaluar el grado de
analfabetismo cientifico técnico de los indivi-
duosparasaber quéy cuanto habriaque hacer
pararemediarloy, de este modo, movilizar ala
opinion publica. Proponia, también, examinar
las deficiencias de los sistemas educativos y
proponer nuevosplanespararenovarlos. Bunge
manteniaque no estdbamos al diaen cienciay
técnicaporque éstasno interesaban alasocie-
dad. Las razones a las que é aludia eran, en
primer lugar, porque la ensefianza en las es-
cuelas no erabuenay las exigencias en estas
disciplinas era minimas; y en segundo lugar,
porquelospersonajesdescollantesdenuestra
sociedad, a quienes se toma por modelos, no

treinta del siglo XIX, Alexis
de Tocqueville predecia que
lacienciaibaatener un futuro
prometedor enlanuevasocie-
dad quesevislumbrabaenlosEstadosUnidos.
Seguin su andlisis de larealidad, la aplicacién
delosdesarrolloscientificosposibilitariagran-
des beneficios, detal modo que aumentariala
demandade cientificos aplicadosy de institu-
ciones para su formacion por parte de las
empresas.

Christopher Freemany suscolegas(1982),
por ejemplo, han demostrado lainfluencia, en
todos los sectores de la economia, de la difu-
sién de lastecnologias surgidas de lainvesti-
gacion basica en fisica y quimica. También,
Rosenberg (1985) ha descrito cémo la aplica-
cion de la quimica elemental y otras ciencias
en sectores como la elaboracién del aceroy el
procesamiento de los alimentos han propicia-
do importantes contribuciones econdmicas.

En un debate recientemente establecido
por los cientificos sociales, en torno a las
lineas de investigacion en CTS, y, también,
sobre la propia divulgacién de lainformacién
tecnocientifica, se distingue en el andlisis en-
tre los contenidos de la ciencia y los de la
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tecnologia. Los economistas Partha Dasgupta
y Paul Davis (1986) han argumentado que la
diferencia esencial entre cienciay tecnologia
es «que la primera produce conocimiento pu-
blico y publicado, mientras que la Ultima
produce conocimiento privado y amenudo no
publicado». Es, por esta razén, por la que
definen implicitamente que la ciencia se desa-
rrolla en las universidades u organismos puU-
blicos deinvestigacion y latecnologia se pro-
duce en las empresas. Por |o tanto, para anali-
zar con detenimiento el proceso de divulga
cién de la informacién cientifico técnica va-
mos aatender ados proposiciones: a) la sepa-
racion delacienciay delatecnologia, aunque
debenavanzar conjuntamentey favorecerseen
su ambito de influencia; y b) tanto la ciencia
como latecnol ogia deben ser controladas por
la sociedad.

1. El conocimiento cientifico

L os profesores John Durant de la Univer-
sidad de Oxford y Jon D. Miller de la Univer-
sidad de Northern de Illinois llevaron a cabo
unainvestigacion afinalesdelos afios 80 para
evaluar e grado de conocimiento cientifico
técnico de la poblacion. Teniendo en cuenta
las deficiencias de |os sistemas educativos, la
mayor parte del conocimiento cientifico que
recibenlosciudadanossetransmiteatravésde
los medios de comunicacién y, por tanto,
también sus carencias. Larevista Science, en
su nimero 3, en febrero de 1989, ofrecio los
resultados. Entrelosdatosméssorprendentes,
se puede destacar que s6lo uno de cada tres
britani cosadultossabiaquelaTierragirabaen
torno al Sol y no a revés; solo lamitad de los
norteamericanos sabian quelos humanos des-
cendiamos de especies menos desarrolladasy
gue los hombres primitivos no convivieron
con dinosaurios; untercio delosencuestados
creiaquelalecheradiactivapodiabebersesi se
hervia; s6lo el 12% sabia que la astrologia no
era una ciencia; y la mayoria creian que los
antibi6ticosdestruianlosvirus. Ambosinves-
tigadores estimaron que el alfabetismo cienti-
fico técnico eradel 6% enlosEEUU y del 7%

en el Reino Unido. Un afio despuéssepublica-
ron resultados muy similares referentes a Ca-
nada.

También para evaluar la percepcién pu-
blicadelosnuevosdesarrolloscientificotécni-
cos en la Unién Europea, la Comision de la
Comunidades Europeas viene realizando ba-
rémetros paraevaluar el grado de conocimien-
to delos europeos en torno a distintos temas.
En relacién con la ciencia y la tecnologia se
han realizado dos encuestas. Las primera en
1989 y la segunda en 1992. Hay un dato muy
interesante para destacar en este articulo. En-
tre 1989 y 1992, el nimero de personas que
estaban de acuerdo en que para sus vidas
diarias no era necesario €l conocimiento cien-
tifico y tecnol6gico descendi6 sélo desde el
37%, en 1989, hasta & 33%, en 1992. Sin em-
bargo, en 1992, cuando se les pregunt6 alos
ciudadanos europeossi pensaban quelacien-
ciay latecnologiaayudaban a progresar en la
curadeenfermedadescomo el cancer y €l sida,
las respuestas afirmativas se disparaban en
torno al 84% de los encuestados. También, se
les pregunto por cuéles eran las noticias que
les parecian «mas interesantes» para su vida
cotidiana. Las respuestas mayoritarias gira-
ban en torno alos descubrimientos médicos,
con un 41% de interés; los descubrimientos
cientificos, con un 35% de respuestas que se
mostraban preocupadas por estostemas; y |0s
nuevos desarrollos y avances tecnol dgicos,
con un 32% de respuestas de aquellos que se
mostraban bastante interesados. Por debgjo,
€on un 26%, quedaban | as noticias sobre poli-
tica. Parece evidente que estos datos no son
extrapolables a los estudios de audiencia que
se estan desarrollando en el d&mbito de la
comunicacion en nuestro pais. Losresultados
delasdistintasencuestasquevamosapresen-
tar en este articulo, en torno a interés que
muestran los ciudadanos por la cienciay la
tecnol ogia, seencuentran muy distanciadosde
los indices de audiencia contrastados
estadisticamente, en los que siempre se desta-
canlosdeportesolossucesos, comolostemas
mMas Vvistos.
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El Centro de Investigaciones Sociol 6gi-
cas, en mayo de 1996, ofrecia algunos datos
concluyentesdeunestudiodeopinidnentorno
alacienciay latecnologia. En este estudio,
cuando selespreguntabaal osciudadanos por
el interés de las noticias que ofrecian los
medios, respondian de la siguiente manera:
para el 83% de |os encuestados eran noticias
de méximo interés aquellas que hacian refe-
rencia a problemas sociales, como la falta de
alimentos o las epidemias; en segundo lugar,
con un 80% de interés, los avances medicos,
seguidos, con un 64%, |os avances tecnol 6gi-
cos; y finalmente, con un 63%, |os descubri-
mientos cientificos; los temas sobre politica
sblo interesaban a 32% de los encuestados.
Estos resultados son equidistantes con rela-
cion a grado de informacion que recibian los
ciudadanos en torno a los temas que ellos
consideraban que eran de mayor interés. Del
80% de los ciudadanos encuestados, que te-
nian muchointerés por estar informados sobre
los avances médicos, sblo el 37% afirmaban
gue estaban bien informados.

Enrelacién conlosavancestecnol 6gicos,
sblo el 28% de |os encuestados consideraban
gue estaban bastante informados; y con res-
pecto alosdescubrimientoscientificos, sélo el
26% pensaban que estaban bien informados.
En este sentido, podemos afirmar que el grado
de interés de | os ciudadanos espariol es hacia
las noticias sobre cienciay tecnologia era, en
1996, mayor que €l flujo de mensges que
recibian através de los medios. Por tanto, ¢se
divulga menos informacion cientifico técnica
gue la que los ciudadanos demandan?, ¢por
gué se produce una disparidad entre lainfor-
maci6n quereciben através delosmediosy el
interés de | os ciudadanos en | os distintos am-
bitos del saber?

Sin embargo, como ya es conocido, los
ciudadanos acceden a conocimiento de las
innovacionescientificasy técnicasatravésde
|os medios de comunicacion. Es en el proceso
deladivulgacién delacienciay delatecnolo-
gia donde hay que comenzar €l andlisisy la
reflexion entorno aqué sedifunde atravésde

los medios, como se difunde y por qué se
difunde.

2. La divulgacion cientifica

Seguln palabras textuales del profesor
Chaparro, «los canal es de comunicacion entre
lacienciay € pueblo, por la via periodistica,
sufrenun atasco endémico, porqueperiodistas
y cientificosno se entienden»t. ParaChaparro,
los periodistas y los cientificos ven el mundo
con Opticas propias, que estan encaminadas a
lograr objetivos diferentes y que actlian por
motivaciones antagonicas. En este sentido, se
hacenecesario destacar el proyectodeinvesti-
gacion, denominado Pre-Pauta, que puso en
précticael profesor Chaparro entrelos afios 85
y 86, que consistia en enviar un boletin aun
mailing de 500 periodistas, coninformaciones
sobre la produccion cientifica de la Universi-
dad de Séo Paulo. Unafio después, seevaludla
experiencia a través de los cientificos, que
actuaron como fuente de informacion en los
sucesivoshol etines, yaqueseconsiderabaque
nadie mejor que ellos podrian evaluar y emitir
juicios relacionados con los efectos del Pre-
Pauta como herramienta de divulgacién cien-
tifica. Con esta experiencia, se pretendio dilu-
cidar las siguientes preguntas: ¢cudl fue el
nivel de calidad del Pre-Pauta como elemento
generador de reportajes periodisticos?, ¢cud
lesfueronlasreaccionespositivasy negativas
producidas en la relacion entre cientificos y
periodistas?, ¢cuales fueron los medios de
comunicacion utilizados, preferentemente,
para la divulgacion de las informaciones, se-
gun las areas de conocimiento?, ¢cuales fue-
ron las contribuciones ala divulgacion cienti-
fica que aport6 el Pre-Pauta? Se editaron 44
boletinesdePre-Pautay, enellos, seentrevis-
té aun total de 124 cientificos. Paralaevalua-
cion, un afo después, seentrevistd a33inves-
tigadoresy selespregunt6 por suvaloracionde
laexperiencia. Tan s6lo hubo tres excepciones
entretodosloscientificosencuestados, cuyas
i nvestigaciones no tuvieron ningunarepercu-
sién en los medios de comunicacion. Por el
contrario, el restodel oscientificosencuestados
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vieron sus informaciones multiplicadas en
diversos reportgjes, con un gran aprovecha-
miento multimedia. Por tanto, el Pre-Pauta
fue considerado como un elemento innovador
por el 24% de los entrevistados, y eficaz por €l
58%. Ademas, el 78% de los cientificos
encuestadosconsideraronqueel trabajodelos
redactores, en la produccién de las noticias
motivadas por el Pre-Pauta, fue adecuado,
correcto y de buen nivel.

Finalmente, un elemento que parece ser
gueesel que, hoy en dia, motivaalosinvesti-
gadores a la divulgacion de las noticias cien-
tifico técnicas, es la obtencién de resultados
favorables, traducidos en proyectos para sus
investigaciones o salidas comercialesatravés
de las patentes. En el estudio anteriormente
citado, €l 60% de los cientificos detectaron
resultadosbeneficiososparael proyectoopara
la actividad de investigacion
en la cual trabgjaban, como
consecuencia de la divulga-
ciongenerada. Enrelacioncon
los periodistas, consideraron
este boletin como un medio
fiable para tener acceso a la
produccién cientifica. Tam-
bién les parecia muy intere-
santeel hechodequesepusie-
ra a periodista en contacto
con lafuente.

Algunasdelasconclusio-
nes mas notables de este pro-
yecto fueron: @) que la divul-
gaciéndelosacontecimientos
cientificos, cuyainiciativapar-
te de la fuente, deben tener
como finalidad y motivacién
mantener a los medios bien

El periodismo cienti-
fico debe estar enca-
minado a que los
ciudadanos entien-
dan los problemas
tecnocientificos que
les afectan con la
menor ambigtiedad
posible y, por tanto,
informar al publico
sobre los riesgos de
dependencia tec-
nolégica.

Investigaciones Cientificas, a través de su
gabinete de prensa, informa de los trabajos
desarrollados en cada uno de los centros que
pertenecen a estainstitucion, que es el mayor
organismo de investigacion de todo el pais.
Sin embargo, la iniciativa de divulgar las
innovacionesy losdesarrollos cientificos par-
te, en gran medida, delosgruposdeinvestiga-
ciony, por tanto, del deseo dedifundir al gran
publico su produccién cientifica, a cambio de
recibir mas subvenciones a través de los pro-
gramas marco de [+D, o la posibilidad de
transmitir la tecnologia al mundo empresa-
rial. En este sentido, €l gabinete de prensa
actiiacomo mediador entre lainstitucion cien-
tifica y los redactores de los medios. En la
mayoria de los casos, laimagen social que se
vende de la ciencia y la tecnologia se hace
desde una perspectiva de absol uto logro poli-
tico. En la Universidad, atra-
vés del gabinete de prensade
|laSecretariade Estado de Uni-
versidades e Investigacion, la
dinamicade ladivulgacion de
|osdesarroll ostecnocientificos
se realiza con la misma rutina
que en €l resto de las institu-
ciones anteriormente citadas.
Por otra parte, hay que contar
quecadaUniversidadtienesu
propiogabinetedeprensa, que
seraquien debahacer pablico
alosmediostodoslosaconte-
cimientosquetengan lugar en
el &mbito académico.

3. El periodismo cientifico
como instrumento democr a-
tizador

informados; b) que lallegada
de informaciones cientificas a
las redacciones no debe tener como finalidad
exclusivalaedicion y difusion de los conteni-
dos; y ¢) quelainformacion cientificadebe ser
preparada por periodistas antes de ser distri-
buida a los medios de comunicacion.

En nuestro pais, el Consejo Superior de

Llegado aeste punto, pa-
receconvenientedesgranar al-
gunosdelosfundamentosdel periodismocien-
tifico como instrumento democratizador y so-
cializador del conocimiento: a) la divulgacion
de la informacion tecnocientifica para lograr
una mayor participacién politica. Como gem-
plo més reciente podemos analizar el fendbme-
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no de la celebracién en Suiza de un referén-
dum paravotar si 0 no alaventade productos
transgéni cos en |os supermercados de todo el
pais; b) debe contribuir a que los ciudadanos
puedan tomar decisiones sobre aspectosrela-
cionadosconel progreso cientifico. Losciuda-
danos ala hora de gjercer su derecho al voto
también deben contemplar en los programas
electoraleslaspropuestasqueserealizanen el
ambito cientifico, como por ejemplo la aporta-
cion que se hace del PIB alaciencia; ¢) ad-
vertir enlassociedadesdemocréticassobrelas
desigual dades social es que pueden causar las
nuevas tecnologias de lainformacién, lainge-
nieria genética y, especialmente, los trabajos
de ADN recombinante. Un fenébmeno reciente
gue se estd produciendo en muchos paises
occidentaleseslarealizacion detestsgenéticos
por partedelasempresasalahorade contratar
a un empleado, o bien larealizacion de prue-
bas que permitan predecir a las entidades de
seguros que un individuo tiene un alto riesgo
decontraer determinadasenfermedadescon|o
cua aumentaria la cuota del seguro o simple-
mente no se redlizaria; estariamos, por tanto,
vulnerando uno de | os derechos fundamenta-
lesdelosindividuos, yaquedifundir estetipo
de informacién genética atentaria contra la
dignidad del ser humano, tal y como estable-
cio, en diciembre de 1998, la ONU en la
Declaracion Universal sobre el Genoma Hu-
mano y |os Derechos Humanos, el aborada por
la UNESCO. En todas estas lineas ha venido
trabajando, desde hace algunas décadas, Cal-
vo Hernando.

En resumen, € periodismo cientifico debe
estar encaminado aquelosciudadanosentien-
dan los problemas tecnocientificos que les
afectan con la menor ambigliedad posible y,
por tanto, informar al publico sobrelosriesgos
de dependencia tecnoldgica. Curiosamente,

en nuestro pais, se produce un alto grado de
positivismo tecnoldgico por parte de la opi-
nién publicaque, amenor desconocimiento de
losnuevosdesarroll ostecnol 6gi cos, opinacon
mayor optimismo sobre su implantacién so-
cial. Sin duda, la divulgacion de la informa-
cion cientificay técnicaatravésdelos medios
de informacion general es una manera parti-
cular de mediacién cultural en las sociedades
democréticas.

Notas
'CHAPARRO, M.C. (1990): «Delacienciaal pueblo por
laviaperiodistica», enArbor, 534-535; 44.
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Experiencias europeas de representacion social en la direccion y control
de los canales publicos

Los ciudadanos en los contenidos de la
tele: una manifestacion democratica

AntoniodelaTorreOlid

Jaén

La participacion ciudadana en el desarrollo de las televisiones es un tema a de-
bate que cada vez se hace mas presente en los foros culturales. La direcciony el control
de los contenidos tel evisivos no puede estar al arbitrio exclusivamente de losintereses
econdmicos e ideol6gicos de grandes grupos multinacionales. Los Estados han de
fomentar por €ello la presencia de los colectivos sociales en la direccion y el control
medianteinstituciones que preserven los derechosfundamental es. El autor de estetexto,
investigador de esta tematica a nivel europeo, plantea |la necesidad de la implicacion
ciudadana en el control democrético delatelevision.

No haber disfrutado nunca de un bien o
unaventajano tiene por qué hacernos echarlo
de menos. Sin embargo, cuando nos sentimos
insatisfechos o nos preocupamos por mejorar
un estado de cosas, podemos mirar a nuestro
alrededor y aplicarnos una experiencia que
puede ser positiva. El docente o losmayoresa
los que les gustaria que sus alumnos e hijos
viesen otros contenidos en la television; el
periodistaque no estade acuerdo conlaforma
de presentarse unos informativos; o el ciuda-
dano, en general espafiol y andaluz, que no
esté contento con lafuncion que cumpley la
programaci6n queincluyeunacadenaderadio
y television publica(puestaen marchay finan-
ciadacon el esfuerzo detodos), debesaber que
existen maneras mas influyentes de hacerlo

gue laesparfiol a, apenas que nos comparemos
con las experiencias de algunos paises euro-
peos.

Y esque como en toda organizacion o em-
presa, en su clispi dehay un grupo depersonas
guedeciden al respecto, en este caso sobrelos
contenidos televisivos. Si esa organizacion o
empresa es publica, la decision sobre su com-
posicién también procede delo publico, esde-
cir, en ella, en teoria, podemos participar
todos. Enel caso concretode Television Espa-
fiolay Canal Sur, ambas estdn comandadas,
ademés de por una Direccion Genera Ejecu-
tiva, por sendos Consejos de Administracion
gue nombran las Cortes Generales y el Parla-
mento Andal uz respectivamente. En el caso de
TVE ademés existe un Consegjo Asesor.
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Por tanto, la mayor o menor depuracién
del sistema de eleccién de las personas que
deben integrar estos equipos, e interpretar
nuestrosgustosy necesidades, determinaraun
mayor o0 menor grado de cultura democratica,
aplicadaen estaparcelaconcreta. No en vano,
la libertad de expresion, el derecho a dar y
recibir informacion, el dere-

cho de acceso, el derecho 28— ———

midoresy telespectadores, agrupos politicos,
sindicales, empresariales, confesiones religio-
sas, representantes de la Universidad, profe-
sionales de los medios de comunicacién, etc.
Setratadefavorecer laimportacién del que se
ha dado en llamar modelo europeo, mas pro-
pio del centro y norte de Europa, frente aun
modelo mediterraneo, de im-
plantacion en Espafia, Italiay

participar en estas decisiones
y €l tipo de ley (orgénica) que
regula la actividad televisiva,
son derechos que gozan de
especial proteccion por su po-
sicién constitucional en nues-
tra CartaMagnay en las nor-
mas que la desarrollan (para
aguellosinteresadosen contar
con el tenor de estas nhormas
legal esespafiolasy su compa-
racion con las de otros paises,
seincluye un apéndiceal final
de este trabajo, junto con una
bibliografia a efecto).

Quien suscribe estas li-
neas realizé su tesis doctoral
abordandoestetemaenel con-

La libertad de expre-
sion, el derecho a dar
y recibir informacion,
el derecho de acceso,
el derecho a partici-
par en estas decisio-
nesy el tipo de ley
(organica) que regula
la actividad
televisiva, son dere-
chos que gozan de
especial proteccién
por su posicién cons-
titucional en nuestra
Carta Magna.

Portugal (RTP), que imita la
experiencia italiana de mera
trasposicién de las mayorias
parlamentarias a nimero de
representantes que se reser-
vanenlosérganosdedecision
y control y se reparten en la
RAI y sus distintos canales.
Nos referimos a la |lamada
lotizzazione. Incluso en Gre-
cia, en Dinamarca (DR) y en
Irlanda (RTE) —como apéndi-
cesenestosdosultimoscasos
ala ubicacion geografica me-
diterrdnea de la que habla-
mos—, la designacion de los
miembros de los consejos se
decide directamente por €l

junto de la Unidn Europea, y
se hadirigido alos dos parti-
dos mayoritarios en el ambito
nacional y andaluz parasensi-
bilizarlos sobre esta cuestion, sin encontrar
unarespuestapositiva. Y esqueun cambio de
actitud les obligaria entre otras cosas a restar
puestosdepoder en cuadrosdeesasformacio-
neso personasafines, queapenassesalvancon
la excepcidn de la pertenencia actualmente a
estos consejosde algun profesional del medio
o profesor universitario experto en la materia
[lamado a esta tarea.

1. Direccion

Lapropuesta, pues, esquelosérganosde
direcciény control delaradiotelevision publi-
ca deben estar formados por un grupo de
personasqueseanreflejodelasociedad, desde
pedagogosy docentes, aasoci acionesdeconsu-

Gobierno. Por contra, en la
segunda cadena de la televi-
sion pablicadanesa, suconse-
josi senutrederepresentantes
del mundo de la cultura, la Universidad y la
Administracién.

Més perfeccionado es el modelo en Fran-
cia (Antenne 2 y FR-3, una vez privatizada
FR-1amediadosdelosochenta), en el quesus
responsabl es son elegidos por el Consejo Su-
perior del Audiovisual, una entidad indepen-
diente ala que nos referiremos més adelante.
Y enBélgica, endondelastrescadenas(RTBF,
BRT y BRF) estdn comandadas por represen-
tantes de los consejos de cultura flamenca,
francesa y alemana. Avanzando de peor a
mejor, més interesante aln es €l sistema en
Alemania (ZDF y ARD), con un Consgjo de
Radiodifusién que alberga a gentes de laUni-
versidad, lalglesia, el deporte, la Sociedad de
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Autores, etc. En €l caso britanico, un Consgjo
del Reino de trescientos notables elige a los
doce gobernantes de la BBC; mientras que
para la IBA las exigencias se rebajan y sus
responsabl es se designan directamente por €l
Gobierno —aunque no cambian con él y si que
incluyen a un representante del sector—. Para
Channel 4 se cuenta con las indicaciones de
personas del mundo delacultura. Y en Holan-
da, lalotizzazioneitalianaes sustituidapor un
modelo definido como «pilarizacién»: los pi-
lares de la sociedad del pais, asociaciones
religiosas, politicas y culturales, se reparten
las mayorias en los consegjos de la NOS en
funcién del hecho de contar con mayor o
menor respal do social —deacuerdo aunacuota
de suscriptores—, |0 que define su derecho de
acceso.

2. Control

En cuanto ala mayor existencia de érga-
nosquecontrolenloscontenidostelevisivos, a
su mayor o menor capacidad deinfluenciao a
su caracter mas o menos coercitivo, hay que
referirseavarioscasos. Noobstante, unadelas
notas que mejor definen estos ejemplosesque
lamejora de cada sistema esta muy relaciona-
daconlajuventud delalegislacién correspon-
diente. Hablamos sobre todo del Consegjo Su-
perior del Audiovisual francés (desde 1986) y
delaAutoridad portuguesa, figuras indepen-
dientes con amplia representacion.

El Consegjo Superior del Audiovisual —que
si estd aprobado por €l Parlamento catalan
para la televisién de aquella nacionalidad-,
desdelalegislaturapasada, estaproyectadoen
forma de iniciativa parlamentaria para toda
Espafia y esta siendo reivindicado periddica-
mente por diversos colectivosy por expertos
como Marc Carrillo, que lo define como auto-
ridad administrativa independiente que ga-
rantice una informacién mas plural; como
Manuel Nafiez Encabo, que le confiere autori-
dad sobre las concesiones de television en
funcion del cumplimiento de las normas
deontol 6gicasy deproteccion delosderechos
fundamentales; 0 como el presidente del Con-

sell de I’Audiovisual de Catalunya, Lluis de
Carreras, que lo define como defensor de la
dignidad del telespectador. Por su parte, €l
Partido Popular, que hasta ahora no ha dado
cauce a esta peticién, ha presentado una ini-
ciativaenel CongresodelosDiputadosparala
creaciéndeun comitéregul ador de contenidos
audiovisuales—que serianombrado por el Go-
bierno—y que tendria potestad sancionadora.

En otros paises, una vez més, encontra-
mos ejemplos aimportar, como €l Consgjo Su-
perior de Emisiones en Lengua Francesa de
Bélgica, su Comité Permanente, el Comité de
Opiniény un Consejo de Litigios paraEmisio-
nes en Lengua Flamenca. En Luxemburgo
existe un Consejo Nacional de Programas, una
Comision Consultiva de Medios y una Comi-
sién Independientede Radiodifusion. Conuna
independencia més rebajada encontramos €l
Consgjo de Radiodifusiéon alemén, cercano al
Ejecutivo; la Autoridad irlandesa, nombrada
directamente por el Gobierno; la Comisaria de
MediosdeHolanda; y |osConsejosNacional es
de Radiodifusion britanicos.

3. Financiacion, acceso, proteccion de la
infancia y otros

Al margen de los meros contenidos
audiovisuales, aunque influyenteen ellos, en-
contramos |la configuracion econémica de las
empresas. Existe en ItaliaunGarante quevela
por lasconcentracionesy lacompetencia; y un
Consgjo delaCompetenciaen Francia. Ambas
figuras pretenden imitar iniciativas como El
Observatorio, conjunta entre la Unién Euro-
peay el Consejo de Europa. La configuracién
empresarial de unacadenadetelevision publi-
caesimportante en lamedidaen que su mayor
0 menor dependencia del Gobierno, de la pu-
blicidad o de otros factores la haga mas o
menos independiente. Existe mas neutralidad
en el sistemaen ejemploscomo el holandés, en
el gue unacuotade suscriptoresde cadaorga-
nizacion de radiodifusion determina las ma-
yorias y la financiacion.

Laférmula del impuesto o del canon por
tenencia de receptores también confiere neu-
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tralidad y est4 extendida en Bélgica, Grecia,
Alemania, Dinamarca, Gran Bretafia e Itaia
Rebajando la independencia, existe publici-
dad en casi todos los medios, excepto en la
BBCinglesa laRTBF y laBRT belga, y enla
TV1 danesa. Respecto a la publicidad, se
contemplan 6rganos de control y medidas
contraladel tabaco y el alco-

rigor en los horarios para determinadas emi-
siones en casos como Alemaniay Espafia. En
Holanda, Bélgicay Portugal se subvencionan
| osespaci oscon contenidoseducativos; mien-
trasque existen medidasde control al respecto
destacables en Dinamarca (con un Comité de
Reclamacionesy un Comité de Publicidad), en

Italia, Espafia y Gran Breta-

hol, la violencia y la porno-
grafiaen casi todos|os paises
—en aplicacion de la normati-
va comunitaria—, asi como
€jemplosexpresosdenodiscri-
minacién en el uso de laima-
gen de la mujer en el caso
griego.

Finalmente, la préctica
mas limitadora del pluralismo
—aunque también laque mejor
asegura €l servicio publico—,
gueeslatransferenciadefon-
dosdelospresupuestosestata-
les, esta presente en Espafia,
Portugal, Alemania, Dinamar-
ca, Luxemburgo, Holanda y
Grecia

Otro baremo que mide €
pluralismo de un medio (junto
al derecho de réplica, muy ex-
tendido) esel derechodeacce-
S0 o posibilidad de contar con
espacios a determinados co-
lectivos, que no se contempla
en Alemania, Espafia, Irlanda
y Grecia, y que si se da en

. ___________________________________]
Los drganos de direc-
cién y control de la
radiotelevision publi-
ca deben estar for-
mados por un grupo
de personas que sean
reflejo de la sociedad,
desde pedagogos y
docentes, a asocia-
ciones de consumido-
resy telespectadores,
a grupos politicos,
sindicales, empresa-
riales, confesiones
religiosas, represen-
tantes de la Universi-
dad, profesionales de
los medios de comu-
nicacion, etc.

fia, con cddigos de autorre-
gulacién, y medidas represi-
vascomo lasdel Cédigo Penal
aleman.

Evidentemente, y aunque
estoscomentariossehanrefe-
rido a las televisiones publi-
cas, las parcelas de derecho a
proteger que hemos aborda-
do, a excepcién de la libre
configuracion de la direccion
empresarial en los medios pri-
vados, deben respetarse tam-
biénenestosultimos. Y elloes
asi en la medida en que en
todo el &mbito de la Unidn
Europea las emisiones televi-
sivas se producen gracias a
una concesion estatal, y tam-
bién en ellos se contemplan
los contenidos televisivos
como servicio aefectosde su
intercambio y libre circula-
cién, pero no como meramer-
cancia —pues juega con ele-
mento humano—. De ahi que,
como hemos indicado, se le

Francia, Holanda, Luxemburgo, Portugal o en
Bélgica —pais en el que incluso se dota de
medios alos solicitantes—.
Respectoalaprotecciondelainfanciay la
juventud —que como el derecho deréplicay la
proteccion de menores es de obligado cumpli-
miento de acuerdo a la Directiva comunitaria
552 Televisiéon sin Fronteras de octubre de
1989—, todos los paises protegen en sus emi-
siones €l desarrollo mental, fisico y moral del
nifio, aunque en unos Mas que en otros, al
utilizar mecanismos como aplicar un mayor

confieravalor constitucional aestefenémeno
y que a nivel del Tratado de Maastricht se
contemple a la television como elemento de
identidad nacional arespetar y se vele por la
suficiencia de los medios para sus emisiones.

Y en cuanto a &mbito autonémico, entre
lastrescientasmedidasquedesdeel 1 deenero
de 1993 se postularon paraun mercado comun
europeo, se atendia a la importancia de la
proliferacion de televisiones regionales junto
al necesario respeto alanormalizacion linglis-
tica.
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Apéndice legidativo

Espana

«Ley 4/80de10deenerodel Estatuto deRadiotelevision
Espafiola; BOE, n°11; Madrid, 12/1/80.

«Ley 10/88de3demayodetelevisionprivada. BOE, n°10;
Madrid, 5/5/88.

« Ley 46/83 de 26 dediciembredeterceroscanaes; BOE, n°
4;Madrid,5/1/84.

* Ley 8/87 de 9 de diciembre de creacion delaempresa
publicadelaRadioy laTelevisiondeAndalucia; BOE, n°
14;Madrid, 16/1/88.

« Ley 1/82de5demayodeproteccidncivil del honor, lain-
timidady laimagen; BOE, n°115; Madrid, 15/5/82.

* Real Decreto1189/82, 4dejunioderegul aciéndedeter-
minadasactividadesinconvenientesopeligrosasparala
juventudy lainfancia; BOE; Madrid, 10/6/82.

Alemania

« LeyesdeRadiodifusion. Inter NationsE.V. Bonn, 1989.
«LeyesdePrensa. Inter NationsE.V. Bonn, 1980.

« EstatutosL egalesdel osM ediosenlaRepublicaFedera de
Alemania

Bélgica

«Ley 18/2/77: ServiciopUblicoderadiodifusiony televi-
sion. Disoluciondel | nstituto de ServiciosComunes. Emi-
sionesenlenguaaemana.

* Ley 23/6/61: Delitospoliticosy deprensa.

«Ley 12/12/77: Estatuto RTV belgadelacomunidad cul-
turd francesa.

* Decret021/12/87: AutorizalaTV privadafrancesa
«Decret019/11/87: AutorizalaTV privadaflamenca.

Dinamarca

* Act.nf421 of 15/6/1973onradioandtelevis onbroadcasting
withistestamendmentsof august 1990. Directorate General
of Postsand Telecommunications. 22/5/1990.

Francia

* L oi n°82-652 sur lacommunicationaudiovisualle. 30/7/
82.Codeset Lais. Paris, 1991.

+ L 0i n°86-1067 rel ativealaliberté decommunication. 30/
9/86. Codeset Lois. Paris, 1991.

L oi n°89-25relativeaConseil SuperiordeL’ Audivisuelle.
17/1/89. Codeset L ois. Paris.

Inglaterra

« «Broadcasting Act 1990». Cans(Citizensadvicenotes).
June, 1991.

* «Thel TC Codeof Programme Sponsorship». Londres.

Portugal

« CondtituciénrevisadadelaRepublicaPortuguesa. BLE, n°
96-97.Lishoa, 1989.

* L ey 58/90de 7 deseptiembrede 1990 sobrerégimende
actividadesdetelevision. Diario Oficia delaRepublica, n°
207.Lishoa, 7/9/1990.

Holanda
» Commissariaatvoor deMedia «TheMediaAuthority».
Amsterdam, 1992.

Italia
* «Lal egge Mammix», suplemento al n°® 185 de Prima
Communicazione. Roma, 22/3/1990.

L uxemburgo

* Arrétéde19/12/1989 conrelaciondeMiembrosdel Con-
sgjodePrensa.

* Servicedelnformation et Presse. L uxemburgo, enero,
1990.

« ReglamentoInternodel ConsgjodePrensa. L uxemburgo,
11/12/84.

Irlanda

 Broadcasting Act. Dublin, 1960.

Grecia

« Comunicadodel gobiernogriego. Atenas, 23/2/1987.

* Decreto presidencial sobreorganizacidny funcionamiento
del Servicio Especial delosMediosde Comunicaciénde
Masas. 1987.

UnionEuropea

« Directivadel Consgjo «Televisonsinfronteras». Coordi-
naciondelosEstadosmiembrossobredisposicioneslegales
relativasalaradiodifusiontelevisiva. 3/10/89. (89/552/
CEE).

* Televisidénsinfronteras. LibroVerdesobrelacreacionde
unMercadoComundelaRadiodifusion, enparticular, por
satélitey cable. Comision delasComunidadesEuropeas,
Ingtituto Oficial deRadioy Television, EntePUblicoRTVE.
Madrid, 1987.COM (84) 3000, de30demarzode 1984.
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Escuela, television y valores
democraticos

AgustinGarciaMatilla
Madrid

democr aticos del nuevo siglo.

La escuela pasa por momentos de crisis. Los profundos cambios afectan de una
manera especial a la institucion escolar que ha de necesariamente resituarsey definir
su papel en la formacion de los ciudadanos. En nuestros dias, la mayor parte de la
informacion no circula ya por lasredes educativas, sino que son |os medios de comuni-
cacion, y en singular la television, los que ocupan un lugar central de penetracién
cultural. Conunabreve, perosagazreflexionel autor nosadentraenlanecesidad decon-
jugar y desarrollar la comunicacion y la educacion conjuntamente como pilares

¢Para qué sirve la escuela? El verdadero
problema estriba en que el sistema escolar
sigue anquilosado en la ensefianza de inmen-
sosrepertoriosdecontenidos, muchosdeellos
irrelevantesy engran parte obsol etos, queson
presentados, asuvez, deformapocomotivadora
y por lo general muy aburrida. El problema
supera alos docentes, no es sélo su mayor o
menor dedicacién o formacion lo que provoca
lacrisis. De hecho, dentro del sistema escolar
tradicional existen docentes mucho mas bri-
[lantes, capacesy motivadoresquesuscolegas
universitarios. Pero el problema de lamayor o
menor calidad de los profesores, no es ni el
mayor ni el Unico. Lo que esta en discusion es
el concepto tradicional de escuela

Martin Barbero hace un andlisis de la
situaci én sumamente provocador cuando afir-

ma «... Latelevision ha venido a desordenar
radicalmente las secuencias del aprendizaje,
la escuela tiene que replantearse las secuen-
ciasdel aprendizaje, contodo el respeto quele
tenemosaPiaget buenapartedesu concepcion
del proceso de aprendizaje hasido violado por
la television, por la multimedia, por € Inter-
net...»1. Lo cierto es que en nuestros dias la
mayor parte de la informacion no circula ya
por lasredeseducativasconvencional esy esto
hace gque la escuela necesite renovarse para
conseguir su propiasupervivencia. Esaprime-
racompetencia que le surge alaescuelatiene
gue ver con los nuevos canales de circulacién
de la informacién, que, a su vez, transmiten
normas o las contradicen, presentan valores o
contravalores y, en cualquier caso, aportan
unadeterminada visién del mundo muy cerca-
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naal concepto que Ignacio Ramonet hadefini-
do como «pensamiento Unico».

A lacriticade Martin Barbero seunelade
otros expertos que, en este caso, han reflexio-
nado sobre el papel mas o menos relevante de
laescuela en el desarrollo de |as personalida-
des creativas. En su libro Creatividad. El fluir
y la psicologia del descubri-
miento y lainvencion, Csiks-
zentmihalyi aporta los resul-
tadosdemasde90 entrevistas
en profundidad realizadas a
personas dedicadas alaense-
flanzay lainvestigacion, cien-
tificos, economistas, hombres
y mujeresde empresa, escrito-
res, filésofos, periodistas, ar-
quitectos, pintores, musicos,
y entre todas estas personali-
dades 14 premios Nobel. Una
de las reflexiones que este
autor realiza en su libro vuel-
ve a plantear |a sorpresa ante
€l papel irrelevante quelains-
titucion escolar ha tenido en
la formacién de personalida-
des creativas. «<Es muy extra-
fio el poco efecto quelaescue-
la—incluso la Secundaria— pa-
rece haber tenido en lasvidas
delaspersonascreativas. Con
frecuenciauno tiene la sensa-
cidndeque, si acaso, laescue-
la amenazd con extinguir el
interésy lacuriosidad queel nifio habiadescu-
bierto fuera de sus muros. ¢En qué medida
contribuyeron las escuelas a los logros de
Einstein, Picasso o T.S Eliot? El historial es
bastante mal o, especialmente si consideramos
cuanto esfuerzo, cuantos recursos y cuantas
esperanzas se dedican a nuestro sistema
educativo convencional »2.

1. A nuevos perfiles nuevas prioridades

Si la escuela no sirve para fomentar la
creatividad de susalumnos, si el desarrollo de
contenidosprocedi mental esy actitudinalesno

En nuestros dias la
mayor parte de la
informacion no
circula ya por las
redes educativas
convencionales y esto
hace que la escuela
necesite renovarse
para conseguir su
propia supervivencia.
Esa primera compe-
tencia que le surge a
la escuela tiene que
ver con los nuevos
canales de circula-
cion de la infor-
macion.

lograevitar el cadavez mayor fracaso escolar,
(y esto se comprueba en losinformes redacta-
dos por organismos oficiales como € INCE)?,
si noseaprovechadelosflujosdeinformacién
procedentesdelosmediosdeinformaciény de
las nuevas redes para crear un conocimiento
mas cercano a las necesidades vitales y de
desarrollo personal del indi-
viduo... ¢Nodeberiamos, al me-
nos, plantearnos estrategias
que permitieran encontrar
nuevosvaloresalainstitucion
escolar?

La escuela deberia crear
unos minimos cimientos para
laformacion deindividuosau-
ténomos, que supieran desen-
volverseensuentornosocia'y
cultural. Personas que pudie-
rantener unossolidosvalores
civicos, que supieran ser criti-
cas y, a su vez, estuvieran
preparadas paradesenvolver-
se en un mundo profesional y
laboral quecadavez hacenue-
VOS requeri mientos a sus ciu-
dadanosy ciudadanas.

Con lapolémicadesatada
sobre laensefianzade lasHu-
manidades, enel fondosevuel-
ve a plantear un debate ya
antiguo sobresi areascomola
Filosofia, lenguas clasicas
como €l Latin, u otros campos
como el delaHistoria, deben recuperar €l peso
gue, seglin algunoscriticos, estos contenidos
han perdido en favor de una visién de la
ensefianza excesivamente pragméticay tecno-
logicista. Desde mi punto de vista, de nada
sirvevolver aunmodel o deensefianzasupues-
tamente mas humanista cuando en el fondo,
seguimos sin preocuparnos por las necesida-
des de los escolares y nos olvidamos de la
acelerada transformacion sufrida por el con-
texto en el que viven los nifios y jOvenes
actuales. No se puede olvidar quenifiosy jéve-
nes ya no anaizan la informacién como la
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analizamos nosotros, |os que ahora gjercemos
como padresy maestros, cuando teniamos su
edad. Los jévenes actuales no leen de una
forma lineal, no se aproximan a la informa
cion desde la | 6gica que nosotros desarrolla-
mos para aprender. La nueva ldgica de los
medios de comunicacién, delas nuevas redes,
hace a los jOovenes mucho més diestros en
determinadas habilidades. Asi lo expresaMar-
tin Barbero: «Los muchachos, hoy dia, alos
ocho o diez afos, tienen una capacidad de
absorber informacién, tienen una capacidad
de ubicarse en larelacion con las tecnol ogias
mil veces mayor que la de los adultos. Son
personas que viven inmersas en un model o de
comunicacién descentrado,
hecho de circuitos, hecho de
redes, hecho de elipsis, esto
guelosmaestroscontinuamen-

cia, y formara en valores democraticos de
solidaridad y tolerancia.

Existen experienciasquedemuestrancémo
todosesosval orespueden ponerseen practica
a partir de la formacién en los medios, la
creacion detelevisiones escolares, y el desen-
cadenamiento de procesos de comunicacién
gue incluyan andlisis-produccién-reflexion.

2. El papel de la televisién

¢Qué papel puede jugar la television en
estaeducacion? Latelevision esun medio més
de informacién y de desinformacion, a veces
reflgja los valores més democréticos de la
sociedad, pero en otras muchas ocasiones se
presenta como un gran esca-
parate de contravalores que
contrastan conlosvaloresde-
mocréticos que intenta pro-

te ven, quelos muchachos no
necesitan leer entero el parra-
fo, y saben saltar, saben infe-
rir, mientras el maestro tiene
gue hacer lalectura seguidita,
resultaque hay lecturastrans-
versal es, queenbuenapartese
las ha ensefiado la television,
guedesconciertany desubican
la lectura del maestro»*.

Si la escuela pasa por
momentosdecrisis, si secues-
tionahastaqué puntoloscon-
tenidos que laescuelaimparte
y laforma de impartirlos con-
tribuyen ala creacién de ciu-

Resulta prioritario
investigar como
perciben los jévenes
los mensajes prove-
nientes de los me-
dios de comunica-
cién, qué lectura
hacen de los mensa-
jes televisivos, cOmo
fomentar un analisis
mas profundo desde
una formacién para
la produccion de
mensajes televisivos.

mover el sistema educativo.
Resulta prioritario inves-
tigar cdmo perciben los jOve-
neslosmensgjesprovenientes
de los medios de comunica-
cion, quélecturahacen delos
mensgj estel evisivos, comofo-
mentar un andlisis mas pro-
fundo desde una formacion
parala produccién de mensa-
jes televisivos. Existen expe-
riencias muy interesantes que
intentan concienciar alos j6-
venes de la necesidad de re-
flexionar sobre los medios
déndoles paralelamenterecur-

dadanos més preparados para
la vida, megjor formados para
resolver conflictos, mas soli-
darios. ¢No seria bueno definir cudles deben
ser las prioridades de una escuela renovada
gueprepare paraunanuevasociedad del cono-
cimiento?

Entre las prioridades de esa escueladebe-
ria figurar una educacion para la democracia
gue fomentara la creatividad de | os escolares,
promoviera la participacién, desarrollara la
capacidad critica, gjercitara parala conviven-

SOS para gue sean capaces de
producir sus propios mensa-
jes. En el continente america-
no paises como Brasil, Chile, Colombia, Esta-
dos Unidos o Canada. En Europa, Alemania,
Francia, Italia o Suecia

En Espafia han existido experiencias rele-
vantesquealnanlosprocesosdereflexiony de
produccion de mensgjes. El caso de latelevi-
sién escolar Telepuebla® ha resultado emble-
matico ya que durante varios cursos, Joaquin
Conde, promotor y coordinador de estainicia-
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tiva consiguid llevar a la préctica la teoria
emirec. Escolaresy profesoresseconvirtieron
durante meses en emisores y receptores de
mensaj es «cocinados» en la escuela y recibi-
dos como un verdadero acontecimiento que
implicé a conjunto de la poblacién delaloca
lidad sevillana de Puebla de los Infantes. Ni-
fias, nifiosy profesores consiguieron desarro-
llar contenidos transversales a través de su
television. La mejora de la calidad de vida, €l
conocimiento del entorno, el reforzamiento de
los comportamientos civicos, el fomento dela
solidaridad y la tolerancia, etc., estaban pre-
sentes en esa programacion experimental. Lo
mas relevante de la propuesta eran los proce-
sos de comunicacion generados en el centro
escolar y en la poblacion y, a mismo tiempo,
€l haber conseguido producir unos materiales
gue servian de modelo para otras iniciativas.
Desgraciadamente, lafaltade ayudasy lamio-
pia de las autoridades educativas han hecho
gue unainiciativa de estas caracteristicas no
tenga continuidad.

El espiritu de una experiencia como Tele-
puebla se mantiene en otras iniciativas como
lade latelevision de Cabezdn dela Sal (Can-
tabria)® o ladetelevisiones de distrito como la
TV dd Clot?, en €l distrito barcelonés del mis-
mo nombre. Todas ellas se caracterizan por su
vocacion de formar el espiritu critico de la
poblacién escolar y de diferentes colectivos
ciudadanos. Todasellasdebenenfrentarseala
faltade ayudasy alosinsuficientes recursos,
totalmente desproporcionados en relacion al
inmenso mérito y esfuerzo de su labor.

La comunicacién debe ser una prioridad
de la escuela actual. Hablar de comunicacion
significahablar de television, pero también de
toda unaserie de tecnologias, unas mas tradi-
cionales y otras més innovadoras. Hablar de
televisién hoy representa hablar de integra-
cidndeotrasnumerosastecnol ogiasquehasta
la fecha aparecian desgajadas, gjenas a con-

cepto de interaccién multimedia. Las tecnolo-
gias de la informacién y la comunicacién
deben integrarse en la escuel a, pararecuperar
un discurso humanistay paravolver a presti-
giar ala escuela misma. Todo €l trabajo que
hasta ahora se ha realizado en el campo de la
Educacién en materia de Comunicacion, co-
braen estos momentos méas vigenciaque nun-
ca. Ladigitalizacion de todos los procesos en
television, la simplificacion en el mangjo de
losequipos, latendenciaalaunificacion delos
estdndares de calidad, son nuevas potenciali-
dades para generar un trabajo fundamentado
en laconsecucion de unaeducacion participa-
tiva, criticay mucho mas motivadora paralos
escolares. Una educacion que, ahora mas que
nunca, ha de crear puentes de comunicacion
entre profesoresy alumnos.

Notas

'MARTINBARBERO, J.(1997): «Retosdelatelevisiona
laeducaciony del paisalatelevision», enMemoriasdel Il
Encuentro Nacional de Televisién Educativa. Cali (Co-
lombia), Universidaddel ValleTelevision.
2CSIKSZENTMIHALY, M. (1997): Creatividad. El fluir
ylapsicologiadel descubrimientoylainvencion.Bar-
celona/BuenosAires, Paidds.

3 Seguinel informesobrelaEnsefianzaPrimariapublicado
por el IngtitutoNaciona deCalidady Evaluacion(INCE) en
1995 sdlo un 51%y un 64% delos alumnos de 12 afios
consiguenresultadosaceptablesenMateméticasy enLengua
Espafiol arespectivamente, loquesignificaquehay un49%
y un 36%, enamboscasos, quenolosconsiguen.
*MARTINBARBERO, J.(1997): «Retosdelatelevisiona
laeducaciony del paisalatel evisiony; op. cit.; 51.
SCONDE GARCIA, J. (1992): «Telepuebla», en AGUA-
DED, J.I. (Coord.): Ensefiar y aprender conprensa, radio
ytelevision. Huelva, GrupoPedagogicoAndal uz «Prensay
Educacion».

SLaTeleviséndeCabezdndelaSa esungemplodecémo
unatelevisionlocal hechapor y paralosciudadanos, es
seguidamasi vamente por todaunapoblacion, cumpliendo
unobjetivodeclaroserviciopublico.

"LaTelevisionde Clotrespondealaampliatradiciondelas
televisionesmunicipa esen Catal ufia. Enestosmomentossu
programaciénseemitedentrodeBarcelonaTV. Tele-Educa
colaboraconlaTV del Clotimpartiendotalleresy cursos
paraqueescol aresy col ectivosciudadanospuedanformarse
end disefioy producciéndeprensa, radio, videoy television.

plutense de Madrid.

* Agustin GarciaMatillaesprofesor delnformacién Audiovisual delaUniversidad Com-
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Television y formacion

CarmenPinedoSanchez
Cadiz

Latelevisiénesentendi dacomoun serviciopublicoesencial delosciudadanosque
debe estar enmar cada dentro de | os val ores democr aticos en un estado de derecho. Por
ello, sus programacionesno pueden ampararseen lalibertad deexpresi6n paradifundir
mensaj es atentatorios contra | os derechos fundamentales y la propia Constitucién. La
autora de este trabajo defiende la necesidad de conjugar |os contenidos televisivos con
el derecho a la informacion y la formacién de |os ciudadanos.

El tiempo quelos ciudadanos dedican ala
television estiempo que sededicaarecibir for-
macion, lo que implica que los valores que
impregnan el derecho alaeducaci 6n deben ser
€l gje del servicio publico televisivo. Hay que
reaccionar frente a una television que evolu-
ciona de forma auténoma ante los intereses
sociaes. Por ello es fundamental fomentar la
inteligencia en el uso social e individual del
medio.

Ademés de los medios de inculturacién
clésicoscomo lafamilia, laescuelay losgrupos
socialesdetodo tipo en los que el ser humano
se desenvuelve, el mundo contemporaneo ha
generado un fenémeno de capital importancia
en este ambito: |os medios de comunicacion de
masas. Hoy se revela su protagonismo como
forjadores del paisgje socia delamodernidad.

En el momento actual nadie discutequela

Ilamada culturade laimagen ha pasado atener
un lugar central en la conformacién de la
opinion publicay en los habitosy en las cos-
tumbresdel conjunto delosciudadanos. Toda
comunicacién, como eslainformacion o el en-
tretenimiento, tiene consecuenciasen lostele-
spectadores, en lavida socia y politica.

Como sefidla Victoria Camps, «los me-
dios de comunicacién en genera y la televi-
sion en particular, son los espacios donde lo
publico se hace transparente y donde los ciu-
dadanosaprendenloshechosmaselemental es
de la cultura, incluida la cultura democrética
modos de vivir, de comportarse, de relacionar-
se entre si, de divertirse, de consumir»?.

Si aceptamos que el tiempo quelos ciuda-
danos dedican alatelevision estiempo que se
dedica a recibir formacion, ello implica que
losvalores queimpregnan el derecho alaedu-
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cacion deben constituir uno delos centros del
servicio publico televisivo. Latelevision debe
estar al servicio de los valores democréticos.
No puede su actuacion servir avalores distin-
tosde aquéllos que presiden laConstitucion e
informan la convivencia de

los ciudadanos. El derecho a m———__—_—————

la educacién es uno de los
derechosfundamental esy aun-
gue la Constitucion se centre
en laeducaci6n escolar no por
ello sus mandatos deben ser
desatendidos en otros &mbi-
tos. Cualquier recepcion de
simbolos y la reiteracion de
esos signos puede ir determi-
nando valores que configuran
tanto o mésel saber y loshabi-
tossocialesqueloqueseapren-
de en un colegio. El medio de
comunicaciénhegemaonicotie-
ne que participar de los valo-
res que informan la conviven-
ciadelos ciudadanos.
LuisRojasMarcossefialaque «losmedios
pueden liberalizar y enriquecer alasociedad o
hacerlamésrigiday cerrada, pueden fomentar
la democracia o favorecer un régimen totalita-
rio, pueden alienar y embrutecer o socializar y
educar, promover la tolerancia o aimentar la
intransigencia, avivar €l progreso o forzar €l
estancamiento, narcotizar o despertar, huma-
nizar o endurecer, oscurecer o iluminar»2.
Formar desde los medios de comunica-
cion pasa por ayudar a que la sociedad esté
bien informada, a tratar cualquier programa
sin demagogia, a no regodearse en el sufri-
miento, ni en las muestras més sordidas de la
condicién humana. No hay que dejarse enga-
fiar por lafalaciadel espectador soberano que
con el mando en lamano es quien decide qué
programave o dejade ver. Los medios de co-
muni cacion tienen en sus manos la capacidad
de influir, formar o deformar, promover la
cultura o incitar ala marginalidad, informar o
desinformar. Debido asutrascendenciasehan
despertado en los Ultimos afios diversas pol é&-

La television debe
estar al servicio de
los valores democra-
ticos. No puede su
actuacion servir a
valores distintos de
aquéllos que presi-
den la Constitucién e
informan la con-
vivencia de los
ciudadanos.

micas sobrelainfluenciadelasimagenesen la
educacion de la poblacién infantil y juvenil,
asi como en la conformacion de la opinién
publicay la necesidad de regular los conteni-
dos de la programacion por las repercusiones
gue determinados programas
pueden tener en el entramado
social y educativo de unade-
terminada comunidad.

La tradicion de la televi-
sién como forma de entreteni-
miento no significa que no
puedan encontrarse progra-
mas en los que haya aporta-
ciones relevantes capaces de
inspirar otras apuestas de in-
teréspublicoy al serviciodela
educacién y la cultura.

El cine, que esuno delos
géneros preferidos por la au-
diencia, se ha aceptado como
parte del patrimonio artistico
y cultural delospuebl os. Cons-
tituye un medio capaz de con-
figurar hébitos de comportamiento y contri-
buir alaadopcion devalores, sobretodoenlos
espectadoresjdvenes. Lastelevisionesdeben
cuidar especialmente la programacion de cine
destinada a un publico juvenil y promocionar
laspeliculasde calidadsusceptiblesdeaprove-
chamiento didactico.

A su vez es necesario investigar en los
formatos de aquellos programas que, por dis-
tintasrazones, han conseguido calar enlasen-
sibilidad del publico e inspirar apuestas inno-
vadorasdetelevision, y aprovechar sushallaz-
gos para impulsar programas educativos y
culturales.

Existe un consenso, cada dia més genera-
lizado, entre las fuerzas politicas y sociales,
incluidos profesionales de la comunicacion,
en el sentido de denunciar la pobreza expresi-
va del medio television, los efectos de la per-
versién del modelo en los entornos de convi-
vencia democratica o sobre | os colectivos so-
ciales més desprotegidos. Y esto cobra su
importanciacuandolosdatossobreloshébitos
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de los esparioles frente alos medios® indican
gue el consumo de television parece estar
arraigado més como un habito, que como ad-
hesién a una férmula concreta de programa-
cion. Cuanto menor es la presencia o relacién
del individuo con un entorno de comunicacién
natural, mayor es el consumo detelevision. El
consumo aumenta a medida que aumenta la
edad; seasociatambién al grado desoledad del
telespectador. En los hogares con menosindi-
viduos seve méslatelevision. Lostel especta-
dorescon un bajo nivel socio-cultural dedican
casi un 30% més de tiempo aver latelevisién
gue aquellos de un nivel socio-cultural alto.
Desde diferentes foros internacionales,
los representantes de la Unién Europea han
defendido |a necesidad de re-
forzar el importantisimo pa-
pel que deberian desempefiar
lastelevisionespublicas, esta-

Pero aungue se tienda a separar las exi-
gencias que se deben pedir a una televisién
publicade aquéllasexigiblesalastelevisiones
privadas, no debemos olvidar, como asi reco-
nocié la Comision creadaen el Senado para el
estudio delos contenidostelevisivos, que «el
hecho de que la gestion del servicio pablico
televisivo pase a manos de particulares no ha
deir, en modo alguno, en detrimento de que se
respeten los principios basicos que han de
inspirar la programacion de television, princi-
piosconstitucional esqueconstituyenel marco
de lo permisible en cualquier medio de comu-
nicacion publico o privado»?.

Ahorabien, si selesdebeexigir alastele-
visiones unos minimos éticos iguales para
todas, las televisiones publi-
casdeberianser pilotosenunas
experiencias de otro tipo de
rentabilidad que no se debe

bleciendo las siguientes prio-
ridades: servir a sus ciudada-
nos como factor de cohesion
social; elaborar programas
pluralistas, innovadoresy va-
riados con altosniveleséticos
y de calidad; convertirse en
foro publico de debate; alter-
nar los programas para un
amplio publico con otros des-
tinados agrupos minoritarios;
reforzar las ideas de compren-
sién y tolerancia; reflgar la
diversidad de |as culturas eu-
ropeas; servir a disefio, pro-
ducciony distribucién denue-
vas obras europeas; asegurar
una proporcion significativa
de producciones propias; y

Lo que interesa es
una cadena publica
con una audiencia
masificada y no
cualificada. Y no se
puede justificar el
descenso de la cali-
dad en una hipotéti-
ca inexistencia de
demanda porque en
el sector de los me-
dios también funcio-
na la oferta que
logra crear su propia
demanda cuando se
plantea con
profesionalidad.

medir sélo por el déficit sino
porque estérealizando un ser-
vicio publico rentable seguln
el baremo de la convivencia.

Pero si algo domina el
panoramadelatel evision, tan-
to publicacomo privada, esla
feroz batalla de la competen-
ciaméasduray delaaudiencia
mas alta. La produccién ac-
tual y losrecursos aellaasig-
nadosestan determinadospor
las variables audiencia y pu-
blicidad. Bgjo la aseveracion:
queremos una television pu-
blicacon publico, se esconde
la sumision a los intereses
comerciales bajo el mando del
audimetro®.

atender a géneros y formatos
de programas que habitual-
mente no sean ofrecidos por
otrascadenas. A todasestaspropuestashabria
gue unir la de conseguir que las cadenas
publicasfomentarany apoyaran lamotivacién
de los ciudadanos en €l acceso al saber y la
cultura.

Lo que interesa es una
cadena publica con una au-
dienciamasificaday no cuali-
ficada. Y no se puedejustificar el descenso de
la calidad en una hipotética inexistencia de
demanda porque en el sector de los medios
también funciona la oferta que logra crear su
propia demanda cuando se plantea con profe-
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sionalidad. Laaudienciasolo setieneen cuen-
ta para valorar programas por la cantidad de
espectadores/consumidores y nunca por la
calidad dedichosprogramas. Y esto esasi por-
gue la publicidad necesita consumidores y
cabria preguntarse si €l interés del publico
coincideconel interésdelosanunciantes. Hoy
losmensajesquellegan atodosloshogaresde
la aldea global pretenden vender a los teles-
pectadoresbienesde consumo despuésdeho-
mogenei zar susgustos. Anteesto latelevision
publicano hasabido reaccionar y sehadejado
arrastrar por la television comercial llenando
su programaci 6n con culebrones, debates es-
candal osos, morbo o sexo. Se vaimponiendo
latesis delos que consideran alo audiovisual
como una industria més, a servicio de la
publicidad mediante el entretenimiento. La
television se ha olvidado del ciudadano para
servir exclusivamente al consumidor.

Pero el cambio que se esta produciendo
con la transformacién del panorama audio-
visual, que lleva aparejada una mayor disper-
sién de la audiencia ante la ampliacion de la
oferta televisiva, va a hacer cada vez més
dificil mantener el discurso de que no se pro-
grama porque no se tiene audiencia. La frag-
mentacion del mercado televisivo, la amplia-
cion de canales y la especializacién tematica,
alo que habra que afiadir las potencialidades
de acceso e interaccion, hacen cada vez més
necesario el andlisis cualitativo de las audien-
cias televisivas. No tiene sentido remitirse
exclusivamente a los estudios cuantitativos
como forma hegeménica de seguimiento de
las mismas.

Hay que abandonar el mensaje de que la
audienciaesunconceptohomogéneoy queen
ningun caso puede inducirse. Seria la nega-
cién de que la television tiene una labor
formativa que en el caso de los medios publi-
cos tiene encargada por ley. Todas las televi-
siones publicas asumen en sus leyes de crea-
cion que el término de lo publico legitima su
razon de ser y que lesimprime carécter. Caréc-
ter que se expresa en la obligatoriedad de una
programacion plural, con respeto a la identi-

dad cultural de la comunidad, a las minorias,
a las diferentes lenguas, a la calidad de los
programas. Y €llo es asi porque frente a la
tendenciaglobalizadoraalaque nosllevahoy
la economia, los principales elementos de
cohesién social y de configuracion del estado
radican enloselementossimbélicos, y ladnica
garantia de supervivencia se consigue poten-
ciando la identidad, para lo que resulta im-

prescindible un uso inteligente de los medios
de comunicacion. Si entendemos por cultura
aguell o quenoshace ser nosotrosmismosy no
otros, aguello que nos identifica como indivi-

duos y como colectividad, sucede que en la
pequefia pantalla se refleja una cultura, un
sistemade valores que, diaadia, se modifica,

sealtera, hastaqueesosvaloresnolosrecono-
cemoscomo propiosolo queespeor hastaque
si 10s reconocemos como propios, porque he-
mos llegado a modificar nuestros valores y
también, claro esta, nuestras sefias de identi-

dad®. Hoy las grandes cadenas televisivas y

agenciasinformativas delos paises mésricos,
estédn contribuyendo a una nueva forma de
colonizacién, esta a la vez plasmada en la
colonizacion cultural. Y esfalso, como sefiala
Sartori’, que la television se limite a reflgjar
los cambios que se estan produciendo en la
sociedad y en su cultura. En realidad, latele-
visién refleja los cambios que promueve e
inspira a largo plazo.

Si defendemos laimportanciade latelevi-
sién como instrumento de vertebracién social
en una sociedad pluralistay democrética, te-
nemos que reaccionar frente a unatelevision
gue evoluciona de forma auténoma ante los
intereses sociales, intereses que se componen
de deseos, pero también de necesidades.

Como sefidla Pérez Tornero, 1o més lla
mativo de latelevision en la actualidad es su
convergencia en un fin global: proporcionar
informacion para guiar la conducta del teles-
pectador. Esto esvisible, endistintosgradosy
modos, en casi todos |os géneros de progra-
mas, publicidad, informativos, documentales,
culturales, de ficcion. La clave de todo este
discurso es laidentificacion. S6lo cuando un
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espectador aprecia como extrafio un rol, es
cuando empieza a advertir la artificiosidad del
programa que tiene delante?.

Por ello es preciso crear una conciencia
publicasobreel uso cultural delatelevision, lo
gue obliga a trabajar en dos frentes. Por un
lado, el sistema televisivo debe atender las
demandas de la culturay laeducacion, pero a
su vez hay que fomentar la inteligencia en el
uso socia e individual del medio, o lo que es
lo mismo, educar en el uso delatelevision®. Se
trata de educar para cambiar
el usoadocenantequesehace
de latelevision. Hay que pro-
mover la participacién activa

El Institut Europeu de lalmatge (1EI), con
sede en Barcelona, convoco a intelectuales,
profesionales y expertos relacionados con la
comunicacién audiovisual, que en enero de
1995 elaboraron unas conclusiones de su in-
vestigacién sobre el futuro del audiovisual.
Estadeclaraciont?, partiendo de lareflexion de
gue las tecnologias informéticas y su aplica-
cién a mundo de lacomunicacion anuncian la
Ilegada de un nuevo universo audiovisual,
denuncié que, frente alas|6gicas pragméticas
que guian la industria y el
mercadodel asnuevastecnol o-
gias de informacion y comu-
nicacion, se advierte lainsufi-

de los telespectadores desa-
rrollando su conciencia criti-

ca, porque ello afecta a nues-
tra ciudadania democrética.

Como dicePedro Farias'?, «ha-
cer de latelevision un instru-
mento inteligente a servicio

de la gente y acabar con la
sumisiondel publicoalaspan-
tallas es una tarea ciudadana
de primera magnitud. Es una
tarea de civilizacion frente a
las posibilidades de barbariea
las que una sociedad, que ha
incrustado el discurso tele-
visivo en su corazoén, se en-
frenta cotidianamente». La
educacion en materia de tele-
vision y multimediaeducativo
debeincorporarsealosplanes

iniciales de formacion de la
poblacion en general, a los
cursos de educacién perma-
nente, a la formacién de ex-

En el momento actual
nadie discute que la
llamada cultura de la
imagen ha pasado a
tener un lugar cen-
tral en la conforma-
cion de la opinién
publica y en los habi-
tos y en las costum-
bres del conjunto de
los ciudadanos. Toda
comunicacion, como
es la informacion o el
entretenimiento,
tiene consecuencias
en los telespectado-
res, en la vida social y
politica.

ciencia de la reflexion y del
debate publico sobrelaimpor-
tancia que revisten para la
sociedad y el futuro de las
culturas en el marco de las
democracias. Serecuerda que
todaintroduccién de técnicas
de comunicacion en la socie-
dad es una construccién cul-
tural y social haciala que de-
ben converger agentes malti-
ples. Se subraya la importan-
ciadequelosautoresdeobras
audiovisual es sean conscien-
tesdesufuncién como media-
doresy afronten €l reto de la
creacion de nuevos vinculos
respecto a los publicos a los
que van dirigidas. Con res-
pecto a esos usuarios de la
nueva comunicacion, se hace
referencia a la necesidad de
establ ecer un nuevo pacto co-
municativo entre el ciudada-

pertos, y al reciclajey especializacion del pro-
fesorado.

En esta definicion de planes globales de
formacion es necesario que se impliquen las
universidades espafiol as en proyectos de ca-
récter interdisciplinar sobre disefio, produc-
cion, y aprovechamiento didacticodelaTV y
de los multimedia educativos.

noy el complejo sistema de la comunicacién
mundial, que debe poder ser negociado en el
marco del respeto alos derechosindividuales,
alaprivacidad, a multiculturalismo y aladi-
sensién, y tendiendo claramente aeliminar las
desigualdades entre el Nortey el Sur.

Cabe preguntarse con los redactores del
documentossi estastecnol ogiasseranlafuente
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detodaslasmanipulaciones, o si anuncianuna
revolucion que dé origen aunarenovacion del
tegjido social, en lacual lacreacion, lacomuni-
cacion y el consumo alcancen un pacto de
alianza hoy en dia précticamente irrealizable.
Y laUnicarespuestaaestagran incégnitaesta
en optar por el fomento del espiritu critico, la
investigacion, la experimentacién y la forma-
cion.
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La Educacion para los Medios es una
Educacion para la Democracia

Roxana Morduchowicz
Argentina

Latransicion politica de la dictadura a la democracia en Argentina ha sido un
revulsivoesencial parael desarrollodelaEducacionenlosMediosen estepaisdel Cono
Sur. Laautora de este trabajo sintetiza la fil osofia eideas claves que definen laintegra-
cion didactica de los medios en las aulas, identificandola, en ultimo extremo, con la
educacion parala democracia, ya que la comprensién critica de los medios fomenta la
concienciay el analisisdelo publico y la participacién social democratica.

En 1982, durantelaGuerradelasMalvinas
entre Argentina e Inglaterra, los medios de
comunicacion en Buenos Aires, que se encon-
traban bajo estricto control del gobierno mili-
tar, promovian un fuerte sentimiento de victo-
riay triunfalismo. «Argentinos, avencer» fue
€l lemacentral y reiterado en todas | as campa-
fias televisivas. Reemplazaba asi al anterior
slogan «L osargentinos somosderechosy hu-
manos» quehabiaocupadolaspantallasdesde
1976 por iniciativa de la misma dictadura, a
fin de neutralizar la difusion de las miles de
desapariciones que comenzaban a conocerse
en el exterior. Durante la Guerra de las Malvi-
nas, lacampafiamediaticagird sobretres gjes:
el sentimiento de triunfalismo, el rechazo alo
inglésy el sentido denacionalismorespectode
lasislas. Asi, latelevision solo transmitia las
bajas britanicas ala vez que proponia olvidar

aShakespeareenlasescuel asy alosBeatlesen
lastiendasdediscos. Despuésdesesentadias,
los mismos medios anunciarian la derrota
argentina en la guerra.

A milesdekilometrosde BuenosAires, en
la propia Inglaterra, los medios de comunica-
cion también se ocupaban de la Guerrade las
Malvinas. En cuestién de dias era necesario
convencer a muchas personas de que valiala
penadar susvidas (0 que otros entregaran las
suyas) por el futuro deunasislascuyaexisten-
cia habian ignorado hasta hacia solo unas
semanas. Fue necesaria una ingente labor
ideol dgica paralograr €l desplazamiento dela
opinién publica y e convencimiento de la
rectitud de la causa del gobierno (Masterman,
1993).

La experiencia de la Guerra de las Mal-
vinas, ya seaen un pais democratico como en
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unodictatorial, confirmalanecesidad de desa-
rrollar una«comprension criticadelos medios
de comunicacién» que bien puede (y debe)
comenzar desde la escuela.

Los medios construyen, amplian y redu-
cen la manifestacion de lo publico. Incorpo-
ran, como en este caso, un tema nuevo a la
agenda social. Pero esta incorporacion en el
debate nacional, no significasin embargo, que
€l espacio delo publico se amplie. Por el con-
trario, € flujo y circulacion de la informacion
puede también contribuir a descomprimir este
espacio al tratar dedespolitizar lo social y des-
socidizar lo politico (Landi, 1984).

La informacion por la informacion mis-
ma, incluso en democracia, no acanza La
distribucién de lainformacién (aun cuando se
asegureun acceso equitativo paratodos) noes
suficiente. Vaoramos una informacién inser-
tada en una cultura politica (en la cual la
informacién tiene sentido) como medio hacia
la participacion para la ampliacion de un
espacio publico, sin restricciones ni privatiza-
ciones. Hablamos de una Educacion para los
Medios que prepare a las personas para que
eviten cualquier reduccién del espacio publi-
Co.

Ciertamente, la informacion de actuali-
dad es un bhien social que coloca a quien la
posee en una situacion de privilegio respecto
de quien se mantiene a margen de ella. La
relacion entreel individuoy el mundo social es
un acto de equilibrio continuo paracuyo logro
la distribucién de informacién es determinan-
te (Berger, Luckman, 1968). Pero no solo €
acceso alainformacién nosinteresa. La posi-
bilidad de participacion estadel lado de quien
puede «hacer uso» de lainformacién, no sblo
porque la conoce, sino, y fundamentalmente,
porque la ha analizado, evaluado y elaborado
estrategiasdeacciény decisiénapartir deella.
La tarea del ciudadano no consiste ya en
delegar supoder, sinoen ejercerloentodoslos
nivelesdelasociedady entodas|as etapasde
lavida. Cuando |lasautoridadesdelos Estados
tienen que tratar con mayorias de ciudadanos
verdaderamente adultas 0 con minorias pode-

rosas y activas no pueden entusiasmar a las
personas a las que gobiernan con cualquier
proyecto perjudicial que puedan haber ideado,
como hacen cuando tratan con poblaciones
maleables, «mal informadas», a las que se
engafiacontrasuspropiosintereses(UNESCO,
1972).

UnaEducacion paral osM ediosdebecon-
tribuir a la formacién de la conciencia de lo
publico en los alumnos para que aprendan a
evitar cualquier reduccién a su participacion
social y para que aprendan a hacer uso de
«todos» los canales posibles para «partici-
par», también ellos, en latoma de decisiones.

1. Una Educacién para los Medios es una
educacién para la democracia.

Durante la Guerra de las Malvinas, para
volver anuestro eiemploinicial, los medios de
comunicacién argentinos (y los briténicos,
ciertamente, también) construyeron una ima-
gen delabatalla, delasislas, de nuestraiden-
tidad nacional, y de la identidad britanica.

Unaensefianzasobrelosmediosde comu-
nicacion en la escuela (impensable en el con-
texto dictatorial argentino de aquel momento)
hubiera promovido la comprensién critica de
los mensgjes a partir de los conceptos de
«representacion, identidad y discurso medi&
tico». Y hubiera posiblemente, revelado los
entretelones de una manipulacion que, luego
desesentadias, sufrioy llord todalasociedad.
LaEducacion paralos Medios, asi, se hubiera
constituido en unaeducacion paralaciudada-
niay la democracia. Precisamente por €ello, la
Educacion para los Medios nunca hubiera
sobrevivido en un régimen autoritario. Por lo
mismo que esta formacion no puede estar
ausente en una sociedad democrética.

¢COmo nos representaron |os medios du-
rante laguerra?, ;cOmo representaron la bata-
l1a?, ¢y sudesarroll0?, ¢quéimagen construye-
ron delosbritanicos?, ¢y de nuestraidentidad
nacional?, ¢quién informaba?, ¢quién era el
emisor?, ¢con qué criterios seleccionaba los
mensgjes?, ¢qué imagenes utilizaba la televi-
sién?, ¢cOmo se representaba a las islas?, ¢a
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quién o quiénes obedecian estas representa-
ciones? Estas preguntas nos hubieran permiti-
do pensar en «nosotros» y en nuestro lugar
dentro de estas representaciones mediéticas.
Lavision de la guerra, posiblemente, hubiera
sido diferente, a menos mas problematizada
y, ciertamente, més cuestionada.

Lo que queremos decir es que entender la
manera en que los medios representan la rea-
lidad, nos coloca en mejores condiciones para
participar, actuar y decidir sobre ella.

NoO es necesario pensar en situaciones
tragicas o en contextosautori-
tarios para comprender que
los medios de comunicacion
son una representacion del

do, y el modo en quelos mediosledan sentido
para nosotros (Ferguson, 1994).

Porque s6lo preguntdndonos respecto de
laformaen quelos medios producen significa-
dos, podremos comprender la manera en que
modifican e influyen sobre nuestras percep-
cionesdelarealidad. Vivimos en unasociedad
en la que el conocimiento se ve mediatizado
por |os medios de comunicacién. Ello supone
una dependencia cada vez mayor de |os me-
dios, para conceptualizar el mundo. Casi todo
lo que conocemos del universo nos llega a
travésdelosmedios, quecons-
truyen unaimagen del mundo
en virtud de la cual nosotros
construimos la nuestra (Font-

mundo que cotidianamente
recibimos. Representan a per-
SONasCoOMO «NOSotr0S»y como
«ellos» (los que no somos no-
sotros). Y esen ese mundo de
representaciones mediaticas
gue suele construirse nuestra
propia identidad.

Una Educacion para los
Mediostratadel mundoy sus
representaciones, de la mane-
raen que los medios constru-
yensussignificados, del modo
enguel osdiscursossobrecues-
tionesy problemassocialesque
afectan alacomunidad son re-
presentadosy | egitimados por
los medios. Una Educacion
para los Medios es compren-
der lo que los medios dicen,
muestrany escribeny analizar
la manera en que presentan

Una Educacion para
los Medios debe
contribuir a la for-
macién de la con-
ciencia de lo publico
en los alumnos para
que aprendan a
evitar cualquier
reduccion a su parti-
cipacion social y
para que aprendan
a hacer uso de «to-
dos» los canales
posibles para «parti-
cipar», también
ellos, en la toma de
decisiones.

cuberta, 1992). Un conoci-
miento profundo de lamanera
en quelosmediosconstruyen
la realidad, nos orienta en
nuestra propia percepcion del
universo, cuyaimagen, como
dijimos, se funda en la que
ellos nos brindan cotidiana-
mente.

Los medios suelen deci-
dir la agenda publica, 1os te-
mas sobre los cuales girara el
debate social. Los medios de-
finen, ademés, la manera en
que esa informacién sera re-
presentada: conquéadjetivos,
con qué imégenes, con qué
extension, conquéprioridad...
Finalmente, los medios legiti-
man con su discurso o «nor-
mal», lo natural, lo «tipica-
mente nuestro». El andlisisde

sus mensaj es parala sociedad; es descubrir la
forma en que el universo cobra sentido y la
manera en que lo resignificamos, como recep-
toresqueparticipamosenestaconstruccionde
la realidad.

Una Educacion para los Medios es com-
prender la manera en que €l mundo es repre-
sentadoy mediado. Esunapreguntaconstante
sobre lamaneraen que damos sentido al mun-

losmediosdebeser el andlisisdesusrepresen-
taciones, porqueesteabordajeesesencial para
cualquier actividad que busgue comprender la
realidad en la que vivimos, y porque la com-
prension de la realidad es el paso previo e
indispensable para participar socialmente. Las
mujeres existen, |os jovenes existen, la pobre-
za existe, las guerras existen. El ge, en cua-
quier caso, escomo aparecentodosellosrepre-
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sentados en los medios y cuales son las im-
plicaciones de esta representacion tanto para
las audiencias como para los representados.
Una Educacion en Medios es «entender la
representacion del mundo en
losmediosafindepensar nues-
trapropiaubicaciénenesemun-
doderepresentaciones».

2. Nosotros y €los. Yoy d
otro. Representacion e iden-
tidad

Sondosconceptosclaves
en una Educacion para los
Medios, que cobra sentido si
los alumnos aprenden a iden-
tificar y comprender la mane-
ra en que € mundo aparece
mediado y descubren dénde
estan ellos mismos en ese uni-
verso derepresentaciones. En
suma, qué relacion existe en-
trelarepresentaciony el mun-
do real. Entender el lugar del
otroy ubicar el nuestro; descu-
brir ladiversidad cultural tal y
como aparece en los mediosy
pensarla en relacion con la
realidad.

Los medios representan
grupos e individuos cercanos
o distantes de nosotros. Una
Educacion paralosMediosque
se pretende multicultural en
su abordaje, debe promover el
andlisisdelasidentidadesy su

Una Educacion para
los Medios es com-
prender lo que los

medios dicen, mues-
tran y escriben y
analizar la manera
en que presentan
Sus mensajes para
la sociedad; es des-
cubrir la forma en

que el universo
cobra sentido y la
manera en que lo
resignificamos,
como receptores que
participamos en
esta construccion de
la realidad. Una

Educacién para los

Medios es compren-
der la manera en

que el mundo es
representado y
mediado.

aprendemos sobre nuestraidentidad, sobrela
delosotrosy sobreel lugar del «nosotros», en
relacién al de «ellos».

Por eso, interrogar la representacion de
estasidentidades(lasnuestras
y lasdel otro), cuestionarlasy
desafiarlas, compararlas con
el universo real y diferenciar-
las, es fundamental para la
Educacion para los medios
concebida como laEducacion
para la democracia, que pro-
ponemos. Reflexionar acerca
de nuestro lugar como indivi-
duos, como sociedad, como
cultura es esencial para pen-
sar en su transformacion.
¢Coémo representan los me-
diosalamujer, al hombre, ala
familia, a indigena, a latino-
americano, a deporte, a la
pobreza, al europeo, alos chi-
COS, a hosotros...?, (qué rela-
cion existe entre estas repre-
sentaciones y larealidad que
representan?, jseparecen?, ¢se
contradicen?, ;aquién o quié-
nesrespondeny obedecen es-
tas representaciones?, ¢qué
nos dicen sobre nuestraiden-
tidad?, ¢y sobreladeellos?No
se trata de preguntar si los
alumnos creen que Superman
existe. El verdadero interro-
gante es qué valores éticos,
socialesy econémicosimplica

representacion en los medios

de comunicacién. Porque

aprendemos quién es el otro por suimagen en
los medios. Y descubrimos quiénes somos
«nosotros» en relacion al «ellos». Desde chi-
cosaprendemoscosassobrenuestraidentidad,
basadasen laidentidad delosotros. Aprende-
mos apartir de las representaciones sobre los
latinoamericanos y los europeos, y sobre el
lugar de nuestra identidad argentina, en rela-
cion a ellos. En una palabra, de los medios

Supermany cuantotienen que

ver con el mundo en que los

chicosviven. Lapregunta es analizar como re-
lacionamos nuestra comprensién de unarepre-
sentacion con la realidad de la que esta re-
presentaci n pretende hablar (Ferguson, 1998).
Una Educacién paralos Medios significa
«descubrir nuestro lugar en el mundo derepre-
sentaciones que construyen los medios» y a
partir delasque cadauno denosotrosconstru-
ye su propia imagen del universo. Queremos
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gue los alumnos entiendan estas representa-

ciones para que analizando su propio lugar,

aprendan a cuestionarlas y, ciertamente, a
transformarlas.

Esto es |o que ciertamente esperamos de
un ciudadano democrético, bien informado,
critico respecto de esainformacién, sensiblea
los problemas de la comunidad y, sobre todo,
participativo. «Participar para transformar la
construccion de estossignificados».

En una Educacion para los Medios los
chicos descubren que lo que la mayoria del
mundo sabe sobre nosotros como latinoameri-
canos, europeos, africanos, estudiantesu obre-
ros, esatravésdelosmediosdecomunicacion.
La gente construye una imagen de nosotros
sobre la que reciben de los medios. Igual que
lo hacemos nosotros con la imagen de los
demés. S6lo una Educacién para los Medios
cuyaesenciaseaunaEducacion paralaDemo-
cracia sometera estas imagenes mediaticas a
una actitud de pregunta y cuestionamiento
permanente:

* ;Representan| osmediosapersonascomo
yo?, ¢cudndo?, ¢de qué manera?

* JPor qué eligen esta representacion de
nosotros?, ;aquéobedece?

* ¢Y alas personas que no soh como yo?,
Jas representan?, ¢cOMo?, ¢por qué?, ;qué
criteriosy supuestos manejan?

» (Fortalecen estereotipos?, (cuadles?, ¢por
qué?

* ¢Cuestionan alguna vez mi identidad?

* ¢Es importante el tema de mi identidad
para los medios?, ¢y para mi?

* ¢(Laconstruyen los medios por mi?, (cé-
mo me ven?

* ¢COmo representan los medios los pro-
blemas que nos af ectan?

* ;Y los temas relacionados con la demo-
cracia?

* ¢COmMo aparece en los medios la partici-
pacion ciudadana?, ¢y laescuela?, ¢y lafami-
lia?, ¢y €l gobierno?, ¢y el espacio publico?

* ¢Qué criterios siguen los medios en la
construccion de estas representaciones?, ¢de
guésupuestosparten?

Preguntar para analizar. Analizar para
entender. Entender para reconocer la repre-
sentaciondenuestraidentidady ladelosotros.
Reconocer para participar. Participar en la
construcciondeestasrepresentacionesmedia-
ticasy priorizar en esta construccion losval o-
res democraticos sobre todo.

Por ello hablamos de una Educacién para
los Medios como una Educacion para la De-
mocracia (Ferguson, 1998), porque promueve
la participacion democrética; porque supone
laampliacion del espacio publicoy laconcien-
cia politica; porque fundamentalmente priori-
zalos valoresy principios democraticos en el
andlisis de laidentidad y € multiculturalismo
en una nota editorial, en una publicidad, en
unanoticia, o en el humor; y porque también
trata de analizar la representacién de la demo-
cracia o de su ausencia.

Lacultura politica se adquiere y constru-
ye. Y eslaunicagarantiaparaunacontinuidad
democrética. La socializacion politica es el
proceso por el cual los individuos adquieren
informacion, incorporan valores, desarrollan
habilidades que les permiten funcionar, parti-
cipar y transformar larealidad en la que viven
(Chaffee, 1987). Este aprendizgje no tiene fin.
Es una educacién paralademocracia. Y esen
ella, que la Educacion para los Medios en-
cuentrasujustificacion. Enel cuestionamiento
delasrepresentaciones, en laconstruccion de
nuestra identidad, en la ampliacion del espa-
cio publicoy enlaformacién dela conciencia
social. En relacion a una guerra, a un régimen
autoritario, y también, en la vida democratica
de cualquier sociedad.
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¢ La escuela en el diario o... el diario en
la escuela?

AdrianaD’Elia
Argentina

El proyectode«El diarioenlaescuel a» esunadelasmasdilatadasy consolidadas
experiencias que se llevan a cabo en Hispanoamérica para la integracion de los
periddicos en las aulas, con la finalidad de fomentar alumnos més criticosy creativos.
Surgida en los comienzos de la democracia argentina, la formacion del espiritu lector
para la educacion ciudadana ha sido el €je vertebrador de este pionero proyecto, refe-
rente en miltiples paises americanos y europeos. La autora de este trabajo, impulsora
y alma mater del mismo, nos ofrece pautas para comprenderlo y valorarlo.

¢Para qué trabajar con los medios en la
escuela?, ¢cudl es el aporte del programa «El
diario en laescuela» en laformacién democra-
tica de los alumnos?, ¢qué imagen me formo
del mundo y de los otros a partir de lalectura
delosmedios?Estosy otroscuestionamientos
se presentan en este articulo. En principio, se
intenta explicitar el por quéy el para qué del
programa que encara €l diario Los Andes, un
diario regional editado en la provincia de
Mendoza (Argentina), cuya poblacién ronda
€l millén quinientos mil habitantes. El proyec-
to, que cumplié 11 afios de actividad ininte-
rrumpida, es un aporte que ofrece el diario
como servicioalacomunidad alacual sedebe,
y ala que intenta brindar las informaciones
necesarias para la vida en democracia del
ciudadano.

Si uno encuestaal osdocentesenejercicio
0 recién recibidos, reconocen en su mayoria
gue no han tenido capacitacion en su forma-
€ion académica para conocer los medios en si
mismos. Siemprey cuando no sedescuidenlos
propositos pedagdgicos, «El diario en la es-
cuel a» i ntentasatisfacer estasnecesi dadesdel
ambiente docente brindando contenidos, es-
trategias, marcos tedricos y espacios de re-
flexién sobre la alfabetizacion mediética que,
alas puertas del siglo XXI, se transforma en
una necesidad formativa tanto como lo fue la
alfabetizacion lingiistica en otros tiempos.
Frente a planteamiento de si el programa es
«la escuela en el diario» 0 «el diario en la
escuela», definimos su identidad, perfil, per-
sonalidad y busqueda segun la segunda op-
cion, pues consideramos que brindandoles



TemAs

esas herramientas y conocimientos, los nifios
y jévenes podran transformarse en lectores
criticos, reflexivos, protagonistasde su propio
aprendizaje y de su vida ciudadana en demo-
cracia

entre el aire fresco de lavidaen €llas, es pro-
piciar espacios de libre pensamiento, expre-
sién, creacion, aprendizaje, crecimiento. Es,
para nosotros, una muy buena manera de

aprender aser, a hacer, apen-

1. ¢Qué es «El diario en la
escuela»?

El programa del Diario
Los Andes se presenta como
un proyecto apuntado decidi-
damente a la Educacion para
los Medios porque considera
gueesunodeloscaminospara
formar a futuro ciudadano
ofreciendoadocentesdetodos
losnivelesy modalidades, y a
estudiantes, las herramientas
para desentrafiar y conocer €l
mundo mediético en si. «La
culpa la tienen los medios»,
«yonocreoalosdiarios», «yo
no creo al manual, porque el diario dijo...», «si
no fuera por los periodistas...» y tantos otros
comentariosquelagentey loschicosdicen. Se
le atribuyen alos medios mas deberes de los
guelosmediostienen pero, también, se desco-
nocen deellossusmecani smosde produccion.
Ensefiar los medios: cémo se produce lainfor-
macion, quiénes estan a cargo de ello, cudles
sonloscédigosy herramientasde produccion,
|os caminos que recorre un hecho antes de ser
noticia; cud es €l rol de los medios en la so-
ciedad, quéhaceel lector conlosmedios, como
nosrepresentanlosmediosy si yo, lector/a, me
veo reflgjado en ellos, o no... Laideaesqueel
ciudadano sea critico con los mensajes que
recibe a diario de los medios. El docente que
desee emplear s6lo la informacién que
vehiculiza el diario, actualizando contenidos
de las diferentes asignaturas, podra hacerlo
con total libertad, pero nuestro acento esta
puesto en la deconstruccién del mensgje.

2. ¢S6lo eso?
También, es incorporar la actualidad en
las aulas a través del diario; es permitir que

Si uno encuesta a los
docentes en gjercicio
o recién recibidos,
reconocen en su
mayoria que no han
tenido capacitacion
en su formacion
académica para
conocer los medios
en si mismos.

3. Ahora, ¢por qué los me-
dios en la escuela?

Porqueloschicos—y adul-
tos— son —somos— seducidos
por estepoderosofocodeatrac-
cién y aprenden —aprende-
mos— mucho de ellos. Porque
la funcion de los medios es
instalar los temas en la agen-
da social: la «agenda setting
function». La gente habla de
lo quelosmediosproponeny,
tal vez, conladpticaqueellos
le presentan. Porquelo media-
ticoembel esay atrapaconefec-
tos dinamicos, creativos, ingeniosos, actuali-
zados, que bien nos vendria emplear en la
escuela. Porquelosmediossehaninstaladoen
la sociedad con su propio lengugje pleno de
significaciones y, si la escuela no ensefia a
decodificarlo, ¢d6nde si no?, porque los me-
dios son una poderosa herramienta para co-
municar y expresar ideas, opiniones, senti-
mientos, atravésdelaorganizacion del pensa-
miento.

4. Entonces

¢Colmo no incorporarlos en la escuela
para extraer todo lo que ellos nos puedan
aportar? ¢Como no estudiarlos en si mismos,
susrecursosdereconstruccionderealidad, sus
codigos especificos, para que los alumnos
produzcan sus propios mensajes? ¢Coémo no
reflexionar en la escuela —Unico &mbito que
hoy puede destinar tiempo y espacio alatarea
intelectual— sobre €l papel y la influencia de
los medios en la configuracién de este mundo
globalizado, y su impacto en los seres huma-
nos? ¢COmo no investigar sobre las nuevas
formas de conocimiento que esta desarrollan-
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do lahumanidad a partir de lairrupcion delos
medios y de la imagen, en particular, para la
transmision de saberes e ideas?

Es tan amplio el panorama que puede
abordarseal incorporar losmediosenlaescue-
la, como urgente y necesario. Por otro lado,
hay distintas maneras de abordar |os medios:
ensefiar los medios o... ensefiar con los me-
dios. Nosotros, que queremos ciudadanos li-
bres y comprometidos con su entorno, que
participen en la vida democratica, considera-
mos que la formula precisa es la primera.

5. El mundo cambi6

«En nuestraépoca, estudiabamosy sabia-
mos mucho mas que los chicos hoy; no les
interesa nada»; «el nivel cultural ha descendi-
do muchisimo; lo Unico que

quieren es divertirse..». SN o —

algunasdelasexpresionesdel
mundo adulto sobrelos nifios
y jOvenes. Ellos, como consu-
midores masivos de medios,
seguramente estan entendien-
do el mundo de otra manera,
distinta que los adultos...

Si no ingresamos en esa
vision mediatizada de lareali-
dad que estéan formando los
alumnos y la analizamos jun-
tos, muy probablementenoen-
contraremos puntos de con-
tacto para generar el proceso
de ensefianza-aprendizaje y

comprender susactitudes. Por e ————

supuesto que no tenemos la

verdad. Intentar adentrarnos en esta proble-
matica, todo lo lento y sencillo, pero sistema-
ticoy paul atinamentequepodamos, esnuestra
meta. Sin prisa, sin pausay con unadisposicién
a la reflexion que trascienda la mera transmi-
sién de palabras o de conocimientos nuevos.
Vamos atratar de educarnos para los medios.

6. Oda
Cuando vemos a un periodista que, entu-
siasmado, sale a cubrir su nota con papel y

Brindandoles herra-
mientas y conoci-
mientos, los nifos y
jovenes podran
transformarse en
lectores criticos,
reflexivos, protago-
nistas de su propio
aprendizaje y de su
vida ciudadana en
democracia.

|8piz o grabador en mano; cuando interroga a
alguna persona o hecho organizando sus pre-
guntas con criterio 16gico; cuando regresaala
redaccion y, sentado en su computadora, co-
mienza a ordenar o que escribe sin olvidarse
de «enganchar» al lector para que lo leg;
cuando escribe; cuando buscalasexpresiones
precisasy laspal abrasexactasque expresenlo
gueél quiere decir; cuando leetodo |o que cae
en susmanos; cuando apelaasusconoci mien-
tospreviosy alosdesuscol egassobretal ocual
tema; cuando investiga en distintas fuentes
para salir a hacer una entrevista o para hacer
mas completa la informacién; cuando, en €l
calor delaredaccion, debate con suscomparie-
ros fundamentando susideasy opinionescon
criterios ya formados; cuando respeta, en el
didlogo, alos demas; cuando
lucha por la libertad de pren-
sa; cuando informa sobre lo
gue sucede en su entorno, po-
niendotodasu pasién, porque
es algo que compete ala ma-
yoria; cuando se compromete
por algo y siente la necesidad
de comunicarlo a los demas;
cuando informa sobre atenta-
dos alademocracia, alacon-
vivencia, a la paz...

Es cuando pensamos y
optamos: ¢por qué no hacer
«como si...», paraqueloschi-
cos adquieran estas compe-
tencias en la escuela, a partir
de algo que los motive, movi-
lice y sea, realmente, signifi-
cativo para ellos?, ¢para qué? Para que se
interesen, pregunten, pierdan la indiferencia,
participen, dialoguen, se informen, busguen,
lean, escriban, se comuniquen, toleren, respe-
ten, seasocien, se solidaricen, opinen, tengan
postura tomada, investiguen, aporten, trans-
formen, sean libres, criticos, reflexivos...

7. Y los chicos ¢aprenden?
Seguin estudios realizados, los alumnos
gue trabajan con la prensa escrita en el aula
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aprenden masquelosquenolo hacen. Apren-
den sobre mediosy... aprenden las competen-
cias que solicita la nueva Ley Federal de
Educaciéndenuestropais. (L asrazones?Cree-
mosquela«férmula» esqueel contenidosere-
significa, adquiere sentido para ellos pues
«aprendendelocercanoalolejano», siendolo
cercano sus modos de percibir, sentir y de
relacionarse con el mundo.

8. El programa de perfeccionamiento

Los Andesesun diario regional, delapro-
vincia de Mendoza, Argentina, que ha cum-
plido 116 afios el pasado mes de octubre. A
través de «El diario en la escuela» redliza la
capacitacion del conocimiento mediético a
todapersonainteresada, atravésdetresnive-
les de perfeccionamiento:

Primer nivel. Se aborda el conocimiento
basico del medio gréfico: Vocabulario técnico;
géneros periodisticos y, en especial, género
informativo y subgénero noticia; criterios de
seleccion, jerarquizacion y tratamiento de la
informacion; fuentes de informacion (sobre
todo, agencias de noticias); la imagen perio-
distica(lecturasegunlascategoriasdeandlisis
propuestaspor Aparici, GarciaMatillay otros);
etc. Nimeros. 1.098 inscritos en toda la pro-
vincia; 18.000 gjemplares gratuitos —de devo-
lucién—que Los Andesentrega, cadames, alas
escuelasdelosinscritos.

Segundo nivel. Setrabajalateoriadelare-
presentacion cultural y medios de comunica-
cion: Categorias de andlisis de la representa-
cion que realizan los medios del mundo y de
los otros, segun el British Film Institute; teo-
rias seguin Len Masterman, Robert Ferguson,
Robyn Quin; géneros periodisticosy larepre-
sentacion-construccion de la realidad: meto-
dologia de andlisis; estereotipos, sobre todo
mediéticos; |lateoriadela«agendasetting fun-

ction»; etc. NUmeros 190 inscritos en toda la
provincia; 4.000 cantidad de gjemplares gra-
tuitos—dedevol ucién—quelLos Andesentrega,
cadames, aestos docentes.

Tercer nivel. Se desarrollan proyectos de
investigacion, sobretemas propuestos por los
docentes: Se trabajé metodologia de lainves-
tigaci6n; analisisde marcostedricos; propues-
tadelostemas; seguimiento de los proyectos
deinvestigacionllevadosacabo por losdocen-
tes. NUmeros 60 inscritos en toda la provin-
cia; 3.000 cantidad de ejemplares gratuitos de
devolucién que Los Andes entrega, cada mes,
aestosdocentes.

En todos los niveles, los trabgjos de los
docentes son evaluados paraaprobar €l curso
y recibir la certificacion anual del nivel.
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Las Organizaciones no Gubernamentales
(ONGSs) y los medios de comunicacion

Rafael MuiiozHoyos
Malaga

Este trabajo nosintroduce en los fines y evolucion de las Or ganizaciones no Gu-
bernamentales (ONGs), comentandose algunos casos y haciéndose sugerencias, entre
premeditadamenteingenuasy abiertamente utopicas, acerca del papel delosmediosde
comunicacion. El papel delas ONGsy de los medios de comunicacién es cada dia mas
trascendente en la ya llamada cultura de la paz y la cooperacion internacional. Se
concluye con una propuesta de educacion global, con finesy c6digos para un consenso
entre ONGs y los medios de comunicacién.

L as ONGs son, seguin laAgenciaEspafio-
la de Cooperacion Internacional, «organiza-
cionessin animodelucro, queacttanindepen-
dientemente delos Estados, con el objetivo de
cooperar a desarrollo de los paises menos
adelantados». Asi pues, |as ONGs surgen por
iniciativas privadas pero su caracter no lucra-
tivo las hace diferentes de las empresas. En
cuanto alafinalidad de ayudar alos paisesdel
Tercer Mundo, estas organizaciones utilizan
dosinstrumentos esenciales:

» De una parte la sensibilizacion de la
poblacién del Norte en las razones de la des-
igual distribucion de riqueza y pobreza.

* Y larealizacion de proyectos de coope-
racion, que significan la transferencia de re-
cursos con laintencion de crear autonomiaen
| as poblaciones destinatarias.

En los afios cincuenta, las ONGs se pre-
sentan en el Norte desde un enfoquereligioso,
etnocéntrico y caritativo: eran las campafias
delos «negritos» y «chinitos», sin explicacio-
nes. Entre |os afios sesentay setenta se pone
claramente de manifiesto que el subdesarrollo,
lasituacién social y econdmicaenlaqueestan
los paises del Sur, no se trata de una etapa
previa a un futuro més prometedor. Definiti-
vamente, el subdesarrollo eralaconsecuencia
del desarrollo. Para el Norte, el desarrollo su-
pone altos costes ambientales y sociales, la
economia se globaliza, el medio se deterioray
el paro crece. En 1972, € Informe Meadows
diceclaramente que el modelo dedesarrollo no
es posible para todos. Parala civilizacion del
desarrollo el medio pertenece al hombre, pero
sdlo a una quinta parte de la poblacion mun-
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dial que no quiere renunciar a los beneficios
como un fin en si mismo o alas comodidades
gue ofrecen miles de indtiles artefactos. Los
medios de comunicacion, |as revistas cientifi-
casy la gente pudiente predican, anuncian y
consumen el planetasin respiro, en nombrede
laculturay el progreso.

En los afios ochenta, surgen los movi-
mientos anti militaristas y anti-OTAN, la cri-
sis del desarrollo se globaliza. S6lo ante lgja-
nas voces de alarma se sugieren aternativas
como la solucién que aporta el Informe
Brundtland: se trata del concepto del «desa-
rrollo sostenible» como alternativa a mante-
nimiento de un equilibrio ambiental, pero que
en el mejor deloscasossolosignificadegar las
€0osascomo estan.

A pesar del desarrollo sostenible, las em-
presas, empefiadas en sus fines de obtener los
méximos beneficios, externalizan los costes
del control delacontaminacion, amparadasen
laspoliticasdominantes. Actualmenteesposi-
bleleer enlaprensaque algunasempresasque
no cubren sus cuotas de contaminacion las
venden a otras empresas deficitarias de nece-
sidad de contaminar y, sélo algunas ONGs, y
excepcional esmediosdecomunicacion, denun-
cian lalluviaécida, la desertizacidn, el cambio
climético, ladestrucciondebosquesy selvasy
el progresivo exterminio de labiodiversidad y
la contaminacion del airey lasaguasy exigen
lainternalizacion de los costes del control de
contaminaci6n en detrimento delosbeneficios
economicosdeunospocosy enbeneficiodela
Humanidad presente y futura.

Enlosafiosnoventa, con el fin del conflic-
to Este/Oeste surgen los nacionalismos, €l ra-
cismo, laxenofobiay el desempleo estructural
en Europa. Lo del Tercer Mundo nos lo mues-
tran los medios de comunicacion como un
concepto de naturaleza més bien abstracta y
apartado por un corddn sanitario de alambra-
das y aduanas, una especie de pelicula cuyo
argumento cabalga entre:

» La simple razén del hambre, explotada
coyunturalmente por algunas ONGs para pe-
dir dinero y no compromisos.

Y unaperspectivade uniformidad cultu-
ral con pinceladasfolkléricasy coloristasy la
obsesi6n por mostrarnos lo extrafio y 1o exoti-
co.

Nadamésaejado delarealidad, enel Ter-
cer Mundo hay una enorme diversidad cultu-
ral. Las gentes del Sur no son ignorantes ni
miserables, cada uno de ellos y de ellas son
portadores de su propia dignidad, y podrian
autogestionarse si nho tuviesen las enormes
cargas de dependencias y deudas que les ha
generado el Norte. Para el Norte los noventa
mil muertos diarios del Sur no son noticia, si
lo son cualquier anécdota o0 accidente sin
mayor trascendencia humana.

El Norte rompi6 al Sur su modelo de anti-
guo régimen demogréfico dejandolo en una
situacion de permanente revol ucién demogré
fica que dispara el crecimiento de la pobla-
cion. El colonialismo, practicado por el Norte
enel Sur, lerompid susfronterasy lecred otras
ficticias que ocasionan constantes «Ruanda-
Burundis». La descolonizacion del Sur por €l
Norte no rompié nuncaloslazosde dependen-
cia; €l intercambio desigual y la deuda exter-
na, son hoy préacticaslegal es, perotambiénson
formas de explotacion globales que en vez de
disminuir, no cesan de aumentar.

Laeconomia politicaen los centros euro-
peo y norteamericano impone la libertad de
mercadospensando en exportar susproductos
industriales y proteger sus intereses en otros
paisesconlaintencién deimportar beneficios;
ello conduce a importantes reducciones de
prestaciones 0 conqui stas sociales en | os pai-
sesdel Sur; y tambiénenel Norte. ¢Por quéson
tan pocoslossectoresquecritican esaspréacti-
cas?

Repasando lo ocurrido en recientes foros
sobre problemas gl obal es observamos que:

* En la Cumbre del Cairo de 1994, quedd
claro que e modelo de desarrollo consumista
€s una mayor amenaza para la Tierra que la
superpoblacién.

* Con la Cumbre de Copenhague de 1995
sobre el desarrollo, se puso de manifiesto la
ausencia de unaculturade la solidaridad. Los
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objetivos inicialmente propuestos se oscure-
cian enlasdeclaracionesfinalesbajo laformu-
la: «se alcanzara tan pronto como sea posi-
ble».

» En la Cumbre Internacional sobre la
Mujer de Pekin de 1995, la labor informativa
delosgrandes mediosde comunicacién daban
laimpresi 6n deque setratabade unaconferen-
cia sobre Chinay no sobre la mujer.

* En la Conferencia Euromediterrénea de
Barcelonaen 1995, prevalecen losinteresesde
la libre circulacion econémica por encima de
la libre circulacion de personas.

* En la Cumbre mundial sobre Cambio
Climé&tico celebrada en Kioto a fines de 1997,
se acuerda entre otras cosas,
gue la Union Europea (UE)
reduzca sus emisiones de ga-
sesdeefectoinvernadero. Los

potable, 800 millones de personas tienen se-
rios problemas de aimentacion, 500 millones
delaspersonasquehabitan enlasciudadesdel
mundo viven en la calle o en viviendas
infrahumanas, més de 15 millones de perso-
nas mueren anua mente a causa del hambre o
de enfermedades; en Ruanda, por gjemplo, la
esperanza de vida es de 22,6 afios; y hay 900
millones de personas adultas analfabetasen el
mundo.

¢Podria un programa maratén de televi-
sion recuperar algo més barato que 500 millo-
nes, para atender una hambruna, pero mas
caro que todo el dinero del mundo: exigir
cordura solidaria a la palitica, primar siempre
y en toda circunstancia a la
Humanidad sobre las cosas y
por encima de todas €llas, in-
cluidoslosbeneficiosdeal gu-

ministros de medio ambiente
delaUE reunidos en junio del
98 reparten las reducciones
resultando Espafia, y otros
paisesdelaUE, agraciadacon
la posibilidad de poder au-
mentarlas hasta un 15% en
vez de reducirla. Alemaniay
Franciahananunciado, ensep-
tiembre del 98, que no cumpli-
rén los compromisos de re-
duccioénquelescorresponden.

El 20% de los més ricos
del mundo acapara € 82,7%
de los ingresos totales, y del
resto, €l 20% de la poblacion
mas pobre, sdlorecibeel 1,4%
de los ingresos totales del
mundo. La riqueza acumula-
da por las 225 personas mas
ricas del mundo equivale ala
gue tienen los 2.500 millones

El control de la
triada EEUU, UE y
Japon sobre los
medios de comunica-
cién a escala global
representa un 70%
del producto bruto
mundial, los benefi-
cios de los medios de
comunicacion tam-
bién entran en el
juego del mercado,
el dios mercado cuyo
poder supera hoy al
de los gobiernos mas
poderosos.

Nos pocos, bajo pena de des-
tierro del orden humano y
emigracién forzosa?

Un medio de comunica-
cion, jugando a ciencia fic-
cién o deseable utopia, nos
informaba recientemente de
manera muy gréfica, a partir
deuninformedel World Game
Ingtitute de Filadelfia, sobre
el dato siguiente: si sededica-
separtedel total delosgastos
militares anuales a programas
para solucionar las necesida-
des humanas como la elimi-
nacion del hambrey lamalnu-
tricion, cancelar la deuda de
|os paises del Sur, proporcio-
nar agua potable a toda la
poblacion, eliminar € anafa
betismo, proporcionar cuida-
dos sanitariosatodalapobla-

depersonasméspobres, segindatosdel infor-
me del PNUD de 1998. En torno a 250 millo-
nes de nifios en todo el mundo trabajan, y lo
hacen sometidos aunas condiciones de expl o-
tacion; 1.300 millones de personas del Tercer
Mundovivenenlapobrezay sinaccesoal agua

cion, etc., y alos principales problemas am-
bientales como, por ejemplo, detener la
deforestacion, prevenir la lluvia acida, evitar
€l deterioro delacapade ozonoetc., €l total de
gastos no llegaria al 25% de los gastos mun-
diales relacionados con €l gjército y €l arma-
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mento. ¢Habria que preguntarle alos militares
y a ciertos sectores de la sociedad civil qué
opinanal respecto?, ¢noestaen susmanosuna
posible solucion...?

Afortunadamente |os medios de comuni-
cacion pueden obsequiarnos con brillantes
articulos de opinién sobrelaculturadelapaz,
proponerse declarar un afio internacional de
esta tematica, sugerir que las ONGs, y otros
organismos internacional es, organicen activi-
dades en defensa de la cultura de la paz, im-
primir y difundir la Declaracién de los Dere-
chos Humanos, difundir libros, emisionesgra-
tuitas en prensay television, sobre el cumpli-
miento delosacuerdossobreel destino parala
educacion y lasanidad de las ayudas al desa-
rrollo, lasupresion deladeudaexternay hasta
regular el uso de la ciencia para fines bélicos,
pero, ¢qué opinan los militares, los empresa-
riosy los Gobiernos del Norte...?, ¢no habria
guepromover campafiasdetelevisiony prensa
para que militares, politicosy |os empresarios
implicadosdiesenextensasrespuestas, enabier-
to didlogo con las gentes, para lograr ameni-
dad y audiencia de su visién, a ver si nos
enteramostodos quéseentiendepor lacultura
de la paz?

Unotemequesiemprehabranuevoscasos
como el de Sudan donde en agosto del 98 se
ordenael bombardeo de fébricas de medicinas
con sofisticados misiles y con el pretexto,
basado endatoserroneosdelaClA, dequealli
se fabricaban armas quimicas. El asunto es
cuando menos sospechoso, en los Estados
Unidosseestabaatravesando unacrisisnacio-
nal de calado mundial por graves asuntos
lewinskyanos, delosquesehaciaecolaprensa
internacional. ¢Es que lavida privadainteresa
mas que lavidamisma?, ¢alagentelesintere-
san esas cosas 0 se las educaen ello?, ¢como
nos venden la moto?, ¢y Sudan qué?, situada
en el tramo bajo de la lista del desarrollo
humano en e mundo, puesto nimero 157 del
informe de 1998 del PNUD, tres guerras Civi-
les, desplazamientos, sequia, hambrey mésde
un millén de muertos. También en agosto del
98y antes del bombardeo norteamericano ala

supuesta planta de armas quimicas, se publi-
can escalofriantes noticias sobre la urgente
necesidad de 3.000 millones paraque en Sudan
sepuedacomer. Cuando seavecinao pasauna
catéstrofe en Sudéan, las ONGs del Norte, se
afanan en sensibilizar y organizar rapidas
campafias humanitarias que palien las emer-
gencias. En estaocasion, ladenunciade algu-
nas ONGs sobrelamés que fundada sospecha
de que el 60% de las ayudas acabaran en
manos de los grupos militares no impiden la
presenciade numerososanunciosenlaprensa
gue nos muestran, por ejemplo, a un nifio
desnutridojuntoaotroquerecibealimentosde
un organismo internaciona (...), y €l siguien-
te texto: «Esta es una imagen de Sudan...
trabaja para ayudar a 4 millones de personas
en Sudan que sufren lapeor crisishumanitaria
de los Ultimos diez afios. Necesitan més. Te
necesitan y...(el nUmero de una cuenta para
ingresar donativos)».

Y esque apesar detodo, como le oi decir
a un miembro de una ONG: jalgo hay que
seguir haciendo!

En las relaciones del Sur, las ONGsy los
medios de comunicacion, hay que mencionar
lasrecientespracticaspublicitarias usadas por
algunas empresas gque consisten en dedicar el
0,7 de sus beneficios al Sur, 0 anunciar que
utilizan papel con la marca reciclado, etc.,
¢venden mas?, ¢de verdad selo creen?, ¢esla
respuesta al boicot recibido por determinadas
empresas multinacionales deportivas por su
explotacion de mano de obrainfantil...? Tam-
bién algunas ONGs mercantilizan laimagen y
los mensgjes sobre el Tercer Mundo. Esas
précticas ocultan las raices que explican los
problemas, paraprovocar beneficiosempresa-
rialesorespuestasdinerarias. Lacuestionesla
siguiente: ¢esposiblealguntipo de publicidad
gue no se mercantilice?, ¢coOmo y por qué?

L os medios de comunicacién de masas no
son mas que €l vehiculo que se compra, se
paga, sedirige o se parasegln convenga; tras
€llos estan los hombres, las mujeres, el share,
y la explotacion, de vez en cuando, de la
sensibleria acritica ante alguna situacion de
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emergencia, pararecordarnosque nosotrosno
estamostan mal y después pedirnosunalimos-
na.

El control de latriada EEUU, UE y Japdn
sobre los medios de comunicacién a escala

vidadelos paises del Sur. Las constantes de-
nuncias que se hacen desde los medios de
comunicacién escritos sobrelos dudosas des-
tinosdeestasayudasno sondel todo suficien-
tes porque faltamayor rapidez en las respues-

global representa un 70% del
producto bruto mundial, los
beneficios de los medios de
comunicacion también entran
en el juego del mercado, €l
dios mercado cuyo poder su-
pera hoy a de los gobiernos
Mas poderosos.

El Fondo Monetario In-
ternacional (FMI) marcaalos
gobiernos su politica econé-
micay las mas de 40 mil em-
presas multinacionales que
existen en el mundo son el
instrumento de concentracion
de capitales en beneficio del
Norte. Las veinte empresas
mas importantes del planeta
controlan mas de una cuarta
parte de la economia mundial,
pero sélo ocupan a 0,75 % de
la mano de obra planetaria, y
puesto que ya sabemos quie-
nescausan el paro estructural,
como dice Ignacio Ramonet:
«¢ho habrallegado la hora de
reclamar |la puesta en marcha
aescala planetaria de un nue-
VO contrato social ?». Un con-
trato en el que, convocada la
humanidad entera por todos
los medios de comunicacion
de masas, se pongan en juego
los derechos humanos alasa-

Si se dedicase parte
del total de los gas-
tos militares anuales
a programas para
solucionar las necesi-
dades humanas
como la eliminacion
del hambre y la
malnutricién, cance-
lar la deuda de los
paises del Sur, pro-
porcionar agua a
toda la poblacion,
eliminar el analfabe-
tismo, proporcionar
cuidados sanitarios...
y a los principales
problemas ambien-
tales, el total de
gastos no llegaria al
25% de los gastos
mundiales relaciona-
dos con el gjército y
el armamento.

tas, mayor contundencia en
|los argumentosy no relegar a
la dltima esquina posterior, la
noticiaoinformacién. No bas-
ta con relatar que las ayudas
bilaterales se desvian hacia
gastossuperfluosorecoger la
acusacion al Fondo Moneta-
rio de generar més pobreza e
injusticia, odenunciar losdes-
acuerdosdelasONGscon las
L eyes de Cooperacion.

En Espafia, las ONGs po-
drian presentar proyectospara
cubrir e 0,7% de los presu-
puestosnacionales, elloevita-
ria que con la AOD se camu-
flasen ayudas encaminadas a
lograr contrapartidas comer-
ciales para empresarios espa-
fioles. LosFondosdeAyudaal
Desarrollo, queascienden ala
cantidad de 80 mil millones
depesetasanual es, tienendos
destinos absolutamente con-
trarios a la solidaridad:

* Son la subvencién de
empresasespariol asdedicadas
a la exportacion.

*Sededican alaventade
material militar, aunque este
fin cada vez encuentra mayo-
resobstécul os, entreotrasco-
sas, por lasconstantesdenun-

lud, la educacion, la aimentacion, la vivien-
da, €l trabajo y la vida digna como precio
inamovible a |la parte contratante.

En cuanto a la cooperacion internacional
y la ayuda oficia a desarrollo, se trata de
ayudas que provienen del sector publico en
forma de créditos blandos con €l objetivo de
mejorar € desarrollo econémico y nivel de

cias que se hacen.

» La AOD espariola siempre estuvo lejos
del 0,7; por gemplo, en 1997 no super6 €l
0,23%y €l papel delas ONGs se reduce, para
losidedlogos oficiales del desarrollo, al deun
adorno de convenienciaeimagen politica. Las
leyes de Cooperacion se rigen por criterios
mercantilistas subordinados alosinteresesde
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las politicas exteriores. La presencia de las
ONGsen el Consejo de Cooperacién, delare-
cién aprobada L ey de Cooperacién I nternacio-
nal para el Desarrollo en Espafia, no deja de
tener un mero caracter consultivo y, si no se
estamuy al tanto delas veniderasreglamenta-
ciones, cabe esperar maniobraspoliticasenca-
minadas a potenciar preferentemente los inte-
reses empresariales.

Esta claro que son | os sectores mas con-
cienciadosy solidarios con |os pueblosempo-
brecidos quienes mejor pueden entender sus
necesidadesy gestionary controlarlasayudas.
Las ayudas deberian configurarse desde las
necesidades objetivas de |os receptores y no
desdelosinteresesdelosdonantes. Laspresio-
nes de las empresas exportadoras espafiolas a
los politicos, no pueden permitir que selegisle
en contra de sus intereses, gue es tanto como
decir a favor de la solidaridad.

LasrespuestaspoliticasreleganalasONGs
al papel de gestoras de ayudas humanitariasy
pocomas. Paral ossectorespoliticos, lacoope-
racion al desarrollo para que sea eficaz pasa
por las empresas, con ello consiguen que las
empresas entren en |os mercados externos. En
definitiva, no se entiende la generosidad sin
contrapartidas, sin intereses. Y puesto que la
solidaridad inevitable es, seglin los empresa-
rios, antieconémica, ellos salvaguardan los
intereses econdmicos de sus empresas como
cosa compatible con la cooperacion, que es
tanto como lograr la cuadratura del circulo.

Las ONGs representan actualmente la
culturadel compromiso, la puesta en practica
de acciones vinculadas al mundo de los valo-
res, de la dignidad, el respeto y la comunica-
cion eny entrelas culturas, los pueblos, y las
gentes frente alainoperancia politicainmersa
enluchasdepoder olasdependenciasmercan-
tilistas. El Planetano puede esperar, Africano
puedeesperar, losmarginadosy explotadosno
pueden esperar, muchos millones de mujeres
no pueden esperar.

Las ONGsno pueden limitarse aactuar de
pafio caliente sobre las diversas formas de
exclusion social. Si sus acciones son simples

placebos que no inciden en las causas de
fondo, si no hay personas o instituciones que
Ileguen asentir el escozor de algunaresponsa-
bilidad por las miserias no subsanadas, las
ONGs se convierten en complices de los cau-
santes de |0 que ellas pretenden paliar.

Y aqui los medios de comunicacién pue-
den jugar el papel de necesario amplificador
de las denuncias y el compromiso con la
Humanidad o, por €l contrario, dejarse llevar
por lairracionalidad y €l relativismo ético de
la postmodernidad.

LaspoaliticasllevadasacaboconlasONGs
varian seglin laideologiay amplitud o miopia
de los politicos de turno, por gemplo, en el
caso espariol seobservaunanotabletendencia
areducir €l nimero de entidades alas que dar
subvenciones, se hapasado de 160 a 80, y las
maés beneficiadas son las mas afines alaideo-
logia del grupo en el poder. Parece que los
proyectos de las ONGs medianas y pequefias
«solucionan poco» desde la Gptica politica.
Otra cosa es la 6ptica humana que no admite
ninguna duda. Las acciones solidarias y de
cooperacion, cuanto més extendidas mejor,
sean pequefios, medianos o grandes |os pro-
yectos.

Laeficaciadelasayudas de emergenciao
de los proyectos de cooperacion a desarrollo
dependen en gran medida de la profesionali-
zacion del personal de las ONGs, una situa-
cion de emergencia necesita médicos, y un
proyecto decooperaci 0ndeviviendasingenie-
ros. La critica fécil a las ONGs encuentra
argumentos en la ineficacia o inexperiencia
por lamalagestion de cooperantesinexpertos
0 por la falta de personal especializado para
Ilevar acabo los proyectos. Aqui tenemosuna
delas claves del valor de las ONGs: ¢por qué
iba un médico a conformarse con ganar no
mucho més de cien mil pesetas, en un pais
|ejanoy con escasosrecursossanitarios, cuan-
do aqui ganaria de cinco adiez veces mas...?
No estaria mal que los medios de comunica-
cion buscasen aumentar el nimero de entre-
vistas, publicaciones y difusién de los argu-
mentos que en cadacasoy en primerapersona
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danalgunoscooperantesy voluntarios. Quizas
muchos descubririan que la solidaridad no es
una moda, ni un sarampién de juventud, se
trata de la conviccion en un valor, que en
esencia es sentir, junto alas demés personas,
gue sus problemas también son miosy actuar
en consecuencia. El apoyo mutuo entre las
personasy los pueblos frente al individualis-
mo y la competitividad.

L os objetivos de cooperacion y solidari-
dad de las ONGs no deben ocultar ni minimi-
zar laredlidad de lo que se viene llamando €l
Cuarto Mundoy también el Sur del Norte, esto
es, la situacion de marginacion, exclusién
social, pobreza y abandono, que sufren mu-
chas personas en los paises
[lamados ricos o desarrolla-
dos:

* Los 32 millones de po-

estancamientos y realicen sus potencialida-
des?, ¢no esurgente que en el Sur seresuelva
definitivamente un aumento del consumo para
gue mas de mil millones de personas puedan
salir de la situacion de la extrema necesidad
guesufren?

Unaalternativaposible, queinduzcasolu-
ciones globales, pasa por una apuesta por la
educacién global como actitud asumida por
los medios de comunicacion junto alas ONGs.
En tiempos de globalizacion econdémica hay
gue reivindicar:

* Laglobalizacion de la paz, para contra-
rrestar toda forma de violencia desde las gue-
rras entre puebl os, hastalo que Enzensberger
Illama «guerra civil molecu-
lar», la violencia gratuita que
genera el modelo de sociedad
y se manifiesta en multiples

bres en EEUU, 50 millones de
pobres en la UE, ocho millo-
nes de pobres en Espafia.

* Los 2,5 millones de per-
sonas sin techo o los cinco
millones que viven en infravi-
viendas en la UE.

* Los més de diez millo-
nes de inmigrantes indocu-
mentados de la UE.

El Norte necesita hacerse
algunas preguntas. ¢qué esta
pasando?, (quiénessonlosres-
ponsables?, ;quépodemosha-
cer?Y responder urgentemen-
teotras: ¢No necesitael Norte
una educacion para el desa-
rrollo que rompacon el mode-
lo de desarrollo en que esta
inmerso?, ¢no senecesitaenel
Norte una educacién global
guecontrarrestel osefectosde

Los objetivos de co-
operacion y solidari-
dad de las ONGs no
deben ocultar ni
minimizar la realidad
de lo que se viene
llamando el Cuarto
Mundo y también el
Sur del Norte, esto es,
la situacion de
marginacion, exclu-
sién social, pobreza y
abandono, que sufren
muchas personas en
los paises llamados
ricos o desarrollados.

situaciones de laviday luga-
res cotidianos.

 La globalizacion de los
derechoshumanosqueobliga
atrabagjar por conseguir el ac-
ceso de todas las personas a
losmediosde comunicaciony
a la informacién. La garantia
de unavida digna para todas
las personas que asegure €l
derecho alaeducacion, lasa
lud, la alimentacion, el traba-
joy laparticipacion enlavida
social. El derecho delas muje-
res alaigualdad de oportuni-
dades frente a dominio y las
ventajas que se otorgan los
hombres en un proceso histo-
rico que se explicamas por la
fuerza gratuita que por la ra-
zon.

En las contradicciones y

laimperante globalizacién econdémicaneolibe-
ral?, ¢no deberian replantearse en el Norte sus
esguemas hiperconsumistas, sinénimosdein-
justicia social a escala global?, ¢no deberia el
Norte fomentar un didlogo del Sur con el Sur
para que, desde la autonomia, superen sus

diferencias entre el Nortey € Sur, los medios
de comunicacion de masas y las ONGs po-
drian consensuar al gunos principi oscomo por
egjemplo:

* Que en la compl gja situacion de depen-
denciadel Sur respecto del Norte, hay respon-
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sabilidades politicasy social es que se pueden
y se deben denunciar por una cuestiéon de
justicia elemental.

* Que laayuda que €l Norte prestaa Sur
bajo la etiqueta de AOD, en demasiadas oca-
siones se guiapor intereses depredadores. La
cooperacion manejada desde intereses empre-
sariales, segun el modelo neoliberal dominan-
te, tiene como Unica meta el beneficio a costa
del sufrimiento humano, y se trata de empre-
sas con hombres.

» Que la cooperacion internaciona de-
manda acabar con el modelo de desarrollo
occidental queesel causantedelasinjusticias
a escala global.

* Que los medios de comunicaci6n deben
hacer un esfuerzo en favorecer la libertad y
autonomia de las culturas para reducir la
explotacién que algunas gjercen sobre otras.

* Que las ONGsy los medios de comuni-
cacion deben centrar su esfuerzo especialmen-
te en cambiar las mentalidades en el Norte.

Los medios de comunicacién de masas
deberian compartir y practicar €l codigo de
conductade las ONGs sobre imagenesy men-
sgjes apropasito del Tercer Mundo:

* No recreandose en iméagenes catastrofi-
cas, patéticas o discriminatorias como recurso
facil de sensibilizacion acritica, 0 en imégenes
exoticas que rechazan reconocer la realidad
del Sur.

* Preservando laidentidad de las culturas
y ladignidad delaspersonasquelacomponen.
Evitando innecesarios alardes de |a superiori-
dad del Norte.

« Evitando las interpretaciones y usando
lainformacién que aportan |os protagonistas.

* Renunciando a dar ideas e imagenes
simplificadasdel Sur que generalizan'y escon-
den ladiversidad de | as situaciones.

* Procurando explicar que nuestro modelo
de desarrollo es una importante causa de las
situaciones que se viven en el Sur, buscando
responsabilidades, no para acusar, sino para
ver soluciones.
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Comunicacion y democratizacion en el aula

Leer criticamente las noticias de politica
nacional en la prensa

Esperanza Martinez-Salanova
Almeria

nacional.

No solamente es necesario formar |lectores, sino que éstos deben ser criticos, res-
ponsables y conscientes de o que leen. En el ambito de la informacién de politica
nacional, profesoresy alumnospueden encontrar unacanterainagotabledeinformacion
para entender, no solamentelo quesucedeen el pais, sino, ademas, parautilizar elemen-
tos y datos que permitan el aprendizaje de la capacidad critica, de la veracidad de la
informacion, y por ultimo de la democratizacién de los medios de comunicacion de
masas. Laautoranosofreceunapropuestaparaaprender aleer lasnoticiasdelapolitica

Paralosprofesores, o personasdedicadas
alaensefianza en todos | os niveles, laimpor-
tancia de los conocimientos de la noticia poli-
tica es de indudable valor, ya que tiene impli-
caciones en | os propios comportamientos so-
ciales.

Heseguidodurantevariosdiasunanoticia
de ambito nacional, con evidentes repercusio-
nes en la vida politica de nuestro pais, que
afecta directamente a partidos, gobierno, al-
guna regidn autondmica y a ciudadano en
particular, por las connotaciones que tiene en
funcién de su verdad o acercamiento aellay
las interpretaciones y apasionamientos que
conlleva. En el campo de la especializacion
cientifica, en el que sepuedeincluir tambiénla
especializacion de politica naciona e interna-

cional, nosmovemos, sinlugar adudas, dentro
del esquema de la teoria de los sistemas, que
pretende aglutinar y redefinir todo el marco
conceptual de la cultura, el conocimiento, la
ideologia, la cienciay los acontecimientos.

1. Lalibertad del lector para tomar decisio-
nes

Uno de los ingredientes que conlleva la
lectura critica es la libertad y €l derecho del
lector de tomar decisiones. La comunicacion
como sistema, segiin Vabuena (1979: 110),
«al ser un proceso humanizador, muestraunas
propiedades que han detraducirse en las poli-
ticasy précticas correspondientes, si |lacomu-
nicacién no quiere volverse contra el hom-
bre». Parece que «la propiedad de la dimen-
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sién perceptual debe ser lalibertad». A lo que
en esta dimensiOn se aspira es a disponer de
una diversidad de sucesos, declaraciones y
puntos de vista para poder seleccionar y rete-
ner datos pertinentes. Solo asi el sistema per-
sonal o colectivo no estaré
determinado de antemano v,
ademés, podré tomar decisio-

nes. Los mismos periédi-
cos intervienen
normalmente, no
s6lo informando e
interpretando el
espacio politico sino
que se implican en
él, como cualquier
otra institucion,
gjerciendo de media-
dores entre el poder
y el ciudadano,
mediante la creacién
de opinidn.

El problemaestidensi esta
libertad para disponer de in-
formacionesesabsoluta. Y pa-
rece que, por mucha creativi-
dad o poder que setenga, hay
gue tener en cuenta que esta-
mos en interdependencia con
otros sistemas personales y
colectivos. Nadie debe adue-
farse de esa libertad. Parafra-
seando la célebre frase de
George Orwel, «hay unos que
sonmasigual esqueotros». Es
evidente que existen ciudada-
Nos, grupos y organizaciones
gue tienen un acceso mucho
maés fécil alos medios de co-
municaciéon que otros. Hay
muchas situaciones en que la
libertad de decir o que uno quiere estd basada
en ladisminucién o anulacion delalibertad de
los demas, de no dejarles hablar.

Segun Fernandez del Moral y Esteve (1996:
67), «si la informacién especiaizada tiende a
realizar una funcién de sistematizacion, es-
tructural y de sintesis de los contenidosinfor-
mativos, debeapoyarsenecesariamenteen esta
teoria, ya que la Teoria General de los Siste-
mas es la primera respuesta sistemética y
cientificaala creciente especializaciony asu
consiguiente pérdida de contacto interdisci-
plinario».

Como afirma Del Rey Morat6 (1996: 165),
«unateoriaglobal delademocracia, basadaen
lagestion delosfeed-baks como propone Sar-
tori, no esotracosaque unateoriaglobal dela
informacién que da cuenta de la democracia
desde |os recursos propios de ladisciplina, y

desde esacategoriafundamental parael orden
politico y social que es la comunicaci6n».

Cada medio informativo, utilizay presen-
ta al lector su informacién de forma diferente
en materia de politica nacional estructurando
sus secciones y areas segin
criterios conformes a perio-
dismo especializado, aplican-
do criterios explicativosy uti-
lizando mediosy recursospro-
piosdelasnuevas tecnologias
de la informacion y la comu-
nicacion.

2. Objetivos que pueden lo-
grar los alumnos

e Andlizar €l &reaglobali-
zadora que tiene que ver con
las secciones de politica na-
cional tanto en periédicos na-
cionalescomo localesy revis-
tas.

» Desmenuzar la seccion
de politica nacional en perio-
dicos de &mbito nacional.

» Desmenuzar la seccion
de nacional en periddicos de
ambito regional y local.

» Comparar € tratamiento, espacios infor-
mativos de las secciones con algunasrevistas
de &mbito nacional.

* Redlizar un estudio comparativo de los
diversos tratamientos realizados en diferentes
periddicos de una misma noticia

* Extraer conclusiones en funcion de los
datosobtenidos.

3. La metodologia

L ectura de textos con el fin de establecer
€l marco tedrico en el que nos movemos, bls-
gueda de informacién sobre la creacion o
ideologia de algunos de |os diversos periédi-
cos analizados, seguimiento durante varios
dias de las secciones de politica nacional de
varios periddicos (ABC, El Pais, El Mundo, El
Ideal-Almeria, La Voz de Almeriay larevista
Tiempo). Es conveniente realizar unafichade
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trabajo por cada periédico y dia. Comparar to-
dos los elementos que tienen que ver con la
noticia de ambito nacional, incluidos los ele-
mentos iconicos, gréficos, espaciosy de opi-
nién quetienen quever cadadiaconlancticia
elegida; y extraer las conclusiones.

3. La informacion palitica y su relacién con
la historia

Desdelosprimerostiempos, €l mensajede
la noticia politica ha tenido especial relevan-
ciaen lasociedad. L os mensgjeros eran cono-
cidosenlasprimerascivilizacionestantoorien-
tales, como occidentales y americanas por la
tradicion oral y los mitos. Muchas veces estos
elementos eran referenciales o viciados de 1o
gue realmente ocurrio: la literatura politica y
bélica de griegosy romanos, etc. Desde laan-
tigua Grecia sabemos que «lacomunicaciony
lapoliticason consustanciales» (Gerstlé, 1992:
5).

Sin embargo, la comunicacién politica,
mas que con €l fin de atraer votos, en razon de
«atraer laatencién sobre determinadostemas»
(Del Rey, 1996: 168) experimentd un gran
desarrollo después de la | Guerra Mundial,
debido a tres causas fundamentales: la inmi-
nenciade otro conflicto bélico en el que tenia
gran importancialaURSSy los fascismos ita-
lianoy adlemén, €l acceso de EE.UU. aprimera
potencia mundial, y finamente e desarrollo
de la prensa de masas, acumulada a la impor-
tanciade laradio y €l cine, que permitian en
unagran medidala persuasion y el adoctrina-
miento politico. Lacomunicacion politicapola-
riza la atencion de los receptores, y mediatiza
asi las variables que guardan relacién con la
persuasion y lainfluencia.

El auténtico embridn de la informacion
periodistica especializada, radica en la teoria
de la responsabilidad social de la prensa, de
donde sale el nuevo concepto de periodismo
interpretativo, explicativo o de profundidad.

4. Informacion politica y sociedad
Citando a Lasswell (1971: 243), «el hecho
fundamental delapoliticaesinseparabledela

sociedad humana, si por politica entendemos
laarenamésampliadeinteraccion enlaque se
esclarecen |os objetivos, se describenlosgra-
dosdeconsecucién, seanalizanlosfactoresde
condicionamiento, se proyectan los desarro-
[losfuturosy seinventany valoranlasalterna-
tivas normativas».

La relacion entre comunicacién, informa-
cidny politicano puede desentenderse delos
acontecimientos, de las lineas de opinién, de
losmensajesquegeneranlasfuerzasde poder,
|os partidos politicos, los sindicatos, las gran-
despatronaleso |las grandestendencias politi-
casy econdmicas internacional es.

L os ciudadanostienen acceso atodas|as
hipétesis e informaciones politicas por multi-
tud de medios informativos: prensa, radio,
television, Internet... con los que el poder in-
tenta justificar sus acciones, ya que hay mu-
chosmecanismosde poder implicadosen cual-
quier trama politica. Los mismos periédicos
intervienen normalmente, no sélo informando
einterpretando el espacio politico, sino quese
implican en él como cualquier otra institu-
cion, gjerciendo de mediadores entre el poder
y el ciudadano, mediante la creacion de opi-
nién.

Sin embargo, y teniendo en cuenta en su
globalidad, la teoria genera de la informa-
cion, siguiendo €l pensamiento de Hume, los
gobernados, siempre tienen la fuerza, y los
gobernantes y las fuerzas de presion de una
sociedad determinada, no pueden apoyarseen
otro recurso que no sealaopinién, tnico fun-
damento del gobierno, tanto en los sistemas
democraticos como en los despéticos.

5. Laresponsabilidad social deinformadores
y de lectores

En la estructura, elaboracion y redaccién
de las secciones de politica nacional, es nece-
sario sustentarse en lateoriade laresponsabi-
lidad social, si sequieresituar laaccion dentro
del marco conceptua y real del periodismo
especializado.

La preocupacién por un «periodismo ex-
plicativo», da pie ala necesidad de que el pe-
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riodista «no se limite a levantar acta de unos
hechosasépti cosperodescontextualizadoses,
sin duda, vislumbrada por |a teoria de lares-
ponsabilidad y expresada através de un trata-
miento periodistico en profundidad.

6. El espacio que dedican los distintos perio6-
dicos a la seccion de palitica nacional

ABC utiliza para su seccién de politica
nacional de7 a10 paginas, El Paisoscilaentre
las 6y las 12 péginas. EI Mundo es € diario
gue asignamenos paginas alaseccion de Na-
cional, Unicamente entre 5y 6. Los diarios
provinciales, LaVozde Almeria eldeal-Alme-
ria, dedican alaseccion de nacional un nime-
ro menor de paginas, alrededor de tres. Esta
diferencia con los diarios de ambito nacional
es légica, ya que a tratarse de periddicos
provinciales dan mas importancia a las noti-
cias ocurridas dentro de la provincia

7. Relaciones con otras areas

Como ya hemos venido explicando, una
noticia no es sélo la informacion sobre el
hecho ocurrido. La noticia se forma también,
apartir de otros elementos que entran dentro
de un periddico, articulos de opinién (colum-
nas, editoriales, sueltos), de fotografias, de
comics, dibujos, infografias... Gracias a todos
estos elementos conformamos una noticia de
maneracompletay asi, los lectorestienen una
vision masampliadel texto que estan leyendo.
Asi, los periddicos analizados, ademés de la
seccion de Nacional en la que informan sobre
unasituacién concreta afiaden sobre todo, en
la seccidn de opinidn, editoriales, columnas,
vifietas comicas o dibujos.

8. Relacion con laideologia o puntos de vista
del periédico

L os lectores de la seccidn de politica na-
cional, estan interesados por la noticia en
genera o por partedeella. Sin embargo, como
afirma Deutsch (1974: 152), «un politico di-
funde un mensgje a través de un mar de con-
fusiones, emociones, interrupciones y malen-
tendidos, tieneanal ogiasformalesconel modo

en que un ingeniero el ectronico transmite una
conversacion telefonica a través del ruido de
los diferentes impulsos el éctricos; ambos ca-
sos implican el problema de transmitir una
sefial através del ruidos...

El universo de la politica nacional en la
comunicacién, se complementa con la infor-
maci6n gque proviene de los medios gréficosy
escritos, con los debatestel evisivos, los colo-
quiosradiofénicos, losreportajesderevistasy
de television y, en fin, de todos los procedi-
mientos que se estructuran entorno alainfor-
maci 6nquegeneranlosagentessocial esconel
fin de crear un estado de opinion.

Sartori (1998: 115) afirma que la televi-
sionfavorece—voluntariaoinvol untariamente—
la «emotivizacion» de la politica, es decir, una
politica dirigida y reducida a episodios emo-
cionales. La radio produce menor apasiona-
miento que laimagen. Sin embargo, la prensa
escrita ha mantenido su poder, fundamental-
mente €l politico.

9. Estudio de una noticia desde é 22 al 30 de
diciembre de 1998

Me he detenido especialmente en la noti-
cia del indulto a Vera y Barrionuevo. Otras
noticiasquesehantratado, en algunasocasio-
nesentreveradas con laanterior: el proceso de
paz en Euskadi, la tregua de ETA, € ingreso
en la UVI de Julio Anguita, entre otras... En
primer lugar hay que sefidlar que El Paises €l
diario que mas paginas de informacion dedica
al tema, aunque esEl Mundo & que mas arti-
culos de opinion inserta. El Pais utiliza con
gran frecuencia las cartas a director, tanto a
favor como en contra del indulto.

Otro elemento destacable esel del humor.
En El Pais el encargado delatiracémicadela
seccion de Nacional es Peridis. Normalmente,
estasvifietas suelen aparecer abriendo lanoti-
cia a la que se refieren, es decir, en la zona
superior del diario.

10. Andlisisdeunanoticiaen tresperiodicos
* En El Pais. Los titulares de El Pais
muestran de manera clara la tendencia del
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diario. El Pais se muestra de acuerdo con la
realizacion del indulto y que se haga rapido.
Siempre utilizar palabras que estén afavor de
gue se produzca el indulto y omitird las que
estén en contra. Como ejemplo tenemos el
titular siguiente: «el Gobierno tramitara ‘ con
toda celeridad’ el indulto parcial para Veray
Barrionuevo», podemos observar que utilizan
la palabra celeridad con € fin de reforzar la
idea que pretenden transmitir. Estapretension
no es otra que la de persuadir
al lector sobre el tema.

No se trata, sin embargo,

rableyaque en todo momento |los procesados
sonfotografiadosalaspuertasdelaprision, en
las inmediaciones de la prision o ya en las
inmedi aciones de sus domicilios. Como ya ex-
plicaremos mas adelante |os otros periddicos
no utilizan el medio fotogréfico de la misma
forma

* En ABC. El espacio que se dedicaaeste
temaen el periddico esinferior a de los otros
dos, aunque durante los dos
primeros dias se le darala im-
portanciaque se merece debi-

de titulares del todo intencio-
nados. Tienen laintencién de
llevar a lector haciala misma
postura del periddico, pero a
lavez, informan y explican en
dossencillasfrasesel conteni-

do del texto que contiene la
informacion ampliada sobre
el tema. Lostextos, ademésde
informativos, sonfavorablesa
gue el hecho se produzca.

Vuelve a aparecer la tenden-
cia del periédico de manera
visible. Si analizamos de for-
ma més exhaustiva los textos
editoriales, los articulos de
opinién y las cartas a direc-
tor, nos encontramos que los
editoriales siempre estan afa-
vor del indulto pero en los
articulos de opinién la forma
depensar deunautor uotroes
totalmente diferente. En El

Pais, e dia 26, se introduce
una novedad que no aparece
en losotros dos periddicos de
ambito nacional, un escrito de

Las informaciones de
politica nacional
sobrepasan la simple
objetividad de los
hechos y se comple-
mentan en todos los
medios informativos
en un area global que
abarca tanto la
noticia en si como las
opiniones de los pro-
tagonistas, de los
grupos de presion, de
los propietarios de las
empresas informati-
vas, la implicacion
ideolégica o cultural
de los periodistas y
las técnicas infor-
mativas...

do alanovedad delanoticia
Algunos dias aparecen bas-
tantesreferenciasen articulos
de opinién, aunque a la noti-
ciaen si sele dedique mucho
menos espacio. El dia 30, tras
conocer la suspensién de la
gjecucion de las penas, lano-
ticia parece que retoma inte-
résy se le dedica una pagina
enteray se hace referencia a
ella en la portada.
Lostitulares de ABC son
informativos y explicativos.
Enalgunasocasi onessesacan
titularesque dan untono dife-
rente a de El Pais. Mientras
éste —como ya hemos dicho
anteriormente— omitia las de-
claracionesdelosprocesados
que pudieran dejarles en mal
lugar, ABC las publica aun-
que con moderacion. Como
gemplo podemos citar € si-
guiente titular: «El PSOE re-
procha a Gobierno ‘su mini-
mo esfuerzo’ por no conceder

uno delosprocesados, Rafagl Vera, cincodias
antesdesalir delacarcel. Esuntextoen el que
Vera cuenta que ya le han comunicado la
pérdidadesucondiciondefuncionarioy desus
sentimientos acerca de toda la situacion que
estaviviendo. Las fotografias publicadas por
El Pais muestran de nuevo latendenciafavo-

€l indulto total aBarrionuevoy aVera». ABC
no utiliza frases negativas y pone en boca de
los protagonistas frases de alabanza hacia el
Gobierno. En los articulos de opinidn sobre
todo en columnas, |os articulistas dan su im-
presion sobre el tema. Los textos son mucho
mas duros, méas directos que losde El Pais. Se
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nota la postura del autor enseguida. L os co-
lumnistas de ABC, igua que Eduardo Haro
Tecglen en El Pais, dejan claro en sus textos
guelajusticiano haobrado justamenteonode
forma adecuada.

También € dia 24 aparece un editoria en
el queseconsideracul pablesalosprocesados
aungue se les haya concedido la medida de
gracia. En cambio en El Paisno se habladela
culpabilidad de los acusados en ningln mo-
mento, se limitan a hablar del indulto sin més.
En ABC, durante los dias analizados, no apa-
recen cartas al director acerca del hecho en
cuestion.

Las fotografias, en un primer momento,
pueden parecer normales, Veray Barrionuevo
saliendo delacéarcel, enlosalrededoresde sus
casaso entrando enlaprision. Pero esteUltimo
€lemento no aparece en El Pais. EnEl Paisen
todas las fotos |os procesados aparecen a la
salidadelacarcel, en cambio en algunadelas
fotos de ABC aparecen entrando en ella. Con
esto que parece un hecho sin importancia se
estddemostrando laposturadel periddico con
respecto al tema. No sélo seentiendecudl esla
tendencia del diario con los titulares, |os tex-
tos, los editoriales y demés articulos de opi-
nion. Las imégenes también forman parte de
lanoticia. Todos |os elementos conforman un
todo, es decir, la noticia.

* En EI Mundo. El primer dia, dedicaalo
gue es lainformacién en si un total de cuatro
paginas de las siete de las que constael diario
esedia. Endiasposteriores, dedicapoco espa-
cio a la noticia; aln asi, las referencias en
columnas, debates, cartas al director siguen
apareciendo. EI Mundo también hace uso de
otros géneros que unidos a la noticiala com-
pletan de forma que tenemos unainformacién
mas amplia. Este diario hace uso de editoria-
les, encuestas, entrevistas, columnas, vifietas,
dibujos, cartas a director y cartadel director.

Los titulares de El Mundo son bastante
intencionados en comparacion con los otros
dosdiarios. Si ponemos como gjemplo €l titu-
lar de portadadel dia 24 leemos: «Barrionuevo

y Verasalen de lacarce tras cumplir sdlo 105
dias de sus diez afos de condena». Si en la
frase sehubieraomitido €l «sdlo», lanoticiase
habria entendido como un simple recuento de
dias; al afadirselo nos damos cuenta que el
diario esté queriendo decirnos que el nimero
de dias que los procesados han estado en la
prision de Guadal gjara, ha sido escaso; pocos
paralo que, enrealidad, se merecian. Con este
primer titular descubrimos la postura del dia-
rio frente a tema, de una manera muy clara.

En otro delostitularesEl Mundodicetodo
lo contrario de lo que afirma El Pais. Exacta
mente & mismo dia. Por gemplo, EI Mundo
publica: «Barrionuevoacusaapartedel Gobier-
no de‘maquinar’ paracondenarlosin pruebas»
y & mismodia26El Paispublica: «Barrionuevo
y Vera agradecen al Gobierno su libertad».
Ninguno de los diarios esta faltando a la
verdad pero de las declaraciones realizadas
por losimplicados, cadadiariorecogelo quele
conviene, dandole un giro totalmente diferen-
te ala noticia

Si entramos en los articulos de opinién, la
ténica general en cuanto a tema es la misma.
En un editorial del dia 24 sdlo con € titular
podriamos darnos cuentade qué posturatiene
e periédico. El titular es € siguiente: «Un
indultoinjusto, precipitadoy discriminatorio.
El Pais utiliza la palabra «celeridad», emplea-
da por Josep Piqué dandol e un tono de «rapi-
dez» y con el deseo de que el indulto se pro-
duzca cuanto antes. Sin embargo, EI Mundo,
con este editorial utiliza la palabra ‘precipi-
tado’, que quiere dar un tono diferente. Preci-
pitado en el sentido de equivocado.

El Mundo publica unaencuestarealizada
y la publicacion de una seleccion de las res-
puestas. De 1.024 cartasrecibidas, el 28% esta
afavor del indulto y € resto, el 78% esta en
contra.

LasfotografiasmuestranimagenesdeVera
y Barrionuevo fueradelacércel, saliendodela
carcel y sobretodo, imégenesdelosdosproce-
sados entrando en la prision de Guadalgjara.
Como ya hemos dicho, El Pais s6lo publica
fotosdelosprotagonistassaliendodelacarcel,



Comunicar 13, 1999

ABC, les sacaunas veces entrando y otras sa-
liendo y EI Mundo, normamente les saca
entrando en la prisién.

11. La globalizacién de la comunicacion

Las informaciones de politica nacional
sobrepasanlasimpleobjetividad deloshechos
y se complementan en todos |os medios infor-
mativos en un area global que abarcatanto la
noticia en si como las opiniones de | os prota-
gonistas, de los grupos de presion (Estado,
agentes sociales, partidos politicos, sindica-
tos, asociaciones...), delos propietariosdelas
empresas informativas, la implicacion ideol 6-
gicaocultural delosperiodistasy lastécnicas
informativas, graficos, maquetacion, situacién
dentro del diario, espacio dedicado, titulares,
fotografias, vifietascdémicasy otrasposibilida-
des informativas.

12. Creacion de estados de opinién

La creacion de estados de opinién esin-
evitable, debido al poder dela
prensay a estar tan ligadas

consiguiente pérdida de contacto interdisci-
plinario.

13. La tendencia de los periddicos

Es complicado en un andlisis de pocos
dias expresar conclusiones sobre laideologia
de un periédico. Seria un poco arriesgado
aventurarse a definir la linea editorial de un
periddico sin conocer totalmente sus elemen-
tos.

Pero en estepequefio estudiohemosllega-
do asacar unas conclusiones, que no son mas
gue conjeturas, de las tendencias de los tres
diarios més importantes de &mbito nacional:
ABC tiene una postura que podemos llamar
conservadoray lo ha sido desde sus comien-
zos. Sus lectores asi |o reconocen. El Pais es
considerado por muchoscomoligado al PSOE;
«felipista» le [laman desde columnas de opi-
nién de El Mundo. Para sus |ectores es un pe-
riédico serio y responsable. EI Mundo, consi-
deradopor susseguidorescomo progresista, es

tachado por otros como sen-
sacionalistay poco serio.

las empresas periodisticas y —=———————

susautoresalapoliticanacio-
nal, y ser en lamayoriade los
casoscausay parteinteresada.
Sin embargo, la informacién
periodisticaespecializada, que
se acercaa andlisisdelarea
lidad, debe trascender en la
mayoriadelo posible, lasten-
dencias politicasy partidistas
inmediatas, con €l fin de pro-
porcionar ala sociedad infor-
macién especializada sobre
todo agquello que concierne a
la politica nacional. Para ello,
los profesionales de la infor-
maciony lacomunicacion que
se dediquen adichainformacién deberan rea-
lizar unafuncién de sistematizacion, estructu-
ral, y de sintesis de los contenidos informati-
vos, apoyandose en la Teoria General de los
Sistemas como Unica respuesta sistematica y
cientifica ala creciente especializacion y asu

No se puede desligar
un area periodistica
de las demas, ya que
somos participes de
la misma sociedad
global, con trata-
mientos interdisci-
plinarios de todos
sus temas, conteni-
dos y situaciones.

14. La relacion de la infor-
macion politica con € resto
de las éreas

No se puede desligar nin-
guna area periodistica de las
demés, ya que somos partici-
pes delamismasociedad glo-
bal, con tratamientosinterdis-
ciplinarios de todos sus te-
mas, contenidosy situaciones.
La politica nacional tiene que
ver en gran medida con la
economia del pais, y por lo
tanto delaeuropeay deladel
resto del mundo. Al mismo
tiempo, los avatares politicos
repercuten unosen otros, y sevinculan asimis-
mo internacional mente.

La politica nacional esta en relacién di-
rectaconlasideologias, tantofil osoficascomo
culturaleso politicas. Desdeestepunto devis-
taserelacionasu dmbito con el delasociedad,
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lapoliticainternacional, laopiniony laecono-
mia.

15. Relacion de una noticia con otras noti-
cias de la misma érea

Loshechosquehandadolugar alancticia
0 grupo de noticias, seguidas en este trabgjo,
tienen -y tendréan todavia en el futuro— gran
importancia en muchos aspectos de la infor-
macion nacional, sobre todo en 1o que tiene
gue ver con lapoliticade Euskadi, las relacio-
nesy pactosentrelospartidos nacionalistasy
no nacionalistas, y €l tratamiento delajusticia
hacia personas vinculadas actualmente a pro-
cesosjudiciales.

Del estudio que he realizado, a pesar de
seguir unanoticia pocos dias, puedo concluir
guelanoticiaelegidase haentremezclado con
otras provenientes de situaci ones radicalmen-
tediferentes en algunos casos, y de otras muy
cercanas a €lla. Desde que la noticia de los
procesos de Barrionuevo y Vera estd en el
candelero, se lahaasociado, ya seaen decla-
raciones de politicos, en articul os de opinion,
y en otros muchos foros, con el problema
nacionalistavasco, conladetenciondelamesa

deHB, conel Gal, conlastorturasy genocidio,
con laUCD, con Pinochet, con el futuro poli-
tico del PSOE, con las elecciones primarias,
con... la lista es interminable.
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Carteles en libertad. ;Como se llega al
pueblo con un cartel?

PedroA.LGpezYera

Jaén

El autor nospresentaen estetrabajounaaproximacionalaépocadelaTransicion
politicaen Espafia, el nacimientodelaConstitucionde1978yal conocimientodenuestra
historia reciente a través del estudio de uno de |os elementos visuales mas definidores
denuestrasociedad: lasimagenespresentesen|oscartelesdelosgruposy partidos poli-
ticos del momento, realizados como estrategia de propaganda electoral y politica. De
estaformapolitica, historiay mediosdecomunicaci 6n sefusionan enunamismarealidad
para el aprendizaje, deparandonos su andlisis interesantes sorpresas.

Aprovechando las celebraciones del Dia
delaConstitucién y aunando | os trabaj os que
en el campo de la lectura de la imagen se
desarrollan en el Centro, pensamos incidir de
una manera particular e intensa en el conoci-
miento que de ella, de nuestra Constitucion, y
de su época, tienen nuestros alumnosy alum-
nas, y también sus padres, madres y todos
cuantos forman lacomunidad escolar, contan-
do paraello con €l rico einmenso material que
nos ofrecen |os cartel es de la época.

Coincidiendo con el vigésimo cumplea-
fios de nuestra CartaMagna, y aprovechando
esta fiesta que en cualquier persona puede
significar el paso, casi, de unajuventud méaso
menos irresponsable a una etapa de «asenta-
miento», de asuncion de unos sentimientos
adultos queyaleacompafiaran en suandadura
por la vida, pensamos que seria una idea

interesante mostrar aquel periodo de la histo-
riacercanadeeste pais, en que acabdbamosde
dejar un tiempo triste, sin libertades, y nos
disponiamos ajugar en el tablero de un futuro
democraticoy abiertoatodos, sindistinciones,
no solo con el soportefisicoquesuponeel car-
tel, sino también con sus lenguajes més o
menos ocultos o manipulables.

Para ello nadamejor que recorrer aquellos
meses desde finales de 1975 hasta diciembre
de 1978 a través de la historia viva que nos
miraba desde |as paredes en aquellos dias: los
carteles.

El material que ilustra estos afios —una
col eccion personal de quien estacrénicaescri-
be—fuecreciendo visitatrasvisitaalasdistin-
tassedesdelosgruposy partidospoliticosque
florecieron en nuestra transicion. Unas veces
los encargados se mostraban encantados de
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proporcionarmelos. En otras ocasiones tuve
gue cogerlos—arrancarl os literalmente— de los
murosen queestaban pegados, despertandola
curiosidad delosviandantes. (Algunapalabra
mas alta que otra tuve que soportar por €llo).
Algunas campafias fueron especial mente difi-
ciles de conseguir dado €l éxito que obtuvie-
ron. Tal esel casodel osdibujosdeJosé Ramoén
Sanchez para el Partido Socialista Obrero Es-
pafiol. Otras fueron como un relampago en
unatormentay duraron el tiempo que faltaba
paralas elecciones. Es el caso del «Frente De-
mocrético de lzquierdas» o la «Democracia
Cristiana». Yaen el terreno local recuerdo una
camparfia enigmética en que
sélo aparecian unas huellas
azulesy amarillas. Erae «Par-
tido Liberal Independiente»,
del que nunca mas oi hablar.

Fue unagran fiestademo-
crética. Los mitines se suce-
dian todos los fines de sema-
na. Todoslosdias quizés. De-
rechas e lzquierdas se turna-
ban en los mismos escenarios,
si bien escierto quelas prime-
ras tendian més a los lugares
cerrados— oscines o teatros—
y las segundas se bafiaban en
las masas de laPlazade Toros
o los estadios. Son meros re-
cuerdos, asi quetambién pudo
pasar a contrario en ocasio-
nes.

Los programas electora-
les, losgritosdeloslideres, los
mismos cartel es, todo eranue-
vo, distinto y motivador. Por
entonces no todos decian «lo
mismo», Sino que parecia que
lasideologiasteniansulugary
gue tras cuarenta afos de suefio obligado
despertaban dispuestas aarafiar su sitioen la
voluntad popular.

Santiago Carrillo en laPlazade Toros, Ma-
nuel Fragaen el yadesaparecido cine «LisPa-
lace», Felipe Gonzdlez, Adolfo Suérez, Ruiz

Seria una idea inte-
resante mostrar
aquel periodo de la
historia cercana de
este pais, en que
acababamos de
dejar un tiempo
triste, sin libertades,
y nos disponiamos a
jugar en el tablero
de un futuro demo-
cratico, no solo con
el soporte fisico de
los carteles, sino
también con sus
lenguajes mas o
menos ocultos o
manipulables.

Jménez, eran los comicos de una gran repre-
sentacion ala que asistiamos entusiasmados.
L uego, en clase estudiariamos como eran esos
cartelesy como sepresentabacadalidery cada
grupo politico. Comprobar este tipo de técni-
caspublicitarias sorprendié mucho alosaum-
nos/as.

Ese sentimiento, esa sensacion de alcan-
zar lalibertad, de ser un poco més nosotros
mismos, es €l que ahora queremos transmitir
anuestrosalumnosy alumnas. Ellosy ellasno
vivieron esaescaladahaciael futuro. Ellosson
ese futuro a que hace veinte afios aspiraba-
mos.

Cuandolesexplicdbamos,

— \/j endo|aexposicion, quehubo

untiempo enquelaspersonas
podianir alacércel por defen-
der unaidea, por ser socialis-
tas, comunistas... por escribir
una pintada en la pared, se
mostraban extrafiados. Esono
encajabaconsuideaactual de
libertad de expresiéon. Yahan
nacido bajo el manto constitu-
ciona y por tanto, ladiscrimi-
nacion por cualquier motivo
—cuanto mas la ideoldgica—
lessuenapor |o menos«raray».

La exposicion empieza
conuncartel quesedistribuy6
entodosloscentrosoficiales.
En realidad eran dos, pero la
exposiciéon no ha recogido el
final de la etapa anterior sino
el principio de la siguiente.
Nosreferimosal famoso «tes-
tamento de Franco» —ausente
de lamuestra—y alas «pala-
bras del Rey Juan Carlos a
Pueblo Espafiol». En aquel
primer discurso regio a sus nuevos stbditos
aparecian las claves de como funcionariades-
pués el Régimen que naciaen aquellosinstan-
tes.

Contindia con algunas muestras de carte-
les de grupos mas o menos clandestinos que,
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sin citarlo expresamente, promovian ideas con
vistasdefuturoy sepreguntaban: «Seacabdla
clandestinidad, ¢hay amnistia?» 0 «¢tienesenti-
domirar atras?». Mientrastanto setanteabala
Reforma Politica. Algiin cartel recoge d «Vota
no» y hastatenemos una de las papel etas del
Referéndum que habria de dar €l Ultimo paso
en el cambio legal.

El sistema avanzaba, pero no estaban to-
dos. Faltaban partidos por legalizar. Uno de
nuestros carteles
—del Partido del
Trabajo de Espa-
fla— aboga por
ello: «Todos uni-
dos por la legali-
zacion de todos
los partidos poli-
ticos».

Finalmente
se legaliza el Par-
tidoComunistade
Espafiay sevenal
final del camino
las elecciones ge-
nerales, unavez aprobadalal ey delaReforma
Politicay superados todos |os obstacul os del
régimen anterior.

L os carteles nos muestran a unos lideres
jovenes y dispuestos a todo. Adolfo Suarez,
Felipe Gonzdlez, Manuel Fraga, llenaban con
su imagen —gran primer plano— unos carteles
inmensos. Se trataba de identificar los mensa-
jesconlaspersonasoconlosgrupos. Mientras
laUCD insistiaen ser «lo mejor de la derecha
y lo mejor de la izquierda: € centro», otros
—Alianza Popular— insistian en que «Espaia
es lo Unico importante», y los socialistas se
sacaban delamangaaguel lematanilusionante
«Lalibertad esta en tus manos». Otro campo
deestudiofueidentificar losmensagjesdeacuer-
do ala «supuesta» ideol ogia de cada grupo.

Cada cartel, o cada grupo de €ellos, va
acompafiado de un panel explicativo delo su-
cedido en cadamomento, delosresultadosde
las elecciones, delas circunstancias en que se
legalizaron determinados partidos, de los de-

batessocialesque cadauno delospasoshacia
la democracia iban generando, etc. Estos pa-
neles proporcionan, no sélo informacion, sino
base de discusion y trabgjo tanto durante la
visita a la exposicién como luego en clase.

Pasan las elecciones y se van realizando
las gestiones, encuentros, pactosy citas que
darian aluz anuestra Constitucion. Unapape-
leta de la votacién del Referéndum Constitu-
cional abre este apartado en que se recogen
tantolapublicidad
institucional «Ha-
bla, pueblo, ha-
bla», comolasvo-
ces a favor —casi
todas-y las con-
trarias. Por gem-
plo, Fuerza Nue-
va tildaba a la
Constitucionfutu-
ra de anticatélica
entreotrascosasy
el Partido Comu-
nista Marxista-
Leninista ofrecia
un no a una «Constitucién monarquica para
un pueblo republicano». Estos carteles, por
cuanto representan opciones no mayoritarias
han resultado curiosos paranuestrosal umnos/
asy han generado bastantes preguntasy acla-
raciones, no sélo por su contenido, sino tam-
bién por como estaban planteados.

Las fotos ampliadas de |os «padres de la
Constitucién» completan uno de los dltimos
paneles en el que también se incluyen los
articulos més «cercanos» alos nifios y nifias,
asi como unresumen del proceso quedio lugar
a nacimiento de la Constitucién.

Finalmente se ofrece un breve recorrido a
lahistoria Constitucional de nuestro pais, con
referenciasatodasy cadaunadelasocasiones
en que Espafia ha intentado dotarse de una
gran Ley por encimadeideas, de partidosy de
cambios. Ninguna otra hasta ahora lo habia
conseguido. Por ello, la exposicion se cierra
con una gran «felicidades» que tiene dos lec-
turas: felicidades, Constitucion por haber cum-
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plido 20 afios, y también felicidades atodosy
cadaunodenosotrospor haber vividoy crecido
bajo estos articulos que se han demostrado
como imprescindibles paralabuenaconviven-
cia en armonia de todos los que aqui, en este
pais, vivimos cada dia.

Aparte de la vertiente meramente «histé-
rica» de nuestraexposi cién, hemosde destacar
en segundo lugar lamés complicada, lalectura
de lasimégenes. Los carteles, fuente inagota-
ble de informacién, como ya hemos indicado,
no s6lo nos mostraron el mensaje explicito que
contenian. Habiamas. El estudio de este apar-
tado se programo de acuerdo alos siguientes
aspectos:

* Identificacion de los mensajes.

* Investigacién sobre mensajes ocultos.

«Clasificacion deloscartelessegun el gru-
po socio-politico al que pertenecen.

« Estudio deloselementosdelasimégenes
en los cartel es més representativos (con espe-
cial incidencia en € color, disposicion de las
fotos, etc., dada la edad de los alumnos/as.).

Laprécticatotalidad de alumnos del Cen-
tro trabaj 6 laexposicion en su aspecto histori-
co/democrético. Lalecturadeimageny lostra-
baj os de busqueda de mensajes se desarrolla-
ron en cuarto curso.

Todas estas actividades se han materiali-
zado graciasal esfuerzo detodos|os maestros
y maestrasdel Centro, quehan aportado en sus
distintoscursos, nivelesy ciclosesaparticular

manera de hacer, de abrir, de sentir laescuela
gue ha caracterizado las propuestas de este
Centro desde hace bastantes cursos; de nues-
trosnifiosy niflas—hijosyadeesefuturolibre,
democréticoy constitucional quehace20afios
desedbamos-y desuspadresy madresquehan
podido revivir su juventud cuando, tal vez,
pegaban cartelesenlasparedesdelascallesde
su pueblo, mientras gritaban proclamas de
libertad o de anarquia, ¢quién sabe?, con la
alegria, laimprudenciay el arrojo que sélo da
la edad. Carteles que ahora pueden ver sus
hijos/as —y ellos mismos— mientras se mecen
en el dulcebailedel recuerdoy en el no menos
dul ce sentimiento de haber ganado a pulso no
yalalibertad, sino €l derecho a vivir en paz.
No sdlo los «carteles» estan en libertad, sino
todos nosotros. Felicitémonos por €llo.
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Padre Jesus» de Jabal quinto (Jaén).
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Un analisis estadistico desde la perspectiva demografica

El tratamiento de la informaciéon sobre
la poblacion en la prensa

ValentinaLesmesyAngel LuisVera
Sevilla

grafia.

Intentar integrar los conocimientos que adquieren los alumnos en los centros
educativos con el mundo exterior es ho siempre una tarea facil. En el presente trabajo
seexponelaexperienciallevadaacabo por dosprofesoresdel nstituto de Ensefianza Se-
cundaria de Sevilla, poniéndose de manifiesto las posibilidades didacti cas que ofrecen
los medios de comunicacion, y en concreto la prensa, para el estudio de la demografia,
ciencia que participa a su vez de dos disciplinas como son las Mateméticas y la Geo-

Parece que larazén Gltima de la profe-
siondeensefianteesel convencimientodeque
por medio de la educacion se puede mejorar a
las personas, de que es posible cambiar (al me-
nosen parte) lasactitudes de losalumnos, ala
vez quel osprofesoresreacomodamoslasnues-
tras.

Si partimos de la reflexion de que (sobre
todo en los niveles de Ensefianza Obligatoria)
lamayor parte de |os contenidos escolares no
tienen en si mismos mucho interés para un
elevado nimero de alumnos, | os docentes he-
mos de utilizarlos como instrumentos que les
permitan comprender larealidad, a ser posible
de forma critica.

Desde nuestra perspectivacomo profeso-
res de Instituto de Ensefianza Secundaria nos
hemos propuesto la tarea de reflexionar y

debatir sobre la interdisciplinariedad de dos
areas concretas, las Mateméticasy la Geogra-
fia, afin de formular algunas propuestas que
pudieran tener incidencia, no solo en lareso-
luciéndeproblemasespecificosdelaensefian-
zade unau otra o de paliar de algiin modo la
faltade motivacién delos alumnos, sino sobre
todo en la mejora de la formacién cultural de
base detodaslaspersonasquecursanlaEnse-
flanza Secundaria Obligatoria. No se trata de
buscar relaciones entre las Matematicas y la
Geografia, relaciones que aveces pueden aca-
bar siendo forzadas y artificiales, sino de po-
ner en cuestion la propiaconcepcion de nues-
tra disciplina y trabajar para ampliarlay mo-
dificarla

En esteintento deintegrar y armonizar los
conoci mientos que adquieren nuestros alum-
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nosen el centro de ensefianza, con su conoci-
miento del mundo exterior, ofrece un marco
global idéneo, los medios de comunicacion.

Como sefiala Santal 6 (1996), «la informa-
cion extraescolar que permite conocer 1o que
ocurre en cualquier parte del mundo casi si-
multédneamente con el suceso, conduce a una
educacion intelectual particular, conlacual es
dificil competir con los métodos lentos y cui-
dadosos de la educacién formal».

El objeto deestearticul o es, pues, presen-
tar una reflexién general sobre una de las
muiltiples facetas que ofrece la prensa como
recurso didactico para ser utilizadaen el aula.
En concreto nos cefiiremos a
aquellas informaciones que

hacen mencion alapoblacion = e————

y alademografiaenlasquese
puede aplicar un tratamiento
estadistico.

Es obvia la importancia
de los medios de comunica-
cionenlavidadiariade nues-
tros alumnos. De entre todos
ellos, el mascercano alapréc-
tica escolar es la prensa (for-
mato papel, reproducible por
fotocopias, se puede volver
sobre él para la lectura...) y
ademas, hoy por hoy, es €l
mas accesible en nuestro en-
torno. La utilizacién de la
prensaen el aula hay que mi-
rarla como un instrumento
flexible, lo que hace que sus
posibilidades de utilizacion
seanmuy diversas. Habriaque
sefialar quelapresenciadeun
periédico en clase hace im-
previsible en cierto modo el
desarrollo de la misma. Esto
puede entrafiar algunas dificultades para los
docentes, pero ademas de ser un factor clara-
mente dinamizador y motivador de la ense-
flanzay de servir como puente de union entre
larealidad cotidiana en la que estan inmersos
nuestros alumnos y la realidad escolar, tiene

La prensa puede ser
utilizada de forma
interdisciplinar desde
la perspectiva de las
Matematicas y de la
Geografia como
forma de comple-
mentar la enseflanza
gue reciben nuestros
alumnos y alumnas,
no sélo en lo que se
refiere a una manera
mas didactica de
adquirir conocimien-
tos, sino como una
forma de motivacion
mayor.

las siguientes ventajas (incluyendo las ya se-
flaladas anteriormente):

* Laactualidad inmediatadelas noticiasy
de los datos que aparecen, que no puede ser
superada por ningun otro medio de comunica-
cional quepuedantener acceso el profesorado
y €l alumnado, con la excepcién de los infor-
mativos en radio o television. Sin embargo,
éstos, por sus caracteristicas no impresas, no
pueden ser utilizados de la misma forma que
las noticias escritas.

» La prensa puede servir como base para
ser materia de reflexion y andlisis critico (un
claro gjemplo serian los articul os de opinién).
Enestecasoesevidentequeel
enfoquemateméticohadeque-
dar en unsegundo plano, sien-
do sustituido por un andlisis
de caracter eminentemente so-
ciolégico, pero en cualquier
caso, se trata de una de las
multiples perspectivas desde
las que se puede realizar un
trabajo con la misma.

* A pesar de que laactua-
lizacién delosdatosesuno de
los objetivos primordiales de
loslibrosdetexto, en laactua-
lidad, es imposible, por moti-
vosquesonevidentes, queesta
actualidad tenga un carécter,
Ilamémoslo de inmediatez.
Como méximo, esta actualiza-
cion alcanza un umbral de un
afio o dos de antigtiedad, que
es el plazo que habitualmente
necesitaun texto desde que se
escribe hasta que puede ser
utilizado en el aula. Por ello se
hace imprescindible el com-
plemento inmediato que nos
ofrecelaprensa. Lasnoticiasdeactualidad nos
informan puntua mente de las modificaciones
concretas y puntuales que experimentala de-
mografia. No setrata sélo de buscar larapidez
de la informacién. Los cambios que experi-
menta la poblacién son a veces tan bruscos
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gue, un retraso de uno o dos afios, puede ser
decisivo alahorade analizar unadeterminada
tendencia. De aqui la importancia de la nece-
sidad de la actualizacion de la informacion.

1. ¢Qué pueden hacer las Mateméticas es-
colares en esta linea?

Como dice un informe del ICMI (Interna-
tional ComissiononMathematical Instruction)
(1987): «Puede que se haya sustituido la «po-
tenciade razonamiento» por el desarrollodela
«potenciacritica», esto es, quelaeducacion ma-
temédtica capacita a la gente para mangjar la
masadedatosconlaquesomosconstantemen-
te bombardeados en esta era de la informa-
cion».

Las Matematicas en la ensefianza obliga-
toria deben constituir, més que un cuerpo es-
tructurado de conocimientos, una«cajade he-
rramientas» que permita a nuestros alumnos
resolver problemas individuales y de grupos
sociales. En este sentido, como ya hemos
apuntado anteriormente, losarticulosque apa-
recen en prensa constituyen un «contexto»
adecuado del que podemos partir para hacer
significativoy dar sentido al saber matematico
en conexioén con otras &reas curricularesy con
€l mundo exterior. Conceptos tales como son-
deos, control de calidad, indices de precios a
consumo, tasa de natalidad... no son més que
manifestaciones de las enormes posi bilidades
de la Estadistica. Su uso, fundamentalmente
enlas Ciencias Sociales, nos permite decir que
la Estadistica es, en buena medida, el soporte
de su metodologia.

La blsqueda en un periédico cualquiera
de articulos que contengan elementos mate-
maticos permite cubrir un amplio rango de
objetivos:

* Verificar los conocimientos mateméti-
cosde nuestros alumnos en contextos concre-
tos de la realidad.

« Ver lautilizacion que lasociedad hace de
las Matematicas. En este sentido puede resul-
tar muy (til la elaboracion, por parte de los
alumnos, de un informe que recojalos errores
estadisticos de varios periddicos (numéricos,

gréficos...) lo que les puede inducir a que a
partir de ese momento «miren con ojos criti-
cos» cualquier tipo deinformacién de caracter
matematico.

* Introducir anuestros alumnos en lafase
de laestadistica descriptiva, mediante lareco-
giday tabulacién de datos (en nuestro caso
particular relacionados con lademografiay la
poblacion).

* Realizar el andlisis estadistico delos da-
tos recogidos previamente. Esta fase abarca
muy diversas posibilidades como:

a) Laintroduccion delos conceptos esta-
disticos més relevantes (poblacién, muestra,
variables discretas y continuas, frecuencias
absolutasy relativas...).

b) Elaboracién e interpretacion de tablas
paravariables discretas y continuas.

¢) Elaboraci6n de series cronol égi cas (por
gjemplo, laevolucion delapoblacion de Anda-
lucia en los Ultimos diez afios).

d) Elaboracion e interpretacion de gréfi-
cosestadisticoslineal es(poligonoso curvasde
frecuencia, diagramas polares, diagramas de
barras, diagramas de frecuencias acumula-
das).

€) Elaboracién e interpretacion de gréfi-
casestadisticassuperficialesqueutilizanareas
derectangul os o de circulos como representa-
cion de los datos (histogramas, diagramas
circulares, pirdmides de poblacion...).

f) Elaboracion einterpretacion de graficos
especiales (cartogramas en los que se repre-
sentan sobre un mapa cual quier tipo de datos
referidos a un area geogréfica, pictogramas
gue utilizan dibujos alusivos, muy utilizados
por los medios de comunicacién por su fécil
interpretacion...).

0) Readlizacion de diagramas de Lexis, ta-
blas de probabilidad, realizacion de proyec-
ciones de poblacion siguiendo determinados
métodos, proyecciones simples...

Seria necesario hacer ver a los alumnos
gue, si bien los gréficos resultan muy expresi-
vos, dejan aveces un amplio margen de inter-
pretacion subjetiva, por lo que para hacer ésta
lo masrigurosaposible, es conveniente traba-
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jar conlosconceptosde pardmetroso medidas
estadisticas tanto de centralizacion (media,
moda, mediana) como de dispersion (rango,
desviacion media...).

DesdelaperspectivadelaGeografia, nues-
tro interés se ha centrado en el andlisis de la
informacion que previamente se ha trabajado
desde un punto de vista estadistico. Se trata,
por un lado, de aplicar |os conocimientos tet-
ricos aprendidos en clase al comentario delos
valores hallados, y por otro,

de analizar los textos que har e — ———————

cen referencia en la prensa a
cuestiones sobre poblacién o
demografia.

Podemos observar, por
tanto, dos niveles de estudio:
un primer nivel en € que la
relacion entre la Estadisticay
la Demografia o la poblacién
es total, es decir, entre las
Matematicas y la Geografiay
otrosegundonivel enel queel
andlisiscriticodelostextosse
abordaria mas explicitamente
en el dmbito de las Ciencias
Sociales.

L osniveleseducativosen
los que habitualmente traba-
jamosestascuestionessonlos
correspondientes al Segundo
Ciclo de Ensefianza Secunda-
ria Obligatoria 0 a Bachille-
rato. Enconcreto, nuestrapro-
puesta ha sido llevada a la
précticaen 4° de ESO y 1° de Bachillerato, ya
gue consideramos que esdificil deasimilar por
el alumnado en cursos inferiores y en 2° de
Bachillerato la Selectividad impide, por des-
gracia, una mayor dedicacién a este tipo de
actividades de gran interés didactico pero un
tanto colaterales al temario oficia que hemos
de desarrollar obligatoriamente.

Suimbricacion enlosdisefios curriculares
gueda bastante clara, en Matematicas | as uti-
lizamos dentro del apartado de |la Estadistica,
mientras que en Geografia lo hacemos en la

Los medios de comu-
nicacion proporcio-
nan un marco ade-
cuado a partir de
«una forma de mi-
rar» que contempla
las distintas areas
curriculares como
resultado de activi-
dades humanas
especificas desarro-
lladas a lo largo de la
historia y que, por
tanto, comparten
caracteristicas
comunes.

unidad didéacticasobre lapoblaciény, en con-
creto, en el apartado de la Demografia.

El método de trabajo que empleamos es
bastantesencill o: of recemosfotocopiasanues-
trosalumnos/asen |asque aparecen recogidas
noticiasde prensa, con informacionesreferen-
tesalapoblacion o sobre otras caracteristicas
de tipo geografico-estadistico. Si la informa-
¢ion o ladocumentacion con la que pretende-
mos trabajar es especialmente breve, procede-
mos a dictarla o a copiarlaen
lapizarraparaque, asuvez, €l
alumnado lapase a su cuader-
nodeejerciciosy procedapos-
teriormente asu elaboraciény
comentario. En segundo lu-
gar, €l profesor/a explica €l
método detrabajo que setrata
deaplicar encadacasoy al que
haremos referencia en el si-
guiente apartado de este arti-
culo. A continuacion, losalum-
nosy alumnasaplicaran dicho
método al egemplo concreto
que se estatrabajando en ese
caso. Esobvio sefialar que, en
esta primera fase, predomi-
nan | os aspectos estadisticos
sobre los meramente reflexi-
voso deanalisissubjetivo. Se
trata mas de unalabor de tipo
matematico que geogréfico.

En unatercerafase, y una
vez elaborados | os resultados
que previamente se han obte-
nido, se procede a comentario de los mismos
y alaextraccion de conclusiones. Es éstauna
labor de carécter eminentemente geogréfico,
aungue no tiene por qué estar exenta en el
andlisis matematico de problemas que afectan
alavida cotidiana.

Pasemos a continuacién a tratar algunos
de los g/ emplos més habituales que nosotros
utilizamosen el aulacon nuestrosaumnos/as.

En lineas generales, 10s tipos de informa-
¢€ion que aparecen en la prensa hacen referen-
ciaacuadrosestadisticos, graficasy represen-
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taciones cartogréficas o de imégenes de dife-
rentes tipos. También mencionamos anterior-
mente | os articul os de opinién que en algunos
casos solo podran ser analizados desde un
punto de vista geogréfico.

Podemosconsiderar unaseriedeejemplos
concretos como son los siguientes:

* La evolucién de la poblacién absoluta
segunlosdiferentescensos. Ello puedereferir-
se tanto al caso de Espaia (tratado con dete-
nimiento en periodicos como € diario ABC,
gue dedica una especia importancia a las
cuestiones de actualidad nacional) o sobre la
poblacion mundial 0 méas especificamente eu-
ropea (elaborados més habitualmente por €l
diario El Pais, queinsistemasen estemarcode
referencia).

* El concepto de densidad en kilémetros
cuadrados, total mente relacionado con el caso
anterior y defacil g ecuciény comprensi én por
parte del alumnado. Puede estar referido alas
provinciaso comunidadesauténomasespario-
las, 0 como apuntabamos en el caso anterior, a
los paises de Europay en concreto a los que
forman la Unién Europea.

 Las pirdmides de poblacién. En este
caso, €l tratamiento de lainformacion presen-
ta una dobl e perspectiva: por un lado, suelen
aparecer (aunque no muchas) representacio-
nes graficas de la estructura de la poblacién
por sexosy edades. En estos casos, el comen-
tario se simplifica extraordinariamente por-
gue solamente se trata de aplicar los conoci-
mientos tedricos a la noticia que aparece. En
otroscasos, laactividad secomplicacuando se
trata de elaborar la propia representacién gra-
ficaapartir delainformacion que serecoge en
laprensa. No obstante, en este segundo caso,
el gercicio resulta mucho més enriquecedor
para el alumnado.

» Laestructurade lapoblacion por grupos
deedades. Aungqueactualmentelasnoticiasen
prensa presentan, con bastante frecuencia, €l
problema del crecimiento de la Tercera Edad
y la carga que esto representa (y se prevee
puederepresentar en un futuro préximo) sobre
€l conjunto delapoblacion, las noticias sobre

estacuesti n son sumamenteinteresantespara
analizar cualessonlosgruposdeedades(jéve-
nes, adultosy ancianos) y quétipo deandlisis
y comentarios se pueden hacer en demografia,
previo tratamiento estadistico, de los mismos.

* Las tasas, indices y proporciones. La
brusca caida de la natalidad durante las ulti-
mas décadas en nuestro pais, laestabilizacién
de la mortalidad, €l aumento de la esperanza
devidaolaevolucién del nimero de matrimo-
nios, son ejemplos que aparecen frecuente-
mente en la prensa y que nos pueden servir
como materiade andisisen e aula(para apren-
der cémo se hallan dichos datos y para su
posterior comentario).

 Lafecundidad y el nimero de hijos por
muijer. El concepto de fecundidad es relativa-
mente complejo de asimilar para alumnos/as
de quince o dieciséis afios, ya que en él inter-
vienen mas factores de | os que habitualmente
estén acostumbrados a manejar, por esto re-
guiere una especial atencion. La prensa ha
dedicado en estos ultimos afios (y sigue ha-
ciéndolo en el momento actual) unagran aten-
cion a este fendbmeno, que es el verdadero
responsable del estancamiento demografico
gue estaexperimentando nuestro pais en afios
recientes.

« Las proyecciones de poblacion: Setrata
probablemente del nivel més complejo que,
desde un punto de vista estrictamente demo-
grafico, podemos alcanzar con nuestro alum-
nado. La explicacion de como efectuar una
proyeccion demogréfica, siquiera desde el
método més sencillo de cuantos se puedan
utilizar, resulta de cierta dificultad parala ma-
yor partedelosalumnosy alumnas. Laprensa
ofrecefrecuentesejemplosacercadeestacues-
tién y podemos utilizarlos como importante
punto de apoyo para nuestras explicaciones.

«L asrepresentacionescartogréficasy gra-
ficas: mapasy otrostiposdeimégenes. En este
sentido, hemos empleado principalmente el
tratamiento que €l periddico EI Mundo ofrece,
porque probablemente setratadel que mas ca-
lidad tiene. Lo planteamos también desde una
doble perspectiva: la cartografia como ele-
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mento basicamente geogréfico y las represen-
taciones graficas, desde un punto de vista
matematico.

Hasta aqui algunos de los ejemplos mas
habituales con que nos encontramos en la
prensay, agrandes rasgos, al gunos comenta-
rios generales sobre el tratamiento que aplica-
mos en clase. Sin embargo, es posible utilizar
de otra forma los medios de comunicacion en
general y en este caso la prensa en particular.

El muestreo de unos determinados datos,
la tabulaciéon de los mismos, la preparacién
estadistica, el comentario acercade ellos o la
presentacion de resultados son otros de los
€jempl os que podemos explicitar en este senti-
do. Frecuentemente, se hace referencia a de-
terminados aspectos socio-demograficosdela
poblacion en la prensa. Aprovechar |0s mis-
mos como base para la realizacion de peque-
flos trabajos de investigacion por parte de
nuestros alumnos y alumnas, es otra de las
multiples posibilidades que ofrece la prensa.

Por ejemplo, hemos utilizado noticias de
prensaparaproponer algunasinvestigaciones
sobre aspectos como |los habitos sociales y
demograficos del alumnado y de sus familias.
En el caso concreto del descenso de natalidad,
y despuésde haber analizado noticiasen pren-
sa sobre esta cuestion, hemos sugerido la
realizacién deencuestassobrelaevoluciondel
numero dehijosenlasdiferentesgeneraciones
gue componen una familia: los abuelos, los
padresy lostios, el propio alumno/ay susher-
manos/as, finalizando con lapreguntasobre el
nimero de hijos/as que les gustaria tener.

Dejandoaunladolosresultadosy comen-
tarios que de esta pequefia investigacion se
desprendeny que, | 6gicamente, no son objeto
del presentearticulo, queremosdejar constan-
cia de que el método empleado implica la
utilizacion de una serie de operaciones de ca-
récter matematico enlo que serefierealaela
boraci6n de resultados.

L as técnicas de muestreo, la preparacién
de las respuestas obtenidas, la tabulacion de
losresultados, laconstruccién degraficasy de
otro tipo de representaciones, la forma de

presentar los resultados, la valoracion y co-
mentario de dichos resultados, son € emplos
deactividades quepueden llevarseacabo con
el alumnado en este sentido, aprovechando el
soporte de informacién que la prensa nos
ofrece en sus péaginas.

Aungue este articul o tiene como objetivo
principal hacer hincapié en aquel tipo de
noticias que hacen referencia a los aspectos
demograficosy surelacién conlacienciaesta
distica, el trinomio Prensa-Geografia-Mate-
maticas, permite un nimero de posibilidades
muchisimo mayor del que aqui acabamos de
presentar. A continuacion ofrecemos otros
€jemplosde cuestiones que es posibletrabajar
siguiendo las pautas antes marcadas.

Por regla general, hacen referencia a as-
pectosrelacionadosconlaeconomiay, aunque
en el futuro serén objeto de un estudio mono-
grafico, queremos dejar constancia, siquiera
breve, de las mismas. Sin animo de querer
agotar el tema, expondremos g emplos como:

» Los indicadores macroecondémicos por
paises del globo (o de Europa) y por regiones
espafiolas.

* La evolucién de los indices bursatiles:
método parasu obtencién, representaci én gra-
fica, planteamiento para su comentario.

Laconstrucciény lavivienda: poblacion
activa, nimero de viviendas construidas, pro-
duccién de materiales para las mismas (ce-
mento...).

* Las redes de comunicaciones: la cons-
truccion de autopistas, su evolucién en los
paises més industrializados...

« El transporte de pasgjeros. flujos origen-
destino, €l tréfico y los corredores principales
por los que se realiza. El caso del transporte
aéreo, por carretera, ferrocarril 0o maritimo.

* Laevolucién del nimero de turistas, su
repercusién econdémica, la actividad hotelera.

* El indice de precios a consumo: método
parasu obtencién, las medias ponderadas, los
conceptos de inflacion y deflacion.

« El producto interior bruto y larenta per
capita: formulas de aplicacién, criterios de
comparacion.
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* El desempleo: la poblacion activa, 1a po-
blaci 6n potencialmente activa, lasestadisticas
del INEM.

* Los cambios en el sector monetario, la
convertibilidad de las monedas, el euro.

* La geografia industrial: diagramas cir-
cularesy otras formas de representacion apli-
cadas a ejemplos concretos: €l sector de los
automoviles...

* Las fuentes de energia: porcentaje de
utilizacion y empleo, la evolucién de los pre-
cios del petréleo...

* Los problemas hidrolégicos: 1a politica
de construccién deembal sesy el aguaamace-
nada en |os mismos.

» Laclimatologia: formulas para hallar los
elementos de un clima, los diferentes indica-
dores que se utilizan en el clima.

Como conclusién, podemos sefidar quela
prensa puede ser utilizada de forma interdis-
ciplinar desde la perspectiva de las Matemé&
ticasy dela Geografia como forma de comple-
mentar la ensefianza que reciben nuestros
alumnosy alumnas, no séloenloqueserefiere
a una manera mas didactica de adquirir cono-
cimientos, sino como una forma de motiva-
cién mayor, por cuanto supone la utilizacién
en el aulade un medio de comunicacion poco
empleado habitualmente por €llos, ademés de
actualizar al maximo los datos con los que se
esta trabajando. L os medios de comunicacién
proporcionan un marco adecuado a partir de

«una forma de mirar» que contempla las dis-
tintas éreas curriculares como resultado de
actividades humanas especificas desarrolla-
das alo largo de la historiay que, por tanto,
comparten caracteristicas comunes.

La experiencia que hasta el momento he-
mos tenido con esta actividad puede ser val o-
rada de una forma ampliamente satisfactoria,
aungue es necesario una gran coordinacién
entre el profesorado que imparte ambas mate-
rias, de maneraquelostemariosvayan coordi-
nados en la medida de lo posible.

En nuestra opinion, es bastante factible
poder aplicar dicho método en laensefianzade
nuestros alumnos y alumnas de Secundariay
de Bachillerato.

Laposibilidaddedesarrollar algunosejem-
plos concretos de aplicacién préctica de los
mismos, desborda la capacidad limitada de
espacioenestebrevearticul o parapoder desa-
rrollarlo convenientemente.
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El cine, instrumento para el estudio y la
ensefianza de la Historia

InmaculadaSanchez Alarcon
Malaga

Historia.

La doble naturaleza del cine para reflejar y crear al mismo tiempo la realidad
social da a éste un enorme potencial para su estudio, sobretodo en el ambito delaHis-
toria, ya que muestra cémo la gente vive, piensa y siente, al tiempo que se sumerge en
losderroterosdelaidealidad. Conunfinoanalisis, laautoranosintroduceenunposible
método para utilizar el séptimo arte como instrumento de estudio en la enseflanza dela

El cinesedistinguedel restodelosmedios
por su especificidad como vehiculo cultural.
Para delimitar con claridad la cultura existen-
teen un entornoy en un momento concreto, es
fundamental conocer cOmo seinstituyen estas
representaciones sociales. Todos los medios
de comunicacion, y en la actualidad especial-
mente |a television, introducen alos ciudada-
nos en los valores vigentes en el contexto
social a que pertenecen. Pero, mientras en el
resto de los medios predominad reflgjo de la
cultura dominante en el entorno social al que
pertenecen, €l cine, industriay arte, esalavez
reflejo delo establecido einstrumento de cam-
bio en suentorno. Necesitado deunaestructu-
rade produccion compleja, €l cine se configu-
racomo un reflgjo fiel delosvaloresvigentes:
esasi como consigue unamayor aceptacion, y,
por consiguiente, la rentabilidad para perpe-

tuarse como actividad. Pero, alavez, el cinees
también el resultado de un proceso de crea-
cion,y, comotal, elegido en muchasocasiones
para transmitir valores contrarios a los ya
establecidos.

En definitiva, en la produccién cinemato-
graficaseunenlosmecanismosdeelaboracién
mas eficaces parareflgjar |as representaciones
del mundo vigentesen un entorno, y losresor-
tes pararenegar de dichas representacionesy
abogar por otrasnuevas. O dicho de otraforma,
laculturay lacontracultura. Pero las peliculas
son también el medio en el que se muestra de
forma més directa como la gente vive, piensa
y siente. A veces dichas evidencias son nega-
tivas, por laausenciade un determinado tema;
pero, aln asi, también los cédigos implicitos,
originados en €l cine por la utilizacién de los
caucesgenéricosolarealizaci 6n de adaptacio-
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nes literarias, por gemplo, son significativos
de cémo las audiencias desean ver el mundo.
Su doble naturalezay su capacidad pararefle-
jar la realidad social dan a cine un enorme
potencial parael estudioy, sobretodo, parala
ensefianza de la Historia.

Sinembargo, apesar de su capacidad para
servir de espejo de lo que sucede asu alrede-
dor, la utilizacion del cine como medio para
analizar el entorno presentanumerosos obstéa-
culos. Ademas de por otros condicionantes,
como los problemas del trabajo colectivo que
supone la produccion cinematografica, la ne-
cesidad de responder alas ex-
pectativas de laaudienciay la
hostilidad de la criticay de la

grafica como fuente para el estudioy laense-
flanza de la Historia.

Para expresar estos significados del me-
dio que lo haoriginado, el cine utiliza un len-
guaj e propio en el que se combinan rasgosico-
nograficos, quevarianseginlaépoca, y rasgos
narrativos, heredados de laliteratura, antes, o
de otros medios como latelevisiény el comic,
en gran parte del cine producido en laactuali-
dad. Latrascendencia de lagramética cinema-
togréfica en la caracterizacion del cine como
fuente de Historia resulta, por tanto, innega-
ble. Sin embargo, la interpretaciéon de los
convencionalismosestructu-
rales del cine también plan-
tea obstaculos. Como afirma

censura, una pelicula también
sevecondicionadapor lasmis-
masideaspreconcebidasdesu
autor. Igualmente, resulta difi-
cil que € cine reflge la redi-
dad inmediata de manera fiel:
las peliculas nuncasonideol 6-
gicamente neutras porque ha-
blan parael presentey del pre-
sentet; aunque sean g emplos
ajustados a |l os cauces genéri-
cos, se originen en una obra
literaria o pretendan reflejar

A pesar de los obsta-
culos que pueden
surgir en su estudio,
el cine resulta uno de
los medios que mas
posibilidades ofrece
para el andlisis y la
ensefanza de la
Historia desde un
punto de vista enri-
quecedor.

Alfonso del Amo en unare-
flexion sobre lacinematogra-
fiacomo fuente paralaHisto-
riade la Guerra Civil Espafio-
la «Cuando hablamos de lle-
var a los primeros términos
los valores de la cinemato-
grafia, estamos planteando
crear NUEVOS USOS para un
lenguaje muy desarrollado,
gue no ha sido construido
paracomunicar sino paraen-
tretener, que tiene una enor-

un acontecimiento delaHisto-
ria pasada.

El resultado detodasestas
limitaciones es que las imagenes cinemato-
graficas no son el mundo real, aunque acttan,
sin embargo, como significantes de estareali-
dad; y, sobre todo, y mas que la historia
concreta del momento en el que se producen,
las peliculas traducen |la atmésfera ideol gica
y los mitos vigentes que, aunque a veces lo
olvidemos, también forman parte de la Histo-
ria?, y, por supuesto, deben ser parte de su
ensefianza. Es necesario, por tanto, tener en
cuentatodosestosel ementosquecondicionan
la produccion cinematogréfica para rastrear
en ellalas connotaciones relacionadas con la
culturay laideologia, y conseguir, asi superar
las limitaciones de la produccién cinemato-

me capacidad de expresion
artisticay emocional, y que,
simultdneamente, nos es tre-
mendamente cercano y rodea, de hecho, nues-
tro acceso ala realidad»®.

Efectivamente, e cine se concibe como
espectacul o desde su nacimiento, y sulengua-
j€, incluso en géneros como €l noticiario, con-
cebido para informar, se caracteriza por una
representacion de larealidad en laque priman
|os elementos emocional esideados paraatraer
al espectador. Darle a este lenguaje un uso
documental significa situarlo en un contexto
distinto a que lo origina. La dificultad de in-
terpretar lossignificadosqueexistentrasestas
convenciones formales ha sido la principal
causa del rechazo que ha sufrido el cine como
fuente histérica. Hasta hace muy poco, lahis-
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toriatradicional sélo hautilizado lasimagenes
como ilustracién tangencial para los resulta-
dos obtenidos através del andlisis de fuentes
escritas.

El método de andlisis concebido para co-
nocer y ensefiar la Historia Social de un lugar
y un momento determinados a través del cine
debe basarse en nociones predeterminadas,
con el fin de aislar las representaciones socia-
les transmitidas en la pelicula o en el corpus
filmico elegido parailustrar el medio social y
la etapa que se desean tratar en clase. Dicho
andlisisllevardinevitablemente alareferencia
de otros campos, tanto materiales como cultu-
rales. Pero, aln asi, deberia intentar limitarse
€l estudio al Unico terreno del ciney a definir
cOmo éste actlia como vehiculo transmisor de
la Historiay cdmo en este proceso establece
estereotipos que determinarén lavisiéon delos
individuos a respecto. Como afirma Marc
Ferro, uno de los primeros estudiosos que, a
partir delosafios setenta, empezaron aprofun-
dizar en las relaciones entre cine e Historia, la
imagen cinematografica debe ser un objeto de
estudio histérico en si misma: «Partir de la
imagen, de las iméagenes. No buscar en ellas
solamente la ilustracion, la confirmacion o la
negacion (...) delatradicion escrita. Conside-
rar lasimagenes como tales (...); unapelicula,
reflejo o no de la realidad, documento o fic-
cion, intriga auténtica o pura invencion, es
Historia (...). Lo
gue no ha ocu-
rrido, las creen-
cias(...), € ima
ginario humano,
es tan Historia
como lo que se
suele entender
como tal*».

Mientras
ninguna pelicu-
lalodicetodode
laépocaenlaque
fue redlizada, la
utilizacion de un volumen considerable de
peliculas de diferentes géneros parailustrar la

exposicion sobre una época determinada su-
giere algunos de los muchos marcos, a menu-
do contradictorios, enlosquelosmiembrosde
unasociedad han construido susimégenesde
larealidad en cada época determinada. Es por
eso por lo que en laensefianzadelaHistoriaa
travésdel cine deben tenerse en cuentatodos
los géneros, el cinedeficcidny el cine de no-
ficcion: obtener resultados de mayor alcance
exige la oportuna distincién entre los elemen-
tos de percepcion que proporcionalapelicula
deficcionylosqueaportanel documental y los
noticiarios, el cine de no-ficcién.
Laconvenienciadetener encuentalosdos
géneros es atribuible a distintas causas: la
ficcidn tiene mas alcance que €l documental.
Pero, ademas, si lainformacion y la interpre-
tacion del acontecimiento que aportan €l noti-
ciario y el documental permiten conocer qué
tipo de informacion audiovisual existe en una
épocay qué tipo de carga ideolégicay pro-
pagandistica directa se le atribuye, los conte-
nidos de la pelicula de ficcion sirven para
conocer €l imaginario subjetivo que se haido
construyendo en torno a temaanivel genera-
lizado. Igualmente, deben tenerse en cuenta,
deser posible, tantolaspeliculasrealizadasen
€l entorno delaindustriadelaépoca, comolas
gue surgen como resultado de la actividad de
sectores alternativos a las estructuras indus-
triales. Lo que seintenta, con €llo, es estable-
cer la cons-
tante de las
representa-
cionessocia
les del espa-
cio socia y
de la época
elegidos
como mar-
Cos, que no
sélo condi-
cionan lavi-
sién que se
tiene en una
época, sino que incluso, en algunos casos,
desbordan el periodo. Aunquetanto losacon-
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tecimientos como |los simbolos histéricos va-
yan quedandose vacios de significado en €l
transcurso del tiempo, el andlisis de su repre-
sentacion en el cine en diferentes momentos
sucesivos es capaz de hablarnos de las carac-
teristicas de una sociedad en diferentes épo-
cas. Por supuesto, atravésdelaconsideracién
diacrénica del cine para la ensefianza de la
Historia se observa con mayor claridad el
proceso por €l quelas representaciones socia-
les, condiferentessignificadosseglnlaestruc-
turacion que una sociedad adopta en cada
momento determinado, van convirtiéndose en
estereotipos e, incluso, |legan a desaparecer.
Se podria conocer, asi, como evolucionan los
valores sociales vigentes, y, a mismo tiempo,
como los prejuiciosy los compl gjos existentes
van condicionando la percepcion socia en
sucesivosmomentos.

En condiciones ideales, la docenciade la
Historia, en la que se utilice el cine como ins-
trumento, no deberia utilizar
sblo una pelicula, sino captar
y transmitir las normas es-
tructurales de un conjunto de
producciones. Sin embargo,
como condicién previa a un
trabajo asi, también deben es-
tablecerse las normas a las
gue se agjusta el examen de
cadapeliculaenlasclases. De
cadaunadelas producciones
consideradas, es importante
tener en cuenta las marcas
formal esdeenunciacion—des-
plazamientos particulares de
lacémara, efectos especificos
de encuadre y elementos de montaje que pro-
ducen un efecto auténomo en el transcurso del
discurso filmico, relacion entre la banda sono-
ray labandadeimagen, con especial atencién
al papel del comentario y lamisica—, siempre
gue, en su relacién con la configuracion es-
tructural de la pelicula, gjerzan una funcion
ideol6gica al condicionar la captacion de sig-
nificados por parte del espectador. Ademésde
las marcas de enunciacion, se andizard la

Su doble naturaleza
y su capacidad para
reflejar la realidad
social dan al cine un
enorme potencial
para el estudio y,
sobre todo, para la
ensefianza de la
Historia.

funciondeloselementosdelapuestaenescena
—decorados, escenarios en los que se sitliala
accién, vestuarios—en laestructuradel relato.
Pero, |0 mismo queen el caso deloselementos
integrantes de |la estructura formal de la peli-
cula, s6lo si el uso de estos factores tiene
alguna funcion ideol 6gica en el desarrollo del
argumento.

L os aspectos formal es considerados tam-
biéntienen queestar enfuncién, por supuesto,
del género al que se adscriban las peliculas
analizadas. En las noticias editadas por la
prensa cinematogréfica, concretamente, resul-
tan fundamental es ciertos elementos, como la
duracién o el tipo de cabecera, quedan latras-
cendencia de cada contenido en una edicién.
Este tipo de factores no tiene mayor trascen-
denciao ni siquieraestapresente en documen-
tales o peliculas de ficcion. En los primeros,
sin embargo, hay que tener en cuentala utili-
zacion del montgje. La puesta en escena, por
otra parte, suele constituir
aportacion fundamental en
la estructura de las produc-
ciones con un guién argu-
mental. Pero, apesar deestas
distinciones, no hay que ol-
vidar tampoco quelasfronte-
ras indefinidas entre los gé-
neros determinan qué ele-
mentos atribuibles a un de-
terminado espacio genérico
puedan aparecer también en
otros. En la prensa cinema-
togréfica, por ejemplo, apa-
recen imégenes ficcionadas.
Desde €l periodo de entre-
guerras, empiezan a proliferar los documenta-
lesdramatizados en los que también seaplican
principios propios de la puesta en escena®. Y,
no hay que olvidar tampoco, que no faltan
gjemplos de peliculas en las que la autentici-
dad documental, y, por tanto, €l reflgjo de la
realidad, son elementos muy importantes.

Ademas del examen de sus aspectos for-
males, es necesario realizar un resumen del
contenido de la pelicula para no confundir el
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transcurso de la accidn con las lineas temati-
cas desarrolladas. En principio, €l andlisis del
argumento debeincluir todoslosdatos utiliza-
dosen el transcurso narrativo de lanarracién,
incluidos los elementos que

obstaculizan la evolucion
de latrama. Esta exposi-
cion sobre el contenido
no debe limitarse a des-
enlace, pero en él sedebe
privilegiar siempre la uti-
lidad narrativa. Para rela-
cionar el aspecto formal de
cada produccién y sus con-
notaciones teméticas, es ne-
cesariodeterminar tambiénqué
blogues teméticos tienen una
funcién estructural activa y
cudles no; es decir, qué te-
mas se desarrollan de ma-
nera mas profunda, y cué&
les se limitan a recrear es-
tereotipos, 1o que puede
tener unafunciénideol 6-
gica clara, o crear tram-
pas que desorienten respecto al transcurso
esencial del relato.

Lanecesidad de un planteamiento de este
tipo en la utilizacion de una o més peliculas
como elementos para la ensefianza histérica
resulta clara. Sin embargo, su puesta en préac-
tica después del visionado de cada pelicula
planteaunadisyuntiva: unanalisisquerespete
el orden delas secuencias, y sefiale todos |os
elementos utilizadosen laestructuraargumen-
tal supondria una descripcién larga de cada
ejemplo considerado. Un examen de este tipo
sblo resultaria coherente parala utilizacion de
uno o de unos pocos gjemplos parael estudio
deunaépocaatravésdel cineenclase. Por otra
parte, un resumen en el quesélo setuvieranen
cuentalaorientacion global delapelicula, sus
principaleslineas tematicasy larelacion entre
€llas siempre podia resultar parcial y escaso.
El principal riesgo que plantea esta opcion es,
alin de manera inconsciente, una eleccion
interesadadel osel ementosméasdestacadosde

cadatitulo sometido aexamen en funciéndela
necesidad de ilustrar una argumentacion ge-
neral.

Pero, alin reconociendo este riesgo, lase-

gunda alternativa parece mas valida
por su pertinenciaparaconse-
guir que los alumnos
capten cuales son las
, tendencias teméticas
generales en un amplio
corpus cinematografi-
co en €l que se reflgje
un acontecimiento his-
térico o unaépoca. Re-
sultarg, por lo tanto,
masadecuadalaopcién
por un modelo de an&-
lisisfilmicoenel quese
enfaticenlosrasgoses-
tructuralesqueasocian
o diferencian cadapeli-
cula de otras produc-
cionespertenecientesasu
mismo contexto de produc-
cién o tendencia tematica, v,
por €l contrario, se dejen més de lado los ras-
gos estructurales de caracter puramente indi-
vidual.

El método para la utilizacién del cine
como instrumento de la ensefianza de la His-
toria que acaba de exponerse debe incluir,
como requisito previo, el manejo por parte del
docente, defuentesescritasy fuentesen sopor-
te audiovisual. Aunque, por la propia natura-
leza de una iniciativa de este tipo, €l instru-
mento fundamental deben ser los documentos
audiovisuales. No hace mucho que el acceso a
este tipo de material resultaba casi imposible,
debido a la fragilidad de los soportes, sobre
todo del nitrato, utilizado hasta los afios 50,
cuyo deterioro por su uso en lamoviola, lento
y caro, podia resultar irreversible. El paso a
videodemuchasdeestasproduccionesposibi-
lit6 el visionado repetido sin dafio parael ma-
terial y su cesion parafines docentes o inves-
tigadores por parte delosarchivos. Sinembar-
go, el acceso afondoscinematograficos puede
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aln hoy resultar imposible. Todo depende del
archivo al que se quiera tener acceso, de su
organizaciony delosrecursosfinancieroscon
los que cuente para realizar copias de seguri-
dad que les permitan poner sus materiales a
disposicion delas personasinteresadas. Ade-
mas, las carencias en cuanto alacatalogacién
de sus fondos que sufren muchos archivos
pueden dificultar la definicidn exacta del cor-
pus filmico al que se desea tener acceso; ya
gue, el resultado de la consultade las fuentes
puede ser engafioso: en muchas ocasiones, no
existe la certeza de la conservacion de una
peliculaalaque se pretende acceder. Afortu-
nadamente, cada vez hay més empresas de
edicién de video que sacan al mercado pelicu-
lasdevalor paraestosfinesy quenotienenun
interés Unicamente comercial. Es el caso, por
gjemplo, de Divisa Ediciones, que cuenta en
sus catédlogos con numerosos titulos de cine
clasicouniversal ocontitulosproducidosenel
cine espariol desde los afios treinta.

Lasfuentesescritas que pueden ayudar al
estudiopreviodeunaovariaspeliculasparasu
posterior utilizacion en la docencia de laHis-
toria no son numerosas. Pero, aunque existe
unabase bibliogréficaampliasobre cine como
medio artistico, no es el caso en lo que se re-
fiereal cinecomo instrumento de estudio dela
Historia Social. La prensa, tanto de informa-
¢ion general, como especializadaen los conte-
nidos cinematogréficos, puede ser unafuente
de informacion satisfactoria; aunque resulta
dificil encontrar en ella consideraciones aje-
nas a los intereses de la industria del cine.
Pero, a pesar de |os obstaculos que pueden
surgir en su estudio, el cineresultauno delos
medios que més posibilidades ofrece para €l
estudio y laensefianzade laHistoriadesde un
punto de vista enriquecedor.

Notas

*Enunapelicula, puedencons derarsetresmodosdepresen-
te: el presentedel periododescritoenlapantalla; el presente
del momentoenquelapeliculafuerealizada, quealterala
percepcion del acontecimiento descrito, y lossucesivos
presentesenlosquelapeliculaesvistapor laaudiencia.
2Parautilizar e cinecomoinstrumentoparal aensefianzade
laHistoria, por tanto, no hay quecuestionar losclichés
transmitidosatravésdelaproduccién cinematografica
analizada, sinosdlosituarlosen el imaginario delaépoca.
SAMOGARCIA, A. (1997): «Aproximacionesalacine-
matografiacomofuenteparalahistoriadelaGuerraCivil
Espariola», en YRAOLA, A. (Comp.): Historiacontem-
poréaneay cine. Madrid, Universidad Auténoma; 45.
*FERRO, M. (1975): Analysedefilm, analysedesocietés.
Pédagogiespour notretemps Paris, Librairie Hachette;
10.

5 Desde los afiostreinta, se aplican en las producciones
documental esteoriascomoel «puntodevistadocumental»
de Jean Vigo o la concepcion de larealidad como una
construcciénsubjetivadeJorislvens. Sedifunde, por tanto,
laideadequeel documental no debeser unmeroelemento
transmisor de la realidad, sino un instrumento para
interpretarlaatravésdelaindividualidad desuautor.
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Conclusiones de las Il Jornadas sobre Comunicacién y Educacion
de Mitjans en Barcelona

¢,Qué television consumimos?

MaviDol¢yFrancesc-JosepDed
Barcelona

Latelevisionesunaindustria cultural y unaviadeconocimiento. Esfundamental,
entonces, plantear unareflexién acerca delacalidad delos programasy como fomentar
el espiritu critico. También se propone en estas conclusiones la creacion de un codigo
deontol 6gicoylaintervencidndelasociedad civil enlosmediosde comunicacionenge-
neral y en la television en particular. El colectivo Mitjans de Catalufia sigue con este
trabajo apostando por el consumo inteligente de la television.

Cuando hablamos detel evision hablamos
también de la industria cultural més efectiva,
global y socializadoraqueexiste. Sabemosque
todosbebemosdelatel evision cadadia, incor-
poramos valores que nos muestra, a partir de
|os cual es creamos nuevas formas de compor-
tamiento social; quizés un 90 por ciento de la
informacion que nos llega es por via de la
television, filtrada, versionada. Aprendemos
delatelevision cadadia. Graciasy por culpade
ella podemos incorporar unos patrones cul-
turalmente compartidos, y contrastarlos con
otrosdeculturaslejanassinmovernosdecasa.
Latelevision, por lo tanto, es unavia de cono-
cimiento. Por ello, es necesario hablar de la
calidad de la programacién. Es necesario re-
flexionar acerca de la television que consumi-
mos. En consecuencia, desde Mitjans hacemos
diversas propuestas a poner en consideracion:

1. Sobre el consumo: es necesario fomentar
una nueva conciencia critica respecto a la
television

Deberian articularse unaserie de acciones
y propuestas destinadas a potenciar el consu-
mo racional, criticoy selectivo delatelevision.

Unadelaspropuestaseslaelaboraciénde
una dieta televisiva para el alumnado:

a) Envariasocasioneshemospropuestola
elaboracién de una dieta televisiva que los
profesorespodrian consensuar conlospadres.
Esta nueva rutina educativa provocaria un
contacto entre padres, alumnosy profesores,
muy Util para poner en cuestion el desagjuste
respecto al consumotelevisivo. El profesor ve-
riareforzado su papel de formador, conectan-
do la educacién formal con el entorno social,
trabgjaria los contenidos programados valo-
réndol os criticamente y podria explotar didéc-
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ticamente en clase los contenidos concretos
fomentando, de este modo, el andlisis critico
de latelevision en el aula

b) Los padres deberian disponer de ele-
mentos suficientes para saber qué programas
son adecuadosparanifiosojovenesdelaedad
de sus hijos. También seria conveniente ayu-
darles ala hora de potenciar la lectura critica
en familiay afomentar la discusion sobre los
contenidos. A partir de la reflexion con los
profesores reforzarian los argumentos para
justificar el visionado, o no, de un determina-
doprograma. L ospadresdeben estar formados
parasaber qué programas son susceptiblesde
ser vistospor sushijossolosy cudlesacompa-
flados. Las asociaciones de madres y padres
(AMPAS) y sobretodo las escuel as de padres,
pueden ser un taller efectivo paradichafinali-
dadenel casodeaquell ospadresquenohayan
tenido ninguna formacién al respecto.

¢) Los programadores deberian tener en
cuentacriterios pedagégicosalahoradedise-
flar la programacion: saber cuales son los
programas que los profesores recomiendan a
los estudiantes, desaconsejar el consumo
acriticoy desaforado delatelevision. Losres-
ponsables de |as cadenas deberian asumir su
responsabilidad y hacer recomendaciones a
|ostel espectadores sobrelaadecuaciondelos
contenidos de los programas, asi como de la
actitud conlaguehacefaltaquelosnifiosy los
jovenes los vean (reflexiones sobre laficcion,
laviolencia, losvalores, etc.), todo ello podria
hacerse a través de campafias de educacion
audiovisual u otras formulas.

Proponemosun debateentre programado-
resy consumidores, paraponer en cuestion el
poder delosprogramadoresdelastel evisiones
publicas que ofrecen unaprogramacién barata
y malasabiendo que, potencia mente, por cues-
tiones horarias, obtendrén un alto indice de
audiencia. Seria conveniente, por una vez,
preguntar directamente al telespectador qué
espera de la television generalista.

Otro aspecto que deberia ponerse en dis-
cusion es € papel del telespectador como
consumidor. Esnecesario potenciar unanueva

conciencia en €l receptor, una conciencia de
consumidor con derechos que puedan defen-
derse en las instancias pertinentes.

2. Sobre la programacién o la clonacion te-
levisiva

A la programacion que consumimos, hoy
por hoy, es necesario plantearle alternativas.
Quepueden hacerseotrascosasenlugar dever
la television es bastante evidente, pero tam-
bién podemos ver la television de una forma
diferente. La primera alternativa consistiria
en escoger antesde encender el televisor, con-
sultar las programaciones 'y optar por aquella
gue méas nos convenga. Nuestraactitud frente
al televisor puede ser:

a) Sentarnosy ser acriticos, porque esta-
mos cansados, porque queremos relajarnos,
porque solo queremos pasar el rato. Esteesun
gercicio saludable y cumple una expectativa:
distraerse.

b) Otra posibilidad es intentar aprender
algo, tratar de conseguir alguna gratificacion.
Sabemos que existen momentos en |os que es
imposible encontrar algo interesante. Sin em-
bargo, es cierto que determinadas actitudes
excesivamente cerradas respecto al medio nos
hacen perder muchos programas que son de
gran interés cultural, intelectual y ladico.

¢) Si realmente no hay una programacion
aternativaeinteligente, lo més sano esbuscar
el ocio donde lo haya, esto es, hacer deporte,
leer, escribir, ir a cine, etc.

d) La escuela, e ingtituto, la Universi-
dad... son ambitos en los que se puede utilizar
didacticamente tanto la buena programacién
como la programacién basura, con una finali-
dad: educar criticamente a los estudiantes a
partir de propuestas concretas de andlisis.
Potenciar el estudio de laimagen en cuanto a
lenguaj e, delosdiscursosen tanto queformas
de emitir mensajes, ideologias, valores, etc.
Son formas de conocimiento necesarias para
el desarrollo en el ecosistema comunicativo,
ahora mismo esencialmente audiovisual. Si
nuestros jévenes y nifios permanecen al mar-
gen no estarén preparados criticamente para
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desenvolverse en un mundo en el quelarevo-
lucién tecnoldgica cambiara los hébitos, los
usosy laproduccién.

€) Lacadenadetelevision. Los programa-
dores son losprincipales res-

do con el Convenio de Autorregulacion, quea
pesar de ser un cédigo consensuado y firmado
voluntariamente, no se ha llevado ala précti-
ca. Mitjans cree en una sociedad que profun-

dice en la democracia, por

ponsablesdel osefectosdel os
programas que emiten. Lasin-
ceridad, la honestidad, la ca-
pacidad para transmitir senti-
mientosy emocionesno estan
refiidas ni con la calidad, ni
con €l ocio, ni con losindices
de audiencia, y todo €ello esta
demostrado. Mientraslosres-
ponsablesdelascadenasprio-
rizan una gran audiencia a
costes minimos, |os consumi-
dores(padres, profesores, etc.)
estamosasusexpensas. Esen
este aspecto donde més tene-
mos que incidir, porque de
otra manera, nos tienen sub-

Los padres deberian
disponer de elemen-
tos suficientes para
saber qué programas
son adecuados para
nifios o jovenes de la
edad de sus hijos.
También seria conve-
niente ayudarles a la
hora de potenciar la
lectura critica en
familia y a fomentar
la discusion sobre los
contenidos.

ello propone otras vias que
comprometan a las televisio-
nes con otros estamentos, no
sélo con la Administracion,
sino también con la sociedad
civil. Partiendo de estas pre-
misas impulsamos la creacion
del cdédigo deontol 6gico.
Lastelevisiones publicas
y privadas no deberian tener
ningun tipo de objecién ante
la posibilidad de establecer
un compromiso social conlos
ciudadanos ni en someterse a
su control de forma més di-
recta —como ocurre en otros
paises— a margen del control

yugados exclusivamente alos
intereses econdmicos de un
sector determinado, en detri-
mento de los intereses cultu-
rales de toda la ciudadania. Y la television,
recordémoslo, es una industria cultural.

3. Sobre la calidad: la necesidad de un codi-
go deontoldgico

DesdeMitjansproponemosqueel Consell
del’ Audiovisual de Catalunya (CAC) impulse
undebateabierto contodoslossectoressocia-
lesy profesionalesimplicados. Mitjans quiere
impulsar esta propuesta, junto a todas las
partes implicadas e interesadas: televisiones,
asociaciones de madresy padres, de telespec-
tadores, deeducadoresy comunicadores, dela
administracién educativay lossindicatos, con
lavoluntad deel aborar uncédigodeontol 6gico
sobrelosconteni dosdelasprogramaci onesde
television (véase documento anexo).

El tiempo y laexperiencianos demuestran
guetodos|osacuerdos que han firmado hasta
ahora las televisiones son papel mojado. Y
decimosquelo son porque asi se hademostra-

a que los partidos politicos
los someten para evitar la
sobrepresencia de una opi-
nién, de unaideologia, es de-
cir, de la hegemonia politica. Pero Mitjans
quiereir maslejosy propone un cédigo ético
paral osconteni dosdeprogramacionesdetodo
tipo, pactado con asociaciones ciudadanas.

3.1. Produccion, acceso y participacion
Reflexionar sobre el consumo de televi-
sién nos conduce inevitablemente a pregun-
tarnos qué programacion televisiva ofrecen
las cadenas y las productoras, nos lleva a
hablar de produccién de television, a pregun-
tarnos quién produce, quién puede producir y,
en consecuencia, a reflexionar sobre la parti-
cipacion de la ciudadania en la produccion de
mensajes audiovisualesy de laposibilidad de
acceso a la television. Para desarrollar una
democratizacion de la comunicacién, es decir,
unaintervencién mayor (participaciony acce-
so) delasociedad civil enlacomunicacion, es
necesario también trabgjar diversas lineas,
algunas de las cual es apuntamos aqui.
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3.2. Desarrollar una educacién en comuni-
cacion global yfacilitar al alumnadoel acce-
so ala produccién audiovisual

Esprecisoqueenlaeducacidnaudiovisual
gue se imparte en muchos institutos de
Catalunya—no en todos, por desgracia—sein-
troduzcalaensefianzadelasrutinasy procesos
de produccién de la television como unain-
dustria mas. Para lograrlo deben dotarse los
centrosdocentesdel equipamientoaudiovisual
adecuado, parapermitir e desarrollodela pro-
duccion audiovisual. También es necesario
gue el uso de latecnologiano seasblo unre-
curso para la reproduccion de documentos
videograficos en los centros.

Apartedel andlisiscritico delosmensagjes,
la produccién de documentos audiovisuales
por parte de los alumnos es otraformamas de
aproximar y desmitificar latelevision, y por lo
tanto, una forma de potenciar la democratiza-
cion de la comunicacion en el alumnado.

Mas, es necesario no caer ni enlafascina-
cion por €l uso delatecnologia, ni enlafalacia
de que «con poca dotaci6n también podemos
ensefiar television», ya que esto conllevamu-
chas veces, trabajar con un equipamiento ca-
duco. En el mejor deloscasos, lafaltade equi-
pamiento de los centros se intenta suplir con
camaras cedidas por el profesorado o por €l
propio alumnado. La mayoria de los centros
docentes de Catalunya no gozan del equipa-
miento tecnol 6gico necesario para desarrollar
la ensefianza de la produccion audiovisual.
Actualmente se calcula que sélo un 64 por
ciento de los centros docentes de Secundaria
deCatalunya—publicosy privados-tienenuna
0, méximo, dos cadmaras de video.

3.3. Laparticipacién delasociedad civil yla
consolidacion deasociacionesde defensade
la comunicacion participativay de calidad
Enlasdos Ultimas décadas se han recupe-
radoy consolidado lasinstituciones democra-
ticas, pero unasociedad democraticano signi-
ficanecesariamenteunasociedad participativa.
Podemos afirmar que actualmente hay una
excesiva delegacion de los ciudadanos en las

institucionesy enciertosestamentos, cosaque
traeconsigounafaltadevisioncriticarespecto
asu gestion.

No es casual que alo largo de la década
gue ahoraterminahayan aparecido o se hayan
reforzado nuevas ONGs (Organizaciones No
Gubernamental es) que abrazan todos |os cam-
pos. Dentro de los medios de comunicacion,
asociaciones de consumidores, de tel especta-
doreso deeducadorestoman fuerzay desarro-
Ilan ciertapresion frente alas cadenas detele-
vision, con el objetivo de mejorar sus conteni-
dosy conseguir unaprogramacioninteligente,
frente a una programaci6n demasiado depen-
diente de intereses econémicosy politicos, o
del esclavismo de los indices de audiencia.

Hace falta una democratizacion de la co-
municaciény éstasolo puedelograrseconuna
intervencién decisiva de la sociedad civil en
los medios de comunicacion en general y enla
televisién en particular. Pero la participacion
en la.comunicacién no debe entenderse como
unaintromision profesional. El seguimiento y
la criticaala programacion televisiva por par-
te del entramado asociativo es un derecho,
como unaformamés de desarrollar unademo-
cracia radical. Por otra parte, se dala necesi-
dad de una participacién real, de un protago-
nismo delos colectivossocialesenlacreacion
de sus propios mensaj es.

3.4. Potenciar la funcién comunicativa de
las televisiones locales y urbanas

La configuracion del actual mapa comu-
nicativo demuestra que son televisiones |o-
calesy urbanasaquéllasquepueden ejercer un
papel importante en la descentralizacién in-
formativa. La proximidad de estos medios a
entorno comunicativo en el que sedesarrollan
permiteel acceso delossectoressocialesy cul-
turales geogréficamente cercanos a lugar en
el que se produce la comunicacion audiovi-
sual. Lastelevisiones locales facilitan la difu-
sién o la creacion de una estética, de una
cultura televisiva mas proxima a ciudadano
—geogréficamente y culturalmente— siempre
gue no caigan en un planteamiento excesiva-
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mente comercial. Pensemos que, de las aproxi-
madamente 100 televisiones locales que hay
en Catalunya, s6lo la mitad tiene un plantea-
miento de servicio publico, esdecir, son muni-
cipales. Estetipodetelevisionessituadasenlo
gue se denomina mesocomunicacion 0 comu-
nicacién de proximidad ocupan cada vez més
espacio en el ecosistema comunicativo.

En & campo de la ensefianza, las expe-
riencias de colaboracién entre centros docen-
tesy televisioneslocal es—en Barcel onadesta-
cariamos la de «9 Barris
Televisio»ylaTelevisio Sants-
Les Corts— es una peguefia
muestrade las grandes posi bi-
lidadesde acceso queenreali-
dadexisten. Latecnologiaofre-
ce la posibilidad, ahora sera
imprescindible que los educa-
dores y los comunicadores la
aprovechemos.

3.5. Unalegislacién quefaci-
lite la democratizacion de la
comunicacion, la participa-
cion y el acceso a los medios
de comunicacion

Para desarrollar una de-
mocratizacion real de la co-
municacion es necesario des-
plegar y aplicar plenamente la
actual legislacion: el Estatuto
de Radiotelevision, la Ley de
Terceros Canales, asi como
normativas internas del tipo
estatutos profesionales de re-
daccién, codigos deontol gi-
cos, etc. También es funda-
mental la creacion de lafigura
del defensor del tel espectador
entodaslascadenas, peroesta
figura deberia ser independiente del propio
medio, un trabajo muy distinto del querealiza,
por jemplo, ladefensora del telespectador en
Antena 3 que, como viene demostrando, nun-
ca da la razén a ciudadano, sino que su
funcion consiste en justificar laprogramacion.

Reflexionar sobre el
consumo de televi-
sidn nos conduce
inevitablemente a
preguntarnos que
programacion
televisiva ofrecen las
cadenas y las pro-
ductoras, nos lleva a
hablar de produc- co
cién de television, a
preguntarnos quién
produce, quién
puede producir y, en
consecuencia, a
reflexionar sobre la
participacion de la
ciudadania en la
produccién de men-
sajes audiovisuales.

Es necesario abrir los medios a la sociedad
civil, tal como algunastelevisionesrecogen en
sunormativa. Esel caso delalLey de Creacién
de Radiotelevision de Madrid (RTVM), que
prevé la formacion de un consejo asesor for-
mado por representantesdelasuniversidades,
entidades culturales, colegios profesionales,
€l consejo escolar, consejo delajuventudy de
las asociaciones de usuarios de los medios de
comunicacioén sociales.

Pero si todas estas figuras, defensores,
CONSEj eros, asesores, etc. No
estan dotadas de un poder
real de decision, deinterven-
cion, su tnicafuncion serdla
de justificar el medio y la
figura que representan. Si
gueremos una democratiza-
cion de la comunicacién, no
podemos quedar a la espera
de unareforma de la legisla-
Cion, sino que sera necesario
pronunciarnos directamente.

4. Por un cédigo deontol6gi-

En los dltimos meses,
desde Mitjans hemos realiza-
do diversosestudios median-
teloscualesnoshasido posi-
bledemostrar quelascadenas
de television —tanto publicas
como privadas- violan los
derechos de los nifios y los
jovenes, protegidostanto por
los acuerdos firmados en el
ConveniodeAutorregulacion
como por la Ley 25/1994 co-
nocida como Ley delaTele-
vision Sin Fronteras.

Asimismo hemos podido
constatar que la television como ente y las
cadenascomo empresasdemuestran pocasen-
sibilidad hacia el receptor, ya que obedecen
estrictamente a criterios mercantilistas: baja
calidaddel producto, costesminimos, homoge-
neizacion de los programas y subyugacion
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absoluta alos indices de audiencia. Este con-
junto de hechos nos ha llevado a expresar
publicamente, en més de una ocasion, nuestra
protesta por €l constante incumplimiento de
estasnormasy leyes.

Por otro lado, el Departament d’ Ensen-
yament de la Generalitat de Catalunya—inclu-
so habiendo firmado el Convenio de Autorre-
gulacion—tampoco ha cumplido los acuerdos
gue firmé en dicho Convenio: abrir lineas de
investigacién e impulsar campafias de con-
cienciacion. Estos y otros hechos, como la
pocadotaci 6n de equi pamiento audiovisual en
las aulas de | as escuel as e institutos de Cata-
lunya, demuestran el escaso interés que ha
manifestado el Departament para integrar en
el curriculum escolar la educacién en televi-
sién. Unaeducacién necesaria parahacer mas
critico a alumnado ante la television.

Frente a esto, proponemos que el Consell
del’ Audiovisual de Catalunya(CAC) (Conse-
jo del Audiovisual de Catalunya) impulse un
debateabiertocontodoslossectoressocial esy
profesionales implicados (televisiones, admi-
nistracién educativa, padres, educadores, pro-
ductores, periodistas, investigadoresuniversi-
tarios, etc.) con la voluntad de elaborar un
codigo deontol 6gico sobre los contenidos de
lasprogramaciones. Estecédigo deberiaser de

cumplimiento obligado por parte de las televi-
siones. El Consell de I’ Audiovisual de Cata-
lunya, (CAC) organismo competente en el
campo radiotelevisivo, deberia velar por su
cumplimiento. En referencia a las declaracio-
nes de Lluis Carreras, presidente del Consell
del’ Audiovisual de Catalunya, segln las cua-
les «es unacuestion devoluntad de las emiso-
ras que quieran someterse aun controls», que-
remos manifestar que el director delaCCRTV,
Jordi Vilajoana, manifesto por escritoaMitjans
gue«lasdimensionesdel debate superantanto
la Corporacié Catalana de Radio i Televisio
(Corporacion Catalanade Radio y Televisién)
como las asociaciones, y abarcan a conjunto
delasociedad. Quizasseriaconvenientequeel
encargado de liderar este proceso de debate
fuera un organismo externo a la propia TV
como el Consell de I’ Audiovisual de Catalu-
nya». Por lo tanto Mitjans entiende que no
existe motivo alguno parafrenar estapropues-
ta teniendo en cuenta que todas las partes
parecen estar de acuerdo, ya que nos consta
gue también asociaciones civiles (asociacio-
nesde madresy padres, de telespectadores) y
profesionales (educadores, periodistas,
comunicadoresy sindicatos) implicadas estan
dispuestasacolaborar, segin han manifestado
en diversasocasiones.

» Mavi Dol¢ y Francesc-Josep Ded son miembros de Mitjans, colectivo de profesoresy
periodistas de Catalufia. http://www.bcn.es/tjussana/mitjans; mitjans@pangea.org
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La utilizacion del comic en la ensenanza

Luis Miravalles
Valladolid

expresionlinglistica.

Estamos viviendo una época de transicion y crisis en la escuela. Los métodos
tradicionalesparalaensefianza delaLenguarequieren unamayor adaptaciénalasne-
cesidadesy demandasdel osalumnos, que estan cada vezmasinfluenciadospor el mundo
delaimagen y los medios de comunicacion. El autor de este trabajo, con una dilatada
experiencia docente, nos proponeintroducir el comic en el aula como instrumento para
potenciar una nueva forma de expresion y trabajar |os diferentes aspectos basicosdela

1. Consideracion previas. hacia otra ense-
fanza

En algin momento, cuando el profesor se
detiene a reflexionar, despojandose de su rol
profesional y acercandoseal punto devistade
los alumnos —algo que deberiamos realizar
con mucha mas frecuencia— llegamos a una
conclusién bastante amarga: ellos estan vi-
viendo en un mundo tremendamente proble-
mético, donde suceden miles de acontecimien-
tosrelacionados, sin duda, contodaslasmate-
rias que estudian, pero que, sin embargo,
nunca abordan en las clases, por demas casi
siempre tedricas.

Los alumnos, a pesar de tantas asignatu-
ras, continlan en la mayor desorientacion
frente a mundo. Poco o casi nadales han ser-
vido sus estudios de Primaria 0 Secundaria o

incluso de lamisma Universidad, para enfren-
tarse con la vida, con su presente y con su
futuro. En definitiva, la desconexién entre la
ensefianzay lavidaescasi permanente motivo
de desinterés en las aulas.

Merece la pena meditar, ademés, sobre
algunos otros puntos, como €l de la creativi-
dad, el delanecesidad de unaauténticaconvi-
venciao el delarecuperacion del espiritu pio-
nero.

Una sensacién de agudaccrisis recorre to-
do el campo del aprendizaje contemporaneo.
A lolargo de la Historia venimos practicando
la férmula de la transmision de los conoci-
mientos por el profesor (verbalismo). Hoy ya
nadie pone en duda que transmitir merainfor-
macion es una tarea no solo practicamente
imposible, dada la enorme multiplicacion que



PropuUEsTAS

los conocimientos experimentan a cada ins-
tante, sino también una tarea ineficaz. Los
medi os técnicos de que disponemos estan su-
pliendo, con total eficacia y atraccion, esa
tareadeinstruccion tradicional queloseduca-

grandes obras de laliteratura como El Quijote
y hastalamisma Biblia se han difundido uni-
versalmente.

El comic ya no es simplemente un mero
entretenimiento, es otra forma de comunica-

doresveniamosejercien-
do. De ahi que cadavez
masy con mayor inten-
sidad seestacuestionan-
do el papel de la ense-
flanza y del educador
hacia el futuro.
Estamos atravesan-
do una época de crisis,
de transito haciaotra, y
por elloloscambios son
tantos y tan radicales.
Acaso la tarea esencial

LR, S TF T T~

s IEuFtEmlﬁth N SE ME HEERD
 ANTES |

cioén, queseinscribeenel
contexto delacivilizacion
delaimagen. También es
unsistemaquepodriamos
aprovechar notablemente
desde el punto de vista
pedagdgico, sl somoscon-
secuentes con |os aspec-
tos de una verdadera re-
forma de la ensefianza,
planteadosen el apartado
anterior. En la Reforma
de laensefianzay en sus

del profesor estaaqui ya

sugerida: preparar anuestrosalumnosparaser
creativos en una civilizacién donde el indivi-
duo no se sienta encajonado, robotizado y
cosificado por unasociedadtecnol égicay alie-
nante. La innovacién sera la Unica forma de
salir de la crisis general en la que toda la
Humanidad est4 sumida.

2. Una nueva pedagogia de la expresiéon: €
comic

El comic, relato completo de un texto,
expresado enimégenesovifietasesun produc-
tomasdenuestraépoca, unaépocadondecasi
todo la visual est& desbancando al texto, una
épocadonde vencelaley del minimo esfuerzo.
Es obvio que ver una escena, exige mucho
menos trabajo que leer una descripcion, por
maravillosa que sea.

Deahi quelosescritores, losamantesdela
cultura, y muchos profesores también, procla-
men que el comic estdfomentando el analfabe-
tismo colectivo y contribuyendo, ain més, a
abandono de la lectura. Sin embargo, no se
puede ni sedeberechazar tan categdricamente
un medio tan expresivo como € comic, sin
antes haber profundizado en este medio actual
de comunicacién que esta al canzando tiradas
de millones de gjemplares y gracias al cua

objetivos del Area del
Lengugje, sefijan, entre otros, los siguientes:
utilizar los diversos lenguajes empleados en
|os medios de comuni cacién escrita, redactan-
do noticias, anuncios publicitarios, elaboran-
do vifietas y textos en comics. La pobreza
expresiva, actualmente, ya no es patrimonio
exclusivo de los alumnos. El deterioro alcanza
atodoslosniveles, como se puede comprobar
facilmente. En lamayor parte de las ocasiones
todo se reduce, en el mejor de los casos, a
balbuceo olaconfusion. Y sinembargo, resul-
ta altamente paraddjico que se dé esta mala
calidad en la comunicacién, precisamente
cuando estamos inmersos en una civilizacién
delacomunicacion, delapalabra. Lajuventud
actual hasido engendraday model adapor este
mundoy si suexpresion sedeterioraestal vez,
porque no tiene casi nada que manifestar o
porque no saben cémo hacerlo. En nuestra
sociedad se habla, pero los escolares no ha-
blan, no se manifiestan. Los modos de expre-
sién impuestos son parte de la causa de los
deteriorosqueaparecen enlosejerciciosesco-
lares. Susfaltasnoles pertenecen por comple-
to, son también del lenguaje social actual.
Por el momento la escuela no mejora las
deficienciasprovocadaspor el lenguaje social,
ni se muestra capaz de proponer un modelo
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Conayudadeunheavy'y un parapsicologo deTatele, invocaal diablo para
demostrarle su confianza. Receta: un tripi, unas hostias de pan «Bimbo»
y sangre de una virgen.
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El parasicélogoencuentraen la firma de Satanasel lugar del nacimiento de
la bestia: las Torres Kio. Hacia alli se dirigen con un nico propésito:
salvarel mundo.
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v
Jorge Berriartda, un cura vasco, estudiando el Apocalipsis, descubre que
el 25dediciembrevaanacerel Anticristo. Paraencontrarle, hadehacer todo
elmal.
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Estalel follén que arman, que todo el cuerpo de policiade Madrid vatras

ellos infructuosamente. Nuestros protagonistas consiguen escapar «in
extremis».

QT

rasunaluchaencarnizadaen laqueel parapsicologo acaba abrasadoy

el heavy aplastado, el curaconsigue matar al demonio, quees
unneonazi.
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gue haga fracasar el hasta ahora impuesto. El
alumno conocera el inexorable desfile de ho-
rasy programas de los periodos | ectivos, du-
rante los cuales no aprendera lo esencial: ex-
presarse sin someterse a programas ni a gjer-
ciciosestereotipados. Enloreferentealaense-
flanza de la expresion, no pueden determinar-
se programas de conocimientos delimitados
con precision, como pueden hacerse con las
demés ciencias del saber humano.

Los gjercicios que se realizan nunca se
refieren a las exigencias de las comunicacio-
nesreales. Nuestralenguaseensefiacomouna
lengua muerta y la verbalizacion se reduce al
recitado deleccionesoal andlisissintécticode
interminables oraciones que casi nada les di-
cen ni despiertan su interés. Se impone, pues,
unapedagogiadelaexpresion partiendodelas
necesidades einteresesreal esdelosaumnos.
L aensefianza de nuestralenguadebe ser prin-
cipa mente un entrenamiento para la comuni-
cacion.

El cémic, a suponer una sintesis de dos
areas expresivas fundamentales: la del len-
guajey lade laexpresion plastica, constituye
uno delosmediosméascompl etos, y supréctica
sistematica, un método pedagdgico muy eficaz
enlaensefianzadelal engua. Propuesto como
tarea escolar, estimula el trabajo en equipo,

siendo la participacién del alumno mucho
mayor, yaque no selimitan aescuchar o tomar
apuntes, sino que aprenden acontrastar i deas,
aver lostemasdesdedistintos puntosdevista
y, endefinitiva, acolaborar estrechamente con
los demas.

Como es l6gico, €l tener que adaptar un
relato escrito, obligaa unalectura previa muy
detenida del texto, de modo que seleey relee
mas razonadamente, y obliga ademés a subra-
yar lasideas principal es, sel eccionando Uinica-
mente lo que mas interese para la posterior
€elaboracién. Conestatareano séloseconsigue
gue los alumnos aprendan a resumir, sino
también apensar, huyendo de todo |o superfi-
cia y a desarrollar la imaginacion. Redactar
los didlogos y €l titulo de forma muy claray
personal, sin limitarse a copiar lo yadicho por
 texto, exige también un gran esfuerzo men-
tal de comprensién y expresion.

Seestéonodeacuerdo conestemétodo, lo
guepodemosconcluir esqueno suponeahorro
deesfuerzo, sinotodolo contrario: leery releer
un texto, realizar un buen resumen del mismo,
construir los dialogos con orden, l4gica y
claridad, supone una serie de trabajos duros,
pero, sin ningunaduda, sumamente entreteni-
dos, y desde luego estrechamente vincul ados
con nuestra asignatura de Lengua.

Valladolid.

 LuisMiravalles es catedratico de Lengua y Literatura de Educacion Secundaria en
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Conclusiones

Il Congreso de Radios y Televisiones
Locales Publicas y Alternativas

Asociacionde Emisoras Municipales de Andaluciade Radioy Television
Sevilla

television de ambito local.

El Il CongresodeRadioy TelevisionesLocalesPublicasy Alter nativas, celebrado
en Sevilla del 27 al 29 de noviembre de 1998, reunié a responsabl es de emisor as comu-
nitarias municipal esy asociativas de las diferentes comuni dades autonomas espariol as
y a profesoresy expertos nacionalesy extranjeros. Durante estastres jornadas se anali-
zaron los contextos: juridico, tecnoldgico, comunicacional y educativo delaradioyla

Entre otros contenidos, se ha tenido la
oportunidad de conocer las caracteristicas de
algunos organismos einstitucionesrelaciona-
das con el Audiovisual en los ambitos local,
regional, nacional, europeo y latinoamerica-
no. Las ponencias, mesas redondasy debates
permitieron obtener una visiéon de conjunto
acerca de la situacion de las radios comunita-
rias municipalesy asociativas en Andaluciay
en el resto del Estado Espariol.

El Congreso constato la falta de identifi-
caciondelosciudadanosconsusradiosy tele-
visiones publicas de &mbito regional y nacio-
nal y el déhil apoyo prestado alasiniciativas
locales de carécter comunitario. Esta circuns-
tanciaesdistintaalaqueseviveenotrospaises
del &mbito europeo, como Franciay € Reino
Unido, eincluso en agunos latinoamericanos
como Colombia.

L os medios locales deben asumir latarea
de conseguir la progresiva identificacién de
losciudadanosy ciudadanascon unosmedios
publicos locales que sblo se justifican desde
unavisién global de servicio publico.

Conclusiones

1. Exigir alos gobiernos de las distintas
administraciones el desarrollo efectivo de la
Ley de Ordenacion y Control de las Emisoras
Municipales. En el mismo sentido, se hace
imprescindible e desarrollo de las Emisoras
Asociativas y la completa aplicaciéon de la
actual Ley de TV local por ondas hertzianas.

2. Facilitar desde las administraciones,
conapoyo econdmico, laconstituciénderedes
de intercambio y cooperacion que permitan la
distribucién de contenidos y formatos experi-
mentales de carécter innovador.



PropuUEsTAS

3. Exigir la presencia de las digtintas emi-
soras comunitarias municipales y asociativas
en 6rganos de decision de carécter nacional e
internacional, como los foros DAB para ase-
gurar un reparto no excluyente en el mapa
digital de las frecuencias.

4. Lasradios|ocales municipalesy comu-
nitarias no pueden permanecer al margen del
actual desarrollo tecnol6gico. Paraello resulta
imprescindibleladotaci6n derecursosacorto,
medio y largo plazo, con €l fin de incorporar
las nuevas tecnologias de emisién y produc-
cién a dmbito de la comunicacion local.

5. Laformacién puede y debe ser uno de
losejesvertebradoresdelanuevaradioy tele-
visionlocal; unaformacién que ayude ademo-
cratizar losprocesosdecomunicaciony acrear
ciudadanos més criticos y participativos.

6. Se propone la creacion e incentivacion
deproyectosdeformaciénespecializadosenel
desafio, produccion, aprovechamiento socid,
educativo y cultural delaradio y la televisién
comunitaria municipal y asociativa.

7. Los proyectos de formacion deben tra-
ducirseeniniciativasdeapoyo quebusquenla
captaciénderecursosfinancierosprocedentes
de las distintas administraciones, haciendo
especial hincapiéen laayudade fondoscomu-
nitarios.

8. Estos proyectos de formacion han deir
vinculados a la produccién de programas, fo-
mentando el desarrollo de seminariosy talle-
res de disefio que permitan llevar alapréctica
formatos innovadores.

9. Reforzar la planificacién de estrategias
de caréacter multimedia que permitan un apro-
vechamiento més eficaz de los medios locales
y comunitarios.

10. Laradioy la TV loca comunitaria de-
ben convertirse en un instrumento de participa-
cion horizontal frente a los grandes medios de
caracter generalista de otros ambitos, debiendo
ser dternativaalaconfiguracion delasagendas
gue atienden intereses econdémicos y sociales
ajenos, aveces, alosintereses generales.

11. Los contenidosy prioridadesde lara-
dioy latelevision local comunitaria deben es-
tar fundamentados en una idea innovadoray
deserviciopublico, paraelloresultaimprescin-
diblelaimplicaciéndelasinstituciones, asocia-
cionesy colectivosrepresentativosdelasocie-
dad civil.

12. De acuerdo a articulo 20 de la Cons-
titucion Espafiola, este Congreso manifiesta
su decidido apoyo a otras asociaciones, orga-
nizacionessociales, sindicatosy partidospoli-
ticosen el desarrollo demedidasconcretasque
faciliten el acceso de la ciudadania a los me-
dios de comunicacion publicosy privados.

13. Apoyar lacreaciony consolidacién de
Consejos Audiovisuales independientes de
cardcter gjecutivo, que amparen y apoyen mo-
delos de radios y televisiones comunitarias
asociativasy publicas quefaciliten el desarro-
Ilo de las ideas innovadoras.

Comisién de relatores: Agustin Garcia
Matilla, LuisMiguel Martinez, CarlosHenri-
guez, Rafael RoncaglioloyManuel Chaparro.

c/ Arjona 15, entreplanta. 41001 Sevilla.

* Asociacion de EmisorasMunicipalesde Andalucia de Radio y Television. EMA-RTV,
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¢Podria comprimirse la informacion esencial de un film en los
fragmentos de sus fundidos?

Lawrence de Arabia narrada desde la
pauta de sus fundidos encadenados

IsmaelRoldanCastro
Sevilla

Existen diferentes métodos paralalecturarapida detextos escritos; sin embargo,
esta escasamente analizada la investigacion que un método similar pueda ofrecer para
lalecturadelasproduccionesaudiovisual esy pelicul ascinematogr aficas. Partiendo de
la consideracién de las unidades de informaci 6n fil mica como cada uno delos fundidos
encadenados, se presenta el estudio realizado sobrela pelicula: «Lawrence de Arabia»
de David Lean, con unas interesantes conclusiones.

Laideaque se presenta surgi6 en el autor
trasun prolongado periodo dereflexién acerca
delatrascendencianarrativa de determinados
efectos cinematograficos como los fundidos
encadenados de imagenes. Al mismo tiempo
gue unaimagen desaparece progresivamente,
aparece de forma gradual la siguiente. Se tie-
ne, por tanto, una superposicion de fundidos
guese conoce como encadenado deimégenes.
Estos fundidos vienen a significar esencial-
mente transiciones en el tiempo y su acertada
€leccion impone un importante ritmo narrati-
vo. La eleccion de Lawrence de Arabia fue
debidaaunadoblecircunstancia: unauténtico
espectéculo de buen ciney una colosal inter-
pretacion de Peter O' Toole.

Latesis que subyace en este articulo es
comprobar hastaquépuntolas46 vecesquelos
fundidosencadenadossonutilizadosalolargo

de los 231 minutos de la pelicula tienen la
fuerza suficiente como para poder narrarla ba-
sandose en ellos exclusivamente, todo |0 més
con algln comentario entre las mismas.

Esposiblequeesteanalisisconstituyaotra
forma de disfrutar de la pelicula atendiendo a
la pauta que marcan sus bellosy sublimes en-
cadenadosdeimagenes. Lasclavesqueapare-
cen en lainvestigacion desarrollada son:

* (des): Indica, en cualquier fundido enca-
denado, €l plano cinematogréfico que se des-
vanece progresivamente, hasta llegar a des-
aparecer, a tiempo que, ala misma velocidad,
emerge el nuevo plano que perdurara durante
algun tiempo.

» (eme): Se trata del nuevo plano que
emerge mientras se desvanece €l anterior.

» Los persongjes encarnados por Peter
O’ Toole, Anthony Quinny Omar Sharif, debi-
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do a alto protagonismo que ostentan en la
pelicula y, por tanto, €l elevado nimero de
VECes que seran mencionados, |os denomina-
remos, respectivamente: Peter O’ TooleesLaw
(abreviatura de Lawrence); A. Quinn es Bel
(jefe detribu beduinos 1); O. Sharif esBe2 (je-
fe de tribu beduinos 2).

* Cad. 1. Representael fundido encadena-
do de imégenes n° 1.

Conviene, por Ultimo, precisar que no se
hainvestigado el sonido que acompafiaalos
sucesivosencadenados. A vecessemantieneel
mismo durante €l proceso de superposicién
siemprequelasimégenesdeunay otrasecuen-
ciacorresponden aun mismo lugar o ambiente
mientrasquecambiaenlasocasionesenquese
pasa de un plano a otro narrativo diferente.

Como anecddtico habria que sefialar que
no aparece ninguna mujer durante la pelicula.

1. La investigacion

El comienzo de la pelicula es € tragico
final de lavida del soldado raso de las R.F.A
briténicas, T.E. Lawrence, quien llegaria a ser
coronel del gército tras la unificacion de los
arabes: Un accidente en motocicleta. La si-
guiente secuencia retrotrae a espectador ha-
cialaauténticaodiseadelLaw en Arabia...Law
estden El Cairo. El gército inglésle proponela
misién deir a Arabia, pero sin artilleria. Dispo-
nede 3 meses paraencontrarse con Feisal. Ten-
dra que superar las adversidades del desierto...

* Cad. 1. (des): Un amanecer; (eme): Du-
nas del desierto (con musica espectacular).
Law, acompafiado de un beduino, va a beber.
Su acompafiante no se lo aprueba. Law se
reprime voluntariamente.

* Cad. 2. (des): escenaanterior (plano me-
dio); (eme): Law y el beduino cabalgan en ca-
mello por el desierto (primer plano). Duermen
bajolasestrellasy en un descanso, Law regala
a su guia érabe su pistola. A cambio, éste le
obsequia con comida (secuencia a base de
primeros planos).

» Cad. 3. (des): Escena anterior; (eme):
Cabalgando en los camellos en medio de una
tormenta de arena.

* Cad. 4. (des): Bajando dunas; (eme): Ca-
balgando nuevamente por el desierto. Law,
inexperto en el arte de montar en camello, cae
cuando cree dominarlo.

* Cad. 5. (des): Siguen cabalgando; (eme):
Vista del cielo en un contrapicado desde €l
fondo de un pozo de agua. El beduino saca
aguadel pozoy beben ambos. Primerosplanos
de Law lleno de arena. Saca su brgjula. Al-
guien se acercaen un camello. Intriga. El guia
deLaw vaadispararle, pero seleadelantaBe2
quien le mata. Es €l duefio de ese territorio y
por tanto del pozo, el jefede unadelasmuchas
tribus &rabes de laregion. Law se niegaaque
lo acomparie hasta Feisal.

* Cad. 6. (des): Law, solo, cabalga por €l
desierto; (eme): Un plano diferente de la mis-
maescena. Law cantay juegacon el ecodesu
voz reflgjada en las montarias.

e Cad. 7. (des): Escena anterior; (eme):
Aparece un oficia inglés, en camello, enviado
por €l rey Feisal.

De pronto, un ataque de aviones turcos
contralos arabes de un campamento. Bombas,
humo, muertes... Law, por fin, se encuentra
con Feisal caraa cara.

* Cad. 8. (des): Escena anterior; (eme): Se
hace de noche en el campamento (p. general).

* Cad. 9. (des): Escenaanterior; (eme): Co-
mitiva de arabes avanzando en camello por la
mafiana.

* Cad. 10. (des): Escena anterior; (eme):
Descanso de noche en el desierto. Dentro de
unatienda, Law, Feisa y otros, hablan de la
unificacién del pueblo arabe. Un oficial brité&
nico manifiesta que los intereses de su pais
coinciden conlosdelosérabes... Law y Feisal
guedan solos. Feisal cree que s6lo con un
milagro podran unirse los &rabes. Law sale de
latienda a reflexionar sobre ello. Espectaculo
deimégenesy, en estecaso, ruidosde cuerdas
guecrujenconel viento. Law sealgjadenoche
hacialas dunasy es seguido por dos jévenes
gueleobservan.

* Cad. 11.(des): Arenadel desierto; (eme):
Amanecer. Law continda pensando. La musi-
ca vaticina que algo ocurrird...
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» Cad. 12. (des): Law se levanta; (eme):
Primer plano de un sol radiante como de
mediodia. Sus labios pronuncian, con gesto
tenso, jAgabal jAgaba por tierral(musica en
climax). Son 50 los hombres que avanzan a
ritmo marcial de la misica. Law da la impre-
sién que dirigelaorquestadesde lo alto de su
camello.

* Cad. 13. (des): Avance (plano general);
(eme): Descansoenun oasis. Law, conlospies
dentro del agua, se entrega placidamente ala
lectura. Se preparan para la peor travesia, 20
dias sin parajes acuaticos.

» Cad. 14. (des): Came-
llos avanzando; (eme): Pa-
norédmica impresionante del

* Cad. 21. (des): Cabalgando en la noche
cae un beduino alaarena. Nadie le ayuda. Se
levantay vuelve amontar; (eme): Plano gene-
ral del avance. Law descubre un camello sobre
el queno cabal ganadie. Sabequeagunodelos
beduinos hacaido. Quierevolver en su busca.
Lo hace sblo. Nadie le sigue. Uno de sus
ayudantes, le esperard. Los demés continua-
ran la marcha. Law lo encuentray recoge. Lo
llevaa campamento. Al llegar y con lamirada
atonita de Be2, se niega a beber cuando selo
ofrecen. Cuando lo hace afirma que nada
estabaescrito.

e Cad. 22. (des): Law se
acuesta de dia; (eme): En la
noche, alaluz de una fogata,

desierto. Law presencia un
tornado. Observa la sombra
de su camello y casi se cae
debido al cansancioy al sue-
fio. Be2 le amonesta.

» Cad. 15. (des): Came-
[los en primeros planos;
(eme): Siluetas de los came-
llos avanzando en el borde
inferior de la pantalla. El cie-
lo ocupa casi |a totalidad de
ésta. Ruidos de pisadas.

* Cad. 16. (des): Planos
mediosdel avance delacomi-
tiva; (eme): Un descanso por
lanoche. Law se afeita.

 Cad. 17. (des): Escena
anterior; (eme): Panoramica

Desde el punto de
vista de la didéactica
del cine quizas pu-
diera resultar inte-
resante el segui-
miento de un film
con este guion frac-
cionario o guién de
encadenados que
puede adelantar
acontecimientos y
fomentar la imagi-
nacion previamente
al propio visionado
de la pelicula.

aparece Law tendido (barrido
de dcha a izqda en la panta-
I1a). Law habla de su padre
con Be2. Vuelve adormir. Be2
gquemara sus ropas de oficial
inglés en el fuego.

e Cad. 23. (des): Escena
anterior; (eme): Law se viste
de &rabe con una hermosa tu-
nica blanca. Law manifiesta
una profunda alegria con su
nuevaindumentaria. Juegacon
su ropa arabe, corre, observa
sudaga. LesorprendeBely le
acusade que sus hombres be-
ben de su pozo. Vacia una
cantimplora ante Be2 en sefial
de guerra. Law actlla como

nocturna del campamento.

« Cad. 18. (des) Escena I

anterior; (eme): Panoramica

diurna de acercamiento con zoom alos came-
Ilos, todavia descansando. Se decide cabalgar
por la noche para disminuir la fatiga y el
cansancio.

* Cad. 19. (des): Law selevantatras dor-
mir; (eme): Plano general del desierto. Avan-
zan sobre terreno pedregoso.

 Cad. 20. (des): Camellos en la Igjania;
(eme): Camellos més préximos en la noche.
Sombras.

mediador en el conflicto resol-
viendo la situacién. Se hacen
amigos.

* Cad. 24. (des): Lastropas estan descan-
sando; (eme): Law y Be2, durante una cena,
intentan convencer aBel paraque se unacon
ellos en la batalla de Agaba. Aunque Bel es
tachado de siervo del dinero por Law, aquél
termina convenciéndose de la necesidad de
luchar unidos.

» Cad. 25. (des): Primer plano de Bel,
(eme): Las tropas de Bel, a caballo, cabalgan
juntoalasdeBe2y Law, haciaAgaba. Bande-
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ras ondeando de todas las tribus. Polvo y
viento.

* Cad. 26. (des): Panoramica del desierto
de dia; (eme): La Luna en cuarto creciente
entre montafias.

Be2y Law divisan Agabaen lalgjania. Un
beduino de unatribu mata a otro de otra. Para
evitar un desastre generalizado tras este inci-
dente, Law seencargade matar al autor, el cual
erael mismo a que savé lavida Law cuando
unade lastravesias por €l desierto. Agabaes
tomada por Law y sus seguidores. Polvo, gri-
tos, accion.

* Cad. 27.(des): Primer plano de un cafion
de Agaba apuntando hacia €l mar; (eme):
Puesta de Sol en el mar con Law paseando por
laorillaen su camello. Tras una secuencia de
plano general a medio y primero de Law,
aparece Be2 conversando con él. Después, en
Agaba, Law discutira con Bel porque éste no
encontré el oro prometido. Law le promete
traerlo tras su marchaal encuentro del gjército
inglés una vez atraviese €l Sinai. Y a de cami-
no, Law y sus dos acompafantes divisan una
columna de polvo...

* Cad. 28. (des): Escena anterior; (eme):
Cercanias de la nube de polvo. Law pierde su
brijula

* Cad. 29. (des): Puestade Sol con las si-
luetas de los tres camellos; (eme): Tormenta
de polvo. Uno de |l os beduinos acompafiantes
cae en arenas movedizas. Law intenta salvarlo
€on su capa, pero no lo consigue.

* Cad. 30. (des): Law observa el agujero
gue se tragd a su sirviente; (eme): Law cami-
nando y su otro acompariante en camello (pla-
no medio). Espectaculares primeros planos de
ambos con rostros muy expresivos de cansan-
cioy blanqueados por el polvo de lastormen-
tas. Tras llegar a un despoblado, ruido del
viento y puertas que chirrian. Un barco apare-
ce, inesperadamente, tras las dunas. El Canal
de Suez. Yaen El Cairo, unincidente en el bar
de oficiales del ejército inglés cuando Law
pretende tomar un refresco con su acompa-
fiante arabe. Comunica que Agaba esta toma-
day losturcosprisioneros. Asciendenalaw a

comandante y se niega avolver a Agaba.

 Cad. 31. (des): Bar de oficiaes; (eme):
Law hablando con el general en un patio con
fuente. Law quiere convencerse de que Ingla-
terrano tiene ambicionesen Arabia. Pide, y o
consigue, dinero, armas, carros de combate.
Tras un fundido a negro con la aparicion de
unaciudad arabe, aparece Feisal siendo entre-
vistado por un periodista que |le pregunta por
Law. Se leresponde con €l gjército de Feisal.
De pronto imégenes de Law volando un tren
turco. Combates. Saqueo del tren. El periodis-
tafotografia el ambiente. Aclamacién general
aLaw y euforia incontenida.

* Cad. 32. (des): El tren de los turcos es
sagueado por los arabes; (eme): Asentamiento
delastribus érabes.

En una tienda de campafia estan Law, €l
periodista y un coche inglés. Law dice al
periodistaquelos arabestendran libertad por-
gue él seladard. El desierto e fascina porque
esta«limpio». Seatacaaotro tren turco carga-
do decaballos. Bel selosllevacomo merecido
botin de guerray se despide.

* Cad. 33. (des): Law sedirigehaciael tren
sagueado; (eme): Law, apoya su cabeza sobre
los railes esperando escuchar el paso de otro
tren. Prepara una carga con detonador.

* Cad. 34. (des): Law mata a uno de los
suyos cuando, apunto de pasar €l tren, aaquél
seleincrustael detonador en el cuerpo; (eme):
Law cabalga desolado sobre su camello (pri-
mer plano).

* Cad. 35. (des): Escena anterior; (eme):
Reunion de las tropas arabes dentro de una
cueva.

Be2 avisaal aw de queotro fracaso signi-
ficaria quedarse s6lo. Law pretende entrar en
Deraa pues |o prometi6 alos ingleses cuando
ellos lo hicieran en Jerusal én.

*Cad. 36. (des): Cuevadondehablabacon
Be2; (eme): Calle de Deraa por donde pasean
Law y Be2.

Unos oficiales turcos apresan a Law. Le
Ilevan asujefe. Trasun ciertointento de agre-
sién sexual por parte de éste, Law reacciona
violentamente y le azotan.
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* Cad. 37. (des): Sala de torturas; (eme):
Calle oscura de Deraa con primer plano de
Be2. Una puerta se abre y dejan tirado a Law
en el suelo.

* Cad. 38. (des): Callean-

los arabes a marcharse. El objetivo de Law
estaba cumplido. Queda triste. Antes de su
regreso definitivo decide visitar un hospital
conenfermosturcoshacinados
y moribundos de Damasco.

terior; (eme): Paisgje, aparen-
temente nevado.

» Cad. 39. (des): Escena
anterior; (eme): Mismo paisa-
jedesde otro angulo.

 Cad. 40. (des): Escena
anterior; (eme): Law acostado
(primer plano).

 Cad. 41. (des): Escena
anterior; (eme): Law, yaincor-
porado, comiendo junto a Be2
en lanoche.

 Cad. 42. (des): Escena
anterior; (eme): Law, dentro
deunacueva, comunicaaBe2
gue se va. Law quiere ahora
ser una persona vulgar. Iraa
Jerusalén. Una vez dli y en
presencia de Feisal, éste le

En menos de diez
minutos se pudo
comprimir la infor-
macion mas relevan-
te de un film de 231.
Una compresion del
96%. ¢Podria tratar-
se de un método de
lectura rapida de
films? ¢Puede aso-
ciarse a todo film un
fractal irreducible
constituido por la
secuencia de sus
fundidos?

« Cad. 46. (des): Un ofi-
cial inglés da una bofetada a
Law como responsable de la
situacion dentro del hospital;
(eme): Law con Feisal y €
coronel inglés en un palacio.

Ascienden a Law a coro-
nel. Feisal reparte con losin-
gleses algunas de sus empre-
sas de servicios publicos.
Cuando Law se marcha, tanto
Feisal como el genera inglés
reconocen haberse librado de
una carga... Law, acompafia-
do de un oficial inglés en co-
che oficial, se cruzaen el ca-
mino con &rabes cabalgando
en camello. Seincorpora exci-
tadoy su mirada denotaamar-

reprocha la existencia de un
tratado entre Francia e Ingla-
terra por el que se reparten € imperio turco
incluyendo Arabia. Law dimite. No selo acep-
tan. Quieren que conquiste Damasco. Law
termina por acceder convencido de su condi-
cién de hombre extraordinario, de héroe. Essu
destino.

» Cad. 43. (des): Cientos de camellos y
caballos con los érabes camino de Damasco;
(eme): Tropas inglesas a pie con € mismo
destino. El contingente érabe se cruzacon una
legidn turca. Les atacan con crueldad.

* Cad. 44. (des): Be2 amonestaa Law por
su beligerancia excesiva; (eme): Campo de
batallatras lamasacre. Be2 buscaalLaw entre
losrestos.

*Cad. 45. (des): Law, con aspecto cadavé-
rico, tras Be2; (eme): Cielo con nubes. Law
IlegaaDamasco antes quelastropasinglesas.
Se establecen en el Ayuntamiento. Arabes de
todaslastribusdiscuten como organizarse. Un
incendio provocado por los ingleses obliga a

gura y melancolia. Algunas
motaocicletas adelantan el ve-
hiculo que le transporta como augurando su
trégico final. Fundido anegro y final del film.

2. Las conclusiones

Dadaladiversidad defundidosencadena-
dos en lapeliculaseria posible establecer una
clasificacion de los distintos tipos para un
estudio exhaustivo de estatécnicaen lanarra-
cion cinematogréfica. Podria pensarse en un
guion basado exclusivamente en los encade-
nados de imagenes.

Desdeel punto devistadeladidacticadel
cine quizas pudiera resultar interesante el
seguimiento de un film con este guién fraccio-
nario o guion de encadenados que puede ade-
lantar acontecimientos y fomentar laimagina-
cion previamente a propio visionado de la
pelicula. Dado que los 46 encadenados estu-
diados en la pelicula recogen los momentos
cruciales de la historia narrada, resulté muy
interesanteeditar unacintasel eccionando sélo
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esos fragmentos en su orden secuencial. Asi,
en menos de diez minutos se pudo comprimir
la informacién més relevante de un film de
231. Una compresion del 96%. ¢Podria tratar-

se de un método de lectura répida de films?
¢Puede asociarse a todo film un fractal irre-
ducible constituido por la secuencia de sus
fundidos?

* | smael Roldan Castro esprofesor deMatematicasenel I nstituto de Secundaria«Virgen
de los Reyes» de Sevillay coordinador provincial del Grupo Comunicar en Sevilla.
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Calidad de la educacion e integracion de
las nuevas tecnologias

M2Carmen Martinez yManuel Angel Romero
Granada

esta actividad.

Partiendo deun andlisisdelapluralidad defactoresqueincidenenlacalidad de
la educacioény dela complejidad que entrafia la definicion del propiotermino ensi, ini-
ciamos este articulo mediante una labor de clarificacidn de |as diver sas «acepciones»
gueimplicaestevocablo referido ala educacion. Trasestaintroduccién, planteamosun
analisisdelosfactores que estanincidiendo en la calidad docentey mas concretamente
de los beneficios que la integracion de las nuevas tecnol ogias esta proporcionando en

1. Enfoques sobre & concepto de calidad

El concepto de calidad con respecto ala
educacién es un termino multivoco, puesto
gue puede ser considerado desde diferentes
enfoques, |os cuales no tienen por qué ser ex-
cluyentes, ya que la calidad se encuentrain-
fluida por muchos factores que a su vez se
interrelacionanentresi. A esterespecto George
(1982) y Astin (1985) aglutinan el concepto
gue nos ocupa en cinco categorias:

1) Calidad como reputacion: Este es un
enfoque tipicamente norteamericano, al ser en
este pais muy comin larealizacién de encues-
tasde opinién con el objeto devalorar lasmés
diversasteméticas. En lo que respectaalado-
cencia se intentaria medir la calidad de la
educacion através de una valoracion externa,
mediante la realizacion de encuestas a profe-

soresdeotrasinstituciones, locual, deacuerdo
conestosautores, provocaunaconfusionentre
calidad y reputacion.

2) Lacalidad atravésdelosresultados: La
calidad se mediria en funcion del éxito laboral
o socia de los ex-alumnos en relacion con la
materia en que fueron formados.

3) Lacalidad por el contenido: Desde este
punto devista, lainstitucion que ofreceriauna
mejor calidad educativa seria aquella cuyo
curriculum es mas demandado.

4) Lacalidad por el «valor afadido»: Este
punto de vista seria el mas cercano alapsico-
logia cognitiva, €l cua pretende medir el pro-
ceso gue haseguido el alumno en su aprendi-
zgje. La diferencia entre el conocimiento pre-
vioy el final, a salir delainstitucion educativa
seriael resultado delacalidad delaeducacion
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impartida. Aunque de hecho es casi imposible
realizar una evaluacion objetiva del proceso.

5) La calidad como disponibilidad de re-
cursos: En contraposicién con el planteamien-
to anterior, éste es un enfoque objetivamente
medible, puesto que secentraenlacorrelacién
existente entre los medios con que cuentauna
institucion educativa y la mayor calidad que
por ende debe producir.

2. Factores incidentes en la calidad de la
ensefianza

A continuacién expondremos, por tanto,
los factores que inciden en la mejora de la
calidad delaensefianza atendiendo alamayor
frecuencia de aparicién en los articul os estu-
diados (principalmente a través de la base de
datos ERIC):

1) Adquisicion de medios e implementa-
cion de las tecnologias avanzadas de lainfor-
macion y la comunicacion (Varios, 1992a;
Varios, 1992b; Ostheimer, 1994; Marciniak,
1995; Basset, 1997). La institucion educativa
gue cuenta con mayor nimero de medios téc-
nicos es laeducacion adistancia (UNED); en-
tre ellos destacaremos: laradio, materiales au-
diovisuales, television educativa, videocon-
ferencia, sistemas multimedia, materiales im-
presos, cassettes, ordenadores, etc. (Sevillano,
1994).

Para conocer los mas utilizadosy las fun-
ciones que desempefian, Sevillano (1992) rea-
liz6 unainvestigacion en el Centro de Disefio
y Produccién de Medios Audiovisuales de la
UNED (CEMAV). Setratade un estudio sobre
la programacion radiofénica de la UNED, en
€l cual seencuestd atresgrupos, asaber: 6.212
alumnos, profesores tutores y directores de
centrosasociados. Concluydquelamayoriade
los directores de Centros Asociados (59%) y
de los alumnos (47,9%) creian que la mejor
utilidad de los programas de radio era orientar
de cara a las pruebas presenciales; mientras
gue los profesores tutores (40,7%) considera-
ban més interesante en la presentacion de los
programas el «diéogo del profesor con otros
expertos del tema que se aborda».

Frente a la educacion universitaria a dis-
tanciaque, como hemospodido constatar goza
deunagran presenciade mediostecnol 6gicos,
NOSs encontramos en contraposicion con insti-
tuciones educativas como las escuel asrural es
gue presentan una gran escasez de recursos.
Morduchowicz (1998) analiza la presencia de
mediosen diez escuelasruralesdelaregionde
la Puna (Argentina), con una muestra de 109
docentesy 1.264 alumnos. De esta investiga-
cion laautoraconcluye: «... unaeducacion en
medios en escuelas rurales significalaposibi-
lidad de contribuir con una distribucion mas
justay equitativadel conocimiento atravésdel
acceso y €l andlisis de diferentes fuentes de
informacién» (197).

Del andlisisdelosdos casosanterioresse
deduce que lainstitucion més pobre en recur-
soseslaquemaésinsisteenlapresenciay uso
de éstos como elemento favorecedor de la
igualdad y mejora de la educacion.

Aungue también debemos reconocer que
los medios per se no devienen en una mayor
calidad y eficienciaen el proceso de ensefian-
Za-aprendizaje, a este respecto Area (1991: 69)
concluye: «... Los medios sirven para ser uti-
lizados bajo condiciones y finalidades muy
especificas, perononossirven paraser utiliza-
dos de modo exclusivo a lo largo de todo €l
CUrso».

2) Dirigir sus metas educativas hacia am-
bitosquevan masalladel estrictamente acadé-
mico; de esta manera sus objetivos deben
dirigirse tanto a la esfera personal como ala
social y por ende contribuir directamente al
desarrollo econémico y sociocultural de la
comunidad. Un ejemplo significativo en este
aspecto seria la experiencia del Delta College
(Michigan, USA), € cua utiliz6 un edificio
escolar fuera del campus para desarrollar ser-
vicioseducativosy socialesen su comunidad.
El propdsito y las funciones del Delta College
fueron proveer alosresidentes de esazonade
acceso alos servicios educativos, mediantela
creacion de entornos de aprendizaje que se
adapten alas necesidades de lacomunidad, y
planificando programasy servicios que desa-
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rrollen el potencial y lacreatividad tanto en lo
tedrico como en laformacién préactica, lo cual
implicarialacreacion de entornos de ensefian-
zay aprendizgje de alta calidad, asi como €l
desarrollo de experiencias de educacién for-
mal y educacién informal que atiendan a la
diversidad cultural y social de
la comunidad. Creemos que

Ultimasdécadashasido el crecientenimero de
alumnosy lamasificacion que ello implica. En
concreto, estudiando el caso espafiol, Mateoy
Fernandez (1996) investigaron la ratio de
1157 aulas universitarias espafiolas, conclu-
yendo quelaratiotieneunclaroimpacto sobre
la calidad de la ensefianza.
En la misma linea, Mor-

este planteamiento servira
como guia en el proceso de
apertura de las instituciones
educativassuperioresalasne-
cesidadesdelasociedad. Esta,
a no ser estética ni homogé-
nea, presenta una pluralidad
sociocultural en el grupo de
discentes que se integran en
la Universidad, por lo que la
institucién universitaria debe
de planificar, a su vez, situa-
ciones adecuadas para aten-
der agrupos minoritarios (Va-
rios, 1992a; Varios, 1992b).
3) Colaboracion. Estefac-
tor se puede entender desde
varios puntos de vista: Cola-
boracién con grupos externos

La gestion de calidad
de la enseflanza en
los albores de la era
de la comunicacion e
informacion del siglo
XXI, debe plantearse

al objeto de hacer de
los centros educati-

VoS entes abiertos
hacia la sociedad,
cuya labor implique
una mejora de las
condiciones sociales,
econdémicas y cultu-
rales de todos los
individuos.

ton y otros (1995) realizaron
un estudio con estudiantesde
Magisterio y Administrado-
resdelaUniversidad de Mid-
west. Losdatosrecogidos, uti-
lizando como instrumento una
entrevista, fueron agrupados
en diferentescategorias, sien-
do una de €ellas el nimero de
estudiantesen el programade
formacién de maestros. Los
profesores participantes indi-
caronsudeseodeinvolucrarse
en los programas de forma-
cion del profesorado, ya que
estiman conveniente la nece-
sidad de una reforma en la
educacion.

5) Mejorar la motivacion

al dmbito educativo (Varios,
1992a; Marciniak, 1995); co-
ordinacién con otras institu-
ciones educativas no univer-
sitarias (Varios, 1992a; Varios, 1992b, Osthei-
mer, 1994); colegialidad entre profesores, de-
partamentos, alumnos e instituciones del sec-
tor universitario (Varios, 1992b; Marciniak,
1995).

Dentro delaUniversidad espafiola, pode-
mos citar €l trabajo realizado por Bartoloméy
Sancho (1994) sobre las lineas de investiga-
cion desarrolladas en Tecnologia Educativa.
L osautoresreconocenquelosresultadosdesu
investigacion son bastante limitados por la
faltade colaboracion delosgrupos deinvesti-
gacién y departamentos en las diferentesins-
titucioneseducativas.

4) Laratio; nimero deaumnos/aula. Una
de las constantes de la Universidad en las

del profesorado, yaseafomen-
tando un sistema de recom-
pensas para aquellos profe-
sionales que seinvolucren en
lamejora de la calidad de la ensefianza, favo-
reciendo la optimizacion de los planes de la
facultad y de los diferentes departamentos, o
bien, buscar algiin tipo de compensacién que
favorezca el esfuerzo de la plantilla (Varios,
1992a).

6) Fomentar la actividad investigadora.
En este apartado encontramos tres formas de
entender larelacién entre docentesuniversita-
rios, investigacién y calidad educativa.

 Las que consideran que es vital para
mejorar la calidad educativa hacer una plani-
ficacién alargo plazo tanto de los programas
docentes, como delaslineasdeinvestigacion,
impulsando claramente esta actividad (Va-
rios, 1992b).



REFLEXIONES

» Aquéllos que opinan que debe de existir
un equilibrio entre investigacion y ensefianza
en €l nivel universitario, con €l objetivo de
mejorar las Ciencias de la Educacién paralos
estudiantes (Druger, 1997).

 En una linea totalmente opuesta a las
anteriores, Johnston (1991)
indica que en los nuevos

Estemodel o sedesarrollaenlassiguientes
fases:

» La evaluacion de la calidad de la ense-
flanza por parte de | os estudiantes.

» Laevaluacion de larelacion entre insti-
tuciény estudiantes.

* VValoracion de la univer-
sidad como entorno de traba-

Collegesqueseestan creando
en la Universidad de Colum-
bia, el plan de trabgjo de los
formadores no deberia estar
basado en modelos tradicio-
nales que enfatizan la impor-
tancia de la publicacion e in-
vestigacion como forma de
conseguir la excelencia en el
aprendizaje. El autor nos in-
dica que la actividad investi-
gadorafallaa apoyar unare-
lacion positiva entre lo que
debe ser investigaciony cali-
dad de la ensefianza.
Michavilay Calvo (1998),
en lo referente a tema de las
nuevas tecnologiasy su apli-
cacién a la docencia y a la
investigacion, observan que
€l desarrollo de Internet y de

El desarrollo de
Internet y de las
redes nacionales e
internacionales de
comunicacion ha
revolucionado el
sistema de intercam-
bio de informacion
ampliando las fuen-
tes de consulta y la
facilidad de acceso a
grandes bases de
datos, las cuales se
estan convirtiendo en
elementos vitales
para el desarrollo de
la investigacion.

jo.

e Evaluacion de las rela-
ciones de la universidad con
otrasinstituciones.

¢ Evaluacion externa de
la enseflanza y la investiga-
cion en lafacultad.

«Evaluaciéndeloslogros
por parte de los estudiantes
universitarios.

En sintesis, la gestion de
calidad delaensefianzaenlos
alboresdelaeradelacomuni-
cacion einformacion del siglo
XX, debeplantearseal objeto
dehacer deloscentroseduca-
tivos entes abiertos hacia la
sociedad, cuyalabor implique
unamejoradelascondiciones
sociales, econdmicasy cultu-
ralesdetodoslosindividuos.

lasredesnacionaleseinterna-
cionales de comunicacién ha
revolucionado el sistema de
intercambio de informacién ampliando las
fuentes de consultay lafacilidad de acceso a
grandes bases de datos, las cuales se estan
convirtiendo enelementosvitalesparael desa-
rrollo de lainvestigacién. Aunque considera-
mMos gque no se estan utilizando con eficaciaen
lamejoradelacalidad de laeducacion dado el
escaso uso que se hace de ellas en todos los
niveles de la educacion formal.

7) Evaluacion. Es obvio, que cualquier
proceso de mejora de la calidad educativa re-
quiere algun plan de evaluacion. A este res-
pecto, Fernandez (1997) propone un sistema
de «evaluacion circular» de las instituciones
de educacion superior en Espaia.

Paraell o sedeben aceptar una

serie de retos entre los que

estadlamejoradelaformacion
pedagdgica de los docentes y, por ende, la
formaci 6n tedrico-préctica de los discentes, la
integracion de los medios de comunicacion y
las nuevas tecnologias en sus aulas, lamejora
de la coordinacion (colegialidad) entre las
instituciones educativas y la revisién de los
planes de ensefianza.
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Las nuevas tecnologias y la
comunicacion didactica

FranciscoAndrésGarciaMartinez
Granada

pleados.

La reflexion sobre los «circuitos de la comunicacién» cobra cada vez més re-
levanciapor lairrupciéndelasnuevastecnologiasdelainformacionylacomunicacion
enlasociedadyenel proceso didactico. El acto educativo esantetodo un acto de comu-
nicacion en el que los canales de informacion desarrollan un importante papel en su
configuracion. El autor de estetrabajo seadentra en el estudio del papel delosagentes
educativos en los procesos de comunicacién en funcién de los tipos de canales em-

Bésicamentetodo acto didéctico, ensi, co-
mo cualquier otra actividad humana, repre-
senta un problema de comunicacion en el que
cada participante (agente educativo) emplea
sus capacidades y recursos linglisticos para
satisfacer sus necesidades de informacion y
sus expectativas deformacién; las cual es pue-
den ser el resultado deun deseo deadquirir co-
nocimientos nuevos, de contrastar ideas me-
diante la participacion socia con distintos
actos y modalidades de comunicacion, o bien
para ponerlas en conocimiento de los demas.

Las acciones emisoray receptora forman
parte del fendmeno de la comunicacion, alas
que Carreter (1995: 5), de forma genérica, de-
nomina «circuito de la comunicacion». Este
circuito, debe de entenderse como un proceso
de doble circulacion (bidireccionalidad) entre

el emisor y el receptor, con una direccién de
iday vuelta de mensgjes, de formaalternativa
o de forma simultanea con el concurso de las
nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion (NTIC).

Dentro de cada momento de | os procesos
de ensefianza-aprendizaje, la transmision-re-
cepcion de contenidos de conocimientos, acti-
tudinales, comportamentales, de valores, etc.,
requieren gque cada agente de la educacion
(profesores, alumnos, padres, etc.) participe
paraalcanzar lasfinalidades propuestas, tanto
en un dmbito personal como a nivel institu-
cional (recogidas en el Proyecto Educativo de
Centro, PlandeCentro, ProyectosCurricul ares,
etc.) y de acuerdo con las expectativas, indivi-
duales o colectivas, de formacion y de infor-
macién. Es evidente que laresolucién de este
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problema no pasa sélo por la participacién de
alumnos, profesores, padres, personal no do-
cente de los centros educativos, etc. en los
procesos de comunicacién que se desarrollan
dentro del contexto educativo y fundamental-
mente dentro de los érganos de decision y de
gobierno de los Centros. Ademas para cada
situacion de comunicacion es fundamental la
acertada eleccion del canal de comunicacién,
el disefiar y llevar acabo accionestendentesa
contrarrestar |losefectosdelasinterferenciaso
ruidos del canal, asi como de los elementosy
aparatostecnol 6gicosquevanaser empleados
paralaemision y/o larecepcion delos mensa-
jes.

1. Puntualizaciones tecnolégicas

a) Emision-recepcion. En €l circuito de la
comunicacion, el emisor tras componer su
mensgje lo cifra, debiendo recurrir para ello a
lautilizaciéndeun codigo designos, y lo emite
para hacerlo llegar a receptor. Para ello €l
emisor ha de seleccionar de entre los posibles
canales de comunicacién, el mas adecuado
parala correcta difusién del mensajey recep-
cidndel mensgje, y deacuerdoasuscaracteris-
ticas. Por su parte, e receptor recibe e mensgje
y haciendo uso del mismo codigo designosque
empled € emisor para codificar € mensge, lo
decodificay captael contenido del mensgje.

Hay que considerar las caracteristicas del
cana empleado para establecer una buena
comunicacién y mucho mas aln en el caso de
las digitales. De esta manera, también hemos
de tener en cuenta cuales son |os elementos
(fisiol6gicosy/otecnol 6gicos) queintervienen
en él, asi como las caracteristicas de éstos.

El esquemapresentado por L &zaro Carreter
puede ser completado con las aportaciones
hechasdesdeel estudiodeotrostiposdecomu-
nicacion distintosalaescritao alaoral, porlo
guelodichohastaaqui sirveparasituacionesde
comunicacion del aulade corte tradicional, en
la que la mayor parte del tiempo el profesor
adopta el papel de emisor y el alumno € de
receptor, pudiéndosel econsideraravecescomo
un receptor anénimo, ya que el profesor no
conoce, en cada momento, si el alumno ha de-
codificado correctamente sus mensajes o no.
Las intervenciones del alumno se producen
cuando son solicitadas por el profesor, de
forma oral o de forma escrita, dando pocas
oportunidades para la interaccién profesor-
alumno, alumno-alumno, limitando las inter-
vencionesespontaneasnosolicitadasdel alum-
no.

En una educacion més participativa, en la
guesepersiguequeel alumno seaprotagonista
de sus aprendizajes, el esqguemaanterior no es
vélido, yaque:
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» No existen garantiasde que el profesor y
el alumno empleen en todo momento & mismo
codigo paracodificar y decodificar los mensa-
jes empleados en |os procesos de ensefianza-
aprendizaje. El alumno puede desconocer las
claves empleadas por el profesor para estruc-
turar lainformaciony | os contenidos de apren-

lafuente de emisién, |os oyentes, como col ec-
tivo al que se dirigen las emisiones, y son
desconocidoslosoyentescomo personasindi-
viduales.

En las situacionesde comunicaciénenlas
gue el alumno ha de llevar a cabo labores de
investigacion, de informacién, de construc-

EMISOR Canal

ENTORNO

MENSAJE jeEIEY
e o i ieeew-m=| CODIGO

Circuito de la comunicacién (Carreter, 1995: 5)

RECEPTOR
4
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dizaje, conocimientos previos, palabrasy tér-
minos especificos relacionados con el areade
conocimiento en laque se encuadrael temade
estudio.

» La forma de codificar y decodificar los
mensajes puede o no puede ser lamismaen el
caso del emisor y del receptor, atendiendo al
dominio que cada uno tiene sobre el cédigo
empleado, sus caracteristicasindividuales, las
habilidades al canzadas en €l manejo del codi-
go, etc.

*» No nos aportanada acercade laadecua-
cion del canal elegido para lograr una comu-
nicacién completa.

Ademés, el alumno en la educacion tradi-
cional, escasi durantetodo el proceso un mero
receptor, aveces, por suspocasintervenciones
podriamostildarlo dereceptor andnimoyaque
losdatosreferidosalaadquisicion deinforma-
cion, interés, motivacién, produccion de nue-
vainformacién, etc., son desconocidosparael
profesor. Unicamente cuando la intervencion
del alumno es requerida, €l profesor tiene la
oportunidad de conocer a sus alumnos.

Al usar el calificativo «receptor anénimo »
hemos tratado de establecer un paralelismo
con laaudiencia de las emisiones de | as esta-
ciones de radio comercial, donde es conocida

cion-reconstruccién de su conocimiento, etc.,
ha de hacer uso de las aportaciones de las
NTIC y de la telecomunicacion. Por ello,
debemos deincluir en el esquema de lacomu-
nicacion educativalainteraccion ofeed-back,
hemos de contemplar las caracteristicas del
cana y hablar de los elementos que intervie-
nen en él, del ancho de banda de éste, de las
caracteristicas de propagacion de los mensa-
jes, del contextoy del ciberespacio escolar.
b) Caracteristicas del canal de comunica-
cion. Martinez (1995: 12), cuando habla de los
canales de comunicacién, hace referencia al
elemento (natural o artificial) que sirve de
union entre un emisor y un receptor, através
del cual se emiten y se reciben sefiales y al
Organofisiol gico otécnico queemiteorecibe
sefiales en el proceso de la comunicacion.
Cuando hablamos de los elementos que
sirven de unién entre receptor y emisor esta-
mos haciendo referenciaaun amplio conjunto
demediosnaturales (luz, aire, diferentes capas
de la atmésfera, etc.) o artificiales (papel, ca-
ble de cobre, fibra dptica, etc.) que tienen por
mision el servir de soporte paralaemisiony la
recepcion de los mensajes, y que unen los
organos fisiol 6gicos o instrumentos técnicos
situados en los extremos delacomunicaciony
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gue a su vez intervienen en |os procesos de
cifrado y descifrado de los mensgjes.

Segun esta concepcion, en las comunica-
ciones digitales y fundamentalmente las que
emplean las emisiones por radio, el canal de
comunicacién esta compuesto por:

a) Aparatos emisores -receptores, instala-
ciéon de antena, médem o TNC?, ordenador,
cables de conexidn, software de comunicacio-
nes, etc.

b) El espectro radioeléctrico y dentro de
éstelaoperatividad deuncanal ofrecuenciade
radio. La operatividad y el rendimiento de
cadafrecuenciade radio vienen determinadas
por laexistenciade condicionesfavorablesde
propagacion delasondasradioel éctricasy las
caracteristicas de propagacion de cada banda
deradio. Detodosesconocido el hechodeque
en la banda de onda media por la noche se
pueden sintonizar mas emisoras que durante
el diaeincluso que se pueden recibir estacio-
nes mas lejanas.

Dependiendo delaubicacién delostermi-
nales que van a establ ecer una comunicacion,
la distancia entre ambos, las dificultades
orogréficas, ladistancia, delahoradel diaode
lanoche, etc., hay que elegir unafrecuenciau
otra, en la que podrén aparecer o no ruidos o
posibles interferencias de origen atmosférico,
provocadas por otras emisiones de radio, por

campos magnéticos cercanos, tendidos y/o
aparatos el éctricos, etc.

El ancho de banda del canal o bandwidth
es una caracteristica del canal de comunica-
ciony se refiere ala cantidad de informacién
gue puede transmitirse a través de una cone-
Xioén por unidad de tiempo, midiéndose en bits
por segundo (bps). Negroponte (1995: 31) por
otraparte, entiende que el ancho de banda de
un canal eslacapacidad de pasar informacién
de un canal determinado.

Estasdospropiedadesdel anchodebanda
de un cana son hien diferentes. La primera
concepci 6n—cantidad deinformaci énquepue-
de transmitirse a través de una conexién por
unidad de tiempo—es cambiante, teniendo que
ver con la eleccion de velocidad de transmi-
sién elegidapor losusuarios, los aparatos que
intervienen en la comunicacion, etc., mientras
gue la segunda —a capacidad de pasar infor-
macién de un canal determinado— se refiere a
una caracteristica propia del canal elegido.
Por ejemplo, en comunicaciones digitales la
capacidad para pasar informacion de la fibra
Opticaes muy superior aladelalineatelefoni-
ca

Lézaro Carreter distingue entre signos
lingUisticos y no linguisticos, definiendo los
primeroscomo objetosperceptibles(quepode-
mos captar através de los sentidos), mientras
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guelossegundoscomprenderiantodoslosque
resultan de los procesos de digitalizacion pre-
viosalaemisién de mensajesen el entorno de
las comunicaciones digitales. Por su parte,
Negroponte (1995: 29) entiende por digitalizar
unaimagen € acto de tomar muestras de ella
de modo que, poco espaciadas, pueden utili-
zarse para producir una ré-
plica aparentemente perfec-
ta. Asi en un CD (compact
disc) deaudio digital, €l soni-
do se ha sometido a un
muestreo de 44.100 veces por
segundo. La forma de onda
deaudio (nivel depresiéndel
sonido medido comovoltaje)
se graba como numeros dis-
cretos (que a su vez se con-
vierten en bits). Estas cade-
nas de hits cuando se repro-
ducen a44.100 veces por se-
gundo, nosproporcionanuna
version de sonido continuo
de la musica original. Las
medidassucesivasy discretas
en el tiempo estan tan poco
espaciadas que no las oimos
€Omo una sucesion de soni-
dos separados, sino como un
tono continuo.

En las comunicaciones
digitales, el procesodedigita-
lizacién tiene como resultado
un mensaje codificado con
los elementos del cédigo bi-
nario o combinaci 6n deestados| 6gicos(donde
«si» es presencia de impulso eléctrico de un
valor determinado y «no» es ausencia de im-
pulso eléctrico), representdndose graficamen-
temediante 1y 0, pudiéndose ser codificados
y decodificados mediante aparatos electroni-
COs.

2. Papd de los agentes educativos, tipos de
canales, y procesos de comunicacion

En la situacion de la educacion tradicio-
nal, el alumno esta sometido de forma conti-

Para cada situacion
de comunicacion es
fundamental la
acertada eleccion
del canal de comuni-
cacion, el disefar y
llevar a cabo accio-
nes tendentes a
contrarrestar los
efectos de las
interferencias o
ruidos del canal, asi
como de los elemen-
tos y aparatos
tecnoldgicos que
van a ser empleados
para la emisiéon y/o
la recepcion de los
mensajes.

nuaalaobligacion dedecodificar losmensajes
del profesor o del libro de texto, recurriendo a
un cédigo, queenlamayoriadeloscasosnole
es totalmente conocido. Esto influye en gran
medidaen |acantidad de conocimientos que el
alumno integra en su red cognitiva, siendo
incapaz de establecer relacionesentre los nue-
vosaprendizajesy losyaexis-
tentes e incorporarlos en el
procesodeconstrucciondesu
conocimiento.

Fundamentalmente los
canales de comunicacion, en
la educacién tradicional, son
lapaabra, lapizarray € libro
detexto, por los que se distri-
buyenmensajesoral esy escri-
tosy se emplealaimagen fija
como recurso didactico que
sirve de apoyo a la explica-
cion del libro o del profesor,
siendo muy escasa la utiliza-
cion derecursosrel acionados
con las NTIC. Lafatadein-
teractividad entre alumnos-
profesores y alumnos-alum-
nosesunanotacaracteristica,
por €ello, la mayoria de los
procesos comunicativos del
aula no se pueden tildar de
comunicacién completa.

En laeducacién propues-
tapor laLOGSE, € aumno es
el verdadero protagonista de
sus propios aprendizajes, de
formaque selereservaun papel activo, frente
alaeducacion tradicional, donde su protago-
nismo se reduce considerablemente —emisor
puntual—bajo estrictos protocol os que media-
tizan su participaci 6n como productor de men-
sgjes. ParalaLOGSE € profesor degjade ser la
fuente por excelencia de conocimientos para
adoptar € de facilitador de experiencias de
aprendizaje, € de orientador del proceso de
aprendizaje del alumno.

Con el concurso delasNTIC, el emisor en
| os procesos de comuni caci 6n que se desarro-
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Ilan en el aula, realiza las siguientes tareas:

» Adquisicién de informacion.

* Integracion de la nueva informacién en
su red cognitiva.

* Estructuraciony codificacién delainfor-
macién que desea emitir.

» Construccion de mensgjes.

» Emisién (transmision) de los mensajes
con ayuda de mediostécnicos, anal dgicosy/o
digitales.

Por su parte el receptor puede:

* Decodificar/no decodificar la informa-
cién recibida

» Adquirir/no adquirir nueva informa-
cion.

* Integrar/no integrar la nueva informa-
cion recibida en su red cognitiva.

* Producir/no producir més informacion
relacionada con los contenidos tratados en el
proceso de comunicacion, que posteriormente
sera emitida.

» Continuar como receptor activo (o emi-
sor en potencia) que participaen el proceso de
comunicacion o por el contrario, desconectar-
se del canal de comunicacion.

Es fundamental por tanto, que en esta
nueva situacion alumnosy profesores partici-
pen activamente en |l os procesos de comunica-
cion que se desarrollan en el aulay fuera de
€lla, produciéndose un constante intercambio
de mensgjes, que como finalidad primordial
ha de tener el conocimiento mutuo para una
mejor adaptacién curricular alas personas que
intervienen en los procesos educativos, alos
momentosy alas situaciones en los que éstos
sedesarrollan dentro de cadacontexto cul tural
y por otro conocer el codigo que emplean
alumnosy profesoresparacodificar/decodificar
la informacién.

A finalesdel siglo XX y yacasi enel siglo
XXI, la escuela no puede permanecer gjena a
los avances producidos en el campo de la
tecnologia de la informacion, asi como en los
delacomunicaciony especiadmenteen el dela
telecomunicacion. Se puede hablar de que la
presenciadelasNTIC, anivel general, genera
diferentesposiciones:

Lavisiénapocaliptica, lacual concibeque
las méaguinas son deshumanizadorasy por lo
tanto enemigas del conocimiento. Lade ague-
I1os que entienden que las méaquinas entretie-
nen alosaumnosy los apartan delas relacio-
nes humanas (dentro y fuera del aula). Lade
quienes estan a favor de introducir las NTIC
en los procesos de ensefianza-aprendizaje,
como un recurso didactico més. Lade quienes
ven en el empleo de las NTIC un medio para
favorecer la cooperacion en los procesos de
difusién-adquisicién del conocimiento y el
fomento de las rel aciones humanas en el con-
texto escolar, en forma de interacciones (indi-
viduales, grupales, internivel, entre distintos
agenteseducativos, etc.).

Para Savater (Varios, 1997: 12) € empleo
delas NTIC no puede ser un fin en si mismo,
sino que se debe ver como un medio para el
accesoalainformaciény lasbasesdedatosque
se encuentran fuera de la escuela; no preten-
diéndose sustituir las relaciones humanas en-
tre € profesor y € alumno, ni verlas como
puramente informativas, de manera que «uno
puede informarse dando a un botén, pero no
puede educarse dando aun botén».

El papel del profesorado va a cambiar
sustancialmente en el esquema de la comuni-
cacion, detal maneraqueel/laprofesor/ayano
debeentendersecomo un sabio, Sinocomouna
persona capaz de comunicar algo. Savater
(1997: 14) indicaque un buen maestro es aquél
gue ensefia a prescindir de él, mientras que el
mal maestro esaquél que quiere ser imprescin-
dible siempre, €l que quiere siempre retener
las claves para que tengan todos que venir a
preguntarle. Por tanto el maestro no es una
fuente de informacién, sino de educacion.

Notas

TNC. Acrénimo de Terminal Node Controller, cuya
traduccioncorrespondeaTermina deControl deNodo.La
finalidad deesteaparatoesladeincluir unserviciodebuzon
enlosterminal esde comunicacionesdigitalesviaradio
(RadioPacket), detal maneraquealinnoestandoconectado
€l ordenador puedan ser recibidos mensajes personales
dirigidosaesaestacion deradio, pudiendo ser leidosmés
tarde, unavezencendidoel ordenador.
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2 Cuadernosde Pedagogia, 258 (mayo de1997: 53).
3Hacer referenciaalaideadeciberespacioescolar y ciber-
espacioengeneral. Ciberespacio esigual aCyberespace.
Conjuntodetodos|osserviciostel eméticosexistentesque
permitenel encuentrodelosusuariosdel asredesdetele-
comunicaciondigital . Estelugar notieneunaestructura
fisicadeterminadani estadefinido por coordenadasgeo-
gréficas. Suexistenciatienerazéndeser enlamedidaenque
seproducenintercambiosdeinformacion (intercambiode
bits) relativaauntemadeinteréscomin delosemisoresy
receptoresdelamisma
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Funciones didacticas de las nuevas
tecnologias en la Animacion
Comunitaria

SindoFroufe Quintas
Salamanca

ponerse al dia en esta tematica.

Nadieponeenduda, enlaactualidad, quelasnuevastecnol ogiasdelainformacion
ver sus comunicacion han confeccionado un nuevo marco referencial en lasrelaciones
humanas. La Animacién Comunitaria necesita con urgencia quelos vectorestecnol gi-
cos entren a formar parte de su campo de intervencion. Solo asi sera posible que las
intervenciones sociocomunitarias consigan que |os colectivos sociales caminen y tra-
bajen con las herramientas que la tecnologia ha producido. En este trabajo seinvita a

Animacion Comunitaria y nuevas tecno-
logias de la informacidn son dos realidades
gue conviven entre nosotros. La Animacion
Comunitaria como campo de accién social
donde se producen unas relaciones comuni-
cativas/afectivas dentro de un mismo territo-
rioy las nuevas tecnol ogias como instrumen-
tos producidos por e hombre mediante la
técnica deben caminar juntas para facilitar la
solucién de problemas/necesidades y la con-
quista de un mejor nivel de vida. De ahi que
seaurgente que en el disefio delos proyectos
de intervencién comunitaria entren de lleno
las nuevas tecnologias como elementos
facilitadores, motivadores y evaluadores de
los equipos que luchan por cambiar los con-
textos socioculturales. El modelo actual de
trabajo en el campo social se resiste alaim-

plantacion de las nuevas tecnologias en las
esferasdelaintervencion. Comprobamoscémo
este tipo de sistemas se apoyan més en las
capacidades humanas y en la buena voluntad
deloscolectivosqueenlascondicionesventa-
josas gue ofrecen los nuevos instrumentos
tecnol 6gicos. No sucede asi en el sistemapro-
ductivo, que se adaptaconrapidez alosintere-
ses del mercado. Debemos plantearnos la ne-
cesidad operativa de la entrada de | as nuevas
tecnologias en los dmbitos de aplicacion dela
Animacién Comunitaria. S6lo asi serd posible
trabajar con las mismas herramientas que lo
hace el mundo de laempresa, siempre abiertas
atodotipodeinnovacionestecnol 6gicas. Noes
nuestro objetivo, en estearticul o, el estudio de
la dimension teleolédgica o finalista de las
nuevastecnol ogias, desdeel paradigmacritico
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delaPedagogia Social, de su «paraqué». Nos
centraremos en laexposicion delas funciones
didacticas de las nuevas tecnologias en los
ambitos profesional es de la A nimacién Comu-
nitaria, aunque se nos pueda acusar de que
entendamos «la tecnologia como una accién
ritual dignificaday legitimada por la ciencia».
Conviene aclarar que no interpretamos las
nuevas tecnologias como simples metéforas
gue producen unarupturaentre las mentalida-
des oralesy las escritas bajo €l epigrafe de lo
«epistémico», sino que ambas mentalidades
deben aunarse en funcién delos objetivos so-
ciales perseguidos. En unos momentos pun-
tuales de la dindmica social prevalecera lo
oral, enotrosloescritoy enagunoslovirtual.
Enfocamos el problemadesde unaperspectiva
metodol 6gi ca, apoyandonosentodasaquellas
funciones didéacticas que nacen de unacorrec-
ta aplicacién de las nuevas tecnologias a la
Animacion Comunitaria.

L asposiblesfuncionesdidécticasquepue-
den desempefiar 1os medios instrumentales
(nuevas tecnologias) en los ambitos de la co-
munidad (centros civicos, animacién de calle,
asociaciones, cooperativismo, voluntariado,
etc.), las podemos resumir en las siguientes:
motivadora/sensibilizadora, formativa/educa-
tiva, critica/decodificadora, cohesionadora/
empética, practica/operativay atributiva/cata-
lizadora.

El animador comunitario (nueva figura
profesional quellevaacabotodasestasfuncio-
nes y otras implicitas) es €l iniciador de los
cambios sociales, el protagonista critico y
reivindicativo delos derechos de los demasy
un agente social que trabaja en sus proyectos
deintervencion social/cultural con lametodo-
logia de la Animacién. Una de sus ocupacio-
nes/quehaceresenlaactualidad eslaintroduc-
ciony desarrollo delasnuevastecnologias de
lainformacion al servicio de la comunidad en
laqueejercesusfuncionesprofesionales. Para
ello esnecesario quelacomunidad seimplique
en la gestién de los servicios sociales y que
participe activamente en la planificacion de
todaslasestrategiasy detodaslasfasesdelos

proyectos comunitarios que conduzcan a un
mejor desarrollo social detodoslosmiembros.
Si esto sucede, podemos hablar ya de accién
social con la comunidad o de accion social
comunitaria que es una de las finalidades de
este &mbito concreto de Animacion. El uso de
lasnuevastecnol ogias, hastaahora, haestado
ausente en los programas y proyectos de la
Animacion, apesar de que las tecnologias no
han sido disefiadas expresamente para los
ambitos profesional es de la Animacién Comu-
nitaria. Eso no quieredecir que como conquis-
tas/logros de la modernidad nos obliguen a
nuevos planteamientos operativos en cuanto
favorecen y hacen masfacil el trabgjo de cada
uno de los miembros de la comunidad. Ade-
mas son ya herramientas imprescindibles ala
hora de confeccionar y disefiar proyectos de
intervencion.

Lasfunciones que nos pueden ofrecer las
nuevas tecnologias (video, ordenador,
videotexto interactivo, CD-ROM, telefax, rea
lidad virtual, etc.) en relacion con la Anima-
cion Comunitaria, las concretamos en |os si-
guientes perfiles explicativos:

1. Funcion motivador a/sensibilizadora

Estafuncién consiste en despertar el inte-
résdelaspersonas por todo aquello quetenga
significado para ellas, que les preocupe y
ocupe. Si uno no estainteresado en algin tipo
de cuestiones/problemas, esdificil que sepro-
duzca la participacién, porque la participa-
cion activa, no simple asistencia pasiva, se
vertebradesdeunatomadeconcienciaquenos
conduce a luchar por un cambio en todo el
tgiido socia y territorial. Las informaciones
previas, las preocupaciones anticipadas y los
problemas existentes son los elementos que
preparan para un proceso de participacion. Se
participa porque se percibe, desde un prisma
real, que los acontecimientos locales rurales/
urbanos tienen una posible solucién en laque
todo miembro de la comunidad est4 compro-
metido.

El modo y manera de presentar los acon-
tecimientos, loshechosy lossucesosinfluyeen
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las personas. El uso de laimagen genera una
apropiacioén de todos sus significadosy men-
sgjes. Laconjunciondesuselementosvisual es
y SOnoros permite unamutuainteraccion entre
imagen y persona. La percepcion de la reali-
dad, siempre personal, y su presentacién en
iméagenes encuentra una ayuda positivay un
vehiculo motivador en los recursos de las
nuevastecnologias, paraque lagente perciba
con claridad todo aquello que
directamente les afecta. S6lo
asi se comprometera con ga-
rantiaen labusguedade solu-
cionesantelosproblemasque
le acucian. El efecto «impac-
to» de la realidad visualizada
s, quizas, mas decisivo a la
hora de latoma de decisiones
gue unainformacion oral, por
muy exhaustivaquesea. Si las
gentesnoestdnmotivadas, sus
niveles de compromiso social
son escasos. El uso concreto
de una herramientatecnol 6gi-
cacon lafinalidad de sensibi-
lizacion dependera del objeti-
vo quepretendamosconseguir
y delaposesiéndetal recurso.
A veces, nosencontramossin
posibilidad real de visionar
aquello que nos gustaria, dado que pedag6-
gicamentelo consideramos motivador, porque
carecemosdetal recurso o nosresultaimposi-
ble conseguirlo. Entonces las estrategias
didécticas deben enfocarse de otra manera:
transparencias, esquemas, hojasinformativas,
etc.

2. Funcion formativa/educativa

Tarea importante de los animadores co-
munitarios es completar la formacion bésica
delosciudadanos. Debenluchar porladefensa
de la cultura popular y de toda su historia;
suscitar el interésdelagenteparaquelacomu-
nidad sereactivey pongaen marchaproyectos
sociocultural esquesati sfagan susnecesi dades
basicas. Asimismo fomentar la disponibilidad

La formacion profe-
sional del animador
comunitario exige
gue posea unos
conocimientos basi-
cos de las nuevas
tecnologias de la
informacién para
que, poco a poco, las
vaya introduciendo
en los ambitos de la
Animacion Comu-
nitaria.

a cooperar conjuntamente, participando en
actividadesconcretas.

Las funciones didécticas de las nuevas
tecnologias son las de ser una herramienta
catalizadora apropiada para la formacion de
los ciudadanos en el conocimiento delos nue-
vos hallazgos profesionales. El animador co-
munitario puede trabajar con distintos mode-
los para formar alos colectivos o realizar una
revision de su propiaconduc-
tapersonal (autoevaluacion).
Para que esta funcién forma-
tivaleducativaseproduzcaes
obligado presentar a los co-
| ectivos situaciones que sean
significativas, quetenganalgo
0 mucho quever con su reali-
dad social més cercana.

Laimagen vasustituyen-
do casi todo tipo de lectura
abstracta. La gente prefiere
para su aprendizaje toda una
serie de imégenes, que ade-
més de entretenerles, lesfaci-
liten los niveles representati-
vos de larealidad. No pode-
mos olvidar que la Anima-
cién Comunitaria se inscribe
dentro de los Ilamados espa-
cios abiertos, espacios que
permiten la concurrencia voluntariay libre de
las personas y donde |a asistencia no implica
ninguin tipo de compromiso afadido.

3. Funcién critica/decodificadora
Estafuncién consiste en animar alas per-
sonas al cambio social. Paraello es necesario
of ertar oportunidadesdetodotipoparaquelos
individuos y los grupos analicen con espiritu
critico su realidad vital y, sean capaces de
comprometerse medianteaccionestransforma-
doras de esarealidad. Animacion que implica
un cambio estructural, sin obviar la reflexién
reivindicativa, que intenta modificar las es-
tructuras para un cambio socia global e inte-
grado, con una pedagogia del compromiso.
Funcion decisivadelosanimadores comunita-
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rios es corregir las disfunciones sociales y
culturales y, a mismo tiempo, promocionar
nuevos model os de vida personal y comunita-
ria. La Animacién Comunitaria se debe con-
vertir en un elemento transformador de las
distintas situaciones social es.

Las nuevas tecnologias nos permiten
decodificar los mensgjes, hacerlos mas atrac-
tivosy sugerir nuevos mode-
los para la intervencion so-

Todo elloleposibilitacoordinar alaspersonas
y alos grupos, dinamizar lasiniciativas comu-
nitarias que vayan surgiendo, descubrir los
valoresy losrecursos, identificar lasnecesida-
des de la comunidad, imponer el ritmo de
desarrollo, estimular las iniciativas sociales y
planificar, con los demés, agquellos proyectos
gue sirvan para la transformacioén de la vida
comunitaria, haciendo un se-
guimiento continuo y unare-

cial. No suponen una ruptura
conlasanteriores, sino que se
tratade un proceso evolutivo,
dondetodoslosmediosdeco-
municacién (prensa, radio, te-
levisioén, cine, etc.) se han re-
juvenecido y actualizado.

4. Funcién cohesionadora/
empética

El animador comunitario,
planificada la necesidad de
implementar proyectos de
Animacion, desde los diver-
sos ambitos parabeneficio de
los colectivos sociales, debe
organizarlos y poner en fun-
cionamientotodasaquellasac-
tividades que generen la par-
ticipaciéndetodosy cadauno
de los miembros de la comu-
nidad. «Debe dinamizar un
grupo o una comunidad de
modo que pasen de unasitua-
cién de marginalidad mas o
menosacusadaaun estado de

Las nuevas tecnolo-
gias nos permiten
decodificar los men-
sajes, hacerlos mas
atractivos y sugerir
nuevos modelos
para la intervencion
social. No suponen
una ruptura con las
anteriores, sino que
se trata de un pro-
ceso evolutivo,
donde todos los
medios de comuni-
cacion (prensa,
radio, television,
cine, etc.) se han
rejuvenecido y ac-
tualizado.

vision/eval uaciénposterior de
todos los objetivos propues-
tos.

Laformacion profesional
del animador comunitario
exige que poseaunos conoci-
mientosbésicosdelasnuevas
tecnologias delainformacion
paraque, poco apoco, lasva-
yaintroduciendo enlosambi-
tos de la Animacion Comuni-
taria. Ademés del ordenador
gue facilitamuchas tareas ru-
tinarias (hacer listas, confec-
cionar pruebas escritas, etc.),
el usodel video seofrececomo
un instrumento valido parael
desarrollo de muchas tareas
profesionales: informacion,
andlisis de la realidad social,
intercambio comunicativo,
etc. Lo mismo podemos co-
mentar de otras tecnologias
que facilitan la ejecucién de
los proyectos de Animacion
Comunitaria. El animador co-

participacion en el proceso social» (Quintana,
1993, 35). Deben asumir y facilitar € prota-
gonismo compartido paralaejecucion detodo
tipo de proyectos. Laaccion social de cambio
o de transformacion de la comunidad debe ser
una accion colectiva asumida por todos.

5. Funcion préctica/operativa

El animador comunitario debe ser un «pro-
fesional» competente por sus actitudes huma-
nas, por suformaciony preparacion cientifica.

munitario debe saber organizar todo tipo de
experienciaspreviasquetienelapersonaensu
ambiente més proximo y, a partir de ahi, ela
borar o proponer determinadas actividades
gue le sean familiares y didéacticamente valio-
sas. Seglin Rodriguez Diéguez, «lacatalizacion
de experiencias por presentacion simple, no
supone més que la exposicion en imagenes de
un determinado entorno convenciona para
efectuar a partir del mismo unaserie de activi-
dadesdeobservaci6n».
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6. Funcion atributiva/catalizadora

Estafuncién suponeen losambitosprofe-
sionales de la Animacion Comunitaria «la
presentaci 6n de unainformaci 6n especificade
modo adj etivo medianteimagenes» (Rodriguez
Diéguez, 1996: 28). En generd, es una cdlifi-
cacion orientaday sabiendo 1o que se busca.
Susposibilidadesson multiplesen el campode
la Animacion Comunitaria: nos permite adje-
tivar la dimensién de intensidad de cualquier
fendmeno social, como sucede con las curvas
de frecuenciay los pictogramas; nos ayuda a
localizar geogréficamente un suceso (atribu-
ciénespacial) y, por Ultimo, acercarnosatodos
sus componentes temporal es (atribuci6n tem-
poral). Todos estos datos de indol e cuantitati-
VO, espacial o temporal, ademas de otros, nos
posibilitan un acercamiento puntual y flexible
alarealidad social alahorade confeccionar y
elegir las estrategias necesarias parael disefio
de programas de intervencion comunitaria.
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La comunicacion politica: un espacio de
confrontacion

M2Belén Mendéy Cintia Smith
Cérdoba (Argentina)

La comunicacién politica es un proceso indispensable para el espacio politico
contempor aneo; per mitela confrontacién delosdiscur sos politicosy constituyela con-
dicién defuncionamiento delademocraciamasiva. A partir deeste esquema, lasautoras
deestetrabajo analizan el comportamiento dela opinion pablica, losmedios de comuni-
caciony el Gobierno, en el marcodelosestadiosdelainstitucion estatal: Estadoliberal,
de bienestar y sus transformaciones de fines del siglo XX.

1. La comunicacién politica: un concepto
complejo

En principio, la comunicacion politica
designd a estudio delacomunicacion del Go-
bierno para con el electorado (lo que hoy se
[lama comunicacién gubernamental); més tar-
de, al intercambio de discursos entre politicos
en el poder y los de la oposicién, en especial
durante las campafas electorales. Luego el
campo se extendio al estudio del papel de los
medios de comunicacién masiva en la forma-
cion delaopinion pablica, y alainfluenciade
los sondeos en la vida publica, para estudiar
las diferencias entre | as preocupaciones de la
comunicacién publica y la conducta de los
politicos.

El surgimiento de la comunicacién politi-
caes €l resultado del doble proceso de demo-

cratizacion y de comunicacion iniciado dos
siglos atras, que asegura la transcripcién del
ideal politico democratico del siglo XVIII en
un espacio publico ensanchado en el que los
distintos miembros tienen una categoria legi-
tima.

Por lo tanto, nosadherimos aladefinicion
de comunicacion politica que realiza 'y desa-
rrolla Dominigue Wolton, cuando afirma que
éstaes el «espacio en que seintercambian |os
discursos contradictorios de los tres actores
gue tienen legitimidad para expresarse publi-
camente sobre politica: os politicos, |os perio-
distas y la opinion publica a través de los
sondeos»t.

Estadefinicién hacehincapiéenlaideade
interaccion de discursos contradictorios que
sostienen los actores. Estos no tienen ni la
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misma categoria ni la misma legitimidad, pero
por sus posiciones respectivas en el espacio
publico politico, constituyen la condicion de
funcionamiento de la democracia masiva.

Lacomunicacién politica, paraD. Wolton,
es un proceso indispensable para el espacio
politico contemporaneo, permite la confronta-
ciondelosdiscursospoliticos: laideologiay la
accion para los politicos, lainformacion para
los periodistas, la comunicacion para la opi-
niénpublicay lossondeos. Estostresdiscursos
estén en permanentetension, cadaunodeellos
guarda una parte de la legitimidad politica
democraticay pretende interpretar larealidad
politica del momento excluyendo a otro.

Los medios de comunicacién masiva se
movilizan ante el acontecimiento; los politi-
cos ante la accion; la opinidn pablica ante la
jerarquiadelostemasy delas preocupaciones
gue no obedecen ni al ritmo de la accién
politica ni a de los medios de comunicacién
masiva. Esto demuestra las diferencias de
escala de tiempo y de preocupacion que exis-
ten en cada uno de los actores.

El papel fundamental de la comunicacién
politica es evitar lareclusion del debate poli-
tico en si mismo, integrando los temas de toda
indole que adquieren interés politico y facili-
tando el proceso permanente de seleccién,
jerarquizacién y eliminacion, brindando elas-
ticidad suficiente a sistema politico. Sirve pa-
radirigir la principal contradiccion del siste-
ma politico democrético: hacer alternar un
sistema de apertura a los problemas nuevos
conun sistemadecierredestinado aevitar que
todo esté en debate permanente.

2. Una vision higtérica de la comunicacion
politica

Para realizar €l andlisis estructura y fun-
ciona de la comunicacion politica, utilizamos
el esquema conceptual planteado por Jurgen
Habermas en su obra Historia y critica de la
opinién publica. Cabe aclarar, que laconcep-
tualizacion hecha anteriormente de comuni-
cacion politica se refiere ala idea de publici-
dad politica?, queel autor utilizaen dichaobra.

Lacomunicacionpoliticasepresentacomo
unaesferaen laque los ambitos de lo pablico
y lo privado estén frente a frente. Aparece
como ambito de la opinion pablica, contra-
puestaal ospoderespublicos, o secuentacomo
6rgano depublicidad alos érganosestatalesy
alos medios de comunicacion.

Esdurantelaconformacion delasociedad
burguesacuando el fenémeno delacomunica-
cion politica se comienza a manifestar segun
la caracterizacion anteriormente desarrolla-
da. Con el temprano capitalismo financiero y
comercial, se genera un nuevo marco de rela-
ciones caracterizado por €l tréfico de mercan-
ciasy noticias. Lastransaccionesdelasprime-
ras se realizan seglin las reglas del poder
politico, pero a margen se despliega unared
horizontal de dependencias econdémicas; €l
intercambio delas noticias se estructuracomo
un sistema profesional de correspondencia
para comerciantes.

El Estado moderno acttiacomo acel erador
de estos procesos, generandose una nueva
esfera espacial de lacomunicacion politica: la
esferadel poder publico. Lo publico pasaaser
sinénimo de lo estatal, refiriéndose a mono-
polio del uso de lafuerzas.

Paralelamente, comienza e desarrollo de
la prensa con los primeros periddicos, donde
las noticias se convierten en mercancias. Esto
genera el interés de las autoridades estatales
por utilizar la prensa para dar a conocer sus
disposiciones, mientras que los destinatarios
se convierten por primera vez en «publico»*.

El pablico no estabaconformado por todo
€l pueblosinopor lascapashurguesas, quevan
tomando autoconciencia de sus intereses y
creando una esfera critica entre la iniciativa
privada y la reglamentacion publica, que se
expresa también através de la prensa.

La participacion de la opinién pablica en
el ambito de la comunicacion politica esta
relacionada con el concepto habermasiano de
publicidad burguess?, que es «la esfera en la
guelaspersonasprivadasseretinenencalidad
de publico». Pero la burguesia no se enfrenta
a poder con intencion de repartirlo sino que,
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acatando el principio de dominio, gercita el
principio de control de ese poder.

L os elementos estructurales de lapublici-
dad burguesa del siglo XVIII, se pueden es-
guematizar del siguiente modo:

Estado Burgués, hace de la publicidad politi-
camente activa un 6rgano estatal: el Parla-
mento, con el objeto de asegurar institucional -
mente la conexién entre la ley y la opinién
publica.

Exfara privada

Fublicidad burguesa
{ambhbita del trabain mercantil
y del trabajo scoial}

Esfarg oe lo social

Comunisasldn palitloa

! Esfara da pogar pubiice

Eatado
(ambia do 2 policia)

Espacin caular de |a Ciudad
pegueiia familia
{imalagtualidad paqueho-

burguesa)

culturales)

{mercado de los bisnes

 Corte
. (socisdad ansocraticao-
| gonresana)

El origen delapublicidad burguesa, como
razonamiento publico de personas privadas
diaogantes, fluye de la esfera de la familia
nuclear. La autonomia de |las personas priva-
das, basada en ladisposicion de lapropiedad,
otorga a la familia burguesa conciencia de si
misma como esferaparticular y laemancipade
la esfera de poder publico.

Con el nacimiento delaesferadelo social,
por cuya regulacién la opinién publica pugna
con el poder politico, la publicidad burguesa
inclina la polémica en torno ala controversia
juridico estatal respecto del principio de domi-
nio absoluto: ¢Jaley dependedel soberanoola
autoridad sblo se g erce bajo el fundamento de
la ley? De este modo, la opinién publica es
Unica fuente legitima de la ley, pues solo ella
conoce €l orden natural y lo hace visible para
gue el monarca lo convierta en norma de su
accion. A partir de ali, la burguesia comenza-
ra a exigir competencias legisativas.

Lafunciéndecontrol del poder politicode
la sociedad burguesa se institucionaliza en
Inglaterra entre los siglos XVII y XVIII. Esto
supone unatransformacién funcional del Par-
lamento, puesto quelasdiscusionesy decisio-
nes que se dan en su &mbito se realizan en
calidad de publico critico. Por medio de este
proceso €l Estado de Derecho Liberal, como

El pdblico se vaampliando através de la
prensay la propaganda, perdiendo la exclusi-
vidad social, las conexiones de las institucio-
nes de trafico socia y el nivel deinstruccién.
Losconflictosprivadossetrasladanalaesfera
publica, convirtiéndose la comunicacién poli-
tica en campo de enfrentamiento de intereses.

El nuevo intervencionismo de fines del
siglo XIX es llevado a cabo por un Estado
coordinado por los intereses de la sociedad
burguesa. Sus intervenciones en laesferapri-
vadapermiten apreciar que lasmasastraducen
| os antagoni smos econdémicosaconflictos po-
liticos y equilibran el sistema como ya no lo
hace el mercado libre.

Esa dialéctica de una progresiva estatali-
zacién delasociedad, paralelaaunasocializa-
cion del Estado comienza adestruir labase de
la publicidad burguesa: separacion de Estado
y sociedad. Entre ambas surge una nueva
esfera repolitizada que borra la diferencia
publica-privada y también la esfera de las
personas privadas reunidas en publico. La
destruccién delapublicidad, por el cambio de
sus funciones politicas, se basa en el cambio
estructural entre esferapublicay ambito priva-
dos.

En este momento se produce el paso del
Estado de Derecho Liberal al Estado Social
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dotado de nuevas funciones’. Junto al mante-
nimiento del orden, el Estado cumple funcio-
nes de «configuracién»: proteccién econémi-
ca de los débiles, amortiguacion de las trans-
formaciones a largo plazo de la estructura
social, control y equilibrio del ciclo econémico
global y prestacién de servicios antes priva-
dos.

Laautonomiadelaspersonas, antesbasa-
daenlapropiedad, ahorasolo
se realiza como privacidad
derivada de garantias publi-
casdeestatusdeloshombres
como ciudadanos. Pero si ho
pueden encontrar su autono-
mia en la familia, la propie-
dad o lacomunicacién politi-
ca, desaparece toda garantia
institucional de la individua-
lizacion delapersonay no se
dan las condiciones necesa-
rias para sustituirla.

El raciocinio de las per-
sonas privadas se convierte
en un ambito pseudopublico
deconsumo cultural. Losmo-
delos circulan como resulta-
do de unaindustria que pro-
duce mercancias, publica-
mente divulgadas por |os me-
dios de comunicacion masi-
va, que sblo en laconciencia
del consumidor desarrollan
la apariencia de publicidad
burguesa. La discusion se
hace formal y €l raciocinio
cumple funciones de parali-
zacion de la accion, perdien-
do su funcién critica de ma-
nera inconsciente.

La cultura divulgada por los medios de
masas es cultura de integracién. En ese ambi-
to, cuanto més puede imponerse la publicidad
como medio de influencia politicay econémi-
ca, tanto més se despolitiza y tanto més se
privatiza en apariencia.

Laspersonas privadas seven obligadas a

Los medios de comu-
nicacion masiva se
movilizan ante el
acontecimiento; los
politicos ante la ac-
cién; la opinién publi-
ca ante la jerarquia
de los temas y de las
preocupaciones que
no obedecen ni al
ritmo de la accién
politica ni al de los
medios de comunica-
cidbn masiva. Esto
demuestra las dife-
rencias de escala de
tiempo y de preocu-
pacion que existen en
cada uno de los
actores.

abandonar sus reivindicaciones publicamente
relevantes a la representacion colectiva de
partidos politicosy asociaciones, convertidos
en érganosde poder publico, quesesitdan por
encimade la publicidad. A su vez, los medios
de comunicacién de masas sirven de vehiculo
paraqueestasinstituci onesconsiganlaaquies-
cencia o resignacion del mediatizado publico.
La publicidad critica es desplazada por la
publicidad manipuladora.

Con la consolidacién del
Estado burgués y la legaliza-
cion de lapublicidad politica-
mente activa, la prensa racio-
nalizante se desprende de la
cargadelaopinién. En conse-
cuencia, se hace manipulable
por intereses particulares, en
relacion con su grado de
comercializacion.

La disponibilidad del pu-
blico estAmediadapor lafalsa
conciencia de que, como per-
sonas privadas racionalizan-
tes, coactlanresponsablemen-
te. Este consenso fabricado,
tiene poco que ver con laopi-
nién publica, porqueel interés
general sobre el que se produ-
ce la coincidenciaracional ha
ido desapareciendo en la me-
dida en que la presentacion
publicitaria de intereses pri-
vados selo han ido apropian-
do. Lacriticasensatacedeala
conformidad.

En consecuencia, en la
medida en que el Estado y la
Sociedad se funden, la publi-
cidad pierde sus funciones mediadoras, |0
mismo ocurre con la publicidad constituida
como organo estatal: el Parlamento.

Con €l debilitamiento de esta institucién
coincide el robustecimiento de otros factores
transformadoresdel Estado en Sociedad, como
laAdministracién, y delaSociedad en Estado,
Partidos Politicos y Organizaciones. Estas or-
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ganizaciones sociales que actdan en relacién
al Estado, mediadas por los partidos politicos
0 en confrontacion directa con la administra-
cién publica, organizan colectivamente los
intereses individuales de los propietarios y
consiguen un estatus privado garantizado por
el Estado Social, que mantienen mediante la
representaci on colectivade susinteresesenla
publicidad.

El ambito de competenciadelapublicidad
se ha ampliado, pero la negociacién de los
compromisos se traslada fuera del &mbito par-
lamentario. Los partidos politicos y organiza-
ciones gjercen funciones de publicidad politi-
ca, legitimando lapresion social sobreel poder
estatal. Siguen siendo asociaciones privadas
pero toman posiciones publicas, pudiendo
manipular la opinién pablica sin estar obliga-
dosadejarse controlar por ella, dado su caréac-
ter privado.

Estos cambios modificaron las relaciones
partidos politicos-publico, y partidos politi-
cos-Parlamento. Este Ultimo sigue siendo ins-
trumento de laformacién de la voluntad, pero
ya no esta en manos del publico sino de
guienescontrolan el aparato del partido. Asi el
Parlamento pasa a ser una tribuna publica
desde lacual el Gobiernoy su partido defien-
den su politicaante el pueblo que es participa-
do de esa publicidad por radioy TV, mientras
gue laoposicion se limita a atacar esa politica
y desarrollar una alternativa usando los mis-
mos instrumentos. Sin embargo, |a organiza-
cion democratica de | as el ecciones parlamen-
tarias sigue contando con lasficciones libera-
les de la publicidad burguesa, aunque este
modelo estalejos de laredlidad. La disgrega-
¢ién como publico deloselectores se manifes-
taba en la inmovilizacion de la mayoria del
mismo, que se somete a un consenso ficticio
cuanto mas sustraido esté de lacomunicacién
politica. El &mbito politico es integrado por €l
ambito de consumo. El destinatario de este
bien esel consumidor politico llamado «nuevo
indiferente»®, pues no reconoce conexion en-
tre su opinidn y su funcién politica

Como conclusion, el desarrollo histérico

nos muestrague latransformacién delacomu-
nicacién politica se caracteriza por la conti-
nuidad y no por larupturacon las tradiciones
liberales.

Las garantias que prestan los derechos
fundamental es del Estado de Derecho, se ba-
san enladelimitacion delaesferaprivaday de
una publicidad politicamente activa respecto
delainjerenciadel poder publico. Las mismas
soncompl etadaspor derechossociales, yaque
la delimitacion de los &mbitos no estatales no
esti coronada, en el marco del Estado Social,
por una participacion en laigualdad de opor-
tunidades de las compensaciones sociales y
por una participacién en las instituciones po-
liticas. Unicamente asi puede seguir estando
comprometida la ordenacion politica con la
idea de publicidad politicamente activa, aun-
gue esta sélo seaunaficcion?,

3. La comunicacién politica a fines del siglo
XX

A partir de la década de los ochenta el
modelo del Estado de bienestar comenzd a
evidenciar sintomas de decadencia. El mundo
empez0 atransitar por un proceso ininterrum-
pido de cambios profundos.

El surgimiento de una economia global
postindustrial basadaen el conocimiento, como
la de los noventa, evidencia una enorme pre-
sién competitiva sobre las instituciones que
deben adaptarse rapidamente a las nuevas
pautas organizativasdefinesdesiglo. El Esta-
do no escapa a estas necesidades de transfor-
macion.

La critica al modelo de bienestar social
surgié apartir de un movimiento neoliberal de
creciente influencia. Esatendencia conduce a
un redisefio del Estado: no es el Estado de
Derecho Liberal o «gendarme» del siglo X1X
ni tampoco lameracontinuacion del Estado de
Bienestar Social. Se plantea una nueva divi-
sién del trabajo entre lasfuncionesdel Estado
y delasociedad. Suproceso deinterpenetracion
comienza gradualmente aretroceder, separan-
dose nuevamente la esfera de |o estatal de la
esfera de lo social.
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En esta nueva concepcién, el Estado ha
sido denominado de distintas formas. Noso-
tros lo llamaremos «Estado timén», ya que €l
objetivo es llevar €l timén antes que remar,
dejando queotrosremen?t. Estanuevaconcep-
cion, que se estaimponiendo a escala global,
con diferentes matices seguin las caracteristi-
cas particulares de cada caso, permite al Go-
bierno concentrarseenlatomadedecisiony en
ladireccion, y no en las tareas operativas.

Un cambio de tal magnitud, |leva necesa-
riamente a replantear una serie de cuestiones
guesevan actualizando desde el origen mismo
delainstitucion estatal. Entre ell as se destaca
la cuestion de los limites cambiantes entre la
esferapublicay la esfera privada, asi como la
relacion entre el poder regulador del Estado y
el ambito de la libertad individual, que cobra
nuevamente preponderancia.

Estos cambios se hacen visiblesinmedia-
tamente en el campo de la comunicacion poli-
tica, que vuelve a reasumir un papel funda-
mental de mediacion entre ambas esferas.

Al mismo tiempo, € desarrollo de cam-
bi os tecnol 6gicos también impacta profunda-
mente en el ambito de la comunicacién politi-
ca. Por lo tanto analizaremos dos fendmenos
preponderantes: el desarrollo sorprendentede
los medios de comunicacion, especialmentela
television, y larevision del concepto de opi-
nién publica por el perfeccionamiento de las
investigacionesde sondeo.

Las causas que han contribuido a este
cambio de orientacion delos medios de comu-
nicacién pueden resumirse de la siguiente
manera: en primer lugar, las transformaciones
sufridas en el sistema comunicativo, consoli-
dando latelevisién como el medio de comuni-
cacién mas importante. En segundo lugar, las
transformaciones sufridas en el sistema politi-
coy enlapoblacion, afectando alasrelaciones
de comunicacion politica entre gobernantes y
gobernados. Los medios se han convertido en
un actor que influye de maneradecisivaen el
sistema politico como en el cuerpo de ciuda-
danos. El resultado de esta escenificacion
mediatica de la comunicacién politica es que

lapantalladeja de ser instrumento de difusién
del contenido de debates ocurridos en otros
ambitos, parapasar aser €l lugar mismo donde
ocurren. Méasaln, el sistemapolitico se obser-
va a si mismo reflgjado en los medios. La
presenciaenlapantallano eslaunicamanifes-
taciondepoder, pero esunaprimadecreciente
trascendencia. Disponer delamisma presupo-
ne tener capacidad de escenificacion politica,
y por ende capacidad de comunicacién politi-
ca

El problema se plantea cuando comienza
adesdibujarselanocién dequelosmediosy la
politica son ambitos que funcionan siguiendo
|6gicas diferentes. Este punto es fundamental
porque hace referencia, en Ultima instancia, a
losprincipiosdelegitimidad diferentesquelos
sustentan: la eleccién para los politicos y la
informacion para los periodistas.

Es necesaria, parael «Estado timdén», una
politica democratica que se extienda més alla
de una faz medidtica; hace falta ademés de-
mostrar conduccion politicainternay externa,
corgje para abrir nuevos caminos, firmeza en
| as decisiones, alin cuando éstas sean contra-
rias ala opinién publicada en los medios.

A pesar deque nadiecuestionelagarantia
delos procedi mientos que provienen del Esta-
do de Derecho, como aspecto esencial detodo
orden constitucional, asi stimosaun desplaza-
miento del centro de gravedad que se algjade
la politica institucional y se aproxima a la
esferamedial. Sin duda, este engranaje politi-
co medial conduce a una pérdida de insti-
tucionalidad afavor delosmedios, y esvélido
preguntarsesi seestdoperando enlasociedad
postindustrial un cambio en la nocién misma
de democracia

Asi, podemos ver que €l temadelacomu-
nicacion politica en la actualidad es una pro-
blematica correlativaalacrisis de larepresen-
tacion politica. Los politicos se ocupan cada
VEz Mas por su imagen y por la comunicacion
de sus mensagjes, en la medida en que van
perdiendo conexién directa con la ciudadania.

La representatividad de los elegidos fue
un elemento fundamental de la democracia
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moderna. Se apoyabaen laideadelaprioridad
delosproblemassocial essobrelasrespuestas
politicas. Sin embargo, los fundamentos mis-
mos de la politica representativa se hallan
socavados.

Pero el fundamento méas importante es el
nuevo proceso dedisociacionentreel Estadoy
lasociedad civil, inaugurado en el siglo XVI1I
y concretado actualmente con la redefinicion
del rol del Estado y el afianzamiento de la
sociedad civil como entidad
independiente. En este nuevo
marco, la comunicacion poli-

cion politica, afinesdeestesiglo, provienedel
hecho de que manifiestaladesaparicion delas
ideologiaspoliticasy ladecadenciadelacapa-
cidad derepresentaci 6ndel conjuntodelavida
social por parte de los actores politicos tradi-
cionales.

¢Se esta operando en la sociedad post-
industrial un cambio en lanocion de democra-
cia?, ¢estamos transitando de una democracia
representativa, basada en el sistema de parti-
dos, hacia una demaocracia
focalizada cada vez mas en
los medios?

tica cobra nuevamente gran
importancia como mediadora
delainteraccion entre Estado
y sociedad, funcion quehabia
perdido desde principios de
siglo con la interpenetracién
de ambas esferas.

La importancia creciente
de la comunicacion politica,
comoespaciodecontactosen-
tre demandas contradictorias,
podria significar unarealidad
donde las demandas sociales
son cada vez mas indepen-
dientesdelapolitica, y losin-
tereses del Estado frente ala
competencia extranjera y los
avancestecnol gicos, soncada
vez mas la accion de estadis-
tas y dirigentes econémicos

La comunicacion
politica, como espa-
cio de resolucion de
los conflictos sociales

entre los distintos
actores: Estado,
partidos politicos,
medios de comunica-
cién y opinién publi-
ca, implica transitar
por el estrecho sen-
dero que conduce
entre la adecuada
transmision de la
realidad y una
realidad medial
construida.

AuUn sin poder hacer pro-
nosticosdetallados, escierta-
mente indiscutible que en €l
marco de los cambios que su-
fre la sociedad, el actua pro-
cedimiento de g ercer la poli-
ticasetornamassensibleala
legitimacion. Los sis-temas
democraticos dependen cada
vez més de la comunicacion,
y por consiguiente, lapolitica
se vuelve maés proclive a las
escenificaciones mediéticas.

Esto no implicaautomati-
camente una menor calidad
democratica, como tampoco
el proceso mediético consti-
tuye en si mismo una enaje-
nacién del sistema democrg
tico representativo.

gue de politicos.

Entonces, sepuedellegar
a afirmar que lo propio de la
democracia de fines del siglo XX esla debili-
dad de su clase politica. La reapertura del
espacio publico, como resultado delasumade
personas privadas, supone el debilitamiento
del lazo que une la opinién publica, con la
gestion del Estado. Inferimos por consiguien-
te, que se asiste aunadiferenciacion creciente
entrelosdiversoselementosdelavidapublica:
el Estado, el sistemapolitico, laopinion publi-
cay las demandas social es segmentarias.

Laimportancia del tema de la comunica-

La comunicacién politi-
ca, como espacio de resolu-
ciondelosconflictossociales
entre los distintos actores: Estado, partidos
politicos, medios de comunicacién y opinién
publica, implica transitar por el estrecho sen-
dero que conduce entre |a adecuada transmi-
sién delarealidad y unarealidad medial cons-
truida. Por lo tanto, serequiere delaidentidad
diferenciaday fortal ecidade cadauno deestos
actores, sustentadaen su principio delegitimi-
dadrespectiva, paralaadecuadagestiondelos
medios como dmbito vital de la competencia
politica
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Tal vez seaprudenterescatar lapropuesta
gue hace A. Touraine®?, de que no existe evo-
lucion genera de la representacion hacia la
comunicacion politica o viceversa, sino una
discontinuidad enlos procesos derepresenta-
cion politicay, por consiguiente, unaalternan-
cia entre formas de vida politica dominadas
por el temade larepresentacion y otras, domi-
nadas por el tema de la comunicacion.

Detodos modos, es poco discutible el he-
cho de que en muchos paises se asista a una
crisis profunda de un modo especial de repre-
sentacién politica.
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La investigacion cinematografica desde
la interdisciplinariedad

Begoia Gutiérrez San Miguel
Salamanca

En los Ultimos afios se han ido desarrollando diferentes lineas deinvestigaciony
corrientesde estudio queintentan establ ecer |os mecani smosdeanalisis masadecuados
paraabordar lasnarracionesaudiovisual esy cinematogr aficas, como repr esentaciones
basi casparaentender |asoci edad contempor anea. El establ ecimiento de suspar ametros
generalespodria, seguin la autora de estetrabajo, ser un elemento clave paraintegrarlo
en el curriculum escolar y la docencia y ayudarnos, en suma, a entenderlo mejor.

1. La investigacion cinematogréfica desde
la interdisciplinariedad

Un lenguaje es un medio de expresion
cuyo caracter dinamico supone el desarrollo
temporal de un sistema cualquiera de signos,
de imagenes o de sonidos, teniendo como
objetolaorganizacion deeste sistemaexpresar
o significar ideas, emociones o sentimientos
comprendidos en un pensamiento motor del
cual constituyen las modalidades efectivas.

Todaimagen estdimpregnada de un men-
saje interno particular relacionado directa-
mente con el pensamiento, el substrato cultu-
ral y la concepcion formal de quien ha conce-
bido dicha imagen. Si el espectador ha de
llegar a comprender su esencia, debe realizar
un andlisis valorando la estructura interna y
los factores que la determinan.

Laconformacin del sentido eslabase de
todacreacion audiovisual atravésdeun siste-

maauténomo, cerradoy concluso en si mismo,
cuyos distintos elementos pueden explicarse
en virtud de su dependencia reciproca, sin
tener quereferirseasusorigenesoalasconse-
cuencias de dicho sistema

Lanarracién audiovisual, como todaobra
de arte, posee su propia légica construida en
torno a unos codigos que le son propios
(iconicos, linglisticos y simbdlicos). El reco-
nocimiento delasrelaciones gue se establecen
por medio delas estructuras de funcionamien-
to, las claves expresivas, son el punto de
partida del andlisis parallegar a una descodi-
ficacién y comprension de dichos documen-
tos.

El creativo, como artista, refleja en sus
peliculas las etapas por |as que va pasando y
con ellas lamodificacién de los valores sobre
los que se apoyael efecto estético delanarra-
cion.
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El efecto estético estotal mente auténomo
y descansa en la plenitud de la obra. Toda
referencia a una realidad independiente des-
truyeirreparablementelailusion estética. Pero
hay que tener en cuenta que esta ilusion no
representa, en ninguin caso, el contenido total
de la obra, ni el fin exclusivo de la labor
creativa: «Si bien es cierto que para penetrar
en €l circulo magico del artetenemos, encierto
sentido, que volvernos de espaldas alareali-
dad, noesmenoscierto, sinembargo, quetodo
arte auténtico nos retorna de nuevo alareali-
dad méso menosdirectamente», ratificaHauser
(1979: 11).

paso del tiempo... que lo lleva a relacionarse
con la poética.

LaSociologiaconsusestudiosdel entorno
articula €l nucleo temético del andlisis narra-
tivo, concibiendo en su configuracion interna
la concepcidn del mundo contemporaneo, ha-
ciael cua reviertey del que parte. El hombre
se constituye en centro del pensamiento. Des-
de él seindaga su representacion en la socie-
dad.

Losandlisis socioldgicos se nutren delas
ideologias, delatomade conciencia, del reco-
nocimiento, del pensamiento, del destino. El

hombre es portador de un

La narracién audiovisual
permitedar unainterpretacion
de la realidad, pudiendo mo-
dificar la percepcion de dicha
realidad atravésdeun sentido
mas categorico y més elemen-
tal que el caos representado
por las cosas del &mbito real.

El estructurar la narra-
cion audiovisual en torno a
unas|eyesdefuncionamiento
resultauntrabajoabsurdo, ba-
nal y reiterativo si no sellega
a captar €l fin que el creativo
ha perseguido con su obra,
aprehender los objetivos que
se ha planteado —aleccionar,
convencer e influir— El andli-
sisdesde unaperspectivame-
ramente estética, sin la valo-
racion de sumensaje, nollega
aenglobar todas las sugeren-
cias que una pelicula puede
aportar.

MacLuhan en 1962 pu-
blicasu libro mas polémicoLa

La implantacion de
los medios en la
sociedad contempo-
ranea y sus tecnolo-
gias, a la par que su
evolucion exige
entender los funda-
mentos y las posibili-
dades que de ellos se
derivan. Es preciso
darse cuenta de la
fuerza transmisora
que tienen, de su
soporte material, de
su contenido
semantico, de su
referencia.

patrimonio histérico cultu-
ral. Y la cultura se ofrece
como vehiculo deproteccién
a la sociedad. Las inquietu-
des del espiritu, la perviven-
cia de las tradiciones, los
convencionalismos, son me-
dios para la organizacion
socid. La filosofia, la cien-
cia, € arte representan una
funcion en la lucha por la
existencia del hombre en la
sociedad.
Lasnarracionesaudiovi-
suales han contenido en su
seno desde el mismo momen-
to de su nacimiento un valor
fundamental como medio de
transmision ideolégico. El
aparato de gobierno del 111
Reich se da cuenta rapida-
mente y decide utilizar late-
levisién como medio dedifu-
sién de su ideologiayaen la
década de los afios 30, mo-
mento en el quesurgelatele-

Galaxia Gutenberg. Génesis del Homo typo-
graphicus, en donde comentaque el cine esta
compuesto por un lenguaje muy semejante al
lenguaje impreso. Mas semejante a la poesia
gue a la prosa por la forma de presentar la
ruptura entre conexiones, la concentracion, €l
tratamiento de la estructura, del ritmo, del

vision vinculada a la idea de inmediatez, de
instantaneidad. O la Unién Soviética con la
Revolucién de Octubre de 1917 da a cine un
valor estético, investigador, formativo, ade-
mas de ideol 6gico en ladécadadelos afios 20:
«Detodaslasartes, €l cine esparanosotrosla
mas importante», segun dice Lenin (Caparrds,
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1992: 72), pues proporciona un arma perfecta
para la agitacién, la propaganda y la educa-
cioén, en un momento en el que cuentan con
una poblacion analfabeta en méas de sus dos
terceras partes con una amplia variacion de
idiomas, por lo que la comunicacion escrita
sblo seriavélidaalargo plazo, y ellos necesi-
taban un desarrollo rapido delaconcienciade
clase. El cine mudo se constituyé en un medio
abrumadoramente visual y accesible a todos
los estratos populares, sustituyendo alaima-
genfija, € cartel. La penetracion en la memo-
ria popular fue mucho més poderosa.

Las peliculas comenzaron a utilizarse pri-
meroenlostrenesqueiban por todo el paiscon
narraciones que exataban sus fines. Utiliza-
ban unlenguajesencilloy directo. Sudinamis-
mo Yy economiade estilo habrian de gjercer una
gran influencia en el cine soviético posterior
ya que una gran parte de los directores y
técnicos seformarian en estostrenes de agita-
cion (Romaguera, 1989: 29-45).

2. La perspectiva del receptor

Extrafiamente en el cine no hay un espec-
tador cultoy otroignorante. Algunaspeliculas
son inmensamente populares entre toda clase
de gente suponiendo un gran éxito detaquilla.
Otras conscientemente culturales son acogi-
das por lamayoria con gran apatia. Lacalidad
y €l éxito no se corresponden en todos los
casos. «L oquepuededecirsedel gusto popular
y losmediosdecomunicaciéndemasas, esque
éstetiendeaconcentrarse en un género u otro.
Un lector de historias policiacas puede apren-
der adistinguir las buenas de las malas, como
un seguidor de Joan Crawford Ilega a distin-
guir sus peliculas mejores de las peores» co-
menta Jarvié (1974: 343), pero esto esta sujeto
a valoraciones relativas.

Si establecemos una diferenciacién entre
loobjetivoy losubjetivo, podraperfectamente
gustar una pelicula cuya construccion formal
y narrativaesté mal resueltay al contrario. Los
medios de comunicacion de masas y sus for-
mas de narracién inciden aleatoriamente en el
receptor, estando sujetos a constantes duali-

dadesdependiendodel gusto, delosreferentes
culturales que tenga dicho receptor en el mo-
mento de valorar la pelicula.

Labusgueda de unaobjetividad lleva ha-
ciala ultimay definitiva justificacion de una
sociologia de la cultura, cerrando € camino
gue pudierapermitir al pensamiento escapar a
la causalidad social.

Pero también se pueden plantear ciertos
limites en cuanto a la estructura interna de la
obra. Lascondicionessocialespueden|legar a
producir obrasvaliosasy obras compl etamen-
tedesprovistasdevalor, obrasquenotienenen
comun mas que la pertenencia a tendencias
artisticas méas o menos significativas.

Un andlisis temético de la obra puede
Ilegar a conectar €l origen real, los el ementos
ideol dgicos contenidos en dicha representa-
cion. Los motivos ideol 6gicos pueden ser |os
mismos bajo representaciones estilisticas di-
versas, de igual manera que los caracteres
cualitativos pueden ser igualesbajo lapresen-
ciade ideologias diferentes.

Francastel (1970), como primer titular de
lacétedrade Sociologiadel ArteenlaUniver-
sidad de Paris y tras llegar a establecer un
modelo de andlisis sociol 6gico —en el que afir-
ma la capacidad de incidencia de la obra de
arte en lasociedad como portadora de valores
sociales—, establece que la obra de arte, ade-
mas de un producto social, representa un
lenguaj e integrado por una estructura superfi-
cial oiconica, y otra profunda, significativay
simbdlica. Y s toda realidad artistica estéa
condicionadasocia mente, notodaellaessus-
ceptible de definicion en este sentido, plan-
teando con ello ciertascriticasalos conceptos
deHauser cuandodicequelaesenciadelaobra
de arte viene determinada por medio de los
componentes formales y de los contenidos
expresivos exclusivamente.

De aqui la dualidad existente entre cali-
dad y popularidad y la tension e incluso en
ocasiones, unaabierta contradiccién derivada
de ambos conceptos. El gran pablico no reac-
cionaalovaliosooalonovalioso sino acues-
tiones por las que se siente motivado, tranqui-
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lizado o purgado en su esferavital . Seproduce
unaaceptaciondeproduccionesvélidasodes-
figuradas, cuando signifiqgue o simbolice un
valor vital como respuestaasus deseos, fanta-
sias, ensofiaciones, alterando su inquietud vi-
tal y en consecuenciaasentando un sentimien-
todeseguridad. Presentaunafunciéndecatar-
Sis.

La Sociologiano ofrece, por tanto, ningu-
nasolucion al problema planteado por la dua-
lidad existente entre calidad-popularidad. Y
he aqui € limite intrinseco. Una experiencia
subjetiva e interior sufre una transformacién
gueno puede ser reconstruidacon objetividad
porque el salto a componente espiritual par-
tiendo del material hatenido lugar cuando uno
cree encontrarse aln en €l campo material o
formal.

3. La diversdad de planteamientos

Unaexplicacion cientificaes cuantificable
en cuanto que esta compuesta de elementos
configurados en una estructura de mayor o
menor complgjidad. Unanarraci6n audiovisual
es complejapues expresaunamultiplicidad de
vivencias, de motivaciones, condicionadas a
partir de varios flancos (la Sociologia, la Psi-
cologia, la Estética...), que ofrecen una gran
variedad de representaciones e intenciones
dificiles de categorizar y cuantificar.

Siegfried Kracauer muy vinculado a mo-
vimiento expresionista cinematografico plan-
teaen su trabgjo deinvestigacionDeCaligari
a Hitler (1947) que las peliculas surgen en €l
contexto de la sociedad que las ha producido
aduciendo que reflgjan su mentalidad. Razo-
nespoliticas, econdmicasy rasgosdominantes
psicol 6gi cosquedaran plasmadosenlasobras:
la aparicidn de persongjes autoritarios es una
consecuencia del temor que tiene la sociedad
alemana en dicho periodo. Los vampiros apa-
recen por el horror que esta extendido propo-
niendo unatransposicién querevelalosmeca-
nismosy sustrasfondosintrinsecos. Endefini-
tiva la ideologia sera el cimiento esencial y
reflejo de laintelectualidad de una época.

El cine recibe en su configuracion interna

laconcepcion del entorno, haciael cual revier-
tey del cua se nutre, dando claridad a este
mundo en el que el hombre se constituye en
centro del pensamiento ayudandole arealizar
construcciones mentales, indagando a través
del pensamiento y planteando la vinculacién
gueéstepresentaenlasociedad. LaSociologia
se afirma o se niega a través de motivaciones
ideol6gicas més que a través de conceptos
tedricos, haciendo tomar concienciadel entor-
no, del pensamiento; del destino, en definitiva,
un camino para el conocimiento més perfecto.

El arte haido evolucionando vinculado a
la Sociologia; de ahi que laaparicion delafo-
tografia, €l cine, latelevisiény todo su entorno
supusieran unacrisis espiritual y técnicaen la
pintura contemporanea. Y si la Sociologia
busca la incidencia de la narracion en la
representacién simbdlica de las ideol ogias, €l
Arte pretende ademaés otras cuestiones como
son la plasmacion del espacio y €l tiempo a
través de la simulacion del movimiento. La
busguedadelaculturaatravésdelarepresen-
tacion simbdlicadelaestéticay laiconografia.
La aspiracion estética donde |o representado
gueda transcendido por el simbolismo formal
y la representacion de esa realidad, reempla-
zando al mundo exterior por su doble. Plantea-
miento que reflgja la antitesis entre estilo y
semejanza, o la definicidn del grado de iconi-
cidad y semejanza que ha sido tratado por
numerosos investigadores de todos los cam-
pos.

La representacion de la realidad relacio-
nada con el concepto de objetividad aportada
por lafotografiay por €l cine, reduce las in-
fluencias del realismo imperante en €l siglo
XIX: por primera vez una imagen del mundo
exterior se forma autométicamente sin inter-
vencion creadora por parte del hombre, segin
un determinismo riguroso dird André Bazin
(1966). Pero esta argumentacion quedara
desfasada en | os afios sucesivos, pues con la
evoluciondelatécnicafotogréficay cinemato-
graficael autor seimplicaraen laobradejando
reflejada su personalidad en el resultado final
del documento.
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Muy amenudo, los medios en la Sociolo-
gianosonotracosaqueunabhistoriarebautizada
y sal picadadefrenos econémicosen donde se
reflejan los gustos del pablico y lainfluencia
de la coyuntura politica, segin Pierre Sorlin
(1977: 40). De ahi la diferenciacién que puede
Ilegar a plantearse en cuanto a antitesis entre
losmedioscomo herramientasy los productos
gue de ella se derivan.

Un autor puede hacer una pelicula con
soporte magnético, digital o filmico, la dife-
rencia serd meramente estética o plastica. Los
contenidos son los que no varian, los que
permanecen por encimadelossoportes. Y si se
hablade unapeliculade género llevadaacabo
por dos autores diferentes, la
esencia del género quedara
plasmada, pero cada uno de

portantes que hantenido lugar paraestablecer
los actuales modelos de comunicacién. La
vinculacionconlatecnol ogiaesevidentepues,
como consecuencia de una serie de logros
dentro del campo de laquimica, se consiguen
fijar lasimégenes. Répidamente sefusionaala
prensa buscando una finalidad ilustrativa-ex-
presiva. En poco tiempo Ilegard a obtener un
valor documental con caracteresideol 6gicose
incluso estéticos hastaincorporarsealasvan-
guardias artisticas contemporaneas mas signi-
ficativas.

Las imagenes seriadas también aparecen
estrechamenteligadas al proceso periodistico,
incorporandose desde un primer momento
como vifietasy tirascomicas
con unafinalidad expresiva-
ilustrativa como base funda-

ellos introduce las variacio-
nes, susaportaci onespersona-
lesquelediferenciandeloque
se ha hecho anteriormente.
Nosferatu, el vampiro
(1922) de Murnau y Dréacula
de Bram Stoker (1992) de
Coppolase ubican las dos pe-
liculas en €l género del terror.
La temética es la misma. La
diferencia se plantea a través
de la construccion formal, de
|os planteamientos estéticosy
estilisticos. La narracion re-
flejadiferenciasdeestilosy de
gustos, diferencias simbdlicas
eintencionales. Losreferentes
han cambiado. Las inquietu-
des de los curiosos, en unos
casos, derivan hacia investi-
gaciones gque culminan en la
apariciondenuevosmediosde

Desde conceptos tan
simples como el
punto, la linea, el
plano, el color (tono,
aqui), la composi-
cién, el montaje... se
consigue transmitir
al espectador unos
conceptos escénicos,
una tipologia de
montaje y, por lo
tanto, de un espacio
y un tiempo narrati-
VO propios que le
diferencia de otras
peliculas.

mental delo que méstardey
dentro del contexto cinema-
tograficoy televisivo serael
story board.

La cadena de transmi-
sién contintiacon losdescu-
brimientos en los aparatos
degrabaciony reproduccion
quesurgenrelacionadoscon
los juegos delosnifiosy en
tertulias de ilustrados (bien
conocido esel caso del estu-
dio planteado a Muybridge
para descomponer el movi-
miento deloscaballosen las
carreras). Los conceptos de
persistenciaretiniana, lades-
composicién de la imagen
jugando conlosefectosopti-
cos y la fijacién sobre un
soporte transparente que se
puede reproducir frenteaun

expresion y constatacion de la redidad a lo
largo delos siglos.

Desdefinalesdel siglo X1X yalolargodel
actual, surge latecnologia basica que asienta
las bases del mundo mediatico contempora-
neo. En la invencién de la fotografia se en-
cuentra una de las transformaciones més im-

potente haz luminoso, |leva ala aparicion del
cinematdgrafo.

«El punto de partida del proceso de
densificacidnicénicadelasociedad, estaenla
técnicadel grabado, conociendoungranavan-
cecon el invento delafotografia, del cartel, de
los comics, del cine, de latelevision y de la
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grabacién videogréfica» dice Gubern (1987;
1995) que ratifica laidea planteada desde los
inicios de sus investigaciones, de la concate-
nacion de factores para llegar al panorama
contemporaneo.

4. La narracién cinematogréfica como mo-
delo para los nuevos soportes

En la actualidad las imagenes tienden a
reemplazar nuestra experiencia directa de la
realidad, por la representaciéon de ésta. Los
mensaj es estan tamizados por |os expertos de
los medios de comunicacion visual. Segun
Furio Colomo, la absorcién de mensajes
audiovisuales es hoy tan grande que muchas
vecesno sabemos acienciaciertasi unaexpe-
riencialahemosvivido olahemosvistoenuna
pantalla del televisor. La television forma
partedeloshogaresy entodosellostieneuna
presencia omnisciente.

Laimplantacion de latelevisién como un
elemento fundamental en el hogar ha conse-
guido que «lacategoriadel audiovisual no sea
unaformade comunicacién mas, sino el espa-
cio central y hegeménico de la cultura actual,
manifestado en la vertiginosa pantallizacion
de la sociedad postindustrial» reitera Roman
Gubern (1992: 401).

En la historia y derivado de las artes, la
literatura, lamusica... se han ido construyen-
do unas categorias muy Utiles para reagrupar
y encuadrar lasobrasy losautoresatendiendo
a unas determinadas categorias estilisticas y
estéticas que los aproximan. Asi surge el con-
cepto deestilo.

En el campo cinematografico existe una
claravinculacion, por |0 menos hasta determi-
nado momento, con lasvanguardiasartisticas,
de ahi que resulta més facil establecer estas
categorias en la narracién cinematogréfica.

Laestéticanarrativaderivada de latelevi-
sién es mucho més ecléctica pues se nutre de
diferentes campos culturales, estéticosy con-
ceptuales. A pesar de ello también podemos
encontrar una linea argumental si hacemos
unasubdivision por apartados o categoriasde
andlisis: publicidad, clip musical, informati-

VOs, programas en directo, documentales, in-
fantiles... Enestoshloguesencontraremosuna
evolucion en laque sereflgjan las tendencias
de cada momento.

Todas estas clasificaciones, apesar delo
borroso de sus fronteras, son muy Utiles
metodol 6gicamente parapoder dar ciertaclari-
dad aeste universo multiformey complejo que
surge inicialmente de la cinematografia.

Ramirez (1976) y Gubern (1995) investi-
gan sobre lo que implica la aparicion de los
medios de masas en el contexto del mundo
contemporaneo desde | aprehistoriade dichos
medios hasta la cultura iconogréfica actual,
introduciéndose en |os aspectos linguisticos,
estructurales e ideol 6gicos con una reflexién
sobre la presencia de estos medios dentro del
contexto delasociedad y laculturacontempo-
rédnea. Las narraciones audiovisuales se pre-
sentan como una respuesta a las exigencias
culturales e historicas.

Laimplantacion delos mediosen lasocie-
dad contemporéaneay sustecnologias, alapar
gue su evolucion exige entender los funda-
mentos y las posibilidades que de ellos se
derivan. Es preciso darse cuenta de la fuerza
transmisora que tienen, de su soporte mate-
rial, de su contenido seméntico, de su referen-
cia

«Es evidente que en la sociedad contem-
poraneal os medios sonimportantes creadores
y mediadoresdel conocimiento social. Lacom-
prension de los diferentes modos en que los
medios representan larealidad, delastécnicas
gue utilizany delasideol ogias queimpregnan
susrepresentaci onesdeberiaser unaexigencia
paratodoslosciudadanosactualesy futurosde
unasociedad democrética» afirmalen Master-
man (Aparici, 1993: 26).

Todo esto nos lleva aremontarnos a uno
delos conceptos generales querigelaimplan-
taciéndelasnuevastecnol ogiascomo elemen-
tos activos de la sociedad con un valor expre-
sivoy apoyo prioritarioal curriculo: el proceso
de comunicacion.

Estudiar este proceso implica adentrarse
en el lenguaje que tomaformas comunicativas



Comunicar 13, 1999

diversas, tanto por parte de los significantes,
como de los significados. Es un proceso en el
cual setransmite informacion y es uno de los
elementos fundamental es para la ensefianza.

L os conceptos centralesdentro delaedu-
cacion audiovisual, por tanto, han de partir de
unaseriedepremisasquefueronestructuradas
por el inglés Masterman (1985), siendo éstas
las siguientes:

» Cémo estén construidos los medios
audiovisuales y qué grado de representacion
de la realidad tienen.

* Qué influencia presenta en la cultura 'y
gué referencia ideol égica conlleva.

* Quéinstituciones elaboran |os mensajes
de los medios.

» Qué formay funcién presentan dichos
mensaj es.

» Como seabordan lasaudiencias, conqué
finesy de qué manera se realizan estos proce-
SOS.

El conocimiento, entendimiento e inter-
pretacion de los lengugjes de los medios dara
un mayor dominio de la propia vida, puesto
gue es obvio que conocer varias lenguas es
mejor que conocer una sola. No debe existir
unaseparacion entre la actividad académicay
el entorno sociocultural.

Otro eslabdn en la cadena analitica esta
planteada por |arepresentaci én en cuanto que
el espectador-receptor se identificacon ellay
como interpreta el espectador laimagen. Las
cuestiones aparecen en el gréfico adjunto.

S0s, 0 que éstosconciernenagentequedesco-
nocemos... Debeconcentrar susesfuerzospara
educar al estudiantesobrelasfuncionesdelos
estereotipos, y cOmo organizany limitan nues-
tro modo de ver el mundo», apunta Robyn
Quin (Aparici, 1993: 229), ad contemplar los
enfoques sobre el estudio de los medios de
comunicacion.

Unreferentebasico vienedado delamano
del soviético Vygostki, quedestacadosaspec-
tos esencial es en la conducta humana: la acti-
vidad instrumental y la interaccion social.

Para Vygostki el desarrollo del conoci-
miento del nifio viene provocado por el apren-
dizaje. Es importante, a su vez, observar €l
contexto socia del que se nutre. EI hombre
ante una situacion engendra una conducta,
mediatizada por los Gtilesfisicos, mediantelos
gue genera un contexto intermedio entre la
realidad y su accion consecuente: la elabora-
cion de los signos. Utiliza éstos para extender
su capacidad de accién, despegandose del
entornoy pasando deun esquemadereaccion,
estimulo-respuesta a un esquema de media-
cion, pudiendo lograr el control delaconexién
establecida por medio del dominio de los
instrumentos y la interaccién social.

Si serodeaal nifio deun contextoenel que
estén presentes los instrumentos fisicos y
sémicos adecuados, €l nifio podrair maslejos
«lo que permitiriasu nicleo o &reade desarro-
Ilo real. Esta nueva conquista seriasu areade
desarrollo potencial» (Dd Rio, 1986: 8-10).

«El pa- Se apropia de
pel del edu- signos con
cador es in- |1._ Seleccion de dementos | s_lgn|f|cados
tentar supe- sin contex-
rar las nocio- tualizar, sien-
nes simplis- doatravésdel
tasdeloses- aprendizaje
tereotipos. 2." Elgrnqwtos en loscentros

. significativos ;
No es sufi- educativos,
ciente ense- que llegara a
harle al estu- 3. Identificacion del una organiza
diante que espect&or condla cion semanti-
losestereoti- ca de dichos
pos son fal- signos.
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El gran atractivo de las ideas de Vygotski
es |la capacidad de union entre la accién y el
significado, los instrumentos del conocimien-
toy losdelaaccion, laactividad individual y
la social.

El disefio delaszonasdedesarrollo poten-
cial del nifio puedeser unodelosgrandesretos
gue tenga hoy diala educacién.

A Vygotski |e preocupa esencialmente el
pensamiento verbal «el locus cognoscitivoen
€l gue se encuentran pensamientoy lenguaje»
(1982: 3), con lo que €l significado de los
documentos lo analiza desde la 6ptica de la
formacion de conceptos.

En definitiva, la tendencia hacia donde
camina la enseflanza de los medios audiovi-
sual esdesde unaperspectivapedagogicaesla
de «cerrar la separacién que existe entre el
andlisis y la préctica, entre €l criticismo y la
accion».

S6lo los que se han comprometido con la
practica estan en posicién adecuada para cri-
ticar; la préactica sin € conocimiento critico
estaciega, carecedesentidocomuny esestéril.
L os medios se entienden mejor como conjun-
tos de procesos (por ejempl o, técnicos, profe-
sionales, estéticos, ideol 6gicos, econdémicos,
politicos...) entre cuyas finalidades esta la
generacion social de significados.

En el contexto de esa perspectivalostra-
bajosdeproducciény lasimul aciondeproduc-
cion profesional son de importanciavital. Sin
embargo | os estudios de medios no consisten
en emprender la formacion de técnicos, o
sencillamente en informar acriticos de salade
estar, sino estimular el criticismo de la précti-
cay las précticas criticas, como apunta Dick
(1987: 5).

La comprensién de los mecanismos que
configuran todo el proceso audiovisual, el
andlisis critico y la puesta en practica a modo
de ensayo de estos conceptos a través de la
realizacion de documentos, son | as bases fun-
damental esque sevienen poniendo enfuncio-
namiento, dentro de esta linea de investiga-
cion desarrollada en el campo de las Ciencias
de la Educacién.

5. Aportaciones para € proceso de construc-
cion deun modelo delanarracion audiovisual

LaPsicologiaaportaherramientasde com-
prensién y andlisis por medio de varias areas
deinvestigacion. LaGestalt introduce concep-
tos previos a la percepcion como factor de
propulsion de cualquier produccién audiovi-
sual. Estos planteamientos son recogidos por
los formalistas en la busqueda de autonomia
de las formas sin darle preponderancia a los
elementos que las han conformado (tanto los
referentes simbdlicos, sociales o culturales,
puesto quelasformasnoreflejan en suinterior
la cultura o los planteamientos del autor),
presentando las imagenes una carencia de
valor simbdlico pues éstas surgen como resul -
tado de la experiencia del hombre al observar
lanaturaleza. Esta vertiente de andlisis podria
retomarse descontextualizandola para avan-
zar en el andlisis narrativo.

Si seconocenlasleyesinternasdefuncio-
namiento de una obra, podremos conocer las
intenciones del que las harealizado. Las for-
mas utilizadas para la construccién de un
espacio expresivo a través del estudio de la
composicién, de la categorizacién de los per-
sonajes dentro del marco, de la utilizacién de
un tiempo determinado, refieren a su natura-
leza simbdlica.

Y si €l reflgjo del pensamiento del autor
Ilega a estar presente, €l psicoandlisis puede
servir dereferenciaen ciertoscasosal inscribir
la imagen en los dominios de la imaginacién,
comosi deunsuefiosetratase, comounodelos
grandesescapesdenuestroinconsciente, rela-
cionando |os métodos analiticos con los sue-
flosy con el inconsciente reprimido.

J. Tourner en 1942 retoma estas ideas en
su pelicula La mujer pantera, en donde pre-
senta un tema intimamente relacionado con el
mundo del «inconsciente colectivo». Plantea
tematicas surrealistas cercanas a lo onirico.
En su caso la mujer se transforma en pantera
ante cualquier tipo de acercamiento sexua o
ante el sentimiento de celos.

A través de este &mbito de estudio y muy
cercano aellaestalaiconologiaqueestudialas
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representacionesfiguradasy su valor simboli-
co, entendida ésta como laramade la historia
del arte que se ocupa del contenido significa-
tivo de las obras, como algo diferente de su
forma. A pesar de su origen, diversosinvesti-
gadoresextrapolanlosconceptosinicialespara
entroncarlos con | as aportaciones que surgen
en |as diferentes narraciones audiovisuales.
La Iconologia encuentra su verdadera
naturaleza entroncada con el Estructuralismo
gue contempla la narracion a través de los
indices intrinsecos (aportados éstos por el
estudio descriptivo delasnarracionesatravés
del andlisis cuantitativo o
diegético del espacio, € tiem-

narrativo. Contemplala narracion audiovisual
como si de un texto se tratase, organizando el
universo semantico a partir de como se en-
cuentrasistematizado el saber en un momento
dado, a través de un sistema de signos que
conllevan dos términos implicitos: un signi-
ficante y un significado.

6. Moddo posible para abordar d andliss de
la narracion audiovisual

Partiendo de un documento audiovisual
cualquiera, vamos a elegir, en este caso, la
pelicula de S. Eisenstein El acorazado Po-
temkin (1925), establecemos
unmodelodeandlisisbasado

poy €l movimiento) y de los
indices extrinsecos con €l re-
flejo de las aportaciones so-
ciales-culturales del autor.
Hay que pensar que en
esta linea de investigacion se
plantean otras acepciones ex-
ternas ala pelicula como pue-
de ser la conexién con los
planteamientosdel autor si las
motivacionesculturales, ideo-
I6gicas, sociolbgicas coinci-
den con los del receptor-es-
pectador. Sepuedepensar que
Tarantino en Pulp Fiction
(1996) refleja unas referen-
cias simbdlicas que remiten
conlosnombresdealgunosde
los protagonistas (Julesy Jim)

La tendencia hacia
donde camina la
ensefanza de los

medios audiovisuales
desde una perspecti-
va pedagogica es la
de «cerrar la separa-
cion que existe entre
el analisis y la prac-
tica, entre el criticis-
mo y la accion». Solo
los que se han com-
prometido con la
practica estan en
posicion adecuada
para criticar.

eninvestigacionesempiricas
—tanto cinematogréficas,
como televisivas— y experi-
mentado a lo largo de unos
siete afios con grupos de
alumnos que presentaban di-
ferentesvariables(edad, sexo,
estudios, formacion cultural
y académica).

En primer lugar habria
que ubicar la pelicula por
medio de los referentes so-
ciolégicos, las aportaciones
historico-culturales y socia-
les. Un andlisis del autor, lo
que propone, sus implica-
ciones ideoldgicas, vincula-
cioneshistorico-politicas. Lo
que supuso en relacion alo

ala pelicula de Truffaut, o la
disertacion con la magdalena
enel caféaEnbuscadel tiem-
po perdido de Marcel Proust. El espectador
con dichas referencias culturales sabe que
Tarantino hace un «guifio» culto alo europeo
considerado comoundetalledeintel ectualidad
en la sociedad norteamericana contemporé
nea.

Entroncada con los planteamientos de la
Iconologiay del Estructuralismo, cobrafuerza
y sentido laSemi6tica, que establece un cotejo
entre la narracion audiovisual y del texto

gue se habiahecho hastaese
momento y lo que aportd a
partir de agqui. La ubicacion

de lanarracién desde | os factores que envuel-

venlanarraciény que quedan reflejadosen su

mensgje final.

L as aportaciones que ofrece la Psicologia
desde las teorias de la Gestalt llevaria hacia el
Andlisis Formal, a andlisis interno de la na-
rracion afladiéndole el valor simbdlico. Los
elementos que conforman cada escena van
canalizando la narracion. Un plano compues-
to de determinada manera esta hablando al
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receptor de ciertas intencionalidades draméti-
cas. Lautilizacion del color o delas diferentes
tonalidades, en este caso, nos lleva a unos
conceptos perceptivos determinados en parte
por lautilizacion de ciertas longitudes focales
gue focalizan la perspectiva, y con €llo aun
estudio de lailuminacion empleada para crear
la tensién dramética.

Momentos antes de que se desencadene
uno de los puntos fuertes (climax) de lanarra-
cion con laactuacion delasfuerzas zaristasen
las escalinatas de Odessa, se presentaal pue-
blo apacible, paseando por el puerto. El espa-
cio cuantitativo esta descrito con unas lineas
de composicion en escorzo y grandes diago-
nales, diferenteslongitudesfocal esy tonalida-
des intencionales, que ofrece unas implica-
ciones simbdlicas anticipando al receptor la
tragedia que va a sucederse. La escena esta
concebida como una mimesis.

Desdeconceptostansimplescomoel pun-
to, lalinea, € plano, & color (tono, aqui), la
composicion, el montaje... se consigue trans-
mitir al espectador unos conceptos escénicos,
unatipologiade montajey, por lo tanto, deun
espacio y un tiempo narrativo propios que le
diferenciade otras peliculas de la mismateméa
tica.

Las implicaciones icénicas ofrecen al re-
ceptor indicesdeanadlisisreferencialesatravés
designos, simbol os, metéforasquenosremon-
tan a su vez a estudio de los signos como
referenciasy referentes en su ubicaciony por
tanto nos llevan hacia planteamientos
semidticos. Un gemplo claro seria la apari-
cion delosleones que son presentados como
simbolo delaamenazaque ofrece en el contex-
to narrativo el poder zarista. Estapeliculaesta
Ilena de metaforas alo largo de toda la narra-
cion.

A través delosindices extrinsecos, situa-
riamos al autor y la época, 1o que lleva de
nuevo alavinculacion con lo aportado por los
socidlogosehistoricistas.

Por tanto si partimos del andlisis que
plantea cierta corriente iconica que habla del
documento audiovisual como unacosmologia

narrativa (Staelhin) podemos de nuevo recal-
car el estudio de la dramética (evolucion sus-
tancia de una historia: nacimiento-guién), la
estética (la narracién como arte: procesos de
creacion y critica), la iconologia (naturaleza,
estructuray funciones de laimagen dindmica)
y lacosmologia (estudio del espacio, tiempoy
el movimiento) que unifica las aportaciones
gue llevan a cabo investigadores de las dife-
rentes ciencias.

7. Conclusiones

En definitivapodemos constatar que exis-
ten diversas lineas de investigacion que bus-
can el método de andlisis méas adecuado para
el estudio de la narracién audiovisual. La
Historia del Arte propone €l estudio del cine
COmMO una cosmogonia, sirviéndose del andli-
sis de elementos tecnol dgicos, iconol égicos,
estéticos y draméticos. La Psicologiaatravés
dela Gestalt introduce conceptos previos ala
percepcion como factor de propulsiéon de cual -
quier produccién audiovisual. Estos plantea-
mientos seran retomados por la corriente For-
malista, que buscala autonomia de las formas
sin darle preponderancia a los elementos ex-
trinsecos, presentando las imégenes una ca-
rencia de valor simbdlico, pues éstas surgen
como resultado de la experiencia del hombre
al observar la naturaleza.

El Psicoandlisis aporta el inscribir la na-
turaleza de laimagen en €l marco de laimagi-
nacion, como si de un suefio se tratase, como
unodelosgrandesescapesdenuestroincons-
ciente, relacionando los métodos analiticos
con los suefios, con el inconsciente reprimido.
A través de estalineade investigacion y muy
cercanaaella, aparecelalconologiaque estu-
dialas representaciones figuradas y su valor
simbdlico, entendida ésta como larama de la
historia del arte que se ocupa del contenido
significativo delas obras, como algo diferente
de su forma.

Pero esta linea de investigacion también
se entrelaza con la Estructuralista, principal-
mente al valorar los indices intrinsecos de la
obra, que planteael estudio delacinematogra-
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fiadesde la valoracion de unos indices extrin-
secoseintrinsecos, vinculandolarespectoala
historiade la culturay de las mentalidades. Y
esta corriente a su vez se une muy estrecha-
mente con las aportaciones de la Semidtica
gue realiza un andlisis de la narracién audio-
visual, como si de un texto se tratase, organi-
zando el universo semantico a partir de como
Se encuentra sistematizado el saber en un mo-
mento dado, con un sistema de signos carga-
dosdesignificantesy significados.

La Sociologia, € Historicismo y la linea
Tecnol 6gicaestrechan suslazosdeandlisisen
torno alaimportancia dela sucesion de acon-
tecimientos concatenados paralaaparicion de
nuevas vias tecnoldgicas, que en un breve
espacio detiempo se constituyen en promoto-
res y difusores de la imagen como un factor
potencial de la cultura e implican cambios en
laforma de vida. Los procesos de comunica-
cion, el establecimiento de conexiones entre
los fendmenos espirituales y el entorno
sociocultural que los promueve.
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La publicidad indirecta de los dibujos
animados y el consumo infantil de
juguetes

M. EstherdelMoral Pérez
Oviedo

juguetes para unosy para otras.

Unarecienteinvestigacionllevadaacabo sobreel impactodelasseriesdedibujos
animados en el consumo de juguetes de los nifios de Primaria pone de manifiesto que el
60% de los juguetes gque tienen en sus casas responden a personajes de los dibujos
animados. Ademas son |l as nifiaslas que poseen mas juguetes de este tipo, generalmente
de manufactura Disney, mientras que | os nifios apuestan mas por juguetes agresivosins-
piradosen las series niponas, contribuyendo de este modo a uniformar los gustos delos
pequefios televidentes, y a subrayar una marcada influencia sexista en la acepcion de

En este estudio se ha querido analizar la
relacién existente entre los juguetes que po-
seenlosnifiosy niflasensuscasasy lasseries
de dibujos animados que se emiten en las
distintas cadenas detelevision, paralo cual se
hatomado unamuestrasuficientementerepre-
sentativa de 15.000 entre nifios y nifias proce-
dentesdedistintoscentrosescolares(publicos
y privados), de similares contextos socio-eco-
némico-familiares, y pertenecientestodosellos
alosdiversosnivelesqueconformanlaEduca
cién Primaria

De la industria juguetera puede decirse
gue, alaluz delosdatosrecogidos, cuentacon
unaaudiencia cautiva que es €l publico infan-
til. Los nifios se encuentran sometidos al con-
tinuo bombardeo de los espots publicitarios,

de marcas que se han erigido en sponsors o
patrocinadores de programas contenedores
paralainfanciay que por lo tanto se creen, en
el mejor de los casos, estar en su derecho a
insertar indiscriminadamente sus cufas pu-
blicitarias, cuando no son |os programas erré-
neamente calificados de infantiles los que se
constituyen en un todo donde no cabe ladife-
renciacion delo queesconcebido paradivertir
y entretener alosnifiosy lo que esventadura
Yy pura, unamera excusa para promocionar sus
productos acualquier coste.

A continuacién presentamos algunos da-
toscuantitativosquesonbastanterevel adores.
Al preguntar a estos nifiosy nifias, de Educa-
cion Primaria, si tenian en casa algun juguete
relacionado con |l os personajesdedibujosani-
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mados, contestaron que si el 60% de los mis-
mos, |o cual implicaque muchas de las empre-
sas jugueteras se sirven de estos formatos
tradicionalmente disefiados para el publico
infantil para promocionar sus productos, o
como manifiesta el USA Today, diario norte-
americano, que existen empresas que lanzan
al mercado previamente series animadas ga-
ranti zandose de este modo unapublicidad gra-
tuitaal llegar aun publico atravésdeformatos
tan atractivos, en donde sus héroes les hacen
pasar unos momentos trepidantes.

En un intento por ir mas alé en nuestro
andlisis, y descubrir cuéles eran concretamen-
telasprocedenciasdel osjuguetesdenuestros
nifos, esdecir, cudleseranlasseriesdedibujos
animadosy |os protagonistas que mas habian
influido en sus eleccionesalahorade comprar
o pedirjuguetesasuspadres, vemoscOmo son
|os personajes de Disney en sus mas diversas
formas, coloresy tamafios, losque con un 60%
monopolizan los escenarios lUdicos que se
reproducenenloshogaresespariol es; seguidos
deun24%dejuguetesinspiradosenlaseriede
animacién nipona tan controvertida «Bola de
Dragdn». Con un 10% aparecen 10s juguetes
(o disfraces) delos distintos superhéroes ani-
mados (Tortugas Ninja, Superman, Batman...);
un 5% vienerepresentado por losmufiecostan
peculiares de la familia «Simpson»; un 1%
marginal apunta a otro tipo de juguetes tam-
bién inspirados en los personajes de anima-
cion televisiva.

Como se ha sefialado, el 60% delos nifios
y nifiasencuestadosposeen en suscasasalgun
juguete rel acionado con | os dibujos animados
de cualquier género, y curiosamente existen

Contrastedehipotesis (*)

Chi*=6,1679 Grados Libertad=1
p=0,013009 Significativo
Coef.de asociacién V=0,21955
Razénpredominio=2,7221

Error Estandar=1,0414

*(p<0,05)

diferencias estadisticamente significativas en
funcién del centro de procedencia de éstos
(cuadro 1), siendo los alumnos/as de centros
publicoslosquecuentan conmayor nimerode
juguetes relativos a determinadas series de
animacion.

Del mismo modo estas diferencias resul-
tan significativas con respecto al sexo (cuadro
2), siendolaschicaslasquecuentan con mayor
numero de juguetes de estas caracteristicas.

Contrastedehipotesis (*)

Chi’=142,9602
p=0,0000
Coef. deasociacion V=1

Grados Libertad=1
Significativo

*(p<0,05)

Ademés, al estudiar comparativamente la
muestra de estudiantes encuestados en fun-
cién delavariable sexo, eintentar descubrir la
existencia de diferencias significativas entre
los distintos productos comercializados que
poseentanto chicoscomo chicas(cuadro 3), se
pone de manifiesto la mayoritaria opcion de
laschicaspor | osjuguetesdefacturadisneyana.

Sin embargo, los chicos destacan signi-
ficativamente (cuadro 4) por aquellos relacio-
nados con series japonesas tales como «Bola
de Dragbn» u otras de entre las que destacan
«L as tortugas Ninja» y los «Superhéroes» de
caracter predominantemente bélico, entre los
gue cabe contarsetodo tipo de armastales co-

Contrastedehipotesis (*)

Chi>=87,8505 GradosLibertad=1
p=0,00000 Significativo
Coef. de asociacion V=1

*(p<0,05)
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mo luchacos, espadas, escudos, arcos, katanas,
etc.

Contrastedehipotesis (*)

Chi2=32,3681 Grados Libertad=1
p=1,276E -08 Significativo
Coef.deasociacion V=1

*(p<0,05)

De todo lo anterior se deduce que existe
una marcada influencia sexista en la acepcién
dejuguetes paraunosy paraotras, en las que
tal vez la parafernalia orquestada por la publi-
cidad directaoindirectadelosmediosde comu-
nicacion a través de la television y las series
animadas, o |os espots tengan mucho que ver.

Puededecirsequelosestudiantesquehan
participado en esteestudio estan siendo entre-
nados para formar parte de una sociedad que,
entre otras cosas, destaca por su énfasisen el
consumo de una cantidad y variedad crecien-
tes de satisfacciones superfluas, propias de
una cultura occidental vaciay consumista. Y
puesto que lapublicidad es el medio por exce-
lencia para generar, reforzar y dirigir su con-
sumo, tratamos de evaluar la forma en que €l
ni fio vaconsolidando estaspautasdeconsumo
inducido. Si bien escierto queel nifio efectiva-
mentevelosanunciosy, enmuchasocasiones,

aprende las tonadas o las canciones que les
acomparfian, esto no implica que verdadera-
mente se percate de su objetivo comercial, ya
guesehaconstatado enotrosestudios(Hubert,
1981) que sblo a partir de los cinco afios de
edad, € nifio empieza a captar la diferencia
entre programas y anuncios televisivos.
Incluimos en esta paginalatablaen laque
se muestra el grado de comprensién quetienen
los nifios a partir de los cinco afios respecto de
cud eslaintencion delosanuncioscomerciales
en la televison (Liebert, 1976: 223).
Analizando estos hallazgos a la luz del
esguema del desarrollo cognoscitivo infantil,
cabe hipotetizar que lainfluencia del anuncio
operaen los nifios de manera subliminal. Esto
significaquel osespectadoresestanintroyectan-
do el consumo en una fase en la que cognos-
citivamente carecen de los elementos para per-
cibir motivaciones subyacentes, puesto quein-
terpretan lainformacion sélo en funcion de sus
caracteristicasformales. A este nivel, de apren-
dizaje verbal, de identificacion de los objetosy
de falta de integracion conceptual, seiniciala
instauracion delos patrones de consumo.
Trasinvestigar |os aspectos actitudinales
delas pautas de consumo inducido, se proce-
dié aexplorar en qué medida se reflejan éstos
enlaconductainfantil. Paralo cual, uno delos
aspectos conductuales considerado en este
ambito tuvo por objeto explorar si laspreferen-
ciasy los deseos de | os pequefios, en relacién

GRADO DE COMPRENSION DE LA INTENCION DE LOS ESPOTS PUBLICITARIOS
Porcentajes referidos alamuestra

GRADO DE COMPRENSION EDADES (afios)

5-7 8-10 11-12
BAJO: Confusién, inconsciencia de que el motivo 55 38 15
esvender. Estiman que entretienen
MEDIO: Reconocenvagamente que el motivo 35 50 60
esvendery lograrun beneficio
BAJO: Reconocensufinalidad de venta 10 12 25
y obtencién de beneficios
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consusjuguetesfavoritos, estaban onoinflui-
dos por lapublicidad. Asi pues, se pudo com-
probar araiz delas magnitudes de los porcen-
tajesencontrados quelapublicidad g/ erceuna
marcada influencia sobre la eleccion de los
juguetes, siendo estatendenciamasacentuada
en el caso de las nifias (mufiecas).

En consecuencia, cabe hipotetizar que la
publicidad contribuye intensamente a unifor-
mar los gustos analizados de los pequefios
televidentes. La existencia de una relacion
positiva entre dicha uniformidad y la tenden-
ciahacialaformacion del juicio en el receptor,
guedafundamentadaen lamaneraen laqueel
nifio o lanifiaadquiere laactitud de consumo.
Actitud que se anclabési camente en aspectos
de caracter afectivo, quedando, en gran medi-
da, desprovistadeun componentecognoscitivo.

Por otro lado, la generalizacién de esta
actitud hacialos demés que sostiene el sujeto
es un aspecto averificar en etapas posteriores
de lavida, cuando el desarrollo cognoscitivo
hayaalcanzado mayor madurez y las actitudes
del sujeto estén estructuradas. No obstante, la
investigacion con estosestudiantesdemuestra
gue existe una elevada probabilidad de sentar
las bases de una percepcion que tiende a
contemplar |la cultura de manera homogénea.
En este contexto, la cultura se refiere a un
estilodevidaen el cual el bienestar seconvier-
te en una funcién exclusiva del consumo de
satisfacciones, que no admite formas alterna-
tivas para alcanzarlos.

En esta misma linea, algunas investiga-
ciones experimentales (Brown, 1976; Meyer,
1983; INA, 1990) sefialan como tanto los ni-
flos como |os adultos pueden adquirir actitu-
des, respuestas emocional esy nuevas pautas
de conducta a través de la exposicién de los
model ospresentadosen el ciney latelevision.
Estos modelos son reforzantes en si mismos,
poseen unaaltacapacidad efectivaparacaptar
laatencién, de tal modo quelos observadores
aprenden la conducta representada indepen-
dientemente de que por €ello se les proporcio-
nen incentivos extra. Tradicionalmente, los
jugueteshansidoy son utilizadoscomo apoyo

y refuerzo de los esquemas sociales, laforma-
cion familiar y escolar. En este sentido, cabe
subrayarsequedesdelainfancia, laasignacion
diferencial delosjuguetesen funcion del sexo,
contribuye a conformar los distintos roles y
comportamientos que se les atribuye a cada
uno.

Y sepuede afirmar quelaspreferenciasde
los nifios y nifias vienen condicionadas por la
socializacionquerecibenatravésdelosmensa-
jes publicitarios, ademés de su educacién fa-
miliar especifica, escolar etc.

Algunos estudios (Sebastian, 1986) han
puesto de manifiesto que latelevision consti-
tuye una auténticafuente de model os de con-
ducta apropiada al rol sexual. Se han encon-
trado diferencias entre |0s sexos en el nimero
de roles masculinos y femeninos presentados
(més del doble son roles masculinos), en las
conductas realizadas por |os personajes (los
varones eran representados como agresivosy
constructivos, mientras que las mujeres como
imitadoras y admiradoras de un lider).

Undato preocupanteesel quesedespren-
de de los porcentgjes referidos a nimero de
juguetes de caracter bélico en relacién conlos
personajesdelasseriescuyoscontenidosson
delamismaindole, donde a parecer no se ha
tenido en cuenta la Resolucion de 17 de abril
de 1990, cuya norma 14 especifica algunas de
las reglas que deben regir la publicidad de
juguetes entre las que destacamos: «Se recha-
zaralarelativa a juguetes que impliquen exal-
tacion de belicismo o la violencia o que sean
reproduccion de armas. Asi mismo de los que
utilicen mediosque puedanresultar peligrosos
para los nifios» (CE, 1990).

Como es sabido, la publicidad se mani-
fiesta en forma de mensajes materiales difun-
didosatravésdelosdistintosmediosdecomu-
nicacion, y su pretension es lograr lainfluen-
cia necesaria en los receptores para que se
manifieste en formade adhesi6n de éstosalas
propuestasquecontiene, siendofundamental -
mente unaincitacién al consumo deproductos
y servicios de la més diversa indole (Vidal,
1986). La publicidad dirigida a los nifios fun-
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ciona con formatos globales de interaccién
social, eintegraaéstosen el consumo através
del juego. Una comprension del mensgje pu-
blicitario en el sentido estricto ayudaria al
nifio a defenderse de la persuasién publicita-
ria. Algunos expertos psicélogossociaes(Del
Rio, 1986) han propuesto distintas interven-
ciones 0 campos de actuaci6n de laeducacién
en el consumo distinguiendo fundamental-
mente tres:

a) La educacion familiar del consumo: Se
partedelaideade considerar alafamiliacomo
€l primer y mas influyente sistema de confor-
macion del complejo mental que da cuentade
las capacidades, caracteristicas peculiares y
dimensiones especificasdelapersona. El nifio
aprendeahi losprimerosesguemasdeloquees
€l mundo, las personas, |os objetos; adquiere
las competencias iniciales para interactuar
con ellos; bosquejasus planes, ideasiniciales
de actuacion; establece sus habitos fisiol 6gi-
Cos, sus destrezasinstrumental es, gustos, afi-
ciones, referentes objetales y simbdlicos, los
Iimitesdelo que aceptano conocer y delo que
guiere conocer. Deestemodolaeducaciénpara
el consumo en su sentido menos explicito pero
mas béasico y complejo estd ya hecha en buena
parte, parabien o paramad, en & marco familiar
antesde que € nifio inicie su escolarizacion. La
familia debe congtituirse en un mediador eficaz
delosefectosdelatelevisiony delosmensajes
gue a través de ella llegan, ya sean bajo €
formato publicitario expresamente o |os que se
dgan filtrar de modo sublimina (Brown, 1976).

b) El papel de la cultura de masas en la
educacion del consumidor. Su contribucion a
través del aprendizaje por modelado logra
enculturizar ala poblacién respecto atopicos
nuevos, articulael mundo delacultura, delos
significados... Pero se precisa unaréplicaque
inviertaestesentido queexplore, escenifiquey
desarrolle los modos de vida constructiva y
desinteresadamente.

¢) Laeducacion escolar en el consumo. Se
fomentara la adquisicion del espiritu critico
con objeto de distinguir cada uno de los ele-
mentos y factores psicosociales que intervie-
nen en ladivulgacion delos mensajes publici-
tarios, asi como cuestionarse por suveracidad.

Hasta aqui, sélo hemos querido apuntar
algunos aspectos colaterales a la programa-
cion infantil, tales como la publicidad. Sin
embargo, no ha sido nuestra intencion hacer
un andlisis exhaustivo sobre este particular,
por lo que valgaapuntar algunasinvestigacio-
nes en estelinea (Balaguer, 1987) en donde se
efectliael estudio decontenidodeunamuestra
de espots publicitarios, equiparando al nifio
como sujeto del mensaje publicitarioy al nifio
como objeto del mismo.
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Explorando instrumentos para la valoracion objetiva de la calidad de
los videos didacticos

Analisis de documentos audiovisuales
para el aula

Javier FombonaCadavieco
Gijon

El audiovisual puede aparecer presentado bajo su formato televisivo, en unvideo
didactico, en formatelematica, o en un préximo futuro, atravésdelatel efoniamovil con
imagen simultanea. El autor de estetrabajo indica queindependientemente del formato,
urge cada vezmasvalorar rigurosamente, interactuar y también disfrutar masdel inter-
cambio de mensajes, dejando de ser meros espectadores pasivos para convertirnos en
actoresy aprovecharnos de una forma integral del proceso comunicacional.

1. Fundamentos de la investigacion

¢Conocemos realmente |la trascendencia
social de lainformacion audiovisual?, ¢sabe-
mos hacer un comentario objetivo de imége-
nes en una informacién o documento audio-
visual?, ¢estamos capacitados para producir
mensgjes de naturaleza audiovisual?, ¢desde
gué ambitosy como podemos actuar sobre la
informacién audiovisual?

Estas propuestas iniciales han generado
un debate profundo sobre la necesidad de
investigar €l usoy trascendenciadelosdocu-
mentos audiovisuales en el aula (y por exten-
sién en el desarrollo integro del individuo en
sociedad). Este trabajo surge de una tesis
doctoral, donde se abordan tales cuestiones,
alcanzandorespuestastantodesdelavertiente
comunicativa, como desdelapedagogica. Asi,
esfrecuente contemplar trabaj os que solucio-

nan el «asunto» audiovisual sin fijarse en la
trascendencia del fenémeno, en la compleji-
daddelaproducci6n demensaj esaudiovisuales
0 en la importancia del andlisis del lengugje
audiovisual, tres pilares gjes de tal investiga-
cion. Y resulta este momento oportuno y de
actualidad paraabordar losmodel osy repercu-
sionesdelosmensajesaudiovisualesenel aula,
dado quenacen nuevossistemasde comunica-
cion multimedia que nos afectan directamente
como ciudadanos-alumnos. Y sobre todo esto
precisamos un continuo y serio aprendizaje de
sus pautas de actuacion.

A pesar de su trascendencia social, son
escasos | os estudios sobre lainformacién. De
aqui la orientacion seguida en este trabajo. Es
aln més importante profundizar en el ambito
de lainformacion visual, dada la envergadura
del medio televisivo como constante motor



INVESTIGACIONES

comunicacional de la culturade nuestro tiem-
PO, circunstanciaquecontindaignorandotodo
el &mbito escolar. La constante proliferacion
deemisorasdetelevision, ylosnuevoscanal es
informaticos nos llevan a pensar en la magni-
tud y significatividad de la informacion en la
comunidad mundial, asi como en su caracter
eminentemente audiovisual. En un futuro los
alumnos han de incorporarse como compo-
nentes activos en unasociedad donde esrele-
vante poder actuar y decidir ante un elevado
flujo de informacion, por tanto les es impor-
tante desarrollar un verdadero «proceso de
alfabetizacion» en el lenguaje audiovisual, ya
gue éste sera uno de los dominantes en su
contexto comunicol égico. Sélo asi podremos
participar de una manera activa en los proce-
sos de comunicacion gue normalmente estan
reservados a monopolios controladores de la
informacion: los mass media.

2. Estructura del estudio sobre mensajes
audiovisuales

La investigacién se inicié analizando el
contexto social delosmensajesaudiovisuales,
enmarcando el fendmeno televisivoensutras-
cendencia social, profundizando en sus moti-
vaciones y centrandose en las repercusiones
del género maés importante: los «informati-
vos». El andlisis permite el control de varia-
blesdel proceso de produccion en si, lamedia-
ciony lainteraccién relevante con larealidad
del entornoy con susaudiencias. Esoportuna
tal contextualizacion dado que a andizar la
repercusion de cualquier elemento informati-
vo audiovisual no se obvian las multiples fa-
cetasdeunsector conotrosvinculosindustria-
les. Asi, el medio televisivo hoy extiende su
poder como empresamultimedia, que se ocupa
también de publicaciones, de tecnologias
teleméticas, de radio-emisionesy otros secto-
res diversos. Por tanto, en el conjunto de
procesos de mediacién einteraccion del infor-
mativo con la realidad del entorno se realiza
un control declavesexternasal propio proceso
de produccion de mensgjes.

Al inicio de la investigacion también se

realizo una introduccion a marco histérico y
legal, que nossitlaen un presente cuyo pano-
ramatambién sedefine, y queseinsertadentro
de las macrotendencias que rigen las nuevas
directrices en television; lineas que siguen el
entorno audiovisual mundial. De este modo, €l
trabajo nos permite situar al documento
audiovisual dentro delavariedad tipolégicay
dentro de una tendencia en un entorno cam-
biante que supone unasrelacionesestructura-
les circunscritas a cada entorno, dignas de un
andlisis diferenciado, valorando los distintos
ambitos en los que realmente repercuten los
mensajes de la television.

Con € fin de obtener una mayor €ficacia
enlanarracion visual, también sereplantearon
los métodos de trabajo, controlando las varia-
bles y los recursos que hacen cumplir los
objetivos de la informacion audiovisual. A
veces, tal |abor puedequedar anquilosada, 0 se
funciona segun criterios dispersos, por lo que
han de surgir estudios que planteen unanece-
saria renovaci 6n metodol 4gica que vaya sub-
sanandoy corrigiendoandélisisenlosprocesos
de generacion del mensagje audiovisual.

Se analizan los procedimientos decisivos
gue determinan formalmente el audiovisual.
Seestudianlosprocesosderealizacion (iméage-
nes) y redaccion (textos), controlando lainter-
vencién humana.

Desde |os centros docentes y, desde sus
tareasinvestigadoras, deberiainstaurarse una
iniciativa renovadora que trascienda a la em-
presa; de aqui el sentido de este estudio, que
surgiendo de una tesis doctoral, pasa por la
experiencia empirica que permite la cuantifica-
cion delasvariables que controlan lasistema-
tizacion informativa desde una perspectiva
endogena de la produccion de audiovisual,
analizando las formas de los mensajes
audiovisuales.

3. Organizacion de la investigacion

a) Elementos contextualizadores del
audiovisual:

* Repercusiones y trascendencia del me-
dio television.
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* Variables externas: las audiencias (obje-
tivo de los mensgjes).

» Competenciasy responsabilidadesdelos
sujetosemisores.

b) Fundamentos y desa-
rrollo de estructuras:

» Conceptos, tipos y
formatos de informacién au-
diovisual.

 Evolucién de la infor-
macion audiovisual.

* Modelos y macroten-
denciasaudiovisuales.

¢) Modelosinternaciona-
les de informacién audio-
visual:

*Canalesinformativoses-
pecializados.

» Modelos de los EE.UU.

d) ¢Cémo se hacen men-
sgjesaudiovisuales?:

* El proceso de produc-
cion del audiovisual.

*Normaséticasy deonto-
|6gicas.

€) ¢Coémo analizar mensgjes audiovisua-
les? (Ejemplificaciones):

 Fundamentacion cientifica y tedrica.

» Método de andlisis de la informacién.

* Propuesta y ensayo del instrumento de
andlisis de informacion audiovisual.

f) Insercion del audiovisual en € aula

4. El tratamiento de la imagen en € aula

El audiovisual deberiaincorporarseal aula
como motor reflexivo de procesos culturales
transnacionalesy linguisticosdenuestrotiem-
po, y urge formar ala comunidad escolar para
gue sea selectiva y eficaz en el uso de estos
mensgjes de naturaleza iconica.

Pero el audiovisual, bajo su formato de
videodidactico, sehaconvertidoenunrecurso
didactico desaprovechado. Su el evadacapaci-
dad comunicacional, eficazmente utilizada en
otros sistemas de relacion humana, estiinfra-
utilizada en los ambitos escolares. Este fraca-
so, claramente reflejado en el descalabro del

El audiovisual, bajo
su formato de video
didactico, se ha
convertido en un
recurso didactico
desaprovechado. Su
elevada capacidad
comunicacional,
eficazmente utiliza-
da en otros sistemas
de relacion humana,
esta infrautilizada
en los ambitos
escolares.

ProyectoAtenea, respondeadiversosmotivos:
escasez de infraestructuras escolares vincul a-
das a medio videogréfico, penuria de docu-
mentosdidécticosen soporte
videogréfico, ignorancia so-
breel usoy eficaciadel recur-
so audiovisual y, sobre todo,
debido al escaso movimiento
economico que generael uso
del video didéctico en otros
ambitos (circunstancia esta
Ultima que no sucede con los
recursos informéaticos yaque
mueven una ampliaindustria
aledafa de servicios a los
computadores: programas,
revistas, etc.).

El aulatiene que contex-
tualizarse en un entorno cul-
tural dondelasaudienciastie-
nen unos parametros princi-
pal esbasadosenunreducido
nivel delectura, especialmen-
telibros, y un elevado consu-
mo de television, con clara
preferencia por |os espacios de entreteni mien-
toy diversion. Sevemastelevisionqueel resto
deeventoscultural esjuntos, circunstanciaque
ha de modular de alguna manera los conteni-
dos y formas didécticas docentes. Es impor-
tante incorporar ala escuela los factores que
estén presentes en los grandes sistemas de
comunicacion articulando mensajes audiovi-
suales, y que en el aula mas nos puedan inte-
resar, o que podamos aprovechar.

L osdocentesno contemplanenlapréctica
los medios audiovisuales como materiay re-
curso claveen su estudio intrinseco, ni tampo-
co los usan adecuadamente como ayudaen el
resto de aprendizajes (porque nadie les ense-
o).

Enlosafiosquetenemosdeescolarizacion
obligatoria, son contadas |as ocasiones en las
gue nos dedicamos a cuantificar objetivamen-
telatrascendenciadel osmediosaudiovisuales
ennuestrasociedady al estudiodesustécnicas
narrativas. Esta carenciaen el profesorado es
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patenteen susalumnos, y asi, podemosconsi-
derarnostodosy en ciertamedida, como anal-
fabetosaudiovisuales.

Enrealidad interesaapocagente desarro-
llar lacapacidad de andlisis del mensgje infor-
mativo audiovisual, dado que las empresas
gue mueven sus productos a
travésdel osmediosdecomu-
nicacion y las nuevas tecno-
logiasestaninteresadasente-

en su estudio intrinseco, ni tampoco lo usan
adecuadamente como ayuda en €l resto de
aprendizajes (porque nadie les ensefid). So-
mosen buenamedidaanal fabetosaudiovisual es
y esta sociedad debe estar preparada parala
nueva era de la comunicacion y los flujos de
datos.

Por contra, sabemos ala
perfeccién controlar la cali-
dad y eficacia de un libro de

ner unas audiencias pasivas,
consumistas, no analiticas y
sometidas al dictado del
macrodiscurso televisivo. El
conocimiento sobrelossiste-
mas de comunicacion debe
adaptarse alarealidad social
circundante. Y esta realidad
nos indica que la sociedad,
lasaudiencias, ventelevision
un promedio de mas de tres

A medida en que
conocemos mas los
recursos de un len-
guaje y de un siste-

ma de comunicacion,
nos estamos capaci-
tando para
interactuar disfru-
tando mas del inter-
cambio de mensajes.

texto: el autor, su forma de
redactar el texto, las ilustra-
ciones, su organizacion del
indice de materias, incluso la
calidad del papel. ¢Como va-
mosasacarleprovechoodis-
frutar de un «buen» progra-
ma televisivo? ¢Y qué pode-
mos valorar realmente en un
video o un mensgje audiovi-
sual? He agui otro objetivo

horas por personay dia. Esta
cantidad nos lleva a demos-
trar claramente la eficacia de
unos mensagjes que son de naturaleza audio-
visual,y queconformanel verdadero substrato
cultural de nuestro tiempo, controlando los
modus vivendi de nuestra sociedad de una
forma inconsciente, a medio y largo plazo,
parala gran mayoria de |las personas.

No sabemos leer imagenes porque no es-
tamosescol arizadosaudiovisual mentey nues-
tros profesores se forman a margen delas, ya
hoy vigjas, tecnologias del audiovisual. No
existen videotecas, ni sabemos valorar la cali-
dad de un video didéctico, ni sabemos utilizar-
lo. Los nifios no leen apenas, sélo consumen
television. El que los nifios sean especiales
consumidores de television ha de modular de
alguna manera los contenidos y formas
didacticas docentes. Se deberian incorporar a
la escuela los factores que més nos puedan
interesar, o de los que sabiamente nos poda-
mos aprovechar, y que normamente estén
presentes en la articulacién de mensajes
audiovisuales. Laescuelano sittialos medios
audiovisuales como materia ni recurso clave

cubierto enlapresenteinves-
tigacion: poder cuantificar
integralmente la forma de un
mensaje audiovisual cualquiera, centrando-
nos en este caso en lainformacion televisada,
pero pudiendo aplicar el mismo esquema de
cuantificacion objetivay cientificaacualquier
comunicado de naturaleza visual.
Detodosesconocido quelo mésatractivo
e interesante en un principio para cualquier
persona que observa por primeravez un libro
son... sus ilustraciones, sus fotografias, sus
graficos. ¢Por qué no vamos a aprovecharnos
deesteinteréspor lovisual y buscar laclavey
razén de eficacia de este tipo de mensajes?
¢Por qué no vamos a despertar el sentido del
analizar objetivo y critico sobre los mensgjes
gue vemos diariamente en television? Tam-
bi én sabemos que amedidaen que conocemos
maslosrecursosdeunlenguajey deunsistema
de comunicacion, nos estamos capacitando
para interactuar disfrutando mas del inter-
cambio de mensgjes, degjando de ser meros
espectadorespasivos paraconvertirnosenac-
tores y aprovecharnos de una forma integral
del proceso de comunicacion televisivo, en el
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gue queramos o no, directa o indirectamente,
estamos inmersos.

5. Resultados de la investigacion

Aunqueen un principio el estudio preten-
dia maximizar la eficacia de las informaciones
audiovisuales sobre susaudiencias, el trabajo
descubre los objetivos reales que rigen los
audiovisuales. Asi, las«bondades» delainfor-
maci 6n audiovisual son: su el evada capacidad
para suministrar datos coémodamente, para
ofrecer compafiia y para entretener. Pero se
constataron | os sigui entes «inconvenientes»:

» Mezcla de la realidad con la veracidad
con que se reproducen los datos filmados.

* Latelevisién se dirige a sus audiencias
como potenciales clientes de sus contenidos,
sigue criterios de rentabilidad econémica y
mercantilizacion de la audiencia, y gira en
torno a hogar y la vida familiar como consu-
midores, provocando unamediacion colectiva
a largo plazo.

« El audiovisual provocapasividady adic-
cion receptivaen los tel espectadores.

* Se contaminan entre si géneros, progra-
mas, contenidosy férmulascomunicacional es.
Sereordenanformas, espaciosy segmentosde
tiempo dentro del macrodiscurso televisivo
vinculados al flujo de audiencias.

« Lapublicidad condicionaformas, conte-
nidosy audiencias.

* Se ha verificado la existencia de varia-
blesalasquesesometen|osdistintosmodel os
audiovisuales:

« Sintoniaconlaspreferenciashomogenei-
zadoras de &mbito mundial.

« Dominio y potenciacién social y
comunicativa del género informativo.

* Inspiracion en model os americanos, que
Se apoyan en recursos incitativos primarios:

agresividad, dinamizaciény espectacul ari-
zacion de formasy contenidos.

* Los contenidos estan centrados en la
sociedad occidental y urbana, no vinculados
necesariamente a los intereses y cultura del
espectador, y en unalineatelevisivaorientada
hacia el ocio, entretenimiento y consumo.

El estudio concreta |as tendencias actua-
les:

* Fragmentacién de las audiencias.

* Transnacionalizacion de modas através
del satélite y redes telematicas.

* Rentabilizacién de la informacion por €l
tiempo de uso (através de contadores o codi-
ficaciones) que provocaun reordenamiento de
los intereses publicitarios que normalmente
ordenan y mercantilizan (compran y venden)
las audiencias de |a cadena televisiva.

* Preferencias homogeneizadoras de am-
bito mundial, inspiradas en model os america-
nos, que marcan la pauta a los emisores de
mensajes de todo el mundo.

Pero el principal resultado es la verifica
cién de la eficacia de la herramienta de andli-
sis disefiada como instrumento de cuantifica-
cionintegral derasgosdel mensajeaudiovisual.
Reunidos los dos elementos fundamentales
aqui descritos: latrascendenciadelainforma-
cidnaudiovisual, y detectadatal carenciaen el
aula, se aportaahoraun método de andlisisde
documentos audiovisuales, fundado en una
exhaustiva y sistemética recopilacion de ras-
gos categorizados que diferencian y configu-
ran laformay contenidos detalesmensgjes. El
procedimiento muestra que se puede reprodu-
cir tanto sobre cualquier mensaje informativo
de television, como de videos didacticos del
aula. Este compendio de variables ha sido
articulado a lo largo de un instrumento que
puede analizar los mensajesy efectos de cual-
quier informacion exhibida, y puede servir
también para proponer nuevas formas de pro-
ducir y de trabajar con tales documentos. Tal
herramienta de andlisis aparece ampliamente
descritaen el libro Pedagogia integral de la
informacién audiovisual.

En sintesis, la investigacion trata de dar
pautas para controlar la eficacia de cualquier
documento audiovisual. Este control es im-
portanterealizarlodadoquehay unadisfuncién
entre las posibilidades reales del mensaje
audiovisual en el aula, las intenciones del
emisor y los efectos en el receptor-alumno,
disfuncién quese constataal observar el esca-
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socontrol sobrelacalidad delosrecursosaudio-
visuales que, como norma general, aplica el
profesorado.
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Dentro del Plan de Salud de la ciudad de Huelva
Campaia «Haz de latele tu colega»

El AyuntamientodeHuelva, en
colaboracion con el Grupo Comu-
nicar y con la Universidad de
Huelva, ha puesto en marcha una
campafaeducativadestinadaade-
sarrollar y potenciar actitudes sa-
ludables y de promocion de la
salud en torno a consumo de los
medios de comunicacion. Dentro
de su ambicioso programa «Huel-
va, ciudad saludable» y desde €
mesde Septiembre, han comenza-
do adesarrollarse una serie de ac-
tividadesencaminadasapotenciar
un uso racional, y por tanto salu-
dable, delos medios de comunica-
cion, especialmente de la televi-
sion por ser éstaconsideradacomo
la mas importante influencia que
padecen los nifios en el ambito de
los medios.

Lacampafaseramificaenva-
rios frentes, de manera que la ac-
tuacionllegueaser lomascomple-
ta posible. Asi, en el apartado de
investigaciones educativas, y en
colaboracién con la Universidad
de Huelva, se estarealizando una
investigacionentornoal consumo
televisivodelosescol aresonuben-
Sesy sus repercusiones en los ha-
bitos saludables, estudio que cul-
minar& con la publicacion del in-
forme «Consumo de television y
habitos saludablesen los escolares
onubenses».

En cuanto aactuacionesdefor-
maci6n, destacan especia mentelos
talleres «<Ensefiamos aver latele:
un héabito saludable» y «Buenos
telespectadores: un habito saluda-

ble». Lostalleres, denuevehorasre-

partidas en tres semanas consecuti-

vas, sedirigen alasdos partesfunda-
mentalmente interesadas en la edu-

cacion deloshabitostelevisivos: 10s
padres y madres, por un lado, y los
propios nifios, por otro, y contaran
conexpertosen mediosdecomunica
cion del Grupo Comunicar para su
puesta en marcha.

Enel ambito deactuacionesinfor-
mativas, setrabajaraen dos frentes:
campanias informativas de sensibili-
zacion parala mejora del consumo
televisivo en escolares onubenses, y
la publicacion del mural «La tele,
jcuestion desaud! », queseenviaraa

La cele,
icuestion
de safud!

CAMPARIA PARA FOMENTAR
HARITOS SALULELES EM EL
COMSLIFD BE TELEY] SO OF
Lo

ESCOLARES ONUREMSES

) il
i ‘ 28 8

Pait o tubi” o b i m e

=

todos los centros educativos de la
ciudad de Huelva, y que constituye
unainteresante propuesta para el

trabajo en clase en relacion con el

consumo critico de los medios,

involucrando asi a tercer factor

fundamental enlaeducaciondelos
medios: |a escuela.

Finalmente, enel ambitodepro-
yeccionsocial, hemosderesefiar la
realizacion de las Jornadas «Habi-
tossaludablesy consumodetelevi-
sién», que pretende proporcionar
un foro de reflexion de expertos,
con objeto de analizar el impacto
quelatelevisiontieneenlavidade
losescolares paraestabl ecer estra-
tegiastendentes amejorar el con-
sumo de este medio de comunica-
ciény ofrecer propuestaspréacticas
paraestabl ecer interaccionesentre
televisiony salud.

Estainteresante propuestacuen-
ta con la colaboracion y asesora-
miento del Grupo Comunicar, que
semantieneasi enlavanguardiade
las actividades educativas con los
mediosde comunicaciénenlapro-
vinciade Huelva. Paramasinfor-
macion: Comisién Provincia del
Grupo Comunicar; e-mail: comuni-
ca@teleline.es.
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Uno de los gjes basicos de ac-
tuaciondel Grupo Comunicar, jun-
toconlasinvestigacionesy laedi-
cién dematerialescurriculares, es,
sin duda, el desarrollo de activida-
desdeformacién, presencialesy a
distanciacon el objeto deiniciar o
favorecer laprofundizacion delos
profesionalesdelaeducacionenel
uso de los medios. Como activida-
des de profundizacion, destacan
especial mentel oscongresosy sim-
posios nacionales e internaciona-
les que en los dltimos afios han
dado paso aactividadesméscerca-
nas a los profesores, de caracter
provincial, potenciandoconellolas
actividadesdeiniciacion, yaquela
demanda de este tipo de actuacio-
neshaceprioritarialaintervencion
mediantejornadasy talleresde ca-
récter practico y mas préximas a
las necesidades de | os profesores.

Por ello, enel marcodel Conve-
nio que el Grupo, como entidad de
ambito autonémico, tienefirmado
con la Consejeria de Educacion y
Ciencia de la Junta de Andalucia,
sevan allevar acabo 10 actuacio-
nes en seis provincias andaluzas.

En Huelvase celebraran en no-
viembre las VIl Jornadas de Me-
dios de Comunicacién y Educa
cién, dedicadas este afio a uso de
Internet y Multimedia en el aula

En seis provincias andaluzas
Amplio plan de actividades formativas del
Grupo Comunicar parael curso 1999/2000

Durante el curso 1999/2000 el Grupo Comunicar piensa continuar
su proyecto de formacion de los profesores andaluces con un amplio
plantel de jornadasy cursos que pretenden acercar a los profesores de
todoslos niveles educativos al uso delos medios de comunicacion en las

aulas.

conlapresenciadeexpertosnaciona-
lesy andaluces en la explotacion di-
dactica de las nuevas tecnologias.
Las Jornadas se celebraran, como en
afiosanteriores, enlaUniversidad de
Huelva, entidad quecolaborardatra-
vés del Centro de Recursosy la Fa-
cultad de Ciencias de la Educacion.

En Jaén, las |V Jornadas de Me-
dios en las Aulas, se centraran este
cursoenlasaplicacionesprécticasde
lasimégenes en las aulas. Tendan su
sedeenlaUniversidad | nternacional
de Andaucia, en su iniguaable sede
de Baeza.

gogiaen laFacultad de Cienciasde
la Educacién con la presencia de
prestigiosos profesionales de la
educacion y lacomunicacion.
Finalmente, laComisién Pro-
vincial deSevillallevaraacabodos
actuaciones: uncursointerdiscipli-
nario sobre la utilizacién de los
medios de comunicacién en di-
dacticas especificas y unasjorna-
das de utilizacion didéctica de la

Red Averroes en los centros edu-
cativossevillanosparaprofesores
de Primariay Secundaria

EnAlmeria, lasli|
Jornadas de Medios
de Comunicacion
desarrollaran la te-
méticadelainterac-
cion educativa con
los medios de infor-
maciény comunica-
cion, dirigidasapro-
fesionales de todos
los niveles y con la
participacion del los
Centrosdel Profeso-
rado.

En la ciudad de
Granada, organizado
porlaComisionPro-
vincial seorganizara
el I EncuentrodeCo-
municacion y Peda-
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Con el objeto decolaborar mu-
tuamente en la formacion de los

profesoresparael usodidacticode
|losmediosdecomunicaciénenlas
aulas, sehafirmado recientemente
un convenio decolaboraciénentre
la Red de Centros de las Escuelas
Profesional es de la Sagrada Fami-
liay el Grupo Comunicar, con la
presenciadel Rector deSAFA, Joa-

quin Moraesy €
Presidentedel Gru-
po Comunicar, J.
IgnacioAguadeden
la ciudad de Ubeda
(Jaén). Asistierona
acto profesionales
de la educacién y
delacomunicacién
del Grupo Comuni-
car de Almeria,
Granada, Huelva y Jaén, asi como
maestros, profesoresy dirigentes de
las Escuelas de SAFA.

La coberturaregional del Grupo
Comunicar y de SAFA —que cuenta
conmésde 19.000 alumnos, reparti-
dos por las siete provincias andalu-
zas— permitira el intercambio reci-
proco entre ambas instituciones en
materia de formacién de profesores

Para la formacién de profesores de 26 centros andaluces
Firmado un Convenio de colaboracion entre SAFAy el Grupo Comunicar

enmediosde comunicacion, temé-
ticacentral del ColectivoComuni-
cary deespecia interésparaSAFA
gue tiene una especial preocupa-
ciénenel perfeccionamiento desus
docentesentemastransversales. A
travésdeesteconveniolosprofeso-
resde SAFA podréan participar mas
plenamente en las actividades de
formacion que el Grupo Comuni-
car organice, teniendo ademas se-
siones y jornadas especificas de
formacion. Por otrolado, sefacili-
tard su acceso a los fondos docu-
mentales del Grupo y tendréan sis-
temas agiles paralaadquisicion de
publicacionesy materiales. Por su
parte, el Grupo contaracon un no-
tablecolectivo dedocentes—entor-
noal millar—preocupado por €l uso
de los medios en las aulas.

«Encuentroscondirectoresde
cine» es un proyecto en el que
mensual mente se citaalos direc-
tores de cine espafol parael con-
tacto directo con el piblico. La
importanciaeducativadelainicia-
tivaestaen que ademas de propo-
ner contactos reales de los ciuda-
danos con el mundo del cine y
sobretodo con quieneslo dirigen,
hacen o producen, esque en todos
los casos, los directores de cine
acuden adiversoscentroseducati-
vosdelazona, normalmentel nsti-
tutos de Bachillerato o FP con el

Encuentros mensuales condirectoresde
cineenAlmeria

fin de relacionarse con los alumnos.

Hastael momentosehanrealizadoya
entresocasiones, conunagran parti-
cipacion. Lainiciativaesde Unicaja
y la coordinacién de estas Jornadas
correacargodelgnacio OrtegaCam-
pos, miembro del Grupo Comunicar
en Almeria. Han acudido hasta el

momentolosdirectoresMariaRipoll,
con Lluvia enlos zapatos Fernando
Bauluz con Lagrimas Negrasy Mi-
guel Santesmases conLafuenteama-
rilla. Seesperacontar conlapresen-
cia de Carlos Saura, Bigas Lunay
Monxo Armendériz, entreotros.




Comunicar 13, 1999

Il nfor

| Actualidad |
ma C |

Ones

En Sevilla en el mes de septiembre
Congreso Edutec’99

Para acercar a los profesores, profesionales y estudiantes de educa-
cién hacia el futuro dela Nuevas Tecnologias se ha realizado entre el 14
yel 17 deseptiembreen Sevilla el Congreso Edutec-99, bajo el titulo «Nue-
vas Tecnologias en laformacion flexibley a distancia», organizado, entre
otras entidades, por la Facultad de Ciencias de la Educacién de la Uni-

versidad de Sevilla.

En este Congreso han participado
no sdlo profesoresy profesionalesdel
nivel universitario, sino también del
no universitario, profesores de Edu-
cacionInfantil, Primaria, Secundaria
y deAdultos, confrontandoseideasy
experiencias que se llevan acabo en
el campo delas Nuevas Tecnologias
enel ambitodocente, tanto con carac-
ter nacional como internacional,
aproximandosea
experiencias en

presentd la Red Telemética parala
Atencional Ciudadano. Entrelascon-
ferenciasy mesasredondaspodemos
destacar: «El rol del profesor ante el
impacto de las nuevastecnol ogias»;
«TV como medio de formacién a
distancia»; «Universidad del Siglo
XXI. Campus Virtuales»; «Flexibili-
dad enel disefioinstrucciona y Nue-
vasTecnologiasdelalnformaciony
la Comunica-
cion»; «Lalnter-

Américalatina  [RWAY anuRESDgg net del siglo XXI:

Durante los g l}U |. l'_‘.(..

cuatros dias del
Congreso se han
desarrollado con-
ferenciasy mesas
redondas con po-
nentes de presti-
giotantonacional
como internacio-
nal; paralelamen-
te se han ido ex-
poniendocomuni-
caciones y pos-
ters, asi como se

unespaciodefor-
macion y coope-
racion»; «Nuevas
Tecnologias y
FormacionConti-
nua...
Enlostalleres
queseimpartieron
en un nimero de
diecisiete, se tra-
bajarontemasco-
mo: creacionesde
paginas web, la
formacién de te-

han realizado ta- : [H A rmﬁﬁ '!ml n:ﬂmr levidentes criti-

lleres, exposicio-
nes permanentes
de productos au-
diovisuales, informéticos y multi-
media, y se ha presentado el Aula
Virtual delaUNESCO, y por partede
laDiputacion Provincial deSevillase

cos, sistemas de
videoconferen-
cias, las nuevas
tecnologias aplicadas alaeducacion
especial y la educacion infantil, la
explotaciondel lenguajedel cineenel
curriculum, laprensaen laescuela...

A DISTARCIA

En la Universidad de Murcia

Medios de comunicacién
y sociedad actual

Con € fin de andlizar la fun-
cion de los medios de comunica
ciony su aportacion a desarrollo
socia y cultural, la Universidad
del Mar junto con la Facultad de
Educacion de la Universidad de
Murcia ha organizado en Aguilas
durante el mes de septiembre el
curso «Los medios de comunica
cion en lasociedad actual».

Este curso, a que asistieron
estudiantes de Comunicacion Au-
diovisual, Periodismo, Educacion,
Psicologia, Filosofia, Sociologia,
Historia, Literatura, Derechoy Do-
cumentacion... hasidodirigido por
Francisco Javier Ballesta, de la
Universidad de Murcia, y hacon-
tado con la participacion de po-
nentesdegranrenombredel mun-
do universitario y periodistas de
caréacter regional y nacional. Se
hanimpartido conferenciasy me-
sasredondasentornoa: «Lasnue-
vas profesiones de la Comunica-
cién» por Javier Davara, delaUni-
versidad Complutense de Madrid;
«Concentracion y pluralidad de
medios de comunicacion», por
Juan F. Sardafa, director del Le-
vante; «Innovacion tecnol dgica,
comunicacion y educacion» por
Mariano Cebrian, de la Universi-
dad Complutense...

o
UNIVERSITAT E] AMAR
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En las sedes de Baeza (Jaén) y La Rabida (Huelva)
Cursos de Verano sobre Nuevas Tecnologias en la Universidad

Internacional de Andalucia

Como cada periodo estival, loscursosdeverano delasUniversidadesaniman el panoramacultural denuestro
pais ofreciendo una amplia propuesta de actividades, en las que Comunicacion y Educacién suelen ocupar un
lugar destacado, tanto por la oferta institucional como por €l nimero de solicitudes que habitualmente reciben.

LaUniversidad Internacional de
Andalucia ha ofrecido este afio dos
cursos, uno en lasede de laRabiday
otro enlade Baeza, dedicados al uso
delos mediosde comunicaciény las
nuevas tecnol ogias en laensefianza.

En la Rébida, € pasado mes de
agosto tuvo lugar la celebracion del
curso «NuevasTecnol ogiasy Educa-
cién», dirigido por los profesores J.
Ignacio Aguaded, de la Universidad
de Huelvay Julio Cabero, dela Uni-
versidad de Sevilla.

Con una nutrida asistencia de
alumnos, tanto universitarios como
profesionales en activo de todos |os
niveles del sistema educativo, asi

como profesionalesdelasCiencias
de laInformacion, el curso contd
con lapresenciade expertosdelas
Universidades de Murcia, Céadiz,
IslasBaleares, Tarragona, Barcel o-
na, Huelva, asi como representan-
tes de la Junta de Andalucia.

Junto alasactividadesformati-
vas, la propuesta se completd con
sesiones de trabajo, convivencia,
asi como diversas actividades|Gdi-
cas.

EnlasededeBageza, laconvoca-
toriasecentré enel usodelnternet
en las aulas y fue dirigido por el
profesor Manuel Cebrian, delaUni-
versidad de Mdaga.

El curso cont6 con lapresencia
de destacados periodistasy exper-
tos universitarios como J. Manuel
Pérez Tornero, Miguel Clemente,
Agustin Garcia Matillay Valentin
Gomez, que analizaron tematicas
entornoalasocializacidondelosni-
flosatravésdelosjuegosel ectroni-
cos, lanuevatel evision paraunaco-
muni cacioninnovadora, losmedios

En la Universidad Internacional Menéndez y Pelayo en Valencia
Comunicacion y Educacion en el siglo XXI

Organizadopor lasedevalencianadelaUniversidad| nternacional Menéndez
yPelayosecel ebr6el pasadomesdejulioenestaciudadel | encuentrodeComu-
nicacionyEducacion, dirigido por Montserrat Quesada, delaUniversidad
Pompeu FabrayJavier Marzal,del CEFIRE deValencia.

interactivosen lasociedad del cono-
cimiento, lacriminalidad y su trata-
miento en los medios... Junto a las
ponencias, secel ebrarontambiéndos
mesasredondasen lasqueseanaliza-
ron las televisiones educativas del
Estado Espafiol con la presencia de
responsablesdetodasellasy por otro
lado los grupos de investigacion di-
déctica en medios de comunicacion.

Conunlcaciin v
educacion: una
realidad del
siglo Xx1
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El pasado marzo secelebro el |
Encuentro de Tele-Educacion para
Iberoamérica en Madrid, en €l que
participaron lasinstitucionesespa-
fiolas asociadas a ATEI, Asocia-
ciondeTelevisionEducatival bero-
americana, asi como numMerosos
grupos, centrosdeformaciény edu-
cacion, Universidades, organismos
decooperacion educativa, editoria-
les, empresasinforméticas...

Estel Encuentro, organizado por
ATEI, juntoa Ministeriode Educa-
ciony laAgenciaEspariolade Coo-
peracion Interna-
cional, hatenido

cipal integrar y

| Encuentro de Tele-Educacion de ATEI

ofrecer paratodal beroaméricalapri-

mera plataforma espariola de tele-

educacion, el Sistemalberoamerica-

nodeTele-Educacion (SITE), enma-

teria de extension universitaria y
postgrado, formaciény actualizacion

docentey formacién continuay pro-

fesional.

comoobjetoprin-  Television Educatwa Iberoamarlcana

Las instituciones participantes
presentaron sus propuestas de cur-
sos, talleres, conferencias, semina-
rios, masters y doctorados de edu-
cacion abiertay adistancia... agru-
padosen|os6 apartadossiguientes:
1) Teledifusiony distribucion dese-
fiales; 2) Producciény realizacion
audiovisual de video, television y
multimedia; 3) Disefioy evaluacion
curricular para uso educativo de
medios; 4) Disefioy eval uacionedu-
cativa de material es didéacticos; 5)
Financiacion de proyectos; 6) Co-
mercializa-
cion ingtitucio-
nal iberoame-
ricana.

s

Se ha desarrollado en Granada
durantelos meses de marzo ajunio
el cursodeA plicacionesEducativas
de las Nuevas Tecnologias Infor-
méticas-Digitales: Internet, Mul-
timediay Disefio Gréfico. LaUni-
versidad de Granada, atravésdesu
CentrodeFormacion Continua, ha
organizado este curso parasolven-
tarlacarenciaen

Con la colaboracion de COM.ED.ES en Granada

AplicacionesEducativasde las Nuevas
Tecnologias Informaticas-Digitales:

sicas que permitan el acceso alas
redes teleméticas de transmision
digital. Enestecursohanparticipa-
do profesoresde Primariay Secun-
daria, asi como personasrelaciona-
das con e mundo de la educacion
formal y no formal. El curso ha
estado dirigido por Manuel Loren-
zo Delgado y coordinado por José

Antonio Ortega,

el profesorado,
en este apasio-
nante mundo de
Internet, ya que
cadavez seexige
masel mangjode
aplicaciones
informéticasba-

y hacontado con
ponentes de la
Universidad de
Granada, de Se-
villay de Mur-
cia, asi como
otrosprofesiona-
les.

El cine en la escuela
Proyecto «Moviola»

Acercar el cineachicosy chicas
ha sido el objetivo principal que ha
motivado aCajaEspaia(enVallado-
lid), dentro de su programa cultural,
acrear el proyecto «Moviola», como
cursodeiniciacional ciney al video.
El curso sehadesarrollado atendien-
do ala produccién de cortos, en so-
portevideo, ofreciendo equiposy ase-
soramiento téc-
nico. Un segun-
doobjetivohasi-
do el de ver y
aprender a ver
buen cine, atra-
vés de peliculas
acompafadasde
sencillasy breves
explicaciones.

MOWVIOLA




MISCELANEA

lnfor

Actualidad

mMm a C |

Oones

Estareunionsurgedeotracele-
brada con anterioridad —en 1997
en Paris—y pretende continuar con
la linea ali abierta, es decir, los
intereses del acontecimiento gira-
ran en torno al intercambio de ex-
perienciasentreinvestigadoresde-
dicados alos medios de comunica-
cion (no sélo alatelevision, sino
tambiénalaprensaescrita, laradio
o Internet) y lajuventud. El Foro
intenta convertirse en el lugar de
encuentro

Organizado por la UNESCO en Sidney (Australia) en noviembre del 2000
Foro Internacional de investigadores en Educaciony Medios
Auspiciado por el Comité Nacional Australiano de la UNESCO, se

celebrara en Australiadel 27 denoviembreal 1 dediciembreel Foroln-
ternacional de | nvestigadores «Young People and the Media».

esta temética que deseen establecer
lazosdeuniony puentesentreellosy
entrelospoliticos que confeccionan
las leyes y los reglamentos. El en-
cuentro persiguetener unainfluencia
mundial por lo queanimaatodoslos
interesadosaparticipar enlaelabora-
ciondel programa. En palabrasdeE.
Auclaire, presidente del encuentro:
«Ensefiemosanuestroshijosamirar
imégenes y a escuchar sonidos de la
misma manera que les enseflamos a

leer y aescribir». El programa del
encuentro se hara publico proxi-
mamente, perolosnucleosteméti-
cosseran los que siguen: «Mundia-
lizaciony socializacién», endonde
seandlizardlarelaciénopuestaentre
lomundial ylolocal; «Lapoliticay
reglamentacion delosmediospara
losj6venes», endondeseanalizara
como el mundo politico aborday
reglamentael problemadelamun-
dializacion medidtica; «Nuevos
métodos de investigacion» y, por
altimo, «Producciony consumo de
medios por los jévenes», donde se
planteara el uso delos medios que

realiza-
para la co- ran los
munidad de o H F E m H: jovenes
investiga- qnu“g BEDHLE i" ﬂ |'|'|E la: del mun-
doresmun- SEYES FTS dodd s-
diales de I'ﬂmﬂnrl u Ry e g?oxxsll.

Celebrado en Setubal en Febrero de 1999
lllIEncuentrode EducacionyMediosenPortugal

Duranteel pasadofebrerosecele-
bré en laEscuela Superior de Educa-
Cion de Settbal el 111 Encuentro Na-
cional delaAsociacion de Educacion
y Mediosde Comunicacion en el que
sereflexiond y debati6 sobre el im-
pacto delasnuevastecnologiasdela
comunicacion en la sociedad en ge-
neral y en la escuela en particular.
Lasdiferentesactividadesrealizadas
(conferencias, debates, mesasredon-
das, paneles, etc.) permitieronlainter-
accionentreprofesoresy profesiona-
les de la comunicacion, ademas de

divulgar losprogramaseuropeospara
lautilizacién de las nuevas tecnolo-
giasde comunicacion, intercambian-
do experiencias tanto deambito na-
cional como internacional. Durante
lacelebracion del Encuentro seabor-
daron todo tipo de temas de actuali-
dad como los desafios que plantean
las nuevas tecnologias, la relacion
entre tecnologiay ética o las crisis
provocadaspor el excesodeinforma-
cion. Especial importancia tuvo la
mesa redonda sobre las radios regio-
nalesy las actividades de cine.
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Celebrados en Marsella (Francia)
Encuentros entre los jévenes europeos y la imagen

Celebrados en Marsella durante
el pasado mes de febrero de 1999,
acogieron unaseleccion delasreali-
zacionesaudiovisuaesdelosjovenes
participantesdetodaEuropaquepre-
sentaron trabajos de ficcion, docu-
mental es, de animacién, experimen-
tales, etc., tantoensoportevideocomo
en pelicula. Paralelamente se desa-
rrollaron una serie de talleres en los
gue sereflexiond sobretemas diver-
sos, comolos«Jévenesquefilmansu
vida», taller en el que se mostro la

realidad desdeel puntodevistadelos
jovenes o en «El cine de animacion:
multiplesviasdeexpresiony decrea-
tividad», donde se trabajé sobre las
técnicasdeanimacion, mediantesis-

temasel ectréni cos. Hubotambiénun

espacio en estos Encuentrosparalas
conferencias, enlasqueseanalizaron
imégenes vinculadas con € mundo

de lajuventud.

En suma, una interesante expe-
rienciaconlapresenciadej6venesde
diferentes paises europeos, en torno

a mundo de la ima-

] etde

A MARSEILLE

A JOURMEES DE PROJECTIONS ET NE REFLEXINME

DU 12 AU 15 FEVRIER 1999

gen.

Losinteresadosen
laspréximasconvoca
toriasdeestosEncuen-
trospuedendirigirsea
paramésinformacion
a: Kyrnealnternatio-
nal, 11°Gambetta, 93-
500, Pantin; teléfono:
33(0) 148438078.

Del 11 al 15 de octubre se cele-
brardenlaUniversidad deRio Cuar-
to,enArgentina, el |11 Encuentrode
docenteseinvestigadoresdelaCo-
municacion del Mercosur (ENDI-

En Rio Cuarto (Argentina)
Il Encuentro de Investigadores de la Comunicacion del Mercosur

guesecel ebraenoctubre, sepreten-
defacilitar lapresentaciony el in-
tercambiodeexperienciasdeinves-
tigacién y docencia en comunica-
cion, y favorecer ladiscusiényrea-
lizacion de convenios de

COM), que desde € afio
1996 viene trabajando
con el objetivo de crear
una red de cooperacion
académica, constituida
formamenteen 1998con
el nombre de Red Mer-
cosur. En el Encuentro,

cooperacionentredocen-
teseinvestigadores. Para
maésinformacién, contac-
tar conel Departamento
de Comunicacién de la
Universidad Naciona de
Rio Cuarto.

En Santarem (Portugal)

2° Encuentro
Internacional Artibytes

La Escuela Superior de Edu-
cacion de Santarem ha organiza-
do durantelosdias 16,17y 18 de
junio el 2° Encuentro I nternacio-
nal «Artibytes», con el sugerente
titulode«Escenariosinteractivos»,
en el que se han desarrollado di-
versas actividades: exposiciones,
comunicacionessobrediversoste-
mas como «Lenguay medios de
comunicacionsocial», «Cienciay
medi os de comunicacién social»,
«Espacioimaginariointeractivo»,
«Aventuray narrativaen Inter-
net» y «¢Como leer un dicciona-
rio? Algunosaportesdelalinglis-
ticainformética». Ademasdees-
taspropuestas, serealizaron unos
interesantestalleresdondeseana-
lizaron temas diferentes como
Geografiay Multimedia, Fotogra-
fia, buscar informacién en Inter-
net, olautilizaciéndel videoenla
ensefianza.

Estas actividades, integradas
dentro de la Escuela de Forma-

cién de Profesores, son prueba
del interésdel eje Comunicacion
y Educacion en el paisvecino.
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En el ambito internacional, el
Convenio firmado con la Asocia-
cion Quebequesa de Educacion
para los Medios (Association of
Media Education for Québec) su-
pondri una potenciacion delasli-
neas de col aboracidn con estains-
titucién canadiense en la forma-
ciondeprofesores, el desarrollode
investigacionesy el disefio y edi-
cion de materiales parala Educa-
¢ion en Medios de Comuni cacion.
El prestigiodelaAsociacion cana
diense, unidaalaveteraniay tra-

Con la Asociacién Quebequesa de Educacién para los Medios y la Junta de Andalucia
El Grupo Comunicar firmavarios Convenios de colaboracion

El Colectivo Andaluz para la Educacién en Medios de Comunica-
cién, Grupo Comunicar, ha firmado durante este afio dos convenios de
colaboracion que, sin duda, reforzaran su implantacién en la Comuni-
dad Auténoma Andaluza, al tiempo que su proyeccion internacional.

yectoriadel Grupo Comunicar augu-
ranlaconstituci 6n deespacioscomu-
nesdeintervenciony el desarrollode
trabajos y estudios conjuntos entre
ambasinstituci onesque conectenno

losdoscontinentes(Europay Norte
deAmérica).

Por otrolado, lafirmadel Con-
venio con la Consgjeria de Educa-
cion delaJuntade Andaluciasupo-
nelaratificaciondelaAdministra-
cién Autonémica Andaluza en su
preocupacion por laformacion de
losprofesionalesdelaeducacionde
los niveles no universitarios, en el
trascendental temadelacomunica-
ciony lasnuevastecnologiasdela
informacion. A travésde este con-
venio, el GrupoylaConsgjeriaten-
dranlacoberturalegal y €l caucede
participacion para realizar multi-
plesactuacionesformativas, quese
concretaran en planesanual es.

Integrada por los colectivos que trabajan la Educacién en Medios de Espafia y Portugal
Propuestade Plataforma lbéricade Educaciéony Comunicacion

El pasado mesdejulio tuvo lugar
enlaciudad de Vaenciaunaprimera
reuni 6n—decarécter informal—entre
varioscolectivosdeEducaciony Me-
dios de Comunicacion en Espana al
hilo de la celebracién en esta ciudad
del Encuentro de Comunicacion y
EducaciéndelaUniversidad Interna-
cional «Menéndez y Pelayo». Estu-
vieron presentes representantes del
Colectivo «Entrelinies»deValencia,
Grupo «Comunicar» de Andalucia,
«Pédelmaxe» de Galicia, «Apuma»
de Madrid y ATEI de Madrid. Las
conversaciones concluyeron con la
necesidad de desarrollar una plata-
formaconjuntaentretodosloscolec-

tivosafin deestablecer lineascomu-
nes de actuacion: la elaboracion de
manifiestos de principios, propues-
tas para laintegracion curricular de
la Educacion en los Medios en los
centrosescolares, borradoresparala
constituciondel Consejo de Comuni-

~N

——

cacion Audiovisual del Estado y de
las diferentes Autonomias, la crea-
cion deunapéginaweb conjuntacon
enlacesatodosloscolectivos...

Para profundizar en todos estos
temas, sehaplanteado laconvenien-
ciaderealizar algunasreunionesenel
primer trimestre del curso 99/2000
con el objeto de concretar y avanzar
en estas ideas como lineas comunes
de actuacion. Para ello, se piensa
convocar aloscolectivos: «Mitjans»
y «Teleduca» deCatal ufia, «Pausoka»
y «Heko» del PaisVasco, «<Mavie»de
Canarias, «Spectus» de Aragony la
«Asociagdo Educac@o-Media» de
Portugal .
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Celebradas las Jornadas de Medios de Comunicacion en Jaén
Los usos didacticos de la comunicacion digital

Las|lI Jornadas de Educacién en
Medios de Comunicacion de la Co-
mision Provincial del Grupo Comu-
nicar en Jaén secentraronenel usode
la comunicacion digital, sus impac-
tos en laensefianzay las posibilida-
des para la nueva educacion que la
radio, latelevisiony los nuevos me-
diosdigitalestraen consigo. Paraello
secontd con expertosdelasciencias
de lainformacion y de la educacion
entre los que destacaron, J. Manuel
Pérez Tornero, de la Universidad
Auténoma de Barcelona, Enrique
Martinez-Salanova,

celebraronenel inigualablemarcode
la Sede en Baeza de la Universidad
Internacional de Andalucia, con la
asi stencia de autoridades provincia-
lesy responsablesde Educacion. Las
teméticas giraron en torno aladigi-

talizaciony lademocratizaciondelos
procesos comunicativos, el aprove-

chamiento pedagdgico delasnuevas
tecnologias digitales, el futuro de la
radio digital, losfundamentostécni-

cosdeestetipodecomunicaciony el

reto delasnuevastecnol ogiasanteel

nuevo milenio.

tecndélogodelaEdu-
cacion, J. Ignacio
Aguaded, delaUni-
versidad de Huelva,
y periodistas como
LolaAlvarez, deSu-
percable, Agustin
Ruiz de la Cadena
Ser, etc.

Las Jornadas se

Organizadoporlal CEF (Interna-
tional Conferences, Exhibitionsand
Fairs), se celebrara durante los dias
24,25y 26 denoviembre, este Con-
greso Internacional, quecuentacon
€l patrocinio de la Comisién Euro-
pea. L ostemascentral es, queconta-
rén con la presencia de expertos
mundialesen el tema, seran el dise-
fio de los
conteni-

parael de-

V Congreso Internacional «Educacién y Tecnologia»

o ONLINE EDUCA BERLIN oo

sarrollo delacomunicacién, launi-
versidad virtual, las innovaciones
en el terreno delaensefianzaabier-
ta, el aprendizaje telematico y la
ensefianzaatravésdelatecnologia
en los paises en desarrollo. El Con-
greso cuentaademas con unaexpo-
siciénsobrelosavancesene mundo
delatecnologiamediética. Paramés

informa-

cién:

ca.com.

142 Edicién del Festival
Cinema Jove en Valencia

Durante el mes de junio del
presente afio se hallevado a cabo
enVaencialal4®ediciéndel Fes-
tival Internacional Cinema Jove,
miembro de la Coordinadora Eu-
ropea de Festivales de Cine. Este
afio la muestra ha incluido, ade-
més de sus secciones oficiales de
largometrajey cortometrajeacon-
curso, secciones de homenaje a
jovenesdirectores, actoresy adi-
rectores ya consagrados.

El objetivo prioritario de este
festival esel dedifundir y comer-
cializar el nuevo cine internacio-
nal, pudiendo participar en su edi-
cion realizadores de menos de 35
afnos. Esteafio, el primer homena-
jefueparael gran productor euro-
peo Paulo Branco. Tambiénmere-
cenmencién especial lassecciones:
«l beriaanimada», sobre el cinede
animacion espafiol y portuguésde
los 90; «Viajes en el'tiempo», una
antologia del suefio sincronico de
Bufiuel aCameron; «El bailedelos
malditos», sobre el fenémeno del
cine independiente valenciano
(1967-1975); y «Guionesen espa
fiol», unciclo retrospectivoconme-
sas redondas y seminarios con los
guionistas recogidos en |a antolo-
gia Especialmenteinteresantepara
el'ambito educativofueel Encuen:
tro de grupos escolares realizado-
resdeciney video, condoscatego-
rias, hasta 14 afiosy hasta 20, or-
ganizado por-el Institut Valencia
de la Joventud, con la colabora-
ciéndel MinisteriodeEducaciony
Cultura, deAPUMA y delprogra-
maeducativo «l.agventuradel sa-
ber», de TVE 2.
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Latradicion delaUniversidad
de Educacién a Distancia en los
cursossemipresencialesparalafor-
macion deprofesionales, especial-
mentedelosdocentes, es, sinduda,
lamasclésicay significativaenel
panoramaespariol. Este Master y
CursodeExpertosesitia, por tan-
to, enuncontexto consolidadoy de
reconocido prestigio, que se acre-
cienta al ser coordinados por los
profesores CatalinaAlonsoy Do-
mingo Gallego, docentes de am-
plia trayectoria en el uso de los
mediosdecomunicaciény lastec-
nologiasen laensefianza. El Mas-
ter, estructurado en tres afios, se

Mastery Curso de Experto de Informatica Educativa de la UNED

acompafiadeun Cursode Especiais-
tadedosafiosy un Curso de Experto
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Lo cod

deunsoloperiodo académico. Una
magnificaorganizaciondeloscur-
sosy un plantel de profesores de
excelente calidad dan garantia a
este tipo de convocatoria que se
extiende por todalageografiape-
ninsular con su modalidad a dis-
tancia. Entodosloscasos, sefina-
lizacontesinasy proyectosfinales
que suponen la aplicacion de los
conocimientosadquiridosalaprac-
ticaconlosordenadores. Parama-
yor informacion de este tipo de
convocatorias; FundacionUniver-
sidad-Empresa, ¢/ Serrano, 5, 7
28015 Madrid; e-mail; univem@-
mad.servicom.es.

Durante el pasado curso, con-
vocadaspor €l colectivodeprofe-

Il JORNADES SOBRE
COMUNICACIS | EDUCACHD

QUINA TELEVISIO
CONSUMIM?

BARCEL GH
Soawrs oo Prrasoistis ve CalaLime,

Organizadas por Mitjans en Barcelona
IlJornadas sobre ComunicacionyEducacion

sionales de la comunicacion y la
educacion, Mitjans de Catalufia,

se celebraron en Barcelona, las |1

Jornadas sobre Comunicacion y
Educacion, centradasen latelevi-

siény con el objetivo dedebatir el

model o de television quetenemos
y lapresencia de lamiradacritica
en él. Durante el proximo curso,

este Grupo ha convocado un con-
curso destinado acentrosdocentes
o televisiones locales para que se
realicen actividadesde produccion
y/o andlisis de la television. Para
mayor informaci éndeestasactivi-
dades o de este Colectivo, se puede
contactar con ellos en Rambla de
Catalunya, 10, 1°, 08007 Barcelo-
na. Tel.934121111; e-mail: mit-
jans@pangea.org; web: http://
www.bcn.es/tjussana/mitjans.

Pe de Imaxe en La Corufia

SehacelebradoesteveranoenLa
Corufia el VIl Congreso de Pedago-
giadelalmagen bajoel titulode «La
escuelaen el espejo», conel objetode
indagar «como esreflejadalaescuela
en el espejo multiplicador delosme-
dios de comunicacion de masas y
como reacciona la escuela ante la
imagen recibi-
da». Durante
los cuatro dias
que ha durado
el Congreso se
han alternado
lasponenciasy
comunicacio-
nes, ademas de
diez interesan-
testalleresrela-
cionadosconel
uso de los me-
diosen el aula
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Infoville

El crecientedesarrollodelasnuevastecnologiasde
lainformaciény lacomunicacion esta creando cam-
bios fundamental es en |a sociedad y empieza a modi-
ficar deformanotablelavidacotidianadeloshabitan-
tes de este siglo. Consciente de ello, el Gobierno
V alenciano hapuesto en marchaun ambicioso plande
modernizacién, el PEMAV, encuyo senosedesarrolla
el proyectolnfovillePlus, queconlamediaciondelos
Ayuntamientos, ofrece a los ciudadanos un elevado
numero deserviciosdeinformacion, al mismotiempo
guelosintroduce en un futuro dominado por lacomu-
nicacion.

L os objetivos de este proyecto son, sobre todo,
construir unnuevo ambitoderel acionesinterpersonales
y colectivassobre unabasetel emética, colaborar enel
desarrollo delasociedad delainformaciony el cono-
cimiento, ayudar a desarrollo de nuevas fuentes de
empleo einvolucrar alas empresas parala colabora-
cionenesteproyecto. Enesencia, InfovillePlusofrece
serviciosgeneraleseincluso usua escomo correo elec-
trénico, charlaelectronica, noticias, ofertasde ocio,
informaci 6n meteorol 6gi ca, 0posi cionesy concursos,
informacion sanitaria, y un
largo etcétera; pero ademés
Infoville Plus es capaz de
realizar servicios referidos
a muni cipiocomotelebanca
y telecompra, citas previas
con centrosdesalud, planos
del municipio, tablon de
anuncios, etc.; y otros, quiza
los més novedosos, referi-
dosal Ayuntamiento, como
bandos, publicaciones mu-
nicipales, ordenanzas, suge-
rencias, solicitudeseinscrip-
ciones, consultasal Padrén,
consultas de actas y acuer-
dos, consultas de deuda tri-
butaria, etc.

Paradifundir esteintere-
santeproyecto, Infovillede-
sarrolla una serie de activi-
dades encaminadas a for-
mar en el @mbito delasnue-
vas tecnologias, como la

>
I~
o
>
-
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Iinfoville TY

LA TELEUISION
INTERACTIUA

creaciondelaseriede
televisonHistoriasde
Infoville, quepreten-
de la difusién de las
nuevas tecnologias
con los objetivos de
facilitar una herra-
mientacomplementa-
riay promover el co-
nocimiento delas nuevastecnologiasentre el publico
en general. La serie, realizada en técnicas de anima-
cion por ordenador en tres dimensiones, muestra un
mundovirtual conel queinteracttiael protagonista, un
personaje real, integrando de esta manera el mundo
real y virtual en un entorno de sorprendentesresulta-
dos didécticos.

Con lamismaideade promocionar y formar alos
futuros usuarios de estas ciudades digitalizadas, Info-
ville hacreado ademasInfocole, unaguiadeintroduc-
cidnalasnuevastecnol ogiasdelainformacion, edita-
doenunatractivo formato destinado alos mas peque-
fios. El curso, elaborado a la manera de un cémic,
explica a los mas jovenes
como es el ordenador por
dentro, qué es Internet, qué
cosas pueden hacerse desde
un ordenador, y sobre todo
coémoacceder alnfoville, sin
olvidar unultimocapitulode-
dicadoalasaplicacionesedu-
cativasenlasdiferentesma-
teriasdelaescuela, todoello
enunlenguajeclaroy accesi-
ble y con iméagenes atracti-
vas que a buen seguro moti-
varén su interés.

Paramésinformacion, se
puedecontactar con: Infoville
Movil, Euroinfoville, Funda-
cién OVSI, Avda. Oscar
Espl4, 30, Entlo. B, 03003
Alicante, Tel. 965982040,
Fax. 965 13 22 18, pagina
web:http://www.infomo-
vil.com; e-mail: infomo-
vil@ovsi.com.
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Proyecto Grimm

Organizado por la empresa Apple Computer, €l
Proyecto Grimm esun programadeapoyo al profeso-
rado enlautilizacion delastecnologiasdelainforma-
cién y la comunicacion aplicadas a ambito de la
ensefianza. En la actualidad, y después de casi cinco
afos de andadura, ya hay mas de 150 centros educa-
tivos, institucionesy empresas que participan en este
proyecto, aportando cada una elementos distintos al
programa comn, que es €l resultado de la colabora-
cion entre entidades muy diferentes. Asi, 1os socios
tecnol 6gicos son empresas que ofrecen ventajas adi-
cionales a los centros educativos participantes, un
grupo de coordinadores procedentes de la universidad
los formay asesora, la Apple Computer patrocinay
coordinael proyecto ofreciendo igual mente ventajas
enrecursos, y finalmentel oscentroseducativosponen
enmarchaprogramasde utilizacién delastecnol ogias
delainformaciony lacomunicacion en su aplicacion
a ambito educativo, siempre dentro del modelo
constructivistadeensefianzay aprendizajequeimpera
en nuestros dias.

El proyecto cuentacon un bol etin de edici 6n peri6-
dicacondiferentesnoticiasy materialesconlosquese
puedetrabajar enel aula, desde consejostécnicoshasta
propuestaseducativas, pasando por entrevistasaauto-
res de proyec-
tos relaciona-
dosconlainte-
gracion de los
mediosy laes-
cuela.

Grimm
estadirigido a
todas las aulas
de educacion
infantil, prima-
riay secunda
riade colegios
de toda Espa-
fia, y parapar-
ticipar en él
sdlohacefalta
desear usar los
mediostecno-
l6gicos en la
ensefianza, sin

Pro

gue importe el grado de conocimiento que se posea
sobre ellos, pues el asesoramiento incluye laforma-
¢ion en tecnol ogias aplicadas ala ensefianza.

Deestamanera, lapropuestaestaasi permitiendo
lacolaboracidn entre empresasy centros educativos,
siendotambiéninteresantelacol aboraciondelasdoce
universidadesimplicadasen el proyecto, quellevan a
cabo unalabor deasesoramientoy soporteenloscen-
trosde su zona, alavez que aprovechan estarelacion
para ofrecer a sus alumnos de Ciencias de la Educa-
cion la oportunidad de realizar précticas en estos
centros, generandose pues ventajas para todos los
participantesenel proyecto.

En suma, la
idea central de
Grimm esla pues-
taencomundeco-
nocimientosy re-
CUrsos en un mag-
nifico giemplo de
lo que puede con-
seguir lacolabora-
cionentredmbitos
tan diferentes co-
mo laeducaciony
la empresa. Para
mas informacion,
teléfono: 902 11
20006 bienen|n-
ternet enlapéagina
web del Proyecto
Grimm en: htpp://
www.apple.es/
educacion.
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Con sede en la ciudad de
Maastricht el «European Jour-
nalism Centre» organizadesde
hace tres afios un programa de
seminarios sobre temas euro-
peos destinado a grupos de pe-
riodistasde cual quier proceden-
ciaquesehalleninteresadosen
conocer afondo el proceso de
integracion de los paises de
Europaen el seno dela Comu-
nidad EconémicaEuropea. Par-
tiendo de labase de que el gran

-
»

European

Journalism Centre

fuentesdeinformacion electré-
nicas sobre Europa o lacomu-
nicacionintercultural europea.
Todos |os seminarios se com-
ponendetalleres, conferencias,
discusiones y mesas redondas
enlasqueparticipantantopoli-
ticoscomo burécratasy perio-
distas de todo €l mundo que se
hallan cubriendolainformacion
generadapor laComunidad Eu-
ropea. Laconvocatoriasereali-
zafundamentalmente para di-

F

W

publico de todo € mundo debe
conocer lahistoria, lasinstitucionesy el funcionamien-
to de todo el entramado burocrético europeo, el EJC
organizacursos de tres o cuatro dias de duracion (am-
pliables a dos semanas en caso de que fuera necesario
tratar con detenimiento al gintemapuntual) enlosque
seexponen cuestionessobre: lahistoriay |osobjetivos
delaUnion, el futuro delaintegracion europea(union
monetaria, uniéninstitucional, uniénpolitica, etc.), las

rectoresdeinformacioninter-

nacional de cualquier medio de comunicaciony tam-

bién para cualquier periodista de prensa escrita o
audiovisual queseencuentreinteresado enlaconstruc-

cion europea. Asimismo el EJC edita unas hojas con
formade periddico enlasque, bajo el titulo de «Tran-

saction», seexponen algunasnoticiasrel acionadascon
loscursosenlasquelosperiodistasson | osprotagonis-

tas.

«International Re-
search Forumon Chil-
dren and Media»,
Asociaciénaustraia
nacompuestapor in-
vestigadores de todo

r= ‘
i

1|.-L|,I' I‘lnl
M| Wi

“'I‘

International research forum
on children

muestran los conse-
jos de la agrupacion
Australian Families
Guide para € uso de
Internet. Sin embar-
go, las paginas mas
interesantes de esta

oy
|Gyl l||rrJ|

“||.I¥III
N

I"h

([

and media

el mundo (participan
mésdecincuentapai-
ses), intercambiainformaciones paraconectar mutua-
menteinvestigacionesdetodaslasregiones. Ensusul-
timosnumerospresentaarticul oscomo «Shifting Pers-
pectives on Television for Children», que analizalas
relacionesqueexisten entrelastel evisionespublicasy
el consumo audiovisual delosjévenes; estetrabajo, que
esunextracto deunatesisdoctoral realizadapor Wen-
dy Keys, planteacomo | os gobiernos deben comenzar
aregul ar aspectosdel consumotelevisivoquesehallan
enlaactualidad enunvaciolegal . Destacan, entreotros
articulos, «International Clearinghouse on Children
andViolenceontheScreen» dondeseofrecendireccio-
nes para colaborar con investigaciones referidas ala
violencia que existe en los medios audiovisuales 0 «A
Helping Hand for Parentsonthelnternet» enel quese

breve publicacion
son las que muestran bajo el titulo de «Current
Research» €l desarrollo de las investigaciones que
estansiendollevadasacabo en estosmomentospor |os
miembros perteneci entesalaasociacién. En cadauna
de las fichas aparece el nombre del investigador, el
titulo del proyectoy unresumen del mismo, asi como
el modo de ponerse en contacto paraaportar o recibir
datos de todo tipo. También aparece un apartado
(Completed Projects) en el que se da noticia de las
investigacionesyafinalizadas. Por Gltimo, el nimero
se cierra con el informe sobre las actividades més
interesantes que serealizaran en |os proximos meses,
dando especial importanciaal encuentro «Y oung People
and the Media: Tomorrow International Forum of
Researchers», que se celebrard en Sydney.
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El Seminario Interu-

pana, através de unaco-

niversitario sobre Edu-
cacion, Medios de Co-
municacion y Nuevas
Tecnologias es un pro-
yecto puesto en marcha
por el Departamento de

e,

munidad «cibereducati-
va» que facilite la libre
circulacion de ideas.
Enunaprimerafaseel
Seminario se estructura
en tres grabdes éreas o

DidacticadelaUniversi-

campostemati cosconsus

dad de Granaday el Cen-

tro UNESCO de Andal ucia, coordinado como director
técnico por el miembro del Grupo Comunicar, J. Anto-
nio Ortega, profesor delacitada Universidad.

Este ambicioso proyecto, materializado en una
pagina web de Internet (htpp://ugr.es/~sevimeco) se
presenta como un importante centro de documenta-
ciondigital con profesionales, articulos, librosy refe-
rencias béasicas para todos aquellos docentes de
Iberoamérica, Espafiay el Magreb que quieran traba-
jar con las nuevas tecnologias y la educacién, yaque
comoobjetivobésicodel proyectofiguralacreacionde
unforo dedidlogo eintercambio deinvestigacionesy
experienciasentre profesoresy alumnosde hablahis-

bibliotecas virtuaes: el
cientifico-técnico, enel queserecogeninvestigaciones,
estudiosy tesisdoctoral es de medios de comunicacion
social y nuevastecnol ogias. En segundo lugar, unforo
divulgativo, con ensayos y articulos de opinion en
técnicas didacticas aplicables a la educacion de estas
tematicas. Entercer lugar, sesitUianlasreferenciasalas
Ultimas novedades bibliogréficas que van apareciendo
enel mercadoeditorial . Proximanente, este Seminario
virtual, que tendrd una presentacion oficial paralos
profesores de Tecnologia Educativa de Espafia en el
Congreso Edutec’ 99, ofreceralaposibilidad derealizar
cursosvirtualesatravésdelared, enlaqueseofreceran
tutorias, documentos, etc.

Larevista «Publico
na Escola», boletin in-
formativo mensual de
graninfluenciaennues-
trovecino Portugal, con-
tinGa su ya larga anda-
dura, que ha demostra-
dosertanfructiferapara
el desarrollo delaense-
flanza a través de los
medios de comunica-
cion, en laescuela por-

de la televisién en los
nifios. Al mismo tiem-
po, este Suplemento
mensual ofrecegranni-
mero deinformaciones
sobre jornadas de me-
diosy educacion, luga
resdeinterésen Inter-
net, proyectosdeinte-
graciondelosmediosy
laeducacién realizados
en escuelas, convoca

tuguesa.

En sus Ultimas ediciones del curso pasado —que ya
seaproximanal nimero 100—«Publico naEscola» con-
tindiacon suideade ofrecerse como uninstrumento de
trabajo adecuado para €l profesorado portugués, y de
todo el mundo, interesado en introducir los medios de
comunicacionenel aula, planteando noticiastaninte-
resantes como los trabajos que denuncian laviolencia
en latelevision o las conclusiones del mayor estudio
realizado hastaahoraen Reino Unido sobrelosefectos

torias de concursos re-
lacionados con el mismo tema, etc. En definitiva, un
instrumento detrabajo esencial paral osprofesoresdel
paisvecino interesados en este apasionanteambito de
la educacion através de los medios de comunicacién.
Paramasinformaci 6n, sepuedecontactar conel diario,
en su seccidn escolar através de: Publico na Escola.
Comunicacdo Social, rua de J. de Barros, 265. 4150
Porto, en Internet: hhtp://www.publico.pt/pubnaesc;
e-mail: pubnaesc@publico.pt.
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El colectivo de Educacion y
Comunicaciénvalenciano, «En-
trelinies», publicaperiédicamen-
teun boletin, como medio deco-
municacién entre sus asociados.
Enunodesusultimosnimerosse
recogeuninteresantey pormeno-
rizado andlisis de un programa
infantil delaTelevisionValencia-
na Bajoel titulo de «Informeso-
brelaprogramaciéninfantil dela

entreLINIES

una de las secciones del progra-
ma, a estudio delabandasonora
oaloscriterioslingisticosutili-
zados en |la elaboracién del mis-
mo. Todo ello paraarribar auna
serie de conclusiones en las que
laprogramaciéninfantil salemal
parada porque: la programacion
infantil deTelevisionValenciana
con el espacio «Babala» «no su-
pone ningunaofertadiferencia-

Television Valenciana» esdisec-
cionado desde todos los angulos el programa infantil
«Babala», que es larespuesta de la Television Vaen-
cianaaotros«programascontenedores» queseprogra-
man en otrastel evisionescomo el «Club Stper 3»dela
cadenacatalana TV 3 0 «Club Megatrix» de Antena 3
TV.Conel informesepretendeconocer el contenidode
latelevisioninfantil valenciana, asi como analizar sus
resultados culturales y pedag6gicos. Se centra en as-
pectostandiversoscomoel tiempodedicadopor el pro-
gramaacadauno delos espacios, alaexposiciénen el
pais de origen de cada uno de ellos, a andlisis de cada

dora al resto de las emisiones
televisivas destinadas alos méas pequefios»; porque el

espacio notiene «funciéninformativay formativa»;

porqueconlaprogramaciondeseriesforaneaslaTVvV

ignora «la riqueza de las tradiciones y las nuevas
tendencias culturales existentes en el Pais Vaencia-

no»; porque existe publicidad encubierta «que atenta
contralas audiencias mas j6ovenes», etc. Enfin, el in-

formesefialaqueel programaBabal a«respondemejor

a una estrategia de marketing que a una funcion edu-

cativaintegradoray creativa». «Entrelinies», c/Dolors
Marqués, 40-8. 46020 Valencia.

El colecti- cacion deun
vo«Mitjans» » . codigo deon-
€S un grupo ans tologico. Asi
de Catauiia, se publico
formado por recientemen-
LT L 3 e ad Educadors i Comunicadosrs BETCET
de la educa «Per un codi

cion y de la comunicacion que, interesados por la
educacién medidticay por suinfluenciasocial y educa-
tiva, se proponen desde hace ya varios afios ser un
espaciodereflexiony ungrupo deintervencion media-
ticay social, generando paraello contactosquefacilitan
el intercambio de experiencias entre todos aquellos
interesados por 10s temas que atafien alos medios de
comunicaciény alaeducacion. Entre sus actividades,
destacan especial mentelasjornadasdeformacion, los
documentos dereflexiény laedicion deun boletin en
el que se recogen aportaciones de los asociados, re-
flexiones, noticias, informes, resefias bibliogréficase
informaciones de actividades formativas. En los Ulti-
mos numeros se han planteado innteresantes temas
como lanecesidad de proveer alos medios de comuni-

deontol dgic» en el queseponiademanifiesto el hecho
de que todas las televisiones, tanto pablicas como
privadas, violan sisteméticamente —aunque no todas
por igual—los derechos de los nifios y de los jévenes,
demostrando poca sensibilidad hacia el receptor, lo
guesemanifiestaenlaobedienciaacriteriospuramen-
temercantilistasqueesclavizan el productotelevisivo
alosindicesdeaudiencia. Por ello sehace necesariala
existenciade un cédigo deontol 6gico en cuyael abora-
cion deberian participar tanto lasinstitucionespoliti-
cas como todos los colectivos implicados (padres,
educadores, periodistas, etc.). «<Mitjans» agrupaalos
docentes y periodistas de la Comunidad Catalana. ¢/
Rambla de Catalunya, 10, 1°. 08007 Barcelona. Fax:
933178386.
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El ConvenioAndrésBello, conel pro-
positodeexaltar y estimular el trabajo de
| osintel ectual esiberoamericanosconvo-
ca el premio «Andrés Bello de pensa-
mientolatinoamericano» (Edicién 2000)
en lostemas de «I nteraccion, desarrollo
humanoy conocimiento». Con estaini-
ciativasequierepropiciar lageneraciony
difusién de un debate sobre |os temas de
educacion, cienciay culturadentrodela
Optica del desarrollo humanoy lainte-
gracién, como un aporte necesario para
la creacion de un nuevo pensamiento
criticolationamericano. Tienecomo pro-
posito, ademas, contribuir al desarrollo
integral de los paises, mediante la pro-
mocion, el apoyoy larealizacion de es-
fuerzos mancomunados en los campos de la educa-
cion, laciencia, latecnologiay lacultura.

El Convenio AndrésBello (CAB) esunaorganiza-
ciondeintegraci 6neducativa, cientifica, tecnol égicay
cultural de los siguientes paises: Bolivia, Colombia,

Cuba, Chile, Ecuador, Espafia, Panama,
Perlly Venezuela.

Podrén concursar en estaconvocato-
ria académicos e intelectuales de cual-
quier nacionalidad residentesen América
Latina, Espafiay Portugal con trabajos
individuales o colectivos atitulo indivi-
dual. Lostrabajosse presentaran enespa-
fiol, mecanografiados, impresos en | aser
ofotocopiadosantesdel 31 de marzo del
2000. Deberan ser trabajosinéditosensu
totalidady lostemasseran deinteréspara
la integracion, el desarrollo humano y
conocimiento delaRegion.

Seconcederan tres premiosy ademas
podran otorgarse mencionesde honor por
€ estemati cos; también sepublicaranlos
trabajosganadores, asi como lasmencionesdehonor si
el ConvenioAndrésBelloloestimaconveniente.

Para mayor informacion y envio de originales:
ConvenioAndrésBello. Av. 13#85-60. SantafédeBo-
gota. Colombia; e-mail: ecobel lo@inti.cab.int.co.

LaEducaciony losMediosde
Comuni caci 6n como dosconcep-
tos inseparables van tomando
mayorimportancia, y observamos
como se van implicando en su
estudio més colectivos, asf surge
dentrodeunaeditorial el Proyec-
to Didéctico Quirdn, en el cua

\.{E |
i
L

%

Ediciones
de la Torre

Novell; Lectura de imagenes de
Roberto Aparici y AgustinGarcia
Matilla; Comics, titeres y teatro
de sombrasde Carlos Angolotti;
Lenguaj ecinematogr afico de Joa
quin Romaguera; y El comicy la
fotonovela en el aula de Roberto
Aparici. Entrelostextosdenueva

EdicionesdelaTorrecreaunase-
rie de textos de medios de comunicacién y educacion.
Estacoleccién abordael estudio delosmediosentodos
los niveles educativos, siendo un material didéctico
paralaensefianzadelos medios, no solo parael alum-
no, sino también como un material deapoyoy forma-
ciondel profesorado, sinolvidar tambiénlaensefianza
en barrios, universidades popularesy escuelas de adul-
tos. Laserienosvienepresentadapor lostextospubli-
cadosy losdenuevapublicacion delacol eccion, siendo
los autores grupos y profesionales tanto nacionales
como internacionales preocupados por larelacion de
losmediosy educacion. Entrelostextosyapublicados
destacan: Inventar el periédico de Francisco Garcia

publicacién sobresalen: La ense-

flanza de | os medios de comunicaciondeL en Master-
man; Historiasy estereotipos de Robyn Quiny Barrie
McMahon; T elevisiony audienciasde Guillermo Oroz-
co; Larevolucion delos mediosaudiovisualesde Ro-
berto Aparici; Telenifios piblicos/ telenifios privados
de Manuel Alonso, Luis Matillay Miguel Vazquez;
Aprende conmigo. Latelevision en el centro educati-
vo del Grupo Spectus; Guia para la ensefianza de los
medios de la Asociacion para la Alfabetizacion Au-

diovisual de Toronto; Unapedagogiadelacomunica-
ciondeMarioKaplun... Paramayor informacion sobre
esteproyecto: tel. 91 3155566, 6 edicionesdel atorre-
@infornet.es http://www.edicionesdel atorre.com.
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FranciscoCasadoM aestre

Conel objetivo principal decubrir
uno de los aspectos mas importantes
del proceso educativo, comoese orien-
tar, dirigiry controlar el desarrollode
laensefianza, nace el Master en Tec-
nologia de la Educacién organizado
por la Universidad de Salamanca. El
Master se dirige aprofesionales dela
docenciay particularmente aquienes

Lacomunicacioneducativa: concep-
toscomo: lacomunicacién humana,
comprensiony comunicaciondocen-
te; comunicaciéninterhumana; ma-
lestar docente... 2) TecnologiaEdu-

cativa: comunicacion, educacion y
ensefianza; losmediosdeensefianza
y decomunicacion... 3) Implicacio-
nestecnol 6gicasdel aprendizajey de

trabajan en tareas directivas, en pro-
gramasdeformacién del profesorado,
y principalmente a quienes utilizan

|laeval uacién: técnicaseinstrumen-
tos de evaluacion; los procesos del

medios tecnol 6gicos en |0s procesos

de ensefianza-aprendizaje. El curso estaradirigido por
el profesor Francisco Javier Tejedor, teniendo una
duracionde 170 horastedricasy 250 horasdepracticas
en seminarios. Contaraconlaparticipacion deponen-

tes nacionales e internacional es, abarcando desde los
conceptostedricosdel aensefianzay tratando dedotar
alosalumnosderepertoriosdetécnicasquelespermi-

tan abordar los problemas de la funcion directiva. El

Master se estructura en cuatros grandes médulos: 1)

aprendizajesignificativo; estrategias
cognitivas, model osde eval uacion...
4) Estrategiasy consecuenciasdelainnovaciontecno-
|6gicas: |atecnologia educativa aplicada a la forma-
cion del profesorado; innovacion tecnoldgica en el
disefio curricular... También se llevaran a cabo semi-
narios sobreinformati caeducativa, imagenfija, pren-
saeducativa, video, televisidny ensefianza, radio edu-
cativa, tecnologiadelaeducacionadistanciay aplica-
cionesmultimediaen educacion. Paramayor informa-
ciontel. 923294634 6 e-mail: tejedor@gugu.usal .es.

La Facultad de Ciencias de la
Comunicaciénelnformaciondela
Universidad Diego Portalesde San-
tiagodeChile, conlacolaboracién
deUNICEF, haorganizadoloscur-
sos de apropiacién educativa y
dial 6gica de los medios de comu-
nicaciony lasnuevastecnol ogias,
consiguiendo apartir deestoscur- :

|f'“

CO

sosel titulo de Diplomado en Co- =

municaciony Educaci6n. Enestos
cursosseanalizacomoinfluyenen
€l nifio los medios de comunica-
ciony lasnuevastecnol ogias, tan-
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- nicativa, mediosdecomunicaciony

! nifios, camposdeinvestigacion, pro-
puestas metodol égicas... DES: cur-
sos de desarrollo personal orienta-
dosal quehacer pedagdgico, conta-
|leres de autoconocimientoy auto-
estima, de trabajo en equipo y de
creatividad. COM: cursosdeforma-
i cion en el &reade apropiacion edu-
cativay dialégica delos mediosde
comunicacion, contalleressobrela
prensa, la radio, la television, la
informéticay sobrelnternet. Y como
ultimo blogque, SEM: seminarios de

toensuambientesocial yfamiliar,
como principalmente en el escolar, dando lugar a
investigacionesy propuestas metodol 6gicas paralle-
var alapracticaenel aula, atravésdelarealizaciénde
talleres y seminarios. Estos cursos estan organizados
en cuatro grandes blogues. EDU: cursos deformacion
enel areade Comunicaciény Educacion; dentrodees-
te blogue se tratan temas como la perspectiva comu-

profundizacion, retosde las nuevas
tecnologias, desafiosdelareformaeducacional , televi-
siony familia, nuevas tendencias de laeducacion, re-
forma educacional y practica pedagdgica, y ciudada-
niacomunicativa. Paramayor informacion contactar
conlaUniversidad Diego Portalesenel tel éfono 67623
18 6 através de e-mail: diplomado.com_edu@com.-
udp.cl y pagina web: http://www.udp.cl.
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al estudiante, El PeriédicodeAragén
esta llevando a cabo desde hace tres
anoslaexperienciade creacion deun
Suplemento, denominado El Periodi-

nian periodicidad mensual, pasando
maés tarde a aparecer semanal mente.
El Suplemento esta dirigido a todos
losinstitutosy colegiosdeZaragozay
su provincia. En él se abordan temas
de actualidad que pueden ser analiza-
dos y debatidos en las aulas, y por
supuesto, cuenta con propuestas de
participacion de alumnoseniniciati-
vas enriquecedoras. Ensurealizacion,

Conlaideadeacercar el periédico §

codel Estudiante. Esteconstadeocho c
paginas las cuales en un principio te-

el Periddico de Aragon, que cuenta

con la colaboracion del Ministerio de Educacion, se
compromete a: 1) Abrir las puertas de su redaccion y
rotativa, dandolo aconocer comorecurso didacticoal
alumno; 2) Acercar larealidad cotidianadel diarioalas
aulas, impartiendo charlas-debate con temas como

tos. También junto con el Centro de Profesores, se
comprometeacrear y estimular seminariosy grupos
detrabajo conlaprensacomo recurso didéactico. Para
mésinformacién, contactar enel tel éfono 976 700400
06 zestudiante@el periodico.es.

«Veinticuatro horas en la vida del
peri6dico», «L aéticaperiodistica»,
«El lenguaj eperiodistico», «Losme-
dios de comunicacion y lamanipu-
lacion informativa», etc. 3) Dar a
conocer a los grandes periodistas
del cineatravésdelavisualizacion
de peliculas desde «El cuarto po-
der» de Humprey Bogart hasta
MichellePfeiffer en«intimoy per-
sonal»; 4) Proporcionar un progra-
mainforméticodemaguetacionpara
lacreacion por el alumno desu pro-
piarevista, conel asesoramientode
profesionales del periodismo; y 5)
Incentivar laparticipaciondel alum-
noenel Suplemento, conrealizacio-
nes de criticas, sugerenciasy rela-

Universidad de Sevilla

Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias

Avda. El Porvenir, 27. 41013 Sevilla
Tfno.: 95 4629131 - Fax 95 4622467
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basado en el libro «El cerebro y emociones» de José A. Jauregui
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...lavarel cerebro

Textos: Enrique Martinez-Salanova; Dibujos: Pablo Martinez-Salanova
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MariaAmor PérezRodriguez

sién en la politica, de «los escandalos y desen-
cantos» y fuera del efecto «tercera persona». El
mundo de la politica es uno de los més direc-
tamente influidos por la percepcion de los me-
dios, de tal manera que sus estrategias han
variado notablemente. Los estudios y trabajos
del tercer capitulo, Medios de comunicacién, elec-
cionesy partidos mues-
tran los cambios experi-
mentados por las cam-

s indiscutible la transformacién que
en la sociedad y en e pensamiento
E esta provocando €l avancey el desa
rrollo tecnolégico de los medios de
comunicacion. Es tanta la densidad
de intercambios y de informaciones
gue es preciso una adecuada formacién que haga
posible unas interpre-
taciones independien-
tes y pluraistas. En

este sentido se plan- i B pafias electorales y pre-
tean en este volumen sentacionesdepoliticos,
una serie de interro- Globalizacion, Il a consecuencia del pro-

greso medidtico. Entre
los avances de los me-
dios cobra una especia
relevancia la red infor-
maética Internet. Politi-
caelnternet analiza sus
posibilidades, oportuni-
dadesy riesgos, desdela
Opticadelapaliticay la
democracia. Se ahonda
en aspectos mas concre-
tos de este ambito en el
capitulo Enel caminode
la sociedad informati-
ca, que evidencia laim-
portancia de estos avan-
ces para cuaquier pais,
y sobretodoparael mun-
do de la educacion. Por
ultimo, la obra concluye
con € planteamiento de
lanecesidad de una poli-
tica de medios ante la
nueva realidad que se
avecinade concentracion

gantes que son la base
para los distintos tra-
bajos y reflexiones,
ademés de ofrecerse
las ideas y € pensa-
miento de expertos en
comunicacion de Ale-
mania.

El primer capitulo Eti-
ca y Comunicacion
tratadesensibilizar so-
bre la persistencia de
losvalores éticos. Las
distintas aportaciones
ponen de relieve €l
concepto clave de la
credibilidad y de la
confiabilidad de las
fuentes. Seplanteaade- =
més la necesidad de
que los profesionales
fijen normas de cali-
dad propiay a mismo
tiempo las controlen.
El capitulo El impacto

Democracia y Medios b""-.t-
de Comunicacion

Joset Thesing y Frank Priess
(E elifanre=)

¢ Globalizacion, Democracia y Medios de Comunicacion
+ Josef Thesing y Frank Priess

+ Buenos Aires, Ciedla, Konrad-Adenauer, 1999

o 452 péginas

de los medios, se centra en la influencia masiva
deéstosy en el andlisisdelacomplejidad de esta
influencia, que puede cambiar la realidad o
hacer que exista de otra manera. Los trabajos
que se recogen tratan del impacto de la televi-

de poder en lo audiovisual. El texto ofrece una
temética de maxima actualidad y de profundo
debate en torno a la configuracion de nuestra
sociedad moderna, algo que desde la educacion
tenemos que plantearnos muy frecuentemente.
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sumida la influencia de la television

y €l elevado nimero de horas de

A visionado de los nifios y adolescen-

tes, es necesario una adecuadaforma-

cién de éstos paraaprender averla. El

autor propone de una manera inno-

vadoray con una presentacion dindmicay suge-

rente una serie de fichas de trabgjo parareflexio-
nar sobre los

las fichas—CAmo |o conseguiremos—. Esteproce-
S0 se concibe desde una perspectiva activa y
participativa. Se inicia cada unidad didactica
con una presentacion que sitlia el trabgjo —Va-
mos a conocer —y alavez es recurso motivador.
Se exponen los objetivos de la unidad -Dénde
gueremos llegar—y a continuacion hay unaacti-
vidad para la deteccion de ideas previas -Qué
sabemos—. Conel gpartado—Investigamosy apren-

habitos demos—, don-
televisivos. de se propo-
Planteadas nen activida
para trabajar des indivi-
con alumnos : dualesy gru-
de Secunda i ss televicion, Bprendemos a verla pales, reflexi-
ria, se pre- T vas o de in-
sentan con vestigacion,
una metodo- etc., losalum-
logia basada nos se sitdian
en la refle en e nucleo
xiony activi- central del tra-
dades acerca bagjo. La uni-
del medio te- dad se com-
levisivo. & pleta con in-
afronta e re- formaciones
to de ensefiar adicionales,
aserunteles- para amplia-
pectador ac- cion y enri-
tivoyrespon- quecimiento
sable, capaz —Nos docu-
de planifi- mentamos- y
carsuusode con una sec-
latelevision ¢ Teleconsumidores Activos. Consumimos television, aprendemos a verla. cién que vao-
y sacar par- . Josg Ignacio Aguaded Gomez ) o . _ ra todo el
tido de dla . Sevllla,’ .1998, Junta de Andalucia, Consgeria de Trabajo e Industria aprendizaje
y desusnu- * 193 paginas —Qué hemos
Merosas po- aprendido—.

sibilidades. El texto nos introduce en una pro-
puesta novedosa, muy bien ilustrada, que pro-
gresivamente acercaalosaumnosa medio dela
televison. Se inicia con una exposicion de los
objetivos —Qué pretendemos—, paracontinuar con
una explicacién de todo € proceso de trabajo de

Las fichas recorren & mundo de latelevison, los
hébitos de los tel espectadores, el lenguaje de este
medio, las alternativas, los compromisos del buen
telespectador. En definitiva se trata de una acerta
da e interesante propuesta para trabgjar en la
formacion de tel espectadores criticos y activos.
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* El maestro frentealainfluencia educati-
vadelatelevision

» GuillermoOrozco Gémez

» México, Fundacion SNTE, 1998, 80 pp.

El autor planteaalosmaestrosel retodehacer delaedu-
caciénalgorelevanteparasusal umnos. Pretendeconesta
guiapractica, amodo decuadernillo, queseaprovechela
televisionparal osobjetivosdelaescuel a; quesereflexione
sobreestaposi bilidadtaninteresantedequel atelevisionno
seaunenemigoaquienhay quecondenar sinoalgoquehay
queconocer. Por éloend libroseplanteaqued maestrosea
un«mediador»entrelateleylosnifios, puestoqueéstaesta
gjerciendounapoderosainfluenciay no puedehacerse«la
vistagorda». L aguiaseorganizaen ochosesionesque tratan
sobrecuestionescomo: lainfluenciaeducativadelatelevi-
siony el papel delosmaestrosanteella; losobjetivoscon-
cretosquesevanaseguir; laspreocupacionesdel osmaes-
trosy susprejuiciosconlatele; lossintomasdelainfluencia
televisivay losefectoseducativosdelatelevision. Setratade
un material muy Gtil paraadquirir una posicién antela
necesidaddelatelevisidnenlaescuela

» Educacion y Medios de Comunicacion
* P. Gregorio Iriartey Marta Orsini

» Cochabamba, CEPROMI, 1996

* 120 paginas

Estaguiadidactica, paralaensefianzaprimaria, sepresenta
comounaayudaparal osmaestrosquesepl anteanformarla
concienciacriticade susalumnosfrentealosmediosde

comunicacion. Sepretendeintegrar losmediosenlaense-

flanzaparacontrarrestar suefectodemoledor frenteala
propiaescuelaquehasido superadapor estosenlatransmi-

siéndeinformaciony conocimientos. Partiendo desencillas
y numerosastécni casdidacticas, | osautoresbuscandesarro-
Ilar enlosnifiosy nifiaslacrestividady lacriticidad. Sehace
un recorrido por los distintos medios al alcance de los
aumnos: mediosengeneral, prensa, radio, television, dibu-

josanimados, telenovel as, tel eseries, cine, publicidad, etc,

desdelaperspectivadel apropiaexperienciadel oschavales,

el desarrollodesujuiciocriticoy el trabajo préctico, quees
lomésimportanteen estainteresanteguia. L osdosultimos
capitulosencierran, comoenunasintesis, el trabajodela
relaciondelatelevisiony escuelay laconcienciacritica.
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» Pedagogia integral delainformacion
audiovisual

» Javier Fombona Cadavieco

* Gijon,Universidad de Oviedo, 1997

El autor ofreceunanalisi sexhaustivo, rigurosoy metédico
delainformaciénaudiovisual y delosinformativosente-

levisiéGn muy en particular, con unaperspectivacientifica
innovadora. Aunaademéssutrabajolavisiondeun profe-

sional delatelevisiony laexperienciade un docenteen
Educacion Secundaria, loquedesded puntodevistadidéac-
ticoleacercaalarealidad del osensefiantesy delaescuela,
encuanto queaintegraciéndelosmediosaudiovisuaesy

susposibilidadespedagdgicas. Unadesusprincipaestesisa
lolargodel estudio queresefiamosesquelosmediosy las
nuevastecnol ogiasno son sustitutosdelaescuelani del

profesor, sonelementosmotivadoresquegarantizan|aacti-
vidad delosalumnosy losdocentes. El librotrataaspectos
comolarepercusi6nsocia delosmedios, laevoluciondela
informaci dnaudiovisud, susreferentesinternacionaes, como
sereproducelarealidad enlosinformativosdetel evision,
ademésdeejemplosdeandisisy decomollevar estoad aula.

* Mediosaudiovisualesen laensefianza
* AliciaAlvarezy otras

» Uruguay, Monteverde, 1994

* 223 paginas

Lasautorasplantean|acuestiondelaintroducciondelos
mediosaudiovisualesenlaensefianza, evidenciandolosha
bitual esrechazospor partedeampliossectoressociaes, e
inclusolacarenciadeunapoliticaeducativaconsecuente
conesaneces dad dequelainstitucioneducativaseincorpo-
real mundoreal delosavancestecnol égicos. Loaudiovisua
esunnuevolenguajequea umnosy docentesdebenapren-
dery ensefiar respectivamente. Sefialan comofundamental
paraentender estanecesidad el entronquedelosmedios
masivosdecomunicaci onconunanuevaedad delacultura,
lapostmodernidad, queharedefinidolasociedady especia-
mentealosj6venes. El libroofreceinteresantesestudios
sobrelaimageny susaplicacionesene aula; losefectosdel
postmodernidady lanuevaestéticadelaimagen; latel evi-
siony susefectosenlasociedad, enlosnifiosy jovenesdel
Uruguay y finalmentelautilizaciondidacticadel videoco-
morecursoy comotaller.
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» Mediosaudiovisualesy nuevastecnol o-
gias paralaformacion en el siglo XXI

¢ Julio Cabero Almenara (Coord.)

» Murcia, Diego Marin, 1999; 199 paginas

Conestelibrosetratadequel osprofesoresdominentodaso
lamayoriade |as posibilidades didécticas de los medios
audiovisuales, informéticosy lasnuevastecnol ogiasdela
informaci6ny lacomunicaci én queactual mentepueden
utilizarseenel aula, yaque, parapoder integrarlosenel dia
adiade la ensefianza deben ser dominadas una serie de
clavesparaquesu usono seaindiscriminadoeirreflexivo.
Entretodos, sehan seleccionadolosdemayor usoolosde
mayoresposibilidadesdeuso( librodetexto, € retroproyec-
tory lasdiapositivas, losmediossonoros, el video, latelevi-
siéneducativa, lainformética, loshipertextosy multimedia,
lasredesdecomunicacion, losmultimediasdistribuidosy la
comunicacionconlosnuevoscana es)y decadaunodeellos
sehatratadounapartetedrica, dondeseexplicanlosconcep-
tos claves, las ventajas de cada uno de los medios, |os
diferentestipos, susdistintosusos..., y unapartepractica
donde sesugieren actividades.

» Nuevas T ecnol ogias, medios de comunica-
cion y educacion

* MariaL uisa Sevillano (Coord.)

» Madrid, CCS, 1999; 388 paginas

Enestelibrosecondensanideasdevariosautoressobreal -

gunos delos diferentes enfoques que pueden darseen el

binomi onuevastecnol ogiasy educacion. Entreéstosseen-

cuentra, por giemplo, laintegracioncurricular delosmedios
de comunicacién, algo quealin algunosprofesores, alas
puertasdel sigloX X1, senieganaaceptar. A suvez,y para
unabuenaintegraciéndeéstos, debehaber unaalfabetiza-

ciénaudiovisud, unaeducaci dncentradaenlosmass-media
guenoshombardean continuamentey que, cadavez mas,

estan en nuestrasconversacionescotidianas, por loque, €l

profesoradoprimeroy el dumnadodespuésdebenaprender
a«leer»losdatos, |lasimagenesy lasinformacionesdetodo

tipoquenoslleganatravésdeéstos. Esteuso delosme-dios
seextiendeasuveza campodelaatencionaladiver-sidad,

dondelasnuevastecnol ogiasofrecenmultitud deventajas
comosonlainteractividad, laretroalimentaciony laautono-

miapersondl...
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Mariadel CarmenMillanRomero

:POR QUE VEN TELEVISION
LAS MUJERES?

Talevision y vida cotidiono

en el ains supanial dalos 90

Pilar Aglllar

e ¢;Por quéven television las mujeres?
¢ Maialen Garmendia L arrafaga

¢ Bilbao, UPV/EHU, 1998

¢ 159 paginas

El objetivoprincipal deesteestudioconsisteensubrayarla
importanciaquelatelevisiontieneenlavidacotidianadelos
espectadoresengeneral, conespecial atencidnalasmujeres
y al sentidoqueparaéstastienelaactividad diariadever la
television. Enconcreto, esteestudiohasidorealizadoenla
sociedad vascadurantel osUltimossieteafiosy enel sector

demujerescomprendidoentre30y 45 afios. Tratadeexplo-

rar enlaexperienciatelevisivacone findellegar aconocer

por quévenlasmujeresestemedio, quésentidotienepara
ellasestaactividadalaquededican unaparteimportantede

sutiempolibre. Desdeestedmbitosocial, latelevisionesel

principal elementotransmisor deconocimiento cotidiano,

basi camenteporqueesunelementocentral deocioasi como
unafuentedeinformaci onpreeminente. El objetivofinal de

lainvestigaci dnsecentraenesbozar unateoriadel oshabitos
deaudienciatelevisivafemeninaparaasi poder llegar a
elaborar unapropuestadeintervencion.

* Mujer, amor y sexo en el cinedelos 90
* Pilar Aguilar

* Madrid, Fundamentos, 1998

* 190 paginas

Estelibro,Mujer,amor ysexoenel cineespariol del0os90,
analizacincuentay cincopelicul asespafiol asactuaespara
descubrir cdmo presentany representanal asmujeresy sus
relacionesconloshombres: Salsarosa, Todoesmentira,
Jamén, jamon, Historiasdel Kronen...Enesterecorrido,
del cineengeneral, sereflejalarealidad, pero notodapor
igual. Silenciaciertasvariantes, recogeotrasdeformarecu-
rrente, laspotenciay/olasdeforma. Sepuededecir quese
presentaunavision muy deformadadelasociedad; una
deformaciondelarealidad delasmujeres, yaqueseatiene
amodosy esquemasderepresentaci on profundamentecon-
servadores. Larealidad noesmonolitica. Enellaconviven
simbolismosmuy diversos, explicacionesmultiformes, va-
lorescontrapuestos, actuacionesantagonicas, etc. El cine
muestral osproblemasdenuestraépoca, losespectaculares
avancesdelasmujeres, perotambiénexponel apermanencia
devaorespatriarcaes.
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» Comunicacion responsable
* Hugo Aznar

* Barcelona, Paidos, 1999

* 256 paginas

Lapresenciamasivadel osmediosdecomunicacionenla
sociedad actua y susyaincuestionabl esimpactoseinfluen-
ciaenlaaudiencia(lectores, oyentes, tel espectadores...) ha
hechoquecadaveztomemésvigencialanecesidad deuna
autorregul acion delosmedios, como estrategiasparasupe-
rar losdesgjustes «éticos» quelaactuaciondel «mercado»
provoca, perosinllegar amedidasdecensuray control ex-
terno. El gjerciciodelalibertad deexpresiéndesarrollada
conlaresponsabilidad del osperiodistasy lasempresasesla
propuestaqueemanadeestetextoquerealizaunestudio
detall ado del osmecani smosdeautorregul acion quepueden
ponerseen marchaparamejorar laéticadelosmediosde
comunicacién. Serecogenenel documentolosprincipales
codigosdeontol 6gicos, |osestatusprofes onalesdel osperio-
distas, losestatutosderedaccion, lafiguradel ombudsman
y algunosconsejosdeprensadel mundo. Ensuma, untexto
imprescindibleparael g erciciodelaprensaenlibertad.

» Aprender com atelevisdo

* Maria Emilia Breder ode Santos
* Lisboa, TV Guia Editora, 1991
* 141 paginas

Estelibrosurgeconel propésitodequelatelevisiény la
escuel asebeneficien mutuamente. Paraello, laautoraafir-
magquelaescuelanopuedeconcebirsecomoladnicafuente
deformaciony latel evision no puededesaprovechar su
poder educativo, puestoquelosnifiosaprendenconella S

losprogramassonadecuadosel aprendizajeseramuchomas
positivoeinclusoavecesdificil deconseguir deotraforma.
Deestamanerasu propuestapartedel andlisislaserie«Ba
rrio Sésamox», comomodel odeprogramaeducativo, quede
algunamaneradestruyelasideasnegativassobreel poder
educativoyformativodelatelevision. El textoprofundizaen
esteprograma, of reciéndonosinformacionvaliosadesus
obj etivos, persongj es, contextos, efectosdelaserie... para
mejor comprender suval or didactico. Ensuma, setratadeun
textoimprescindibleenlenguaportuguesaparatodosagque-
Ilosquequieranadentrarseenel apasionante—y pocoexplo-
tado—mundodel atel evisioneducativa.
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Francols Truffaut
Los cuatrocientos golpes

Es ar Lissan

) S

La prensa
en el cine

* L os cuatrocientos golpes
* Esther Gispert

* Barcelona, Paidds, 1998
* 128 paginas

El estudioy andlisisdel lengugjecinematogréficoesel obje-

tivo de esta publicacién, dentro de la coleccion Paidos
Peliculasquesurgeconel findeintroducirnosenel lenguaje
cinematogréficoatravésdelasgrandespeliculas. Eneste
texto, laautorarealizaunandlisisdelaviday laobradeFran-

goisTruffaut, especial mente de su obrasupremal.oscua-

trocientosgol pes. Pocoapoco, nosvaintroduciendoenla
Franciadelaépoca, y sobretodoenel Parisdel osafiostreinta
al oscincuenta, dondecon unadescripci énminuciosanosva
reflgjandolapersonalidad de Truffaut, enlosambientesen

quesedesenvuel vedesdesunifiez, hastael comienzodesu

pelicula, quedando reflejado sus habitos culturales, que

mostrardentodosuambientecinematografico. A partirde

estaintroduccionbiogréfica, secentraene estudiocriticode
lapelicula, comosurgidlaidea, laproduccion, € guidn, la
interpretacion, e melodrama, € relatoy lapuestaenescena
delamisma.

eLaprensaen el cine

* José Antonio Gabelas

» Zaragoza, El periddico de Aragdn, 1998
* 119 paginas

Estapublicacion nacedentro deunainiciativaambiciosa
sobreprensay escuel a, entornoa«El Periddicode Estudian-
te»deAragon, paraacercar aloschicosy chicasal usodi-
dacticodel osmediosdecomunicacion. Esapartir delcurso
97/98, cuando quince centrosde Secundaria, ungrupo de
docentesdeL enguay L iteratura, FilosofiaeHistoria, crean
unSeminariodeTrabajoparaanalizar estasrel aciones, es-
pecialmenteentrelaprensay € cine. Lapublicaciénquere-
seflamos, frutodeeste Grupo, secentraenlasexperiencias
llevadasacabo en estoscentros, atravésdel visionadodeuna
decenadepeliculas. Losfilmselegidosseadaptarona ritmo
delosalumnos, coninteresanteshistorias, snmenoscabode
sucdidady sufinalidad didéctica. Entrelaspeliculasselec-
cionadasy analizadasseencuentran: PrimeraPlana, Terri-
torio Comanche, Tesis, Mientras Nueva York duerme,
EnviadoEspecial, 1984, ThePoper. Detrasdelancticia,
etc.
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El lenguaje

cinematografico

o4, nEneros estilos y mareriales

* Cine paralavida
 SaturninodelaTorrey otros
* Barcelona, Octaedro, 1998

* 220 péginas

Enlainteresanteintroducciéndeestelibrosenosproponeel

cinecomoa gomasgueunmeroejerciciodeevasion, puesto
que«lafuerzadel relatofilmiconoestatantoenloquenos
dicesinoenloquenossugiere, enloquenoshacesentir,

pensary actuar». A partir deestatesis, e librosenospresenta
como unainteresantecol ecciondeandlisisy propuestadi-

déctica de diez peliculas actuales: El cartero (y Pablo

Neruda), El octavodia, Tesis, Diariodeunrebel de, Pow-

der, SostienePereira, Smoke, Todaslasmafianasdel mun-

do, Laestrategiadel caracol... Detodasellas, senoshace
unexhaustivo seguimiento, estructurado entresapartados
claramentedefinidospor sustitul os; «Observary compren-

der» nosrealizaunasintesis del argumento, personajes,

ambientes, lenguajeutilizado; «Relacionary reflexionar»
interpretalasescenasapartir desumensgje; y findmente, la
terceraparte, «Aplicar» nosproponeactividadeseducativas
pararedlizar directamenteene aula

* El lenguaj ecinematogr &fico

» Joaquim Romaguerai Ramio
* Madrid, La Torre, 1999

* 175 péginas

Estelibroofreceunmaterid interesantismoacuantosestén
interesadosen el séptimoarte. Suplanteamientoesel de

ofrecer unametodol ogianuevaparael andlisisdel cine, ba-

sadaenlainterdiciplinariedad queposeeestemedio. El libro
seestructuraentresmomentosclaves. Enunaprimeraparte
seanalizalagraméticadel lenguajecinematogréfico, intro-
duciéndonosen el mundo apasionantedel guiony del mon-

taje Enlasegundaparte, seestudianl osgénerosy subgéneros
cinematogréficos, desdel osmas «puros» o especificosdel

cine,comoel westernoel policiacohastal osllamadoshi-

bridos, comoé filosdficood histérico. Enlatercer parte, se
redlizaunrapido, peroexhaustivo, repasopor losmovimien-

tosy escuel ascinematogréficasquesehan producidodesde

€l yalgjanonacimientodeestegénero, Finalmente, el libro
secompletacon un brevetratamiento del andlisisdepelicu-

las, sedisertasobrelosmejoresfilmsdelahistoriadel cine
osehaceunapropuestadevideotecaeducativa.
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A GLERES,

e Lapublicidad en televisién

e Antia L 6pez

 Valladolid, Caja Espafia, 1998
« 146 paginas

Esteoriginal libronossugiereunaexperienciasubjetivae
interactiva, proponiendo «un procedimiento deaccesoal

textopublicitarioquehadeser, indludiblemente, experimen-
tadopor €l lector». Enestalinea, |laautora, doctoraenCien-
cias de laInformacion, nos pide que la sigamos en tan
interesantecomo complejoandlisisdecuatrotextospublici-
tarioscontemporaneosdel quepretendeextraer losdistintos
nivel escompositivosquelosconformany queconstituyen
produccionesculturalesqueactianamododeindicativode
losvinculosquenuestraculturaoccidental escapazdecrear.
Deestamanera, € andlis smeramentepublicitariotransciende
suvalorinicial deunaparteparaconstituirseenandlisis
integral del todo. Esesteunlibrovaliosoparaintroducirseen
latécnicadel andlisisdelapublicidad con alusion alos
diferenteselementosqueconforman lalecturadeiméagenes.

El texto culminaconun dltimo capituloen el quesejustifi-
canlostiposdeandisisutilizados.

* Introduccion a la publicidad

« Alvaro Gurrea Saavedra

* Bilbao, Universidad del Pais Vasco, 1998
+ 173 paginas

Comoel propioautor noscomenta, estetextopartedela
necesidad de contar con un manual que expliquelo méas
fundamental del género aspirando a«divulgar losconceptos
masbasi cosparaentender el mundo delapublicidad». Se
nospropone, por ello, unrecorrido por todoslosel ementos
cruciales, situandonosenel fendmeno publicitariodentro
del mundodelainformaciénparamésadel anteintroducir-
nosenel anbitodel marketing. Después, senosinformaen
sucesivoscapitul ossobrelosobjetivosdelapublicidad, el

desarrollodeunacampafiapublicitaria, lasagenciasdepu-

blicidad,losdistintosmediospublicitarios,lacreaciony rea-
lizaciondelosanunciosy lasupuestadimensidncientificade
lasinvestigacionespreviasadicharealizacion. Final mente,
unultimo capituloanalizalasrelacionesentrepublicidad,

éticay cultura. El libroestaescritoenunestilodirecto, sen-
cilloy personal,enel queel autor rel ataexperienciaspropias
dentrodeesteapasi onantemundo.
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Jmle Ballzsta = Junia Bancho = Ma-uel Smea

» Manual de Educacién para los Medios
» Fernando Beramendi y otros

» Montevideo, Fundaciéon Cultura Univ.
1991, 86 paginas

L osautorespresentan en estacbrauninteresantismopro-

yectodeinvestigaciony sistemati zaci 6n en Educacion para
losMedios(PISEM), desarrolladoenlaUniversidad dela
RepublicadeUruguay. Partiendodelaimportanciaquetie-

nelaEducacién paralosMediosenestepais, € librosebasa
por unaparteene andisisdel métododeMarioKaplinLec-

turacriticadelosmensajes, fundamentadoenel proceso

ideol 6gicocomoconglomeradodeval oresy creenciasque

dirigen nuestraconductaen nuestraparticular visiéndela
realidad; y por otraparte, €l deM2ElenaHermosilla, Recep-

cionactivadelaTV, secentraenlatransformacion del

significadofortaeciendolapropiavaloracionfrentealaque

latelevision realiza. Seincluyen al final del libro unas
interesantessesi onestedrico-practicasquesedesarrollaron
(axiomasdelacomunicacion, telenovel a tel eserie, dibujos
animados, cuentosinfantiles, publicidad, telencticiero, vi-

deojuegos, etc.).

» Los medios de comunicacion en el curriculum
« J. Ballesta, J. Sanchoy M. Area

* Murcia, Editorial KR, 1998

* 157 paginas

L atesiscentral queseabordaenestelibroeslarelacionentre
losmedi osdecomunicaciony laeducaci on, estructuradaen
trespartesquerecogen|asaportacionesy propuestasdelos
autores. Enlaprimera, laprofesoraJuanaM@Sancho(Univer-
sidad deBarcel ona) destacael papel mediador delasrepre-
sentacionessocialesen el aprendizajey comprensiondel
individuo. ContinGael capitulodel profesor Manuel Area
(UniversidaddeL aLaguna) quienreflexionasobrelanece-
sidaddeintegrar enel curriculumlaEducaciénparalosMe-
diosde Comunicaciénalavez quenospresentaundisefio
curricular contodosl osel ementosy nosproponeestrategias
dedesarralloy eval uacin paralatemdticaabordada. Fina-
lizael libroconel capitulodel profesor Javier Ballesta(Uni-
versidad deMurcia) queinsisteenlareflexion sobrelos
mediosdecomunicacionenel contextoeducativo, secentra
enlaprensa, fundamentando susposibilidadesenlaense-
fianzay proponiendo actividadespracticasparaenel aula.
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 Profesorado. Revista de curriculum y
formacion de profesorado

e Grupo FORCE. Universidad de Granada

¢ 1998, 139 paginas

Estarevista, editadapor el Grupodel nvestigacion FORCE

delaUniversidad de Granadarecoge, ensuvolumen2,un

nimeromonogréficosobre«Formaciony desarrolloprofe-
sional del docenteen mediosy nuevastecnologiasdela
informaci 6ny lacomunicaci 6n». Participancomoautores
JestisSdlinas(Universidad delllesBalears) anadizandolas
posibilidadesquel asredesofrecenparalacomunicacion, la
educaciony laformaci onde profesorado; AntonioBartolomé
(Universidad deBarcel ona) queconsideralaformaciénde
futurosprofesional essobrelasnuevastecnologiasenla
Universidad; ML uisaSevillano(UNED) queaportarefle-
xionesacercadelosretosprofesionalesqueplanteanlas
nuevastecnol ogiasy losmediosal profesorado; J. Miguel

Correa(Universidad PaisV asco) quien presentael disefioy
desarrollodeun programadeaprendizajecriticodelaTV;

yfinaizaM2CarmenMartinez (UniversidaddeGranada)
haciendo unarecopilacién derecursoseducativos.

» Guia dos Cursos de Comunicagao
» Cuadernos de Publico na Escola
* Porto (Portugal), 1998

* 126 paginas

Estaobraenmarcadadentrodel proyectoluso«Publicona
escola» congtituyeunaguiadeorientacionsobrelasdiferen-
tesofertasdeFormaci6n paralaComunicacionenescuelas
eingtitucionesportuguesas. Laediciéncomienzaconuna
seriedearticul oscon aportacionesdeprofesionalesdela
comuni caci 6nquenossitUanenescenay nosofrecenuna
perspectivadelarealidad del sector en Portugal desdeel
periodismotradicional hastalasNuevasTecnol ogiaspasan-
doporlapublicidad, laradio, lafotografia... El gruesodel
volumenlo componela«Guiade Cursos» indexados, co-
menzando por lasofertasenlasEscuelasProfesionalesy a
continuacion Escuel as Secundariasy de Ensefianza Supe-
rior. Seincluyead fina undirectorio deentidadesrelaciona
dasconlaséreasdelacomunicacion, resefiaslegidativas, bi-
bliografiaseindices. Endefinitiva, unaherramientadeapo-
yoideal paraalumnosy profesoresqueelijanel caminode
lacomunicacién parasudesarrolloprofesional.
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* El ordenador en el aula

» Manuel Cebrian dela Serna(Coord.)
» Malaga, |CE de la Universidad, 1998
* 161 paginas

Enestelibrosenarral agpasi onanteaventuradel nacimiento
del Proyecto Grimm, dedicadoaintroducir €l ordenador en
lasaulasde Educacion Infantil deformaquelosnifioslo

utilicenlibrementepor rincones. Hastalapuestaenmarcha
deesteProyecto, ningunodel osprogramasdeintroduccion
delasnuevastecnol ogiassehabiacentradoni trabajado ex-
clusivamenteenlaEtapadel nfantil. El ordenador semues-

tracomounmedioaccesibleal alumno, adaptadoasusne-
cesidadeseintegradoensusvidas, sininterferirensusotras
actividadesy acompafiandol edurantetodasu escol ariza-
cion, recogiendotodalahistoriadegrupo-clase. Lamayoria
delosprofesoresde Grimmhapodido comprobar lasven-
tajasdel usodelatecnol ogia: menor fracasoescol ar, mayor
motivacion, mejoradel trabajoengrupo, etc. EnesteProyec-
to participanempresas, escuelasy Universidad conel objeto
demejorar lacalidad educativamedianteel ordenador enlas
aules.

Y Pandora abrio la caja
* TeresaHerreray otros

e Uruguay, EPPAL, 1993
* 214 péginas

Serecogen en estetexto investigacionesrealizadas por
estudiantesdelalL icenciaturaen CienciasdelaComunica-
ciéndelaUniversidad delaRepublicadeUruguay, entorno
aaspectosespecificosdel temagenera delaviolencia, taly
comoseapreciaatravésdetresmediosdecomunicacion: la
prensa, laradioy latelevision. Dosdelasinvestigacionesse
han dedicadoalaprensacotidiana; unadeellassepropone
desentrafiar |aimagen delosjévenesinfractores, laotrase
ocupadelaviolenciaend futbol. El trabajoquetomacomo
fuentealaradio presentaun andlisiscomparativo sobreel
organooficial del Ministeriodel Interior (encuantoala
violencia) y laopinidondeun profesional del medio. Porotra
parte, latelevisionhamerecidounamayor atencioneneste
estudiopor e nimerodeaportaciones: enel primer bloque
seanalizandosprogramasinfantilesy uno paraadol escen-
tes, y enel segundo hay trestrabaj ossobreserialesquehan
gozadodegranpopularidad, y uninformativo.
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LaTecnoloagin Eduoativa
atinales dal Erglo XX,
moncepeiones,
conexiones y limhes
cen otras dizciplinas

CAstra alanan Darn

e La Tecnologia Educativa a finales del XX
« CristinaAlonso Cano (Coord.)

* Barcelona Universitat de Barcelona, 1997
« 200 paginas

El presentelibroesunarecopilaciondelasopinionesy delas
ponenciasvertidasdurantelacelebraciondelasl | Jornadas
Universitariasde TecnologiaEducativa, realizadasen 1995
enBarcelona. Como escribe CristinaAlonso Cano, coordi-

nadoradel libro, enunanotaintroductoria«al organizarlas
Jornadas, noshabiamospropuesto establecer unmarcode
reflexion méasalladelapropiapractica, propiciandoun

debatey unaprofundizaciénenlateméticaquenosayudase
asituar nuestralabor docenteeinvestigadoray posibilitara
laarticulaciéndenuevasperspectivasdefuturo». Sehallan
endl libroquince colaboracionesenlasquesereflexiona
sobrelastecnol ogiaseducativasdesde muy diversosangu-

los: suevolucién, sudesarrolloen Espafia, desdeunavision
puramentedidactica, atendiendoasure aciénconlosprofe-
sores o ante el model o de escuel aque exigenlosnuevos
tiempostecnol dgicos, etc. Especia menteinteresanteresul -
tanlasrecopil acionesbibliogréficasqueacompaiian.

* Tecnologia Educativa
¢ Julio Cabero (Ed.)

» Madrid, Sintesis, 1999
* 207 paginas

SegUinseconfiesaend prologode presentelibrolaintencion
final del mismoeslaformaciontantodeprofesorescomode
alumnosparalautilizacién didacticay laincorporacion
curricular delas Tecnol ogiasEducativas, pero, enlugar de
partir desupuestosmeramentetedricos, esposiblehal lar
aqui reflexionessobrelautilizacion, eval uacion, organiza-
ciony disefiodidécticodelasmencionadastecnol ogias. Los
diez capitulosquecomponenel librosedividenendospartes
fundamentales: «Marcoconceptual delaTecnologiaEduca
tiva»y «Basesparael disefio, producciény utilizaciondelos
mediosdidacticosy material esdelaensefianzar». Especial-
menteinteresanteresultaestasegundaparteenlaqueapare-
celodirectamenterel acionado conlaensefianza: |laevalua-
cion, laintegracion curricular delasnuevastecnol ogias, la
formaciondel profesorado, lacomunicacidnaudiovisual y
lainforméti caenlosplanesdeestudiodePrimariay Secun-
daria, etc.
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« Aventurasen primera plana

« Salamanca, Fundacién Sanchez Ruipér ez
* Salamanca, 1997

* 220 paginas

Auspiciadapor €l Centrolnternacional del Librolnfantil y

Juvenil, estaguia recoge unacuidadasel eccion detitul os,

siempreenrelacion conlosmedios, tantolibroscomopeli-

culasy revistas; apareciendolareferenciaal osprimeroscon
indicaciondeedad por tratarse, ensumayor parte, delibros
paranifiosy jovenes. Latitulosqueseofrecen seestructuran
endiferentesapartados: periodistasaventureros; medios
protagonistas, noticiascongancho, corresponsa es, historias
deprensa, leer parainformarse, prensaparatodos, reporteros
depelicula. Sinllegar aser exhaustiva, laseleccion nos
parecesuficientey degranutilidad paratodosaguellosque,

tanto enloscentroseducativoscomo enlasbibliotecas,

pretendan abordar o completar e conocimientodelosme-

diosdesdeunaperspectivadiferente. Aquéllosquellevan
actividadesdeanimacionlectoraen bibliotecasescol ares,

apreciarianunmayor detalleenformaderesefiaargumental

delosdiferentestitul ossel eccionados. A pesar dedllosetrata
deunexcelentetrabajoparael aula.

* La Tecnologia Educativa en accion
» M2 Jeslis Gallego Arrufat

» Granada, Universidad/Force, 1997
* 307 paginas

El libroquenosocuparepresentaun paso masdentrodela
laborinvestigadoradel aautoraenel temadelaTecnologia
Educativa. El puntodepartidadel libroesunintento de
concretar lostérminosespecificosqueseestudiaranalo
largodel texto. A continuacion, nosdescribelaTecnologia
Educativacomounéreadeconocimientoenevolucion.Lo
mésdestacado eslainclusiondenuevasvisionessobrela
materiaquenosocupay queseestan gestando enlaactua
lidad. Seguidamenteproponeunaseriedeaccionesparala
mejoracurricular basadasen e disefio, seleccidn, utilizacion
y evaluacién de medios. En otro apartado serealizaun
profundorepasodelaslineasdeinvestigacionqueduranteel
Gltimodeceniohantenidolugar enel &readelaTecnol ogia
Educativa, teniendoencuental asperspectivasy lametodo-
logiadeinvestigacion utilizadas. Parafinalizar, laautora
estudialasfuncionesdelosprofesoresconlosmediosdesde
€l puntodevistadel desarrollocurriculary deduceunaserie
deimplicacionesdirigidasalaformaciondel profesorado.
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FL DISCLURSO
DE LA VIOLEMCIL
Y S5U INTERPRETAC IGN
EM EL AULA

I —

rTallar de

prensa

B

Cuaderno de actividac

e5

« El discurso delaviolenciay su interpre-
tacion en el aula

eLuisSanchezCorral

» Cérdoba, Universidad, 1998; 200 paginas

Laviolenciaesuntemarecurrenteennuestrasociedad por
supresenciaenlavidared y enlosmediosdecomunicacion.

Si bienaquéllahaestado presentealolargodelahistoriade
laHumanidad, | aspl ataf ormasmediéticashanmagnificado

supresenciaenloshogares. Por €llo, sutratamientoreflexivo
end aulasenosrevelacomo unaurgenciaen unaescuela
quequierepreparar paralosciudadanosdel siglo X XI. El

autor deestetrabajonospresenta, enprimer lugar, unare-
flexionsobrelaviolenciacomodiscursoy comoespectéculo
mediético, paral uegoprofundizar, enunasegundaparte, en
laviolenciapresenteen «L astortugasNinja» atravésde un

profundoestudiosobreinterpretaciénend aula, enescolares
dePrimariay universitariosdelaEscueladeMagisteriode
laUniversidad deCérdoba. Parafinalizar, el autor realiza
unapropuestadidécticaparalainversiéndel mensgje, para
€l tratamientodel oscontenidos, lascategoriasnarrativas, la
sintaxisdelanarracion, etc., comparandolosparadigmasde
andisisconlosdidacticos.

e Taller deprensa
eLluisMiquel Segrellesy otros
* Valencia, Bromera.txt, 1999
e 2tomos: Textoy Cuaderno

Redactar y disefiar prensaen €l aulasonlosdosobjetivos
basicosqueseplanteaestesugerentetexto paratrabajar en
laEducaci6n SecundariaObligatoria. Saber, saber hacery

hacer sonlastrescapacidadesquevanaguiar laampliay

riquisimalistadeactividadesqueseproponenamanerade
unperiodicodiario. Conundisefiocuidadoy unaestructura
teméticay metodol Ggi caimpecabl e, | osautoresdeestetexto
—expertosdesde hacemuchosafiosenlaintegraciondela
prensaen|asaulas-nossumergen enlamagiadel osperi6-
dicos, del acontecer diariodelasnoticias. Lasteméticas
andlizadasson muestrapal pabledelaprofundidady riqueza
deloscontenidosdel material: Historiay evoluciéndela
prensa; Del sucesoalanoticia; Génerosinformativos, Géne-
rosinterpretativosy de opinion; génerosgraficos; y la
publicidadenlaprensaescrita. Peroademés, metodol égica
mente—como hemosindicado—|ostextos son también
innovadores, incluyendo «puntosdeinformaci on», «tablo-
nes», «cierresdeedicion»y el «proyectodeprensaescol ar.
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de Comunicacion y Cultura

6 . Creada en Brasl en septienbre de 1982, la Red de Revis:

Q\Q, * tas de Comunicacion y Cultura —entre las que se se encuentra
%‘(\ ComuNIcArR— se propone apoyar a las diferentes ingtituciones dedi-
OC.) cadas a la refleion tedrica, a la investigacion y a la ensefilanza de la co-
\3«\ municacion. El principal objetivo de esta Red es condtituirse en agente movi-
Q/% lizador de la produccion, distribucién e intercambio de revistas vinculadas con la
comunicacion en el &mbito iberoamericano. La Red se encuentra actualmente formada

por las siguientes revistas:

- MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

E-mail: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

« REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicagédo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicacao

Av. Prof. Ldcio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 Séo Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

« REVISTA DE COMUNICACOES E ARTES
Escola de Comunicagbes e Artes
Universidade de S&o Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

* REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e ComunicagGes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

« COMUNICAGCAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; E-mail: metodpgp@eu.ansp.br

* UCBC INFORMA

Unido Cristad Brasileira de Comunicacdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

* REVISTA DE COMUNICACAO SOCIAL
Departamento de Comunicacdo Social
Universidades Federal de Cearad

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

« COMUNICACAO & EDUCACAO

Universidade de Sdo Paulo

Departamento de Comunicagdes e Artes ECA/USP
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 Séao Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; E-mail: comueduc@usp.br

- BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicacédo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; E-mail: bibfoc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacién y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; E-mail: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

= COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006. Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacion y Cultura

= COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

= ARANDU

Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catoélicas de Comunicacion
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper,

Apartado Aéreo 17-21-178

Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658
E-mail: scc@seccom.ec

« CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; E-mail: chasqui@ciespal.org.ec

= COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacion en Medios de
Comunicacion

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Tfno y fax: 00-34-959-248380

E-mail: comunica@teleline.es

« COMUNICACION Y SOCIEDAD
Universidad de Navarra

Facultad de Comunicacion

Edificio de Ciencias Sociales. 31080 Navarra
Tfno: 34-948-425600; E-mail: cys@unav.es

« ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEM-
PORANEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; E-mail: pcultura@volcan.ucol.mx

« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacion Edu-
cativa. Calle del Puente, n° 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

« VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educacién y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacan,

México DF (México); Fax: 7245149

= COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacion

y la Comunicacion

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)
Fax:8237505/8237631

« REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacion Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:2084261

E-mail: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

* CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de Lima (Pert)

Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066

« DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacion Latinoamericana
de Facultades de Comunicacién Social
Apartado Postal 180097, Lima 18 (Pera)
Telefax:4754487

E-mail: wneira@felafacs.org.pe

« CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

= ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacion
Facultad de Humanidades y Educacion

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

= COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
COMUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557
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Revistade Comunicaciony Educacién
Proximaos titulos
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14. Lacomunicacion humana:
retos en los umbrales del nuevo milenio
Coordina: Mariano Sanchez. Universidad de Granada

[

15. Medios de comunicaciony

educacion para la solidaridad
Coordina: Octavio Vazquez. Universidad de Huelva

[

16. Educaciony comunicacion

para la cooperacion y el desarrollo
Coordina: Milagros Paseta. Barcelona

[

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacién.
Si esta interesado/a en colaborar en los proximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 275).
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En tiempos de
comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la
Educacién y la Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrearyrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar €s una asociacion de profesores y. periodistas de Andalucia que, sin animo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar »

« Suscripcion anual 99/00 (nimeros 14y 15) ..........ceeeee.. 2.995pts. | ___
» Suscripcién bianual (ndmeros 14, 15,16y 17) ................ 5.850pts. |
e Comunica 1: Aprender con los medios ..........ccoeveieiennnnn. 1.600pts. |___
e Comunica 2: Comunicarenelaula............cccoeeviiiiiieinnnn. 1.600pts. |
* Comunicar 3: Imagenes y sonidosenelaula.................... 1.600pts. | __
e Comunicar 4: Leer los mediosenelaula......................... 1.600pts. |
e Comunicar 5: Publicidad, ;comolavemos? ..................... 1.600pts. |
e Comunicar 6: La televisibnenlasaulas.......................... 1.600pts. | ___
e Comunicar 7: ;Qué vemos?, ;qué consumimos? ............... 1.700pts. | —
* Comunicar 8: La Educacion en medios de comunicacion ..... 1.700pts. | —
« Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion........... 1.700pts. |__
e Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion 1.850pts. | __
e Comunicar 11: Elcineenlasaulas................cooevieiieiinn. 1.850pts. |__
« Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ...... 1.950pts. |

e Comunicar 13: Comunicacion, educaciony democracia ...... 2.200 pts.

Coleccion «GuiasCurricular es»
» Descubriendo la caja méagica. Aprendemos TV. Cuaderno de clase....1.875 pts. | —

« Descubriendo la caja méagica. Ensefiamos TV. Guia Didactica .......... 1.750pts. |—
M onogr afias «Aula de Comunicacion»
e Comunicacion audioVisual ............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiaiens 1.675pts. | ___
« Unidades didacticas de prensa en Educacion Primaria.......... 1.500pts. |___
« El periddico en la Educacion de Adultos ..........c..cooevuennn 1.675pts. |___
* Juega con laimagen. Imagina juegos..........coevieeiieennnnn. 1.500pts. |__
« El universo de papel. Trabajamos con el periédico ............. 1.675pts. | __
e Elperiédicoenlasaulas...........oooiiiiiiiiiiiiii i 1.750pts. |
Coleccion «La Comunicacion Humana»
« El puntero de don Honorato, el bolso de dofia Purita .......... 1.750pts. | —
Coleccion «Prensay Educacion»
« |l Congreso andaluz «Prensa 'y Educacion» ...................... 1.995pts. |—
» Profesores dinamizadores de prensa ............cceeeeeeieennnann. 1.950pts. | —
* Medios audiovisuales para profesores ............ccceveievinnn. 2.350pts. | —
» Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ........cccvvinnns 2.700pts. |—
* Como ensefiar y aprender laactualidad .......................... 2.100pts. |—
= Ensefiar y aprender la actualidad con los medios............... 1.950pts. | —
Coleccion «Educacion y M edios de Comunicacions»
e Television y edUCACION .......oiuiieiii i 1.500pts. | —
e Publicidad y educacion ............coooviiiiiiiiiii e 1.500pts. [—
Mur ales«PrensaEscuela»
«E. ambiental y medios» (9), «La tele y nosotros» (10), «Investigamos el cine» (11), .
«El comic» (12), «La radio» (13), «Derechos Humanos» (15), «Intemet» (16) Gratis —
Espafia: Formas de pago: SUBTOTAL :l |
: Gastos de envio ——
O Talon nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[0  Giro postal c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio) TOTAL :l

[0  Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
O Contraneembolso (se afadidn 695 pts. de gastos envio)

Extranjero: Sistemas de envio:
0O Talon en pesetas adjunto & pedido (se affadirdn 1.795 pts. gastos envio) Los servicios se tramitan por via postal ordinaria.
O  Contrareembolso (se afiadidn 1.995 pts. de gastos envio) [ Opcion envio urgente 48 horas: Agregar 1.500 pts al pedido

Ficha de pedidos

[ LoT g a1 o] (=T 0 T O=T 0 | o PN

DOMICIHO .oneei e Poblacion .........c.cocoeeiieienane.
(070 1o [o TS Provincia .............cooeniil Teléfono ......ccveveviiiiiiiienannn..
Persona de contacto (Para CENTIOS) ....c.iueueuiniuieii ettt et e e e aenes
[ To] I R Firma o sello (centros):

CIF (para facturaCion) .........ccccecrerveeererereererenerieieesesienenes

Enviar a: Grupo CoMuNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia) e-mail: comunica@teleline.es

@D
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComuNICcAR s una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €l
intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentes y @ auto-
perfeccionamiento de los profesionales en € ambito de los medios de comunicacidn en
la educacion.

* Teméatica: Seran publicadosenComunicar|ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdel arevistaqueversensobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaciondidactica, plural einnovadora, delosme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Sopor te: L ostrabaj osse presentaran obligatoriamenteen dobl esoporte: copiaen papel y
discoinformaticoparaPC (WordPerfect, Wordocual qui er otro procesador detextosdel entorno
Windows).

 Extension: L osarticul ostendran unaextensi dndeentreseisy ochofolios,incluyendore-
ferenciasbibliogréficas(conunmaximodeveinte), tablas, graficosy fotografias. Estosultimos
tendrén queser necesariamenteoriginal es, con calidad graficaparasu reproduccion.

« Estructura: Encadacolaboracion, figuraraenlaprimerapéaginael titul o, autor/es(conun
méximodedos), asi comoun resumen—entrada—del articulodeseis/ocholineas. Al final del texto
seincluiranuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(tex-
tosliteralesentresacadosdel articul o pararesaltarl 0s).

* Referencias: Al final del articul o serecogera—en casodequeseestimeoportuno—lalista
dereferenciashibliograficasempl eadaspor ordenal fabéti co, siguiendol ossiguientescriterios:

« Libros: Apellidoseinicial esdel autor enmaytscul as, afiodeediciénentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial .

*Revistas: Apellidoseinicial esdel autor enmayscul as, afio deedicionentreparéntesis:
titulodel trabajoentrecomillado, nombrey niUmerodelarevistaen cursiva; paginapri-
meray Ultimadel articulodentrodelarevista.

* Publicacién: El ConsejodeRedaccionsereservael derechoapublicar lostrabajosenel
ndmero queestimemasoportuno, asi comolafacul tad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabajosquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial ,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticulospublicadosrecibirdnunejemplar.

« Correspondencia: Seacusararecibodel ostrabajosrecibidos, y sucorrespondienteacep-
tacion—en su caso—, peronosedevolveranlosoriginalesdelosarticul ospublicados.

« Envio: L ostrabajosseremitiran postalmenteovial nternet, especificandoladirecciony el
teléfono—y ensucaso, correo el ectroni co—decontacto, alasede deComuNIcAR.

Comunicar. Apdo. 527.21080 Huel va. Espafia
E-mail: comuni ca@tel eline.es/ www.tel eline.es/personal/comunica/

COMUNICAR no comparte necesariamente |as opinionesy juicios expuestos en los trabajos publicados.
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