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Manifiesto de la Asociacion Internacional de

e 7

Por una television...

La television —que ocupa cotidianamente la atencién de miles de millones de
personas en el mundo- esta influyendo, dia a dia, en nuestra visién del mundo, en
nuestras pautas culturales y en la constitucion del tejido social del planeta. Su im-
portancia para la Humanidad es tan grande que su desarrollo no puede confiarse
exclusivamente a los avatares tecnolégicos o econdémicos. Por esto se hace necesario
crear las condiciones efectivas para que este medio poderoso que es la television
contribuya, auténtica y activamente, a la realizacién de los valores esenciales de la
Humanidad.

La funcién educativo-cultural de la televisién y, en consecuencia, la denominada
television educativa encuentra, justamente en este contexto, su razén de ser y su au-
téntica funcién. Siendo consciente de ello, la Asociacion Internacional de Television
Educativa y del Descubrimiento —que retine a la gran mayoria de cadenas de television
dedicadas a la educacion y la cultura— ha asumido el reto de promover un debate que
estimule, en todo el mundo, la toma de conciencia sobre la necesidad de promover y
desarrollar la television educativo-cultural en sus mas variadas formas como un valor
estratégico esencial en el progreso de la humanidad.

AITED quiere llamar a la movilizacién civica a cuantas personas, colectivos, organi-
zaciones, empresas e instituciones se sientan solidarias con este objetivo de desarrollo
de la television educativo-cultural. Para ello, AITED convoca a participar en esta toma
de conciencia, invitando a suscribir el presente manifiesto («Por una television para la
educacién y la cultura») como un instrumento inicial para contribuir a la decisiva tarea
de poner la television al servicio de los valores de la educacién, la cultura y la con-
vivencia.

MANIFIESTO

Los abajo firmantes, conscientes del valor estratégico que puede tener la television
educativo-cultural en el progreso de la Humanidad, queremos afirmar los siguientes
principios y valores:

e Latelevision, el medio de comunicacién mas po-
deroso de la actualidad, no puede supeditarse a ser
una industria, o un simple negocio, siguiendo
exclusivamente la légica del mercado de bienes
y servicios. Es, absolutamente necesario, que se
comprometa con el objetivo de formar una ciu-
dadania democrética asentada en los derechos
humanos, el desarrollo de la educacién para to-
dos y el sostenimiento de la cultura y la iden-
tidad.

e Para ello la television tiene que sostener
y apoyar la educacién, ampliando el conoci-
miento y contribuyendo al desarrollo del indivi-
duo y de la colectividad, proporcionando el con-
texto adecuado al sostenimiento de los valores edu-
cativos.
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Television Educativa y del Descubrimiento,1999/2000

... para la educacién y la cultura

e La television tiene que cumplir la funcién de difusion y estimulo de la crea-
cion y del conocimiento cientifico. Haciendo accesible a todos el conocimiento
de los avances cientificos y promoviendo una toma de conciencia atenta y critica
ante el progreso tecnolégico.

e La television tiene que ser un instrumento al servicio de la formacion
alo largo de la vida. Debe proporcionar servicios a la ensefianza y a la for-
macién adaptandose a las exigencias de su contexto y sus plblicos, procu-
rando facilitar la integracién de las personas al mundo del trabajo y a la
vida social, y promoviendo la continua actualizacion de conocimientos.

e Tiene que estar al servicio del arte, de su conocimiento y difusion. ’
Tiene que estimular la creatividad y la imaginacién en sus mas variados
dominios, colaborando para ello con las personas, colectivos, organi-
zaciones e instituciones del mundo artistico y cultural.

* La television tiene que estar al servicio de una ciudadania democratica. Tiene
que realizar la pedagogia de la participacion y del ejercicio de los derechos humanos.
Tiene que albergar y promover la participacién politica plural y la vida civica activa.

¢ Latelevision tiene que promover la riqueza de la diversidad cultural, y de creen-
cias, a través de sus diferentes expresiones: modos de vida, costumbres, lenguajes,
patrimonio cultural, etc. Lejos de convertirse en vehiculo de la homogeneizacion y
del mimetismo, tiene que sostener las identidades culturales en el marco del didlogo
y del respeto a los derechos de las personas.

e La television tiene que estar al servicio del encuentro y del descubrimiento
entre los pueblos, las personas y las culturas. Para ello tiene que estimular la relacion
pacifica entre los pueblos, las naciones y los estados, promoviendo la paz y la co-
hesién social, buscando equilibrar las desigualdades y disminuir las hostilidades.

* Como consecuenciadetodoello, latelevision tiene un compromiso con la cali-
dad y con la credibilidad. Compromiso con la calidad de los valores que promueve,
con la calidad de los productos que difunde, y con la credibilidad y confianza que
debe mantener con su publico; calidad y credibilidad que sélo pueden asegurarse
mediante la autonomia, la veracidad y la honestidad.

TAREAS

Para consolidar estos principios y sostener estos valores, tiene que iniciarse una
dindmica positiva de estimulo y desarrollo de la televisién educativo-cultural en el
que personas, colectivos e instituciones jueguen nuevos papeles y aseguren nuevas
funciones:

¢ Los parlamentos y poderes legislativos de los diferentes estados y regiones
tienen que sentar las bases juridicas del servicio educativo-cultural de la television
de acceso universal, asegurando su existencia y desarrollo, promoviendo su autono-
mia y su conexion con los intereses ciudadanos, y garantizando su estabilidad. Del
mismo modo, deben facilitar condiciones favorables para el desarrollo de iniciativas
privadas en la produccion y difusion de programas educativos.

e Los gobiernos e instituciones gubernamentales tienen que financiar o subven-
cionar el servicio pablico detelevision para laeducaciény la cultura. Paraello deben
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dedicar los suficientes recursos econdmicos, humanos y tecnolégicos como para garantizar el
acceso universal y la calidad del servicio. Del mismo modo, mediante incentivos fiscales, pro-
gramas subvencionados y otros programas de impulso, deben promover la participacion de la
iniciativa privada en el terreno de la television educativo-cultural.

e La industria de la television y, especialmente los servicios pablicos, deben asegurar una
oferta de television educativo-cultural adecuada a las exigencias sociales. Esta oferta tiene que
garantizar la presencia nitida y notoria en el conjunto de la oferta televisiva y un nivel de recur-
sos proporcional a los dedicados al conjunto de la televisién y a la importancia social de la pro-
mocién educativa y cultural.

e Las instituciones educativas y las vinculadas al mundo de la formacién deben tener ase-
gurada su participacion efectiva en la televisién educativo-cultural, al tiempo que contribuyen
a su desarrollo. Para esto no es necesario Ginicamente dedicar recursos especificos, sino que es
prioritario asentar —en el campo de la educacién y la cultura— una mentalidad favorable al con-
curso de los medios audiovisuales en la actividad cientifica y artistica, y en su difusion.

e Los organismos internacionales de cooperacién educativa, cultural, cientifica y de desa-
rrollo deben prestar especial atencién al campo de la televisién educativo-cultural, apoyando su
desarrollo y, dado su caracter especifico, utilizandola como vehiculo privilegiado de sus inicia-
tivas y programas transnacionales.

* Del mismo modo, los poderes regionales y locales deben incentivar la television educativo-
cultural como un instrumento idéneo para el sostenimiento del patrimonio cultural propio y el
estimulo a lariqueza de la diversidad, haciendo compatible la multiculturalidad con la estabilidad
de los valores locales. Para ello es esencial defender la produccién propia de calidad.

e Las organizaciones no gubernamentales y entidades civicas deben cooperar estrechamen-
te con el sistema de televisién educativo-cultural, de modo que mediante aportaciones propias
y sus exigencias, este tipo de television se convierta en ambito de participacion y pluralismo
social.

e El sistema educativo y formativo —en toda su dimensién— debe promover la educacion en
mediosy, especialmente, la educacién en television como un instrumento practico para el desa-
rrollo de la autonomia del espectador que a la larga redunda en beneficio de la televisién edu-
cativo-cultural y de la calidad de la televisién en general.

e Desde la industria y el sistema cientifico se hace necesario cooperar con la television edu-
cativo-cultural para asegurar que los avances tecnolégicos y los sistemas técnicos de creacion,
tratamiento y difusién de la informacién se pongan al servicio de la educacién y la cultura 'y
pueda aprovecharse asi toda la potencialidad positiva de los nuevos medios.

e El sistema de television educativo-cultural, especialmente, los servicios ptblicos deben
prestar especiales esfuerzos a la conservacion, difusion y promocién del acceso al patrimonio
cultural audiovisual y a su utilizacién flexible activa en los ambitos de educacién y formacion,
garantizando —mediante férmulas flexibles— su utilizacién con fines educativos.

UN COMPROMISO COLECTIVO

El cumplimiento de estas tareas no podra llevarse adelante sin una atencién singular por
parte de todos. Se trata de un compromiso con la educacién y la cultura através de la television.
Un compromiso en el que, todos, personas, colectivos e instituciones debemos cooperar activa-
mente: exigiendo a las autoridades y poderes publicos, a la industria, a las empresas privadas
y otras entidades; potenciando la participacion y la creatividad; buscando y experimentando
nuevas férmulas; promoviendo el intercambio y la cooperacién internacional; estimulando la
formacion audiovisual al servicio de la educacién y la cultura y la incorporacién de jévenes al
sistema de la televisién educativo-cultural. Un compromiso amplio y plural que esta destinado
a promover la sostenibilidad ecolégico-cultural de nuestro sistema televisivo tanto como el
derecho a la educacién y el desarrollo libre de las personas.

Asociacion Internacional de Televisién Educativa y del Descubrimiento
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¢ Puede lacomunicacion ser
solidaria?

nestanuevaera, marcada porlainnovacion
tecnoldgica, unade las reflexiones priorita-
rias que, como ciudadanos, hemos de plan-
tearnos es, el modelo de sociedad que los
medios de comunicacion estan configuran-
do e imponiendo. Cadavez esmasevidente
como los estilos de vida que los medios re-
flejan en cualquier parte del Planeta modifican radicalmen-
te lasformas de comportamiento, los habitos cotidianos, las
relacionesentre las personas, laactividad laboral, el tiempo
deocio... Yanadie duda de estos efectos, pero escasamente
se plantea la cuestion en positivo, esto es, en qué medida
podemos influir como colectivos sociales para que los
medios no sean simplemente productos mercantiles en
manos de unos pocos «informadores» y puedan sertambién
canales de expansion democrética y vehiculos para la
transformacion social. En concreto, podemos-y debemos—
plantearnos hasta qué punto los medios pueden ser instru-
mentos para laeducacién solidaria, parafomentar, dentro
de su perspectiva global, una conciencia universal de todos
los seres humanos acerca de los valores que nos unen e
identifican.

Nunca en la historia de la Humanidad, hombres y
mujeres hemos tenido a nuestro alcance un instrumento de
transformacion social como el que nos ofrecen lastecnolo-
gias de la comunicaciény la
informacion, perorestamucho
aln para que se conviertaen
instrumento de consolidacion
de la solidaridad entre razas,
nivelessociales, pueblosy cul-
turas. Porello, masquenunca,
y conunsesgo utépico no disi-
mulado, creemos que hemos
de apostar por estaeducacion
solidaria desde los medios de
comunicacion. A este empefio
dedicamos nuestro monogra-
ficode«Comunicar».

Editorial
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Pablo '2000 para C omunicar
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49. Derecho a ver algo de cine entre los
anuncios.

50. Derecho a entender los debates, en
los que todos hablan al mismo tiempo.
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51. Derecho a ver nuevas caras.

52. Derecho a recibir otras culturas dife-
rentes a las series norteamericanas.
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Medios de comunicacion,
educacionysolidaridad

a solidaridad se nos presenta como un
fenédmeno con dos caras: por un lado, es
un bien de consumo en la medida en que
los medios de comunicacion la producen
y facilitan su desarrollo; nos acercan rea-
lidades lejanas y visualizan problemas
proximos que despiertan en nosotros la
necesidad de hacer algo por paliar dichas situaciones;
y alientan nuestra indignacion que a veces se transmuta
en accion. Es un valor que ocupa un lugar destacado
en nuestra escala, que vende ya que los medios mu-
chas veces transportan una publicidad que atrae a los
posibles compradores comprometiendo parte del be-
neficio que genera la adquisicion de los productos en
proyectos solidarios. Como objeto de consumo, la soli-
daridad esta cuestionada porque ni supone ni implica
un cambio en las estructuras que generan los pro-
blemas que pretende combatir.

Por otro lado, la solidaridad se nos plantea como
un valor fundamental para organizar la vida en socie-
dad. Es un imperativo que exige garantizar la igualdad
en deberes y derechos para todos los seres humanos,
estén proximos o lejanos. Sin embargo, no puede con-
seguirse esta igualdad sin alterar el modelo de creci-
miento seguido hasta ahora y que consagra, a nivel
mundial, una enorme disparidad en el acceso a los re-
cursos, los bienes y la riqueza producida y, a nivel na-
cional, una fragmentacién y dualidad social. Como
estas realidades son fruto de procesos historicos con-
cretos, la solidaridad exige primero una denuncia de
los intereses que han guiado su constitucion y, en se-
gundo lugar, el planteamiento de un modelo alterna-
tivo de desarrollo que fomente el ejercicio de esa
igualdad en deberes y derechos. En este sentido, la
solidaridad exige la implicacion de cada ciudadano en
la mejora del contexto que le rodea. Sin embargo, este

= g

Presentacion
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proposito también se ve afectado por la con-
troversia que plantea si el aumento de la par-
ticipacion ciudadana en los problemas im-
plica una disminucion del papel del Estado.
Nosotros consideramos que son acciones
complementarias y que la accién individual
y colectiva es ineludible.

;Qué papel pueden jugar los medios de
comunicacién en la generacion de una soli-
daridad que implique un cambio social?
Como nos indica Gualda en el trabajo publi-
cado en este nimero, el fin de los medios
estara dirigido al fomento de una solidaridad
entendida como obligacion y sociabilidad y
no como altruismo o caridad. Es decir, acen-
tuar la necesidad de la solidaridad como me-
dio de asegurar que ésta se desarrolle. Pero
esta intencion necesita resistir la presion de
los intereses que dominan a las empresas
duefias de los me-
dios de comunica-
cion. Podemosafia-
dir dos funciones
més: la de altavoz
de las realidades
que nos circundan
y que ya cumplen
de manera destaca-
da, y la de educa-
cién de la pobla-
cion en la medida
gque fomente, de
acuerdo con Gao-
na, unadisposicion
al compromisoyno
alamera compasion
y unaactitud esperanzadora en la medida que
se puede pensar e imaginar un mundo me-
jor.

Sin embargo, estos cometidos de los
medios de comunicacion y su vinculacion
con la solidaridad y la educacion han de ana-
lizarse de acuerdo con el contexto en el que
se desarrollan. Para facilitar una mirada cri-
tica sobre los mismos hemos dispuesto la or-

ganizacion de este monografico en dos gran-
des bloques: el primero esta dedicado a la re-
flexién sobre las relaciones que se establecen
entre solidaridad, medios de comunicacién y
educacion. Asi Zubero nos plantea la proximi-
dad como un requisito para el desarrollo de la
solidaridad, cuyo concepto ha variado a lo lar-
go de la historia. Hoy dia se necesita la confi-
guracion de un nosotros que implique para
todos el derecho a vivir, a ser felices y a ser res-
petados. Estar proximo es posible gracias a la
funcidon de acercamiento de realidades que
ejercen los medios de comunicacién, aunque
se centre mas en las victimas que en las causas
que las generan. Gualda, tras repasar los signi-
ficados del concepto solidaridad, insiste en las
relaciones que se establecen entre medios de
comunicacion y solidaridad poniendo de mani-
fiesto como los medios pueden estar tanto a su
servicio como en
su contra. Estando
a su servicio, los
medios deben mos-
trar lanecesidad de
la solidaridad co-
mo obligacién y
desarrollar estrate-
gias que permitan
construir la accion
colectiva. Desde
la 6ptica de un pe-
riodista, Rafael Te-
ran, se nos plan-
tea que larelacion
entre medios y so-
lidaridadtiene que
ver con el derecho a la informacion como
derecho humano. Acceder a la informacion y
al conocimiento es una forma de configurar
hoy en dia a los ciudadanos, por tanto, aumen-
tar las posibilidades de acceso equivaldria a
fomentar la solidaridad y la igualdad. Frente a
esta vision, Tabares, desde su militancia en los
movimientos sociales, analiza los procesos
por los que se producen la marginacién y la
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exclusion social, proponiendo el desarrollo
de la solidaridad con una triple dimension
de protesta, propuesta y apuesta. En su re-
flexion estima que los medios de comunica-
cion tienen dificil el desarrollo de una soli-
daridad que vaya mas all4 del espectaculo y
de lo pasajero y superficial. Ahondando en
el porqué del planteamiento de la relacion
entre medios de comunicacion, solidaridad
y educacion, Valero y Brunet, de la Univer-
sidad Rovira i Virgili, analizan como la so-
ciedad tiende hacia la injusticia y la des-
igualdad como elementos estructurales pro-
pios, de acuerdo con los procesos e intere-
ses que dominan su constitucién. Para supe-
rar esta realidad, se necesita crear nuevos
espacios que contrarresten el pensamiento
unico y global que utiliza al mercado como
medida de todas las cosas. La educacion
cimentada en la solidaridad puede ser uno
de estos nuevos espacios. Para ello es preci-
so sentir la necesidad de indignacién que
planteaba Freire y que Gonzalez recoge en
su reflexion sobre la educacién y la solida-
ridad. Solo cuando sintamos la fuerza y el
coraje necesarios podremos desarrollar nue-
vas acciones que contribuyan a un mundo
mejor. Alida Carloni introduce un elemento
nuevo en el andlisis realizado hasta ahora:
nos plantea que el desarrollo de los multime-
dia, la cibercultura y las comunidades virtua-
les se realiza con una visién occidental de
corte racionalista dando origen a un neome-
canicismo que contribuye al mantenimien-
to de las desigualdades. Se necesita un rea-
juste de los valores dominantes desde una
visién holistica e integral del ser humano
que inunde la educacion. Por ultimo, cierra
esta primera parte una reflexion de Diéguez
que profundiza en el discurso critico de la
relacion entre medios de comunicacion y
solidaridad reflexionando, desde la reali-
dad argentina, acerca de los valores comu-
nes de individualismo e indiferencia que
rigen la sociedad y los medios de comunica-

cion. Para superarlos, plantea la necesaria
democratizacion de los mismos y el desa-
rrollo de una solidaridad que vaya mas alla
de la buena voluntad.

La segunda parte del monografico esta
destinada al andlisis de los medios, la solida-
ridad y la educacion desde diferentes &m-
bitos practicos. En primer lugar, Gaona nos
plantea el modelo de desarrollo sostenible
como un modelo de desarrollo solidario,
analizando la génesis del modelo econémi-
co seguido y proponiendo la educaciony la
solidaridad como alternativas al mismo.
Marhuenda realiza su reflexion desde la cla-
ves de la educacién para el desarrollo, des-
tacando la necesidad de que toda educa-
cion lo sea para el desarrollo y para construir
un futuro donde todos tengamos cabida.
Sarasola analiza la solidaridad en claves de
participacién ciudadana y nos advierte so-
bre el crecimiento de la misma en detrimen-
to de la accion del Estado. Por ultimo, Bar-
cala y Matilla nos presentan una muy inte-
resante experiencia llevada a cabo en su cen-
tro educativo y que propone a los alumnos
la transformacién de los mensajes publicita-
rios, orientados hacia la rentabilidad, la utili-
dad y el éxito, para educar a personas intere-
sadas en el sery no en el tener, cuyo elemento
central seria la posesion de objetos.

Esperamos que los lectores encuentren
en el monogréafico elementos que les permi-
tan profundizar en la relacién entre solida-
ridad, medios y educacion. No hemos pre-
tendido dar respuesta a ninguna pregunta,
tan sélo estimular la reflexion sobre la ne-
cesidad de construir un mundo mejory el pa-
pel que juegan los medios de comunicacién
y la educacién en conseguir este objetivo.
Nos resta Unicamente dar las gracias al
Grupo Comunicar y a la direccién de esta
Revista por darnos la oportunidad de pre-
sentar este monogréfico.

Octavio Vazquez
Coordinador de «Temas»
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Las nuevas condiciones de la solidaridad

Imanol Zubero
Bilbao

Nunca como hoy hemos tenido toda la realidad del mundo a nuestro alcance.
Dificilmente podremos decir que no nos hemos enterado de catastrofes o de violaciones
de los derechos humanos, aunque hayan ocurrido en lugares lejanos. Los medios de
comunicacién nos acercan al configurar, aungue sea un topico, una aldea global. La
cercania es una condicién de posibilidad para el compromiso solidario. ¢Puede ser
también un problema? Es preciso la confor maci én de un «nosotros» queincluya atodos
|os seres humanos, pero esto es algo que no podr & hacer se sin costes.

—«¢Por quénashemosguedadociegos?
—Nolosg, quizaundialleguemosasaber larazon.
—¢Quieresquetedigal oqueestoypensando?
—Dime
—Creoquenonosquedamosciegos, creoqueestamos
Ciegos, ciegosaueven, ciegosgue, viendo, noven.
Asi finaliza esa dramética fabula sobre la
condicion humana que es el Ensayo sobre la
ceguera,de Saramago. ¢Somosciegosque, vien-
do, no ven? Nunca como hoy hemos tenido
todalarealidad del mundo a nuestro acance.
Dificilmentepodremosdecir quenonoshemos
enterado decatastrofesodeviolacionesdelos
derechoshumanos, aunque hayan ocurridoen
lugares lgjanos. Los medios de comunicacion
nosacercan al configurar, aunque seaun topi-
o, unaaldeaglobal. Lacercaniaesunacondi-
cion deposibilidad parael compromiso solida-
rio. ¢Puede ser también un problema?

1. Modelos de solidaridad

Desdeunaperspectivacontemporanea, dos
hansidolosmodel osapartir deloscualesseha
intentado (y logrado) quelasolidaridad encon-
trara acomodo en los paises econémicamente
més desarrollados. Cada uno de ellos coincide
conunafasededesarrollo capitalista. El prime-
ro seextiende desdelos afios delaRevolucion
industrial hasta el periodo de entreguerras. El
segundotienecomo espaciohistéricoel quese
abre con la segunda posguerra mundia para
[legar hastanuestrosdias. Ambos se muestran
hoy insuficientes para «hacer avanzar a los
pobres del Planeta por laavenidadelos Dere-
chos del Hombre» (Gallo).

Laprimerasolidaridad, fundamentalmente
obrera, seestableciaentreunamayoriadeigua-
les marginados de los beneficios del sistema
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frenteaunaminoriade privilegiados. El proce-
so de construccion delasolidaridad ibadirigi-
do asuperar planteamientosindividualistas, a
proporcionar el ementosparaun adecuado ana-
lisis social y a provocar una préctica politica
gue transformaralas condiciones de desigual-
dad. Se trataba de hacer ver alos trabajadores
guelauniénhacelafuerzay quesusituacionde
marginacion podia y debia ser transformada
mediante la accion colectiva de un poderoso
«nosotros». Esta primera solidaridad contaba
con una base material evidente: una experien-
ciacomun deinjusticia, que permitiamantener
laesperanzade que unadecididaaccion col ec-
tivatraeria consigo importantes mejoras para
todos y que hacia del movimiento obrero, se-
gun el Manifiesto, «un movimiento autbnomo
de una inmensa mayoria en interés de una
mayoriainmensa». Asi y todo, nuncafue sen-
cillo generar a partir de esa base material una
préctica politica solidaria de caracter masivo,
pueslasemejanzano tiene por quétraer consi-
go la solidaridad: muchas veces es ocasion
para la competencia.

Tras las dos guerras mundiales, la situa-
ciénvaacambiar, abriéndose un nuevo perio-
do de desarrollo capitalista caracterizado por
un segundo model o desolidaridad. L asegunda
solidaridad hasido y es unasolidaridad des-
cendente o por consenso, propiadel estado de
bienestar. Su concreciénesmuchomésproble-
matica, pues a superar los trabajadores las
condiciones deindigencia, lasolidaridad pier-
delo que erasu fundamento principal, laexpe-
riencia comun de injusticia de la que salir
juntos. Sincompartir susterapiasliberal es, hay
gue estar de acuerdo con el diagndstico de
Minc cuando reflexiona sobre €l papel revela-
dor jugado por la crisis: laigualdad, tolerada
mientrasseestabadistribuyendo unexcedente
siempre mayor, se hizo insoportable desde el
momento en que el crecimiento entraen crisis.
Unaelevacion social igual esalgo que se acep-
ta; una disminucién igual yano se acepta. En
una situacion de agotamiento del patron de
acumulacion de Postguerra, ese modelo de
solidaridad descendente nos abocaalasocie-

dad delosdostercios, conunimportantesector
de la poblacién malviviendo de la asistencia
publicaoluchando por lasocupaci onestempo-
rales.

Pero el cuestionamiento de este segundo
modelo de solidaridad va a ser méas radical. El
grandescubrimientodeladécadadel ossetenta
ha sido €l de la existencia de «limites». Tras
afiosdedeliriotecnol 6gico, enlosquelospaises
desarrollados se dejaron seducir por lailusién
dequegraciasasusmaguinashabiandejado, al
fin, dedepender del medio ambientenatural, la
existencia de limites a crecimiento supone la
impugnacién de cual quier propuesta de desa-
rrollo que aspireaelevar losnivelesde bienes-
tar de los colectivos y pueblos mas pobres
simplemente mediante €l recurso de invitarles
aseguir los pasosdelas sociedades mas desa-
rrolladas: en un mundo limitado no hay recur-
sossuficientesparaquetodo el Planetaseaun
privilegiado «barrio Norte». Cientificos cana-
dienses han calculado que la pretension de
extender atodalaHumanidad el estilo de vida
de las sociedades més ricas exigiria disponer
detres planetas como éste. «Estamos comuni-
cadoscongentesquesufrenatravésdeesoque
[lamamos nuestro modo de vida», dice Capella
(1993); de ahi su conclusion: «Como indivi-
duos estamos divididos internamente: tal vez
sostengamos éticas humanitarias, pero de he-
cho actuamos de modo dionisiaco, excesivo.
No hemos reconocido que nuestro modo de
vidano se puede generalizar atodalaHumani-
dad».

Enestascondiciones, hoy lasolidaridadva
contra nuestros intereses materiales. Glotz
(1987) ha expresado con absoluta lucidez €l
planteamiento constitutivo deun nuevo mode-
lo de solidaridad: «Laizquierdadebe poner en
pie unacoalicion que apele alasolidaridad del
mayor nimero posible de fuertes con | os débi-
les, en contradesuspropiosintereses; paralos
materialistas estrictos, que consideran que la
eficaciadelosinteresesesmayor queladelos
ideal es, éstapuede parecer unamision paradé-
jica, pero es lamision que hay que realizar en
el presente».
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2. Hacia un nosotros (mas) universal

Asi pues, histéricamentehemospasadode
una sa i dari dadentre nosotros a una solidari-
dad hacia los otros Hoy necesitamos una
nuevaformade solidaridad entre un nosotros
mucho més incluyente. Un nosotros tenden-
cialmente universal.

A raiz de la experiencia del Holocausto,
Jaspers reflexion6 sobre la
existenciade unmal radical,
no sélo porque produzcasu-
frimientoy explotacién auna
escala que hubiéramos pen-
sado inconcebible antes de
haberlo conocido, sino por-
guecorrompelabasedetodas
nuestras maximas moraes y
nuestramismavoluntad inca-

Lo que nos hace huma-
nos no es la sangre o la
cultura compartida...;
lo Unico que resulta
absolutamente impres-

deesasotraspersonascomol egitimos«otros»
paralaconvivencia. Perolapreocupacionética
nuncavamas alla de la comunidad de acepta-
cién mutua en que surge. La mirada ética no
alcanzamésalladel borde del mundo social en
gue surge. L as fronteras nacional es son, tam-
bién, fronteras éticas. El lunes 2 de agosto de
1999 fueron descubiertosen el tren de aterriza-
jedeunavion belgalos cada
veresdedosnifiosguineanos.
Se llamaban Yaguine Koita y
Fodé Tounkara. Sélo querian
encontrar en Europa aguello
que en Africa no encuentran:
educacion, aimento... Entre
susropasseencontré unacar-
taenlaque suplicaban ayuda
apelando, sobretodo, «al amor

pacitdndonos parareaccionar
contra dicho mal. En su opi-
nion, esemal radical —queafec-
té al conjunto delasociedad
alemana— estriba en nuestra
tendencia a poner limites a
nuestra solidaridad. Nuestra
concienciaestatranquilagra-
ciasaunartificio consistente

cindible para desarro-
llarnos como personas
es que otras personas
nos acojan con amor
en unos momentos en
los que estamos abso-
lutamente indefensos
y dependientes.

guetienen ustedespor sushi-
josalosqueaman paratodala
vida». No sospechaban que
ese amor incondicionado se
agotaenlosnuestros, y ellos
son (eran) los otros, aquéllos
hacial osqueescogemosnues-
trasobligaciones.
Perosomoshumanospor-

en definir comunidades de
aceptacion mutua dentro de
las cual esreconocemos obli-
gaciones hacia los demas,
obligacionesqueno actlan haciael exterior de
lasmismas. Lo queno aceptariamosen nuestra
familia o en nuestro circulo de amistad, 1o que
noaceptariamosen nuestracomunidad auténo-
ma o en nuestro pais, o admitimos masalade
sus fronteras. Es un gemplo més de lo que se
denomina mente discontinua, siempre atentaa
fijar diferencias, fronteras, desigual dades, con
el inconfensado objetivo de reivindicar o sal-
vaguardar determinados privilegios (alos que
denominamos derechos) paranosotros, delos
gue excluimos alos otros.

La preocupacion ética, entendida como
preocupaci 6n por lasconsecuenciasquenues-
trasaccionestienen sobreotraspersonas, esun
fendmeno quetiene que ver con laaceptacion

guesomosconotros. Robinson
Crusoe, el célebre naufrago
delanovelade Defoe, no hizo
sinoaplicarensuislaloshébi-
tos, lasreglas, queaprendid enInglaterra. Si en
vez deunadulto Robinson hubierasidounnifio
depocosmeses, alin en el caso de ser capaz de
sobrevivir enlaisladesiertadeningunamanera
hubiera podido crear una realidad «humana.
Todaviamas: somos humanos graciasaotros,
acualquier otro. Somoshumanosporqueotras
personas nos han ofrecido gratuitamente su
amor, su cuidado, suatencién. Loquenoshace
humanosno eslasangre o laculturacomparti-
da: més alladel hecho fisico del nacimiento, lo
Unico que resulta absolutamente imprescindi-
ble paradesarrollarnos como personas es que
otras personas (no importa que no sean de
nuestrasangreo denuestracultura) nosacojan
conamor enunosmomentosenlosgqueestamos
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absolutamente indefensos y dependientes.
Como sefidla Marina, «laradical menesterosi-
dad del ser humano, suinevitablecondicionde
prematuramente nacido, exige elaborar una
nueva nocion de persona, que reconozca la
funcién catalizadora que ejercen los demés
hombres». Si cualquier otro puede hacerme
humano, la humanizacion de cualquier otro
puede depender de mi.

Es preciso reconocer, por ello, quelarela
cion con el otro no depende de una eleccién
personal; tenemos unadeudaconél quehemos
contraidoalinantesdereconocer suexistencia.
En efecto, existe una trama de vinculaciones
entre |os seres humanos derivada de nuestra
natural ezasocia quenoscomprometeconunas
obligaciones cuya ignorancia no exime de su
cumplimiento. En opinion de Simone Weil,
«hay obligacién haciatodo ser humano por €l
mero hecho deserlo, sinqueintervenganingu-
naotra condicion, eincluso aunque el ser hu-
mano mismo no reconozcaobligacién alguna.
Estaobligacién no sebasaenunaconvencion,
es eterna e incondicionada. Unaresponsabili-
dad quepuedellegar hastael sacrificio. «Tene-
mos—escribe por su parte Crespi (1996)—tanto
derecho como losdemésavivir, aser felicesy
respetadosen nuestraautonomia, peroel hecho
de que nuestra obligacion hacia €l otro esté
enraizada en nuestra propia existencia, nos
permite superar lalégicajuridicadelarecipro-
cidady anteponer susderechosal osnuestros».
Sélosi somoscapacesdereconocernosdeudo-
res del otro —solo si, como dice Reyes Mate,
aceptamos que €l otro lleva una contabilidad
gue no coincide con la nuestra— podremos
abrirnos incondicionalmente ala exigencia de
prestarlenuestraayuda.

Es desde esta perspectiva desde laque el
juristaitaliano Ferrgjoli reivindicaun constitu-
cionalismo mundial que supere las limitacio-
nes impuestas de hecho al gercicio de los
derechos humanos por su circunscripcién al
ambito estatal. En estefin de siglo caracteriza-
do por lasmigracionesdemasas, losconflictos
étnicos y la distancia cada vez mayor entre
Nortey Sur, espreciso reconocer quelaciuda-

daniayanoes, comoenlosorigenesdel Estado
moderno, unfactor deinclusiény deigualdad,;
por el contrario, cabe constatar quelaciudada-
niadenuestrosricospaisesrepresentael Ultimo
privilegio de status, €l dltimo factor de exclu-
sién y discriminacién, el dltimo residuo pre-
moderno de ladesigualdad entre las personas
en contraposicion ala proclamada universali-
dad eigual dad delosderechosfundamental es.
Por eso, tomar en serio estosderechossignifica
hoy tener el valor dedesvincularlosdelaciuda-
dania como «pertenencia» a una comunidad
estatal determinada. En opinién de Ferrgjoli
(1999), €ello sblo es posible si transformamos
en derechosdelapersonalosdostinicosdere-
chosque han quedado hastahoy reservadosa
los ciudadanos: el derecho de residenciay el
derecho de circulacién en nuestros privilegia-
dospaises.

Es éste un vigjo suefio. Es el suefio del
reconocimiento incondicionado delacomuin e
igual dignidad de todas las personas. Es €l
suefio de lafraternidad universal. Es el suefio
de lasolidaridad innegociable. Hace unos me-
seslei unaentrevistacon el actor José Sancho,
en el transcurso delacual sereferiaaunafrase
puesta en bocadel protagonistade laobrade
teatro Memorias de Adriano que él ha repre-
sentado: «Sofiabacon un mundosinfronteras,
donde el més pequefio delosviajeros pudiera
vagar de pais en pais, de continente en conti-
nente, sin humillacionesinsultantes». Hevuel-
toaleer el librode Y ourcenar paradar con esta
cita pero no lo he logrado. En cualquier caso,
ahi tenemos el suefio del emperador Adriano,
vigjeroimpenitentey comprensivo, quedirigid
entre los afios 117 a 138 d.C. & mésimpresio-
nante aparato de poder y control que hacono-
cido laHumanidad: €l Imperio Romano. Suefio
imposible de lograr a pesar de poseer todo €l
poder del mundo. Y esquelaaccién politicaes
necesaria pero no suficiente parala construc-
¢ién de un mundo en el que todas las gentes
vean reconocida su inviolable dignidad, sin
gueningunafronteralegitimesumaltrato. Hace
faltaalgo més. Ignatieff (1999) sostiene queel
universalismo moral moderno, representado
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por tantas ONG, estd naciendo a partir del
rechazo a un nuevo delito: el crimen contrala
Humanidad. «La guerra 'y el genocidio han
derribado las fronteras moral es de |a naciona-
lidad, la raza y la clase, que solian fijar la
responsabilidad del alivio de los heridos. Si
ahoraadmitimosnuestraresponsabilidad hacia
losdesconocidosquesufren
es porque, después de estos
cien afios de destruccién to-
tal, nos avergonzamos de
aquel acantonamiento de las
responsabilidadesmoralesen
el plano regional, nacional o
religioso que hizo posible €l
abandono de los judios». Y

Los medios de comuni-
cacion, con la television
a la cabeza, se han
convertido en los princi-

(1999), la television esté contribuyendo a de-
rribar todas aquellas barreras de la nacionali-
dad, la raza o la geografia que nos permitian
dividir nuestro espacio moral entre aquellas
personaspor lascualesnos sentiamosrespon-
sablesy aquellasotraspor lasqueno. Pero, por
otrolado, latelevision presenta, como Jano, una
segunday preocupantefaz que
estambién sefialadapor Igna-
tieff: «Nos convierte en vo-
yeurs de un sufrimiento gjeno,
en turistas de un paisge de
angustia, y nos enfrenta con
susdestinos, al tiempo quees-
condelasdistancias— sociales,
morales y econdémicas— que

concluye: «En la actualidad,
la fragil internacionalizacion
del mitodelafraternidad vuel-
ve pletérica de fuerzas por-
gue las solidaridades parcia-
les humanas —a religion, la
etnia o la clase— se han des-
honrado a si mismas con las

pales instrumentos
para la conformacién
de una nueva forma de
«comunidad imagina-
da», de una aun inci-
piente comunidad
transnacional.

nos separan». Atentos a las
victimas, los medios se des-
entienden delos victimarios;
focalizada su atencion en las
consecuencias, se muestran
incapaces de analizar causas
y responsabilidades; fascina-
dos por |os acontecimientos,

matanzas cometidas en su
nombre». En efecto, desde
una perspectiva pre-politica,
lasONG estdngenerandouna
nuevainternacional delasolidaridad sin fron-
teras. Por estaviase estan derribando muchas
defensas de laresponsabilidad limitadaa «los
nuestros», queno son otracosagquemanifesta-
cionesdelairresponsabilidad hacialamayoria
de las personas. En esta tarea, |os medios de
comunicacién juegan un importante (aunque
ambiguo) papel.

3. El ambiguo papd de los medios de comu-
nicacion

Por un lado, 1os medios de comunicacion,
conlatelevision alacabeza, sehan convertido
en losprincipalesinstrumentos paralaconfor-
macién de una nueva forma de comunidad
imaginada, de una aun incipiente comunidad
transnacional en la que millones de personas
encuentran suidentidad comin enun nuevoy
masamplio«nosotros». Como destacal gnatieff

nosirven paraanalizar y mos-
trar procesos. Lainformacién
entiempo real de hambrunas,
catéstrofesnaturalesocruen-
tas guerras étnicas nos muestra acontecimien-
tosque, a tiempo quepasan antenuestrosojos,
seconvierten en historia, en cosasqueyahan
pasado. Pueden conmovernos, perodificilmente
pueden movernos, puesyasoninalcanzables.

Pero alin hay més. Dice Virilio (1997) que
«el hecho de estar méscercadel que estalejos
gue del que se encuentraal lado de uno esun
fendmeno de disolucion politica de la especie
humana», denunciando una preocupante ten-
denciaa«ladesintegraciondelospresentesen
beneficiodelosausentes», ausentesqueseha-
cen presentesvirtualmente, atravésdelatele-
visién o de Internet. Tiene razon. La solidari-
dad hacial osotroslejanosesinfinitamentemas
Ilevaderaquelasolidaridad con aquellosotros
gue, por cercanos, conforman un nosotros del
gue no podemos evadirnos. Los lejanos son,
muchas veces, como |os muertos, con los que
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resultamasfacil ser justosy generososquecon
los vivos, pues, como escribe Camus en La
caida, «con ellos no tenemos obligacion algu-
na. Nosdejanenlibertad, podemosdisponer de
nuestro tiempo, rendirlesel homenaje entreun
coctel y una cita galante, aratos perdidos, en
definitivar». Lasensacion de cercaniaproduci-
dapor los medios de comunicacién puedeaca-
bar no siendo otracosaque eso, unaagridulce
sensacionenlaquesdloanidelaimpotencia(o,
lo que es peor, laindolencia).
¢Puedenevitarseestasperversiones?lgna-
tieff (1999) consideraque si se puedey, sobre
todo, que si sedebe. Muchasveces, al margen
delasintenciones de los empresariosy delos
programadores, el hecho es que latelevision
«se ha convertido en el principa mediador
entre el sufrimiento de los desconocidosy la
concienciadeloshabitantesdelasescasas zo-
nassegurasdel Planeta»; por eso, aunqueafir-
men que la funcion del medio es meramente
informativa, «no pueden evitar que las conse-
cuencias de su poder sean morales, porque a
través de latelevision no sélo vemos al préji-
Mo, Sino que cargamos con su destino». Para
ello debe aplicar a los acontecimientos que
tienen que ver con las victimas de nuestro
mundo los mismos criterios que aplican alos
acontecimientos relacionados con el poder:
«Si la televisiéon es capaz de tratar €l poder
como un fenémeno sagrado, podemos exigirle
gue demuestre el mismo respeto por el sufri-
miento. Si puede cambiar su programacion y
cambiar su discurso por €l éxito deunabodao
de un entierro, podemos pedirle que haga lo
mismo por €l hambre o € genocidio». Liberar-
se del estrecho formato temporal que ofreceel
noticiario; cambiar e modelo de informativo
por €l del informe documental; poner a servi-

cio delasvictimaslamisma capacidad retérica
y la misma imagineria ritual que ha servido
para elevar ala categoria de tragedia mundial
bodas deinfantas o muertes de princesas.
S6lo asi contribuiralatelevision aconfor-
mar unaefectivacomunidad universal deacep-
tacion mutua. Sélo asi podralatelevision con-
vertirse en una ventana abierta Gtil paralibe-
rarnos de la peor de las cegueras, que eslade
aquellas personas que no quieren ver. Tal vez
asi, algundia, podamospedirleaSaramago que
cambie €l fina de su relato sustituyendo el
parrafoconel queinicidbamosestearticul o por
esteotro, perteneci entetambiénasu obra: «Por
la ventana abierta, pese a la altura del piso,
Ilegaba el rumor de las voces alteradas, las
calles debian estar llenas de gente, lamultitud
gritaba una sola palabra, ‘veo’, la decian los
gueyahabian recuperadolavista, ladecianlos
gue de repente larecuperaban. Veo, veo, real-
mente empieza a parecer una historia de otro
mundo aquéllaen que se dijo: Estoy ciego».
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Solidaridad y medios de comunicacion:
una dificil articulacion

EstrellaGualdaCaballero
Huelva

comunicacionysolidaridad.

Enestetrabajoseinicialadiscusionsobrelasrelacionesentrelasolidaridadylos
medi osde comuni cacién, presentando brevementeal gunasdelasnocionesconceptual es
gueseasocian al término solidaridad y resumiendo cdmo son las condicionesnuevasen
quelasolidaridad ha de enmar car se. Posterior mente nosintroduce en algunos ambitos
de poder einfluencia delos medios parareflexionar sobrela articulacion de mediosde

Simplificando el debate quegiraentorno
al términodesolidaridad, hay dossentidosen
losqueseusafrecuentementeesteconcepto.
Uno de ellos es asociar solidaridad a altruis-
mo, otro unir solidaridad aobligaciont. Aun-
gueen losdos casoslasolidaridad puedete-
ner efectospositivos, lasdiferenciasentreuno
uotrosentidosonclaras. Seemplealaideade
solidaridad como altruismo parareferirseala
solidaridad como caridad o como benevolen-
Cia, unaespeci e de sentimiento o compasion,
cuando se piensaen laasistenciaaotros ba-
sadaen lagenerosidad del quelaofrece—sea
espontaneamente o de forma organizada—;
mientras que solidaridad como obligacién se
plantea méas desde la 6ptica de | os derechos
del que la recibe, como imperativo o deber
social que hade lograr la consecucién de la

igualdad, justiciay libertad y, en este sentido,
como unaespeci ede «responsabilidad estructu-
ral»? anti-exclusion paracon otros. Este sentido
de solidaridad como obligacion lo sitia Amen-
gua (1993: 136) con procedencia etimoldgica
de la expresion juridica latina in so-lidum (in
solidum cavire), expresion que se refiere a la
relacionjuridicadeunaobligacion, quehaceque
todoslosdeudoresrespondan deladeuda, esto
es, quetodosson responsablesdeella. Sesugiere
con ello un significado basico del término, que
esque«cadaunoesresponsabledetodosy todos
|osondecadauno», expresandoseentoncesdos
ideas: ladelauniénovinculo entrelaspersonas
y ladelaresponsabilidad reciprocaindividual y

personalizadarespectodecadaunoy detodosen
conjunto. Una terceraidea asociada a término
de solidaridad tiene que ver con lasolidaridad
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como sociabilidad, o expresion del vinculo
social —idea sugeridaya anteriormente—. Esla
dimensién alaque serefiere Amengual (1993)3
cuando se subraya que la solidaridad es una
propiedad de la sociabilidad humana. La soli-
daridad como caracteristica antropol 6gica-so-
cial, decaracter universal y necesariaquesupe-
raalacaridad. Estaideadelauniversal socia-
bilidad humana, manifestadaatravésdelasoli-
daridad, comotérmino compuesto ahoraetimo-
|6gicamente por €l adjetivo latinosolidusy el
verbo consolidare (Belver, 1994: 163), haria
referencia entonces a lo solido, lo firmey lo
cohesionado, a una pluralidad de elementos
gue mantienen unafuerte unidad entre si. Los
medios de comunicacién, sefiala este autor,
expresan la misma solidaridad que nos une
como seres humanos, en la medida en que
evidencian «laprofundaidentidad entretodos
los seres humanos... manifiestan laproximidad
entretodosloshombresy laprofundasemejan-
zadenuestroscomportamientosconlosdelos
aparentemente masdistintos».

Dejamosplanteadasdemomento estastres
dimensiones de la solidaridad: como altruis-
mo, como obligacion y como sociabilidad. Pos-
teriormente recurriremos a ellas.

De otra parte, aunque a lo largo de la
historia se han desarrollado diferentes formas
de gjercicio delasolidaridad, nos interesa de-
tenernos en el momento actual recuperando
algunasideasdeZubero (1996a). Estedescribe
algunasdelasnuevascondicionesdelasolida-
ridad en el mundo presente, destacando queel
modelo de solidaridad redistributiva produci-
doenlaetapadedesarrollodel EstadodeBien-
estar hallegado asuslimites. Sonfactoresque
impiden la continuacién con el modelo ante-
rior: los limites existentes a crecimiento eco-
némico, la creciente conciencia de globalidad
(que hace conocer situaciones precarias como
ladel Tercer Mundo) y el descubrimiento dela
escasez de recursos existentes en el Planeta.
Todo ello dificultaconsiderar como modelo de
desarrolloaimitar el delassociedadesdesarro-
lladas. En este sentido, plantean Fuentes y
otros (1997: 204) que € nuevo modelo solida-

rio que surjahade romper con dos dogmas de
lamodernidad: que nuestro nivel devidaesa
medio o largo plazo universalizable y que
nuestro nivel devidaesinnegociable.

Estasnuevascondicionesdeberianllevar a
plantear unanuevasolidaridad quenosobliga-
ra a ser altruistas e, incluso, ir en contra de
nuestrospropiosintereses, o «resolver lasitua-
ciondelosdébilesen contradel osinteresesde
los fuertes» (suscribimos aqui aZubero, 1996:
311). Seriaun dar sin pedir, e incluso perdien-
do. Y ello supondria, por un lado, que en este
model o de solidaridad se organizariatodo des-
de los derechos de los menos iguales y, por
otro, seincorporarian en estenuevomodelo (el
tercero recogido en la exposicion del autor
citado) modelos de solidaridad previos, pero
superando suslimitaciones; unasolidaridad de
amplias mayorias sociales que luchacontrasu
exclusion de la ciudadania y una solidaridad
redistributiva propia de los paises desarrolla-
dos en la base de su modelo de Estado de
Bienestar.

Vistasasi lascosas, cabriaplantearsesi es
factible tal modelo de solidaridad, méxime en
uncontextoenel queseencuentrandescripcio-
nes de nuestro mundo muy pesimistas, y en el
guevocespresentesdenuncian ladebilitacién
de la solidaridad en un mundo descrito como
«sociedad deindividuos», dondeel triunfo del
individualismo se acompafiadel aumento dela
exclusién social, la indiferencia y la insoli-
daridad. La pregunta seria: ¢es posible una so-
lidaridad desinteresadadonde se pierdadando?

Ahorabien, mas quediscutir sobrelares-
puesta a la misma en general, me interesa
hacerlo llevandome la pregunta al dmbito de
|osmediosde comunicacién, segundo aspecto
deinterésen estetrabajo. Laformulacion dela
preguntasealterariaentonces, fijandoseenlos
siguientestérminos: ¢esposiblequelosmedios
decomunicacioén ejerzan untipo desolidaridad
desinteresada, perdiendo con ello? Otras pre-
guntas de interés para la discusion posterior
son: ¢como pueden los medios de comunica-
cioncontribuir al desarrollodeunnuevo mode-
lo solidario?y ¢qué dificultades hay paraello,
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de acuerdo alos pardmetros sugeridos arriba?
Planteamostodasestas preguntas, eso si, para
gueserespondanteniendo en cuentaquevivi-
mos con realidades nuevas, que deberian em-
pujar a gercicio de formas de solidaridad igual -
mente nuevas, en lalinea de lo sefialado antes.
Estas formas de solidaridad deberian afectar
igualmente al os medios de comunicacion, que

ocasiones, segln lafuente consultada; puede
Ilegar entonces a poder «narcotizarnos» tal
exceso y confusién de informacion.

L osmediospueden socializar politicamen-
te alapoblacion, sensibilizar ala opinién pu-
blica, crear conciencia socia y contribuir asu
educacién; y del mismo modo que pueden
ayudar a construir una sociedad democrética

son los que nosinteresan en
este articulo.

Hay que decir que sdlo
encontramos sentido a pre-
guntarse cébmo podrian los
mediosdecomunicaciéncon-
tribuir a desarrollo de la so-
lidaridad si partimos de la
idea de que los medios gjer-
cenenlasociedad unnotable
poder, haciendo Ilegar suin-
fluencia a diversas esferas y
aspectosdelavidasocial.Los
medios, entreotrasinfluencias
resefiedas por Pardavila (1992),
ayudan a afirmar o negar los
derechos socialesdelos ciu-
dadanos, favorecen laindife-
rencia de las personas ante
losproblemassocialesoesti-
mulan la solidaridad social,
pueden contribuir a integrar
o excluir sociadmente a las
personas, pueden inducir y
afirmar normas sociales, le-
gitimandolasy viceversa; pro-
porcionan prestigio 010 sus-
traen; inciden en la percep-
cion que tiene el ciudadano
del entorno, desi mismoy de
los demés.

Asimismo, contribuyena

Los medios ayudan a
afirmar o negar los
derechos sociales de los
ciudadanos, favorecen
la indiferencia de las
personas ante los
problemas sociales o
estimulan la solidari-
dad social; pueden
contribuir a integrar o
excluir socialmente a
las personas, pueden
inducir y afirmar nor-
mas sociales, legiti-
mandolas y viceversa,
proporcionan prestigio
o lo sustraen; inciden
en la percepcion que
tiene del ciudadano del
entorno, de si mismoy
de los demas.

dondesedesl egitimenconduc-
tas intolerantes, pueden ser
transmisoresdevalores, este-
reotipos y prejuicios. Es fre-
cuente también que sean ins-
trumentos empleados para
generar sensacionalismoy po-
pularizacion. Soncanalespara
latransmisiony difusion rapi-
dadenoticias; construyencul-
tura o ladestruyen segln los
mensaj esquecontengan; pue-
denpromover losderechoshu-
manos, fortalecer lapaz y ser-
vir de medios para la partici-
pacion ciudadana, etc.

Todas estas influencias o
poderespotencialesdelosme-
dios*, amén de otras, |os colo-
can en una posicién en que
podrian estar al servicio dela
solidaridad, del mismo modo
gue contra ella. Ahora hien,
ya que nos referimos antes a
diferentesideasasociadasala
solidaridad, nos interesa per-
filar ahora al servicio de qué
tipo desolidaridad nosparece
guetendrian queestar losme-
dios preferentemente y por
qué.

Siendo coherentescon el

la creacion de la realidad colectiva, especial-
menteenloquerespectaalasrealidadesqueno
vivimosy quenoslleganatravésdeellos(Ruiz,
1998). Incluso resultadificil, en ocasiones, que
evaluemoslaveracidad delainformacién reci-
bida cuando nos encontramos con saturacion
de noticias, y con noticias contrapuestas, en

planteamiento anteriormente expuesto, cree-
mosquelosmediostendrian que estar acordes
alo que antes se ha planteado respecto alas
nuevas condiciones de la solidaridad, siendo
conscientes(atravésdelosmensajesquetrans-
miten) de que el modelo de solidaridad redis-
tributiva es inviable desde un planteamiento
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mundial y equitativo, y queseriaotroel modelo
de solidaridad a legitimar.

Entendiendo la «solidaridad» como ago
diferentealajusticia, igualdad o libertad, con-
cibiéndola como «valor» y, en este sentido,
€omo guia o criterio que orienta nuestro com-
portamiento, cabria plantear la misma desde
losmedios, llenandol ade contenidoscomolos
sugeridos por Bellver (1994: 169); esto es, la
solidaridad como la asuncién de responsabili-
dades ajenas como propias, que serealizacon
plenaautonomiapersonal y compromiso hacia
el inferior, para que éste pueda gercitar su
propia autonomia.

Eséstaunanocidnque, destacandolaidea
de lasolidaridad como obligacion, hade enla-
zarse con las nuevas condiciones delasolida-
ridad descritas arriba, asi como con laidea de
solidaridad como sociabilidad, en laque secon-
jugan individualismo y colectivismo, es decir,
lo personal-individual y |o social-comunitario,
la vinculacion reciproca entre individuos y
entre sociedad-individuos.

L osmediosdecomunicacionestarianigual -
mente al servicio de un tipo de «solidaridad,
por otraparte, «internacional». Enrelaciéncon
esto, alude Domingo (1995: 195) al surgimien-
to de un modo de pensar que podemos llamar
«sinfronterismo», que responde alaemergen-
ciadeunnuevotipodesolidaridad. Seuneéste
alaideade solidaridad como obligacién moral,
como compromiso con dimension universal
gue supera las fronteras y que ha de intentar
evitar laexclusidonsocial y perseguir lajusticia.
Vendriaaser éste un nuevotipo desolidaridad
gue encontramos en nuestros dias, que tiene
sensibilidad universalista y que no mira la
ideologia politicadel destinatario de lamisma
(CECS, 1996), un tipo de solidaridad «que tra-
tade aliviar el sufrimiento de |los desfavoreci-
dos sin exigir ningun tipo de afinidad a cam-
bio» (Martinez, 1994: 137). Los propios me-
dios de comunicacién tienen ya experiencia
sobradadeestasolidaridad, puessehanhecho
ecodesusdemandas, desusdenunciasy desus
peticiones de apoyo. Y, desgraciadamente, en
los Ultimos afos no faltan ejemplos en los que

la noticia de un desastre, una situacion desi-
gualitariaosimilaressucesossehayaconocido
atravésdelosmedios, habiendo servido éstos
también como transmisores de unaconciencia
solidaria. Desde Ruanda a Etiopia, pasando
por las luchas para conseguir €l 0,7%, | as peti-
ciones de ayuda para recaudar fondos para
paises del Tercer Mundo, sin olvidar |os apo-
yos proporcionados aBosnhia, Kosovo, etc.

Los medios, con gran capacidad para ha-
cerse oir publicamente, contribuyen en estos
casos aportando desde imagenes espel uznan-
tes o titulares para no olvidar (que pueden
movilizar rapidamente ala poblacién en torno
aunaayuda humanitaria), hasta haciendo pu-
blicidad y difundiendo mensgjes para mante-
ner viva la ayuda. Pueden incluso ayudar a
popularizar |os sentimientos de solidaridad en
lasociedad cuando colaboran en campanascon
personagjes publicos famosos (CECS, 1995).

También agqui®, considerandolo en el me-
jor delos casos paranosotros, nos parece que
lafuncion solidariaque puedan gjercer losme-
diosseriaaquéllaasociadaalanocién descrita
de solidaridad como obligacion y como socia-
bilidad, méasquelanocion de solidaridad como
altruismo o caridad. No queremos decir con
€llo que despreciemos este Ultimo tipo de soli-
daridad, mas arraigada y dependiente de la
voluntad ofavoresdelosindividuos, ni tampo-
co versionesbasadas en laayudamutua’, sino
gue, considerando €l riesgo de que no lleguen
apracticarse, nosparecemasadecuadopriorizar
desde los medios e mensgje que enfatice la
dimensién moral basada en la obligatoriedad
de la solidaridad, como garantia para que lle-
guelasolidaridad. Aunquelo mejor seria—pero
nospareceingenuoy depocofundamentoenla
realidad—queni siquierahubieraque potenciar
desdelosmedios(u otrosambitos) estetipode
solidaridad, porque surgiera ella espontanea-
mente desde esferas individuales y/o colecti-
vas.

Ahora bien, ¢es posible una articulacion
entre la solidaridad como obligaciéon y los
medios de comunicaciéon? y ¢gqué problemas
hay paraello o en qué momentos, circunstan-
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cias o0 puntos puede resultar dificil laarticula-
cion?

Si tenemos en cuenta que los medios de
comuni caci énno son neutrosni asépticos, son
intencionales, responden aintereses, y se en-
cuentran inmersos en el entramado politico,
ideol6gico y financiero que lesinunda, es pre-
visiblequelasrelacionesmediosde comunica-

diferencia, frente a otros que estigmatizan a
minorias étnicas y raciales, etc.

Esdificil creer, en definitiva, quelasgran-
des corporaciones y grupos que dominan los
mediosnovayanautilizarlosensufavor,y que
vayan aromper lalégica capitalistaen que se
basan y disefien campafias de publicidad que
nieguen estal 6gica, yendo deesamaneraensu

ciony solidaridad searticulen
dificilmente —o nunca— en
aquelloslugaresdondelosin-
teresesdel osmedioschoquen
0 sean incompatibles con ob-
jetivos solidarios.

Con respecto a los me-
dios de comunicacién priva-
dos resulta dificil creer en la
posibilidad de dicha articula-
cion para la mayor parte de
ellos, enlamedidaenquesue-
len fundamentar su existencia
en objetivos ligados a la ob-
tencion de lucro o beneficio
econémico y se sustentan a
travésdelapublicidad princi-
palmente. De €llo resulta la
dificultosa conciliacion entre
lalégica mercantil de los me-
diosy unalégicaigualitariaa
perseguir desde el modelo de
solidaridad esbozado. La ne-

Impregnemos los me-
dios de una ética con
rumbo a la solidaridad,
como valor que guie el
comportamiento de los
profesionales que los
dirigen, orientando su
accion publica hacia la
defensa de la libertad,
igualdad vy justicia,
contribuyendo con ello
—desde su ambito de
influencia (que no es
poco)- a la construc-
cion de un mundo

mejor, pero para todos.

contra. Enlosdltimosafios es-
tamosacostumbrados, no obs-
tante, aqueselancen mensajes
solidarios en campafas pro-
objetivos humanitarios que se
mezclan, por gemplo, con in-
tereses mercantiles y de estra-
tegia empresaria: ¢L.a empresa
«x»fomentalaayudahumanita-
riaporquelo creesudeber, por-
que tiene animos altruistas o
quizaporgue con ello cree que
sevaavender masy, decamino,
se desgravan més impuestos?,
Johariasi supieraquesusven-
tas iban a descender? Proba-
blemente no. Dudo de una so-
lidaridad que creo interesada
y/opuntual y fragmentada, pero
nosostenidaenel tiempoy con
interés de cambios estructura-
les dirigidos al corazén del
sistema’. Las mismas contra

cesidad, paralasubsistencia,
desubordinaciénalosintere-
ses de corporaciones de carécter religioso,
econdmico o politico, asi como alosdel capital
(puessinlosingresosprocedentesdelapubli-
cidad lamuerte del medio seriainminenteenla
mayor parte de los casos) atraviesadelleno al
medi o condicionando el contenido desusmen-
sgjesy, en ocasiones, ubicandolo en un lugar
donde se cruzan mareas de signo diverso si
atendemos a la incompatibilidad o contradic-
cionesdelosmensajesquesedifundenatravés
desusdiferentesespaciosy/o programas: algu-
nos que educan a un consumo responsable y
otros que llevan a un gasto indiscriminado;
unos que defienden laigualdad y respetan la

dicciones de los mensgjes que
seleen, escuchany venencada
medioinducen alasospecha.

Pero incluso las necesidades financieras
de los medios publicos hacen que éstos se
encuentren en gran medidasubordinadosalos
fondos procedentes del capital, lo queinfluye
en la devaluacién de su funcion social. Como
sefiala NUfiez (1996), os medios de comunica-
Cion publicos deberian excluir el uso delain-
formacién como mera mercancia o como me-
ropoder, anteponiendointeresesgeneral espor
encimade|os politicos, econdmicos, privados
y de los propios intereses de los medios de
comunicacion, aunque—tambiénindica—no es
éste el camino que seguimos. De hecho, de
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acuerdo con Pares (1996), la gran responsabi-
lidad social que supone lainfluenciaque gjer-
cen en la sociedad tendria que llevar aque se
desarrollara més su deontologia profesional,
paraevitar algunos delos excesos producidos
por la comercializacion.

Dadas |las dificultades de llenar de solida-
ridad amedi osde comunicacién quesoninclu-
SO publicos, pues éstos tienden a mimetizar
estrategias privadas, resulta poco creible que
pueda avanzarse apasos agi-
gantadoshaciael tipo desoli-
daridad antes descrito. Quiza
lo més realista sea pensar en
unaestrategiaprogresivaopor
grados. Deciamos antes que
no faltan ejemplos que ponen
de manifiesto como los me-
diosdecomunicaciénpueden
contribuir al desarrollo de la
solidaridad (aludiamos, por
gemplo, d «sinfronterismo»).
Y aunque dudemosqueento-
dosloscasoslosejempl osso-
lidariosdelos medios sean en
mayUscul asy no escondanin-
teresesdeotroorden, el avan-
ce podria seguir por este ca-
mino (yendo a més), siempre
gue €l beneficio repercuta positivamenteen la
sociedad, susgruposo personas.

Aludiendo alamitologiagriega, no senos
escapa que la lucha vendria a ser de titanes,
pues nos parece una lucha de titanes la que
guiere conseguir que unaparte delasociedad,
enestecasoquelosquegjercenel control delos
mediosy seleccionanlosmensgjesadifundir a
través de ellos, renuncien a sus privilegios en
beneficio, entre otras cosas, de unaredistribu-
cioninternacional delariquezasocial y econé-
mica. Para seguir avanzando desde dentro del
sistemaesimportanteno sélo queseconciencie
alosciudadanosen general en el camino dela
solidaridad, sino también que |os propios ciu-
dadanosimpul soresdeestosmedios(losperio-
distasy otrosagentesquecontrolan el proceso
de seleccion de noticias) estén concienciados

Es previsible que las
relaciones medios de
comunicacion y solida-
ridad se articulen
dificilmente —0 nunca—
en aquellos lugares
donde los intereses de
los medios choquen o
sean incompatibles con
objetivos solidarios.

del valor de esta solidaridad y de laresponsa-
bilidad que su trabajo conlleva.

Quiza el objetivo haya de marcarse a me-
dio y largo plazo, siendo realistas, pudiendo
recurrir paraello a empleo, entre otras estrate-
gias, de «analizadores histéricos» (Villasante,
1994), de gran potencia no sélo parala cons-
truccién de la accidn colectiva en el marco de
|os movimientos sociales, sino como punto de
referencia que marca nuestro aprendizaje co-
lectivoy queejemplificay guar-
daenlamemoriacolectivaque,
ennuestro caso, losmediosno
s6lo deben sino también pue-
den estar al servicio delasoli-
daridad y, de hecho, hay dife-
rentesmomentosenquelohan
estado, aunque haria falta, en
ese estar al lado de lasolidari-
dad, mayor continuidad y co-
herenciaen el tiempo paraque
el mensgje «cale hasta la mé-
dulaciudadana». Tenemos ex-
periencia sobrada de que ello
puedehacerse: recuérdese, por
gemplo, la influencia de los
medios en relacion con laslla-
madas de ayuda comunitaria
con motivo del huracan Mitch
(por citar un ejempl o recientey bien conocido
ennuestropais); eincluso puedenutilizarselos
€jemplosdeotrosambitosquepueden ser tras-
ladados fécilmente a nuestro caso (en ese uso
como «analizadoreshistoricos»). Esnotableen
este sentido el caso delos microcréditos?, que
ponen de manifiesto que son multipleslasvias
factiblesdegjerciciodelasolidaridad y queen
€llascaben también proyectosfinancierossoli-
darios.

Busquese la generacion, también en los
mediosde comunicacin, de«zonasliberadas»
(enpalabrasde Mardones, 1990) o del «inédito
viable» de larealidad a que se refiere Zubero
(19964a; 1996h); esto es, hacer realidad, aunque
seaapequefiaescala(por ejemplo, en cadenas
o medioslocales, publicosy/o privados, si no
podemos hacerlo también con los medios de
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comunicacién mayores), el proyecto solidario
en que creemos, paraprobar quelarealidad es
transformable y parair limando la legitimidad
cultural de un titan, la insolidaridad, que se
expresaatravésdel osmediosy quesesustenta
profundamenteen un si stemasocioeconémico
gue sblo beneficia a una pequefia parte del
mundo, sistema éste que, por otra parte, esta
ocasionando riesgosimprevisiblesalaHuma-
nidad, apesar dehabersesustentado dogmética-
mente en el orden, la seguridad propias de lo
gue se ha llamado modernidad.

Por Ultimo, impregnemos|osmediosde una
éticacon rumbo alasolidaridad, como valor que
guieel comportamiento delosprofesionalesque
losdirigen, orientando suaccionpiblicahaciala
defensadelalibertad, igualdady justicia, contri-
buyendoconello—desdesuambitodeinfluencia
(quenoespoco)—alaconstrucciéndeunmundo
mejor, pero para todos.

Notas

! Estamismadistinci6n aparece, por ejemplo, en CECS
(1996: 510), hablandose desolidaridad social corta para
laprimeray solidaridad |arga paralasegunda.
2Domingo (1995: 207).

3LasittaenLerroux, Durkheimy otrospensadores, algu-
nosdeloscualesvinculaalacorrientesocialista.
“Quepuedenser designopositivoonegativo, contribuyen-
do positivao negativamentealasolidaridad.

® Aunquesiemprecabepreguntarsecuandosetratadelos
medios—especial mentel osprivados-si hay unaverdadera
concienciasolidariaosi éstaseentremezclaconinterés
comerciales en que se apoyan el sensacionalismoy los
intentosde popularizacion dedeterminadasnoticias.

5V éaseen Amengual (1993) respectoalaversionpropia
del anarquismo.

" Pero no podemos conformarnos con €l argumento de
«mésvalequeayudeninteresadamentedesdedentroaque
no hagan nada».

8Queno sonmés(ni menos) quelafacilitaciondecréditos
depegueiacuantiay bajointerésaaquellaspersonasalas
queningun banco seloshubieraconcedido, comoférmula
gue ha cosechado excelentes resultados en la ayuda al
desarrollodel tercer mundo (I ntervida, 1999).
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Solidaridad y medios de comunicacion

Rafaell. Teran Giménez de Cisneros
Huelva

como garante.

El periodista eshoy, masque nunca, depositario de un patrimonio que no es suyo;
gueesdelapropiasociedad alaquesirve, y qgueexigecredibilidad, confianza, honradez
en el gercicio de una profesién que ha de tener como objetivo la defensa delosvalores
democraticosy delosderechosdela persona. Tratar sobrelasolidaridadylosmediosde
comunicacionesreflexionar sobrelanecesidad deinfor maci én como underechohumano
basi coqueespropiedad detodosl osciudadanos, al queel periodistasirveydel queactia

Seglnunaencuestarealizadaen 1998 para
la Federacion de Asociaciones de la Prensa,
por laempresa Eco Consulting, los periodistas
sonel segundo colectivoal quelosciudadanos
reconocen un mayor indice de profesionalidad
(51,2%), aln apesar de quelaguerraentrelos
medi os de comunicacidn sealaprincipal causa
delapérdidade credibilidad en este colectivo
gue, cada dia recibe apenas e 10% de la infor-
macion que se produce, de la que al receptor
llega otro 10%.

Enunaépocaenlaquelacrecienteconcen-
tracién de medios de comunicacion —conse-
cuenciade planteamientos econémicos, politi-
cosy monopolisticos- llevaalaglobalizacién
del periodismo como practica profesiona y al
riesgo de una uniformidad informativa que

coarte lalibertad de expresién, plantear un ana
lisisdelasrelaciones entre el concepto solidari-
dady los periodistas, no puede ser gjeno al an&
lisisdelasrel acionesqueesteconceptotienecon
los medios de comuni cacion.
Aunguelasnuevastecnol ogiassonunsec-
tor estratégicoanivel mundial, esevidenteque
con su implantacién y la puestaadisposicién
delosciudadanos de formasinfinitas de acce-
der alainformacién, al margen de considera-
cionestedricas, semantienenlasdistanciasen-
trericosy pobres, y aln no sehanroto lastra-
dicionalesbarrerassociales, ni larelacién dife-
renciadora entre Norte y Sur... El periodista,
como otrosciudadanos, vive estasituaciéndes-
bordado por |os aconteci mientos, sometido a
un permanente reciclaje profesional e indivi-
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dual, sin saber muy claramente cuéles son los
resultados de su funcion social, inmerso en la
viejapolémicasobresi, desdelaaprobacion de
la Declaracién Universal de los Derechos Hu-
manos en diciembre de 1948, debe comprome-
terse 0 no, con laimplantacién de tales dere-
chos, y cudlessonlasmejoresformasde hacer-
lo con los medios de que dispone.

El articulo 11 de la Declaracion Universal
de los Derechos del Hombre y del Ciudadano
dice que «lalibre comunicacion de los pensa-
mientosy delas opiniones esuno de losdere-
chosmas preciados del hombre; todo ciudada-
no puede, en consecuencia, hablar, escribir e
imprimir libremente, sin perjuicio de respon-
der del abuso de esta libertad en los casos
determinados por laLey».

Que el conocimiento es una fuente de
poder, esunaevidenciaadmitida. En el mundo
actual, uno de los rasgos identificativos de la
pobrezaeslafaltade acceso del individuo ala
informacion que necesita. Tener acceso a la
informacion confiere rango de ciudadano v,
por tanto, es |6gico afirmar que, en teoria, los
medios de comunicacion, al facilitar este acce-
so estan contribuyendo aaumentar laigual dad
de oportunidades en todo el mundo.

El articulo 19 de la Declaracion de Dere-
chosHumanosdice que «todo individuo tiene
derechoalalibertad deopiniony deexpresion;
este derecho incluye el de no ser molestado a
causadesusopiniones, el deinvestigary reci-
bir informacionesy opinionesy el dedifundir-
las, sin limitacién de fronteras, por cualquier
medio de expresién». Sin embargo, son cre-
cientes |los estudios que ponen de manifiesto
guelamundializacion delainformacion unifor-
miza, trivializa, simplifica y reduce la impor-
tancia de los conocimientos que el individuo
puede adquirir. También establecen que cada
vez ofrecemos mas informacion del Primer
Mundo y menos del Tercer Mundo, negando
aln mas si cabe, laposibilidad de que se pro-
duzcaunintercambio informativoy cultural en
€l quelasllamadas «minorias» tienen cerradas
laspuertasdelasviasdeaccesoalosmediosde
comunicacién.

Lapercepcion guetenemos delos grupos
socialesalosqueno pertenecemaos, 0 no pode-
mosobservar, noesfrutodelainformaciénque
€llos mismos nos ofrecen, sino que se modela
en parte através de los medios de comunica-
cion. El escritor Augusto RoaBastos, conside-
ra que «uno de los efectos verdaderamente
revolucionarios de las comunicaciones actua-
les, esel dehaber reducidoy relativizadolasdi-
mensionesdetiempoy espacio aescalaplane-
taria», permitiendo que sepamos a instante
gué ocurre en los lugares méas apartados del
mundo; uniendo aloshabitantesdezonasanti-
podas en apenas mil ésimas de segundo, por o
gue en su opiniodn, «las comuni caciones escri-
tasy audiovisualesson un simbolodelaunién
gue deberiaexistir entre |l os paises del mundo,
sobretodo, enlaprécticacotidianadelasrela-
cionesentrelospueblos», por loqueatribuyea
lalibertad de expresion un papel estabilizador
y estimulador delasinstitucionesdemocraticas
gue cree necesario e insustituible, que evolu-
ciona «con lavida de las sociedades a ritmo
general del progreso humano».

ParaRoaBastosel funcionamiento normal
delasactividadesde comunicacién «essindni-
mo del derecho alalibreexpresion delasideas,
alalibre circulacion de lainformacién, a libre
gercicio delacritica, sin més limitaciones que
lasque prescriben lasinstitucionesy lasleyes
deunefectivoEstadodederecho, oensudefecto,
lasconvencionesque emanan delosusosy cos-
tumbrescivilizados», y ante esta nueva situa-
¢ion sehacepreciso quelosperiodistasg erzan
también unafuncién didactica, ensefiando alos
receptores de la informacién a gjercer un com-
portamiento activo ante los medios de co-
municacion, cumpliendo asi parte del compro-
miso que, como profesionales, tienen con la
sociedad y quetan |ejos esta de la pretendida
legitimacion desu éxito enrazén delasaudien-
cias o influencias que tienen, tergiversando e
incluso envileciendo el fin fundamental de su
cometido como agentesdelasociedad alaque
sirveny delaque son intermediarios.

Lo cierto es que los medios de comunica-
cion condicionan el comportamiento social.
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Sin embargo, han de ser complementarios con
la sociedad; son intermediarios y mediadores
y, antelosretosquesepresentan, tienenquever
mas con un modo de organi zacion delasocie-
dad, con un dispositivo que, segin Armand
Mattelart, director del Departamento de Co-
municacion de la Universidad de Rennes, «se
aplica coherentemente con unaidea de orden
social, porlaquehay quecon-
cebir la comunicacién como
un resorte exterior que, des-
pués, s hacemellaenlasocie-
dad, se convierteen cultura».

La funcién socia de la
informacionconsisteenel res-
peto, la garantiay la efectivi-
dad del derecho humano ala
informacién y, segin Denis
McQuail, «lainstituciondelos
medios de comunicacion esta
comprometida con la produc-
cion, reproducciony distribu-
cién del conocimiento, en €
sentido mésamplio delaexpre-
Sién».

DesantesGuanter compar-
ted criterio de que lainforma-
cién, como objetivofundamen-
tal delos mediosde comunica
cion, significa«unaconscien-
te influencia en la marcha de la historia, en €l
pensamiento, 10s sentimientos y la actuacion
delaspersonas», por lo quelafuncion publica
delainformacién escompatible con el derecho
humano alainformacion, justificado «por laidea
dequesu g ercicio sdloselegitimaenfunciondel
bien de la comunidad». Considera que infor-
mar constituye un poder que puede llevar ala
informacion, dirigidasiempreal individuo sélo
oencolectividad, peronuncaalamasa, atratar
de cumplir satisfactoriamente su funcién pa-
blica, exactamenteigual que ocurrecon|os po-
derespublicos.

Enlosultimosafioslosmediosde comuni-
cacionsehanesforzado por difundir valoresde
toleranciay convivencia pacifica entre distin-
tosgruposétnicos, apesar delocual alnsiguen

Tener acceso a la infor-
macion confiere rango
de ciudadano vy, por
tanto, es logico afir-
mar que, en teoria, los
medios de comunica-
cion, al facilitar este
acceso estan contribu-
yendo a aumentar la
igualdad de oportuni-
dades en todo el
mundo.

publicandose informaciones discriminatorias,
gue han obligado anumerosos colectivos pro-
fesionales a reclamar a los periodistas mayor
preocupaciony sensibilidad al informar sobre
minorias, observando valores de solidaridad,
igualdad y respeto por lasdiferencias, comple-
mentarios con las normas deontol 6gicas con
gue serige €l gercicio de esta profesion.

L os medios de comunica-
ciénocupanunlugar preferen-
te entre los ciudadanos, en
nuestrapropiarutina, en nues-
tros hdbitosdevida. Sininfor-
macién no hay relaciones so-
ciales.Loqueimportaesquela
libertad de expresiony de pen-
samiento no se subordine ni
sacrifique a las estrategias de
mercado impuestasenlospro-
piosmedios, paraconseguir su
rentabilidad y supervivencia
COmMo empresas que son.

Diversos comunicoélogos
opinan que el mayor problema
que se tiene es poder llegar a
una sociedad civil «que sea
consciente del papel de laco-
muni caciény como puedeaf ec-
tarle, tanto por su fuerza sim-
bélica como por €l papel de
representacion que ostenta sobre el modelo
social», enmomentosenlosqueanteun escep-
ticismo generalizado, unafaltadefeenlascosas,
se esta produciendo cierta concienciacion a
partir de la experiencia cotidiana de cada uno
delosindividuosqueforman partedelasocie-
dad; motivosque por si justifican lanecesidad
derecuperar lasociedadcivil, siendo conscien-
tes de que «la comunicacién es demasiado im-
portante como paradegjarlaalalégicadel merca-
do».

Una informacién libre y objetiva es una
condicion, unaexigenciamoral paraunasocie-
dad democratica. Libertad politica, prensa li-
bre, democracia, e informacidn deben ser indi-
solubles. No sepuedeasegurar laexistenciade
ninguno deestosconceptossinqueestéacom-
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pafiado del otro. Lalibertad deinformacién es

lo que mas claramente diferenciaunadictadu-

rade unademocracia. Los medios de comuni-

cacionsocial son, endemocracia, agentesfun-

damentales del didlogo social porque dan a
conocer |loshechosy proporcionan los datos
necesarios para que los ciudadanos puedan

formar su opinién; son el soporte con €l que
Ilegan ahacer su interpretacion de larealidad

bajo postulados libres y racionales. Laliber-

tad de expresion eslabase paralalibertad de
pensamiento, y si la opinién necesita de me-

dios de expresion para poder difundirse y
colaborar a crear estado de opinion entre los
col ectivossocial es, cual quier pensamientone-

cesitapoder comunicarseparagquetengaval or
social.

Segun el catedrético Juan José Solozabal,
«sin los derechos de comunicacion libre, la
participacion politica seria unaactuacion cie-
gapuesel ciudadanonopodriadistinguirentre
lasdiversasopcionesy |os gobiernos carece-
rian de ese embridamiento que el seguimiento
de una opinién publica informada supone y
gue es un instrumento de contencién politica
esencial». En su opinién, laactuacién de los
periodistas en una democracia, como la de
todoslosagentessocial es, «<hadeestar presi-
didapor laracionalidady laresponsabilidad»,
y lalibertad de expresién, como derecho g er-
cido profesionalmente por |os periodistas, no
puede ser considerado hunca como un dere-
choabsoluto. Antelosfrecuentesataquesala
libertad de expresién y abusos a que esta su-
jeta, se reclama que en democracia se exija
rigor en la informacion, preocupandose los
periodistaspor contrastar |asinformacionesy
ser imparciales en su redaccion, sin que los
medios de comunicacion pierdan su capaci-
dad critica, o suindependencia.

Aungue el derecho alainformacién haya
sido incluido en las Constituciones de los
paises democraticos, |as relaciones entre po-
der e informacion, siempre han sido tensas,
como tensas han sido las relaciones entre el
podery losciudadanos, quevenenlosmedios
de comunicacién un escaparate permanente

delasaspiracionesdelasociedad. Democracias
y dictadurassuelen coincidir en sutentacionde
utilizar a los medios de comunicacién como
vehiculos de uso de lainformacin como instru-
mento de poder, establ eciéndose verdaderas lu-
chaspor €l control delosmedi os, pasopreviopara
controlar |as consecuencias social es de su uso.

LaFederacion I nternacional de Periodistas
(FIP) establece que el papel de los medios de
comunicacién en una sociedad democréticaes
el de aplicar los principios de la libertad de
prensa, de los que dependen la libertad de
expresion y de opinion. Establece también que
«la democracia depende de laampliacion de la
libertad de expresiony lajusticiasocial anivel
mundial» y otorga a los periodistas un papel
fundamental en lacreaciony el mantenimiento
de una cultura democrética de los medios.

End CongresoquelaFlPcelebréenMontreal
(1992) se redact6 un Manifiesto por una cultura
democrética delos mediosen el que sedefinia
lalibertad de prensacomo «lalibertad esencial
para permitir que los periodistas, redactores,
escritoresy locutoresdefiendanel interéspubli-
co publicando los hechos y opiniones, sin los
cuales un electorado democréatico no puede
tomar deci sionesresponsabl es».

Pasquale Nonno, director dell Mattino, de
Népoles, cree que «el periodismo no es una
técnica, sinounaprofesiondeempefiocivil;y es
laprofesionalidad laquedebedar lamediday el
limite de lavoluntad del editor y lagarantia de
los lectores, en la que |os periodistas deberan
defender unanimementeeste papel quelesdife-
renciade tantos otros altos funcionarios o em-
pleados especializados, que les hace protago-
nistasdelavidacivil»y criticaalos periodistas
quecreenquesonlibressi militanbajolasinsig-
nias de un editor con el que sintonizan politica-
mente, convencido de que un periodista, alista-
do bajo cualquier bandera, acabasiendo menos
libre porqueseempefia«noenbuscar laverdad,
sino aquellaverdad que escémodaasu tesiso
al propioduefio, y en consecuencia, acabasien-
do menos periodistax.

Como afirma Justino Sinova, «la democra-
cia es imposible sin informacién; la informa-
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¢ion esimposible sin periodistas sinceramente
independientes, dispuestos aenfrentarsea po-
der politico, seael quesea, y cuando seanecesa
rio, paraofrecer sutrabajo veraz alasoci edad».

En una sociedad democrética, el periodis-
mo, que es consecuencia de la comunicacién
de masas, tiene como funciones fundamenta-
les, contribuir alaintegracion social del indivi-
duoenlasociedad enquevive, einformar dela
gestion delos gobernantes paraque el pueblo
pueda ejercer directamente el control del po-
der.

Anteel futuroquesenosavecina, conunos
limites imposibles de establecer en €l desarro-
[lo de nuevasformas de comunicacion, laexis-
tencia de una gran oferta in-
formativa, y €l previsible ma-
trimonio entrelastecnologias
delacomunicaciony lainfor-

ciando asi €l llamado «nuevo periodismo,
cuyamision, segun Fernando Ripoll Molines,
es«hacer unasociedad massolidaria, contribu-
yendoaquetodoslosindividuosesténintegra-
dosen ella, y mas justa, controlando al poder
mediante ladenunciade aquello que le separa
del modelo que tiene que cumplirs»... Augura
asi un periodistaprofesional con mayor presti-
gio, més independiente y con un mayor com-
promiso social.

Andrew Mango dice que para que los me-
dios cumplan con su deber deinformar necesi-
tan «profesionales con conocimiento, expe-
riencia, habilidad eintegridad... aunque puede
ser que en ocasiones resulte imposible decir
toda la verdad; ahora bien, es
verdaderamente imposible €l
ser absolutamente imparcial y
el eliminar la influencia de la

matica, puedellevar —y de he-
cho yasedan casos—ainten-
tos por controlar totalmente
lasfuentesdeinformacionpor
partedesectoresdominantes,
por lo que €l periodista debe
tender a tener cada vez un
mayor grado de especializa-
Ccion parainterpretar correcta-
mente la informacion que le

Una informacion libre
y objetiva es una con-
dicion, una exigencia
moral para una socie-
dad democratica.
Libertad politica, pren-
sa libre, democracia, e
informacion deben ser
indisolubles.

propiaeducacin, personalidad
y creencias... aungue esimpor-
tante €l tener la verdad como
objetivo, €l intentar ser impar-
cial».

El periodista, a realizar su
trabgjo, satisface una necesi-
dad social quetransciendeala
propiaempresa de prensa: sir-
ve a la comunidad informén-

llega.

Se abre paso €l periodis-
mo de investigacion, relacio-
nado con el grado delibertad
de unasociedad, de formague, cuanto menos
libre sea esa sociedad, més necesario se hace
este periodismo, aunque la funcion del perio-
dista no debe confundirse con la del politico,
porque en unasociedad democrética, el perio-
distanotienemediosy autoridad parasustituir
alosrepresentantes del pueblo.

La facilidad de acceso a las fuentes de
informacion, desde cualquier punto del mun-
do, permitira que los medios més débiles ten-
gan posibilidad de acceder alos grandes cen-
trosdedecision atravésdelainformacion que
generen; el periodista tendra que personalizar
Su mensaj e para audiencias concretas, poten-

dola, y contribuye a libre de-
sarrollo delalibertad delaper-
sona humana. Su gjercicio de
libertad exige independencia,
peroasuvez, obligaatener accesoal oshechos
y alas fuentesy, segiin Desantes Guanter, €l
servicio publico del periodista«no presupone
unaautonomiaabsoluta dentro de laempresa,
pero exige quesu trabajo sedesarrollecon una
independencia que garantice lalibertad de in-
formacién».

Llegamos asi a polémico tema del auto-
control, delaregulacién de laprofesion perio-
distica, deladeontologiaprofesional que, para
el expresidente de la Unesco, Federico Mayor
Zaragoza, «esunasunto deperiodistasy node
los poderes plblicos, yasean nacionalesoin-
ternacional es».
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AUn hoy no se ha llegado a un acuerdo
sobre ladefinicion del concepto de deontolo-
gia, aunquesi parecen asumidaslaresponsabi-
lidad socia de los medios y la inclusion de
conceptos como: rigor, honestidad, verdad,
buena fe, libertad de expresion, etc. en una
global definicion de la deontologia periodisti-

toasu propiaconcienciay asu sentimiento de
solidaridad con sus colegas, y peligrosa, dada
la amenaza represiva que sobre él pesalegal-
mente». En su opinién, la informacion no es
unalibertad concedida, sinounderechoinnato
desdeel momento enqueloeslaparticipacion,
por lo que defiende que la libertad de prensa

ca, en momentos en los que
ciertosagentessocia essesien-
ten legitimados para €jercer
presionessobrelalibertad de
informar y los ciudadanos
sienten escepticismo y des-
confianzahacialosmediosde
comunicacién.

Respecto alalibertad de
prensa, | ostextosconstitucio-
nales suelen ser muy ambi-
guos, limitndose apenas a
referirse @ derecho alainfor-
macién, més que alalibertad
deprensa, por lo queel perio-
distaseveobligado, cadavez
més, asometerseaautocontrol
como forma de defensade la
libertad de expresion, de su
propio gjercicio profesional y
del pretendido control por
parte de los Gobiernos, que
enmuchoscasosimponenre-
glas de funcionamiento que
caen en la tentacion féacil de
rozar €l limite entre d respeto
de las libertades y la limita-
cion de las mismas.

L osperiodistassuelenes-
tar en conflictoentresuscon-

La creciente conciencia
de los periodistas hacia
la necesidad de salva-
guardar unas minimas
normas deontoldgicas
en el ejercicio de su
profesion, por encima
de presiones o intereses
mercantiles, politicos o
empresariales, es la
mejor garantia de que
los estrechos vinculos
entre periodismo,
medios de comunica-
cién y solidaridad, lejos
de romperse, estan
inevitablemente conde-
nados a estar cada
vez mas unidos.

dejesu puesto enlas Constitu-
ciones, a derecho alainforma-
cion. Lasociedad actual nece-
sita de periodistas-comuni-
cadores, capacesdeval orar, ana-
lizar, comprender y explicar lo
gue esta pasando, eincluso, a
veces, |0 quevaapasar.

ParaCalvoHernando, elpe-
riodista de este tiempo ha de
Ser un «instrumento positivoy
creador al servicio delaeduca-
cion popular y del desarrollo
integral del ser humano, en un
sistema de ayudas para que el
hombre de nuestra era pueda
participar en la aventura del
conocimiento.

No son nuevaslasnormas
gue desarrollan las bases por
las que la FIP establece las
implicaciones que la practica
del periodismo tiene en una
democracia verdadera; bases
que, en si mismas, dejan clara
la relacion que € periodismo
tiene con ladefensay desarro-
Ilo delasolidaridad, como una
de las bases de su funcién so-
cial. En ellas seincluye €l res-

vicciones éticas y la legislacion, aungue €l
secreto profesional es un derechoy un deber
moral paralamayoriadelosprofesionales, que
tienenenestetemaunadel asgrandescuestiones
aln planteadas en €l derecho alainformacion.
Seglin DesantesGuanter, «el desequilibrio
entre normas éticas informativas y juridicas,
penaleso procesal es, esdemasiado general en
lamayor parte de los paises, |0 que coloca al
informador en unasituacion incomodarespec-

peto a derecho del publico aser informado; la
recogidadelainformacion por medioslegales;
la presentacion adecuada de informaciones,
comentariosy criticas, evitando | os atentados
injustificados a la vida privada, la difamacién
y las acusaciones infundadas; la rectificacion
detodainformacion publicadao difundidaque
se confirme como gravemente inexacta; el se-
creto profesional sobrelasfuentesdeinforma-
cion, y entre dichas bases, la de no alentar la
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violencia, odio, intolerancia o discriminacion,
basadaen laraza, el sexo, laorientacion sexual,
lalengua, lareligion, lapolitica u otras opinio-
nes, y los origenes nacionales, regionales o
sociales.

El periodismo, gercido a servicio de la
libertad de expresion, eslamejor evidenciade
gue esta profesién se basa en los derechos y
libertadesfundamental esqueestan protegidos
por la Convencién Europea de los Derechos
del Hombre, y por tanto, por la Declaracién
Universal delos Derechos Humanos.

A nadiepuedeocultarsequenotodosy no
siempre se observan tales preceptos, pero es
evidente que la creciente conciencia de los
periodistashacialanecesidad de sal vaguardar
unas minimasnormasdeontol 6gicasen el gjer-
cicio desu profesién, por encimade presiones
ointeresesmercantiles, politicoso empresaria-
les, es la mejor garantia de que los estrechos
vinculos entre periodismo, medios de comuni-
cacion y solidaridad, |ejos de romperse, estan
inevitablemente condenados a estar cada vez
masunidos.

borador dela Universidad de Sevilla.

« Rafael J. Teran esjefedeinformativos de Radio Nacional de Espafia en Huelvay cola-

Cuantomasgrande
eslapantalla,
mayor cuota
deviolenciaproporciona...
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Medios de comunicacion, ¢instrumentos
para la solidaridad?

Esteban TabaresCarrasco
Sevilla

rios.

En el presentearticul o se pretende abordar un andlisisdelasdiferentes practicas
de solidaridad y su validez de cara a afrontar |a brecha de la pobreza y de la exclusion
social, tanto enlospaisesempobr ecidoscomo en nuestrassociedades. Y anteesteinmenso
desafio convienetambién plantear sesi |osmedi osdecomunicaciondemasascontribuyen
onoalaeducaciény emergencia de ciudadanosresponsabl es, activos, criticosy solida-

1. Marginacién y exclusion, no por azar
Lamarginacion, laexclusion y la pobreza
estan llegando alimites insoportables, por in-
humanos, en los paises empobrecidos. Esta-
mos pasando de lo injusto a lo inhumano. El
abismo de la desigualdad es cada vez mas
profundo einsalvable. M&sdedosmil millones
estédn en condiciones de miseria absoluta y
otrosmil millonesviven en lapobreza. Y no se
trataaqui —como sucedeen nuestrospaisesdel
consumoy del bienestar—de «bol sasdepobre-
za», 0 de ciertos colectivos mas 0 menos am-
plios que viven en lamarginacion social, sino
gue son pueblos y paises enteros que estan
condenados a ser nada porgque no importan
nadaanadie. Han quedado fueradel sacrosan-
tocircuitodel mercadoy no pueden ni comprar
ni vender. Han quedado a margen.
Actuamente, en el mundo producimosun
10% mas de los alimentos que necesitamos

paravivir. Sin embargo, cada dia mueren més
de 70.000 personas de hambre. Segiin € «In-
forme sobre el desarrollo humano, 1998» dela
ONU, en € afio 1960 & 20% de la poblacion
mundial queviviaenlospaisesindustrializados
tenia 30 veces €l ingreso del 20% mas pobre.
En 1985, esa relacion habia aumentado hasta
82 veces, y en el afio 2000 ladiferenciaesde 90
veces. Hoy 89 paises estan peor que hace 10
afosy algunos de ell os peor que hace treinta.
L as 225 personas més enriquecidas del mundo
tienen una riqueza acumulada superior a un
billén de ddlares, equivalente a ingreso anual
del 47% més pobre de la poblacion mundial, o
sea, 2.500 millones de habitantes.

También entre nosotros, en los paises en-
riquecidos, |a herida de la marginacion se va
pudriendo mésy més. Lapobreza, laexclusién
social, la desintegracion, la falta de participa-
cion, la expulsion del mercado laboral, de la
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rueda del consumo y del disfrute, etc., arrojan
alosmargenes de nuestras sociedades moder-
nas a multitud de in-validos sociales (no sir-
ven, no valen). Han sido convertidos en dis-
capacitados (sin capacidad) que no pueden
seguir €l alto ritmo impuesto por la competiti-
vidad que, nospregonan, esel motor indispen-
sable parael progreso econémicoy el desarro-
Ilo delos paises.

Recordemos estos datos como ejemplo:
«En Espafia hay 8.509.000 personas que se
consideran pobres, esdecir, conunadisponibi-
lidad econdémica por debajo de las 44.000 pe-
setas por personay mes. Lo que significaque
aproximadamente la quinta parte de la pobla-
Cion espariola, es decir, el 20% pasa dificulta-
des econdmicas, cifra superior a la europea,
gue es de un 15% y solo inferior a Portugal y
Grecia». Esteinforme, realizado sobreunamues-
tra de 30.000 familias pobres entre los afios
1994-96 por FOESSA, indica que 1.739.800
personasy 316.000 hogaresviven en una«po-
breza severa», es decir, con menos de 12.000
pesetaspor personaal mes. Entrelascausasde
pobrezaen Espafiasesefialanladesigual distri-
bucién delariquezaque existe en nuestro pais
y €l diferente crecimiento y desarrollo econé-
mico dentro de cada Comunidad Auténoma.
Lapobreza afectaen mayor medidaalosjéve-
nes, con un 44% del total de los pobres con
menos de 15 afios. «La pobreza en Espafia ha
cambiado de rostro. Mientras que hace déca-
das afectaba a personas mayores del mundo
rural, ahora es mayoritariamente de jévenes
gueviven en zonasurbanas»*.

En nuestros paises, ademés de llamarlos
pobres (0, mejor dicho, empobrecidos), seria
conveniente utilizar también la denominacion
dedesvalidos, puesel término pobrezasiempre
hacereferenciaal o econdmico, alacarenciade
ingresos suficientes. Pero, sin negar esto, he-
mosdeuniry considerar otrosaspectosmucho
mas profundos: carencias de indole cultural,
social, sincapacidadesni resortespropiospara
salir adel ante, conunaestigmatizaciony margi-
nalizacion que los empujan haciaabajoy ano
poder emerger en su dignidad colectivamente.

Es undesvalimientoen doblesentido. Primero,
no valen, no tienen valor alguno, son inservi-
bles a la sociedad, no los queremos ni son
necesarios para nada; por eso, puede decirse
gue sobran, estdn de mas, no importan para
nada ni para casi nadie. Segundo, han sido
reducidos a paraliticos sociales, incapaces de
andar por si, privados de muletas o de sillade
ruedas, esdecir delosinstrumentosadecuados
paradesenvolversecon agilidad en estasocie-
dad donde €l darwinismo socia esla primera
reglaacumplir y a hacer respetar.

«Hasta hace 20 6 30 afios, la pobreza era
fruto delainjusticia. Lo denunciabalaizquier-
da, lo admitia el centro, rara vez o negaba la
derecha. Mucho han cambiado lostiempos en
tan poco tiempo: ahora la pobreza es €l justo
castigo quelaineficienciasemerece. Lapobre-
zapuedemerecer | stima, entodo caso, peroya
no provocaindignacion... Lainjusticia, fuente
del derecho quelaperpetla, eshoy por hoy més
injusta que nunca, a sur del mundoy a norte
también, pero tiene poca o0 ninguna existencia
paralos grandes medios de comunicacién que
fabrican la opinion publica a escala univer-
sal»?,

Nadiepuedeyallamarseaengario, pueses
sabido que la marginacién, agui y all4, no es
casual, sino causada. No esfruto del azar, dela
fatalidad, ni de las fuerzas incontrolables del
destino. Empobrecimiento, marginaciéon y ex-
clusién son losfrutos podridos de unaorgani-
zacion econdémica y socia injusta porgque es
desigual y donde, enlajungladelosintereses,
losfuertesexcluyen o eliminanalosdébiles. El
principio de que «el hombre esunlobo parael
hombre» (Hobbes) estden laraiz programética
denuestro sistemaneoliberal dominantey sus
resultadosdraméti cosson bien patentesanivel
mundia y local.

«¢Por qué aumenta la desigualdad y la
pobreza? L os paises son mas ricos que en €l
pasadoy, sinembargo, sonmasdesiguales. Ca-
bria esperar que cuanto mas elevada sea la
riquezadeun pais, menospobrestendra. No es
asi. Dehecho, el grado de pobrezatiene escasa
relacion con el nivel de desarrollo de los pai-
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ses... ¢Hemosdepreocuparnospor ladesigual -
dad? ¢No serdunfendémeno pasajero queretro-
cederacuando las economias crezcan un poco
mas. Pienso que no. Al mercado no legustala
igualdad... La desigualdad esta llevando a la
pobreza a muchas personas. Y la pobrezasig-
nifica negacion de las oportunidades y opcio-
nesbhasicasparavivir unavidalarga, saludable
y creativa. Lapobrezaafectaaladignidad, ala
autoestima, al respetodel osotrosy delascosas
guelagentevaloraen lavida»®.

2. Solidaridad... y algo mas

A lavistadelo anterior, si lamarginacién-
exclusion viene causada estructural mente por
el sistemaneoliberal, lassolu-
cionesverdaderasy defondo
handevenir por cambiosefec-
tivosy radicalesen dicho sis-
tema. De ahi que, a hablar de
la solidaridad, habremos de
reubicarla siempre dentro de
una dimension de protesta,
propuesta y apuesta y verla
como sindénimo dejusticiaso-
cial y no sélo como pafiuelo
para secar lagrimas. Busca-
mos una solidaridad disiden-
te, no complaciente. No he-
mos de caer en ingenuos vo-
luntarismosqueachacanacau-
sas naturales o fortuitas los
incendiosqueotrosprovocan
intencionadamente, ni vamos
apedir al zorro que cuide del
galinero. Cuando una malentendida solidari-
dad sirve paraenmascarar lainjusticia, sepros-
tituye en su raiz y queda tan despreciada y
devaluada como ladenostada «caridad».

En nuestras sociedades la solidaridad se
canaliza en gran medida a través de las ONG.
Estan demoday estade modapertenecer auna
o varias. Lo cual introduce ya un germen de
sospechaenmuchasdeellassobrelaautentici-
dad de la solidaridad que practican. Porque la
solidaridad nuncapuede estar sujetaalosava-
tares de lamoda. Porque la solidaridad verda-

Los medios de comuni-
cacion (prensa, radio y
television) realizan una
tarea de «mediacién»
muy determinante
entre la realidad y
nosotros. Al pretender
mostrarla, la distor-
sionan, la enmascaran
o la enriquecen.

deranacedelaindignacion éticaantelainjus-
ticiay la inhumanidad de tantas situaciones
colectivas, que no por casualidad siempre las
sufren los mismos: 1os empobrecidos. Mas no
podemos presumir de que nuestrasociedad se
caracterice precisamente por laindignacion, la
rebeldiay ladisidencia, sino por el conformis-
moy lapasividad propiosdelapostmodernidad
satisfechay narcisista, quegustarealizarloque
Lipovetsky Ilamaun«altruismoindol orox», don-
delasolidaridad se practicasolamentesi nome
Ccuesta, si presentaun rostro amabley me hace
sentirme agusto.

Por otra parte, es muy poco acertada la
denominacion de organizacion no guberna-
mental, pues ese nombre no
dice nada o casi nada. Una
definicion en negativo nunca
define algo. Si me preguntan:
«¢Qué es Sevilla Acoge?» y
yo respondo: «Es una ONG»,
seguramentequesequedaran
sin saber quées, qué quierey
guéhacedichaasociacion. Al
decir ONG solamente he di-
cho que no somoslaadminis-
tracion. Por otra parte, es su-
mamente discutible que las
ONG no tengan un poco o un
mucho (segln cada organiza-
Cion) degubernamental, pues-
to quetodaso lainmensama-
yoria se financian de los pre-
supuestos publicos delas di-
ferentes administraciones: |o-
cal, autonémica, central o europeay, por lo
tanto, han de responder a determinadas finali-
dades y exigencias gque les vienen impuestas
desdel osrespectivosgobiernos.

Por ello, deberiamos cambiar € término
de ONG, tanambiguo, tan discutidoy tan poco
claro, por este otro: OCS, es decir: Organiza-
cion parael Cambio Social. Y no setratadeun
mero cambio de siglas, sino de querer ir a
fondo de lacuestion. Decir OCS si que esuna
definicidnen positivoy, ademas, manifiestaya
deentraday claramente quéeslo quepretende
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esaasociaci 6n: cambiar un determinado desor-
den decosasy llegar asituaciones més huma-
nas, masjustasy solidarias.

Si nostomamosen serio estapropuestade
nuevadefinicion, entonces podremoscompro-
bar que no hay tanta explosién de las ONG y
gue tampoco todas €llas son
iguales, puesto que hay unas
guedecididamenteestan para
sostener y alimentar el (des)-

igual hasta que vuelvan a conmovernos con
nuevas imagenes de otra desgracia. Pero casi
nunca se nos ofrecera un andlisis sobre las
causas que provocan tales desastres, pues se
presentanal publico como desgraciasy nocomo
conflictos con raices econémicas, politicas o
sociaes. En estetipo de solida-
ridad, los medios de comunica-
cion juegan un protagonismo
fundamental, al mismo tiempo

orden social actual; hay otras
gue ni se enteran de lo que
pasay otras, finalmente, que
tienen claros objetivos de
transformacién y de cambio
social enprofundidad, aunque
cada una con diversos tonos
de radicalidad. «Nos encon-
tramos en @ interior de una
grave contradiccion cultural:
por unaparte, el discurso poli-
tico, econémicoy sindical hace
constantesreferenciasalaidea
desolidaridad; y por otrapar-
te, sinembargo, seconstatala
escasafuncionalidad préactica
gue sigue teniendo €l princi-
piodesolidaridad paralavida
social... Le falta mucho reco-
rrido paratener concreciones
enloscamposdelaeconomia,

No puede extrafiarnos
que determinados
medios sean débiles
instrumentos para
crear o estimular
actitudes solidarias. La
solidaridad que se
propicia desde ahi, es
algo pasajero, efimero,
superficial. Nos movili-
zan por lo emotivo,
pero, en general, no
provocan una com-
prension a fondo de los
hechos ni, por tanto,
un compromiso
estable.

que, en general, contribuyen a
enmascarar frivolamentelascau-
sasy loscausantes.

«El maridaje de la compa
sién con el espectaculo tejen
una parodia de la solidaridad
yaque, cuando laindigenciay
la exclusién se convierten en
espectaculos, las virtudes del
compromisosereconciliancon
|ascomodidadesdel consumo.
Cuando se es generoso con la
misma naturalidad que oigo
musica, comproundiscoovis-
tounvaquero, desaparecende
la solidaridad todos aquellos
aspectos que vienen exigidos
por la existencia misma de las
victimas»®.

b) Solidaridad comocam-
pafia: Unida a modelo ante-

delapolitica, delaproteccién
social, del ordenamiento juri-
dicoy de laeducacién»*.

Siguiendo a Luis A. Aranguren, actual-
mente se practican en nuestra sociedad cuatro
tipos de solidaridad:

a) Solidaridad como espectéaculo: Laayu-
daseconcibecomounespectacul o paraprovo-
car reacciones emocionales en las gentes, que
consumen solidaridad a un precio asequible
asistiendoafestival esrock, oenviandoundona-
tivoalosmaratonesderadioodetelevisioncon
presencia de famosos con motivo de alguna
catéstrofe humanitaria. Estas existen en lame-
didaen que aparecen o desaparecen como no-
ticiaenlosinformativos; luego, lavidaseguira

rior, se basaen organizar cam-
pafias de ayuda humanitaria
para atender emergencias en
situaciones limite, enviando cooperantes, di-
nero, viveres, material sanitario o cualquier
otro tipo de dispositivos de urgencia paralos
damnificadospor guerras, hambrunas, inunda-
ciones, huracanes o terremotos. Casi siempre,
sonlasONG del nortelasencargadasde barrer
unapartedelasuciedad quesuspropiospaises
han ocasionado. Inclusomuchasdeellashacen
negocio con lamiseria, mientras los donantes
limpian con unalimosna«solidaria» surelativo
sentimiento de culpa por vivir con excesivo
bienestar. En este caso, grandes empresas y
ONG famosas, con el apoyo dealgunosmedios
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de comunicacién, hacen un buen negocio con
el dramadelospobresy desgraciados. Por eso,
debemosser muy criticoscon estosdostiposde
solidaridad paralograr «menosprotagonismos
al calor decostosasvisibilidades. Menosanun-
cios manipuladores para colocar cuentas co-
rrientes de dudosas eficacias. Més andlisis,
mas reflexion para llegar a algunas conclusio-
nes deontol 6gicas sobre el tratamiento de los
horrores»S.

¢) Solidaridad como cooperacion: Aqui
sedisponeyadeun andlisisdelarealidad que
veenlapobrezade unoslaconsecuenciadela
acumulacion de la riqueza por otros y en el
subdesarrollo de unoslacaraoculta del desa-
rrollo desbocado de otros. En lapréctica, con-
sisteen planificar proyectosdedesarrollo des-
de unavision verticalista, eurocéntrica, pater-
nalistay arrogante. A modo de paracaidistas,
los cooperantes de muchas ONG caen con
«SUs» proyectos como mana milagroso sobre
los empobrecidos, ignorando su culturay sus
propias potencialidades enddgenas, sin gene-
rar procesosdedesarrollo autocentradoy ges-
tionado por ellos mismos. Los beneficiariosno
son consideradoscomo «cooperadores» al mis-
mo nivel en el disefio y gestién del proyecto,
sino, alo sumo, como realizadores de los pla-
nes que otros pensaron por y paraellos.

d) Solidaridad como encuentro: Implica
unacercamientoa mundodelosquesufren, no
guedar indiferentes, rebelarnos ante lainjusti-
ciacomo lacausamadrede su sufrimientoy, al
mismo tiempo, cambiar nuestra forma de pen-
sary devivir. Demodo quelasolidaridad yano
serasolo hacer cosas por |os demas, sino tam-
bién un talante personal o actitud vital perma-
nente que queda profundamente afectado por
lamiseriaajena. En esta perspectiva, «los pro-
yectosdeacciénnosonfinesensi mismos, sino
mediosde crecimientoy desarrollo humano de
aquéllosconlosqueintentamoscaminar... Ha-
cedelosdestinatarios|os auténticos protago-
nistasy sujetos de su proceso de luchapor lo
gue es justo, por laresolucion de sus proble-
mas, por la consecucion de su autonomia per-
sonal y colectiva»’.

3. Medios de comunicacion, ¢educadores de
solidaridad?

Sonmuchaslaspersonasqueintervieneny
diversos |os ambitos donde se van fraguando
nuestrasideas einterpretacionesdelavida, es
decir, lo quellamamos educacion. Unostienen
mayor influenciaqueotros. Segin unaencues-
tarealizada en 1994 entre jovenes, los datos
eran:

Ambitos de influencia en jovenes
Casa/familia 51
Amigos 35
Medios de comunicacioén 31
Centrosdeensefanza 21
Libros 21
Iglesia 4
Partidos politicos 4

Familia, amigos y medios de comunica-
cion, especialmente latelevision, tienen enor-
me influencia y responsabilidad en la forma-
cion delaspersonas, especialmentedenifiosy
jovenes. A su vez, dichos medios comunica-
ciondisponen de un poder determinante sobre
losinteresesy lostemasde conversacidénenla
familiay enlosgruposdeamigos. Por |o tanto,
algo tendran que ver dichos medios con este
diagnéstico: «No existe en nuestra sociedad
unaactitud generalizada afin aunamoral dela
compasiony laresponsabilidad con ladesgra-
ciay € sufrimiento de miles de millones de
seres humanos. Se estd extendiendo un sujeto
humano bastante impermeable a dolor gjeno.
Parecequeestaganandolegitimidad lapregun-
ta-respuesta de Cain: ‘ ¢Soy acaso yo €l guar-
dian demi hermano? Ciertamente no existeun
cainismo activo, pero si un cainismo pasivo;
desde |a perspectiva de la pobreza extremay
las inmensas desigualdades internacionales,
lasaccioneshumanasdeben ser val oradastan-
to por sus actos como por sus omisiones»®,

Hagamos una referencia muy concreta: el
tratamiento que los medios dan a temade la
inmigracion. Siendo tan exiguo € nimero de
inmigrantesennuestropais, nosecorresponde
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con laimagen tan negativa que de |los mismos
tienelapoblaci6nengeneral, considerandolos
COmMOo unaamenazay unainvasion, unafuente
de numerosos problemas. Sin olvidar las cau-
sas estructural es (se acab6 la épocadel pleno
empl eo; el desempleocrénico, estructural; poli-
ticasrestrictivasy decontrol delainmigracion
en laUnion Europea, etc.), no es menos cierto
gue los grandes medios de comunicacion, sal-
VO excepciones, contribuyen en gran medidaa
extender esaimagen negativa, alimentandopre-
juicios y estereotipos preexistentes. Veamos
un gemplo:

Noticias en la prensa espafiola sobre
Inmigracion (4° trimestre de 1998)

Neutras 33 3, 7%
Positivas 77 8,8%
Negativas 760 87,3%
Total 870

Fundacion CIPIE. Analisisdelaprensaespafiola
sobrelossiguientesdiarios: «El Pais», «El
Mundo», «LaVanguardia», «<ABC» (Madrid), «El
Correo» (Bilbao), «El CorreodeAndalucia», «La
Verdad» (Murcia) y «El Heraldo de Aragon».

L 6gicamente, esta tendencia aresaltar de
manerasi steméti cal osaspectosnegativos, ge-
neraraen laopinién publicaunaidentificacién
delainmigracion con asuntos desagradabl es.
De ese modo, resultara muy dificil cambiar la
mentalidad social hacia actitudes solidarias,
pues seguira uniendo lainmigracién con pro-
blemas y no la considerara como una aporta-
cion enriquecedora. Un adjetivo, un matiz en
untitular, unadeterminadaimagen, un articulo
de opinién, etc. pueden hacer mucho dafio o
beneficio ala hora de informar-formar la con-
cienciadelos ciudadanos. De ahi que seamuy
gravelaresponsabilidad delosperiodistasy de
los medios en general —como generadores y
moldeadores de la opinién publicaque son-a
la hora de estimular habitos solidarios en la
poblacién.

«En todas las sociedades puede darse un
proceso de reconocimiento expreso de |os be-

neficiosquetieneparal osciudadanosy parala
convivencialacoexistencia de varias culturas
consideradas como igualitarias en un mismo
espaciofisicoy social. Este proceso conducea
la‘multiculturalidad’, que culmina en un pro-
yecto unitario o de vida por parte de culturas
compartidas dentro de las sociedades demo-
créticasy abiertas»®.

L os medios de comunicacion (prensa, ra-
dioy televisidn) realizan unatarea de «media-
ci6n» muy determinante entre la realidad y
nosotros. Al pretender mostrarla, la distorsio-
nan, laenmascaran o laenriquecen. Estareco-
nocido por casi todos que no existe, ni puede
existir, lo que sellamaobjetividad informativa,
puesto quetodos|os mediosde comunicacion
demasasestanal serviciodeinteresesparciales
detipoideol 6gico, econémicoocomercia. Ade-
mas de esto, forzosamentey por su naturaleza
misma, los medios efectlian un etiquetgjedela
realidad. Al mismo tiempo, son también vehi-
culos transmisores de una cultura (entendida
como mundo de valoresy significaciones co-
lectivas) y generadores, asuvez, deculturaen
susaspectospositivosy negativos.

Debido, pues, asu caracter ambivalente o
polivalente, hemos de ser conscientes de la
trama oculta que domina alos grandes y méas
poderosos medios de comunicacién. Al mani-
pular la realidad, todos corremos €l riesgo de
ser manipulados segun los intereses que hay
detrasdelosmismos. Y no solamentelas perso-
Nas o gruposcon escasainstruccion, y por ello
presuntamente mas influenciabl es, sino todos
en general, hastalos que se creen mas capaci-
tados por su nivel de estudios. El gran propie-
tariodeunadelasmayoresredes mediéticasde
toda Europa, Silvio Berlusconi, |0 expresacon
claridad: «El primero queesclientedenuestros
medios es aquél que, dominado por conoci-
mientosabstractosy universal es, secreecapaz
desituarse a margen delos mismos. Al proce-
der asi, nunca sospechara que esta siendo in-
tegrado en lo que detesta. Pero, a cabo, sedes-
cubriraprotagonizando costumbres, actitudes,
modos, etc. que, desdetodoslosangulosdesu
vida, le vienen asaltando desde hace afios. El
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mas inteligente puede resultar la victima més
fécil».

El medio més utilizado por los grupos de
poder ideoldgico es la gran prensa, aungque
nuncaviveaisladasinoinsertaen un complejo
entramado de agenciasdenoticias, cadenasde
radios y televisivas, empresas publicitarias,
financieras, etc. Por otra parte, es también el

¢Quién sabe qué pas6 después del huracan
Mitch? ¢Y a se remedio la miseria de los cam-
pesinoscentroamericanos? ¢ Seacabd el subco-
mandante Marcos y el movimiento zapatista
logré sus proyectos de dignidad y desarrollo
paralosindigenas de Chiapas? Nos movieron
a compasion las imagenes del éxodo de los
albano-kosovares, perseguidosy matados por

medio més propicio para la
reflexion y € andlisis, siem-
pre que seamos conscientes
delosintereses que defiende
cada periédico y tengamosla
precauciéon de diversificar
nuestrasfuentesdelectura. En
tal sentido, advierte Noam
Chomsky: «Laprensa, vestida
siempre con los rojos de la
objetividad y de la dignidad,
resulta cada vez mas instru-
mento de manipulacion infor-
mativa, de comunicacion ses-
gaday, enfin, depresién eco-
némica, politica e ideolégica.
Sin embargo, no basta con
censurar el progresivo desli-
zamiento de la prensa hacia
actitudes negativas para sus
consumidores, porque, a pe-

Con razdn alguien ha
dicho: «Hoy dia, esta-
mos informados de
todo, pero no nos
enteramos de nada».
En cuestidon de segun-
dos, una noticia horri-
ble va seguida de otra
informacién banal o
del magnifico gol que
«fulano» marcé: no
hay tiempo para el
andlisis, ni para asimi-
lar lo que estamos
viendo u oyendo.

el gjército serbio, pero ¢quées
deellosahora?, ¢yano necesi-
tannuestraayuda?...

Con razén aguien ha di-
cho: «Hoy dia, estamosinfor-
mados de todo, pero no nos
enteramos de nada». En cues-
tion de segundos, unanoticia
horrible vaseguidadeotrain-
formacién banal o del magni-
fico gol que «fulano» marcé:
no hay tiempo parael andlisis,
ni paraasimilar lo que estamos
viendo uoyendo. Lasbaterias
detitularesdecualquier infor-
mativo, disparando sucesos a
unavel ocidaddesegundos, nos
apabullan y embotan nuestra
capacidad de comprension y
de reaccion. El resultado es
que, frecuentemente, se pro-

sar de todo, sigue siendo la
mejor posibilidad de acceder
alarealidad circundante, es-
pecialmente desde una pers-
pectivadesosiegoy reflexidn, enlaqueganala
partidaalaradioy alatelevisién. Habrd, pues,
gueconsumirlapero desde unaactitud decriti-
ca sospechay de andlisis sistemético de sus
contenidos para ni llamarse a engafio ni infra-
valorar susmensaj es»*L.

Sin embargo, eslatelevision el medio mas
poderoso einfluyente. Trabajar, dormiry verla
television se llevan la mayor parte de todo
nuestro tiempo. Lo que no sale en latele, no
existey quiensaledelatele, sale del mundo de
losvivos. ¢Quién se acuerdayadelasmuertes
entrehutusy tutsis? ¢Esqueyasesol ucionaron
los problemas en Ruanda, Uganda o Zaire?

duce la absurda paradoja de
informar para deformar y con-
formar. El fruto esun ciudada-
no medio que detodo sabe un
poco, pero que frente a todo se hace el loco.
Que se cree libre porgque puede elegir entre
multitud de canales que le dan oportunidad
paraescoger masdelomismo. Que, si leincitan
en su fibras sensibles, hasta serd capaz de
aportar algun donativo, dar su ropa usada, o
asistir a un recital para colaborar en alguna
campafia de ayuda humanitaria para la tltima
tragediaocurrida. Pero que desapareceradesu
vida en cuanto no aparezcaen latele.

La publicidad y la lucha por la captacién
de audiencias hacen que los duefios de los
medios prioricen lo comercia frente ala cali-
dadinformativay losprogramasbanal esfrente
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a rigor y la profundidad de los andlisis. La
publicidad se ha aduefiado de gran parte del
espacio, sobretodo en television. El volumen
publicitario de Espafia es el mas alto de la
Unién Europeaen relacion a PIB (unas 27.000
pesetas por espafiol en 1990). Ladinamicaen-
volvente es el espectéculo y ladistracciéon, y
cada vez es mas dificil separar los programas
de los anuncios comerciales. De ahi que se
huya de cualquier mensaje problematizador
gueinquieteal tel espectador paraque no cam-
biedecanal. Lapublicidad esquien manday no
se puede ahuyentar alaaudiencia.

Ental contexto, no puede extrafiarnos que
determinados medios sean débilesinstrumen-
tos paracrear o estimular actitudes solidarias.
La solidaridad que se propicia desde ahi, es
algo pasgjero, efimero, superficial. Nos movili-
zan por lo emotivo, pero, en general, no provo-
canunacomprension afondo deloshechosni,
por tanto, un compromiso estable. Mucho me-
nosalin—salvo dignasexcepciones, quelashay
afortunadamente— son capacesde contribuir a
educar en una conciencia ciudadana criticay
activaenlatransformacioninternadenuestras
propias sociedades, generadoras y cul pables
tantasvecesdelassituacionesdepobreza, su-
frimiento e inhumanidad reinantes en otras
latitudesy agui mismo. «Desgraciadamente, la
mayoriade los medios de comunicacion espa-
fioles han perdido su funcién educadoraen el
sentido progresista de ilustrar, de extender el
conocimiento y del saber acerca del mundo y
del hombre, y aunquesubsi stesufunciénencul-
turizadora, loesensu peor sentido: el demostrar,
y avecesdemostrar, labondaddemodosdevida,
valoresy creenciashoauténticos,importadosde
EEUU eimpregnadosde contenidosviolentosy
pseudoerdéticos» 2.

Unavez expuesto todo o anterior, y para
equilibrar el andlisis, hay quereconocery aplau-
dir la contribucion ala formacién de ciudada-
nos/as responsablesy comprometidos que al-
gunos medios y profesionales de |os mismos

realizan en determinadas ocasiones y progra-
mas, debates, andlisis, reportajes, coloquios,
edicionesespeciales, prensaespecializada, etc.
El gran reto que siempre nos desafia es cOmo
utilizar estos medios y cualquier otro instru-
mento para avanzar en la humanizacién del
mundo, rescatandol osdel secuestro al que es-
tén sometidos por intereses espuriosy deshu-
manizadores.

Terminemos con el siguiente diagnostico
de José Saramago: «Si la Humanidad es algo
gue tiene que empezar con la razén, con el
sentimiento, con una relacién humana més
estrechay mas limpia, con mas conocimiento
del otro, entonces yo diria que cadavez esta-
mosméslejosdeeso. Lastresenfermedadesde
la actual civilizacion son: la progresiva inco-
municacion, una revolucién tecnoldgica que
no tenemos tiempo de asimilar ni sabemos a
dénde nos lleva y una concepcion de lavida
gue Unicamente pasa por €l triunfo personal,
individual. Sélo hablamos pal abrasimprescin-
dibles. No nos comunicamos. Nuestro hablar
esmonocorde, casi onomatopéyico. Estoesun
peligro. Al no usar las palabras, se pierdenlos
sentimientos. Si yo noledigo aalguien quelo
quiero, si incluso esapal abraperdi, maspronto
0 més tarde pierdo €l sentimiento».

Notas

L El Correo de Andalucia, 10-6-98.

2GALEANO, E.: Patasarriba. Madrid, Siglo X X1; 32-33.
3COSTAS, A. (1999): «Masricosy desigua es», en El Pais,
30deenero.

4* ARANGUREN, L.: Reinventar lasolidaridad. Madrid,
PPC; 10.

5 GARCIA ROCA, M.: Exclusiénsocial ycontracultura
delasolidaridad. Madrid, Hoac; 174

SMENDILUCE, J.M. (1997): «Undebate necesario», en
El Pais, 20dediciembre.

"ARANGUREN, L .: Ibidem; 50.

8DIAZ SALAZAR, R.: Redesdesolidaridadinternacio-
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9ROIZ, M. enDocumentacionSocial,97.Madrid, Caritas
Espafiola; 194.
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Educacion y solidaridad: una nueva
relacion

LuisF. ValeroeIgnasiBrunet
Tarragona

delibertad.

Paraqueel siglo XXI sea el siglo delasolidaridad esnecesario pensar primerosi
el edificio sobre el que se construye el neoliberalismo es modificable. Para ello hay que
conocer lastensionesque se han generado en el proceso historico quehaconducidoasu
configuracion. En este contexto es necesario hacer crecer una educacion critica y
solidaria, que haga ver quela educacién sigue siendo la mejor forma de redistribucién
social. Uncurriculumquemirecriticamentelarealidadyqueacompariel osdiscur soscon
unosqguehaceresquepermitanver alosalumnosquelateoriaseencarnaenunapractica

1. La solidaridad se abre espacios

Enriquelglesias, presidente del Banco In-
teramericano de Desarrollo, afirma, haciéndo-
se eco de unasfrases de Octavio Paz, quesi €l
siglo XIX fue el delalibertad, el XX esdl dela
busguedaansiosadelaigualdady el siglo X XI
debeser el delafraternidad y delasolidaridad
(El Pais, 9/8/99; 10).

Esinteresanteobservar cbmoenel contex-
to mediético la palabra «solidaridad» se abre
espaciosderesonanciaen el diaadia, aunque
en larealidad cotidiana seatan caray ausente
en | os paises «desarroll ados», ésos que deno-
minamos primer mundo, y en ellos se veacon
verglenzacomolacartadeunosj6venesguinea-
nos, muertos en la busgueda de unavida mas
digna, les sacael rubor ante unaslineas|lenas
deingenuidad y peticion dejusticia.

Ante el quehacer de cada diala pregunta
gue cabe en estos momentos es si €l edificio
politico-social, cultural y econémico que esta
construyendo el neoliberalismo es modifica-
ble. ¢Es factible poder crear, aun con los mis-
mos mimbres, otras cestas que nos hagan salir
del circulo de poder econémico que la globa-
lizacién y el pensamiento econdmico estan
desarrollando?Hay consenso dequeel mundo
escadavezmaésinjustoy, cadavez mas, losque
tienen mucho tienen inmensamente méasy los
guetienen poco, o nada, cadaveztieneninfini-
tamentemenos. Llegaraunmomentoenquelas
diferenciassocial esseconvertiranengenéticas
y los que tienen mas se irén convirtiendo en
seres superiores incorporandol 0 a sus genes,
sonvarioslosgenetistasqueloafirman (El Pais,
8/8/99: 34).
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Es una evidencia que estamos instalados
en una economia inhumana, cada vez menos
viable parael conjunto delaHumanidad. «Las
politicas ultraliberales han producido reduc-
cionesmuy gravesen el estado social, limitan-
dodrésticamentelauniversalizacionreal delas

2. Proceso histérico
El proceso de construccién del Estado/
nacién no se gestd de repente, sino a partir de
latoma de conciencia colectiva de que erane-
cesarioir estableciendo unareglascomunesde
juego, y €ello fue cimentandose desde €l siglo

libertadesy delasigual dades»
(Diaz, 1998).

El Estado-naci6n, quedu-
rante un tiempo ha sido un
Estado de redistribucién so-
cial y asistencial, esta siendo
desmontado en arasdel impe-
rativo categ6rico del mercado
librey globalizado; esyauna
realidad pal pablequetodoello
se hace en nombre de lamun-
dializaciony delainterdepen-
dencia de las economias de
todos los «paises-primeros»
paraasi favorecer lalibérrima
circulaciondecapitales, lasu-
presién de las barreras adua-
neras para que una banca
transnacional, empujada por
principios dogméticos e into-

Hay que impulsar una
educacion critica en
donde se ensefie a
juzgar, calibrar, mesu-
rar, contrastar la
informacion en funcion
del conocimiento que
ella produce, sabiendo
de donde deviene,
quién la produce y
cuales son los procesos
gue la condicionan,
contrastando fuentesy
teniendo acceso a ellas.

XIV hasta d XVIIIl. Ya Rou-
sseau escribia en su Contrato
Social: «;Cud eslafinalidad
de la asociacién politica? La
conservacion y la prosperidad
de sus miembros». La raiz del
contratosocial esel pactoentre
iguales; esa es la esencia del
contrato social: laigualdad.

El problema radica, como
han afirmado Tomas Moro,
Campanella, Morelli, Fourier,
Babeuf y sobretodo el propio
Rousseau, en queel ser huma-
no naceigual y eslasociedad
la que lo pervierte (Discurso
sobreel origendeladesigual -
dad). En ese contrato muchos
se quedan fueray por lo tanto
yano son iguales. Asimismo

cablesnacidosdel FondoMo-
netario Internaciona (FMI),
en conjuncién con la Organi-
zacion de Cooperaciéon y de-
sarrollo econémico (OCDE) y la Organizacion
Mundial del Comercio (OCM), desarrolle su
economiafinancieraque marginaadecenasde
paises de una economiareal.

Solamente el 1% de las transacciones de
los 1.500 millones de ddlares diarios de tran-
sacciones monetarias se dedican acrear rique-
zanueva, todo |o demés es especul acion.

Toda esta situacién pretende vaciar de
contenido las conquistas sociales que el ser
humano haidolograndoatravésdesu proceso
de construccién mediante el desarrollo de una
seriedeacciones, medidasy contramedidasen
donde las reglas del juego fueran claras y
evidentes, y en donde el ser humano supiera
cudleseran suslimitesy susreglas paradesa-
rrollarse en su proceso evol utivo.

estan la Declaracion de los
Derechos del Hombre y del
Ciudadano, incluso Hobbes
afirmé: «Fuera de la sociedad
civil, reinan las pasiones, laguerra, la pobreza,
el miedo, la soledad, la miseria, la barbarie... en
el orden dd estado, larazon, la paz, la seguri-
dad...» (De Cive, cap. X.,sec. 1).

Es necesario recordar que Montesquieu
asegurabaquelaslimosnasdadasaundesnudo
no eximian lasatisfaccionesy obligacionesdel
Estado con sus ciudadanos. Y que en SuEspi-
ritudelasleyes, lalibertad consiste en «poder
hacer 1o que deberiamos querer hacer y en no
estar obligados a hacer 1o que no deberiamos
guerer hacer», o Millsqueclaramentesefidlaque
€l «gobierno ha de imponer a cada uno que se
encarguedelapartequelecorrespondey queha
de desarrollar equitativamente...», 0 Marx que
expresod: «acadacual seglinsusnecesi dades».
Lacaidadel comunismoy laimposibilidad real
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de observar, en una realidad histérica, que la
abolicién delapropiedad individual esfactible,
hahecho, inclusive hoy, quelahistoriase haya
decantado por la discriminacién positiva, cuo-
tas en los partidos para las mujeres, cuotas a

dens y G. Schréder han afirmado promover
unarenovaciondel pensamiento. Asi Schroder,
por gemplo, presentd en Bonn € libro de
Giddens La tercera via, acompafado de un
documento firmado por Bodo Hombach en

favor de las minorias raciales,
religiosas, favoreciendo los
«hechos diferenciales», nacio-
nalismosoprimidos, etc., llegan-
doasituacionesdificilesdecon-
cretar pues siempre se encuen-
traaguien més oprimido que el
otro oprimido. Por ello Bobbio
hallegado apreguntar alahora
dedeterminar todas estas cues-
tiones: ¢entre quién?, ¢con qué
criterio?, ¢en qué?, scuanto?...
Todo esteequilibrio desa-
rrollado en los dos ultimos si-
glos vemos como esta siendo
derruido, y los principios y
equilibrios, medidas y contra-
medidas, deberes y derechos
gue se contrarrestaban estan

Todo este equilibrio
desarrollado en los dos
altimos siglos esta
siendo derruido, y los
principios y equilibrios,
medidas y contra-
medidas, deberes y
derechos que se con-
trarrestaban estan
siendo arrumbados por
un igualitarismo
globalizante falsamen-
te cantado
mediaticamente.

donde sehablade un «nuevo
centro» que coincide con las
afirmaciones de Peter Man-
delson, ex-ministro e idedlo-
go de Tony Blair, trata de la
necesidad de diversificar la
ofertaideol6gicay lapréctica
de la izquierda europea. No
es menos cierto que en la ac-
tualidad lo que se esta deba-
tiendo no es solamente el pa-
pel de la socialdemocracia
europea, que poco apoco va
desmantelando el barco del
Estado de bienestar sino qué
papel debe jugar la justicia
social. Ello también afecta a
partido demdcrata norteame-
ricano, que no haacabado de

siendo arramblados por un
igualitarismo globalizante (fal-
samente cantado mediética-
mente), en donde se mezclan
evolucionestecnol dgicas, nocionesde progre-
so, célculos mecanicos acelerados de riqueza
gue dependen de indices mateméticos burséti-
les, que intercambian millones y millones de
ddlares sin ningln concurso voluntario huma-
no. Y si alguien solicitaque eso se detenga, se
racionalice, se desarrolle dentro de una l6gica
volitivahumana, seargumentaqueel sistemase
alimentasolo y é ya sabe poner las medidasy
las contramedidas sin requerir en absoluto la
racionalidad ni la soberania de los pueblos. Y
asi se va hurtando, cada dia més, a pueblo su
poder y sus representantes se convierten en
mediadores mediéticos de un sistema contra el
gue nadapueden.

3. Nueva situacion
Actualmente estamos ante una gran inter-
vencion mediatica. Tony Blair, Anthony Guid-

poder cuajar un minimo esta-
do de seguridad para sus mi-
Ilones de desplazados y mar-
ginales y que ve como cada
dia aumenta exponencialmente el uso de me-
dios de represion: policias, céarceles, progra-
mas de vigilancia, a costa de los programas
socialesy de educacién.

DiaadiaseobservaenlosEstadosnorte-
americanoscomo frentealaviolenciaseregu-
lanmedidascoercitivasacostadelasmedidas
educativasy sociales. Cadavez seobservaque
|os que mas tienen se enrocan en sus barrios
residenciales cerradosacal y cantoy, bgjola
proteccién deseguridad privada, van dejando
quelosbarriosdelasciudadessedeterioreny
con ellos todos |os estamentos sociales de
participacion social, proyectos comunitarios,
escuel as, institutos, etc.

Detrés de toda esta reconstruccion de la
izquierdaen Europalo que se esta ofreciendo
en realidad es una aproximacién hacia un
pensamiento Unico que solo desea equilibrar
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las fuerzas entre una socialdemocracia desca-
feinada, banalizada hacia una conjuncién con
un neoconservadurismo global y mundial.

Por todo ello es dificil separar quéespropio
deBill Clinton, Hillary Clinton, Al Gore, Jackson
y €l grupo de «Nuevos Demdcratas» delo que
piensan o afirman Massimo D’Alema, Tony
Blair, Gerhard Schroder, Prodi, Wim Kok o, si
sequiere, Aznar, Jospin o Felipe Gonzalez (de
aqui suscoincidenciasenlasguerrasdeK osovo,
intervencionesen Sudan, Irak...). Loqueexiste
€s una auténtica ola de revisionismo que esta
dejando de tener como referentes aBernstein,
Gramsci, Otto Bauer, Olof Palme, e incluso a
Bad Godesbergy Mitterrand y se estdbuscan-
dounanuevamaneradeencajar lasocia demo-
craciaenlaeconomiade mercado en un mundo
globalizado. Eso es lo que estan buscando las
direcciones y las elites de los partidos, 1o que
pasa es que sus bases sufren esosvaivenesy
con algunos de suspoliticos, como L afontaine,
no estan de acuerdo, pero los aparatos de los
partidos seimponen.

Lasideasaprocesar serdndiversas, perola
constante continuaesel desmantel amiento del
estado de bienestar y la construccién de un
«nuevo contrato social» que supere el gran
«New Deal» de los afios 30. Cada vez se va
abriendo camino el consenso del respeto alos
derechosindividual es, que son mas sagrados,
con un cierto compromiso en equilibrio de la
sociedad civil, en donde cadavez esmasdificil
encgjar lamarginalidad de tantos, que ya co-
mienzan a ser muchos. Todo esto en nuestras
propias sociedades, sin contar los paises en
emergencia continua que desean, desde sus
basesdeinvierno, el asaltoanuestrasfronteras.

«Las respuestas a las crisis actuales hay
gue buscarlas en otra parte. No tiene sentido
buscar la solucion del problema de laincohe-
renciademercadosinternacional eseficientesy
politicasestatal esinadecuadasintentando que
aguéllos funcionen un poco peor. Es, por €
contrario, el marco institucional de un gran nd-
merodepaisesy laformaenlaquelosgobiernos
adoptan susdecisionesdepoliticaeconémical o
que habria que reformar» (Cabrillo, 1999).

Por ello conviene recordar la historia. El 5
demayo de 1949 secred el Consegjo de Europa,
bajoloacordado en el CongresodelLaHayade
1948, donde |os movimientos europeos se reu-
nian para determinar qué hacer en aquella
Europa recién salida de una guerra. Optaron
por determinar que eran esencialeslacreacion
deestructurasintergubernamental esapoyadas
con grandes mediosfinancierosy el desarrollo
de un fuerte componente supranacional que
fueracreando el sentido de una«casacomun».
Estrasburgo serialaciudad quelesdieraacogi-
da

Eseespiritu debe ser retomado denuevoy
fomentar el desarrollo de unaeducaciény una
vision de Europaque fomente laensefianzade
|os derechos humanos; recordemos que en la
Declaracion Universal se destaca, entre las
causasdelasofensasaladignidad humana, el
menosprecioy el desconocimiento delosdere-
chos humanos. Debe aceptarse que ahora se
destaca la falta de importancia que en el mo-
mento actual se daalaeducaciény principal-
mente a aquélla que posee un sentido «<huma-
nistax.

Estafaltadeimportancia puede observar-
se no sblo en lo referente a la dotacion de
mediosquepor partedel estadoy delosgrupos
de poder se da a esta parcela de lavida, sino
también, enlapérdidadeinteréspor partedela
sociedad de su valor: la ensefianza ha sido
puestaaremol quedelabusquedadel bienestar
material individua (Roig, 1998).

4. Tensiones en €l proceso

En el proceso histérico que harecorridoel
liberalismo, éste no hasido capaz de crear una
justiciasocial y el socialismo hatensado exce-
sivamente la libertad individual. De tal forma
gue en estos momentos, por la tensién entre
capitalismo y comunismo, a escala mundial,
sigue habiendo problemas paramillonesy mi-
Ilonesdesereshumanosparal osquelalibertad
individual y la justicia social siguen siendo
realidades incumplidas.

El estado dederecho esel estado del impe-
riodelaley, y el imperio delaley nace de una
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ley fundamental aceptadapor todos: laConsti-
tucion. Elloimplicaquetodos|osdemés pode-
res del Estado y otros poderes no estatales,
sociales, econdmicos... deben estar sometidos
aesalegalidad.

Estamospasando deunasociedadendon-

5. Necesidad de crear nuevos espacios
Anteeste cimulo dedatosque ofenden al
sentido comun 'y al proceso civilizador y evo-
lutivo del ser humano, va naciendo el criterio
de quealgo hay que hacer paraver laformade
ir creando unaconciencia de pertenenciaaun

de el ser humano teniael po-
der dedecidir aunasociedad
hi pertecnificada, endondelas
maquinasprogramadastoman
decisiones que nos exceden.
Hemos creado unos mons-
truosquesomosincapacesde
controlar y, yavemos, en €l
futuro, nosdevoraran. ¢Quién
ibaapensar hace 15 afiosque
el horizonte de trabajo de la
persona humana seria entrar
en e mercado labora entre
los 25y los 30 afios, trabajar
como mucho hastaalos45y
aesaedad prejubilarse? (Bru-
nety Vaero: 268 y ss.). Ello
esta proyectando en las so-
ciedades de nuestro primer
mundo, una impresionante
presién delosderechospasi-
vos y cada vez més, se van
cerrando |os espacios de ac-
cion, sincontar losmillonesy
millones de personas que €l
sistemadejafuera: enlaUnién
Europea cercade 50 millones
depobres, en EstadosUnidos
30 millones de pobres en mi-
seria absoluta 'y 60 millones
de pobresdemalvivir. En Es-
pafia los datos més fiables
nos hablan de tres millones
de pobres de solemnidad por

Debemos ir creando
espacios para ir con-
trarrestando este
pensamiento Unico
global, tecnoldgico,
defensor a todas luces
de las leyes del merca-
do como parametro
Unico de medida para
todas las cosas. Debe-
mos trabajar hacia un
mundo que luche con-
tra la discriminacion
de la mujer, contra el
enriguecimiento de las
empresas a costa del
trabajo infantil, contra
el fanatismo de los
nacionalismos
excluyentes de todo
aqueél que no sea como
el dogma de sus
principios.

mundo en el que sea el propio
ser humano e que tome las
decisiones; de desarrollar una
conciencia critica que permita
sopesar lassituaci onesy seguir
conel procesoqueanteshemos
apuntado queseconstruyddes-
de un continuo en siglos ante-
riores, a fin de fomentar, crear
y defender institucionesenlas
guesetomenlasdecisionespor
consenso, despuésdesopesary
analizar las diferentes alterna-
tivas, dedefinir situacionesque
no deben ser aceptadas por ser
atentatorias a la dignidad hu-
manay, al igual que sehanido
abriendoespaci osdedefensade
ladignidad delapersonahuma-
na, de la inviolabilidad de sus
derechos humanos, de la rela-
cidénexistenteentredesarrolloy
ecologia, sevayaconstruyendo
unaeconomiabasadaenel prin-
cipio del desarrollo sostenible.
Debemos ir creando espa-
ciosparaircontrarrestandoeste
pensamiento Unico global, tec-
nol égico, defensor atodas lu-
ces de las leyes del mercado
como parametro Unico de me-
dida paratodas las cosas. De-
bemostrabajar haciaunmundo
gue luche contraladiscrimina-

decirlo con la terminologia clasica y cinco
millonesde pobresquerozan el nivel delavida
minimamente digna. Ello ha generado que 358
personas en todo el mundo tengan lariqueza
del 45% de la Humanidad; es decir, 358 perso-
nas acumulan la riqueza de 2.650 millones de
habitantes.

cion de lamujer, contra el enriquecimiento de
lasempresasacostadel trabajoinfantil, contra
€l fanatismo delos nacionalismos excluyentes
detodo aquél queno seacomo el dogmadesus
principiosafirma, bien seaatravésde unaraza,
unalengua, unareligion, etc. Hay que depurar
las reglas del juego del intercambio comercial
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y financiero parano permitir los paraisosfisca-
lesy sus opacidades financieras, fomentando
unaeconomiasolidariay abiertaigual parato-
dosensusreglas.

6. Hay que crear una educacion critica'y so-
lidaria

Como ha sefialado Bernard Cassen:

1) Esnecesario desarrollar nuevos marcos
deandlisispararedefinir quésignifica: produc-
tividad, riqueza, librecambio, competitividad,
desarrollo, desarrollo humano, recursos, ri-
queza, etc.

2) Es necesario impulsar una educacion
critica en donde se ensefie a juzgar, calibrar,
mesurar, contrastar lainformacion en funcién
del conocimiento que ella produce, sabiendo
de donde deviene, quién la produce y cuales
son los procesos que la condicionan, contras-
tando fuentesy teniendo acceso aella. Apren-
diendo a separar lo que es informacion de lo
gueesopinion, delo queespublicidady otras
técnicas de mercadotecnia.

3) Hay queexpandir y generalizar el usode
la informacién a través de la red de Internet
ensefiando a usarlay a sacarle el méximo pro-
vecho paraacceder alainformacién. Laeduca-
¢ion publica debe generar redes de accién so-
cial endondelosciudadanospuedanlibremen-
tecrear susprocesosde comunicacién, fomen-
tando redes publicasde costegratuito o amuy
bajo coste en donde el acceso sea total mente
libre, derivado del principio de la libertad de
pensamiento, de edicion, de palabra, etc.

4) Hay que fomentar, por parte de |os po-
derespublicos, el acceso alosmediostécnicos
informéticos con procesos de ayuda. Al igual
gue se fomentalaedicion, las actividades cul-
turales, el deporte o incluso la renovacion del
parque de automovil o se financiaunavivien-
da, el acceso alos mediostecnoldgicosdein-
formacion debe ser fomentando por parte de
lasinstitucionespublicas, puesellosmarcaran,
en el futuro, unamanerade ser y de estar en el
nuevo mundo econémico social.

5) Urgen fomentar €l acceso a trabgjo
desde la nueva tecnologia, manteniendo los

derechosy prestacionesdelaseguridad social
y proyectandoleyesquefavorezcan estainser-
cion garantizando los derechos sociales que
aseguren la dignidad de la persona y no su
menoscabo.

6) Hay que abrir las fronteras del primer
mundo teniendo en cuentaqueloscapitalesno
son s6lo paraoptimizar beneficiosacostadela
dignidad delostrabajadoresdeotraspartesdel
mundo. Deben fomentarse intercambios co-
merciales en igualdad de condicionesy desa-
rrollar empresasenlosotros mundosquefavo-
rezcan la creacién de | as condiciones sociales
parala construccion de un mundo mejor en la
medida que se eleva el nivel deviday todo lo
gue ello conlleva de educacion, salud, vivien-
da, etc., aportando aesos paises nuestraexpe-
riencia del modelo de desarrollo que hemos
creado y los problemas que nos ha causado,
corrigiendo en ellos nuestros problemas mas
significativos.

7) Esnecesario desarrollar espacios publi-
cosdeintercambiosdeideasy deaccionesco-
munes en donde, en igualdad de condiciones,
todos puedan aportar su granito dearena. Que
no hayaclubes cerrados ni espacios en donde
unosel egidos, muy minoritarios, pueden poner
veto alas decisionesy acciones delos demas,
solamente porque €ello deviene de una norma
impuestapor el poder en un momento determi-
nado.

Debemosconstruir espaciosparaunaedu-
cacion que se cimente en la solidaridad y en
donde educacién y justicia sean palabras que
estén unidas. Hay que releer alvan lllichy a
Everett Reimer y redefinir cudles de sus criti-
cassobrelaescuelaseestanreeditandoy tomar
concienciadequelaeducacionsiguesiendola
mejor forma de redistribucién social estructu-
ral. Que no podemos olvidar que laeducacién
dependey estaen intimarelacién con el siste-
ma politico, econdmico y cultural y debemos
recordar las presiones que éstos jercen sobre
€l sistemaeducativo paraobligarloair por don-
deaelloslesinteresa. Precisamente porque se
sabe de lainterdependencia de laescuelacon
esasfuerzasespor loquenopodemosplantear-
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nosunaeducaciénfueradeesarealidad, sujeta
Unicamenteaunavisiénvoluntaristaeidealis-
ta, sujetaa marco deaccién deloseducadores
y logrando por si misma unos efectos que
escapan ala racionalidad. Sin negar el poder
gue tiene la accion educativa en la conforma-
cion de valores y actitudes que mueven las
voluntadespersonal es, tampo-
co debemos sobredimensio-
narloy hay que ser conscien-
tesdelainterdependenciaque
antes hemos sefialado de la
educaciény el contextosocial.
Hay que hacer esfuerzos para
intervenir e interactuar sobre
todo el conjunto ya que si es
factible sobre algunas de las
partes, sobretodo sobreel ser
humano apartir delareflexion
metddicay sistemética de los
procesos de informacién. Ya
somos conscientes del peaje
gue la institucion educativa
pagaal contexto social quela
determina, pero no debemos
olvidar que es el ser humano,
al fin, quien actaen el mundo
Y que, en ocasiones, de siste-
mas educativos cerrados y
opresores han nacido los que
han hecho saltar por los aires
lainstitucion queloseducd, o
€l sistema politico que lesfue
ensefiado. Siempre hay posi-
bilidades de encontrar resqui-
cios, espacioslibresen donde
se puedan g ercer ciertasfuer-
zasen un sentido de renovacién delas estruc-
turasy de los contenidos de la educacién, de
modo queéstapuedaayudar adesarrollartrans-
formaciones sociales.

7. Un nuevo medio, un nuevo mensaje
Marshall McL uhan sefial 6 claramenteque
el medioesel mensajeesdecir queel contenido
esel continente. Hoy, sobretodo, esdigno de
tener en cuenta esta situacion méxime en un

Se deben ensefar y
conocer los mecanis-
mos generadores de las
situaciones que existen
y saber que las actua-
les condiciones de
pobreza y marginacion
de muchos paises y en
muchas sociedades,
incluso en las ricas y
desarrolladas, no son
fruto de la suerte, el
azar, la desidia o los
desajustes sociales
imponderables, sino
gue son causadas
por situaciones
socioeconémicas
muy concretas.

mundo queestatan mediatizado, tanglobalizado
yendondelaredy el ciberespacio permiteunos
niveles de acceso y de uso que ni podia sofiar
McLuhan. Por ello el curriculum debe incluir
un andlisiscritico delasociedad, ensefiando a
procesar losnivelesdeinformaci 6ny suacceso
deunaformagradual paraque el alumnado no
se blogquee por un exceso de
informacion, quedeben apren-
der aasimilar y a comprender
como esta informacion esti
generadapor unasestructuras
gue deben conocerse con una
metodologia precisa que co-
rrespondaamétodos contras-
tadosdeandlisis, que garanti-
cen unaequidad enlos proce-
sosdecontrastey adquisicion
en los conocimientos.

Sedeben ensefiar y cono-
cer losmecanismos generado-
resdelassituacionesqueexis-
ten y saber que las actuales
condicionesde pobrezay mar-
ginacién de muchos paises y
en muchas sociedades, inclu-
soenlasricasy desarrolladas,
no son fruto de la suerte, el
azar, ladesidia o los desajus-
tes sociales imponderables,
Sino que son causadas por si-
tuaciones socioeconémicas
muy concretas. Y quealgunas
ideasal usosonmodasoargu-
mentaci onesnacidasdeun pen-
samientounico, quedeseaapa-
recer como undogmadnicode
interpretacion nacido deunavisiontriunfalista
delarealidad econémicadelospoderosos, que
asimismo conlleva actitudes de sumisién y
negacion del méas minimo sentido critico.

No essuficientelatomadeconcienciaola
denuncia de lo anteriormente sefialado, sino
gue hay que desarrollar una pedagogia de la
accion, unapracticadelalibertad, como sefia-
laba Paulo Freire. Solamente la accién de las
personas sobre el mundo eslaque verdadera-
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mente lastransforma. Por ello hay que generar
unapedagogiasocial activaendondeel discur-
so, lateoria, latomade concienciavayaacom-
pafiada de programas y practicas para que €l
alumnado veaen larealidad cdmo esasteorias
se encarnan en unapréacticade libertad.
Técnicas y metodologias de accion hay
diferentesy diversas. El educador social debe
saber sel eccionar aquéllasquemejor seadecuen
a los objetivos que se deseen conseguir, en
funciéndel procesoy el contenido que se ana-
licey del proceso pedagdgico en que se esté.
Habra quienes prefieran comenzar con proce-
dimientosdelengugjedelosdiferentesmediosy
su expresion en larealidad diaria: libros, perié-
dicos, comics, peliculas, videos, television, cine...
y su andlisis. Otros, por € contrario, creerdn
gue esmés Gtil y adecuado categorizar apartir
deestudiosde caso tipo losproblemasy solu-
ciones. Nopodemosobviar quetratamostemas
gue estédn muy cercanos alaidentidad del ser,
yquesuidentidady suescaladeval oressonlos
gue van aaportar lavision que pueda permitir
un enfoque de solucion.
Unanormagueconvendriatener encuenta
esqueparaenfocar lassituacionesqueestamos
comentando conviene no olvidar que el andli-
sisdelarealidad esesencial y queéstaconvie-
ne no enmascararla por mas que la vision de
ellapuedamolestar. De estaforma, evitaremos
esasvisionespedagdgicasquediceny predican
la objetividad. ¢La objetividad debe ser ade-
cuada, matizada, edul corada para que no pro-
yecte pesimismosnegativosy frustradores?
Conviene no ser ingenuos y caer en la
trampadeplantearnoslaeducaci énsocial como
un corpus tedrico muy consolidado, pero de
espaldasalarealidad. Cuando seobservaenla
realidad que ellahace agua por |os cuatro cos-
tados, que hay un deterioro delaparticipacion
civica, que lademocraciay su accion politica
no es deseada por los ciudadanos, que los
colectivosquedefiendenideasdesolidaridad o
dejusticiaven, en demasiadas ocasiones, sus
accionesfrustradaso queal gunosdesuslideres
dejan de defender esasideas porque sus com-
promisos personal es se tambal ean, no es ade-

cuado seguir en una linea pedagdgico-social
solamentededenuncia, sintocar lasestructuras
de laimpunidad.

VictoriaCamps sefialaque eslapropiedad
lacondiciéndelajusticiagque nosigualacomo
seres libres, evidentemente dentro de una so-
ciedad con reglas claras que determinan los
papel es paratodos.

Ensociedadesdondel ospapel esestanmal
repartidos es necesariala solidaridad de otros
«ciudadanos», deotraspersonasque, por haber
alcanzadounnivel deigualesy libres, seanlos
gue se solidaricen con aquéllos que no han al-
canzado ese estatus y deben ser ayudados,
estimulados, lanzadosaqueloalcancenconun
plus de ayuda; ayuda que se ofrece sin pedir
nadaacambio, que sedapor ser consecuentes
con el nivel de progreso alcanzado que se
traduce en un progreso moral y de valorestal
como sefiala Lipovetsky.

Esnecesario quelaacci6n pedagdgica, su
educaciony su accién sean capaces deformar
y conformar unosestudiantesaptosparaconsi-
derar y asumir su entorno social como un am-
biente propicio y propio para € gjercicio de
actitudes comunitarias solidariasy civicas. Se
debe encarnar la accién pedagoégica del curri-
culum en laexperienciay larealidad diaria del
alumnado, deformaque seasu reflexion perso-
nal y socia el punto de arranque del edificio
gue pueda armar una teoria que permita una
praxisconsecuente. En ocasioneshemosvisto
como los curricula que se tienen son descrip-
cionestedricasy teoréticas de listados de co-
sas; el pudor masel emental hacequeenocasio-
nes no analicemos nuestro entorno mas inme-
diato yaque anadie le gusta mostrar sus pro-
piasverguenzasodefectos. Sinqueseaunplie-
go dedenunciasautoflagel antes, si debetener
& minimo que permita unareflexién honestay
sinceradel entorno inmediato que esel que se
conocey €l que permite elevarse y tomar dis-
tancia. Todoesto convieneconsiderarloenuna
programaeducativo en donde lasolidaridad y
la educacién deben tener una nueva relacion
binomial. En demasi adas ocasi ones hemos to-
mado en cuentalasolidaridad en el capitulo del
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deber ser, en donde las abstraccionesinocuas
se justifican con el epigrafe «debemos mejo-
rar». Nos falta mucho por recorrer, pero es
necesario, insistimos, que el alumnado seaca-
paz de descubrir a partir de su realidad més
inmediata aquello que le permita acceder aun
nivel de compromiso que le permita ser més
persona, saltdndoseeseequilibriointocablede
tablesy frasessinacabar quesonfrustradoras
de unaactitud pedagdgicacreativa.

Como sefialaOtto Apel, esnecesario ayu-
dar a crear una ética universal. Hans King,
también esti en esatarea: una éticauniversal-
mente valida que responda al proceso globa-
lizador conquenosenfrentamos, éticaquedebe-
ria ser algo mas que un mero acuerdo sobre
ciertaspalabrasy normas. Deberiaser un com-
pendio de deberes y responsabilidades que
sean un contrapeso al egoismo individualista;
deberesy responsabilidades comunes quede-
ben realizarse paralograr que este mundo sea
masjustoy solidario, y no solamente unafuen-
tededesequilibriosendonde cadavez méslos

gue méstienen siguen acumulando acostade
losquetienen menos, y que cadavez masvean
como lo poco que tienen vadisminuyendo.
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Educacion y solidaridad: hacia una
verdadera educacion solidaria

Diegol. Gonzalez
Huelva

travésdel «poder dela educacion».

Larevolucién de las nuevas tecnol ogias de la informacién incide en el concepto
actual quetenemosdeeducacionyaquevaacontribuir aincrementar lasdiferenciasentre
ricosypobres. El autor deestetrabajoexponeque, frenteaestadramaticarealidad, cada
vez mas acuciante, de la progresiva «diferenciacion» econémicay cultural, caben dos
opciones: su aceptacion resignada y pasiva o la rebeldia activa para transformarla a

A nadie sele escapan hoy endialasgran-
destransformacionesqueseaveci nanennues-
trasociedad, principal mente provocadaspor |o
guesehadado en denominar la«revolucionde
lasnuevastecnol ogiasdelainformacion»y las
implicacionesquetendraen el contexto educa-
tivo. Esta «revolucion» ha originado ya un
abiertodebateenrelacion asusconsecuencias
sobreel conceptoactual quetenemosdelaedu-
caciény, casi con todaprobabilidad, ain que-
dan muchas voces por incorporarse a mismo.
En estedebate seanalizan eincluyen conceptos
talescomolosdeglobalizacion,interculturalidad,
desarrollo sostenible, realidad virtual... y mu-
chos otros que vienen a razonar dichos cam-
bios. Enlineasgeneral es, podemossefialar que
|os aspectos sobre los que se ha centrado el
debate son lossiguientes, como hasintetizado
Pérez de Pablos (2000):

» Contenidos: La escuela se acercard al
mundo laboral, por lo que hablamos de una
formacion continua'y permanente, donde pri-
maré&la adquisicion de habilidades por encima
delastécnicasde merareproduccion mecanica
deconceptos.

* Profesores: Los profesores dejaran de
lado sufacetade «transmisoresdeconocimien-
tos» paracumplir el papel de «conductores de
alumnos»: lesensefiaran asel eccionar loscon-
tenidos, a asimilarlos, ainterrelacionarlosy a
ponerlos en préctica.

» Materiales: Aquilasnuevastecnol ogias
de lainformacion harén su entrada con mayor
significado: loslibros de textos seran sustitui-
dos por cd-romy disguetes, las pizarras seran
sustituidaspor grandespantallasdeordenador,
los pupitres por ordenadores, se utilizara la
videoconferencia como recurso didéactico...
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* Centros: Los centros adquirirédn un ma-
yor protagonismo, permaneciendo mas horas
abiertos y permitiendo la participacién efecti-
vadetodoslosagentessociales.

Sin embargo, y éste es el principa argu-
mento deestearticul 0, notodosestoscambios
afectardn en igual medida a
todoslosciudadanosy ciuda-
danas. Y lasdiferenciasno se-
rén sblo entre los habitantes
del «primer mundo», sino que
afectarén principalmente alos
paises del «tercer mundo» y
aquellosllamados en «viasde
desarrollo»: esdecir, la«revo-
lucién de las nuevas tecnol o-
giasdelainformacion» contri-
buird, lamentablemente, a in-
crementar |las diferencias entre
ricos y pobres, entre Norte y
Sur.

En este llamado «primer
mundo», losconceptosde«edu-
caci6n»y de«escuel a» han su-
frido una transformacion ver-
tiginosa durante todo el si-
glo XX. Nadie puede negarlo.
Hemos conseguido la plena
escolarizacién de nifios y ni-
fas, sehafacilitadoel accesoa
laUniversidad atodoslossec-
toressocial es, sehapotencia-
do e invertido en formacion
continuay ocupacional, setrabajaen politicas
educativas no discriminatorias... y aungue no
estemossati sfechosdel todoconlosresultados
obtenidos, nuestra situacion es, con mucho,
privilegiada respecto a los paises pobres. Se-
gun el dltimo informe de Unicef, titulado «Es-
tado mundial de la infancia», todavia existen
1.000 millones de personas incapaces de leer.
Y unos 125 millones de nifios nuncallegaran a
ir a la escuela. No sblo lo denuncia Unicef,
también Oxfam International en su informe
«Rompiendo el circulo delapobreza» enel que
seindicaqueuno decadacuatro adultosdelos
paisespobresesanalfabeto. Y otro dato: mien-

No puede extrafiarnos
que determinados
medios sean débiles
instrumentos para
crear o estimular
actitudes solidarias.
La solidaridad que se
propicia desde ahi, es
algo pasajero, efimero,
superficial. Nos movili-
zan por lo emotivo,
pero, en general, no
provocan una com-
prensién a fondo de los
hechos ni, por tanto,
un compromiso
estable.

tras que un nifio occidental recibe educacion
durante 17 afios, un nifio monzambiquefioiraa
laescueladurantetres o cuatro; y no digamos
una nifia que probablemente ni siquieratenga
eseprivilegio, relegadaalastareas domésticas
como mal menor. Paulo Freire nos habla de la
«necesidad de indignacién»
frente a unarealidad que nos
desborda, que nos lleva a la
desesperacion y en muchos
casosaaceptar resignadamente
dicha realidad.

Es en esta necesidad de
indignaciéndondeyoquisiera
centrar mi discurso. Enlaobli-
gacién quetenemoscomo ciu-
dadanosdeimplicarnosen di-
charealidad paratransformar-
la, lgjos de la fataidad de la
aceptacion. Sin embargo, no
bastan|asacciones puntuales
guesolo acallan nuestrascon-
ciencias, hace falta un com-
promiso serio y continuado,
un conocimiento lo més obje-
tivo posibledelarealidad que
nos envuelve. Hay que llamar
alas cosas por su nombre. Si-
guiendo a Freire, en Alasom-
bra de este &rbol, se sefidla:
«Reconozco larealidad, reco-
nozco losobstacul os, pero re-
chazo acomodarme en silen-
cio 0 simplemente ser €l eco vacio, avergonza-
do o cinico del discurso dominante». Y € dis-
curso dominante es e Ilamado «pensamiento
Unico» auspiciado por €l neoliberalismo eco-
némico.

Hay que llamar alas cosas por su hombre,
insisto: losverdaderosresponsablesdel paroy
delamiseria, tanto en el Norte como en el Este
y en el «tercer mundo», no son otros que los
poderosos grupos financieros y econdémicos
gue operan a escala mundial amparados en
determinadasinstitucionesfinancieras(Fondo
Monetario Internacional, Banco Mundial...),
econdmicas (Organizacion Mundial del Comer-
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cio...) y politicas (Grupo de los Siete...). Nikey
Adidas subcontratan en Asiael 99% de su pro-
duccionporquel ossalariospagadosal osobre-
rosy obrerasasi aticossonridiculosen compa-
racién con una productividad elevada jy para
nada les importa que una parte importante de
esamano deobralaconstituyan nifiosy nifias!

Ramén Flecha, enotro sentido, apuntaque
«aungue la revolucion de lainformacién crea
posibilidades paraunamejoradelas condicio-
nes de vidade laHumanidad, el modelo social
guelaestdhegemonizando provocaunaagudi-
zacion relativa de las vigjas desigualdades y
generaotrasnuevas». Y sonesasposibilidades
paraunamejoradelas condiciones de vidade
la Humanidad los argumentos que nos deben
dar lafuerzay el corgje para
contribuir a transformar una
realidad injusta e insolidaria.
«La cuestion estd en como

lejano de su mano de obra? Alvaro Marchesi,
en un breve articulo titulado «Nuevas ideas
parael futuro», plantealanecesidad deinstau-
rar «estudios de impacto educativo» en rela-
cidnadeterminadosaspectosrel acionadoscon
la educacion y que van a afectar nuestravida
futura: «Asi como la evaluacion del impacto
medioambiental hatenido el acierto no sélo de
preservar el medio ambiente, sino dellevar ala
concienciade los ciudadanos |a necesidad de
cuidarlo y defenderlo, habria que hacer algo
similar en la educacion».

Los estructuralistas crearon el modelo de
lareproduccion porque, segunellos, laescuela
no puedehacer nadaparacambiar lasdesigual -
dades. Y tenian razon: la escuela no puede
hacer nada para cambiar las
desigualdades, porque no es
nadalaescuelasinlosagentes
activos que laconforman y le

transformar lasdificultadesen
posibilidades», nos propone
Paulo Freire, una vez més.
Otroejemploquenospue-
de resultar significativo: se-
gun un reciente informe de la
ONU, de mantenerse el actual
declive de nacimientos y rit-
mo de envejecimiento de la
poblacion, Europa va a nece-
sitar importar en los proximos
25 afios cerca de 160 millones
de trabajadores extranjeros
parapaliar lafaltade mano de
obra. Si analizamos el conte-
nido de la noticia encontra-
mos. @) que dicha mano de
obra procedera fundamental -
mente de paises del «tercer
mundo»; y b) que dichamano
deobradeberadisponer deun
cierto nivel de cualificacion
parapoder acceder y manipu-

Es necesario alcanzar el
ideal de una verdadera
sociedad solidaridad
donde la educacion
constituya una pieza
mas de las acciones
globales a emprender
por parte de los go-
biernos, instigados por
las demandas y exigen-
cias de la sociedad civil.
De lo contrario conti-
nuaremos practicando
la caridad que tan bien
acalla nuestras ador-
mecidas conciencias.

dansentido, esdecir, lasperso-
nas. Los ciudadanos y ciuda-
danassi podemosconferirleun
papel transformador si partimos
deun conocimiento objetivode
larealidad que queremostrans-
formar. ParaMario Bunge, «de-
beriamos esforzarnos por €li-
minar todosl oselementossub-
jetivosdenuestrasvisionesde
larealidad». En otras palabras,
el objetivismo prescribe que
deberiamosesforzarnospor no
incluir nuestros propios senti-
mientos y deseos en nuestras
representacionesdel mundoex-
terior.

Hasta ahora hemosinten-
tado explicar como la llamada
«revoluciéndelasnuevastec-
nologiasdelainformacion»va
aincidir en el concepto actual
gquetenemosdelaeducaciony

lar las nuevas tecnologias de la informacion.
¢No seriapues, acertado, el favorecer losnive-
lesdeinstrucci6n/formaci6ndeesospaises, ya
gue nos vamos a surtir en un futuro no muy

como dichaincidenciavaacontribuir aaumen-
tar las diferencias entre las personas, entre
ricosy pobres. Al mismo tiempo hemosinten-
tado argumentar que esasdiferenciasnospue-
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de llevar a dos posiciones contrapuestas: por
unlado aasumirlacomo unaconsecuenciaque
debemos aceptar sin méas resignadamente o,
por otrolado, como unaconsecuenciagquenos
provocaunanecesidad deindignacién. Frente
alaprimera posicién planteamos la necesidad
derebelarnosyaquedefendemoslatesisdela
obligacion/responsabilidad moral de implica-
cion social por parte de los ciudadanosy nos
alineamosconlasegundaposicién, aquéllaque
nos va a obligar a intentar conocer objetiva-
mente la realidad que pretendemos transfor-
mar.

Es en este sentido donde nos planteamos
las lineas de accion que podemos seguir para
al canzar el objetivouniversal deunaeducacién
verdaderamente solidaria. ToméasR. Villasante
nos plantea la participacion ciudadana como
elemento dinamizador del cambio y para ello
nos habla de una serie de posicionamientos
imprescindibles para integrar estilos de vida
sinérgicos; esto es, de desarrollar el concepto
de una verdadera democracia participativa en
laguelasopinionesdivergentesenriquezcanel
didogoy el debate. Asi nosplanteautilizar, en
suspropias pal abras:

a) Loenergético/accionfrenteal oabstrac-
to/palabras.

b) Lo informativo/dial égico frente alo mi-
tificado/dosificado.

¢) Lo abierto/exogamico frente alo cerra-
do/endogéamico.

d) Loinstituyente/creativo frentealoins-
tituido/reiterado.

Esdecir, laaccién frente alas palabras, €l
didlogofrenteal discurso, laparticipacionfrente
al directivismo, la creacién frente a la repeti-
cion. Estos«estilos», comoTomasR. Villasante
los llama, constituyen sélo una muestra de
otros «estil0s» que pueden incorporarse en el
debate y constitucion de grupos de opinién
cada vez més amplios e influyentes.

No quisiera dejar pasar mas tiempo sin
abordar una cuestion que me parece de gran
importanciay relevanciaen nuestrapropuesta
deimplicacion social en el proceso de trasfor-
macion social. Me refiero agui al concepto de

«coherencia». Vivimos en una sociedad mar-
cada por las directrices que estipulan los mer-
cados financieros, donde parece haberse
instaurado el lemadel «todo vale» alahorade
establecer nuestros modos de comportamien-
to. Las palabras, todas las palabras, han sido
despojadas de sus originales contenidos para
incorporarse a lenguaje del mercado: ahora
vende la palabra solidaridad como antes lo
hacia € término ecolégico y asi no es dificil
encontrar determinadas empresas que dicen
destinar partedesusbeneficiosaproyectosde
cooperacién a desarrollo o que determinado
producto esecol 6gico, falseandolarealidaden
aras de obtener unas determinadas cotas de
mercado. A esto selehadenominado «publici-
dad engafosa», siendo denunciado por distin-
tasasociacionesdetodaindole(como siempre,
y una vez més, la implicacion socia de los
ciudadanos en defensa de los intereses de la
colectividad). Debemos ser coherentes tanto
en nuestros planteami entos como en nuestras
acciones, aunque a veces resulte un esfuerzo
casi titdnico. Requiere de una constante bls-
gueda de informacién, de una blsqueda de
aternativas viables y coherentes. Y requiere
compartir dichainformacion y dichas alterna-
tivasconotrosgrupos.

Siguiendo a Tomas R. Villasante nos en-
contramos di stintos ejemplos de actuacion en
diferentes &mbitosy que él denomina:

a) Rebddias cotidianas. Es decir, superar
nuestro individualismo para implicarnos en
tareas col ectivas que nos interesan como ciu-
dadanos. Esto nos enriquece tanto anosotros
COmMo personas, como al propio grupo en si.

b) Programaciones integrales. Se trata
de aunar esfuerzos entre distintos grupos que
persiguen un mismo fin aunque aborden el
problemadesdedistintasposi ciones.

¢) Plataformas civicas. En consonancia
conel anterior sediferencian enquesurgenan-
te un problema concreto que afectaalacolec-
tividad. L osestilosdefuncionamiento deestas
plataformas tienen que ser de acciéon y de
reflexion tanto como de expansion e institu-
yentes.
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d) Forosalternativos. Se refiere a nuevos
estilosy sensibilidades que se estan constru-
yendo en muchaspartesdel mundo, notantoen
torno aun model o desociedad acabadoy alter-
nativoal actual, sinoaestilosdehacer lascosas
relativamenteinnovadoras. El hacer unascons-
trucciones sociales, dentro del actual sistema
econdmicoy depoderes, quenoseguienporlo
lucrativo y lo gubernamental como elementos
central es, sino queapuesten por «otrosestil os»
deviday detrabajo, esloquenosparecenuevo
y apasionante.

Endefinitiva, setratadepensar global mente
y actuar localmente. Tenemosquesuperar nues-
tra vision etnocéntrica del mundo para incor-
porar «otras voces, otros &mbitos» como reza
€l titulo de unaobrade Truman Capote. Debe-
mosrecordar aqui como grandeslogroscivicos
el movimiento de los «sin tierra» en Brasil, €l
fracaso de la pasada Cumbre de Seattle, lalu-
chaporlosderechoshumanosdelasMadresde
laPlazadeMayoy tantosotrospromovidospor
la participacion e implicacion ciudadana.

L os cambios que se avecinan en nuestra
sociedad -y por tantoen el sistemaeducativo—
tienen querepercutir también positivamenteen
el resto de paises pobres que conforman esta
«aldea global». Sblo de esta manera, alcanza-
remos el ideal de unaverdadera sociedad soli-

daridad donde la educacién constituya una
piezamésdelasaccionesglobal esaemprender
por parte de los gobiernos, instigados por las
demandasy exigenciasdelasociedad civil. De
lo contrario continuaremospracticando lacari-
dad que tan bien acalla nuestras adormecidas
conciencias.
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La solidaridad, la educacion y los
medios desde la Antropologia

AlidaCarloni
Huelva

turasalas que se pretende beneficiar.

Lasactualesformasde colonizaci 6n quefavorecen las nuevastecnol ogias contri-
buyenal manteni mientodelavisi 6noccidental mecanicistayracionalistadel mundo. Esta
situacién generaenlospaisesdel Tercer Mundo una doblerealidad: por unlado, laque
seasemejaal estilodevidaoccidental y, por otra, larealidad de pobrezay exclusion que
muestra el fracaso del desarrollo. La autora propone que es necesario reajustar los va-
loresdominantesapartir deunavisiénholisticadel mundoy del ser humanoquelohabita.
Laantropol ogia puede contribuir a educar enunavisiénintegral y profundadelascul-

1. La Antropologia, una disciplina que pro-
piciavivir (Made in dignity)
«Trabajancomo esclavos: Notienenvaca-
cionesni diaslibres. Puesto quenopuedenir al
lavabo duranteel trabajo, |os nifiostienen pro-
blemas de rifidn. ¢Quiere usted vestirse con
ropa confeccionada en estas condiciones?».
Asi escomoiniciasuintroducciénel documen-
to de «Intermén» sobre el «comercio justo y
consumo responsable», de Santiago Martinez.
Pero enrealidad, ¢qué significacomercio justo
y consumo responsable» que, en el fondo, es
sinénimo deintercambio equitativoy de segu-
ridad decomprar productosquenosgarantizan
guetienen el «label» de «madein dignity ?».
Una prenda con una etiqueta «made in
dignity» llevarialacomposicion siguiente: 0%
de esclavitud, 100% de libertad sindical. Este

es €l lema que defienden, en Bruselas, 10s j6-
venes garantes del «derecho internacional del
trabajo respetuoso» bajo el cua deberian am-
pararsetodoslostrabajadoresdel Tercer Mun-
do.

Ya conocemos la fundamental regla del
intercambio comercial y humano enunciada a
principiosdesiglo por € etndlogo francés Mar-
cel Mauss: «laobligacion dedar, laobligacién
de recibir y la obligacién de devolver», for-
mando asi una espiral indefinida de intercam-
bios detodo tipo.

No cabe duda de que el ejemplo que nos
proporcionanlos«MagasinsduM onde-Oxfam»»
en Bélgicay que han elegido vender prendas
«made in dignity», alienta el trabajo en condi-
ciones de honestidad, que fomenta un comer-
Cio equitativo, que responde a las exigencias
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sociales de las poblaciones tanto del Norte
como del Sur, permitiendo una justicia social,
una eficacia econdémica, una democracia poli-
tica, el respeto del planetay ladiversidad cul-
tural.

Nuestrasociedad, tipificada(porqueloes)
como «soci edad deconsumo», noshaeducado
paraadquirir productossin buscar otrointerés
gue su precio y calidad. Pero, ¢qué precio?,
¢qué calidad? y ¢a costa de quién?

2. La Antropologia y la trama de la vida:
una solidaridad holistica

En efecto, la Antropologia tiene, entre
otros asuntos, la misién de buscar un orden
ético y mantener el compromiso humanitario
de, por lo menos, plantearse la cuestion del
valor sociocultural y del factor humano en to-
daslasrelacioneshumanasy culturales, siendo
el valor fundamental el respeto alo diferente
dentro delaunidad, entendiendo el sentido de
launidad humanaen ladiferencia cultural. Di-
cho en palabras de Edgar Morin «una gran
familia humana en una tierra patria».

En Antropologia, aplicada del desarrollo,
oloquepreferimosllamar «etnodesarrollo», es
imprescindible estudiar y tener en cuenta el
valor humano y social afiadido a puramente
comercia. Tomar como Unico criterio el enga-
fioso factor econdémico, aunque seaafavor de
las culturas, seria explotar a los trabajadores
del textil de Bangladesh, o alos cafetaleros de
Guatemala, alosrecolectoresdetéde Sri Lanka,
aloscurtidoresdel cuerodelalndiay amillones
de ellos trabajando por unos sueldos de ham-
bre, en condicionesdenigrantesy siempreala
merced de intermediarios o usureros.

No cabedudadequemuchosantropdlogos
mantienenel compromisodedeclarar lasimpro-
cedencias de las multinacionales que utilizan
unas politicas comercial es que cometen injus-
ticias sociales abusivas. L os contratos comer-
ciales que afiaden unas «clausulas sociales»
pueden mejorar lascondicionesdelosproduc-
tos 'y son € Unico camino para la solidaridad
intemacional para el Tercer Mundo, pero lo
cierto es que | os «cddigos de conducta» son

documentosdebuenasintencionesquefirman
las multinacionales para, a menudo, mantener
su imagen de «marcasolidaria» al presentarse
a los medios de comunicacion evitando asi
enfrentarsealasplataformasquedefiendenun
programa de justicia social.

El hecho es que la raiz del problema se
encuentraen lacosmovision de Occidenteque
nosresitiiaen el centromismo del pensamiento
paradigmético del mundo cartesiano, materia-
lista, newtonianoy mecanicistaoccidental que
condujo a nuestra civilizacion tecnolégica y
cientifica, bien llamada cibercultural. Bien es
ciertoquehablar de«ciberculturas» nosllevaa
concebir el mundo como sociedadessinfronte-
rasdondelascomunidadesvirtual es, resultado
delas sociedades delaeradelacomputadora,
noshacen habl ar desociedadesinformatizadas.
Noentraréen el debate sostenido por el fil 6so-
fo einformético Javier Bustamante sobre «so-
ciedad informatizada, ¢sociedad deshumaniza-
da?», ni tampoco ala «macdonalizacién de la
soci edad» de George Ritzer como andisisdela
racionalizacién a ultranza de nuestras vidas,
aunquesi quierorecordar quetodoello, fomen-
tado por lavision cientificistadel mundoy sus
consiguientes actitudes competitivas, de los
mercados internacionales y sus précticas de
consumo, verdaderos fabricantes de miseria,
contribuyeal falso discurso deunapretendida
«solidaridad con los humildes». El término de
«humildes» mantiene connotaciones clasistas
y decimonoénicas. Remito a la excelente obra
conjuntadeM endosa, Montanery VargasLlosa,
Fabricantes de miseria. Las verdaderas cau-
sasdela pobreza en el Tercer Mundo. jCuan
| ejos estamos del «homovidens»y lasociedad
dirigidal Lo cierto es que, aungue nos encon-
tremosinmersosdeplenoenlarevolucion mul-
timedia, donde laimagen destronalapalabray
donde canjeamoslaguiatel ef bnicadel osusua-
riospor las «@» delaspantallasinformaticas, €l
mundo cibercultural y virtual nosproponeuna
visiénhol ogramati cadel ser humanoy sumun-
do. EnpalabrasdeFelipe Sahagun, profesor de
Relaciones I nternacionales de la Universidad
Complutense de Madrid, de «Gutenberg aIn-
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ternet» vemos comunicacion de espacios vir-
tualesy flanqueados por Edgar Moriny Pablo
Navarro nos convertimos en un «holograma
social».

Lalabor constructiva de la Antropologia
pasapor sufacetaaplicadaconlapresentacion
denuevosmodelosculturales, enrealidad, una
prospectivay lapropuestade disefios cultura-
les patrimoniales nuevos y actualizados. En
efecto hablamosdecibercultura, demultimedia,
de comunidades virtuales, pero nos mantene-
mos en la vision occidental mecanicistay ra-
cionalistadel mundo. Edgar Morin aseguraen
su obra El método, que setratade un «<neome-
canicismo» aunque cibernético. En los paises
del Tercer Mundo existen dos niveles—plane-
tas— diferentes en un mismo territorio. Los
antropologos estamos acos-
tumbrados a ver el contraste.
Lo cierto es que de un aero-
puerto aotro, deun hotel She-
raton aotro, se puede recorrer
el mundo de Oeste a Este, de
Norte a Sur, sin sentirse un
extrafio en ninguno de ellos.
Los edificios modernos de las
grandescapitalesmantienenla
misma concepcion de cemen-
toycristal, lostelevisoresfun-
cionan sin cesar, las latas de
Coca-Cola o Pepsi son omni-
presentesy hastalasfarmacias
ostentan la misma cruz verde.
Sin embargo, detras de estos
modernosedificios, existeotro

Nuestra sociedad,
tipificada —porque lo
es— como «sociedad de
consumo», nos ha
educado para adquirir
productos sin buscar
otro interés que su
precio y calidad. Pero,
¢qué precio?, ¢queé
calidad? y ¢a costa
de quién?

viasy €l sol, mientras gozan de todo tipo de
lujos los invitados del «Leela Hotel». Pero si
entramosen el corazén delos paises, entramos
en las profundidades de larealidad cotidiana
del Tercer Mundo o del tambiénllamado «Cuar-
toMundo», enalgo parecidoaun planetadelos
excluidos mundiales en una misma dimension
espacial, pero diferente mundo cotidiano y
existencial. La modernidad que se ostenta en
lasciudadesy lariquezaqueal gunosposeenes
sblo una fachada que esconde el fracaso del
desarrollo y lainsolidaridad més cruel.

Dibujar el paisgje de la mundializacién
resultaunamisiénimposible, aunqueunaspre-
misasfundamental esvienenamarcar laslineas
orientativas para comprender la complejidad
delarealidad social. Todo el sistemasefunda-
menta en unared de interde-
pendencias culturales, de
creencias, de técnicas, de co-
mercio... sSiempre en proceso
y en busca de un equilibrio
para mantener su coherencia
interna.

El sistema cultural mun-
dial actual sufreel mismodese
quilibrio que el de la hege-
monica sociedad occidental,
guehaconquistadoel mundo,
gue le ha dictado su modelo
de vida y que mantiene im-
portantesvaloresquelo defi-
nen. Estosval oresson paten-
tesy visibles en la construc-
cion de la alta civilizacién

mundo, €l delapobreza, el de

lagentequeviveenlaindigen-

cia. Recuerdo que en Lima, donde los barrios
populares albergan tantas familias pobres que
viven miserias, penuriasimpensables parano-
sotros, el Hotel Sheraton ostentabael lujo oc-
cidental parasusafortunadoshuéspedes. Suce-
de algo parecido en Bombay, donde €l recorri-
dodesdeel aeropuertointernacional al domés-
tico esta sefialado por los cobertizos de tela
adosados al muro de la carretera que los «sin
techo» han instalado para abrigarse delas|lu-

actual, post-industrial y ciber-

cultural, peroestoselementos
y valoresno sehan desarrollado siempreen su
Optimadirecciony precisan actualmente deun
regjuste.

Este regjuste pasa por la vision holistica
del mundoy del ser humano que lo habita. No
esnuevo quelaAntropol ogia, comodisciplina
cientifica, propugneunavisionholisticaeinte-
gral del entendimiento del fendmeno humano.
Y a desde Edward Tylor que definiala cultura
como «Ese todo complejo...», sabemos que
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estadefinicién, queensuesenciaesholisticae
integradora del ser humano con su entorno
cultural, social y ecol égico, tienequeser actua-
lizada alaluz de los dltimos descubrimientos
cientificosy susconsecuenciasenlaAntropo-
logia. En efecto, hoy dia, «Ese todo comple-
jo...» incluye la «hipercomplejidad» segin el
disefio paradigméticodel pen-
sador francés Edgar Moriny
su definicion antropol dgica;
desdeunaepistemol ogiadela
complejidad y teniendo en
cuenta que «el ser humano es
un ser cultural», deberiamos
pensar el fendmenodel axvida»
gue eslanaturalezay € reino
de lo humano con todas sus
interrelaciones modificandose
mutuamente, retroalimentan-
dose en un fenémeno «bio-fi-
Si Co-antropo-socio-psi co-me-
natlo-nool 6gico»; enotraspa-
labras: el fendmenodelavida
Afirmar, pues, que el ser
humanoesunanimal social es
limitarlo aunos aspectosres-
trictivos de su existencia. Si bien comparte
muchosdelosaspectosde suscompafierosdel
reino animal, el ser humano es el Unico cons-
tructor de cultura de forma integral. Otros
autorescontemporaneosy denuestropais, nos
sittian, desdeunaontol ogiadelasocialidad hu-
mana, en unaperspectivadel hologramasocial:
otravisiénholisticadel ser humanoconlavida.
Esfé&cil, pues, comprender desdeunapers-
pectiva de las solidaridades vividas en térmi-
nosde complementariedad masquedeantago-
nismos. Dicenlosindiosamericanosqueloque
selehacealamadretierraeslo que sele hace
a hombrey podemos afiadir sin miedo a equi-
vocarnosquelo quesehaceaotro ser humano
eslo que nos hacemos a nosotros mismos.
Unodelosgrandesval oresdenuestracivi-
lizacion occidental eslaconcienciadelanece-
sidad delosderechoshumanosquerespetana
losindividuosy colectivos. A pesar del andlisis
delacrisisde Occidenteoincluso deladerrota

Pensar globalmente es
la gran asignatura
pendiente de la Huma-
nidad: educacion, co-
operacion y solidaridad
representan una
trilogia fundamental
para vivir en comun:
la cultura es el arte
de vivir juntos.

del pensamiento racionalista, de la carrera a
consumismo, subyacen adormilados unosva-
lores que conviene rescatar de su letargo.

L os hermanamientos, los convenios, 10s
pactos social es son de gran actualidad al igual
guelosactossolidarios. Hoy dia, «solidaridad»
essolountérminomaés, decuyouso sehahecho
abuso, y conlasconsiguientes
actuaciones que se llenan de
connotacionesnegativamente
percibidas por todo el mundo.
Confundiendo sensibilidad so-
lidaria con sensibleriay cari-
dad con justicia social.

En este fin de siglo con-
vienerecordar quetodo térmi-
no tiene un sentido cultural,
gue su simbologia o sentido
social esel resultado de unos
momentos sociales y de una
especifica y momentanea vi-
siéndel mundo. Hoy, unanue-
va generacion de pensadores
reconoce la fuerza de unos
nuevosparadigmasqueempu-
janhaciaunnuevo model o pa-
radigmatico. Un verdadero cambio colectivo
de paradigma se impone y acoge una nueva
cosmovision.

3. Una solidaridad holistica y la educacién
para la solidaridad, verdaderos tesoros
Unanuevamanerade educar en lasolida-
ridad esunanuevamaneradever el mundo: una
nuevaobservaciénparaunanuevarealidad. Se
trata, pues, deeducar enval ores, unaeducacion
de la ciudadania mundial. Pensar globalmente
es lagran asignatura pendiente de la Humani-
dad: educacion, cooperacién y solidaridad re-
presentan una trilogia fundamental para vivir
en comun: laculturaes el arte de vivir juntos.
LaUnesco, preocupadapor laeducaciénenun
mundo en mutacién, refleja su interés por una
nueva ensefianza. El informe de la Comision
Mundia deCulturay Desarrollo, titulado«Nues-
tra diversidad creativa» y prologado por €l
entoncespresidente Pérez de Cuéllar, subraya-
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ba que en las iniciativas de desarrollo habian
fracasado porque en muchas de ellas se habia
subestimado el factor humano.

Hoy dia pocas personas
mantienen la tradiciona rela-
cion de caridad hacialos des-
favorecidos si nho se hace ne-
cesario de forma explicita,
aunque a veces sin determi-
narlo con claridad, es necesa-
riaunaredefinicion de solida-
ridad. Vivimos en una «con-
fusiéndelosval ores» quepro-
cede reordenar. Estamos ha-
blando de un ‘reexamen’ ala
luz de la vision holistica y
compleja del fendmeno hu-
mano que surgey se nutre de
un paradigma social. Por pri-
meravez enlahistoriadenues-
tra civilizacién nos encontra-
mos con un desplazamiento
de las motivaciones para €l
cambio: losindividuosrequie-
ren actuacionesconcretaspara
permitir incrementar la justicia socia. No se
trata de plantear una teoria general sino de
proporcionar actuacionesreal es que aseguren
verdaderas acciones humanitariasen el desor-
den internacional.

Si bien es cierto que la Unesco propone
educar para la paz, conviene tener en cuenta
gue la educacion para la comprension de los
desafiosinternacionalesobligaa compromiso
interno que conduceal éxito delaideadelaso-
lidaridad. Convertirse en un patriota de la co-
munidad planetaria, cambiar € pensamiento
delaacciony convencerse delanecesidad de
la profesionalizacion de la ayuda humanitaria
son las premisas que nos conducen al éxito de
toda accién solidaria.

Paralograr tal mundo solidario considera-
mos que hay que pasar obligatoriamente por el
conocimiento antropol 6gico profundoy holis-
ticodelasculturasquesepretendenbeneficiar.
El «etnodesarrollo» a que hacia alusién al
principio del texto marca las pautas a seguir

Al igual que la ensefian-
za informa, formay
libera por el conoci-

miento, los proyectos
de desarrollo deben
sustentarse por el

conocimiento holistico

del problema, formar a

los beneficiados y
liberarlos de la tutela
colonizadora, aunque

sea virtual.

para asegurar €l éxito de cualquier accion hu-
manitaria. Lapropuestade cualquier proyecto
de etnodesarrollo tiene que surgir desde la
demanda y las necesidades
realesdelospuebl os, desdeel
conocimiento profundodelas
culturasimplicadas, paray con
losnativosy conlagarantiade
una retirada estratégica del
grupo occidental impulsor de
laayuda.

Aligual quelaensefianza
informa, formay libera por €l
conocimiento, los proyectos
dedesarrollo deben sustentar-
se por el conocimiento holis-
tico del problema, formar a
los beneficiados y liberarlos
delatutelacol onizadora, aun-
gueseavirtual

Me dejaré guiar por la
mano de Vicente Ferrer, cuya
sabiduriay experiencia de 40
anos de servicio a los més
desfavorecidos de la India
avalan esta méxima que florece en sus labios
paratodo aquél que quieraoirla: «La pobreza
noestaparaquelaestudiemos, sinoparaquela
resolvamos».
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..Se puede hablar hoy de ser solidario?

AlbertoJoséDiéguez
Argentina

Partiendodelarealidadsocial argentina, caracterizadapor laprecariedaddelas
condicionesdevidadelamayoriadelapoblacién, el autor en estetexto se preguntasi es
posibleel desarrollodelasolidaridady si |os medios pueden efectivamente educar para
lasolidaridad. Para ello esfundamental una democr ati zacion de | os medios de comuni-
cacionyunaformacion politicay social queno sedesliguedel fomentodelasolidaridad
y que no la reduzca a acciones que se agotan en si mismas.

Un andlisis de la sociedad argentina, que
tal vez podriamos hacer extensivo al contexto
latinoamericano, nos permitira incorporar a
estedebateunavisiénuntantodiferentedeesta
temética, de laque pueden tener |os europeos
del problema. No exagerosi digo quela«ley de
laselva» rige lacotidianidad de lasrelaciones
sociales. Especialmente en los Ultimos treinta
anos, el ciudadano ha sido permanentemente
acosado por politicas que han debilitado su
sentido de solidaridad, de asociacionismo, del
sery del estar con losotros.

A los regimenes autoritarios de la década
delossetenta, lesiguidlahiperinflacion delos
ochentay luego unaaperturaecondémicaindis-
criminada. La ola de privatizaciones diezmé
puestos de trabajo, redujo salarios y debilitd
todo el tejido social. Con lainstauracién deun
capitalismo salvaje que todo lo arrastra, se

Ilegéaunfindesiglosignadopor unadespareja
distribucion de lariqueza y a convivir con la
violencia, el miedoy lainseguridad enlasocie-
dad.

Laciudad enrejada, las puertas blindadas,
lascasascustodiadaspor policiasprivadas, |os
countriescerrados—invulnerablesbarriadasque
seasemejan alos castillos medieval es paralos
«nuevosricos», profesional esy gerentesdelas
multinacionales y de las grandes y medianas
empresas—; |os comercios atendidostrasrejas
0 por pequefias ventanas que habilitan el paso
de la mercaderia requerida; la sospecha hacia
€l vecino que pasajusto en el momento en que
seingresaal hogar, son s6lo unas delas mani-
festacionesdeestaépoca.

Laley del masfuerte se hace ostensible a
lahoradecircular € espacio publico. Laprio-
ridad en el cruce delascalles esdel automovi-
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lista, del camionero, no del peatén. El seméfo-
ro en rojo yano detiene al automovilista, que
cruzaimpévido. Lamadre con € hijo en brazos
0 la mujer embarazada, no es reconocida por
|os pasaj eros que viajan en un émnibus. El an-
ciano tampoco.

La prolongacién de la vida humana ha
venido acompafiadadeunaverdaderatragedia
social, de inseguridad, de desproteccién, de
jubilaciones exiguas, de reclamos no escucha-
dos. Demarchas semanalesal congreso nacio-
nal, desatendidas por lor legisladores, reprimi-
daspor lapolicia, burladas por €l periodismoy
los medios de comunicacion «oficiales».

Laquejafrentealosabusos, lostarifazos,
losimpuestos o |os engafios maltiples de ban-
COS0 empresas, No cuentan conlosorganismos
de proteccién y control del Estado, que a la
horadeintervenir estamés cercadeellos, que
delosusuarios.

Un contexto societario decrisis, dedeshu-
manizacion; los medios de comunicacion no
pueden ser una excepcion y la solidaridad es
suplantada por laley del «sélvese quién pue-
da». El individualismo, laindiferenciaseasien-
tan en lasociedad. Launicamoral delas eco-
nomias latinoamericanas no es el camino pre-
cisamente de la solidaridad, sino del lucro y
delarentabilidad. La sociedad actual ha dado
lugar anuevasformasdevinculacionsocial, de
relaciénconel otro. Lapersonahasido conver-
tida en un objeto, en un consumidor, usuario,
cliente, queinteresaen lamedidaque la«tien-
da» 0 «el mercado» |e posibilite consumir. Ca-
SO contrario esapersonaseincluiraenlanémi-
na de excluidos y marginados del sistema.

1. Los medios de comunicacién
Lavinculacion delosmediosconlosinte-
reses empresariales y del poder del Estado es
inocultable y el tema ha sido tratado amplia-
mente. Un pufiado de cadenas manejan losmul-
timediosy otro pufiado de agencias publicita-
riasinternacionalesel rating, lapublicidady el
marketing. Estos mediosreflejan | as perspecti-
vas del poder estatal y privado; informan y
desinforman, ocultan y desocultan segin las

conveniencias del momento; crean opinién,
habitosde consumo, controlan el pensamiento
(Chomsky, 1992).

De los medios tomaremos principalmente
latelevision, por ser éste el mas importante y
masivo. Parael 77% delos argentinosver tele-
vision es su entretenimiento principal. En Ar-
gentina, segun el Centro de Estudios de la
Opinién Pdblica (1998), los nifios ven diaria-
mente de 3 a5 horas diarias de television.

Un estudio conjunto realizado por tres
universidades (Buenos Aires, Universidad
Nacional de Quilmesy Universidad de Belgra-
no) hapuesto en evidenciaqueen 242 horasde
programaciontelevisiva, sereconocieron4.703
escenasdeviolencia. A lolargodeseisafios, un
menor havisto 85.400 escenas violentas.

Entre los programas infantiles, es comun
ver avances de films erd6ticos, escenas violen-
tas, muertes, sangre... Laincitacion permanen-
te a tener, al consumo y a derroche puede
llegar a limites insopechados, abarcando en
algun canal de cable hasta més de una hora
continuadadepublicidad. Olapresentacionde
unmundodelos«avivadosy ventaj0sos», que
no son precisamente |os més solidarios.

La revolucion sexual, la liberacion feme-
nina, laaceptacion delahomosexualidad... han
derribado obstaculos de indolereligiosay so-
cial. Peroaesasmodificacionesseleshasuma-
do, la«comercializacién» de esos cambios. La
audienciapasaaser unmercado paraser explo-
tado y surge como consecuencia unaserie de
mensagj es comercial es creados para consumir.

L osnifiosy losadol escentesconstruyensu
identidad segiin model osdevidaquesurgende
lanecesidad de vender sexo, violencia, escan-
dalos... Seidentifican con persongjes, copian
laropaque usan, adoptan conductas similares
aladelospersonajesdelosprogramaseimitan
estilosdevida

Esta légica ha invadido € terreno de la
solidaridad, en campafias «show» de recauda-
cion de fondos para e SIDA, la proteccién
ambiental oloschicosdelacalle; en costosas
campafias multimediosque canalizan fondosy
terminan en escandal os producidos por la co-
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rrupcién o el destino poco af ortunado que han
tenidofondossolidarios. Peroestosllamadosa
lasolidaridad, sehan constituido en propuestas
de mendicidad sofisticadas, con amplio apoyo
medi&tico, més que en propuestas comunita-
riasgenuinas.

La democratizacion de los medios de co-
municacion, por medio de la participacion ciu-
dadana no ha sido planteada. Los medios de
comunicacion son parte de lal6gicade merca-
doy no deunahumanizacion delaciudadania.

2. La solidaridad

Sepuededecir queorganizacionesreligio-
sasy laicas se han ocupado, desde antafio, de
ayudar alosquelonecesitan. Asi sehancons-
truido hospitalesy sehacolaborado con ellos,
hogaresdeancianos, comedores, viviendas; se
hancreadoy mantenidoguarderias, jardinesde
infantes, escuelas...

L os migrantes europeos,
consu culturaasociativay su
solidaridad, dieron nacimien-
to amutualesy asociaciones;
construyerony equiparonba-
rrios, clubes, centros de re-
creacion y vida social. Pero
esa cultura de la solidaridad,
esevalor, seencuentradebili-
tado o no existe hoy dia. Hoy
esa solidaridad, frente a los
graves problemas sociales, re-
sultapocosignificativa,sinuna
intervenciondel estadoquega-
rantice el bienestar general.

En un estudio realizado
enCapital Federal y enlasprin-
cipales ciudades de Argenti-
na, sepudo determinar queen
1995, el 83% de los consultados no realizaba
actividadessocialesenel barriodondeviviany
guesblo un 17% participaban dealgunaactivi-
dad, con preferenciaen la parroquia, la socie-
dad vecinal olaescuela. El Foro del Sector So-
cial comprob6 que en este pais solamente un
20% de la poblacion realiz6 en el dltimo afio
tareas paraentidadesdebien publico. No acla-

La democratizacion de
los medios de comuni-
cacion, por medio de la
participacién ciudada-
na, no ha sido plantea-
da. Los medios de
comunicacion son
parte de la légica de
mercado y no de una
humanizacién de la
ciudadania.

ran estos datos el comportamiento delosdife-
rentes sectores socialesy lainclusién o no de
diferentes grupos etarios, discapacitados, mi-
grantes, clasesbgjas, etc.

El discurso actual sobrelaparticipacionde
lasociedad civil y la«filantropiaprivada» tien-
de aexcluir el debate acerca del papel del Es-
tado y de laineficienciade éste por burocrati-
zacion de susestructuras, por lacorrupcion, la
falta de profesionalidad en sus cuadros técni-
cos, las politicas clientelisticas, lairresponsa
bilidad deladirigencia, etc.; temas éstos que
tampoco se debaten en |os &mbitos académi-
COs.

También excluye el andlisis y €l debate
acercade lasrelacionesy las estructuras que
generanlaexclusiénsocial. Laaccién solidaria
no puede agotarse en la «buenavoluntad» de
losindividuos de unadeterminadaclase social
0 grupo religioso, ni tampoco
agotarseenloinmediatodesus
acciones.

Lasituacion actual obliga
atodos, noespatrimoniodeun
sector social. Tanto la socie-
dad civil como el sector publi-
€O necesitan avanzar haciaun
compromisomasdecidido, con
los sectoresexcluidos, conlos
sectores menos favorecidos y
con aquéllos que hoy se en-
cuentran en situaciones|limite:
ancianos, enfermos, jévenes,
desvalidos... ciudadanoscomu-
nesvictimasdesushajossala-
rios o victimas de la violencia
cotidianade nuestras socieda-
des. Pero también en generar
unasolidaridad parael conjun-
todelasrelacionessocial es, paralosmodosde
vincularidad, paralasrelaciones cotidianas de
guienes integran lacomunidad, aceptando las
diferenciasy laposibilidad del encuentro con
el otro.

L asociedad noeshomogéneay cadadialo
esmenos. Lasolidaridad constituidasobrepre-
supuestos desde los que identifica o sobre la
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base de una legitimidad o razonabilidad de la
accion, dejarafueraal otroeimpedirael encuen-
tro y consolidara un modo privilegiado, alie-
nante, superficial o efimero de relacion social
eintersubjetiva.

Lasociedad argentina, méasalladelaspoli-
ticas integradoras implementadas por mas de
un siglo, no es homogénea. Su pluralidad lin-
guistica, su diversidad étnica-nacional, su di-
versidad cultural, también deberian ser obje-
to delasolidaridad y del respeto.

Perolasolidaridad no esindependientede
otro aspecto fundamental como lo es la vida
democrética, entendidaéstapor el gobiernodel
pueblo, lalibertad individual de lamayoriade
laciudadania, unaigual dad social desusmiem-
brosy el control ciudadano sobre el estado.

Laexistencia de poderes econémicos, las
formas elitistas de gobierno por parte de una
«clase politica», las redes internacionales de
lasgrandes corporaciones, las précticas politi-
casdeconduccidndel poder atentan hoy contra
lasformulasdemocraticasy lasolidaridad pasa
aser sblounenunciadoligadoalabeneficencia
social y al altruismo que no puededar solucién
alaconcentracién delariquezay €l poder, ala
reducciéndel bienestar demasascrecientesde
ciudadanosy alaautonomia cultural.

Ladoctrina econémica predicaunaexplo-
sién solidaria para vencer con eficiencia las
calamidadesy el individualismo defindesiglo,
instrumento que de ninguna manera logra el
efectodeseado.

La solidaridad sirve, ayuda a salvar una
vida, acude alatragediade unaguerra, deuna
hambruna, de un terremoto o una emergencia,
pero no resuelve la actual divisién Norte-Sur
entrelospaisesricosy lospaisespobres, ni las
disparidades abismal es entre | os paises, ni los
bol sones de pobreza en | os paises masricos.

3. Conclusiones

* La solidaridad es meritoria sempre, pero
exige una vision critica de los efectos, las difi-
cultades y los costes sociales que las politicas
neoliberales vienen produciendo en el tercer
mundo.

* Promover la solidaridad como un valor,
educar paralasolidaridad y contemplar a ésta
como unaprioridad, constituyen exigenciasde
nuestro tiempo. Pero en lasituacion argentina
también es necesaria la democratizacion de la
solidaridad organizada, posibilitando la parti-
cipacion activa y plena de los ciudadanos e
instrumentando la diversidad de respuestas y
de visiones hacialos problemas de la época.

« Laprécticasolidariaestransformadoray
aportaalasociedad una ética acercadel valor
del sery del hacer, sobreel tenery el consumir.

» Laeducacién paralasolidaridad no pue-
de desentenderse de promover la formacién
politicay socia; de sensibilizar para gercer la
boreshumanitarias; deconocer | osproblemasde
la época y contar con una vision global de la
situacioén politica, socia y econdmica; de evitar
e rechazo hacia los sectores marginales y de
luchar contraprejuiciosy el conservadurismo.

* Lasolidaridad es unaforma de vida per-
sonal y comunitaria. No se trata de organiza-
ciones o asociaciones que ayudan en caso de
adversidades o controlan la pobreza. Se trata
deentregaderesponsabilidad social,decoope-
racién, derespeto por el «otro», por losdemas,
asentaday consolidadaen principioséticosde
convivencia, depaz y dejusticia

* Lasolidaridad puede remover |os obsta-
culosdeestructurassocial es, politicasy econé-
micas que impiden el desarrollo pleno de las
personas; puedereducir desigual dades, puede
profundizar derechosy libertades.

» No todo en este mundo es compraventa.

Plata (Argentina).

* Alberto José Diéguezesprofesor einvestigador delaUniversidad Nacional del Mar del
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Pecho rico, pecho pobre

Un analisis sobre los medios de
comunicacion y la solidaridad

Enrique Martinez-Salanovae lldaPeralta
Almeria

actualizada.

Los autores hacen en este articulo un recorrido por |os nuevos problemas que se
generan en el momento de percibir al mismo tiempo de manera unitaria, y por otra parte
diversificada, losmensajesquepropor cionan|osmediosdecomunicaciénenrelacioncon
losvalores, el respeto, latoleranciay la solidaridad. Esresponsabilidad de los medios,
per o también de padres, educadoresy delos mismosreceptores, asumir con responsabi-
lidad su papel, el quelainfluyenteeindiscriminadavariedad deimagenesy deopiniones
sustenteel nacimiento denuevasopcionescriticasylaestructuracioncultural deunaética

«Cadaunodenuestrosavancestieneuna
contrapartida; cadavictoriasobrelanatura-
| ezasuscitaunanuevatensiGnennuestro
entorno; cadapasocumplidohaciael
bienestar seacompafiaconunnuevosufri-
miento; cadalibertad conquistadasepaga
conunanuevarestriccion. ;Habraque
resignarseycreer queel hombrenuncasera
ver daderamentelibre?»(Guilaine, 1999).

«Seis mujeres bangladesies desfiguradas
por sus pretendientes con vitriol o por haberse
atrevidoatomar unadecisi 6n sobresuspropias
vidas, rompiendo un compromiso matrimo-
nial, afinales del siglo XX. Un soldado serbio
decapitado lentamente con una sierra por una
brigada de la ustacha croata, durante la Il
GuerraMundial. Un anciano luchando contra

la congelacion de los pies de una nifia en la
travesia de los Pirineos, entre los miles de
republicanosespariol esquecruzaronlafronte-
raapietrasla Guerra Civil. Las listas de vic-
timas siempre son terribles, pero e terror es
universal y crénico, y esasuntodelosvivos.H
terror sobrevive a asombro, alaira, alaimpo-
tencia, al ascoy hastaal aresignacion; el recono-
cimiento de uno mismo como miembro de una
razadebestias, detorturadores, deasesinos. Por
eso basta un escueto pie de foto. El terror es
asuntodevivos. Si cierrolosojos, todaviapuedo
verlos. Cuando los cierre por Ultima vez, podré
verlostodavia» (AlmudenaGrandes, enEl Pais,
1998).

La necesidad de presentar una ponencia
sobre la solidaridad y el Tercer Mundo nos
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Ilevé hace no mucho tiempo abuscar entreuna
variada-y variopinta—coleccionderecortesde
periddicos, publicidad, articulosy fotografias
derevistas. El azar puso ennuestrasmanos, ala
par, dos fotografias, que comentamos La pri-
mera, de una valla publicitaria europea, en la
gue seve un precioso nifio de ojosazules, que
mamadel pecho desumadre, unaubreplenade
alimento. Laotrafotografia, en blancoy negro,
representa |os esfuerzos de un nifio africano,
esguel ético, intentando extraer unaimposible
gota de leche del seno, pellejo hambriento y
vacio, de su madre. Los grafismos se habian
guardado por separado. El impacto visual su-
frido a unirlos por casualidad, nos sirvié de
reflexién inicial para plantear la exposicion y,
a mismo tiempo, de recurso iconico para pre-
sentar laponencia. Con aquellos elementos, y
haciendo previa la reflexién sobre la solidari-
dad experimentada a partir de ellos, plantea-
mos en este articulo como |os valores pueden
ser afectados para bien y para mal, por los
instrumentos medi&ticos.

1. La imagen de las mil palabras, un fusila-
miento y la mala costumbre del avestruz
Son necesarias mas de mil palabras para
explicar algunas imagenes. ¢Unaimagen vale
mas que mil palabras? L os que nos dedicamos
aladocencianosloplanteamosconfrecuencia.
A veces, unaimagenilustralo suficiente como
para no tener que hablar mas de la cuenta
Otras, como en el caso de las dos fotografias
propuestas, el fuerteimpacto visual producido
a verlas juntas, nos incita a la reflexion. Los
dos mundos, nortey sur, pobresy ricos, blan-
cosy hegros... Fueronguardadaspor separado,
pues son poderosas «en si mismas», cadauna
deellas. Lafuerzadel golpefuemayor a verlas
juntas, ya queles dimos un contenido comun,
las relacionamos y asi las presentamos. Mas
tardehablaremosdel efecto caleidoscopio. Nues-
trasretinasestantanacostumbradasadi sponer
en todos |os medios de comunicacion de este
tipo de imégenes que somos incapaces de su-
mar dos y dos. Simplemente percibimos los
mensgj es iconicos como algo normal y recha-

zamos introducirlos en nuestras reflexiones,
porque el antagonismo o la dialéctica que se
produce en nuestro cerebro no encajaen nues-
tras pautas culturales. Las experiencias pasan
inmediatamentey de formainconsciente afor-
mar parte (Baudrillard, 1988) de esaindiferen-
cia extasiada de la masa, anuladas las percep-
cionesenella,y porlotantoincapacitadaspara
reaccionar antecual quier estimuloquesesalga
delanormaprefijadapor unaculturadealiena-
cion.

Ante la mirada de la fotografia del nifio
africano, lo hemos oido, es frecuente que mu-
chaspersonas sientan cierto rechazo, o que se
escandalicen... jQuédesagradable, quémal gus-
to...! En vez de reaccionar pensando que son
situacionesqueocurren, y que el medio, loque
hace es sacarlas a flote para conocimiento de
ignorantes.... En unacol aboraci én que hicimos
para un libro hace pocos afios, con el fin de
explicar la diferencia entre realidad y ficcion
en €l cine, pusimos el ejemplo de un fusila-
miento en tiempo real y tiempo ficticio. Los
editores, «progres» detodalavida, cambiaron
laexpresion «fusilamiento» mediante un eufe-
mismo, porque les parecia muy fuerte el gjem-
plo. De la misma manera, como €l avestruz, se
niegan las evidencias que presentan los me-
dios, entre ellasladureza de lasimagenes que
seven en el telediario. Lo mismo sucede cuan-
do decimos u oimos decir que las noticias nos
amargan la comida...

2. Una nifia, un buitre, un fotégrafo y muchas
inter pretaciones

Kevin Carter, fotografo sudafricano, fuea
Sudén en 1993 afotografiar €l hambre, aexpo-
ner al mundo atravésdelosinstrumentosasu
alcance, el ojodeunacdmaradefotos, el terror,
la guerra, los campos de refugiados y sobre
todo la gran hambruna que dominaba el pais.
Kevin, mareado detanto horror y miseria, salié
al campo a airearse un poco, y ahi surgi6 su
suertey su desgracia. Encontré aunanifiaque
mas que caminar, se arrastraba de hambre ha-
ciael poblado, y lehizo unasfotos, y regreso...
Una cierta intuicién le obligd a cambiar de
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parecer, volvid sobresuspasos, y encontréala
nifia, encogidaen el suelo, mientras un buitre,
también hambriento, la acechaba esperando la
muerte... Kevin prepard su cdmara, enfocd y
realizé la foto que le catapultd primero a la
fama, més tarde a Pulitzer.

Recordamosaguellafotografia, queimpac-
té en su momento, que hizo reflexionar a mu-
chas personas y que represento por si solala
imagen del hambre en el mundo.

No qued6 ahi la cosa. Cuando aKevin le
concedieron por aquella foto
el Pulitzer, en 1994, la prensa

internacional sehizocargode m————

lanoticiay otravez pudimos
ver aquel buitre dispuesto a
comersealanifia «Informe se-
manal», en la primera cadena
de Television Espafiola, pre-
sentd enochominutosunaen-
trevistaa Kevin Carter. El fo-
tégrafo conto la historia, par-

cialmente desarrollada més
arriba, y algo més. El no ayu-
dé alanifia. Simplemente es-
pant6 al buitre y nunca mas
volvié a saber de dla Y lo

justifico: no se podiahacer na-
da por los nifios en agquellas
condiciones, ya iban «toca-
dos» de por vida por el ham-

bre; eranormativadelasorga-
nizaciones humanitarias, atender preferente-
mente a las personas mayores, porque tenian
todaviaposibilidades de sobrevivir sin excesi-
vassecuel as.

También recordamos que en aquellos mo-
mentosmuchaspersonas, tel evidentesdesdeel
sof &, se sintieron —o nos sentimos— escandali-
zadas por laactitud de Kevin. Nunca hubiéra-
mos olvidado asi a una nifia hambrienta. Un
afio mas tarde, los periddicos nos dieron la
noticiadequeKevin Carter se habiasuicidado.
Muchas personas |0 interpretaron en relacion
con su culpabilidad. Sin més datos, juzgamos
a fotografo, la situacion, y por ende, dimos
carpetazo a problema.

La solidaridad, el respe-
to, sentir lo que sienten
los otros, decidir posi-
ciones ideolégicas, son
productos elaborados
del pensamiento y de la
voluntad, que dependen g
cada dia mas de la
percepcién-mosaico que
provocan los medios
de comunicacion.

Es curioso, pero en los debates que de
aquella situacion provocamos, la mayor parte
del tiempo lo pasamos juzgando la actitud de
Kevin. Enrarasocasiones se pasd aanalizar la
raiz del hambre en el Sudén, a cuestionar la
guerra o los intereses que la hacen realidad y
menostodaviaaextrapolar lasituacion anues-
trapropiaviday responsabilidad. «Lasmasas
sesumen enlaindiferenciaextasiada, enlapor-
nografia de lainformacion; se sitian asi mis-
mas en €l corazdn del sistema, en el punto iner-
te y ciego desde donde lo
neutralizan y anulan. La masa
aprovechalainformaciénpara
desaparecer, la informacién
aprovechalamasaparasepul-
tarseenella; maravill osaastu-
cia de nuestra historia donde
los socidélogos, politicos y
mass-medi aticossolo ven fue-
go» (Jean Baudrillard).

3. Pasar al otro lado del es-

En el sistemakantiano, la
indiferenciaseoponealatras-
cendencia. La imposibilidad
de traspasar los limites de la
experienciaposibleseenfren-
ta a la capacidad de admira-
cion, desensibilidad o deuto-
pia. L os medios de comunica-
¢io6n apoyados por las nuevas tecnologias, la
transparenciaen lainformacion, el acceso ala
noticiay alaimagen inmediata, han franquea-
do el limite delo ético, «convirtiendo lo social
en masa, lo sexual en obsceno, laviolenciaen
terror», la realidad en virtualidad (¢realidad
virtual?), «lo verdadero en simulacion, la be-
Ileza en moda» (Baudrillard, 1988) y en €l final
del proceso, laindiferencia... Entramos asi en
€l circulo vicioso, en el que damos por hecho
guelarealidad que se escribe o filmaescierta,
aunque manipulada, que la manipulacién es
engario, queel engafio esrechazabley rechaza-
mos asi la parte de realidad que permitiria
nuestrareflexion, latomade posicionesantela
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realidad, la blsqueda de la misma, y por su-
puesto, la vinculacion personal con esareali-
dad. Si confundimos realidad con imagen, al
igual que Aliciaen el pais de las Maravillas,
nosquedamosen el lado deaqui del espejo, en
el que al mismo tiempo que nos vemos reflgja-
dos, sabemos que aquellaimagen no eslareal.
Paraencontrar larealidad hay que pasar al otro
lado del espejo-pantalla, que en el fondo es
nuestra propiarealidad, e investigar, acceder,
dudar...

L os medios de comunicacion se convier-
ten en el objeto que nos seduce, como dice
Baudrillard, por su indiferencia, mientras que
€l sujetoes, o debieraser, libre, autbnomo, res-
ponsable, diferente. El objeto es e cristal, la
ventanapor laque entramos en lasociedad de
consumo, cerrados aapreciar larealidad mani-
pulada, cayendo en laindiferencia, en lairres-
ponsabilidady en el sentido defaltade capaci-
dad reflexiva

En el espejo-pantalla, nos vemos a noso-
tros mismos, interpretando con criterios pro-
pios la «realidad» que se nos presenta. Las
imagenes, yasean endirecto o diferido, parael
espectador siempre son en tiempo directo, en
ese momento, con la circunstancia agravante
de que nuestrainterpretacion eslade eseins-
tante, lade nuestro estado de &nimo actual; no
comparamos, hi cotejamoslas propiasreflexio-
nes, ni con las nuestras en otro momento, ni
mucho menos con las de otros.

4. El caleidoscopio mediatico, la parcelacion
de la informacion y la visién global
Marshall McLuhan afirmaba que |os me-
diosdecomunicacinactual estienen estructu-
rademosaico, masquelineal comolosanterio-
res, sobretodo comparados con el libroimpre-
s0. Losperiédicosposeenunsinfindeinforma-
cion, de opciones, de publicidad, de fotogra-
fiasy gréficos, deentretenimientos, quesepre-
sentan en espacios y tiempos muy reducidos,
todo alavista, como en un escaparate, en una
sola pagina. La velocidad a la que trabaja In-
ternet o el mando a distancia de la television
hacen el mismo efecto calidoscépico. Estas

suertes de mirar han estimulado formas de
pensar-mosaico (Murray, 1999). Nadie las ha
cuestionado y casi nadie las ha investigado.
Son dadas por hechas, sinmas, yaqueasimila-
mos informacion multiple de una sola mirada.
AunqueMurray trabajael temaenrelaciéncon
lanarrativa, no podemos olvidar que €l cine o
el comic, narrativas visuales, intercalan infini-
dad deprocesosen uno, enmosaico, volviendo
atrés (flash-back), ralentizando, mezclando si-
tuacioneseimagenes, diversificandolosfundi-
dosy saltos de accion, etc.

El pasar de un lado a otro, lafacilidad de
entrar en escenarios, tiempos, épocas, lugares
diferentesen poco tiempo nosobligaapercibir
y pensar de forma diferente. También puede
dar lugar atrastocar o confundir los hechos,
pues lainformacion de lo que sucede, €l con-
traste de opiniones, se aprecia de forma muy
répida. Hace poco tiempo, en television veia-
moslasnoticiasen lasque un pueblo, El Ejido,
0 parte de él, se revolvia de manera violenta
contra los magrebies, en razén de varios he-
chossangrientosquepersonasnativasdeesos
lugares habian perpetrado. Vimos las noticias
entodoslostel ediariosquepudimos, aprecian-
dolasgrandesdiferenciasal dar lanoticia, las
imagenesrecogidas, el modoy tiempo detrata-
miento de la informacion. Un grupo neonazi
habia, incluso, creado unapéginaweb paraque
sushuestesacudieran a«matar moros». Por las
noches, en programas debate delatele, enlos
gue primael morbo y laexaltacion delasinter-
venciones, |oscontertulios pudieron expresar-
se sin que nadie oyeraanadie. En los mismos
dias, nativos celtiberos habian perpetrado he-
chostan sangrientos o masy no selevantaron
lasmasas. El cal eidoscopio, con susmésy sus
Menos, Sus prosy sus contras. El mosaico de
iconos y opiniones que se perciben ofrece
informacion, pero hay que cribarla, anaizarla,
unirlaaotrasfuentes deinformaciény de opi-
nién, y al final, persona y colectivamente to-
mar partido, optar, asegurar la propiareflexion
y actuar en consecuencia.

Unodelosgrandesproblemasdelavision-
mosai co esque nosfijamospredominantemen-
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te en elementos mindsculos cuando nuestra
menteestapreparadaparaapreciar global mente;
vemos partes, cuando podemos acceder ala
totalidad. Ningunasituacién sedaporquesi, ni
guedasinrelacionar consuentorno. Hay quien
culpa de todos los problemas sociales a la
globalizacion. Puede ser que ahi esté la raiz,
pero no necesariamente es la causa. Los que
cuestionan la globalizacion, 1o hacen siempre
desdeel punto devistadel dominioecondmico,
pero es innegable que el mundo ya era un
pafiuelo antes de la mundializacion de la eco-
nomia. La«aldeaglobal» de McLuhanlo expli-
ca relativamente. Los nuevos movimientos
«antisistema» son necesarios
parael debate mundial, perola
solucién de los problemas de
hambre, guerra, violenciaodis-
criminacion radica en e mis-

nos permitan ser al mismo tiempo perceptores
dedetalleseintegrarlos globalmente al acervo
cultural. La solidaridad, € respeto, sentir lo
guesienten los otros, decidir posicionesideo-
|6gicas, son productos elaborados del pensa-
mientoy delavoluntad, quedependen cadadia
mas de |la percepcion-mosaico que provocan
los medios de comunicacion. Dicho de otra
manera: las nuevas tecnologias de lainforma-
cion y de la comunicacion tienen una gran
responsabilidad en la educacion selectiva de
los valores. ¢Seremos capaces de educar para
convertir la percepcion mdltiple en un pensa-
miento integrado?

6. La diversdad cultural, la
«Coca Cola» y € cine norte-
americano

mo sistema.

5. Nuevas formas de narrar
crean nuevas formas de per-
cibir y nuevas formas de pen-
sar

Lanarracion mosaico, pro-
ducto de laeradigital, engen-
dra un acercamiento ficticio
entre o que se percibe y la
realidad. Vemos, oimos, senti-
mos realidades que no estan
cercanas ni en el tiempo ni en
€l espacio. Estefenémeno, pre-
senteyaenlosmedioselectré-
nicos, se agudiza en la era

La conciencia que
provoca en la Humani-
dad el desarrollo tec-
noldgico pide a gritos
la génesis de una nue-
va ética, el consenso en
la utilizacion equilibra-
da de los medios, entre
ellos los de comunica-
cién, para desarrollar
de verdad un mundo
en armonia, equilibra-
do y solidario.

Ciertos axiomas, ya repe-
tidos, peroqueesconveniente
recordar: Nohay culturasidén-
ticas; nohay unaculturamejor
gue otra; no significa demo-
cratizar la cultura el que esté
Internet al acceso detodos; la
globalizacidnesunhecho, aun-
gue existen detractores y de-
fensoresdesu aplicaciénreal.

Luchar por una igualdad
de derechos o de oportunida-
des no puede ser sinénimo de
destrucciondeculturas. Laco-
cacolonizacion (Sequeiros,
1997) la vivimos en nuestra
infancia por defecto, es decir,

digital. Podemos percibir imé&-

genessin distanciadetiempo,

en directo, pero amiles de kil6metros —o afios
luz— de distancia en €l espacio. Estasituacion
noscreaambival encia, esquizofrenia, desorien-
tacion, y enlamayoriadelasocasiones, indife-
rencia. Podemos compatibilizar lacongelacién
de imagenes, producto de nuestras experien-
cias ante los medios, que €l cerebro produce
inconscientemente y la percepci 6n-mosaico,
multi-iconica. Ambaspercepcionespuedencon-
siderarse como complementarias siempre que

ansiando aquello queveiamos

enlaspeliculas. LlegdlaCoca
Cola a mismo tiempo que la colonizacién
norteamericana, el tabaco rubio, los vagueros,
etc. No hay que demonizar productos, sino tal
vez detenerse a pensar en la situacion del
colonizado. Loqueganay loquepierde, loque
pierdey loquegana. O el pago quedebehacer-
sepor acceder adeterminadosbienes. Laigual-
dad de acceso a los productos no significa
igual dad de oportunidades. Muchasveces|os
productossonvirtual es, construidosaimagen
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de los que detentan el poder, econémico y
medi &ti co. Son productosqueno setocan, ni se
comen, pero que seintegraninconscientemen-
te en unaideol ogia cada vez mas homogénea.

7. Un premio ‘Goya’, € desconcierto de algu-
nos indigenas y las posibilidades del cine

El dltimo premio Goya a mejor cortome-
traje documental se lo llevo una pelicula de
SilviaMunt, Lalia, sobre la vida del pueblo
saharaui enloscamposderefugiadosen Arge-
lia. En infinidad de ocasiones, ciertos paises
del Tercer Mundo, nos sorprenden con lafil-
maci6n de su existencia. A vecesson peliculas
demuy buenacalidad, realizadas con precarie-
dad de medios indiscutible, pero que no se
exhiben en salas comerciales, por 1o que su
difusiénesminima. Pueden ser proyectadasen
latelevisiéon enlasmadrugadasde «La2» o en
cadenasdepago. Nosaportarian visionesmuy
completas de lamanerade vivir y dificultades
deotrospueblos, etniasy culturas, diferentesa
la europea 0 norteamericana. Contintia el do-
minio del cine norteamericano.

V efamos hace poco en un documental, a
occidental esquellegaronatomar contactocon
unatribu amazonicay alosindigenas descon-
certadosantelapregunta: ¢dequiénesestatie-
rra? Latierra no es de nadie en las antiguas
culturas, todosladefienden, y enelloradicala
solidaridad. No existe el concepto de propie-
dad de latierra. Si entendiéramos la solidari-
dad como ellos, evitariamos la colonizacion
sobre el medio-ambiente y nuestros patrones
culturales podrian ser mas comunales. Una
peliculamagnificaparaentender esteconcepto
es La selva esmeralda.

El cine hatratado, y siguetratando, temas
ligadosal osderechoshumanoscon profusion
y dignidad... Un lugar en el mundo (1991) de
Aristaréin, sobre el derecho a luchar por la
tierray amanifestarse en conciencia; Penade
muerte (1995) de Tim Robins, sobre el derecho
alaviday laluchacontralapenademuerte; La
lista de Schindler (1993) de Spielberg, sobreel
derechoauntratodigno, ladenunciadel geno-
cidioy lavaloraciondel riesgoenladefensade

lavida..; Bwana (1996) de Imanol Uribe, €
derechoalaigualdad delasetniasy auntrato
justoy digno aemigrantesy minorias;El color
purpura (1985) de Spielberg, sobre los dere-
chosdelamujer, sobretodo auntrato dignoy
alaeducacion. Y otras muchas, desde el co-
mienzo del cine hasta nuestros dias...

8. La ciencia, la conciencia, € puzzle de los
medios y la defensa del planeta

Haceunosveinteafios, estdbamosconven-
cidos, y asi lo avalaban investigaciones de
grupos de profesionales, que en el afio 2000,
précticamente, el papel desapareceria de las
oficinas, delacomunicacion, del correo. Escier-
toquemuchasdenuestrascartassondigital es,
guegran partedelainformacionsetrasladapor
las redestelematicas... pero ¢y nuestros buzo-
nes? ¢Y laadministracién, que exige cada vez
mas papeleo? En contra de las previsiones
cientificas, queauguraban un beneficio parala
especie humana y para alegria de bosques,
naturalistas y ecologistas, cada dia se cortan
mas arboles, se fabrica més papel.

Lainformaticahabeneficiadoenelloalos
inconscienteseirresponsables, alosquefacili-
tan el acceso a bases de datos, 10 que permite
personalizar mejor las cartas, losmailings, las
cuentasy extractosbancarios... Mientraspode-
mos acceder anuestros datos simplemente es-
tando conectadosalared, a mismo tiempo to-
dalainformacion seenviapor correo, enel que
seincluyereiteradapublicidad, y 10 que podia
ser unalinea de texto en una pantalla, se con-
vierte en un sobre con varias hojas de papel.
¢V amos a peor? Estamos siempre rondando la
ideadel «pecho rico, pecho pobre».

La conciencia que provoca en la humani-
dad el desarrollo tecnolégico pide a gritos la
génesis de unanueva ética, el consenso en la
utilizacion equilibrada de los medios, entre
ellos los de comunicacion, para desarrollar de
verdad un mundo en armonia, equilibrado y
solidario.

Como ya citamos en otra ocasion, «es
preciso impulsar el didlogo entre las culturas,
resistirse a que la homogeneizacién (Cebrian,
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1998) sea € resultado de la victoria de unas
civilizaciones sobre otras».

9. Denuevo las piezas ddl puzzle, €l subcons-
ciente y una nueva ética de cooperacion
Las imégenes, como las opiniones y las
modas, penetran directamente en el subcons-
ciente, sin intermediarios, profesor, padres ni
animadores. Un lenguaje, para que redunde
eficaz y libremente en beneficio deunacultura,
debetener vueltaatrés, evitar ser lineal, promo-
ver el feedback.
Lanuevatecnologiapermitelaretroaccién
de los sistemas, aunque en la mayoria de los
casosnosevaloray seutilizaescasamente. Los
realizadores deradio, television, cine o juegos
informaticos, analizan el gancho que vaaper-
mitir que el usuario se conecte mentalmente,
inconsciente y afectivamente, a su producto.
Normal mentelaconexién af ectivaes subcons-
ciente (Babin, 1983). Los medios de comuni-
caciontienenunagranrespon-
sabilidad en laemisién de sus
mensajes a la hora de crear
cultura. Una culturaracista, o

comunicacion es pobre, limitado, y a veces
sesgado y parcial; los mensajes son, con fre-
cuencia, limitadosy sensacionalistas. Lacultu-
ra mosaico puede entresacar uno a uno los
elementos del puzzle, tanto para analizarlos
como para perder lavision global y todas las
relaciones con |os demés elementos. Unaima-
gen de la pobreza, de la inadaptacion, de la
guerra, no es nadasi noserelacionaconel resto
de puzzle: relaciones internacionales, coloni-
zacion, barbarie, genocidio, racismo, toleran-
cia, educacion, etc. Acceder alasintesiscreativa
es aglutinar los elementos del rompecabezas.
Eslaopcién personal y socia laque afectiva-
mentelosaglutina, laactividad delasacciones
laquelos hace eficacesy laintervencion dela
sociedad |a que puede solucionar los proble-
mas.

10. El mosaico digital, € mosaico cultural, el
mosaico étnico, el mestizajey la solidaridad

En la antigliedad era €l
rumor el vehiculo mas rapido
de comunicacién. Los rumo-
res no confirmados, interesa-

antirracista, nosecreasolamen-
tedandomensajesdirectos.La
formadeencarar lostemas, las
imagenes elegidas, la profu-
sién o carencia de mensajes,
puedenservirenel marcodela
cultura-mosaico, para engen-
drar unas u otras actitudes. El
término raza, por ejemplo, tan
utilizado por losmedios, no se
sustentacientificamente, aun-
guenolopodemosevitar enel
lenguaje popular. Los medios
podrian utilizar otra termino-
logia, especie humana, etnia
diferente, y sobre todo otros
puntosdevista.
Lasmasasexacerbadasde

El mosaico de iconos y
opiniones que se perci-
ben da informacién,
pero hay que cribarla,
analizarla, unir a otras
fuentes de informacion
y de opinion, y al final,
personal y colectiva-
mente tomar partido,
optar, asegurar la
propia reflexion y ac-
tuar en consecuencia.

dos, creadosconmaldad, han
sido causantes de desmanes,
linchamientos y matanzas de
inocentes, porque los rumo-
res corren gque vuelan. Hoy,
los medios informativos, son
masrapidosalin, peropueden
serigualmentepeligrosos, sin
confirmar, e interesados.
Una pregunta y una re-
flexibn quenoshacemos: ¢Por
gué los radioaficionados, en
general, utilizan sus equipos
y conocimientos para ayuda
de personas en situacion de
necesidady graciasaellosse
han salvado muchas vidas?
Ademés, hacen gala de ello.

El Ejido se lanzaban igualmente contralos ma:
grebies que contralos periodistas, como todo
fanético. Sinembargolacomunicaciénnosiem-
pre es cientifica, el lenguaje de los medios de

JPor qué los navegantes de Internet, salvo ex-
cepciones, viven su vida, chatean disimulan-
do edad, sexo y condicion, se convierten en
seresindividuales, cuandotienenensupoder la
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mayor fuerza comunicativa que ha existido
desde el comienzo de los tiempos? Es cierto
gue hemos parti cipado en cadenas de solidari-
dad atravésdelasredes; en ellashemos mani-
festado nuestro pensamiento, contrario a la
tortura, al maltrato a la mujer, a la pena de
muerte... Esun desafio parael futuro, el quela
television, los medios de comunicacion en ge-
neral, y las redes telematicas en particular,
pongan su capacidad de acceso vertiginoso a
millonesdeusuarios, sufuerzapublicitariay su
estructurasinaptica, a serviciodelasalvacién
del planeta, delaigualdad entrelospueblos, de
ladefensadelalibertad, delaideologiasolida-
ria... Laculturadigital, deciamos masarriba, es
producto del pensamiento provocado por una
percepcion-mosai co. L osantropdlogos, losedu-
cadores, |os pensadores, reivindicamos igual-
mente unaculturamosaicointerétnica. Valora-
mosy defendemos el mestizaje, tanto biol6gico
como cultural. Ademés y en clave de humor,
équién, apesar depoder acreditar biol 6gicamen-
te su «raza pura», (jya es dificil, ya!), puede
demostrar que no ha tenido un antepasado
truhén o pirata, o explotador, o emigrante, o
pobre, o esclavo?

«El mero hecho de ver latelevision se des-
preciacomoinferior por necesidad alaactividad
delalectura, independientementedel osconteni-
dos. Pero la belleza narrativa no depende del
medio. Lanarrativaoral, las historiasilustradas,
losteatros, lasnovelas, laspeliculasy losprogra-
mas de tel evisidn pueden oscilar todos entrelo
pobrey sensacionalistay lomaravillosoy reve-
lador. Necesitamos todas las formas de expre-
siéndisponiblesy todaslasquepodamosapren-
der paraentender qui énessomosy quéestamos
haciendo aqui» (Murray, 1999).
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Un dia partieron de la Tierra tres cohetes tripu-
Habiaunavez ladospor...

unaTierra —

y habiaunavez
Marte. Estaban
muy lejosunode
otroenmedio
delcieloyalrede-
dorhabiamillo-
nesdeplanetasy
qalaxias.

CHe AHBMA,
DO ... Bosars

Cadaunopensaballeqgar
primeroa Marte para
demostrarquevaliamas
quelosotros.
Entreellosnosequerian
porquehablaban idiomas
distintosysecreian
diferentes.

Y llegarona Marteal
mismo tiempo.
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Laprimeranoche
estaban solosy tristes.

Comprendieronque
estabandiciendolo
mismoy quetenian
los mismos
sentimientos.
Sesonrierony se
3jcercaron unogotro
rarapasaralegremen’te
aprimeranocheen
unplanetaextrafio.

Llegoeldiay
losvioun
marciaho
quepasaba
poralli.
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Perodepronto,
enmediodel
enormefriodel
amanecer, un
pajaro marciano
quesehabia
escapadodel
nido, cayoal
suelotemblando
defrio y miedo.
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Tendieronla manoyasituvieron unamigo

Los terrestres
habian aprendi-
dolaleccion:
quedosperso-

nas sean distin-
tasnosignifica
quedebanser
enemigas.

El marciano, sefalandola
Tierra, hizoentenderque
deseabairallipara

formar juntosunagran
repablica espacial
dondetodosseamaran.
Todos comprendieron que
tantoenlaTierracomoen
otrosplanetas, cadauno
tienesus propias costum-
bres, peroquesoloes
cuestionde
quererentenderse.
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Apuntes para la construccion de un modelo sostenible de sociedad

Desarrollo sostenible y desarrollo
solidario

AlejandroGaonaPérez
Huelva

El actual model o de produccion capitalista basado en el crecimiento sin limites
compromete no solo alasgeneraciones presentessino alasvenideras. Esel resultado de
unmodel o deorganizacionsocial yeconémicaquedebeser cambiado porquemuestrauna
formaequivocadaderelacionesentrelaspersonasy conel entorno. Laalternativareside
en un desarrollo sostenible como manifestacién deundesarrollo solidario querequiere
deunaeducaci 6n moral comprometidaconlasolidaridad, el compromisoylaesperanza.

1. El punto de partida. EI modelo econémico
actual y la conciencia de sus limites

No quisieracomenzar sin hacer unabreve
referenciaal contextoenel quesesitliael punto
de partida y es punto de arranque de mi re-
flexién: e modelo de produccion capitalista
gueplanteasu actividadsiguiendolasleyesdel
mercado de oferta'y demanda en funcién de
cuyo equilibrio se organizael binomio produc-
cion-consumo. Unaproducci én queespreciso
mantener e incluso aumentar, a menor costo
posible, abaratando paraellolaadquisicion de
lasmaterias primasy laproducciény evitando
lascargassocia esy ambiental esquepudieran
encarecer losdiferentes procesosy un consu-
mo que da sentido a la produccion y que en
razén al bienestar inducedeformacontinuaala
adquisiciény acumulacién decosasy objetos,

aaspirar anuevasnecesidadesunavez satisfe-
chas | as anteriores (Sanagustin, 1991).

Asociado aun modelo como éste, basado
en el crecimiento continuo y exponencial dela
economiay enel quelautilizacion delosrecur-
sos naturales y el impacto sobre el medio am-
bientesesupeditanalaactividad productiva, se
producen tanto anivel local como global, una
seriede problemasque adquieren dimensiones
preocupantesporquecontribuyenadegradarla
calidad de vida, alimitar la continuidad de los
ecosistemaseinclusolavidadelaspersonas, la
presentey lafutura(véase gréfico delapagina
siguiente) y porqueen algunoscasossehalle-
gado a situaciones de no retorno o deirrever-
sibilidad.

La existencia de una problemética am-
biental como la que afronta nuestra sociedad
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1)Gestiondelosrecursos

« Desertificacion...

2)Protecciéndelanaturaleza
» Reduccion de la biodiversidad.
 Deforestacion.

 Destruccion de ecosistemas.

3)Gestiondel espacio
» Urbanizacién incontrolada.

* Presion del turismo en enclaves naturales.
4)Degradaciondelentorno

« Eutrofizacion de los lagos.
» Contaminacién por mareas negras.
* Lluvia acida.

« Destruccion de la capa de ozono.

* Almacenamiento de residuos nucleares.

5)Riesgosgraves
« Transporte de productos peligrosos.

nucleares...

6) Degradaciondel marco vital
« Degradacion del patrimonio arquitecténico.
* Desaparicion de zonas verdes.

7)Degradaciéndelacalidad devida

« Explotacién excesiva de las capas acuiferas.

« Vertido incontrolado y proliferacién de residuos.

Ambitos y problemas de la crisis ambiental

 Abuso e incluso agotamiento de los recursos no renovables.
« Métodos de explotacidn agrarios inadecuados que han provocado problemas de erosion del suelo.

» Desestabilizacion de los sistemas rurales y urbanos por emigraciones.

» Concentracion de productos téxicos en las cadenas.

« Recalentamiento de la atmdsfera (efecto invernadero).

« Empleo excesivo de abonos y productos fitosanitarios.

» Multiplicacion de las actividades que entrafian grave riesgo de accidente (industria quimica, centrales

« Pérdida de la capacidad auditiva e incremento de la hipertension debido a la contaminacion acustica.
» Uso excesivo de aditivos toxicos (conservantes, edulcorantes, hormonas, etc.).
« Proliferacion de enfermedades relacionadas con el entorno: alergias, estrés...

debe de conducirnos a reflexionar sobre las
causasoraicesmasprofundasdelamisma. Es-
teproceso dereflexion constituye el primer pa-
sonecesarioenlablsquedadealternativaspre-
sentesy futuras.

Aqui nos referiremos a dos interpretacio-
nesdiferentes, aunquecomplementarias, delas
causas que han generado la problemética eco
|6gico-social alaquenosestamosrefiriendo:la
crisis como resultado de un modo de organiza-
cion del sistema capitalistay la crisis como re-
sultado de un planteamiento ético concreto.

1.1. Probleméticacomoresultadodeun modo
deorganizacion del sistema

Siguiendo estainterpretacion, lacrisisam-
biental es producto de un modelo de produc-
cion basado en la utilizacion creciente de re-
CUrsos, ya sean renovables como no renova-
bles, y enel control delacontaminacién, como
estrategiabasi caparasol ucionar |losproblemas
ambiental es, unavez queéstosyasehan produ-
cido. Unmodel o quenotieneen consideracién
los costos socialesdel mismoy parael quema-
ximizar los beneficios es su objetivo primor-
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dial. Desde este modelo sejustificalablsque-
dacontinuaderecursos, laaperturadeexplota-
cionesintensivas, mineras, agricolas... que es-
tén provocando ladeforestacion, lapérdidade
fertilidad del suelo, desastres como los de
Aznalcollar (Andalucia), el traslado de indus-
trias obsol etas a l os paises menos desarrolla-
dos, con una mano de obra més baratay con
|eyes medi oambi ental es menos exigentes.

Por otro lado, la organi-
zaciéndeunasociedad entor-
no a la satisfaccién creciente
delasnecesidadesy losnive-
les de consumo de | os paises
més industrializados. Desde
estaperspectivaresultancom-
prensibleshechoscomoel au-

La existencia de una
problematica ambien-
tal como la que afronta

misma forma que le lleva a oprimir en propio
beneficioaotroshombres, clasesy pueblos. La
segunda, abundando en estaidea, planteaque
estacrisisambiental ensuesenciatienequever
con unaforma concreta de situarse el hombre
frente alanaturaleza, frente a sus semejantes.
Paraella, e comportamiento humano es movi-
lizado por un éticaen la que el hombre:

* Sevive como centro del planeta, sintién-
doseajenoalanaturaleza, des-
vinculado de lasleyes queri-
gend equilibrioy deloslimites
gue impone la misma apartir
de los cuales el impacto pro-
duce cambios irreversibles.

* Sesitllacon un plantea-
miento reduccionistadel mun-

mento del nivel de subdesa-
rrollo de algunos paises que
ven ala postre como sus re-
cursossevanagotando mien-

nuestra sociedad debe
de conducirnos a re-
flexionar sobre las
causas o raices mas

doy delavida. Unreduccionis-
mo que nos hace pensar que
lascosasocurren aisladamen-
te, sin prolongaciones y que

trasseincrementaen lasdife-
renciasde bienestar y decali-
dad devidaentre un ciudada-
no del Norte y otro del Sur.
Ademésseproduceladestruc-
cién del medio ambiente en
términos de deforestacién, la
pérdidadefertilidad del suelo
y de la biodiversidad en un
pais pobre como consecuen-
ciadelapresion queegjerceen
el medio labusgqueda de nue-
vas posibilidades de subsis-
tencia(explotacionesagricol asintensivas, caza
furtiva...) en una situacién con frecuencia de
severa pobreza.

1.2. Interpretacion dela probleméatica desde
el punto devista ético

En este caso seguiremosdosaportaciones
complementarias, las realizadas por Cuadros
(1998) y Novo (1995). Para & primero ésta es
una crisis que tiene una raiz profundamente
humana; constituye el sintomaquerevelaque
el hombre estdenfermo y demuestralamanera
equivocadaderelacionarsecon el entorno, esa

profundas de la misma.
Este proceso de re-
flexion constituye el les.
primer paso necesario
en la busqueda de
alternativas presentes
y futuras.

nuestrosactosindividualesno
tienen su conexién con pro-
blemas més amplios y globa-

 Olvida la presencia e
importanciadelosotrosy del
resto delosseresvivosensu
vida. Unaéticainsolidariacon
las personas, con €l resto de
losseresvivosy conlanatura-
leza que considera que unos
cuantos tenemos derecho a
utilizar enbeneficiopropiolos
recursosdelaTierra, consumirlosaguiy ahora,
ignorando el desequilibrio que con ello produ-
cimosen lapropiaNaturalezay desoyendo las
voces de millones de coetaneos nuestros que
reclaman alimentos, higiene, cultura... (Cuadros,
1998).

«|dentificael progresoy lafelicidad conla
maxima posesion de bienes.

Un modelo asi concebido presenta una
serie de limites que cuestionan la generaliza-
cion del mismo y su continuidad temporal.
Basta que nos fijemos en hechos como la de-
gradacion creciente del suelo que esta provo-
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cando la pérdida de fertilidad del mismo, €l
calentamiento global, e adelgazamiento de la
capa de ozono, la pérdida de biodiversidad, el
crecimiento en ladesigualdad entre |os paises
del Nortericoylosdel Sur pobrey lahambruna
gue afectaabuenapartedelapoblacién delos
paisesméspobres, paraguetomemosconcien-
ciasobre laslimitaciones del sistemaalahora
de procurar €l bienestar de la Humanidad en
equilibrio con la naturalezay su dindmica. En
nuestro caso, setratadelimitesquetienen que
ver con ladisponibilidad limitadade los recur-
sos naturales, la capacidad restringida de la
natural eza para reintegrar los residuos produ-
cidos a los ciclos naturales (Daly, 1997) y la
incapaci dad deestesi stema, tal y comoesconce-
bido en laactuaidad, para superar las desigual-
dades existentesy romper ladindmicade pobre-
zay degradaci 6n quelo acompafia; unoslimites
gue ponen de manifiesto la inviabilidad de la
expansion espacio-temporal de dicho modelo.

2. Desarrollo sostenible, desarrollo solida-
rio

Poner demanifiestoloslimitesalosquese
enfrentael sistemaecondémicoactual noessino
unaformade justificar la necesidad de pensar
enotrasalternativas. En estosmomentosdelo
gue setrata es de poner en marcha un modelo
mas basado en laideade un desarrollo econ6-
mico y socia cualitativo, orientado hacia la
mejoradelasopcionesvitalesdelagente, enun
marco de equilibrio con labiosferay situando
en primer lugar las opcionesde satisfaccion de
| as necesi dades basi cas de salud y autonomia
personal, que €l que seidentificacon el creci-
miento delos indices de la contabilidad nacio-
nal, mas en concreto del PNB, indicador muy
cuestionabley cuestionado paralamedidadel
progreso en una sociedad que se esfuerce en
cubrir lasnecesidadesdelagente con el mayor
grado de eficiencia posible y con el menor
costo ambiental posible.

La necesidad de integrar los proyectos
econdmicos con € desarrollo y el medio am-
biente no es nueva. Ya en la Conferencia de
Estocolmo en 1972 expertos de diferentes pai-

ses pusieron de manifiesto que era preciso
desarrollar politicas concretas que ayudaran a
armoni zar estostresaspectos. Desdeentonces
términos como ecodesarrollo (UNEP, 1976),
nuevo desarrollo (Perroux, 1984) o desarrollo
sostenible (Comisién Mundial de Medio Am-
bientey del Desarrollo, 1987) han sido utiliza-
dosparareferirseaestanuevaformadeconce-
bir dicharelacion. En nuestro caso optaremos
por utilizar el término «desarrollo sostenible»
por ser el que un uso mas generalizado tieney
es el més cominmente aceptado.

Partiendo delautilizacion de este concep-
toy ainadmitiendo el debatequeentornoasu
ideay significadosehadadoy seestadando, es
necesario plantearse definir agquellos princi-
piosbasicosy fundamental essobrelosque se
construye un model o de desarrollo sostenible.
Para ello, como punto de partida, considerare-
mos la definicion que se hizo de éste en €
Informe Brundlandt en 1987, informe donde se
acufiael término«desarrollosostenible»y enel
guesedefinecomo aquél «que satisfaciendolas
necesi dades delageneraci on presente no compro-
mete lacapacidad delasgeneracionesfuturaspara
satisfacer suspropiasneces dades».

Del andlisis de la definicion anterior y te-
niendo en cuentalas que se elaboran en docu-
mentos como La estrategia mundial para la
conservacion (1980), Laestrategiaparael futu-
rodelaviday laDeclaracion deRio (1992),va-
rias son lasideas que se pueden sefidlar como
fundamentoso principiosenlosquesebasala
construcciéndeunmodel odedesarrollososte-
nible:

1) Lossereshumanosconstituyenel centro
de las preocupaciones rel acionadas con el de-
sarrollo sostenible. Este debera satisfacer las
necesidades del ser humano procurando para
todosunavidasanay productiva.

2) Desarrollo sostenible es sinénimo de
prudenciay de sobriedad.

3) El desarrollo sostenibleintentaal canzar
objetivos econémicos, ecoldgicos y sociales
en un grado minimo: en este caso ninguno
deber4 estar favorecido o devaluado en detri-
mento delos otros.
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4) La sustentabilidad debe producirse en
un marco de equidad entre los pueblosy en
equilibrio con la naturaleza.

5) El desarrollo sostenible se fundamenta
en la exigencia y necesidad de preservar la
vitalidad delaTierra, delaconservacion delos
recursos genéticos, del mantenimiento de la
vida, deladinamicadelossistemasnaturalesy
la reduccion a minimo del impacto que la
actividad humanaproduceend medioambiente.

6) Los criterios que fundamentan el desa-
rrollo sosteniblesonlosdemedioy largo plazo
muy a contrario de los criterios de maximiza-
ciondebeneficios, decortoplazo, queoperanen
laactualidad.

7) El desarrollo sostenible lleva implicito
un modelo solidario de socie-
dad en su sentido més amplio
desde el punto de vista espa-
cia y temporal. Una solidari-

delos insostenibles de consumo, reduciendo
los mismos, y en el Sur cambiando sus pautas
demogréficas, estabilizando €l nivel de creci-
miento actual como unaformade garantizar un
nivel sostenible en la poblacién.

» Lareconstruccion ecol 6gica de la socie-
dad industrial, mediante la promocion de un
modelo de produccién limpia, o que supone
tener en cuentalassiguientesestrategias: 1) la
prevencion o reduccién del uso de productos
téxicos y no biodegradables; 2) minimizar el
consumodeenergiay recursos; 3) lareduccién
delaproduccionderesiduos; y 4) laincorpora-
cion de los residuos a sistema productivo
(reciclaje). En este camino haciala produccién
limpia es necesario que cambiemos nuestra

base energética basadaen la
actualidad en los combusti-
bles fésiles por fuentes de

dad que no es sdlo con lasper-
sonasy restodel osseresvivos
de nuestro tiempo sino tam-
bién conlosfuturos. Unasoli-
daridad que exige que se ha-
ganimportantesesfuerzospara
evitar la desaparicion de las
especies, por la conservacion
de las riquezas naturales. Una
solidaridad, que movida por la
compasion, €l respeto alosde-
mas y el sentido de equidad,
reclama una distribucién més
justadelosrecursos.

El desarrollo sostenible
lleva implicito un mode-
lo solidario de sociedad
en su sentido mas
amplio desde el punto
de vista espacial y
temporal. Una solidari-
dad que no es solo con
las personas y resto de
los seres vivos de nues-
tro tiempo sino tam-
bién con los futuros.

energiasrenovables, querea-
licemos un uso més eficiente
delosrecursosy delaenergia,
gue promocionemos la
durabilidad y €l reciclado de
losproductos.

« Aumentar la ayuda y
condonar la deuda externa a
|ospaisespobres.

» Promover en los paises
empobrecidos unaasistencia
sanitariacualificada, unaedu-
cacion de la poblacion sobre
problemasdelasaludy redu-
cir sushivelesdeanalfabetis-

Un model o asi fundamen-
tado necesita acompafarse
como condicién necesaria de
unaserie deestrategiasquele
ayuden acaminar haciael objetivoy aconcre-
tar conaccioneslosprincipiosy losfundamen-
tos en los que éste se basa. Parahacerlo reali-
dad en la practica sera necesario:

 Promover acciones dirigidas a preservar
ladiversidad biol6gicay losrecursos de base.

 Promover cambios profundos en los cri-
teriosquerigenlasdecisionesen el Nortey en
el Sur. En el Norte, modificando nuestros mo-

mo.
o Garantizar € abasteci-
mientodeaguapotabley el su-
ministro alimentario para una
nutricion adecuada (Lara y Vifilamata, 1990).
* Promover el reconocimientoy respetoalas
diversasidentidadesnacionalesy culturales.
 Promover unintercambio comercia equi-
tativo entre los estados, superando el modelo
asimétrico actual en el que los paises méas po-
bres ven cédmo aquello que es producto de su
trabaj o—enal gunoscasosen condicioneslabo-
rales inhumanas y de la explotaciéon de sus
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tierras—es utilizado parasatisfacer el consumo
y disfrutedelos paisesméasindustrializados, a
gue los paises menos desarrollados no tienen
acceso debido fundamentalmente alafaltade
recursosecondmicos, enmuchoscasosprovo-
cado por las enormes deudas que tienen con-
traidas con |os paises més ricos.

» Promover la cooperacion entre los esta-
dos paraaumentar €l saber cientifico mediante
€l intercambio de conocimientos cientificos y
tecnol6gicos, para evitar la transferencia de
sustanciaso deactividades que causen degra-
dacién ambiental grave o sean nocivas parala
salud humana.

» Promover desde los estados medidas
reales(educativas, social esy econdémicas) que
garanticenlapuestaen marchadelosmecanis-
mosyamencionadosy el control y seguimiento
de los mismos.

3. La educacién moral para un desarrollo
sostenible. Aspectos basicos

L as acciones que hay que redlizar parael
desarrollo sostenible necesitan una modifica-
cidnenlasactitudesy comportamientosdelos
ciudadanos, delasindustriasy delosestados,
gue la técnica por si sola no puede readlizar.
Aunquelatecnologiapuedealiviary reducir la
crisisambiental, no influirasobrelos aspectos
basicosqueestdnenlaraiz del problemay que
dificultan la genera-

Ante una crisis como ésta, que es funda-
mental mentecultural, se haceurgentedesarro-
Ilar programas y actuaciones de caréacter edu-
cativo queinciteny provoquen el cambio pro-
fundo delaescaladevaloresy actitudesdomi-
nantesenlasociedad actual (figural), progra-
mas que contribuirian al necesario replantea-
miento ético sobre la forma en que los seres
humanos nos concebimos a nosotros mismos
en nuestra relacién con el resto de los seres
vivos, a desarrollar una conciencia ética con
respecto atodas las formas de vida con las que
compartimosestepl aneta(Benayasy Ruiz, 1993).
Unnuevo fundamento queorientariatodaslas
instanciasdelavidaalapersona, lasrelaciones
entre los estados, |as decisiones politicasy la
relacién del hombre conlanaturaleza. Enestos
momentos de o que se trata es de poner en
marcha un proceso educativo que promueva:

 Una educacion del deseo, que motive y
oriente las energias, nuestras energias, haciala
creacion deotraformaderelaciones, amodificar
los modos y formas como consumimos, que
ayudeaclarificar dondeponemosnuestrailusio-
nesy deseos, y reorientarlosenladirecciéndel os
valores que un model o devida sostenible exige.

» Unaeducacion paraun consumo sel ecti-
Vo y critico que ayude aformar al ciudadano
paraqueincluyaen sumecanismo de eleccién
deproductosexigenciasde orden mediocambien-

tal y social, para que

lizacién de un modo
de vida sostenible.

[N TN EA ]
Laaleziah:

cuestionelaproceden-
cia de los productos

Estos factores estan deusodiario.
estrechamenteligados y b « Un pensamien-
conunacrisiscultural - e to de medio y largo
L AKIBIC] PLOFERCIN . ;.
profundadelaescaa FIMCIIE AT plazo, sistémico, pre-
deval ores—yacomen- th 1A SIETAT ventivo y ciclico.
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e primer apartado— NEYA, ORIEN AL T T A ORMENTACKSY delasolidaridad, que
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tamiento de la perso- Db AL 1AL [-ChLLEAS no sololacompasién
Y - :
nafrenteal entorno, el - im‘* . - sino el compromiso,
. = —h A . . .
resto de los seres vi- pre favace la vinculacion afec-
vos y la naturaleza FLIERAT ) tiva con los otros, la
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1993).
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» Unaeducacién parael compromiso, pues
sblo através de unaaccion comprometida po-
demos realmente cambiar la conducta sobre €l
entornoy reconstruir nuestro pensamiento, un
compromiso parael cambio individual y colec-
tivo, una oportunidad para que las personas
vayamos acercando nuestra forma de pensar
con lade hacer, unaeducacién paraquevaya-
mos encarnando el nuevo ideal.

» Una educacion parala esperanza, por la
guelavidaseconvierte en un proceso siempre
ilusionante y esperanzador, siempre abierto a
creary abrir posibilidadesy horizontesnuevos
enlasvidas. Siemprenecesitamosfortal ecer en
nuestrapropiaidentidad laverdady el impulso
liberador delaesperanza; unaesperanzay una
capacidad de sofiar y de creer en el futuro que
esurgentecontagiar (L ucini, 1996), unaesperan-
Za, quevividadesde el compromiso, nosplantea
constantementequeel cambioesposibley porla
gue el compromiso adquiere pleno sentido.

Para que la educacion se conviertaen un
medio eficaz de concienciacidn, sensibilizacion
y modificacion de comportamientos, es nece-
sario tener en cuenta una serie de principios
gue deberian orientar en todo momento el pro-
ceso educativo. Aunsiendo conscientedeque
lalistagque agui se presentano estd completa,
enellasehan querido anotar aquell osaspectos
mas relevantes que habria que plantearse de
manera constante a la hora de planificar una
accion educativa orientada hacia la consolida
cion delosva-

cién es un derecho de todos y todas 'y es un
proceso que tiene unadimension individual y
colectiva. Esimposible alcanzar €l objetivo de
sostenibilidad si cadapersonano sesomete, sin
excepciones, aun proceso deconcienciaciony
de alfabetizacion ecol 6gica.

» Disefiar diferentes procesos educativos
en funcién delos destinatarios.

* Aceptar como punto de partida un con-
junto de valores que serén objetivo y orienta-
cion en el proceso educativo.

La«estrategiamundial paralavida» plan-
teaquelaaccion debe fundamentarse en val o-
rescomo: 1) el respeto atodo ser viviente; 2) el
respeto alanaturaleza; 3) laequidad; 4) lapru-
dencia; 5) laausteridad y sobriedad; 6) lasoli-
daridad; 7) laresponsabilidad individual y co-
lectiva

Disefiar un proceso educativo queparaque
contribuyaal tan necesario cambio conductual
debeplantearse:

* Analizar larealidady contrastarlaconlos
valorestomados como referenciay |osconoci-
mientos (figura 2).

» Anaizar los problemas en términos de
causasy consecuencias.

* Promover el compromiso individual y €l
colectivo.

» Disefiar un proceso que hagatodo |0 posi-
ble por cubrir los cinco aspectos siguientes: la
adquisicion de conocimientos, la toma de con-
ciencia, favorecer e cambio de actitudes, la

adquisiciénde

lores. En con-

unas capacida-

creto, la cons-
trucciondeeste

El andlisisdelarealidad desde unosval ores, y teniendo en cuentaunos
conocimientos, ayudaal atan necesariatomadeconciencia

desy lapartici-
pacién en ac-

proceso educa
tivo, denomi- CAMEID DE
nado en nues- CAMAINOE | ~T| HADIDS
tro caso como ASTITUESS
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sarrollo soste- T TovaDE |
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Educacion moral y desarrollo sostenible

Conocimientos * La sociedad de consumo actual. Sus fundamentos.

* Las relaciones Norte-Sur.

eLaprobleméaticaambiental.

* Larelacién entre la problemética ambiental: el sobre-y sub-desarrollo.

« Los niveles de respuesta a la crisis ambiental. Estrategias de control
frente a las de prevencion.

* El desarrollo sostenible.

Capacidades » Detectar conflictos de intereses relacionados con el medio ambiente y
el desarrollo.

* Deducir los intereses y valores que estan implicados en un hecho o
accion concreta relacionados con el medio ambiente y el desarrollo.

 Andlisis critico de larealidad en lo referente a la problematica medio-
ambiental y a los problemas de desarrollo de los distintos pueblos.

» Creatividad para incorporar en nuestra vida formas de consumo que
contribuyan a la puesta en marcha de un modelo de sociedad sostenible.

« Evaluar las acciones que se pongan en marcha para la resolucion de la
problematica ambiental, desde la consideracién de unos valores toma-
dos como referencia (en este caso los que se han explicitado en el articulo).

Toma de conciencia «Del papelde las personas, lasinstituciones y el modelo econémico actual
enlageneraciénde laprobleméaticaambiental.

* De la necesidad y exigencia de la colaboracién de todas las personas y
sectores implicados en la solucién de la problematica.

» De los mecanismos que operan a nivel individual como colectivo, respon-
sables ultimos de la generacion del problema.

» De la necesidad de promover un nuevo sistema de valores tanto a nivel
individual como colectivo para superar el modelo en que se basa la
sociedad de consumo actual.

*Delanecesidad de reducir nuestros niveles de consumo asi como orientar
los mismos segin un modelo de produccién limpia.

* Del papel tan fundamental de los paises méas industrializados en la
generaciényresolucién de la problematica ambiental en laactualidad.

Actitudes * Predisposicién a participar en acciones dirigidas alamejora ambiental, a
favorecer el comerciojusto, a expresar la solidaridad activa conlos paises
mas pobres.
* Preocupacion por laurgencia que supone solucionar la crisis ambiental en
toda su amplitud.
*Valoracion permanente de nuestra opciones de consumo dirigiendo el
mismo hacia una forma de menor impacto ecolégico y social.

Partici paci()n « Participar de forma activaen actividades orientadas alamejoraambiental,
a favorecer el comercio justo, a expresar la solidaridad activa con los
paises mas pobres.

« Desarrollar a nivel individual comportamientos consecuentes con un
modelo de desarrollo sostenible.

* Garantizar lacoherenciadel proceso edu- ral, laclarificacién delosvalores queintervie-
cativoconlosvaloresy lasestrategiastomadas nen en un problema, el andlisis de los proble-
como referencia. Esta coherencia supone, por masen términosde causasy consecuencias, la
gemplo, para €l método, favorecer aquéllos utilizacién de larealidad como punto de parti-
guepotencien el contacto con larealidad natu- da, la cooperacion, el didlogo, el compromiso
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por el cambio individual y lamejoradel entor-
no més préximo; y paralosrecursos utilizados,
racionalizar sugasto, optar por alternativasque
generen menos residuos, por alternativas me-
nostoxicas, potenciar el ahorro(energia, agua...),
potenciar en la medida de lo posible la reu-
tilizacion, adquirir productosrecicladosy fécil-
mente reciclables, evitar aquellos productos
detras de los cuales se produce explotacién
infantil, adquirir en la medida de lo posible
productoslocales.

» Garantizar la continuidad del proceso
educativo, pues dificilmente se produciria el
cambio, encuestionesqueestantanarraigadas
enlaspersonas, conaccionespuntualesy faltas
de sistemética.

Parafinalizar, no quisieraacabar sin poner
demanifiesto el reto que sele planteaatodala
sociedad cuando hablamos de promover un
modelo de sociedad sostenible. Aunque soy
muy conscientedeladificultad que esto entra-
fia creo que ahora es el momento en que es
preciso que como educadores, politicos, eco-

nomistas, ciudadanosnosembarquemosy nos
ilusionemos con laconstrucci6n de unanueva
sociedad. El objetivo bien lo merece.

Referencias

BENAYAS, J.y RUIZ, J.P. (1993): «Educacién, crisis
ambiental y desarrollo sostenible», enMaster en Gestion
medioambiental. M&aga, Ingtitutodel nvestigacionesEco-
légicas.

CUADROS, J.(1998): «Pautasdeproducciony consumo
sostenibles», en Teol ogiadel mercado. Crecimientososte-
nible: nuevosparametros.Barcel ona, Cristianismoy Jus-
ticia

DALY, H.y OTROS (1997): Medioambienteydesarro-
Ilosostenible. Masalladel InformeBrundtland. Madrid,
Trotta.

LARA, C.y VINAMATA, A. (1990): Hagamosunsolo
mundo. Manual deeducaciénparael desarrollo.Barce-
lona, Claret.

LUCINI, F. (1996): Suefio, luegoexisto. Reflexionespara
unapedagogiadelaesperanza.Madrid, Alauda/Anaya.
NOVO,M.(1995): Laeducaciénambiental. Baseséticas,
conceptual esy metodol 6gicas Madrid, Universitas.
SANAGUSTIN, P.y OTROS(1991): Laformacioncriti-
cadel consumidor. El suefio consumista. Sevilla, Conse-
jeriadelndustria, Comercioy TurismodelaJuntade An-
dalucia

trénico: educamhuelva@ono.es

* Algjandro Gaona es educador medioambiental de «<Educam» en Huelva. Correo elec-




TeEmAs

Cadavezhay m3ascanales
entrelosquetengo

la opcion deelegirunmayor
nimerode peores programas.

© Enrique Martinez-Salanova 2000 para COMUNICAR




Temas

Comunicar 15, 2000; pp. 93-98

Solidaridad y Educacion para el
Desarrollo

FernandoMarhuenda
Valencia

quilibriosqueen él existen.

El autor de este trabajo asevera que solo se puede construir un futuro mejor para
todos si setrabaja por cambiar el presente injusto y desigual en el que vivimos. Esim-
prescindible, por tanto, quelasolidaridadylapreocupaciénpor el desarrollopasenaser
elementoscentral esenlavidacotidiana. Deahi el importantepapel delaeducacionpara
el desarrollo. Peronopuedeser unaeducaci 6ndesegundonivel queapenasocupeespacio
enel curriculoy enlaactividad docente, y ha de convertirse en una educacién politica,
gue no lea neutramente nuestro mundo y que ponga el énfasisen la desigualdad y dese-

Al referirme aeducacion parael desarrollo
no lo hago pensando en el desarrollo de los
sistemas educativos de los paises del Tercer
Mundo, de los paises del Sur; tampoco me
refiero alaeducacién de cooperantes o perso-
nasquetrabajan paracontribuir aproyectosde
desarrollo. Me refiero a la educacion para el
desarrollo como aquéllaque se hace—o que se
puede hacer, al menos- en el Norte, en el Pri-
mer Mundo; en Espafia, en este momento;
aquéllaquesehaceconlafinalidad deconcien-
ciar sobrelasdesigualdadesentreel Nortey el
Sur asi como de fomentar la accion transfor-
madora. Hecha esta precision, voy a proceder
a enunciar una de afirmaciones que apenas
explicaré y me limitaré a enumerar.

1. El presenteesinsolidario. En nuestra socie-
dad, lo mayoritario, lo més abundante es la
insolidaridad

Hay, sin embargo, unafuerte demandade
solidaridad que no seve satisfecha. Por o tan-
to, pareceposibleaventurar queel futuronose-
rasolidario, compartido, comun. No hay futuro
comun, como tampoco han sido comunes el
presente ni el pasado. Lo que abunda es la
injusticia, ladesigualdad, el desequilibrio. No
hay unfuturo, hay varios. Aunqueparezcaque
el unico futuro, el que ya nos esté esperando,
cual si fuera Mundo, el «Cuarto Mundo». Si
hay variosmundos, hay variosfuturos. Y el fu-
turoderivadel presente, conloqueunpresente
desigua llevara facilmente a un futuro des-
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igual. Afortunadamente, no sblo existe merca-
do en el presente.

Hay carenciadesolidaridad porquesomos
insolidarios. Somos insolidarios con nuestras
practi casdeconsumo, connuestroshébitosde
transporte, con nuestrasactitudesy comporta-
mientos racistas, con nuestras politicas dein-
migracion, con la competitividad y la produc-
tividad como principal es motivos de nuestros
guehaceres. Hay variospresentes. Lasituacion
gue vivimos es dual, esta el Nortey €l Sur, €l
Cuarto Mundo dentro del Primer Mundo, los
ricos también dentro del Tercer Mundo, las
situacionessondistintas.

2. No tenemos un futuro comun, pero trata-
mos de buscar «nuestro» futuro

Para disefiar nuestro futuro debemos pre-
cisar primero quiénes somos nosotros, de qué
nosotros hablamos, quiénessomosllamadosa
compartir ese futuro en primera persona del
plural. Esdecir, con quiénesqueremosser soli-
darios, aquiénesqueremosincorporar —oapro-
Ximar— a «nosotros». Al fin'y al cabo, la soli-
daridad no esalgo que se gjerzasobrelos nues-
tros, nuestrosfamiliares o nuestras amistades.
Lasolidaridad lamanifestamoscon quienesno
forman parte del nosotros méas que tangen-
cialmente. Aunqgue las personas y los medios
generemos confusion en la utilizacion que ha-
bitual mente hacemos delamisma, confundién-
dola con frecuencia con el corporativismo,
tintandola de provecho cuando la solidaridad
debeser generosa, desinteresada.

Asi pues, ¢quiénessomosnosotros?, ¢so-
mos|os europeos?, ¢somos|oseuropeosdela
Union Europea, solo los delamonedadnica, o
también todos los del continente europeo?,
¢somoslosoccidentales?, ¢somos|oshabitan-
tes que disfrutamos del mundo capitalista?,
¢forman partedeestenosotrosquedeben com-
partir el futuroisraeliesy palestinos?, ¢0 hutus
ytutsis?, ¢al banesesy serbios?, ¢timoresesorien-
tales y occidentales —y resto de indonesios-?
Convendria que aclarasemos quiénes somos
nosotros, quiénesformamospartedeél.Lalen-
gua, laetniay lareligion son elementos clave

en la construccién de la identidad y en la
definiciondelascosmovisiones. El «<nosotros»
ha cambiado alo largo de la historia, y la per-
meabilidad del nosotrossevuelveintransigen-
ciay cerrazdnfrentealaincorporaciénde«otros»
diversosque, no obstante, tambiénfueron «no-
sotros» en el pasado. Luego, ¢quiénes somos
|os nosotros que hemos de compartir esefutu-
ro? En el presente hay algunas personas y
colectivos que son intencionalmente exclui-
dos, queno aparecen, quecorrenel riesgodeni
siquieraexistir en e mafianay que, sin embar-
go, forman parte del presente sufriente.

Un caso flagranteesel del continente afri-
cano. Llamalaatencién ladesinformacion que
existesobre Africaen los mediosdecomunica-
cion en la actualidad, el continente que fuera
exploradoy colonizado el siglo pasado es hoy
€l continente olvidado y explotado por exce-
lencia

Busquese, por gjemplo, cudl eslasituacién
deLaurent Kabila, hace apenas un par de afios
exaltado —y apoyado por algunos de |los mas
poderosos gobiernos occidentales— como el
lider que habiaacabado conel dictador Mobutu
Sese Seko. Tratese de indagar que sucede en
Sierraleona, en Liberia, en Rwanda, en el Con-
go-Brazaville, en la zona de los Grandes La
gos. ¢COmo viven esas gentes?, ;cémo aborda
laONU susdemandasy problemas?, ;cuél esla
situaciéndelajusticiainternaeinternacional al
respecto?, ¢quéviolenciasegjercey quiénesla
propician?, ¢por quéy cémo tiene lugar €l co-
mercio de armas que abastece aquienes|levan
acabo lasmatanzas que periddicamente saltan
alosmediosde comunicacion?, ¢aquésedebe
el silencio por parte de los grandes medios de
comunicacién de masas?

Hay un tratamiento muy distinto de deter-
minadas realidades. Sigue el conflicto en la
antigua Y ugoslavia, que esta permanentemen-
te en los medios de comunicacion de masas.
Tambiénhay conflictoen Chiapas, aunqueéste
fueiniciado méastardequeaguél y, adiferencia
del mismo, constituye una «guerra de baja
intensi dad» pero de gran produccionideol 6gi-
ca. Tal vez por eso no encuentratanto eco en
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esos mismos medios. O la situacion de los
«tigres»asi éticos, |asgrandespotenciasecono-
micas con desarrollo acelerado. ¢Qué sabemos
delaszapatillasdeportivas manufacturadasen
el sudeste asiético, que llevamostodosy que
son producto de la explotacion del trabajo de
nifiosy mujeresen esoslugares? Por no hablar

les, traslapresion delasociedad, manifestada
y acampada publicamente en el otofio de 1994
en muchas ciudades espafiolas y de la que,
entonces si, los grandes medios de comunica-
cion se hicieron eco. En 1998 dichaaportacion
supuso €l 0,26%, cuando seglin |os compromi-
sos alcanzados tras aquellas movilizaciones

de Timor, Burma, y otros tan-
tos ejemplos.

Laexclusién de personas
y grupos es reconocidadesde
posicionesmuy distintas: pue-
den encontrarse criticasaesta
marginacion de los medios de
comunicacién en revistas de
inspiracion catélicacomoVida
Nueva, incluso con marcado
carécter misionero comoMun-
do Negro; perolasmismascri-
ticas y denuncias se pueden
encontrar enrevistasdeinspi-
racion anarquista como Ajo-
blanco o periédicos con mu-

Al fin y al cabo, la
solidaridad no es algo
que se ejerza sobre los

nuestros, nuestros
familiares o nuestras
amistades. La solidari-
dad la manifestamos
con quienes no forman
parte del nosotros mas
gue tangencialmente.

eraésed afoenquesellegaria,
por fin y tras un periodo de
progresion, a reclamado —y
comprometido ya antiguamen-
te en convenios internaciona-
les— «0,7%».

Tampoco existe un por-
centgje—queaunasi nodegjaria
de ser simbdlico— en el siste-
maeducativo. Nohay ninguna
asignaturasobreel desarrollo.
Lasasignaturashoy endiare-
cibenladenominaciondeéreas
y €l &rea es unadefinicién de
espacio, de territorio. No hay
areasparael desarrollo, loque

cha menor distribucién como

Rojo y Negro, € boletin infor-

mativo de la Confederacion
General del Trabgjo (CGT) o
Libre pensamiento, revistadeandlisisdel mis-
mo sindicato. Lacoincidenciaentreestasposi-
cionestan distintas es que tienen unaproyec-
cidnutopica, aunapesar delasdivergenciasen
suscosmovisiones. Esaproyeccion utdpicaes
la que puede hacer prosperar la solidaridad.

3. El desarrallo no es una preocupacién. No lo
es para la sociedad como tampoco lo es para
e estado ni la administracion en general

Por supuesto, laadministraciéneducativa,
€l sistema educativo en particular, tampoco
tienen en el desarrollo ni en lasolidaridad una
desusprobleméti casdestacadas. BUsqueseen
|lospresupuestosgeneralesdel Estadoentrelos
afos 1995 y 2000 la asignacién para ayuda al
desarrollo. Por supuesto, no alcanza, ni de
lgjos, €l 0,7% a que se comprometieron los
gobernantes de entonces con el resto de parti-
dospoliticos, incluidoslosgobernantesactua-

quieredecir que no hay profe-
soresespecialistasendesarro-
Ilo, como si que los hay en
segundaslenguas, entecnol o-
gia, etc. Por no ser area, tampoco tiene espacio
€l desarrollo en los boletines de evaluacion, ni
siquieraes una«maria», lo que seeval lan son
cada una de las &reas que si que cuentan,
incluso aquellasque cuentan poco. Lasolidari-
dad, el desarrollo, no esunapreocupacion, que-
daa margen: a margen del mercado editorial,
a margen de los estudios de Magisterio, al
margen de las oposiciones al Magisterio. La
solidaridad y €l desarrollo, no nos debe extra-
fiar, estamarginadaen el sistemaeducativo. Al
fin y a cabo, la propia dinamica dd sistema
educativo, consusistemadeeval uacién, escom-
petitivay selectiva, no solidaria ni integradora.

4. Ante esta Situacion, en aras de la solidari-
dad y € desarrollo, es necesaria atra educa-
cion

Y esaotraeducaci6npasa, ennuestrosdias
y en nuestro sistema educativo, por hacerse
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realmenteecodelasensefianzastransversales.
Unas ensefianzas algo fantasmagodricas, con
una presencia difuminada alo largo del curri-
culo. Hay que pensar las transversales como
unaapuestapor el cambioglobal y cultural, que
vamas alla de la sensibilizaci6n —cel ebrar una

Freire, uno de los educadores més relevantes
denuestrosiglo, hablabadelaeducaciéncomo
concienciacion, la educacién como emanci pa-
cion. Setratapor consiguientedelaeducacién
para la transformacién, tanto personal como
social. En definitiva, no es otra cosa que una

semanadealgobajoalgunode
tantos motivos altruistas, o el
dia de la paz el 30 de enero—
parapasar alaconcienciacion
0 a la transformacion inten-
cional de larealidad.
Serequiere un cambio de
perspectiva, abordado siste-
maticamente, sobre los pro-
blemas mundiales, que supo-
ne plantear larelacion dialéc-
ticaentre desarrollo y subde-
sarrollo, que es la misma que
existe entre pobrezay riqueza
0 entre justicia 'y corrupcién,
como dice Connell (1997) en
su libroEscuelasyjusticiaso-
cial. El problema central que
seplanteaalaeducacion, for-
mal y no formal, asi como tam-
bién alos medios de comuni-

La solidaridad, el desa-
rrollo, no es una preo-
cupacion, queda al
margen: al margen del
mercado editorial, al
margen de los estudios
de Magisterio, al mar-
gen de las oposiciones
al Magisterio. La soli-
daridad y el desarrollo,
no nos debe extrafiar,
estan marginadas en
el sistema educativo.

educacion paralaaccion, para
laacciondel osestudiantespero
también para la accién de los
profesoresy delospadres. No
puede ser una educacion para
la reflexion pasiva

Esa educacion global tie-
ne que buscar un futuro que
tiene que ser diverso cultural-
mente —a diversidad es, cier-
tamente, una riqueza—; pero
asentado sobre un minimo co-
mun de reparto y distribucion
justa. Pensemos en el proble-
ma de la deuda, las cumbres
internacionales —el fracaso en
Kioto—, olassituacionespara-
déjicas como la cumbre de
Ottawa, celebradaen 1997 con
la finalidad de abalir la pro-
duccién, comercializacion y

cacion, esel del modelo cultu-

ral dominante que se trata en

laescuelay del que se excluyen otras realida-
des. En estatarea, como en tantas otras, laes-
cuela poco puede hacer sin el apoyo de los
medios de comunicacion.

5. No se puede fragmentar lo que esfruto de
una visién conjunta
Laeducaciénnuevaqueesnecesariatiene
gue ser unaeducacion global, y asi |o recono-
cian en € Il Congreso de Educacion para el
Desarrallo, celebrado en Vitoria en abril de
1996, todas las asociaciones y ONGs partici-
pantes, encabezadas por Hegoa, organizadora
del evento. ¢En qué consiste una educacién
global? Una cosmovision tiene que ver con €l
estilo de vidadelas personas, con €l estilo de
consumo, austeridad, generosidad, solidaridad;
tienequever conlacreaci éndeunaconciencia.

utilizacién de las minas anti-

persona; cumbre que fue un
éxito por el numero de paises firmantes; aun-
gueno tanto si consideramoslasausenciasde
Rusia, Chinay los Estados Unidosde América
del Norte; precisamente ese mismo afio €l pre-
mio Nobel delaPaz fueaparar alosmovimien-
tos que lucharon por la desaparicion de las
minas.

Y laluchacontralas minasformaparte de
unautopia, deunacosmovisién, compartidaen
€l caso espariol por organizaciones de indole
muy distinta, como son Amnistial nternacional
—que trabaja en el ambito de los derechos
humanos-, Greenpeace—quehacelopropioen
el campo del medio ambiente—, Intermédn —que
trabaja por el desarrollo—y también Médicos
sin Fronteras. Una utopiacomdun, por tanto. Y
una utopia que, en el caso esparfiol, es ya un
logro, unarealidad acordada.
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6. La educacién para € desarrollo no puede
ser voluntaria, no es una opcién mas: o la
educacién es para € desarrollo 0 no es educa-
cién

Sustraer a quien aprende la comprension
de los desequilibrios equivale a of recerle una
educacionincompleta, sesgaday cercenadaen
unade sus raices mas profundas: lacompren-
sién del mundo en que vivimos, la compren-
sién de términos como globalidad (no sélo de
los mercados, vease también el eiemplo delas
politicas de aranceles), interdependencia (no
sblo de las bolsas de valores), competitividad
(y exclusion que vaemparejada, laluchapor la
supervivencia), flexibilidad (de los trabajado-
res, no delos puestos de trabajo)...

DeciaSan Agustin cuando sefial abacdémo
catequizar lo siguiente: «cuanto digas, dilo de
tal modo que aquél aquien selo digas, oyendo
crea, creyendo espere y esperando ame». Era
unainvitaciénalaaccion. Enotradesuscitas,
tambi én dice esto: «ensefiar paraqueel oyente
entienda, deleitar para que atienda y, sobre
todo, estimular paraque practique». Laeduca-
cion, la formacion, tiene como finalidad la
accion, la practica, y la préacticatiene que ver
con las maneras de vivir, entre las que se
encuentran, por €jemplo, loshébitosdeconsu-
mo.

Para hacer este otro tipo de educacion es
necesario buscar la informacion fuera de las
areas propias del curriculo oficial, fuera tam-
bién delos medios de comunicaci én de masas.

Porguetantounascomolosotrosexcluyen
al gunasinformaciones, suponenunaseleccién
cultural que responde a determinados intere-
ses. Y hay que tratar de rescatar, a mismo
tiempo, otro conocimiento que es valido, que
educay que lo hace parala practica. Conoci-
miento como el que tienen los ancianos o las
muijeres en el Tercer Mundo, o conocimiento
de lo que son noticias pero que, por tener tal
consideracién, no sonabordadosenel curricu-
lo: mientrasestudiamoslahistoriadelosacuer-
dos internacionales de hace siglos apenas si
prestamosatencion alasecuenciadeacuerdos
gue se suceden en el presente (la cumbre de

Kioto es continuidad de lade Rio; €l tratado de
Amsterdam paralaconstrucciondelaUnién Eu-
ropeaesunarevisiéndel deMaastricht; el AMI
tiene vinculos sdlidos con el GATT, etc.).

7. La educacion para € desarrollo es educa-
cion politica

Eseducacion politicaporgque esunal ectu-
rano neutradel mundo, unalecturaqueponede
manifiesto el desequilibrio entre el Norte y €l
Sur, desequilibrio que es fruto de la accién
humanaalo largo delahistoria, fruto de nues-
tras pautas y costumbres. Por ejemplo, los
estereotipos de raza presentes en préacticas de
consumo —y publicidad— habituales como las
bolsas de Conguitos, los negritos del Africa
tropical del Cola-cao; la mulata que anuncia
los cafés Bahia; 0 e mismismo Juan Valdés
con sus prendasfolcloricasen un cafetal idilico.

Asi pues, si laeducacion parael desarrollo
es unaeducacion politicalo que serequiere es
una alfabetizacién politicay, por lo tanto, cri-
ticaconlosmedios. Algoque, hastaahora, esta4
ausente de laescuela, si biensepresentaamis
0joscomo unanuevamateriainstrumental —fun-
damental y bésica— que, sin embargo, queda
vedada a la mayoria, contribuyendo a preser-
var el orden establecido —que tiene algo de
desorden, ¢0 no es desorden aceptar el paro
como un fendmeno estructural y no coyuntu-
ral?—.

Por eso, la educacion para el desarrollo
debeprestar atencionalasformasdesocializa-
cion, vida, y trabajo en el Tercer Mundo, en
manos de mujeres, a los procesos de madura-
cion delos sujetos—laeducacion parael desa-
rrollo también eseducacion deadultos-y alos
procesos de preparacion para €l trabajo —la
Educacion para el Desarrollo también es for-
macion profesional, ¢0 es que el gjercicio pro-
fesional es ajeno a desarrollo?, ¢es que €l
desarrollo es s6lo algo para € voluntariado?-.
Laeducacion parael desarrollo, llamese como
se llame educacion para la paz, educacién
medioambiental, educacion en derechos hu-
manos, educaciénmoral y civica, educacionen
valores... tiene que poner su prioridad precisa-
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|
mente en las desigualdades y desequilibrios. futuro comin que seajustoy en el que tenga-
De lo contrario, es imposible pensar en un mos cabidatodos.

 Fernando Marhuenda es profesor dela Universidad de Valencia. Correo el ectr 6nico:
fernando.mar huenda@uv.es

La juventud es pasiva, superfi-
cial... Con estode los ordenado-
res, ya nisiquieraven television.

© Enrique Martinez-Salanova 2000 para COMUNICAR
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Solidaridad y voluntariado: una vision
critica

José LuisSarasola
Sevilla

del estado social.

El voluntario esunaexpresiondelasolidaridad, y éstaesunarespuestaalainjus-
ticia. Por esto, el autor deestetrabajo plantea que esimprescindiblequelosvoluntarios
ylossolidariosejerzan unaacciéncritica, queper mitael reforzamientoylaconquistade
nuevosderechossocial esporguelasolidaridadnuncapuedeir afavor del debilitamiento

Lasolidaridad y el voluntariado estan es-
trechamenterel acionados, noesqueseansing-
nimos ni que un concepto noslleve necesaria-
menteal otro, pero si esfundamental saber que
por medio de la solidaridad podemos llegar al
voluntariadoy que, en bastantes ocasiones, €l
voluntariado se sustentaen lasolidaridad.

Para algunos, la solidaridad reconoce al
otro, por medio de€lla, en el voluntariado acoge-
mos radicalmente al otro por ser quien es; por
la solidaridad salimos de nuestro yo y vamos
haciael otroy al encontrarlo nos encontramos
a nosotros mismos (Garcia Roca, 1994: 63).
Para otros, la solidaridad va a ser definida co-
mo «el reconocimiento préctico de la obliga-
cion natural que tienen los individuos y los
grupos humanos de contribuir al bienestar de
losquetienen quever con ell os, especialmente
de los que tienen mayor necesidad» (De
Sebastian, 1996: 16). Y los ultimos (Tierno,

1996: 77) la conceptualizan como una actitud
definiday clara que procura el bien del resto.

Un comentario generalizado es el que nos
muestragqueel nexodeuniénentrevoluntariado
y solidaridad o constituye el altruismo, es de-
cir, «comportamientos generosos no guiados
por el interés propio, que ni son lareglani se
consideran obligatorios» (De Sebastian, 1996:
26). Losvoluntarios, por otraparte, son perso-
nasquetienensusnecesidadescubiertas, y que
disponendeesebienquesiendopreciosonoes
reemplazable: el tiempo, es decir, que destinan
parte de ese tiempo aactividadesy prestacion
de servicios que redundan afavor de terceras
personas, y todoellodesdelagratui dad econ6-
mica gque generan sus intervenciones. Por ello
resumiriamoscomo voluntariaalapersonaque
cumpliendo con la Ley 6/96 (Ley del Volun-
tariado)* tiene como caracteristicas su caracter
altruistay solidario, motivacién libre pararea-
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lizar laaccién, faltade contraprestaci 6n econ6-
mica, |levada a cabo por medio de laparticipa-
cion dentro de una entidad organizada, con
arreglo a programas concretos, y disposicién
detiempo libre paraponer adisposicion delos
beneficiarios de su accion.

Lasolidaridad esunarespuestaalainjus-
ticia, ya que en nuestra sociedad no todos
participamos de lariquezadelamismamanera.
Mientras que un 20% de |a poblacién dispone
del 70% del total de larentamundial disponi-
ble, el 20% maés pobre tan sdlo dispone del 2%
dedicho porcentaje (Macionisy Plumer, 1999:
288). Estos datos a su vez quedan reflejados
con toda su durezaen losinformes que anual -
mente e PNUD? edita, y en los cuales se nos
muestran situacionesdepersonasque, enal gu-
NOos casos, por no tener, no tienen ni laposibi-
lidad de ser explotados yaque carecen detodo
sustento basico en su desdichadavida.

Pero en nuestro paistambiéntenemosdia-
riamente ocasiones parademostrar nuestraso-
lidaridad con colectivos de desempleados sin
recursos, madres solteras, personas que ejer-
cen la prostitucién, enfermos de SIDA, ex-re-
clusos, inmigrantes, personasmayoresodisca-
pacitados... colectivos que no estan todos |os
guesonperoquenosilustran,comoejemplode
minoria mayoritaria, que al no formar parte de
la«otramayoria», sondejadosal margendeun
sistema que los ignora y que necesitan de
nuestrasolidaridad voluntariaparaenlazar con
este Primer Mundo o «mundo de aparente
normalidad.

Y esenestepuntointeresantedestacar que
€l papel quetenemoslosdocentesesdutilizar en
nuestros programas y contenidos elementos
gueponganenconocimientodenuestrosalum-
nosestoscol ectivosdemarginadosy excluidos
gueesperan unaoportunidad parasuinsercién
—reinsercioén, segun loscasos—social, aplican-
do una pedagogia social que lleve a nuestros
educandos areconocer en nuestra sociedad a
todoslosgruposobjetodenuestrasolidaridad,
gue esta constituido por sujetos, personasre-
ceptorasde nuestraaccién solidaria. Y parano
perder de vista a voluntariado, volveremos

sobre él, yaque esun elemento imprescindible
desde el cual contribuimos al bienestar de los
demas, aunque afirmar quelasolidaridad es el
método concretodeactuaciondel voluntariado
puedesonar pretencioso. Perounmétodonose
define tanto por lo yalogrado sino por lo que
constantementeloinformay loanima, y en ese
sentido, seconvierteensuparadigma, locual si
lo podemos aplicar a voluntariado (Campo,
1996: 162).

En el voluntariado lasolidaridad no smple-
mente es conveniencia, no cabe duda que algu-
nosprestan su voluntariado desdelavision que
les conviene (que te faciliten un curriculum),
pero muchos son voluntarios por conviccién, y
tienen concienciadeello, porque estan conven-
cidosdequeesposibleunasociedad mejor enla
gue todos cabemos de una u otraforma.

Desdeel voluntariadoy lasolidaridad hay
guetener unavisiéncritica, yaquelo quemue-
veal realizar acciones solidarias en pro de ma-
yores cotas de bienestar social y el conseguir
gue lo que hacemos solidariamente por los
demés es un derecho en el futuro proximo que
conel tiempo seconsolideen nuestrosrecepto-
resde solidaridad. Por ello esconvenientereleer
d articulo de Campo (1999: 186) en & que se
refiere de la conveniencia de fundamentar el
desarrollo critico en relacion con la buena
recepcion criticade todo aquello que nosfaci-
litan los medios®.

Y ese aspecto critico viene motivado por-
gue lasolidaridad del voluntariado nunca po-
drasustituir el derecho al bienestar social que
ha de ser facilitado por la administracién en
cualquierade susformas (central, autonémica
y local); es decir, que apostamos para que la
administracion educativa, por unaparte, y los
docentes, por otra, ha de ser capaces, por me-
dio de la educacion formal y no formal, de
inculcar a nuestros alumnos que ademés del
derecho a la educacién, a la salud, a voto...
también tenemos derechos sociales que son
cubiertosdesdeel &mbito publico paraatender
nuestrasnecesi dadesdeintegracion, deconvi-
vencia, de sociabilidad, de asociacionismo...
para que sean unarealidad.
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Asi el voluntariado social no seratan solo
un apéndice asistencialistadelaaccion social,
sinser estopeyorativo, sinoqueasuvezserala

los efectos negativos del mercado, siguiendo
un model o que apostando por lo publico, asu-
me muchasresponsabilidadesatribuidastradi-

voz criticay fomentaradenun-
cias cuando el pacto social no
se cumpla, ensefiando a los
usuarios de nuestra solidari-
dad a ser, a su vez, criticosy
denunciantesactivosdesusi-
tuacion de marginacion y/o
exclusién. Con ello consegui-
remos en un futuro que situa-
ciones que se cubren en laac-
tualidad deformapuntual men-
te solidaria, se conviertan en
derechos.

Laeducacion tiende are-
producir el actual modelo, €l
cual excluye a muchas perso-
nasde maneraactivay pasiva,
pero no podemos olvidar que
tanto losindividuos como los
gruposconstruyen susapren-

La solidaridad es una
respuesta a la injusti-
cia, ya que en nuestra
sociedad no todos
participamos de la
rigueza de la misma
manera. Mientras un
20% de la poblacion
dispone del 70% del
total de la renta mun-
dial disponible, el 20%
mas pobre tan solo
dispone del 2%.

cionalmente a la solidaridad
familiar, principalmente y so-
cial como extension de la pri-
mera.

Este modelo va bien —a
nuestro entender— en una so-
ciedad construida en base a
impuestos directos e indirec-
tos, que contribuyen amante-
ner un sistema de reparto de
riqueza que ha de cubrir soli-
dariamentetanto aquienesco-
tizaron como alos que no pu-
dieron hacerlo, yaque esto es
ser solidario. Si, por gemplo,
vamos a donar sangre, nunca
senosocurrirdpensar si nues-
tra sangre ira a otro donante
gue lo necesite, pensaremos
gue ese precioso liquido que

dizajes a partir de estructuras
idiosincrésicasy esenestepro-

ceso donde podemos generar resistencias y
visiones propiasy genuinas; basta con ver €l
Informe Foesssa (1998) paradarnos cuentade
cuénta necesidad existe alrededor nuestra y
guelascausasdelasnecesidades marginantes
y excluyentes no es solo cuestién de solidari-
dad su erradicacion.

Y no significaquelasolidaridad seainne-
cesaria o superflua, yaque éstaesprioritariay
hadellegar maslejosyaque apartedeasistir a
sususuarios, lossolidarioshan de ser capaces
dedefender el mantenimiento deunsistemaen
el cua los derechos son la base del propio
sistema.

Si constatamosel model o quenospresenta
Gosta Esping-Andersen (1993), denominado
socialdemécrata, se basaen un principio —que
ademaés es mencionado por todas las leyes de
serviciossocialesanivel estatal—de universa-
lidad, aderezado deigualdad y solidaridad uni-
versal. Asi encontramos, como g emplos, los
paisesescandinavosqueconsiguieroncorregir

donamaos solidariamente pue-

de ser necesitado por un ser
humano sin preocuparnosqueésteasuvez sea
un donantecomo nosotros.

Contodo| o expuesto, planteamoslanece-
sidad de fomentar estrategias criticas que, sin
dejar de lado la solidaridad, busquen en el
campo educativo implementar contenidos en
asignaturasde Secundariadonde:

1) Se propicie e compromiso comunita-
rio, solidarioy critico por losasuntos socia-
les: ya que existen personas con problemas
serios, otras que estan excluidas (ya sean
ludépatas, drogodependientes, enfermos de
SIDA, menores acogidos...) quesi bienlasac-
ciones solidarias ayudan a su situacion, es el
derechoquienbrindalasoluciondesusproble-
mas.

2) Avance en € descenso de la atomiza-
cién social; entendiendo ésta con la méxima
«muchos, perodispersos». Lasolidaridad pres-
tada por organizaciones voluntarias hace que
atendamos alos usuarios desde muchos fren-
tes, noteniendo, lasmésdelasveces, encuenta
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el territorio, siendo nuestrasolidaridad, deesta
manera, menos efectiva. Lo idoneo seria la
concentracién de intereses para aumentar la
efectividad.

3) Articular lasor ganizacionessociales;
yaquebienessabidoqueel individualismoola
faltade motivacién hace que el joven en parti-
cular, y todos en general, participemos menos
en movimientos asociativos. Seriainteresante
ver |os niveles de asociacionismo y participa-
cion en asociaciones de padres de alumnos,
asoci acionesdeVvecinos, asociacionesde con-
sumidores, asociaciones juveniles, asociacio-
nes estudiantiles... Lo importante es analizar
las causas del porqué no nos seducen las aso-
ciaciones, 0 que intereses nos impiden dejar-
nosseducir.

4) Concienciar del aumento de la exclu-
sién social ; porquesi bienhemosestructurado
lapobrezaen cuatro estratos: pobresextremos-
graves-moderadosy precarios sociales), tene-
mos en la actualidad un proceso que, caracte-
rizado por la feminizacion y juvenalizacién,
producenuevos marginados, denominadosex-
cluidos, concepto aparecido en Franciaen los
afos sesenta®. Basta pensar en |os grupos de
jovenes que, tras pasar por la Universidad y
adquirir sustitul osdelicenciadosodiplomados
universitariosy querecorrenunavidadedicada
al estudiobuscandoformarseenunaprofesion
guelesposibiliteunpuestodignodetrabajo, se
encuentran con un mercado detrabajo cerrado
paramuchosdeelloso quelesofrececontratos
denominados«basura» y enloscualesno des-
empefian |as habilidades o conocimientos que
posibilita su titulo.

Ademasdelaexclusion sefial adaanterior-
mente, que podemos etiquetar como pasiva,
por no facilitar a joven el derecho a que creia
hacerse acreededor tras pasar por su periodo
formativo, nosencontramosconunaexclusion
mas activa que desal oja a personas del lugar
gue ocupan, como es el caso de los desem-
pleados mayores de 50 afios que €l sistemay
sus empresas tachan deinservibles, por cues-
tionesdelasnuevastecnol ogiasodereduccion
de costesde plantilla, dejando apersonas que

han estadotrabajandotodasuvidaenunainac-
tividad, que aungue es retribuida econémica-
mente, deja unos sentimientos de inutilidad,
apatiay amargura.

El mismo ahonda en estos conceptos y
sirve de complemento para analizar el mundo
delapobrezay laexclusién. Y todo ello porque
lasolidaridady el voluntariado son muy impor-
tantes, y son basicospor suprontitudenllegar
donde se les necesita, pero por otra parte la
solidaridad es graciable, se ejerce porque si,
sinobligaciénparaello, porloqueenel casode
dejar de gjercerse ¢a quién le podemos pedir
responsabilidades?, esdecir, si sevisitavolun-
tariay solidariamenteapersonasmayoresdisca-
pacitadas y de repente se deja de hacerlo ¢se
puede pedir responsabilidad?... Es discutible
€l tema, por supuesto no si lo hago individual-
mente, y si lo realizo desde el marco de una
entidad todo lo més que se podrécriticar esla
falta de compromiso, pero eso no acarreara
consecuenciasen lavidapersonal.

Mientras que la atencién por parte de la
administracion, encuantoalosocial, esobliga-
¢io6n delos departamentos municipal es de ser-
viciossociales, delaszonasdetrabajosocial y
delasunidades detrabajo social que estan ahi
para hacer frentey dar respuesta alos proble-
mas que Se generan en su territorio, con un
voluntariado solidario quevaaprestar su ayu-
da, pero que no puede sustituir alapropiaad-
ministracién, siendo los solidarios, asu vez, el
motor para el cumplimiento efectivo de una
atencionjustay digna, pero sobretodo basada
enderechos, delaspersonassujetosdenuestra
solidaridad.

Notas

*Ley 6/96del Voluntariado, BOE, 15 (17 enerode 1996).
2ProgramadedesarrollodelasNacionesUnidas, publica
ciénanual queestadisponibleencastellano. Interesantea
suvez esel tituloEl abismo deladesigualdad: Informe
sobredesarrollohumano1992. Madrid, Movimiento Cul-
tural Cristiano, 1993.
3Enestepuntotambiénesinteresantel eer lasreflexiones
quesenosofrecendesdeed libroCriticay futurodel Esta-
do de Bienestar: reflexiones desde la izquierda, de la
coleccion de «Paliticasdebienestar social », editado por
TirantloBlanchenValencia, 1999. Enel mismo, dela
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pégina353ala374, el ConsejerodeAsuntosSocialesde
la Junta de Andalucia expone lo que sera en un futuro
proximolal ey deL uchacontralaExclusiénen Andalucia
y el Pacto por el Bienestar Social en Andalucia.
*Interesantees|eer el articul o escrito por MARTINEZ
ROMAN, M.A. (1998): Politica Social.Madrid, McGraw-
Hill; enel capitulodenominado «Poaliticasocial, pobreza
y exclusién social»; 479-504.
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Una experiencia educativa de analisis y transformacion de anuncios

Hacia una publicidad solidaria

IgnacioBarcalaCalvoyConcepcion MatillaBarba
Salamanca

model o educativo mashumanoy solidario.

Podemos decir que actual mente |os medios de comunicacidn €jercen una enorme
influenciasobrenosotros. Losinformativosdefinenloqueeslarealidad parabuenaparte
delapoblaciénylapublicidad marca habitos de consumoy crea actitudesantelavida.
Estareflexionpretendeanalizar criticamenteel model o educativo quenosofrecelapubli-
cidad, encaminadohacialarentabilidad, lautilidadyel éxitodelasociedad demercado,
como valores primordiales que debemos mantener y proponer, desde la escuela, un

1. Medios de comunicacion y realidad

«El universo de las comunicaciones de
masas —econozcamosl o 0 No— esnuestro uni-
verso; y si queremos hablar de valores, las
condiciones objetivas de las comunicaciones
son las aportadas por la existencia de periodi-
cos, de laradio, de latelevision, delamusica
grabaday reproducible, delasactualesformas
de la comunicacion audiovisua y auditiva»
(Eco, 1995). Esta afirmacion es tan importante
gue nos sefidla ya €l desafio que implica la
hegemoniadelosmediosdecomunicacionala
horadecrear concienciay conductasocial. Los
medi osdecomunicaciénnosoloinfluyen, sino
gue son de hechoconstructoresderealidad;en
un dobl easpecto; en cuanto que concedenim-
portancia a unos acontecimientos y silencian
otros, el aborando también un determinadotipo
derelato; y encuantoquegeneranunareaccién

enel plblicoal quesedirigen, unecosubjetivo
gue hace que esarealidad sea.

Deestehecho esbien conscienteel discur-
so publicitario delasociedad deconsumo. Son
muchas las marcas que identifican no ya pro-
ductos, notablementeindiferenciadosentresi,
sino a consumidores que pueden reemplazar
adaptandose al mercado laprofunda pregunta
dequién eres, por lacoloquial y méasfrecuente
que versasobre qué compras. «Dime qué mar-
cascompras, quéenvasesdescartasy tediréen
quévalorescrees». Losvaloresseadquierenen
la sociedad de mercado. Hoy se ha pasado de
comprar a «ir de compras», haciendo de esto
ultimo unaactividad del tiempo libre. Quizano
sea exagerado decir que el consumismo se ha
convertido en la gran religion popular de las
sociedadesdesarrolladas: Hacer paratener, te-
ner paraconsumir mas, Consumir mas paraapa-
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rentar unaimagen mejor, disponer de uname-
jor imagen para hacer més. Estaeslaclave del
progreso y el éxito del sistema de mercado.
Estospresupuestosnosolojustifican, sino
gue hacen necesario introducir |os medios de
comunicacion en el aula, educar alosaumnos
para que sean receptores criticosy selectivos
delosmensajesquereciben, quepresentanuna
determinada opcién de vida 'y de sociedad v,
por lotanto, unadeterminadaescaladeval ores.

2. La publicidad nos educa en valores
Lacomunicacion publicitariaes, cadavez
mas, un tipo de comunicacion persuasiva; su
finalidad consistenotantoyaeninformar sobre
losproductososerviciosdel mercado, comoen
influir enlosindividuos para que cambien sus
formas de pensar, sentir y actuar con respecto
aun objeto dado: unamarca, un pais, un poli-
tico, unainstitucion... Dicho deotro modo, una
publicidad inteligente operade tal maneraque
primero cambialosideales delos sujetosalos
gue va dirigida, para después ofrecerles los
productosadecuadosparaestosideal es. Pero,
¢cudl esesemodeloideal de hombre, propues-
to por la publicidad y como se puede adquirir
esa condicion? Veamos al gunos gemplos.

2.1. Anélisisdel modelodehombreydesocie-
dad que presentan los anuncios

1) Lainteligencia como cualidad supe-
rior. kcHomo sapiens, homo chal etensis». Asi
reza €l eslogan de un anuncio de viviendas,
paraacontinuaciondefinir el concepto: «Dicese
del hombre de mente claray desarrollada que
ha evolucionado a un tipo de vida superior.
Suel e habitar en magnificos chalets, con pisci-
na, rodeado dejardines, con entornosverdesy
arbolados». Y concluye: «lo queexigeel homo
sapiens».

El «homo sapiens» es el hombre de mente
clara, lapersonaracional . Nadaméas contrario
a é que el concepto de inteligencia que nos
presenta este anuncio. El hombre piensa —&fir-
mabaMiguel de Unamuno— para ser €l mismo,
parair construyendo su plenaintegridad perso-
nal. El neocapitalismo moderno, por el contra-

rio, impide pensar y ser. Que nadie piense que
piensasu propio pensar. M as bien somos pen-
sadospor otros. Otrospiensan nuestros«yo»y
disefian nuestraimagen de hombre. El hombre
moderno, de pensamiento light, tendriaqueem-
pezar a recuperar el verdadero sentido del
conocimiento, esapotenciadel almaqueaspira
alosvaloresmésel evados, esaactitud deaper-
turaqueliberaal hombredel apego egoistaalo
utilitario y le permite ver lo que significan las
realidades, no sélo lo que producen y estimar
mas |lo menos poseible.

2) El tener como simbol o depoder . «Aho-
ra puedes tenerlo todo», dice convencido €l
eslogan de una marca de coche: «te sentiras
ganador», «5 de Mayo. DiadelaMadre. Para
gueno lefalte denada. Movilineesimprescin-
dible. Para una mujer. Y para una madre». La
sociedad actual nos inculca la necesidad de
consumir, hasta tal punto que el tener se ha
convertido en un simbolo de poder, detriunfar
en lavida. El tener nos proporciona cohesién,
nosconstituyeen «clasesocial». El ser deviene
en tener. El ideal de «clase media» que se ha
instalado en nuestrasociedad como aspiracion
alacultura de la satisfaccion, Unicamente se
realiza mediante la posesion de bienes de con-
sumo que simbolizan lapertenenciaaesaclase
ideal. Tener no s6lo para satisfacer las necesi-
dadesy vivir en conformidad con losdictame-
nes del mercado, sino para ser diferentes. Los
bienes de consumo expresan hoy, no tanto su
valor de uso, cuanto su valor de cambio.

3) El dinero como medida delafelicidad.
«El dinero no da lafelicidad: gastatelo». «En
tranquilidad, en comodidad, en satisfacciones,
endescanso, en confort, en despreocupaci ones,
en ahorro, en tiempo libre, en bienestar, en
confianza, en seguridad, en espacio, en atencio-
nes. Electrodomeésticos Miele: una sabia deci-
Sion».

¢Como conseguir todasestaspropiedades
gue parece tener lafelicidad? Larespuesta es
facil: con dinero. El dinero constituye el valor
mas decisivo y determinante, €l poder de los
poderes. Y aNapoledn dijo que paraganar una
guerrasenecesitabantrescosas: dinero, dinero
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y dinero. El mismo mensaje nostransmiten hoy
los anuncios publicitarios que nos ofertan la
felicidad.

Nuestros alumnos, cuando hablan de los
valores importantes para la vida, lo tienen

convencen, convierten» (Mo Sung, 1999). Se
trata, por otro lado, de exhibir un mismo estilo,
sofiar |osmismossuefios, perorecibiendosiem-
pre la impresién de que cada uno estamos
eligiendo libremente, entre Coca-Colay Pepsi.

clarisimo: «Yo tengo puesto
el corazénenel tener, porque
quiero tener dinero paracom-

prar cosasy viciosquetengo,
como jugar a las videocon-
solas que acaban de salir por
la tele y tener mucho dinero
acumulado para poder vivir
bieny estar unosafiossin ne-
cesidad de hacer nada. Y mi

mayor ansiedad es comprar-
meunamoto parapresumir un
pocodelantedelosnifios». Ya
se otea en el horizonte lalle-
gada de una plaga maldita: la
maldicion del deseo sin limi-
tes, que Hegel bautiz6 con €l
«infinito desgraciado». El de-
seoburguésquenosrecuerda
Mounier: aquél que no tiene
tanto empefio en tener como

en que se sepaquetiene.

4) La marca como mode-
lo de identidad y libertad.
«Tengas lo que tengas en la
cabeza, éstaestuVespino. Tu
identidad sin carnet», «¢Eres
uno mas entre 1007, ;0 eres el
103? ¢/ mitasoteimitan? ¢Lle-
vas o te dgjas llevar? TU eli-
ges. Notedirigen», «Libertad
deexpresion. Libertad depen-
samiento. Libertad de elec-

Hoy se ha pasado de
comprar a «ir de com-
pras», haciendo de
esto ultimo una activi-
dad del tiempo libre.
Quiz& no sea exagera-
do decir que el
consumismo se ha
convertido en la gran
religion popular de las
sociedades desarrolla-
das: Hacer para tener,
tener para consumir
mas, consumir mas
para aparentar una
imagen mejor, dispo-
ner de una mejor ima-
gen para hacer mas.
Esta es la clave del
progreso y el éxito del
sistema de mercado.

La premonicién de McLuhan
esyaunhechoconstatado: «his-
toriadoresy arquedlogos des-
cubrirén un dia que los anun-
cios de nuestro tiempo son €l
reflejo cotidiano mas rico y
mas fiel que sociedad alguna
hayaproducido delatotalidad
desusactividades».

5) El darwinismo social
como forma devida. «Sélolos
mejores sobreviven». Esel es-
logan publicitario con que se
anunciaba la marca de un co-
che. «Losmascapacitados, so-
breviven... Aquéllos capaces
de superar con éxito el control
realizado por nuestros técni-
cos. El resto, seelimina», «To-
dos somos diferentes. Pero
unosmasqueotros». «Hay mu-
chos automéviles, todos dife-
rentes, pero ninguno como el
nuevo HondaCivic», «El mun-
doestallenodedesigual dades,
empezando por los vinos de
Jerez», «La moda de los sin
techo». Este esel eslogan con
el que los fabricantes de auto-
moviles apuestan por la recu-
peraci6ndelosdescapotables.
Esteesel precio queal parecer
tenemosquepagar parasobre-

cién. Levi’s 508. Libertad de movimiento».
«Y o quiero ser Nike», haescrito un alum-
no. Nike como modelo de identidad. Vivimos
enlaépocadelapersonificaciéndelasmarcas.
El director de unagran agenciade propaganda
escribi6: «<Nikeno esun calzado detenis, esun
modelo devida. Nikeesun estiloy unavisién
del mundo. Sus anuncios son evangélicos. No
sélo venden, sino que adoctrinan. No sélo

vivir. Pero, ¢quiénessonlosmejores?Y ¢quién
decide quiénessonlosmejores? Reconociaun
ex-ministro del gobierno briténico presidido
por M. Thacher, que «no se puede crear una
sociedad rica, si no se crean las condiciones
paraqueal gunaspersonaspuedanhacersecada
vez mas ricas». Esta sociedad que ha creado
todaunaverdaderaculturadel deseo, al mismo
tiempo crea las grandes bolsas de pobreza y
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desigual dad entreloshombres, en donde cada
vez se distancian més el Nortey €l Sur. Norte
y Sur que se encuentran presentes también en

ciadelaimportanciadel valor delajusticiay de
lasolidaridad en el consumo de |os productos
guelapublicidad nosensefiacomoindispensa-

nuestraspropiasciudades.Los
marginales y los pobres de
nuestrascallesnoson hijosde
lacarencia, sinodelasociedad
del bienestar. Una sociedad
injusta, que elevalas expecta-
tivas pero no las posibilida-
des; unasociedad quemargina
a grandes sectores de pobla-
Cion, poniéndoleslasexpecta-
tivas«alli» y lasposibilidades
«aqui», haciéndol esperder asi
€l sentido de larealidad.

El dolor de ya no ser ha
dejado paso alavergiienzade
no tener. Un hombre pobre es

un pobre hombre. La nueva relato; y en cuanto que

sociedad capitalistadesprecia
los sufrimientos que conlle-
van |os deseos insatisfechos
suscitados por el gjemplo del
otro. Su légica competitiva es
ladelasupervivenciadel «<mas

Los medios de comuni-
caciéon no solo influyen,
sino que son de hecho
constructores de reali-
dad, en cuanto que
conceden importancia

a unos acontecimientos
y silencian otros, elabo-

rando también un
determinado tipo de

generan una reaccion
en el publico al que se
dirigen, un eco subjeti-
vo que hace que esa
realidad «sea».

blesparalavida. Esunrecurso
educativoqueconsisteen mo-
dificar los valores que nos
transmiten algunos anuncios
publicitarios, queentiendenla
felicidad como el progreso
continuodeunacodiciaaotra,
y utilizando su misma estruc-
tura anunciar valores solida-
rios. Una técnica de reciclgje
mediante la cual los alumnos
aprendan adistinguir, aelegir
y si esposibleatransformar no
ya el anuncio, sino la propia
realidad operativa que leslle-
gadesdefuera.

3. Conclusién: educar con-
tagiandonos de humanidad
Tresconsecuenciaspeda-
gobgicas podemos deducir de
larealizacion de estareflexion:
1) Hay enlapublicidad un

fuerte» queexcluyealos«més
débiles» del mercado. «Profe,
no nos hable de los pobres.
Muchas veces, de puro delgados, me daasco
verlos, nomegustariaestar ensulugar, noselo
cambiaria por nada del mundo».

2.2. ¢Qué hacer desde |a escuela?

El hombre no llega a ser hombre mas que
por laeducacion. No esmas que lo quela edu-
cacion hace de él. De ahi laenormerelevancia
guetieneel model o pedagdgicoquepresentala
escuela porque la educacién no se escapa de
una de estas dos tendencias: o se educa para
competir contralosdemaso seconstruyecausa
comun con ellos. Y en la base de estos dos
principiossubyacendosideasdehombretotal -
mente contrapuestas.

En este sentido, nuestra actividad se en-
marca dentro de una unidad didactica cuyo
objetivo esel quelosalumnostomen concien-

sistemade val ores coinciden-
te que ofrece un modelo de
entender y vivir lavida apos-
tando sobre todo por larentabilidad, el dinero
y €l consumo. Lacarrerapor tener masexcluye
lasolidaridad conlosquemenosposibilidades
tienen.

2) Laescuelaparecequedeberiaeducar en
unosval oresdistintos, sindescuidar lacompe-
tenciaprofesional, pero no supeditandolotodo
aella. Apostar por un proyecto educativo que
ensefie a mirar también el lado oscuro de la
realidad que nos envuelve: |as desigual dades
sociales, la situacion de los que tienen peor
suerte, de los que sufren a causa del modo en
gue esta organizada nuestra sociedad y una
predisposicion a la compasién solidaria, es
decir, abuscar soluciones para eliminar estas
situacionesinjustas.

3) En consecuencia, todo esfuerzo educa-
tivo deberia ofrecer alos alumnos criterios de
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lectura de |os medios de comunicacion. Ayu-
darlesaorganizar esainformacion quereciben
de ellos y brindarles herramientas de conoci-
miento para hacerla provechosa, o por o me-
nosno dafina.

Laeducacidnhadeconsistir enensefiar un
cierto saber vivir humanizador, contagiarnos
unosaotrosdehumanidad, vivir entrelascosas
de un modo mas humano. La diferencia entre
ser y tener esladiferenciaentre una sociedad
interesada principalmente por las personas y
otrainteresada en las cosas. Pues «a estas al-
turasyasabemosqueningunabuenavidapue-
de prescindir de las cosas, pero alin menos
puedepasarsedepersonas. A lascosashay que
manejarlascomo cosasy alaspersonashay que
tratarlascomo personas: deestemodolascosas
nosayudaran en muchosaspectosy lasperso-

nasen uno fundamental queningunacosapue-
de suplir, €l ser humanos... A o mejor ser hu-
manos No es cosa importante, porque —quera-
mos 0 no—yalo somos sin remedio... Pero se
puede ser humano-cosa o humano-humano,
humano simplemente preocupado en ganarse
las cosas de la vida —todas | as cosas, cuanto
mascosas, mejor—y humano dedi cado adisfru-
tar de la humanidad vivida entre personas»
(Savater, 1991).
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El video es el sucedaneo del cine.
Lateleesel sucedgneodelarealidad...
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Medios de comunicacion,
interculturalismo y educacion’

Manuel Area Moreiray Manuel OrtizCruz
Tenerife

ciudadano medio de Occidente.

En este trabajo se pretende reflexionar sobre como los medios de comunicacién
social (latelevision, laprensaescrita, laradio, Internet...) proporcionanunadeter minada
visiondelarealidad multicultural del Planeta. Seglnsealapercepcionquedelarealidad
tengamos asi se configuraran nuestros valoresy conductas. Los medios son quienes nos
construyen unaimagen dela problematica social atravésdesusinformaciones. Paralos
autores, existe solamente lo que aparece en |os medios; |0 que callan no existe para el

Laeducacionintercultural esantetodouna
propuesta de formacién del alumnado en la
ciudadania. Es una «educacién politica» en el
sentido clésico del término, tal como lo enten-
dia el mundo griego: formacion de los miem-
brosdelapolis. Por ello, educar parael intercul-
turalismo es un gercicio de formacién politica
eideol 6gicadelosnifiosy nifiasparaconstruir
un nuevo model o de convivenciabasado enla
toleranciay el respeto de los diversos grupos
étnicosy socialesque habitan el Planeta. El in-
terculturalismo, enestesentido, esunproyecto
politico que apuestapor superar €l conflicto, el
enfrentamiento, la dominacién entre | as cultu-
rasy buscael entendimiento, latoleranciay la
integracion entre las mismas.

Ante la problemética que estamos apun-
tando pretendemosen estetrabajo sugerir algu-

nas ideas para que en la escuela se aborde la
formacion del alumnado como un ciudadano
criticoy consciente de los mensajes transmiti-
dos por estos medios, asi como sele ensefiea
utilizar todo tipo de recurso mediético (video,
fotografia, diapositivas, ordenadores, etc.) para
gue desarrolle valores, conocimientosy com-
portamientos de comunicacién intercultural.

1. El nuevo contexto sociopolitico: la globa-
lizacién como referente

La sociedad postindustrial de finales del
segundo milenio en que vivimos presentaras-
gos notorios radicalmente nuevos respecto a
otrasépocashistéricasdel pasado. Esteestadio
nuevodeevolucidndelasociedad humanaesta
siendo objeto de estudio desde distintas disci-
plinasy camposdel saber: lasociologia, laeco-
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nomia, lateoria de la comunicacién, etc. Exis-
tendiversaspropuestas, masomenosafortuna-
das, que pretenden etiquetar el mundo actual y
el tiempo que nos hatocado vivir. Algunasde
estaseti quetasson «postmodernidad», «socie-
dad de lainformaci6n», «aldea global», «civi-
lizacion delastecnol ogias»... Los procesosde
cambio que se estan produciendo anivel mun-
dial despuésdelaGuerraFria
son demasiado numerosos y
complejos como para simpli-
ficarlos con un solo atributo.

go, como todo proceso de cambio radical, el
fendmeno no se desarrolla sin sobresaltos o
conflictos. Existen en el conjunto del Planeta
muchosdesaj ustessocial es, econdmicosy cultu-
rales como para considerar la actual forma
como satisfactoria. Es, de entrada, un fendme-
no originado por la civilizacion occidental,
mas en concreto por algunas instituciones y
sectoresdelaeconomiadelos
paisesmasindustrializados. Es
fundamentalmente el sistema
financiero, quienrealmente ha

A efectosdeestetrabajosiqui-
siéramoscentrarnosenunode
losfendmenosmasnovedosos
y trascendentes de la evolu-
ciéndenuestracivilizacion: la
globalizacién.

La globalizacion hace re-
ferencia a que el espacio de
accion y de desarrollo de las
relacionesdetodotipo—cultu-
rales, econdémicas, politicas—
no serestringe alasregiones,
estadosocontinentes, sinoque
abarca todo el Planeta. Gran
parte delosciudadanos sabe-
mos en poco tiempo lo que
ocurreencualquier parteatra-
vés de |os medios de comuni-
cacion. El sistema financiero
eindustrial esta intercomuni-
cadoatravésderedesinformé-
ticas y funciona globalmente
como una unidad a escala
planetaria. Cualquier persona
puede desplazarse fisicamen-
tedeun puntoaotro geografi-
camente distante con rapidez

Educar para el
interculturalismo es
ante todo un ejercicio
de formacion politica e
ideoldgica de los nifios
y niflas para construir
un nuevo modelo de
convivencia basado en
la tolerancia y el
respeto de los diversos
grupos étnicos y socia-
les que habitan el
Planeta. El
interculturalismo, en
este sentido, es un
proyecto politico que
apuesta por superar el
conflicto, el enfrenta-
miento, la dominacion
entre las culturas.

impulsado este fendmeno en
suinterés por expandir laeco-
nomia de mercado. Y ano sor-
prende aninguno de nosotros
quelosvaivenesdelasecono-
miasdepaisestan|gjanoscomo
Japono Singapur af ecten préc-
ticamente de inmediato a las
bolsaseuropeaseinclusonor-
teamericanas.

Con la globalizacion es-
tén creciendo las desigualda-
des sociales y econémicas, y
mientrasel bienestar seinstala
en una pequefia parte del Pla-
neta, la pobreza afecta a una
gran mayoriade la poblacién.
En estas zonas, ademés, pro-
blemas como el delasuperpo-
blacién agravan esos indices
de pobreza 'y son el principal
motor de fendmenos cadavez
més habituales como las mi-
gracionesmasivasenbuscade
la mejora de las condiciones
devida, por nocitar los dafios
irreparablesal entorno medio-

atravésdelosmediosdetransporte... Cadavez
la percepcion del espacio en el que habitamos
es més amplia, més alejadade unavision local
paraaproximarseaunavision planetariadelos
problemas.

La globalizacion, en este sentido, repre-
senta un salto cualitativo muy relevante en la
evolucion de la sociedad humana. Sin embar-

ambiental, consecuenciade un afan por lograr
indices aceptables de desarrollo a cualquier
precio.

Pero laglobalizacién también esun proce-
soqueconllevaimplicacionesculturaleseideo-
|6gicas en las formas de relacionarse unas y
otras civilizaciones del Planeta. Una determi-
nada civilizacion, la occidental o del hombre
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blanco, eshegemanicay dominanterespectoal
resto decivilizaciones: arabe, hindu, japonesa,
latinoamericana, africana...

En el seno de las sociedades europeas, y
entre ellas, la canaria, comienzan a gestarse
distintos valores y concepciones sobre cémo
deben ser las relaciones entre los grupos e
individuos de distintas culturas. En este senti-
do, coexisten posicionamientos contradicto-
rioscon el fenédmeno querepresentael contac-
to entre culturas. Por gjemplo, aumenta la xe-
nofobiay el racismo en algunos sectoresdela
poblacion europea, pero alavez también crece
la conciencia de ayuda al Tercer Mundo. Por
unaparte, sehanreforzado lasbarrerasfronte-
rizas paraimpedir lainmigracién norteafricana
en Europa, mientras por otra se comienza a
reclamar entre algunos sectores ciudadanos
unamayor solidaridad y respeto hacialos ciu-
dadanosdeotrospaises.

2. Los medios y la pluralidad cultural: ¢Ha-
cia la uniformidad o € mestizaje?

Como denominador comin a todo este
panoramay como unodelosprincipal esrasgos
definidoresdelassociedadespostindustrial es,
encontramos losmass mediay lasnuevastec-
nologias de comunicacion e informacién, con
unpapel cadavez mésinfluyenteenlostiposde
relacionesqueseestablecen entrelasdistintas
culturas. Son elloslos principales vehiculosy
agentes del citado proceso de globalizacién
marcadopor unasconstantesqueahorapasare-
mos a andlizar.

L osmedi osdecomuni caci 6nson por natu-
ralezainstrumentosqueponenenrelacionalos
ciudadanosconlarealidad queestamasallade
su espaciofisicolocal. A través delos medios
obtenemos una representacion de la realidad
global del Planetay a través de los mismos
recibimos mensajesy val ores que poco apoco
van incorporéndose a nuestra vida cotidiana.
Por €llo, se afirma que los media son un rele-
vante aparato paralalegitimacion y manipula-
cion politica e ideol égica que los «poderes»
gubernamentales, econdmicos, industriales...
utilizan en su propio beneficio. Es unalabor de

incul caci6n ideol 6gicaatravés de la seduccion.

Asi, setransmiten modelos cultural es, so-
cialesy econdmicosquesonlosdominantesen
lasociedad occidental y que coinciden conlos
intereses de esos grandes grupos. Podriamos
gjemplificar ampliamente todo lo dicho hasta
aqui, pero baste citar, como muestra, €l segui-
miento que |las cadenas de television occiden-
tales realizaron de la Guerra del Golfoy lavi-
siéndelamismaquesetransmitid antes, duran-
tey despuésdel conflicto. Otros gjemplos méas
cercanoslorepresentanlosinformativosdelas
cadenaspublicas, normamenteproclives, cuan-
do menos, alabenevolenciacon el gobierno de
turno.

Pero no se trata s6lo de manipulacion
estrictamente politica, sino de difusién de mo-
delossocialesodeestilosdevidaatravésdela
publicidad, las series de televisién o €l cine,
casos en los que la efectividad a la hora de
transmitir eintentar imponer esosreferenteses
incluso mayor. Esun aspecto masdel yacitado
fendémeno de globalizacién que se produce a
través de musica, video-clips, moda, marcas,
etc. Setrata, en suma, de laestereotipacionde
pautasdeconductay modosdevidaquesusten-
tan el modelo de relaciones sociales que Occi-
dente intentaimponer, basado en laeconomia
de mercado y de las cuales los medios de los
grandes grupos son su principal agentetrans-
misor. Baste citar € conocimiento que actual-
mentetiene cual quierade nuestrosjévenesde
las estrellas del deporte, la masica o el cine
norteamericano parahacernosunaideadetodo
ello.

Enestepunto cabecitar unconceptointro-
ducido por Fergusonenlaponenciapresentada
en el V Congreso de Pedagogia de la Imagen
(1996) en clara referencia a multiculturalismo
y su relacién con los mensajes que transmiten
los medios. Setratadel concepto de comparti-
mentoy quedefineel uso quesehaceen deter-
minados mensajespublicitariosdesituaciones
gue retinen a jévenes y nifios de multitud de
culturas diferentes. Es un multiculturalismo
gue, como €l autor dice, «compartimos todos,
gueramos 0 no». A todos nos vendran a la
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mentel osespotsde Coca-Coladefinalesdelos
ochenta. A Coca-Cola parece interesarle mu-
cholaconstruccién de un mundo mejor donde
se comparte todo, empezando por €l refresco
mas universal. El detalle que se obvia, dice Fer-
guson, es«que, antesdepoder compartir nuestra
Coca-Cola en nuestro paraiso multicultural,
primerotenemosque comprarlax». Es, por tanto,
un «compartimento» basado en desigual dades
fundamental es que se mantienen porque millo-
nes de seres contribuyen eco-
némicamente a ese simulacro
comprandosucola. Unsupues-
toalegatoafavor delaintegra-
cion multicultural quenotiene

hoy essi susideasno sehubieranvalidodela
capacidad de difusion de losmedia. Lomismo
podriamos decir de movimientos como €l eco-
logismo. Aquéllosquepor edad o buenamemo-
ria puedan recordar los cambios que en este
paissehanproducidoalolargodelosiltimos20
afos en terrenos como €l de la libertad sexual
coincidirén en que dificilmente se podrian en-
tender sinel papel que, atravésde campariasy
mensajespublicitarios, hanjugadolosmedios.
Setratadelo que podria-
mos llamar fisuras transgre-
sorasdeesai magen dominan-
te y estandarizada. Y en ese
mismo terreno merece una

tras de si méas que intereses
comerciaes. Y estonosllevaa
laconclusiénquesirvedeprin-
cipio basico ala economia de
mercado que rige con sus re-
glasel mundo segun el criterio
occidental y, por ende, acual-
quier producto audiovisual
como producto comercial que
es: todoproductoesbuenocon
tal dequecumplalapremisade
ser vendible, ser comercial-
mente rentable.

No obstante, y apesar de
todo lo expuesto hasta ahora,
Nno es menos cierto que en los
Ultimos tiempos también han
tenido cabidaenel senodeese
paisaje de mensajes que se
emiten através delos medios,
aparentemente uniforme y re-
gido por intereses exclusiva-

Los medios de comuni-
cacién estan jugando
un doble papel, a veces
contradictorio, en el
proceso de socializa-
cion cultural de los
ciudadanos: por una
parte, tienden a
estereotipar y homoge-
neizar la cultura de las
personas, pero, por
otro lado, también
cumplen el papel de
ser vehiculos difusores
de una nueva
«mentalidad».

mencion especial el papel ju-
gadoporlosmediosenel auge
y potenciacién de los movi-
mientosafavor delasolidari-
dad con el Tercer Mundo en-
cabezados por distintas ONG
y en €l de estas mismas como
agentes activos del cambio
social. El merohechodel cum-
plimiento de la mision estric-
tamenteinformativadelosme-
diosyadiopieenunaprimera
fase a que muchos de estos
agentessocial essurgieran por
€l conocimiento que se tenia
delarealidad deotrasculturas
y susdificultades. Y masalla
de esa mera labor informati-
va, hoy son los propios me-
diosquienesen determinadas
situaciones impulsan campa-
flas 0 programas especiales

mente comerciales, otras ideas sin duda de
caracter masprogresista. Esmés, muchasdelas
ideas con un claro contenido transgresor dela
ideol ogiadominante no estariantan instaladas
ni arraigadasennuestrasociedadsinel papel de
difusion de las mismas que han jugado los
medios de comunicacion.

El feminismo, y con él todosloslogrosque
hasupuesto suluchaparalaprogresivaequipa-
racion en derechos de lamujer, no serialo que

guebuscandespertar oestimular gestossolida-
rioscon paiseso zonasdesfavorecidas(Ruanda,
Sudan) cuyaexistenciaantes pasaba desaper-
cibida. Novamosaentrar aqui ahoraaanalizar
el grado de honestidad o sinceridad de estos
gestospuntual es, pero si constatamossu exis-
tencia

Enunambitomaéscercanoy reducidoesde
sefialar también el papel quejuegan mediosde
comunicacién marginales, como las emisoras
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localesderadioy television alahoradelanzar
mensajesde cortediferentealosque selanzan
desde los grandes media. Un fenémeno que
podriamos definir como atomizador frente ala
corriente globalizadora dominante.

En sintesis, podemos afirmar que los pro-
cesosdedifusion y diseminacién delasideas,
conocimientos y valores se realizan, de una
forma notoriay creciente, através de los me-
dios de comunicacion social (television, pren-
s, radio, Internet...). Sabemos que éstosinflu-
yendeformapoderosay sutil enconfiguracion
delosvalores, visionesy pautas culturalesde
|osciudadanos, especialmentedel osmésjéve-
nes.

En este sentido, |os medios de comunica-
cion estan jugando un doble papel, a veces
contradictorio, en el proceso de socializacién
cultural delosciudadanos: por unaparte, tien-
den aestereotipar y homogeneizar laculturade
|aspersonasindependientementedesu historia
y geografia (es la cultura norteamericana del
consumo), pero, por otro lado, también cum-
plen el papel de ser vehiculosdifusoresdeuna
nueva«mentalidad», dediferentesy trasgresoras
ideas respecto alaideologiadominante. Ideas
pertenecientes o entroncadas con latradicion
progresista y de izquierdas del pensamiento
europeo de lallustracion.

Antetodo ello, ¢qué hacer desde laescue-
1a?, ¢esposibleeducar al alumnado paragueno
esté indefenso culturalmente ante los produc-
tos y mensajes de los medios?, ¢cémo se po-
drian utilizar los medios para difundir valores
eideas que apuesten por lainterculturalidad?

3. Mediosdecomunicacion y educacién inter -
cultural: apuntes para trabajo de aula

A continuacién y de un modo sintético
presentaremos algunas ideas béasi cas de como
aprovechar en el contexto escolar los medios
de comunicacién socia (televisién, prensa,
radio, ordenadores...) con lafinalidad de utili-
zarlos para el desarrollo de objetivosy conte-
nidos de laeducacion intercultural .

La potencialidad pedagogica de los me-
diosnohasidosuficientementedesarrolladaen

lasaulasy centroseducativos. Incluso pudiéra-
mos afirmar que los medios, sobretodo los de
naturaleza audiovisual como latelevision, es-
tdnenlamayor partedelasaulasausentesdela
préctica docente. Curiosamente la institucién
escolar dalaespaldaalaexperienciamediatica
més relevante del alumnado: el consumo de
television. A través de este medio el alumnado
estdsaturado degrandescantidadesdeimage-
nes, informaciones, eideassobrelo queocurre
en el Planeta, sobre otros paises, sobre otras
costumbresy culturas. Enlamayor partedelos
casos, € alumnado esincapaz dedigerir adecua-
damente este enorme cimulo de informacion
gue recibe diariamente através de los media.

La practica docente, en este sentido, ten-
driaque incorporar |os medios a los procesos
de ensefianza y aprendizaje desarrollados en
los centros educativos. Estaincorporacion no
solodebeconsistir enusar mediosaudiovisuaes
(video, retroproyector, diapositivas...) en cier-
tasocasiones. Lorelevante, desdeun puntode
vista pedagégico, no eslamera utilizacion de
unmedio, sinolasactividadesque sobredicho
medio realicen los alumnos. Es decir, cuando
sugerimos la integracion y utilizacién de los
medios de comunicacion en los procesos de
ensefianza no solo nos referimos a que estén
presentesfisicamenteenlasaulas, sinoagueen
torno a los mismos se pongan en préctica
procesos de aprendizaje del alumnado enrela-
¢ion con su formaci6n como ciudadanos.

Basicamenteestosprocesosdeaprendiza-
jearededor delos medios pueden sintetizarse
endostipos:

a) Aprendizajes relativos a cudificar a
alumnado como un receptor culto y critico de
losmensagjes, informacionesy val orestransmi-
tidos através de los medios de comunicacion.

b) Aprendizajesrelativosaformar al alum-
nado como un creador y emisor de suspropios
conocimientos, ideasy valoresatravés de cual-
quier medio.

A continuacion vamos a sugerir algunas
orientaciones sobre como trabajar ambas di-
mensiones o tiposde aprendizajeenrelacion a
los medios y €l interculturalismo.
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Objetivo 1: Laformacién del alumno como
receptor: ensefiar aanalizar yvalorar losmen-
sajesdelosmedios. ¢ Quéconoci mientoy patro-
nes culturales nos ofrecen |os medios?

Laformacion del receptor consiste bésica-
mente en formar a alumnado como un sujeto
activoqueprocesay analizalainformacionque
recibe. Frente ala pasividad y el consumo in-
discriminado de cualquier producto audiovi-
sual (seaatravésdelatelevi-
sién, odel cine) unciudadano
culto y critico sera siempre
selectivorespectoaloquelos
medios ofrecen. Por ello, los
sujetosformadoscomorecep-
tores siempre seran menos
manipulables (bien por la pu-
blicidad, bien por campafias
gubernamental es, bien por los
mensgjes subliminales y en-
cubiertos).

Evidentemente, estosolo
es posible a partir de un pro-
ceso de alfabetizaci 6n audio-
visual que permitaalosaum-
nosdesarrollar lassuficientes
capacidadesdeandlisisy com-
prension de mensajes en el
marco delo quesehadadoen
[lamar Educacién «de» o
«para» |os M edios de Comu-
nicacion (EMC). El andisis
de productos audiovisuales
permite, ademas, un acercamiento alarealidad
de otras culturas y las hace més accesibles y
comprensibles a los estudiantes. Del mismo
modo, el proceso de globalizaciéon del que
tantohemoshablado presentacomounodesus
aspectosmésfavorabl esel deofrecer puntosde
conexion e interés comunes aindividuos pro-
cedentesderealidades culturalesdiversas.

En definitiva, la formacion del alumnado
como receptor persigue ensefiarles a ser cons-
cientes del tipo de contenidos y mensajes
vehiculados por losmedia, asi como los meca-
nismosy estrategiassimbolicasqueéstosusan
para la seduccion ideolégica. Este objetivo

¢Qué hacer desde la
escuela?, ¢es posible
educar al alumnado
para que no esté inde-
fenso culturalmente
ante los productos y
mensajes de los me-
dios?, ¢cOmo se po-
drian utilizar los me-
dios para difundir
valores e ideas que
apuesten por la
interculturalidad?

formulado de modo genérico en el @mbitodela
Educacion paralos Medios, se concreta en el
caso de la Educacion Intercultural en:

eldentificary valorar cudl eslaperspectiva
0 patron cultural predominante en los produc-
tosaudiovisual esque habitual mente consumi-
mos.

» Anadlizar einterpretar qué informaciones
y mensajes emiten los medios en relacién a
otras culturas, pueblos o geo-
grafias distintas de la propia.

Ejemplos de actividades:

1) Hacer un seguimiento
durante varios dias de infor-
mativosdetelevisién, depren-
say radio con lafinalidad de
identificar cuéntas noticias y
de qué tipo se emiten relacio-
nadasconlosdistintospaiseso
grupos humanos del Planeta.
Esto significa que en primer
lugar e alumnado tiene que
cuantificar el nimero de noti-
cias y clasificarlas por zonas
geogréficas (Unidon Europea,
Américal atina, Norteamérica,
Asia, Africa, etc.). Y poste-
riormente analizar cuanta in-
formacion disponemosdecada
ambito geogréfico, quétipode
noticias se emiten sobre los
mismos y por qué.

2) Seleccionar un deter-
minado pais, etniao zonageografica(por gjem-
plo: India, Sudan, ex-Yugoslavia, mundo ara-
be...) y realizar un seguimiento durante una
semanade cuantainformaciény dequétipo se
emite en los medios (tanto television, como
prensay radio). Laintencion es que seidenti-
figuequéimagen nosconstruimoslosocciden-
tales sobrelarealidad de esos paises.

3) Buscar en los distintos medios (televi-
sién, prensa, radio...) noticiasrelativasasitua-
ciones conflictivas o de enfrentamiento entre
distintasetnias, razas, culturas, civilizaciones...
y realizar un seguimiento delas mismas. Estas
noticias pueden clasificarse como «conflictos
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internaci onales» (por gjempl o: el enfrentamien-
tojudio-palestino, el conflictoindo-paquistant,
lasguerrasen lasrepublicas ex-yugoslavas, la
guerracivil en Ruanda, en el Congo, €tc.) y en
conflictos dentro de Europay en Espafiaentre
losciudadanosdedistintosgruposy col ectivi-
dadesculturales(por femplo: enfrentamientos
entre payosy gitanos, losataquesy comporta-
mientos xendfobos hacia minorias extranjeras,
los choques entre la poblacion catélicay pro-
testante en Irlanda del Norte...).

4) A través de Internet, y especialmente
navegando por el www, se pueden consultar
paginas web de ONG, de organizacionesinter-
nacionales, de centros culturales de distintos
paises. Enlaweb esrelativamentefacil encon-
trar websitesdemuchospaisesy detodotipode
organizaciones econdémicas, politicas, cultura-
lesoreligiosas. Enlaconsultadeestaspaginas
el alumnado podréa acceder a informacion de
primera mano; es decir, cualquier aula puede
conocer directamente |0 que piensan o hacen
las instituciones protagonistas de la realidad
(por gjemplo: visitar websites de organizacio-
nes &rabes; del gobierno de EEUU o de Cuba;
lapéaginadel EZLN de México; el websitedela
ONU, etc.). Es importante esta actividad ya
gue el alumnado podra contrastar lasinforma-
ciones obtenidas directamente de cualquier
organizacion através de Internet con las noti-
cias que se ofrecen en los medios.

5) Desarrollar procesos de andlisis de los
mensajes y valores implicitos en los distintos
productos medi&ticosconsumidospor el alum-
nado; esdecir, entrar enprocesosdeandlisisde
lapublicidad, delasseriesjuveniles, delaspe-
liculas, delamusicacon laintencion de detec-
tar cud es el modelo y valores culturales que
transmiten.

Existen en el mercado numerosas posibili-
dadesdetrabajar los mediosen estadireccion:
por egemplo, analizar lapeliculade Walt Disney
Pocahontas, cualquier peliculaclasicasobrela
conquista del Oeste que muestre el conflicto
entre blancos e indios, analizar el patron o
modelo de la culturaoccidental implicito enla
publicidad, etc.

Objetivo 2: Laformacién del alumno como
emisor: enseflar a comunicar y expresarse a
travésdelosmedia ¢ Como podemosdutilizar los
mediosparadifundir nuestracultura?

El segundo gran objetivo detrabajo esen-
sefiar al alumnado a utilizar 1os medios como
recurso expresivo paraladifusién desu propia
culturay delosvaloresinterculturales. Lo que
se pretende con este objetivo es cualificar al
alumnado como un sujeto que sabe narrar con
lenguajesdiversos (escritos, sonorosy audio-
visuales) supropiarealidady comunicarlaalos
demés. Posibilitar que el alumnado pueda ela-
borar, por ejemplo, un documental en video
sobre su familia o cultura es una oportunidad
de trabajar en colaboracion y de unir varios
esfuerzos para profundizar en € entendimiento
delasreglasdel discursoy segenereuncompro-
miso activo con cuestiones de la comunidad.

Unade las grandes ventajas que algunos
autores, como Kathleen Tyner, concedenalos
media es la facilidad de uso de sus cédigos
(basados en la interaccién entre imégenes y
sonidos) frenteal osestrictamentelingisticos
y que, por €ello, encierran unaincreible poten-
cialidad expresiva. A partir deestaidea, lacita-
daautoraconstruyeel concepto detexto cultu-
ral, que vendria a definirse como las produc-
ciones de los alumnos en las que se utilizan
codigos y lenguajes audiovisuales y que am-
plian las posibilidades expresivas y las moda-
lidades de discurso salvando las dificultades
gue habitual mente plantealalenguadel lugar,
pero que ademas|levaimplicitos en sus conte-
nidos muchos de los referentes a la realidad
cultural y social propiadel autor de ese texto.
Existen muchas experiencias de estetipo desa-
rrolladasapartir del proceso de produccionen
video de jOvenes pertenecientes a minorias
raciales de algunas zonas dela costa Oeste de
USA (hispanos, afroamericanos, etc.) con re-
sultados mas que prometedores.

Seriaun modo de aprovechamiento deesa
homogeneizaci6n queavecesdevieneen este-
reoti paciény queyaanteriormentesehacitado
como consecuencia del proceso de coloniza-
cion cultural que se gjercetambién atravésde
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los medios. Para €ello es necesario que los
docentessuperen el rechazo quehabitual mente
muestran, no sl o haciadeterminados produc-
tosaudiovisuales, sinoinclusoal excesivoentu-
siasmo que susa umnosmuestran hacialosmis-
mos, pues tienden a contemplarlo como una
consecuenciadelatipicaagre-
sividad comercial occidental.

Estamos, por tanto, ha-
blando de un uso de los me-
dios como recurso expresivo
gue salvadiferencias cultura-
les eidiomaticas y que, como
dice la propia Tyner, «tiende
puentes al entendimiento cul-
tural y capacitaal osestudian-
tesparadarsecuentadelacom-
pletagamadeexpresionesdis-
ponibles paraellos».

Algunos ejemplos de ac-
tividades:

1) Solicitar a aumnado
gue en pequefios grupos ela-
boren un documento audiovi-
sual (en video, por e emplo)
sobre como se celebraunade-
terminada fiesta o costumbre
familiar. Podriasolicitarse que
alolargodelasfiestasnavide-
fias los alumnos narren cémo transcurren en
cada hogar. Lavisualizacion publicaenlaclase
deestosvideospermitiraquegruposdedistintas
costumbres (por €jemplo: alumnos canarios, ga-
Ilegos 0 alemanes) puedan darlas a conocer y
compartir las mismas.

2) S enlazonao dmbito préximo del centro
existe alguin tipo de conflicto, roce o enfrenta-
miento entredistintosgruposhumanosdecul -
tura, razaoetniadiferente, losalumnospodrian
desarrollar actividades de periodismo. Latarea
consistiria en elaborar un reportaje sobre el
conflicto. Es decir, ssmularian ser reporteros,
tendrian querecoger lainformacién de primera
mano atravésdeentrevistaso lecturadedocu-
mentos, y este reportaje debe ser difundido a
través de algun tipo de medio de comunica-
cion: escrito, audiovisual o sonoro.

Educar para los medios
y educar para el
interculturalismo son
dos proyectos y proce-
sos educativos que
inevitablemente se
encuentran y se
solapan. Uno y otro
deben apoyarse mu-
tuamente y desarro-
llarse en el curriculum
de un modo integrado.

3) Puede utilizarse Internet con la finali-
dad de que el alumnado del aula establezca
contacto directo y se comunique con otros
jovenesdedistintasparteso zonasgeogréficas
del Planeta. A través de correo electronico los
alumnospueden enviary recibir distintosmen-
sgjes, mantener un debate, o
intercambiar documentos, fo-
tografias, archivosmusicales,
etc. conalumnosdeotroscen-
trosdelaComunidad Autono-
ma, delaPeninsula, deL atino-
américa, Europa, etc.

4. Concluyendo

Educar paralos mediosy
educar para €l intercultura-
lismo sondosproyectosy pro-
cesoseducativosqueinevita-
blemente se encuentran y se
solapan. Uno y otro deben
apoyarse mutuamentey desa-
rrollarse en el curriculum de
un modo integrado.

Ensefiar aver criticamente
el mundo que nos presentan
los medios es una condicion
necesariaparaser unciudada-
noconsciente, solidarioy res-
petuoso con la multiculturalidad, pero sobre
todo es una condicién para ejercer su capaci-
dad critica con los mensgjes reiteradamente
difundidos por los media de la cultura domi-
nante anglosajona.

L aspropuestaspedagdgi cassugeridasson
eso: ideas paratrabgjar de forma experimental
en el aula. Consideramos que es urgente y
necesario quelaescuelavincul e su ensefianza
a lo que son las experiencias cotidianas del
alumnado. Es necesario romper la separacién
gue existe entre la cultura académica que reci-
ben los jévenes en las aulas y la culturaein-
formacion que reciben através de los medios
gue consumen. Y ademéas hacerlo en unapers-
pectiva de formacion politica como ciudada-
nosrespetuososy solidariosconotrasculturas,
razasy etnias.
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Notas

! Estetrabaj o fuepresentado como ponenciaenlasl Jor-
nadasde Educacién Intercultural en Canarias. Tenerife,
septiembrede 1998.
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La educacion y los elementos del proceso
comunicativo

TomasPedrosoHerrera
Huelva

dos.

En el articulo seexponelarelacion que existe entrelas distintas concepciones de
la educacidny el proceso comunicativo. Atendiendo a los diferentes elementos queinter-
vienen en todo acto de comunicacién es posible comprender |os diver sos estadios concep-
tualesdelaeducacion: la escuelatradicional estuvo siempre muy apegada al mensajey
laescuelamasrecientepretendidinsertar seen un contexto o enunasituaci6ndeter mina-

1. Educacion y comunicacién

El origenactual del conceptodeeducacién
nace de un conjunto de ideas globarizadoras
guearrancanensumayor partedelallustracién
francesa. Estas ideas, constantemente revisa-
dasentodomomentoy analizadasconespecial
atencién en laactualidad, pueden ser compen-
diadas de |a siguiente manera:

1) Laeducacion debe ser entendidaen su
doble sentido etimolégico, es decir, debe ser
utilizada para «conducir» las aptitudes de la
poblacion, consiguiendo con ello el biendela
comunidad, conloquepresentaunvalor social
y socializador, ya que cohesionaalos grupos
sociales; sin embargo, al mismo tiempo, la edu-
cacion debe entenderse en el sentido de «sacar
afuera», es decir, propiciar que el individuo
tenga la oportunidad de mostrar sus gustos y
habilidades para alcanzar €l bienestar persona.

La educacion, por tanto, tiende desde su
misma concepcion modernaal bien global, por
atender y solucionar latensi 6n constantequese
originaentre individuo y sociedad.

2) Los bienes que se derivan de la educa-
cidnnodebenrecaer sélo sobreunaporciénde
individuos, sinoque, utilizando recursosfinan-
ciados por €l grueso social, deben atender ala
universalidad de lapoblacién paraquelas per-
sonas de cualquier extraccion social puedan
desarrollar sushabilidadesy queéstasrepercu-
tan en beneficio de la comunidad.

3) Al igual quelaseparacion entre Estado
elglesiahareportado abundantesbeneficiosa
la sociedad, se deben perseguir esos mismos
beneficiosmedianteladistanciacionentrelgle-
siay Escuela. Ello no significaquelaensefian-
zano debatransmitir un conjuntodevaloresde
comportamiento o que no pueda ensefiar adis-
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tinguir «lo bueno» de «lo malo»: la escuela
buscardaquellosvaloresquesesustentanenla
larga tradicion del humanismo moralista occi-
dental y no en el apoyo deunaverdad trascen-
dente.

4) De todo lo anterior se deduce que la
educacion tiene la obligacién de dotar a indi-
viduo de un conjunto de conocimientos (fre-
cuentemente inabarcables en la actualidad) y
de valores que le permitan vivir (alcanzar la
«felicidad» personal) y convivir (conseguir el
bienestar social).

Losprofesores, centradosen conseguir el
desarrollodelospuntosanteriores, hanbasado
tradicional mente su accion enlacomunicacion
tanto dialogada como escrita, con la cual se
produceunaconfrontaci 6ndeideasquecondu-
ceaunconjunto deabstraccionesque, asuvez,
cristalizan en significadosracional essobrelos
gue se sustentan lacienciay lamoral.

Desde el punto de vistade lateoriade la
informacién, por tanto, todo acto educativo es
por tradicidn un acto comunicativo, esdecir, es
€l intercambio deinformacién entre unafuente
deinformaciony undestino. Tradicional mente
en todo intercambio de comunicacién se ha
diferenciado entre una serie de elementos que
definian €l tipo deacto comunicativo: el emisor
es la fuente de informacion de la que parte la
iniciativa; el mensaje (que se constituiracomo
un codigo, esdecir, como un conjunto designos
con un significado especifico) estd formado
por la cantidad de informacion que llega al
receptor, quelarecogey lainterpreta. Ademas,
para que este proceso |legue a buen fin debe
existir un contacto, denominado canal, que
permita el paso de la informacion desde la
fuentedeinformacion (emisor) hastael destino
(receptor).

Sinembargo, estospuntossobrelosquese
apoyalaensefianzatradicional comienzanano
ser validos para explicar la situacion actual,
compuestapor unosa umnosdesi nteresadosy
por unos profesores incémodos ante nuevos
valoressocial es, conel consecuentegravepro-
blemadel fracaso escolar, que no es otra cosa
gueel desacuerdo existenteentreunaensefian-

za anticuada que no ha dejado de funcionar y
unaescuel a, querespondaalasituacionactual,
guenoacabadenacer. Por estoresultaesencial
reflexionar sobre |0s procesos comunicativos
guesustentantodonuestrosi stemaeducativoy
paradilucidar cudlesson las causas deladete-
riorada situacion educativaactual o paracom-
prender cudles pueden ser las reformas que
deberan ser emprendidas en el futuro.

2. La importancia dd mensaje

En la escuela més tradicional, es decir,
aquéllaque se haperpetuado durantelamayor
partedel tiempo, el elemento educativo de més
elevadorango alrededor del cual girabantodos
losdemascomponenteshasido, sindudaal gu-
na, el mensgje: lacantidad de informacién que
viajabadel emisor al receptor se haconvertido
desdesiempreenel centrodeestetipodeproce-
sos educativos. La calidad de ensefianza era
tanto més elevada cuanto mas informacién
conocia el emisor-profesor y cuanto mejor le
llegaba a receptor-alumno.

Esto supone queel profesor tienedominio
sobre un «corpus» cerrado de ideas que debe
organizar conunoscriteriospedagdgicosmini-
mos paraque |leguen sin deformacion a alum-
no. Debido aesto estaensefianzapresentatres
fasesfundamental es:

1) El proceso de ensefianza-aprendizaje se
inicia con una explicacion del profesor en la
gueseexponen|osconocimientosadecuadosa
la edad del alumno.

2) El profesor encomienda a aumno la
realizacion de un conjunto de tareas o proble-
mas que seran resueltos poniendo en practica
los conocimientos cerrados del profesor.

3) La evaluaciéon, mediante pruebas de
medicién cuantificativa, delos conocimientos
acumulados.

Este tipo de ensefianza se caracteriza por:

* Ser formal, porgque ninguna fase de las
anteriormente expuestas puede ser modifica-
da

* Ser definicional, porque intenta exponer
cudles son | os caracteres genéricos y diferen-
ciales de larealidad.
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* Buscar la€ficacia, en el sentido dequeel
alumno aprenderaaofrecer respuestasbasadas
en ladifusién del conocimiento.

» Estar descontextualizada porque los co-
noci mientossetransmiteny seconciben como
inalterables, esdecir, no influidos por el espa-
cio o € tiempo.

3. Laimportancia del contexto y la situacién
Laensefianzadel apartado anterior sefun-
damentabaen|asconcepcionesepistemol dgicas
realistas 0 empiristas heredadasdel siglo X1X,
guesebasaban en el asociacionismo: el alumno
asociaba ideas que eran repetidas hasta ser
memorizadas. Sin embargo, a
partir delasteorias de Piaget,
sehapuestodemanifiestoque
el conocimientonoesel resul-
tado de una mera copiade la
realidad preexistente, sino un
procesodindmicoeinteractivo
através del cua la informa-
cion externaesinterpretaday
reinterpretadapor lamenteque
vaconstruyendo model os ex-
plicativos cada vez mas com-
plejosy potentes. Por esto es
necesarioquesedesarrolleun
aprendizaje significativo que
tenga en cuenta los conoci-
mientos previos de los alum-
nos, que no tengaun caréacter
exclusivamente memoristicoy que, y aqui apa-
recelacuestion fundamental, puedaser aplica-
doaotroscontextoso situaciones. A estadltima
caracteristicasele denominaen el &mbito dela
pedagogiafuncionalidad.

Originadas por lafuncionalidad aparecen
nuevas escuel as pedagogi cas que alientan to-
das las reformas educativas europeas del Ulti-
mo cuarto de siglo, basandose en unaserie de
premisas:

* Toda ensefianza debe ser insertadaen la
realidad més inmediata del alumno.

» La extraccién de datos (conocimientos)
se realizard mediante la observacion de feno-
menos, laelaboraci 6n deencuestasy entrevis-

Con el desarrollo de los
medios de comunica-
cion y mas concreta-
mente con el formida-
ble auge de Internet, se
producira en los proéxi-
mos afios una revolu-
cion que hara cambiar
los objetivos y la meto-
dologia de la escuela.

tas, el disefio y larealizacion de experiencias,
etc.

*Resultaraespecial menteimportante, pues,
lainterpretaciony elaboracién de datos, anali-
zar gréficas, inferir con la ayuda de cuadros,
mapas, esquemas, €tc.

* Se tenderd a manejo de instrumentos,
tantotecnol 6gicoscomo decomunicacion para
interpretar, describir y argumentar por medio
detextosoralesy escritos.

El enfoque situaciona de la educacién
supone que se produce una contextualizacién
delos conocimientosquellevaalarealizacién
continuadeprécticaspor mediodeactividades
(notareas o problemas) en las
que hay unainteraccion entre
el trabajo del alumno y el del
profesor.

4. La importancia del canal

Sin embargo, en la socie-
dad delastel ecomunicaciones
y de la informacién, se esta4
produciendo unnuevoavance
quesuperael enfoquedeense-
flanza situacionista en cierta
medida. Con el desarrollo de
|os mediosde comunicaciony
més concretamente con el for-
midable auge de Internet, se
produciraenlospréximosarios
unarevolucién gue hara cam-
biar losobjetivosy lametodol ogiadelaescuela:

« El profesor, protagonistatanto en laes-
cuela tradicional como en la situacional, se
veraprivado deser el Unicoexperto, porquelos
conocimientos se volveran méasdispersos.

« El profesor no dispondrade un conjunto
cerrado deconocimientosquesetransmitirade
quien «sabe» a quien no «sabe» porque la
informacion serd accesible en todo momento.

* Los alumnos utilizardn una metodol ogia
personal que se sustentarden lareflexiony en
lainvestigacion.

Estarevolucion educativaestacomenzan-
do aocurrir en aquellos paises que tienen una
educacién menosrigiday estatalizada, concre-
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tamente en Estados Unidos, en Canaday en
Nueva Zelanda. En todos ellos se esta produ-
ciendo un fuerte incremento de los alumnos
gueno sonescol arizadosy queaprendenensus
casas por medio de Internet, matriculados en
escuelasvirtuales.

Y aen 1977 sefund6 un periédico quebajo
el titulo de «Growing without schooling» y
bajo la direccion de J. Holt, exponia cudles
eran los principios basicos de esta forma de
enseflanza: ante la imposibilidad de que los
centrosestataleso privadosatendieranlaindi-
vidualidad de cadaa umno, cadapadretienela
obligaciéon derealizar el curriculo desu hijo, de
maneraque se adapte acadaunadelasnecesi-
dades de éste: alas necesidades de personali-
dad, de inteligencia, ambientales, etc.

En Estados Unidos, y debido principal-
mente alacontinuaviolenciaque existeen las
aulas, este tipo de ensefianza es cada vez mas
frecuente: durante el curso escolar pasado (en
el que ocurrid, por gemplo, la matanza de
Denver), untotal de 3.930 estudiantes, deellos
el 10% menor de diez afios de edad, fueron
expulsados por llevar armas de fuego a clase,
entre las que se encontraban pistolas, fusiles,
metralletas e, incluso, lanzagranadas. Asi las
cosas, miles de padres deciden educar a sus
hijosen sushogares. El Departamento de Edu-
cacionde Colorado informahaber registrado el
verano de 1999 un incremento del 60% en el
nimero de familias que han optado por la
educaci 6nadistancia, que, segunlosdatosdel
Gobierno Federal, siguen 1,5 millonesdenifios
y adol escentes.

Como era de esperar, este tipo de educa-
cion también comienza a aparecer en Europa:
e 19 de septiembre de 1999 aparecia en €
diario El Paisunarticuloen el queserelataban
losproblemasentreunospadresque deseaban
gue su hijo recibiera clases a distancia por
medio delnternet y lasautoridadeseducativas
andaluzasqueloconsiderabaninadecuado para

€l pequefio alumno. Los padres, influidos por
lasensefianzas de Holt, creen que su hijo debe
aprender sin el autoritarismo, ladisciplinay la
competitividad que suponen en laescuela. Por
eso han matriculado a su hijo en € Clonlara
School de Boston para que con unaprofesora
americana con la que contacta diaria 0 sema-
nalmente, se produzca el intercambio educati-
Vo segln las necesidades del alumno. Por otro
lado, lasautoridadesconsideran queestesiste-
ma de educacién no sera ventagjoso para €l
alumno porguese perderalaconvivenciay eso
le impedira adquirir valores como €l respeto
mutuo o la solidaridad, ademas de que los
estudios del alumnonotendraningdnreconoci-
miento legal.

5. Conclusién

Aplicar el esquemaqueloslinguistasutili-
zan para explicar los elementos que intervie-
nen en el proceso comunicativo, puede servir
para que podamos acercarnos de una manera
precisaal problemadelaensefianza. Laescue-
la tradicional, por un lado, se basaba en la
importancia del mensaje: el «lo que» era lo
sustantivo en larelacion entrealumnoy profe-
sor. Por otro, y de maneramésreciente, lo que
interesd alasinvestigaciones mésrecientey a
la escuela més novedosa fue la realidad que
circundabaal proceso educativo: setratabade
incardinar losconocimientosenlasestructuras
mentales que yaposeiael alumno. Finalmente,
y debido a la revolucion mediética, €l canal
cobra importancia capital, es decir, el medio
fisico gue une conocimientosy alumnos. Esta
revolucion estaen marchay avanzaapasosde
gigantehastael puntodeque, sinduda, €l papel
del profesor se vera esencialmente modifica-
do: «Un millon de aulas de EEUU inicia el
curso con conexidnalnternet». Estaeslanoticia
gue aparecié enEl Paised 21 deagosto de 1999:
¢Quétendran en comun laensefianzaactual con
laque serealizara dentro de diez afios?

Neruda» de Huelva.

* TomasPedrosoHerreraesdoctor enFilologiay profesor deSecundariaenel IES«Pablo
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Hermeneutas todos. El cuadrado de la
explicacion-comprension

HéctorBorrat
Barcelona

Retomando la distincién entre hermeneutas silvestresy cultivados, se aborda en
este trabajo el espacio metodol 6gico enmarcado por las disyuntivas explicacién-com-
prensién y micro-macro. Dentro de este cuadrado aparecen las figuras del autor positi-
vistaydel her meneuta. Seacabaargumentando, por unlado que, endefinitiva, laposicion
de hermeneuta es ineludible y, por el otro, que la confrontacion reflexiva, critica y
responsabl e sobrelasinter pretacionesrealizadaspor losautor esdetextos mediaticoses
una via eficaz para hacer avanzar |la Educaci6n en Medios de Comunicacion.

1. El cuadrado «individuar/globalizar/ex-
plicar/comprender»

El autor disponey organizaloyacosecha
doenel circulo enfuncion delosnuevositine-
rarios que le ofrece un cuadrado dividido por
unahorizontal en dos zonas, ladel individuar
en la mitad inferior y laddl globalizar en la
mitad superior, y por unavertical endoscolum-
nas, ladel explicar causalmenteenlaizquierda
y ladel comprender enfunciéndelossignifica-
dosenladerecha. Lasdoscolumnasseentrecru-
zan con las dos zonas:

» Laexplicaciéncausal seconcentraenlos
comportamientos perceptibles de los actores
cuando es individuar, y en el sistemay sus
estructuras cuando esglobalizar.

 Lacomprensién por significadossecon-
centraenlasatribucionessubjetivasdesignifi-

cados que hace cadaactor enindividuaryenel
sistemadesignificadoscol ectivosintersubjeti-
vamente construido como cultura, lengua, reli-
gion englobalizar.

Si el autor estan solouninvestigador silves-
tre divagara sin rumbo por este cuadrado, prefi-
riendo eso si las zonas inferiores porque los
saberes profesionales le dicen que cuanto méas
personalizado sea su relato o comentario, més
«interés humano» y por tanto méslectoresten-
dra Pero si esun investigador cultivado tendra
gue resolver una cuestion crucid: ¢Je alcanzara
con recorrer unade las dos zonas, individuar o
globalizar, o de las dos columnas, explicar y
comprender , otendraquemoversenecesariamen-
tepor estoscuatro componentesdel cuadrado?

Segun €l itinerario que siga, podremos per-
filar al autor enfunciondedosti posantagdni cos:
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* B positivista, silvestre o cultivado, se
concentraen lacolumnadel explicar: pretende
investigar sobre la Unica base de los datos
empiricos, verificables, controlables. «Ver para
creer» exigesinmas el silvestre. Limitarsealo
empiricamente dado, evitar todaespecul acién,
reclamael ilustrado, desechando por subjetiva
y «no cientifica» alacolumnadel comprender.

* H hermeneuta—silvestreoilustrado—des-
tacasiempre lacolumnadel comprender, enla
gue encuentralaclaveinterpretativade todos
los datos empiricos que acopie en la columna
del explicar. Paraello, tieneque«ponerseenla
piel» delosactoresqueinvestiga, imaginando-
se qué significados atribuye cada uno a la
interacci6n: asusaccioneseintencionesy alas
accioneseintencionesdelosotros. Noleacanza
lo empiricamente percibido, verificado y con-
trolado: a partir del «ver», de la percepcién y
descripcién de larealidad sensible, tiene que
inferir, imaginar y sospechar aquello que, por
ocurrir en la subjetividad de los otros, nunca
conoceradirectamente ni podrapor tanto veri-
ficar y controlar.

En el caso de las columnas, pues, la pre-
gunta se radicaliza: explicar y comprender,
¢marcan una alternativa rigida, de modo que
optar por una es excluir ala otra, o acaso se
complementan entre si? Puesto que laexplica-
cion causal exige unaacumulaciony procesa
miento de datos que lacomprension por signi-
ficadospodriasustituir por unatractivo,incon-
trolable gjercicio delaimaginacion y la sospe-
cha ¢autores y lectores se inclinarén por €l
(aparentemente mucho més fécil) comprender
aexpensas del (duro, riguroso) explicar?Bue-
napartedecol umnistasy tertulianosdeEspafia
inducenapensar queesta, lamascémoda, esla
posturadominante.

Contra esa posicion, tenemos que reafir-
mar aquella necesaria y fortisima conexién
existente entre la comprension por los signifi-
cados y la explicacion causal de lo empirica
mente observado. Max Weber |e otorgatanta
importancia que no vacila en incluirla en su
propia definicion de la Sociologia como una
ciencia que interpretativamente quiere com-

prender laaccion social y causalmente quiere
explicarlaen su curso y en sus efectos. Otros,
en cambio, pretenden contraponer compren-
siény explicacion, sobre todo aquellos positi-
vistas que, defendiendo a la explicacion, le
niegan validez cientificaalacomprensién, pe-
ro este smplismo cientificista esta felizmente
encrisis.

El itinerario cuadricular nos recuerda asi-
mismo que el autor no hadelimitarsearecorrer
laszonashbajasdelasdoscolumnas: comporta-
mientos perceptibles e interacciones también
han de ser explicadasy comprendidos en fun-
ciondelasdoszonasaltas: lasestructurasy el
sistema de significados colectivos. Y de aqui
emergen interrogantesyaclésicosde muy difi-
cil respuesta:

» Lasestructurasdel sistema, ¢jnfluyenirre-
versiblementesobrelosactoresy susacciones
0 pueden, por lo menos en parte, ser transfor-
madas por ellos?

« Bl sistema designificadoscol ectivos, ¢es
necesariamente determinante de los significa-
dosindividual menteasignadospor cadaactor?
En caso de que los significados individuales
entren en contradiccion con los significados
colectivos, ¢como se resuel ve esta contradic-
cion?

Todossomoshermeneutas, repito unavez
més. Sin embargo, en funcién del texto que
publicao emite, y delamanerade percibirse a
si mismo queinferimos de é, podemos perfilar
al autor como positivista 0 como hermeneuta.
Aungue no seidentifique é mismo bajo unau
otradenominacién, nos conviene mantenerlas
por la carga conceptual que tienen al entron-
carlasconlasrespectivascorrientesdelateoria
social. Seglin ignore o conozca esta corriente,
podemosdistinguir en cadatipo dos subtipos:
d silvestrey € cultivado.

Cada tipo aparece entronizado como mo-
delo —bajo otros nombres— por sistemas de
saberes profesionales también diferenciados.
El positivista—<profesional », «objetivo», «res-
ponsable»—, por el todavia dominante perio-
dismo clé&sico norteamericano y sus seguido-
res; el hermeneuta «creativo», por corrientes
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criticas como, entre otras, el asi llamado «nue-
Vo periodismo» que tuvo su auge en |os 60.

« El modelo positivista canoniza el apego
alo empirico: «los hechos son sagrados, las
opinionessonlibres», por tanto hay que «con-
tar sbloloqueve»; susval oressupremossonia
«obj etividad», la«precisi6n»; sufocorecaeso-
breloscomportamientosy lasdeclaracionesde
losactoresy sobrelaexplicacién causal apartir
de «datos» empiricos verificables.

* El modelo hermeneuta
invita a contar lo que se ve,
pero también lo que se imagi-
na o se sospecha; combinael

Ahora bien. Esta necesidad de |a herme-
néutica, ¢esta generando acaso, en quienesla
reconocen, una manera nueva de hacer perio-
dismo? Desde hace tres décadas, el «nuevo
periodismo» |areivindicacomo conquistasuya.
Rompe con la «objetividad» del modelo posi-
tivistaparaentronizar en sulugar alaliteratura
0, mas precisamente, aunacombinacion delas
técnicasdel periodismo conlasdelaliteratura.
Todos los supuestos relatos objetivos de la
realidad —afirma— son en gran
parte subjetivos. Si se acepta
este enfoque, los positivistas
también sonsubjetivos, peroa

rigor con la creatividad, las
observacionesconlasinferen-
cias; pone €l foco en las in-
teraccionesy, por lo tanto, no
solo en los comportamientos
sino también en las intencio-
nes,losobjetivos,lossignifica-
dosquelosactoresseatribuyen
asi mismosy atribuyen alos
otros; reclamano soloexplicar
sino también comprender (a
modo de Dilthey y de Max
Weber), «<poniéndoseenlapiel
delosactores», haciendo com-
paraciones e inferencias. S6lo
asl pueded periodistarelatar o

Esta necesidad de la

hermenéutica, ¢esta
generando acaso, en
quienes la reconocen,
una manera nueva de

hacer periodismo?
Desde hace tres déca-

das, el «<nuevo periodis-
mo» la reivindica como
conquista suya. Rompe

con la «objetividad»
del modelo positivista
para entronizar en su
lugar a la literatura.

pesar suyo, sin darse cuenta,
sin saberlo y por tanto sin re-
conocerlo; a mismo tiempo ni
ellos ni los propios «nuevos
periodistas» se agotan en la
purasubjetividad: el positivis-
taacumuladatos verificables,
el «<nuevo periodista» también
pero —a diferencia del positi-
vista— los potencia a combi-
nar periodismo y literatura.
Pero en laperspectivadel
todavia llamado «nuevo pe-
riodismo» es como si €l perio-
dismo dotase de datos objeti-
vos a la literatura y ésta les

comentar las interacciones
noticiables:. interpretandol as.
Alcanza con analizarnos
introspectivamente, o concom-
parar ambos modelos y —més a fondo— las
corrientestedricas correspondientes paradar-
nos cuenta una vez mas de que, en realidad,
todosl os actores social es somos hermeneutas
en todas y cada una de las interacciones que
vivimoso conocemos, desdelasmésrutinarias
a las mas sorprendentes. También lo son los
positivistas, aunque pretendan o contrario. Di-
chodeotromodo: Todoactor social —y portanto,
todoautor—esunhermeneuta, silvestreocultiva-
do, desi mismoy delosotros; delo quehacen o
no hacen, 1o que dicen o no dicen. Silvestres o
cultivados,todossomoshermeneutas.

confiriera tension narrativa,
estilo y sentido. Periodismo y
literatura se controlarian mu-
tuamente. Laliberacion delos
canonesdesembocariaentoncesen laimplanta-
cion de unadisciplina—o, si se prefiere, trans-
disciplinar— nueva. Segin Tom Wolfe, de lo
guesetrataesdedar todaladescripcionobjetiva
afadiéndole algo que los lectores hasta ahora
siemprehantenido quebuscar enlasnovelaso
loscuentos: lavidasubjetivadel ospersonajes.
Habria, gracias a esto, pero también a otros
valiososrecursosmovilizadospor laliteratura,
un plusinterpretativo, unplusde sentido.

M ediante lacombinacién de periodismoy
literatura, éstaintroduciria un componente de
ficcién en aquél; es decir, la categoria més
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contradictoria con el canon supremo de la
«objetividad» positivista. El «nuevo periodis-
mo» traeriaasi, segin Hunter Thompson, «un
estilo de informar que se basa en la idea de
William Faulkner de que la mejor ficcién es
mucho més verdadera que cualquier tipo de
periodismo —algo que & mejor periodismo siem-
pre hasabido—. Lo cual no quiere decir que la
ficcion sea necesariamente ‘méas verdadera
gue €l periodismo —o viceversa— sino que am-
bos, ‘ficcion' y ‘ periodismo’ son categorias arti-
ficialesy, que ambas formas, en su mejor nivel,
son solo dos medios diferentes para llegar a
mismo finy.

Laficcion literariaconvocd alos «nuevos
periodistas» y amuchos otros antes que ellos
hi cieran ecl osi 6n enlossesenta; y seguiracon-
vocando a otros profesionales de |os medios
porquemuchosencuentranenella, cuandoesta
bien articulada con los datos empiricamente
observables y verificables, esa imaginacion
her menéuticasinlacual ningunaacci6n huma-
naseriacomprendida. En estos casos, no esta-
riamosante «textosdeficcion» o «literaturade
ficcion» sino antetextos periodisticosde cual -
quier tipo y género que incluirian zonas o
dimensiones de ficcién en tanto que explora-
cionesimaginadas, noverificables, delasubje-
tividad de los actores.

2. La doble hermenéutica

Pero la hermenéutica de los autores de
relatos periodisticos, ¢ha de pasar necesaria-
mente por la literatura? Si aceptamos acriti-
camente |las proposiciones del «nuevo perio-
dismo», larespuestaessi, sinduda. Si recorda-
moslacitadeFaulkner, éstesi resuenaalin mas
fuerte. Pero si buscamos respuesta en otro
campo, el delateoriasocial, Anthony Giddens,
Martin Hollisy tantos otrosyanoshan sugeri-
do otros caminos con sus referencias a una
doblehermenéutica.

La sociologia —nos dice Giddens (1976)—
seocupadeununiversoqueyaestaconstituido
dentrodemarcosdesignificado porlosactores
sociales mismos, y los reinterpreta, dentro de
suspropiosesquemastedricos. Lasrelaciones

sujeto-sujeto con un mundo pre-interpretado
indican quelossignificados desarrollados por
lossujetosactivosentranenlaproduccionreal
de ese mundo. Lacomprensién delaconducta
humana —afirma Giddens— es un objeto com-
partido por lasociologiay por las Artes, entre
las cuales reaparece, pues, la Literatura.

LaSociologiay —afiado—lasotrasCiencias
Socialesabren, asi, mltiplesviasal hermeneuta
cultivado. LasArtestambién. LaLiteraturade-
jadeser «€l» caminoparaconvertirseenunode
loscaminosposibles, entrelasartes, paracom-
prender al osactoresdelainteraccionnoticiable.
L os periodistas (de manerasimilar alos histo-
riadores) podrian ser objeto entonces de una
segunda tipificacion seglin orienten hacialas
Ciencias Sociales o haciala Literatura sus ma-
neras de comprender alosactoresy derealizar
sus trabajos. Encontrariamos asi dostipospri-
mordialesdeautores: € periodista-cientifico so-
cia y € periodista-artista.

La interpretacion de las interacciones
noticiables, laconstruccion delostemasy los
textos correspondientes, la configuracién de
lostemariosseranmuy diferentessegincuél de
estos dos tipos predomine. La imaginacién
soci ol 6gi ca (o psicol 6gi cao econdmi cao socio-
linglistica...) descubre horizontes que laima-
ginacioén artistica (literaria, o plastica, omusi-
cal...) ignora. El periodista-cientifico social
serd capaz de redlizar su faena en referencia
constante no sélo aciertasideas o aunaideo-
logia sino a la teoria que las encuadra'y que
encauzatambién susopciones metodol 6gicas.
El periodista-artistabuscard «la» ideao laima-
gen brillante, dando laespaldaalateoriay los
métodos paralanzarse alarealizacién de g er-
cicios de estilo, de audacias expresivas. El pe-
riodista-cientifico social hara preguntas a la
realidad que el lector comuln nunca plantearia,
y actuando asi agiganta las posibilidades
creativas de su profesion. El periodista-artista
repite muchas veces las preguntas del lector
comun pero dotandolas de brillos verbales o
iconicosqueel lector comiin no puede desple-
gar. El periodista-cientifico social puede asu-
mir perfectamente cualquier rol profesional. El
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periodista-artista, en cambio, tiene un espacio
restringido a determinados géneros: chirriaria
comoredactor denoticiasodeeditorial es, pero
brilla en reportgjes, columnasy articulos.

LaEducaciénen M ediospuedeextraermul-
tiplesaplicacionesdelaconcepciondeladoble
hermenéutica. I nterpretamosinteraccionesde
actoressocialesqueasuvez yahaninterpreta-
do, cada uno a su manera, esas interacciones.
Los interpretamos y somos interpretados por
ellos mismos. Ahora bien: ¢qué hace cada her-
meneuta— ector, autor—conlasinterpretaciones
de aguellos que estan interpre-
tando?

Giddens (1976) destacala
importancia del «lenguaje co-
mUn» en la constitucion de la
interaccién como medio de la
descripcion (caracterizacion)
delos actosy como medio de
comunicacién entre los acto-
res. Y presentaa comprender
como mucho mésgueunméto-
do especia para acceder al
mundo socia propio de los
cientificossociales: comonada
menosquelacondiciénontol 6-
gicadelasociedad humanatal
como €lla es producida y re-
producida por sus miembros.
Asi entendida, lanecesidad de
comprender no se limita a au-
toresy lectoresdetextosmedi&
ticos, implicaatodoslosacto-
ressocial esentodainteraccion.

La Educacion en Me-
dios puede extraer
multiples aplicaciones
de la concepcion de la
doble hermenéutica.
Interpretamos
interacciones de acto-
res sociales que a su
vez ya han interpreta-
do, cada uno a su
manera, esas
interacciones. Los
interpretamos y
somos interpretados
por ellos mismos.

significados a su propio comportamiento in-
tencional y al del actor Betacon el que estaen
interaccion. El actor Beta hace otro tanto res-
pectodesi mismoy deAlfa. Cadaunointerpre-
talas interpretaciones del otro, y alainversa.
Tratandose de una interaccién de conflicto,
estallayaagui una contradiccion entre ambas
interpretaciones, un conflicto entre hermeneu-
tas.

* Lasegundainstanciainter pretativa co-
rrespondealasfuentesqueinforman sobreesa
interaccién. Como cada actor y cada fuente
disponen de su propio reper-
torio de datos y de significa-
dosy cadauno puedeasignar
libremente los significados a
su manera, se multiplican en
estas dos primeras instancias
las posibilidades de quelasin-
terpretacionesseandiferentese
inclusocontradictorias: diferen-
cias y contradicciones entre
actores, entrefuentes, entreac-
toresyfuentes.

e Latercerainstanciain-
terpretativa esabiertapor los
autoresdelosrelatosinforma-
tivos referidos a esa interac-
ciénnoticiable. Paraello, cada
informador tiene que conocer
como minimo las interpreta-
ciones hechas en la segunda
instancia por las fuentes; en
ocasiones, conocetambiénin-
terpretacioneshechasenlapri-

El autor periodista que
desempefia el rol de informa-
dor no es, pues, €l primer intérprete de la
interaccion noticiable que serarelato informa-
tivo. La cadena dela noticia que empiezapor
esainteracciény terminaen cadalector (Schulz,
1995) recorre en realidad cinco instancias
interpretativasalolargo delascualesvan cam-
biando |os hermeneutas:

 La primera instancia interpretativa la
configuran los actores participantes en la
interaccién noticiable. El actor Alfa asigna

merapor losactoresdelainter-

accion noticiable, sea porque
Ilegaacomunicarsedirectamenteconellos, sea
porque las interpretaciones de ellos han sido
recogidas y reproducidas por las fuentes. El
autor puede hacer suya a cualquiera de estas
interpretaciones de las instancias previas o
bien proponer una, nueva, producida por él
mismo, siempre que ella seaidéntica o similar
a la que proponen los otros autores de los
restantesrelatosinformativos. Cuandosetratade
«informar» mediante varios relatos —recorde-
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mos—, € medio les exige unalinea interpretativa
comiuin, como sefial de «equilibrio en lainforma-
Cion».

«Lacuartainstanciainterpretativaesabier-
tapor el olosautoresdel ostextosargumentativos
gue analizan y opinan sobre lainteraccion noti-
ciable relatada. Cada texto argumentativo pue-
de acoger algunade lasinterpretaciones dadas
en las instancias precedentes o bien dar una
interpretaciéon nueva. Cuando hay mas de un
autory textoargumentativo, puedequelasinter-
pretacionesdifieran oincluso seopongan. Cuan-
do setratade «opinar» mediante varios comen-
tarios —recordemos una vez més—, el medio les
permite e incluso les estimula la diferenciay la
oposicidnenlasinterpretaciones, como sefial de
«pluralismo en la opinion».

» La quinta instancia interpretativa es la
nuestra, lade nosotros, loslectores. Cadalector
decidelibrementecomointerpretalainteraccion
gue le ha sido interpretada por las instancias
precedentes, optando por unadeellas o propo-
niendounanueva, lasuya. Si entramosnosotros
mismos en unainteraccion de conflicto, si con-
frontamos nuestras interpretaciones y 1o hace-
mos de manera reflexiva, critica, responsable,
haremos nuevos avances en nuestra siempre
abierta Educacién en Medios.

Glosando alaya evocada concepcion que
Max Weber propone de la sociologia, afirmo
gue lamejor comunicacion periodistica posible
es aquéllaque inter pretativamente buscacom-
prender la interaccion social y causalmente la
explica en su curso y en sus efectos. Por eso,
encuentro al mejor tipo de autor y de lector en

aguél que es un hermeneuta cultivado en Cien-
cias Socialesy, también, en las Artes, esdecir,
capaz de gjercitar con pareja destreza laimagi-
nacion socioldgica y la imaginacion estética,
igualmente dotado paralaprecision del investi-
gador y laexpresividad del artista.
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Tecnologias avanzadas: nuevos retos de
comunicacion para los mayores

FranciscoPavonRabasco
Cadiz

nuevastecnologias.

Los mayores del siglo XXI tienen planteados nuevos retos que obligan a dar, por
partedetodos, nuevasrespuestas. Seimponeunablsquedadeideasquepuedanreal mente
llevarseala practicay ayuden a conseguir una mayor calidad devida. Lastecnologias
digitalestienenunpapel preponderanteenlavidacotidianayno solonosofrecentodotipo
de informacidn o formacin sino que nos sirven para comunicarnos con los demas. Pre-
sentamos algunasiniciativas para poner en contacto a los que ya peinan canas con las

L asnuevastecnologias, por su aptitud para
facilitar la comunicacion, deben hacerse més
humanas. En esto puede radicar uno de los
mayores atractivos de las mismas paralas per-
sonas mayores. Pero, ¢son hoy en dia usadas
por este colectivo? Existen demasiadas evi-
dencias paraafirmar quelautilizacién de estas
tecnol ogias avanzadas de lainformaciény co-
municacion (cd-rom, television por cable, co-
municaciones via satélite, Internet...) no estan
al alcance de la totalidad de la poblacion del
Planeta (y aunque hay conectados a I nternet
179 millones de ordenadores, siguen existien-
do «info-ricos e info-pobres»), ni tan siquiera
por lainmensa mayoria de la ciudadania occi-
dental, no digamosdelosjubilados. Paratener
acceso aestaculturadigitalizada, esnecesario
contar con un nivel econémico que lo permita

y poseer los conocimientos adecuados para
comprenderlas y manegjarlas.

L as personas mayores pueden contar con
los dos requisitos expuestos. Primero, consti-
tuyen un amplio sector desde el punto devista
cuantitativo (siete millones en Espaia; mil
millonesen el mundo), desdeun punto devista
politico (por su inmensa capacidad de voto),
econdémico (porque tiene un considerable po-
derio en bienes, cuentas corrientes, contribu-
cién al erario...), esun tremendo capital huma-
no del que dispone nuestra sociedad (por sus
conocimientos y experiencias), y sin embargo
es un grupo marginal, excluido. En realidad
ellospodriancomprar losequi posnecesariossi
se les convence de sus posibilidades para la
comunicacion y se les ensefia su manejo y
aunguesomosconscientesdequeaciertaedad,
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la tecnologia, las novedades y los cambios
generan incertidumbres, porque alteran los
habitosy estructurasmental es, también defen-
demos que para la adaptacion a la vida es
imprescindible un aprendizaje continuo (Pa-
von, 1998). «<Me dareparo tocar las cosas (se
refiere a las funciones de televisién, video,
etc.) porque me da miedo. Mis nietos cuando
vienenmedicen paraquésirvenlascosas, pero
yo les digo que se estén quietos, por miedo a
gue las rompan» (Maria, 71 afios).

1. ¢Por qué los mayores han de sentirse inte-
grados en la sociedad?

En el momento presentevivimosrodeados
de nuevas tecnol ogias en la que se denomina
sociedad de lainformacion. 1999 fue conside-
radoel afiointernacional delaspersonasmayo-
res con el lema «una sociedad para todas las
edades» y consideramos que un acercamiento
hacialastecnol ogiaspuedesuponer unaayuda
parala mayor integracion.

Pensamos que el mayor tiene derecho a
participar enlasociedady quesol o puededejar
de ser un marginado precisamentegraciasasu
actividad (Garcia Minguez y Sanchez Garcia,
1998). Deben exigir el derecho quelesasistea
mantener la vida activa de acuerdo con las
capacidades de su edad. Creemos que la jubi-
lacion esun derecho, no unaobligacion, inclu-
so en lasfechas presentes se plantea por parte
del gobierno de nuestra nacion la posibilidad
de que ese paso no sea obligado y repentino,
sino quepuedaser escal onado eincorporando,
aveces, tiempos parciales.

Nos parece interesante quelos egresados
en el mundo laboral y €l negocio y para los
ingresados en el mundo del ocio crear eimagi-
nar unanuevainiciacién aesarealidad nueva,
paraqueno o hagan desorientadosni deprimi-
dos, paragqueencuentren unsentido personal a
suvidaanterior y parael futuro quelesqueda,
paraqueseentreguen apasionadamenteavivir
esta etapa de su vida acompafiados y con la
sensacion detener unamision que cumplir. Es
un momento critico de la vida, un momento
vital de (re)conversién y, aungue en nuestra

civilizaciondel bienestar quedan cubiertasmés
0 menos las necesidades basicas, |os valores
superiores, €l prestigio, laautoridad, €l recono-
cimiento, etc. quedan relegadas.

Creemosqueenesetrancedelajubilacion,
en medio de ese desengafio que se sufre, hay
gue hacer algo para la inclusién social del
mayor. Hay que reorientarlo de forma quizés
radical. Necesita encontrarse dentro de esa
nuevaforma, deesenuevoestilodevidaal que
seleempuja; hay quereinicializarlo parael arte
de vivir como jubilado.

Debe haber iniciativas comunitarias que
lesproporcionenalosmayoresseguridad emo-
tivasi se sienten desvinculados, hay que fo-
mentar su auto-aceptacion, sacar de cada per-
sona sus potencialidades y capacidades. Ha-
cerlesver quetienen mucho que aportar y dar.
Y qué granito de arena pueden aportar las
Ilamadas nuevastecnol ogiasdelainformacién
y comunicacion?

2. Como megorar la comunicacion con las
nuevas tecnologias

Estamos acostumbradosaescenariosrea-
les paralaexpresion. No hay nada como vivir
unaatmaosferadeamistad, ayudamutua, volun-
tariado y comunicacion calida y presencial.
Pero también es cierto que hay usos de las
nuevas tecnologias que son muy validos para
desarrollar la comunicacién. No olvidemos
gueenel pasado, lacartafueel géneroliterario
de laguiade espiritus por excelencia (Séneca,
Epicuroy San Pablo, por poner tres ejempl os,
lo usaron), rodeemos el e-mail de esa misma
expectacion que tenian las cartas hasta hace
pocoy enotrossentidosel e-mail leganardala
cartaen frescura, inmediatez de lainteraccion,
faltade perezaparareplicar... Quizasno tenga-
mos en nuestros ambientes | as personas ade-
cuadas con las que entendernos plenamente,
pero con el e-mail podremos compartir nues-
tras aficiones, por muy especificas que sean,
con el mundo entero.

Pronto tendremos tal volumen de mensa-
jesque necesitaremos acudir alasrecomenda-
ciones de organizacién que nos sugiere Barto-
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lomé (1999). «Qué puedo decir sobre el correo
electronico: es maravilloso». ¢Por qué? Creo
guelaprincipal ventajaesquenos permiteuna
comunicacién muy rapida. Nosacostamoscon
tristeza, pero conlaesperanzadequealamafiana
siguiente, sinnecesidad desalir decasa, recibi-
remos respuesta de ese amigo/aquetellenara
de diento y apoyo» (Elsa, 65 afios). Quizés
personas como Elsapuedan convencer aotras
muchas de que gracias a ordenador pueden
mantener susrel acionesadistanciacon mayor
constancia y a mejor precio, que la carta es
sustituible(al menosparausos
practicos, no sentimentales)
por €l correo electrénicoy de
gue provocarespuestas inme-

cionesdeemergenciasanitariamashabitual es,
conocer mas delas materias que pueden llenar
nuestra actividad y lavidade los jubilados: Fi-
losofia, Historia, laHistoria de la Religion, Lite-
ratura...

3. ¢Qué formacion se oferta en nuevas tec-
nologias para mayores?
¢Quérecursostecnol 6gicos utilizan nues-
tros mayores? Estamos realizando un trabajo
gueprontodarasusresultadosenel quesetrata
deconocer quétiposdeequiposmanejany qué
actitud presentanparael apren-
dizajey manejo de otros nue-
vos. Recogemos informacion
sobrelosaparatosdequedis-

diatas. Perono sélosepueden
mantener mejores y mas per-
manentes relaciones con pa-
rientes, amigos, proveedoresy
bancos, sino que permite am-
pliar las relaciones sin limita-
ciones de espacio, ni siquiera
deidioma. Un traductor simul-
taneo te permite descifrar al
instante la carta que te mande
unaleman/a, quecompartacon-

Las actividades con los
medios pueden servir
para fomentar la crea-
tividad, practicar la
escritura, mejorar la
sociabilidad, ejercitar

la memoria y la mente.

Mejorar la comunica-
cion interpersonal y

ponen en sus hogares o cen-
tros de asistencia, talescomo
videos, ordenadores, teléfo-
nos moviles, méquinas foto-
gréaficas etc. Asi como €l uso
gue habitualmentele prestan,
con € fin de detectar la ani-
mosidad que presentan ante
los mismos.

¢Qué estrategiasde moti-
vaciony aprendizaje utilizar?,

tigolosmismosintereses. Una
persona con dificultades de
movilidad puede seguir un
aprendizaje y sentirse acom-
pafiada por sus colegas. Se
puede recibir y dar orienta-
cidnalosproblemaspersona-
les: problemas de faltao bus-
gueda de sentido, problemas
de relacion, necesidades de
orientacion. Gracias a las nuevas tecnologias
sepuederecibir ayudacasi instantaneadetipo
médico de urgencia a domicilio.
Novamosadetenernosen estearticuloen
|as posibilidades de busqueda de informacion
con estas tecnologias digitales, pero son mu-
chas (Pavin, 1998). Unapersonamayor puede
vivir en un pueblo sin privarse de la mejor
informacion, se puede conocer através de la
paginaweb del 061 cémo actuar antelassitua-

complementar los cono-
cimientos no realizados
por falta de tiempo,
mientras se ha estado
entregado a la
profesion.

¢déndepuedeunapersonama-
yor obtener la formacion ne-
cesariaparaser unusuario de
lasnuevastecnologias?Enla
actualidad esta formacion se
puede abordar através de la
autoformacion o en los luga-
resque habitualmentevisitan
losmayores: hogar del jubila-
doouniversidadesdelaexpe-
riencia, aunque por €l momento acudan en un
porcentaje excesivamente minoritario.

¢Por dénde empezar y aqué dar masrele-
vancia? Los mayores deben reflexionar sobre
los aspectos de docencia, creatividad, investi-
gaciény orientacion personal gue necesitan o
quieren. Deben retroalimentar con su evalua-
cion la programacion. Ellos han de expresar
sus demandas e insatisfacciones. Nadie mejor
gue ellos para proponer las soluciones mas
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adecuadas. Por todo |o expuesto hasta ahora,
nosaventuramosaproponer un curso quepar-
tiendo de tecnologias més bésicas, se vaya
desarrollando hacia las digitalizadas.

4. Curso «Utilizacion de las nuevas tecnolo-
gias por personas mayor es»

L osactualesesfuerzosquelasUniversida-
des estén realizando paraintegrar alas perso-
nasmayores, atravésfundamental mentedesus
Aulas delaExperiencia, nos animan areflexio-
nar sobrecémomontar unproyectodecursode
formaci én paramayores, conlasnuevastecno-
logias en general y las redes en particular.
Siendo conscientesde quelatecnol ogiapor si
misma no es creadora de procesos comunica-
tivos, sino queprecisandeotrotipo deelemen-
tos o0 acciones que las complementen y den
sentido (Cabero y otros, 1999). «Antes de los
cursos no sabia nada de nada. Ahorayale he
perdido el miedo» (Jeslls, 73 afios).

Algunos principios que pensamos tener
muy en cuenta serian:

* Quelamotivacién genera sobre e mismo
esalgo clave alahoradel éxito delaactividad,
asi como laedad y € momento mental de dicho
ser, pues siempre la educacion se debe acom-
pasar alaevolucioén fisicade nuestro cerebro.

 Enlamayoriadel oscasosloshumanosnos
MOVEMOS por interesesy razones que no coinci-
den para todos a la misma edad y situacion.
Aunqueesciertoquelaexperiencianosdiceque
esimprescindibleun algo que despierte nuestro
intel ecto para que se produzca aprendizaje.

* Los pensamientos, ideas, inquietudes e
interesesdeesaspersonas, serannuestro punto
dearranque que nos servirade base paracolo-
car los cimientos de lo que pretendemos facti-
ble«emocionar y ensefiar alaspersonasmayo-
resconlasnuevastecnol ogias».

4.1. Actividades con imagenesfijas

Aungue terminaremos trabajando con or-
denadoreselnternet, pensamosqueel comien-
zo ha de ser una aproximacion a tecnologias
mas sencillas y concretas que nos permitan ir
ganando confianza.

* Recreacion delamemoriahistéricadeun
pueblo através de la fotografia. Utilizaremos
fotografias antiguas que nos puedan suminis-
trar, nadie mejor que | os propios alumnos para
tratar de reconstruir la historia de los dltimos
afiosdeesepueblo. Todo esto permiteademas
la recuperacion de la propiaidentidad. La au-
tobiografia y la memoria del pasado vivido.
Pretendemoslareconstruccion delo quecons-
tituye las representaciones, las obsesiones y
proyectosqueexistan en poblacionesdondeel
papel de actor recae sobre las personas de la
edad provecta.

El resultado ser4 dar a conocer mediante
unaproyeccién o exposicién en primer lugar €l
material elaborado paraposteriormentereclasi-
ficarlo en vista a la custodia en archivo, su
publicacion y/o su conservacion en cd-rom.
Nuestros informantes, que serén las propias
personas mayores que participen en la activi-
dad, apoyandose en esos soportes, expondran
con mas facilidad los recuerdos del pasado al
convertirseenguiasy acompafiantesdel discu-
rrir de la mente (PavOn, Ruiz y Castellanos,
1998). Todaestaexperienciadeblsquedaaca-
rreaconsigo elementos de interaccion, partici-
pacion, relacién con otras generaciones, au-
mento de laautoestima, pues nuestras aporta-
ciones pasan aformar parte de un documento
concreto que aumenta el conocimiento sobre
nuestro pueblo o ciudad.

4.2. Posibles usos del video

Podriamos aplicar técnicas como lamicro-
ensefianzaque, trassufrir lasadaptacionesne-
cesarias, servirian parafavorecer la capacidad
de expresion y didlogo de las personas mayo-
res. El video puede jugar un papel alapar que
IGdico, de auto-observacion, diagnésticoy de
estudiodesituacionesdesdeun puntodevista
mas sistemético y cientifico.

Actividades de descripcién y narracion:

 Conociéndonos: Esta actividad podria
tener como objetivo prioritario € lograr un
conocimiento més objetivo y real de nosotros
mismos. L oscomponentesdel grupo sedescri-
bencontandohistoriasdevida: origenes, edad,
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cOmo se viviaentonces, o que han cambiado
lostiempos... Paraesteobjetivo se puedeapro-
vechar, como comentdbamos en €l apartado
anterior, el material fotografico de que dispon-
ga cada uno. Si son diapositivas, se pueden
proyectar antetodosy permitir queloscomen-
tariosy aportacionesdel grupo estén referidas
a una misma imagen.

* Describir el mundo tal comoloven ellos.
El soporte fotogréfico, videos, trozos de peli-
cula, etc. serén los iniciadores de comentarios
y andlisis, de situaciones de relaciones huma-
nas, que se dejen interpretar
dedistintasmaneras. Un ejer-
cicio de critica constructiva
en €l sentido de que servira

el relato de un momento simpético o doloro-
SO...

*Ir contandoseun suceso debocaenboca,
paraver como sedeforma. Lainfluenciadelos
rumores suele hacer mucho dafio, especial-
menteen pueblosmuy pequefios. Estegjercicio
nospermiteapreciar cdmo evolucionaunaidea
cuando setransmite de unaaotra persona.

» Cambiosderol. Después de ver una peli-
cula, selespidequesepongan de partedeuno
delospersonajes. Irlescambiando deactuante
hasta que desarrollen todos | os papel es posi-
bles.

Tareasdeargumentacion,
tertuliay didogo:

Presentar un tema de de-

paragjustar nuestrosreferen-
tesal modo en que los demas
ven la realidad. Muy intere-
santeen esteapartado seriala
utilizacion del trabgo de Correa,
Guzman y Aguaded (2000).

» Expresar sensaciones
subjetivas. Con una camara
en unlugar del recinto donde
no afecte para nada el desa-
rrollo de la sesion, se puede
plantear comounjuego ousar
algun procedimiento de adi-
vinanza, paradar pieacontar
alguna situacion similar a la
gueellospuedan estar pasan-
do.

» Describiendo grupos
ideol 6gicos: politicos, religio-

Los mayores deben
reflexionar sobre los
aspectos de docencia,
creatividad, investiga-
cién y orientacion per-
sonal con nuevas tecno-
logias que necesitan o
quieren... Ellos han de
expresar sus demandas
e insatisfacciones. Nadie
mejor que ellos para
proponer las soluciones
mas adecuadas.

bateenel quesedéundilema
moral, uncaso dudoso detipo
laboral, uncasodereinsercién
de un toxicomano, cualquier
otro tipo de situaci6n que no
tengaunasolasolucién.

* Presentar unasituacion
de negociacién. Por gjemplo,
de tipo familiar, intergene-
racional, de relacion con ve-
cinos. Sepuedebuscar enbase
aunapeliculague seaestimu-
lante.

Ejercitar normasy actitu-
des que favorecen el didlogo
y la flexibilidad de ideas. Se
puede tomar un topico cual-
quiera, como €l de que los
tiempos cambian: «Si yo fue-

sos, etc. Sobre todo si |as situaciones se van
complicando: ¢se puede ser comunistay cat6-
lico?...

« Situaci onesdeconflicto por no entender-
sebien. Estassecuenciaspueden ser recogidas
depeliculasy selesproyectan por si seidenti-
fican con algunadeellas.

* Que nos relaten un episodio curioso de
susvidas. En este gjercicio de acercamiento a
los medios audiovisual es, sefacilitalacapaci-
dad de expresion, comunicacion y relacion.
Otramodalidad delasesion podriahacersecon

rajoven hoy diamelo montaria...». Todo €ello
permite: acostumbrarseausar suturnodepal a-
bra, apresentarseasi mismoy adoptar papel es
dentro del debate, posicionandose.
Entrevistas ante los medios: como expo-
ner. Ahorasetratade darleslaoportunidad de
gue expongan sus conocimientos profesiona-
leso aficiones, demaneraquesesientanenese
campo como expertos. Incluso se puede hacer
gue laexposicion lahagan ante publicos dife-
rentesparaqueseadaptenareceptoresdiferen-
tes: de otra edad, no tan motivados... Posible-
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mente a familiarizarnos con grabaciones y
reproducciones en audio y video |os estamos
preparando paraparticipar en los mediosloca-
les: television, radio, etc.

43.EnlaRed

Entodo el mundo seestan celebrando semi-
narios sobre temas como educacion de las
personasmayoresen | nternety sonmuchaslas
Universidades de la Experiencia extranjeras
gue tienen paginaweb en la Red.

Uncaso concreto esla«Red Senior» quese
definecomo nolucrativay capaz de proporcio-
nar al osadultos mayoresde 50 afiosun acceso
y unaeducaci 6n sobre ordenadoresel nternet,
paraensalzar susvidasy capacitarlos para com-
partir suconocimientoy sabiduria(http://mww.-
seniornet.org/). «Esta Red Senior esta basada
en el concepto dequelaspersonasmayoresno
sientan antipatia a la hora de utilizar nuevas
tecnologias,yha

yores» que se cel ebrard enQuebec (Canada) en
este afio 2000. Hemos deja-do para € final las
tareas relacionadas con el ordenador conecta-
do a otros equipos aunque no hemos querido
entrar en detalles que pueden consultar en
trabajos como el de Marqués (1998), limitan-
donos aqui a posibilidades més concretas:

* Escribir correos electrénicos a nietos,
hijos, familiares y amigos que se encuentren
Igjos. El e-mail constituye el sistemabaésicoy
répido de comunicacion en Internet, siendo
muy facil enviar y recibir mensgjes; basta con
saber la direccién del destinatario (por gjem-
plo: ladireccion del autor deestearticul o: <fran-
Cisco.pavon@uca.es>) y disponer deunprogra-
madegestién medianteel cual escribir el mensa:
jey enviarloalared (DelaCruz y Pavon, 1998).

* Chatear permite que dos 0 mas personas
puedan comunicarse por escrito en tiempo real
independientemente del lugar geogréfico en el
gue se encuen-

cerlos conscien-
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formacion en Internet. Noticias, acontecimien-
tos, diariosdigitales, paginasweb de «abuel os
cibernautas» un interesante modo de utilizar el
tiempo:<http://www.ugr.es/~continua/mayo-
res/frame.htm> http://www.redmayores.net/in-
dice.htm>.

* Subscribirnos alistas de distribucién. Si
nos interesa recibir diariamente mensajes de
correo que estén relacionados con un temade
nuestrointerés. Y aseasobrepsicologia, divul-
gacion delosconoci mientosmédicos, el medio
ambienteo el patrimonioartisticoy etnol égico,
higtoria... Estan fécil como enviar une-mail con
nuestrosdatos. Como g emplo, damosunbusca-
dor delistas: http://www.neosoft.com/internet/
paml/.

* Participar en la creacion de una pagina
web. Yaquelosmayoresson portadoresdeuna
gran rigueza de conocimiento especialmente a
lo que al pasado de nuestro pueblo se refiere,
sugerimos que en col aboracién con otras per-
sonas del mismo, nos animemos a elaborar 10
gue serala pizarra que a mundo entero hable
del pueblo donde vivimos o0 nacimos.

Todasestasactividades, creemosque pue-
den servir parafomentar lacreatividad, practi-
car laescritura, mejorar la sociabilidad, eerci-
tar lamemoriay la mente. Mejorar la comuni-

cacioninterpersonal y complementar loscono-
cimientos no realizados por falta de tiempo,
mientrasse haestado entregado alaprofesion.
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La alfabetizacion audiovisual a través
de la educaciéon con el cine

Victor Amar
Cadiz

En estetrabajo se presentan algunasdelasnocionesmasel ementalesdel lenguaje
audiovisual del cine. Desde |a planificacion, hasta el propio lenguaje del cine con sus
movi mientos de camara, encuadres, composiciones, ademas de la proxémica, laluzy el
color, oloconcernienteal apartado per ceptivo, entreotrosaspectos. Alapostre, setrata
deunejercicioconel quesepretendeaclarar aspectosrel acionadosconel discursoaudio-
visual y, por consiguiente, suposibleutilizacionenel aula, ayudandoasudecodificacién
y ainterpretar estelenguajetan extendido entre el profesoradoy el alumnado.

«Perolarealidadesque,ennuestraerade
cultura, atodoslesconvienever cine,comoa
todoslesconvieneleer.Lapeliculaestaya
incorporadaalacultura.Loslibroseducany
laspeliculaseducan, ylibrossinpeliculasno
daran el humanismodenuestrosiglo. Peroasi
comohayqueaprender aleer,asitambién
hayqueaprender aver cine. Ysileer
noesdeletrear, ver cinenoesmirar
alapantalladuranteunaproyeccion»
(Staehlin,1960: 10-11).

1. Dd por qué. Unas lineas introductorias
En la segunda mitad del siglo XIX el
escritor francés Thedphile Gautier en suHisto-
ria del arte dramatico hizo publica una frase
gue podriamos resumir, amodo de pensamien-
to: «Hallegado el tiempo de los espectéculos
oculares». Deestaforma, el pensador gal o atisb6

| Gcidamenteun nuevo periodo delahistoriade
la comunicacion.

Préacticamente, entodaslaspartesdel mun-
do el dia 28 de diciembre de 1995 se recordo,
0 hien, se celebré el primer centenario de la
primera proyeccion publicadel cinematégrafo
deloshermanosLumiére. A raiz de esteinven-
to la Humanidad cont6 con otra manera més
para comunicar sus emociones. El tiempo se
encarg6 dequeéstemaduraray desarrollarasu
propio lenguaje, a la vez que lo dotd de una
identidad singular. Aquel artilugio de ferias,
gue congregaba principalmente a mujeres y
nifios, se determiné en llamar €l «cine» y ha
Ilegadoaconvertirseenlasintesisdelasartes?.
Para muchos se trata del séptimo arte.

De los diversos elementos que hacen del
cine un arte —también un medio de comunica-
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cion— diferente y, sobre todo, contemporé
neo..., nosinclinariamos por resaltar, de mane-
ramuy especial, dos: el conceptodetekhnéyla
produccion, distribucion y exhibicion, desa-
rrolladas por la industria del cine en relacién
con la comercializacion del producto filmo-
gréfico.

A propésito de la incorporacion desde
practicamentesusorigenesdelatekhnéal cine,
ésta ha desarrollado una sutil simbiosis, sin
apenas parangon en la historia de la Humani-
dad. Es decir, a partir de este momento convi-
ven de maneramuy especial ciney tecnologia,
inclusiveexistiendo unarelacién entre produc-
ciony calidad. Asimismo, el aparato mercantil
gue envuelve a fenémeno filmico da pie para
comentar |0 que aparentemente puede parecer
un simple dato anecdético, ya que unade las
tres principalesindustrias delos Estados Uni-
dos (pais que tiene la mayor produccion de
filmes) la congtituye el cine: «A este plantea-
miento inicial cabria aunarle otra idea més,
como podriaser ladeindustria, paraestablecer
laconclusidondequeel cineesunartequetiene
presentealasartes, laindustria(producto mer-
cantil), ademaés de los conocimientos tecnol 6-
gicos, sin olvidar el apartado sociolégico,
antropol égico... aunque, aveces, |osconceptos
se invierten y, por tanto, los resultados va-
rian»?,

2. Dd como. Algunas nociones cinematogr a-
ficas

En relacion con laplanificacion —entenda-
mos & plano como la unidad filmicay la planifi-
cacion € gercicio de cortar la realidad que se
filmaen planos—,éstaj uegaun papel fundamen-
tal enloconcernientealonarrativoy dramético
del relato filmico, existiendo planos abiertos,
mediosy cerrados.

Los planos abiertos, o también llamados
lejanos —plano general (PG), plano entero o
conjunto (PE o PC)— mantienen unaimportan-
te capacidad descriptiva; no obstante, sinsin-
gularizar en exceso a la figura humana; ahora
bien, es muy Util para contextualizar, para
interaccionar, al protagonistay su entorno. Si

buscéramos un simil literario se corresponde-
riacon el dénde.

L osplanosmedios—planoamericano (PA),
planosmedios: largoy corto (PM)—poseenuna
considerable capacidad narrativa, paracentrar
laacciony laatencion/sel ecciontanto del suje-
to como del objeto. Ademas, su contenido esté-
ticoy suscaracteristicascomoreferentegestual
lo convierten en el plano cinematografico por
excelencia. Estos planos cuentan en su haber
conunagran capacidad parahacer evol ucionar
el relato, yaquesetildalaaccién(reconociendo
acadauno delos persongjes, incluyéndose el
plano americano o de 3/4) y los didlogos (exis-
tiendo laposibilidad de hacer menor laescala,
o seacon lavariante de los planos medios). Si
continuaramos con el simil literario estariamos
refiriéndonos a quién.

Los de una escala menor, también llama-
dosplanoscortoso cercanos—primer plano (PP),
primerisimo primer plano (PPP), plano detalle
(PD)- ponen de relieve ciertas caracteristicas
gue asimple vistapasan desapercibidas por €l
espectador. Con éstos, € film adquiere unain-
tensidad mayor desde el punto de vista dra-
matico, potenciando y adjetivando al persona-
j&, haciendo hincapiéen su expresion. Ademas
de jugar de una manera muy especial con las
emocionesy sentimientos del pablico, puesel
espectador (narratario) ve el rostro del actor
gue ocupatodalapantalla, accede al protago-
nistaatravésdel gestoy lamiradadeéste. Estos
planosacostumbranreservarseparaocasi ones
deintensidad dramética. Estamosante el quéo
el cdmo de la accion. En este sentido, este as-
pecto seria de gran relevancia para establ ecer
unasutil diferenciaentre ciney teatro, yaque
en las artes escénicas tenemos una composi-
cion genérica de la representacion, mientras
gue en cine, através del primer plano, conse-
guimos un acercamiento al entorno intimo o
intimo-privado de | os protagonistas.

Asimismo, la planificacién también posee
un referente espacial de sumaimportancia, es
decir, en funcion de la proxémica (estudio de
laszonas). Existe unacorrespondenciaentrela
zonapublica(deméasde 3'6 metros) y la utiliza-
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cion de los planos abiertos. Entre las zonas
sociales(de 1’ 23 metrosa 3’ 6 metros) y perso-
nales (de 46 centimetros a 1' 22 metros) con €l
uso de los planos medios. Y, por ultimo, entre
las zonas intimas (de 15 centimetros a 45 centi-
metros) e intimas-privadas (demenosde 15 cen-
timetros) conlos planos cortos. Igualmente, ha-
cer alusional segundo precepto quesedespren-
de de la l6gica cartesiana (Descartes, 1976:
49), ya que en éste se expone, en nuestra opi-
nidn, unadelasmésevidentesconviccionesde
laplanificacion: «El segundo,

dividir cadaunadelasdificul-

tades que exami nare, en Cuan-

tas partes fuere posibley en
cuantos requiriese su mejor
solucion».

Delosmuchosplanosque
seutilizanen el lenguajecine-
matografico, cabria detener-
se en dos de ellos: el primer
plano (PP) y € plano ameri-
cano (PA). Yaque €l primer
plano poseeunascaracteristi-
cas filmicas muy concretasy
€l plano americano priorizael
apartado practico sobreel es-
tético.

*Primer plano. Desdeque
el norteamericano David W.
@i ffith( EI nacimientodeuna

Nacic')n, 1915), ohiend ster

co Carl Dreyer (La pasién de

Juana de Arco, 1928), entre

otroscineastas, atisbaran|asposibilidadesna-
rrativas y draméticas, ademas de expresivas,
del primer plano, €l cine ha evolucionado de
manera muy particular. No sélo a un nivel
técnico, sino también en el propio discurso
filmogréfico. El hecho de ver en lagran panta-
llalacaradel protagonistaaun tamafio mayor
del natural supone un gjercicio emocional im-
portante, yaque éste acabarainterviniendo en
€l aparato psicoldgico del espectador, pues el
peso de laimagen eclipsara su capacidad re-
ceptiva. Seguin el guionista Doc Comparato
(1992: 46), «nosencontramosfrentealadistor-

El cine es un arte que
tiene presente a las
artes, la industria (pro-
ducto mercantil), ade-
mas de los conocimien-
tos tecnologicos, sin
olvidar el apartado
socioldgico, antro-
poldgico... aun-
que, a veces, los
conceptos se invierten
y, por tanto, los
resultados varian.

sion de ladimension: la pantallaes enorme, la
bocadel actor es descomunal y laimagen nos
domina. Esto sin considerar el hecho dequela
proyeccion tenga lugar en una sala oscura, |o
gue estimulala concentracion».

Con el primer plano obtenemos unanueva
dimensién del personaje, del objeto... centran-
doel interés. Asimismo, se presentacon mayor
detenimiento la microfisonomia observéando-
se, pormenorizadamente, €l gesto, alavez que
sesoslayael entorno del personajefocalizado.

*Planoamericano. Deéste
cabria resefiar dos vectores:
uno funcional y el otro estéti-
co. No obstante, alos dos se
les hace coincidir siendo difi-
cil establecer diferencias en-
treambos. Tal vezlo méscon-
siderable sea que se pierden
los indicadores (es decir, los
piesdelosactores, pueséstos
indican ladireccién o el cen-
tro de interés de la accién).
También seponederelievela
inclusién o exclusion deotros
actuantes. Enestesentido, los
ojosintervienencomoelemen-
to deinterconexion entre per-
sonaj es, quedando como mero
recurso el dngulo-separacion
formado por las piernas del
personaje en cuadro. Este fa-
cilitainformacion al respecto
de su actitud ante los otros
actores, segun su estado de agresividad las
piernas quedan, mas o menos, separadas (an-
guloinglinal). De €ello, se desprende laimpor-
tanciadel apartado funcional frenteal estético,
loquenosignificagueeste Ultimo sedescuide.
Sin embargo, no estaria de mas hacer referen-
ciaal plano contraplano: aquél que se utilizaa
manera de réplica contra-réplica, por eemplo,
enlosdidlogos. Al plano secuencia: cuandola
camarabien emplazadarecogetodolo queesta
aconteciendo en cuadro, sin que existierapla-
nificacién alguna. A los planos simétricos, en
el momento que existe un didlogo y se mantie-
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ne, alternativamente, un referente de las cabe-
zaso nucasdelosinterlocutores; o bien, alos
planoscruzados, cuandonoexisteningunrefe-
rente, solo planosdelosinterlocutoresque, en
un didlogo, se entrecruzan.

Para |os planos, normamente, se respetan
unas pautas genéricas como bien podria ser la
utilizacion de espacios vacios en los didlogos,
seglin sealaubicaci éndel osactuantes. O cuando
€l persongje sedesplaza(sentido direcciond), lo
gue recibe €l nombre de «aire». Asimismo, se
acostumbrarecortar |lacabezacon planoscortos
paradenotar cargapsi col 6gicasobreel persona-
je...

Igualmente nos gustaria hacer al menos
alusion alos diferentes movimientos de cdma-
ras. A grosso modo, éstos se dividen en dos:
rotaciony traslacion. Dentrodelosderotacion
incluiriamos aquéllos que se mueven sobre su
propio €je; 0 sea, las panordmicas (horizonta-
les, verticalesy oblicuas) con unas pretensio-
nes eminentemente narrativas. Y los barridos
(quenodejan deser panoramicas, no obstante,
masfrenéticas). Laeleccion deunasu otrasno
sblo es un planteamiento meramente narrativo
gue puededenotar unmayor paso del tiempo, de
estado emocional, etc., sino que ademés puede
ser unacuestion deestilo.

Perteneciente alos movimientos de cama-
radetraslacion cabriaapuntar el travelling—mo-
vimiento sobrerailes— (con laparticularidad de
gue se puederegistrar €l cambio de encuadres
y escalas sin modificar el plano, con el propé-
sito de acompafiar movimientos o singularizar
aaguien o algo), el dolly (desplazamiento so-
bre unas ruedas acopladas al tripode) y los
movimientos de grda... Sin entrar avalorar los
diversossignificados que pueden producir |os
diferentesmovimientosde cAmara, no seriadel
todo descabellado apuntar sus usos mas fre-
cuentes: descriptivo (recorre un espacio apor-
tandoinformaciony referentes espaciales). De
relacion (el objetivo radicaen que con el movi-
miento de camaraserel acionen desde protago-
nistashastalugares, asi como establ ecerseaso-
ciacionesdetipo causal, afectivas, temporal es,
etc.). De acompafiamiento (sigue al protago-

nista o la accion mientras existe movimiento).
De acercamiento o alejamiento (en funcién de
lasituacion dramaticao narrativa, lacdmarase
aproximao separa). De reencuadre (leve movi-
miento de cAmara para corregir el plano).
También hagamos un somero comentario
aproposito delasdiferentesangulacionesque
puedeadoptar lacamaray, por consiguiente, su
valoracion dramatica. Si aceptamos como €l
angulo normal a aquél que se hace coincidir
con el ge delos ojos del protagonista; por en-
cimade ésterecibeel nombre de «picado»: mini-
mizandole, de forma que |o presenta como un
ser vulnerable. Mientrasquesi €l g equedapor
debajo de los ojos se conoce como «contra-
picado»: ofreciendo laimpresién contrariaala
anterior, es decir, de énfasis y mostrando del
sujeto focalizado un perfil de superioridad.
Antesdedar paso a encuadrey a montaje,
realicemos un sucinto repaso alasdiversasfor-
masdepuntuaci on(transiciones) dequedispone
d rdato filmico. Al ya mencionado plano como
unidad cinematografica, cabriaaunar el fundido
encadenado a manera de coma o punto seguli-
do, yaquelasensacion detiempo transcurrido
no es demasiado. Mientras que el fundido a
negro cabria establecerlo en relacion con el
punto y parte, pues da laimpresion de haber
transcurrido un tiempo mayor. A renglén se-
guido, apuntariamos que no existe unanorma
fija donde se determina el tiempo de duracion
de un plano aotro plano. Delamismamanera,
noeshabitual encontrar indicacionesdondese
hagareferenciaal tiempo que debe permanecer
unplanoenpantalla. Al respecto, seaceptaque
éste estdenrelacion con el interval o necesario
para que el espectador pueda decodificar €l
contenido que se encuentraen el plano.
Continuando la exposicion de este item
hacemosalusién al encuadre, ademés de hacer
referenciaaaspectosrel acionadoscon lacom-
posicion, loscentrosdeinterésointencionalidad
(siendo el elemento conductor de la atencién
del espectador) y e equilibrio pléstico. En defi-
nitiva, la delimitacién del campo visua (el
encuadre) estden funcion del angulo seleccio-
nadoy el objetivoelegido. Dentro del esquema
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compositivo no hay que olvidar la configura-
cionformal y el pesovisual, ademésdelaheren-
ciacultural, el caudal intelectual, la permanen-
cia—capacidad quetiene un estimul o audiovi-
sual para ser retenido en la memoria— y los
mecanismos de percepcion en los que cabria
incluir la simetria, continuidad y sencillez. El
tedrico hlingaro BelaBalazs (péag. 37) serefirid
a encuadrecomolasubjetividadinevitableala
gue se somete la pelicula, explicandolo de la
siguiente manera: «En el encuadre, ademas de
nosotros ver la imagen, tenemos también el
sentido de nuestra posicion en relacion con
ella, esdecir, el sentido de nuestraposiciénen
relacién con el objeto filmado
(...).

Cada éngulo visual sobre
el mundo implica una vision

El montaje, desdeun punto devistadidéc-
tico, cabria definirlo como e ensamblamiento
delosplanossel eccionadosdeunapeliculacon
el denominador comun de la continuidad. De
esta sucesion de planos se desprende el ritmo
de la cinta. En cierta manera resulta ser un
gjerciciodeclasificacion, ordenaciéony valora-
cion. Hace ya algunos afios Ernest Lindgren
(1954: 72) redizd € siguiente planteamiento
tedrico del montaje que, a pesar del tiempo
transcurridoy lo basico del mismo, alin parece
tener vigencia: «La justificacién psicolégica
mas elemental del montgje, considerado como
método para representar el mundo fisico que
nosrodea, estribaen la posi-
bilidad de reproducir un pro-
ceso mental por el cua una
imagen visual sucede a otra,

del mundo. Por eso el encuadre
delacamarase corresponde a
uninterior encuadre: y nadaes
mas subjetivo que € objetivo.
Guste 0 no, cada impresion,
encuadre, sevuelveexpresion.
Y, sea consciente o intuitivo
€l proceso, hasta hacer de la
fotografiaun artex»®.

Ahora bien, no se debe
olvidar el concepto fuera de
campo. Es decir, lo que &l es-
pectador novey, aveces, que-

Hay que aspirar a

descubrir una atmadsfe-

ra visual diferente
y original para cada
pelicula y aun para
cada secuencia, tratar
de obtener variedad,
riqueza y texturaen la
luz, sin renunciar por
ello a ciertas técnicas
actuales.

conformenuestraatencion se
detiene en uno u otro punto.
Si interpretamos esto por me-
dio de la imagen cinemato-
grafica, que reproduce el mo-
vimiento, Ilegaremos a obte-
ner unareproduccion tan au-
téntica como la vida misma,
entanto queel montgjerepro-
duce nuestra normal manera
dever».

En lo concerniente a la
plasticadel montaje existeun

dainsinuado por las miradas
(y acciones) delos actores; 0
seq, los limites de la pantalla
no se gjustan, en exclusiva, a cuadro de la
imagen. El cuadro conduce la mirada hacia €l
interior (mecanismo centripeto), mientras que
la pantalla la dirige hacia el exterior (gjercicio
centrifugo). Lacomposicion en si eslaestruc-
turainvisible del planoy estarepletadeimagi-
nariaslineas horizontal es, verticales, oblicuas,
Zigzagueantes... asi como puntos, contrapun-
tosy otrasfuerzas, ademas de aspectos estéti-
cos—como laluz y el color— que completan la
estructura visible del cuadro, aparentemente
compuesta tan sélo por los personajes y el
decorado.

elemento imprescindible para
entenderlacomoesel raccord
(sentido de continuidad con
respecto a la direccién, mirada, posicion, ilu-
minacion... que ha de tener los planos cuando
son sometidos acambios).

El montaje nos deja abonado €l terreno
para que sumemos una nueva reflexion. Esta
hace referenciaaque el cine esun arte que se
vale del tiempo de una forma muy particular
(fraccionandolo, hacia delante o hacia atras,
dilaténdolo...). Inclusive cabria afiadir que es,
junto a la musica, el arte por excelencia del
tiempo. También €l espacio en €l cine estrata-
do con gran sutileza, pues mantiene uninterés
constante por ofrecer la sensacion de tridimen-
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sionalidad (sin olvidar que €l cine es bidimen-
sional). El efecto tridimensional se consigue, a
grosso modo, con una composicién en lacual
serealcen laslineas en diagonal es, |os planos
simétricos, planos cruzados, o bien el uso ade-
cuado de la profundidad de campo. A este
respecto A. Laffay (1973: 22) aflade una ense-
flanzamas sobre el asunto que nosdetiene: «El
cine es un arte de la tercera dimension. Para
darme esa sensacién lacamaragiraen torno a
las cosas, sigue un instante a los personajes,
fotografiatanto arribacomo abgjo, segiininci-
denciasavecesinsdlitas».

Otroapartadoenqueinteresaria, al menos,
detenernos un poco es el relacionado con lo
meramente perceptivo. Entenddmosio como la
accién de percibir, es decir, aguellasimpresio-
nesque, trasun proceso dedepuracién (donde
interfieren diversos elementos, aunqueencine
se tildan los vinculados con €l audiovisual),
determinan nuestro entendimiento. Normal-
mente, lapercepcion en el cine sellevaacabo
atravésdelavista(imagen) y del oido (sonido
gue incluye didlogos, muasica y ruidos). La
formadeincidir ennuestrossentidosesvariable.
Es decir, mientras que vemos en torno a unos
40 650 grados, oimos alrededor delos 360 gra-
dos, sinolvidar dequémaneraincideel pesode
laimagen y como ésta adquiere mayor prota-
gonismo en unasalaaoscuras.

Sinembargo, ladistanciaidéneaparaasis-
tiraunapelicula(espectacul o ocul ar) esaproxi-
madamente de 5 6 6 veces e diametro de la
pantalla, de forma que obtendremos un area
global devision general. Y si nos sentaramos
tan sélo aladistanciadetresvecesel didmetro
de la pantalla estariamos frente a un érea de
vision secundaria (perderiamos informacion
de arribay abgjo y de los laterales). Mientras
gue si lo hiciéramos, mas o menos, unavez €l
didmetro de la pantalla resultaria estar en €l
areadeinterésdirecto (reduciéndose conside-
rablemente nuestro espectro visual). En con-
trapartida, estamos sujetos aun sinnimero de
sonidos. Desde lamusica (con una capacidad
evocativa, descriptiva... inusitada), hasta rui-
dosy efectos especial es (parte imprescindible

del film). Ademas del cuerpo comunicativo
(mondlogos, didogos, voz en off, donde el na-
rrador no estapresente en laaccion, off screen,
cuando €l persongje dialoga desde fuera de
cuadro...), asi como alaspausasy silencios. A

proposito de este Gltimo recurso el «cineurgo»
brasilefio Alberto Cavalcanti (1957: 180) una
delasfigurasfundamentalesdelaAvant Garde
francesay de la Escuela Documental inglesa,
constaté que«hablandodel ruido, nodebemos,
aln, olvidar el silencio. Una pausa de la or-
guesta, enfatizando un momento dramético en
una pelicula, produce €l efecto semejante al
obtenido por Haendel con la pausa general,
cads d fina de El Mesias en el coro de «Halle-
luia». Pocos directores de cine, de estaforma,
han usado las posibilidades del silencio, que
puede corresponder draméticamente a ruido
mas violento, 0 a negro méas profundo de un
cuadro con colores muy brillantes»*.

El lenguaj e cinematogréfico hahecho uso,
a veces, de manera magistral del tiempo. Las
incursionesal pasado hansido verdaderamente
prodigiosas. A modo de gjemplo, valgarecor-
dar la pelicula La mujer del cuadro (1944),
dirigidapor Fritz Lang; un loable gjercicio que
ha pasado ala historia del séptimo arte como
unaobra paratener en cuenta. Estas irrupcio-
nes narrativas a pretérito en cine reciben el
nombre de flash back (mientras que hacia €l
futuro se llaman flash forward). Del tedrico y
profesor franco-norteamericano Néel Burch
(1979: 17), extraemos la siguiente reflexion: «Es
evidente, sin embargo, que el retroceso apare-
cecasi siempreenformadeflashback, puesasi
como una elipsis puede cubrir muchos afios,
asimismo un retroceso puede hacernosremon-
tar muchos afios en lugar de algunos segun-
dos».

Ademés, el tiempo cinematogréfico tiene
otra particularidad, ya que éste se puede alar-
gar, dando como resultado o que se conoce
como ladistension temporal, se comprime (as-
pecto conocido por lacondensaci dntemporal),
0 se puede adecuar al tiempo presente. |gual-
mente, otra singularidad del tiempo cinema-
tografico esla€lipsis, recurso por el cual el es-
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pectador construye o reconstruye la historia
gracias airrupciones temporales, espaciales...

Para finalizar este segundo apartado, ha-
gamos un comentario a propésito de lailumi-
naciony el apartado cromatico deunapelicula.
El blancoy negro, el gradiente del sombreado,
€l uso de la gama de colores frios o calidos...
influye determinantemente en el discurso
filmografico. Una luz de con-
traluz, unaluz cenital, unailu-
minacién tonal, o bien que el
personajeacudaosedistancie

da son unas indicaciones presentadas por el
profesor gaditano José Vassallo Parodi, cues-
tionando laintegracion del cineen el aulay la
necesidad de haber maestros preparados para
el uso de este «instrumento pedagdgico».

* Del publico: De las muchas definiciones
gue podriamos haber barajado, nosinclinamos
por introducir unallevada a cabo por Jacques
Durand (1962: 51-52), yaque
la exposicion que hace nos
parece estar proxima a nues-
tros criterios. El lo define asi:

del punto de luz, ademés del
tamafio y nimero de los ma-
nantialesluminicosson, verda-
deramente, aspectos impres-
cindibles para poder deco-
dificar una pelicula. En este
sentido, Néstor Almendros
(1983: 16) aclara que «laten-
dencia de hoy parece sinteti-
zar equilibradamente o vigjo
y lonuevo. Aquellaslucesdi-
rectas del blanco y negro de
antesresultan yaintolerables
en € cine en color (...). Hay
gue aspirar a descubrir una
atmésfera visual diferente y
original para cada pelicula 'y
aun para cada secuencia, tra-
tar deobtener variedad, rique-
zay texturaen laluz, sin re-
nunciar por ello aciertas téc-

A raiz del invento del
cine la Humanidad

contd con otra manera

mMA&s para comunicar
sus emociones. El tiem-
po se encarg0 de que
éste madurara y desa-
rrollara su propio len-
guaje, a la vez que lo
doto de una identidad

singular. Aquel artilugio
de ferias, que congrega-

ba principalmente a
mujeres y nifios, se
determind en llamar el
«cine» y ha llegado a
convertirse en la sinte-
sis de las artes.

«Cada uno tiene unanocion,
al menosvaga, deloqueesel
‘publico’: desdeel productor,
gueleinvocacomo aun dios
misteriosoy exigente, hastael
espectador, que, enlaoscuri-
dad de |a sala de proyeccion
nota, al menosconfusamente,
la presencia de mil miradas
paralelasalasuya. Peroel es-
tadistico exige mayor preci-
sién; tiene necesidad de con-
ceptos que se puedan medir,
definidossinequivocos».

* Deloslibros: Igualmen-
te, no estaria de més en este
apéndicedocumental esbozar
algunosdelosproyectosedu-
cativosqueincluian laforma-
cion audiovisual como ele-
mento del curriculum. En pri-

nicas actual es».

3. De quién. A modo de apén-
dice documental

Quizaseste Ultimo epigrafe podriaresultar
un tanto impropio para un articulo de estas
consideraciones. No obstante, somosconscien-
tesdelanecesidad de, al menos, comentar mini-
mamente al go sobre «aquéllos» que hacen po-
sible que el cine posea el sentido quetiene: el
publico. Asimismo, apuntar dos notas sobre
una propuesta de educacion cinematogréfica.
La primera publicada por la Unesco (ubican-
dolo dentro del contexto educativo); lasegun-

mer lugar, cabria hacer refe-
rencia a la propuesta de la
Unesco elaborada por J.M.
Peters. Para ello, se reproducen dos textos lo
suficientemente expresivos de su libroLa edu-
cacion cinematogr &fica publicado en 1965: a)
perteneciente a epigrafe «La educacién cine-
matogréfica, desdelaescueladeparvuloshasta
la Universidad»: «En los establecimientos de
ensefianza superior de los Estados Unidos, la
educacién cinematogréfica la da en general
unasecciondel Departamento de BellasArtes.
Esta seccion va encontrando poco a poco €l
lugar que le corresponde en los programas,
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ademas, |0s estudiantes ruedan con gran fre-
cuencia peliculas con fines muy diversos, o
incluso administran supropiasaladecine. Para
citar sélo unos cuantos jemplos, la Universi-
dad de California (Los Angeles) tiene un De-
partamento de Artes Dramaticas en el que se
ensefian la técnica y la historia del cine, la
Universidad de Nueva ork, un Departamento
de Cine, Radio y Televisién, el Colegio Uni-
versitario del Estado de Oregon, y laUniversi-
dad de Boston, un Departamento de Cine»; b)
Perteneciente al epigrafe «Proyecto deprogra-
ma para la formacién de profesores de educa-
cion cinematogréfica», donde se incluyen el
ciney latelevision, nociones general es sobre
losmediosvisualesdeinformaciony derecreo:
1) Proyeccion social y cultural del ciney de
latelevision.
2) Lugar del ciney delatelevisionenlavida
delosjévenes.
3) Efectosdel ciney delatelevision sobrela
percepcidn, las ideas y la conducta de los
jovenes.
Principiosdelaeducacion cinematogréafica:
1) El concepto de educacion cinematografi-
ca
2) Educacion cinematogréfica y ensefianza
en general.
3) Resultados que cabe esperar de laeduca-
cion cinematogréfica.
Nociones que han de ensefiarse:
1) Elementosy estructuradel «lengugjecine-
matografico.
2) Principios de la estética cinematogréfica.
3) Elementosdel contenido delaspeliculasy
su evaluacion critica.
4) Psicologiadel espectador cinematogréfico.
Métodos y posibilidades préacticas de la
educacion cinematografica
1) Instruccién, discusiones, estudio de peli-
culas, gjercicios practicos.
2) Produccion de peliculas: redaccion de
guiones, realizacion, tomade vistas, monta-
je, proyeccion.
3) Adaptacion delaeducaci 6n cinematogra-
ficaalaedady al desarrollointelectual delos
alumnos.

4) Introducciondelaeducaci én cinematogra
ficaen los programas de ensefianza; |a edu-
caciéncinematograficacomoactividad extra-
escolar.

El siguiente libro es de Vassallo Parodi,
titulado El cineenla ensefianza, publicado en
Cédiz en 1962. Este ofrece unavision un tanto
diferente al anterior, sin embargo, dignade ser
mencionada. Asimismo, resultanovedoso para
lafechay laciudad en quefueeditado. En este
sentido, cabria hacer referencia al epigrafe:
«Proyecto parala creacién de una escuela de
cine educativo» (Vasalo, 1962: 24) que, en
ciertamanera, justificalanecesidad de alfabe-
tizar con laimagen (educar con €l cine). Algo
parecido alo expresado en el entrecomillado al
inicio del presente articulo. «Si el cine esreal-
menteun eficaz medio deensefianza, habraque
preparar al maestro para su utilizacion. Parece
I6gico que laEscueladel Magisterio de Prima-
riatengaen el futuro un profesor encargado de
estamision orientadoraqueindique alosfutu-
ros maestros lamejor forma de aprovechar en
laescuelatan moderno instrumento pedagdgi-
Co.

Notas

! Delapinturay lasartesgréficashered6laluz, lasombra,
el sombreado, €l gradientedel sombreado; el color; lapers-
pectiva; lacomposicion... Delafotografia, € apartadotéc-
nico, ademas del gercicio inusual de ver laredidad a
travésdel visor... Delaliteratura, el gjerciciodescriptivo,
el cuerpo comunicativo, losdiélogos, lossignosdepun-
tuacion convencionales, salvando quelo queanteshabia
queimaginar atravésdelaletraimpresa, ahorasemuestra
en lapantalla... Del teatro, las expresionesfaciales, los
gestoscorporales,|aactuaci on; endetrimentodel apresencia
fisicadel actor, cabriaaunar lacapacidad demovimientos
y puntos de vista de la camara... De la misica tomo su
participaciondel tiempo, el ritmo...

2AMAR, V. (1995): «Algunasconsideracionessobreel
cine(l)», enMetrépolis, 1. San Fernando (Cédiz); 15.
3BALAZS, B. (9/d) Estética do filme Rio de Janeiro,
Verbum. «Noenquadramento, além devermosaimagem,
temostambém osentidodanossaposicdoemrelacdoael a,
isto e, 0 sentido danossa posi¢do em relagéo ao objeto
filmado (...). Cadaangul o visual sobre o mundoimplica
umavisdo do mundo. Por isso o enquadramentodamagquina
defilmar corresponde aum interior emguadramento: e
nadaémaissubjetivodoqueoobjetivo. Queira-seoundo,
cadaimpressao, enquadrada, torna-seexpressdo. E, sgja
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conscienteouintuitivo o processo, tanto bastaparafazer
dafotografiaumaarte».

*CAVALCANTI, A.:Filmeerealidade. RiodeJaneiro,
EditoradaCasado Estudante do Brasil. «E, falando do
ruido, nao devemos ainda umavez, esquecer o siléncio.
Umapausadaorquestra, pontuando um momento dra-
maticonumfilme, produz efeito semel hanteao obtido por
Haendel comapausageral, quase nofimdoMessias, no
corode«Halleluia». Poucosdiretoresdefilmes, noentanto,
tém usado as possibilidades do siléncio. Siléncio pode
corresponder dramati camenteao ruido maisviolento, ou
aonegromaisprofundodeumdesenhocomascoresmais
brilhantes».
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La informatica en la educacion de los
alumnos con deficiencias motoricas

CintaAguaded GOmez
Huelva

sidadeseducativasespeciales.

Cadadiasehacemasurgentereflexionar sobreloscambiossocial esproducidosen
loscentroseducativos, incidiéndoseenlaimportanciaguesuponelaintroducciondelos
medi osinformaticos en lasescuel as, y analizando, al mismo tiempo, lasventajasque con
elloseestén obteniendo en el proceso deensefianza-aprendizaje. Enestalinea, laautora
deestetrabajo apuntalanecesidad que estos medi os se adapten al osalumnos con nece-

Estamos ante una era tecnoldgica 'y por
ello, cadadiaesmayor laexigenciadeincorpo-
rar lasnuevastecnologiasal sistemaeducativo
yaqueéstaestapresenteenloscentrosescol a-
resy en laactividad pedagégicadiaria. Laes-
cuela debe dejar de ser lainstitucion que pro-
longael régimen del saber queimplantd el tex-
toimpreso; aunque no dejemos de decir que el
protagonistadelaescuelaseael libro detexto,
éstano debeignorar larevoluciontecnol 4gica.
En el umbral del siglo X X1, laescuelano puede
permanecer ajenaalosavances producidosen
el campo de la tecnologia de la informacion.
Estapresenciageneravariasposturas:

1) Quienes piensan que las maguinas son
deshumanizadorasy por |0 tanto enemigasdel
conaocimiento.

2) Los que consideran que las maguinas
entretienen alos alumnosy los apartan de las

relaciones humanas (dentro y fuera del aula).

3) Los que las utilizan como un recurso
didactico més.

4) Quienes estén afavor de introducirlas
enlosprocesosdeensefianza-aprendizaj e, con-
sideréndolasunmedio parafavorecer lacoope-
racionenlosprocesosdedifusi on-adquisicion
del conocimientoy el fomentodelasrelaciones
humanasen el contexto escolar, enformadein-
teracciones (individuales, grupales, internivel
entredistintosagenteseducativos...).

Sabemos que nuestro entorno cultural se
reconstruyecomo consecuenciadeestarevolu-
cioninforméticay por tantolaescuelanopuede
dar la espalda a este hecho. Estamos en un
mundo decambiosvertiginosos; laacel eracion
histérica que padecemos hace que el afén de
novedadesseaintroducidoenel curriculo. Asi,
laescuelaignoraque utilizando latransmisién
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oral paralaadquisicién de conocimientos esta
en desventgja con los medios que utiliza la
sociedad modernaparaampliar €l conocimien-
to delosescolares actuales.

LaLOGSE haapostado por laintegracion
curricular delasnuevastecnol ogiasdelainfor-
maciény comunicacion, entendidastantocomo
recurso didéctico parael trabajo del profesora-
do como en calidad de medio transversal para
€l aprendizaje de los alumnosy como un con-
tenido através del cual se pueden desarrollar
unos conocimientos, habilidadesy actitudes.

Laintroducciéndelasnuevastecnologias
en laeducacién puede produ-
Cir unos cambiosimportantes
y en determinadas condicio-
nes tenderan a hacerse sentir
de una forma profunda en €l
sistema escolar, en sus rela-
ciones con la sociedad y el
mercado laboral, sobre los
profesores, € curriculumy el
aprendizaje de los alumnos.

La incorporacion del or-
denador en la escuela es ya
unarealidady enlaactualidad
muchosautoresestan investi-
gando sobre ello. Para Miller
y Olson (1992), el ordenador
en la educacién ha marcado
temas nuevos que auguran
grandes posibilidades educa-
tivas. Paralosalumnosseofre-
cen posibilidades enormes
asociadas(sistemasinteractivos, multimedias),
estimulando y enriqueciendo otros medios.

Toda esta revolucion informética que se
adentra en nuestras escuelas no puede dar la
espaldaalosalumnoscon necesidades educa-
tivasespecial es, quecon estastécni casadapta-
das a sus capacidades pueden obtener unos
resultados excelentes.

Si partimos de lapremisa de que laeduca-
cion debe ser un medio para la promocién y
desarrollo de la persona, tanto a nivel indivi-
dual como grupal y por ello, hemos de oponer-
nos a la concepcion de la educacion como

La introduccion de las
nuevas tecnologias en la
educacion puede produ-
cir cambios importantes

y en determinadas

condiciones tenderan a

hacerse sentir de una

forma profunda en
el sistema escolar,

en sus relaciones con

la sociedad y el
mercado laboral.

instrumento de seleccion y clasificacion que
s6lo promociona a los més capacitados. La
escuelaquerespetaladiversidad dependefunda-
mental mente de |as concepciones detipo social
y cultural de lacomunidad educativa. La con-
cepcién del respeto aladiversidad se presenta
comoalgoenfocadoalatotalidad del alumnado,
no referido exclusivamente alos alumnos con
necesidades educativas especial es. Esnecesa-
rio abordar agquellos aspectos de la actualidad
gueinteresananuestrosalumnosy acercarnos
con una mirada serena al mundo que estan
viviendo. Contribuiria esto a que |o conozcan
mejor, observandolo desde
otro punto devista, sopesan-
do la importancia que cada
unadelasdiferentescircuns-
tancias, |legando asi a tener
una idea mas equilibrada y
critica de la sociedad.

L os educadores conoce-
mos que la utilizacion de los
mediosaudiovisual espresen-
ta gran aceptacion por parte
de los alumnos. La funcién
motivadora de los medios,
debido a la proximidad a la
realidad que éstos confieren,
despierta un gran interés ha-
cia el aprendizaje, y es por
esto por o que lamayoriade
loseducadorespresentanuna
posicion positiva frente a
ellos. Si, ademés, contamos
con alumnos cuyas capaci dades motéricas es-
tén fuertemente alteradas y necesitan de los
medios técnicos para suplirlas, |a tecnologia
estajustificada.

L osalumnos, ante unaexposicion oral del
profesor y unaensefianzaatravés del ordena-
dor, seinclinan por lasegundaopcién. Conlos
sistemas interactivos multimedia se podrian
estimulary cultivar habilidadesdel pensamiento
gueconotrosmediosseriandificilesde conse-
guir; y asi facilitariamos un aprendizaje més
rico, estimulante, creativo y potenciador de su
autonomia para aprender a aprender.
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Pensando en el profesorado el uso del
ordenador es un recurso para desarrollar y
ampliar laensefianza, |0 que comportara serias
transformaciones enriqueciendo y diversifi-
cando sus funciones y responsabilidades. Es
necesarialaformacion del profesorado en ge-

Laescuelaqueno utilizalos mediostecno-
|6gicos paratrabajar con este tipo de alumnos
puedeapostar por un«noprogresox» del alumno
justificando su causaen el alumno: sudeficien-
cia motdrica.

L aescuel aquecuentacon mediostecnol 6-

neral. El sistema educativo
debe contemplar cudles son
lasdemandassociaesy como
debe responder alas mismas.
Existe una cultura tecnol 6gi-
cay para ello es necesario
estar formado.

1. Justificacion de la tecno-
logia aplicada a alumnos con
dificultades motéricas gra-
ves

Las disfunciones de la
motricidad, la movilidad y la
postura plantean €l reto ala
escuela ordinaria de modifi-
car susestructuras, tanto fisi-

El uso de esta tecnolo-
gia adaptada permite
que el alumno con
deficiencias motdricas
graves, pero con restos
cognitivos suficientes
para adquirir la
lectoescrituray otros
conocimientos, pueda
permanecer activo en
su saber y no sea rele-

gicos, entreellos, losordena-
dores, puede apostar por un
progreso del alumno, porque
han puesto a su servicio los
medios que necesita para es-
tablecer laatenciénaladiver-
sidad.

2. Mediosy adaptaciones uti-
lizadosen losr ecur sostecno-
I6gicos

Antesdeintroducirnosen
las modificaciones que pue-
den realizarse en torno a la
tecnologia debemos de reali-
zar unaseriedeconsideracio-
nes:

cas como organizativasy pe-
dagogicas. Esimportantedes-
tacar que no hablamos de de-
ficientes motéricos sino de
personas afectadas por defi-
ciencias motoricas. Esta deli-
mitacion conceptual esimpor-
tante en el sentido de que la
atencion sedesplazahacialas
relaciones del individuo y su entorno depen-
diendo la condicion de minusvélido, no yade
las caracteristicas deladeficiencia, sino delas
dificultades que ofrece el grupo social para
[levar una vida normal.

Este enfoque exige ala escuela conformar
sus actividades para que sean accesibles a
todos, incluidos aquéll os que estan af ectados
por alguna deficiencia, de manera que no los
conviertaen minusvaidos. Cuando en las es-
cuelas contamos con |a presencia de alumnos
congravesdeficienciasmotéricasquelesimpi-
den caminar, hablar, asir, moversey conservan
intacto el aspecto cognitivo, esnecesario acu-
dir alatecnologia para encauzar su aprendizaje.

gado a ocupar un sillon

en una clase de pizarra

y papel donde sus posi-

bilidades de intervenir
sean nulas.

1) Lasadaptacionesarea-
lizar deben obedecer alasne-
cesidadesde cadaalumno en
particular.

2) Deben ser |0 més sen-
cillas posibles.

3) Hay que preveer las
aulas donde se va a trabajar
para acomodarlas a las mis-
mas.

4) Es necesario concienciar ala adminis-
tracion educativade laimportanciade ladota-
Cion de estos material es.

5) Es necesarialaformacion del profesora-
do.

Estasmodificacioneso adaptacionesdela
tecnologiasellevanacabo cuandolosalumnos
deficientesmotdricostienenmovimientosanor-
mal esde susmiembrossuperiores. Estosmovi-
mientosy afecciones son de distintos tiposy
debidosavarias causas:

a) Algunos alumnos no hacen movimien-
tosanormalesen situacioéndereposo. Al inten-
tar moverse, laespasticidad en el grupo delos
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mUscul osantagoni stasdi storsionael movimien-
to.

b) Los que tienen afectacion cerebelosa
presentan tembl ores eincoor dinaciéncuando
van a hacer un movimiento intencional. Cuan-
do no se proponen hacer el movimiento sus
miembros superiores no tiemblan.

¢) Las personas con afectacion extrapira-
midal presentan movimientos anormales, in-
clusoenreposo, aunqueéstospueden acentuarse
ensituacionesenlasqueseexigeequilibracion;
|as situaci ones detensi én emocional acenttian
estos movimientos.Detodosmodos, alospro-
fesionales de la educacién, mas que la causa,
lesinteresa explorar lafuncionalidad que per-
sistey plantear mecanismosdecompensacion.

Contando con estas premisas, describire-
mos adaptaciones, algunas de ellas un tanto
caseras, que se estan realizando en los centros
de Huelva, para que los ordenadores puedan
ser utilizados por este tipo de alumnos.

1) Adaptacionesdel raton. Cuando conta-
mos con alumnos con deficiencias motoéricas
gravesen extremidadessuperioreseinferiores,
tenemos que permitir que el alumno acceda al
teclado, paraello podemos utilizar los siguien-
tesinstrumentos:

* Adaptacionesdel ratébn mediantetimbres
caserosparaquedeun solo golpey sinnecesi-
dad de precision se pueda utilizar el teclado.

» Adaptaciones del ratén mediante espon-
jas paralos alumnos més afectados.

» Adaptacionesmediantepal ancasparal os
gue tienen movimientos menos preci sos.

2) Adaptaciones del teclado. Se pueden
utilizar unas carcasas que impiden que se gol-
peelateclaqueestaal lado. Estasconsistenen
una pieza de metacrilato o plastico duro que,
colocada sobre el teclado (solo aunos milime-
tros) permite apoyar la mano sin que salten
ninguna de las teclas. El alumno sblo tendra
gueintroducir ligeramenteel dedo o €l puntero
en cada orificio para pulsar el simbolo desea-
do. Esto hacedisminuir laposibilidad de come-
ter errores de teclas no deseadas y reduce la
reproduccion reiterada de un mismo carécter.

El uso deestastecnol ogiasadaptadasper-
mite que el alumno, con deficiencias motoricas
graves, pero con restos cognitivos suficientes
para adquirir la lectoescrituray otros conoci-
mientos, pueda permanecer activo en su saber
y no sea relegado a ocupar un sillén en una
clase de pizarray papel donde sus posibilida-
desdeintervenir sean nulas.

Referencias

AGUADED, M.C.;BOZA,A.;FONDON, M.; IPLAND,
J.y SALAS, M. (1998): Integracion: didacticayorga-
nizacion. Huelva, Hergué.

ABALO,V.yBASTIDA, F. (1994): Adaptacionescurri-
culares. Teoriay préctica. Madrid, EscuelaEspafiola.
GALLARDO,M.V.y SALVADOR, M.L. (1994): Dis-
capacidad motorica. Aspectospsi coevol utivosy educa-
tivo. Mélaga, Aljibe.

MILLER, L.y OLSON,J.(1992): «Classroomchange: Is
thereasteering effect of computer technol ogy ?», enEu-
ropean Conference of educational Research. Euschede,
Junio.

WEIDENMANN, B. (1994): Padagogischepsychologie.
Weinhein, Munix. Beltz.

» Maria Cinta Aguaded Gémez es psicéloga, pedagoga y orientadora del Equipo de
Orientacién Educativa del Andévalo (Huelva).




PropruUEsTAS

Pve TE
IMPORTA 7

© Enrique Martinez-Salanova ‘2000 para COMUNICAR




Comunicar 15, 2000; pp. 155-158

Resolucidon creativa de conflictos a
traveés del cine

M. Carmen GasconBaquero
Zaragoza

Laresoluciondeproblemasesunadelasprincipal esestrategiasquehandeponer se
enmarchaenlaescuelaenel procesodeensefianza-aprendizaje. Laautoradeestetrabajo
nosproponeunafdrmulacreativay original debuscar pautasdesuperacidndeconflictos
y problemas a través del medio del ciney los anuncios publicitarios, en los que se en-
cuentran multiplespropuestasentresacadasdelavidadiaria.

«Si el arte puede tener alguna misién es
obligarnos a no aceptar las cosas como algo
inamovible» (Engels). Es dificil encontrar una
pelicula en la que no haya un problema que
solucionar. El cine y la vida nos presentan
distintosmodosdeir resolviendo conflictos. Si
nos paramos areflexionar criticamentey sope-
sar argumentos estaremos desarrollando des-
trezasparaadoptar decisionesmeditadas. «<No
existe un camino haciala paz, lapaz es el cami-
no». Y o afiadiria que caminar buscando siem-
pre varios caminos para sol ucionar los proble-
mas son las botas necesarias para poder y
guerer seguir caminando.

1. Esguema tedrico-practico

El siguiente esquema sobre resol ucion no
violenta de conflictos pretende ser una pauta
para analizarlos en cualquier pelicula.

Pelicula: Toma uno de los problemas que
aparecen en la pelicula y analizao creativa
mente.

1) Stop. Paray cdmate, respiray dite ati
mismo: ¢Estoy ante un problema?, ¢deseo par-
ticipar en su solucion?, ¢se paran los protago-
nistasapensar al darse cuentade que estan en
un conflicto?, ¢actuarianigual si hubieran pen-
sado antesdeactuar?

2) ldentificar el problema: personas que
intervienen; relacion entreellas; puntosdevis-
tadecadauno; sentimientosdecadauno. ¢;Qué
personasintervienen?, ;quérelacién hay entre
ellas? (personas supeditadas, con complejode
inferioridad y que expresan su inseguridad o
incapacidad deformaagresiva, personascuyos
sentimientos hacia los otros |es impiden razo-
nar...). Observa sus gestos, ¢qué dicen con
ellos?, ¢quiénes desean resolver el conflicto?,
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¢hay otras personas o grupos que estan influ-
yendo en el problemay no aparecen visual-
mente? (por gemplo: familiares, amigos, la publi-
cidad, algun programa televisivo...), ¢quién
puede proporcionar informacién sobre el pro-
blema? (Normal mente nos ponemos a sol ucio-
nar algo sin conocer sus causas psicol égicas,
afectivas, econémicas, educativas, médicas...
pensando quesomosloslnicosquetienen ese
problema. Esprecisoponerseene lugar del otro:
épor quéactliaasi?, ¢qué dificultades encuentra
paramodificar su conducta, qué sentimientosle
inundan?, ;es capaz de expresarl0s?, ¢seriacon-
veniente?

3) Generar montones de ideas. Preguntas
para encontrar ideas.como empezar, personas
guepuedenayudar, consecuenciassi €l proble-
ma se hace mayor... Piensa que todos | os pro-
blemas pueden tener varias sol uciones: ;cémo
puedo empezar acambiar el ambientequeseha
creado?, ¢quién puede ayudar?, ¢qué conse-
cuencias tiene el problema a corto y medio
plazoparacadaunadel aspersonasogruposque
esténimplicadosenél?, ;como puedeprevenirse
paraguenovuelvaaocurrir?, ¢quéharian otras
personas que conoces 0 personajes de otros
films en una situacion como la que se esta
analizando?, ¢quéhariaun mago?¢Y aguiendel
siglo que viene?, ¢y aguien de otra cultura?,
équién podriahacer demediador?, ¢haspensado
si el conflicto necesitauntiempo paraser resuel-
to?, ¢qué méas sol uciones proponesti? Puntos
en comin con lapelicula; ¢cudl eslaideamés
tontaque seteocurre?

4) Evaluar lasideas. Evaluar lasdecisiones
tomadasamedioy largo plazo. Consecuencias
para uno mismo y para los otros en tiempo,
energia fisicay emocional, dinero...

Esimportanterecapacitar sobrelasconse-
cuenciasdelassolucionestomadaso plantea-
das. Lasconsecuenciaspueden ser dedistintos
tipos. Enlaresolucion creativay no violentade
conflictos uno debe preguntarse: ¢servira esta
ideaparatodoslosimplicados?, ¢esunasolucion
sin perdedores? ¢Alguien sale del conflicto con
laideadevenganza?, ;quérepercusionespuede
tener amedio plazo € aplastar a contrario?

5) Puesta en practica. Orden de gjecucion
delasideas, ¢como sellevaacabo lasolucion
dadaenlapelicula?, ¢y latuya? Si lapropuesta
tiene varias partes, ¢en qué orden se pondrian
en practica?

2. Actividades previas

Cuando se va a plantear la resolucion no
violentade conflictos, bien con peliculas, bien
con situacionesreales, unadelasprincipaes di-
ficultades es la poca costumbre para analizar
los puntosdevistay los sentimientos de cada
uno delosintegrantes en el problema.

2.1. Fichascon vocabulario especifico?
Sobretodosi serealizaconnifiosy adol es-
centesseenriqueceel encuentrosi previamen-
te sereflexiona con alguna fichacomo las si-
guientes, enlasqueseaportavocabulario nece-
sario paradiscernir sentimientosy actitudes.

Comportamiento de los personajes

1) Detenteapensar encémoreaccionael pro-
tagonistacuandoestaconsuspadres. (Rodea
laspal abrasquelodefinen):

Desenvuelto
Despreocupado
Servicial
Insolidario
Inseguro
Indiferente
Digtante
Testarudo
Colaborador
Carifioso
Timido
Agresivo
Obediente
Ambicioso
Prepotente

Ser estudiante: ¢realidad o ficcion?

L os rasgos que vas a leer a continuacion
sonlosposiblesdeun profesional del estudio.
Tomaauno delospersonajesdetelefilmscuyo
papel seael de estudiante.

Debes calificar cada rasgo de decisivo,
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conveniente o indiferente segn lo que crees
gue él opinaria®.

Rasgos Decisivo

Puntualidad

Capacidad de sacrificio
Vaorar a los compafieros
Tener metas en la vida
Familia sin problemas

Memoria

Inteligencia

Ganas de trabgjar
Belleza

Capecidad de relgjacion
Planificar ¢ tiempo
Expresividad oral
Simpatia

Hahilidad con las manos

Conveniente

periddicosorevistas. Pueden ser deunconflic-
to armado, de un accidente detréfico, etc. Con
ellas se crea un nuevo
cartel. El eslogan es €l
mismo: «Actlaconscien-
temente, evallalas con-
secuencias».

Haciendo la activi-
dad solamente con €l per-
sonajedelapeliculayase
ha trabajado la accién y
susefectos. Conlaincor-
poracidndeimagenesrea
lesseintroduceunnuevo
factor, d de fantasia-rea
lidad, tan importantepara
darnoscuentadequeenla
vidarea no siempre hay
unasegundaoportunidad

Indiferente

2.2. Creacion de anuncios

Al incorporar €l cineenlas Tutorias, enla
programacién de alguna asignatura, en nume-
rosas actividades de educacion no formal, se
estaestimulando laacciony atravésdeellala
sociaizacion. El lenguaje publicitario puede
ayudar apotenciar algunos personajesy crear
con ellos carteles, a elegir frases y crear con
ellas esl6ganes, adisefiar secuencias o «story
boards».

Tomemos una pelicula de accion. Pense-
mos en la accién como algo muy positivo; ac-
tuamosnosotros, actlianlospersonajes, y cada
actividad serazona, cadauno justificadecisio-
nes, analiza errores, considerando siempre la
reversibilidad de toda actividad y su posible
modificacion.

Ante unapeliculade accion con gran des-
pliegue de marketing y tomando €l cartel como
soporte publicitario pueden crearse dos anun-
cios, presentadosen dosmomentosdiferentes.

13 Semana: el eslogan del protagonistaes:
«Actlaconscientemente...».

22 Semana: €l eslogan se amplia: «Actla
conscientemente, eval lla | as consecuencias».
Posteriormente se eligen fotografias reales de

y que es preciso pensar
antesdeactuar.

Elegir anuncios publicitarios y cambiar a
|os personajes por |os de peliculas visionadas
permite resumir textos emocionales. Y es que
€l model o de persona que muchos planteamos
esté condicionado por el tipo de sociedad que
sepersigue. Proponemosque, apartir deanun-
ciosconvencional es, secreenotrosconvalores
significativos:

» Podemos construir entremuchosunaso-
ciedad masjustay solidaria.

» Todo problema social tiene en el fondo
un contenido dejusticia.

* Todo valor sedesarrollaen un mundo de
relaciones.

Uneslogancomo «Estoesunagodzillada»,
después de ver lapelicula, tiene muy distintas
lecturas:

* llusiénate con tu trabajo.

»Contecnol ogiay dinero, seconsiguecasi
todo.

* La segunda vez, a veces es demasiado
tarde.

«Lashipotesisincreibleshan hechoevolu-
cionar ala ciencia.

* Lo que se destruye no se recompone
f&cilmente.
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Aquellaspersonasconlasquesehaanali-
zadolapeliculallenanlaspalabrasy |losperso-
naje de carga afectivay desde ahi se implican
personal mente.

Johan Galtung coment6 en un curso sobre
resolucion no violenta de conflictos interna-
cionales* que «hay veces que no se desea la
reconciliaciéon porque se prefiere acumular la
injusticia personal en el Banco Internacional
de Traumas».

Ojaldunavision creativadelaspeliculasy
delavidanos ayude a seguir sofiando en que
ningun problema es inamovible, que siempre
hay nuevassalidas.

Que nunca dejemos que los medios de
comunicacién y las personas que nos rodean,
nos dicten qué podemos imaginar, de qué ma-

nerasdistintasse puedeactuar, y quéno pode-
mos ni imaginar ni empezar a hacer.

Notas

1GASCON, M.C. (1999): «Resolucionnoviolentadecon-
flictos. Andlisisdepeliculasy videojuegos». (Investiga-
ciénsinfinalizar).

2Esteapartado sepresentamésampliamenteen GASCON,
M.C. (2000): «El cine, unaaventurallenadevalores», en
Educar Hoy.

3 Adaptado apartir deunaactividad del libroOrientacion
y Tutoria (3°ESO). Valladolid, VicensVives.
“Celebradoenel Seminariodelnvestigacion paralaPaz
deZaragoza.
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Tecnologias de apoyo a la discapacidad
y dificultades de aprendizaje

M. AngelesPascual Sevillano
Oviedo

Lasdificultadesde aprendizaje han ocupadoy preocupado siemprealosprofesio-
nales de la ensefianza, ya que ha sido con frecuencia un porcentaje alto de alumnos los
gue las han manifestado. En este trabajo seindica quelos recursos informéticos han de
contar conunlugar disponibleenel aulayenel centro, porquesonaltamentebeneficiosos
paralosalumnosquetienendificultadesdeaprendizaje. Latecnol ogiapuedeactuar como
unaprotesi scognitiva, reemplazando una habilidad per dida o mermada, o como un apo-
YO, propor cionando la ayuda necesaria, paraacometer latarea.

1. El pape delosrecursosen laplanificacion
del aula

En el campo dela Educacion Especial, los
enfoquesdeintervencion psicopedagdgicahan
ocupado un eminente volumen de investiga-
cion, surgida como consecuencia de las dife-
rentes discapacidades y las interpretaciones
dadas sobre ellas y en funcion de ello se han
disefiado y propuesto diferentes modelos de
adaptaciones paradar respuestaaesasnecesi-
dades. En los distintos niveles de concrecion
curricular hahabido un gran detenimientoenel
quéy como ensefiar; sinembargo, hemosecha-
do demenosen este un subcapitul o, que quiza
haya quedado algo relegado, cuando todos
sabemosque el temadelosrecursosy materia-
les puede llegar a convertirse en el elemento

clave para un buen aprendizaje y en muchos
casosparaconseguir eseaprendizaje. Si bienel
listado derecursospodemosvisualizarloenva-
rios tratados segiin los tipos de discapacidad,
existen muy pocosdatoso resultadosproducto
deinvestigaciones serias sobre el tema.

Si nossituamosen unalineainterpretativa
y critica el papel del alumno en el proceso de
ensefianza-aprendizaje es el de un constructor
activoatravésdeexperienciasy coaprendizen
interacciénsocial conotros, entareassignifica-
tivas socialmente hablando. Para que se pro-
duzcaesaconstruccién esnecesariodisponer de
unas condiciones espacio-comunicativo-tem-
porales, juntoaunosrecursosalgodiferentesa
lostradicionales. En este sentido la seleccidn
de recursos material es que propongamos para
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el centro haderealizarseteniendo en cuentala
diversidad de alumnado presente en las aul as,
especia mente sabiendo que normal mente en-
contraremos alumnos que manifiestan dificul -
tadesdeaprendizajey por estarazén, entrelos
recursos a ubicar en el aula, los recursos
informéti cos han de contar con unlugar dispo-
nible, fundamentalmente porque se han con-
vertido en un elemento altamente beneficioso
para los alumnos que tienen dificultades en
diversas éreas. Si bien en Espafia se han desa-
rrollado pocas investigaciones que confirmen
lodicho, lasaportacionesamericanasasi noslo
hacen saber.

Considero que este es un campo aln por
explotar y estudiar en cadaunadelasopciones
gue sepuedan presentar. En estos parrafosme
voy a centrar en algunas in-
formaciones y, como no, re-
flexiones de un apartado es-
pecifico como son los recur-
sosinformaticos en laeduca-
cion especia y, més concre-
tamente, con el finde profun-
dizar minimamente en los re-
cursosinforméticosenlasdi-
ficultadesdeaprendizaje; més
tarde justificaremos esta ne-
cesidad.

2. La tecnologia de apoyo
entre los recursos del aula
antelasdificultadesdeapren-
dizaje
Muchasformasdetecno-
logia, tanto «alta» como «bé-
sica», pueden ayudar a los
sujetos con problemas de
aprendizaje a aprovechar sus posibilidades y
eludir o compensar sus discapacidades.
Latecnologiade apoyo (asistencial) tiene
unalarga historia, puede definirse en sentido
amplio como cualquier tecnologia (articulo,
pieza de equipo o sistema) con la posibilidad
de aumentar, mantener o mejorar las capacida-
des funcionales de | as personas con discapa-
cidad. Seriaun error pensar que estastecnolo-

giassedisefian Unicay exclusivamente bajo el
amparo de la discapacidad que pretenden cu-
brir, sino que son por lo general y hacia ese
objetivo se han de dirigir, tecnologias disefia-
das especificamente parael uso del pablicoen
general. Ofrecen por tanto un amplio campo de
alternativas dirigiéndose tanto hacia esastec-
nologias basicas como a los aparatos de alta
tecnologia.

Espocofrecuenteencontrar entrelalitera-
tura espafiolainformacion sobre latecnologia
de apoyo a las dificultades de aprendizaje o
investigacionesal respecto; si seshanencontra-
do algunos estudios y aportaciones alas dis-
capaci dadesvisuales, auditivasy motrices, por
lo que hemos acudido alaliteraturaamericana
fundamental mente paraconocer lasposibilida-
desdelasquedisponemos, los
avancesy estudiosqueaeste
respecto se han ido realizan-

Es poco frecuente en-  do.
contrar entre la litera-
tura espafola informa-
cion sobre la tecnologia
de apoyo a las dificulta-

des de aprendizaje o

investigaciones al res-
pecto; si se han encon-
trado algunos estudios

y aportaciones a las
discapacidades visuales,

auditivas y motrices. 9

Latecnologia asistencial
tienedospropdsitosprincipa-
les (Lewis 1993):

» Aumentar las posibili-
dadesdel sujeto deformaque
sushabilidadescompensenlos
efectos de cualquier discapa-
cidad.

* Proporcionar unaforma
alternativade abordar unata-
rea de manera que las disca-
paci dadesqueden compensa-

La tecnologia puede ac-
tuar como unaproétesiscogni-
tiva, reemplazando una habi-
lidad perdida o mermada, o
COMO un apoyo, proporcionando laayudane-
cesaria, para acometer la tarea.

Son muchas las barreras que el entorno,
segun la discapacidad, puede imponer a las
personastantoenlaescuel a, enel trabajocomo
en otrasimportantes &reas de lavida.

Latecnologiaasistencial sehadisefiadoy
producido con el fin de compensar esas barre-
ras.
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3. Las dificultades de aprendizaje

Al inicio comentabamos que posterior-
mente justificariamos por qué el titulo que en-
cabeza este articulo, y aunque creo que los
parrafosanterioreshayan podido vislumbrar la
motivacion, no quisierapasar delargo sinrea-
lizar alguna matizacion.

Todossabemos, cuando hablamosdedifi-
cultadesdeaprendizaje, queesquizaunodelos
grandescaballosdebatalladelasaul as. Escasi
infrecuenteencontrarnosconunaulaenlaque
alguno delos alumnos no se encuentre en esa
situacion de necesidad por la dificultad que
entrafia para él en alglin momento o en algun
area el aprendizaje de los contenidos para la
consecucion delos objetivos propuestos (lec-
tura, escritura, cdlculo, compresion, habla, ex-
presion, motricidad, relaciones, etc.). Funda-
mentalmente ése es el motivo quenosmovid a
escribir este articulo.

Si esasdificultadesde aprendizaje son tan
frecuentes hemos de buscar el mayor nimero
de estrategias que faciliten la respuesta a las
necesi dadesquedesencadenan dichasdificul -
tades. Algunas de esas estrategias se han de
buscar en laintroducci6n de nuevos recursos,
en este caso nos estamosrefiriendo arecursos
tecnoldgicos y concretamente a recursos
informaticos, que pueden facilitar el aprendi-
zaje del alumno, por unas determinadas cuali-
dadesdelasquedisponen.

Enlosintentosdedefiniciény fundamenta-
cion tedrico-conceptual de las dificultades de
aprendi zajesehaevol ucionadodesdeunasposi -
ciones de corte basicamente clinico-médicas a
otrascadavez masinterdisciplinarias. «Integran
las dificultades de aprendizaje escolar aquellas
alteraciones que se dan en los sujetos en edad
escolar, observablesy cuantificablesen su con-
ducta, quetienenunosparametrosnormalesenel
proceso de ensefianzalaprendizaje, y su rendi-
miento, en este proceso, es deficiente».

Los caracteres dominantes que delimitan
estasituaci dndeensefianza/aprendizajequeafec-
tan a las dificultades de aprendizaje escolar,
segunlosprincipal esdatosque poseemoshasta
la actualidad, son las siguientes dificultades,

seglin Barcal ozanoy Gonzél ez Cabanach (1991:
82):
 En el mantenimiento delaatenciony nive-
lesdevigilanciabajoscon respecto agrupos
de control.
 En la organizacién, percepcion e integra-
cion de estimulos auditivosy visuales.
« Enlaorganizacién de sus respuestas moto-
ras.
 En laadquisicion del lenguaje en sus nive-
lesfonol gicos, sintécticos, semanticos, asi
como en €l lenguaje escrito.
« Pueden ir asociados problemas emociona-
lesy alteraciones motoras.
« En la comunicacion/integracién socia ya
que amenudo crecen en un medio que ellos
sienten como hostil y en el que no son acep-
tados.
Y hemosbuscadoy analizado aquellospro-
gramas informaticos que pueden ayudar a su-
perar o solventar estas dificultades.

4. Estado actual de la tecnologia asistencial
para sujetos con dificultades de aprendizaje

Enlaactualidad, lasaplicacionesmasopor-
tunasdetecnol ogiadeapoyo parapersonascon
dificultades de aprendizaje parecen ser lasque
estdn basadasen el ordenador. Ademés, lamayo-
ria de las aplicaciones incorporan hardwarey
software dirigidas a publico en general, en
lugar deproductosdisefiadosespecificamente
parapersonas con dificultades de aprendizgje.

El principa requerimiento de estos pro-
gramas es que se hallen bien disefiados, con
flexibilidad suficiente para acomodarse a las
necesidadeseducativasdetodo el espectrode
alumnos.

Puesto quelasdificultadesenlashabilida-
des del lenguaje son las més frecuentes entre
los sujetos con dificultades de aprendizaje, la
lecturay laescrituraseconviertenenlastareas
mastipicasdelaintervenciéntecnol égicapara
|aspersonascon estadiscapacidad. Estasinter-
vencionessecentranenel usodeprogramasde
procesadores de textos para apoyar y mejorar
lasdestrezasdeexpresion escrita, y enlaense-
flanza de la lectura asistida por ordenador.
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a) Procesadoresdetexto. Unadelasprin-
cipales ventajas de los procesadores de texto
paral ossujetoscondificultadesdeaprendizaje
eslafacilidad conquesepuedealterar untexto.
L as consecuencias de cometer un error orto-
grafico o gramatical son mucho menos desas-
trosas cuando los errores pueden ser corregi-
dos fécilmente, y las revisio-
nes de contenido tienen mas
posibilidades de ser realiza-
das cuando €l escritor puede
insertar o suprimir un texto
sin tener quereescribir el do-
cumento completo. El proce-
samiento de textos también
salvalosproblemasdecaligra-
fia deficiente, porque €l tra-
bajo fina seimprimey asi es
legible. Existen procesadores
de texto disponibles parato-
daslasedades, y algunoscon-
tienencaracteristicasquepue-
den ayudar alos sujetos con
dificultadesdeaprendizajeen
€l proceso de escritura. Otras
alternativascontienen programas-complemen-
to, disefiadosparaser utilizadosjunto con pro-
cesadoresdetexto, y solucionesdehardware,
como teclados alternativos y dispositivos de
entrada de voz.

b) Voz: Algunos procesadores de texto
«hablan»: a peticion de quien escribe, €l pro-
gramalee €l texto en voz ata. Aunqueel habla
sintetizada sea menos realista que el habla pre-
grabada digitalmente, concede aquienes escri-
ben lalibertad deintroducir cualquier palabraen
sus documentos. Con el habladigitalizada, solo
se puededisponer de palabras que hayan sido
previamente grabadas. Algunos programasde
utilidades afiaden hablasintetizadaacual quier
aplicacién, incluyendo procesadores de texto.
Ejemplo de este tipo de programas es Ciber
232, este sistema dispone de un dispositivo
externo querealizatodo el proceso de sintesis
devoz. Lainformacion que tenemos en panta-
Ilaesredireccionadaaestedispositivoy sinte-
tizada. Puedegjecutarseconotrasaplicaciones

Existen procesadores de
texto disponibles para
todas las edades, y
algunos contienen
caracteristicas que
pueden ayudar a los
sujetos con dificultades
de aprendizaje en el
proceso de escritura.

y permite desarrollar con facilidad programas
informaticos que utilicen la sintesis de voz.

¢) Ayudas de edicién: Correctores orto-
gréficos, gramaticales y «thesaurus» pueden
constituir programaspor si soloso estar inclui-
dos dentro de un procesador de textos. Los
correctores ortogréficos relacionan las pala-
brasde un documento conun
diccionarioenelaboracion; las
palabrasquenoaparecenenel
diccionario son identificadas
COMo escritas incorrectamen-
tey se sugieren alternativas.
L oscorrectoresortogréficosno
siempre constituyen una ayu-
da, particularmente con la fo-
néticay lasortografiasidiosin-
crasicasquepresentanamenu-
dolossujetos con dificultades
de aprendizaje. Los correcto-
resgramaticaesmonitorizanlas
oraciones en cuanto a errores
gramaticales y cuestiones de
estilo, tales como el uso de
clichésy verbos pasivos. Los
«thesaurus» ayudan alos escritores a localizar
sindnimos delas pal abras en susdocumentos.

d) Ayudasdeplanificacién: Algunospro-
gramas ayudan alos escritoresen laplanifica-
cion de las etapas del proceso de escritura.
Aunguealgunosnolohacen, lamayoriapermi-
tealosescritoresimportar laplanificacion que
han realizado a un procesador de texto. Este
tipo de programas facilita la planificacion y
organizacion para las personas que prefieren
representacionesdelasrelacionesentreideas.

« Estrategias para laintroduccion de un
texto. L ostecladosconvencional esdelosorde-
nadores son unabarreraparalos escritoresno
familiarizados con esta disposicién. Unasolu-
cidnaesteproblemaesensefiar alosescritores
destrezas de teclado y hay gran cantidad de
software paraestefin. Otraopcion esreempla-
zar € teclado convenciona por una configura-
ciéonmésfamiliar. Hay tecladosalternativospara
nifios pequefios que disponen de las letras en
orden alfabético.
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Ahora mismo en el mercado tenemos el
programaEDI 03 que es un programaeditor de
textos que permite editar cualquier texto em-
pleandotan séloel ratén, sin necesidad deusar
el teclado.

También merecen consideracién dos tec-
nologias desarrolladas parapersonas con pro-
blemasfisicos. Laprimeraeslaentradadevoz.
Se conecta un dispositivo deentradadevoz y
el escritor habla, en lugar de teclear el texto.
Estossistemasdeben ser entrenadosparareco-
nocer la voz del usuario de forma que las
palabras habladas sean comparadas con las
escritas.

* Los programas de prediccion son otra
alternativa. Disefiados parareducir el nimero
de pulsaciones paraintroducir un texto, estos
programas tratan de predecir la palabra que el
escritor desea teclear a partir de la primera o
segundaletraintroducida. Lasprediccionesse
basan en diccionarios en elaboracion, reglas
gramaticalesy datos sobrefrecuenciade pala-
bras. Ademéas muchos programas de predic-
cion recogen pal abras que no aparecen en los
diccionarios que utilizan los escritores por o
gue éstastambién pueden ser predichas. Ejem-
plo de este tipo de programas es CO Writer,
basado en un procesador detextos, prediceen
cualidad y cantidad la palabra que el usuario
desea escribir. El sistema de prediccién de
palabrasincluyeentreotrasfunciones, laposi-
bilidad de introducir frases, girosy cualquier
otra de las relaciones gramatical es, parareali-
zar correctamente un escrito. Con la posibili-
dad de incluir cambios ante las repeticiones y
redundancias, graciasalapresentaci éndepro-
puestasalternativas.

€) I nvestigacion sobre procesamiento de
texto. Laliteraturasobreinvestigacionacercade
procesamiento detexto parasujetoscon dificul-
tades de aprendizaje es limitada. Algunas con-
clusionesqueseobtienendel osestudiossonque:

» Conduce a cambios positivos en la cali-
dad de escritura, en especial cuando el proce-
samiento de textos se combina con enfoques
instruccionales, como lainstruccion en el pro-
cesoy estrategiasdeescritura.

* Parece llevar aincrementos en la canti-
dad de texto escrito, en la correccién en las
convenciones del lenguaje escrito, talescomo
la ortografiay gramatica.

Enotrasinvestigacionessecompruebaque
lacualidady cantidad mejoran peronolacorrec-
cién en ortografiay puntuacion.

También sehaestudiado laefectividad de
la instruccién de sujetos con dificultades de
aprendizajeen el usodel tecladoy delas presta-
ciones delos procesadores de texto, tales como
las herramientas de habla y de edicion. Los
resultadosencontradosfueronlossiguientes:

» La instruccion en el uso del teclado
mejorabalavelocidad delos estudiantesen la
introduccion del texto.

» L oscorrectoresortogréficos parecen me-
jorar la ortografia.

* Conlasintesis de voz |os alumnos escri-
bian historias mas largas, hacian més cambios
deediciony mostrabanactitudesmaspositivas
hacia la escritura.

f) Ensefianza de la lectura asistida por
ordenador. Aungue las destrezas pobres de
lectura son la tipica preocupacion académica
en el caso de los alumnos con dificultades de
aprendizaje, lasintervencionessobrelalectura
basadas en la tecnologia no destacan en la
mejora de las destrezas de expresion escrita.
En los afios ochenta el software educativo de
lectura presentaba muchas de las mismas ba-
rreras quelos material es delecturaconvencio-
nales. La mayoria de los programas estaban
disefiados paraofrecer oportunidadesde prac-
ticaque ayudasen alos alumnosamejorar sus
destrezasdelectura; parabeneficiarsedeellos,
los estudiantesdebian detener algunacompe-
tenciaen lalectura

Enlosultimosarios, sehhan producido algu-
nos cambios importantes en las caracteristicas
del disefio desoftwareparalalectura. Estoscam-
bios se han producido como resultado de los
avancestécnicosenel disefioy almacenamiento
de software, y € paradigma del modelo de len-
gugje global en laensefianza de lalectura

* Avances técnicos. En e software tradi-
cional, el programadirige la gjecucion de una
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actividad aotra. Aunque el usuario pueda ser
capaz derealizar algunas el ecciones en cuanto
alaactividad adesarrollar, unavez que éstase
ha seleccionado, €l programadeterminalo que
ocurre primero, a continuacion, etc. El progra-
ma se desarrolla de modo lineal, sin ofrecer
aternativasal usuario. El softwaredehipertexto
ehipermediaesbastantedistinto; estadisefiado
paratransferir el control desde el programa al
usuario de modo que éste serdquien decidalo
gueocurriraacontinuacion. Losprogramasde
hi pertexto estan basadosentextos; losprogra-
mas hipermedia contienen gréficos, sonido y
otras medidas afiadidas al texto. Estos progra-
mas ofrecen mas oportunidades que el soft-
ware linea tradicional para las interacciones
entreel alumnoy el texto. Esta capacidad para
mejorar lacantidady calidad delasinteracciones
debetener unval or particul ar paral ossujetoscon
dificultades de aprendizgje.

Otro avance tecnol 6gico que ha influido
en lanaturaleza del software de lectura son el
uso delosdiscos de cd-rom, parael almacena-
miento de programas cuya memoria es mucho
mayor, con ellos el software multimediaesuna
realidad. L os programas multimedia son multi-
sensoriales; afiadidos al texto puede contener
informacién sonora de calidad, fotos y otros
tiposdeimagenes, einclusovideosen pantalla.
El hecho de ofrecer sonido es particularmente
importante para sujetos con dificultades de
aprendizagje y para aguéllos con problemas de
lectura. Entre los tipos de informacion sonora
disponibleen multimediase encuentralamusi-
ca, los efectos de sonido, y lavoz digitalizada.
La voz digitaizada es la voz que ha sido pre-
grabada. Hoy los programas multimedia son
bastantescomunes.

Por otraparte, el método global delectura
pone el énfasis en las interacciones del texto
conel significado; laensefianzade destrezas, a
pesar de que no estadesterrada por compl eto,
noesel finprincipal. Estedistanciamientodela
ensefianza de destrezas y los materiales de
lecturagraduadospropicié unimportantecam-
bio en el software de lectura. Los programas
tradicional es de gj ercicios se han vuelto obso-

letos, y un nuevo tipo de software, el cuento
«hablado» ocupa su lugar en el mercado. Y a
pesar de que hay una aparente vuelta a la
ensefianzabasadaen destrezas, contindan sien-
do populares|os programas de cuentos habla-
dos.

Algunos programas que podemos utilizar
en este sentido son: «Aprendo a leer», «Co-
menzar aleer», «Crucigramassilabi cos», «Ejer-
ciciosdelectural», «<Blablabla», «Lasaccio-
nes — ectura comprensiva— las concordancias
(acci-lec-con)», «Melani, programa de apoyo
al aprendizaje de la lectura (P.A.A.L)».

La literatura infantil en disco cd-rom son
programasmultimediaconimpresionantesilus-
tracionesy sonido digitalizado en alta calidad
paralavoz, musicay efectosdesonido. Setrata
de hipermedia que permite a lector interactuar
cond textoy, enlamayoriadeloscasos, laima-
gen acompafia a texto. La naturaleza inter-
activadeestoscuentoscumpledospropdsitos.
Primero lainteractividad funciona como moti-
vacion para animar a lector a persistir en la
actividadlectora, y, segundo, algunasactivida-
des proporcionan ayuda paralalectura. Algu-
nosejemplosson: «Casper», «Cuentosclasicos
infantiles», «El flautista de Hamelinx, «El juega
cuentos», «Lasmil y unanoches», etc.

A pesar del atractivo del softwaredelectu-
raen cd-rom se deben tener en cuentaalgunas
advertencias. Primero, loscuentoshabladosse
basan en el aprendizaj e por descubrimiento. La
meraexposicién de un texto esinsuficiente para
ayudar alosalumnos con programasde apren-
dizaje allegar a ser lectores competentes, pro-
bablemente necesitaran instruccion expli-
cita en destrezas tales como descodificacion.
Conloscuentoshablados, losalumnospueden
elegir interactuar extensivamente con un texto
0 pueden ignorarlo virtualmentey concentrar-
seen escuchar lahistoriaeinteractuar con sus
ilustraciones. De ahi que seanecesario aumen-
tar el apoyoinstructivo del profesor cuando €l
alumno esté utilizandosoftwar e deaprendizaje
por descubrimiento. Un segundo aspecto de
preocupaci én eslaescasez desoftwaredealto
interés con vocabulario elemental.
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g) Tecnologiaspara otrasareascurricu-
lares. Laensefianza asistida por ordenador se
utilizatambién paraotras &reas curriculares de
la lectura y la escritura en los alumnos con
dificultades de aprendizgje. Las intervencio-
nes mésfrecuentes sedirigen hacialaortogra-
fiay las mateméticas, aunque se han realizado
algunos trabajos en el campo de los estudios
sociales.

Como en la ortografia, € software tradi-
cional de mateméticas esta disefiado para el
gercicio y lapractica. La EAO bien disefiada
parece ser efectivaparamejorar € conocimiento
matemético de los alumnos. No esta claro si
unos buenos programas desoftwaremateméti-
co pueden mejorar la actua-
cion del estudiante, lo que si

cidad y diferentes soluciones paralaaccesibi-
lidad a plataformas informaticas.
Sinembargo estetipo dedocumentossue-
len permanecer ocultosenlospropiosentornos
gue los generan, suelen tener dificultades de
difusién, sufren cambioscon bastantefrecuen-
ciay resultan dificiles de conseguir.
Poniendo las miras un poco més lejos, si
algundiaseconsiguierapromulgar unaley que
garantizara la accesibilidad a la informética a
todos los ciudadanos, resultaria conveniente
tener una normativa ya desarrollada, sobre la
gue se pudiera apoyar laley.
Por lotanto el objetivo deescribir lanorma
esdobl e, conseguir un documento formalmen-
teestabley preparar el camino
aunaposiblelegislacionfutu-

parece evidente es que tiene
efectospositivossobrelamo-
tivacién y la actitud. Lo cual
yano espoco. Algunosejem-
plos de este tipo de software
son: «Céculo», «Célculo ele-
mental», «Completa la casa»,
«El libro», «En € caserio»,
«Desarrollo cognitivo...

5. Perspectivas de futuro
5.1.Promesasy posiblespro-
blemas
Trescuestionesdomina-
rén |las consideracionesfutu-
rassobre el uso delastecno-
logias de apoyo por parte de
los sujetos con dificultades
de aprendizaje: la igualdad
deacceso, lafacilidad de uso
y lastecnol ogiasemergentes.

Los programas tradicio-
nales de ejercicios se
han vuelto obsoletos, y
un nuevo tipo de soft-
ware, el cuento «habla-
do» ocupa su lugar en
el mercado. Y a pesar
de que hay una aparen-
te vuelta a la ensefian-
za basada en destrezas,
contindian siendo popu-
lares los programas de
cuentos hablados.

ra.

A continuaciénpasoarea-
lizar un pequefio esquemacon
loqueserianalgunasclavesde
acceso para que las platafor-
mas informéaticas se hicieran
accesiblesatodos:

—Accesibilidadal sopor-
te fisico (hardware). Se plan-
teandosopciones:

« Control por software.

« Control fisico: colocando
el soportefisico delaplatafor-
mainforméticaen lapartefron-
ta de dicho elemento y que
haya consistencia de la col o-
cacion.

Caracteristicas que hade
cumplir:

* Realimentacion téctil,
sonoray queseangrandeslos

En sentido amplio, todas se enfrentan con pro-
blemasdeacceso. Latecnol ogiaméspotentees
indtil si su utilizacién resultainasequible; nin-
gunatecnologiaesutil si suspotencial esusua-
riostienen negado el acceso.

A) Igualdad de acceso. Existeenlaactua-
lidad una gran variedad de documentos técni-
cosqueabordanlaproblematicadel accesoala
informéticapor partedepersonascon discapa-

dispositivos.

* Etiquetas: fécilmente asociables a un
concepto y queresulten sencillasde leer.

* Unidades de soporte de almacenamiento
removibles mejor en cd-rom. Colocacién correc-
ta de los dispositivos auxiliares de almacena-
miento en susrespectivas unidades.

* Los elementos periféricos. que sirvan de
vehiculodecomunicacién con el usuario (panta-
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Ila, teclado, impresora, etc.) deben ser indepen-
dientesdelaunidad central.

* Visualizar todos | os tipos de informacio-
nes auditivas que resultan relevantes. Estas
informaciones deberan aparecer en pantallade
modo que avise a usuario de la aparicion y

se debe redlizar, ademés de por el cana habi-
tual (video), por audio.

+V entanas: quetodasestasoperacionesse
puedan realizar también con el teclado. Que
todas las operaciones realizables desde cual-
quier boton delabarrasean accesiblestambién

desaparicionderuidossinlos
que resulta dificil trabajar.

—Accesibilidad al sopor-
te légico (software): interfaz
deusuario

« El entornooperativo: con-
Ciso, coherente y consistente,
demensajescortosy sencillos.

* El estilo mensgje ha de
sair sempre en lamismazona
de la pantalla utilizando los
mismos elementos composi-
tivos.

» Mensgjes en pantala:
guedesaparezcantraslaacep-
tacién por parte del usuario.

* Texto y gréficos. cuan-
do se utilicen gréficos en la

Es indispensable que el
campo de la educacion
especial y otros relacio-
nados con el bienestar
de las personas con
dificultades de aprendi-
zaje continuen ejercien-
do de decididos aboga-
dos en pos de la equi-
dad en la distribucion
de los recursos
tecnoldgicos.

atravésdeopcionesdemend.
Quetodaslasventanassepue-
dan cambiar de tamafio y de
posicién en la pantalla. Tam-
bién se exige que sean maxi-
mizables y minimizablesy que
todas ellas se puedan cerrar,
yaque pueden entrar en con-
flictoconlasherramientasan-
teriormente mencionadas.

* Controlador del tecla-
do: incorporar unaopciénque
permitabloquear lasteclasde
control. Una opcién que per-
mita visualizar y escuchar €l
estado delasmentadasteclas
de control y de las teclas de
cambio de estado.

pantalla, deberan ir acompa-
fladospor textosexplicativos.

* El texto que se haya es-
crito debe ser recorrible con €l
cursor, demaneraqueun|ector depantallapueda
leerlo en voz dta

» Redundancia del cana de sdliday de
entrada: |osel ementoscompositivossolodeben
servir para acompafiar o realzar la informacién.

» Manejo del teclado: evitar €l uso deaccio-
nessimulténeasointroduci runmétodosecuencia
alternativo. El recorrido delos menus debe ser
circular, es decir saltar de la primera opcion a
laultimay viceversacuando serecorrael menu
conteclado.

» Serviciosdeayudaal usuario:incorporar
lalenguadesignos.

* Entorno operativo: que seacapaz deacep-
tar datos del usuario utilizando cualquiera de
| os dispositivos de entrada conocidos actual -
mente (teclado, raton, pulsador) y recomienda
gue utilice también un sistema de reconoci-
miento devoz. Deigua forma, lasdidadedatos

* Controlador deraton:De-
be incorporar ciertas presta-
ciones que faciliten laaccesi-
bilidad, asi debe permitir mo-
dificar la orientacion en el movimiento, de
maneraque €l apoyo delamanoy lasituacién
delosbotonessean lasméasconvenientes.

— Las aplicaciones. Los elementos tex-
tualesy deidentificacion (hombre delaventa-
na, etiquetadel icono, etc.) deben ser suscepti-
blesdeemitirsepor voz utilizando | osservicios
facilitados por el entorno operativo. Utilizar
mensgj escortosy sencillosy cumplir losrequi-
sitos estipulados en los requisitos generales
tanto en lo que respecta a mensajes como al
resto delosaspectos.

B) Facilidad deuso. Enestadécada, latec-
nol ogia se hahecho mas pequefia, mas barata,
maspoderosay facil deutilizar, y estosintentos
van a continuar posiblemente, se tiene gran
expectacion ante lo que las primeras décadas
del préximo milenio nos depara. Tres cambios
en el interfacedelatecnol ogiaprofesional han
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contribuido aincrementar la facilidad de uso.
En primer lugar, se haproducido un alejamien-
todel control delosordenadoresy otrastecno-
logiasdirigido por 6rdenes; ahoralosusuarios
seleccionan de un menu de opciones. Esto es
particularmentesignificativo paralaspersonas
con dificultades de aprendizaje debido a los
problemas que encuentran con el softwarediri-
gido por érdenes. En segundo lugar, €l interfa-
ce se ha vuelto més estandar, con lo que las
destrezas aprendidas parainteractuar con una
tecnologia o programa de ordenador, pueden
ser aplicadas con la misma efectividad en la
siguiente. Hoy el interface estandar paraorde-
nadores es grafico, con iconos para varias
funciones. Y entercer lugar lastecnologiasdi-
sefiadas para el publico en general estan em-
pezando aofrecer unavariedad dealternativas
de entrada de datos (digitalizadores, pantallas
tactiles).

C) Tecnologia emergente. Larealidad vir-
tual tieneuntremendo potencial paralasperso-
nas con dificultades de aprendizaje. En las
aplicaciones de la realidad virtual, €l usuario
no sblointeracttiacon el entorno simulado del
ordenador, sino que lo experimenta de forma
pormenorizada.

Unadelascaracteristicasméasimportantes
delarealidad virtual essu capacidad parapro-
porcionar ensefianza contextualizada. Asimis-
mo, las nuevas posibilidades detrabajo en red
como Internet y la www tienen posibilidades
para mejorar €l acceso de las personas con
discapacidades alasriquisimas fuentesdein-
formacion de lared. Internet es una super red
gue integra méas de 8.000 redes, que conectan
entre cinco y ocho millones de personas de 45
paisesy siete continentes. Por ahora, sin em-
bargo, lamayoriadelasredessonentornoscon
altadensidad deimpresion querequierentanto
destrezas de lectura como de escritura. Estas

barrerasdeben ser reducidas—o erradicadas—si
los sujetos con dificultades de aprendizaje se
van a convertir en participantes del intercam-
bio global de informacion e ideas.

En resumen, €l futuro de latecnologia de
apoyo parapersonascondificultadesdeapren-
dizajeofrecemuchasposibilidades, pero, como
todo futuro, esincierta. Seguiin se presenta el
futuro, es indispensable que el campo de la
educacion especial y otrosrelacionadoscon el
bienestar de las personas con dificultades de
aprendizaje continlien g erciendo dedecididos
abogados en pos de laequidad en ladistribu-
cidndelosrecursostecnol 6gicos.

8.2. Primeranormamundial deaccesibilidad
alasplataformasinformaticas

L os programas que se hallen bien disefia-
dos, con flexibilidad suficiente para acomo-
darse alas necesidades educativas de todo el
espectro dealumnos. Los correctores ortogra-
ficos parecen mejorar la ortografia. Con la
sintesisde voz |os alumnos escribian historias
mas largas, hacian mas cambios de edicion y
mostraban actitudesmaspositivashacialaesai-
tura. Los procesadores de texto parece llevar a
incrementos en lacantidad detexto escrito, enla
correccion en las convenciones del lenguaje
escrito, tales como la ortografiay gramética.
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Analisis educativo-musical del medio
television

OswaldoLorenzoQuilesyLuciaHerreraTorres
Melilla

culturamusical delapoblacion.

Se ofrece en esta colaboracién el resultado de un trabajo de investigacion que
estudia el tipo de educaci6n musical no formal quelleva a cabo la televisién en nuestra
soci edad. Estemedi o decomuni caci6n capitalizaloqueconocemospor escuelaparalela,
suponiendouninnegabl evehicul odetransmisi 6neducativayrealizandounalabor dedi-
vulgacion sonora que, aun sin pretenderlo, determina y conforma desde la imagen la

Aungue las caracteristicas que definen la
muUsica y su utilizacion en los medios son
basicamente coincidentes en los principales
agentesincluidos en este término —television,
cine, radio, etc.—, sblo nosocupamosaqui delo
relativo a primero de éstos agentes, latelevi-
sién, a entender queéstaeshoy el vehiculode
mayor importancia educativo-no formal con
gue cuentalasociedad.

Si bien la presencia de la musica en los
medios de comunicacién, en general, y en la
television, en particular, supone la existencia
potencial de unaparcela de estudio con enor-
mesposi bilidadesdedesarrollo conceptual, ha
sido ésta frecuentemente soslayada en favor
del andlisis casi exclusivo de laimagen y sus
distintas implicaciones. sociolégicas, semio-
ticas, morales, etc. A pesar delo paraddjico de

estehecho, pueslo sonoro-musical ocupagran
parte del contenido de los mensajes audiovi-
suales que los medios nos hacen llegar, no ha
sido hasta comienzos de la anterior década, a
menosen nuestro pai's, quesehaproducidoun
significativo avanceenlainvestigacion acerca
del ropgje musical que suelerevestir laimagen
televisiva.

Laexplicacional porqué de estasituacion,
como ponen de manifiesto diferentes autores
(Tur, 1992; dd Rio, 1995; Paacios, 1997), la
encontramos en el lamentable estado institu-
cional, académico y social que ha padecido la
mUsi caen Espafiadurantel osdeceniosanterio-
res a los afios noventa. Mientras que otras
materias con respaldo universitario dedicaron
partedesuactividadal estudiodel componente
iconico y visual del ambito televisivo, como
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ocurriaenlasFacultadesdeBellasArtes, Cien-
ciasdelalnformaciony Sociologia, entreotras,
en el caso de la mdsica Unicamente encontra-
mMos presenciauniversitariaen las actividades
de extension cultural que con mejor o peor for-
tuna se daban, de forma poco normalizada y
casi aleatoria, en algunas Uni-
versidadesnacionales. Apenas
existia investigacién musical
en el estamento de ensefianza
superior por antonomasia, y
cuando ésta aparecia lo hacia
timidamentey siempre supedi-
tada a aspectos «para» o peri-
musi cal es, pero no deconteni-
do cualitativamente musical.
Deestaforma, eraciertamente
dificil queseprodujeselarela
cionimagen-sonidomusical en
€l contexto universitarioy que
enéstesellevasenacabo estu-
dios que conectaran ambas
areas.

En el presente, laimplan-
tacion efectiva de las directri-
ces sobre musica contenidas
en laLOGSE (Ley de Ordena-
cién General del Sistema Edu-
cativo) enlaeducaciénobliga-
toria, asi como ladinamizacion
delaculturamusical universi-
taria, que ha supuesto lacrea-
cién de la Diplomatura de
M agi sterio en Educacién Mu-
sical y lalicenciaturade Historiay Cienciasde
la MUsica, han propiciado que por fin se co-
mience aabordar el estudio delo musical bajo
criterios de investigacion universitaria y, lo
gue agui méas nos interesa, que en este mismo
marco se estén materializando trabajos que
interrelacionen directa o tangencialmente lo
musical con lo mediético.

Desdelospardmetrosque configuran este
entorno se construye el trabajo de investiga-
c¢ion que fundamenta este articulo.

El deseo de conocer como se educa musi-
calmente la sociedad espafiola a partir del

La musica presente en
la parrilla televisiva
estudiada es hija del
modelo efectista de

television que impera

en los programas mas
vistos. Existe en todas
las cadenas un claro
predominio de la musi-
ca moderna de corte
anglosajon, facilmente
identificable por la
audiencia con las ima-
genes vistas y
adocenada en sus
elementos compositivos
mas basicos.

contexto educativonoformal capitaneado prin-
cipalmente por latel evision surgié delaobser-
vacion intuitiva de tres lineas-fuerza:

1) La poblacién espariola, en general, no
ha sido musicalmente educada en el contexto
de aprendizaje formal - os centros educativos
de ensefianza reglada como
la Escuela, € Ingtituto y la
Universidad—, debidoaequi-
vocadaspoliticaseducativas
y deficiencias estructurales
en los sistemas educativos
nacionales anteriores a la
LOGSE.

2) Latelevision es hoy
un catalizador educativo-no
formal de primer orden en la
mayoriade &reas del conoci-
miento humano, incluida la
musica.

3) Lapredisposicion ha-
cialo musical en la referida
poblacion no estdbienfunda-
mentadaeincluso es, aveces,
inexistente, lo que determina
que la valoracion que de la
musica hard esta poblacion
estarafuertemente condicio-
nada por el modo en que ha
sido y es educada musical-
mente por latelevision.

Trasestaprimeraaproxi-
macién a problema ainves-
tigar se establecieron cuatro
objetivoshésicos:

» Examinar € tipo de informacién-educa-
cion musical que llevan a cabo las cadenas de
television con mayor nimero de espectadores
en este pais.

» Analizar el contenido de los mensajes
musicales del medio citado.

* Observar a qué intereses responde este
contenido: informativos, educativos, comercia
les, etc.

* Estudiar la capacidad critica del target
(publico objetivo) para descodificar la infor-
macion recibida.
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1. Metodologia de la investigacion
1.1. La muestrat

La eleccién de las cadenas de television
estudiadas se debe a cuatro principios:

*Laposibilidad deaccesodetodalapobla-
cion espafiola ala cadena en condiciones de
gratuidad, sin pago directo.

» Amplio contenido dirigido a publico en
general —cadenas cuya emisién global no es
temética— e igualdad de emisién horaria entre
las cadenas —todas emiten diariamente un nU-
mero similar de horasy en las mismas franjas
de tiempo—.

* Los valores absolutos de audiencia en
miles de personas-espectadores de cada me-
dio, lo que determina que sean los mas vistos-
oidos.

* Laaudiencia de cada cadena en funcion
delosbloques horarios u horarios de emision.

De acuerdo con |os principios expuestos,
lascadenasdetel evisidnobjeto deestudio son:
TVEL1 (primera cadena de television del grupo
empresarial publico Radiotelevision Espario-
1a), Antena 3 (cadena privada), Tele 5 (cadena
privada) y La2 (segunda cadenadetelevision
de Radiotelevision Espafiola), contando cada
unadeellasconlaaudienciaguesemuestraen
lasiguiente tabla:

Audiencia de television en Espafia en porcentajes

lapublicidad, se elaboré una subclasificacién
de programas mésvistos, en relacion con cada
unadelascadenasestudiadas, €liminandoaque-
Ilos programasrepetidos, conlo queel nimero
de progranas sereduj 0al104. Debi doaobvi as
razones delimtaci nenladescripci ondel os
pornenores del traba o de i nvestigaci 6n en
cuesti én, noesposi bl enestrar agui | asci t adas
d asifi caci anes.

1.2. Instrumentos

En larecogidade lainformacion aanalizar
se utilizaron un televisor en color comun, un
videograbador/reproductor estéreoy videocintas
y casetes para grabar |os programas seleccio-
nados.

1.3. Procedimiento

Una vez determinados los programas de
televisidon conmayor audiencia, segrabaronen
soporte magnético para, posteriormente, pro-
ceder asu andlisissonoro-visual, basado en el
Ilamado andlisis de contenido y fundamental -
mente cualitativo.

1.4. Resultados

Trasel andlisisdelos programas el egidos
se establ ecieron dos categorias:

1) Tipogenéricodel
programa, categoriaque
presenta siete niveles
principales. ciney series

Cadenas TVEL Antena3 Tele5 La2 Otras
Tota muestra 25,1% 22, 7% 21,5% | 8,9% 21,8%
deaudiencia:

33.982personas

detelevisién; deportes,
teatro-comedia; humor;
informacion; juegos/es-

Tablal. Audienciadelatelevision en Espafia. Fuente: Estudio General deMedios,
1998; adaptadode«AnuariodeEl Mundo» (1998)

Por otro lado, el andlisis de las musicas
presentesen estascadenassehizoapartir dela
clasificacion anual delos programas detelevi-
sién masvistos (EGM, 1997), en laque seenu-
meran 180 programas en funcidn de los miles
de espectadores quelossiguieron.

Partiendo de esta clasificacion, en la que
no setieneen cuental osespaci osdestinadosa

pectéculos; magazines.
Tanto lascategorias co-
mo sus niveles fueron
apareciendo de forma
emergentes; 0 sea, a medida que se iba anali-
zando el contenido de los programas.

2) Ambientacion y contenido especifico
musica del programa, en relacion éste Ultimo
con lasimégenes que lo acompafian. Estos dos
conceptos se analizaron en funcién ddl estilo
musical y |os principios constructivos delamui-
sica ritmo, melodia, armonia, forma y timbre.
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Parael andlisisdeestasegundacategoria—que
Nno es posiblemostrar por razones de necesaria
sinopsis—seemplearon losmétodosanaliticos
de Larue (1993), Meyer (1967) y Schenker
(1990). Dicho andlisis establece que las misi-
casmésutilizadasenlosprogramasestudiados
seestructuranen cuatro niveles, que por orden
de mayor a menor presencia son: pop-rock o
similar; misicadance o similar; misica de am-
biente con melodias pegadizas y textura ano-
ding; clasica o smilar.

Seguidamente mostramos el nimero (no
porcentgj e) deprogramasqueaparecerespecto
acadaunodelossietenivelespertenecientesa
la primera categoria

Por televisiones, ladistribucion delosnive-
les de la primera categoria es (cuando no apa-
receunnivel esporqueéstenofiguraentrelos
programas mas vistos):

predominio de la masica moderna de corte
anglosaj6n, facilmente identificable por la au-
dienciaconlasimagenesvistasy adocenadaen
sus el ementos compositivos mas bési cos.

Estehecho generaunaestéticadelo musi-
cal peyorativamente regresiva, yaque los pa-
trones creativosy perceptivosde lamuisicase
vansimplificandoprogresivay alarmantemente,
loqueocasionaun efecto social dereacciénen
cadena que desemboca en laincomprension y
€l desinterés hacia las musicas de mayor cali-
dad: como demuestra la psicologia social, a
medida que la sociedad asume la estética mu-
sical descrita, aumenta el nimero de personas
gue considera como mejor opcién la misica
gueescuchaentelevisiény quecadaveztolera
menos laque es diferente.

Asi, los individuos ineducados musical-
mente, parano distinguirse, aceptanlaopinién
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Y%
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O Teatro/Come-
12 11 dia
O Humor
j’ B |nformacién
2 25

O Juegos

B Magazines

@ Cinesyseriesde
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O Teatro/Come-
dia

O Humor

m Informacion

@ Juegos
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Grafico 2. Tipo y nimero de programas mas vistos, entre los 104 analizados, en TVE1 y Antena 3,
adaptado del EGM publicado en el «Anuario del diario EI Mundo» (1998)

3. Conclusiones

A partir del andlisisdecontenidorealizado
con los métodos citados de Larue, Meyer y
Schenkery larelaciéndesusresultadosconlos
programas categorizados, podemosinferir que
la misica presente en la parrilla televisiva
estudiada aqui es hija del modelo efectistade
television que impera en los programas méas
vistos. Existe en todas las cadenas un claro

delamayoriaen favor de laconfortable sensa-
cion de pertenecer al grupo.

Dentro de la homogeneizacién musical
guesedaentodaslastelevisionesqueanaliza-
mos (Porta, 1998), nos es posible distinguir
contenidosmusicalesenrelacionconel tipode
programa visto.

En funcién de la clase de espacio, la an-
bientacion musical es formalmente distinta,
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aunquesustancia mentesimilar enlospatrones
estéticos y mecani co-simplistasquefundamen-
tanlasmusicasempleadas. A lavistadel grafico
antesmostrado, observamosque:

1) En €l ciney las series de television el
ropaje musical es sumamente importante para
laimageny bien diferentedel queescuchamos,
por gjemplo, enlosinformativos. En este nivel
predominan los largometrajes de procedencia
norteamericana, en los que se hace un uso in-
cidental demusicasquepresentancalidadensu
composicion pero que plagian abusivamente
fragmentos de partituras de finales del siglo
XIX y principios de XX.

Estas musicas dicen poco en favor delos
lenguajes musicales posteriores a Impresio-
nismo, ya que casi todas las composiciones
respondenaunaconcepcion musical inspirada
en lo romantico o post-romantico y estereoti-
padaen su difusion.

2) Las musicas que acompafian alos pro-
gramas de humor, informativos, juegos-espec-
téculosy magazines son de disefio totalmente
funcional y mecénico, consistiendo en rafagas
musicales y mel odias pegadizas que ayudan a
introducir y despedir el programa, subrayar
momentos especiales y vender mejor €l pro-
ductotelevisivo.

3) Lamusicadel teatro-comedia es pareci-
da a la de las series de television, de menor
calidad que la correspondiente alos largome-
trajesy con pocarepresentatividad.

Cuandolaambientaci 6n musical no proce-
dedemusi casyacompuestassinoqueseencar-
gaaun compositor paraun programadetermi-
nado, parece que éste no escribe pensando en
sucalidad, sinoenlaescasacapacidad decritica
musical en el destinatario final, laaudiencia, y
en unas caracteristicas preestablecidas y uni-
formizadas por la mecanicidad y el simplismo,
claramente deudoras de la relacién comercial
del compositor con la empresa de television
para la que trabaja, sea por cuenta propia o
aena.

La tnica cadena televisiva con acceso li-
bre de pago que programamusicacon criterios
de calidad y no de rentabilidad econémica es

TVE 2, pero, lamentablemente, tan sélo en una
ocasi0n obtuvo lacuota de pantallanecesaria
parafigurar entre los 180 programas de tel evi-
sién mas vistos durante el afio 1997, y no preci-
samente con motivo deun programapropio del
perfil cultural queanimaestacadena, sinodela
transmisién de la prérroga de un partido de
futbol entrelosequiposBrondby-Tenerife. Cla-
ro, que el grueso de laprogramaci6n masvista
de las cuatro cadenas es también deportivo,
fatbol principal mente.

Final mente, debemos mencionar el asunto
delasconocidasadaptaci onesdemusicascon-
sideradascultasy delasqueamenudo gustala
television: trastocar Las cuatro estacionesdel
compositor Antonio Vivaldi moder nizandolas
con €l fin de aprovechar su popularidad para
vender un programa, por citar un gjemplo ya
manido, puede parecer musical menteinocuo e
incluso didacti co, puessegln algunaspersonas
«hace estas obras més asequibles», perono es
otracosaquelaperversiondeunaobraartistica
por motivaciones de mercado.

Notas

! Los datos estadisticos en relacion con este apartado
provienendelaAsociacionparalal nvestigaciondeMedios
deComunicacién(AIMC), concretamente, €l Estudio Ge-
neral de Medios (EGM) correspondiente el afio 1997,
realizado por estaAsociaci6ny publicadoenel Anuariode
El Mundoen1998.
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El personaje de héroe en el comic. ¢Queé
piensan nuestros alumnos?

Purificacion ToledoyJosé Manuel Sanchez
Sevilla

Cada vez se hace més necesario en la Universidad interpelar a alumnos universi-
tariosquecursan carrerasdeeducacion, futurosdocentes, sobr e susconcepcionesdelos
héroesy antihéroes por lainfluencia que éstos gj er cen sobrelasnuevasgeneraciones, ya
que las peculiaridades que éstos poseen influyen considerablemente sobre el proceso
educativo. Estetrabajorecogel osresultadosdeunainvestigaci 6n conunamuestrade 739
alumnosdela Universidad de Jaén, alosqueseleinterpel 6 atravésde un cuestionario.

Cuando acercamos € medio comic a las
escuelas para que los alumnos o analice, una
delas primeras cuestiones que les planteamos
es¢quiénesel héroedelahistoria?, ¢quépiensan
acercaded?, scudlesson suscaracteristicas? A
este respecto, Aparici (1989) sefiala que en
algunos centros educativos |o que se hace es
comparar los héroes del comic enladécadade
los 50 6 60 con los de nuestros dias.

Pero, ¢qué sabemos nosotros, los educa-
dores, acercadeloquéesunhéroe?, ;cudl essu
origen?, ¢qué quieren plasmar |os autores de
comic cuando nospresentanlosdistintostipos
de héroes?, ¢tiene sentido la comparacion de
héroes mitol 6gicos con los héroes del comic?,
¢comoinfluyen estosarqueti posde personajes
en nuestros alumnos?, ¢cuél es el efecto que
tienen los arquetipos que nos presentan |os

programas de television y losmass-mediame-
dianteseries, telenovelas, etc., en nuestro pro-
pio comportamiento y en nuestra concepcion
de héroe?

Espor elloquenoshemosplanteadoeneste
articulo una serie de interrogantes que nos han
Ilevadoacuesti onar anuestrospropiosa umnos:
équé entienden ellos por héroey antihéroe?, asi
como toda una serie de cuestiones dirigidas a
identificar por partedeelloslas peculiaridades
gueambospersonaj esdeben poseer desdesus
puntosdevistas.

Antesdecomenzar conlapresentaciondel
disefioy desarrollodenuestrotrabajodeinves-
tigacion, vemos necesario ofrecer un acerca-
miento al temaquevamosatratar, por loqueen
primer lugar vamos apresentar unabreverevi-
sion de literatura acerca del tema
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1. ¢Qué se entiende por héroe?

Etimol 6gicamente €l término «héroe» tie-
nedosderivaciones, del latin «hero», «herois»
y del griego «heros». Entrelos antiguos paga-
nos el héroe eraaquél que creian nacido deun
diosounadiosay unser humano, €jemplosson
Hércules, Aquiles, Eneas. Con €l paso del tiem-
po, el héroeseconvirtié enunapersonaconuna
serie de cualidades o virtudes, o alguien que
realiza unaaccion heroica, un personaje que a
lolargo de su vidahace un acto que quedapor
encima del resto de los seres humanos. Entre
lasdefinicionesdehéroedestacamoslascuatro
mas utilizadas que son: «varén ilustre por sus
hazafias o virtudes; protagonista o personagje
importante de un poemaépico, deu naleyenda,
etc.; semidios; y personamuy admiradapor sus
cualidades» (Enciclopedia Microsoft Encarta,
98).

Si buscamos el término héroe en los ma-
nual esdeeducaci én nostenemosqgueremontar
alaGreciaHomérica, donde el fin supremo del
ideal educativo era asemejarse |o més posible
a los dioses —en este momento histérico los
dioses son antropomorficos—, y eso se conse-
guiadesarrollandounaseriedeval orespropios
de una sociedad guerrera en la que vivian,
siendo valientesy alcanzando lavictoriaen la
lucha, siendofuertesdecuerpoeimperdurables
de espiritu. Tienen que desarrollar un fuerte
sentido del honor y tienen que cultivar el sen-
tido del heroismo, que llevaba consigo algo
fundamental para el hombre de este momento
histérico, que es el deseo de inmortalidad. La
vida del héroe estaba orientada a pasar a la
posteridad siendo recordado por lassucesivas
generaciones, y para €llo tenia que morir en
combate.

En la Grecia Clésica hay un elemento que
vaadiferenciar radicalmente el ideal de héroe
homérico del Espartano, que es el sentido de
«patria». En Espartael valor guerrero, el senti-
dodel debery del honor, el deseodegloriay de
inmortalidad, la disposicion para la muerte,
todo se utiliza en servicio de la patria. Para
Jaeger (1984), el héroe de Tirteo es un descen-
diente directo del héroe homérico, pero mien-

tras que el héroe homérico se siente libre e
independiente, €l héroe espartano tiene que
someterse siempre alasuperioridad de laidea
depatria. «El ideal homérico de héroe estrans-
formado en el heroismo del amor a la patria»
(Joeger, 1984: 95).

En laGreciaHelenisticase difunde laidea
de laheroizacion por lacultura, lacual, sefiala
Marrou (1987), esprivilegio de seres excepcio-
nalesy grandes sabios; incluso Platén recibe
este beneficio. En este periodo la heroizacién
se consideraalgo normal, considerandose hé-
roe a todo poeta, pensador, artista, hombre
ilustrado que fuera poseedor de esa cultura.

Al hablar del concepto de héroe no pode-
mos olvidar el texto On heroes, hero-worship
and the heroic in history, de Carlyle (1841),
puesen él se puedenidentificar variostiposde
héroes que, como veremos en laconclusiones
de nuestro trabgjo, en cierta manera son equi-
parables alas diferentes concepciones de hé-
roes identificados por nuestros alumnos. Al
tratarse éste de un texto decimonénico, en que
€l autor empleaun lenguaje fruto de su tiempo
y €l mensajedelaobrasepierdeenbarroquismos
literarios, desdenuestropuntodevista,innece-
sarios. Por lo tanto, creemos necesario realizar
unasintesis del mismo, yaque con el paso del
tiempo se havuelto obsol eto, como asi mismo
creemosqueel concepto dehéroehacambiado
en d Ultimo siglo. Para Carlyle (1841: 202), €
héroe es «el queviveenlaesferaintimadelas
cosas, en laverdad, divinay eternaque existe
siempre, invisible para la mayoria sometida a
lo tempora y lo trivial» .

También encontramosinteresante remitir-
nosaun texto anterior aCarlyle, el de Baltasar
Gracian (1637) El héroe, obra dedicada al rey
Felipe 1V, arquetipo del héroe de Gracian: po-
litico y cortesano, audaz y sagaz, prudente y
belicoso. El libro esta dividido en veinte capi-
tulos y describe las virtudes que ha de tener
aquél que aspira a titulo de héroe. Entre la
prolijaseriede cualidades necesarias parasor-
tear los obstéculosy obtener lafamay €l éxito,
sobresalenlainteligenciay el valor, asi comoel
cultivodel disimulodeintencionesy pasiones,
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ladestreza, el lucimientoy latreta. Estaobrase
puedeconsi derar untratadodebuenasmaneras
de éticay de moral.

Volviendo a Carlyle (1841), éste cataloga
sus tipos de héroe o gran hombre, que es el
héroe en su sentido més
antropol égico, de portador e
impulsor de la cultura, con-
cepto quecomoyahemosvis-
to, aparecia en la Grecia
Helénica donde se difunde la
idea de la heroizacion de la
cultura.

Loshéroesdelospueblos
primitivos se podian clasificar
en tres categorias: los héroes
de origen puramente poético,
loshéroesdecaracter politico,
los héroes de carécter domés-
tico o familiar. Algo comuin de
estos tipos de héroes es que
continuaban enunaexistencia
ideal después de haber muer-
to, g erciendounaaccionsiem-
prenobley deinfluenciaposi-
tivaen la sociedad. Estos hé-
roesdelaAntigliedadpertene-
cenal puebloy sonlosfunda-
dores, los colonizadores, los
protectoresdelasociedaddes-
desufundacién. Carlyle(1841)
reconoce diferentes tipos de
héroe, que son:

*Hhéroediosodivinidad,
gue esdefinido como los con-
ductores de hombres, |os mo-
deladores, losejemplares, esdecir «loscreado-
resdetodo cuantoel comindelasgentessehan
propuesto hacer o lograr» (pég. 31).

* El héroeprofetaesel inspirador deDios.

* H héroe poeta, sefialaCarlyle (1841) que
esunafiguraheroicaque perteneceatodaslas
épocas.

* Bl héroe sacerdote |o define como un a-
ma grande capaz de comprender el divino
significadodelavida, y cuyoobjetivoeshablar
acerca de ese significado, contarlo, luchar y

¢ Qué sabemos noso-
tros, los educadores,
acerca de lo qué es un
héroe?, ;cual es su
origen?, ;qué quieren
plasmar los autores de
comic cuando nos
presentan los distintos
tipos de héroes?, ;tiene
sentido la comparacion
de héroes mitologicos
con los héroes del
comic?, ¢cémo influyen
estos arquetipos de
personajes en nuestros
alumnos?, ;cual es el
efecto que tienen los
arquetipos que nos
presentan los progra-
mas de television?

trabajar por é con grandeza, eficaciay tenaci-
dad. Este preside el culto del pueblo, es el
vinculador entre el puebloy Dios. ParaCarlyle
(1841), los héroes dioses, profetas, poetas y
sacerdotesconstituyenformasdeheroismoque
pertenecen alostiempos an-
tiguos. Pero segun él, el hé-
roeliteratoesproductodelos
tiemposmodernos, situando-
loapartir delaapariciondela
imprenta, la cual proporcio-
na la rapida difusion de la
escritura.

* B héroeliterato traba-
ja para expresar la inspira-
cién que en él se produce y
perdura a través del tiempo
unavez muerto. El héroelite-
rato «ha de ser considerado
como un hombre que desem-
pefia para nosotros una fun-
cidnqueessiemprehonrosa,
siempre la més alta... Su mi-
sién consiste en hacer publi-
calainspiracién de su alma»
(Carlyle, 1841: 201).

« EH héroe rey esaquél a
cuyavoluntad deben subor-
dinarsey someterseloshom-
bres. Esun hombre de digni-
dadterrenao espiritual, man-
dasobreloshombrespropor-
cionando ensefianza real y
constante.

Teniendo en cuenta la
clasificacién de héroes de
Carlyle, desde nuestro punto de vistahan sur-
gido nuevos héroes a lo largo del siglo XX,
algunos se pueden incluir en sus categorias,
pero otros no. Por g emplo:

* Elhéroedeportista: personaquedestaca
y esejempl o Unicamente paraestafacetade su
vida, dejando de lado su faceta humana o
cultural: por ejemplo: Carl Lewis, Maradona,
Induréin, etc.

* B héroe cientifico: Menos conocido,
pero ha aportado al total del género humano
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beneficiosimportantesanivel médicoy cienti-
fico; por gemplo: Lumiére (inventor del cine),
Marconi (inventor del medio radio), Bell (inven-
tor del tel éfono), Edison (inventor delabombilla
eléctrica), Fleming (descubridor delapenicilina),
Gerhardt (aspirina), etc.

* H héroe politico: Mas en lalineadelo
gue Carlyledenomina«gran hombre»; hay que
crear una nueva categoria para él, pues no se
puede incorporar ala definicion de héroe-rey
deCarlyle, yaguemuchasveceslasdoscatego-
rias estan confrontadas; por ejemplo: Lenin
(dirigié larevolucién quederribé el régimende
los zares), Stalin, Hitler, etc. Evidentemente el
concepto de héroe estd inmerso dentro de su
propiacultura; ello justificaquelostres politi-
cos que hemos citados representaran para su
pueblo en un momento histérico una serie de
valoresy formasdeactuar queel puebloacepto
comosuyas.

 H héroeactor: Laevolucion delosmass-
mediahadadolugar aestenuevotipodehéroe;
por ejemplo: Chaplin, Marilin, James Dean,
Harrison Ford, etc.

* Bl héroe deficcidn: Son héroes creados
desde la ficcién para e disfrute del lector-
espectador. Durante el siglo XX han surgido
multitud de héroesdeficcidn, losliterariosque
hanevolucionadodesdelaAntigliedady quese
han adaptado alasexigenciasdel lector deeste
siglo, y queesel quemenosnosvaaocupar, ya
guesurepercusionanivel global esmenor, por
la tendencia a la menor lecturay el superior
impacto de las peliculasy comics.

Spucces, Duffy y Ciaramello (1997) mani-
fiestan quel osverdaderoshéroessonlasperso-
nas que de diferentes maneras contribuyen a
cambiar y mejorar nuestra sociedad.

2. El héroe actual y los mass-media

El concepto de héroe ha evolucionado y
actual mente a consecuencia de los contantes
cambiossociales. El héroeesmomenténeo, efi-
mero, la accién heroica no perduraen el tiem-
po, esolvidadacon prontitud. L osactosheroi-
coscoincidenconunmomentoy conunavision
del propio entorno querodeaal héroey que es

répidamente borrada por otros actos heroicos
masgrandiososqueconstantementesonintro-
ducidos por |os medios de comunicacion. Por
lotanto el acto heroico sediluyeenlacantidad
deinformacién que nosaportan losmedia sobre
loshéroes, como nosvan creando arqueti posy

como hacen que el arquetipo humano vaya
desapareciendo. Por lo tanto el héroe actual es
solamente unaacci 6n momentaneay no perdu-
raen el tiempo.

Los mass-media tienen una influencia
aplastanteenlasociedad. Dilthey sefial6quela
disponibilidad de abundanteinformaci6n pue-
deconducir al escepticismo, al asesinatodelos
diosesy por lotanto aladesapariciondehéroe
ensi. Perosinembargolosmediosnosinculcan
una serie de nuevos arquetipos de héroe, mas
enlalineade Superman, el superhombrenietzs-
cheano. Nosinducenacreer queel actoheroico
es algo continuo, algo que esta permanente-
mente ahi. El héroe lo es siempre, € sdvar una
vida en un momento determinado ya no se
considera heroico porque no perdura en el
tiempo. El héroedebeser héroedurantetodasu
viday debe mantener unaéticay estéticaacor-
de alafuncion heroica

Como sefida Eco (1976) un mensaje poé-
tico o estético se representa a si mismo como
tema primero del acto comunicativo en el que
participa, que es autorreflexivo, y esto lo con-
vierteenfuente continuadesignificados. Enel
caso del héroe lamismaformaestéticale con-
fiereunafunciény sevarecreandoensupropia
forma, en su propio arquetipo somético, en su
propio arqueti po como ser humano, nointel ec-
tualmente, exteriormente debe tener unaforma
y aesto contribuyenlosmedi osquehan demos-
trado su capacidad parafijar un punto de aten-
¢ion, moviendo asi nuestraatencién haciauna
serie de arquetipos queinfluyen en el compor-
tamiento de los individuos y 1o determinan,
aunque seaindirectamente, y no deformapre-
cisa, arealizar las acciones de un cierto modo.

McL uhan (1969) nos dice que en nuestra
culturacomunicativael medio esel mensgje. El
arquetipo humano se ve reflejado en el medio
guevemostodoslosdias, medianteunapresién
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constante de lo que debemos hacer, comprar,

tener. Esto nos determina para ser y actuar de
ciertamanera. Laestructuradeloscodigosdel

sistemade comunicacion puedeser el mensaje,

laforma del mensaje también puede serlo, los
medi os de comunicacién noscrean un arqueti-

poal igual quelosantescitados. El mediofisico
elegido paratransmitir lainformacion determi-

na la forma del mensaje o sus contenidos, e
inclusolaestructuradel oscodigosnosimpulsa
acrear undeterminadotipo dehéroe. Esteseria
€l caso del héroe homérico que esta inmerso
dentro de unadeterminadacultura, se compor-

tade unaforma acorde ala sociedad ala que
pertenece, estarepresentandolosarquetiposde
una sociedad y el medio no nos lo puede
representar deotraforma. Los
antiguosnoscreanunarqueti-
poquesedebeasumedio, enel
caso de Homero, la poesianos

imaginar otro tipo de héroe. El arquetipo bési-
co pasa de ser el del ser humano a ser el de
Superman, en tal medida que otros héroes
dejan deserlo enalguno desuscomportamien-
toshajo el punto devistaquenoshan marcado
los mass-media, como seriael caso de Batman.

3. El antihéroe

Asimismo en el comic encontramos una
nuevaclase de héroe, al que podemosdenomi-
nar «antihéroe». El antihéroeno eslo contrario
dehéroe, ni sucontrapartidanegativa, sinoasu
vez unanuevacl asedehéroecuyosmétodosno
sonlosmismosquelosdel héroeclésico, y que
avecesnoactlapor nobleza, sino por egoismo.
Esensi mismo el mashumano deloshéroes, ya
gueesun ser humano normal
enluchacontraelementosque
escapan asu control, y quees
incapaz de cambiar. El anti-

creaun Ulisesfuertey podero-
0. Perosobreel héroehomérico
predominalamedidadeloshu-
manos.

Sin embargo, hoy dia el
medio fisico que se elige para
transmitir la informacién de-
terminalaformade mensgey
sus contenidos. Los medios
actuales van dirigidos a un
nimero méas amplio de perso-
nas, asi que para mantener la
impresién hacen que el héroe

El concepto de héroe ha
evolucionado y actual-
mente, a consecuencia
de los contantes cam-
bios sociales, el héroe
es momentaneo, efime-
ro; la accion heroica no
perdura en el tiempo,
es olvidada con
prontitud.

héroeluchacontralamuerte, 0
el estado, o € entorno fisico
inmediato, |la enfermedad, etc.
y lohaceeninferioridad fisica
eintelectual . Suvictoriaesmas
d triunfo del corgjehumanoy
lasansiasdesupervivencia, que
ladelavictoriareal contraun
enemigo definido.

El antihéroe utiliza los
mismos métodos que |os vi-
Ilanos, son personajes que
carecen de las tradicionales

crezca. El medioy € mensgje
hacenqueel héroesehagamas
poderoso, al ser en este caso
auto-representativo, el héroetienequeser cada
vez més fuerte, asi los mass-media modelan
nuestravidaen mayor medidade |o que noso-
tros creemos. Estamos ante una cantidad tan
enorme de informacion que se nos hace dificil
discernir entreloqueesreal y loqueesficcién,
aungue esté en nuestramano poder contrastar
losdatosde formafiable. De estaformatende-
mos a la homogeneizacion del arquetipo de
héroe. El héroe hade ser delaformaenlaque
noslo presentanlosmediosy no nospodemos

cualidadesheroicas. Ungjem-

plo claro de antihéroe en €l

comic podriaser el persongje
de Batman; su caracter estd motivado por la
venganza. Una noche siendo pequefio vuelve
del cineen compafiiadesuspadresy unladrén
losasaltacon laintencion derobarles, el padre
seniegay esasesinado amanosdel ladrén; su
madre no soporta el shock y sufre un ataque
cardiaco que le produce lamuerte. El joven se
promete asi mismo vengar el asesinato de sus
padres|levando al asesino antelajusticia. Asi
cumple su promesa y adopta la apariencia de
Batman. Seenfrentaal mal y matasi esnecesa-
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rio. Con el paso del tiempo el personaje evolu-
cionay asume el papel de protector deinocen-
tes.

4. Investigaciones realizadas en torno al
tema

Tan sbélo hemoslocalizado un estudio que
verse sobre el concepto de héroey su aplica-
cion en la escuela. Es el estudio de Spucces,
Duffy y Ciaramélo (1997) acerca dd tipo de
aprendizaje quelos alumnos pueden adquirir a
travésdelarealizaci6n deactividadessobrel os
héroes. En sutrabajo parten delaparticipacién
de los alumnos en la elaboraci6n de una tabla
detrescolumnasenlapizarraacercade: @) Qué
sabendeloshéroes/heroinas; b) Quélesgusta-
riasaber delos héroes/heroinas; y c) Qué han
aprendido deloshéroes/heroinas.

Entre los resultados del aprendizaje que
ellos manifiestan que han sido adquiridos por
parte de los alumnos, sefialan |os siguientes:

1) La habilidad de hablar y escribir sobre
ellos, reconocer conductas que benefician a
otraspersonas.

2) Hahilidad para formular preguntas ora-
lesy escritas.

3) Conocimientos en laescrituray discur-
so acerca de factores sociales, politicos, geo-
graficosquepueden af ectar lasaccionesdelos
demés.

4) Habilidad para expresar sensaciones a
travésdelapoesiay €l arte.

5) Demostraron atravésdelaescrituray el
discurso sus conocimientos acercadelas con-
tribucionesde otrasculturas.

6) Los a umnosobtuvieron unaapreciacion
acerca de las interconexiones de las mateméti-
cas, cienciasy tecnologiaalolargodelahistoria

7) Los alumnos obtuvieron una aprecia-
cion de la naturaleza multidisciplinar de los
estudioscientificosy descubrimientosalolar-
go de lahistoria.

8) Aprendieron de las contribuciones de
mateméti cos, cientificosy tecnélogosque han
realizado alo largo de los tiempos.

9) Aprendieron aandizar y utilizar basesde
datos, y todotipo derepresentacionesgréficas.

10) Aprendieronahacer preguntasenbase
alosdatosrepresentados graficamente.

Estosautoresproponenunaseriedeactivi-
dades en el campo del lenguajey las artes, las
ciencias naturalesy sociales. En el primer gru-
podedisciplinaproponentrestiposdeproyec-
tosquedenominan: Proyecto«Autor», Proyec-
to «Biografia» y Proyecto «Ambiente», y que
contemplarian actividades del tipo:

a) Proyecto de «Autor:

 Desarrollar un cuestionario en gruposde
26 3adumnosdirigido aescritores, sobrecémo
han creado el carécter heroico. El cuestionario
deberecoger cuestionessobre: lascaracteristi-
cas de un héroe, la definicidn de heroismo.

* Escribir unaextensacartaexplicando alos
escritoresel proyectoy rogandol esrespuestas.

* Enviar la carta a cinco escritores.

« Elegir unlibro delos escritores seleccio-
nados y leerlo (cada grupo debe leer un libro
diferente).

* Una vez recibida la informacion de los
cuestionarios, cada grupo hara una presenta-
cién de toda la informacién recibida.

b) Proyecto de «Biografia»:

« Escribir una breve biografia de alguna
persona, quedeunamanerau otra, hayacondu-
cidoaunprocesodepaz enel mundo, incluyen-
do nombre de la persona, momento histérico en
guevivié, localizacién geogréficade su influen-
cia, el impacto de sus acciones a lo largo del
tiempo, duracion del impacto de sus acciones,
descripcion de su &rea de conocimiento y del
climapolitico y social de su época.

»Hacer un mapacon|laséareasdeinfluencia
de esta persona. Estaactividad lapueden reali-
zar los dumnos en paregjas o individualmente.

Para el desarrollo de valores educativos,
sefialar actividades del tipo:

a) Tira de comic:

* Leer informacién sobre héroes de comic.

« Discutir acerca de como laintervencién
de un héroe de comic ha salvado la vida de
alguien o hamejorado una situacion.

« Discutir en pequefios grupos qué accio-
nespueden salvarlelavidaaalguien o mejorar
unasituacion.
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* En grupos pequefios o individualmente
hacer unatira de comic en laque laaccién de
un héroe salve lavidaaalguien.

* Presentar latirade comic atodalaclase.

Estaactividad |lahan venido realizando des-
de hace dos cursos académicos nuestro alum-
nosdeMagisterioenel contextodelaasignatura
Nuevas Tecnologias aplicadas ala Educaci on.

b) Proyecto «Utopia» (comunidad ideal):

* En grupos de 3 6 4 alumnos, disefiar una
comunidadenlaquenoexistanactosdeviolen-
ciay reinelaamistad entre |0s sujetos.

* Realizar juegos no violentos.

Enel campodelasMateméticasy Ciencias
pretendequelosalumnostengan concienciade
guealolargo delahistoriahan existido perso-
nas que han realizado contribuciones a nivel
intel ectual en nuestrasociedad. Estascontribu-
ciones han sucedido desde |a edad de piedra
hastalaeradelas comunicaciones. Si lamayo-
riadeestoshallazgosno hubierantenidolugar,
nopodrian sentarseenlasaulasadiscutir, y por
supuesto no podriamos realizar actividades
interactivas como |las que proponen Spucces,
Duffy y Ciaramello (1997) através deredes de
comunicacionescomol nternet. Proponencomo
actividad laelaboracion por parte delosalum-
nos de unabase de datos en laque se recojan
héroesreal esque hayan contribuido dealguna
manera a mejorar nuestra sociedad y cultura,
sefialando qué herramientaso ayudas
han empleado paraello. En esta base
dedatosserecogerialasiguienteinfor-
macion nombre, paisdeorigen, género,
fecha de nacimiento y fallecimiento,
declaracion famosa, y area de conoci-
miento en la que redlizo la contribu-
cion.

Enel terrenodelasCiencias Socia-
les, sefialar actividades como:

» Utilizar un globo terrdgueo oma-
pa mundi para marcar los paises de
origendesushéroes.

20%

15% —

10% —

5% —

0%

* Enviar una carta a algin héroe que adn
estévivo.

» Memorizar unafrase o discurso de algu-
no de sushéroes. Culminar launidad didactica
con la exposicion; por gemplo, en la cafeteria
o0 pasillos del centro, de todos |os materiales
recogidos acercadelos héroesvivos.

* Crear un mural de héroes que pueda ser
expuesto en el centro.

5. Nuestro trabajo de investigacion
5.1. Muestra

Lamuestra de nuestro trabajo de investi-
gacion ha estado formada por un total de 739
sujetos, pertenecientes todos ellos a dos
submuestras bien diferenciadas. Por un lado,
231 son alumnos de 2° curso de Magisterio de
laUniversidad de Jaén, delas cuatro especiali-
dades que se cursan en lacitada Universidad:
Educacion Infantil, Educacion Primaria, Edu-
cacion Fisica y Lenguas Extranjeras. Y por
otro lado, 508 licenciados en diferentes espe-
cialidades y que durante el curso académico
1998-99 han redlizado €l Curso de Aptitud
Psicopedagogica (CAP) en lacitada Universi-
dad, por lo que esta submuestra es bastante
heterogénea, en cuanto quelosalumnossonde
unavariadagamade Licenciaturasy Diploma-
turas.

Concepto de Héroe
Alumnos de Magisterio

18,9%

8,18%

0%

* |dentificar héroesdel Holocausto
judio.

Y por dltimoene campodelasAr-
tes, sefidar lassiguientesactividades:

a
|
|
Ll

2

Persona que realiza hazafias |
Persona que salva el mundo

Modelo a imitar

Reconocida por sus méritos

£l que lucha contra las injusticias

£l que no se detiene ante las dificultades
Comportamiento excepcional

Persona buena y perfecta
Hace el bien sin interés
Personajehistérico

El que logra las cosas con esfuerzos
El que ayuda a los demés

£l que arrisga su vida por un ideal



INVESTIGACIONES

5.2. Recogida dedatos

Unavez realizada larevisién de literatura
existente acercadel temaquenosocupa, pasa-
mos a elaborar un cuestionario en el que se
recogianfundamental mentedostiposdedatos.
Por un lado, los datos de identificacién de los
sujetos(edad, sexo, estudiosrealizados, etc.) y
por otrolado, cuestiones detipo abierto sobre:
€l concepto de héroey antihéroe, caracteristi-
casfisicasy moralesdel héroey del antihéroe,
€jemplos de héroes y tipologias de héroes.

5.3. Andlisisdelosdatos

El andlisisdelos datos|o hemosrealizado
apartir de la extraccion de categorias en fun-
cion del abanico de respuestas realizadas por
partedelosalumnosacadaunadelas pregun-
tas de tipo abierto del cuestionario. A estas
categoriasseleshaasignadounanumeraciony
sehan cuantificadolafrecuenciay el porcenta-
jeen el que hantenido lugar. A partir de ahi se
han realizado toda una serie de diagramas de
barras para visualizar mejor las respuestas de
los alumnos acerca del tema tratado.

5.4. Resultados

L osresultadosobtenidosennuestrotraba-
johangiradoentornoatrescuestionesbasicas,
gueson: ¢quéentienden nuestrosal umnospor
héroey antihéroe?, ;qué caracteristicas mora-
lesy fisicasposeenloshéroes?y ¢cuantostipos
de héroes existen?

Con respecto a primer interrogante que
nos planteamos sobre qué concepto tienen
nuestros alumnos acerca de lo que es un
héroe, tenemos que el 12% de los alumnos
deambosgruposconcibenal héroecomoun
«model o aimitar» por todalasociedad. Esta
concepciodn de héroe se equipararia con €l
héroe divinidad tal como lo concibe Carlyle
(1841). Para e 18'9% de los aumnos de
Magisterio y €l 14" 7% de los alumnos del
CAPéel héroeesaguél queno sedetieneante
las dificultades. Para el 25'5% de los alum-
nosdel CAPy séloel 3'5%del otrogrupode
alumnos, el héroe es aquél que ayudaalos
demas. Paraun 13" 7%y € 15 7% respecti-

50%

40%

30% -

20%

10% -

0%

vamente el héroe es quien hace el hien sin
interés.

En cuanto alas caracteristicasfisicas que
deben de poseer lo0s héroes, hemos obtenido
bastantesdi screpanciasenlasrespuestasdel os
alumnos. Asi mientras que el 44'5% de los
alumnos (Magisterio) ledan primaciaal aspec-
tofisico deloshéroes, |os cual es deben de ser
bellos por naturaleza, sélo el 12% del otro
grupodea umnos(CA P) sefialacomoimportan-
te esta caracteristica. Parael 28% vy € 84% es
fundamental que el héroe sea fuerte. Y en por-
centajes muy baj os se sefialan como caracteris-
ticasfisicasquedebendeposeer loshéroes: ser
habil y &gil, estar sano, ser musculoso. Existe
una gran discrepanciay en cierta medida las
respuestasdelosalumnospueden ser entendi-
dascomo contradictorias, puesel 43" 6% delos
alumnos del CAP y el 1'7% de alumnos de
M agisterioindican queloshéroesnotienenpor
gué poseer ninguna caracteristicafisicaen es-
pecial. Posteriormente | os propios alumnos de
M agisterioenun41 5% sefialan quel oshéroes
pueden ser poseedoresdecual quier caracteris-
tica fisica

Con respecto alas caracteristicas morales
massobresalientessefial adaspor nuestrosal um-
nos son que los héroes deben de ser hones-
tos(14% y 9%), sinceros (14 4%y 18%), inte-
ligentes (19°4%y 13%), justos (17% Yy 23%) y
solidarios (12°4% y 15%).

Enambosgruposdealumnosexisten coin-
cidencias en cuanto alostipos de héroes (por

Caracteristicas Fisicas del Héroe

Ninguna especial Fuerza

T | T | T | T |
Belleza Habil Agil Alto
Musculoso Saludable Cualquiera

|:| Alumnos C.A.P. |:| Alumnos Magisterio
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Concepto de Antihéroe
Alumnos del C.A.P.

60% — 535%)

50% —

40% —

30% — 22004

20% —

10% / 2% |25% 2% F
0% i - ."‘gl
09 |

£ que saca provecho del al deno
£l que hece dbiio a bos demés 8 viao

£l héroe no reconocido Personaje sin principios
Persona egoisia Abusador de poder

Lo contrario de héroe 8 meb

Actia con rencor Sucomportamientono sigue las normas sociales

£l que ucha contra el héroe:

giemplo: reales, andnimos, ficticios, bélicos,
religiosos, politicos, deportivos, humanitarios
y cientificos), aunque el porcentaje en ambos
gruposesdiferente. Losporcentajesmésaltos
son que, por un lado, el 26" 3% de los alumnos
deMagisterioy el 45% delosalumnosdel CAP
creen enlaexistenciade héroesficticios. Y por
otrolado, un26"3%yYy el 32" 7% respectivamen-
te creen en la existencia de héroes reales.
Cuando los alumnos del grupo de Magisterio
hablan de héroesreal eslo hacen entérmino de
héroesreligiosos, politicos, deportivos, huma-
nitarios y cientificos, lo mismo ocurre en €l
grupo de alumnos del CAP, que amplian esta
categoria incluyendo nuevos tipos de héroes
como: héroesliterarios, historicoseintel ectua-
les. Estaclaro que, apartir de las definiciones
de héroes dadas por parte de los alumnos, se

puedededucir queéstosestabl ecenlatipologia
identificada por Carlyle (1841).

Conrespectoal concepto deantihéroe, el
53'5% de los alumnos del CAPy el 39% de
los alumnos de Magisterio lo definen como
«lo contrario a héroe»; € 24,5% y d 20%
respectivamente piensan que el antihéroe es
una«personaegoista», y €l 22%y 19% sefiala
gue éste tiene como objetivo prioritario «lu-
char contra el héroe».
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Investigacion en escuelas municipales de la ciudad de Cérdoba
El diario, un instrumento para la
construccion de los saberes sociales

AnaMariaFleitasyRaquel SilviaZamponi
Cérdoba (Argentina)

Estetrabajo presentalosresultadosdelainvestigacionrealizadaconlatotalidad
delasEscuelasMunicipal esdelaciudad de Cérdoba (Argentina), apartir del Programa
«El diariocomoapoyo educativo», experienciarealizadaatravésdeun conveniofirmado
entreel MinisteriodeEducaciény CulturadelaprovinciadeCoérdobayel diario«LaVoz
del Interior» delaciudad ya mencionada. Este programa, cuyo objetivo esincor porar el
diario como recurso paraestimular unalecturaactiva, reflexivay critica, secaracteriza
por capacitar a educadores en particular, ala comunidad educativa en general, y por
trabajar directamente con losalumnos delosdistintos niveles del sistema educativo.

L os avances tecnol 6gicos traen cambios
gue se relacionan con nuevas competencias
linglisticasy culturales. Somos educadoresy
nuestraposturano puedeser lamismadequien
produce publicidad, deladel comunicador so-
cial o delaempresa periodistica; nuestrafun-
cion es la de promover un aprendizaje critico
en los alumnos.

Por ello creemos que toda tarea del aula
debeser analizaday relacionadaconhechosde
la realidad, partiendo siempre de un marco
pedagogico quesosti enelanecesidad deacom-
pafiar a los alumnos en |la reconstruccién de
aprendizajes significativos.

Coincidimos con docentes, alumnos, pa-
dres y todos aquéllos involucrados de una

manerau otraen el proceso deensefianza-apren-
dizajeenquelosresultadosdelaimplementacion
del diariocomorecurso pedagdgico son altamen-
teexitosos, como opinaunadocente: «posibilita
latransferenciasdecriterioscurricul aresasitua-
cionesdiariasy cotidianas, permitiendo traba-
jar en el aula de manera distintax».

Nuestrapropuestadidéacticaincluyeel di&
logo y la discusiéon fundamentada, posturas
vélidas parael desarrollo de unaactitud demo-
crética.

Hay reflexiones y temas ineludibles que
debemos abordar cuando queremos referirnos
aunanueva propuesta pedagégica, y son los
referidos alaeducacién como reflgjo del siste-
ma social que laincluye.
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Entendemos la escuela como factor de
permanencia, pero también como elemento de
cambio. Sabemosqueel centroeducativocomo
institucion mediadora involucra una serie de
conocimientos y orientaciones que tienden a
facilitar lainsercion del alumno en lasociedad,
y quelosmediosde comunicaci énrepresentan
una herramienta valiosa paralograr esainser-
cion: alumno, escuelay sociedad.

Como dice Prieto Castillo: «La caida de
losreferentes socialesy cientificos que soste-
nian las seguridades e inseguridades en las
décadas pasadas, influy6 directamente en el
modo de percibir y evaluar €l papel de los
medios. En algunos contextos
intel ectual esresultaimposible
eshozar siquiera una critica,
ya que el argumento funda-
mental es el delanegociacion
gue cada quien establece. Por
lo tanto, los medios son una
realidad tan de nuestra socie-
dad que poco ganamos con
continuar con actitud de ata-
gueocon cul parlosdemuchos
denuestros mal es».

En virtud de estadeclara-
Cion, consideramosimprescin-
dible, desdelosiniciosdeeste
Programa, que los alumnos
puedan desarrollar competen-
cias que les permitan €l andli-
sis critico de la informacion
proveniente de |los medios de
comunicacién social.

Una de las funciones de la escuela es la
reconstruccion del conocimiento experiencial
en unarealidad donde la «cultura exterior» es
cada vez mas ampliay diversificada. A partir
deestaconcepciénsecreaen 1990 el Programa
«El diario como apoyo educativo» através de
un convenio entre el Ministerio de Educacion
y CulturadelaProvinciade Cérdobay LaVoz
del Interior, diario regional. Los objetivos del
mismo fueron:

*Promover, eneducadoresy educandos, el
desarrollo de capacidades paraanalizar critica-

Toda tarea del aula
debe ser analizada y
relacionada con hechos
de la realidad, partien-
do siempre de un mar-
co pedagdgico que
sostiene la necesidad
de acompanar a los
alumnos en la recons-
truccion de aprendiza-
jes significativos.

mente lainformacion de los diferentes medios
de comunicacién.

* Utilizar €l diario como recurso pedagégi-
co en todos los niveles y modalidades del
sistemaeducativo, capacitando alosdocentes
para su efectiva aplicacion.

El Programa estuvo, y estd4, enmarcado
normativamente. Lanecesidad del tratamiento
delos medios de comunicacién en el aulaesté
presenteen:

* Declaracién sobre Educacién de los
Medios, de la Unesco (1982).

* ConstituciéndelaProvinciade Cérdoba.

* Ley de Educacion (8.113).

* Principios de la Refor-
ma Educacional de Cérdoba.

* Lineamientoscurricul a-
res.

*ConvenioMinisteriode
Educaciény CulturayLaVoz
del Interior.

Laejecucion del Progra-
ma, contemplando la reali-
daddetectada, sellevaacabo
atravésdeaccionesdeinves-
tigacion diagnésticay evalua-
tiva, produccién de materia
(documentos de apoyo tedri-
coparadocentesy documen-
tos de experiencias realiza-
das por docentes end aula),
capacitacién, seguimiento,
evauacion, intercambio y di-
fusiéndeexperiencias(publi-
cacionessemanalesenel dia-
rio La Voz del Interior) y coordinacién con
otrosproyectoseducativos.

En estas acciones sereflejalaesenciadel
Programa: comunicacién, | ecturacritica, funda-
mentacion, relaciones, regionalizacion, parti-
cipacién, compromiso, produccion.

A travésdenuestraexperienciaval oramos
la importancia que tiene:

* El empleo del diario como recurso, aun-
gue no exclusivo y/o excluyente.

* La confrontacién con otros medios.

* La consideracion del diario como medio
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en si, como vehiculo de mensgjes, como forma
de expresion.

* Laadecuacion del uso alas caracteristi-
casdeloseducandosy delosnivelesy ciclos
del sistema educativo.

* El trabgjo grupal.

* La articulacion.

1. Crecimiento del Programa

Hace nueve afios pusimos en marchaeste
Programa en la Provincia de Cérdoba, actual-
mente transita por el pais y fuera de él. Los
objetivosy metas también fueron creciendo y
actualmente los docentes reconocen laimpor-
tancia de incorporar larealidad a aula, y de
transformar la circulacion de saberes en un
proceso de produccion socia de conocimien-
tos. Ademas de los objetivos propuestos en
1990, actualmente se incorporan otros segun
lasdemandasy necesidades delas concepcio-
nes actuales y de la relacion hombre-medio-
escueladeestefindesiglo. Nuestrosobjetivos
generalesson:

» Comprender la realidad educativa para
poder operar con ellay transformarla.

*Incorporar el diario como recurso no con-
vencional paraestimular €l habito delalectura,
conectar laescuelaconlaviday vincular el hoy
con €l ayer.

*Revalorizar laacciéndocentecomoagente
mediador entre la escuelay |os medios de co-
municacion.

* Incorporar €l diario electrénicoy suspo-
sibilidades de utilizacion como recurso peda-
gébgico.

Nuestrosobjetivosespecificosson:

* Incorporar los medios de comunicacion
en el abordaje de los contenidos curricul ares.

* Desarrollar h&bitosdelecturadelainfor-
maci én, establ eciendo rel aci ones con situaci o-
nes de aprendizgje.

» Anadlizar €l impacto del diario soporte
papel y soporte pantallacomo recurso pedag6-
gicoenlaescuela

» Promover enlosaumnoslacapacidad de
pensar, discernir, evaluar y desarrollar crite-
rios propios.

Hoy, anteel avancedelasnuevastecnolo-
giasy con laentrada de Internet en el mundo
actual, tambiénlosdiari osse pueden consultar
en la pantalla de la computadora, siendo ésta
unanuevavariante paratrabajar partiendo del
mismo objetivo de lectura critica, reflexiva 'y
activadelos mensgjes, esto determind cambios
enlasestrategiasde ensefianza, yaque semodi-
ficanlasestrategias de aprendizaje. Espor ello
gue desde 1996 trabajamos con diario digital.

Capacitamosadocentesenel andlisis, com-
paracion, relacion, asociaciony vinculacionde
lainformacién de diarioselectrénicos con con-
tenidos curriculares, profundizando dichos
contenidosatravésdelnternet.

La Ley Federa de Educacion 24195/93
contieneunainnovacionimportanteen materia
demediosdecomunicacidn, losincorporacomo
contenidoencasi todaslasareasy/odisciplinas
curriculares. Esasi quelosmediosson mencio-
nados expl icitamente como objeto de estudio,
fuentedeinformaciény/oformadeproduccion
en lengua, mateméticas, ciencias, formacion
ciudadanay educacion artistica.

L oscontenidosbasi coscomunesdetodos
los niveles consideran a los medios como un
contenidotransversal por contraposiciénauna
materia separada en los curricula. Esta visién
nos enriquece, coloca al diario y a los otros
medios de comunicacion en € rol de puente
con la realidad, rol que encuentra sentido en
todaslasdisciplinascurriculares. Noeslaprensa
laque necesita adecuarse alaescuela, eslaes
cuelalaquetomael diario comorecursoeintenta
leerlo productivamente. Esta lectura esté obli-
gada a superar lo literal, ascendiendo a nivel
inferencial y a critico.

Coincidimos en que «leer» implica una
serie de estrategias que los lectores deben
desarrollar para construir €l significado de un
texto, concebimoslalecturacomo «un proceso
interactivoenel queel papel del lector esesen-
cial paraabordar lacomprensiony laconstruc-
cion delos saberes social es».

En la realidad, escuela 'y diario cumplen
unaimportante labor socializadora. El caracter
sisteméticoy finalistadelatareaescolar permi-
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te establecer diferenciaciones respecto de la
funcién social de ambos agentes.

L anecesidad espensar laeducacién como
proceso y como producto, como necesidad y
como demanda dentro de una produccion so-
cial de conocimientos, como reconocimiento
del deseo de aprender.

Pensamos que todo proceso de cambio es
inherentealaexistenciaencuantoquevivey se
transforma, siendo la escuela un lugar privile-
giado dondeseproducen especificamentecam-
bi osy modificacionesqueconstituyenloesen-
cial delarealidad educativa, donde la cultura
cotidianano estadivorciadadelaculturaesco-
lar.

2. Investigacion evaluativa en Escuelas Mu-
nicipales

El criterio de capacitacion de este progra-
maconlamodalidad detaller y lautilizacidon de
losdocumentosdeapoyotedrico, deloscual es
somoscoautoras, nospermite
evaluar laimplementacion de

la propuesta en cuanto alos =

avancesdelacapacitacion, su
incidencia en € aula, el com-
promisoinstitucional y supro-
yeccién ala comunidad edu-
cativa

El diario como recurso es
un valioso aliado paraacercar
lainstitucion escolar aloste-
mas significativos del mundo
actual, nadiepuedehoy discu-
tir la necesidad de aproximar
laescuela alareaidad y eso
supone prestar una atencion
particul ar aloscontenidospro-
pios de esa realidad. ¢;Cémo
trabgjar la actualidad con sus
temasy conflictossi noescon
lalecturadelaprensagréfica, radio, television,
Internet?

Laactualidad quetransmitenlosmediosse
acompafiadeval ores, intereses, actitudes, creen-
cias que necesariamente debemos conocer,
decodificar y analizar y de estaformaapoyar a

Capacitamos a docen-
tes en el analisis, com-
paracion, relacion,
asociacion y vinculacién
de la informacion de
diarios electronicos con
contenidos curriculares,
profundizando dichos
contenidos a través
de Internet.

nuestros alumnos paraque puedan actuar con
autonomia, participacion y compromiso.

L os medios de comunicacién en genera y
el diario en particular, son herramientas que
permiten construir desdeel aulaesasactitudes
y comportamientos. ¢Por qué €l diario en par-
ticular? Porque nos posibilita la relectura y
profundizacion de la informacion.

El propésitodel «seguimientoeval uativo»
en las Escuelas Municipales de la ciudad de
Cordoba fue obtener informacién sobre las
necesidadesy losavancesdela capacitaciona
los docentes, su incidenciaen el aula, el com-
promiso institucional, su proyeccion a la co-
munidad educativay la participacion de alum-
nos-docentes-institucion.

Lacapacitaciondelosdocentesmunicipa-
lesdelaciudad deCordobatuvo caracteristicas
especiales; asistierondocentesdelas38 escue-
las de este &mbito durante tres meses, dentro
del periodo lectivo. El criterio de capacitacion
fue el detresencuentroscon
grupos de aproximadamente
70 docentescadauno. Decada
escuel aasistio unmaestro por
ciclo, uno deramosespeciales
yunpersonal directivo. Lamo-
dalidad de trabgjo fue la de
taller, consideramos a éstala
masadecuadaporquecondu-
ce aaprender haciendo. Esto
permitié la participacion
grupa y €l intercambio acti-
vo dediferentesexperiencias
con los aportes de opiniones
personales. Enel contactocon
estos docentes, vimos nece-
sario reformular y actualizar
ciertasestrategiasenfuncion
de las experiencias desarro-
Iladas parala actualizaciony
|os posibles abordaj es de situaciones puntua-
les. Para esta evaluacion y seguimiento tuvi-
MOSs en cuenta tres momentos claves: inicio,
desarrollo y fina de la aplicacion. Lo anterior
nos permitié tener datos concretos sobre el im-
pacto de |as actividades programadas.
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L os elementos tedricos que sirvieron de
base, tanto para fundamentar el problema de
investigacioén como unaalternativadeinnova-
cion fueron los relacionados con los aportes
sobrelos aprendizajes significativos que hace
Ausubel, el replanteamiento sobre la funcion
docente, papel del alumnoy los contenidosde
actividadesenel contextoescolary extraescolar
gue hacen autores como Kemmis, Arturo Matu-
te, David Perkins, Pablo Freire, Vigoski, César
Call..., inscritos en la pedagogiacritica, y ade-
mas algunos aspectos sobre la lectura 'y su
comprensién que aportan Jean Piaget, Smith,
Marcelo Caruso e Inés Dussel.

Y acon losgrupos conformadosy los pro-
positos planteados, la primera etapa de lain-
vestigacion consistié en administrar un cues-
tionario atodoslos asistentes, quienesal fina-
lizar cada encuentro lo respondieron en forma
individual. Enlasobservacionesregistradasen
€l primer cuestionario, nos propusimos traba-
jar entorno asieteitems:

1) Losdocentesantelainformacién. Ante
lapregunta ¢qué medio de comunicacion utili-
zan parainformarse?; respondierontelevision:
91%; radio: 84%; diario: 81%; atros. 44%.

Respecto de cédmo profundiza una infor-
macién de interés, contestaron: Confronta la
informacién del diario con otros medios, 34%;
compara, ampliay profundiza, 22%; opina, com-
paray sacaconclusiones, 15%; comentalainfor-
macion con lafamiliay compafieros de trabajo
, 9%; compara con la realidad, 5%; respuestas
ambiguas, 5%.

2) Sobre la utilizacion del diario en €l
aula El 75% de los consultados dijo utilizarlo
como recurso didactico sin especificar de qué
forma; el 19% manifesté que no lo utiliza, en
tanto un 4% respondid quelo hicieron ocasio-
nalmente. Un alto porcentaje de docentes opi-
nan queesterecurso posibilitalatransferencia
decontenidoscurricularesasituacionesreal es
y cotidianas, permitiendo trabajar en el aulade
una manera distinta. Algunos sefialan que le
permiteal alumnotomar concienciadequeesta
inmerso en «estasociedad» queel diario cons-
truye cotidianamente.

3) Losalumnos antelainformacion. Un
aspecto presente en muchasrespuestasdelos
docentes es que lainformacién actualizada per-
mitealos alumnos sel eccionar distintostemas
de su interés accediendo de esta forma a la
lectura, andlisis, relacion y profundizacion de
los mismos; posibilita respetar las distintas
opiniones, desarrollar € pensamiento reflexi-
vo y formar una actitud critica. Otros dijeron
gue €l trabagjo con d diario permite tomar con-
cienciademuchassituacionesdeotrascomuni-
dades que no son ajenas ala problemética de
los alumnos; esto incentivala comparacion y
busquedadesoluciones.

4) Los docentes y la capacitacion. Los
educadoresexpresaronquelasactividadespre-
sentadas en los talleres de capacitacion les
brindaron laposibilidad de conocer y aprender
como usar el diario en el aula. Nodejadellamar
la atencion el bajo indice de respuestas que
indican quenoseutilizael diario. Estos docen-
tes manifestaron no haber recibido capacita-
¢ion hasta ese momento.

5) Delostalleresalapractica. Enrelacion
alasrespuestas de aquéllosquedicen utilizar-
lo, es destacable considerar que un 41% lo
aplica en todas las disciplinas, un 45% en
algunas, en tanto el 14% no respondid. Con
respectoalafrecuenciadeusodeestemediose
observa que un 17% lo utiliza diariamente, un
20% una vez por semana, un 3% cada 15 dias
y un 40% aveces; ademas, un 16% no respon-
dié ni por €l si ni por €l no.

6) Los alumnos frente a la informacién.
Lasrespuestadelosdocentesreferidasasi sus
alumnos se informan a través de los medios
demuestran que si en un 82%, destacando que
existe un mayor interés por las noticias depor-
tivasy policiales.

7) Seleccion y preferencias. Losalumnos
varones eligen para trabajar las secciones
policialesy deportes mientras quelas nifias se
inclinan por laseccion dehumor y ladeartesy
espectaculos. En el segundo encuentro de ca-
pacitaci 6nseintrodujerondiversasestrategias
parael uso eficiente de este medio como recur-
so. Laencuestacorrespondienteal mismopone
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€l acento en las posibilidades del docente para
su implementacion y la respuesta del alumno
frente alas acciones desarrolladas.

Es importante la informacion registrada
sobre su uso, yaque demuestraque el 96% de
loseducadoresloaplicéconsusal umnosy sélo
nolorealizo el 1%, en tanto un 3% no respon-
di6é alapregunta. Si seanalizan lasrespuestas
resultasignificativoqueel abordajeal diario se
realiza facilmente cuando el docente recibe
unaadecuadaorientacion.

Con respecto a la forma

te lo que ven y leen, y producir a partir de
distintos hechos del ambito escolar para ser
divulgados en el &mbito escolar.

En € 2° ciclo se inclinan por lalectura e
interpretaci én de imagenes, el humor y su vin-
culacion con distintas probleméticas, comen-
tarios y profundizacién de noticias especial-
mente regionales, la comparacion del trata-
miento de una informacion en los distintos
medios, laconfrontaci6n de noticias con otros

diarios, el andlisisde publici-
dadesy su impacto social, €l

en que se realizo la seleccién
deinformaciones paraser tra-
bajadas con los alumnos, un
91% manifestd hacerlo a par-
tir del interésdel dumnoy las
necesidades curriculares, un
39% a partir de las necesida-
des del docente y un 5% no
respondié. Como otra forma
desel eccion, tuvieronen cuen-
tanecesidadesdel curriculum,
intereses delacomunidad, in-
formaciones de actualidad y
para la préctica comprensiva
de lalectura.

Los maestros afirmaron
gue a sus alumnos les entu-
siasma trabajar con el diario y agregan que
estas actividades promovieron una dinamica
distinta posibilitando aprendizajes significati-
VOS.

Lasrespuestasdel tercer cuestionario, es-
trechamente vinculadas con lasanteriores, tie-
nen avances de innegable importanciaparala
investigacion. El tratamiento del uso del diario
enlosdistintosciclosdel nivel primarioconlos
itemsreferidosalalectura, preferenciasy usos
deesterecursofueronrespondidospor docen-
tesy alumnos. Enestasrespuestasl oseducado-
resindicaron las actividades que despertaron
mayor entusiasmo: en el 1°ciclo prefierenlasfo-
tografias, lostitulares, losavisos publicitarios,
losjuegosparaconocer eidentificar lasseccio-
nes del diario, elaborar cuentos e historietas a
partir de informaciones, comentar verbalmen-

Los maestros afirma-
ron que a sus alumnos
les entusiasma traba- o
jar con el diario y
agregan que estas
actividades promovie-
ron una dinamica
distinta posibilitando
aprendizajes
significativos.

interés por buscar en losdia-
rios notas que se relacionen
con temas delacurriculaque
el/ladocenteestédesarrollan-

Consideramosrelevantes
lasrespuestasdelosalumnos
acerca de para qué utilizaron
d diario, un41%dijo que para
informarse y aprender de ma-
nera mas divertida, un 27%
paraconocer qué pasaen Cor-
doba, € paisy el mundo, un
8% paraaprender aleer mejor,
un 6% respondiéqueparabus-
car trabgjo y un 18% no res-
pondié.

Lafundamentaciéndelasrespuestasante-
riores se baso en que el diario les aporta in-
formaci dnacercadel ugares, probleméti casecol 6-
gicas, enfermedades(y comoprevenirlas), even-
tos deportivos, hechos policiales para poder
analizar y evitar situaciones peligrosas, politi-
ca, etc.

Esinteresanteconsignar lasrespuestasre-
feridasalalecturay posterior comentariodelas
noticiasconlafamilia, un 74% delosaumnoslo
comentadiariamenteconsuspadres, un13%lo
hace a veces y un 13% no lo realiza. No les
interesan las noticias tristes, los avisos fune-
bres, las entrevistas a algunos «famosos», |0
gue dicen los politicos (porque la mayoria de
lasvecesno dicen laverdad), losavisosclasi-
ficados (porgque son muchos), los temas que
presentan muchaviolencia (son muy crueles).
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Algunosnifiosdel primer ciclo manifesta-
ron tener dificultades por €l tamafio del diario,
laletrapequeiiay |laextensiondeal gunasnotas.
Lesgustariaqueincluyeran en el diario mayor
cantidad de noticias de los barrios, historiay
culturadeantepasadoscordobeses, concursos
con temasinfantiles, recetas de cocinaféciles,
mas notas sobre el alcohol, las drogas y €l
SIDA y masinformacién acercadecémoviven
y quéles pasaa chicos de otros lugares.

8) Aportes de la comunidad educativa.
Algunasdelasmultiplesy variadas opiniones
vertidas por integrantes de lacomunidad edu-
cativafueron:

Dicen los padres: «Cuando mi hijo me
conto quetrabajaban con el diario, noimaginé
de quéformalo hacian, después, me di cuenta
dequelessirve de aprendizaje parael futuroy
tambiényoaprendojuntoaél»; «Megustaque
mis hijos trabajen con €l diario porque pode-
mos conversar de todo lo que sucede, estan
informados, conocen larealidad cotidianay la
maestrales ayuda a entenderlax».

El personal directivo opiné: «Posibilitaun
provechoso intercambio de opiniones, traba-
jando a partir del interés del educando...»;
«Llevaal docenteauntrabajoagil y actual para
abordar |os contenidos curriculares...».

Por su parte, lasmaestras de grado afirma-
ron: «El trabajar con el diario desperto curiosi-
dad, permitiendo desarrollar actividades creati-
vas, no rutinarias, rompiendo de esta formala
monotonia...»; «Permitié analizar einvestigar di-
versostemasde actualidad intimamenterel acio-
nados con laprobleméticasocioeconémicadela
comunidad educativa...».

L asrespuestas permitieron comparar dife-
rentesaspectosdeestapropuestay conocer €l
lugar que ocupa €l diario en la escuela 'y la
conceptualizacion que de él tienen los maes-
tros, alumnos y padres, como asi también las
practicasy usosdeesterecursoenlainstitucion
educativa. Todoslosregistrosobtenidospusie-
rondemanifiesto queunautilizacion continua,
progresiva, sistemética, institucional y relacio-
nada con contenidos curriculares, crea situa-
ciones que favorecen la formacion critica de

los alumnos, desarrolla actitudes democréti-
cas, permite una participacion entusiasta, crea
unclimadeconstanteactividad enel trabajode
aula, favorece la autodisciplina, moviliza a
alumno deacuerdo asusinteresesy le permite
analizar loshechosdelarealidad «quereflegjan
|os medios de comunicacién» y «los mensagjes
gue subyacen» en esa informacién transfor-
mando actitudes pasivas mediante cambios
actitudinales relevantes que llevan a conoci-
mientos significativos.

Este revelamiento evidenciaque el diario
movilizala accién educativa basada en el di&-
logo en un proceso conjunto y simultaneo. El
educando «aprende y comprende», logrando
interpretar val orativamenteloshechos que su-
ceden en lasociedad y |os efectos de los mis-
mos. Como gemplo haremos mencién dealgu-
nas experiencias que fueron realizadas por los
docentes en las aulas: «Sobre |a seleccién de
residuos», «Viajedeloscuentosalasnoticias»,
«Larealidad através delalectura», «Cuidar la
vida es amar el medio ambiente».

Este trabajo, realizado con alumnos del
nivel primario, nos cred la necesidad de cono-
cer quésucedeconlosjévenesy losmediosde
comunicacion. De esta forma elaboramos un
trabajo de investigacion, «La actitud de los
jovenes ante los medios de comunicacion»,
gue se implementa en escuelas de distintos
puntos de la provincia, del ambito oficia y
privado, que actualmente esta en proceso.

A partir de lainfluencia de los medios de
comunicacion en los adolescentes y jévenes,
enrelacion a enclave propio de las diferentes
institucioneseducativasendiversospuntosde
lageografiaprovincial y teniendo presenteuna
reconfiguraciéndelapréacticadocente, redefini-
cion delas metasdel aprendizaje escolar y una
mejor interaccion entre os elementos bésicos
gueintegranlosprocesoseducativos, alumnos,
docentesy padres nos permitiran seguir avan-
zando en el conocimiento y lacomprension de
la problemética.

Creemosqueesto nosayudardadescubrir
las diferentes actitudes de los alumnos para
comprender los procesos de cambios, para
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disefiar estrategiasadecuadasconbaseenesta
realidad y también tomar como punto de parti-
dalos conocimientos, intereses, teméticas, se-
lecciény anélisis como aportes decisivos para
laconstrucciéndel conocimientodentrodeuna
relacion compartida profesor-alumno.

Somos conscientesdelaimportanciadela
perspectiva del andlisis de larealidad. Consi-
deramosquel osproyectoseducativossedeben
gestar a partir delas distintas situaciones que
nosafectan.
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Posibilidades y limitaciones de la
integracion de los medios y las
tecnologias en la ensefianza

RosaliaRomeroTena
Sevilla

Los datos que se ofrecen en este articulo recogen aspectos considerados funda-
mental esenlaintegraciéndemediosy/onuevastecnol ogiasatravésdel osGruposdeTrabajo
como actividad de autoperfeccionamiento. Estosestan muy rel acionadoscon | a particu-
laridad de las zonas (centros), elemento que no esta siendo considerado y que puede
repercutir negativamenteen|lasiniciativasque seestanteniendo enlaincorporacionde
estos medios. Por ello, se presentan datos concretos sobre zonas diferenciadas en una
provincia(Huelva), asi comolasimplicacionesquesuponen estoshallazgosalahorade
comprender el significado delacontextualizacion.

1. Punto de partida

El término «la particularidad de los con-
textos» recoge €l interrogante que surge dela
necesi dad méas que manifiestadelos docentes
detener encuentalasingularidad einteresesde
cada centro y/o grupo de profesores. Si parti-
mosdelasdiversasreferenciasque sehacena
lacantidad de elementosqueentranenjuego a
la hora de poner en marcha cualquier cambio
gue se desee hacer en el centro, nos encontra-
mos, por eemplo, con la de Esteve (1995) que
nos sefiala doce elementos de cambio en el
sistema escolar que afectan directamente ala
docencia. Los aglutina en factores de primer
orden que hacen referenciadirectaalaaccién
del profesor en el aula (escasez de recursos

materialesy deficientes condiciones de traba-
jo, cambio en las relaciones profesor-alumno,
fragmentacion del trabajo del profesor) y fac-
toresde segundo orden que hacenreferenciaa
las condiciones contextuales en las que gjerce
la profesién (aumento de las exigencias sobre
el profesor, inhibiciéneducativadeotrosagen-
tes de socializacion, desarrollo de fuentes de
informaci6n alternativas alos centros, ruptura
del consenso social sobrelaeducacién,cambio
de expectativasrespecto al sistemaeducativo,
maodificacién del apoyo delasociedad al siste-
maeducativo, descenso enlaval oracién social
del profesor y cambio en los contenidos curri-
culares). Por otro lado, Tejada (1998: 77) nos
recuerda que el contexto organizativo es un
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€lemento clave, no Unico, del proceso deinno-
vacion, enlamedidaen queel trabajoengrupo,
en comunidad, facilita la tarea de innovar,
ademas propicia la autorreflexion, la autoeva
luacion dentro de una dinamica participativa.
De cara a la institucionalizacion, los grupos,
los érganos y no los individuos aislados, son
losquemejor respuestas pueden dar paraaten-
der alas necesidades reales de lainstitucién.
Especifica que asumir laidea de que sean los
educadoresensuscentroslos
protagonistasdel cambio, ins-
titucionalizédndolo, no quiere
decir que sean los Unicosres-
ponsables del cambio y de la
mejora escolar.

Como se reflgian en las
lineas anteriores existen facto-
resoelementosqueinfluyenen
la integracion de los medios.
Estos elementos, como vere-
mosmésadel ante, no sedande
forma aislada sino més bien
dependen unosdeotrosdetal
formaquelaalteracién de uno
conllevaladeotrou otros. De
tal manera, consideroquetoda
institucién docente, toda es-
cuela, vieneaser como un eco-
sistema humano que al arrastrar unalargahis-
toria de intereses, estructuras, propuestas y
opcionesnuncaneutras, y al estar enclavadoen
losocia y lo cultural en su sentido masamplio
(cientifico,tecnol 6gico, artistico...) resultaenor-
memente complejo.

Este ecosistema humano y social tratade
crecer en una heterogénea poblacion de eda-
des, preocupacionesy nivelesderesponsabili-
dad diferentes, integradapor |osaumnos, pro-
fesores, padres, representantes de la comuni-
dad local y, ahora, hasta voluntarios que inter-
actdan criticamente con su medio ambiente,
con su entorno, paraabsorber esaculturapro-
pia del grupo facilitando su asimilacién y no
s6lo eso, sino también su desarrollo (Lorenzo,
1996: 10). Como sefialo, existe una profunda
implicacién de cada elemento con todos los

Asumir la idea de que
sean los educadores en
sus centros los prota-
gonistas del cambio,
institucionalizandolo,
no quiere decir que
sean los Unicos respon-
sables del cambio y de
la mejora escolar.

demés. Por tanto, cualquier cambio en uno,
supone repercusiones en los demés; asi por
ejemplo poner en marcha una actividad com-
plementaria supone una colaboracion (alum-
nos, padres, y no solo profesores), laracionali-
zacion de los recursos didécticos del centro
(tecnologia) produce evidentesrepercusiones
en el ambiente, no sélo desde el punto devista
del conocimiento atransmitir sino del contexto
fisico como problemas de espacio o de tiempo
generados. «De este modo,
cadanuevapropuestapedag6-
gica, cada nuevo medio, cada
nuevo material, pasa por un
procesoderesituaciéncontex-
tual queinformasu considera-
cion o no en los entornos de
ensefianza, plural, abierta y
multiforme, dialéctica y con-
trovertida» (Sancho, 1997: 36).

Resumiendo y con pala-
bras de Fullan (1992: 56),
«aungque a primera vista la
tarea parece enorme, comple-
jay desalentadora, lo cierto
esqueocurreen unaescuela,
en ella la gente (profesores,
susasesoreslocales, director,
estudiantes, padres) hardnlo
guepuedan hacer en suspropiostérminos. Silo
gue ellos hacen esté apoyado, valorado, eva-
luadoy puesto en comun con otros, se fomen-
tardlacalidad y cantidad (extensién) de laim-
plementacion de los medios».

2. La investigacion

Uno delosobjetivos que nostrazamos en
€l estudiosobrecémo seproducelaintegracién
de medios y/o nuevas tecnologias através de
los Gruposde Trabajo fue: conocer lasdiferen-
ciasmassignificativas(motivos, dotaciones, orga
nizacién, equipo de trabajo, apoyo, formacion,
centro, practicay cambio) de cada una de las
zonas que estdbamosinvestigando. L osdatos
gueaqui expongo sehan obtenidodelasentre-
vistasrealizadasal osresponsablesdelosGru-
posdeTrabaj o sel eccionadosparalainvestiga-
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cion. El total deentrevistasrealizadasesde 14;
tres por zona, salvo delazona5 enlaque sélo
obtuvimosdatosde dos.

En primer lugar, seria conveniente aclarar
gue se haidentificado zonacon CEP (antesde
lareduccidnqueseprodujotraslapromulgacion
ddl Decreto 194/1997 de 29 dejulio), por consi-
derarlo un elemen-
to aglutinador de
centrosencuantoa
ladistribuciéngeo-
graficay deestrate-
giasdeformaciony
asesoramiento, en
funcion deestolos

guecomo podemosobservar enlatablan®l, los
motivos que impulsaron a estos profesores a
presentarse alos proyectos relacionados con
los medios es €l interés de unas personas y
gruposdeprofesoresinteresadospor el temay

porgue creen que estos proyectos de alguna
manerapueden mejorar €l proceso de ensefian-

Frecuencias obtenidas en las dimensiones y cédigos en las zonas 1y 2.

participantes son
lossiguientes:

e Zonal (CEP1):
Centros 1, 4y 10.

e Zona?2 (CEP2):
Centros 2, 3y 14.

« Zona 3 (CEP3):
Centros 6, 7y 8.

« Zona4 (CEP4):
Centros 5, 9y 11.

e Zonab5 (CEP5):
Centros 12 y 13.

Trasconocer a

nuestros partici-
pantes, pasaré a
detallar los datos
obtenidos en cada
unadeestaszonas,
para€llo he distri-
buidoendostablas
el total defrecuen-
cias por dimensio-
nesy cadigosutili-
zados para el an&
lisis de dichas en-
trevistas. El signi-
ficadodecadauno
de estos términos
pueden encontrar-
los en Romero
(1999). Comence-
mos por la zona 1

MOTIVOS (1): 10 - MOTIVOS (2): 12
Dotacionmeteriad 1 1 Meoradd procesodeensefianza 3 7
Fnandacidnecondmica 1 2 Méitos - -
Interéspersonay/ogrupo . 5 2 Reddge - -

DOTACIONES (1): 8 - DOTACIONES (2): 13
Sifidentes 1 3 Aportadasporel centro - 4
Inaufidentes 2 2 Aportadasporlosmiembrosdel equipo - -
Inafidentesparaavarnzar 3 2 Caradas 2 2
ORGANIZACION (1): 12 - ORGANIZACION (2): 23
Espedd 5 © Tempord 2 4
Persord 5 7 Almacenamientodd materiad - -
EQUIPO DE TRABAJO (1): 14 - EQUIPO DE TRABAJO (2): 23
Coincidenciadeintereses 2 4 Gradodeimplicacion 3 1
Existenciapreviainfraestructura - - Condruccinmaterides 4 2
Organizaciondd trabgjo 3 n Accesoaprogramas 1 2
Vountaddd profesorado 1 3
APOYO (1): 11 - APOYO (2): 20
Centroengenerd - - Otrosgruposdetrabgo 1 1
Centrodeprofesores 9 17 Inditucionesnoeducdivas 1 2
FORMACION (1): 14 - FORMACION (2): 21
Iniciadaporlosquesaben 1 2 Cursosdd CEPuatrosorganismos 5 7
Trabgocontinuode grupo 2 2 Neces dadformacion enmedios 1 4
Deotrosgruposdetrabgo 5 6
CENTRO (1): 8 - CENTRO (2): 4

Ausndadeimplicacion - 3 Actituddeaceptacion 2 1
Presendiaimplicacionmord 3 3 Actitudderechazo 1 3
Presendiadeimplicacionred - 5 Padres 2 9

PRACTICA (1): 29 - PRACTICA (2): 37
Vdoradon 3 7 Evauedon 1 -
Edtrategiasdidédticas 3 5 Nuevasposibilidades 3 1
Medioscomogpoyo 2 4 Noimplicacondd profesorado 2 -
Medioscomounaasgnatura 1 - Actituddelosdumnos 4 9
Maerid complementaio - 1

CAMBIOS (1): 13 - CAMBIOS (2): 11
Utilizacdonmedios 3 1 Evolucionconlapréctica 3 5
Secarpatido 1 4 Moativaralosdumnos 3 -
Aditudes profesores 3 1
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za-aprendizaje delos alumnosfacilitando cam-
biosenlasestrategiasdocentes.

L asdotacionesquerecibenlostrescentros
deestazonason consideradascomoinsuficien-
tes para comenzar y seguir trabajando en €l
proyecto, por eso lasconsideran cerradas. Las
principales referencias efectuadas sobre la or-
ganizacién son aquéllas que aluden aladistri-
bucion del espacio, profesoresy alumnosreali-
zadas para trabajar con y/o con los medios asi
comolosproblemasy solucionesaraiz deéstas.

Las aportaciones relativas a equipo de
trabajo, es decir como se formd, qué dinamica
siguen, grado de implicacion de sus miembros
etc. son aquéllas que hacen referencia a las
estrategias |levadas a cabo para el disefio y/o
produccion de materiales didacticos para los
alumnos; asi comoaquellasrel acionadasconla
diferencia en cuanto a intensidad de trabgjo
asumido por cada miembro ddl equipo y a la
distribucion de espacios y tiempo para realizar
ese trabajo. El apoyo que reciben estos grupos
procedemayoritariamentedel osCentrosde Pro-
fesores como podemos comprobar en latabla
de la pagina anterior.

Laformacién que tienen estos profesores
proceden principa mentedel contactoconotros
Grupos de Trabajo y de los cursos que ha
organizado €l CEP y otras instituciones. En
estos centros existe una implicacion real, es
decir unacolaboraciény unaactitud favorable
por parte del resto de sus comparieros por €l
proyecto asi como unaapoyo por parte delos
padres hacia el trabajo que estan realizando.

Con respecto alapréctica (puestaen mar-
chaen el aula de dicho proyecto) las referen-
ciasmasfrecuenteshansidolasrelativasaqué
estrategias didacticas han utilizado, es decir
como han estructurado el trabajo y su contex-
tualizacion en el aulay asignatura. Los cam-
bios que se han producido con la précticason
los relacionados con la utilizacién de los pro-
piosmedios, conlaactitud delosalumnos, con
la evolucion a medida que se trabaja con los
mediosy con laactitud de los profesores.

L osresultadosobtenidosenlazona2enla
dimensi 6Gn motivos hacen referencia principal -

mente alablUsqueda de una mejoradentro del
proceso deensefianza-aprendizajedelosalum-
nos. En este caso lasdotaciones son principal -
menteaportadaspor |oscentrosdondeseestan
Ilevando a cabo estos proyectos. Laorganiza-
cion haestado masenfocadaatemasdedistri-
bucion de espacios y en menor medida de
profesoresy alumnos. Lasreferenciasefectua-
das sobre los equipos de trabajo estdn més
enfocadas a explicar cOmo se organizan ellos
como grupo pararealizar el trabajo que supone
€l proyecto. Al igual que en lazonaanterior el
apoyo se harecibido delos Centros de Profe-
sores. Y la formacién recibida también sigue
procediendo del trabajo querealizan otrosgru-
posy deloscursosdelos CEPy otrasinstitu-
ciones.

Paraestoscentroslaayudapor partedelos
padresyaseaecondémicaodeotrotipo, hasido
un factor importantealahoradetrabgjar cono
sobre los medios, también se puede destacar
unaactitud favorablepor partedel resto desus
comparieros. Las referencias hechas sobre la
practica son las relacionadas con la estructu-
racion del trabajo que realizan en el aula con
losmedi osasi comosuscaracteristi casparticu-
lares. Los cambios producidos son | os experi-
mentados con el uso de los medios a medida
gue sellevan alapractica, y comprobando su
utilidad y aprovechamiento.

Los datos de la zona 3 se encuentran ex-
puestos en la tabla siguiente, los resultados
obtenidosen ladimension motivosson el inte-
résdeunaspersonassurgidotraslaasistencia
a cursos de formacion relacionados con las
nuevastecnol ogiasdelacomunicaciéneinfor-
macién. En estoscentroslasdotacionesrecibi-
das son insuficientes pararealizar |os proyec-
tos, por loquelasaportacionesdel material han
sido por parte delos miembrosdel propio Gru-
po de Trabajo. Con respecto alos temas rela-
cionados con laorganizacion parece no existir
nadaquedestacar.

L oscomentarios sobre el equipo detraba-
joaludenaaspectosorgani zativosy deplanifi-
cacién de ellos mismos como grupo parareali-
zar el proyecto, asi como la preparacion y
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construccion del material necesario para eje-
cutarlo. El principal apoyo recibido en estos
centrosprocedeal igual queenlosanterioresde
losCentrosde Profesores. Laformaci n procede
de los cursos realizados por los CEP y otras
instituciones.

Con respecto alas actitudes por parte del
centro no parece

En la zona 4 los motivos que llevaron a
estos Gruposde Trabajo asolicitar |osproyec-
tofueron el interésde unas personasy grupos,
asi como €l buscar unamejoraen el proceso de
ensefianza-aprendizajey €l conseguir material
para poder trabajar con/sobre los medios.

Estoscentrospercibenlasdotacionesreci-

destacarse nada Frecuencias obtenidas en las dimensiones y cddigos en las zonas 3, 4 y 5.

especial yaqueno
existe unaimplica

. 2 - Dotacion material 4 Mejora proceso ensefianza 1 5 5
cion favorable ni Financiacion econémica 2 - Méritos -1 -
desfavorable por Interés persona y/o grupo 2 5 1 Reciclaje 2 1 2
parte de los miem-
brospertenecientes DOTACIONES (3): 17 DOTACIONES (4): 14 - DOTACIONES (5): 4

. Suficientes -2 - Aportadas por € centro 3 1 1
ailosml_s,mos En,la Insuficientes 73 2 Aportadas por equipo 6 1 1
dimension de prac- Insuficientes para avanzar 6 - Cerradas 11 -
tica, hay quedesta- ) ) )
car por un lado los i ORGANIZACION §3): 31(3RGANIZACIONT(4): 3oaj- ORGANIZACION (5)2: 7 -

. ;- spaci - empor

comentarios relatl Personal 10 3 Almacenamiento del material - 1
vos a la forma de
estructurar €l aulaa EQUIPO DE TRABAJO (3): 25 - EQUIPO DE TRABAJO (4): 22 - EQUIPO DE TRABAJO (5): 5
la hora de utilizar Coincidencia de intereses 3 2 - Grado de implicacion 3 8 2

- . Existencia previa infraestura - Construccion materiales 71 1
los medios, §S| co- Presentarse ala convocatoria = 1 1 - Formacidn del grupo -2 2
mo los relativos a Organizacion del trabajo 1 6 - Acceso a programas 1 -
las actitudes tanto Voluntad del profesorado 1
positivascomone APOYO (3): 10— APOYO (4): 8- APOYO (5): 4
gativaspor partec.ie Centro en general 3 2 1 Otros grupos de trahajo -
los alumnos hacia Centro de Profesores 6 6 1 Ingtituciones no educativas 1 - 2
los mediosy agué- ) ) )
llos que se refieren FORMACION (3): 10 - FORMACION (4): 8 - FORMACION (5): 2

- Iniciada por los que saben 2 2 2 Cursos del CEP u otros 5 1

aqugl osmediosson Trabgjo continuo del grupo 1 4 - Nec. formacion uso medios 2
consideradoscomo De otros grupos de trabajo 2 2 -
unapoyoal trabajo

MOTIVOS (3

. 5 MOTIVOS (4): 18 - MOTIVOS (5): 8

del profesor en €l
aula. Los cambios
experimentados en
lamotivaciondelos
alumnos, esdecir al
aumento de aten-
ciony deotrasdes-
trezas(académicas,
derelacién, etc.)de
los alumnos como
consecuencia del
trabgoredizadocon
o sobrelosmedios.

CENTRO (3): 9 CENTRO (4): 21 - CENTRO (5): 2

Ausencia de implicacion 2 - Actitud de aceptacion 1 1
Presencia de implicacion mord 2 - 1 Actitud de rechazo 1 - -
Presencia de implicacionred 1 3 Padres 2 4 1

PRACTICA (3): 49 PRACTICA (4): 10 - PRACTICA (5): 9

Valoracion -1 2 Evaluacion 6 1
Estrategias didéacticas 15 9 6 Nuevas posibilidades 31
Medios como apoyo 10 3 - No implicacion del profesorado - 1 -
Medios como una asignatura 1 Actitud de los aumnos 133 1
Material complementario 2 1

CAMBIOS (3): 6 - CAMBIOS (4): 10 - CAMBIOS (5): 12
Utilizacion medios -1 - Evolucion con la préctica -1 1
Sacar partido 1 3 4 Motivar a los dumnos 1 3 5
Actitudes profesores -2 2
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bidas de la convocatoria de proyectos como
insuficientesparalaspretensionesdel proyec-
to, bien porque éstas|legantarde, son escasas
paralasnecesidadesdel aulaodel centroy para
avanzar en laintegracion de los medios. Los
comentarios sobre la organizacion estan rela-
cionados con las normas y procedimientos
utilizados por el centro paraladistribucion del
espacio, tiempo y de persona asi como las
descripciones efectuadas sobre las limitacio-
nes encontradas a raiz de los mismos y las
solucionesdadas.

El grado de implicacion de los miembros
del equipo de trabajo parece ser € mésimpor-
tanteadestacar por estoscentros, seguidodela
distribucién del espacioy del tiempo paraplani-
ficar el trabajo con los alumnos, asi como las
estrategias|levadasacabo paralapreparacion
del material necesario. El apoyo quehanrecibido
procededel CEP. Y laformacion del trabajo con-
tinuo del propio grupo. En relacion alaimpli-
caciény/o colaboracién por parte delosmiem-
bros del centro asi como sus actitudes, ellos
resaltan la colaboracién de los padres y tam+
bién laactitud favorable de sus compafieros.

En la dimension de précticas son los co-
mentariossobrelasdiferentesestrategiasdidac-
ticas el més frecuente, aunque como podemos
observar el centro undécimo no aportanadaa
estadimensiony lafrecuenciamayor laofrece
el centro noveno. Los cambios producidos
estan relacionados con unamayor motivacion
en los alumnos. Estos profesores resaltan las
posibilidades que aparecen con el uso de los
medios, aunquedestacan queel enfoquequese

le estédn dando no es el correcto, que deberian
irlo cambiando poco a poco segln lo que les
aporte su experiencia con la préctica.

L osresultadosobtenidosenlazona5 enla
dimensi énmotivosnosmanifiestanquelaprin-
cipal razén por la que solicitaron los proyecto
esbuscar unamejoraen el proceso deensefian-
za-aprendizajey con ello promover cambiosen
lasestrategiasdocentes. L asdotaci onesrecibi-
dasenestosproyectosson consideradascomo
insuficientes paralos objetivos que se desean
alcanzar en el proyecto. Lostemas sobreorga-
nizaci 6n estan relacionados en sumayoriacon
la distribucion de profesores y alumnos asi
como de horarios. Enladimensién centro sere-
cogeladistintaintensidad ovolumendetrabajo
asumido por cada uno de los miembros del
equipo, asi como delasrazones sobre coémo se
constituyé el grupo.

El apoyorecibidoenestoscentrosprocede
deinstitucionesno educativas, eslalnicazona
guedestacaestecodigo como el masfrecuente.
Laformacion quetiene el Grupo de Trabajo se
laha proporcionado el profesor que més sabia
del grupo. No parece un tema a destacar la
colaboracion y/oactitudesdel osdistintosmiem-
brosdel centro. Deloscomentariosefectuados
relacionados con la dimension de précticas
decir quelamayoriadeellossonlosrelaciona
dos con las estrategias didéacticas que como
hemos ido viendo son los que nos hablan de
comohanestructuradoel trabajoenel aulapara
utilizar los medios. Por Gltimo, los cambios pro-
ducido delaprécticadiariaconlosmedioshan
modificado lamotivacion delosaumnosy ver

Frecuencias totales obtenidas en las dimensiones por zonas

Motivo ~ Dotacion  Organizacion Equipp  Apoyo Formacion ~ Centro Préctica Cambio
Zonal 10 8 12 14 11 14 8 29 13
Zona2 12 13 23 23 20 21 24 37 11
Zona3 5 17 3 25 10 10 9 49 6
Zonad4 18 14 30 22 8 11 8 21 10
Zonab 8 4 7 5 4 2 2 9 12
Total fr. 53 56 75 89 53 58 51 145 52
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la posibilidad de enfocar de otra manera €l
trabajo con lo mismo para poder sacarle més
partido.

Recopilandolostotal esobteni dosen cada
zonay dimensién tenemos una tabla-resumen
donde estédn ambos criterios, de estaforma po-
demosobservar mésclaramentelasdiferencias
detectadasen cadauna.

De latabla de la pagina anterior pode-
mos destacar |las zonas que mayores frecuen-
cias han tenido en las diferentes dimensiones.
Asi enmotivoseslazona4 con 18, en dotacio-
nesla3con 17, organizacion vuelve aser la4
con unafrecuenciade30, enequipola3con 25,
en apoyo, formacidny centro lazona2 con 20,
21y 24 respectivamente, en précticaslazona3
con 49 y en cambios lazona 1 con 13.

Por tanto, las zonas que mayores frecuen-
cias han obtenido en tres de sus dimensiones
sonla2y la3 quepertenecenalosCEP 1y 2.
Retomando el global delosdatosobtenidosen
lasentrevistas, podemosobservar enel grafico
1 que tanto el CEP2 como el CEP3 (savo
apoyo) estan por encima de lamediaen todas
susdimensiones.

Si trasladamos | os datos anteriores a por-
centaj espor dimensiones, en motivoslazona4

Equipo
Apoyo
Centro

o
=
S
=

Dotacion
Formacion

Organizacion

Précticas

Perfil defrecuenciasobtenidasen lasdimensiones por

Zonas.

r'50
45

eslaguehaobtenido el mayor porcentaje 35%;
en dotaciones ha sido la zona 3 con 31%; en
organizacion otra vez la zona 4 con 40%; en
equipo lazona 3 con 27%; en apoyo lazona 2
con 37%; enformacion tambiénlazona2y con
37%,; en centro lazona 2 con 46%; en practica
lazona 3 con 34% Yy cambiosen lazonal con
25%. Unarepresentacion de los datos latene-
mos en el gréfico de esta pagina en e que
podemos ver el perfil por zonay dimensiones.

3. Conclusiones

En primer lugar, podemos comentar que
losmotivospor losqueestoscentrossepresen-
taron alaconvocatoriagiraentre el interés de
unaspersonasy grupos(zonal)y lablsqueda
de una mejora en €l proceso de ensefianza-
aprendizaje (zonas 2y 5), 0 bien entreambos a
lavez (zonas3y 4). Lazona4 destacael quesea
un medio para conseguir dotaciones para €l
centro. Este aspecto, aunque asimplevistano
parezca demasiado importante ya que recoge
lasrazones que lesimpulsaron apresentarse a
laconvocatoria, esconde posibles probleméti-
casqueen otrosapartadosdelainvestigacion
sobreLaintegraciondelosmediosy/o nuevas
tecnologias (Romero,1999) se han detectado,
comoesel queexistaunagradodiferen-
te de implicacion a trabgjar en € pro-
yecto y € que algunos miembros del
equiponoseidentifiqguenonoconozcan
;0 losobjetivos del mismo.

En cuanto alas dotaciones recibi-
das las consideran insuficientes para
avanzar porqueéstasllegantardeoson
insuficientes en funcién delas necesi-
dades del aulay/o del centroy por su
puesto para seguir trabajando en la
10 integraciéndelosmedios(zonas1y 4).
O bien, que las dotaciones son insufi-
cientes paracumplir con |os objetivos
del proyecto (zona 5). También en al-
gunaszonassedestacalaprocedencia
del material quevanausar, por g emplo,
enlazona?2 esdel propiocentroy enla
zona 3 de los miembros que forman €
Grupo de Trabgjo.

35
30
25
20
15
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Sus observaciones a nivel organizativo
han estado mayoritariamentereferidasaladis-
tribucion de zonas disponibles para trabajar
con y/o sobre los medios asi como |os proble-
masgeneradosy lassol ucionesdadas(zonas 1,
2, 4y 5). Los comentarios de organizacion no
son relevantes, por gemplo en lazona 3.

Cuando se les pidié que hablaran de su
equipo de trabgjo las referencias recayeron
sobrel asestrategiasseguidaspor losmiembros
del grupo para el disefio y/o produccion de
material es didacticos, de cémo se distribuyen
el tiempoy el espacio paraplanificar € trabgjo
con losalumnosy profesores (zonas1, 2y 3).
Enlazona4, loscomentarios ef ectuados sobre
€l equipo de trabajo parecen recaer sobre el
grado de implicacion entre los distintos miem-
brosqueformanel grupoy surepercusiénenla
organizacion del trabajo, aungque todos dejan
caer algiin comentario sobre esto.

El apoyo recibido ha sido por parte del
CEP a que pertenecen y que su formacién
procededeloscursosqueofertael propio CEP
y delosotrosGruposde Trabajo quetienenuna
tematica parecida.

Enlazonal se destacalaimplicacion real
del profesorado del centro alahorade colabo-
rar con el proyecto. El apoyo que han recibido
enlazona2y 3 hasido del CEPy laformacion
a igual queenlazonal provienedeloscursos
gue convoca el CEP 'y otros organismos, tam-
bién de los intercambios con otros Grupos de
Trabajo. Lospadres parecen ser unos grandes
colaboradores a nivel econémico o de otro
tipo, seguidos del profesorado existente en el
centro (zonas 2y 4). Lazona4 destaca en que
parte de su formacién proviene del trabajo
continuo como grupo. Lazona5 destacaquela
formacion proviene del que més sabe del grupo.

De la préctica las observaciones hechas
son sobre la estructuracion del trabajo en el
aulay lasparticularidadesdel profesor alahora
de utilizar los medios. También se realizaron
algunassobrelaactitud delosalumnosantelos
medios(zonas 1, 2, 3,4y 5); lasobservaciones
sobrelas actitudes positivas y/o negativas de
losalumnos al trabajar con los medios (zona 2

y 3); la consideracion de los medios como
material de apoyo (zona 3).

L os cambios se producen amedidaque se
evolucionacon la utilizacion de estos elemen-
tosyaquerepercuten directamenteenlasacti-
tudesdelosprofesoreshacialosmismosy enla
motivaciéndelosalumnoshaciael aprendizaje
(zonal). Lasreferencias alos cambios se han
reflejado en la modificacion en cuanto al au-
mento deatencidny deotrasdestrezas (acadé-
micas, de relacion interpersonal, etc.) de los
alumnos como consecuenciadel trabajo reali-
zado con o sobrelos medios (zona3y 5). Con
esautilizacion sevaviendo el partido quesele
puede sacar alosmediossi se enfocan de otra
manera, asi como lamodificacion que produce
en los alumnos su uso (zona 2, 4y 5).

4. Implicaciones

Podemosinferir de estas conclusiones, en
primer lugar, que es preciso afrontar algunos
problemas que estdn amenazando la futura
renovacion institucional; por ejemplo: la sen-
sacion de provisionalidad delos CEP, el recor-
te presupuestario, la discordancia entre los
principios tedricos y los contextos organiza-
tivos, laexcesivaburocracia... deformaqueno
cree ansiedades en el trabajo del profesorado.

Con respecto a centro y alas dotaciones
hemosdeabogar, en primer lugar, por unamayor
responsabilidad por parte delaadministracion a
la hora de la entrega de materia (hardware/
software) y deladotaci 6n econdémica; no sélo
conrelacion alos plazos de en-tregaestabl eci-
dos, sinoacdémo eslacol ocacién-entregadela
cantidad/calidad total aprobada.

Con esto quiero decir, por un lado, quesi
se retrasan como afirman unay otra vez los
responsables de los proyectos se dificulta el
inicio del mismo; por otro lado, que en ocasio-
nes esto repercute no solo en el proyecto sino
en ladinamica del centro completo, ya que si
estas dotaciones llegan cuando €l curso ha
comenzadolasprevisionesdehorarios, agrupa-
mientos, espaciosyaestan establ ecidasy tiene
mayor trabajo y doble dificultad rehacerlos tres
meses después.



INVESTIGACIONES

Ademasno quieroolvidar y considero ne-
cesaria una mayor flexibilidad en cuanto alas
dotacionesaconceder; vuelveaconvertirseen
motivo de retraso para los proyectos porque,
por ejemplo, las dotaciones recibidas pueden
necesitar alguntipo deinstalaci6n, reestructu-
racion etc. y esto hade hacerse con un dinero
guenoseharecibido. Losprofesoresdel grupo
tienen que buscar previamente ese dinero para
poder empezar con | 0s preparativos que supo-
nelaincorporacion de esos mediosal centroy
gue la administracion no recoge en ningun
apartado delaconvocatoria, losllamadosy tan
complicados «imprevistos». Lo mismo ocurre
con el software necesario paratrabajar con los
mediosy € mantenimiento y/o material necesa
rio parasu uso (cintasdevideo, cd-rom, tinta...).

Y en cuanto alas dotaciones de hardware
por médul os se quedan cortosy escasos para
algunos proyectos. Se demanda una mayor
flexibilidad en cuanto ala solicitud de material
(segln necesidadesy proyectos), paraque no
tenganqueincluso presentarseadosconvoca-
torias seguidas para poder disponer del mate-
rial paratrabajar. Esto hace que algunos pro-
yectos no puedan avanzar, bien porgue no
disponen del material o bien porque el material
se les ha quedado obsoleto. Por tanto, creo
necesariobuscar otro sistemadedotacionalos
centrosquevayamasen funcién delasnecesi-
dadesconcretasde cadauno.

Y afiado quedichasdotacionesdispongan
deciertas caracteristicas que hagan posiblesu
actualizacion. En cuanto alaformacion que he
detectadoenlosprofesoresinvolucradosenlos
proyectos, veo y creo que ha de progresar
teniendo siempre presentelo siguiente:

 La formacion de los profesores ha de
estar rel acionadacon programasdeinnovacién
y deinvestigacionqueseesténdesarrollando o
enviadedesarrollarseenlospropioscentrosy
gue puedan ser asumidos por éstos.

» Sehadedirigir aequiposdeprofesoresde
centro, seguin las caracteristicasdel programa.

« Laformacion delos profesores deberea-
lizarse en los propios contextos. «Dar solucio-
nesconcretasaproblemas concretos».

» Hade poseer un carécter descentralizado
pararespetar ladiversidad del punto departida.

*Debepromover estrategiasdiversificadas
en un contexto organizativo flexible y abierto.

* Y por ultimo, laformacion en centros no
puede quedar destinada a ocupar espacios y
tiempos marginales en los centros, sino que
debedeestarinmersaenlaestructuraorganiza-
tivadel centro.
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Celebrada en Antequera (Malaga) en mayo de 2000
Asamblea General del Grupo Comunicar

Durante el pasado mes de
mayotuvolugar en Antequerala
tltima Asamblea General del
Grupo Comunicar, en la que se J
dancitatodoslosasociados, pro-
fesores y periodistas, del grupo
editor de esta publicacién. La
razén que congregaba en esta
ocasion era doble. Por un lado,
en asamblea extraordinaria, se curso, centrado en formacion de
designaba una nueva junta di- 3 docentesy periodistas, talleresde
rectiva para los proximos afos,  estapublicacion, en calidad device-  sensibilizacion de padresy madres,
siendo designada por unanimidad  presidente; JuanManuel Méndezco-  actividades con alumnos, proyec-
la candidatura presentada, enca=  motesorero; y TeresaFernandez, co-  tos de investigacion, relaciones
bezada por J. Ignacio Aguaded, mosecretaria. Asimismoseratifica-  institucionaleseinternacionales—a
profesor de la Universidad de ronlaspropuestasdelasComisiones travésdeconvenios-y el desarrollo
Huelva, en calidad de presidente;  Provincialesdenombramientodesus  de la politica de difusion de mate-
Enrique Martinez, vicedirectorde  coordinadores: llda Peralta, en Al-  riaes didacticos y publicaciones.

meria; Victor Amar, en Cédiz;
Francisco Martinez, en Granada,
Manuel Monescillo, en Huelva;
Ana Reyes, en Jaén; Juan Anto-
nio GarciaGalindo, enMalaga; y
Angel Luis Vera, en Sevilla

Por otro lado, la Asamblea
analizo los futuros proyectos a
poner en marcha en €l préximo

Organizadas por el Ayuntamiento de Huelva y el Grupo Comunicar

Expertos nacionales se dan cita en unas Jornadas sobre
televisiony consumo saludable ‘

Lastrhesmiin y s =
Bajolosauspiciosdel Ayunta-  través de habitos saludables, en los s abiian S
miento de Huelva, en el Plan de  que el consumo televisivo tiene un
SaluddelaCiudad, y con el aseso- papel esencial. Las jornadas se
ramiento del Grupo Comunicar,a  circunscribian dentro de un ambicio-
travésde su Comision Provincial, so proyecto denominado «Huelva,
se celebrd en el mes de mayo en  ciudad amigadelos nifios» en el que
estacapital unasinteresantesjor-  se incluia junto a las jornadas una
nadas dedicadas a la television y  investigacion sobre habitos de con- Sl
su consumo saludable, con lapre-  sumo sobre més de 1.000 escolares -
sencia de los mas destacados ex-  onubenses, dirigidapor el Dr. Agua-  centros educativos. Las Jornadas
pertosdelamateriaanivel nacio- ded, de la Universidad de Huelva, contaron con José Manuel Pérez
nal. talleres para padres y nifios de los  Tornero, dela Autonomade Bar-

El alcalde de la ciudad, Pedro  centros escolares de la ciudad para  celona, Joan Ferrés, delaPompeu
Rodriguez, destaco la importan-  ensefiarles a consumir latelevision,  Fabra, Agustin G. Maitilla, de la
ciaqueparael Ayuntamientotie- una campafia de carteles y guias Auténomade Madridy M. Angel
ne la prevencion de la salud a didécticas paralos profesoresy los  Vézquez Medel, de Sevilla.

J.,.-_.,.*u | bms
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Entregados en junio en la ciudad de Granada
El Grupo Comunicar hace entrega de la lll edicion de sus «<Premios»

LaComisionProvincial deGranadadel Grupo Comunicar hasidodenuevo
laprotagonistadelaentregadel Premio Comunicar ensuter ceraedicion. Como
enafosanteriores, sepretendereconocer lalabor desarrolladapor personaso
ingtitucionesenel campo delacomunicaciénylaeducacion.

AntonioArenas. Granada
LaUniversidad de Granadaaco-
gi6 la entrega de los Premios Co-
muni car otorgadospor laComision
Provincia deeste Colectivoaague-
|laspersonaso entidadesque hayan
destacado en su labor de comunica-
cion, en temas relacionados con la
educacion. En la edicion 2000 los
galardonados han sido € Parque de
las Ciencias y larevista educativa,
deCana Sur TV y laConsgjeriade
Educacion, El Clubdelasldeas. El
actoestuvo presidido por el alcalde
de la ciudad, José Moratalla, y a
mismo acudieron numerososrepre-
sentantespoliticosy educativos. En

primer lugar, el coordinador del Gru-
po Comunicar en Granada, Francisco
Martinez, realizé un breve recorrido
por lahistoriadeesteCol ectivodesde
gue en 1988 iniciara su andadura en
Huelva. A continuacion el director
del Parque de las Ciencias, Ernesto

Paramo, ofrecié una conferencia
sobre La comunicacion cientifica.
El director del Parque hablé del
significado de la comunicacion de
lacienciaque debe ser prioritariay,
asuvez,inteligenteeinteligible. La
secretariadel Grupo, LucreciaMo-
rales, procedié a la lectura de la
concesion de los premios que fue-
ron entregados por el acade a
director del Parquey aladirectora
del programaeducativodelatelevi-
sion autonémica. A continuacién
se entregd el nombramiento de
miembr os de honor del Grupo Co-
municar a redactor deldeal, Gabriel
Pozo y d delegado de Cand Sur,
Miguel Peinado. Finalmente, Sal-
vador Camacho hizo entregadeuna
placa de agradecimiento a la Caja
Rural, patrocinadorade lapresente
edicion del Premio Comunicar.

Los ordenadores llegan a los pueblos pequefios
de la Sierra de Huelva

Infoescuela, lainformatica al alcance de todos

L os ordenadores cada vez des-
empefian un papel masimportante
enlasociedad y en todos|os ambi-
tos de la vida. El acceso a este
nuevo tipo deinformacién es una
pieza clave para el desarrollo de
las ciudades y las regiones. La
Diputacion Provincial de Huelva
ha asumido esta importante labor
desarrollando unainteresante cam-
pafa para acercar a los pequefios
pueblos serranos de la provincia
deHuelvalainforméticaelnternet

mediante un autobds itinerante que
durante 10 semanas (casi tres me-
ses) harecorrido otrastantaslocali-
dades de menos de 1.000 habitantes
de la Sierra onubense, para permitir
el acceso a estas nuevas tecnologias
de la comunicacién a los escolares
de 10y 12 afios.

El proyecto ha contado con la
colaboracionde Telefénicay el ase-
soramiento del Grupo Comunicar
gue haaportado los monitoresy do-
centes necesarios para hacer efecti-

valaCampafia. Asimismo laCon-
segjeriade Educaciony losAyunta-
mientos han colaborado en hacer
posible la misma.
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Se celebra en Sao Paulo en octubre de 2000
X Encuentro Lationamericano de Facultades de Comunicacion Social

BajolosauspiciosdelaUnesco
y organizado por la Federacion
L atinoamericanade Facultadesde
Comunicacion Social, la Asocia-
cién Brasilefia de Comunicacion
Socid y la Universidad de Séo
Paulo, se celebra este octubre de
2000, el X Encuentro L atinoame-
ricano de Facultades de Comuni-
cacion Social . Esteencuentro, que
serealiza cadatres afios, tiene en
su presenteediciéncomotemacen-
tral «Comunicacion y Cultura de
Paz»y consta—como vienesiendo
habitual—deun conjunto deactivi-
dades académicas. un seminario
central, reuniones técnicas espe-
cializadas y muestras. El objetivo
del Encuentroeslareflexiony pre-

sentaci ondepropuestasy proyectos
relativos al gercicio de la comuni-
cacién y la cultura de paz para
contribuir al conocimiento y a la
intervencion en los procesos de
construccién de la ciudadania en
|as sociedades| atinoamericanas, fa-
voreciendoel didogoentrelasUni-
versidades latinoamericanas; apo-
yandolosprocesosdeformacionde
comunicadores sociales de la re-
gion. El encuentrosedirigeaprofe-
sores y estudiantes de las Faculta-
des de Comunicacion, investigado-
res, periodistas y profesionales del
mundo de la comunicacion, orga-
nismos no gubernamentalesy fun-
cionarios, parlamentarios, politi-
cos... Como programacomplemen-

tarioal encuentro, secelebrabanla
VIl Asamblea de FELAFACS, la
Il Reunién Internacional sobre
Comunicacion y Sdud, la VI Re-
uni6n L atinoamericanade Posgra-
dosen Comunicacion,y tambiénla
V Reunion

de la Red
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Online Educa Madrid
La formacion virtual en el nuevo milenio

Durantejunio de 2000 secele-
bré en Madrid, bajo los auspicios
del Ministerio de Educacion y
Cultura, la Universidad Nacional
deEducaciénaDistancia, laAgen-
cia Espafiola de Cooperacion In-
ternacional (AEC) y el Instituto
Cervantes, unaconferenciainter-
nacional sobre «Educacién, For-
maciony NuevasTecnol ogias»con
un enfoque iberoamericanoy una
perspectivaglobal . Estaconferen-
ciacontaba ademés con el

entidades iberoamericanas. L ospo-
nentesy expertos que participarén
en ellaproceden de unagran varie-
dad de paises, con una presencia
relevante de aquéllos procedentes
de Latinoamérica. La conferencia
esta dirigida fundamentalmente a
representantesdeinstituciones, or-
ganizacionesy empresasrel aciona-
das conlosambitosdelaaplicacion
de las nuevas tecnologias a la edu-
cacion, profesores, investigadores

y responsables de programas de
aplicaciones teleméticas y coor-
dinadores de asociaciones profe-
sionales. Como actividades pre-
viasalaConferenciadestacan |os
talleres practicos de nuevas tec-
nologias en laeducaciony lafor-
macion, lacreacion de materiales
multimediaparael aprendizajede
lenguasextranjeras, estrategiasdel
formador enunentornovirtual de
aprendizaje y redisefio de cursos
parasu dictado «en linea» y crea-
cion de cursos virtuales. LaCon-
ferencia cont6 con diferentes se-
siones, ademas de un plenario en

la que intervinieron

apoyo de la Comision Eu-

ropeay otrasinstituciones
deinterés publicoy con la
colaboraciondediferentes

ONLINE EDUCA MADRID

Confeierand Setrnacondy £ Bdleoar U, Fornmiiv y Y vs Frtevigiae

representantes de las
instituciones auspi-
ciadorasy unasesion
de clausura
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En los cursos de verano de la UNED en Avila
Medios, tecnologias y estrategias en la ensefianza

Durante & mes dejulio se cele-
bré en Avila el curso sobre «Me-
dios, tecnologiasy estrategiasen la
ensefianza-aprendizaje», dentro de
losX| CursosdeVeranodelaUNED,
organizado por el Departamento de
Didéctica de la Facultad de Educa
cién, dirigido por laDra. M2 Luisa
Sevillano Garcia. El curso pretendia
poner en evidencia los trabajos de
investigacion sobre formacion del

asi comoel desarrollodenuevasestra-
tegias parafavorecer el aprendizajey
laadquisicion de conocimientos. Con
una alta participacion, intervinieron
ponentes profesores y catedréticos
expertos en €l uso delosmediosenla
ensefianza, como el Dr. Bartolomé,
profesor de la Univ. Complutense; el
Dr. Aguaded, profesor de la Univ. de
Huelva; e Dr. Villar, catedrético dela
Univ. de Sevill € Dr. Lara, catedréti-

profesorado que de-
muestran la inquietud
por conocer €l uso de
los medios y las nue-
vas tecnologias en €l
trabajo diario del aula,

co dela Univ. de Grana-
da; € Dr. Cebrian, cate-
dréticodelaUniv. Com-
plutense; laDra. Pascual;
el Dr.Ballesta, delaUniv.
de Murcia...

En Valladolid,

Bajoladenominacién «Nue-
vostextos. Nuevoscontextos»,
y organizado por laUniversidad
de Valladolid, se celebré nueva-
mente este Congreso en Valla-
dolid. Los organiza-
dores reunieron ex- [EeEe

macion del profeso-
rado sobre la presen-
ciade las nuevas tec-
nologias en el ambito
educativo, que pusie-
ron de manifiesto la
funcién delosmedios
de comunicacion
como agentes educa-
tivos en un contexto

Il Congreso Internacional de Formacion y Medios

weso Infermacara <2 macion del prOfeSO'
pertosdedistintospal- Jlalau==SRR 1L  radoenlaeradigital»;
ses, en mediosy for- Valodakd, 3-8 Jelks «Laconstruccion de

en julio de 2000

globalizador. El congreso se desa-
rroll6 con conferenciastansignifi-
cativascomo «Nuevostextosy nue-
voscontextosenlaRed», «¢Diver-
tir?, ¢entretener?, ¢educar? Impli-

caciones paralafor-

lainformacién»; «In-
fancia y comunica-
cion. Retos educati-
vos»; «Laescuelavir-
tual (educacion y
mediosdecomunica-
cion)»; «La televi-
siéneducativaenlos
nuevos contextos
multimedia», etc.

Congreso Internacio-
nal de Informatica
Educativa ‘2000

Organizado por laUniversi-
dad Nacional de Educaciéon a
Distancia, se ha llevado a cabo
en Madrid durante julio de este
ano el «Congreso | nternacional
delnforméticaEducativa2000»,
con una alta participacion de
expertosdecaracter internacio-
nal. Este congreso pretendia
crear un foro de debate de expe-
riencias y reflexiones sobre el
ordenador en las tareas docen-
tes. Durantelostresdiasdecon-
greso se impartieron conferen-
cias sobre cursos de espafiol a
distancia a través de Internet,
perspectivas de la informética
educativa, lainformaticaeduca-
tiva en la UNED. También se
realizaron mesas redondas con
expertos internacionales sobre
lasnuevasperspectivastecnol 6-
gicas en laeducacion, lagestion
del conocimiento y el capital
intelectual, laperspectivainter-
nacional en lainformatica edu-
cativa... También se presenta-
ron, ensesionessimultaneas, co-
municaciones y experiencias,
sobre
innova-
cion ;i
educati- CENGIRESA

Va, in- [ 1= 1ERNACION AL DI
LB LN VTATEIE A

formé- LBUCATIVA X
tica y
apren- A)
dizaje; I &
aplica- | (_
ciones 4 L

multi- =

media...
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El Clemi (CentredeLiaisonde
I’Enseignement et des Moyens
d’ Information) es un organismo

1 1 ¥ semaine
de la Press
dans I'Ecole 0

Dossier pédagugiquz

112Semanade laPrensa en laEscuela
en Francia

del Ministerio de Educacion francés
responsable de promover la Educa-
cionenlosMediosde Comunicacién
en este pais. Para ello centra su ac-
ci6n en varios campos, como lafor-
macion de profesores, laformacion
delosalumnos, laproducciony difu-
sién dedocumentos pedagdgicos. En
estesentido, lavinculacion entrelos
profesionalesdel osdistintosmedios
con los alumnos se hace esencial.
Para €llo se crearon las Semanas de
laPrensaenlaEscuela, queyaalcan-
za su undécima edicion. Celebrada
del 20 a 25 de marzo de este afio,
este encuentro tuvo como finalidad
ofrecer pistasalosalumnosunalec-

turacriticadelos mediosde comu-
nicacion consi stente en capacitar
al alumno desde una perspectiva
que le permita una apropiacion
critica de los mensgjes difundidos
por los medios. También se pre-
tendié que los alumnos adquierie-
sen el gusto por la informacién,
analizéndola y creandola, con el
objeto deconvertirlosenun ciuda-
danos conocedores de su entorno.
Como resultado de esta Semanade
Prensaen laEscuela se publicd un
cuaderno donde se recogieron di-
versas actividades y fichas peda-
gdgicas desarrolladas, con los ob-
jetivos, el tipo de dumno a quese
dirige, € materia necesario y €
desarrollo de los pasos fundamen-
tales de cada actividad.

Con el deseo de ser cauce de
formacion paraalumnosy profe-
sionales, se desarrollaron durante
los meses de junio y julio en los
cursos de verano de la Universi-
dad Pontificiade Salamancadiver-
Sas convo-
catorias
dedicadas
a los me-
diosdeco-
munica-
cion: «Lo-
cucion
radiof 6ni-
ca»,parael
conoci-
miento de
la técnica
vocal y el
dominio

Cursos de Verano de Periodismo en Salamanca

de lavoz aplicada a | os distintos
mensaj esradiof nicos; «Informa-
ciénespecializadaensalud: VIH»,
con el objeto de mejorar lainfor-
macion periodistica sobre este
tema; «Introduccién al protoco-
|o», paralaorganizacion de actos
publicosy privados; «Literaturay
periodismo», paraprofundizar en
las relaciones entre ambos cam-
pos de trabajo; «Produccion de
seriesdeficcidn en Espafia», para
introducir al estudio de las series
audiovisuales espafiolas; «Técni-
cas de organizacién de actos pU-
blicos»y, por tltimo, «Comunica-
ciény comportamiento organiza-
cional». Parainteresadosenproxi-
mas convocatorias: Facultad dela
Informacion. Universidad Pontifi-
ciadeSa amanca. Tfno.923282750.

Il Simposio Nacional
sobre la Familia, Comu-
nicaciéon y Educacion

Con el patrocinio delaUNESCO
y organizado por el Departamentode
Didéctica de la Universidad de Sevi-
Ila, del 1 al 4 demarzo de 2000 se ha
desarrolladoel 111 Simposio Nacional
sobre la Familia, Comunicacion y
Educacion. Con la finalidad de con-
cienciar alasociedad sobrelaimpor-
tanciadelafamiliay motivar apadres
y educadores para que sean conscien-
tesde quelaimportanciadelacomu-
nicacion, sede-
sarrollaron
diezbloqueste-
méticos sobre
el pape de la
familia y la
educacionante
los medios.
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El 5 de mayo de 2000 se hizo
publico € fallo que adjudicaba las
ayudas que Mitjans convoco para
el curso 2000-2001. El colectivo
Mitjans, formado por profesiona-
lesdelacomunicaciény delaedu-
cacioninteresadosenlacomunica-
cion medidica y en su influencia
social y educativa, convocd esta
ayudaquepretende, bajoel titulo|1
«Convocatoriad’ gjutsper |’ educa-
ci6 en comunicacié», potenciar la
colaboracion entre televisiones y
radios localesy los centros educa-
tivos, para desarrollar un trabajo
conjunto en materia de educacion,
tanto en andlisis como en produc-
cion. Laconvocatoriaestabadesti-
nada a centros de Primariay Se-
cundariay alas televisionesy ra-
dios locales de Catalufia que estu-
vieran interesados en desarrollar
un trabajo interrelacionado. Para

Ayudas de Comunicacién y Educacion en Catalufia

futuros interesados se exigia una
memoria del proyecto que reco-
gieralos objetivos, los contenidos
y metodologia, las actividades de
andlisis y produccion y un presu-
puesto desglosado. Mas informa-
cioén se puede obtener en Mitjans.
Xarxa d Educadors i Comunica-
dors, Ramblade Catalunya, 10, 1°.
08007 Barcelona. La direccién
electronicaes: http://mitjans.pan-
gea.org

Mitjlans

Yine i fes TV!
¥ine i fes Hadio!

XV edicionde Cinema Jove en Valencia

Entrelos pasadosdias 17y 24 de
juniotuvolugar el «XV Encuentrode
Grupos Esco-
lares Rediza-
dores de Cine
y Video». El
evento, en-
marcado en
unanuevaedi-
cion del Festi-
val Internacio-
nal de Cine
Vaencia «Ci-
nema Jove»
estuvo organi-

zado por €l Institut Valencia de la
Joventut y con la colaboracion del
ProgramadeNuevas Tecnologiasde
la Imagen y Comunicacién del Mi-
nisterio de Educaciény el programa
educativo «Laaventuradel saber»de
La2 de TVE. Dirigido ajovenes de
hasta 20 afios de edad, se presenta-
ronaconcurso obrasinéditasde has-
tal5 minutosdeduraciénensistema
video VHS, compitiendo por uno de
los mltiples premios entre los que
primabael PremiodeLa2deTVEa
mejor reportaje documental, quein-
cluia su emision en el canal.

I Jornadas sobre
Sordos,
Nuevas Tecnologias y
Educacion

La Facultad de Ciencias de la
Educacion de la Universidad de
Cédiz ha sido e marco elegido
parallevarse acabo estas | Jorna-
das sobre Sordos, Nuevas Tecno-
logias y Educacion. Organizadas
por el Grupo Comunicar, y conta-
ron con la asistenciade un cente-
nar de alumnos, profesionales,
ademas de sordos y padres de sor-
dos. Durante dos dias consecuti-
vos, martes 9 y miércoles 10 de
mayo, el andlisis y el debate en
torno a estas tres disciplinas fue-
ron el denominador comin deeste
foro quenaci6 conlaintencionde
continuar. El programade activi-
dadescont6 conuntotal decuatro
conferencias, donde se abordaron
temas como el implante coclear,
la funcion educativa del Internet
paralapoblacion condeficiencias
auditivas, o bien lainforméticay
su aplicacion en larehabilitacion
de sordos; esta Ultima a cargo del
exdirector del servicio defonoau-
diologia del Hospital Ramon y
Caja de Madrid, el Dr. Julio San-
juan. lgualmente, se llevé a cabo
unamesaredonda que verso sobre
lossordosy lafamiliay contd con
la participacién de un represen-
tante de la comunidad sorda, un
psicoélogo, unpedagogoy lapresi-
denta del APA del Colegio de
Sordos de Jerez de la Frontera. El
programase nutri6 con lapresen-
tacion de la Asociacion ASEPE-
TAL queaglutinaalosprofesores
andaluces especialistas en Audi-
ciony Lenguaje.
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Se ha realizado durante la pri-
mera quincena de julio de 2000 la
Escuelade Verano SAFA, en Ube-
da, que a igua que durante sus
diez y siete ediciones anteriores,
ha contado con la presenciade un
nutrido grupo de profesores con
deseos de reciclarse, de formarse
en unametodologiadel presentey
de mirar al futuro poniéndose a
diaenlasnuevastecnologias. Como
resultado a resefiar queda la ani-
mosay eficaz participaciondecasi
cuatrocientos profesoresen dieci-
séis cursos. El Grupo Comunicar,
como otrosafios, haestado presen-

En la Escuela de Verano de la SAFA en Ubeda (Jaén)
El periédico en las aulas

te en las jornadas con €l curso «El
periddico en las aulas», impartido y
coordinado por Enrique Martinez-
Salanova, vicepresidente del Grupo,
y enel quelosparticipantes, cercade
treinta, hantenidolaocasiéndeana-
lizar criticamente periodicos, han
presentadodiversasexperienciasrea-
lizadas durante el curso y se han
motivado haciala utilizacion de los
medios de comunicacion en las au-
las. Unadelasactividadesimportan-
tes ha sido la elaboracién de un pe-
riédico, «Contrarreloj», que ha su-
puesto, ademés de una experiencia
fundamental, unapropuestapara ha-

cerlo con los aumnos. Entre los
compromisos adquiridos, los més
significativos son los de utilizar el
periodico en las aulasy la continua-
cion de los grupos de trabajo sobre
mediosdecomunicaciony educacion
yainiciados en ediciones anteriores.

@ XV ESCURLA OF. VERAMO
i SAFA - UBEDA 2000

Celebrado en Brasil en julio de 2000
2°Encuentro Brasileiio de Comunicacion

De los dia 23 a 28 de julio de
2000 se ha celebrado en S&o Paulo
(Brasil) € congreso «Solidariedade
na aldeia e no global» en el que se
han reunido instituciones y comu-
nicadoresdetodo el continentelati-
noamericano, especialmente Brasil,
comprometidosconlaconstruccion
de unasociedad mésjusta, igualitaria
y participativa a todos los niveles.
Este encuentro ha estado dirigido a
profesional esy estudiantesdecomu-
nicacion, aagentespastoral esy ecle-
siasticos, a organizaciones no gu-
bernamentales y a todos los movi-
mientos sociales, eclesialesy cultu-

rales interesados. Ha pretendido in-

dagar en todo lo referido ala comu-

nicacion como elemento de media-

ciény de socializacion delas nuevas
experiencias que surgen en el inte-
rior de los movimientos sociales,

eclesidesy culturaes. Algunosdelos
seminariostenian comotitul os; «Co-
municaciony ética», «Lacomunica-

ciony lasiglesias cristianas», «Reli-
gién y medios de comunicacién»,

etc. A todo ell o sesumabaotro semi-

nario que resumia el espiritu del en-
cuentro con el nombredel Congreso:
«Solidariedades na aldeia e no glo-
bal».

2% Mutirdae Brasileiro
de Comunicagdo
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Jugando con «Cl@se»

«Jugando con Cl@se» es un ambi cioso proyecto
educativo con el que Cisneros Television Group
|levatrabajando en numerosas escuelas mexicanasy
|atinoamericanasy que desde abril de este afio llega-
ré a cerca de 7.200 escuelas mas, con el afiadido de
que se trata de escuelas rurales, tradicionalmente
alejadas de este tipo de experiencias.

El proyecto consisteen el primer y Unico canal de
television pan-regional educativo y no comercial,
cuyos objetivos son contribuir a la calidad de la
educacion en Latinoamérica a través del uso de
nuevas tecnologias y conseguir la
participacion del sector privadoen
el dmbito de la educacién. Esta
dirigidoanifiosy jovenesde6al7
afos, es decir, a estudiantes de
escuelas primarias y secundarias,
aunque también tiene un gran nu-
mero de suscriptores privados.

Estainiciativaseenmarcaenel
programa «Escuelas sin Fronte-
ras», una respuesta de la Secreta-
riade Comunicaciones del gobier-
no argentino frentealasnecesida-
des de las escuelas rurales de todo
el territorio nacional. Su realizacién es posible, desde
luego, graciasalatelevisiénviasatélite, y el proyec-
to contempla ademas la entrega de casi 12.000
televisores, decodificadoresde satélites, antenaspara-
bdlicas, generadores de energia solar, y todo tipo de
instal aciones tecnol dgi cas necesarias. Esta enorme
inversion tiene su justificacion en acabar con el
aislamiento forzoso a que se ven sometidas estas
escuelas rurales.

«Cl@se» ofrece una programacién educativade
gran nivel que estimula el

Fuarks o

base. Ademés, la presencia de «Cl@se» en la red
permite una comunicacion abierta entre todos los
miembrosimplicadosen el proyectoa mismotiem-
po que permite la ampliacién de contenidos, guias
didéacticas y juegos relacionados con la programa-
cion.

L os programas educativos que ofrece «Cl @se»
se caracterizan por su diversidad: en el «Arcaespa-
cial» lostripulantes de una nave espacial exploran
lagalaxiay entran en contacto con la Tierramos-
trandonos su vision particular sobre nosotros. En
«Eraseunavez» |loste-
mascientificossontra-
tadosdeformadiverti-
da. En «El autoblismé-
gico» nifiosy profeso-
res viagjan viviendo
aventuras que deben
resolver conlégica. En
«A través de la cien-
cia», una astronauta
| esclarece los misterios
de la ciencia pregun-
tando agrandescienti-
ficosy visitandoincrei-
bleslugares. En «El mundo de Beakman» se usan el
humor y los efectos especiales para convertir la
ciencia en una aventura maravillosa. En «Testigo
ocular» lahistoriay lacienciasontratadasdeforma
anecddtica a través de fragmentos de peliculas de
cine. En«Arte» artistasy artesanosnosdesvelansu
vision del mundo. Y muchos programas mas sobre
temas tan diversos como la musica, las matemati-
cas, losidiomas, etc. En pal abras de Pérez Tornero,
la originalidad de «Cl@se» reside en sus sistemas

de comunicacion/edu-

s ] !
WWkcdasc.aet

aprendizaje usando como
motor fundamental la di-
version. Ademés, imprime
y distribuye bimensual-
mente guias del maestro,
con las que éstos pueden
planificar y organizar las
actividadesarealizar usan-
doel canal educativocomo

cacion querechazalas
teoriasy lainstruccién
vertical parapresentar
el saber como un obje-
to de deseo, como una
experiencia gratifi-
cante convirtiendo
aprender en un juego,
em unapasion.
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Organizado por la Universidad Autbnoma de Barcelona
VIl Master en Comunicaciony Educacion en el aio 2001

El Departamento de Periodismo y Cienciasde
laComunicacién, através del Gabinete de Comu-
nicacion y Educacion de la Universidad Auténo-
made Barcelona, dirigido por José Manuel Pérez
Tornero (g.comunicacio.educacio@uab.es) con-
vocael VII Méaster en Comunicaciony Educacion
para el afio 2001.

Entérminossocialesy practicos, enel saltodel
milenio se esta con-
figurando laconver-
genciaentreel mun-
do de la comunica-
ciény el delaedu-
cacion. Estaconver-
gencia esta desper-
tando nuevasexpec-
tativas y estd gene-

rando un interésre- | BEELE

El Gabinete de Comunicaciony Educacion ofre-
ce e Méster con lafinalidad de formar especidis-
tas en e ambito comunicativo en la vertiente
educativa. Estos profesionales deben conocer el
lengugie, la funciondidad y la capacidad de los
medios para generar recursos en la educacion for-
mal y no formal, através de los medios de comuni-
cacion més convencionales; televison, cine, video,
y también con los
gue se estén intro-
duciendo atoda ve-
locidad: la comuni-
cacion telemética,
lossistemasinterac-
tivosy multimediati-
Cos, €tC.

El Master tiene

ciprocoentreprofe-
sionalesdetodoslos
campos. Cada vez
son més los educa

LETER FM SOMUPITLCTEN
T EDUICACION - BARCELOW

EESMVEOCATIN W AAITER B
COWMIRAT A Cle: M ¥ FOEACA kAT
BARSELIM. - AnS 3050

T MASTEN EN ZOMUANIEAS 56
T EDUCECAAN « EN EFC

CONWGZATORA N M4 STER B
COUMLWICACTc T EDLTALTER
EN RED - Asi) 200

como objetivo pre-
sentar dentro de la
educacién los me-
dios de comunicer
¢ién como unanue-
va forma de acceso

doresy losexpertos
en educacion pre-
ocupadosporlosme
dios de comunicacién y a la inversa. Se esta ci-
mentando un nuevo saber préctico y tedrico que
resulta de lafusién de los saberes propios de las
dos &ress.

El Méster en Comunicacion y Educacion se
sittaen @ cruce delasdisciplinas delacomunica-
ciény delaeducacion. En su programade estudio
retine disciplinas de los dos campos que se enri-
guecen mutuamente y dan lugar a un saber cada
vez més especifico. El Méster esta dirigido a un
nuevo tipo de profesona en e que convergen
habilidades de tipo educativo y comunicativo y
puede, de esta manera, responder con solvencia a
los nuevos retos que se plantean en la sociedad de
la informacion.

al conocimiento,
andlizar su funcio-
nalidad socia y reflexionar sobre su potencialidad
educativay formativa. Lafinalidad Gltima esres-
ponder a reto de una educacion integral alo largo
de lavida en & nuevo marco de la sociedad de la
informacion. LaMaestria esta dirigidaaformar es-
peciaistas en la direccion de proyectos educativos
y culturales a través de los medios y las nuevas
tecnologias de la informacion, especialmente Inter-
net, multimedia y redes teleméticas, la television
educativay latelevision interactiva; ladivulgacion
cientificay cultural; y & campo de lapedagogiacri-
tica de los medios. El marco de referencia de la
Maestrialo congtituye la génesis de la sociedad del
conocimiento aescalaplanetariay especiamenteen
los &mbitos europeo y latinoamericano.
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GrupodeComunicacionAire

Constituida una nueva Asociacion de Comunicacion y Educacion

Aire Comunicacion

Recientemente se ha condiituido en Madrid
una nueva asodadion, «Aire comunicadion», con
la vocacion de crear, promover y apoyar activida:
des en d campo de la Educaddn en materia de
Comunicacion, a partir de la inquietud de un
grupo de titulados del Master de Tele-vison
Educativa de la Universidad Complutense de
Madrid y como respuesta a una clara necesidad
de nuedra actud sociedad.

Presidida por € profesor doctor de la Univer-
sidad Complutense Agustin GarciaMéilla, «Aire
comunicacion» esté integrada por investigado-
resy profesonaes del campo de la educacion y
la comunicacion, asi como por expertos en nue-
vas tecnologias de la informacion, con amplia
experiencia en d desarrollo de proyectos educa
tivos.

Entre los
principales ob-
jetivos de la
Asociacion se
encuentran los
relacionados
con @ andisis,
la produccion y
la distribucion
de informacion,
documentacion
y materiales
pedagdgicos y
didacticos. As-
mismo, quiere
constituirse en
lugar de encuen-
tro para € desarollo de actividades de forma
cion, cursos y tdleres dirigidos a sus asociados
y atodos los sectores de la poblacion interesados

COMUNICACION

en los retos que plantea
la llamada nueva socie-
dad de la informacion.

También como tarea
prioritaria, la asocia-
cién quiere contribuir a
la investigacidon y a la innovacion metodol &
gica, mediante la experimentacion de nuevos
formatos y soportes en medios de comunica
cion.

«Aire comunicacion» nace con la voluntad

de s=r un indrumento abierto a la innovacion y
e didogo con personas y grupos con objetivos
smilares en los campos de la educacion y la
comunicacion, dada la importancia que este
campo esta adquiriendo en los Ultimos tiempos.

En este sentido, se propone promover y di-
fundir € inter-
cambio de cono-
cdmientos y ex-
periencias en los
admbitos nacio-
nd e internacio-
na, ademés de
cooperar con
otras asociacio-
nes que tengan
fines andogos y
compartan obje-
tivos smilares.

Todas aque-
[las personas
interesadas en
contactar con la
Asociacion pueden hacerlo, escribiendo de for-
ma electrénica, a buzon: aire-comun@ya-
hoo.com.

Alle

COMUNICACION
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Hemeroteca Digital Educativa
Recientementese RevistaSignos, Revis-
hapueﬁo enmarcha RIVIGTS OE HUEVAS TECHOLDGIAS EH L Erusscioy | 18 Espais Didactics,
en la web un ambi- % 1 Asociacion de Profe-
Cioso proyecto edu- “adernsn Igltals' N ET sores Usuariog/as de

cativo, que hace gala
de las posibilidades de participacion y comunica-

ciéndelared para€ intercambio deideasentrelos
profesional esdelosdistintoscamposy en especial

los docentes y comunicadores.

Mediante un portal educativo se podraconsul-
tar «en linea» un amplio conjunto de revistas de
educacion y nuevas tecnologias, de las que se
podra «bajar» no

Medios Audiovisua-
les, Pixel Bit...

Esta Hemeroteca Digital se concibe como una
plataforma que tiene €l objetivo de promover la
sumadeesfuerzosy proyectosdeotrasUniversida
des, instituciones y empresas interesadas en pro-
mover un espacio de intercambio de informacion.
La Hemeroteca Virtual pretende incorporar los

fondosderevistasactua-

solo los indices de

——— e
las mismas, sino | T TR
también sus conte- il
nidos integros. HER - P

ConlaHemero- gy
teca Digital Educa- s
tivaseestaponien- | =5

s M-k T sk

—qrrs lernde
ia

TR les 0 que no se publi-
qguen, como también
aportaciones individua-
les.

Para un futuro inme-
diato se estudia la tra-

duccion de revistas que

T L i C e cave b

EEERTY R PR PR
AL TEE R RS

- ndlar
s k-nan

do en marcha un e e e re(inan condiciones de
amplioproyectode e T ' calidad parapoder incor-
digitalizacion de : i et s i N porarseal proyecto. Pos-
«articulos» de edu- o teriormente se irdn com-
caciony nuevastec- W oo e s plementando con una bi-

nologias. Se tiene
e objetivo de, en
unaprimerafase, la
digitalizacion de 5.000 documentos en castellano,
catalan y eusgquera. En dos afios € volumen de
informacion correspondera a 10.000 documentos
y latraduccién a castellano de fondos escritos en
otrosidiomas.

Proporcionando el acceso gratuito alacomuni-
dad educativade documentos que en muchos casos
serian dificiles de encontrar o se perderian.

Investigadores, profesores, estudiantes o, sim-
plemente, |lectores podran acceder de formainme-
diata los fondos documentales, desde cualquier
parte del mundo, con sdlo conectarse a I nternet.

LaHemeroteca Digital Educativay de Medios
esunainiciativade QuadernsDigitalsy cuentacon
lacolaboraciondel Grupo Comunicar, GrupoLogo,

bliotecavirtual educativa
donde se recojan libros,
material de trabajo esco-
lar, fichas de trabajo, cursos interactivos, evalua-
ciones de programas informaticos y una
programateca. Esta Hemeroteca Digital se concibe,
esencial mente, como unaconvocatoriaabierta, como
un espacio comun abierto a la participacion y
colaboracion con la voluntad de prestar e mejor
servicio en e campo educativo.

Se puede consultar €l proyecto en la direccion
denuestrarevista: http://www.quadernsdigitals.net,
en el gpartado Hemeroteca. En la misma se inclu-
yen revistas como «Comunicar», «Signos», «Edu-
caciony Medios», «Zer», «Kikiriki», «EspaisDidéc-
ticos», «Pixel-Bit», etc. Paramés informacién so-
bre colaboraciones enviar un mensgje a «quaderns-
@ciberaulanet».
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Auspiciado por la Universidad de

Goteborg (Suecia) y la UNESCO

Directorio Mundial: Niiios y medios de comunicacion

El «xUNESCO International Clearinghouse» dela
Universidad de Goteborg esta desempefiando en los
ultimos afios una importante difusién de temas de
investigacion, anivel mundial, sobrelaviolencia, los
nifios y los medios de comunica-

menzado también la edicion de directorios interna-
cionales —-mundiales- en los que se recogen por
paises, regionalesy anivel internacional las organi-
zaciones, asoci aciones, entidadesy personas—exper-

tos— dedicados al estudio de estas

cién. Comisionado por laUNESCO
para € estudio de las relaciones
entrelosmediosy losadol escentes, S8
ha editado varios manuales en los
gueserecogen trabajosy experien-
ciasdesarrolladosenloscinco con-
tinentes sobre la materia, siendo
uno de los puntos de referenciaen
laactualidad paraprofundizar en el
panorama internacional sobre los
impactos einfluenciasdelacomu-
nicacién sobre las nuevas genera-
ciones. Junto a estas publicacio-
nes, en las Ultimas fechas, ha co-

teméticas, desde ambitos varia-
dos como las Universidades, los
centros escolares, los medios de
comunicacion, las organismos no
gubernamentales, las administra-
ciones, etc. En suma, un conjunto
= de direcciones y materiaes de in-
dudable valor paratodos los estu-
diosos de las relaciones entre los
mediosdecomunicaciony losado-
lescentes por su visién internacio-
nal. Para mayor informacion, co-
nectar con: nordicom@nordicom.-

gu.se.

Laweb del Grupo Comunicar, informacion sobre medios «on line»

El Grupo Comunicar, como no podia ser de otra
forma, cuenta también en laRed con una paginaweb
en las que se ofrece informaci6n sobre este col ectivo
de profesores y periodistas de toda la Comunidad
Auténoma Andaluza, asi como de sus actividades de
formacion, sustalleres de sensibilizacion y sus publi-
caciones y materiales di-

pacios, dandole unaespecial entidad alas publicacio-
nes de manera gque se fomente el «volcado» de los
contenidos en la Red, asi como las suscripciones y
pedidosel ectrénicos. En este sentido, hay queindicar
gueyasepuedeconsultar «enlinea» todoslosMurales
Prensa-Escuelapublicados—del 1al 17—, asi comolos
ocho primeros nimerosde

R T

dacticos. Lapaginaweb del
Grupo es una herramienta
esencial para sentirse co-

Lrupo Conminicar

B i mien

«Comunicar», Cuy0 acceso
esgratuito y libre, pudién-
dose consultar los textos

gl "
municadosy dadaslasenor- | == - Q"’ ‘ﬂ‘ HHE““&’TE“f completos publicados en
mesvirtualidades de actua- | ¥ g el losprimeros8nimeroscon
lizacion que presenta, per- | e unsistemadevisualizacion
mite la constante renova- | i répido por el formato PDF
cion de sus contenidos e | #awiLs (Acrobat). Estaconversion
informaciones. Enlaactua- | ar-a- en soporte electrénico se
lidad, el Grupo haprocedi- | usite: e hahecho mediante conve-
FRTRT I

do a renovar sus conteni-
dos, diversificando sus es-

W drac: Moz e o

L T TR

nioconel nuevoportal edu-
cativo«QuadernsDigital s».
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Revista «Educacion y Medios» de la Asociacion Apuma

Correspondiente a los meses de enero a abril de
2000, sehapublicado un nuevo nimero especial dela
revista«Educaciony Medios» que, desde el afio 1992
viene publicando APUMA, asociacion de profesores
usuarios de medios audiovisuales que lleva ya un
buen nimero de afios trabajando por unaintegracion
de los medios en la ensefianza realizando con este
objetivo todo tipo de actividades, entre las cuales no
es |a de menor importancia esta revista que cumple

der a toda la informacion que sobre el cineasta se
encuentraen | nternet. Precisamentesobreesterevo-
lucionario medio encontramos en las paginas de esta
revista numerosos articulos que nos confirman la
importancia cada vez mayor que este soporte esta
adquiriendo en la préactica escolar diaria. Pero ade-
més, larevista nos ofrece muchos otros articulos de
enormeinteréstanto paraquienestrabajenyaconlos
mediosen el aulacomo paraquienes deseen acercarse

ahora ocho afios, nimero nada des-
preciable en un campo dondelacon- .
tinuidad es tan necesaria como difi-
cil. En este nimero, la portada nos
ofrecelaconmemoraciéndel primer
centenario de Luis Bufiuel, y en su
interior podemosconocer de sumano
«Unsiglodecineatravésdeun paseo
por lared», uniendo asi el pasado con
el presente audiovisual més actual y
ofreciéndonos las claves para acce-

P
ﬂfumﬂ

por primeravez a este ambito. Asi,
se nos ofrecen reflexiones y expe-
riencias sobre la educacién via a
través de los medios, la contrapu-
blicidad, el juego conlaimageny el
sonido, unatiendaen el aula... Por
otro lado, estarevistano olvidain-
formarnos sobre acontecimientosde
gran interés paraquienes se mueven
en estecampo, comolaXIV edicion
de Cinema Jove.

LI

Internetenelaulayelaulaeninternet: el Proyecto Grimm

El dia 3 de junio de 2000 se celebro en Barcelona
el IV Congreso Nacional Grimm organizado por €l
Proyecto Grimmy patrocinado por Apple. El Proyec-
to Grimmesunainiciativaquetieneunobjetivoclaro:
que la utilizacion de la tecnologia

Internet, en los que | os parti ci pantes pudieron com-
probar de primera mano las inmensas posibilidades
de estas nuevas tecnologias en el aula.

Enel encuentro, ademés, fue-

enlasaulas de Ensefianza I nfantil,,
Primariay Secundariaseaunarea-
lidad en lugar de la teoria mas o
menos esquiva que es en la actua-
lidad. EI Congreso conté con la
participacion dediversosexpertos
en el tema que debatieron sobre
experiencias destacadas en el am-
bito de las tecnologias aplicadas a
la educacion, teniendo un papel

especial entreellas, comonopodia
Ser menos en estos tiempos,

Frosy 2uto

[nternet
enel ana.

ron presentadas las nuevas li-
neas de actuacion del Proyecto
Grimm asf como las colecciones
delibrosy materialesdel propio
proyecto, ambas fundamental es
5 como herramientas al servicio
del profesor deseoso de aplicar
las nuevastecnologias alaense-
fianza.

El encuentro secerré conuna
mesa redonda en la que los par-
ticipantes debatieron sobre In-

I'l

Internet. Laparteprécticadel en-

cuentro corrié acargo detalleresdevideo digital y de

terneten el aulay el aulaen In-
ternet, comoférmuladeconexién
entre estos dos mundos.
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Nuevo portal educativo en Intenet

Consulta las siguientes cabeceras de revistas, a texto completo, en linea

Con la Hemeroteca Digital Educativa estamos creando uno de los proyectos més ambiciosos de digitalizacion de articulos de Educacion
y Nuevas Tecnologias. El objefivo es, en una primera fase, la digitalizacion de 5.000 documentos en castellano, catalan y eusquera:

«Comunicar», Revista Cientifica de Educacién en Medios de Comunicacion
«Quaderns Digitals», Revistade Nuevas Tecnologiasy Sociedad
«Signos», Revistade Teoriay practicade laeducacién
«EducacionyMedios», Revistade Profesoresy Usuariosde Medios Audiovisuales
«EspaisDidactics», Revista de Pedagogia, Educacidi Cultura
«Pixel Bit», Revistade NTICy Educacion
«Kikiriki», Revista del Movimiento Cooperativo Escuela Popular
«Latina», Revistade Comunicacién
«Zer»,Revistade Estudios de laComunicacion
«Tracciati»

«Zeus-Logo», Revistade Educaciény Nuevas Tecnologias

REVIS 1A DE HUEVAS FECHULUCIALE EN LA ED LU EALEILN

uadernsDigitals.NET

o 45 JULIO g

Universidad de Sevilla

Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias
Avda. Porvenir, 27. 41013 Sevilla
Tfno.: 95 4629131 - Fax 95 4622467
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Lainformacion-caleidoscopio...

Del libro «<Hamlet en la holocubierta» de Janet H. Murray
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Apuntes

... N0s ayuda a pensar integradamente

Textos de Enrique Martinez-Salanova; ilustraciones de Pablo Martinez-Salanova
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El ordenador hace deverdadero caleidoscopio.




MISCELANEA

Publicaciones

R e s

e

n a S

MaAmor PérezRodriguez

laborar documentos de consulta para
d profesorado que le sirvan de refe-
E rencia paralaintegracion didacticade
losmediosen lasaulashasido unade
las bases de trabajo que viene redli-
zando el Grupo Comunicar desde sus
inicios. En esta linea, se presenta esta publica-
cién, editadapor laCo-
mision Provincial en
Jaén, en laque sereco-
genlosprincipaestra-
bajos expuestos en las
I Jornadas de Educa-
cién en Medios de Co-
municacion, celebra-
das en 1997 y centra-
dasen«lasclavesdela
publicidad: consumoy
medios».
La publicacién, edita-
da con la colaboracion
de la Diputacién Pro-
vincial de Jaén, recoge
unaseriedeponencias,
comunicaciones y ta
Ileresprécticosenfoca
dosal andlisisdelapu-
blicidad en & aula
En primer lugar, laes-
critora Pilar Aguilar
plantealanecesidad de
conjugar la educacion

Las claves de la

11 JORPNARAS PECVINCIALES
DE EDUCACESN EN MEDISS DE

mirada inconsciente del mismo y aportando, por
lo, pistas para un consumo inteligente del mis-
mo. Domingo Molina, en otralinea, nos ofrece en
€l areadelasponencias, unaseriay fundamentada
reflexion sobre las posibilidades de aproxima
cidn al texto publicitario, dando orientaciones de
comMo hacer una«lectura» del mismo desde el aula
para garantizar un mejor
consumo de éste.

En la seccion de comuni-
caciones, resefiamos es-
pecialmente los trabajos
presentadospor M2Car-

menGuiradoy F°Medina
sobre los cien afios de
cine; de CeliaJiménez y
Rafadl Quintana, sobre el

montaje y uso de una
emisora escolar en Edu-

cacion Infantil; y de M2
Carmen Herrera, sobrela
publicidad como arte de
usary tirar.

Por otro lado, destacan,

de manera especial, en
estapublicacionlostalle-

resprécticosque sereali-

zaron sobrelapublicidad
televisiva, de José Valero
y Susana Aguilar; sobre
los nuevos enfoques que
sepuedenofrecer paratra-

y lapublicidad televi-
siva, como una refle-
Xion urgente y nece-
sariaparaactualizar la

*90paginas
escuela a las deman- pag

L asclavesdelapublicidad. Consumoymedios
*ComisiondeJaéndel GrupoComunicar (Ed.)
«Jaén, Grupo Comunicar

bajar con la publicidad
en d aula, de Juan Ri-
villas; y finalmente sobre
la publicidad desde su
vertiente radiofénica, de

das actuales. Por otro

lado, Marcial Garciaseinterrogasobre lahipoté-
tica—y vendida desdelos medios- vertiente salu-
dable de la publicidad, como motor «informati-
vo» de los nuevos productos, incidiendo en las
otras vertientes que este medio oculta en una

MaLuz Almagro.
En suma, un amplio y variado abanico de pro-
puestas, ligadas alapréacticadiaria, que combinan
genuinamentelavision delosprofesionalesdelos
medios con los de la educacion, consiguiendo una
sintesis digna de elogio y lectura.
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JosélgnacioAguaded Gomez

uchas son las publicaciones que se

han ido editando en los Ultimos afios
M sobre los efectos de los medios de

comunicacion en la sociedad en gene-

ra y en los nifios y adolescentes en

particular, pero desgraciadamente
muchos de estos trabajos se han escrito desde
bases poco rigurosasy
amparados en opinio-
nes escasamente fun-
damentadas. Por €llo,
es de agradecer que,
desde € contexto ibe-
roamericano, sdgaala
luz, hace escasos me-
ses, este trabajo de la
investigadoraMerloen
e queseofreceunateo-
ria contrastada a partir
de més de 20 afios de
investigacién sobre los
nifiosy los medios, es-
pecidmente en la Re-
publicaArgentina, pero
reforzadas por compa-
raciones contrastadas
con estudios de otras
regiones del mundo, y
muy especialmentecon
las lineas de investiga
€ion puestasen marcha
en la Universidad de
M assachussetts por el

s Eae

Laclures Sanisas ¢ Coomirtieas

Tahians Mol Flames

Ay L LER

pasién por entender esta conflictiva relacién de
los nifios con los medios de comunicacidn, arma
proyectos de investigacion que requeririan en
condiciones normales unos sélidos equipos de
investigacion.

Desde esta perspectiva, la obra que resefiamos
nos ofrece las sintesis de diez trabajos diferentes
que profundizan pasio-
nalmente sobre estas
complejas relaciones
que necesariamente he-
mos de esforzarnos en
comprender. Asi la di-
cotomia que presentan
los medios en su globa
lizacién, al tiempo que
la identidad cultural
medidtica, € dificil de-
sarrollo de la perso-
nalidad infantil en una
culturatelevisivahomo-
geneizadora, lasrelacio-
nes entre lafamiliay la
television, entre este
medio de comunicacion
y €l colegio sonalgunos
delostemasqueseana
lizan apartir delasopi-
niones rescatadas de
forma sistemética y ri-
gurosa desde sus pro-
piosprotagonistas. Pero
ademas Merlo se aden-

i L0 d Gl &=y i

director del Departa-
mento de Comunica-
cion, Michael Morgan.
Como esteinvestigador

eTatianaMerloFlores

*428paginas

*Elimpactosocial delaimagen

* Buenos Aires, Universidad Catdlica Argentina, 2000

tra en conocer de cerca
las opiniones de los jo-
venes sobre elos mis-

sefidla en la introduc-

cién que prologa € texto, Merlo ha sabido com-
binar en su trabajo la teoria con investigaciones
contrastadas en laprécticarea delasaulas. «Ella
no se contenta en decir 1o que piensa», sino que
CON escasos recursosy apoyos, y movida por su

mos y sobre la cultura
medi &ticaqueconsumen,
sobre los efectos de la publicidad en los nifios,
desde sus propias percepciones... En definitiva, e
trabajo de Merlo es un compendio magnifico para
aventurarseacomprender, desde opinionesfunda-
das, d universo de la comunicacion.
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MaAmor PérezRodriguez

aintegracion de los medios de comu-
nicacion en las aulas requiere no sélo
L la presencia de textos tedricos que
justifiquen cientificamente su nece-
saria existencia, sino también docu-
mentosprécticos, guiascurricularesy
manual es de trabajo con losalumnos. Considera
mos que s bien hay en
e mercado una enorme
profusiondelosprime-
ros, no son tan abundan-
teslossegundos. Pordlo
esdeaplaudir y agrade-
cer lasdidaalaluz del
texto que resefiamos en
el que s bien € titulo
puede confundir sobre
sucontenidoy sumeto-
dologia, ésta se ancla
deformaconcretaen €
subtitulo en @ que sere-
cogequesetratade«he-
rramientas para desci-
frar lacomunicacion hu-
mana».
Publicado por |a edito-
rial Stella, con el aseso-
ramiento y la colabora
cion ddl Centro de Co-
municacién de La Cru-
jia—con masde 20 afios
en su haber de dedica

jar con diferentes colectivos sociales, aprove-
chando las técnicas comunicecionalesy € plantea
miento practico-tedrico que este material aporta.

El texto se presenta combinando el documento
impreso con & multimedia, através de un cd-rom
que completa la informacidn del libro.En cuanto
a los contenidos que se andlizan en esta «guia
curricular», hay que se-
fidlar que se centran en
tres grandes blogues di-
ferenciados. el adiss
de los discursos («la co-
municacion seconstruye
comunicando»), los me-
dios («las herramientas
sociaes para construir la
comunicacién»)y lasteo-
rias de la comunicacion
(«cristales para mirar €
mundo de la comunica-
cién»). Con estos plan-
teamientos, & manua se
adentra tanto en € con-
cepto decomunicaciony
de competencias, como
enlasfasesdelacomuni-
cacion humanay las tec-
nologias de la comunica-
cion parafindizar enlas
teorias que explican los
fendmenos comunicati-
vos en la sociedad mo-

ciénal usocriticoy plu-

ral delos medios de co-
municacion—, este texto
se edita en la ciudad de

«GabrielaCicalese

*207péaginas

*Teoriadelacomunicacion

*BuenosAires,LaCrujia/Estela

derna. El textosenospre-
senta con un formato
aractivo y ameno, lleno
de colorido eimagenes

Buenos Airescomoma-
teria de trabajo paradi-
ferentes materias como «Espacio Curricular de
Comunicacion» en lanueva Polimodal argentina,
«Comunicacion, Artey Disefio» en las Escuelas
Medias, 0 como taller extracurricular paratraba-

gréficasquecomplemen-
tanlainformacionofred-
day e conjuntodeactividadesy € erciciospropues-
tos. En suma, un material Optimo paraaguéllosque
quieran integrar los medios de comunicacion en
sus aulas.
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Educar
en una cultura
del espectaculo

Joan Frrds

Hugo Aznar
'I"..'_[" guel O =

» Educar en unaculturadel espectéaculo
*Joan Ferrés

» Barcelona, Paidés, 2000

* 255 péaginas

* Codigoséticosdepublicidad y marketing
*HugoAznar y Miguel Catalan

» Barcelona, Paidés, 2000

160 paginas

Laéticahedonistay pragmética que impregna nuestra
sociedad provocaguelainmensamayoriadelossignos
sociales y lenguajes mediéticos estén en clave de es-

pectaculo. Este profesor disecciona magistralmente
esaexperienciadivergente del hombrey lamujer occi-

dentales, al enfatizar el conocimiento atravésdel he-

misferio cerebral izquierdo en detrimento del derecho.

En la sociedad del espectaculo enfatiza las formas de
pensamiento del hemisferio cerebral derecho, mientras
que los educadores han de realizar alquimias concilia-
doras para «conectar» con las nuevas generaciones. El

discurso pedag6gi co adoptaformasdemetéfora, narra-
ciones... que son el comienzo de un nuevo estilo comu-

nicativo. Esta obra nos muestra vias para repensar la
culturay buscar esa necesariay urgente doble capaci-
dad de seduccion y de conciliacién en las aulas.

Este manual presenta un compendio de los codigos
éticos que regulan la préactica publicitaria. Las masto-
dénticas cifras que reflgjan la inversion publicitaria
hablan por si solasdelaimportanciadel sector. No en
vano, €l sistemapublicitario esel garantedelasociedad
neoliberal, motor deignicion del sistemacapitalista, y
que hallegado a convertirse en una poderosaindustria
capaz deinfluiry controlar. Estos, como proyectos co-
municativos de proyeccion social, dependen financie-
ramente de los anunciantes y son complices del adoc-
trinamiento de | as audiencias hacia un consumo com-
pulsivo. Larelevanciadel textoradicaen susreferentes
deontol 6gicos, con los que los autores Ilenan un vacio
editorial que en manos de una ciudadania conscientey
unas asoci aciones responsabl es podran promover una
publicidad més respetuosa con sus derechos.
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Josélgnacio Aguaded Gomez

Ciudadanos,
4 la Red!
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* Ciudadanosalared

e SusanaFinquelievich
*BuenosAires, Cicus/LaCrujia, 2000
» 332 péaginas

* Internet paraprofesores
» Antonio Brandi y otros
* Madrid, SM, 1999
*Video,CDy libro

Este sugestivo titulo, acompafiado del subtitulo de «los
vinculos sociaes en el ciberespacio», eslacabecerade
unaobracolectivaquenosintroduceen el apasionante
mundo delasredestecnol 6gicasy lasredes sociales, las
transformaci ones que éstas suponen enlosgobiernosy

en las organizaciones comunitarias a través de estos
recursos electrénicos que nos transportan a nuevas
comunidades virtuales y redes comunitarias en el nue-
Vo espacio, o mejor dicho, ciberespacio de lacomuni-
cacion. Lacoordinadoranosintroduce en esta «socie-

dad de las redes» a través de cuatro grandes blogques
donde se van desgranando pinceladas para compren-
der, 0 a menos, otear el «espacio delos flujos», como
lo denominaen el texto el yacélebre Manuel Castells.

En suma, unaobrapensadaparanavegar por lasnuevas
claves de la comunicacion.

Internet es, sin duda, unade | as «palabras mégicas» en
la sociedad postmoderna en la que vivimos. Quizas
pocaspal abrashayan conseguido unaimplantaciéntan
bruscay al tiempo tan consolidada. La «red de redes»
esta en boca de todos y por €ello es saludable la publi-
cacion de manuales —cada vez més abundantes— sobre
sus usos, sus funciones, sus posibilidades de navega
ciony todaslas virtualidades de comunicacion en vivo
y diferido que presenta, junto a sus recursos para el
acceso de informacion universal on line. EI material
que resefiamos, dirigido especialmente a los docentes
dePrimariay Secundaria, se acompafiade un cd-romy
un video que completan lainformaciénimpresa, ofre-
ciendo multiples estrategias para apropiarse de este
nuevomediodeinformacidneinteraccion, al tiempoque
direcciones electronicas de interés para el educador.
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FranciscoCasadoMestre

;Hacia la herramienta
educativa universal?
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Atrévete con
Internet

Consgfora de Eaumzdr & L

Educacion Primaria

» ;Hacialaherramientaeducativaunivesal?
*DiegoLevisy M. LuisaGutiérrez

* BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 2000

¢ 175paginas

 Atrévetecon Internet
*J.LuisAlmagroy otros

* Sevilla, ConsejeriadeEducacion, 1999
18 paginas

L aaparicion delnternet como medio decomunicacion
social, con su potencial globalizador delainformatica
y delasredes de telecomunicaciones, marcaunanueva
y decisiva etapa en nuestra sociedad, generando enla
escuela inquietud porque este cambio atafie principal -
mentealosnifiosy adol escentes, que necesitan apren-
der el uso delas herramientas teleméticasy compren-
der los cambios o transf ormaciones que esto acarreara.
En estetexto seabordan lasrepercusionesquetiene para
laensefianzael uso de I nternet como soporte educativo,
a través de varios bloques principales: una aproxima-
cion tedrica, unatipologia de paginas web con carécter
educativo que serén de gran utilidad para aquéllos que
esténinteresados. Final mente, senospresentan, amodo
de gjemplo, unaselecci6n comentadade cincuentawebs
educativas.

Pensando en lanecesidad deintroducir anuestrosnifios
en el uso de Internet, la Consegjeriade Educacion de la
Junta de Andalucia ha editado esta publicacién gratui-

ta. Estaguia, dirigidaaestos alumnos, intenta animar-

lesa usar este medio didéctico tanto en €l ambito esco-

lar como fuera de él. En cuanto a su formato, se nos
presentaatractivapor su clararedaccion y su gran con-
tenidovisual, introduciendoal nifiofécilmenteenestas
nuevas tecnol ogias, con apasionantes temas como: el

funcionamiento de losordenadores, losprogramasy la
propiared; tocando no sl o aspectostecnol 6gicos, sino
introduciendo al alumno en aspectos legales como la
pirateriainformética. Ademés seincluyeinformacion
sobrelos servicios: como conectarse alnternet, nave-
gar y buscar informacion, publicacién de paginaswebs,

el correo electronico, tertuliasochat...
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» Lacomunicacion en laeducacion
*Daniel PrietoCastillo

* BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999
142 péaginas

 Lamediacion pedagogica
eFranciscoGutiérrezy Daniel Prieto
*BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999
« 158 paginas

Siempre hemos sido conscientes que en laeducacion se
encuentralabase de nuestrahumanizacién. Ademas, el

actoeducativo esprofundoy eminentementecomunica-

cional yaquesomosseressocialesy derelacion. Sobre
todos estos postulados reflexiona con gran claridad y

precision el autor resaltando que la comunicacién con

unomismo, con el educador, conlosactoresdel contex-

to social, con los materialesy las diferentes preguntas
discursivas son fundamentales para construirnos y
transformarnos a partir de ella. El libro se componede
diez capitulosy mereceresaltar quetodo el capitul o sex-

to esté dedicado alos medios tecnol6gicosy su relacion
conlacomunicacion. Enél seanalizay profundizasobre
el actua divorcio entre la educacién y estos recursos,

conduciendo al lector a apostar por aprender la media-

cién pedagdgica a través de las tecnologias.

Actualmente, todos |os profesionales de |a educacion
deberiamos estar convencidos del valor de la media-
cién pedagdgicaparavolver adarle sentido alaeduca-
cion. A lo largo de toda esta obra, los autores insisten
en laimportancia del interlocutor como un agente de
busgqueda y construccion del sentido, para pasar de la
modalidad tradicional aotracaracterizadapor el apren-
dizaje, laparticipacion, lareflexion, laconstrucciony
latransformacién de conocimientos. Deestaforma, los
autoresnospresentanunapropuestaal ternativaa mode-
lo vigente de educaci6n adistancia, alternando reflexio-
nesy recomendacionesparalapractica. Por Gltimo, ex-
ponen experienciasdeeducacién adistanciaaternativa,
tanto formales como no formales. En definitiva este
manual surge delaprécticacotidiana, apartir deun mo-
delo pedagdgico desarrollado en América Latina.
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 Ladinamicaglobal/local
*RubensBayardoyMonical ecarrieu (Eds.)
e BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999

* 294 péginas

* Seissemi6logosen buscadel lector
*Victorino Zechetto (Coord.)

* BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999
« 250 paginas

El fenémeno de la globalizacion trae consigo hechos
tan patentes como lahomogeneizaciony el particula-
rismo local. Por ello es necesario profundizar concep-
tualmente sobre esta problemética, yaquela«cuestion
cultural» adquiere en | as sociedades contemporaneasy
en el contexto de la globalizacion unarelevanciafun-
damental, puesto que se observa cada vez mas una
«culturalizacion de las politicas». En este sentido, hay
que tener presente e papel que juegan los medios de
comunicacioén social. Pensar local, actuar global oglo-
calizacion es € ee en que se mueven los articulos
compilados en estelibro en el quelo global y loloca se
definen mutuamente, pretendiendo ofrecer unarespues-
taalos nuevos desafios con esta problemética. Los au-
toresintentan trascender lameradescripcion parailumi-
nar |os diversos procesos que se estéan generando.

Partiendo de la Semiética como ciencia que ayuda a
desentrafar |a marafia mediatica a fin de comprender
su estructura comunicativa, los autores presentan la
tesis y pensamientos de seis reconocidos semio6logos
(Saussure, Peirce, Barthes, Greimas, Eco y Ver6n) se-
leccionados por su capacidad reflexivay la originali-
dad desusideas. Estetexto, especialmenterecomenda-
do para estudiosos de la comunicacion, se encuentra
estructurado en seis partes, dedicadas cadaunade ellas
alos autores resefiados. Junto a un breve recorrido bio-
gréfico, seexpone, deformaclaray precisa, uncompen-
dio de susideas y teorias, ilustrandolo con citas de sus
obras. Espuesestetexto un trabajo magnifico, realizado
por profesional esdelacomunicaciony laeducacion, es-
critodemanerasencillaparaintentar hacer llegar defor-
ma clara la idea de estos seis célebres semidlogos.
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* Lacomediaenlatada

» RosaAlvarez Berciano
* Barcelona, Gedisa, 1999
160 paginas

»Losgjerciciosdel ver

*J. Martin Barberoy German Rey
 Barcelona, Gedisa, 1999

157 paginas

Lacomediatel evisivasepresentacomo ungénerovivo
y de gran auge en la industria televisiva actual. A lo
largo de la historia televisiva, la autora nos muestra
como se haido reinventando este género pararespon-
der en cadamomento al sistemaquelasproducia: entre
losafios cincuenta—LucilleBall— y otraenlosnoventa
—Los Simpson—. Lacomediase presentacomo un pro-
ducto manufacturado concebido y realizado de forma
industrial, para responder de forma rentable a las de-
mandas de programacion. Laautoranosincitaareali-
zar unamirada critica sobre este género, desgajando la
comedia en todos sus elementos y situandonos en los
distintos momentos y lugares en los que se desarrolla
paradescubrir que, ante todo, |a comediatelevisiva es
un hecho econémi co, un producto que muevefortunas
asi como un fenémeno social.

Teniendo presentequelatel evision sehaconvertidoen
el instrumento mediético que de formamasradical va
adesordenar laideay los limites espacio-temporaes
del campo de la cultura, debido a sus tagjantes separa-
cionesentrelarealidady laficcion, losautoresrealizan
un andlisis exhaustivo del fendmeno que denominan
«desorden cultural», que a su vez cuestiona las invisi-
bles formas del poder que se anidan en las diferentes
formas del saber y del ver. De este modo, se andlizaa
lolargodedieciséiscapitulosel fenémenotelevisivode
las telenovelas para redlizar la critica del desorden
cultural en Latinoamérica. Se trata de un texto denso,
especialmente recomendado paraaquellosprofesiona-
les de la educacion y la comunicacion que deseen
profundizar enel andisiscultural del fenémenotelevisivo
desde un punto de vista filosofico-psi col 6gico.
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* El ordenador como recur so didactico
*Domingo Gallegoy CatalinaAlonso
» Madrid, UNED, 1999

182 péaginas

* Practicasde Tecnologia Educativa
*J.Cabero,F.Martinezy J. Salinas(Dirs.)
*Barcelona, Oikos-Tau, 1999

421 péaginas

Con la puesta en marcha de |la Reforma Educativa, las
nuevas tecnologias han adquirido un relevante papel.
Para orientar alos profesores, facilitandoles diversas
experiencias e investigaciones realizadas en Espaniay
en otros paises, surge esteinteresantelibro que preten-
demostrar laimportanciadeestastecnol ogiastantoen
lasociedad como en laeducacion, analizando las posi-
bilidades del ordenador en las aulas, aplicando el con-
cepto desistemas multimediay, por ultimo, evaluando
las posibilidades didécticas de esos sistemas. Paraello
el libro reflexionasobrelaposturadel docente antelos
medios de comunicacién, definiendo |as nuevastecno-
logias, através de las posibilidades educativas del uso
del ordenador. Ademésanalizael futuro delainformé-
tica educativa y los sistemas multimedia e Internet,
acompanandol os de abundantes referencias.

L oscontenidosdeestaobracolectiva, deprofesoresde
Tecnol ogiaEducativade Universidadesespafiol as, pre-
tender huir de planteami entos exclusivamenteteoricos,

centrdndose, como su nombre indica, en cerca de 300
précticas variadas: desde la simple lectura de un docu-

mento hasta las que necesitan equipos audiovisuales e
informéti cos, conlasquesepretendelosalumnoscom-

prendan conocimientosy adquieran habilidades parael

manejo técnico, sémicoy didéactico deestosnuevosme-
dios. Estas préacticas abarcan los més diversos ambitos
de la comunicacion: medios de comunicacion, publici-
dad, utilizacion de las nuevas tecnologias o reflexiones
sobreel papel delatecnologiaen laeducacién actual. En
cada una de las précticas se ofrecen, ademas, |os obje-
tivos que se persiguen, las recomendaciones para su
realizacion y unabibliografia complementaria.
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e Laradiodel siglo XXI. Nuevasestéticas
* Ricardo M. Haye

* BuenosAires, CiccugLaCrujia, 2000

* 167 p4ginas

» El cineen CadizdurantelaGuerraCivil
* Victor Manuel Amar Rodriguez

» Universidad de Cadiz, 1999

* 149 paginas.

LacajadePandora—comodenominael autor alaradio—
es, sin duda, una parte consustancial de los ciudadanos
de comienzos del nuevo milenio. Sin embargo, en mu-

chas ocasiones, su informacion se centra més en go-

biernos, partidos politicos, empresas, sindicatos... que
en las necesidades de la vida cotidiana y de las perso-
nas. En veintinueve breves capitul os, el autor «desme-

nuza» laradioy todolo queellaconlleva, proponiendo

actividades o précticas que facilitan el descubrimiento
de la magia de la radio. Hayes nos hace reflexionar,
introduciéndonos en técnicas como la narracion, des-

cripciony exposicion en radio, utilizando model os co-
mo expository writing y creativewritingy pasando por
un sin fin de temas (funciones, géneros, investigacio-
nes...) que hacen de este texto un manual imprescindi-
ble para todos los estudiosos del medio.

A partir del cine que se exponia en las salas gaditanas
en el periodo dela Guerra Civil (1936-1939), el autor
haceun profundo repaso delarealidad comunicativade
laépoca. Trasel Alzamiento militar seinterrumpi6en
Cédiz laactividad cinematogréfica, que serestaurd con
«El Centauro Cheyenne». Este periodo se caracteriza
por el cambio del origen de las peliculas que se exhi-
bian (fundamentalmente alemanas e italianas por la
afinidad con el Régimen), el desarrollo de documenta-
lesy noticiariospatriéticos, el control y lacensurapor
parte de las autoridades franquistas... A pesar de todo,
los gaditanos seguian asistiendo al cine para evadirse
delarealidad cotidiana. El autor sefiala el importante
papel critico del Diario de Cadiz. El libro constaasu
vez de un apéndice en €l que se detallan todas | as peli-
culas proyectadas en esa época.
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« M ediosdecomunicaciény acontecimientos
del siglo XX

*« Ramon Reigy M. José Ruiz (Coords.)

 Universidad de Sevilla, 1999; 240 paginas

* L osjovenesy susrelacionescotidianascon
losmedios

e LucianoH. Elizalde

» Universidad Austral, 1998; 124 paginas

Estelibro recoge las comunicaciones presentadasen el

seminario «M edios de comunicacion y acontecimien-

tos del siglo XX» que sellev6 acabo enlaUniversidad
de Sevillaorganizado por el Grupo de Investigacion en
Estructura, Historiay ContenidosdelaComunicacion.

L os acontecimientos alos que hace referencia sonaqué-

Ilos que se han convertido en relevantes para entender

larealidad de lainformacion en nuestro siglo. El libro
se inicia con una aproximacion a método de andlisis
estructural delos mensajesinformativo-periodisticos,

para analizar después el fendmeno de prensa y aso-

ciacionismo como el gran reto delosdiarios sevillanos
de principios del siglo XX. En suma, unaampliavarie-
dad deaconteci mientosquevan analizandolosdiferen-
testiposdeinformacion de este siglo XX, de unapers-

pectivacientificay sistemética.

Presentado como una aproximacion tedricay meto-
doldgicaal estudio delarecepcion, el autor nosindica
que su Unico objetivo erael de «comprender cuales son
losfactoresqueparticipany queconstituyenlarelacion
guelosjévenesestablecen cotidianamente conlosme-
dios de comunicacion» e insiste en que no se trataba
tanto de validar con lainvestigacién empirica alguna
tesis preconcebida tedricamente, sino de profundizar
en dichos factores. Lainvestigacion se realizadesde un
marco sociol 6gico. Es éste, enfin, un libro que conside-
ramos fundamental para que el docente empefiado en
ayudar a los jovenes a mangjar estos medios pueda
acercarse primero a ambito de las ideas previas que
tienen sobrelosmismosy partir asi de unabase adecuada
parasu trabajo, pero estambién un libro que interesara
por su novedad y su actualidad.
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» Lasaulasantelapublicidad

» M2Carmen Gascon y J. Antonio Gabelas
» Zaragoza, El Periodico de Aragon, 1999
101 péginas

* LosAndes, doceariosdel diarioenlaescuela
* Adriana D’ Elia(Coord.)

* Mendoza (Argentina), Los Andes, 1999
193 péaginas

Provocar la reflexion sobre la incidencia que los mal

Ilamados medi osde comunicaciontienen en el entorno
y facilitar laintegracion de los medios en el aulaes el

objetivo de este texto que no se enfoca desde la re-

flexion tedrica, sino a partir de una serie de preguntas
cercanasal docente, como ¢sobre qué estamos educan-

do si olvidamos los medios? El libro inicia un did ogo

criticoy creativo en torno alapublicidad que permita
juzgar desapasionadamente y mirar desde fuera este
mundo creado para atraparnos. Desde semejante pers-

pectiva, estaobranosofrece unabrevereflexién sobre
lo que los medios significan hoy, mostrandonos expe-

riencias didéacticas en torno a la publicidad, que con-

viertenaestelibro en unaherramientaexcepcional pa-

ra aquéllos que quieran iniciar €l estudio y distancia-

miento de la publicidad en el aula.

«El diario en laescuel a» es un programade perfeccio-

namiento que realiza el diario Los Andes en la ciudad
de Mendoza (Argentina), con el objetivo de ofrecer a
los docentes de todos |os niveles lametodologiay 1os
recursos necesarios para la integracion de los medios
decomunicacion enlaensefianza. Sedesarrollaapartir

de encuentros donde serealizan talleres eintercambio

deexperiencias. Estelibro recogelosacontecimientos
mas importantes de este programa en sus doce afios de

funcionamiento, desde que comenz6 su andadura en
1987: jornadas, firma de conveniosy acuerdos, semi-

narios, programas anuales, participacién en encuen-

trosinternacionales, estudios deinvestigacion... El li-

bro incorpora ademés un compendio de las conferen-

cias organizadas por Los Andescon motivo delosdoce
afios de funcionamiento.
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» Caosy comunicacion

* Ismael Roldan Castro

* Sevilla, M ergablum, 1999
« 359 paginas

» Comunicacion, democr aciay ciudadania
+CarlosAlvarezTeijeiro

» Tucuman, Ciccug/LaCrujia, 1999

* 275 paginas

¢Es posible relacionar lateoria del caos con la comu-

nicacion humana? En estelibro, el autor propone unas
bases para un modelo de la comunicacién humanains-

pirado en uno de | os paradigmas de |a postmodernidad:

lateoriadel caos. Setratade unalecturaamenaeinso-
lita en la que se funden la imaginacion, la creatividad
y €l rigor cientifico sin olvidar, en numerosas ocasio-
nes, e sentido del humor. Tras un desarrollo divul-
gativo de algunas de las claves mas significativas de la
teoriadel caosy deunrecorrido atravésdelosmodel os
de la comunicacion mas importantes de este siglo, €l

autor propone un modelo comunicativo basado en la
teoriadel caos. Bien como nuevateoriaholisticao co-

mo metéfora cultural revolucionaria, lo cierto es que
proporcionaun enfoque diferente delaignotarealidad
que nos envuelve.

No es un descubrimiento novedoso lainfluenciamutua
gue gjercen entre si los medios de comunicacion y el

sistema institucional de un Estado. El texto que nos
ocupa parte de la base de una crisis tanto en la demo-
cracia postindustrial como en el sistema de medios de
comunicacion. Estos dos sistemas viven en una cons-

tanteretroalimentacion, yaquelaapatiadelaciudada-

niapor participar enlosasuntospublicos estabastante
condicionadapor lafaltade cumplimiento delafuncion
galvanizadoraque han detener losmedi osde comunica-

ciénparaconlademocracia: el hecho depermitir yfaci-

litar a ciudadano el acceso a conocimiento de los
asuntos publicos relevantes. De todo ello se ocupa €l

Public Journalism, proyecto surgido a finales de los 80
enlosEstados Unidos, cuyabase esunafilosofiapolitica
de la comunicacion.
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* Internet en el aula. Proyectandoel futuro
*Manuel CebriandelaSerna(Coord.)

» Mélaga, Apple/Universidad de Malaga

« 197 paginas

* Informatica educativa’ 99
 CatalinaAlonsoy Domingo Gallego
» Madrid, UNED

* Cd-rom

Lasnuevastecnologiasdelainformaciony delacomu-
nicacion aplicadas a la educacién pueden convertirse
en las nuevas herramientas para la construccion del
conocimientoy el acceso alasfuentesdeinformacion.
Estaposibilidadimplica, inexorablemente, nuevasfor-
mas de aprender y ensefiar que requieren el suficiente
interés, motivaciony creatividad por partedel profeso-
rado. Este interesante volumen recoge una serie de ex-
perienciasinnovadoras, dentrodel Proyecto Grimm, en
las que se pueden encontrar respuestas a muchas pre-
guntas sobre el tema: ¢como es el aprendizaje de los
nifios con Internet?, ;cud hade ser el papel del profe-
sorado?, ¢cudles son los modelos més eficaces?... En
suma, una obra que puede aportar pistasy estrategias
sugerentes para |os docentes que se planteen la nueva
alfabetizacion del siglo XXI.

Desde su creacion en 1970 y en razén de su propia
naturaleza, la Universidad Nacional de Educacién a
Distancia ha elaborado materiales de estudio y paque-
tes modulares de aprendizaje para aguellos alumnos
que eligen esta modalidad de ensefianza universitaria.
Hoy, cuando |os tiempos han cambiado el teléfono de
linea, el fax y el libro detexto por lavideoconfereren-
cia, el correo electrénico o el material multimedia, 1a
UNED, como otras instituciones educativas, asume el
reto delaincorporacion delasnuevastecnol ogiasapli-
cadas a la educacién. Informética Educativa’99, en
soporte cd-rom, recoge las aportaciones realizadas en
un congreso internacional celebrado en Madrid en
juliode 1999. El contenido temético se encuentrages-
tionado el ectronicamente mediante la técnica de «ar-
chivosinteligentes con recuperaci6n el ectréni ca.
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COMOD 5E ESCRIBEN
LAS NOTICIAS

¢ DiccionariodePeriodismo
« JoséJavier Mufioz

* Salamanca, Cer vantes, 2000
« 245paginas

» Coémoseescribenlasnoticias
e FernandoMartinezVallvey
» Salamanca, Cer vantes, 1999
* 142 paginas

El resultado obtenido del trabajorealizado por este pro-
fesional de la comunicacion ha sido la elaboracién de
un diccionario de periodismo en el cual serecogen tér-
minosy expresiones que alo largo de su carrerahaido

recopilando. Es una seleccion de palabrasy expresio-
nessobreconceptos, objetos, teoriasy procedi mientos
tanto relativos al gjercicio profesional en los medios
como a otras ramas de la informacion vinculadas al

periodismo. Estediccionariotieneunapretensi énexpo-

sitiva, no normativa, incluyendo asi extranjerismos
gue se hanimpuesto i nternaci onal mente, neol ogismos
detodo tipo, eincluso solecismos, tal y como setrans-

miten en el ambito periodistico. Estaobra, en suma, da
a conocer este lenguaje tan peculiar e influyente en
cualquier &ambito de comunicacion individual o colec-

tiva de nuestra sociedad.

Este libro a modo de manual esta enfocado desde la
perspectivade aprender aescribir las noticias, sin que-
rer entrar en el andlisis de sus efectos e implicaciones
econdmicas o ideoldgicas. Ni siquiera se detiene adis-
cutir el género o el lugar que ocuparia en unatipologia
textual. Periodistas y comunicadores sociales encon-
traran en é sugerencias sobre cémo escribir noticias
correctamente desde el andlisis de la comunicacion.
Aquéllos que estudian y ensefian cémo ejercer la pro-
fesion periodistica 'y aguellos otros que se preocupan
del fenémeno de la comunicacion en si mismo encon-
trarén en estas péginas respuestas: como se escribe la
noticia, como se diferenciade otrostextos, esto es, los
conocimientos basi cosdel profesional delacomunica-
cion que quierasaber como hacer, enfuncion del canon
delatradicion profesional.
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Red Iheroamericana de Revistas
de Comunicacion y Cultura

CreadaenBrasil enseptiembrede1982,laRedde
RevistasdeComunicaciényCultura—enlaqueseencuentra
Comunicar—Sseproponeapoyar alasdiferentesinstitucionesdedi-
cadasalareflexiontedrica,alainvestigaci onyalaensefianzadel aco-

municacion. El principal obj etivodeestaRed esconstituir seenagentemovi-
lizador delaproduccidn, distribucidneintercambioderevistasvinculadasconla
comunicaciénenel ambitoiberoamericano. LaRed seencuentraactualmenteformada
por lassiguientesrevistas:

+ TEMAS Y PROBLEMAS DE COMUNICACION « COMUNICACAO & EDUCAGAO
Universidad Nacional de Rio Cuarto Universidade de Sao Paulo
Agencia Postal 3, 5800 Rio Cuarto (Argentina) Departamento de Comu-nicagdes e Artes ECA/USP
Fax 5458676285; E-mail: encarniglia@hum.unrc.edu.ar Av. Prof. Lacio Martins Rodrigues, 443 Predio Central
2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
* OFICIOS TERRESTRES 05508-900 Sé&o Paulo (Brasil); Fax: (5511) 8184326
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social E-mail: comueduc@usp.br
Universidad Nacional de La Plata.
Av. 44, n° 676. 1900 La Plata (Argentina)  BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Telefax: (54-1)82992 Facultade de Biblioteconomia e Comunicagao
E-mail: perio-01@isis.unlp.edu.ar Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705-90035-007
* NEXOS DE LA CULTURA BAHIENSE Porto Alegre, RS (Brasil)
Don Bosco, 1051 (800) Bahia Blanca. Fax.(951)3306635; E-mail: bibfoc@vortex.ufrgs.br
Provincia de Buenos Aires (Argentina)
Telefax: (540291)4540027 * SIGNO Y PENSAMIENTO
Facultad de Comunicacién y Lenguaje
+ APORTES DE LA COMUNICACION Y LA CULTURA Pontificia Universidad Javeriana
Universidad Privada de Santa Cruz de la Sierra Transversal 4, n® 42-00. Edificio 67, piso 6
Facultad de Comunicacion Social Santafé de Bogota DC (Colombia)
Campus UPSA, Avda. Paragua 4° Anillo Tfno: (571)3208320; Ext. 4587
Santa Cruz (Bolivia); Tfno: (591-3)464000 Fax: (571) 2878974
E-mail: pmaster@upsaint.upsa.edu.bo E-mail: signoyp@javeriana.edu.co
* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicagéo « COMUNICACION UPB
Sociedade Brasileira de Estudos de Comunicagao Facultad de Comunicacién Social
Av. Prof. Lacio Martins Rodrigues, 443, Bloco 9 Universidad Pontificia Bolivariana
Cidade Universitaria. 05508-900 S&o Paulo, SP (Brasil) Apartado Aéreo 56006 Medellin (Colombia)
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COMUNICAR

Revista de Comunicacion y Educacion

Proximos titulos
Temas monograficos

O
16. Educacion y comunicacion para la cooperacion y el desarrollo
Coordina: Milagros Paseta. ONGs Barcelona

O

17. Los nuevos lenguajes de la comunicacion

Coordinan: M& Amor Pérez y Josefina Prado. Universidad de Huelva
O
18. ¢Coémo investigamos en la Educacion en Medios?
TatianaMerlo. Universidad de Buenos Aires (Argentina)
O
19. Hombres y mujeres en los medios: hacia un nuevo contrato social
Coordinan: Ramdn Ignacio Correay M2 Dolores Guzman. Universidad de Huelva
O
20. Medios de comunicacion y orientacion escolar

Manuel Monescilloy Juan Manuel Méndez. Universidad de Huelva
O

21. Comunicacion y divulgacion de la ciencia

CarolinaMoreno. Universidad de Malaga
O
22. Nuevas Tecnologias para la Educacion Especial
Victor Amar. Universidad de Cadiz

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacién y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si estéa interesado/a en colaborar en los proximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 239).
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En tiempos de comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la Educacion y la Comunicacion

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucfa que, sin-animo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

FICHA DE PEDIDOS

NOMDIE O CENIIO ..ottt ne et n bt r s
DOMICHIO .t Poblacion ...
COIQO v Provincia .......ccccoeeveennccnne Teléfono ....ocoevveveeeceeee
Persona de contacto (PAr& CENTIOS) .....cueireireiirireereierireeiere st es e n e
Fecha ..o COrre0 ElECLIONICO ..o
CIF (S6lo para facturacion) .............cccervvreeeereneererineennnes Firma o sello:

N Formas de pago:
Espafa:
[J Talén nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[0 Gio postal c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
[J Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)

O Conrareembolso (se afadién 695 pis. de gastos envio)

Extranjero: Sistemas de envio:
O Talon en pesetas adjunto al pedido (e afiadirdn 1.395 pis. gastos envio) Los Servicios Se tramitan por via postal ordinaria.
U Convareembolso (se afadién 1995 pis. de gastos envio) ] Opoidn envio urgente 48 horas: Agregar 1500 pis al pedido

Enviar a: Grupo COMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia); e-mail: comunica@teleline.es




G C Publicaciones
rupo \omunicar

DESCRIPCION DE LA PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

REVISTA «COMUNICAR»
* Suscripcion bianual (nimeros 16, 17, 18 y 19) ....ccocoevviiieiieeiieeeeen. 5.950pts. |
* Suscripcién anual (nimeros 16y 17)................. ...3.395pts. | —
» Comunicar 1: Aprender con los medios ... ...1.750 pts. | —
» Comunicar 2: Comunicar en el aula................... ...1.750 pts. | —
» Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula .... ...1.750 pts.|—

» Comunicar 4: Leer los medios en el aula........... ...1.750pts. | —

» Comunicar 5: Publicidad, ¢cémo la vemos?... ...1.750pts. | —

» Comunicar 6: La television en las aulas ............... ...1.750pts. | —

» Comunicar 7: ¢Qué vemos?, ;,qué CoNSUMIMOS?................ ...1.850 pts. | —

» Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion .... ...1.850 pts. | —

C . Comunicar 9: Educacion en valores Y COMUNICACION.....coevvieieannee 1.850 pts. | —

» Comunicar 10: Familia, escuela y comunicacion .............cccccvevvennne. 1.950 pts. | —

» Comunicar 11: El cine en las aulas ...1.950pts. | —

o Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ................... 1.950 pts. | —

» Comunicar 13: Comunicacién, educacion y demaocracia ................... 2.200pts. | —

» Comunicar 14: La comunicacién humana ...2.200pts. | —

.— *Comunicar 15: Comunicacion, educacion y solidaridad 2.200pts. | —
COLECCION «GUIAS CURRICULARES»

+ Descubriendo la caja mégica. Axendemos TV. Quedkero de dese. 1.950pts.| —

» Descubriendo la caja mégica. Ensefenos TV. Guia Dbdica 1.850 pts. [—

MONOGRAFIAS «AULA DE COMUNICACION>»

* Comunicacion audiOVISUAI ..........cccoeruierueeiiriesee e 1.750 pts. | —
* Unidades didéacticas de prensa en Educacion Primaria...................... 1.600pts. [ —
« El periddico en la Educacion de Adultos ...1.750 pts. | —
+ Juega con la imagen. Imagina JUEJOS ..........ccceveriiieeeienrenrenesiennes 1.600pts.| —
o . El universo de papel. Trabajamos con el periodico .............cceveeenee. 1.750 pts. | —
* El periddico €n 1as aulas ..........c.occveeveeveieeieeeeseeeeee e 1.750 pts. | —

*==  COLECCION «AULA MEDIA»
* La mujer invisible. Una lectura de mensajes publicitarios ................. 2.200pts. |
* Television y teleSpectadores .........ccoveieeiineeneesee e 2.200pts. | —

COLECCION «LA COMUNICACION HUMANA>»

o * El puntero de don Honorato, el bolso de dofia Purita ...............cc...... 1.850 pts. | —
COLECCION «PRENSA Y EDUCACION»

* Il Congreso andaluz «Prensay EQUCACION» ..........cccccvveveenieniennncnn, 1.995pts. |

- * Profesores dinamizadores de prensa ........cocevvevveeseeneeseeneesreesneenns 1.950pts. | —

» Medios audiovisuales paraprofesores ..........cc.coveeveeeeeiicsrenenenennes 2.350pts. [ —

» Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ... ...2.700 pts. | —

» Como ensefiar y aprender la actualidad ...........cccccooovvvenieeniennennnne 2.200pts. | —

D_  Ensefiar y aprender la actualidad con los medios .........c.cccoceeveenncee. 2.200pts. | —

COLECCION «EDUCACION Y MEDIOS DE COMUNICACION»
* Televisién y educacion .... ...1.600 pts. | —
* Publicidad y @dUCACION .......cceeiuieiieiieie e 1.600 pts. | —

MURALES «PRENSA ESCUELA»
«Investigamos el cine» (11), «El comic» (12), «La radio» (13), «Géneros periodisticos» (14),

«Derechos Humanos» (15), «Intemet» (16), «Solidaridad y Comunicacion» (17) Gratis |_
SUBTOTAL [ ]
Cumplimente la ficha de pedidos de la pagina anterior, indicando forma de pago y remitala a: Gasios de envio

Grupo Comunicar, Apdo 527. 21080 Huelva (Espaiia) comunica@teleline.es TotAL [ |




Comunicar 15, 2000

~
N

Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComunNiIcAR es una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €
intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentes y @ auto-
perfeccionamiento de los profesionales en € ambito de los medios de comunicacién en
la educacion.

* Tematica: Seran publicados en Comunicar lostrabajosy articul os inéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaque versen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didactica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

« Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copia en papel y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cualquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

 Extension: Los articulos tendran una extension de entre seis y ocho folios, incluyendo re-
ferencias bibliogréficas (con un maximo de veinte), tablas, gréficos y fotografias. Estos Ultimos
tendrén que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis/ocho lineas. Al final del texto
seincluira nuevamente el nombre del autor/es, centro/s de trabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resaltarlos).

» Referencias: Al final del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno— lalista
de referencias bibliograficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

« Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

* Revistas: Apellidoseiniciales del autor en mayUsculas, afio de edicidn entre paréntesis:
titulo del trabgjo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina pri-
meray Ultimadel articulo dentro de larevista.

* Publicacion: El Consgjo de Redaccion se reserva € derecho de publicar los trabajos en €
nUimero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Lostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenosalalineaeditorial,
seran devueltos a sus autores. Los autores de |os articulos publicados recibirédn un ejemplar.

« Correspondencia: Se acusara recibo de los trabajos recibidos, y su correspondiente acep-
tacion —en su caso—, pero no se devolveran los originales de los articul os publicados.

« Envio: Los trabajos se remitiran postalmente o via Internet, especificando ladirecciény e
teléfono —y en su caso, correo electrénico— de contacto, a la sede de Comunicar.

Comunicar. Apdo. 527. 21080 Huelva. Espafia
E-mail: comunica@teleline.es / www.teleline.es/personal/comunical

CoMUNICAR no comparte necesariamente las opiniones y juicios expuestos en los trabajos publicados.




BV ista Cientifica Ibcroam??: e Comunict

-

.

Temas

Experiepcias

Informaciones

Fichas didacticas

1
Plataformas

Apuntes

Resenas

)
%
4

o L
-

"-‘

GrurPo COMUNICAR

Colectivo Andaluz para
la Educacién en Medios de Comunicacién

e-mail: comunica@teleline.es; www.teleline.es/personal/comunica/
Apdo527.21080 Huelva, Espafia (Spain)

DL: H-189-93 ISSN: 1134-3478

-

o



	00portada
	01mancheta
	15-02-editorial
	15-02-temas-presen
	15-03-temas-zubero
	15-04-temas-gualda
	15-05-temas-teran
	15-06-temas-tabares
	15-07-temas-valero
	15-08-temas-gonzalez
	15-09-temas-carloni
	15-10-temas-dieguez
	15-11-temas-martinez
	15-12-temas-martinez2
	15-13-temas-gaona
	15-14-temas-marhuenda
	15-15-temas-sarasola
	15-16-temas-barcala
	15-17-historias
	15-18-refle-area
	15-19-refle-pedroso
	15-20-refle-borrat
	15-21-propu-pavon
	15-22-propu-amar
	15-23-propu-aguaded
	15-24-propu-gascon
	15-25-propu-pascual
	15-26-inve-lorenzo
	15-27-inve-toledo
	15-28-inve-fleitas
	15-29-inve-romero
	15-30-informaciones
	15-31-plataformas
	15-32-apuntes
	15-33-rese

