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Antonio Pascual Acosta
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Antetodo, quiero saludar con entusiasmo laaparicidnreciente de esta
revista «Comunica» que alienta el Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y
Educacion».

Resulta mas bien superfluo, por obvio, sefialar como la realidad que
vivimos los hombres y mujeres de este final de siglo esta dominada por los
medios de comunicacién social. Hasta tal punto es asi que cabe hablar de
«realidad medidatica» para referirnos a lo que antafio se denominaba lo real,
a secas.

Enestesentido, solemosdecir-conundeje de ironiapero convencidos
de enunciar una verdad- que aquello que no aparece en el periédico o en
la television, no existe. Este parece ser el poder de los medios hoy en dia.

Pero, asistimos ultimamente a una polémica sobre la calidad del
producto que ofrecen los medios, especialmente centrada sobre la progra-
macion de Televisiény el contenido de cierto tipo de revistas. Los detractores
aducen que son los medios los que degradan la calidad de las emisiones o
reportajes, transmitiendo mensajes alienantes, incitando a la curiosidad
morbosa y despertando las mas bajas inclinaciones de la audiencia.

Algunos periodistas o comunicadores que se sienten aludidos en esas
criticas, apoyados por otros profesionales y estudiosos cercanos a los temas
relacionados con la comunicacion, se defienden con un doble argumento
combinado, apelando, por una parte, a la libertad del publico frente a los
medios: ya que cualquiera puede elegir o desechar segun le convenga o le
plazca, dada la pluralidad existente de aquéllos.

Por otra parte, alegan que, como profesionales, no hacen mas que
satisfacer y servir a las demandas de la audiencia, incluso aunque personal-
mente puedan estar en total desacuerdo con los gustos de los consumidores.
En rigor, no es posible adoptar una postura maniquea en este asunto: ni los
comunicadores son los Gnicos y Gltimos responsables de la mediocridad y,
en ocasiones, absoluta y vulgar chabacaneria de algunos productos ofreci-
dos por ciertos medios; ni el publico, la audiencia, recibe semejantes
chapuzas-estética, intelectual y moralmente hablando- porque asi lo reclama
y desea con vehemencia.

Habria que hablar, més bien, del sistema de valores que rige en ciertos
ambitos y circulos sociales y econémicos, cuyo maximo imperativo parece
consistir en convertir en mercancia todo cuanto existe, y hacerlo del modo
masrentable. De ahi, lacompetenciafuriosay laobsesion por «venders -antes
gue los demasy al mayor nimero de personas posible-programas, informa-
cion, cualquier cosa, con tal de mantener y ganar audiencia. Por lo mismo,
algunos medios de comunicacion se ven tentados a plegarse al modelo de
funcionamiento que predica determinada concepcién del mercado, segin
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la cual el proceso de producciodn corre parejo con la creacion y suscitacion de
necesidades (poder de la publicidad) para asegurar asi la venta. Es cierto que,
apesar detodo, se puede hablar de libertad, pero éstaseratan s6lo un concepto
meramente formal y vacio, si el individuo que quiera hacer uso de esa libertad
carece de los minimos conocimientos sobre su entorno, sobre los medios de
comunicacion en si, sobre el funcionamiento y el sistema de valores de la
sociedad en laque vive. Sin capacidad critica, sin independenciade criterio, no
es posible adoptar decisiones verdaderamente libres y rara vez se escapa a la
presion ambiental que absorbe y arrastra a la facilidad narcotizante de los
subproductos de la cultura de masas.

Victoria Camps sostiene que «las masas, esas aglomeraciones informes
gue trajo consigo la industrializacion (...) son hoy audiencia. Telespectadores,
radioyentes y eventuales compradores de prensa variada. Por definicion, la
audiencia no es rebelde: es sumisa y docil».

Si, en definitiva, lo que ocurre en el terreno de la comunicacion es que
se junta el hambre de la dificilmente evitable asimilacion de muchos medios a
los modosy maneras del sistemamercantil maspuroyduroy lasganasde comer
de una audiencia que actlia como masa, maleable y dispuesta a dejarse llevar
sindemasiadaresistencia, entonces sélo cabe un camino practicable -al menos
asi me lo parece- y éste es: la Educacion.

Formar «conx» y «en» el conocimiento de los medios de comunicacion
social; educar a los futuros, y presentes, usuarios y receptores de esos medios;
formar alos futuros profesionales de lacomunicacion; mejorar larelacién entre
los medios y la Escuela...

S6lo de esta manera, podremos superar ese dilema del que hablabamos
al comienzo, recuperando de modo positivo a los dos extremos del problema
e integrandolos en una dimensién superior: tanto los profesionales de la
comunicacion y los responsables de los medios, como los receptores o
audiencia, actuardn ateniéndose a principios comunes sin por ello perder,
naturalmente, su autonomia e independencia intelectual e individual. Princi-
pios que les proporciona la formacion, el estudio y el conocimiento del gran
tema de la Comunicacion.

Y éstaes, agrandesrasgos, latareaque ejemplarmente llevaacabo, desde
hace ya tiempo, el Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacién» y la
orientacion que, l6gicamente, ha de tener esta revista que con tan buen pie
comienza y tan fuerte ritmo de marcha nos anuncia y promete. A todos los
participantes en esta nueva aventura llamada «Comunica», les deseo toda la
suerte del mundo.
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Editorial

Comunicar en el aula,

medios en
el curriculum?

Hoy nadie duda que la sociedad del siglo
XX no puede explicarse sin los medios de comu-
nicaciéon. Todo ciudadano de esta centuria, es-
pecialmente de las dltimas generaciones, ha
vivido con tanta intensidad la influencia de la
prensa, la radio, la televisidn y otros medios de
comunicacién e informacidn audiovisuales, que
su vida dificilmente seria explicable sin estos
artilugios que han revolucionado el trabajo, el
ocio, lacultura, laciencia, lafamiliay practica-
mente todos los &mbitos de nuestra vida personal
y nuestra convivencia social.

Sin embargo, paraddjicamente, una de las
instituciones que hasta ahora ha prestado menos
«entusiasmo» ante los medios, ha sido precisa-
mente la que quizads mas provecho podia haber
sacado de ellos: la educacion.

Es sorprendente comprobar como alin una
gran parte del profesorado sigue ensefiando en
sus aulas sin hacer uso de los medios audiovisua-
les y de comunicacion social. Es como si la
«revolucion icénica y tecnolégica» se quedara
enlosumbrales de laescuela. Pero, sinembargo,
lo mas llamativo de todo, es que no se hace uso
de los medios no porque no se crean interesantes
o educativos -que si lo consideran la mayoria de
los docentes- sino por causas no siempre
explicables: laadministracidn educativano dota
a los centros de las nuevas tecnologias, son
insuficientes los medios, no se conocen los usos
de los aparatos, no se sabe qué hacer con ellos,
«retrasan los contenidos que se van aimpartir»...

Curiosamente, es éste uno de los nuevos
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&mbitos edu-
cativos que
todos coin-
cidimos en
lanecesidad
d e
implentarlo
estructuralmente en el aula, pero nos
resta a casi todos la «aventura» de la
praxis. Los medios influyen sobremane-
ra en nuestros alumnos y alumnas y
todos vemos en ellos una fuente inago-
table de informacidn, motivacion, pla-
cer, entretenimiento... y manipulacion.
Desde ladécadade los sesentay
especialmente a partir de 1973, la
Unesco reivindica la necesidad de una
«Educacién en el ambito de la Comuni-
cacion» como faceta trascendental de
la ensefianza de nuestros dias. Por ello
es ya hora de que los profesores y
profesoras, padres y madres, la admi-
nistracién educativa y la sociedad en
general tomen partido claro ante un uso
plural e innovador de los medios en las
aulas, no como fin en si mismos o para
aumentar el hasta ahora uso indiscrimi-
nado, inconsciente y manipulante de
los mismos, sino para ofrecer alos nifios
y nifias de hoy, chicosy chicas protago-
nistas del XXI, resortes para su lectura
critica, parasu analisis positivo, parasu
recreacion ladica, para cultivar y pro-
fundizar sus dotes creativas... en defini-
tiva para encauzar su propio desarrollo
como personas, utilizando también los
nuevos lenguajes que las tecnologias
de la informacién y la comunicacién
estan poniendo en nuestras manos.
«Comu-nica» quiere participar
modestamente en es-ta apasio-nante
aventura del uso plural e innovador de

losmediosen
las aulas. En
nuestro pri-
mer ndmero
analiziba-
mos en la
seccibdn
monografica «Temas» la integracién
de los medios en todos los niveles
educativos, desde Infantil y Primaria,
hasta Secundaria, Adultos y Universi-
dad. En este segundo nimero, el ana-
lisis lo enfocamos desde las distintas
areas curriculares, partiendo de una
propuesta globalizada en Infantil y
Primaria e interdisciplinar para Educa-
cion Secundaria, Bachillerato y Adul-
tos. Una propuesta tan general no pue-
de tener una finalidad méas que gené-
rica e introductoria para cada uno de
los &mbitos analizados, que seran en
un futuro reflexionados especifica-
mente dentro de este proyecto com-
partido que es «Comunica».

En el resto de las secciones ofre-
cemos experiencias, propuestas, re-
flexiones, investigaciones, platafor-
mas, asi como resefias, informaciones
y fichas elaboradas por profesoras y
profesores que trabajan «a pie de aula».

Deseamos y esperamos que este
nuevo ndmero sintonice con ese im-
portante movimiento de docentes de
toda Espafia que sienten la imperiosa
necesidad de acercar las aulas a la
realidad de la calle, a la actualidad,
que irreversiblemente pasa por los
medios de comunicacién audio-grafi-
co-visuales.
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TEMAS

El Conocimiento del Medio, eje globalizador de las areas
curriculares

Medios de comunicacion en
Educacion Infantil y Primaria

Antonio Feria Moreno

En la etapa educativa de Educacion Primaria, lasareascurriculares suponen una organi-
zacion de los contenidos en funcién de la |6gica interna de cada disciplina, no obstante, el
tratamiento de esa organizacion de los contenidos ha de realizarse de forma global para
posibilitar el acceso del alumnado a ese conocimiento. En este articulo, €l autor analiza la
realidad conceptual y préctica de la utilizacion de los medios de comunicacion en Primaria,
utilizando para ello el area de Conocimiento del Medio natural, social y cultural como gje
globalizador einterdisciplinar del resto de las areas de este nivel educativo.

Abordar latareade analizar lacomunica-
cién social en un dreadela Educacion Primaria
es un riesgo fuertemente mediatizado por la
concepcion global quetienetodalaetapa. Si a
lolargodel apartado de«Temas» deestarevista
van a ir pasando sucesivamente las areas
curriculares de mayor transcendenciaen el de-
sarrollo de la vida escolar del alumnado de
Secundaria, no podiamospor menosqueiniciar
con un peguefio apunte de la Primaria; pero
seleccionar cual quier readeformaaisladaseria
terminar utilizando elementos recurrentes del
mismo area para Secundaria.

No obstante, lo que realmente resulta
significativo y diferenciador en Primaria es la
existenciadeun érea, como eslade Conocimien-
to del Medio, con un marcado caracter
globalizador. Deestaformanospodemospermi-
tir realizar untratamiento detodaslasareasque
componenlaEducacion Primariaatravésdeésta
y, a mismotiempo, noolvidarnosdelaimportan-
cia que tiene la globalizacién como principio
fundamental que estructura el proceso ense-
flanza-aprendizaje del alumnado de esta edad.

Alolargodelaspéginassiguientes, seva

a seguir una triple linea de presentacion. En
primer lugar se analiza el &rea através de la
informacion curricular de caracter oficial, pos-
teriormente se implementa la comunicacion
social en el &rea de forma especificay en las
restantes éreas de formaglobal, parafinalizar
con un gjemplo concreto de unidad didéactica
gueutilizaloscontenidosdetodaslasareasde
Primaria, en unmodel o globalizado, apartir del
areadeConocimientodel Medioy utilizandola
metodologia propia de éste: la investigacion
del medio.

Educacion Primaria. Area de Conocimiento
del Medio natural, social y cultural

«El medionodebeentendersecomounmero
escenarioofondoestaticodondetranscurrenla
vidaylaactividadhumana. Por el contrario, €l
medioejerceunpapel condi-cionantedelas
mismas, al tiempo queesmodificado como
resultadodedichaactuaci 6n».

DecretodeEducacionPrimaria,
BOJA20/6/92, Pag. 4036
El concepto demediovienemarcado por
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|ostrestiposdesistemasqueseacompafianen
ladenominacion utilizadaparael area. Lossis-
temasnatural, social y cultural, forman losele-
mentos constituyentes de la realidad de las
personasy, por supuesto, del ndcleo de cono-
cimientos escol ares de nuestro alumnado.

Un adecuado desarrollo del principio de
globalizaciénen Educacion Primariapartedela
existencia de la planificacion de la actuacién
docente en el aula, siendo necesario que el
profesorado seleccione los contenidos de las
distintas areas curriculares y 10s organice en
funcion de teméticas fundamentalesy de gran
impacto en laactualidad. L os bloques de con-
tenidosqueestructuran el areade Conocimien-
to del Medio son, precisamente, los encarga-
dosderealizar el proceso designificacion|6gi-
cay psicolégica encaminado alaintegracién
educativay laglobalizacion curricular.

Enel DecretodeEnsefianzasqueregulan
la Educacion Primaria en Andalucia, quedan
recogidos|os aspectos fundamental es de este
area, sus caracteristicas definitoriasy los cua-
tro grandes apartados entorno alos cuales se
organizan los principal es bloques de conteni-
dos:

a) Conocimiento y actuacion en el me-
dio ambiente

1. El mediofisico

2. Los seresvivos

3. El paisge natural

4, Poblacion humanay medio

5. El cambio en el medio socionatural

b) Desarrollo sociopersonal

6. El conocimiento de la personas como
elementos de | os sistemas sociales

7. Relacionesinterpersonalesy grupospri-
marios

8. Losconflictosenlasrelacioneshumanas

9. Grupos humanosy representaciones del
mundo

¢) Educaciénparalasaludycalidadde
vida

10. Conocimiento delosfactoresy elemen-
tosqueinciden en lasalud
11. Salud y medio ambiente

12. Salud, relaciones con los demésy edu-
cacion sexual

d) Construccién y uso de aparatos e
instrumentos tecnol 6gicos

13. Construccion y manejo de mecanismos
y objetos técnicos

14. Uso y consumo de objetos y aparatos
tecnol 6gicos

Como puede comprobarse, este areapo-
seeloscontenidosquefundamentan el modelo
experiencial delasociedad actual y atravésde
los cuales, los contenidos expresivos han de
ser utilizados en base aunaconcepcion global
del medio, delaeducaciony del proceso ense-
flanza-aprendizaje.

No obstante, se deben plantear ciertos
interrogantes a la hora de estudiar de forma
criticay valorativala propuestacurricular ela-
boradapor laadministraciéneducativa. Unade
lasfundamental es se centraen lapropiasel ec-
cion delos contenidos, yaque el vaciado cul-
tural seguidodejafueradel areade Conocimien-
todel Medio unaseriedetemasfundamental es
para la realidad actual, asi como condena a
posiciones secundarias aguellos otros vitales
en nuestro mundo, como es el caso de la Edu-
cacion en materia de Comunicacion Social.

Comunicacién Social y el areadeConocimien-
todd Medio

Efectivamente, los contenidos vincula-
dosalos mediosde comunicaciony lastecno-
logiasavanzadasdelainformaciony comunica-
€ion, se encuentran en un Mismo saco con los
mediosdetransportey laeducacionvial;enun
cajon de sastre que con el epigrafe de «Usoy
consumo deobjetosy aparatostecnol 6gicos»,
en €l bloquetematico 14, relegaalaEducacion
en materia de Comunicacién y ala Educacién
Vial aun segundo plano.

Frenteaestasituacion, desdeestaspégi-
nas sedefiende quelaEducaci 6n en materiade
Comunicacionhadeimplementarseen Primaria
através de un marco global en torno al area
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deConocimientodel Medioy enfunciéndetres
model os diferentes de actuacion:

1. A travésdelaelaboraciény desarrollo
de unidades didacticas que contemplen laCo-
municaci6n Social como teméticacentral, obje-
todeconocimientoy elemento globalizador del
proceso ensefianza-aprendizaje.

2. Con la elaboracién y desarrollo de
unidades didacticas que se centren en cual-
quier temédtica del area de Conocimiento del
Medio y que utilice los medios de comunica-
¢ién como recurso, auxiliar, esdecir, como ma-
terial curricular con las implicaciones especifi-
cas que confiere el uso delos mediosy tecno-
logias de lainformacion y de lacomunicacién.

3. Dedicando un espacio y tiempo con-
creto al tratamiento y uso critico, creativo,
investigativo y ludico de la comunicacion so-
cial enformadetaller, aula, rincon... especifico
dondeseredlizarianlasactividadesespecificas
correspondientes: hemeroteca, ficherodenoti-
cias, produccion propiade medios...

Unaunidad didéactica

Como propuesta que
giemplifica las reflexiones del
presente articulo, se presenta
una unidad didactica para la
EducacionPrimariaquesesitia
en el primer modelo de actua-
cion de los enumerados ante-
riormente, es decir, se trata de
unaunidad detrabajo que con-
sidera la Educacién en materia
de Comunicacién Social como
objeto de conocimiento y re-
flexion, seleccionando e tema
de laelaboracién del periddico
comercial como nucleo
globalizador del aprendizajede
losnifiosy nifias de esta etapa
educativa

Alolargodel disefiodela
unidad se podra comprobar como la propia
teméticadetrabajo, que agrupalosblogquesde
contenidosrel acionadoscon la«Comunicacion

La Educacion en
materia de Comu-
nicacion ha de
implementarse en
Primaria a través
de un marco glo-
bal en torno al
area de Conoci-
miento del Medio
y en funcion de
tres modelos
diferentes de
actuacion.

Humana», «el trabajo de las personas» y «el
uso de herramientas einstrumentostecnol 6gi-
cos», sirvedebaseal aprendizajedel alumnado
deesoscontenidospero, ademas, trabajan con
otros contenidos de las restantes éareas
curriculares que se convierten al igual quelas
propiasde Conocimiento del Medio en objetos
de aprendizgje.

Todo lo anterior unido alaorganizacion
gue de los contenidos se hace en base a un
proyecto de trabajo integrado, sin separacio-
nesni compartimentos, y alaconsideraciondel
proceso educativo completo como un todo
estructurado y coherente, respetuoso de los
interesesy caracteristicasdel alumnado, confi-
guran un desarrollo realmente globalizado del
trabajo en el aula.

Se presenta, a continuacion, €l resumen
de la unidad denominada «Ser periodistas.
toda una aventura» para el segundo ciclo de
Educacion Primaria, concretamenteparacuarto
curso. Tiene una duracion de dos semanas al
final del primer trimestredel afio académico. Su
descripcion integra se encuentra publicadaen
d liroUnidades didacticasde
PrensaenEducacionPrimaria,
del que suscribe, cuya referen-
ciabibliograficasecitaal final de
este articulo.

El objetodeconocimiento
queseabordaesel periddico, su
estructuray funcionamiento. El
fin que persigue es el acerca-
miento a la prensa a traves del
peri6dico como fuente de cono-
cimiento y a la vez objeto de
andlisisy estudio. El desarrollo
delaunidad sebasaenundoble
aspecto, deunlado, laestructu-
raproductivadeunaempresaen
funcionamientoy, deotro, laela-
boraci6n periodisticaen cuanto
ainformacioén aportada y crea-
cion de opinidn en los | ectores.

L aestrategiametodol 6gi casel eccionada
es la investigacion del medio, en este caso
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social, al centrarselaunidad en unavisitaaun
periddico con la consiguiente ordenacion y
andlisisdedatos obtenidos. El conocimientoy
cuestionamientodelarealidady laelaboracién
dehipobtesi sy su contrastaci 6n correspondien-

te, son elementos que han de convertirse en
model os habituales de trabajo en el aula.

El desarrollo gréfico de la metodologia
basada en la investigacion del medio es €l
siguiente:

Estrategia metodol6gica
INVESTIGACION
Problemade
/ I nvestigacion
Cuestio- Hipotesisde Planificacién
nesdaves | trabajo 4 del trabajo
Deteccion de N Seleccion de
ideas previas P| contenidos
Andlisis de Busqueda de
los datos mformacic')n
Informe Comprobacion de
las hipotesis
Difusion
La preparacion de la visita a periddico Meta:

constituye el pretexto para profundizar en el
estudio de la comunicacion social, de sus ele-
mentos, caracteristicaseimplicaciones. El angd
lisis de los datos que se obtienen de la visita,
sirvedefundamento paralaelaboracion critica
deconclusionesentornoaestemedioinforma-
tivo tan habitual en la sociedad actual y tan
aeado delasaulas.

Comenzamos €l disefio de la unidad
explicitandolametaquesepersiguey losobje-
tivos educativos marcados.

«Implicar a nifios y nifias en el conoci-
miento y andlisis del entorno socio-cultural a
travésdel acercamientoalaprensacomomedio
decomunicacion, posibilitandoel desarrollode
actitudesderespeto hacial osperi6dicoscomo
empresasqueaportaninformaciony opiniény,
paralelamente, de control critico-constructivo
para ser respetados como personas por 10s
periddicos al ser éstos elementos de
interiorizacion de comportamientos y pautas
culturales»
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Objetivos:

- Adquirir losconocimientos, actitudesy
habitos que permitan entender la funcién so-
cio-cultural y de servicio de los periddicos,
participando deformaresponsabley solidaria,
valorandocriticay constructivamentelasinfor-
maci onesy opinionesperiodisticas, aportando
sugerenciaseideas paraunamejorasustancial
delas carenciasy errores de la comunicacién
social del medio prensa.

- Conocer y valorar laestructura, funcio-
namientoy princi pal es elementos productivos
y periodisticosdelaeditorial de prensaquese
visite.

- Desarrollar la capacidad de resolver
situaciones problematicas a través de los me-
dios de comunicacién social.

- Favorecer lacreatividad y el gusto por
laexpresion escrita.

- Identificar y mantener una actitud de
implicacion antelaproblematicasocia y cultu-
ral aportada por las informaciones de prensa,
favoreciendolaactuaciénsolidariaenladefen-
sa del medio ambiente y la lucha contra las
desigualdades socialesy contraladiscrimina-
CioN por raza, sexo u origen social.

- Utilizar instrumentos propios del andli-
sis estadistico (agrupacion y clasificacion de
datos, tablas de frecuencias, descriptivas sim-
ples, representaciones gréficas...) como forma
de conocimiento de larealidad periodistica.

- Analizar la estructura periodistica que
se desarrolla desde la obtencion de la noticia
hasta su difusion en los diarios y trasladarla
plasticamenteal papel enformadeorganigrama
y recorrido informativo.

Contenidos:

L os contenidos de las distintas areas,
gueaconti nuaci 6n seacompafan, representan
unaparteimportante de latotalidad delos que
pueden ser abordados, ademas de aquellos
otrosque durante el desarrollo de launidad se
incorporansinhaber sido consideradosprevia-
mente. La presentacion de los contenidos por
areas no implica su tratamiento de esta misma
formaen el aula; la organizacion de estos con-
tenidos es globalizada. El profesorado ha de
conocer loscontenidosdelaséreasconlosque
trabaja pero el alumnado los recibe en base a
una estructura mas ldgica y cercana a sus
interesesy necesidadesrespetando su percep-
cion global delarealidad.

Conceptos
- Elementos del entorno socio-natural.
- Gruposy estructurasocial presentes
en el mundo del periodismo
- Tareas administrativas, periodisticas
y laborales en laprensa escrita
- El periddico como medio de informa-
cioény opinion

AreadeConocimientodel Mediosocial, natural ycultural

- Planificaciény realizacion de entrevistasy cues-
tionarios

- Organizacion y funcionamiento de la asamblea
como instrumento de participacion en las decisio-
nes colectivas.

- Planificacién de actividades ludico-sociales e
informativas de forma auténomay creativa

- Estrategias de participacién social

Procedimientos

conflictos deintereses

grupales

Actitudes
- Vaoracién del didlogo como instrumento para solucionar problemas de convivencia y

- Responsabilidad y autonomia en el gjercicio de lacomunicacion interpersonal y social
- Rechazo de | as discriminaciones que pueden producirse en la organizacion de actividades
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Areade Lengua castellanay Literatura

Conceptos Procedimientos
- Situaciones de comunicacion e in- - Normasquerigenlacomunicaciéneintercambioverbal
tercambio verbal (cuestionarios, en- - Mantenimientodelaatenciénenlacomunicacionoral

cuestas, conversaciones... .
) -Empleodeestrategiaspararesol ver dudasenlacompren-

- Textos orales ) ) siénescrita(consultadediccionarios, deduccionenel con-
- Estructurapropiadelos diferentes | (exto, consultaapersonas...)

tiposdetextos(descripciones, narra-

ciones, exposiciones, opiniones, S _ _
guiones de entrevista...) - Utilizaciondefuentesescritasen prensaparasatisfacer

- Lainformacion periodistica necesidadesconcretasdeinformacion

-Normasortograficasy depuntuaci6n

Actitudes
- Respeto alas normas que rigen | as situaciones de comunicacion e intervencion verbal
- Actitud criticaante |l os usos de lalengua que suponen discriminacion social, sexual, racial...
- Valoracion de lalengua escrita como medio de informacién y de transmisién cultural
- Valoracion delaclaridad, orden'y limpiezaen lostextos paralograr unamejor comunicacion
- Actitud critica hacia los mensajes que transmiten los medios de comunicacion social y la
publicidad

Area de Matematicas

Conceptos Procedimientos
- Lastablas de datos - Estrategias de resol ucion de situaciones problematicas
- Representacion gréficade datos | - Recogiday registro de datos
- Numeracién y operaciones - Elaboracion de tablasy gréficos estadisticos sencillos
- Situacién en el espacio (distan- | - Analisis comparativos de datos numéricos
cias, angulos...) - Elaboracion de organigramas y diagramas de flujo
Actitudes

- Interésy perseveranciaen la blsgueda de soluciones alas situaciones problematicas

- Actitud criticaante lasinformacionesy mensajes transmitidos de formaestadisticay grafica
por los medios de comunicacién

- Sensihilidad einterés por lasinformacionesy mensajes de natural ezanumérica, apreciando la
utilidad de los nimeros en lavida cotidiana
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Conceptos

- Proceso deelaboracion pléstica: plani-
ficacion, elaboracion y valoracion

- Elementos basicosy organizacion del
lenguaje plastico y visual

- Laimagen periodisticay publicitaria

AreadeEducacion Artistica

Procedimientos

- Estrategias de lecturade laimagen

- Elaboracién de esguemas, organigramas...

- Seleccién y utilizacién de materiales y técnicas
paralarealizaciondeperiddicosescolaresy murales

Actitudes

- Actitud activay criticaante lainformacion visual
- Seguimiento delanormas de manejo y conservacion de instrumentos, materialesy espacios
- Confianzay satisfacci6n por laproduccion artisticaauténomay val oraciéndeladelosdemas

Laintegracion curricular fundamentala
unidad y permite estructurarla de forma
globalizada en base a una organizacién de los
contenidos cercana al nifio e implicada en su
medio, por loqueloscontenidosdelasdistintas

areas, que han sido explicitados, se organizan
entornoalateméticadelaunidad «L aelabora-
ciondel periddico» quees, ensuma, el iniciode
latramaconceptual querepresentagraficamen-
telos contenidos de la unidad.

et

Publicidad Convenios
_| Imégenes —| Corresponsales colectivos
Secciones, — (_)t(rjp; Dar Crear Recursos Cuestiones
— titulares, PENOASI&S | | informacion opinién | | econdmicos labordles
LT Industria
Redaccion _Buscarla £ periodistica
informacion ¢Paraquésirve
la prensa? i
¢Coémosehace ¢zComofuncionan
unanoticia? losdiarios?
PERIODICO
€Cémc_)sepuede ?Quéhacen losque
trabajar enél? Gestion ] trabajan en él?
Colaboraciones | | administrativa
Licenciaturaen |[{Contratode Informacion || Composiciony | | Taleresy
periodismo trabgjo y redaccién maguetacion difusién
Administraci On  Redacciény Periodistasy Disefiadoresy  Trabgjadores Otros
y direccion secciones reporteros maquetadores  detalleres trabajadores

| |@uiénestrabajanenél) | |
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Metodologia y organizacion:

Enel segundociclodeEducacion Prima-
ria, setrabajalainvestigacion del medio como
estrategiametodol 6gicaglobalizadoray gene-
radorade contenidosprocedimental esnecesa-
rios para el adecuado desarrollo personal y
escolar del alumnado.

El objetodeinvestigacion sel eccionado
eslacuestion: «¢,Cémosehaceunperiddico?»
Mediante el cuestionamiento delarealidad, la
contrastacion dehipétesis, lablsqueday ana-
lisisdeinformaciones, laobtencién de conclu-
siones... lasnifiasy nifiosvan accediendoaun
conocimiento formal de las estructuras admi-
nistrativas, periodisticas, expresivas... de la
comunicacién social atravésdel medio prensa
escrita.

Aspectos general es son:

- Lafuncion docente prioritariaeslade
permitiry orientar el trabajodealumnosy alum-
nas, plantearles problemas, sugerirles ideas,
crearles contradicciones y ayudarles a resol-
verlas, contribuyendo, de este modo, aque se
impliquen en la toma de decisiones y en la
busqueda de soluciones.

- El profesorado nohadeensefiar muchas
cosas, sino que hadefacilitar que el alumnado
las aprenda.

- Los propios nifios y nifias buscan la
informacion, laseleccionany laelaboran. Ellos
y ellas desarrollan estrategias de aprendizaje
basadas en metodol ogias investigativas.

- El papel protagonistapasaal alumnado,
siendo éste activo constructor de su propio
conocimiento.

- Lasrelacionescomunicativascentrardn
€l contexto de trabajo: didogo, debate, con-
frontacién deideas...

- Laorganizacion espacial hadeser flexi-
ble, permitiendo el desarrollodemecanismosde
apropiaciondel espacio por partedel alumnado
para poder realizar actividades donde el
cuestionamiento de larealidad y la busqueda
cooperativa de respuestas y alternativas a la
misma sea posible en un ambiente de clase
participativo y adaptado aritmosy caracteris-
ticasindividuales.

- La existencia de rincones en el aula
garantiza el acceso y profundizacién de deter-
minados conocimientos. El rincon de prensa
serduno deellos. En esterincon seincluiradun
fichero denoticias, seleccionadasy organiza-
das por teméticas para poder ser utilizadas en
cadaunadelascorrespondientesunidadesque
asi lorequieran; muralesgraficosy deinforma-
cidngeneral sobrelasnoticiasmésinteresantes
delasemanaelaborados con recortes de pren-
sa; y periddicosdenumerosvencidosparal eer,
recortar...

- El conocer como funcionaunaeditorial
deprensay cémo sehaceun periddico, temade
trabajodelaunidad, facilitardel trasladar a aula
esemodel o organizativo, con lasadaptaciones
correspondientes, alahoradeelaborar lapren-
saescolar. Laelaboraciondel periddico escolar
en un dia es una buena estrategia didactica.

Evaluacion:

Latoma de decisiones, que sirve para
mejorar el funcionamiento de los procesos de
aprendizaje del alumnado, las estrategias de
ensefianza del profesorado o los proyectos
curricularesdecentro o aula, necesitan, parasu
propiodesarrollo, laelaboraciény g ecucionde
un proceso de eval uacién. Hemos de entender
laevaluacion como unaactividad valorativae
investigadora.

La evaluacion tendréd un caracter
procesual y continuo, se adaptara alas carac-
teristicas propias delas nifiasy nifios del aula
y se desarrollara en un proceso cualitativo y
explicativo.

La asamblea de clase que sirve para
seleccionar, organi zar y adaptar | oscontenidos
através de las cuestiones claves planteadas
por el alumnado; lasideas, opinioneseinforma-
ciones que manejan y las propias hipétesis
al canzadas; reflejanl osconoci mientosprevios,
los errores conceptuales, las especificidades
cultural es sobre aspectos concretos..., confor-
mando, todo esto, lasideas previas del grupo
clase. Estasideaspreviashandeser detectadas
y analizadas como mo-
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delo evaluativo inicial dando respuesta a la
pregunta: ¢Qué sabemos sobre...?

Partiendo de estaexploracioninicia de
lasideas previas, se disefiael proceso de eva-
luacién continua donde se recogera,
sisteméti camente, |asinformaci onesreferentes
al proceso de aprendizaje del alumnado, a pro-
ceso de ensefianza del profesor/ay al propio
desarrollo global delaunidad y laadecuacién
de sus elementos al propio contexto socio-
cultural y educativo. El registro de toda esta
informacion se efectuara en

y primeratomadecontacto. L asrespuestasalas
cuestiones, ¢qué sabemos sobre la prensa? y
¢qué queremos saber sobre los periddicos?,
suscitan laexplicitacion delasideas previasy
laelaboracion del plan detrabajoy obtencidn
de hipdtesis.

- Se continda con la busqueda de infor-
macién através de datos aportadosen laclase
y entrevistaaun profesional delos mediosde
comunicacion.

- Elaboracion de tres cuestionarios para

ser administrados durantelavi-

anecdotarios, escalas de ob-
servacion, fichas de segui-
miento individualizado... que
habran sido elaboradosexpre-
samente paraestaunidad o se
encontraran incluidos como
instrumentos habituales de
evaluacion en el Proyecto
Curricular.

Por ultimo, €l propioin-
forme de investigacion, los
cuadernosdetrabajodenifios
y nifiasy laasambleade clase
al término delaunidad, donde
serecogeran lasvaloraciones
del alumnadoentornoal desa-

Las cuestiones
équé sabemos
sobre la prensa? y
équé queremos
saber sobre los
periodicos? susci-
tan la
explicitacion de
las ideas previas,
la elaboracion del
plan de trabajo
y la obtencién de
hipoétesis.
|

sita a periddico: uno para al-
guien de laadministracion, otro
para un periodista/redactor y el
Ultimo para un trabajador de ta-
Ileres.

28Fasedevisitaal diario:

- Recogida de todos los
datosposiblesatravésdelaob-
servaciondelasinstalacionesy
delos comentarios del guia.

- Administracion de los
cuestionarios el aborados.

32Fasedeandlisisy con-
clusiones:

- Andlisisdelosdatosre-
cogidosy tabulacion delasres-

rrollo del trabajo individual y
grupa y los conocimientosal canzados, funda-
mentarén laevaluacion final .

Sintaxis del proceso:

La unidad didéactica «Ser periodistas:
todaunaaventura» se desarrollaen dos sema-
nas, con un total de diez sesionesde aproxima-
damente tres horas de duracién cada una de
ellas. Se encuentra secuenciada en tres fases
gue se corresponden con:

12Fase de planificacién y blusqueda de
informacion:

- Comienzalaunidad con unaasamblea
donde se desarrollan actividades de motiva-
ciony planificacion del trabgjo. Un recorte de
prensa con informacion e imagen sobre laela-
boraciondelosperiddicossirve demotivacion

puestas alos cuestionarios.

- Doble juicio critico de la informacion
obtenidapreviamentey surelacion conlavisi-
ta

- Elaboracion de conclusiones y redac-
cién de uninforme.

- Difusion en murales, prensa escolar...

Desarrollo delaunidad
Serelacionan, acontinuacion, lasactivi-

dades marco que desarrollan launidad. Lase-
cuencia temporal en fases se mantiene, sin
embargo, las actividades contenidas en cada
fase sedeben entender comorealizadasparal e-
lamente durante el tiempo de cadafase.

12Fasede planificacién y blusqueda de
informacion:
1. Asamblea declase
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Partimosdel comentario dedosrecortes
de prensa sobre la elaboraci6n de los periodi-
cosy €l recorridodelanoticia: «Asi sehaceYa»
y «Un dia en El Mundo».

Estaactividad decomentariodel recorte
sirve como elemento motivador a la hora de
abordar las tres preguntas que sustentan el
trabajo en asamblea:

- ¢Qué sabemos sobre |a elaboracion de
periddicos, el trabajo de los periodistas...?

- ¢Qué queremos saber sobre...?

- ¢Qué hacemos para conocerlo...?

Las respuestas a la primera pregunta
incitan acomentar |os preconceptosy conoci-
mientosqueel alumnadotienesobrelatemética
y de estaforma detectar lasideas previas que
nosvan afacilitar laadecuacién y adaptacion
delaunidad alos nifiosy nifias del aula.

La segunda pregunta facilita la
explicitacion de los intereses, necesidades y
contenidos aportados por el grupo clase ala
hora de planificar el desarrollo de launidad.

¢cQuéqueremossaber...? Setrabagjaados
niveles:

1.- Alumnos y alumnas plantean
interrogantes, en un torbellino deideas, sobre
los aspectos relacionados con la elaboracion
deperiddicos, laprofesion periodistica... quese
estructuran, organizan, agrupan y clasifican
dando lugar alas que denominaremos «cues-
tiones claves». En la siguiente columna se
explicitalarelacién decuestionesclaves. ¢ COmo
se hace un periédico?

2.- Sesolicitadel alumnado las respues-
tasaestas cuestionesclavesbuscando el con-
senso enellasy obteniendo enunciadosasumi-
dos por todos o por algun grupo. Estos enun-
ciados forman las hipétesis de trabajo que
habran de ser contrastadasy verificadas.

Finalmente, la dltima pregunta: ¢Qué
hacemos para conocer como se elabora un
periddico?, representa la planificacion de las
actividadesadesarrollar en estasdossemanas.
El alumnado, de esta forma, participa en €l
disefio y planificacion de la unidad, mientras
gue el maestro o lamaestrafacilitan el aprendi-
zajeatravésdelaorientaciény dinamizaciéndel

¢Cbémo se hace un periodico?

1.- ¢Quién escribe las noticias del
periddico?

2.- ¢Cuestadinero comprar noticias?
3.- ¢Qué tengo que hacer yo para
escribir en € periddico?

4.- ¢Eslo mismo € redactor que €
periodista?

5.- S d periddico dice una mentira,
¢uiéntienelaculpa?, ¢Jo pueden meter
enlacarcel?

6.- ¢Cuantas personas trabajan en un
periddico?

7.- ¢Tienen agunaformaespecia de
escribir en los periodicos?

8.- ¢El director es d duefio?

9.- ¢Cuéndo seinvento e periddico?

10.- ¢Qué maquinas trabgjan para
hacerlo?

11.- ¢Cdmo funciona todo eso desde
gue pasa la noticia hasta que laleo?

12.- ¢Qué es laprensa sensaciondis-
ta?

13- ¢COmo se puede llegar a ser
periodista?

14.- ¢Cuanto cobran por los anuncios?
15.- ¢Admiten publicidad que diga
mentiras?

16.- ¢Quiéndicelo que puedeescribir-
Se en un periodico y lo que no?

17.- ¢Como esun periddico por dentro?

trabajo, planteando cuestiones, sugiriendo
ideas, aportando posibles|ineas de actuacion,
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endefinitiva, implicando a grupoenlatomade
decisiones y la busqueda de respuestas a las
cuestiones que se plantean.

2. Actividadesrelacionadascon lablUsquedade
informacion

¢Coémo funcionan los diarios?

[ [ s s ettt |
==

= B

Paracompren-  ¢Quéleocurridayer
derlo,sigamosel reco-  por latardeacual-
rrido de una noticia  quieradenosotros?
desdequesucedehasta  ¢Coémo fue el acci-
guellegaanuestras  dentedeMiguel en
manoscomentadaen  su bicicleta?... y
losperiddicos.Empe-  comopuedereflgjar-
cemoscon gemplos  seestoenel periodi-
concretosy cercanos:  coescolar.

¢Qué personastrabajan en periddicos?

La informacion porunagrancantidad
querecibimosenlospe- depersonas. Buscad
riddicosseconsiguegra-  quiénessony quéha-
ciasal trabajorealizado  cen.

(Paraquésirvelaprensa?
Respondamos individqd ydespués
estapreguntaatitulo  ladebatimos.

3. Ruedadeprensa

Actividad de simulacion, donde las ni-
flasy nifios jercen lafuncidn de periodistasy
preparan unaruedade prensaconun periodista
(corresponsal enlalocalidad dealgin diario o

invitado desde el centro) traido en exclusiva
para ser entrevistado.
4. Cuestionarios para unavisita

Con las informaciones obtenidas, se
preparalavisitaal periodico. Concretamentese
elaborantrescuestionariosparasu administra-
cion durante lavisita:

Cuestionario para una persona
de la gestion administrativa del
diario

1.- ¢Cuantas personas trabagjan en
total en e periddico?

2.- ¢Qué hacen cada uno de ellas?
3.- ¢Cuéndo seinvento € periddico?
4.- (Qué eslaprensa sensaciondis
ta?

5.- ¢Cuéanto cuesta hacer un periodi-
co?

6.- ¢COmMo sacan dinero parapagar 1o
que cuesta?

7.- ¢Cuestadinero comprar noticias?
8.- ¢Cuanto cobran por losanuncios?
9.- ¢(Admiten publicidad quedigamen-
tiras?

10.- ¢La maquinaria que emplea es
moderna o se ha quedado antigua?

11.- ¢Como son lasrelaciones|abora
les entre los empleados y laempresa?
12.- S d periddico dice una mentira,
¢uiéntienelaculpa? (Lo pueden me-
ter en lacarcel?

13.- ¢Quiéndiceloquepuedeescribir-
Se en un periodico y lo que no?

14.- (FEl director es € duefio?
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Cuestionario para un redactor
encargado de alguna seccion

1.- ¢Quién escribe las noticias del pe-
riédico?

2.- ¢Qué tengo que hacer para escri-
bir yo en € periodico?

3.- ¢Coémo sepuedellegar aser perio-
dista?

4.- ¢Es lo mismo € redactor que €
periodista?

5.- ¢De qué forma especial escriben?
6.- ¢Como funciona todo esto desde
gue ocurre la noticia hasta que la
leemos?

7.- ¢Quésonlasagenciasdenoticias?

8.- ¢L0 que escribe € periodista se
publicaigua olo cambian losjefesde
seccion, € director...?

Cuestionario para alguien de
taller

1.- ¢Cdmo son las méguinas que hacen
e peiddico?

2.- ¢Cdmo funcionan las méguinas?
3.- ¢Cudntos periddicos hacen d dia?

4.- ¢Cuantas personas trabgan en €
tdler dd periodico?

5.- ¢Cuantas horas estén trabgjando?
6.- ¢Qué horario tienen?

7.- ¢Secansan mucho?

8.- ¢Seponen un trge especid?

9.- ¢Leend periddico dondetrabgan?

10.- ¢Como sonlasrelaciones|aboraes
entre los empleadosy laempresa?

11.- ¢Estan de acuerdo con la paga?

22Fasedevisitaal diario

5. Visitaal periddico
Utilizacion de un cuaderno de campo

donde serecogeran las observacionesrealiza-
das, los comentarios mas interesantes y dibu-
jossobrelasinstal aciones. Por gruposadminis-
trarén los cuestionarios elaborados.

32 Fase de andlisisy conclusiones
6. Actividadesrelacionadas con € andlisisde
losdatos

- Puestaen comun delosdatosobtenidos

- Comparar loobservadoy recogidoenel
periddico conlasinformaci onesobtenidaspre-
viamente

- Revisidondelashipoétesisdetrabajoy su
validacion

- Elaboracion de conclusionesapartir de
las hipotesis contrastadas y la ampliacion de
informaciones

7. Informey difusién

Ser periodistas:
toda una aventura

Dossierconlos
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Educacion Matematica desde
la prensa escrita

José Mufioz Santonja
Ismael Roldan Castro

Algunos profesores utilizan la prensa como recurso didactico en sus clases. Suelen
causar extrafieza. Mas, si €l profesor esde Matematicas, variopintosj uiciospuedenrecaer
sobresuaccioneducativa, porque ¢desdecuandolaprensaylasMatematicashantenido
algo quever? En estearticul o se hacen algunasconsideracionesal respecto que, ojala,
animen a los educadores matematicos a introducir los medios de comunicacion en
general, y la prensa en particular, en los procesos de ensefianza y aprendizaje de las

Matematicas.

Referencias Prensa-M ateméticas
En el Plan delnvestigacion Educativay

de Formacién del Profesorado (MEC, 1989), se
dice que: “adn reconociendo que los medios
con soporte audiovisual son los de mayor im-
pactoenlavidacotidianadenuestroa umnado,
sigue siendo unarealidad quelacantidad y el
grado deespecificidad delainformaciéntrans-
mitida en |a prensa hace necesario, para hacer
delosalumnosy alumnas ciudadanos criticos
y participativos, que éstosadquieran el habito
delalecturacomprensivadelas publicaciones
escritas’. Mas adel ante se afirmatambién que:
“El trabajo con los medios de comunicacion
puedeintroducirse adiferentes niveles dentro
deloscurricula’, y se citan algunos ejempl os:
“como instrumento didactico auxiliar de las
areastradicional es, como elemento de motiva-
cion gue contextualice informaciones o que
pueda favorecer tratamientos
interdisciplinares”’.

L os alumnos nos preguntan muy ame-
nudo acerca de la utilidad o aplicabilidad de
ciertos conceptos matematicos. Y debemos
aceptar, aungque a veces nos incomode, la de-
manda de respuestas convincentes. Con las
Mateméticas, ocurre como con algunas obras
de teatro, que utilizan la técnica del “teatro
dentro del teatro”. También, en un medio de
comunicacioncomolaprensa, lasMateméticas
aparecen ennumerosasocasi onesporquecons-
tituyen, en si mismas, un poderoso medio de
comunicacion. Esto es algo de lo que ya se
hablaba en el Informe Cockcroft, (Cockcroft,
1985), sobre |a ensefianza de las Mateméticas
en las escuelas primarias y secundarias de
Inglaterray Gales: “...lautilidad delasmatemé&-
ticas proceden del hecho de que éstas propor-
cionanun mediodecomunicacién queespode-
roso, conciso 'y sin ambigiedades”.

Recalcandose con frecuencia que “la
capacidad de expresar con claridad lo que se



COMUNICA 2, 1994

piensa, debe ser uno de los resultados de una
buena ensefianza delas matematicas’. En este
mismoinforme, y en clarareferenciaalaprensa
y alatelevision, se dice que: “Uno de los
objetivos (de la educacién matematica) debe
ser fomentar unaactitud criticaantelasestadis-
ticas presentadas por |os medi osde comunica-
cion”.

Otro interesante documento que debe-
mos resefiar es el de un Simposio de Valencia,
(Varios, 1988), enel quesedebatieronlasmate-
maticas que se ensefiarian en los noventa,
dondeseasegurabaque: “LasMatematicasno
sepuedenaislar. El enfoquequepretendetrans-
mitirlas como un corpus cerrado, vaperdiendo
diaadia, valor pedagdgico, y espreciso actuar
en consecuencia’ . Sugiriéndose, parece dedu-
cirse, una mayor conexion entre la realidad
circundantey las Mateméticas.

Nuestrasecul ar tradiciéneducativa, alin
bien anclada en el presente, haimpuesto una
metodol ogiadramdtica, en el mésestricto sen-
tidodel término. Enesencia, el ritual educativo
se desarrolla como sigue: los espectadores
(alumnos) asisten diariamenteaunamondétona
representacion teatral en laque el actor princi-
pal (el profesor) gercitael arte deladidactica
con un exiguo utillgjey tétricaescenografia: el
libro detexto (labiblia), su tiza (habitualmente
blanca) y una hermosa pizarra (negra). Hoy en
dia, no podemos ignorar el hecho de que la
ensefianza de lamatematicatiene queir ligada
a mundo que nos rodea. Como consecuencia,
| os aspectos cambi antes que af ectan anuestra
sociedad, forzosamente tienen que influir en
nuestraconcepcion global delaeducacién. De
ahi, queend DCB seafirmeconrotundidad: “En
la sociedad actual es imprescindible manejar
conceptos matematicos relacionados con la
vida diaria, en el &mbito del consumo, de la
economia privaday en numerosas ocasiones
delavidasocial”. Es, pues, necesariodotar alos
jovenes deinstrumentos suficientes (en nues-
tro caso, matemaéticos) que les permitan inter-
pretar, acertaday criticamente, el contexto so-
cial, politicoy cultural en el queestaninsertos.

Creemos que, desde |a prensa, podemos acer-
carnos a ese objetivo.

¢Qué Mateméticas se pueden hacer desde la
prensa?

Daremosunasbrevesideas sobrecomo
utilizarla prensaennuestrasclasesdeM atema-
ticas. Por motivosde limitacion en laextension
del articul o, no podremosser exhaustivosen el
desarrollo de este epigrafe y es por ello por 1o
gue expondremosal gunasdelasposibilidades
de utilizacion de los recursos periodisticos
(Corbalén, 1991y Fernandez y Rico, 1992).

Laexperiencianoshaconfirmadoquela
mayoria de las personas, incluso compaferos
profesores, piensan que en laprensano apare-
cen temasquetenganrelacionconlasMatemé-
ticas. Por eso nos parece un buen comienzo
hojear el periddico que sehallevado aclasey
hacer unalista de los conceptos matematicos
gue aparecen, a mismo tiempo que seven las
seccionescon mayor incidenciade contenidos
matematicos. Si antes de comenzar pregunta-
mos a los alumnos qué esperan encontrar de
Mateméticas en lo que vamos aleer, veremos
como seasombranal observar quelasMatemé
ticas, y en especia los nimeros, estan muy
presentes en el periddico.

Otraactividad puede consistir en dife-
renciar |os tipos de nUmeros con los que nos
encontramos. Por ejemplo, distinguir entre
nimeros exactos (aumento del |PC, recauda-
cion mensual delapelicula“Parque Jurésico”,
etc.) comoel del documento 1, onlimerosaproxi-
mados (cantidad de alcohdlicos en Esparia,
tel eespectadores del partido Espafia-Dinamar-
ca, etc.) como los del documento 2.

345,950 prados

Documento 1: EI Mundo, 27-11-93
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Conrespectoalosnimerosaproximados
existe un campo muy amplio de estudio. Por
€jempl o, enel documento 2 sehabladel nimero
de asistentes a la manifestacion que oscilaba
entre cinco y diez mil personas.

versaindoleenlaprensaque, asuvez, pueden
llevarseal aula. Si conocemoslasubidadel IPC
del primer trimestredel afioy ladel afioanterior,
sepuedecalcular, deformaaproximada, cud va
aser lasubidadeesteafio. En el mismo sentido

esposible
estudiar
L] [ | o [ ] .
anos miles de estudiantes sevillanos las previ-
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Documento 2: Diario 16 de Andalucia, 26-11-93 cer un se-
guimiento

El nimero deasistentesaunamanifes-
tacién o aun acto publico es un temamuy de
moda. Es frecuente que aparezca unainforma-
cion en laque dos estamentos dan cantidades
de asistentes diametralmente opuestas. ¢Por
guéestatremendadiferencia?, ¢qué se preten-
de conseguir con ello? Esta cuestion da pie a
otrasinvestigaciones-puedeconsultarse(lrizo
y Lépez, 1992)-. Podemospreguntar alosalum-
noscomo pueden cal cular el nimero aproxima-
dodeasi stentesaunamanifestacién. Al mismo
tiempo, se les puede sugerir que consulten €l
procedimiento que siguen los sindicatos, poli-
ciao periodistas paraestimar estas cantidades.
Enrelaciéndirectacon lo anterior, pero mucho
mas cercano a entorno del aula, se puede
plantear el problemade estimar el nimero maxi-
mo de personas que podrian asistir aun espec-
téculo en el patio del centro. Dadas las dimen-
siones del patio, y su geometria, debe resultar
facil que los alumnos estudien, por ejemplo,
cuéntas personas caben en un metro cuadrado
y extrapolar el resultado al conjunto del patio.

También aparecen estimaciones de di-

de esos nimeros alo largo del curso.

Otraforma de encontrar en la prensa
datos numeéricos es mediante las tablas. Son
importantes como un primer acercamiento ala
relacion entre magnitudes distintas. Tienen la
ventajade dar muchainformacion condensada
enuncuadroy permiten trabajar en muy diver-
S0s campos: sacar datos parciales, construir
gréficas que presenten esos datos, hacer re-
cuentos, etc. Ademaéslastablasnuméricassue-
len ser muy abundantes en |os periddicos, no
solamente en la seccidn de economia, sino en
las noticias politicas, en elecciones, y sobre
todo, en una seccion que es muy seguida por
los alumnos. Nos referimos a la informacién
deportiva, dondeyano sehablaexclusivamen-
tedefltbol, sinodeotrosdeportes, comotenis,
golf y, especialmente por su seguimiento, ba-
loncestoy ciclismo. Enparticular, conlavuelta
ciclista, son posiblesexcel entestrabajoscomo
el presentado, por un grupo de profesores de
Guadalgjara, alospremios Prensa-Escuelacon
e titulo: “Recorre Espafia y aprende con la
Vuelta’.
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Las gréficas suelen ser més frecuen-
tes que las presentaciones por tablasy tienen
la ventaja de que se estudian en muchos
cursos. Raro es el periddico en el que no

Un conocido matemético inglés, John
Edensor Littlewood, afirmaque* unbuen pasa-

aparece alguntipodegréfica, bienseaenla
informacion naciona o internacional, en
economia, endeportes, enlapublicidad, etc.

LEIIGDS MIWMI I O% CUE 207 CeRd IPIiul ' d auer en
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Con las gréficas se pueden hacer muchos
trabajos. hacerlasatravésde datos sueltos,
estimar o generalizar gréficasapartir deun
trozo, convertir en datos numéricoslosque
sepresentan en el gréfico, etc. Lasgréficas
suelen ser de muchos tipos. Las més abun-
dantes son las de barras, aunque cada vez
aparecenmaslosdiagramasdesectores, que
se utilizan principalmente en lainformacion
politica. También suelen aparecer
pictogramas para representar aspectos so-
ciales. Losalumnospuedensacar lainforma-
¢cion que aparece en los pictogramas, estu-
diar de qué depende larepresentacion gra-
fica, si del grosor, del tamafio, etc., también
selespueden dar datos, o que ellos mismos
los recojan de su entorno, y plantearles la
creacion de sus propios pictogramas para
representar | ainformacion obtenida. Sepue-
den comparar graficas que representan |os
mismos conceptos en distintos periddicos
paraver como algunos resaltan un aspecto
en detrimento deotros. Esfrecuentequeen
las representaciones que aparecen en la
prensa haya errores graficos, o incluso in-
formacion puesta de forma tal, que a las
personas no acostumbradas les puede lle-
var apensar que se esta presentando otra
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cosa. Esto es muy comin en publicidad.
Paraterminar, adjuntamos unatabla
gue aparecié en un articulo de Antonio
Fernandez Canoy LuisRicotitulado Prensay
Matematicas’. Aunque los contenidos que
aparecen resefiados hacen referenciaaEGB, la
mayoria se pueden generalizar alos primeros
cursosde Secundaria, o pueden dar ideas para
trabajar otros conceptos matematicos que no
aparecen en latabla.
Pasatiempos mateméaticos en la prensa

Tablal: CuadernosdePedagogia, n®145 (Feb/1987)

tiempo matemético vale mésy aportamasala
Matemética, que una docena de articulos me-
diocres’.

En €l referido Informe Cockcroft, se co-
menta: “ el hecho de que en muchos periédicos
y revistas aparezcan secciones de problemas
deingenio, demuestra que laatraccion por los
problemasrel ativamente elementalesy puzzles
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esamplia; losintentosde solucionarlosprodu-
cen un divertido placer y también, en muchos
casos, conducen a una mayor comprension
matemati ca. Paramuchaspersonas, €l atractivo
por las matemati cas puede ser incluso mayor y
masintenso”.

Por ultimo, otro destacado matematico,
James R. Newman, (Newman, 1968) establece
gue: “Los entretenimientos mateméaticos pro-
porcionan un incentivo alaimaginacion y de-
safianlaactividad del progreso delasmatemé
ticas, no existiendo entrelasramasdelaactivi-
dad intelectual ninguna via més apropiada al
didogoy ladiscusion quelosrompecabezasy
las paradojas’.

El potencial educativo, divulgativo y
cultural delos pasatiempos matematicosestan
elevado que uno de los autores del presente
articulo, enunrecientetrabajodeinvestigacion
presentado en la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la Universidad hispalense
(Roldan, 1993), ha estudiado, con caréacter ex-
clusivo, los pasatiempos matematicos desde
Opticasmuy diferentes: descrip-
tiva-comparativa, contextual y
transtextual.

Hemos experimentado
con estetipo de pasatiemposen
las clases de Matematicas de
los primeros cursos de Secun-
daria, obteniendo resultados
muy alentadores. Y esque, has-
talosalumnos con mayor aver-
sién hacialas Matematicas, se
sienten atraidos por laclase de
retos que los pasatiempos ma-
tematicos suponen.

L ospasatiemposaritmeé-
ticossonlosmasabundantesy
se presentan en infinidad de
variantes. Citamosalgunosejem-
plos: (ver documento 3)

Diario 16: «Cuadrosaritméticos», «Trau-
ma», «¢Donde estan?», «Apunten», «Lineas
de cuatro», «Su resta», etc.

El Pais: «Sumafrutas», «Buscanime-

En un medio de
comunicacion
como es la pren-
sa, las Matema-
ticas aparecen
en numerosas
ocasiones por-
que constituyen,
en si mismas,
un poderoso
medio de comu-
nicacion.

ros», «Mutaciones numéricas», «Enlosados
numéricos», «Diagonal», etc.

ABC: «Aritmético» (el Uinico pasatiempo
matemético quepublica, desdetiempoinmemo-
rial, pero de gran variedad estructural).

Consideramos que con estos pasatiem-
pos mateméticos pueden repasarse, de forma
divertida, |as operaciones con los nimeros al
tiempoqueseejercitael calculomental, bastan-
teatrofiado por cierto entrelosalumnos. Esde
todosconocidalaproclividad quetienenhacia
lautilizacion de la calculadora alin ante opera-
ciones de marcado carécter mental, trivial e
inmediato (por eemplo, productos del tipo:
370,01, 2,8*100 eincluso 46* 7). Algunos de
| os pasatiempos anteriores pueden ser objeto
detratamiento al gebrai coeinclusotopol 4gico;
en particular, los«Sumafrutas» y los «Enlosa-
dosnumeéricos», pudiéndoseplantear sistemas
de ecuaciones en los primerosy diagramas de
arbol en los segundos.

Otros pasatiempos mateméticos perte-
necen a distinta tipologia. Es €l caso de los
pasatiemposqueconectan con
la geometria, 16gica, sucesio-
nes y series. Entre los
geométricos pensados para
nifiosesdedestacar el «<Espejo
roto» que suele publicar Dia-
rio 16, dondepueden manejar-
se los conceptos de angulo,
poligono (concavoy convexo),
igualdad de poligonos, etc. asi
como otro denominado
«Alambritos»endondeel con-
cepto de linea poligonal e es
inherente.

Destacan tam-
bién por susconnotacionesde
estrategial 6gico-matemética, &l
«Enigmapoliciaco» que publi-
caEl Paisy Trasla pista de
Diario 16.

Por Ultimo, en esta panoramica general
del estado de la cuestion, han de resefiarse
algunos interesantes pasatiempos cuya esen-
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ciaguardaun claro paralelismo con los capitu-
losdesucesionesy series. Enlamayoriadelos
casos se trata de encontrar un nimero que
completaunaserie. Motivo por el que hay que
investigar la ley de formacion. Este tipo de
pasatiempostieneunavariantequeconsisteen
presentar sucesiones de figuras geométricas
en vez de numeros. Ejemplos de esta clase
pueden encontrarse en Diario 16, suplemento
dominical, bajo €l titulo «Sucesién», mientras
gue El Paislospublicé en contadas ocasiones
con ladenominacion de «L 6gica visual ».
Contodo, |ospasatiemposmatemati cos
publicados en laprensa adol ecen de variedad.
El lector que se dedique alaresolucién delos
mismos, llegara un momento en que aplique
reiteradamente las mismas estrategias y, por
ende, puede llegar a la monotoniay al tedio.
Pensamos, que dada la vastisima bibliografia
existente sobre mateméticarecreativa, podrian
mej orarse sustancial mentelas of ertas de pasa-
tiempos mateméticos en la prensa. Ademés,
comosehanencargado dedemostrar lan Stewart
y Martin Gardner enlaprestigiosarevistal nves-
tigacién y Ciencia, desde hace décadas, un
buen pasatiempomateméti co puedeactuar como
excelente recurso de divulgacion cientifica

Ismael Roldan Castro es Fisico, actor y
profesor de Fisicay Mateméticasen el IFP “ V.
delos Reyes’ dela Diputacion de Sevilla.

José Mufioz Santonja es matematico y
profesor de Matematicas e Informéticaen e IB
“Macarena” de Sevilla.
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TEMAS

Medios de comunicacion en el area de Lengua y Literatura

Lenguaje y nuevos lenguajes

Maria Amor Pérez Rodriguez
José Ignacio Aguaded Gomez

Losautoresdeestetrabajo presentanunar eflexiényunaseriedepropuestaspracticas
paralautilizaciondelosmediosdecomunicaciénenel areadelalenguaylalLiteratura.
Tradicional menteestosdmbitosdeconoci mientoshan sido excesivamenteintel ectualistas
y tedricos, muy alejados por ello de la dimension comunicativa y de la funcionalidad
lingUisticay estética que los medios de comunicacién -los nuevos lenguajes de nuestra

era- pueden introducir en nuestras aulas.

Losprofesoresy profesorasdeL enguay
Literaturatenemos como objeto de nuestro es-
tudioy trabajoel lenguaje; actividad humanade
extraordinariacompl gjidad queademasdeservir
paralacomunicacién de estados de animo, sen-
timientos, recuerdos, vivencias, informaciones...
esuninstrumento paracategorizar y compren-
derlarealidad. Nuestrosalumnosy alumnashan
deaprender ausar €l lenguaje como medio para
integrarse en la sociedad a la que pertenecen
puesto que éste, vinculado al pensamiento, al
conocimiento y a su mundo, es el que hace
posible que ellos regulen sus actividades y las
del restodesu entorno. El lenguajeesuninstru-
mento decomuni caci 6n personal einterpersonal .
Losalumnosy alumnasaprenden ademasdesu
lenguajeunmundo particular designificados, la
cultura, que podiamos entender como un com-
pleto sistema de comunicacion en el que €l

lenguaje actuaria como medio de integracion
de experienciasy representaciones culturales
y como medio para exteriorizarlas en una di-
mensidnsocial. Conseguir quealumnosy alum-
nas consoliden y amplien sus competencias
comunicativas, hadeser objetivofundamental
en Secundaria Obligatoria y Bachillerato o
postobligatoria, tanto por lo que supone de
enriquecimiento personal enestafacetahuma-
na lenguajeoral y escrito, comprension, expre-
sién, educacion literaria y reflexion sobre la
estructuray sistemadelalengua; tanto por la
evidente relacion que se produce con otras
asignaturas a la hora de plantear objetivos
comodesarrollodel razonamiento; técnicasde
asimilacién de contenidos, tratamiento de las
informaciones; cultivo delasactitudesy apti-
tudesestéticasy creativasy disfrute en gene-
ral del patrimonio de nuestrarealidad cultural.
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Alumnosas
( Secundaria Oblig. )
Postsecundaria

Integracion en el

Desarrollo

contexto cultural

delapersona

Mediosde
comunicacion

Lengua

Literatura

Comunicacion atractiva
Impacto social
Cadigos verbal/no verbal

Intrumento de pensamiento
Medio de comunicacién
Manifestacién de un grupo social

Consolidacién comprension ling.
Objetivacion experiencias
Placer estético

_ Sociedad —

Es importantisimo hacer hincapié en que esa
realidad cultural estden nuestrosdiasmarcada
por especialesconnotacionesdeinnovaciony
progreso, por lasnuevastecnologiasy ladifu-
siénagran escaladelainformaciony lacomu-
nicacion.

Laensefianzadel Lenguajey delaL ite-
raturano puede permanecer al margen de esos
nuevos esguemas de pensamiento, regulacion
e integracion de significados y significantes
culturales. Nuestrosalumnosy alumnashande
consolidar su capacidad comunicativaen una
nueva dimension que no insista tanto en la
descripcion de esafacultad humanay el saber
organizado deestadisciplina, comoenel desa-
rrollo de sus potencialidadeslinguisticas, ante
lasnuevasexigencias. Hay quetener ademésen
cuentaqueel lenguajeesmediodeexpresionde
un determinado entorno; los alumnosy alum-
nas han de ser conscientes de las diferentes
variedadeslinglisticasdelasdistintascomuni-
dadesdehablantesy grupossociales. El propio
discurso de nuestro alumnosy alumnas hade

ser el referente y punto de partida para un
conocimiento reflexivoy valoraciény aprecia-
¢ion de sumodalidad lingistica. No podemos
obviar tampoco, anteunanuevaperspectivade
enfoque de nuestra asignatura, gue la lengua
oral y escrita tienen que ser necesariamente
favorecidas en nuestros planteamientos fun-
cionales del lengugje, si queremos lograr un
eficaz instrumento de comunicacion y repre-
sentaci 6n paranuestrosjovenes. A partirdeun
trabajo progresivo en este campo, conseguire-
mos descubrirles las atractivas posibilidades
delalecturay escrituracomo manifestaciones
creativas de sus propias realizaciones
comunicativas, asi como de las nunca valo-
radasdel placer estéticoqueofrecelal ecturade
textos, por lo que suponen de ampliacion de
sentidos, fronteras, saberes, fantasias, otros
mundos, capacidad decontrastar, analizar... La
Literatura, lostextosy losmediosdecomunica-
¢i6n configuran unos espacios de vital impor-
tanciaparacontextualizar lasfacultades de co-
municacion, expresion, comprension, regula-
ciony exteriorizacion productivadel lengugje.
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Nuestros alumnos y alumnas, y noso-
tros mismos, hemos de abordar, por tanto, €l
estudio, andlisis, reflexion y creacion del len-
guajey sus usosy delostextosliterarios, sin
olvidar los «otros lenguajes» y «textos» que
|os medi os de comuni caci én, indiscutiblemen-
te aportan y sistematizan con insistencia en
nuestrasociedad. Si se pretende unaensefian-
zadelaLenguay la Literatura inserta en el
mundoy entorno delosjoévenes, confinalidad

propedéutica, que ayude asu desarrollo como
personasy su integracion en un contexto cul-
tural determinado, no sepuedeprescindir delos
nuevossistemasderepresentaci dndelasocie-
dad. El trabajo con Lenguay Literaturay los
medios de comunicacion -lostresambitos- ha
deestar estrechamenterel acionado entresi, ha
de facilitar conjuntamente el desarrollo de las
destrezas discursivas y competencias
lingUisticas en una permanente interaccion.

NUEVOS LENGUAJES

[ POSIBILIDADES DE SELECCION

Diapositivas Cartel

IMAGEN FIJA

Fotografia

Retroproyeccion

Fotonovela

IMAGEN SECUENCIALIZADA

Comic

Sonidos

IMAGENAUDITIVA

Radio

Emisora Escolar

IMAGENGRAFICA

Prensa

IMAGENAUDIOVISUALENMOVIMIENTO

TV Cine Video
IMAGEN MULTIMEDIA
Publicidad Lectura de imagenes
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El model o deensefianzatradicional -
guetodos tenemos alin muy presente- esaun
por desgraciael referente mas usual. Nuestras
alumnasy alumnostienen que mejorar su «co-
nocimiento y uso del lengugje» a partir del
estudiotedricoy sistematicodelasestructuras
y categoriasgramatical es(apartir delosplanos
linglisticos) y su «conocimiento literario y
habito lector» a través de un estudio de los
autoresy las obras mas sefial adas, comenzan-
do siempre con una periodizacion histérica -
discutible, por cierto- desde el pasado a pre-
sente.

Este model o tan afianzado en nuestros
centros de ensefianza y en todos los niveles
educativos esta mostrando cada vez més mul-
tiples«viasde agua», puesto que parael desa-
rrollo de las «habilidades y destrezas
discursivas» -fin tltimo de un enfoquefuncio-
nal del lenguaje- no setratatanto de «describir

lalengua de acuerdo con determinados mode-
los explicativos, como de proponer € maximo
dominio delaactividad verbal» (MEC, 1991).

Se pretende por ello, desde | os nuevos
model os de ensefianza-aprendizaje de la Len-
gua y la Literatura superar los modelos
teoricistasparapermitir quelasalumnasy alum-
nosdesarrollen su «capacidad decomprension
de los diferentes tipos de mensagjes, codigos,
contextosy situaciones», al mismo tiempo que
su «capaci dad deexpresi 6n», haciendo un uso
creativo delalengua, que potenciela«autono-
miaen |os procesos de conocimiento y apren-
dizaje» (Juntade Andalucia, 1989).

Por tanto si lo que se persigue en los
niveles basicos del Sistema educativo es el
desarrollodehabilidadesy destrezasdiscursivas
-enel dreadel Lengugje- y el afianzamiento del
habito deleer, del placer estéticoy delamadu-
racion intelectual y cultural, en el area de la

Nuevos lenguajes en Literatura

Lectura
demedios

| Informativa cultural estética |

Expresion literaria

Comprension literaria

I nvestigacion
Critica
Estética

Creacion textos
Recreaci6n autores

clasicosy contemp.

Nuevos lenguagjes:
cine
prensa
radio
television

Teoria Literatura
Autor/lectores
Formas comunic.
Géneros literarios
Técnicas narrativ.
Estética
Forma/contenido

Historia Literatura
Resefias prensa
Suplementos

Progr. radioy tv.
Cine: adaptaciones
Andlisis épocas
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Nuevos lenguajes en Lengua

Dimensiones M etodologia

Intedisciplinariedad

Hablar
Escuchar
Dialogar
Participar

Comprender

L eer Funci o.nal idad
Escribir Actualidad o
Analizar Motlvf':lcm_n:dlrr_]eng pn I_U(_j|ca
Investigar I nvestlgggon-s gnificatividad
Producir Produccién

Objetivos

—

Comprender
Escuchar

—

Andlisis .
L Expresion
Investigacion

Creacion

MEDIOS DE COMUNICACION

Nuevos lenguajes “

Analisis

Investigacién Produccion

C I nter pretacion/reinter pretacion/creacion realidad/nueva realidad

Nuevos codigos lingiisticos e iconicos )

Literatura, es necesario sin duda transformar la Lengua y la Literatura como lenguajes e
las metodol ogiasy estrategias didéacticas cen- instrumentos a desarrollar parala maduracién

tradas en dos grandes bloques: |a reflexion, delosaumnosy alumnas.

comprension, investigacion y produccién con Dentrodeestenuevo contexto educati-
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L]
Estrategias de aprendizaje
Andids Investigacion Produccion
Medios

Lectura

Escritura

Codificacion linglistica

vo, basado en un enfoquefuncional y comuni-
cativo del érea linglistica, estimamos que es
esencial la diversificacion de los recursos
didéacticosy delosmaterial esdeaprendizaje. El
exclusivo libro de texto de antafio, tiene
ineludiblementequedar paso aotrosdocumen-
tosy soportesquefavorezcan estanuevapers-
pectiva de acercamiento comunica-tivo a la
Lenguay lalL iteratura: textosliterariosintegros,
documentos sonoros, spots publicitarios, pro-
gramas de television, articulos y suplementos
de prensa, videos, diapositivasy diaporamas,
revistas generales y especiaizadas, peliculas
decine, programas deradio...

A continuacién proponemosalgunasde
las muchisimas actividades que pueden reali-
zarse con los medios en €l area de Lengua
castellanay Literatura, partiendo delosconte-
nidos que se proyectan para los niveles de
Secundariay Bachillerato.

Nuestrapropuestaintentarelacionar |os
distintos bloques de contenido con las activi-
dades de integracion de los medios posibles,
establ eciendo un cierto paral elismo o continui-

dad entre niveles.

Estegréfico sehadecompletar conuna
secuenciacion de contenidos, en la que se
establezcan las actividades propias para cada
uno delosnivelesadesarrollar, ademasdelos
recursosdelosquesedispongaenlasaulasen
laque sevayaallevar acabo laintegracion de
los medios.

Insistimosenlanecesidad derealizar un
proyecto previo, consensuado en un equipo
docente, antes de emprender |a «aventura» de
ensefiar y aprender con los «nuevos lengua-
jes».

José I gnacio Aguaded Gémez y
Maria Amor Pérez Rodriguez son profeso-
res de Bachillerato en I nstitutos de Educacion
Secundaria de Huelva.

Referencias bibliogr éficas
AGUADED GOMEZ, Jl. (1992a): «Audiovisualesen

uaescLd areovech i g epar | ssned 0s», enMedios
audiovisuales para Profesores. Huelva, ICE de la
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Los medios en el Area de Lengua y Literatura

Educadtn Ssoundaria
Obligetaria

Propuesta de actividades

Contenidos

|
Adividedesde
integradon de
losmediosend Area

Educadon Podabligataria

Contenidos

1.Comunicaciénoral

* Andlisis, comprension,
interpertaciondetextosora-
|lesdesdeel model odeexpre-
siondel alumno

* Estructurasbasicas. I nten-
ciéncomunicativadel alum-
no/a

* Registrosy usos

* Lecturay comentariooral

2.Comunicaciénescrita

* Codigo

* Analisisdetextosescritos
* Registros, usossociales

* Comentario

* Preparacion, realizacionde
textos
*Valoracionlenguaescrita

Lenguajeoral: emision,comunica-
cion, inter pretacion, comprension
estructuras, producciones...

* Audiciondeprogramasradiof onicos
ydetelevision

* Simulacionprogramasderadioy tele-
vision

* Realizaciondeentrevistasacomparie-
ros

* Andlisisdeentrevistasy encuestasen
radioytelevision

* Exposicionesy debatesoral esanteun
micréfonooaparatodegrabacion

* Manipulacién de emisiones
radiofonicas

* Registrodevari edadesdeexpresiones
linguisticasoralesenel aulamediante
cassette

* Lecturay comentariodetextosperio-
disticos

L enguaj eescrito: emision, comuni-
cacion, inter pertacion,comprension,
estructuras, producciones

* Elaboraci ondeguionesparamontajes
audiovisuales, programasdetelevision,
deradio...confinalidadcomunicativa
* Produccion detextosescritoscon
intenciéndepublicarlos

* Prensaescol ar:génerosperiodisticos
* Confecciondeperiodicosmuraleso
revistas

* Manejodeprocesadoresdetextos

1.Variedaddediscur sos

* Lenguajey comunicacion
interpersonal
unidireccional

* Lenguajeoral y escrito

* Producciondetextosplani-

ficados

* Lecturay susfunciones

* Escrituray nuevastecnolo-

gies

2. El discursoy el conoci-
miento

* Destrezaslinguisticasy pro-
cedimientos

* Técnicasparala.compren-
sidn, organizacién, conserva
cidny produccion
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Educaddn Ssoundaria
Obligataria

Contenidos

|
Adividedesde
integradon de
losmediosend Area

Educadon Pogabligataria

Contenidos

3.Lenguajecomoob-
jetodeconocimiento

* Diversidadlinguistica

* | nteraccidntexto-con-
texto

* Componentestextuales
* Competencialinglistica
delaoracion

Léxico

4. Literatura

* Conocimientodel texto
literario

* Produccion

* Conocimientodeauto-
resy géneros

* Literaturay sociedad

* Juiciocritico

* Lecturaexpresiva

* |ecturay comentariodetextosperio-
disticos

* Analisisyreflexionsobretextosescri-
tos: periodisticos, publicitarios...

* Sincronizaci éndeexpresionesorales,
escritaseiméagenes

* Busguedadeinformacionen periodi-
cosy revistas, documental es, soporte
video...

Lenguaen simisma

* Estructuraciony andlisisdevariedades
linguisticasenel territorio espafiol a

travésdel osmediosescritos.

* | nvestigacionsobrel asdiferentescade-
nasdetelevisionoemisorasderadio,
seglinsuambitodedifusion (diversidad

lingUistica)

* Reali zaci Gndeactividadesdedescom-

posiciony estructuraciondetextosen
lenguajepublicitarioy periodistico

* Analisislinguistico(morfosintactico,
| éxico-semanti co) detitul aresdeprensa
ymensajespublicitarios

* Blisquedadeerroresestructuralesy

ortogréaficosenprensa, radioy television

* Andlisiseinterpretaciondelosdistin-
toslenguaj esdel osmedios

* Realizacion de producciones
comunicativas, verbalesy noverbales

LaLiteraturacomo texto de excep-
cion, manifestacién social y caucede
expresion linguistica

* Lectura, andlisisy reflexionsobretex-
tosliterariosactualesenrevistasy perio-
dicos

* Segui mientodenoticiasdeautoresy
corrientesliterariasenrevistasy perio-
dicos

2. Reflexion sobrelalLen-
gua
* Texto-oracion-palabra
* Actividadesdiscursivas/
competencias
* |nterpretacion/andlisisiva-
loracion

-mensgjes

-medios

-textos
* Realidadplurilinglie

4. Eltextoliterario

* Patrimonioliterario

* Lecturaandlisis-reflexion
-destrezasanaliticas
-dest. interpretacion
-actitudes: gusto

juicio
* Fendmenocomunicativo
* Formas: narracion,lirica...
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Educaddn Ssoundaria
Obligataria

Contenidos

|
Adividedesde
integradon de
losmediosend Area

Educadon Pogabligataria

Contenidos

5. Sistemasdecomuni-
cacion verbal y nover-
bal

* Lenguajeverbal yno
verbal

* Manipulacionlenguaje
noverbal

* Produccion

* Andlisis, reflexiony
producciondemensajesen
losmedios

* | nvestigaci onsobreautoresactual esen
periddicos, revistas,documental esde
television...

* Proyecciondepeliculasbasadasen
obrasliterarias

* Visionadoderepresentacionesteatra-
lesorecital espoéticos

* Grabaci onderepresentacioneslitera-
rias, teatral es...envideo, realizadaspor
losaumnos

* | nvestigaci 6nenhemerotecassobre
movimientosliterariospasadosy auto-
rescélebres

* Busguedadeinformacién sobreauto-
resy obrasliterariaspremiadasencon-
Cursos

L os medios de comunicacion y los
distintoslenguajes

* Emisoraderadioescolar

* Periddicoescolar

* Televisionescolar

* Elaboraciondecampafiaspublicitarias
desensibilizaci 6nsobretemasdeinterés
* Andlisisdelapublicidadentelevision,
vallas, prensa... endeterminadasépocas
* Realizacidndel ecturascriticassobre
noti ciasdeperi6dicos

* Contrastedeportadasy noticiasde
distintos periddicos

* Debatessobreprogramasdetel evision
* Estudiodefotografiaseimagenesde
impacto

* Cine-forum,video-forum
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TEMAS

Medios de comunicacion en
las Ciencias Naturales

Vicent Pardo Alarcon

El autor de este trabajo analiza|a utilizacién delos medios de comunicacién en
el ambito de las Ciencias de la Naturaleza, ofreciendo propuestas y desarrollando
actuaciones concretas tanto para prensa como para television, ciney video. Centra el
articul o proponiendo objetivos, contenidos, actividades, recur sosy pautasdeactuacion
en el ambito delaprensaescrita, mientrasqueel entorno audiovisual seenfoca desdela
triple Optica de ambitos de estudio, recursos curricularesy técnicas de trabajo.

1. Prensay Cienciasdela Naturaleza

Analizaremos este primer epigrafe si-
guiendo el esquema tradicional marcado por
objetivos, contenidos, actividades, recursosy
evaluacion.

1.1. Objetivos

Nos referiremosalos objetivos espe-
cificosdelautilizaciondelaprensacomo recur-
so didéactico en la ensefianza de las ciencias
experimentales, es decir, concretaremos agque-
[las metas propias de laensefianza de las cien-
cias a cuya consecucion puede contribuir la
prensa mediante su utilizacién pedagdgica en
las aulas.

Parala elaboracién de estarelacion de
objetivoseducativossehan considerado como
referencia necesaria lastaxonomiasdeautores
tanimportantes como Nedelsky (1965), Bloom
(1973), Klopfer (1971), Prats Guerrero (1978) y
Fernandez Uria (1979).

Lautilizaciondelaprensacomo recurso
didéctico en laensefianzade las Ciencias con-
tribuye a que:

- Losalumnosconozcan mejor laciencia
y sus diversos aspectos, conceptos, procedi-
mientos, manifestaciones, etc.

- Losalumnosconozcanlasaplicaciones
delacienciaen susdiversas tecnologias.

- Los alumnos conozcan las impli-
caciones, efectos, consecuenciasy problemas
de orden social, cultural, econémico y
medioambiental producto de estas aplicacio-
nes.

- Losalumnoscomprendan mejor lanatu-
raleza de |os conceptos cientificos, asi como
susrelacionesenloscamposdelacienciay de
latecnologia.

- Los alumnos se acerquen ala ciencia
real como actividad humana, para tomar con-
cienciadelaproblematicaque derivadeella y
sentirseimplicadosenlanecesidad desolucio-
narlos.
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- Losalumnosconozcany sefamiliaricen
con los distintos lenguajes y vocabularios
propios de las distintas actividades cientifico-
tecnol 6gicas.

- Los aumnos descifren las distintas
actitudes, ideasy valores quese desprenden
delasrelacionesciencia-tecnologia-sociedad
adoptandounaposturareflexiva, criticay cons-
tructiva frente alas mismas.

- Sefomentelalecturadetextosy publi-
caciones de caracter cientifico-tecnol 6gico.

- Se renueve e curriculum del area de
las Ciencias experimentales, en gran parte ac-
tualmente obsol eto.

- El profesorado se ponga a dia de una
formacontinuaday sistematicaenlas materias
cientificas.

- Se utilicen técnicas de trabajo propias
de la metodologia cientifica, como procedi-
mientos de busqueday utilizacién deinforma-
cion y documentacion cientifica, dentro del
contexto del trabajo escolar ordinario.

- Se puedan realizar diversos trabgjos
utilizandolosmaterial esinformativoscomobase
y punto de partida de distintas actividades
educativas.

1. 2. Contenidos

Los contenidos del curri-
culumdeCienciasatrabajar con
laayudade la prensa en el aula
pueden ser muy diversos. Ade-
mas, dadalavariedad depublica-
ciones existentes en todos los
campos del conocimiento, se
puede afirmar que se publican
informaciones correspondientes

Los materiales
de prensa cons-
tituyen un re-
curso informati-
vo y documental
que puede ser

las Ciencias experimental es.

Atendiendo también a las fuentes del
curriculum (epi stemol 6gica, psicol dgica, peda-
gobgicay sociol6gica) hay que constatar que,
hasta hace muy pocosanios, ha sidolafuente
epistemol dgica, esdecir, laquehacereferencia
alalégicainternadelasdisciplinas, laqueha
predominado sobrelas demés, poniéndose el
acento sobre los contenidos conceptuales.

A partir, sobretodo, delaReformadel
Sistemaeducativo, es cuando se hace hincapié
en el restodefuentes, valordndosemas aspec-
tosquehabian estadoinfraval orados, comolos
contenidos procedimentales o los
actidudinales. Lafuente sociol6gicadel curri-
culum, esdecir, laque serefiereala organiza-
cion social, a desarrollo tecnolégicoy alos
valoressociales, esevidente quea travésdel
trabajo con la prensa en las aulas, podra ser
mejor abordadaquelo habiasido hastaahora.

Por otro lado, la producciéndenocticias
enlaactualidad es mayor en algunos campos
del conocimiento cientifico, comosonlasinfor-
maciones medioambientales, las referidas a
salud, sanidad, medicinay consumo, las rela-
cionadas con la investigacion y las tecnolo-
gias, etc.

1.3. Actividades

En cuanto alas modali-
dades posibles de utilizacion
delaprensacomo recurso son
diversas. Sefialaremos algu-
nas a continuacion:

a) Utilizando la prensa
como material auxiliar

- llustraciondetemasdel

a todas lasmateriasdel curricu- aprovechado curriculumde Ciencias expe-
lum de las Ciencias experimen- pedag6- rimentales. Supongamos, por
tales, o directaoindirectamente gicamente. gjemplo, que se esta trabajan-

relacionadas con é€l.

Diversos autores
(Guillamet, 1988; Bartoloméy Sevillano, 1991)
sefialan lagran idoneidad de los contenidos
periodisticos de carécter cientifico-tecnol 6gi-
co como material detrabajo enlaensefianzade

doenclaseel temade volcanes
y terremotos, buscaremosaque-
Ilas informaciones de prensa que tengan rela-
cioncon dichotema, parailustrar y g emplificar
deformamasconcreta y real suscontenidos.

- Ampliaciondetemasdel curriculumde
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Ciencias. Cuando el tema que estemos traba-
jando requieraa gunaampliaciénoel interésde
los alumnos asi o demande, en determinados
casos puede ser interesante
profundizar cuestiones o as-
pectosdel tematrabajado con
laayudadela prensa

- Confeccion de publi-
cacionesescolares. Estaspue-
den adoptar diversas formas,
como revistas 0 publicacio-
nes escolares, o murales o
noticieros. Pueden ser de ca-
récter general con una sec-
cioncientificaomonogréficas,

nologia. Laprensasuministra-
ra abundante material.

b) La prensa como material de base o
principal

- Elaboracion y redaccién de trabajos
monogr aficos Sobre gran nimero detemasde
interéso detemasque seponen deactualidad,
como p.e., € agujerodeozono, lalluviaécida,
el efecto invernadero, la contaminacién
radiactiva, etc.

- Preparacion de actividades colecti-
vas. Tales como coloquios, debates, etc., que
precisan una informacién previaa partir de la
cua formar una opinidn propiasobreel tema
adebatir, y unatomade posturafrente acues-
tiones, como p.e., laenergianuclear, etc.

Confeccion de dossiers informativos.
Reuniendo informacién sobre ciertos temas,
selecciondndola, elaborandola y realizando
montagjesconlosquedar unaestructura cohe-
rentey unitariaaun cimulo dediversosarticu-
los de prensa.

- Seguimiento denoticiasdeimpacto.Es
decir, observar laevolucion deun determinado
temadeactualidad atravésdediversasinforma-
cionesdedistintos mediosy dediferentesdias
de publicacién. Asuntos como, p.e., la evolu-
cion delacatastrofe nuclear de Chernobyl, etc.

- Estudio de cientificos actuales. Nues-
tros grandes cientificos actuales suelen ser

Con los medios de
comunicacion, el
profesorado se
pone al dia de una
forma continuada
y sistematica en
las materias cien-
tificas.

sobretemas de cienciay teC-  p——————————

también grandesdesconocidosentrelosestu-
diantes, pudiendollegar aser mejor conocidos
investigando en las informaciones de prensa
sobre su vida, obray pensa-
miento.

-Trabajos interdiscipli-
nares. Esdecir, apartir denoti-
ciasde carécter cientifico, rea-
lizar trabajos que impliquen a
las diversas areas del conoci-
miento -oalasdiversasdisci-
plinas cientificas- y relinana
los diversos profesores titula-
resdelas mismas paratrabajar
el tema coordinadamente.

- Utilizacién de tablas,
graficoseilustraciones. Dado
gueun gran nimero delos gréficos que apare-
cen enlaprensasonde unalto nivel decalidad
einterés, muchas de ellasson susceptiblesy
merecedoras de ser trabajadas en el aulacon
fines educativos.

1. 4. Recursos

Esevidente quelosmaterialesdeprensa
constituyen unrecursoinformativo-documen-
tal que puede ser aprovechado pedago6-
gicamente. Enbaseaestosmaterial es, suscep-
tiblesdeser utilizadoscomo recursodidactico,
se puede constituir un fondo de documenta-
¢ion organizado, que puede recibir distintos
nombres, como archivo, hemeroteca, centrode
documentacién , etc. y que puede estar al
servicio de losfines de la educacion.

En cual quier centrodocentepuedecons-
tituirseestefondo documental con materiales
tales como: periddicos de informaci6n general
o0 especializada, suplementos de prensade ca-
récter monogréfico, revistasdedivulgaciono
especializadas, folletosinformativos, etc. Una
observacion adestacar laconstituye el hecho
de que debido al gran volumen que ocuparian
colecciones completas de diarios, se puede
proceder a archivar solamente recortes de
aquellas noticias cientificas que aparecen en
sus paginas.
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Se puedeformar asi lo que podriamos
denominar un Centro Escolar de Documenta-
cion Cientifica (Pardo, 1990), queconsisteen
unaestructuraorganizada como servicio pu-
blico e integrada en un centro docente cuya
funcién es la de acumular
organizadamente recursos in-
formativo-documentales con
el findeponerlosadisposicion
de los usuarios (estudiantes
y profesorado) como material
auxiliar en determinadastareas
educativas.

1.5. Evaluacion

La evaluacion puede
parecer, enprincipio, el aspec-
to més dificil del proceso. Ex-
pondremos a continuacion al-
gunas consideraciones de ca-
récter general.

Enprimerlugar, afirmar quelasactivida
desreadlizadas con ayudade la prensa en la
clase de ciencias pueden ser evaluadas sin
ninguna duda como cualquier otraactividad
educativa

Dadaladiversidad delasposibles acti-
vidadesarealizar con laprensaenel &readelas
Ciencias experimental es, se deberan disefiar y
elaborar actividades e instrumentosdeevalua-
cion apropiadosy especificos para cadauna
de dichas actividades. De este modo, por
ejempl o, losdossiersoinformesrealizados con
ayuda dela prensa entrabagjos cientificos
deberén de ser evaluados, en principio, segun
dos vertientes o0 aspectos fundamentales: en
cuanto a la forma externa o presentacion del
trabajoy en cuanto asusaspectos de conteni-
do; asi p.e., laorganizaciény estructuracion de
los conceptos, la secuenciacion deideas, etc.

2. Television, ciney video

No se puede negar que entre estos tres
elementos existe hoy en dia una fuerte
interrelacién, siendoal final el televisorel medio

Con la prensa los
alumnos compren-
den mejor la natu-
raleza de los con-
ceptos cientificos,
asi como sus rela- &
ciones en los cam-
pos de la tecnolo-
gia.
I casO excluyentes: |os medios

guehaceposiblelaexistenciadelosotros dos.

Revisaremos aqui el papel que estos
€lementospuedenjugar -bieninteresante- den-
trodelasdiversasdisciplinasque integranlas
ciencias (biologia, fisica, quimica, geologia,
astronomia, etc.), puesto que al
servicio de todas ellas pueden
jugar una positiva labor. Asi
pues, estamos hablando de un
usodisciplinar delosmediosau-
diovisuales electronicos, al ser-
viciodelaensefianza-aprendiza-
je de las Ciencias experimenta-

Dentrodeunusodiscipli-
nar de los medios, distinguire-
mostres niveles de posibilida-
desen su utilizacion, en ningn

como objeto o &mbito de estu-
dio; losmedioscomorecurso curricul ar odidac-
tico; y l osmedioscomo el ementosfacilitadores
de técnicas de trabgjo.
2.1.L osmedioscomoobjetooambitodeestudio

Bajo esteaspecto, | ospropiosmedios se
convierten en el objeto o materia de conoci-
miento susceptiblede ser estudiadoy aprendi-
do. Diversascuestiones tales como:

- Conocimientosdetipo épticoy acUsti-
co, como la vision, la audicion, sus aspectos
fisiol 6gicos, anatdmicos, fisicos, etc.

- Tecnologiadelaimageny del sonido, es
decir, delacomunicacion.

- Lastelecomunicaciones, y susavances
mas recientes. Comunicaciones por cable, on-
das, satélite.

- Técnicas deregistro, emision, edicién,
reproduccién, proyeccion, recepcion. Cuestio-
nes de electronicay microelectronica.

Es evidente que €l tipo de contenidos
predominante en este planteamiento es el de
contenidos conceptuales.

2.2. Los medios como recurso curricular

Resultayaevidente quelosmedios pue-
den jugar unimportante papel como recursos
didacticos o auxiliares en los procesos de en-
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sefianza-aprendizaje. Puede hablarse aqui de
planteamientos, estrategias de actuaciony ac-
tividades en el trabajo con medios como recur-
so didactico parala ensefianza-aprendizaje de
lasciencias. L osmediosaudiovisual esel ectro-
nicos constituyen un recurso més a utilizar en
la consecucion de los fines y objetivos de la
educacion cientifica y tecnologica. Sugerire-
mos a continuacion diversas posibilidades de
utilizacion posiblesen el aula:

- Introduccién aun determinado temao
unidad didéctica, es decir, aprovechando su
potencial motivador, visionado de un progra-
marelacionado con el temaa trabgjar antes de
comenzar a ser trabajado.

- llustraci6n de un tema o de determina-
dos aspectos de un temayatrabajado.

- Como elemento decontraste con el que
secomparan determinadostrabaj os o aspectos
0 partes de un trabajo determinado.

- Como elemento de aproximacion a la
realidad deuntemadeterminado que pudiera
ser excesivamenteabstracto otedrico paralos
alumnos.

- Comofuentedeinformacionautilizaren
laconsultade determinados datos o aspectos
sobrealgiin apartado particular
deuntrabajoencursooareali-
zar.

Partimos de la base de
gue existen programas televisi-
voso grabadosen video practi-
camente sobre cualquier clase
de contenidos del curriculo de
Ciencias.

Aungue cualquiertipode
contenidos pueden ser apoya-
dos en su trabajo por medios
audiovisuales electronicos, 1os
contenidosactitudinalessones-
peciamente susceptiblesde ser
trabajadosconlaayudadeestos
medios de comunicacion.
Tipologia de programas y su
utilidad didactica

Distinguiremos cuatro tipos de progra-

Los medios
audiovisuales
electrénicos
constituyen un
recurso mas a
utilizar en la
consecucion de
los fines y obje-
tivos de la edu-
cacion cientifica
y tecnoldgica.

mas o producciones audiovisuales electréni-
cas dediferente carécter:

1. Programas cinematogréaficos
(filmes)de utilidad didactica

2. Programasdocumental esde conteni-
do cientifico-tecnol égico

3. Programas especificos de divulga-
cién cientifica

4. Programaseducativos concontenido
cientifico tecnol 6gico

Programas cinematogréficos de utilidad di-
déctica

Setratade producciones cinematografi-
casemitidas por television que por susconte-
nidos o argumentos son utilizables pedagdgi-
camente en lasaulas. Algun gjemplo concreto
son: “El sindromedeChina’ paratratar del tema
delaenergianuclear, las centrales nuclearesy
sus posibles peligros. “El diadespués’ y “El
juego de la guerra’, que muestran las conse-
cuenciasdeunaguerra nuclear. “En buscadel
fuego” sobrelaevoluciénhumana. “ Gorilasen
laniebla” que describe algunas investigacio-
neszool 6gicasy losproblemasdeextinciénde
estos animales... Lalista de peliculas podria

hacerse interminable.

Programas documentales
cientifico-tecnol 6gicos

Encontramos
aqui grandes series televisi-
vas, muchas de ellas ya des-
aparecidasdelaspantallas, de
carécter cientifico, naturalista
o tecnoldgico, entre las que
podriamoscitar: “PlanetaTie-
rra’, “National Geografico”,
“Comandante Cousteau”, “El
hombrey latierra’, “El arcade
Noé’, “Lallamadadelaspro-
fundidades’,“ Survival”,“ Cos-
mos’, “Més alla del 2.000”,
“Vigjeinfinito”,“ L osastrono-
mos’, “ Eraseunavez...”, “El cuerpo humano”,
etc.
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Programas especificos de divulgacion cienti-
fica

N OSreferiMOSaCUT ala]UIE-  ————————

Ilos programas o producciones
gue han sido pensadosy dise-
flados especificamente para el
medio televisivo con fines de
divulgar aspectosrelativosala
naturaleza, lacienciay latecno-

Algunosdeestosprogra-
mas son: “A ciencia cierta’,
“Mas vale prevenir”, “Viva la
ciencia’, “Oxigeno”, “Alambi-
que”, “Ponte verde”, etc.

Programaseducativosconcon-
tenido cientifico-tecnol 6gico

Incluimos aqui aquellos programas
especificamente educativos, talescomo “Uni-
versidad abierta’ o “La aventura del saber”,
gue incluyen entre sus contenidos diversas
secciones o capitul os de tema cientifico.

2.3. Losmedioscomo elementosfacilitador es
detécnicasdetrabajo

L os medios audiovisual es el ectrénicos
pueden ser utilizadospor losalumnos -conve-
nientemente orientados por sus profesores-
como vehiculo de expresion en multitud de
actividadesy experienciasenriquecedoras. Al-
gunosejemplos serian: creaciénde programas
cientificosjuveniles paralatelevision escolar;
filmaciony grabacién de programas; visitas a
estudiosdefotografia, television o cine; com-
posiciones y montajes en base a programas
preexistentes, etc. Es claro aqui que €l tipo de
contenidosquemasapoyadosvendran por los
mediosseranlosdetipo procedimental, puesto
gue hacemos referencia a técnicas y procedi-
mientos.

Enconclusién, podemosafirmar quelos
medios audiovisuales electrnicos constitu-
yenunrecursovalidoy eficaz parael trabajoen
Ciencias experimentales. Asimismo, se consi-

Como usuarios de
ordenadores y
programas
informaticos, no
, podemos descono-
logia cer las grandes
potencialidades
didacticas de

este medio.

deraconveniente la utilizacién global y el uso
combinado e integrado de los tres distintos
planteami entossefial adosmés
arriba dada la diversidad y ti-
posdecontenidoseducativos,
paraunamejor consecucionde
|os objetivos educativos pro-
pios de la etapa y ciclo, asi
como del &readelas Ciencias.

3. Ordenadoresy Ciencias

Como usuarios de orde-
nadores y  programas
informéti cos, nopodemosdes-
conocer las grandes potencia-
lidades didécticas de este me-
dio que esté abriéndose paso
con una fuerza imparable. Conceptos como
inteligenciaartificial, conocimientointeractivo,
multimedia, etc. estén configurandounnimero
creciente de posibilidades en el campo de la
informéaticaaplicadaalaeducaciény, en nues-
tro caso, ala ensefianza delas Ciencias.

Diversascualidades sonlasque facilitan
el avanceirrefrenabl e de estos medios el ectro-
nicos: facilidad de uso, acceso directo einme-
diato, diversiéndel usuarioy protagonismo de
guien lo maneja, entre otras, hacen que el par-
gue de ordenadores crezca continuamente y
gueenlamayoriadel oscentrosdocentesexista
ya, a menos un ordenador.

Se encuentran en el mercado un gran
numero de programas educativos de préctica-
mente cual quier materiacientifica, astronomia,
anatomia, formulacién quimica, dindmica, cine-
matica, electricidad, electronica, ecologia, etc.
Ademés, es cada vez mayor el nimero de pro-
gramas interactivos que permiten que el usua-
rio interactie con sus contenidos, pudiendo
realizar, por giemplo, actividades de visuaiza-
cion y experimentacion de cuestiones como:
creacién de seresvivos, cruzamientosy heren-
cias, evolucion deespecies, actuaci onessobre
ecosistemas, etc.

Otrotipodeprogramasloconstituyenlas
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basesdedatos, como por ejempl o, lasdeanima-
les. Un programa en disco Optico es capaz de
archivar milesdefichasdeanimales, y si dispo-
nemos de un lector de CD ROM en nuestro
ordenador podemosvisualizar cadaunadelas
fichas, ver al animal enaccionuoir el sonidode
su voz, a tiempo que cadafichanossuministra
unagran cantidad de datos sobre el mismo.

Vicent Pardo Alarcon profesor
de Primaria en Castellén.

Referenciasbibliogr aficas

AGUADED GOMEZ, J.I. (1993): Comunicacién
audiovisual en una ensefianza renovada. Propuestas
desde los medios. Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz
«Prensay Educacion».

BARTOLOME, D. y SEVILLANO, M.L. (1991):
Ensefianza-aprendizaje con los medios de
comunicacion enla Reforma. Madrid, Sanz y Torres.
BAZALGETTE, C. (1991): Losmediosaudiovisuales
en la Educacion Primaria. Madrid, MEC-Morata.

CABERO, J. (1989): Tecnol ogia educativa: utilizacion
didactica del video. Barcelona, PPU.
CAMPUZANO RUIZ, A. (1992): Tecnologias
audiovisuales y educacion.Una vision desde la
préctica. Madrid, Akal.

FERRES, J. (1988): Como integrar el video en la
escuela. Barcelona, Ceac.

KRASNY BROWN, L. (1991): Cémo utilizar bienlos
medios de comunicacion. Manual para padres y
maestros Madrid, Visor.

MURIEL, S.(1990): «LaprensaenlaclasedeCiencias»,
en Cuadernos de Pedagogia, 187, pp. 60-61.
PARDO, V. (1990): «Un centro de documentacion
cientifica en la escuela», en 1l Congreso Andaluz
Prensa Educaci6n. Huelva, Grupo Pedag6gico Andaluz
«Prensay Educacion, pp.162-165.

VARIOS (1992): Mediosaudiovisual esparaprofesores.
Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y
Educacion».

VARIOS (1992): Ensefiar y aprender con prensa,
radio y television. Huelva, Grupo Pedag6gico Andaluz
«Prensay Educacion».

VARIOS (1992): «L os audiovisual es en la educaci 6n».
Monografico 14/1992, en Comunicacion, Lenguaje
y Educacion.



COMUNICA 2, 1994

TEMAS

La prensa y el diseino curricular
de Inglés

Teresa de Ory Arriaga

Laautora propone el estudio delalenguainglesa en su propio contexto a través del
andlisis de la prensa britanica. Las diferentes secciones del periédico dan cabida a
multitud de actividadescon el idiomay consiguen el dificil reto deresultar atrayentesa
losalumnos, al mismotiempo queaportan nuevoscontenidoseducativos: unvocabulario
acorde con la actualidad y un comocimiento més profundo del entorno donde se

desarrollalalenguainglesa.

1. Nociones gener ales

Laimportancia delosmediosdecomuni-
cacién de masas en la actualidad, su trascen-
dencia, no sélorespectoanuestroconocimien-
todelarealidad, sinotambiénenloqueconcier-
ne alaformacién completa de nuestros alum-
nos, es absolutamente indudabl e. El creciente
interés por parte de muchos profesores por
estudiar y profundizar en ellosessignoinequi-
vocodesaludy esperanzaenunnuevo Sistema
educativo. Pero, aunque es bhien cierto que
practicamente todos |os docentes comparten
hoy en dia esta opinién, salvo actuaciones
aisladas, no existe una politica educativa al
respecto.

Laprensa, comovehiculodeformacioén,
puede ser unaherramientavaliosay necesaria
paranuestrosalumnos. No solo por el desarro-
Ilo de unas destrezas concretas como son la
escritura, lecturaolacomprensidnoral, sinopor
el gercicio del estudio critico, extendiendo su
horizonte de conocimiento y su capacidad de
andlisis. El periddicolespresentahechos, desa-

rrollaopiniones, llegaaconclusioneseincluso
interpretalarealidad. Introducidos, pues, en €l
tema, podriamos decir que nuestros objetivos
generales son:
- Ayudar alosalumnos a apreciar y disfrutar
delalectura delos periodicos.

- Resaltar laimportancia de éstos como vehi-
culo detransmisién deideas.

- Ensefiar a los estudiantes a ser mas criticos
y selectivos con lo que leen.

- Desarrollar su capacidad dejuicio.

- extender su limitado conocimiento de la
vida.

- Ayudarlesadistinguir loshechosimportan-
tesdelosquenolo son.

- Romper el autoritarismo del profesor y cen-
trar la clase en el alumno.

- Promover debates entre iguales (no hay
respuestas sino opiniones).

Unelementoimportanteatener encuen-

taeslanecesidad dequeesteproceso secentre
enlabasedel intercambiodeideas. Por lotanto,
esta metodologiaimplicael trabajo en grupo.
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L osalumnosdeben exponer susideasy respe-
tar las de otros.

El éxitodeensefiar atravésdelosmedios
de comunicacién se centraen tres puntos fun-
damentales:

- Trabajo guiado por €l profesor.

- Discusién en la clase de los hechos presen-
tados.

- Busqueda deinformacién por partedel estu-
diante.

Es, por tanto, en el deseo depotenciary
cultivar a futuros lectores, incrementando su
capacidad deandlisis, donderesidenuestrofin
ultimo.

inevitable. Aunque es bien cierto que nos en-
contramos con material de primeramano, vivo
y auténtico, no podemos dejar de admitir la
intrinseca dificultad que entrafia el lenguaje
periodisticoenlenguainglesa. Por unapartelos
periddicos llamados de calidad recargan su
vocabulario como si la dificultad de compren-
siénllevaraaparejadasunivel intelectual y, por
el contrario, los periddicos populares con su
lengugje directo, coloquia y a la dltima nos
sorprenden amargamente con vocablos que
nunca hubiéramos sofiado en descifrar.
Esevidentequelo primeroquetenemos
gue hacer -si nuestro interés reside en que
nuestros alumnosdisfru-

ten con lalectura- esele-

A pesar de haber declarado que los me-
diosson esencialesen cual quier meto-dologia,
sabemos que es un trabajo aislado y depen-
diente delavoluntad del ensefiante. Sdlo en el
hecho deque secontemplesuimportanciay se
inserte en el curriculum, dejard de ser un mero
caprichotemporal y efimeroparaconvertirseen
una tarea de seguimiento. Los profesores no
somos de ninguna forma definidores del mun-
do, pero si podemos tratar de ensanchar sus
horizontes y profundizar en su conocimiento.

2. Acercamiento al Inglés

El aprendizaje de unalengua no es un
mero gjerciciodereglaso huecosarellenar con
mayor omenor acierto por partedel alumno. Los
estudiantes de Inglés quieren usar la lengua
gue estan aprendiendo, entender unacancién
o apreciar un buen programadetelevision. Y si
el medioqueutilizan paraacercarsealarealidad
es la prensa, la frustracion consiguiente es

ALUMNO MEDIO RESULTADO gir cuidadosamenteel ma-

terial con el que vamos a
entorno social television una persona trabajar. Saber aprove-
familia radio informada es char lariquezade unosy
bagaje cultural prensa libre la espontaneidad de los

otros, es un primer paso.

Un segundo ob-
jetivo en nuestro trabajo,
seriahacerlesentender la
economiay concision empleados en los enca-
bezamientos de noticias.

En muchas ocasiones es |a lectura del
propioarticulolaquenosdaraluz del significa-
do del titular empleado. Aqui tenemos otra
labor interesante: estudiar 10s juegos de pala-
bras utilizados, analizar los dobles sentidos o,
incluso, quétitular le pondrian ellos.

Una vez més incidimos en la idea de
insertar laprensaennuestradreacurricular para
guenutrael recorrido general del curso acadé-
mico y no sea sblo parte de unas unidades
aisladas. Esenel segundociclodelaEducacién
Secundaria Obligatoria y Bachillerato donde
los estudiantes estdn mas capacitados para
estudiarla en profundidad.

Los alumnos de estos dltimos cursos
estanmasinteresadosenel mundoexteriory en
relacionarlo con su propio entorno. Seria ex-
traordinario un ensamblgje de diversas éreas
curriculares con un medio comun: la prensa.
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L os cuatro bloques de contenidos pro-
puestos en la Ensefianza Obligatoria se ven
implicados directamente en esta metodol ogia:

- Conceptos (What): dar y recibir infor-
macion; expresar acuerdos, hacer comparacio-
nes; conceptos gramaticales implicados: ver-
bos de opinidn; incrementar el vocabulario.

- Procedimientosaseguir (How): coope-
rar engrupo; recrear escenas; trabaj osdesimu-
lacion; busqueday andlisis de datos; | eer car-
tas, expresar diversas opiniones; hacer deba-
tes.

- Actitudesadesarrollar (What for) :fami-
liarizar a los alumnos con la prensa y
sensibilizarles con el entorno.

3. ldeasatener en cuenta
Lasactividadesvariaran segiin al grupo
de alumnos a que van dirigidas. De todas

speaking andwriting. Cuando hablamosdeun
proceso de aprendizaje, tenemos que tener en
lamente |os diferentes procesos:
- receptivo-significativo
- espontaneo
- formativo

Asi pues, partimosatravésdelaprensa
hacia:
a. actividadesparaintroducir nuevosconcep-
tos
b. actividades de adquisicion y contraste
c. actividades de produccion

A. Actividadesparaintroducir nuevosconcep-
tos: estudio delaprensa

Actividad dirigidaaalumnos principian-
tesde 1°y 2° de BUP o0 segundo ciclo de ESO.
Material necesario: periédicos de un mismo
dia, diversos. Objetivo: familiarizarse con «el

/

Lecciénintroduc-toria:

L eccion Material

dicosseriosypopula- dediversaindole

Formadeunanoticia

Ver titulares, fotos
Calidaddelanoticia Palabrasnuevas
Vocabularioperiodisti-
(00]

e

Ejemplaresdiversos

finalidaddelaprensa Mural

Contenido Periddicosdediver-
sastendencias

Comparaciones: perio- Estudiar gemplares

res Dosejemplarespor
Estudiar lamismanoti- alumno
ciaendosperiddicos

distintos Titulares

El mismo he-
cho de conseguir
los gjemplares ne-
cesariosparanues-
trosalumnosdeter-
mina el éxito de la
actividad. Sinlugar
a dudas el lugar
donderesides, mar-
caratremendamen-
telaposibilidad de
conseguir los nu-
Meros necesarios.

papel de las noti-
Objetivo \

cias».
Agrupar periddicos

Partesdeunperiddico
Agrupar: populares/
decalidad

Verestilos,impresion,
fotos

¢Quétitular pondrias

e Para no incidir
Enfoques it .
Diccionario subjetivamente en

nuestrosestudian-
tes, procurariamos
adquirir sietegjem-

formas han de ser diversas para dar la oportu-
nidad decontrastar diferentesideasy estructu-
ras. Deben extraer la informacion del papel y
expresarse oralmente, escribiendo sus impre-
sionesy dando opiniones: listening, reading,

_/

/ plares de periédi-

cos de calidad

(como The Guardian o The Independent) y
populares (como el Sun o Daily Star). Estoes
esencial paradescribir losformatosy laintro-
duccion del color enlaprensa, oincluso hablar
del precio. Hay una gran diferencia entre los
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ejemplaresrecientes con los que hariamos una
actividad viva y cuando tenemos ejemplares
atrasados con los que nuestra labor -también
interesante- seria de hemeroteca. Se forman
cinco grupos de siete alumnos para que
intercambienlosejemplaresy estudienlasdife-
renciasentreellos.

Unavez superadosestospequefioscon-
tratiempos, nosencontramosunasemanacual -
guiera con grupos de alumnos hojeando por
primeravez laprensaen inglés.

Unaprimeratareabien fécil seriacurio-
sear entre paginas, ver formatos, colores, bus-
car el precio, comparar calidades... despuésde
dejarlesuntiempo derelax, podriamosempezar
viendolasdistintas seccionesde un periédico:
los anuncios, editorial, cartasa director, noti-
ciasnacional eseinternacional es, hordéscopos,
crucigramas, programacionesderadio otelevi-
sion... Otra actividad sencilla es diferenciar
daily, weekly, Sunday, evening, local
newspapers or magazines. De aqui ya surgen
numerosas tareas con preguntas sencillas de
acuerdoconel nivel delosalum-
nos: Where?, How much?,
Who?, What time?... Estudiar
losdistintosformatosy el por-
gué unas personas prefieren
unos u otros. Podriamos mas
adelante hacer un pequefio vo-
cabulario de las nuevas pala-
brasqueaprendidas: headlines,
ads, sections, tabloid, pho-
tographs, cartoons, freelance,
horoscopes, crosswords,
gossip, international and
national news, obituaries, page
3 girls... Esfundamentd fijar el
vocabulario apropiado.

Los estudian-
tes de Inglés
quieren usar
la lengua que
estan apren-
diendo, enten-
der una can-
cion o apre-
ciar un buen
programa de
television.

prensa britanica en la cultura, su distribucion,
su repercusion. Es esencial hacerles entender
guetodololeidoenprensa, vistoentelevision
uoidoenlaradio, hasido previamentesel eccio-
nado.

Al finalizar laactividad podiamos hacer
un balance de los resultados:

- Unavez examinados| osdistintosperio-
dicos: estudiael nombre del periddico, su pre-
Ci0, su nimero de péginas.

- Miralasfotos: ¢hay muchas?, ¢estanen
color?, ¢cuéntaspéginas sededicananoticias,
deportes, pasatiempos...?, ¢cudntas hojas se
reservan aanunciosy de quétipo son?, ¢cuél
eslanoticiamasimportante del diay porquélo
crees?

Como vemos, estaactividad essencilla
y €s s6lo un primer paso para que nuestros
jovenes alumnos vayan adentrandose en este
fascinante mundo de la prensa.

B. Actividadesdeadquisicion y contraste: for-
ma de unanoticiay comparacion
Actividaddirigidaaalum-

——  050€2°603°y COU, 0 Segundo

ciclodelaESO. Material nece-
sario: unegemplar deun mismo
dia de distintos periédicos en
cadagrupo. Objetivo: estaacti-
vidad puede contar con unafi-
nalidad doble; por unlado estu-
diar las diversas partes de una
noticia; y por otra, comparar la
misma noticia en diversos pe-
riédicos. Empecemos con una
noticia.

Vamosainiciar laactivi-
dad con la forma en que una
noticia se expone al lector: ve-

Una vez familiarizados m—— M0S € titular de la noticia, su

conel formato, podriamoscom-

parar un periédico con otro: su aspecto, €l
precio, los colores, la distribucion... Hablare-
mos por primera vez de quality and popular
newspapers. Ya aqui, si nos interesa, podria-
mos comentarles el papel fundamental de la

lugar enel periddicoy suexten-

sion. La actividad se desarrollard individual-
mente con lectura silenciosa.

Esta es la forma usual de presentarse

una noticia, pero vamos ahora a comparar un

mismo hecho expuesto de muy distintaforma,
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ciay llega a conclu-

. rermoiet of #he Briih wnh:r‘: pos tonkher -

siones.

- Comenta los
titulares. Estudia €l
vocabulario emplea-
do, los detalles de
coloquialismo.

- Leedetenida-
mente el contenido,
en que se basan las

Brits tell of_- horroras 17

suposiciones, ¢dis-
tinguesdetallesesca-

burn to death in inferno

brosos, faltadedeco-
roenlaexposicionde
|os hechos?

-El reportgjedel

FOLIA Britons Wohd ka5 maEht of ;|
their amaring sscaps Iram o

) Daily es mucho més

Frenohr motorway Wl which
i iwoiwad ad \rel'lmln llll‘l Kiled
|17 peopie. - -

The bourisly — hllndf.-d
I bank o mrruchue — Iﬁugﬂ'd
iﬂrs alrmdy

N oy tanler.
IRCLT S i) ﬁ‘i‘u‘.ﬂﬂ
maTe car anul them
and 'I:lr.ln.n:ln o e HEr

e Wl.lld

= Fuad
25_ af N.rn- iy, Hapcr. —1 was o o
e dJosih sy I oever waot o B
Thm e+ hepan wihn an == on
:I"|.r|1.|nh ilnlrtl-r Wahdn  Annwn ‘n
raught Arg s lhed hic jasd
n-r :rn;l.'\.h.-nll. un.nlnﬂu-.

Y _:"

Theo Lhey ramkid gover omr ooy .

Ireowr porearna aod koew o
FUA, anldt Hobert Dot

- Foto sobrecogedora para atraer
la atencion del lector.

- Grandestitularesquerecogen los
hechos méas importantes y sensa-
cionalismo.

- Detalles de las victimas.

- Aparente causa del accidente.
(tercer cambio de letra)

extenso, ¢por que?,
¢qué informaciones
recoge que no tenga
el otro articulo?

- ¢Quéideasse
recogendel ambiente
enqueviviael actor?

d by
ey B
i mm'::;i g Gnne which | 90S.
o

;n I_er?zrpié;]rtreerafé;s gue siguen son de - (Quéarticulo
- Comentario de victimas o testi- Cr?esw quesequeda
mas grabado en la

A
< ~ mentedel lector?Con

Ilevando a cabo por tanto una actividad de
contraste: elegimos €l Independent y el Daily
Star.

«Niceguy river wasdeep indrugs», dice
e Daily Sar; «Mistery of film star death»,
comentael Independent. Casi nohacefaltaleer,
por los mismos titulares, €l contenido de la
noticiay su aproximacién alaverdad, los co-
mentarios de los amigos o incluso las suposi-
ciones. En casostan claros como éstos, podia-
mos ofrecerle a los alumnos las dos hoticias.
Después de la lectura comprensiva de ambas,
podriamos proponer estas actividades:

- Unodeestosreportajesprovienedeun
diario llamado de calidad y € otro popular.
Distinguel os, describe €l desarrollo delanoti-

una misma noticia
podriamos realizar
también el cuadro de la siguiente pagina.

C.Actividad deproduccién: unacartaal direc-
tor

Actividad dirigidaacualquier nivel. De-
penderadelacartaal director queelijamosy de
sucontenido. Aqui proponemosunaactividad
dirigida a alumnos avanzados, pues hemos
seleccionado una carta extraida de The
Independent sobreel racismo. Estacartanosda
pie paradiscutir en laclase sobre estetemade
actualidad. A veces €l periddico es sélo un
pretexto, un medio para ver que nuestra labor
docente se conecta con el vivir diario. Mate-
rial: fotocopiasdelacartaque hayamoselegi-
do. Objetivo: discenir la diferencia entre opi-
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L]

nionyrea- | N

lided, ex- Enun periddico Contrastededosperiodicos Comen-
presar tar, entre
i defas, dis- Estudiarverbos:reg/irreg Tiemposempleados otros, es-
cutir con Quitar losverbos:losalum- Diferenciasdevocabulario tosvoca-
los com- noslosinventan Titulares blos (es-
paferos Conectoresnarradores Hechos/opiniones cribirlos
puntosde Comprension Comparaciones enlapiza-
vi§ta, am- - (_ Jj e a}) :
pliar nues- racist,
tros hori- racism,
zontes. black teenage, menial jobs, partially literate

En este apartado vamos a ver diversas
formasdepotenciarlaproduccidnoral y escrita
del alumno. A partir delafotoysinel texto los
estudiantes deberén estudiar |laimagen. Nues-
tro primer objetivo es estudiar |a subjetividad
delos contenidosy lapresion que los medios
gjercensobreel lector. A travésdelasfotoslos
periddicos remiran € mundo y nos dan su
version de larealidad. Podriamos dividir alos
alumnosen gruposeimaginar quesoneditores
de diversos periddicos -de distintas tenden-
cias- y nos seleccionan el enfoque, el texto e
inventan lanoticia.

Laprimera tarea especifica es la lectura
silenciosa del texto. Subrayar las palabras o
conceptos que no se entienden, preguntarse
unosaotrossobresussignificados, procuran-
do explicarlos en inglés.

women, contraception, the thought of
brai nwashing emotionallyimmaturewomen,
theroot cause, the crimerates...

Podriamos pasar, sin traducir, a hacer
una comprehension con preguntas sobre €l
texto. Una vez seguros de que entienden el
contenido profundo de lacartade estelector,
tambiéncabriaconectar el significadodel texto
conimagenesdepeliculas, ideasquelesugie-
ren...; en fin, tratar por todos los medios de
concienciar al dumnodel interéssocial, politi-
coy humano del temaen cuestion. Otro factor
importanteseriahacerlesver laenormepresion
gueejercenlosmediosdecomunicacionsobre
el asunto.

Quizasahorafuerael momento dehacer
gruposy cada uno de ellos podriarealizar un
panel sobre hechos similares, noticias, recor-

How racism makes
black teenage mums

v Mr Rwkaerd G
Kir: Estlser Uxford's aricle W hac
they kmro w1 lawnent Paguin
Schoul™ (28 Quicher) highlighied
a0 mporant issae: mosm sill
dominares American sociery. This
aLamews I worked Ior  odhree
months 3 & hotel ln Ooean Cige
which i near o Buldwwoe, Apart
from the stmadents working there,
all the mcoind jobs were performed
by bluck women; many of whom
were ouly parTiably lierere.
All al them bl  chaldon.
Drvenise, froipslamer, wis ualy 20
years old wer wox the mniher of

thees, The weammeni puilined in
the arvicls (persuading girls wo ke
o liveyest son Tiwe} I8 in-
tended for mothers i his altees-
tion. The thought of brainw=shdog
cmoricne]ly immeture women L
suake the devision nat 1 bore chil-
dien for five iz more cherac:
terinlic vl &
theo n liberal deiiuc ey

The acibooties should inslcad
¥ 10 improve the sociel soviren-
wment which is he roor came of the
probicm, The Blacks in Cesan Cicy
Hred im  ifforcas dvcan. Afeds
where the cfime 218 was ﬁﬁhcr.
driz shuke more fregquent Liw-
g wandards lower, This led te
My [CAREEECESs SUERSESHNgE whe
blaky  wore  woweivilised, The

hicd Westld coaeacry |

wawner of e batel vowed never 1a
ArCeing @ non-while ol o scoivc
posiriom. While livimg Lhere 1
oever met a black menager.

I wrawelled arcund America snd
Jounel thege puwjudices wers oow
peculinr oy Gioean City It is chess
utrjtudes thal must changed.
TInwant=3d pregnancies are SDishply
1 sympom of ¥ larger prohl=m
wlach chackpot schanues like the
wue oLt 1aurent Paguin sehoal
do nothing e solwe. IEES] Clinon
i3 sineers abeeyl wishiogs To #0aW-
late Presideac Feoosdy, he mus
acart eddressing the recial isswe
Vours faithinlly,

HICHARLY GHIEVE
Liwerpodl '
3¢ Qcraher

Carta al director extraida del Independent (3-XI-93)
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tes, fotos con titularesy demés, organizando
un posi bleseguimiento deesetemaen concreto
alolargo detodo €l curso.

Esevidente que paratratar un asunto de
interés por parte de los alumnos durante un
periodo de tiempo se necesita constancia y
utilizar laprensaal menosunavez alasemana.
Es necesario recortar todo lo relativo al tema,
comentariosy fotos para afadir a ese dossier
gue estamosformando. Podiamos examinar las
imagenes tanto positivas como negativas, es-
tudiar estereotipos, juzgar intenciones
subliminal es de muchas noticias.

Tareabésica

- Examinar €l contenido de los articul os rel ati-
vosal racismoy el lenguaje que se usa.

- Estudiar el uso delasfotografias.

- Reconstruir laprimerapaginade un periédico
de cualquier pais o ciudad.

- Estudiodelaspal abras. laexageracién, distor-
sién delasrea-

tular y su noticia correspondiente.

- Tell usmore!: inventael final de unanoticia,
losdetallesquenoapareceny tupropiaversion
como testigo.

- Emprender undebatecon losalumnoscondos
noticias sobre el mismo tema.

- Sobreuntemaextraido deunanoticia, inventar
un cuestionario para hacer un estudio de las
opiniones de |os compafieros.

- Hacer unaentrevistaauno delos personajes
delanocticiay grabarlaen video.

4. Evaluacion del proceso
Véase gréfico.

6. Conclusiones

Lafuncion de un profesor eslade orga-
nizary preparar alosestudiantesparael trabajo.
Estanuevametodologiautilizandolaprensaes
mas creativa, activay coherente con |os dise-

lidad.
- Uso del len-

guaje emotivo, A.Nuestrotrabajo

bien bastantebien nomucho nada

paternalista,
discriminatorio.
-Diferenciarlos
hechos de las
opiniones.

- Crear un pe-
riodico conno-
ticias ideales,

- La seleccién estaba:

- El plan delaclase era:

- El proceso de aprendizaje:
- El trabajo individua era

- El trabajo en grupos era:

- Los resultados eran:

- Los articulos eran interesantes:

- El contenido delasnoticiasera:

felices. B.El esfuer zodelosalumnos nunca| aveces gas sempre i
- Analizar como - ¢Repasas tu trabajo?
la prensa influ- - ¢Practicas lo que aprendes?
| . - ¢Miras otros peri6dicos para reconocgr
y? en las opi- lo que has aprendido?
niones.

- ¢(Miras el diccionario para
Posiblestareas

de produccién
- Picture
cropping: re-
cortar fotos,
segln lo que
seleccionen
elaborar un ti-

aprender vocabulario?

- ¢Preguntas al profesor o a tus amigos
Si no entiendes?

- ¢Usas material visual o de apoyo parg|

mejorar tu Inglés?

- ¢Aprendes de otros?

- ¢Cooperas en clase o eres pasivo?

- ¢Qué has hecho mejor/peor?

- ¢Lo has pasado bien?
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flos educati-
vosrecientes.
Las clases se
conviertenen
aulas de tra-
bajoengrupo,
potenciando
laopinién del
estudianteso-
bre asuntos
deinterésreal.

H a -
ciendo refe-
renciaal dise-
flo curricular
de nuestra
materia, pode-
mos afadir
gueel estudio

5.Algunosproblemas
.Noencontramoslosperi6-

dicosdeseados:

.Dificultaddel lengugje:

.Aburrimientodel alumno:
.Demasiadoesfuerzo:

.Nohay tiempoporquehay
queexplicar contenidos:

\_

~

Posiblessoluciones

suscripciones

aeropuerto
distribuidordeprensa
extranjera:conantelacion
selecciénminuciosadel arti-
culo

elegirtextosconfoto
graduar el trabajo

nohacer analisisminuciosos
tareasmuy diversas
horéscopostdevision radionews
leer, hacerjuegosdepal abras.
Textoscortos

pinchar noticiassemana men-

teenel panel declase

de la prensa cumple ampliamente | os conteni-
dos a desarrollar. Dentro de los conceptos,
hablamosdeinformacion, descripcidn, andlisis
dehechos, sugerencias, comparaciones. Enlos
procedimientos, |osal umnos cooperan en gru-
posdetrabajo, recreanescenas, dial ogan, resu-
men... y, por ultimo, los estudiantes se familia-
rizan conlos mediosde comunicaciény poten-

cianunaactitud
critica ante he-
chosdelavida
diaria

Estamos
iniciando una
nueva era de
aprendizaje; he
aqui algunas
muestrassenci-
Ilasdeloquese
puede hacer y
desarrollar. La
prensa es una
ventanaal mun-
doyyaeshora
deabrirladepar
en par.

Teresa de Ory Arriaga es profesora de
Inglésdel 1B «Macarena» de Sevilla.
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Cosas del cielo y cosas de la tierra.

Medios de comunicacion
en el aula de Filosofia

Maria Teresa Fernandez Martinez

Desde siempre se ha acusado a la Filosofia de vivir de espaldas a |la realidad mas
inmediata, manejando conceptosindtiles, buscando en el cielo aquellas cosas que muy
bien pudieraencontrar facilmenteenlatierra. Laautoradeestearticul o propone, como
medio para acercar la Filosofia a los alumnos de Secundaria, una implicacién de esta
disciplina en |la realidad mas inmediata, aquélla que esta plena de actualidad y que
transcurre entre las paginas del periddico o los anuncios del televisor.

Cuentalahistoriaqueel primer fil6sofo
cuyo nombre conocemos, Tales de Mileto, te-
niafama, no sol o dedespistado, comomuy bien
sabiaaguellamuchachatraciaqueloridiculizd
por caer aun pozo cuando mirabalas estrellas
increpandolepor nover, abstraido enlascosas
del cielo, aquéllasotrasmascercanasquepasa-
ban bajo sus pies; sino que también gozabade
la fama, justamente merecida, de ocuparse de
cosas enteramente indtiles, cosas que nunca
podrian proporcionarle fortuna o comodida-
des. No obstante, seguin cuentaAristételes, el
filésofo se vengd de estas habladurias con
facilidad:

«Cuando, por supobreza, lereprochaban
quelafilosofiaeraindtil, trashaber observado por
el estudiodelosastros, queibaahaber unagran
producciéndeolivas, seprocur dunpequefiocapital,
cuandoalnerainvierno,y(...) depositéfianzaspor
todas las presas de aceite de Mileto y Quios,
alquilandol asabajoprecioporquenadielicitdcon-
traél. Cuandollegdel momentooportuno, al ser

muchoslosquealavezyderepentelaspedian,las
ibaalquilandoal precioquequeriayreuniomucho
dinero, demostrandoasi queesfacil al osfil 6sofos
enriguecerse, si quieren, peroguenosonriquezaslo
guelesinteresan.»!

Puesbien, el vivir completamente ajenos
alascosasqueloshombrestenemosmascerca
y €l estudio de cosas enteramente indtiles si-
guen siendo | as dos grandes acusaciones que
aln hoy en diasedirigen contralaFilosofia. Y
es evidente que donde ambas cosas se hacen
maspal pabl esesenlapropiaensefianzadeesta
disciplina, puesagui no setratayadehombres
guehan elegido voluntariamentefilosofar, con
todossusprivilegiosy todassusmiserias, sino
de adolescentes a los que la Filosofia se les
impone a través de unos planes de estudio
establecidosdeantemanoy sinapenasofrecer-
les claves del porqué de su inclusién en los
mismos. Visto esto, no es de extrafiar que el
alumno acuseinsistentementealaFilosofiade
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lasdosgravesfaltasdelasqueyasuscontem-
poraneos, con mas afios y experiencia, cul pa-
ban a Tales de Mileto. ¢Seremos capaces los
ensefiantesde Fil osof iadearrostrar estas acu-
sacionesy demostrar su falsedad comolo hizo
con tanta eficacia nuestro primer antecesor?

Si somos honestos reconoceremos que
tan gravesfaltas pueden achacérsele, no solo
a la Filosofia, sino en grado alin mayor o al
menos semejante, atodo el sistemaeducativo.
Nuestros curriculos se mueven en el terreno
guevivedeespaldasalarealidad masevidente,
mostrando la geografia de paises Igjanos, la
politica de imperios del pasado, la cienciaque
ya estaba caduca ayer, |0s pensamientos que
ya no tienen influencia en nuestro mundo.
Frenteaello, nadasabeel alumno delageogra-
fiade su entorno, delapoliticaquelegobierna
y enlagueamenudo participatan
activa como instintivamente, de
los nuevos avances cientificos,
ante los que estamos Mas 0 me-
nosdesprotegidos, delasideolo-
gias que mueven a nuestros se-
mejantes y a nosotros mismos.
NosdlolaFilosofia, sinonuestro
sistemaentero, estaabstraidoen
las cosasdel cieloy olvidamirar
hacia abajo, hacialo que pasa a
nuestros pies, corriendo el inmi-
nente peligro de caer, como Ta-
les, en un pozo; sélo que este
pozo es mucho més hondo y tiene un nombre
definido, el deignorancia. Y si seguimossiendo
honestosreconoceremos gque precisamenteen
estacarenciaradicalatantraiday llevadafalta
demotivaciondel alumnado quetodosrecono-
cemos como el problemamas grave con el que
nos enfrentamos en nuestra profesi on.

¢Hay algunamanera de salvar anuestro
sistemade semejante caida? Lasolucion aeste
dilema exigiria un cambio total del sistemay
lgjos esta de nuestra intencion plantearlo en
toda su complejidad desde aqui, pero si pode-
MOS presentar sugerencias, que si bien no re-
suelven el problemaen su totalidad, si permiti-

Nuestros
curriculos se
mueven en el
terreno que
vive de espal-

das a la reali-
dad mas evi-
dente.

rananuestrasdisciplinasaliviar enlamedidade
lo posible esta ensefianza de espaldas a la
realidad masinmediata. Unapropuestade este
tipo ha de partir necesariamente de una estre-
charelacionentreloscontenidosi mpartidosen
el aulay lainformaci 6n queconstituyelaactua-
lidad de cada dia, actualidad que se expresaa
diario en los medios de comunicacion social.
Como enseflantes de Filosofia, y conscientes
de que nuestra disciplina es quien més sufre
este «despiste» y esta «faltade utilidad», pro-
ponemos, pues, el uso deestosmediosquenos
ofrecensiemprelainformaciénmésactualizada,
aquélla que caduca siempre con €l nuevo dia,
pero queestapor finvivay bajo nuestrospies.
Analicemos mas detenidamente esta propues-
ta

Y ahemos hablado en otro lugar? de los
distintos usos de |os medios de
comunicacion en el aula; enton-
cesnosreferiamosexclusivamen-
tealaprensa, pero podemos ex-
tenderlo a cualquiera de los me-
dios (radio, television...) y tam-
bién concretarlo en este momen-
to en la asignatura de Filosofia.
Habldbamosentoncesdelosme-
dioscomoobjetodeestudioensi
mismos; como auxiliar didéctico
enloscontenidospropiosdecada
asignatura; y como produccion
delosmismos. Puesbien, analiza-
remosen el presenteescritoy dadalabrevedad
del mismo, uno sdlo de estos tres usos, el que
los utiliza como auxiliares didacticos, y referi-
dos al aulade Filosofia

En el mismo lugar dabamos ya sobradas
razones para considerar fundamental el uso
pedagdgico de los medios. Vivimos casi de
ellos, estamosinmersosen ellosdesdequenos
levantamoshastaquenosacostamos, latelevi-
sion formaparteindistinguiblede nuestravida
familiar, comemos con los telediarios... y en
definitiva, seguin los expertos, a través de la
pantalla detelevision nosllegalamayor canti-
dad deinformacionquerecibimos. Si estoesasi,
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nada més 16gico que utilizar estos medios a
nuestro favor en lugar de luchar contra ellos,
pues verdadera lucha es la que emprende €l
ensefiante que quiere competir con la televi-
sion. Paraevitar el miedo, verdaderomiedo que
nos causan estos medios que précticamente
nos gobiernan, usémoslos con todas nuestras
fuerzasy toda nuestraimaginacion.

Pero ademés de estas razones existen
otrasque nospueden |levar aconsiderar estos
medi oscomo especial mente Gtilesen el aulade
Filosofia. Lo primero atener en cuenta es que
loscontenidosimpartidospor la

Filosofia, como [0S impartidos  m——

por cualquier otradisciplina, no
son s6lo conceptuales. Nosre-
ferimos en igual medida, acon-
tenidosdetipo proce-dimental;
es decir, tan importante 0 mas
gue la adquisicién de conteni-
dosconceptual eseslaadquisi-
ciondeunaseriedehabilidades
odestrezasqueen Fil osofiaad-
guieren una importancia extre-
madadalaedad concretapor la
gue pasan nuestros alumnos.
Enlaadolescenciasehaentrado plenamenteen
la que Piaget denomina etapa de operaciones
formales. L os objetos concretos son sustitui-
dos por proposiciones, con lo que el pensa-
mientoseliberadeloreal-presentey penetraen
el campodelareflexién, delashipétesis, delos
«si... entonces»®. Hablaahorael propio Piaget:
«L o queresultamés sorprendente es su facili-
dad paraelaborar teoriasabstractas» (...) «Pos-
teriormente el ego-centrismo metafisico de la
adol escenciaencuentrapaul atinamente su co-
rreccion en unareconciliacion entre el pensa-
miento formal y la readidad. El equilibrio se
a canzacuando lareflexién comprende que su
funcién caracteristica no es contradecir, sino
preceder einterpretar la experiencia»®.

Si Piaget tienerazon, nuestrosalumnos
estéan en un momento 6ptimo para aprender

En todos
estos casos, el
alumno puede
ejercitarse con
libertad en los
buenos y malos
usos del discur-

so racional.

habilidades relacionadas con el pensamiento
abstracto: capacidad de un discurso
argumentativo, establecido con hipotesis de
trabgjo que,a faltade poder ser contrastadasa
través de hechos, dadalaespecial indole abs-
tracta de nuestros contenidos y su innegable
complejidad, deben ser contrargumentadas a
travésdel establecimiento deotrashipétesis, a
travésdel usodelageneralizaciony lasingul a-
rizacion, a través de la légica y de cuantas
«trampas», permitasenos utilizar esta palabra,
nos permitael uso de larazoén.

Pues bien, el discurso periodistico: la
editorial que refleja la ideologia que paga €l
periédico, €l articulo de opinidn sobre €l tema
mascandentedel momento, las
cartasdeloslectores, contodo
sucumulodeindignacionein-
teresespropios, lasfrecuentes
controversiasy el discursopo-
litico por excelencia... todos
ellos, son materialesinaprecia-
blesparael g erciciodel razona-
miento y de los diversos usos
de larazén. Nada diremos del
discursotelevisivo, quepermi-
teel usoen el auladetodotipo
dedebatesenlosmésvariados
temas o del continuado decir
de la radio que permite la expresién de més
opinionesdistintas que ninglin otro medio. En
todos estos casos, el alumno puede gjercitarse
con libertad en los buenos y malos usos del
discurso raciona. El dlumno de Historia de la
Filosofia puede, ademés, recrear el mundo de
los sofistasy conocer de primeramano en qué
consisteesaretéricaquepretende, no hallaren
comunidad la verdad, sino hacer triunfar la
opinién propia por encima de todo, ain de la
mismarazon.

Junto a esta habilidad general para el
discurso racional, cabe hablar también de pe-
guefias destrezas que el alumno puede igual-
mente gjercitar con estos medios; pequefias
pero fundamental es conqui stas de la persona,
como la diferencia entre la opinién y la «ver-
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dad» refrendada por el hecho o por lalogica,
como ladiferenciaentre el discurso verdadero
y el de aquél que miente creyendo que dicela
verdad, comolainfluenciadelascircunstancias
personales en la opinidn de cada uno... Para
todas estas adquisicionesy paramuchas mas,
los medios constituyen un caudal inapreciable
dematerialesquetiene, porlodemés, lainnega-
bleventajadeestar vivosy ser actuales. Deahi
gue la motivacion para nuestros alumnos sea
mayor, a mismo tiempo quelogramos que par-
ticipenactivamenteenlarealidad desutiempo,
gue estén informados de ellay puedan opinar
y discutir sobre su entorno con pleno conoci-
miento de causa. El profesor debe procurar,
paraello, elegir aquellosarticulosque of rezcan
unacercaniamayor con el entorno quevive el
alumno: problemaslocales, sinolvidar aquéllos
mas lejanos que |e toquen directamente: asi, a
las pequefias poblaciones
agricolasoganaderaslestoca
més de cerca la entrada de
EspafiaenlaComunidad Eco-

Hagamos uso del gjemplo: launidad di-
décticacon laque sueleiniciarse el temario de
3° de BUP, «El hombre», no puede ser més
abstracta. Habitualmente, explicamos las dis-
tintas concepciones del hombre que se han
dadoalolargodelahistoria, y tratamosdeque
comprendan la riqueza y complejidad de los
sereshumanosatravésdeunacantidadingen-
te de informacion procedente de la Psicol ogia,
laSociologia, laAntropologia... Decirleal alum-
no que el ser humano es constitutivamente
contradictorio, que semueve entreladignidad
masgrandey lamiseriamasabsol utano parece
conmoverle especialmente. Sin embargo, bas-
taria con enfrentarlo ante un sélo ejemplar del
periddicolocal ountelediariodelosqueobser-
va habitualmente sin conectarlo con lo que
aprendeen el Instituto, paraque comprendiera
de golpetodaesadignidad y todaesamiseria,
toda esainmensa capacidad
de contradiccion que reside
en el ser humano.

Deestemodo, lacanti-

némica Europea, por las pro-
fundastransformacionesque
haocasionadoensuentorno,
guealosa umnosdenuestras
capitales.

Pero el uso delosme-
dios como auxiliar didéctico
no acabaaqui. Aln paracon-
tenidosdeplenaabstraccién,
los medios nos ofrecen la
posibilidad deconcretarlosy

Un propuesta de
este tipo ha de
partir necesaria-
mente de una
estrecha relacion
entre los conteni-
dos impartidos en
el aula y la infor-
macion que consti-
tuye la actualidad
de cada dia.

dad de actividades que pue-
denrealizarseenestetemade
«El hombre» esingente. No-
sotros proponemos, amodo
de giemplo entre otras mu-
chas, la realizacion de una
serie de «collages» hechos
contitularesdeperiddicoen
los que grupos de alumnos
trataran de acumular la ma-
yor cantidad posible de ca-

hacerlosvivosatravésdelo

més actual: la noticia. Pocas

cosas nos informan maés so-

breel quehacer humanocomo

esa pequefia crénica de su vida que constitu-
yen las noticias de cada dia. El estudio de los
temas de psicologia, muy abundantes en €l
temario de 3° de BUP, pierde su lgjaniay su
abstraccién cuando no trata de suj etos experi-
mental es muertos hace muchos afios, sino de
Seresvivosy con pensamientos mas cercanos
alosnuestros.

racteristicashumanasvistas

atravésde susacciones, de

modo que sirvieran a modo

dedefiniciéndel hombre, una
definiciontanvalidacomootracual quieray tan
precaria como lo son todas. Eso si, con la
ventaja de ser mucho masreal y de estar mas
cercanaa alumnoquelasreiteradaspal abrasde
Pico de la Mirandola, sin querer restarles por
ellotodo su valor y belleza.
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Hemos utilizado la unidad temética «El
hombre», por considerarla de una abstraccién
casi Unica, peropocosson|ostemasimpartidos
enestaasignaturade 3°deBUP queno puedan
explicarse desdelos medios. Por supuesto que
el nimero y forma de actividades arealizar en
cadatemadependen sobretodo del esfuerzoy
delaimaginacién del profesor. De ahi que aqui
nos contentemos con ofrecer algin ejemploy
continuemos enumerando las ventajas que
poseen los medios como auxiliar didactico.

Ademés de las ya comentadas, habria
gue insistir también en que el uso de estos
medios permite a alumno e descubrimiento
progresivoy personal detodo tipo deconteni-
dos mediante unalabor investigadoray critica
muy alejadadelatipicaleccion
magistral que exige tanta aten-
ciéncomo estudio memoristico.

tenderaféacilmentequeseaasi, puestoquehalla
los conceptos en el periddico de cada dia, de
formaqueleeslégicopensar quelacantidad de
versionesy opiniones sobre cadatemasea, no
sblogrande, sino, deeso setrataprecisamente,
inacabable. AUn mas: el alumno constata que,
apesar detodo, se sigue haciendo Filosofiay
gue las preguntas filosoéficas no se las han
sacado de la manga una montén de sabios
aburridosparaentretenersey agobiarlosaellos,
sinoqueestanahi, enel diariodetodoslosdias,
en la pantalla cotidiana de televisién, en el
rumor diario de lo sucedido.

Finalmente, si Piaget no seequivocay la
gran conquistade laadolescenciaconsiste en
esanecesariaadecuaci énentreel pensamiento
abstracto y larealidad, de ma-
neraqueel primerono seocupe
en contradecir a la segunda,

Adelantamos que dificilmente
olvidarael alumno los conteni-
dos aprendidos de esta forma,
contenidosquecobraranunsig-
nificado, al ser capaz de situar-
losensulugar adecuadodentro
de lavision de mundo que ya
posee. Las caracteristicas hu-
manas o los distintos tipos de
inteligenciadejaran de ser algo
abstractoy féacilmenteolvidable
cuandoel alumnolosintegreen

El vivir completa-
mente ajenos a las
cosas que los hom-
bres tenemos mas
cerca y el estudio
de cosas entera-
mente inatiles
siguen siendo las
dos grandes acusa-
ciones que aun hoy
en dia se dirigen
contra la Filosofia.

sinoeninterpretarlay predecir-
la, nada como esta confronta-
cionterribleentrelasideasabs-
tractas que el alumno encuen-
traenel auladeFilosofiay que
contrastantanbrutal mentecon
la realidad; realidad que se
muestra mejor que en ningun
otro lugar en el periddico dia-
rio, en e programa de televi-
sién que forman parte inevita-
ble del mundo que vivimos.

Su propio universo, afadiéndo-
las a las ideas previas que ya
posee. De esta forma, los me-
diosseconviertenenuninstru-
mento inapreciable para un proceso de ense-
flanza-aprendizaj e significativo dentro del mo-
delo constructivista que nuestros pedagogos
recomiendan hoy con insistencia.
Igualmente, constatamos otra ventaja
esencial en el uso delos medios en estadisci-
plina: los contenidos que el alumno va adqui-
riendo son totalmente abiertos, de maneraque
comprendeaguel loquenuncahaentendidodel
todo en esta asignatura: que hayatantas ver-
siones sobre cada tema. Ahora, el alumno en-

Porque si lareconciliacion en-
tre ambas es posible, sélo po-
dra hacerse através del cono-
cimiento de las dos 'y no s6lo
del deunadeellas;aquélladelasideasabstrac-
tas, que se articula pesada y monétonamente
dentro delas paredesdel aula, sinotambién de
la otra, esa realidad que se escurre y se nos
escapa entre la marafia de informaciones que
nosllegan alo largo del diadesdelos medios.

SAlo cuando hallemoseseequilibrio, esa
adecuacion entre la abstraccion propia de la
ensefianzadelaFilosofiay larealidad queviven
adiario nuestrosalumnos, podremosdecir que
hemos rebatido |as viejas acusaciones lanza-
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das contra el primer filésofo. El ensefiante de
Filosofia no mirara ya a las cosas lejanas e
inutiles, sinoaaquéllasquetenemosbaj o nues-
trospiesy delantedenosotros, ocultasy quiza
perdidasentrelaspéginasdel periddicooentre
lasimagenes de un programa de television.
Maria Teresa Fernandez Martinez es
profesora de Ensefianzas Medias en Huelva.
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TEMAS

Medios de informacion en los
curricula de Ciencias Sociales

Juan Antonio Garcia Galindo

Sefiala el autor la necesidad de quelaintegracién delosmediosde comunicaciénen
los curricula de Ciencias Sociales -en tanto que fuentes de informacion- selleve a cabo
deunamaneraadecuaday sistematica, debidoalapropiacompl gjidad delasi mplicaciones
delosmedios (implicacionessocial es, culturales, politicas, econdmicasy empresariales,
etc.), yalasestrechasrel acionesqueéstosmantienenconlaspropiasdisciplinassociales,
delas cuales pueden ser a su vez fuentes de conocimiento.

L osmediosdecomunicaciony laensefianzade
lasdisciplinas sociales

Defender laintroduccién de los medios
de informacién en la educacion supone ante
todo la defensa de una determinada concep-
cion de la ensefianza, radicalmente diferente a
aquellaquerestringe el hecho educativo al rol
transmisivo del profesor, y al libro de texto
(Iéasetambién apuntes) como unico auxiliar de
lalabor docente. No hay dudade quelaintro-
duccion de los medios determina un cambio
cualitativo del Sistemade ensefianza, y deuna
manera especial en las denominadas discipli-
nas sociales, en las que los medios no s6lo no
son elementos extrafios, sino que son también
fuentesdeinformacion, y por tanto de conoci-
miento, de esas mismas disciplinas. Sin embar-
go, aunque la organizacién de los contenidos
de los proyectos curriculares de Ciencias So-
cialesy deGeografiaeHistoriapuedanoatener-
seacriteriosdisciplinares, y searticuleentorno
aunaestructuraorganizativadiferente, esmuy
probable que los conceptos, informaciones,

procedimientos, y actitudesy valores de cual-
guierade esas estructuras sigan teniendo que
ver con el @mbito dela comunicacion social, y
guelautilizacién delosmediosdeinformacion
incidaen casi todos ellos.

El momento actua de reforma de los
programaseducativosabrepues, sinduda, una
coyuntura favorable para la renovacion de la
ensefianza, pudiendo incorporarse a los mis-
mosnuevosenfoques, nuevasmetodol ogias, y
contenidos més actualizados y acordes con la
demanda social. De hecho, los disefios
curriculares posibilitan que esto puedaser asi,
pues refieren en diferentes momentoslaintro-
ducciondelosmedios: enlabulsgueday selec-
cion de informaciones de actualidad, en el de-
sarrollodeactitudescriticasapartir demétodos
de trabajo que contemplen el uso plural delas
fuentes de informaci6n, asi como en el conoci-
mientoy valoracion del papel delosmediosde
comunicacion en la sociedad actual, etc.

Operativizar esto, hacer efectivalainte-
gracion educativadelos medios, de modo que
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se puedan lograr estosy otros objetivos, que
hagan realidad el cambio cualitativo del que
hablamos, no puede hacerse de cualquier ma-
nera, sino através de planteamientos pedag6-
gicos adecuados, y de pautas de trabajo orde-
nadas que integren a su vez las aportaciones
cientificas-rel ativastantoal asdisciplinascomo
a conocimiento delosmedios- y lasnecesida-
des de aprendizaje de los alumnos.
Losavancesen lainvestigacion cienti-
fica, unavezincorporadosalaensefianza, con-
tribuyen, qué duda cabe, amejorar y modificar
los procedimientos pedagdgicos y didacticos
deladisciplina. Unaperiddicaactualizacion de
éstas(tantoenlosaspectosdecontenidocomo
metodol 4gicos), con el consiguiente reciclaje
del profesorado, motivaria a los docentes a
actualizar asimismo los as-
pectos procedimentales de
la ensefianza de su materia,
empleando |los métodos y
recursosdidacticosmasade-
cuados. Estoresultabastan-
te evidente si hablamos de
losmediosde comunicacién
demasas: por g emplo, el co-
nocimiento cientifico de la
prensa (de su historiay de
sus caracteristicas) posibili-
ta su uso adecuado como
fuentedelasCienciasSocia-
lesy condiciona, asuvez, su

No hay duda de que
la introduccion de los
medios determina un
cambio cualitativo del
Sistema de ensefian-
za, y de una manera
especial en las deno-

minadas disciplinas

sociales, en las que
los medios no sé6lo no
son elementos extra-

latecnologia.

4. L osefectosdelacomunicacion social:
superestructuray opinién publica. Produccién
deideologiay construccion de larealidad.

Hay que ser conscientesdequelautili-
zacion critica de los medios de comunicacion
social en el aulaesdepor si unatareabastante
compleja, precisamente por la complejidad de
sus propias implicaciones (sociales, politicas,
culturales, econdmicasy empresariales, etc.);
deahi quelametodologiaaemplear hayadeser
rigurosay documentada, y debapartir del cono-
cimiento previo delafuente (unavez seleccio-
nado el material -fondos hemero-graficos- con
€l que queremostrabajar). El andlisisde conte-
nido hadeser objetivo, sisteméticoy concreto,
gue puedadiscriminar lainformacién delaopi-
nién, y que tenga en cuenta
todosloselementosdel men-
sgje periodistico. Finamente
el contraste con otras fuen-
tes deberia proporcionarnos
las claves de interpretacion
de la experiencia que haya-
mos emprendido.

El uso adecuadodelos
medios en un proceso de en-
sefianza aprendizaje deberia,
pues, responder aestascues-
tiones, maxime si se trata de
experiencias educativas en
las quelos medios desempe-

utilizacion como recurso pe-
dagdgico.

Asi pues, toda tarea
conlosmediosdecomunica-
cion, entantoquemediosde
informacion, habria de tener

fos, sino que son
también fuentes de
informacion, y por

tanto de conocimien-

to, de esas mismas
disciplinas.

flan un papel importante
como fuente deinformacién.
Por e contrario, la facilidad
paraacceder asu contenido,
quesemuestrapor logeneral
de manera explicita, puede

encuentapreviamente, siem-
preenlamedidadelosobje-
tivospedagogicosprevistos,
|os siguientes aspectos:

1. Los medios como fuente y objeto de
conocimiento social.

2. Los medios como agentes sociales.

3. Susrelacionesconlainfraestructuray

hacernos incurrir en una uti-
lizacionindiscriminada, y con-
vertirlo queson susgrandes
ventajaspedagdgicasy cientificasensusgran-
des peligros. Es unaobligacion, por tanto, del
Sistemaeducativo proporcionar asusa umnos
los mecanismos de andlisis y las claves de
interpretaci dn necesarias parael conocimiento
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delarealidad, encuyaconfiguracionlosmedios
de comuni caci 6n desempefian un papel i mpor-
tante.

Delarealidad construidaasuredescubrimiento
enel aula: prensa,actualidad e
historia
Laactualidad no essino
una parte de la realidad (una

mientos? Entodo caso esunatareaimportante
gue nuestros alumnos aprendan a disociar la
«realidad histérica» de la «realidad informati-
va»(Moreno Sard4, 1986),y adescubrirlatrama
de facticidad que cada periodico emplea para
construir su propia actuali-
dad periodistica (la realidad
social para los lectores)
(Fontcuberta y Veldzquez,

partedelahistoria) hechanoti-
cia. La construccion diaria de
esa realidad por parte de los
medios de comunicacién nos
colocaanteel dilemadesucre-
dibilidad. ¢Hemos de creer en
los medios 0 hemos de ser es-
cépticos ante ellos? Entre am-
bas posturas siempre puede
guedar, pese a todo, la critica

La incorporacion
al aula de elemen-
tos de la realidad

revitaliza la es-

cuela y le ayuda a

recuperar un pa-
pel de compromi-

so con la
sociedad.

1987, pag 93).
Conlaintroducciéonde
los medios de comunicacion
en laeducacion se acabaim-
poniendo un tipo de ense-
flanzadiferente. El cambioen
|a oferta provoca una nueva
demanda y nuevas exigen-
cias (nuevos recursos, nue-
vas metodologias, nuevas

razonable y razonada de los
mismos. Del mismomodo, fren-
teaesarealidad construidase
hadesituar laescuela, comolamejor instancia
desde la que poder redescubrir democrética-
mente larealidad.
Laintroducciéndelosmediosdecomu-
nicacion en el aula es necesaria. Aunque la
historiano estasoloenlaprensa; laactualidad,
por el contrario si, en lamedidaen que éstaes
unaconstruccion artificial, coyuntural e «inte-
resada». La historia reciente, aquella que alin
carece de perspectiva cronol égica suficiente
paraser estudiadacientificamentepor el histo-
riador, se confunde con la actualidad, sobre
todosi nuestrauni cafuentedeconocimientoes
la prensa y los medios en general. Desde €l
punto de vistaeducativo, pese aquelavision
dominante de larealidad dependa de los me-
dios, hay que contar con ellos en cualquier
proceso de ensefianza-aprendizaje quetratede
acercar laescuelaalavida; asumiendoincluso
todaslas contradiccionesque suintroduccién
en el aulapuedagenerar. Serian otraslascues-
tiones principales a resolver: ¢qué es lo que
debemos ensefiar? ¢qué historia?, ¢qué actua-
lidad?, ¢con quémétodos?y ¢con quéprocedi-

estrategias de aprendizaje y
nuevos procedimientos pe-
dagogicosqueel profesor ha
deir adaptando acadasituacion educativa): la
incorporacion al aula de elementos de lareali-
dadrevitalizalaescuela, y leayudaarecuperar
un papel de compromiso con la sociedad, que
nunca debié perder. La introduccién de los
medios actla, pues, de revulsivo del «esta-
blishment escolar», y generaasi mismo nuevas
expectativas. La ruptura con la ensefianza
transmisiva, sustentada sobre el libro detexto,
dapaso a un tipo de ensefianza méas compleja
pero mésflexible, masdinamicay activa, y més
actualizada, que trastoca incluso el tipo de
relaciones entre profesoresy alumnos.
Asimismo, esunaobligaciéndelainsti-
tucion escolar (en sus diferentes niveles) que
losestudiantesaccedanal estudiodelahistoria
y delasciencias sociales, afin de que puedan
conocer y comprender su realidad pasada y
presente. Por su parte, laensefianzadelahisto-
riay del resto delas CienciasdelaSociedad ha
deincorporar eintegrar lasaportacionesdelos
cientificossociales en el plano delos conteni-
dos (nuevas investigaciones, revisiones
historiogréficas, etc.), asi como en el de los
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métodos y |os recursos; no antes sin adecuar
losprogramasy los procedimientosalosnive-
lesy caracteristicasdelosaumnos. Haqueda-
dosuficientementedemostrado queel aprendi-
zaje de la Historia se facilita con el contacto
directo con lasfuentesy con las herramientas
detrabgjo del historiador.

El acercamiento a las fuentes
hemerogréficasmediantelavisitaal archivooa
la hemeroteca ha de ser el paso previo a su
utilizaci6n pedagdgica. El contactodirectocon
ellascontribuyearomper labarrerapsicol 6gica
gue todo alumno coloca en su fuero interno
anteloquedesconoce. Conocer el periddicoen
susaspectosfisicos, morfol 6gicoseinformati-
vosseriael paso siguiente, antesdeincorporar-
lo en un proceso de ensefianza-aprendizaje
(Guillamet, 1988). Pero este conocimiento del
periddico en la ensefianza de la Historia tiene
gue ampliarse a sus propios aspectos histori-
cos y empresariales, de modo que podamos
realizar tambiénlacriticadelafuente, sinlacual
nuestroanalisisdel mismo seriaparcial eincom-
pleto.

Muchasdelastareasdel historiador con
la prensa, pueden ser incorporadas en un pro-
cesoeducativo conlaprensa, dependiendo eso
si del grado decompl gji dad quequeramosdarle:
desdelameraindagacion, alacomprobaciony
verificacidn, oalainvestigacion (GarciaGalindo,
1990). Entodosloscasoscreo oportuno seguir
estrategiasde aprendizaj e por descubrimiento,
adecuadas alos procesos | 6gicos de aprendi-
zaje y a la naturaleza del recurso didéctico
empleado (un buen ejemplo en Rodriguez Flo-
res, 1992). Enmi opinién, habriaquearticular el
uso de la prensa en el aula, de modo que,
empleando metodologias activas vy
participativas-que no hemosde confundir con
€l mero activismo-, secuenciemosy organice-
moslasfasesdetrabajo de unamaneraordena-
da, quefavorezcael aprendizajesignificativoy
latransferenciadesusresultados(Pérez Gomez,
1989: 101).

Laformacién de profesorado

En este sentido un conocimiento satis-
factoriodelanaturalezay delascaracteristicas
de los medios, asi como de su evolucion, y en
particular de la prensa como fuente y recurso
paralahistoria, contribuird a unamejor y més
racional utilizacion delosmedioscomo recurso
pedagdgicoy didacticoentodaslasdisciplinas
sociales. Laformacioninicia y permanente del
profesorado -incluyendo el reciclgjecientifico-
, No sblo debe contemplar este dobl e aspecto,
sinoqueéstehadeser fruto deunaintegracion
adecuadadel osmediosdecomunicacionenlos
planes de formacion del profesorado y delos
estudios de Geografiae Historiay del resto de
las Ciencias Sociales.

Juan Antonio Garcia Galindo
esprofesor del ICE dela
Universidad de Malaga.

Notas

Parte de este articulo se incluye en el texto de la
ponencia presentada por el autor a 1V Encuentro
Internacional sobre el Libro Escolar, celebrado en
Badajoz en diciembre de 1992.
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Orientacion y accion tutorial con los
medios

Juan Manuel Méndez Garrido
Manuel Monescillo Palomo

En un mundo cada dia mas complejo, donde la aldea global de McLuhan es una
realidad palpitante, debe servir dereflexiony guia, enlaacciéntutorial y orientadora
denuestroseducandos, |apresenciaeinfluenciaquelosmediostienen sobrelasociedad
en general y la educacion en particular. En este articulo se muestra como los medios
puedenservir parallevar alapréacticaampliosaspectosdelosprogramasdeorientacion,
al tiempo quesepresentan multi plespropuestasdeactuaci dn paraincor porar en el aula.

1. Importancia de la Orientacion y Accion
Tutorial en € nuevo Sistemay su integracion
interdisciplinar en el curriculum

El nuevo Sistemaeducativo confiere por
primeravez un reconoci miento delanecesidad
de potenciar la accion tutorial y orientadora
dentrodeloscentrosescolarescomo elemento
clave eimprescindible paracontribuir alacali-
dady alaeficaciadelaensefianza, dotandolade
|os mecanismos necesarios para su practicae
integraciénenel curriculumescolar. Lascarac-
teristicas del propio Sistema educativo justifi-
can por si mismaslapresenciaobligatoriadela
accion tutorial y orientadora, asegurando que
la educacion sea verdaderamente integral y
personalizaday no quede reducidaaunamera
instruccién en conocimientos, facilitando asi-
mismo latomade decisionesanteladiversidad
deitinerarioseducativosy profesionalesqueel
Sistema of rece.

Los centros escolares en su Proyecto
Educativo de Centro, y como una de sus fina-

lidadeseducativas, debenreflejar el compromi-
so col ectivodetodal acomunidad departicipar
en este derecho fundamental de los alumnos,
aunque la responsabilidad directa recaiga so-
brelafiguradel tutor, cuyasfuncionesadquie-
renmaticesdiferentesalolargodelasdistintas
etapas educativas. Asi, «en el comienzo dela
EducacionInfantil y Primaria, lasfuncionesmés
importantesserefierenalainserciéndel nifioen
€l grupo de comparieros, |laadaptaci 6n escolar
inicial, la prevencion de dificultades de apren-
dizajey lavinculaciéndelaescuelaalafamilia
Enel nivel deSecundaria, pasanapreval ecer los
aspectos de orientacién relativos alaeleccion
entredistintasviasy opciones educativas, asi
como el afianzamiento de técnicas eficaces de
estudio. Al términodelaEducaci6n Secundaria
Obligatoria, y alo largo de la postobligatoria,
cobraespecia importancialaorientacion hacia
estudios posteriores y la orientacion para la
transicion alavidaactiva. Laorientacion pro-
fesional presupone informacion profesional,
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pero no consiste solo en ella. Ademas, ha de
tomar en cuentalas aptitudes, inclinaciones e
interesespersonal esdecadaindividuo» (Libro
Blanco parala Reformadel Ss-
tema Educativo. Madrid, MEC,
capitulo XV).

Para que tome verdadero
sentidoy efectividad, no se pue-
de considerar la labor tutorial y
orientadora como un elemento
aisladoy puntual, sinocomo una
accién quefacilitelaintegracion
einterdisciplinariedad dentro del
curriculum. Por ello, todo€ profe-
sorado no s6lo asumira tareas
propiamenteacadémicassino que
enriquecera el proceso de ense-
flanzay aprendizajecolaborando
desde su disciplina especifica a gjercer tareas
de guiay orientacién que posibiliten laforma-
cionintegral del alumnado. Enestadinamica, la
labor delosEquiposde Apoyoy delosDepar-
tamentos de Orientacidn en Secundariaesim-
prescindible para coordinar, programar y
dinamizar las actuaciones adesarrollar.

2. L osmediosdecomunicacion comor ecur sos
en latutoriay la Orientacion personal, esco-
lar, profesional y vocacional

Esevidentequevivimosenunasociedad
informada, movida, influenciada, dirigida, ma
nipulada, alineaday «formada/def ormada» por
los medios de comunicacién de masas. Ante
estarealidad, laactuaciéntutorial y orientadora
no puedepermanecer indiferentey debecontar
con los medios, aprovechando su poder cauti-
vador y motivador, como uno de sus recursos
mas inestimables para la consecucion de los
objetivos previstos.

Los profesores y alumnos encontrarén
en la utilizacion de los medios, tanto de la
prensa, laradio, latelevision, el video como de
lasimagenes publicitarias, elementossuficien-
tesparaayudarlesaconseguir unaadecuaday
acertadaorientacion personal, escolar y profe-
sional. Asi, participarén en un proceso forma-

La actuacion tuto-
rial y orientadora
no puede perma-
necer indiferente
y debe contar con
los medios, apro-
vechando su po-
der cautivador...
y motivador

tivoy orientador eny desdelarealidad social de
su entorno, préximo o lejano, del cual, aveces,
lainstitucién escolar se olvida.

El profesorado debe per-
der cualquier miedo alautiliza-
ciondelosmediosy, aunquese
reguiera unaformaci én especi-
ficaminima, susuficienteprepa-
racion cultural eintelectual, es-
piritu creativo, imaginativo y
autodidacta le facilitaran la ta-
readefamiliarizarse con su uso
didéctico.

El empleo de los medios
requiere, yaseacomo objetode
estudio, recursodidacticootéc-
nica de trabajo, una planifica-
cioény organizacionpreviasque
deben pasar por una serie de fases que nos
asegurenlaefectividad real desuuso. Esdecir,
en primer lugar seleccionar un tema adecuado
alaedady tipologiadel alumnado; en segundo
seleccionar el medio a emplear; y por dltimo,
programar la sesion de trabajo considerando
|os conoci mientos previosy marcando |os ob-
jetivos, las actividades, latemporalizacion, los
materiales a emplear y |os criterios de evalua-
cion.

El trabajo coordinado y en equipo delos
profesores es fundamental para mejorar, me-
diante un andlisis critico y reflexivo en una
dindmicadeinvestigacion-accion, lacalidad de
las actuaciones orientadoras y debe tener su
incidenciaen lamejoradelos planesdeaccién
tutorial de los centros escolares.

3. Propuestas de actuacion con medios
Enlapracticaorientadoray tutorial, des-
desustresvertientes: personal, escolar y pro-
fesional, la utilizacién de los medios a nuestro
alcance(prensa, radio, television, video, imége-
nes publicitarias...) puede ofrecer un extenso
abanico de posibilidades. Sirvan nuestraspro-
puestas como ejemplificaciones o guias que
pueden ser empleadasde unamaneraflexibley
abierta, acomodéndolas, en cada caso, a las
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peculiaridades de cada situacion educativa.

3.1.LaOrientacion personal desdelosmedios

Es importante enriquecer la formacion
integral delosalumnos conociendo larealidad
social y cOmo se nos presenta através de los
distintosmedios. Por €llo estimamos oportuno
desarrollar enlasdistintas sesionesdetrabajo,
entre otros, los siguientes temas:

-Andlisiscriticoyreflexivodelosdistin-
tos medios, paraque el alumnolea, veao escu-
checonsentidoy espiritu critico-reflexivoy no
alineante. Con ello, conseguiremos que sepan
interpretar 1os distintos mensajes reforzando
las técnicas paralograr su autoformacion.

- Estudio de casos, presentados en cual -
quier soporte, quenospueden servir demotivo
dereflexion en el aulasobredistintasteméticas
actual es(conflictosbélicos, sucesos, acciones
humanitarias, drogas, sexualidad ...) y que nos
permitan su posterior proyeccion orientadora
enel alumno, lograndoel enriquecimientodesu
personalidad, asi como €l afianzamiento de su
autoestimay autoconcepto.

-Estudioy seguimientode
noticias de actualidad, reflexio-
nado sobrelaevoluciony desen-
lace de los acontecimientos, de-
batiendo por equiposy/oengran
grupo lospormenoresmassigni-
ficativos de los hechos sacando
conclusiones, proponiendootras
solucionesalternativasalasrea-
les... Contodo ello, buscariamos
la oportunidad de dar puntos de
referenciaal alumno paraquees-
tudiey comprendalarealidad y,
sobre todo, guie su actuacién
personal de acuerdo con el con-
sejo orientador que pudiera derivarse de las
actividades realizadas.

- Anadlisis de anuncios publicitarios en
soporte fijo o audiovisual, con lafinalidad de
desarrollar en los alumnos la capacidad de
interpretar correctamente las lecturas de los
mismos. Realizaremos un estudio delasdistin-

Los medios
de comunica-
cion suelen
reflejar habi-
tualmente
bastantes
aspectos de
la realidad
escolar.

tas técnicas manejadas para presentar lareali-
dad y dotar al alumno de un conocimiento de
dicho medio quele permitaenfrentarseaél con
las debidas garantias.

3.2. La Orientacién escolar a partir de los
medios

L os medios de comunicacion suelen re-
flgjar habitual mente bastantes aspectos de la
realidad escolar y del Sistema educativo; por
tanto, convienequedesdeestadptical osapro-
vechemosparaquelosa umnosconozcan des-
defueralo queel propio Sistemadeberiaense-
fiarles. Lainformacién y mensajes suministra-
doslesvan aservir de guiaalahorade tomar
decisiones ante las distintos itinerarios y op-
ciones que sele presenten. Asimismo, en esta
vertiente de orientaci én escol ar, podremos uti-
lizar tambiénlosmedioscomotécnicadetrabajo
parainformar al resto de lacomunidad escolar
sobre aspectosdeinterésdel propio Sistemao
delainstitucién educativa.

-Andlisisdedocumentos gréficos, escri-
tos, audiovisuales... que con-
tengan informacion acerca de
las peculiaridades del Sistema
educativo. Pueden servirnos
paraconseguir estefinel mane-
jodeescritoslegales, articul os,
noticias, sucesos, informes,
documental es, grabacionesen
audio... Trabajando en este
sentido, el alumno puedellegar
a comprender activamente
como eslaestructuray organi-
zacion educativa, conocer las
distintas vias ofertadas por €l
Sistemay valorar suimportan-
ciaen e funcionamiento dela
sociedad.

- Estudios monogr &ficos, para profundi-
zar en aspectos y parcelas muy concretas del
Sistemaeducativo, apartir del andlisisdecasos
especificosaparecidosen|osdistintosmedios
gue tengan significado parael alumno, que se
encuadren dentro de su contexto y sean de su
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interés. Laelaboracion, individual o, preferen-
temente, en equipo nosllevaraaunapuestaen
comun y debate que completara la actividad
educativay orientadora.

-Aplicaciony entrenamientoentécnicas
de estudio (velocidad y comprension lectora,
subrayado, resumen, esquema, toma de apun-
tes, confeccion de mapas conceptual es, traba-
jos monogréficos, exposicion oral y escrita,
técnicasdeinvestigaciony recogidade datos,
elaboracion defichas...), atravésdelosdistin-
tos medios, empleandolos como recursos
didacticos de primer orden, consiguiendo que
los alumnos se sientan mas motivados al estar
trabajando sobre noticias y acontecimientos
recientes que ellos mismos han podido selec-
cionar, a tiempo que refuerzan su atencién,
dedicacion y esfuerzo por aprender a apren-
der.

- Elaboracién y produccion de medios
como instrumentos de informacion y
autoformacion. Losaumnos, haciendo uso de
lastécnicasy lenguajesdel osdistintosmedios,
creardny confeccionaran material es que servi-
rén, deunaparte, parainformar alacomunidad
escolar de aspectos relacionados con laense-
flanzay, deotra, paraconocer el medioconcreto
gue han trabajado; lo que en ambos casos
facilitaray conducirdaunaadecuaday necesa-
ria autoformacion.

3.3. La Orientacion profesional
con losmedios
LaOrientaciontienesucul-
minacion enlostramosfinalesdel
Sistemaeducativo con lanecesa-
ria toma de decisiones sobre as-
pectos profesionales y vocacio-
nales lo que conducira a la elec-
cién de una profesion u ocupa-
cion futura. Este hecho trascen-
dental necesitadelaaplicaciénde

programasespecificos, apoyados ————

en los medios, que incluyan acti-
vidadesatractivasmediantelascualesel alum-
no seconozcamejor asi mismo, identifiquesus

En los distintos
medios encontra-
mos valiosos
materiales de
apoyo que nos
facilitan el pro-
ceso de orientar
profesional-men-
te. tralumnos.

habilidadesy aptitudesy adquieraun conoci-
miento profundo y real de la diversidad de
opciones profesional es, laboral es u ocupacio-
nales que la sociedad ofrece o demandaen su
mercado laboral. M ediante estas actuaciones,
conseguiremos ayudar y orientar a nuestros
alumnos para que, cuando tengan que elegir,
puedan decidir acertadamente conociendo las
variables que se implican en este complejo
proceso.

Sindudaalguna, enlosdistintosmedios
encontramosvaliososmaterial esdeapoyoque
nos facilitan el proceso de orientar
profesional menteanuestrosalumnos. Seriaun
error desaprovechar la cuantiosa informacién
gue nos proporcionany su posible uso poste-
rior en nuestras aulas. Del mismo modo, pode-
mos emplearlos parapreparar alosalumnosde
caraasufuturainsercién profesional olaboral.

- Actividades de investigacién y
autoinformacion profesional. A partir de las
informaciones y material es generados por los
medios (hoticias, anuncios publicitarios, imé&
genes, documentales...) nuestrosalumnosfor-
mularén hipétesis, recogerén datos, |os orde-
narén, los analizarén, interpretaran y sacaran
conclusiones, con lo que podrén conocer la
realidad laboral del entorno, las previsiones
futuras, tasa de desempl eo...

- Andlissdel mercadode
trabaj o, confeccionando unban-
co de datos apartir delasinfor-
macionesdeofertasy demandas
anunciadas en | os di stintos me-
dios. Actividad sumamenteinte-
resante y orientadora para los
alumnos en su tomade decisio-
nes. En este campo, laprensaes
& medio, por excelencia, quemas
informaciénnosaporta, nosola-
mente en diariosdeinformacion
general sinotambiénenrevistas
especializadas en estos temas.

-Estudiosdeperfilespro-
fesionales para que |os alumnos indaguen ac-
tivamentey profundicenen el conocimientode
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determinadasprofesiones, atravésdel andlisis
minucioso de |os requisitos que parala selec-
cion de personal se anuncian en los diariosy
revistas. A partir del material recopilado, se
puedeorgani zar unabasededatosquesepodra
ir completando con otras investigaciones.

- Realizaciéon de actividades para dar
respuestaaunaofertadeempleo. A partir deun
anuncio de prensa, losalumnos simularén una
busqueda de empleo respondiendo al puesto
de trabajo ofertado mediante la confeccion de
ladocumentacion pertinente: curriculum vitae,
solicitud, carta de presentacion...

- Simulaciones y creaciones con los
medios, para«poner ensituaci on»y familiarizar
a los alumnos con actuaciones dificiles que
tendra que afrontar en un futuro no lejano
cuando demanden un puesto laboral u ocupa-
cional. Como posibleslineas de actuacion, su-
gerimosgrabacionesenvideo quesimulenuna
entrevistacon suposterior andlisiscritico, con-
feccidéndeanunciospublicitarioscon ofertasy
demandaslaboral es, contactostel ef énicoscon
empresas, solicitud de informacion...

-Entrenamientoenlatomadedecisiones
apartir denoticias, informacionesy documen-
tosreferidosa &mbito laboral o profesional, a
mundo empresarial y sindical, asi como aotros
aspectos econémicosy politicosrelacionados
conestecampo. Losalumnosseconvertirdnen
protagonistasactivosante situacionesprobl e-
maéticas |aboral es detectadas, establ eciéndose
debates, exponiéndoselosdistintospuntosde
vista, tomando individual mente o por equipos
las oportunas decisiones y analizandose en
comun las alternativas presentadas.

4. Conclusiones

Como se hapodido constatar alolargo
de todo el articulo, el uso de los medios de
comunicacion se nos presenta como una pre-
ciada alternativa que encuentra el lugar apro-

piado en los planes de accion tutoria y orien-
tacion que se planifican y desarrollan en los
centrosescol ares. L asactuaci onespropuestas
pueden servir deguiaeiniciacion paralaintro-
ducciondelosmediosenlaorientacionescolar,
adaptandose en cada caso segun el nivel edu-
cativo y las caracteristicas e intereses de los
alumnosy del propio centro. Con estas suge-
rencias, quedan abiertas |as puertas para que,
tanto los Departamentos de Orientacion como
losprofesoresy tutores, poniendo enjuego su
imaginaciony creatividad, elaboren programas
impregnados de actividades originales y
motivadoras de orientacién a partir de los me-
dios, aprovechando su fuerza expresiva.

Juan Manuel Méndez Garrido y

Manuel Monescillo Palomo son
psicopedagogos en | nstitutos de Ensefian-
za Secundaria de Huelva.
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Reporteros a través del tiempo

Julio Jiménez Sanchez

Junto a la necesidad de un «corpus» tedrico-didactico que avalen la integracion
didactica y plural de los medios de comunicacion en las aulas, son cada dia mas
necesariaslasreflexionessobreexperienciasprécticasdesarrolladasenel aula. Partien-
do del supuesto que ningln docente es ya capaz de descutir en términos generales la
trascendencia de los medios en el contextos escolar, sélo resta implementarla en la
préctica. El autor de estetrabajo profundiza, en este sentido en el uso delaprensaenel
areadeLiteratura, haciendo asusalumnosverdader os «reporterosatravésdel tiempo.

Abordaré en este articulo la resefia del
trabajo presentado al 111 Certamen «Aulassin
Muros»; el mismorespondiaal titulo«Reporte-
rosatravésdel tiempo»y recogeunaexperien-
ciaalaque heido dando formaalo largo de
varioscursosduranteloscua esheimpartidoel
areadelL enguaenel nivel de8°deEGB; eneste
nivel se aborda, entre otros aspectos, el cono-
cimientosomerodelaevoluciondelal iteratura
espariol adesdesusprimerosvestigioshastala
actualidad. Siempre su ensefianza era algo éri-
do, acuyo conocimiento habiaque acceder en
granmaneradeformamemoristica, lo cua deja
ba siempre en mi algo de frustracion. De ello
surgi 6 estaexperiencia, buscandolaaplicacion
précticadelo aprendido, decidi poner lastécni-
casexpresivas de prensa-vistas por misaum-
nos/asenlosnivelesanteriores- al servicio del
aprendizaje delaLiteratura

Objetivos basicos de la actividad
Son muy variados los que se abordan a
través de la actividad; de €ellos resefiaremos
aquéllos que nos parecen fundamentales:
- Servir derecordatorio alas diferentes
técnicas de prensa que los/as alumnos/as han

utilizado en niveles anteriores.

- Facilitar un acercamiento més auténti-
co alas épocas literarias estudiadas.

- Capacitar paralainvestigacion en en-
ciclopediasy libros especificos a utilizar en la
elaboracion del trabgjo.

- Desarrollar buen gusto y orden en la
presentaciony redaccién desustrabajosatra-
vés de su maquetacion en el mural de prensa.

Aunquelaexperienciase habasado en
contenidos del Ciclo Superior de EGB, nos
parece perfectamente extrapolable a la Secun-
dariaquesenosavecina, puestieneunmarcado
caracter interdisciplinar yaquetocavariasareas
del curriculumy poneen précticael lemabésico
dela Secundaria: aprender a aprender.

Proceso metodol 6gico
Este es similar en cualquiera de las épo-

casliterariasaestudiary podemosestructurarlo
asi:
A) Estudio dela época literaria

Se llevara a cabo por el procedimiento
queel/laprofesor/aestimemasconveniente; en
nuestro caso |o abordamos de estaforma:

A.1 Explicacion del profesor sobre ca-
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racteristicashistoricas, literariasy culturalesde
laépocajunto aautores/asy obrassignificati-
vas.

A.2 Elaboracion de fichero individual
por cadaalumno/a; en él serecogen |os conte-
nidos explicados por el profesor y sirve de
referenciay material de estudio.

A.3 Estudio de los contenidos y res-
puesta a cuestiones formuladas por ellos mis-
mos mediante el sistema de «bombardeo de
preguntas», 1o realizamos individualmente o
por equipos.

Esta fase permite familiarizar alaclase
conlaépocaliterariaestudiada. A partir deaqui
es cuando empezamos a utilizar la prensa en
funcion de la literatura y viceversa. Nos
adentramoscon estafaseB enlarealizacion del
mural de prensa.

B) Presentacion dela actividad

Hacemos coincidir la explicacién de la
finalidad de la actividad con la entrega del
material deapoyoy laguiaparael desarrollode
laactividad; este material esel siguiente:

- Ficha guia «¢COmo hacerlo?»: Es un
prontuario o resumen sobre el proceso para
realizar |as diferentes actividades tipo o pro-
puestas que unidas daran forma a mural de
prensa.

- Hojas de sugerencias. una por cada
épocaliterariaestudiada, recogen las sugeren-
ciaso propuestas sobre cadaunadelasactivi-
dadestipo.

- Plantilla modelo: ofrece una posible
distribucién o maquetacion del Mural de Pren-
sa.

- Hojas de trabgjo: permiten recoger
documentacion y redaccion del trabajo en la
mismahoja. El/laalumno/autilizaunapor cada
actividad tipo.

El momento de la presentacion de la
actividad se acompafia de la exposicion en la
clasedemuralesde prensarealizados por com-
pafieros/as de cursos anteriores; junto aellos
exponemos también portadas de diarios de ac-
tualidad. Ambosseconviertenenlamejor refe-

renciade lo que pretendemos llevar a cabo.

C) Elaboracién de actividades

Aungue son varios | os tipos de activi-
dad que se contemplan esidéntico el proceso
aseguir en ellas. Podemos estructurarlo asi:

- C.1. Presentacién-explicacion por
profesor delaactividad arealizar y comentario
delassugerenciasincluidasenlahojadesuge-
rencias.

- C.2. Localizacién deinformacion: el/la
alumno/arecabarade enciclopedias, libros es-
pecializados, etc. lainformacion queanotaraen
lahojadetrabajo.

- C.3. Redaccion: previo comentario de
las dificultades para la busgueda de la docu-
mentacion se procede aredactar en lahojade
trabajo. Antes, el profesor recordaralas parti-
cularidades para hacerlo con correccion (tiem-
po verbal, partesdelanoticia, etc.).

- C.4. Puestaen comun: procederemosa
lalecturadel trabajodevariosalumnos. Enbase
aellos, el conjunto de la clase comentara los
aciertosy erroresque observen. Con estanue-
vareferenciacadaaumno/adaraformadefini-
tivaasu trabgjo.

D) Confeccién del mural histérico de prensa

Unavez realizadas| asdiferentes activi-
dades, que habran quedado recogidas en las
hojas detrabajo, pasaremos aplasmar las mis-
masen el mura. Ahoraservirddereferenciala
plantilla-model o, junto conlosmuralesy porta-
dasdediarios expuestosen laclase. El trabajo
serecogeraen unacartulina; en ellaabordare-
mos, en primer lugar, la distribucién o
maguetaci 6n del espacio, considerando estos
apartados:

- Espacio superior para cabecera y
mancheta, lateral para sumario e inferior para
faldon publicitario.

- Divisién del resto del espacio acinco
columnas.

- Divisién del resto del espacio anterior
entre las diferentes actividades; asu vez, con-
siderarédn dénde ubicar titular, apoyo gréficoy
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posible entrada en el espacio consignado a
cada noticia o entrevista

El espacio a asignar a cada actividad
estara en funcion de laamplitud con que el/la
alumno/alahayadesarrollado. Y amaquetado,
losalumnos comenzaran apasar el trabajo asu
cartulinasinpreocuparlesqueunaactividad no
guepa en el espacio a ella destinado. En este
caso, finalizaranremitiendoalahipotéti capagi-
nainterior en que continGialanoticia

Una vez pasados | os textos se rotulan

titulares, cabeceray seacompafiadeilustracio-
nes en base a dibujos propios o fotocopias
coloreadas.

Actividadesaincluir. Consideracionessobre
las mismas

Detallamosaqui lasdiferentesactivida-
desqueincluimosenel mural; juntoaunabreve
explicacion de las mismas aparecen algunas
consideraciones que facilitan el trabajo.

A) Entrevista. A partir delosdatosreca-
bados sobre el personaje elegido entrelosque
aparecen en lahojade sugerencias, el/laalum-
no/a redactard |la entrevista conforme a este
esquema:

- Presentaci 6n: cuatroocincolineasque
enformanarrativaintroducenal
personaje y ocupan €l lugar de
«entrada».

- Entrevista propiamen-
te dicha. Paraello, indicaremos
a alumno/a que estructure las
preguntasconformealostemas
tratados, por ejemplo: referidas
alavida, obra, opiniones, etc.

- Cierre: dosotreslineas
gue en forma narrativaechan el
telon alaactividad.

B) Noticias. Considera-
mos tres diferentes tipos de
noticia: una especificamente li-
teraria, otra, de carécter cultura
y otrahistérica.

Enlaliteraria, sugerimosanuestrosalum-
nos/asquetrabajen sobrelaasistenciaal estre-

Es fundamental la
utilizacién de la
prensa y sus técni-
cas como medio de
acercamiento a la
realidad que nos
rodea, en este
caso mediante la
puesta al dia o
revision de nues-
tro pasado comun.

noteatral deunaobraconocidaen suargumen-
toy personajes, o también alapresentacion o
publicaciondeunlibromuy significativo. Enla
cultural, damos entrada a pintura, escultura,
arquitecturacaracteristicasdelaépocasobrela
querealizamosel mural; asi caben aqui desdela
colocacion de la primera piedra de un edificio
conocido hasta la inauguracion del mismo o
bien la inauguracion de la exposicion de un
pintor famoso. Enlahistorica, serviracual quier
hechomuy significativo ocurridoenesosafios,
por eemplo: asistir alaentregadelasllavesde
Granada por Boabdil, viajero en uno de los
vigjesdeCol6n, etc. Encualquieradeloscasos
pediremos a nuestros alumnos/as que narren
tal y como si estuvieran presentes en el acon-
tecimiento, mezclandolosdatosrigurosospro-
cedentes de la documentacion con su propia
imaginacion sin que ésta reste veracidad alo
realmente ocurrido.

En cualquieradelasnoticiasel/laaum-
no/a puede utilizar para narrar la primera o
tercerapersona, pero siempre hade considerar
la inclusidon de los elementos bésicos de la
noticia (Quién/es, dénde, cuando, cémo, por
qué, para qué)

C) Apoyos gréficos. Pueden utilizarse
dibujospersonalesofotocopias
coloreadas, pero siempreinclu-
yendoel correspondientepiede
lafoto

D) Sumario.Como decia-
mos anteriormente, incluido en
unalateral; paradarle formain-
cluiremostitularesredactadosa
partir de sugerencias no utiliza-
das

E) Faldon publicitario.
Los/as alumnos/as confeccio-
naran un anuncio asituar en la
parte baja del mural, sobre un
producto o acontecimiento sig-
nificativo del momento. Como
entodoslosanuncios gréficos,
incluira estos dos apartados: imagen y slogan
o frase publicitaria.
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F) Cabeceray mancheta: La primeracon
un nombre que recuerde con claridad la época
guetratamosdereflejary enlamanchetainclui-
rén el nombre del/la autor/a, lugar de edicién,
épocay precio en moneda de la época
Valoracion final

Estaexperienciagque sumergeanuestros
alumnosenel tnel del tiempo noshapermitido
comprobar quelarealizacion por supartedel os
Murales historicos de prensa, gjustada al pro-
ceso aqui descrito, producelasatisfaccion por
€l trabaj o personal bienhecho, indudablemente
€l mejor premio o recompensaaalcanzar. Aun-

guesonmultipleslosobjetivosqueenfocaesta
actividad, esfundamental entre elloslautiliza-
ciondelaprensay sustécnicascomomediode
acercamiento a larealidad que nos rodea, en
estecaso mediantelapuestaal diaorevisionde
nuestro pasado coman. Sin suponer una utili-
zacion directade los periédicos, si nos parece
que facilitamos el acercamiento y sensibiliza-
cionhacial osmismaos, algoquenosparecemuy
necesario en nuestrosdias, dadasuinsuficien-
te presenciaen lasociedad actual.

Mural de prensa: ¢Como hacerlo?
Ficha guia

Entrevista
Los pasos a seguir parasu ela-
boracién son estos:

- Elegir uno delos persongjesde
lafichade sugerencias. Si no sondetu
interés o agrado, puedesrealizarlo con
otro, pero consulta con tu profesor/a

- Busca informacién en Enciclo-
pedias, libros de texto, pero... jno co-
pies!, tan solo toma nota de aquellos
datosquepuedan ser detuinteréspara
redactar laentrevista(datoshbibliogréfi-
cos, obra, anécdotas, curiosidades, etc.)

- Teniendo amano los datos ex-

En esta ficha-guia encontraraslaslineas basicas de cada una delasactividades
(entrevistas, redaccion denoticias, el aboraciondetitulares, etc.) quesobrelasdiferen-
tesépocasliterariasen queseestructuralaHistoriadelaLiteraturaespafiola, deberas
ir preparando al tiempo queabordas su estudio. Aqui tan sélo encontrarasun recorda-
torio deaquello que enforma masampliate hasido explicado por el profesor. Sempre,
antes de abordar cada apartado, consulta esta ficha-guia.

MURAL DE
PRENSA

dlime haverln?

i
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Mural de prensa: ¢Como hacerlo?

traidos redactar en el cuaderno de activi-
dadeslaentrevistaapartir deesteesque-
ma: - Presentacion del perso-
naje (puede servir de entradilla)

- Didlogo con el personajeoentre-
vista propiamente dicha

- Cierreodespedida, a igual quela
presentaciénenprosaonarraciony terce-
ra persona

Al tiempo que vuelves aleer para
repasar y corregir 1o escrito (faltas, pun-
tuacién, estilo), extraeunafrase, laquete
parezca més significativa y ésa serd €l
titular de laentrevista

Redaccion dencticias

Tres son las que debes realizar,
unapor cadauno delosapartadosinclui-
dosenlafichadesugerenciascorrespon-
diente a cada época, pero todas ellas de
forma similar. Pasos a seguir:

- Eleccién del temaaabordar. Pue-
destrabajar sobrealgun otrodiferentede
los sugeridos, pero siempre consulta al
profesor/a

- Busguedadeinformaciény, como
siempre, recuerda que no debes copiar
sino Unicamente tomar nota de aguello
queteparezcainteresanteoquedeverdad
entiendas

- Utilizando lanarracién, primerao
tercerapersona, cuentao expén el temao
hecho el egido enbasealasnotastomadas
y mucha imaginacion. Recuerda que de-
bes redactar tal y como si tl hubieras
estado presente en el hecho narrado. Tu
noticia debe responder a estas cuestio-
nes: ¢quién/es -protagonista o protago-

nistas-, ¢dénde? -lugar/es-, ¢cuando? -
momento/s-, ¢cOmMo?-hechosocurridos,-
¢por quéo paraqué?-causaofinalidadde
lo narrado.

Confeccion desumario

Ahora, apartir de otras propues-
tasdelasincluidasenlahojadesugeren-
cias, deberés confeccionar variostitul a-
res que conformaran el Sumario. En €l
lugar destinado aésteincluiraslostitula-
res haciendo referencias a la hipotética
paginainterior en que seincluyen.

Imagenesen e mural

Dos actividades distintas debes
incluirenel mural. Porunlado, unposible
faldén publicitario sobre cuya confec-
ciénencontrarasal gunasalternativaspara
elegir, incluidas en la hoja de sugeren-
cias. Larealizacion del mismo debe con-
templar los dos elementos basicos que
los constituyen:

- Frasepublicitaria: Ponun poqui-
to deimaginaciony gracia

- Dibujo o gancho: Sencilloy ha-
ciendo alusion al producto o tema que
gueremos anunciar

Por otrolado, laentrevistao cual-
guieradelasnoticiasdeben acompafiarse
deapoyografico, bienfotocopia-puedes
colorearla- o bien un dibujo, pero en am-
boscasosno olvides que hay que acom-
pafiario de:
- Piedefoto: frase resumen delanocticia
- Autor: Por supuesto t, atravésdetus
iniciales
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Encontrarasenestahojaunaseriede
sugerenciassobrecadaunodel osdiferentes
apartadosadesarrollarenlael aboraciondel
Mural dePrensacomoreporteroenlaEdad
M edia. Puedesel egir aquéllasqueteresulten
masinteresantes, obiensi seteocurrealguna
otradistintapuedestrabajar sobreella, pero
antesconsultacontuprofesor/a. Unavez
hayasel egido, escuchal asexplicacionesy
consultalaguia¢Comohacerlo?
Entrevista

a) Personaje literario: Gonzalo de
Berceo, Alfonso X el Sabio, Arciprestede
Hita, InfanteDonJuanManuel, unjuglar

b) Personajehistérico: AlfonsoX,un
monjecopista, el Cid, ReyesCatdlicos, Cris-
tébal Col6n, etc.

Noticias

a) Historicas: entregadel asllavesde
Granadapor Boabdil alosReyesCatdlicos,
salidadel puerto

Reporteros a través del tiempo

Edad Media

fundaci6noinauguraciondelaEscuelade
TraductoresdeToledo, crénicadelavisita
alabibliotecadeunmonasterioparaconocer
lalabor deloscopistas, informar sobrela
inauguracionolapuestadelaprimerapiedra
deunedificiocaracteristicodel Roméanicoo
el Gético, haciendoreferenciaal edificioy
explicandoatravésdeédl lascaracteristicas
deestetipodearte. Ejemplo: Sanlsidorode
LednoCatedral deL ednoBurgosoCatedral
deSantiago, etc.
c¢) Literario: actuaciondeunjuglaren
el pueblointerpretando romances okl can-
tar del MioCid,comentarioaunarepresen-
tacion delAutodel osReyesMagospresen-
taciondeunlibro: Coplasalamuertedesu
padre, Don Rodrigo,deJorgeManrique;
MilagrosdeNuestraSefiora,deGonzalode
Berceo; Librodel Buen Amor, del Arci-
prestedeHita...
Anuncios:

dePalosdelaex-
pedicion colombi-
na, crénicadel via-
jedesdesusalida
hasta el primer
contactocontie-
rra,bodadel sabel
y Fernandoy sus
consecuencias,
destierrodel Cid,
entrevistadeCris-
tébal Coldnconla
reinalsabel para
proponer laexpe-
diciénalasindias.

b) Cultural:

I

u_IrauEE e 1 jegipe
e et L

GO ®ledig N

viagjesdirigidosa
travésdel Camino
deSantiago,publi-
caciondeunlibro
significativoobien
anunciosobrelare-
presentacién de
unaobrateatral, ti-
posdearmaspro-
piasdelaépoca.

Moneda:
lasmonedaspro-
piasdeesteperio-
do medieval fue-
ron los marave-
dies.




COMUNICA 2, 1994
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¢ Como iniciar un “Suplemento de
Educacion” en un diario?

Juan Agustin Morén Marchena

Conel objetivodedar aconocer apadres, alumnosy profesor estodotipo deinformacién
sobretemas educativos, surge siempre el proyecto deinsertar un Suplemento de Educa-
cidnenun periddico. El autor reflexionaen el siguientearticulo unaexperienciaen este
terrenodesarrolladaen «El CorreodeAndal ucia», ofreciéndonosunaseriedeclavesque
pueden permitirnos en el futuro acometer una empresa tan apasionante como Util en el

mundo escolar y periodistico.

Hasta hace poco tiempo, cabe incluso
decir quemuy pocotiempo, “prensa’ y “ educa-
cion” seguian caminos diferentes. Durante el
presentesiglo XX losmedi osdecomunicacion
social han continuado su crecimiento, tantoen
nimero como en las funciones que desempe-
fian en lasociedad actual. Unadelas peculia-
ridadesdenuestrotiempoeslaproliferacionde
los“mass-media’, con todo lo que ello conlle-
va. Y cadadiaesmayor lainfluenciaeimportan-
ciade los mismos, conforme aumentan los re-
cursos econémicos y el tiempo libre. A nivel
educativo, éste es sin duda un factor a tener
muy en cuenta. Actualmente, hay coincidencia
en quelaeducacion informal actlaatravésde
los propios medios de comunicacién. Es una
realidad evidente que todos losimplicados en
la“educacion” no puedenignorar odar delado
su existencia. Méas concretamente, los profe-
sionales de |a educacién tenemos y debemos
servirnos de estos medios y darles entradaen
las estructuras formal es educativas, lo cual se
estaintentando en los Ultimos afios.

Asi nos encontramos con un doble as-
pecto: por unlado, mediosdecomunicaciénen
los centros educativos, y por otro, temas de
educacién en los mass-media. Pero esta duali-
dad no es antagdnica, siendo éste uno de los
objetivos que nos marcamos una serie de pro-
fesionales: el uso de los medios de comunica-
cion en la enseflanza y dar a conocer a la
sociedad distintos temas educativos.

Deahi queexpongamosun caso concre-
to, el «Suplemento de Educacion» del diarioEl
Correo de Andalucia, experiencia llevada a
cabo y realizada fuera del contexto escolar
propiamente dicho, pero que consideramos
interesante por cuanto es factible de hacer en
cualquier otro contexto. El Correo de Andalu-
cia, con sede en Sevilla, es uno de los tantos
periddicos que se publican en nuestro pais. Su
radio de accion cubre las provincias de Anda-
lucia Occidental .

Cabe recordar que araiz delafirmadel
Convenio Prensa-Escuela entre el MEC y la
Asociacion de Editores de Diarios Esparioles,
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seobservauninterésen determinados periodi-
cospor laspéginasdeeducacion,y masconcre-
tamente en editar un Suplemento o cuadernillo
de Educacién. Esto mismo ocurre en este caso
y ungrupo deprofesional esconinquietudesen
€l campo educativotiene conocimiento deeste
interésy seponeen contacto con representan-
tes del diario, manifestando la posibilidad de
hacerse cargo de la coordinacion de dichas
paginas de educacién. Sefueron asi delimitan-
dolasdemandasy necesidades, tanto por parte
del periddico como del grupo, y serealizo por
parte de éste unapropuesta parallevar acabo
la confeccién del Suplemento de Educacién -
gue seguidamente desglo-saremos en sus li-
neas principal es- lacual fueasumidapor aquel,
por lo que dicho grupo formé el Consejo de
Redacciondel SuplementodeEducacionde” El
Correo de Andalucia’.

El Equipo detrabajo

El ConsegjodeRedaccién
del Suplemento de Educacién
estaba compuesto por una se-
riedepersonasindependientes
y g enas totalmente al periédi-
co. El grupo en cuestién sefor-
mo paraasumir estatarea. Enun
principio se compuso de tres
personas, que afos atras ha-
bian formado parte de un Semi-
nario “De 0 a 8 afos” y, entre
otrasactividades, editaban una
sencilla publicacion del mismo
nombre (por |o que poseian al-
guna experiencia en cuanto al
uso delosmediosdecomunicacion). Posterior-
mente aumenta el nimero hasta consolidarse
definitivamente con ocho componentes. cua-
tro mujeres y cuatro hombres. Provenian de
areas, institucionesy centrosvariados: Diputa-
cioén, Universidad, escudlasdeEGB, CruzRoja...
La consideracién de la Educacion como un
hecho global, intersectorial e interdisciplinar
explicala procedencia desde diferentes ambi-
tos (independientes, pero relacionados entre

Conscientes de
la necesidad de
actualizar y
encauzar inquie-
tudes, preten-
diamos dar a
conocer a pa-
dres, alumnos y
profesores temas
educativos de
manera objetiva,
rigurosa y perio-
dica.

si, todosdel campo educativo). Lasincorpora-
ciones a Equipo llegaron de forma gradual, a
través de contactos personal es con los distin-
tos miembros. Dichos contactos se realizaron
pues a personas especificas, por y para unas
demandas concretas.

A titulo informativo, para contextuali-
zar estaexperiencia, creemosconvenienterefle-
jar brevementelastitul acionesacadémicasy las
ocupaciones laborales concretas de cada uno
delosmiembrosdel Consejo deredaccidn: dos
profesoras de EGB que gjercian en doscentros
publicos; el director delosServiciosdelnfancia
delaDiputacion de Sevilla; unaeducadorade
los Servicios de Infancia de la Diputacion; el
responsable del Programa de Juventud de la
Cruz Rojade Sevilla; € presidentedelaCoordi-
nadoraAndal uzadeEscuel asInfantiles, y dtor.
de una Escuela Infantil; una li-
cenciadaen Pedagogiay en Psi-
cologiadel departamentodeMe-
noresde Guarderiasdel IASS;y
el quesuscribe, profesor colabo-
rador dela Universidad de Sevi-
Ilaen el departamento de Teoria
delaEducacion.

Como puedecomprobar-
se, lamayoriadelos componen-
teseran profesoresde EGB, aun-
gue algunos no ejercian como
tales, condistintasocupaciones
enlugaresademasvariados. Nin-
gunmiembro eraperiodistay, tal
como hemos reflejado anterior-
mente, lamayorianohabianteni-
do contacto, dentro del dmbito
escolar, con los medios de comunicacion so-
cid.

Tareasded Consgjo deredaccion

El objetivo marcado, conscientes de la
necesidad de actualizar, encauzar y aunar las
inqui etudes en este &mbito, eradar aconocer a
padres, alumnos y profesores temas educati-
vos de manera objetiva, rigurosay periddica
AUn partiendo del doble aspecto yareflejado,
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tanto periodistico como pedagdgico, conside-
ramos que el Suplemento de Educacién no
debia ser un noticiero de hechos o aconteci-
mientos de lavidasocial educativa (los cuales
tienen cabidaen otras secciones del diario). El
Consgjo de redaccion tenia, entre otras, las
funciones de:

- Coordinacion del Suplemento.

- Solicitary recabar articul ossobredeter-
minados temas.

- Analizar el contenido de los articulos
remitidosy verificar su posible publicacién.

- Difundiry dar aconocer el Suplemento.

- Contactar con los centrosy entidades
educativas.

El objetivo no estaba tanto en que los
miembros de la Redaccidn hicieran los articu-
los, sino mas bien en fomentar que fueran los
verdaderos implicados en el hecho educativo,
los tres pilares béasicos. padres, profesores y
alumnos. Se pretendia algo més que crear un
instrumento pedagdgico para usar en el aula.
Por otro lado, el proceso de maquetaciéon y
montaje eraresponsabilidad del periddico, es-
tandosuformatoenlineaconel queerahabitual
en dicha publicacion. Lacreacion de un banco
defotografias, aportede mate-
rial administrativo, suministro
de libros para resefiar... eran
también responsabilidad del
periédico. Otras tareas que
asumiael Diario eraladefacili-
tar lasvisitas de centros esco-
laresalasinstal acionesdel pe-
riédico, laaportacion de gem-
plares atrasados procedentes
de devoluciones que seguin €l
Convenio que posteriormente
describiremos solicitaban los
colegios, disponibilidaddeper-
sona de la plantilla (previo
acuerdo de fechas) parareali-
zar conferencias u otras actividades, realiza-
cion de concursos, difundir las noticias sobre
actos educativos y culturales... El Consegjo se
veiael diaprevioalapublicaciondel Suplemen-

Los profesionales
de la educacion
tenemos y debe-
mos servirnos de
estos medios y ropa’, “El juego en la Educa-
darles entrada en
las estructuras
formales
educativas.

to durante tres horas por |la tarde en un piso
particular, reuniéndose un par de miembros
posteriormente con un redactor-jeferesponsa-
ble por parte del periddico del Suplemento de
Educaciénenlapropiasededel periddico, para
entregar el material y contenido de éste.

En cuanto aladireccion de correspon-
dencia(pisodereunion) y teléfonodecontacto
(contestador) que constaba en el Suplemento
de Educacién eraladel propio Grupo.

El Suplemento de Educacion. Formay conte-
nido

El Suplemento de Educacion tenia nor-
mal mente ocho péginas. El formato (en tamafio
aproximadodeA-3) seguialamismalineaqueel
resto del periddico, ocupando las paginascen-
trales. Sepublicé semana mente, todoslosMiér-
coles (Unicamente en periodo lectivo). El con-
tenido estaba estructurado en una serie de
seccionesfijas, demaneraestable, pero queno
eran inmovilistas:

A. Tema. Relacionadoscon el interésde
formar e informar. De contenido riguroso y
profundo, usual mente eran realizados por pro-
fesionales o grupos de reconocido prestigio.
Basados en la teoria 0 en la
practica, con valoraciones de
operatividad quepuedanservir
de gemplo a redizar o como
campo de motivacion. V.gr.:
“¢Quiénes son los pedago-
gos?’, “Educacién y medio
ambiente”, “Las APAs en Eu-

cion Infantil”, “Laprensaenla
Educacion de Adultos’, ¢Qué
son los CEPs?' ...

B. Educacion parala Sa-
lud. Secciénfijadonde sereco-
gian temas educativos de la
saludengeneral: “Higieneden-
tal”, “Accidentes domésticos infantiles’, “El
nifio en el hospital”, “El desayuno”... Los arti-
culos eran solicitados a especialistas.

C. Buzon escolar . Espacio donde el lec-
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tor, estilo “ Cartas a director”, podia formular
sugerencias o realizar propuestas para el con-
tenido delostemas atratar o consideraciones
generales sobre el Suplemento, asi como cual-
quier opinion persona que trate del hecho
educativo.

D. ¢Sabiasqué...? Agenda. Informacion
sobre cursos, congresos, mesas redondas...
dentro de un amplio abanico de promotoresy
receptores. Losboletinesoficialesylosfolletos
informativos de divulgacion general también
tenian cabida. Estaseccion eratareadel Conse-
jo de redaccion.

E. Libros. Recensio-nesy breves rese-
fiasdelibros (o col ecciones) que pueden abar-
car tematicastedricaso précticas, experiencias,
dirigidas aescolares, profesionales o padres...
con €l objetivo claro de animar a la lectura:
desde cuentos a monogra-
fias. Esta tarea solia recaer

una Introduccién breve de las caracteristicas
propiasdel centroy del entorno, y apartir deahi
el claustro de profesores, la Asociacion de
padresdealumnosy |ospropiosa umnos con-
taban con sus propios apartados, incluyendo
algunas fotografias y/o dibujos, centrandose
en un aspecto determinado o en untemagene-
ralizado. En ocasiones era el Consejo Escolar
quien asumialatarea.

I. Certdmenes-Concursos. Dirigidos a
losalumnos de EGB en funcion de susedades:
de dibujo (Preescolar-Ciclo Inicial), de redac-
cion(CicloMedio) y dereportajes(Ciclo Supe-
rior), sobre una serie de temas propuestos.

También estaban en proyecto realizar
otrasactividadesquefinalmentenosellevaron
acabo, como el Certamende*” Jbvenes Repor -
teros’ quepretendiaguelosalumnosrealizaran
trabgjos sencillos de “investi-
gacion”, por el querecibirianel

enlosmiembrosdel Conse-
jo de redaccion,
prioritariamentedepublica-
ciones novedosas.

F. Apuntes. Seccion
fija,amododecolumna, que
tratabauntemamuy especi-
ficodesdeel puntodevista
del autor, que solia ser un
colaborador: “El uso delos
medios audiovisuales”,
“Lasvacaciones’, “Laacti-
tud de los padres”...

G. Propaganda. Ges-
tibnquerecaiaenel periodi-
co, usuamente con edito-
rialesy casade material es-

Este Suplemento
suponia, en cierta
forma, institu-
cionalizar una
formula de intro-
ducir la prensa en
la escuela, fomen-
tando el uso de
periddico y siendo
éste ademas so-
porte para infor-
maciones y articu-
los sobre educa-
cion.

Carnetdejovenreportero. Por
otro lado se pensod en crear el
“Rincén de los nifios” (en la
Ultima pégina o en las centra-
les), espacioabiertoy librepara
| os pequefios.
Normalmentesereserva-
ban las cuatro péginas centra-
les para un tema concreto y
monografico: “Educacion de
Adultos’,“Losexdmenes’...La
composicién resefiada podia
variar, a introducir o eliminar
determinadassecciones(inclu-
so modificando su contenido).

El Convenio Prensa-Escuela

pecializado que ofrezcan garantias pedag6gi-
cas. También seincluian anuncios culturales.

H. Decolegioacolegio. Dondelosdistin-
toscentrosescolares(normamentede EGB) se
daban aconocer, intercalando los dela capital
con los de las demés poblaciones, de ambito
rural y urbano, en sumayoriapublicos. Espacio
amplioy abierto alos colegios, paraque ellos
mismos e dieran forma. Se soliacomenzar con

En cuanto aladistribucion del periddi-
co, independientemente de |os cauces comer-
ciales, seregiapor el convenioquesuscribieron
la Consejeriade Educacion de la Junta de An-
dalucia, la Cgja de Ahorros “El Monte” y “El
CorreodeAndalucia’ (quefuefirmado concre-
tamente a finales de 1989) mediante & cua la
entidad financiera sufragaba €l coste de las
suscripciones para los mas de 400 colegios
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publicosdelaprovinciade Sevilla: cadacentro
escolar gozaba de esta forma de una suscrip-
cion bonificada con un 35% de descuento.
Asimismo, los profesores podian acceder a
suscripciones personales con un 25% de des-
cuento. Esto suponia, en cierta forma,
institucionalizar una formula de introducir la
prensa en la escuela, fomentando el uso de
periddico y siendo éste ademas soporte para
informacionesy articulos sobre educacién. El
conveniosuponiaasi unamuestradecolabora-
cion entrelainiciativaprivaday lasinstitucio-
nespublicas, aunque no garantizabael uso del
periédico en el aula (para mayor informacion
sobre estos conveniosactual mente nosremiti-
mos alosarticulos de Feriay Bernabeu inclui-
dos en el apartado Plataformas del n° 1 de
«Comunica»).

Unaexperienciarealizable

Realizar el Suplemento de Educacién
supuso consolidar laactividad conjuntadeun
grupo de personasy, ademas, crear un verda-
dero Equipodetrabajo, deformaqueestegrupo

asumid posteriormente otra serie de tareas,
como el Consejo de redaccion de la revista
“Infancia” deAndaluciaoccidental olaforma-
cién de un Seminario Permanente.

Por ultimo indicar que ademés de los
componentescitadoscol aboraron otrasperso-
nas, con reuniones, rel acionesy contactosque
se mantuvieron con diversos organismos y
entidades, como algunos seminarios perma-
nentes. Por otra parte sefialar que actualmente
este Suplementono sepublica, aunqueexistela
posibilidad dequeenunfuturo proximovuelva
arealizarse. Esperemos que estaslineassirvan
paraanimar aotros compafierosallevar acabo
algunaactividad similar, paraloqueserequiere
un dobl e aspecto: un buenequipo humanocon
dedicacidny el interés por parte del periddico
(del centro o del organismo), para aportar los
medi0s necesarios.

Juan Agustin Morén Marchena es
colaborador dela Universidad de Sevilla)

y colabor6 en «Suplemento de Educacions de
«El Correo de Andalucia» de Sevilla.
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El video y su papel didactico
en Educacion Primaria

Manuel Fandos Igado

Las maltiples posibilidades del video en educaciony el hecho de que este medio esté
presente en casi todosloscentros, [levaal autor deestearticulo a proponer una seriede
juegos pararealizar en lasaulas de Educacion Primaria. Junto al valor propiamente
educativo de este influyente y apasionante medio de informacién y comunicacioén,
descubrimos su funcion lddica, su capacidad de atraer a nuestros alumnosy alumnasa

las esferas del «placer de aprender».

El término video, en ocasiones, puede
conduciraconfusién, yaqueconél sedesignan
indistintamente el magnetoscopio, las cintas
videogréficaseincluso el equipo degrabacion
y reproduccion. Entendamoslo tal como un
sistema capaz de generar, emitir y recibir sefia-
les electrénicas.

A pesar de ser un medio didactico mag-
nifico y de encontrarse bastante difundido en
los centros de ensefianza, es frecuente su
infrautilizacion y, si cabe, todavia mas en los
niveles inferiores, tal vez, porque € uso més
frecuente es como reproductor de material de
paso y en estos niveles existe, comparativa-
mente, una menor oferta de «software
videogréafico».

Tal vez convendriadecir desde yaque,
en absoluto, esnecesariotener conocimientos
técnicosparaemplear con eficaciaesterecurso
en el aula. (Yo mismo tengo exiglios conoci-
mientos de mecanicay conduzco dignamente
mi automovil).

Entiendo, ademas que €l video es €l
medi o audiovisual mascompleto, todavez que

integralaimagen en movimiento con el sonido
e incorpora funciones que ofrecen multiples
posibilidades. Sin embargo, y dado que los
alumnos suelen adoptar una actitud de recep-
cion pasiva, conviene que el ensefiante que se
dispongaa utilizar este medio no quede fasci-
nado por susventajasy posibilidadesy obvie
lareflexiony laplanificacionnecesariaparaque
los resultados didécticos obtenidos puedan
ser |os deseados.

Deotramanera, lapluralidad defuncio-
nes didacticas que cumple el video estan en
relacion con las caracteristicas propias del
medio, con la naturaleza del documento
videogréfico que empleay conlaformaen que
lo usael profesor.

Las caracteristicas del medio «video»
permiten realizar funciones muy sugestivas
desdeel puntodevistaeducativo. El magnetos-
copio permite aislar tanto una secuencia de
imagenes como un solo fotograma, detener la
reproduccion para hacer algin comentario o
proponer algunaactividad, o congel ar unaima-
gen parahacer un estudio méasdetallado. Pasar
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las imagenes a camara lenta o rapida, visionar
sin sonido, alterando la banda sonora, o com-
binando |as bandas de audio...

Cone empleodelacamaraseamplianlas
funciones, se posibilitan lasgrabacionesy los
gjercicios de autoscopia, éstas, ademas, pue-
den ser interesantes por si mismas o, también,
integrarse en un proceso de investigacion de-
terminado.

La virtualidad y naturaleza del
registro videografico es esencial alahorade
sel eccionar aquél quecubramejor losobjetivos
didacticos pretendidos.

Funciones del video en la ensefianza

Entendiendo agui el vocablovideoensu
acepcion mas coman, mas amplia, alaque nos
referiamosarriba, aunque, como sehadicho, no
eslaacepcion correcta, podremoshablar delas
funcionesdel magnetoscopioy del camascopio,
y sl se me apura, hastade latelevision.

Si trataramosdehacer unataxonomiade
las funciones del video en la
ensefianza seria obligatoriala
referenciaalaclasificaciénya
cléasica propuesta por Joan
Ferrési Pratsy que atitulo de
recuerdo enumero seguida-
mente:

* Funcioninformativa. El
video documento

* Funcion motivadora. El
video animacion

* Funcion expresiva.
Creatividad y video-art

* Funcion evaluativa. El
video espejo

* Funcion investigadora

* Funcién ladica. El

video como juego

* Funcion
metalinglistica

Si se tratara de la concepcion de video
mas vaga a la que continuamente venimos
refiriéndonos, podriamos hacer referencia al
catédlogo de funciones que al efecto ofrecen

|
Conviene que el en-
seilante que se dis-
ponga a utilizar este
medio no quede
fascinado por sus
ventajas y posibilida-
des y obvie la re-
flexion y la planifica-
cidon necesaria para
que los resultados
didacticos obtenidos
puedan ser los
deseados.

Aparici y GarciaMatillay que también enume-
ramos atitulo de recuerdo:

* Presentar experimentoscientificos, es-
pecialmente cuando el material y equipo o los
fendmenosobservadossonvoluminosos, one-
rosos, inaccesibles o dificiles de obtener en
general.

* Descubrir un comportamiento huma-
no individual o colectivo.

* 1lustrar principios que impliquen un
movimiento o cambio dinamico.

* [lustrar principios abstractos, con la
ayuda de modelos fisicos, técnicas de anima-
ciony otras técnicas especializadas.

* Presentar cambios en el tiempo, me-
diante técnicas de animacion, cdmara lenta,
aceleracion del movimiento o movimiento sin-
copado.

* Presentar laactuaciondeespecialistas
muy competentes, en particular delaensefian-
za, en beneficio de quienes deseen emularlos.

* Explicar cdmoseadoptan decisionesen
las instituciones sociales,
recurriendoal videooauna
escenificacion, asimulacio-
nesy alainterpretacion de
papel es.

* Cambiar actitudes
al presentar las ideas de
modo original o desde un
punto devistano habitual.

* Conservar y pre-
sentar SUCesos, especies,
lugares, personas, edificios
y objetosqueesténapunto
de desaparecer por diver-
Sas razones.

* Suplirlasvisitasde
los estudiantes a fébricas,
MUuSeos, proyectos agrico-
las, lugares arqueol 6gicos
y arquitectoni cos, ecol 6gicos, geol gicos, etc.

* Exponer rapidamente las relaciones
existentesentrelosdiversos elementosdeuna
méguina, un procedimientoindustrial o un pai-
sgje.
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* Distinguir diversasclasesdefenémenos.

* Precisar, por eiemplo, las diferencias
deescalay procedimiento entrelastécnicasde
laboratorio y las de produccion de masa.

* Presentar materiales de estudio; por
gemplo, plantas enfermas para ayudar a los
estudiantes aidentificar |os sintomas.

* Explicar € modo de redlizar tareas
précticas mediante debates y demostraciones
précticas.

* Resumir y sintetizar unaampliagama
de hechos, y presentarlos en su contexto.

* Exponer técnicas de produccion dra-
méticas.

* Presentar diferentesinterpretaciones
deobrasteatralesy novelas.

* Explicar técnicasde dibujo y pintura.

* Explicar el mododetocar instrumentos
0 de manejar herramientas.

Como se puede comprobar el elenco de
posibilidades didéacticas es bastante amplio,
por circunscribirnosal catél ogo propuesto por
Joan Ferrés, y cifiéndonosal dmbito delaEdu-
cacion Primaria, manifestamosnuestrapropen-
sion hacialafuncién ludica, el video juego.

Funcion [udica dd video. El video-juego

Siguiendo, unavez masaFerrés, diremos
gueestafuncionlidicapretende, basicamente,
potenciar la dimensién de gratificacion o de
entretenimiento, al tiempo que de aprendizaje,
natural mente. Sucomponente educativoviene
dado, por lomenos, cuando esel alumno el que
manejalacamara, por el aprendizajequeimplica
anivel detrabajoengrupo, anivel dedescubri-
mientodelasnuevasdimensionesdelarealidad
y a nivel de experimentacion de una nueva
forma de expresion.

Sinmasjustificacionesmaso menosteo-
ricas, y buscando la préactica de cadadia, pre-
tendo apuntar algin juego en estalineadejan-
do al arbitrio de cada uno de los docentes
cuantas modificaciones, variaciones... se le
puedan ocurrir, pero con la aspiracion de la
simplicidad técnica, facilidad de aplicacion y
potencial didactico.

Propuestas |Gdicas concr etas
1. El videoacertijo

Individualmente o por grupos, se gra-
ban objetos, cuerpos, oformasdel entornoque
aisladamentesean dificilesdereconocer, cuan-
dosevendesdemuy cerca, desdeunaperspec-
tiva poco habitual, con una lente (lupa, p.e.)
delante del objetivo de la cdmara... Buscando
gue en €l visionado posterior, €l resto de los
alumnos acierten de qué se trata.

Sepuedehacer oralmente, o por escrito,
pidiendo o nojustificacion del porqué de cada
una de | as opiniones manifestadas, etc.

2. El videoenigma

Es semejante al anterior. Se graba una
ciertacantidad de primeroso primerisimospla-
nosdeunmismo objeto. Deformagradual seva
abriendo el angulo de la toma hasta que se
descubra el objeto completo. El enfoque tiene
gueserlomejor posible, utilizando, por gemplo,
€l macro de las camaras.

En el momento del visionado sepueden
analizar laperspectivay estructurasdel objeto
en cuestion. Naturalmente, setratade adivinar
de qué se trata, lo antes posible e intentando
justificar cadaunadelasintervenciones, como
antes, ya sean orales 0 escritas.

3. Relatos en cadeneta

Alguien, el profesor, un alumno... solo
enclase, rodeadodedistintosobjetos, y, delan-
tedeunacdmaraque estagrabando, empiezaa
contar unrelato, conosinpalabras, queduraun
tiempo determinado con anterioridad. Sale y
entra otro que, una vez visto lo que hizo su
compafiero/a,y enfunciondeloqueseleocurra
0 se haya preparado, contindael relato, conla
camaragrabando, naturalmente, y asi sucesiva-
mente hasta un nimero x de intervenciones
(aconsegjable no mas de diez).

Seprocede a visionadoy si, por gjem-
plo, el acuerdo habia sido contar un relato sin
hablar, se puede escribir la historia 'y luego
alguien leerlaal tiempo que sevuelveaver. (S
la grabacion se hace en un cassette, no tiene
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muchas dificultades técnicas, incorporarla en
unadelasbandasdeaudiodelacinta, comosi
fuera unavoz en off).

4. Videoanimacién

Tan s6lo precisamos una camara que
tenga la funcion de grabar con «interval», un
segundo de cada minuto y, naturalmente, una
cintade video.

Podemoshacer unos personajesarticu-
lados con cartulina, por eemplo, o utilizar
plastilinay un decorado de fondo. Pondremos
en marcha el camascopio y una vez se haya
grabado el primer segundo, tendremos un mi-
nuto paravariar o no el movimiento del perso-
naje o el decorado...

Tambiénlosnifiospueden serlosperso-
najes, con una «postura» por segundo. Los
resultados pueden ser extravagantes, absur-
dos, cémicos... yaquelosmovimientosquedan
bastante desarticulados y da laimpresion de
actuar movido por corrientes eléctricas.

Naturalmente, podriamosdejar lacama-
rasobreuntripodegrabandoduranteuntiempo
una reaccién que nos interesa y que siendo
relativamentelargaen el tiempo podriamosver
seguidaarazondeun segundo por cadaminuto
real detiempo (eclosionesdehuevos, procesos
defiltracién, de arrastre de agua...).

Estami smafunciénpodriaser empleada
como recurso para el «disefio» dando lugar a,
por ejemplo, grabaciones de un reloj cuyas
saetasvayan en sentido contrarioal habitual, o
a un movimiento rapido de nubes o de una
personaquegesticulay nuncaparpadeaoaun
mufieco que, estando en movimiento, siempre
estaen el mismo sitio...

Ademés, esta modalidad, también nos
permite, por gemplo, escribir titularesodibujos
en una pizarra 0 en arena, a trazos lentos o
rapidos, queirian apareciendo en laimagen de
television «mégicamente», puesto que cada
trazo supondria un avance progresivo en el

disefio que pretendamoshacer aparecer, crecer
0 ser «misteriosamente» borrado. Con las si-
guientes potencialidades | idico-didacticas de
presentaci én-adivinacién o de evaluacion.

5. Avistade...

Se trata de organizar una historia, un
relato, lo quesequiera, desdeel puntodevista
de un zapato, un pajaro, un gigante, un enano,
una mariposa, un extraterrestre... Convendria
realizar un «story board» previo alafilmacion.

Manuel Fandos | gado es asesor de Nuevas
Tecnologiasen € CEP de
Ejea de los Caballeros de Zaragoza
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Conclusiones del Congreso Mundial de Creatividad

Creatividad y medios de comunicacion

Donaciano Bartolomé Crespo

El Congreso Mundial de Creatividad sedesarroll6 en Madrid entrelosdias 20-24 de
Septiembre de 1993 con una asistencia de 600 congresistas de 25 paises. Donaciano
Bartolomeé Crespo, miembro del Consejo Asesor de «Comunicax» fue miembro del comité
cientifico de dicho Congreso y presidente de la seccidn que |levaba por titulo «Creati-
vidad y medios de comunicacién». Dado el interés delas conclusiones de esta secciony
su relacion con la tematica de nuestra revista, las transcribimos a continuacion.

Primera

Creatividad indica siempre una dimen-
sion existencial, que utilizando integralmente
todassusfacultadesl égicasy emotivastiende
asituarse de maneraabiertay origina enrela-
ciénconel ambientecontrael conformismoy la
nivelacion aque somete lasociedad al hombre
dehoy. Lacreatividad reivindicael valor tnico,
inviolable delapersona, el valor desu origina-
lidad, de su critica aportacién alo diverso por
unamejorade la sociedad misma.

Segunda

Desde la urgencialegisativa en materia
deensefianzaacontemplar lacreatividad como
dimension bésica a cultivar y adquirir como
actitud en todos los niveles educativos y las
posibilidades pluralesy polivalentes que ofre-
cenlosmediosdecomunicaci oncomorecursos
didacticosy soportes de cédigos, su incorpo-
racionsisteméaticaenel curriculumnopuedeser
ni pospuesta, ni abandonadaamerced del arbi-
trio particular de cada docente, sino
creativamente prevista en la programacion de
centros.

Tercera

Desde la complejidad de interpretacion
delosmediosde comunicaciény supluralidad
deefectosy funciones, imposiblesde soslayar
e ignorar, urge una politica creativa de forma-
cion sistematica de toda la ciudadania, una
alfabeti zaci 6n en comunicacién, parael consu-
mo sabio de los mismos.

Cuarta

Los procesos creativos con medios de
comunicacién han de considerar parasu efec-
tividad:

* Formaci6n especificaparalainterpreta-
ciondeloslenguajes, lacriticaeinterpretacion
delos codigos ideol 6gicosy axiol bgicos sub-
yacentesalosdiversosmensajesy model osde
conducta que of recen los medios

* Profundizacion en el factor de
interdisciplinariedad e interculturalidad

* El entrenamiento en técnicas creativas
de trabajo en equipo

* El horizonte delaformacion permanen-
te como signo de lacultura
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Quinta

Lainvestigacion sobrelosefectosdelos
medios de comunicacion, cuando se utilizan
sistematicay regularmente en |os procesos de
formacion ponedemanifiestosualtaincidencia
positiva-creativaen laformacién de un nuevo
climasocial deaula, nichoscalientesecol 6gicos
de interaccion, fluidez verbal, capacidad de
expresion y adquisicién de conocimientos.

Sexta

Desde laresponsabilidad social que in-
cumbe a los medios de comunicacion, a los
profesionales de los mismosy a sus propieta-
rios, seurgeatodosellosal gjercicioy actitud
dediferenciar opiniones, informaciones, inter-
pretaciones, comentarios, etc. en orden a pro-
piciar un justo orden informativo que evitelas
disfunciones social es de estos medios que se
aprecian actualmente.

Séptima

L osestudios de comunicologiaregional
demuestranqueenestenivel territorial el ciuda-
dano participade launidad ideal parael desa-
rrollodelacreatividadenbeneficiodelacalidad
humana de la persona y la comunidad a que
pertenece.

Octava

Cualquier model oregional comunicativo
demandael concurso delacreatividad parasu
conformaciény seretroalimentade formacon-
tinua con su energia.

Novena

La constitucién del nuevo tejido
comunicacional enlas17 comunidadesauténo-
mas espafiol as esta exigiendo un gran espiritu
ytécnicascreativas. Estenuevomodel ocreativo
de la sociedad espariola surge implicado en el
hecho informativo regional, cuyos medios es-
tén llamados a servir estéticay éticamente a
hecho diferencial y creativo delaactual socie-
dad espafioladesde suspeculiaridadesdecada
comunidad auténoma.

Décima

Las nuevastecnologias deinformacion,
expresion nuclear delacreatividad humanaen
la actualidad contribuyen efectivamente a la
creaciondeunnuevo estado derel acionesante
lacienciadel conocimientoy lainformacion. En
el mundo de los medios de informacién lapre-
senciade estasnuevastecnol ogias puederes-
ponder al doble estatuto correspondientealos
dos cambios de la realidad humana fiomo
sapiensy homo habilis) y al servicio de una
informacion mas eficaz y humana.

Undécima

L asobrasdecreaci nquepodemosiden-
tificar como tales en la actualidad en el medio
radiofdnico se desarrollan dentro del andlisis
humoristico de larealidad: parodiasy lacrea-
¢ion del doble o mdltiple persongje como locu-
tor-comentarista. En la prensa escrita, son las
vifietas las que representan mayor aporte
creativo y recreativo de laactualidad informa-
tivay congranincidenciaenlasaudiencias. En
losinformativostelevisivoslacreatividad seve
constrefiida por toda clase de intereses. La
ficciény larealidadlleganaconfundirse. Enlos
programasr eality showseponen demanifiesto
las tendencias conformistas de promover a
través de los programas determinados gustos
y opi nionesqueterminan por embotar al espec-
tador pasivo y féacilmente manipulable, o que
Ileva, masqueaunacreatividad, alaproduccién
delatelebasura o pestetle.

Duodécima

El creador no debe ir en busca de su
celebridad, sinodelaculminaciondeunatarea,
de dar un producto nuevo en cada momento
determinado.

Donaciano Bartolomé Crespo es doctor en
Periodismo y profesor titular
dela Universidad Complutense.
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La comunicacion en las Ciencias Sociales

Los medios en la culturay
sociedad actual

Enrique Martinez Sanchez

Entodaslasareasdeestudio, y en cualquiera delosniveles dela ensefianza, se hace
necesario el uso delosmediosdecomunicaci 6n como apoyo, complemento oinstrumento
de trabajo. En las Ciencias Sociales, la utilizacién de |os medios de comunicacion se
convierteenimprescindible, dado el papel quetienen en la sociedad como generadores
de opiniodn e integradores de cultura. Por otra parte, no hay objeto de estudio de las
CienciasSocial esqueno hayasido al gunavezexpuesto en al giin medi o decomunicaci6n,
ni medi o de comunicacién queconmejor o peor fortuna, conseriedad o superficialmente,
no haya tratado los contenidos mas importantes que tienen que ver con las Ciencias

Sociales.

Paratodoslosniveles

L os medios de comuni cacion deben ser
utilizados desde los primeros niveles hastala
ensefianza de las personas adultas, pasando
por laensefianza Secundariay la Universidad.
Es posible, y de hecho se estan utilizando
tambi én con muchaeficacia, tenerlosen cuenta
en cursos de formacion del profesorado, en la
formacién profesional y ocupacional y entodo
loquetienequever conel reciclajey perfeccio-
namiento de profesionalesdelaempresa, dela
animaciénsociocultural y engeneral delosque
profesionalmente se acercan a mundo de la
culturay lasociedad.

Sepuedepartir deloquepublican periédicosy
revistas

Lo queesutdpico encontrar enun buen
libro hasta dentro de muchos afios, es posible
hallarlo con facilidad en un periédico, revista,

noticiario, etc. el dia en que se producen los
hechos. Laprensay |lasrevistasdedivulgacion
tan denostadas, a veces con razén, por los
cientificos, sonlaunicabasedequesedispone
en muchas ocasiones para entrar en contacto
conundescubrimiento, unaculturao unaideo-
logia. Si esperamosalaediciéndel “buenlibro”,
siemprellegariamosconretrasoal conocimien-
to, estudio y tratamiento de temas e invencio-
nes de actualidad.

Losexpertos, profesionalesdelaense-
flanza, que utilizan los medios de comunica-
cidn, son los que deben gjustar las posibles
diferenciasentrenocticiadivulgativay realidad
cientifica. Estohacequeenmuchasocasiones,
por su rapidez de divulgacion, los medios de
comunicacion realizan el papel que antes efec-
tuabael libro detexto, o €l texto cientifico, que
siempre es importante pero su publicacién no
serealizaalaigua velocidad.
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Por poner algunos ejemplos ligados a
las Ciencias Sociaes: la unién o desmembra-
cion de un pais -tan frecuente en nuestros
tiempos- sepublicacomonoticiaafiosantesde
guellegue alosatlaso aloslibros de texto; la
historiadel diaadia, lasinterpretacioneshisto-
ricas, que se encuentran en los articulos de
opinion de periddicos o revistas de divulga-
cion, tardan normalmente afios en llegar alos
textosescolaresoaversepublicadaspor auto-
res de prestigio.

EnlaUniversidad, losmediosdecomu-
ni cacion son necesariosentodaslasasignatu-
ras que tienen que ver con la
sociedad o con el pensamiento.
L osautoresque marcanlapauta
actual delascienciasdelacultu-
ray delasociedad: lasociologia,
la filosofia, la antropologia, la
educacion, etc. publican cons-
tantemente en periddicos o re-
vistas, haciendo posible seguir
sus descubrimientos, ideologia
opensamientocas a mismotiem-
poquesevadesarrollando. Muy
raras veces o con dificultad lle-
gan aver laluz en textos.

Hay queprestar atencidn aloquesepublicaen
los medios de comunicacion escritos

Los profesores de cualquier nivel, asi
como losaumnos de Ensefianza Secundariao
Universidad, deben por ello estar atentos de
formacontinuaaloqueselee, seoyeoseveen
losmediosdecomunicaciény recortar noticias
uopiniones, reportaj es, grabar informacioneso
documentos radiados o filmados, etc. puede
ser en muchos casos la clave de un dato, o de
un debate.

En muchas ocasiones -como deciamos
mas arriba- |0s grandes expertos rehuyen los
medios de comunicacion por considerarlos
poco serioso superficialesy sensacionalistas.
No les falta razén, ya que €l periodista en la
mayoriadeloscasosno estécnicodel temadel
gueescribe, o a editor leinteresaméslaventa

Los medios de
comunicacioén son
necesarios en
todas las asigna-
turas que tienen
que ver con la
sociedad o con el
pensamiento.

guelaveracidad delainformacion. Sinembargo,
no deben olvidar quienes asi piensan que no
hay por qué tener miedo a la informacion; la
noticiapuedeser contrastaday laopiniéndeba-
tida, enriqueciendo de maneraimportante una
claseoexplicacion. Todolo quegeneradebate,
plantea ciertos interrogantes y por lo tanto
puede servir de inicio de una investigacion,
base de la actual metodol ogia didéctica.

Loquedicen losdisefioscurriculares

En los nuevos disefios curriculares sin
excepcion, se hace mencidn constante alane-
cesariaimplicaciondelacomu-
nidad educativa, y masen con-
creto a profesores y alumnos,
enel entornosocial. Enlaense-
flanzaSecundaria, lainvestiga-
cion se convierte en método
nuclear y eje principal del
aprendizgje del alumnoy dela
metodol ogiadel trabajodel pro-
fesor. En la universidad, lain-
vestigaciOnpasaatransformar-
se en la Unica posibilidad de
lograr laformacién de futuros
profesionales.

Esaqui, dondeen
conjunto conotrosel ementos, tienen cabidal os
mediosdecomunicacion, prensa, radioy televi-
sién, que son los que directamente afectan la
nuevaculturasocial de nuestro entorno, y por
lo tanto, no solamente deben ser tenidos en
cuenta como instrumento o medio didéctico,
sino que deben tomar parte prioritaria como
contenido en el curriculum, en las actividades
declasey en el debateideol 6gico que promue-
ven.

L os medios aportan sus propias técni-
casdeinvestigacion, de busquedadeinforma-
cion, de contraste de pareceres, de evaluacion
y defeed-back, similaresen muchoscasosalas
gueutilizanotrasramasdelasCienciasSociales.

No olvidemos tampoco €l caréacter de
instrumento integrador, interdisciplinario y
globalizador de los medios de comunicacion y
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suimportanciaenlainvestigacion. Esimposible
realizar cualquier tipo de investigacion en las
aulas sin tener en cuentalos medios de comu-
nicacion.

L asposibilidadesdeinvestigacion queaportan
los medios de comunicacion al estudio de las
Ciencias Sociales

L os medios de comunicacion tienen en
susentrafias|aposibilidad de ser utilizadosen
lasaulasde dos manerasfundamentales: como
instrumento técnico detrabajo, bien como sus-
tento conceptual, ideoldgico y cultural.

Como instrumento técnico de trabgjo,
sirvedepuntodepartidaparaconocer diversos
modos de acceder alasociedad y descubrir la
realidad. Las técnicas propias

los medios de comunicacién, con el fin de
defenderse de lamanipulacion y evitarlaen la
medida en que se pueda.

El andlisisconstantedelo queentraen
nuestraculturaatravésdel osmediosdecomu-
nicacion debe servir parainiciarse en el cono-
cimiento de la sociedad, de la culturay en el
perfeccionamiento de los comportamientos
sociales.

Por citar solamente unos pocos ejem-
plos,todosellossignificativos, nofaltajornada
en que podamos encontrar en los medios de
comunicacion, informaci énuopiniénsobrelos
problemasméascandentesdenuestrasoci edad,
entendidacomo grupo humano o como “aldea
globa”: hébitat, ecologia, infancia, demogra-

fia, hambre, racismo, cambios

del periodismo son en muchos
casos un soporte ideal paraini-
ciarse en la investigacion de
hechos, novedades, formas de
comportamiento social, etc.

Hemos visto en algunas
aulas de BUP y Universidad,
utilizar entrevistasfilmadaspara
television, conel finde cuestio-
nar o debatir el trabajo del entre-
vistador, compararlo con €l de
otrascienciasy ayudaramejorar
asi los propios comportamien-
tos. Igua mente, podriamosapo-
yarnos en material es periodisti cos, impresos o
grabados, paraanalizar otrasformas de extraer
informacién, contrastarlay exponerlaala opi-
nién publica.

Como sustento conceptual, ideol 6gico
y cultural, lo que se escribe dia a dia en los
periddicos, seoyeenlaradio, o seveentelevi-
sion, esnormalmente lamismavida. Estavida,
o unaparte deella, eslaformade comportarse
en un momento dado el paisy e mundo, y
merece ser tenidaen cuenta paraprofundizarla
masy paravaorarlaeincluirlaen las acciones
deaprendizaje. Ni quedecirtienequeel andlisis,
aungue seacomo contraste, debe cuestionar la
misma realidad que presentan con frecuencia

El cine y la
television son
grandes descono-
cidos por dema-
siado cercanos.
Hay que entrar
en ellos con se-
riedad, con in-
vestigacion y
con esfuerzo.

culturales, €l papel de lamujer,
consumo, derechos humanos,
conflictos, guerras, etc.

Lateevisonyd cine: iconicidad
en movimiento

Es dificil encontrar un
solo tema o nucleo de conteni-
dos abarcado por lo que llama-
mos Ciencias Sociales, que no
estétratado dealgunaformaen
latelevisidnoene cine. Siempre
es posible encontrar algunafil-
macion, reportaje, entrevista o
noticia filmada, para utilizar como punto de
partida en un debate, o como rasgo, dato o
documento en unainvestigacion o estudio.

Laimagen en movimiento y sus con-
tenidos son elementos de indiscutible valor y
deindispensableestudioenlasaulas. Esunade
|as estrategias globalizadoras por excelenciay
a mismotiempo basey fundamentodeandlisis
y estudio de cualquiera de las &reas de un
programade trabgjo.

El cineposeeunahistorialigadaintima-
menteal Ultimosiglo; esartey técnica, lenguaje
e imagen, documento y diversion, fantasia 'y
realidad; esademascanterainagotablederela-
tos y de temas, de creatividad y de estética
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cultural.

Latelevision esfuenteriquisimadein-
formacién y de cultura, aun de la que no nos
gusta, y permite entrar realmente en el estudio
denuestrasociedady en el deotrasrealidades
culturales cercanas o lejanas.

El ciney latelevision son grandes
desconocidos por demasiado cercanos. Hay
gueentrar enelloscon seriedad, coninvestiga-
cidny con esfuerzo, yaqueaportanalacultura
unasformasdecomunicaciény delenguagjeque
deotraformay por otroscaminos seriaimposi-
ble conocer y aplicar en las aulas.

Llevar latelevisiony e cinealasaulas

Lo que se puederealizar con latelevi-
siény el cineenlasaulasno cabelamenor duda
dequeestaen relacion conlasaspiracionesde
cadagrupo dealumnosy quetiene mucho que
ver con el nivel delosmismos. Esconveniente
integrar €l cine, laimagenenmovimiento, enlas
actividadesdeclaseentodoslosniveles, pero
es de fundamental importancia
tenerloencuentaenBUPy enel
Ciclo Superior delaEGB. Noes
un juego solamente ni un mero
entretenimiento, yaque ambos
mediossehaninfiltrado-mésla
television queel cine- en nues-
traformade vivir, y no nos po-
demospermitir &l lujodeperder-
losenlasaulas. El profesor res-
ponsable deformar -educar- en
los conocimientosy comporta-
mientos sociales, debe apren-
der a«coger €l toropor loscuer-
nos», evitando lafacil y como-
daposturadetachar deinfantil
la utilizacidn de los medios de
comunicacion o de pensar que
son una pérdidade tiempo en detrimento dela
«ciencia pura».

Hace varios afios que se usan con pro-
fusion en la formacién de profesores, en la
educacién de adultos, en laformacion de pro-
fesionalesdelaanimacién sociocultural y enla

Como sustento
conceptual, ideo-
I6gico y cultural,
lo que se escribe
dia a dia en los
periodicos, se
oye en la radio,
0 se ve en televi-
sion, es normal-
mente la
misma vida.

Universidad. La experiencia de muchos profe-
sores los ha convertido en uno de los instru-
mentos méseficacesen el proceso de ensefian-
zay aprendizaje de adultosenlo que serefiere
fundamentalmente a los comportamientos
socioculturales y a los conocimientos sobre
ellos.

L oscontenidosquepuedeaportar € cinealas
Ciencias Sociales

Los contenidos que sobre cine se
pueden llevar a las aulas pueden ser tan
variopintos y dispares como el mismo cine:
historiadel cine(queeslahistoriadel sigloXX),
labase literariay €l guién, larelacion entre el
cine, laliteraturay otrasartes, el ciney el comic,
el documental cinematogréfico, el lengugjey las
técni cascinematogréficas, |laambientacion, los
decorados y el vestuario, la produccion, la
direccion y la interpretacion, la filmacion, e
montaje y la sonorizacién, el doblaje y los
efectossonoros, losefectosespeciales, el cine
como elemento transmisor de
cultura, el documental, el cine
como arte, el cinededibujosani-
madosy de animacion, el video,
latelevision, lacriticadecine, el
mensaje cinematografico, la
subliminalidad, etc.

Andlisis dela publicidad en to-
doslos medios

Otro instrumento, técni-
cay elementoimportantequedebe
ser estudiado enprofundidaden
las Ciencias Socialeseslapubli-
cidad y su papel, su influencia,
sus estrategias de entrada en el
comportamiento humano y, en
fin, la posible utilizacion de sus
técnicas en las aulas con fines de aprendizaje.

Lapublicidad sedaentodoslosmedios
decomunicaciénsinexcepcion, y esel soporte
econdmico deellos. Al mismo tiempo, esartee
ideologia, cultura de un momento histérico y
mani pul aci énconsciente. Por mediodelapubli-
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cidad se pueden conocer y aceptar o rechazar
las culturas que vienen de afuera. Se puede
analizar medianteellalamej or técnicacinemato-
gréficaolapeor, oentrar enlosmecanismosque
permiten quelos pueblos se comporten deuna
formao deotra.

Lapublicidad permite estudiar einves-
tigar sobre comportamientos cultural es actua-
les, analizarl osy esperar cambiosdecomporta-
miento delosaumnosal conocer lamanipula-
cién alaque estan expuestos.

Los spots publicitarios en television
son peliculas en pequefio, muy Utiles para es-
tablecer debate, descubrir nuevas técnicas,
buscar situacionesdeposibleilegalidad, anali-
zar costumbresactual eso deafiosatras, detec-
tar subliminalidad, etc.

Estudio delarealidad contempor dnea

L os medios de comunicacion se hacen

indispensables parael estudioy comprension

delageografia, lahistoriay laculturacontem-
poranea, yaquenospodemosremontar atraves
de ellos con bastante facilidad hasta el siglo
XIX. Laprensa de principios de siglo es fécil
encontrarlaenhemerotecaso por losmenos, se
pueden extraer datos de libros especializados.
Laprensamas cercanaen el tiempo esfécil de
adquirir o de encontrar -y como se decia més
arriba- dalugar aestudiar el diaadiadeunhecho
histéricoocultural, por amplioenel tiempoque
parezca, y los cambios geogréficos, politicos
gue se producen mientras tanto. El cine, que
actualmente seguimos en television, eslahis-
toriadeestesiglo. Latelevisiony laradiodel dia
son losrecursos mejores paraconocer nuestra
propiacultura.

Enrique Martinez Sanchez es pedagogo y
director del Instituto Andaluz de
Estudios Empresariales de Almeria.
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REFLEXIONES

La escuela ante los medios de
comunicacion

Antonio Santos

El autor reflexiona sobre el impacto de los «media» en el mundo contemporaneo. S
bien reconoce que algo se viene avanzando en los Gltimos afios en la integracién delos
medios en la escuela, el empujefundamental sélo podra producirse cuando se unifiquen
los equipos de trabajo e investigacion, los planes de formacién... y sobre todo, cuando
cambienlosplanteamientos metodol 6gicos. Propone, por ello, utilizar esteinstrumento,
nocomo unsimplerecur somas, sinocomo motor deunver dader o cambio de«paradigmax»
educativo, de «univer so dereferencia» quetransformeradicalmentelaescuelatradicio-
nal. En este sentido, |os medios de comunicacién son la clavedela educacién del futuro.

Casi treintaafios después deladivulga-
cion de los estudios sobre los media de M.
McLuhan y sus intersecciones con |os siste-
mas de formacion; veinte afios después de la
publicaciéndel informeFauresobreel futurode
laeducacién, que defendia unaciudad educa-
tivay resaltabael importante papel queenella
tienen los medios de comunicacion social; y
cuando acaban de pasar diez afiosdelaDecla-
racionsobrelaEducacion paralosMediosde
laUnesco, que alertasobrelaurgenciay nece-
sidad deestablecer undialogo abierto entrelas
escuelas y éstos, podemos afirmar que, en
Portugal porlomenos, larelacionentrel aescue-
lay losmediosnohavariado significativamente,
y no hasido por faltade estudios profundos e
interesantes sobre el tema o por ausencia de
posi cionescomprometidas, asumidasendiver-
sos forosinternacional es.

Ahora, unade las convicciones mayo-
resquepodemosencontrar enestenuevosiglo
guese avecina, eslacrecienteimportanciaque
asumen los media, reconocidos cada vez més
como portavoces de nuestras grandes angus-
tiasy denuestraspequefiasverdades. Aunque

contradictoriamente, por e momentoy engene-
ral, la escuela continua ignorando la realidad
gueleofrecenlosmediosy deseaseguir reafir-
mandosecomo el (inico mediador determinante
-cuando no exclusivo- de lainformacién que
considera relevante transmitir a los alumnos
gue lafrecuentan.

Laposicion delaescuelay delos edu-
cadores frente a los medios ha variado en el
tiempo sustancial mente, desde la postura mas
clasicaderepul saabsolutaantelainterferencia
producida por otro universo considerado
culturalmentemuy inferior, hastalaaceptacion
acriticadeescenariosy contenidosmodernistas
guedespiertan nuevassensaciones. Apartede
estos sectores de apocal ipticoseintegrados,
encontramos todavia un grupo mas numeroso
gueprefierecontinuarignorandolasrealidades
de un universo que, por sus multiples vertien-
tesy manifestaciones, aparecehoy no comoun
mero sector de la vida social y cultural, sino
como un auténtico ecosi stemainformativo que
impactaen los temas mas diversosy en todas
lasclasessociales. Esdecir, sontodaviapocos
|os agentes educativos que emprenden tenta-
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tivasseriasencaminadasafavorecer el didlogo
con los medios, tal vez por no haber Ilegado a
comprender todavia que ese did ogo constitu-
ye hoy una prioridad parala reedificacion del
estilo de escuelaque se pretendelograr. |gual-
mente estodaviamésdificil encontrar un buen
climay disposiciones que contribuyan al esta-
blecimiento de las condiciones dptimas que
faciliten y alimenten ese did ogo.

Frente a la situacién planteada en las
lineasanteriores, convienedecir queel didlogo
y cooperacion que se preconizan no son pro-
puestos como unaalternativafugaz que persi-
gueimponer unamodao poner en practicauna
experienciaquedificilmenteserdpuestaenprac-
ticay validada; por el contrario sebuscaintro-
ducir en el corazon del sistema
un elemento, los media, que
puedacontribuir parasu propia
transformacién, enlamedidaen
gue, unavezinstaladoy acepta-
do, tenderd, por su propianatu-
raleza, aponer en dudamuchos
delosprincipiosenqueseasienta
el funcionamiento del sistema
educativotal comolohemosco-
nocido y alimentado. ¢Se trata
entonces, deabrirlaescuelaaun
«enemigo» que trabaja para su
destruccion? En cierta manera
asi es, pueslaescuelay laedu-
cacion que en este momento te-
nemossdlointeresanenlamedi-
daque consigan que comprendamos mejor las
alternativas que urge encontrar e integrar.

Noestamosproponiendo unnuevo ador-
no paralaescuelao parael sistemaeducativo,
0 unaeventual operacién cosmética de actua-
lizaciéndeunrecurso caido endesuso, sinoun
verdadero cambio de paradigma, de concepto,
de universo de referencia. Y para que este
necesario cambio se haga realidad es funda-
mental introducir en el campo de la educacién
formal undiélogocriticoconlosmedios, éstees
imprescindibley puede ser determinante. Pero,
apesar detodo, lo queenreaidad y, lamenta-

La gestion de la
informacion, el acce-
so a los saberes, a
las fuentes, a los
recursos y a los
instrumentos que
permiten su construc-
cion son la verdadera
clave de la educacion
del futuro.

blementeencontramosesquelasescuel ascon-
tindan siendo, masvecesdeloqueseriadesea-
ble, espacios cerradosy aislados que aceptan
y defienden convencidas, que estan preparan-
donuevasgeneracionesparalavida, casi siem-
pre sin preguntarse para qué e ignorando que
la vida es aquello que pasa mientras vamos
haciendo planesparavivir. Esteaislamientode
la escuela es doblemente grave, porque no se
traduce s6lo en un volver las espaldas al con-
texto exterior, sino también a sus propios ele-
mentos y dindmicas internas, empezando por
aguéllos que, siendo los verdaderos protago-
nistas, son los primeros en pagar |las nefastas
consecuencias de todas las deficiencias, los
alumnos. Por otraparte, laescuela, y el Sistema
educativo en general, parecen
dar particular valor ala ausen-
ciade didogo entre personas,
entre sectores del mismo uni-
verso de formacion, que viven
ignorédndose y desconociendo
mutuamente sus experiencias.
Esta desconexion eignorancia
guesedaintergruposdetraba-
jo lleva a un desperdicio de
saberes, a un desaprovecha-
miento de experiencias, a una
pobreza de aprendizajes... en
definitiva, aun entorpecimien-
to paraencontrar las condicio-
nesideales paralograr el desa-
rrollo personal y colectivo.
Laausenciadeinformacién dentro dela
escuela y dentro del sistema, la escasez de
circulaciondeinformaciéndiversificadaporlos
diferentescanaleses, a mismotiempo, causay
efecto de ese alejamiento de la escuela de si
mismay del propio mundo, un alejamineto que
nuncafuefavorableenlablsquedadeaguellas
gue deberian ser las principalesfinalidades de
la educacién. La gestién de lainformacion, el
acceso alos saberes, alasfuentes, alosrecur-
sosy alosinstrumentosque permiten sucons-
truccionsonlaverdaderaclavedelaeducacion
del futuro. Y si asi es, losmedios, como universo
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organizado y organizador de la informacion,
son los Unicos que pueden prestar un apoyo
fundamental paralograr esa educacion nueva
gue estid ausente en las escuel as que se consi-
deranentidadescerradasy fundamental espara
ofrecer laformacién. En este sentido, lapropia
naturaleza de los medios desafia a la escuela
paragueseasumacomo un espacioquefacilite
lacirculacion delainformacion y delos cono-
cimientos, abandonando la perspectiva verti-
cal y deaislamiento enfavor deunavisién méas
horizontal e integradora.

Sedebeaclarar que, deloquesehadicho
no podréconcluirse que sepreconizael predo-
minio de los medios como valor absoluto por
encimade cualquier otro, sino que en éstoslas
escuel as pueden encontrar un interlocutor im-
portante paralablsguedapermanente, y siem-
preimperfecta, del equilibrioentrelasherencias
culturales queinteresatransmitir y la apertura
alos nuevos valores, finalidades y actitudes,
nosoéloenlosmediosdecomunicaciénquenos
Ilegandel exterior, sinotambiénaprovechando-
nos de las creaciones que la escuela hace con
los medios que le sirven como elementos para
definir su proyecto educativo.

También, enestesentido, lainteraccion
delosmediosconlaescuelacuestionadirecta-
mentelaefectividad delas practicas pedagdgi-
cas més tradicionales, frecuentemente partici-
pes del rechazo hacialos mediosy defensores
delapasividady dependenciadel alumnofren-
teal profesor. Enestetipodeescuel a, €l produc-
to delosmediosesindeseable, estade mas. En
otraperspectiva, que cadavez tiene més parti-
dariosy més aprobacion institucional, encon-
tramos |la aceptacion y consideracién de las
muUltiplesrealidadesqueincideny envuelvena
la escuela, habitualmente vinculadas por los
medios, y consideradas fundamentales parala
construccion del proceso de educaciény co-
municacion escolar. Deestaforma, aguello que
eravistocomoun“ruido”, tantasvecesamena-
zador y desestabilizador, pasaalacategoriade

contenido cultural, que no entorpece, sino que
por el contrario enriquece a la escuela como
territorio educativo compatibilizado con otros
espacios de formacion y alcanzando con eso
unanueva aceptacion social y cultural.

Portodo, sehaceposibleafirmar quelos
media pueden ser una ayuda importante para
hacer delaescuel atradicional dehoy laescuela
abierta y participativa de mafiana, donde el
curriculum formal y rigido, quetodaviaimpera,
pase a aceptar larealidad presentada por los
medios como un contexto vivo de estudio; es
decir, una escuela que en lugar de presentar
saberes envejecidos ayude a construir |os co-
nocimientosvivos, actualizadosy aplicablesa
la realidad, que abandone los dogmatismos
para abrirse definitivamente ala pluralidad de
lasdistintasfuentesy opiniones, promoviendo
el espiritucriticoy lalibertad deexpresion. Esto
significa muy claramente que la problematica
nacidadelaconfrontacion entrelaeducaciony
|os medios esta siendo muy consideradaen la
actualidady noexisten politicas, metodol ogias,
contenidos, ni investigaciones que puedan
ignorar los nuevos planteamientos deintegra-
ciondelosmediosenlaensefianza. Noignorar,
no significa tan sdlo aceptar mas 0 menos
formalmente la realidad del desafio, sino que
también implicatraducir esaaceptacion enini-
ciativasprécticas, como por jemplo, tener una
consideracion muy especial en el campo dela
formacion inicial y permanente del profesora-
do, o potenciando los trabajos e investigacio-
nes sobre la comunicacion socia y, natural-
mentefacilitando | osrecursoshumanos, técni-
cos y financieros necesarios para hacer reali-
dad los proyectos educativos y de formacién
tendentesal ograr undiél ogodeentendi miento
entre laescuelay losmedia.

Anténio Santos es coordinador del

«Projecto Publico na Escola»

de Porto Portugal.

Traduccién del portugués por Manuel Monescillo.
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La prensa, un enfoque alternativo en
la enseinanza de la Lengua

Juan Jurado Martinez

El autor deestearticul o nosproponeuna ensefianza delaLenguamucho masflexible,
facilitada por la entrada en vigor de la Ensefianza Secundaria Obligatoria en algunos
centros. De afuncional, irreal y no comunicativa califica la actual situacion de la
ensefianza de esta disciplina, proponiendo cambiar este estado de cosas con una
ensefianza que se sitlie dentro de un modelo de aprendizaje significativo y usando la

prensa como principal elemento innovador.

Laimplantaciony desarrollodelaL OGSE
dentro del espectro educativo, independiente-
mente de los aspectos estructurales y
organizativos, deberia traer consigo, de una
forma generalizada, la reflexion profunda, por
parte del estamento docente, detodaunaserie
de cuestiones rel acionadas con el proceso de
ensefanza-aprendizaje.

Lanuevavision del aprendizaje justifi-
cadadesde un enfoque cognitivo -aprendizaje
significativo- deberiacondicionar lanatural eza
y el desarrollo del proceso de ensefianza, o 1o
gue es o mismo, cualquier eleccién de un mo-
delo metodol 6gi co deberiaestar condicionada
aquéy como aprendeel discenteenfuncionde
suedad, susinteresesy lanaturalezadel objeto
de aprendizaje.

Si a esto afadimos que el perfil del
aumno que se quiere configurar, desde las
primeras etapas del sistemaeducativo, sebasa
enundesarrollodelaautonomiadeaprendizaje,
nos encontramos entonces con un banco de
pruebas ideal para reflexionar acerca de las

virtualidadesinherentesal trabajo con lapren-
saenel aula, comoinstrumento paradesarrollar
conceptos como | os anteriormente menciona-
dos, que, ademas, forman parteesencial detoda
lafundamentaci6n psicopedagdgica, recogida
en |os nuevos planteamientos curricul ares.

Puesto queel tema, por sucompl gjidad,
sobrepasa con mucho los objetivosy laexten-
sion de este articulo, considero conveniente
establ ecer desde este momento |as coordena-
dasenlasque desarrollo mi reflexién, asi como
laestrategiaque voy autilizar paraello, yaque
€l objetivo bésico del presente comentario, de
alguna forma, ha quedado explicitado en el
parrafo anterior.

Mi propuesta se centra en el &rea de
Lengua, enel &mbitodelaEnsefianzaSecunda-
riaObligatoria. Conozco sobradamente | as po-
sibilidadesinterdisciplinaresquelaprensatie-
ne,y esmuchalaliteraturaexistenteal respecto,
igualmente soy conscientedelaposibilidad de
extrapolar muchosdelosconceptosqueacon-
tinuacion se desarrollen aotrasetapasdel Sis-
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temaeducativo. El hechodelimitar el ambitode
mi reflexion dentro de esas dos coordenadas
responde a un intento de ser fiel a mi propio
campo experimental, y ésta precisamente vaa
ser laestrategia.

Lasituacién que voy adescribir acon-
tinuacion pienso que ha venido sufriendo un
preocupante proceso de generalizacion en las
dos Ultimas décadas. Utilizaré para €ello los
conceptos de impotencia, haciendo referencia
al docente; y desmotivacion, sefialando al
discente, parailustrar el estado de comunica-
ciondentrodel aula. Sonmuchosloselementos
gue se pueden y se deben considerar como
causantesdeesteestado, peroal centrarnosen
el &reade L enguaespafiola, desde mi punto de
vistahay uno que cobraun

mayor pesoespecifico,y ese e — ————

noesotroquelaadecuacion

docentes en las que se intenta atiborrar alos
alumnos de contenidos tan Utiles a los doce
afoscomo lasemanticaestructural, y todoello
bajo un halo de alturade dificil comprension.

Nocomunicativa, porquesonmuchaslas
lineas escritas desde hace algunos afios criti-
cando el exceso de gramaticalizacién o el mal
usoquesehacedelareflexiongramatical enuna
clase donde la creacion de situaciones
comunicativasdiversasdeberiaser ladindmica
predominante.

Esta situacion fue el punto de partida,
afnos atras, desde el que comenzamos nuestro
intento por cambiar ladindmicadel aula. Cono-
ciamos intentos parciales -fundamentalmente
modulos o seminarios complementarios a la
dinamicageneral delaclase
de Lengua- en los que em-
pezamos a atishar las gran-

0 inadecuacién de la pro-
puesta curricular que hasta
ahora se ha venido hacien-
do. Unapropuestaque ami

juicio se puede calificar de
afuncional, irreal y no
comunicativa.

Afuncional porque,
¢cud es el grado de utiliza-
cion que tienen en la expe-
riencia comunicativa diaria
delos aumnoslos conteni-
dosdesarrolladosen clase?
Esevidente,y asilohepodi-
do comprobar, quelamayo-
riadelosalumnosentredoce
y dieciséisafiosnoconocen
con un minimo de profundi-
dad el objetivo de los mis-

Nos encontramos en
un tramo del Siste-
ma educativo donde
el objetivo basico ya
no era atiborrar al
alumno con una
serie de contenidos
de dudosa utilidad,
sino desarrollar en
el discente sus ca-
pacidades expresi-
VvO- comprensivas.
La prensa ofrece
aqui unas posibili-
dades inmensas.

desposibilidades que of re-
ciael trabajo con laprensa.
Lainclusiéndenuestrocen-
tro en el sistema de experi-
mentacion, que despuésha
dadolugar alaapariciénde
|laL OGSE, hospermitid asu-
mir laensefianzadelalLen-
gua desde unamayor flexi-
bilidad. Setrataba(y setra-
ta) de desarrollar una serie
de objetivos, relacionados
todosellosconlashabilida-
des expresivo-comprensi-
vas, en un plazo de cuatro
afnos.

Enestenuevo estado
de cosas, las virtualidades
yaintuidas del trabajo con

mos (no Son pocos los que |

intuyen que éstos sirven casi exclusivamente
paraaprobar Lengua).

Irreal, desde el momento en que no se
indaga sobrelo que el alumno puede aprender
realmente(significativamente) segiinel estadio
evolutivo en que se encuentra. Desgraciada-
mente no es muy extrafio encontrar préacticas

|aprensa se nos mostraron
con masfuerza. Sobretodo porquenosencon-
tramosenuntramo del Sistemaeducativo don-
de el objetivo basico ya no era atiborrar al
alumno con unaseriedecontenidosdedudosa
utilidad, sino desarrollar en el discente sus
capacidadesexpresivo-comprensivas. Lapren-
saofreceaqui unasposibilidadesinmensas; en
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primer lugar, porque a utilizar el mundo en el
gueviveel alumnocomoinstrumentoy estimu-
lodeaprendizaje, estamosactualizandounvie-
jo principio pedagdgico como es el de acercar
escuelay sociedad; en segundo

lugar, porgue el trabajo con los

textosperiodisticosvaair desa-

rrollando la concienciacriticay

con ello estamos ayudando a
desarrollar uno delosobjetivos

basicos de toda la Ensefianza

Obligatoria, capacitar a ciuda-

dano; en tercer lugar, porquela

dinamicade elaboracion detex-

tos periodisticos por parte del

alumnolevaaayudar adesarro-

[lar el habito de autocorreccion,

y esto, en el fondo, no es mas

gue comenzar aincrementar su autonomia de
aprendizgje.

Perotambiénlaprensapuedeser, y nues-
tra experiencia asi nos lo confirma, un instru-
mento adecuado para concretar una serie de
principios di dacti cos especificos paralaense-
flanza de lalengua materna.

El discurso del alumno debera ser punto de
partida del proceso

El model o metodol 6gicoinherenteaun
taller de prensa-auntaller de creacién- facilita
€l desarrollo delaexpresi6n-comprensién des-
delasprimerasproduccionesdelosalumnosen
contacto con textos model os extraidos del pe-
riédico con un criterio de interés tematico.

Es interesante observar como desde
estemodel o metodol 6gi co sepueden concretar
aspectos muy importantes del enfoque
cognitivodel aprendizaje. Enprimerlugar,enlo
referentealaactitud, yaqueesel alumnoel que
seleccionalos textos dependiendo del interés
gue suscite en €l su contenido. En segundo
lugar, en relacion con la aptitud, ya que €l
contacto con textos modelo, partiendo de la
reflexion de sus propias producciones debe
favorecer en todo momento un conflicto posi-

La prensa puede
ser un instrumento
adecuado para
concretar una
serie de princi-
pios didacticos
especificos para
la enseianza de la
lengua materna.

tivo para el desarrollo de sus capacidades ex-
presivas.

El desarrollo de la expresién-compren-
sion debera hacerse desde una perspectiva
semiolégica

Lanecesidaddeunenfo-
queglobal y simultdneodel tra-
bajo con distintos cédigos es
algo quevieneimpuesto por €l
propio medio en el que se des-
envuelve el alumno -el ciuda-
dano-. Es evidente que €l len-
guaje periodistico, por su pro-
pia naturaleza, posibilitalare-
flexion y utilizacion, junto con
el codigo linguistico, de otros
como el delaimagen, € croméa
tico...

Todo el proceso de ensefianza aprendi-
zaje se integrard basicamente en un modelo
metodol égico inductivo y comunicativo

El trabajo en un taller de prensadefine
muy claramente |as funciones que docente y
discente pueden y deben asumir desde esta
perspectivametodol 6gica. El primero, facilitan-
do y seleccionando |os recursos necesarios -
textosperiodisticos- y provocandolaaparicion
de situaciones comunicativas: la conversion
del aula en una redaccion periodistica es un
instrumentovaliosisimodondeel alumno pone
en practica su competencia comunicativay la
concretaapartir delosdistintosgénerosperio-
disticos.

El segundo, inmerso en un proceso de
descubrimiento continuo desdeunadoblever-
tiente: lade la dptica que le ofrecen los textos
periodisticos del mundo en el quevivey lade
sus propias posibilidades expresivas ala hora
deopinar, contar o describir aquell os aspectos
gue su vision personal detectacomo mésinte-
resantes.

Esevidentequetodaladindmicadescri-
taparalaclasedelL enguasepuedellevar acabo
con otros recursos, en todo caso complemen-
tariosal usodelaprensaenel aula(af ortunada-
mente son muchoslostalleresde creacién que



COMUNICA 2, 1994

seofertan en laactualidad). En cualquier caso,
y éseerael objetivo deestearticulo, el trabajo
conlostextosperiodisticosenel aulapuedeser
asumidodesdeunaperspectivatotal y sistemé-
ticaparael desarrollodelosobjetivospropues-
tos en la Ensefianza Secundaria Obligatoria
parael dreade Lengua espafiola.

Juan Jurado Martinez es profesor de
Didactica de la Lengua en la EU Profesorado de
EGB SAFA en Ubeda (Jaén).
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INVESTIGACIO-

La influencia de la television en el niio

Juan Teruel Salmerén

El autor deestetrabajo sefialaquel ainfluenciadelosmediosenlapoblacion
constituye unadelasareasdetrabajodentrodel campodelaPsicologiadelosmedios
de comunicacién. Dentro de esta parcela, se disefié un proyecto que contribuyera
modestamente a lainvestigacion sobreel grado deinfluenciadelosMediosentrela
poblacién. La experiencia serealizé durante el curso 1990/91, bajoladireccion de
laDra. F. Loscertales de la Universidad de Sevilla.

Comogquieraqueeslainfanciay lajuven-
tud un sector de la poblacion sobre el que se
presume que |os medios tienen una mayor in-
fluencia, se €ligi6 € nivel de 8° de EGB para
realizar un estudio sobre la posible incidencia
delosperiddicosenloscambiosdeinteresesde
estesector poblacional . Paraell o, tomando una
muestra en la barriada sevillana de «Pino
M ontano», se propuso alos alumnos que se-
leccionaran una noticia entre las tres que se
proponian. Lastres noticias hacian referencia,
respectivamente, a una supuesta aparicién de
un «oVvNi», a un presunto caso de tr&fico de
influenciasy auna hipotética expropiacién de
fincas. Laprimeradelasnoticiassereferiaaun
tema clésico entre los escolares; |as otras dos
aludian a teméticas Ultimamente muy frecuen-
tesenlosmediosdecomunicacion. El resultado
obtenido fue que los alumnos seleccionaron
mayoritariamente el temade |0s «ovnis», con
un desprecio casi total alos otros dos temas,
cuyasreferenciasresultaron esporéadicasy poco
significativas.

Mediante laelaboracién de este trabajo,
se pretendia conocer:

1. El grado depenetraci 6n del mensajede
losperiddicossobrelosalumnosde8°de EGB;
2. El grado deinfluenciade este medio entrela
poblacién infantil de ese nivel deedad; y 3. Si
lapresenciadeesosmediosconsiguealterarlos
intereses tradi cional mente més frecuentes en-
tre esa poblacion.

Existe entre los autores divergencias
sobre el papel que deben desempefiar los me-
diosenla sociedad, y aunqueestadiscusiénse
mantiene més a nivel tedrico que préactico, no
hay dudadequecabesefialar lasdosdiferentes
posiciones:

1. Para algunos, la noticia de por si no
debe intervenir en lamodificacién de conduc-
tasentrelapoblacion(Martinez Albertos, 1978,
A.Benito, 1978), detal maneraquelos periodi-
cos, o cualquier otro medio de comunicacién,
deben simplemente transmitir alaopinidn pu-
blicalos sucesos cotidianos. Sin embargo, no
cabedudade que, histéricamente, laprensaha
contribuido de forma efectiva a ciertas modifi-
caciones sociales; 2. Sin embargo, hay otros
autores que defienden unaimplicacion de los
medios de comunicacion en el proceso de me-
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joradelasociedad (Sanchez-Bravo, 1985) y se
Ilega a hablar incluso de “Educomunicacion”,
como simbiosisentre accién educativay servi-
cio informativo. Para estos autores, la prensa
deberia estar a servicio de las clases menos
favorecidas. Independientemente de | as posi-
ciones ideoldgicas de los autores, no cabe
dudar de que todatransmision denoticiassig-
nificasiempreun cierto grado de manipul acién
(Dovifat, 1959; Martinez Albertos, 1974), aun-
gue esta “manipulacién” debe evitar que el
mensaj e seadulterey contaminehastael punto
de ponerlo a servicio de intereses oscuros
(Brajnovic, 1978; Barroso, 1984; Bldzquez, 1986).
Delo que no cabe dudar es de que la prensa,
como cualquier otrarealizacién humana, puede
ponerse a servicio delaformacién integral de
lapersona, y por lo mismo, puede ser llevadaa
laescuelaparaponerlaal servicio del aprendi-
zgjey delaeducacion(Veira, 1957; Teruel, 1988,
1991).

Pero lacuestion que se planted fue lade
lainfluencia de los medios de comunicacién,
concretamente del periodico, en la poblacién
infantil.

La preocupacién por los
efectos de los medios entre la
poblacién se viene planteando
desde hace décadas (Hovland,
1948; Hartley y Hartley, 1952;
Scram, 1962; Tannevaum vy
Greemberg, 1968; Weis,1969;
Parke, 1977; Murray y Kippax,
1979; Rushton, 1979). El profesor
Jménez Burillo (1985), abordala
cuestion desde | as expectativas
gue se suscitaron en cuanto ala
repercusion de la influencia de
los medios en el proceso demo-
crético. SegliinJiménezBurillo, los
autoressedividianentrelosque pensaban que
sus efectos iban a ser negativos y los que
mantenian queincluso podrianser Gtilesparala
misma. L asinvestigacionesdemostraron queel
andlisis de las influencias de los medios era
mucho mas complejo delo que pareciaen prin-

La prensa,
como cualquier
otra realizacion
humana, puede
ponerse al ser-
vicio de la for-
macion integral
de la persona.

cipio. Seevidencid queenlosefectosgenerales
delosmediosinterferian tresfactoresrelevan-
tes: ciertas variables del propio sujeto y sus
condicionantes politico-econdmicas, laimpor-
tancia de la presentacion del mensgje y las
actitudesdel individuo. Por otrapartesemostro
gue era inadecuado hablar de una influencia
general comun. También aport6 la investiga-
cion sobre el tema el hecho de que los lideres
politicos recogian los mensajes emitidos por
los medios y los reexpedian con destino al
publicoengeneral, porloqueeran“reescritos’
por otros sujetos, en expresion chomskiana.

L as conclusiones que se obtuvieron en
|asinvestigacionespermiten sefialar como efec-
tosgeneralesdelosmedioslossiguientes. 1.
Refuerzan las actitudes preexistentes de los
individuos; 2. Noalteransignificativamentelos
gustosdelaaudiencia; 3. A veces,|os mensajes
difundidos, tienen consecuencias contrariasa
las perseguidas (efecto “boomerang”).

De acuerdo con estos supuestos teori-
cos, se estableci6 la siguiente hipotesis: El
interésdelosalumnosdeOctavodeEGBnose
veria desplazado por |as humerosas noticias
de prensa relativas a temas que
no son desu atencién preferente.

M etodologia

Sujetos 0 muestra. Los
sujetos pertenecian al CP “Igna-
cio Sanchez Mejias” y CP
“Tragjano”, ambos situados en la
barriada sevillana de Pino
M ontano, nticleo poblacional que
puede ser definido como urbano
con nivel sociocultural medio-
bagjo.

Lossujetos sometidos ala
experiencia fueron 54 alumnos
cuyas familias tienen como actividad laboral
predominanteladeobreros, cony sincualificar,
en distintas areas laborales de Sevilla capital.
L osalumnos pertenecen a8° EGB, con edades
comprendidas entre los 13 y los 14 afios. De
ellos, aproximadamente la mitad son hembras.



INVESTIGACIONES

Disefio. Se utilizé un disefio que com-
prende la aplicacion de una encuesta, para
analizar después los resultados. La variable
independientelaconstituy6lapresentaciénde
tres noticias para que se seleccionara una de
ellas, que se supone coincide conlosintereses
decadaaumno. Lavariabledependientefueel
interés de los alumnos, que se decantaria por
uno de los temas propuestos. A la seleccion
gue cada alumno hizo se le aplico posterior-
menteun estudio estadisticoparacomprobarla
significacion que lasumade las decisiones de
todoslossujetostuvieraparavalidar lahipote-
sis de trabgjo.

Procedimiento. Se ley6 a todos los
alumnosdecadaclasecadaunadelasnoticias,
conlaadvertenciapreviadequedeberian selec-
cionar una de €ellas, la que mas les interesara,
para hacer después un comentario sobre la
misma. Seaclararontodaslasdudasquepudie-
ran dificultar la comprension de los textos. Se
observaron todas|asrecomendaciones que se
dan parala aplicacién de prue-
basy sepusoespecial énfasisen
latotal libertad paralaelecciény
€l usodeexpresiones, aseguran-
dolesel secretodesulecturayla
no relevancia de faltas de
ortografiaodeotrotipodecoer-
cionesque, por intervenir enlas
calificaciones, podrian limitar la
libertad del alumno.

Se dio por supuesto que
los alumnos mostrarian su inte-
rés por cada uno de los temas,
seleccionandolanoticiaquelos
aludiera, por lo que dificilmente
ibanahacer lasel ecciénpor otras
razones.

Laseleccion delosaum-
nossehizodelasiguientemane-
ra: mediante el azar, se seleccio-
néunodelos12 centrosdeEGB
donde el experimentador actla como psicélo-
go. El azar determiné que fueran los colegios
“IgnacioS.Megjias’ y“ Trajano” lossel ecciona-

Las conclusiones
que se han obte-
nido de las in-
vestigaciones
seinalan que los
medios refuer-
zan las actitudes
preexistentes de
los individuos,
con consecuen-
cias contrarias,
a veces, a las
perseguidas.

dos. En el primero de ellos sélo habiaun curso
de Octavo. En el segundo, hay dos cursos, por
lo que se sorted entre los dos en cual de ellos
seaplicarialaexperiencia. A partir delosresul-
tadosobtenidos, llegamosal assiguientescon-
clusiones:

1. El 85" 20% delosencuestados (46 suje-
tos) selecciond la noticias de los «ovnis», €l
9'25 % (5 sujetos), larelativaa tréfico dein-
fluencias, y € 5'55 % (3 sujetos), larelativaala
expropiacion de tierras. El posterior contraste
de proporciones efectuado arroj6 diferencias
estadisticamente significativasentretal espor-
centgjes, con X%(2) = 65.44, p <.001. Lo que
indicaquelamayoriadelossujetosencuestados
selecciond diferencialmente la noticia sobre
«ovnis» pararealizar laredaccion.

2. El 88'89% (48 sujetos) de los
encuestadosconfiesahaber conocido noticias
similares ala seleccionada através de los me-
diosde comunicacion, mientrasqueel 11'11%
(6sujetos) confiesanotener noticiassobreeste
temapor los medios de comuni-
cacion. El posterior contrastede
proporciones efectuado arroj6
diferencias estadisticamente
significativas entre ambos por-
centgjes, con X2 (1)=32.66,
p<.001. Loqueindicaquelama-
yoria de los sujetos encues-
tadosconfiesadiferencialmente
conocer, atravésdelosmedios
de comunicacion, noticias simi-
laresalaseleccionadapararea
lizar su gjercicio de redaccion.

3. Conrespectoal conoci-
miento que estos alumnos tie-
nen delosdiferentesmediosde
comunicacion, e 18'89% (10
sujetos) delos encuestados no
citaningun mediodecomunica-
cion, e 39'69% (21 sujetos) cita
un medio; e 33'87 (19 sujetos)
citadosy el 7'40 (4 sujetos) cita més de dos
medios. El posterior contrastedeproporciones
efectuado arroj6 diferencias estadisticamente
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significativas, con X%(3)=13'99, p<.01. Lo que
indicaquelamayoriadelossujetos de nuestra
muestra cita al menos un medio de comunica-
¢ion cuando se preguntalos que han hojeado
algunavez. El 62'96% de los encuestados (34
sujetos), citala TV, € 22'22% (25 sujetos), la
radioy €l 46’ 29% (25 sujetos) citalaprensa. El
posterior contraste de proporciones arrojo di-
ferencias estadisticamente significativasentre
tales porcentgjes, con X4(2)=10'34, p<.0l. Lo
gueindicaquelaTV esel medio mascitado por
nuestros encuestados.

4. El 87' 04% de encuestados (47 sujetos)
confiesahaber conocido, atravésdelosmedios
decomunicacion, noticiassimilaresalasdosno
seleccionadasy el 12’ 96% (7 sujetos) confiesan
todolocontrario. El contrastedeproporciones
efectuado posteriormente arrojé diferencias
estadisticamente significativas entre ambos
porcentgjes, con X2(1)=29'62, p<.001. Lo que
indicaguelamayoriadel osencuestadoscono-
cianoticias similares alas no seleccionadas a
través de los medios de comunicacion.

5. El 12'97% de encuestados (7 sujetos)
no cita ningin medio; el 33'33% (18 sujetos,
categoria2 en el gréfico 5 citados mediosy el
16'66% (9 sujetos) cita méas de dos medios. El
contraste de proporciones efectuado poste-
riormente arrojo diferencias estadisticamente
significativas entre tales porcentajes, con
X2(3)=9' 25, p<.05. Loqueindicaquelamayoria
delosencuestadosconociannoticiassimilares
alasnoseleccionadasatravésdelosmediosde
comunicacion.

6. El 59% delosencuestados (32 sujetos)
citalatelevision como medio por el que cono-
cen las informaciones. El 48’ 14% (26 sujetos)
citalaradioy € 64'81% (35 sujetos) cita la
prensacomo medioatravésdel cual recibenlas

informaciones. El contraste posterior de pro-
porciones no indicé diferencias esta-
disticamente significativas entre tales porcen-
tajes.

7. El 100% de encuestados (54 sujetos)
citala prensa de carécter general como medio
|eido aunque seaocasi onalmente, entanto que
sblo el 55' 55% delos encuestados (30 sujetos)
ha hojeado algunavez algun periodico depor-
tivo. El contraste de proporciones efectuado
posteriormente arrojo diferencias estadis-
ticamente significativas entre tales porcenta-
jes, con X%(1) = 6'85, p<.05. Lo que indicaque
lossujetosencuestadosconocen méslaprensa
de informacion general que la deportiva.

Juan Teruel Salmerdn es doctor en
Psicologia, Ido. en Ciencias de la Informacion y
orientador de Equipos de Apoyo en Sevilla.
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PLATAFORMAS

La intro-
duccién de los
medios de co-
municacion en
lasaulasrequie-
re tanto de un
profesorado

la Prensa

ofrece a sus jo6-
venes lectores
un «Aula de
prensa»conana-
lisisy materiales
paracomprender
e mundo de la

sensibilizado y
cualificadocomodelaexistenciadeunaserie
de recursos y materiales que apoyen la ac-
ciondidactica. En estetan necesario contex-
to seencuadralapublicaciénLaprensaenel
aula que edita Alabe de Madrid.
Laprensaen el aulaesunperiddicode
informaciongeneral, connoticiasnacionales
e intenacionaes, con secciones de opinidn,
agenda, sociedad, deportes, culturay espec-
téculos, economia y trabajo, pasatiempos,
Ultima... Pero ademas esta revista quincenal

comunicacion. y
los periddicos. La prensa en el aula nos
incluyeen suspéginasun «banco dedatos»
con fichas col eccionablesatodo color, ade-
mas de un «suplemento de educacién» con
lasnoticiasmasimportantesdel mundoesco-
lar. Por Ultimo, paralosprofesoresy profeso-
ras, este periodico nos presentael «Auladel
profesor», materiales para utilizar la prensa
como instrumento educativo.

«La prensa en e aula». Ediciones Alabe.
¢/ Amoros, 9. 28028 Madrid.

El proceso
de la Union
Europea no
sélo sevaa
ir reflejando
progresiva-
mente en €l
intercambio de
actividadesecono-
micas, sino también en
€l traspasoreciproco deinformaciones, cultu-
rasy formasdevida. Lasnuevastecnologias
delacomunicaciony lainformacion nosofre-
cencadavez masestasposibilidadesdetrans-
mision deinformacion al instante. El «Centre
de liaison de I"enseignement et des moyens
d’information», actual Programa Prensa-Es-
cuela del Ministerio de Educacion francés,

pusoenmarcha
en cursos
anteriores
el Proyecto
Fax en el
quepartici-
pan aum-
nos de toda
Europay €l mun-
do através del envio
por tel efax de paginaselaboradasen centros
especificosaunasedederedaccionrotativa,
gueseencargadeimprimir todas|as paginas
recibidas y difundirlas a todos los centros
participantes. Este es el «primer periddico
juvenil telecopiado».
Clemi. Ministére d'Education
391, rue de de Vaugirad. 75015 Paris. France
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Laintroduccién de los medios de co-
municacion en las aulas no depende, sin
duda, exclusivamente delas actuaciones de
las administraciones educativas. La inter-
vencién de los medios de comunicacién,
especialmente los diariosy periédicosy las
cadenasderadioy television son sonindis-
cutiblemente un factor clave paralapromo-
cion de los «media» en el &mbito escolar. El
diario Publico de Oporto (Portugal) hace
varios afios inicié un suplemento indepen-

mente difunde atodo el profesorado portu-
gués las posibilidades didéacticas de los
medios, especia mente la comunicacion es-
crita. Juntoalapresenciadearticul osparael
andlisisdelainformacién, reflexionesdesde
el mundoperiodistico, este«bol etininforma-
tivo mensual de informacion y apoyo alos
educadores y profesores interesados en
incentivar un mayor didlogo entrelaactuali-
dad y la escuela» convoca periddicamente

. concur-
d|ent(_a, sosdela
denomi- F «impre-
naplo PU- sa na
blico na escola»,
Escol a, jornadas
qg ue p— de refle-
men - Sl st xion...
sual -

Publico. RuadeN? S2deF atima, 177, 1°. 4000 Porto. Portugal

Las revistas educativas que edita
APEDAC (Association Pedagogique
Europeennepour laDifusiondel” Actualité),
paralos diferentes niveles educativos son,
sinduda, unadelas publicacionesmasvete-
ranas de toda Europa en la difusion de los
mediosde comunicaciénenlasaulas. Miem-
brosdelafederaciéndelaprensaperiodicade
Bélgicay de la Asociacion de los editores
belgas, esta institucién sin animo de lucro,
cuyo lema es «La prensa en la escuela»,

ilustrativos, vocabularios especificos, no-
tas aclaratorias, reflexiones en torno a las
informaciones, cuadros y esquemas,
autotests... Clasificados segun las diferen-
tesedades(junior, senior...), laspublicacio-
nes de Actualquarto ofrecen unainforma-
cion privilegiadadelaactualidad enlengua
francesa. Losprofesoresdefrancéspueden
encontrar en esta publicacién un recurso
privilegiado para acercar a sus alumnos y
alumnas alaactualidad en francés através

difunden atra- de los me-

vés de Actual - dios.

quarto infor-

maciones de Actualquarto
. 20 allée des

actualidad, Bouleaux

acompafiadas 6 2 8 0

de gréficos Gerpinnes

Bégique
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LaAsociacion delaPrensa Juvenil, el
Centro de Comunicacion y Pedagogia 'y el
Seminario Permanente de Investigacion Pe-
dagogicade Barcelonason lasinstituciones
editoras delarevista de nuevas tecnologias

120 numeros através de dieciséis afios, ha
transmitido informaciones diversas,
refel exionespedagdgicas, resefiasdeactivi-
dadesdeformaci ny muy especilamentelos
multi plesrecursosdidécticosquelosprofe-

y recursos sores y
didécticqs profeso-
A COMUNICACION [
P d - - F . .

gia oue PEDAGOGIA Aioo pre
junto con integrar
el periédi- lasnuevas

cojuvenil PrimerasNoticiaspueden ser con-
siderados sin duda alguna como los vetera-
nosdelaprensanacional en el &mbito educa-
tivo.

Comunicacion y Pedagogia, en sus

tecnologiasdelainformaciony lacomunica-
cion, asi como |os medios de comunicacion
audiovisuales.

«Comunicacién y Pedagogia». Fin ediciones
c/ Cerdefia 259. 08013 Barcelona

La aparicion de nuevas revistas de
educaciony mediosdein-

caracter cientifico-académicoy divulgativo,
conlafinalidaddefomen-

formacion y comunica-
cioén no ha sido muy fre-
cuente en nuestro pais
hasta recientemente.
Afortunadamente, salu-
damos ahorala aparicion
deun nuevo medio, Pixel
Bit. Editada por €l recién
creado Secretariado de
Recursos Audiovisuales
y NuevasTecnologiasde
laUniversidad de Sevilla,
esta«revistademediosy
educacién» tiene voca-

tar el intercambiodeideas
en el campo de los me-
diosaudiovisuales,infor-
matica y tecnologias
avanzadas, aplicadas al
terreno educativo y de
formacion en general. La
revista esta dirigida por
Julio Cabero, profesor de
delaUniversidad de Se-
villay cuentaconlacola-
boracién de un consegjo
de redaccion de Univer-
sidades de toda Esparia.

cion de ser, apartir de su
nimero 0 -que se ha editado en el mes de
Enero- una publicacion interdisciplinar de

Sercret. Recursos Audiovisuales. Universidad de
Sevilla. Avda Ramén y Cajal, s/n. 41005 Sevilla
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Se continda esperando la creacion de una plataforma
institu-cional en Andalucia de Educacion y Medios de
Comunicacion

El Programa Prensa-Escuela Andaluz

Antonio Feria Moreno

Suel e decirse que «las cosas de palacio
van despacio», asi como que «pasillos,
mentiderosy rumores siempre abundan» y, en
fin, este esnuestro caso y sobre esto girahoy
nuestro articulo.

Construyamosunahistoria. Eralaépoca
de las neoclasicas pelucas ental cadas, donde
Vamont campaba sin tapujos ni sofocos. Las
intrigas, misivas o insinuaciones hacian mas
llevadero el aburrimiento de la Corte.

En esa Corte administrativa bien valia
una buena relacién, un contacto y un amigo
para hacer posible en al menos un afio lo que
deberia de gestionarse en pocos dias.

¢Quién es esa momia gesticulante que
desde hace dos meses y medio tiene pedida
audienciaal Virrey y ya, detanto esperar seha
acostumbrado amantenerseensusitioaunque
le fuera anunciada su entrevista? Si no se ha
movido: infarto administrativo, seguro.

Pero eran otras épocas, en la actualidad
las cosas han cambiado.

De buenafuente, como suele decirseen
estos casos, hos llegan losrumoresdelaexis-
tencia en Andalucia de un Programa Prensa-
Escuela que «ya esta funcionando» y que,
ademas, yatieneasignadalapersonaresponsa-
bledel mismo. jVirgencitadel Pilar! y nosotros
sin enterarnos.

Pero, y por qué nuestraextrafiezaal soli-
citar laconfirmaciénoficial detal noticia(digna
detitular acinco columnasy foto dearchivo) y
obtener unarespuestadisuasoria: «noexiste, a
nivel oficial, ningln Programa Prensa-Escuela
en Andalucia». Que si, que existen contactos,
que se conoce la persona que se

responsabilizara de tan magna actividad, que
en poco tiempo podremos.

Seguramente una vez que esta revista
hayavisto laluz yase habrapuesto en marcha
lamaquinariaburocraticanecesariaparacrear el
Programa, pero mientrastanto, y enlafechaen
la que este articulo se esta escribiendo, me
ratifico en lafinalidad que esta plataf orma per-
sigue: «informar delasactuacionesdel Progra-
ma cuando éste se haya creado y, mientras
tanto, va a informar que 'todavia no se ha
creado' y a explicar porqué es necesario que
exista.

Que el Programa es necesario, no cabe
duda, y si no aqui estan algunos apuntes:;

- En el mesde Octubre pasado se solicitauna
citaenViceconsegjeriaparapresentar el proyec-
todel satéliteHispasat, tal y como sedesarrolla
en lapaginacontigua. Hastael momento no se
ha concedido.

- Se ha solicitado, en el mes de Noviembre
pasado, lafirmade unacarta donde se apoye
por laConsegjeriaal Congreso Nacional «Prensa
y Educacién» demarzo proximo. Hastalafecha
no hasido posible lafirmade dichacarta.

Estas notas hacen referencia a intentos
de contactos del Grupo Pedagégico Andaluz
«Prensa y Educacién» con determinados de-
partamentosdelaConsejeria. Hemosdematizar
la siempre buena disposicion y el apoyo del
Consgjero de Educaciony del Director del Ins-
tituto Andaluz de Evaluacion Educativa.

Espero en el préximo «Comunica» ser el
primeroenfelicitar alaConsejeriade Educacion
por lacreaciéndel ProgramaPrensa-Escuelade
Andalucia, seguro.
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Se esta trabajando actualmente en un proyecto de
elaboracion de una serie de programas para el canal
educativo del Hispasat

El Programa Prensa-Escuela del MEC

Natalia Bernabeu Moron

El ProgramaPrensa-Escueladel Ministe-
rio de Educacion y Ciencia trata de poner en
marchaun proyecto en el que colaborariacon
el Programa Hispasat.

Se trata de realizar una serie de varios
programas educativos sobre el uso delos me-
diosde comunicacionenlaensefianza, paraser
emitidospor latel evision educativadel Hispasat
atoda Hispanoamérica.

Sepretendeconseguir tambiénlacolabo-
racion de las Comunidades Auténomas quelo
deseen, sobre todo las de aquéllas en las que
exista un nicleo activo de profesores preocu-
pados por laintroduccion delaprensay otros
medi osdecomunicaci 6nenlaensefianza, como
esel caso de Andaluciadonde se encuentrael
Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educa-
cion».

El material audiovisua se acompafiaria
de unos documentos que facilitarian lapuesta
en préacticadeexperienciassimilaresaaquellos
profesores interesados.

Estos materiales documentales y audio-
visuales estarian a disposicion de los centros
docentes unavez realizados.

Enlineasgenerales, €l proyecto quepre-
tendemos desarrollar seriael siguiente:
Proyecto: Elaboracion de una serie de progra-
masparaser emitidospor el canal educativodel
satélite Hispasat.

Organizan y gestionan: Proyecto Hispasat y
Programa Prensa-Escueladel MEC.
Colaboran: Organizacién de Estados |bero-
americanos, Comunidades Auténomas que lo
deseeny algunasinstituciones como laHeme-
rotecaMunicipal, etc.

Descripcion: Laserie abarcariaunos siete ca-
pitulos de 15 a 20 minutos de duracion, distri-
buidos segun el siguiente contenido:
ler. capitulo:
- ¢Qué es el Programa Prensa-Escuela?
- ¢Por qué hace faltauna Educacion en materia
de Comunicacion?
- Posiblesusosdel osmedi osdecomuni caci on:
como recursos didacticos, como objetos de
estudioensi mismosy como elementoscreativos
y ludicos.
2° capitulo:
Diferentesactividadesque puedenrea-
lizarseenlosdistintosnivelesy enlasdiferen-
tesareastomando comobaselosmaterialesque
ofrecelaprensadiaria.
3°, 4°, 5°y 6° capitul os centrales:
Ejemplificacionesdeexperienciasdidéc-
ticas llevadas a cabo por distintos profesores
en los distintos niveles/areas, presentados
desde la perspectiva de nicleos teméticos.
Todaslasejemplificacionespracticasseguiran
en su desarrollo un mismo esquema:
1. ¢Qué pretendemos? (objetivos)
2. ¢Quévamosa aprender? (conceptos, proce-
dimientos, actitudes)
3. ¢Coémo lo llevamos a cabo? (metodol ogia)
4. ¢Qué resultados hemos conseguido? (eva-
[uacion)
5. ¢Cémo modificamos la actividad segln sus
resultados?(autoeval uaci6ndeprofesor y alum-
nos)
Uno o dos capitulosfinales:
Organizados en forma de debate.
Comosepuedever el proyectoesatrac-
tivoy no dificil de poner en préactica.
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Congreso Nacional de Prensay Educacién

¢Como ensefiar y aprender la actualidad?

El Grupo Pedagégico Andaluz «Prensay Educacion» con
la colaboracién de la Consgjeria de Educacion, € Programa
Prensa-Escuela del Ministerio de Educacion y miltiplesinstitu-
cionesde Andalucia, organiza el Congreso Nacional de Prensay
Educacién «Coémo ensefiar y aprender la actualidad», con la
finalidad de reunir a expertos, periodistas y profesores de toda
Espafia para analizar |osusos de los medios de comunicacion en

|os centros educativos.

El Congresoseestructura
encuatrobloguesteméaticosde-
dicadosal andlisisde«laforma-
ciondel profesoradoenmedios
decomunicaci én», «laeducacion
y comunicacionene aula», «los
periodistasy losmediosantela
educaci6n»y «lainvestigacion
conlosmediosdecomunicacion
enlaensefianzax. Lasdindmicas
seestructuranenconferenciasen
pleno, ponenciasen seminarios
y lecturasdecomunicacionespor
partedeloscongresistasque
seran profesoresdetodoslos
nivelesdel Sistemaeducativo,
desdeEducacionlnfantily Pri-
maria, hastaEducaci 6nSecunda-
ria, Adultosy Universidad.

L osactossecelebranenla
IsladelaCartuja, en el Hotel
Radisson«PrincipedeAsturias»
losdias18, 19y 20 deMarzo.

Lainauguracioncorreraa
cargodenumerosasautoridades
educativasy laconferenciade
apertura, «Comoeducar enla
actualidadatravésdelosmedios
decomuni cacién»serdimparti-
da por Evelyne Bevort,
subdirectoradel CLEMI (Pro-
gramaPrensaEscuel a) del Mi-
nisteriodeEducaciondeFran-
cia

Ladirectoradel Progra-
maPrensa-Escueladel MEC,
NataliaBernabeuhablarasobre
«L osmediosdecomunicacion
en educacion. Plataformas
i nstitucional esen Espafiax. Por
supartelosprofesoresJavier
Ballestay LuisMiravalles, di-
sertardnsobre«L osprofesores
ylos'media. Formacioninicial,
perfeccionamiento y
autoformacion»y «Lautiliza-
ciéndidécticadel aprensaenlas
aulas»respectivamente. Rober-

toAparicireflexionarasobrela
«Pedagogiadel osmediosy con
losmedios»; Joan Ferrés, en
tornoa«Nifiosy jévenesantela
televisi6n»; yManuel Fandos
del «Videointeractivo: desarro-
lloludicoy creativo».

Otrostemasanalizados
enesteCongresoseran«Laedu-
cacioénylosmediosdecomuni-
cacién», por ConchaGémez;
«Quéy comoseinvestigacon
losmedios» por Julio Caberoy
PacoMartinez; «Lainvestiga-
ciénenmediosen Europax» por
SergioSarmiento; y «Lainves-
tigaciony formaciéndel profe-
soradoenel usodidéacticodel os
medios»porM. LuisaSevillano
yDonacianoBartolomé.

El Congresocontaratam-
biéncondosmesasredondas
conlostemas«Prensa, radioy
television, ¢educananuestros
hijos?» conlapresenciadepe-
riodistasdelosdistintosme-
diosy «ProgramasPrensa-Es-
cuela, gcomoresponder alas
necesidadesdel profesorado?».

L osparticipantespodran
presentar «comunicaciones» en
espaciosespecificos.
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Las comisiones pro-
vincialesdeHuelvay Sevilla
del Grupo Pedagégico An-
daluz «Prensay Educacién»
han organizado deformaau-
tébnoma estas Jornadas.

En Huelva, y bajo €
titulo de «Medios de comu-
nicacion en lasaulas. Jorna-
dasdidéacticas», sehan cele-
bradodurantelosdias24, 25,
26deNoviembre, 9,10y 13de
Diciembre, contando con el
escenario de la «Casa Co-

Huelva y Sevilla han sido las sedes de las dos Jornadas provinciales
gue han contado con gran interés de todo el profesorado asistente

Jornadas Provinciales de Comunicacion Social en Educacion

|6n» para su desarrollo.

Losdias 23, 24, 29, 30
de Noviembre, 1y 2 de di-
ciembre se han desarrollado
enel «|B Macarena» de Sevi-
Ilalas «l Jorndas de comuni-
cacion social».

Enambas sehaconta-
do con conferenciasy talle-
res. Entrelasprimerassehan
impartidolasde Antonio Fe-
ria sobre «Reformay comu-
nicacion»; NataliaBernabeu
sobre «L.acomunicacion so-

cial en el &mbito educativo»
y Julio Cabero sobre «Nue-
vastecnologiasy comunica-
cion». Lostalleresfuerontres:
€l primero sobre andlisis cri-
ticodelosmedios; el segun-
do sobreinvestigaci6n edu-
cativa con los medios; vy €l
Ultimo sobre produccion de
medios de comunicacion es-
colares. La evaluacion final
de ambas Jornadas ha de-
mostrado suvalidez eimpor-
tancia.

Impartido por
miembros del Grupo
Pedagogico

El CEPdeCastillga
en Sevillacelebraun
curso de prensa

Setratade un curso con
la modalidad de seguimiento
donde el profesorado asisten-
teseiniciaray profundizarg, a
lolargode51 horas, enel trata-
miento delosmediosde comu-
nicacion en el ambito educati-
vo. Comienzaen €l mesde Fe-
breroy finalizaen Mayo.

El Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y
Educacién» ha colaborado en dos talleres

Seclausurala XV Escuela de Verano del

CAPP de Sevilla

El Colectivo Andaluz de
Pedagogia Popular hacelebra-
do con gran éxito, durante €l

pasado mes de octubre, su ya

clasicaEscueladeVerano de-
dicadaalas!! Jornadas de Co-
municaciony Lenguaje.
Lacolaboracionexisten-
te entre el CAPP y e Grupo
Pedagdgicohaposibilitadoque

dos de los talleres hayan sido
impartidos por miembros del
Grupo Pedag6gico: Antonio
Pradasconel temadelaprensa
y laradio enlaexperiencia«La
otraescuela» y Antonio Feria
que centré su taller sobre co-
municacionsocia enel andlisis
critico de los medios en la ac-
tualidad.



COMUNICA 2, 1994

Il nformaci

Actualidad

Ones

Fotografia y matematicas

L a sociedad matemaética
andal uza«Thales» haorganizado,
comocadaario, suconcursofoto-
gréfico«Fotografiay Mateméti-
cas». Unavezfalladoslosconcur-
sosqueseorganizanenlasprovin-
ciasdeCérdoba,Maaga, Granada,
Cadizy Sevilla, serealizanexposi-
cionesitinerantesporlasprovin-
ciasandaluzas, asi comomontajes
enloscentrosescolares. Lasede
regional deestecolectivoseen-
cuentraenlaFacultaddeM ateméa-
ticasdeSevilla.

Laprensaend CEPde
Valverde (Hudva)

El CentrodeProfesoresde
Valverdedel Camino(Huelva),a
travésdesuconsejodedireccion,
hahadadounpasoimportanteen
lalineadelaautoformaciondelos
prof esoresenmediosdecomuni-
cacion. Juntoalaorganizacionde
uncursodetilizaciéndidéacticade
losmediosdecomunicacionenlas
aulas, coordinado por Ignacio
Aguadedy otroscomponentesdel
Grupo Pedagogico, hatenidola
loableinciativadesuscribir atodos
loscentroseduactivosdeEduca-
cionlnfantil, Primariay Secunda-
riadesucomarcaalarevista«Co-
municax» por unafio. Creemosque
propuestasdeestetipoayudan
eficazmenteen hacer Il egar esta
innovaci 6ndidacti caal oscentros
escolares.

Congreso en la Universidad de Extremadura (Badajoz)

Nuevastecnologiasdelainformaciony la
comunicacion para la educacion

Organizado por €l | CE dela Universidad de Extremadura
y € Secretariado de Recursos Audiovisualesdela Universidad de
Sevilla, seha celebrado en Badajozel pasado mesdeDiciembreel
I Congreso «Nuevas tecnologias de la informacion y comunica-

cion para la educacion».

El Congreso hacontado
conlapresenciadeunamplio
plantel del profesorado, espe-
cialmenteuniversitario, quese
encuentrainvestigandoennues-
tro paislaintegracion delas
nuevastecnol ogiasdelainfor-
maciény lacomunicaciénenla
educacion.LasUniversidadesde
Sevilla, Extremadura, PaisVas-

co, Murcia, Tarragona,
Salamanca, Baleares, Barcelo-
na, Mélagay otrassehandado
citaparalainclusiondelasnue-
vastecnologiasenlosplanesde
estudio,lasprospectivas,lafor-
maciondel profesorado, €l nue-
vopapel delaescuel a, lacircu-
laciondel conocimientoenedu-
cacion, etc.

Grupo de trabgjos en las VI Joradas Andaluzas de Educacion Mateméica
M ateméticas y medios de comunicacion

El pasado mes de Sep-
tiembre, enlasV| Jornadasde
Educaci 6nMatemati caqueorga-
niza«Thales», seconstituyéun
Grupo detrabajo denominado
«Matematicasy mediosdeco-
municaci6n», centradoenel im-
pactovisual delasM ate-maticas
enlosmediosdecomunicacion.
El profesor |smael Roldan hizo
unrecorridoporlasexperiencias
deutilizaciondelosmediosde
comunicacionsocial enMatema:
ticas, atravésdelaprensa, la

radio, latelevision, lafotografia.
Sepresentaron comuni caciones
muy i nteresantes, basadasal gu-
nasdeellasenconcursosdepro-
blemasdentrodeunperiddico
escolary sobrelaelaboracionde
unvideo sobretemasmateméti-
Cos.

Losprofesores|. Roldéan,
juntoaJoséMufioz hicierontam-
biénunrecorridoporlossuple-
mentoseducativoscondivulga-
ciéndeactividadesmateméticas,
pasatiempos, etc.
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Manuel Monescillo Palomo

AnNuncios

Orientacion profesional
a partir de anuncios de prensa

Anaizamos

I nvestigamos

Creamos

- Tipo de trabajo

- Clase de empresa

- Requisitos exigidos
Estudios
Experiencias
Disponibilidad
Edad
Residencia
Otros...

- Ventajas que ofrece
Tipo de contrato
Tiempo de contratacion
Horario
Promacion
Condicionesdel puesto

- Buscar anuncios

- Seleccionar

- Clasificar

- Inventariar

- Empresas del entorno

- Sectores profesionales

- Mercado detrabgjo
Oferta
Demanda

- Tendencias profesionales

- Posibilidades deinsercién

laboral
- Perfiles profesionales

- Autoanuncios
Ofertas
Demandas

- Guionesy modelos
Entrevista
Curriculum vitae
Solicitudes...

- Murales

- Carteles

- Comics

- Documentales de video

- Guiones radiof6nicos

Entrenamiento en habilidades para buscar empleo

Simulaciones
-Entrevistas
- Contactotel efénico

- Solicituddeinformaciony/oempleo

Redaccion de documentos
- Cartadepresentacion
-Respuestaaanuncios

- Curriculumvitaeeinstancias
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Teresa Fernandez Martinez

Andlisisy lectura critica
del anuncio publicitario (imagen fija) )

'd N\ 4
A. Andlisisprevio B. L ecturaobjetiva: elemen-
tosen el anuncio
Quiénanuncia: Lecturadeimégenes
_empresa anunciadora Signosbaésicos: punto; linea: recta/curva, grosor,
Quién hace el anuncio: perspectiva; forma..
empresa publicitaria Elementos de laimagen:
Que anuncia o ) Luz: efectistalrealista, natural/artificial, directa/
] p_roducto Yy su neces dad/i nnece_&anedad difusa, puntual/dispersa, frontal/lateral/contraluz...
Publico a que va dirigido e anuncio Color: tonalidad, saturacién, luminosidad...
(en primera aproximacion) Encuadre: tamafio, formato...
Soporte que utiliza: Planos: americano, medio, detalle, primer plano...
prensa, radio, television, cartel... Puntodevista:medio, picado, contrapicado, nadir...
Lecturade palabras
Uso de esl6ganes, imperativos,
Metéforas, comparaciones...
|\ J (.
'd N\ 4

C. Lecturainterpretativa:
denotacién y connotaciones

Caracteristicas de laimagen
| conicidad-abstraccién
Simplicidad-complejidad
M onosemia-polisemia
Originalidad-redundancia
Usodel sistemadevalores: politicos, culturales...
Lineas de fuerza e interés: qué se ha querido
resaltar en el anuncio y por qué
Mensgje del anuncio: ¢por qué compramos las
€0Sas que compramos?

D. Lecturasubjetiva: lectura
critica

Opini6n subjetiva: ¢encontramos ético el uso de
losdiferenteselementos utilizadosen laelabora-

ciéndel anuncio: valores, imégenes, mensgjes...?

Elaboracién propiade un anuncio paraanunciar
el mismo producto

Andlisis del anuncio realizado
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Antonio Pradas L 6pez

Analisis de la noticia

en la radio

Losalumnosengrupos, ode
formaindividual ,seleccionanuna u
noticiay sobreellacontestana
un cuestionario

Cuestionario:

1. Datos personales

2. Titulo del articulo

3. Nombre del periddico
4. Fechadel periédico

5. Ciudad donde se edita
6. Autor del articulo

7. Paginadonde va el articulo
8. N° de columnas

9. N° de centimetros
10.Cm “que ocupa

11. Estudio ddl titulo

18. Consecuenciasqueaportael hecho
19. Intencionalidad del autor

20. Fuente

21. Género periodistico

22. llustracién

23. Publicoaquién sedirigeel articulo
24, Palabras desconocidas

25. Comparamos esta misma informa-
cion transmitida en otros diarios

26. Desarrollo

27. Actividadesque seproponenreali-

12. Procedimiento utilizado paraescribir €l zar

articulo

13. Localizacion del hecho

14. Personas

15. Organismos

16. Resumen de los hechos relatados
17. Sentimiento dominante

28. Respuesta/sal a/sactividad/espro-
puesta/s
29. Observacionesy conclusionesper-

sonales

30. Cincopreguntassobretodolodesa-
rrolladoanteriormenteparael programa

deradio

~

L ostrabajossonleidosencla-
sey loscomparieroseligen
democréticamenteal quecon-
sideranquedeberepresentar-
|losenlaemisoraderadio, cada
semana

Emisionenla
radio en di-

recto

Despuéssemontaun con-
cursoentrelaaudiencia, so-
bre el tema desarrollado,
consiguiendo asi captar la
atenciondeverdaderosgru-
posdetrabajoencasa

© PRADAS LOPEZ, A. (1994): La otra escuela. Un proyecto de radio educativa.
Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educaci6n» (en prensa)
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© MARTINEZ SANCHEZ, E. (1994): El periddicoenlaEducaciéndelaspersonas
Adultas. Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educaci6n» (en prensa)
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Resefia de J. Ignacio Aguaded

Comunicacidm audiovisual
h urd #rfianra remocada
Fropucslas desde Josurdics

fioaE Tymursin Aguadod Gdmez

Comunicaddn audovisua en una enssianza
renovada. Propuedas deelos medics

José Ignacio Aguaded Gomez

Grupo «Prensa 'y Educacion», Huelva, 1993
181 péginas. 1500 pts.

Lasociedad y laescuelatienen, segin el autor
deestetexto, laapasionantetareadeincorporar ensu
curriculum, de unaformasisteméticay planificada, la
«educacion parala comunicacion audiovisual».

Se ofrece, por ello, enestesencillomanual un
recorrido por diversosmediosaudiovisual esy decomu-
nicacion, unaseriedereflexionesy propuestas parala
integraci6n didacti cadela«comunicacién audiovisual »
en las aulas, como auxiliares didéacticos, objetos de
estudio y como técnicas de trabajo creativo, que faci-
liten el aprendizajedeestosnuevosmediosdecompren-
sién, interpretacion y expresion de la realidad.

Resefia de Antonio Feria

Unidades didicticas de prensa
e Eduacifin Primaria

ARIDAM I (Homese

Unidedesdidadicasde prensaen Educadon Pri-
maria

Antonio Feria Moreno

Grupo «Prensa 'y Educacion», Huelva, 1994
125 péaginas. 1300 pts.

Se ofrecen en este libro propuestas, modelos
contrastados por la investigacion desde la préctica,
elementos de reflexion y, de una forma consecuente,
invitacionesamaestrosy maestrasparaquesedesarro-
llen profesionalmente a través de la autonomiay la
responsabilidad.

El autor defiende un posicionamiento en la
Educacion en materia de Comunicacion Social como
tema transversal en todos los niveles educativos; un
marco tedrico , el tratamiento de la Comunicacion
Social en |laetapa de Educacion Primaria; y un desa-
rrollopréctico, lapresentaci 6n detresuni dadesdidécticas
como ejemplificadoras del trabajo en el aula, en cada
uno de los tres ciclos de Primaria.
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Resefias de M2 Teresa

Fernandez

INICIACIDN
AUDIOYISUAL POR MEDIO
DE L& DIAPDSITIVA

LAFfurlaf Egepedy Fggiaemnd, & L

I nicdadonaudiovisua por mediodeladigpostiva
J. Navarro Higuera

Escuela Espariola, Madrid, 1992

347 péginas, 2500 pts.

Al carécter propededtico del uso de los medios
audiovisuales en la ensefianza, une este manual una
excelente labor como guia de manejo de uno de estos
medios, la proyeccion fija, que junto a su facilidad de
empleo posee unas potencialidades asombrosas como
auxiliar educativo en todas las &reas y niveles educati-
vos. El autor ofrece una util guia que nos permite
conocer todos aquell os elementos fundamental es para
Su Uso: componentes, espacios, técnicas de empleo,
virtualidadeseducativas, preparaci 6n deguionesdentro
deunusocreativo... Muy Util paraintroducirseenel uso
de los medios audiovisuales en € d&mbito educativo,
especialmente para aquellos profesores y profesoras
gue quieran iniciarse en este sencillo medio.

Uzesoars e llundsi s

Prensa

en las

LR IR ST PUTEM S A L

Kadi siwm FRWT D S E.'t

Prensaenlasaulas

Donaciano Bartolomé Crespo y otros
Edinford, Méalaga, 1993

290 péginas, 2300 pts.

Estelibroretinelasponenciasy comunicaciones
presentadas por los profesores participantes en el |
Congreso Internacional Prensaen las aulas, celebrado
en Zamoray Toro en Septiembrede 1989. Todosellos
parten deunarealidad queconsideran evidente: el hecho
de que la escuela debe acoger alos medios de comuni-
cacion, cuyoimpacto enlasociedad contemporaneaes
demasiado grande como para obviarlos. Los autores,
profesores y expertos de todas las comunidades de
Espafia, proponen que la escuela acepte este reto y
realizan desde estas pagi nas sus propuestas para conse-
guirlo, contandonos sus experiencias para que puedan
servir acuantos esténinteresadoseniniciarseen el uso
de laprensaen las aulas.
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Resefias de José Mufioz Santoja
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PRENSA,
MATEMATICAS
Y ENSENANZA

Furmamos Cuebalh; Fus
i Sh T IR

29

Ezrnandes

L Rico
Bomero

Prensa, mateméticasy enssfienza
Fernando Corbalan Yuste
Mira, Zaragoza, 1991

160 paginas

El libro comienzacon a gunas consideraciones
sobre las Matematicas (importanciay utilidad, dificul-
tadesy satisfacciones, etc.) y con un breverepaso alos
recursos utilizables en laensefianzade |as mateméticas
(juegos, resolucion de problemas, material
manipulativo) acomparado de unainteresante biblio-
grafia sobre el tema. Posteriormente da un repaso al
tema de la prensa en el DCB y el Programa Prensa-
Escuela, asi como larelacion entre prensay matemé-
ticas. Se hace un estudio exhaustivo de los temas
mateméticos que aparecen en prensay se indica con
variosejemplos, quémateméti cas se pueden estudiar en
cada una de las secciones del periédico, asi como la
forma de utilizar el papel de periddico antiguo para
hacer geometria.  El libro tiene muchos ejemplos de

actividades con prensa.

Prensay educadon metamdtica
A. Ferndndez Cano y Luis Rico
Sintesis, Madrid, 1992

239 péginas

Comienza con un estudio sobre laprensacomo
recurso didéactico y en particular en clase de Matema-
ticas, haciendo un recorrido por los antecedentes
publicados sobre el tema. Se hace un repaso a las
distintas secciones de un periddico y se resaltan los
contenidos mateméticos que pueden encontrarse en
ellas. A continuacion se estudian con gran profusionde
ejempl os, los elementos mateméticos explicitosen la
prensaescrita, diferenciando entre el tépico con quese
trabaja, los conocimientos que se engloban en ese
tépico y las referencias estrictas en la prensa. Se
acompafiael libro con muchosejerciciosde utilizacion
denoticiasen clase, junto con lasfichas de actividades
gue se adjuntan y con estudios sobre | as propuestas que
han de realizar los alumnos.
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Mediaeducation in the primary schodl
Carol E. Craggs

Routledge, New York, 1992

185 paginas

¢Qué significa educacion a través de los
medios? ¢Como puede ensefiarse en la Primaria? Este
libro, esencial en el estudio delosmediosde comunica-
ciénenel aula, esunaguiaconcisay necesariaparatodos
los entusiastas. El libro nos ofrece ejemplos préacticos
en el campo del comic, television, radio y noticias.
Trabajos de simulacion llevados a cabo por parte de
alumnos, nos permiten comprender cdmo es posible
trabajar con los medios de comunicacion desde los
niveles mas esenciales.

Este libro se convierte asi en un compariero
ideal paraprofesoresdetodoslosnivel es, especial men-
teparaaquellosque se acercan alosmediospor primera
vez. Carol Craggs esprofesoradel nglésdesdehacemas
de veinte afios en un colegio de Nottingham.

Invetigadones sohreinforméticaen d centro
Julio Cabero Almenara y otros

PPU, Barcelona, 1993

463 paginas.

Estamosviviendo enlaactualidad un periodo que
|os autores denominan «videomania», por lapresencia
masivadelosmediosenloscentros. Esnecesariopor ello
conocer en qué medida centros, profesores'y alumnos
estan haciendo uso de esta s nuevas tecnologias de la
informacion que los avances cientificos nos ponen en
nuestras manos. Este texto recoge las conclusiones de
cincoinvestigacionesreferidasal medioinformaticoen
el contextoeducativo. Porunlado, el andlisisdelasclaves
organizativas paralainsercion curricular delainformé-
ticaenlos centros; por otro lado, se profundiza enlas
actitudes hacia €l ordenador y la informatica y su
significaciénenel rendimiento; y finalmenteseofrecen
también dos estudios sobre el ordenador como herra-

mienta intelectual y el disefio de software educativo.
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Comunica

Revista de medios de comunicacidon y educacion

Proximos titulos

Temas monograficos

¢ Qué hacemos con la radio, la imagen
y la television en el aula?

Propuestas para el analisis critico
de los medios

Publicidad en el aula, ¢cémo la vemos?

Medios de comunicacion
y proyectos curriculares

Peridédicos escolares:
creadores de comunicacion

N T //

«Comunica» es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion de todos los
profesionales de la educacion y la comunicacion.

Si esta interesado en colaborar en los préximos ndmeros, puede
remitirnos su comunicacion (ver normas de colaboracion, pag. 137)
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Tiempo para
comunicar

«Comunica»

Un foro abierto a la
comunicacion en educacion
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TeIEFONO ..

Persona de contacto (centros)
Descripcion del pedido ...........ccoeviiiiiiiiiiiiiiiceaans

IMPOITE oot e
Firma: Fecha:

Suscripcidn anual: 2200 pts. (dos nimeros). Nimero suelto: 1200 pts. (indicar n®)
Forma de pago: cheque nominativo o reembolso (afiadir 395 pts gastos envio). Enviar a:
Grupo Pedagoégico Andaluz «Prensa y Educacion». Apdo Correos 527. 21080 Huelva
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Boletin de Pedidos

PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORT

Revista «Comunica»

Suscripcion anual (dos NUMEroS) ........covevevvieeeennnnnn. 2200 pts. |__

NUmeros sueltos (indicar NUMEros) ..........ccocoeveerireurereineeennes 1200 pts. [—

Coleccion «Prensa y Educacion»

Il Congreso Andaluz Prensa Educacién ................... 1800 pts. |

Profesores Dinamizadores de Prensa ...................... 1700 pts. |__

Ensefiar y Aprender con prensa, radioy TV ............. 2600 pts. |__

Medios audiovisuales para profesores ...........c.......... 2200 pts. |—

Monografias «Aula de Comunicacion»

Comunicacion audiovisual. ...........ccccoeeeiieiiiiiiinieii 1500 pts. |

Unidades didacticas de Prensa en Primaria ............ 1300 pts. |—

Murales «Prensa Escuela»

n°1, 2, 3, «Como elaborar unidades didéacticas» (4), «Investigar con prensa.Tras el 92» (5)

«Las multi plesiméagenes dela prensa» (6), «Tuci udad y los medios de comuni caci6nx»

L7\ Cratic

\I} .......................................................................................................... ITUCTS
Importetotal:

icha de solicitud

~

O Talénnominativoafavor de: Grupo Pedagdégico «Prensay Educacién»(singastos de envio)

O contrarreembolso (se afiadiran 395 pts. de gastos de envio)
[ Indicar si se requiere facturacion (adjuntar nimero CIF)
[0 sefialar nimero de comienzo de la suscripcién a «Comunica

NOMBIE 0 CENTIO ...vvieieiii e

(19 10] 0 0T (o 1 1o TP
Poblacion ..........ccooiviiiiii COdigo ...ceevvneeieinnnn,
ProvinCia .....c.oeeeieiiiiieiiieiieeeee e teléfono .......coeeenveeinnns

Persona de CoNtacto (Para CENErOS) ..............cieervriereeeirrereesieseeeeissssseeeiess e
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio) .........cccccvunee.
Fecha......cccooiiiiiiinn. Firma o sello (centros):

Enviar a: Grupo Pedagdégico Andaluz «Prensa y Educacion». Apdo. Correos 527. 21080 Huelva




Colaboraciones

N ormas de publicacion

«Comunica»esunarevistaeducativadecaracter internivelar (desdeEducacion
Infantil, Primariay Secundaria, hastaUniversidady Adultos) quepretendefomentar
e intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentesy €
autoperfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el &mbito de los
medios de comunicacion en la educacion.

Temética: Seran publicadosen «Comunica» | ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, colaboradoresy lectoresdelarevistaqueversen sobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didactica plural e innovadora de los
«media» en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copia en papel
y disco informético para PC (WordPerfect, Wordstar, o cualquier procesador que trabaje en
€ entorno Windows).

Extension: Los articulos tendran una extensién de entre 5 y 10 folios, incluyendo
referencias, tablas, figuras, gréficosy fotografias. EstosUltimostendran que ser necesariamente
originales de calidad para su reproduccion.

Estructura: Encadacolaboracion, figurardenlaprimerapaginae titulodel articul o, autor/
es (con un maximo de dos) y centro de trabajo, asi como un resumen de 5/10 lineas sobre €l
contenido del mismo.

Bibliografia: Al final del articulo se recogerd, en caso de que se estime oportuno, lalista
de referencias empleadas por orden alfabético, siguiendo los siguientes criterios:

Libros: Apellido einicialesde autor en mayusculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo dela obraen cursiva. Lugar de edicidn, editorial.

Revistas: Apellidoeinicidesde autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado. Nombre y nimero de larevistaen cursiva. Pagina
primeray Ultima de trabajo dentro de larevista.

Publicacién: El Consgjo de redaccion se reserva el derecho apublicar lostrabagjos en €
ndmero que estime mas oportuno, asi como lafacultad deintroducir modificaciones conforme
aestasnormas. L ostrabajos que no vayan aser publicados, por considerarlosajenosalalinea
de larevista, serén devueltos a sus autores.

Correspondencia: Seacusararecibo delostrabajosrecibidos, pero no se mantendraotro
tipo de correspondenciani se devolveran los originales de | os articul os publicados.

Envio: Los trabajos se remitirdn postalmente, especificando ladirecciony € teléfono de
contacto, alasede de «Comunicax.

Grupo Pedagogico Andaluz «Prensa y Educaci n»
Revista «Comunica». Apdo 527. 21080 Huelva. Espafia

«Comunica» no comparte necesariamente |as opinionesy juicios expuestos en lostrabajos publicados.
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