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Declaracion sobre Educacion de los Medios

Vivimosenunmundoenque losmediosde comunicaciénsonomnipresentes:
un ndmero de individuos cada vez mayor consagra buena parte de su tiempo a
mirar la television, a leer diarios y revistas, a escuchar grabaciones sonoras o la
radio. En ciertos paises, por ejemplo, los nifios pasan ya mas tiempo ante la
pantalla de television que en la escuela.

En lugar de condenar o aprobar el indiscutible poder de los medios de
comunicacion, es forzoso aceptar como un hecho establecido su considerable
impacto y su propagacion a través del mundo y reconocer al mismo tiempo que
constituyen un elemento importante de la cultura en el mundo contemporaneo.
No hay que subestimar el cometido de la comunicacion y sus medios en el proceso
de desarrollo, ni la funcién esencial de éstos en lo que atafie a favorecer la
participacion activa de los ciudadanos en la sociedad. Los sistemas politicos y
educacionales deben asumir las obligaciones que les incumben para promover
entre los ciudadanos una comprension critica de los fenémenos de la comunica-
cion.

Lamentablemente, la mayor parte de los sistemas de educacion formal y no
formal apenas si se movilizan para desarrollar la educacién relativa a los medios
de comunicacién o la educacion para la comunicacion. Con harta frecuencia, un
verdadero abismo separa las experiencias educacionales que proponen estos
sistemasy el mundo real en que viven los hombres. Sin embargo, si las razones que
avalan una educacion en materia de medios de comunicacion concebida como
una preparacion de los ciudadanos para el ejercicio de sus responsabilidades son
ya imperiosas, en un futuro préximo pasaran a ser avasalladoras debido al
desarrollo de la tecnologia de la comunicacion y los satélites de radiodifusion, los
sistemas de cable bidireccionales, la combinacion de la computadora y la
television, los videocasetes y los videodiscos, que no hardn mas que aumentar la
gama de opciones de los usuarios de los medios de comunicacion.

Los educadores responsables no hacen caso omiso de esos adelantos; por el
contrario, se esfuerzan por ayudar a sus alumnos a comprenderlos y a percibir la
significacion de las consecuencias que entrafian especialmente el rapido creci-
miento de una comunicacion reciproca que favorece el acceso a una informacion
mas individualizada.

Ello no significa que se deba subestimar la influencia que ejerce sobre la
identidad cultural la circulaciéon de la informacion y de las ideas entre las culturas
gracias a los medios de comunicacion de masas.

La escuela y la familia comparten la responsabilidad de preparar a los
jovenes para vivir en un mundo dominado por las imagenes, las palabras y los
sonidos. Nifios y adultos deben poder descifrar la totalidad de estos tres sistemas

eclaracion
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UNESCO

simbdlicos, lo cual entrafia un reajuste de las prioridades educativas, que puede
favorecer, a su vez, un enfoque integrado de la ensefianza del lenguaje y de la
comunicacion.

La educacion relativa a los medios de comunicacion sera mas eficaz si los
padres, los maestros, el personal de los medios de comunicacion y los responsables
de las decisiones reconocen que todos ellos tienen un cometido que desempefiar
en la creacion de una conciencia critica mas aguda de los auditores, los espectado-
res y los lectores. Reforzar la integracién de los sistemas de educacién y de
comunicacion constituye, sin duda alguna, una medida importante para hacer mas
eficaz la educacion.

Por ello, formulamos a las autoridades competentes un llamamiento con
miras a:

1. Organizar y apoyar programas integrados de educacion relativa a los
medios de comunicacién desde el nivel preescolar hasta el universitario y la
educacion de adultos, con vistas a desarrollar los conocimientos, técnicas y
actitudes que permitan favorecer la creacion de una conciencia critica y, por
consiguiente, de una mayor competencia entre los usuarios de los medios de
comunicacion electronicos e impresos. Lo ideal seria que esos programas abarcaran
desde el anélisis del contenido de los medios de comunicacién hasta la utilizacién
de los instrumentos de expresion creadora, sin dejar de lado la utilizacién de los
canales de comunicacion disponibles basada en una participacién activa.

2. Desarrollar cursos de formacion para los educadores y diferentes tipos de
animadores y mediadores encaminados tanto a mejorar su conocimiento y com-
prension de los medios de comunicacidon como a familiarizarlos con métodos de
ensefianza apropiados que tengan en cuenta el conocimiento de los medios de
comunicacién a menudo considerable, pero aun fragmentario, que posee ya la
mayoria de los estudiantes.

3. Estimular las actividades de investigacion y desarrollo concernientes a la
educacion relativa a los medios de comunicacién en disciplinas como la Psicologia
y las Ciencias de la Comunicacion.

4. Apoyar y reforzar las medidas adoptadas o previstas por la UNESCO con
miras a fomentar la cooperacion internacional en la esfera de la educacion relativa
a los medios de comunicacion.

Grunwald, 22 de enero de 1982

Declaracién promulgada por representantes de diecinueve nacionesenel
Simposio Internacional de laUNESCO sobre laEnseianza de los Medios
celebrado enen laRepiblicaFederal de Alemaniaen 1982.

de la Unesc
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Editorial

Hacia el aula mediada.
La educacién sin muros

Cuando el siglo XXIempiezaaentrarde lleno
en nuestras vidas, en nuestras aulas parece comen-
zaramoverse unanuevarevolucion. Junto alas ya
anquilosadas practicas magistralesde lalecciénen
tarimay su repeticion en examen, muchos docentes,
al hilo de lareformaeducativa, experimentan nuevas
perspectivas, através de unadidacticamasflexible,
plural, integradora, y en consonancia con estos
nuevostiemposde larevolucidnaudiovisual y de las
nuevastecnologias de lacomunicaciény laeduca-
cion.

Por ello, cuando hablamos ya insistentemente
de las «autopistas de lacomunicacion», la «educa-
ciénsinmuros» deja de ser unautopiafuturista, para
hacerse unaineludible -al tiempo que inexcusable-
realidad, ala que todos los docentes estamos llama-
dos.

En una escuela que asuma los nuevos y apa-
sionantes retos sociales, el «aula mediada» tiene
irremediablemente que hacerse presente, porque
educar paralaformacién de ciudadanos, que sepan
desenvolverse de forma critica y creativa en esta
convulsasociedadtecnoldgica, necesitanecesaria-
mente de los medios de comunicacion y de la
educacionaudiovisual paracomprender sus mensa-
jes, entender sus cédigos, aprender sus informacio-
nes, disfrutar de su entretenimiento y descubrir sus
posibilidades creativas como «nuevos lenguajes»
gue las nuevas tecnologias avanzadas ponen en
nuestras manos. Sin embargo, desde una 6ptica
escolar, nunca esta de mas recordar que estos nue-
vos y atrayentes medios, no son mas que «medios»
-y valga esta redundancia- al servicio de los fines
educativos. No se pueden nisacralizar los medios ni
caer, enlo que denominalen Masterman la «trampa
del técnico». Sélo desde miras miopes, puede enten-
derse que ladefensade laeducacién audiovisual en
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los centros edu-
cativos se redu-
ce a un uso in-
discriminado de
mediosen laen-
seflanza, para
dar a los alum-
nos y alumnas
«mas de lo mis-
mo» que reciben
en casa a todas
horas. Laeduca-
ciénaudiovisual
como eje trans-
versal del curri-
culumquees -0
mejor como una
transversal de
transversales,en
expresion del
equipo valenciano «Contrapunt», reco-
gidaenunafichadidacticade este mismo
numero de«COMUNICAR»- tiene 16gi-
camente otras fundamentaciones de uso
en las aulas. El investigador en medios
antescitadoindicaacertadamentequela
educacion audiovisual como tal es un
asunto prioritario en las aulas de nuestra
sociedad por una serie de razones
incuestionables: el elevado indice de
consumo de medios y la saturacion de
éstosen lacivilizacién contemporanea

concienciacion»
e idelologiza-
cion social.
Pero, observa-
Mos progresiva-
mente que los
medios, a me-
didaquecrecen
yalcanzannue-
I vascotasdeau-
dienciaypoder,
aumentan sus
grados de ma-
nipulaciony de
fabricacion de
- informacion,
" muyajenayaa
la propia reali-
dad. La verda-
dera finalidad
de la educacion audiovisual tiene por
tanto que cumplir una funcién critica
ante sus mensajes, al tiempo que explo-
ra las posibilidades creativas que estas
nuevas tecnologias ponen en nuestras
manos. Como indica R. Shepherd, el
objetivo de la educacién audiovisual
«no consiste en hacer que los alumnos
sesientan culpablesde lo que lesgusta,
sino que comprendan de maneraactiva
y consciente, en lugar de pasiva e in-
conscientemente, el lugar en que se

-
i

TR

nosobligaa encuentran
ensefiar a _ . Yycapten el
nuestros sentido de
alumnos a «Comunicar» se escribe con «r» los medios
leer e inter- _ ) o decomuni-
pretarlos, Avecesel azaryel_destlno reflejodesusobjetivos. Los cacién».En
porque ade- secruzandeforma_l nsospe- due_ndes delosderechos esta linea
mas los me- chadaennuestr_aswdas. Eso reglstr_al essecruzaron por de trabajo
dios tienen le ha .ocurrld.o a esta el cammoy.nosmwtaron, queremos

balbucienterevistademe- dentrodel mismotrasfondo
!Jna notab.le diosdecomunicaciényedu- y sentidodesunacimiento, enfocar
influencia cacionquedespuésdeani- aincorporarlela«r» dela este «CO-
como «em- madas charlas entre sus concordia. Demosporello MUNI-
presas de creadoresdecididenllamar- |a bienvenida a esta letra CAR».

se«Comunica»porlaele- salvificaquelapropiedad

ganciay el impactodesu industrial nosreservayaen

significado y por ser fiel exclusivaparanosotros.
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Presentacion

Tratamiento educativo

de la imagen y el sonido

La multiplicidad y especificidad de los cadi-
gos que invaden el hogar, el centro educativo, y el
ambito social, genera irremediablemente una in-
gente cantidad de respuestas comunicativas de
diversay distinta indole, configurdndose una trama
0 nube interactiva entre emisores-receptores.

Las distintas «galaxias» que han ido sucedién-
dose en el devenir histérico de la sociedad humana,
crean estructuras de comunicacién sucesivas. La
«Galaxia Gutenberg» supuso el avance en la letra
impresa, revolucionando la tradicion oral en la
transmision de la cultura. El mundo de las ondas y
su traduccion en sonidos llegé de la mano de la
«Galaxia Marconi». Unanueva «Galaxia» y su con-
siguiente revolucién esté teniendo lugar desde que
la imagen, acompafiada del sonido, ha irrumpido
bestialmente en el &mbito familiar.

Los centros educativos tratan con personas
que han ido evolucionando en contacto con la
cultura socialmente constituida. Los procesos de
resocializacién que la escuela ha tenido que desa-
rrollar para adaptar a los individuos a su entorno
social se han visto modificados en su génesis, fun-
damentacion, estructura, y procedimientos, en fun-
ciéndelosavancestecnoldgicos, psicopeda-gdgicos
y de valores culturales que las distintas sociedades
han ido asumiendo. Escuelas e institutos han evolu-
cionado en los métodos de transmisién cultural en
funcién de esos avances y cambios. Si en un princi-
pio la oralidad y mas tarde lo textual e impreso
sustentaron la transmisidn de la seleccion cultural
socialmente asumida, en esta segunda mitad del
siglo actual, la imagen y el sonido «enlatados» o
«sintéticos» han desbancado los supuestos anterio-
res y a los centros educativos que se basaron en
ellos.

La educacion centrada en los textos impresos
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y en latradicion oral ha quedado
obsoleta frente al auge de Ia
television, las «antiguas» nuevas
tecnologias (video, informatica),
las «<modernas» tecnologias avan-
zadas (hipertexto, CDROM,
multimedia...), y a cualquier for-
ma de entender el entorno co-
municativo y de tratamiento de
la informacion.

Pero no por ello debemos
desalentarnos presagiando ma-
les irreparables para el medio
escolar («apocalipticos»), ni asu-
miendo ingenuay acriticamente
las magnificas posibilidades que
se nos ofrecen («integrados»). La
ley del péndulo es un fuerte sus-
tento para entender que en algin momento
del vaivén se encuentra un punto de in-
flexion y equilibrio donde las actuales tec-
nologias educativas convivan con las tradi-
cionales en la busqueda de un fin comdn.

Mientras tanto, hemos de apostar y
tomar partido y/o «posicionamiento» por la
defensa de la introduccién y uso de los
medios de comunicacién en el ambito edu-
cativo.

Esta tercera entrega de «COMUNI-
CAR» pretende ofrecer un acercamiento a
los medios de comunicacién que a través
de la imagen y/o el sonido son utilizados o
se producen para aportar su contribucion
en el siempre dificil proceso de ensefianza-
aprendizaje.

Se inicia este bloque de «Temas» con
la valoracion y marco que fundamenta las
nuevas tecnologias, la comunicacién y la
educacion como tres vértices condenados
a entenderse y complementarse. La pro-
puesta de Julio Cabero es muy interesante
para marcar la apertura del bloque, en
cuanto que sintetiza y aglutina las Gltimas
corrientes en la busqueda de las con-

ceptualizaciones y especifici-
dades de la sociedad tecnoldgi-
caen la que vivimos, cuyo prin-
cipal factor caracteristico es la
produccién de medios de co-
municacién que son consumi-
dos por la inmensa mayoria de
las personas que componen la
sociedad occidental.

Lesiguen aestearticulo de
introduccidn y fundamentacién
otros que aportan la vision edu-
cativatanto de la produccién de
medios como el consumo y uso
de los mismos.

Laradioy la televisién es-
colar, son excelentes medios
para conseguir la expresion
creativa, ladica y critica de la realidad
social y de la actualidad de los aconteci-
mientos que rodean la educacién o el
entorno social.

El medio video es una nueva tecnolo-
gia de uso generalizado en el aula pero que
necesita continuamente de la capacitacion
de un profesorado que ha tenido acceso al
medio pero no ha sido formado en el
mismo. El video interactivo supone un im-
portante avance a tener en cuenta en futu-
ras experiencias educativas.

El cine se incorpora en estas paginas
através de una experiencia innovadora. La
publicidad siempre esta presente en cual-
quier medio, y por supuesto no podia ser
menos en el bloque dedicado al tratamien-
to educativo de laimagen y el sonido en el
aula.

En definitiva, en el marco de las pro-
puestas existentes sobre el tratamiento edu-
cativo de los medios de comunciacion, la
imagen y el sonido van poco a poco convir-
tiéndose en protagonistas de la cultura
escolar, y esto es asi porque ya lo son, sin
lugar a dudas, de la realidad social.
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TEMAS

Nuevas tecnologias, comunicacion
y educacion

Julio Cabero Almenara

Tressonlosgrandesejesentornoalosquegiraestearticul o: laconceptualizacion
delas nuevastecnologias, €l andlisis comunicativo de éstasy algunas consideraciones
en el medio educativo. El autor presenta a debate una sugerente propuesta, basada en
la reflexion tebrica que incide significativamente en la educacién: «...los alumnos
Ilegaran a conocer las posibilidades de estas tecnologias fuera del contexto escolar,
existiendodenuevounarivalidadentrelosconocimientosadquiridosfueradelaescuel a,
conmediosmasllamativos, ylosadquiridosenlasclases, coninstrumentostradicional es
y gue posiblemente sean menos atractivos, y mas aburridos».

I. Introduccién

La implantacion en la sociedad de las
denominadas «nuevas tecnologias» de la co-
municacién e informacion, esta produciendo
cambiosinsospechadosrespecto alosorigina-
dosen sumomento por otrastecnol ogias, como
fueronladelaimprenta, y delaelectrénica. Sus
efectosy alcance, nosblosesitlianenel terreno
delainformacion y comunicacion, sino quelo
sobrepasan parallegar a provocar y proponer
cambios en la estructura social, econémica, la-
boral, juridicay politica. Y ello esdebido aque
no sblosecentran enlacaptaciéndelainforma-
cion, sinotambién, y eslo verdaderamente sig-
nificativo, en las posibilidades que tienen para
manipularla, almacenarlay distribuirla.

Como sefidlan Castell y otros (1986, 13):
«Un nuevo espectro recorre el mundo: las nue-
vas tecnologias. A su conjuro ambivalente se
concitanlostemoresy sealumbran|asesperan-
zasdenuestras sociedadesen crisis. Sedebate
su contenido especifico y se desconocen en
buena medida sus efectos precisos, pero ape-
nasnadieponeendudasuimportanciahistorica

y €l cambio cualitativoqueintroducenennues-
tromodo de producir, de gestionar, de consu-
mir y de morir».

Sin lugar a dudas, estas denominadas
nuevastecnologias (NT) crean nuevos entor-
nos, tanto humanoscomoartificial es, decomu-
nicacién no conocidos hasta la actualidad, y
establecen nuevas formas de interaccién de
los usuarios con las maguinas donde uno y
otrasdesempefian rolesdiferentes, alosclasi-
cosdereceptor y transmisor deinformacion; y
€l conocimiento contextualizado se construye
en lainteraccion que sujeto y maquina esta-
blezcan.

Dos preguntas creemos que se hacen
necesariasparacomenzar nuestroandisis. ¢qué
podemos entender por NT?y ¢cuéles pueden
ser sus caracteristicas distintivas?

Respectoalaprimera, esnecesariotener
en cuentadesde el principio |o desaf ortunada
einapropiada que esladenominacion NT. En
primer lugar, porque su mismanovedad no se
mantengacon el tiempo, y ello no nos permita
establ ecer taxonomiasfijasdondeseintroduz-
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canloselementosy sedistribuyan enlas cate-
goriaspreviamenteestablecidas. Y ensegundo
lugar, porgue con él tendemos a centrarnos
demasiado en el video y lainformatica; que si
bien es cierto, que en su
momento fueronNT, enla
actualidad sontecnol ogias
tradicionalesy usualesen
nuestro contexto cultural.
Dejando de esta manera
fuera, lo que verdadera-
mente serian hoy las NT:
multimedias, televisionpor
cabley satélite, CD-ROM,
hipertextos...

Esta situacién se
debe en ciertamedidaala
dificultad inicial dedistin-
guir formalmente, que no
conceptualmente, entre
«tecnologias»y «nuevas»
tecnologiasdelainforma-
cion. Deahi, quediversos
autoresempiecenadutilizar
otros términos como el de «tecnologias avan-
zadas», por el cual nosotros nos inclinamos.
Aungue en este articul o, por motivo de como-
didad, utilizaremos el término NT, englobando
enél tantolasdenominadas«nuevas» comolas
«avanzadas». Ello ademas de por comodidad,
porque algunas de nuestras referencias irén
dirigidas a la tecnologia video e informética,
gue nos guste o no, son las NT que se estan
introduciendo en este momento en la escuel a;
y tambi én porque no podemosolvidar que son
lastecnol ogiasbasedel osdesarrollosactual es
comunicativos.

Asumiendo esta posible limitacion, las
definiciones de NT que se han ofrecido son
diversas. AsienGilberty otros(1992, 1), sehace
referenciaal «conjuntodeherramientas, sopor-
tesy canales para el tratamiento y acceso ala
i nformaci n». Por suparteBartolomé (1989, 11),
desde una perspectiva abierta, sefiala que su
expresion se refiere a los Ultimos desarrollos
tecnol 6gicosy susaplicaciones. Enestamisma
lineaenel diccionario de SantillanadeTecnolo-

La implantacion en
la sociedad de las
denominadas «nue-
vas tecnologias de la
comunicaciony la
informacion», esta
produciendo cambios
insospechados res-
pecto a los origina-
dos en su momento
por otras tecnolo-
gias, como fueron las
de la imprenta y
electronica.

gia Educativa (1991), se las define como los
«ultimosdesarroll osdelatecnol ogiadelainfor-
maci 6n queen nuestrosdiassecaracterizan por
su constante innovacion». Castells y otros
(1986) indican que «com-
prendenunaseriedeaplica-
ciones de descubrimiento
cientifico cuyo nucleo cen-
tral consiste en unacapaci-
dad cadavez mayor detrata-
mientodelainformacionx». Y
como Ultima, citar laformu-
ladaen lapublicacion dela
revista Cultura y Nuevas
Tecnologias de la Exposi-
¢ion «Procesos», organiza-
daenMadridpor el Ministe-
rio de Cultura: «... nuevos
soportesy canales paradar
forma, registrar,macenary
difundir contenidos infor-
macionales» (Ministerio de
Cultura, 1986, 12).

Estas definiciones,
nosaportan algunoshechossignificativosque
nosvan adar algunas pistasdel terreno donde
nosvamosamover. Enprimerlugar, loambiguo
y general del término; que giran entorno ala
informaciény losnuevosdescubrimientosque
sobre la misma se vayan originando; y que
pretenden tener un sentido aplicativoy précti-
co.

En relacion a sus caracteristicas més
distintivaslas propuestas de diversos autores
(Castells y otros, 1986; Gilbert y otros, 1992;
CebridnHerreros, 1992), nosllevan asintetizar-
las en las siguientes: inmaterialidad, interac-
tividad, instantaneidad, innovacion, elevados
pardmetros de calidad de imagen y sonido,
digitalizacion, influencia mas sobre |os proce-
sos que sobre |os productos, automatizacion,
interconexion y diversidad.

Antesdeadentrarnosen sucomentario,
tenemos que ser conscientes de que éstas
deben percibirse desde una perspectivagene-
ral. O dicho en otros términos no queremos
decir, quetodaslascaracteristicas, sean asumi-
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das por cadaNT concreta.

Lainmaterialidad esunadelas carac-
teristicas basicas de las NT, y debe de ser
entendida desde una doble perspectiva: su
materiaprimaeslainformacion, y por laposibi-
lidad queal gunastienen deconstruir mensajes
sin referentes externos.

EnlineasgeneraleslasNT lo que hacen
es generar y procesar informacién, como es el
caso de la utilizacion de la
informética; facilitar el acce-
so agrandes masasdeinfor-
maciony en periodoscortos
detiempo, como sonlosdis-
cosde CD-ROM vy el acceso
on-line a bases de datos bi-
bliogréficas; presentar al
usuariolamismainformacion
con codigoslingisticos di-
ferentes, quelepermitancen-
trarse en los que tiene una
mayor predisposicion o ele-
girlosque seadecuanmésa
los contenidos emitidos,
como son los hiperdocu-
mentos; y latransmision de
lainformacion adestinosle-
janos, con costes cada vez
menores y en tiempo real,
comolasvideoconferencias.

los cuales los alumnos puedan trabagjar sin
riesgo de ningun tipo, observar los elementos
significativosdeunaactividad, proceso ofeno-
meno, 0 descomponer un producto en sus
parteso en el proceso seguido parasu elabora-
cion.

Posiblemente con la caracteristica ante-
rior, laotramés significativa sealainteractivi-
dad. Es ademas la que le permite adquirir un

sentido pleno en el terreno

I cducativo y didactico. Creo

El video y la informa- duenonos equivocamaos, Si
tica en su momento
fueron NT, en la ac-

tualidad son tecnolo-
gias tradicionales y
usuales en nuestro

contexto cultural.
Dejandolas de esta
manera fuera, lo que
verdaderamente se-
rian hoy las NT:
multimedias, televi-
sion por cable y saté-
lite, CD-ROM,
hipertextos...

sefialamos que pocos de los
elaborados hasta la fecha y
que se hayan introducido en
€l contexto educativo, permi-
ten una interaccion sujeto-
maguina y la adaptacion de
ésta alas caracteristicas psi-
coldgicas, evolutivasy edu-
cativas del usuario, como lo
toleran algunas delas NT.
La mayoria de los me-
dios de comunicacion, con-
viertenal usuariocasi exclusi-
vamente en un receptor de
mensajes elaborados por
otros, no posibilitando lain-
terferenciacon el mensgjedi-
sefiado, y teniendo que ser

Esta inmaterialidad
también serefiere alaposibilidad que algunas
tienen paracrear mensajes, sinlanecesidad de
gueexistaunreferenteexterno. Asi por gjemplo,
lainfografia, que es el disefio de imagenes a
través del ordenador, permite crearlas sin la
necesidad de que existaunreferente anal 6gico
real, facilitando de esta forma un desarrollo
mayor delacreatividad del autor, quenotiene
gue verse limitada al mundo fisico y puede
permitirse una mayor libertad parala elabora-
cion, disefioy creacion demensajes. Lo mismo
ocurre con lafonomética, aungque en este caso
serefiere alos signosicdnicos sonoros.

Una ventgja directa de esta creacion en
nuestro campo educativo, eslaposibilidad que
of recen paralasimulacion defendmenos, sobre

observado y analizado en la
secuencia previstapor su autor. Por el contra-
rio, las NT permiten que el usuario, no sélo
pueda elaborar mensajes, cuestion por otra
parte también realizable con otras tecnologias
mas tradicionales, sino también, y eslo impor-
tante, decidir la secuencia de informacién a
seguir, establecer el ritmo, cantidad y
profundizacion delainformaci dn quesedesea,
y €elegir el tipo de cddigo con el que quiere
establecer relacionesconlainformacion. Todo
ello dentro de unos margenes, que pueden ir
desdelalibertad absoluta, hastael movimiento
en unoslimitesprefijados por el profesor o por
el disefiador del programa.
Unadelas demandas de nuestra cultura
occidental, sinentrar en suval oracion positiva
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0 negativa, es recibir la informacion en las
mejores condicionestécnicasposiblesy en el

menor tiempo permitido, y si
éste se acerca a tiempo real,
mejor. Estas demandas pue-
denalcanzarseconlasNT, ya
que permiten la instantanei-
dad de la informacion, rom-
piendo las barreras tempora-
lesy espacialesdenacionesy
culturas, como lo hace la co-
municacién por satélite. Por
esta instantaneidad, el usua-
rio puede acceder a bases y
bancosdedatossituadosden-

Una de las caracte-

risticas mas signi-
ficativas es la
interactividad. Es
ademas la que le
permite adquirir
un sentido pleno
en el terreno edu-
cativo y didactico.

no se trata s6lo de mangjar informaciéon de
manera mas rdpida y transportarla a lugares

aejados, sino también que la
calidad y fiabilidad delainfor-
macion sea bastante elevada.
Ahorabien, estaposibi-
lidad dedisponer depardmetros
elevadosdecalidadtécnica, no
debe de entenderse como que
las NT suponen una ruptura
con las anteriores, como llama
la atencion Cebridn Herreros
(1992, 220): «setratadeunpro-
cesoevolutivoconpasoscuan-
titativosy cualitativos. Losme-

troy fueradesu pais. Aspecto
que incluso lleva a situacio-
nes paradgjicas, ya que mu-
chas vecestenemos antesinformacion delos
conocimientos que se estan generando en
EEUU, que en €l nuestro.

Sefialar quelasNT estdn asociadasala
innovacion, no es nada nuevo. Por principio
cualquier NT persigue como objetivo lamejo-
ra, €l cambio y la superacién cualitativa y
cuantitativade su predecesora, y por endede
lasfuncionesque éstasrealizaban. Sin embar-
go esto no debe de entenderse como que las
NT vienen asuperar asus predecesoras, mas
bien las completan, y en algunos casos las
potencian y revitalizan.

Esta innovacion trae
también consigo problemas
adicionales, comoel delapoca

dios de comunicacion de ma-
sas... Lejosdeser abolidospor
las innovaciones técnicas se
rejuvenecen y se actualizan por las aportacio-
nestécnicas». Claro g emplodeloqueestamos
comentando son el cinecon el formatoomnimax,
gue mas que eliminar a cine, lo eleva a otros
niveles de comunicacion y espectacul aridad.
Estaspotencialidadesy otrasque hemos
comentado, son posibles gracias a la digita-
lizacion de lainformacion, yaserefieraéstaa
imagen fija, en movimiento, asonidos, o datos.
Ladigitalizacién consiste entransformar infor-
macion codificadaanal 6gicamente, en cédigos
numeéricos, que permiten més facilmente su
manipulacién y distribucion. Esto favorece la
transmision de todo tipo de
informacion por los mismos
canales,comoesel casodelas

capacidad que lasociedad en
general, y laescuela en parti-
cular, tienen paraabsorber las
tecnologias que se vayan ge-
nerando. Es mas, muchas ve-
ceshabraqueinventar y bus-
car salidasy sentidoscultura-
les, econdmicos y de ocio, a
descubrimientos técnicos en
|aboratorios (Brand, 1989).

El cine con el for-
mato comnimax»,
mas que eliminar
al cine, lo eleva a
otros niveles de
comunicacion y
espectacularidad.

redesdigitalesdeserviciosin-
tegrados (RDSI), quefacilitan
la distribucion de todos los
servicios necesarios (video-
conferencias, programas de
radio, transmisién de datos...)
por unamismared, conlaam-
pliacion de ofertas al usuario,
y ladisminucion de costos.
El que las NT afecten

Otra de las caracteristicas de las NT,
son los pardmetros que poseen en calidad
técnica deimagenesy sonidos Por principio,

més a los procesos que a los productos, se
refiereasusentidoy noséloseencuentraenlos
resultados informativos que podemos alcan-
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zar, sino fundamentalmente en los procesos
gue podemos seguir parallegar aellos. Proce-
s0s que no solo determinardn calidades dife-
rentesenlosproductos, sino quedeterminaran
productos diferenciados, teniendo como con-
secuenciael desarrollo de ha-
bilidadesespecificasenlossu-
jetos. Creo, aunquelainvesti-
gacion no ha aportado datos
concluyentes, que cuando un
sujeto «navega» con un
hipertexto no solo esta cons-
truyendo el conocimientoy lo
estd adaptando a sus necesi-
dades particulares, sino que
también éste estadesarrollan-
do el pensamiento asociativo.

Aunque las NT se pre-
sentan como independientes,
tienen altas posibilidades de
interconexionarse y formar
unanuevared de comunicaci 6n demaneraque
impliquenunrefuerzomutuodelastecnologias
unidas, quelleven aunimpacto mayor quelas
tecnologias individuales. Ejemplos de estas
interconexiones, son lacombinacién detel evi-
sion por satélite y cable, o de los medios
informaticos y del videodisco para formar el
video interactivo.

La ultima de las caracteristicas que he-
mos apuntado esla diversidad. Estadebemos
entenderladesdeunadobleposicion: enprimer
lugar, que frente a encontrarnos con tecnol o-
gias unitarias, nos hallamos con tecnologias
gue giran en torno aagunas de las caracteris-
ticascitadas; y en segundo lugar, por ladiver-
sidad de funciones que pueden desempefiar,
desde las que transmiten informacion exclusi-
vamente como |os videodiscos, hasta las que
permiten lainteraccidn entre usuarios, comola
videoconferencia.

Cabeahorahacernosunapregunta: ¢qué
medios e instrumentos técnicos forman parte
de este entramado que hemos venido a definir
y conceptualizar como NT?

Sin &nimo de ser exhaustivo, sino sim-
plemente de ofrecer al lector un punto de refe-

En las NT solemos
movernos en dos
grandes lineas de
fuerza: su rechazo
absoluto y su acep-
tacion a ciegas.
Los «apocalipticos»
e c«integrados» que
Ilamaba Eco.

rencia, podemos citar las siguientes: viideo
interactivo, videotexto y teletexto, television
por satélitey cable, hiperdocumentos, CD-ROM
en diferentes formatos, sistemas multimedia,
teley videoconferencia, |os sistemas de exper-
tos, correoel ectronico, telemé&
tica, realidad virtual...

I1. Nuevas tecnologias y co-
municacion

El andlisisdelasNT tien-
deacentrarseendosaspectos
basicos: en susposibilidades,
capacidades y potencialida-
des paralatransmision dein-
formacion, y en sus efectos
socioculturales y politicos.
Tendiendo por lo general a
olvidar, su anélisiscomunica-
tivoeinformativo, queal finy
a cabo esel quelojustifica

El papel quelas NT estdn comenzando
a jugar en la modificaciéon de los entornos
clasicos y tradicionales de comunicacién es
bastantesignificativo, y desdeunaperspectiva
general losituariamosentresgrandesdireccio-
nes:

- Modificaciénenlaelaboraciony distri-
bucién de los medios de comunicacion.

- Crear nuevas posibilidades de expre-
sion.

- Desarrollar nuevas extensiones de la
informacion, acercandonosal concepto formu-
lado por McLuhan de la «aldea global ».

En las NT solemos movernos en dos
grandeslineasdefuerza: surechazoabsolutoy
su aceptacién a ciegas. De manera que los
«apocalipticos» e «integrados» que llamaba
Eco, se encuentran fielmente reflejados en las
mismas, mas todavia cuando no tienen la
cotidianidad que han al canzado otrasen nues-
tracultura

Desde esta perspectiva tecnolgica, €l
papel quelasNT estan comenzando ajugar en
lamodificaciéndeentornosclasi cosy tradicio-
nal es de comunicacion es bastante significati-
vo, de manera que no sblo se crean nuevas
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posibilidades de expresion y se modifican las
fases de elaboracion de medios de comunica-
Ccion, sino que también se desarrollan nuevas
extensiones de la misma, acercandose a con-
cepto formulado por McLuhan de la «aldea
global», adquiriendo en esta aldea marcos
multiculturalesy transculturales.

Adentrandonos en el primero de los as-
pectos citados, lautilizacion delasNT influye
en lamodificacién de las fases usual es que se
siguen para la creacién de cualquier medio
comunicativo. Asi Cebridn Herreros (1992) lla-
malaatencion sobre suinfluenciaenlamodifi-
cacion de las fases de: produccion-postpro-
duccién, almacenamiento y tratamiento, y re-
cepciony acceso.

En relacion a la produccion y postpro-
duccidn, tenemos que sefialar
guelos mediosque podriamos

No podemosolvidar que este énfasisen
la postproduccion, ha dado lugar a nuevos
instrumentos comunicativos como los hiper-
textosy los hipermedias. Los primeros|os po-
demos contemplar como un sistemade organi-
zacion y almacenamiento de informacion, ala
cual se puede acceder de formano secuencial
como esel caso del libroy éstosseconstruyen
colaborativamenteentreel autory el usuario. Y
los segundos, que incluyen a los primeros,
describen las estructuras de hipertextos que
incorporan mediosadicional es, como por gjem-
plolaCD-ROM. Enellossecombinan sistemas
simbdlicosdiferentes paradar lugar aunanue-
va realidad, donde el sujeto claramente deter-
mina los niveles de gecucion e interaccién
sobrelosmismos, y construye su propio espa-
Cio comunicativo.

Estos hipermedias y

considerar comotradicionales,
se han apoyado y centrado en
lacaptacion directadelainfor-
macin como elemento basico
significativo. Se asume que la
calidad informativadel mensa-
jeviene claramente determina-
da, por la calidad con que la
informacion habia sido capta-
da de larealidad. Es més, mu-
chas veces se presumia que
cuantomayor fuerael gradode
iconicidad entre la imagen,
auditivaovisual, y larealidad,

El analisis de las
NT tiende a cen-
trarse en sus posi-
bilidades, capaci-
dades y potenciali-
dades para la
transmision de
informacion,

y en sus efectos
socio-culturales y

politicos.
|

multimedias pretenden resol-
ver el problema del procesa-
miento lineal delainformacidn
por €l receptor, como ocurreen
el libro de texto. Por €l contra-
rio, la informacion se puede
construir desde diferentestra-
yectoriasy alternativas, y con
diferentes tipos de cédigos.
Estastrayectoriaspuedenlimi-
tarsepor el autor del programa,
para evitar problemas de des-
orientacion en el usuario. Ni
que decir tiene, que esta NT

mas caracteristicas potencia-

lesparael aprendizajetendriael signo elabora-
do, y estéticamente se acercariaalos canones
de perfeccion.

ConlasNT el énfasis, se desplazadela
captacion alamanipulacion futuraque se pue-
dahacer enlapostproduccion. Enellasedefine
€l mensgjey seleasignan nuevas caracteristi-
casnoexistentesenlarealidad externa. Esmas,
como yahemos apuntado en lasegundadelas
direcciones, esta postproduccion permite la
elaboracion de semas comunicativos, sin la
necesidad de que existan referentes externos,
yasean auditivos o visuales.

propicia que dejemos de ser
receptores pasivos, y nos convirtamosen per-
sonas activasy conscientes de lainformacién
gue necesitamos.

LasNT, graciasa desarrollo delas me-
morias Opticas y electrénicas, han venido a
transformar lasideas que usual mente se mane-
jaban parael ordenamiento y tratamiento dela
informacién. El volumendeinformaciénalaque
el usuario puedetener acceso, es bastante ma-
yor a de hace relativamente poco tiempo, de
manera que hoy en dia podemos hablar de la
bibliotecadigital, comoinstrumento basico, en
determinadas areas del conocimiento.
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Otrocambiosignificativo sehagenerado
enladifusiény transporte, y no sélo desde la
posibilidad detrasl adar informaciéndeun pun-
to aotro, aunque éste Ultimo esté alejado, sino
también porqueestatransferenciaseacerqueal
tiempo real. Las redes de intercambio deinfor-
macion, sevan haciendo cadavez mésusual es,
y nosbloporqueun médicodeTierradeFuego,
puede consultar en laUniversidad de Arizona
losUltimosférmacos parael tratamiento deuna
enfermedad, sinotambién por el intercambio de
informacion entre usuarios sobre temas diver-
Sos, como ocurre con «Well».

Es el momento de preguntarnos si hos
encontramos preparados para decodificar los
mensgjes que se presenten por estas NT, e
interaccionar con las mismas. Larespuesta es
mashien simpley répida, y lapodemosgenerar
desde el conocimiento que
tenemos con otros medios:
iNo!

masdeevitar lasmanipulacionesqueconellos
seoriginan.

Ahora bien, si es cierto que tenemos
algunas referencias respecto a como empren-
der la afabetizacion iconica, o la lectura de
imagen, o el nombre que queramos darle, tam-
biénlo esqueno nosencontramosen el mismo
caso respecto a esta formacién en las NT. Y
posiblemente, por no decir seguro, €l conoci-
miento que generemos |o tengamos que hacer
desde €l conocimiento que tengamos de las
alfabeti zaciones anteriormente citadas.

Adentrandonos en estatemética, lo pri-
mero asefial ar esqueestaformaci 6n no depen-
de exclusivamente del profesor, sino que el
papel que juegan la familia, entorno cultural
escolar y entorno cultural general, es determi-
nante paraeducar al alumno «con» y «en» |os
medios, y paralacreacionde
lasactitudes que tengan ha-
ciaellos.

Resulta llamativo que
estamos empezando a plan-
tearlasnecesidadesquepue-
den generar otros medios, y
aln todavianuestraescuela
no haasumido conscientey
criticamente, lanecesidadde
alfabetizar alosalumnospara
decodificarlosmensgjesemi-
tidos por los medios de co-
municacion de masas.

Frente a esta falta de
alfabetizacion, creo que to-
dosestaremosdeacuerdoen
sunecesidad, lacual sinpre-
tender ser exhaustivos, po-
demossintetizarlaconlossi-
guientes argumentos:

- El papel que los me-
diosjuegan como elementos
socializadores.

El papel que las NT
esta comenzando a
jugar en la modifica-
cion de entornos
clasicos y tradiciona-
les de comunicacion,
es bastante significa-
tivo, acercandose al
concepto formulado
por Mc Luhan de la
«aldea global», adqui-
riendo en esta aldea
marcos
multiculturales y
transculturales.

Estamos de acuerdo
con Fontcuberta (1992, 18)
cuando plantea, queno esta
més informado el individuo
gue lee cinco periddicos,
observa varias cadenas de
television y oye diferentes
emisorasderadio, sinoaquél
gue es capaz de determinar:
a) loselementosbasicospara
interpretar lamisma; b) darse
cuentadelasomisionescla-
ves paralamisma; ¢) descu-
brir lastacticasy estrategias
de persuasi én empleadasen
la emisiéon de los mensajes
informaticos, lo cua implica
conocer |os mecanismos de
produccion de la informa-
cion; y d) ser capaz, en con-

- El nimero de veces que estamos some-
tidos a sus mensajesy efectos.

- Laconstrucciondelarealidad serealiza
hoy medié&ticamente.

- El que posiblemente seaunadelasfor-

secuencia de aceptar o rechazar € mensaje,
global o parcialmente, pero siempredelamane-
racritica»

Como han sugerido Orozco y Charles
(1992), lafamiliajuegaunrol mediador bastante
importante frente a los medios de comunica-
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cion, demaneraquediferentestiposdefamilias:
las que no se preocupan por lo que observael
nifo, las que cuya preocupacion central esla
cantidad de exposicion, las
gue comentan con €l nifiola
informacionquerecibe,ylas
guecontrolanbastantelain-
formacionquerecibeel nifio;
determinan la formacion fu-
turaque puedantener delos
mediosdecomunicacion. De
manera que aquéllas donde
existeunarelaciéndelospa-
dresconlosnifiosenel inter-
cambio de la informacion,
éstossuelenver menostele-
vision, son més selectivos
enlainformacionquerecibe,
e interaccionan con més di-
versidad de medios.

Por otra parte, no po-
demos olvidar €l papel que
juegan indirectamente los
padresen estaeducacion, a
procurar quesushijossecen-
trenenotrasactividadesquenosealaobserva-
ciondeprogramasdetelevision,y ampliandola
oferta de recibir informacién y comunicacién
por diversos medios.

Laimportanciaquelaescuelatieneenla
formacién de los alumnos en los medios de
comunicacion, viene no sélo porque generen
actividades especificas formativas, sino tam-
biénpor el modelosocial, cultural y curricularen
el quesedesarrollelaescuela. Asi, laformaen
guelaescuelasocializaalosestudiantesy los
métodosy estrategias docentes que utilizaen
su formacion, parecen también determinar el
tipodeinteracci 6n queposteriormenteestabl e-
ceran con los medios. Una escuela donde el
método de ensefianzaesautoritarioy se socia-
lizaal alumno paraobedecer lasnormas, tiende
aformar alumnos que consumen de manerano
criticalainformacionquelesllegaatravésdelos
medios de comunicacion.

Tambiéninfluyeladiversidad demedios
gue laescuelapone paraformar al dumnoy a

Las caracteristicas
mas distintivas de las
NT son las siguientes:

inmaterialidad,
interactividad, instan-
taneidad, innovacion,
elevados parametros
de calidad de imagen

y sonido, digitali-
zacion, influencia mas

sobre los procesos
que sobre los produc-

tos, automatizacion,
interconexion y
diversidad.

disposicion del mismo, y las diferentes pro-
puestas formativas y de utilizacion didéctica
gue se le asignen a los medios. Una escuela
dondeel alumno puedacon-
tar paralainteraccion conla
informacion con diversos
medios, y en la cua se le
asignen a éstos diferentes
funcionesaladelameraes-
tructuracion de los conteni-
dos del curriculum, formara
sin lugar a dudas alumnos
mAés criticos con los mensa-
jes transmitidos, y més dis-
puestosainteraccionary ad-
quirir informacién por diver-
sosmedios, eliminandoseac-
titudes negativas que impi-
danlainteraccion con deter-
minadosinstrumentoscul tu-
ralesy del conocimiento.

Muchasvecesunode
los problemas de |la educa-
cibnnoradicaenloquesele
comunicay transfiereal alum-
no, sino precisamente en lo que deja de
comunicarsele, y quepuedeimpedir el desarro-
Ilo de futuras habilidades y estrategias, como
por gjemplo, la interaccién con determinados
medi osquetendranunael evadaimportanciaen
nuestra sociedad futura.

Como se desprende de diversos estu-
dios, las actitudes que tenemos hacialos me-
dios (Castafio, 1992; Cabero y otros 1993),
condicionalainteraccionqueseestablezcacon
los mismos, y viene claramente preconfigu-
radapor lasexperiencias escolaresy familiares
gue el alumno tenga con |0s mismos.

Ahora bien, no podemos olvidar que el
papel fundamental en estaformaci énenmedios
de comunicacion, lo tiene e profesor. Este
influyetanto con lasactitudes quetengahacia
los medios, como con |0s usos y propuestas
gue haga con ellos en el aula. Como es hien
sabido, el simple hecho de propiciar en clase
una discusion sobre lo observado en televi-
sién, escuchado en laradio, visto en unapan-
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talladeordenador oleidoenel periddico, ayuda
a formar receptores més criticos. Receptores
gue perciban que nuestraculturaactual dispo-
nedediferentesinstrumentosparatransmitirla
informaci 6n, quemasque percibirsecomo con-
tradictoriosuopuestos, debenentendersecomo

instrumentos de conocimiento, pensamientoy

cultura. ComosefialanAguilary Diaz (1992, 24):

vos: lasignificaciénquecomomediotieneenla
actualidad, queeslabasedeloquea comienzo
del articulo denominamostecnol ogias avanza-
das, y que parece ser que altas actitudes hacia
lainformati cacorrel acionan positivamentecon
atas actitudes hacialas NT.

La importancia que la informética esta
adquiriendo en nuestra sociedad contempora-

«... O se necesita un agente
externo parainducir enlosni-
fios el desarrollo de habilida-
des criticas. Tanto los maes-
tros como |los padres han de-
mostrado su efectividad, y se
ha observado que en el am-
bientedel aulasefavorecepar-
ticularmenteestetipodeinter-
venciones.»

Sinlugar adudas, estos
ultimoscomentariosnosabren
un nuevo problema, que aqui
solamente apuntaremos, el de
laformaciony el perfecciona
mientodel profesoradoenesta
tematica; aspectos como el

La familia juega un
rol mediador bas-
tante importante

frente a los medios
de comunicacion,

de manera que
diferentes tipos de
familias determi-
nan la formacion
futura que pueda
tenerse de los me-
dios.

nea es tal, que pocos son los
paises que no hayan puesto en
los ultimos afios en accion al-
gun plan para su introduccion
enlaescuela, ylaformaciony el
perfeccionamiento delosalum-
nos, comonuestro Plan «Alham-
bra» de Andalucia.
Ahorabien, unaseriede
matizacionesy reflexionescreo
gue son necesarias hacer res-
pecto a su introducciény ala
alfabetizacion. En primer lugar,
gueel concepto que usual men-
tetiendeamanejarsedealfabe-
tizacion informética es que €l
alumno domine algiin lenguaje

dénde, cuando, cémo y para
gué, sondeterminantesparala
viabilidad del sistema.

No podemos tampoco olvidar, que la
educaci 6n en cual quier mediodecomunicacién
einformacion, y lasNT |o son, pasanecesaria-
mente por la posibilidad de que el sujeto se
conviertaen emisor de mensgjes. Al respecto,
yaenotrotrabajo (Cabero, 1991) sefialamosque
en €l terreno educativo pueden redlizarse tres
tipos de producciones: profesor y/o los alum-
nos, profesionales de los medios, e institucio-
nes educativas. Las primeras, que son las que
aqui nosinteresan tienen unaseriedeventajas
delaquepodemosresaltar laposibilidad queel
alumnotienedeintroducirseen el conocimien-
totécnicoy semicodel medioquesettilicepara
la elaboracion de los mensgjes.

Parafinalizar este apartado creo que de-
bemos|lamar la atenciodn, respecto alanecesi-
dad de formar a los alumnos en el medio
informético, y ello basicamente por tres moti-

de programacion, lo cual creo
gueesunerror,yaquelaalfabe-
tizacion informética debe de perseguir objeti-
vos mas amplios, y me atreveria a decir que
Gtiles: formacion en unaculturageneral delas
diversasactividadesquepuedenrealizarsepor
medio del ordenador, formacion en usos espe-
cificosdelainformatica, formacion en su utili-
zacién como herramientaparalaresolucién de
problemas, procesamiento y andlisis de datos,
hoja electrénica, formacidn en la culturade la
informética, limitaciones de los ordenadores,
capacidad paramanejar distintos programas...

I11. Ensefianzay nuevastecnologias: unascon-
sideraciones

Queremosdejar de entradaclaro, que no
es nuestrapretension analizar en profundidad
lasposibilidadesquelasNT puedenjugar enla
ensefianzay laeducacion. Ello seriaobjeto por
si solodeotroarticulo. Nuestroobjetivoesmas
modesto, y persigue solamente realizar una



COMUNICAR 3, 1994

serie de matizaciones generales, que den piea
lareflexion.

Nuestraprimerareflexion debeir dirigida
a desfase entrelaescuelay lasNT delasque
hablamos. Parece contradictorio comenzar a
hablar de NT como el video interactivo, la
teleconferencia, olosmultimedia, cuandotoda-
via se estan realizando las primeras experien-
ciasdeintroduccion, quenodecurricularizacion,
de los medios video e informatica. Esto nos
introduceenunnuevo problema, y esquecomo
siempre los alumnos Ilegardn a conocer las
posibilidades de estas tecnologias fuera del
contextoescolar, existiendodenuevounariva-
lidad entrelos conocimientos adquiridosfuera
delaescuela, con mediosmasllamativos, y los
adquiridosenlasclases, coninstrumentostra-
dicionales y que posiblemente sean menos
atractivosy mas aburridos.

Tenemosqueser conscientesquelasNT
requieren unnuevotipode
alumno, méas preocupado
por el proceso que por €l

gueintervienen en el acto didéctico, quelleva
al profesor aalcanzar dimensiones masimpor-
tantes, como la del disefio de situaciones
instruccionales parael alumno, y tutor del pro-
ceso didéctico.

Lo que estamos comentando nosllevaa
plantear que las NT aportan un nuevo reto al
Sistemaeducativo, y es el pasar de un modelo
unidireccional de formacion, donde por o ge-
neral los saberes recaen en el profesor o ensu
sustituto, el libro detexto, amodel osmasabier-
tosy flexibles, dondelainformacion situadaen
grandesbasesdedatos, tiendeaser compartida
entrediversosaumnos. Por otraparte, serom-
pelaexigenciadequeel profesor estépresente
en el aulay tenga bajo su responsabilidad un
Unico grupo de alumnos.

Esto Ultimo nosllevaadestacar quelas
NT, tienden a romper el aula como conjunto
arquitectonico y cultural estable. EI alumno
puede interaccionar con
otros comparierosy profe-
soresquenotienenpor qué

producto, preparado para
latomadedecisionesy elec-
cion de surutade aprendi-
zaje; endefinitiva, prepara-
do para el auto-aprendiza-
je, locual abreundesafioa
nuestro Sistemaeducativo,
preocupado por laadquisi-
ciony memorizaciondein-
formacion y la reproduc-
ciéndelamismaenfuncion
de patrones previamente
establecidos. En ciertame-
dida, estos nuevos medios
reclaman la existencia de
una nueva configuracion
del proceso didéactico y
metodol égico tradicional-
mente usado en nuestros

Resulta llamativo que
estamos empezando a
plantear las necesida-
des que pueden gene-
rar otros medios, y adun
todavia nuestra escue-
la no ha asumido cons-
ciente y criticamente,
la necesidad de alfabe-
tizar a los alumnos
para decodificar los
mensajes emitidos por
los medios de comuni-
cacion de masas.
|

estar situadosen sumismo
contexto arquitectonico.
No podemos olvidar
gue frente a los modelos
tradicional esde comunica-
cién que sedan en nuestra
cultura escolar: profesor-
alumno, alumno-profesor,
alumno-alumno, medio-
alumno; algunasdelasNT
generan unanuevaposibi-
lidad: alumno-medio-alum-
no. O dicho en otros térmi-
nos, lainteracciénentrelos
estudiantes de diferentes
contextos culturalesy fisi-
cosseproducegraciasaun
medio que hacede elemen-
to intermedio; como por

centros, dondeel saber notengapor quérecaer
en €l profesor y lafuncion del alumnono seala
de mero receptor de informaciones.

Ello planteaun cambio enlosrolestra-
dicionalmentedesempefiadospor | aspersonas

ejemplo, en el correo electrdnico.
Enestecasodel correoel ectronico, mien-
trasotrospaisescuentan conexperienciasenla
escuela, donde los alumnos pueden intercam-
biarse informacion y dejarse mensajes en sus
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buzones paralarealizacion detrabajos colecti-
VOs; enel nuestrolasexperienciassonminimas,
y como gemplo destacado podemos citar la
experiencia «Telémaco», en la cud intervinie-
ron escuelas de diversas partes del territorio
esparniol y participarona umnosdel ciclomedio
Yy superior.

El papel que las NT pueden jugar en €l
aprendizaje se ha justificado también, por el
numero de sentidos que pueden estimular y la
potencialidad delos mismosen laretencion de
lainformacion. Diversosestu-
dios ya clasicos, han puesto
demanifiesto, cOmoserecuer-
dael 10% de lo que se ve, €l
20%deloqueseoye, €l 50%de
loguesevey oye,y el 80%de
lo que se ve, oye y hace. O
dicho en otrostérminos, algu-
nas de las NT son perfectas
parapropiciar laretencion de
la informacién, como los
multimedias, que combinan
diferentes sistemas simboli-
cos, y losinteractivos, donde
el aumno ademésderecibir la
informacion por diferentes
codigostienequerealizar acti-
vidades.

Esta posibilidad que
ofrecen de romper |0s contex-
tosfisicostradicionalesde aprendizaje, llevaa
guelasNT faciliten laadquisicion deinforma-
cidnaunnumero determinado depersonas, que
bien no pudieron continuar susestudiosen su
momento, o por el contrariodeseanactualizarse
oreciclarse. Ellonosllevaasefial ar quécontex-
tos educativos apropiados paralasNT son la
educaciénadistanciay laformacion ocupacio-
nal.

Tenemosqueser conscientesquelasNT
exigen nuevos modelos de estructuras
organi zativasdel oscentros. Como apuntamos
en su momento (Duarte y Cabero, 1993) €l
model o de organizacién del centro, no sélo va
acondicionar €l tipo deinformacion transmiti-

Las nuevas tecnolo-
gias tienden a rom-
per el aula como
conjunto arquitecto-
nico y cultural esta-
ble. El alumno puede
interaccionar con
otros compaieros y
profesores que no
tienen por qué estar
situados en su mis-
mos contexto arqui-
tectonico.

da, valoresy filosofiadel hechoeducativo, sino
también como los materiales se integran en el
proceso de ensefianza-aprendizaje, | asfuncio-
nes que se le atribuyen, espacios que se le
conceden, etc.

No debemos caer en el error, como ante-
riormentesecayd conotrosmediosenboga, de
pensar que autométicamentelasNT superan a
las anteriores. Sin entrar, pues creo que es
asumido por todos, en que los medios son
exclusivamente unos elementos curriculares
mas, y que las posibilida-
des que tengan no lesvie-
nendesuspotencialidades
técnicas, sino de la inter-
accién de una serie de di-
mensiones. alumnos, pro-
fesor, contexto... tenemos
guetener claro, quelasNT
novienenasustituir aotras
mastradicionales, sinoque
masbien lascompletan. Un
ejemplo es el de aquellos
medios, cuya base son €l
lenguaj e abstracto como €l
verbal, que si los medios
audiovisuales tendieron a
reemplazarlos, las NT tien-
den arevitalizarlos.

Para finalizar, nos
gustaria hacer una doble
Ilamada de atencion. Antes de introducirlos,
debemos también reflexionar sobre sus limita-
cioneseinconvenientes, quesinlugar adudas
lostienen. Y por Ultimo, quesi eshienciertoque
tenemos algunos datos, respecto a la adapta-
cion de los medios a la leccion, a tareas de
aprendizaje y a las diferencias psicoldgicas
individuales; también |o es, que nos faltauna
sintesis integradora que nos ayude a curricu-
larizar los medios.

JulioCaberoAlmenaraesdirector del
SecretariadodeRecur sosAudiovisualesyNT
delaUniversidad de Sevilla.
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«La otra Escuela» en el CP «Cerro de San Juan»
de Coria del Rio (Sevilla)

Una experiencia de radio escolar

Antonio Pradas Lopez

Cuando un centro educativo ofrece un nuevo modo de entender la ensefianza y
posibilitalaintroduccion delosmedios, estaapostando por el futuro. Laexperienciaque
el autor narra eslaimplicacion personal suya, del alumnado y del Centro, en la dificil
tareadeutilizar laradiocomo mediodidactico. Génesisy procesodeunmodel o educativo
distinto para esa «otra escuela» en la que todos estamos comprometidos.

Después de diez afios de inquietud y
deseo deintroducir nuevastécnicasen el aula
gue aportasen dinamismo, interéseilusion en
loschavalesllegaamismanoslapublicidad de
un congreso internacional de «Prensa en las
aulas» a celebrar en Zamora en septiembre de
1988. Es ahi donde me pongo en contacto con
algunas experiencias rel acionadas con los me-
dios de comunicacién e incluso con sus pro-
pios autores, lo que me permite salir del aisla-
miento en quemeencontraba, empezandoaver
algunasposibilidadesdesolucionalasinquie-
tudes mencionadas anteriormente.

Devueltaami clase, empiezo aponerme
encontactoconlagenteconocidaenel Congre-
soy allevar acabo algunosiniciosdeactivida-
des, dandome cuenta de que €l intercambio y
relaciondeexperienciasquerealizamosencon-
gresosy jornadassonlaclaveparatodotipode
actividades abiertasy creativas.

Larelacién con miscomparierosdeexpe-
rienciassimilaressemantieneatravésdecartas,
conversacionestel ef 6ni caseincl uso personal -
mente en |os encuentros.

Esenunodeéstoscuando descubroque
yotambién puedo aportar misexperiencias, que
han tenido un amplio reconocimiento en la

prensay enlaradio anivel detodaAndalucia

L as primeras aportaciones consisten en
unas fichas de trabajo muy sencillas, en rela-
ciénconlosmedios, queadjuntoy queconsis-
ten en:

4 N

A. Pruebademotivacion

1. Escribelostitulosdel osperiddicosque
conozcas.
2.Nombralasrevistasquesepas.

3. Escribecincousosquetuhacesdelos
periodicosydelasrevistasyotroscinco
guetu piensasquepodriashacer oquete
imaginasosabesquehacenotrasper so-
nas.

4.Hazunalistadel osperiédicosyrevis-
tasquetuhasleidoalgunavez.
5.Escribelosdosperiodicosylasdos
revistasquemasfrecuentementel eéisen
casa.

6. Escribelascinco cosasque maste
gustandelosperiddicosorevistas.
7.Nombracincocosasguenormalmente
noencuentrasenlosperiédicosyquete
gustariaverenellos.
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B. Fichadetrabajo que sirvede soporteal programaderadio:
«El material recogi dodebeser bienrecortado, plegado, pegado, | eido, resumi do, esquemati zado,
complementado; si es preciso recurriendo a enciclopedias, diccionarios hemerotecas...»

4 N

Cuestionario:

1. Datos personaes

2. Titulo del articulo

3. Nombre del periddico

4. Fechadel periddico

5. Ciudad donde se edita

6. Autor del articulo

7. P4ginadonde vael articulo

8. N° de columnas

9. N° de centimetros

10.cm8 gue ocupa

11. Estudio del titulo

12. Procedimiento utilizado paraescribir €l
articulo

13. Localizacién del hecho

14. Personas

15. Organismos

16. Resumen de los hechos relatados
17. Sentimiento dominante

18. Consecuenciasqueaportael hecho
19. Intencionalidad del autor

20. Fuente

21. Género periodistico

22. llustracién

23. PUblicoaquién sediriged articulo
24. Palabras desconocidas

25. Comparamos esta misma informa:
cién transmitidaen otros diarios

26. Desarrollo

27. Actividadesque se proponenreali-
zar

28. Respuesta/sala/sactividad/espro-
puestals

29. Observacionesy conclusionesper-
sonales

30. Cincopreguntassobretodolodesa-
rrollado anteriormenteparael programa
deradio

C. Fichadeaudicion paratrabajar en clase despuésde emitido € programa

4 N

Centro:

Curso: Fecha:

1. ¢(Quéesloquemastehagustado?, ¢por qué?

2. ¢Creesquehanempleadoel lenguajeverbal concorreccion?, (quéfalloshasencontrado?
2.1. ¢Hablanbienloslocutores/as?, ;quéfalloshasencontrado?
2.2. ;Cémoerael ritmoengeneral ?

3. ¢Hanempleadoel lenguajemusical adecuado?, (por qué?
3.1. ¢Hahabidoequilibrioentremusicay pal abras?

4. ;Hanestado bienempl eadosl osef ectosespecial es?, ;por qué?

5. ¢Hanempleado correctamentel ossilencios?, ¢por qué?

6. ¢Estabael guidnbienelaborado?, ¢por qué?

7. ¢Creesquehahabidofall ostécni cos?Sefialaal gunosi lo hubierahabido.

8. ¢Creesquehaestadolaemision bienprogramadaengeneral ?, ¢por qué?

9. ¢(Quécreesquehafaltado?

\ 10. Hazunaval oraciény proponotrotipodeprogramao actividadesque se pudieran hacer. /
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Juan oo Lo

. los alumnos de odave

&

A partirdelasprimeras
fichas, aportadas anterior-
mente, surgen propuestasde
nuevas actividades: cruci-
gramas, encuestas, showsde
noticias, andlisis comparati-
vo de unanoticia en distin-
tosperiddicos... Estasactivi-
dadesserealizanenlaescue-
la'y son difundidas poste-

0 cegiu pdialive o de »am | e medios Je augcoicazion en llan un progiama o divoba e
localidad fuvillamg do | Luk wolas. Les avminos e owielave @05 Forns con entresdslis:, .i-'ll'l'-“-'-I!-t
Cartg del Rio leva o catss B pai- | ole FEPH trabmjan en claee sobue starmacoin colearil v ]l-l-“-'n-!lIJ
mem esperemcia podagdtics a | I premea liaria oy cacla sabodo conceras !m-mr_.l;,um.;:pmlamur
nirel pruvincinl <le dncedrocdn de *oen o emikora o sl desorra | 3 Las -nectivize o

Dos horus de radic en diredo cada sdbado con
de EGB de Coria del Rio

sdnalie

riormente en laradio.

Ante larespuestatan
positivade losalumnos se ampliael tiempo de
emisién en laradio, alavez que se hace exten-
sible atodala segunda etapa. De esta manera
nacen espacios radiof 6nicos nuevos:

- El grito de América

- Rincon poético

- Teatro en laradio

- Més sobrelaciencia

- Concurso de mateméticas

Con el nombrede«El gritode América»

nace unaexperienciaenlaradio paramostrar a
radioyentelarealidad | atinoamericana; realidad
gue, por otraparte, distamucho de parecersea
la que todos tenemos fijada en nuestra mente.
A lolargo de nuestros contactosconlas
diferentespersonalidadesiberoamericanas, és-
tas se resentian del nulo o casi nulo conoci-
miento queseteniaen Espafiadelosdiferentes
paises hermanos. Con la inten-

‘ Expo-Jivventud
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cion derellenar esevacio, seela-
borael guidnradiofénico«Elgrito
de Américan.

Si yade por si este proyec-
to desde un principio parecepro-
blemético, aln 1o es mas si le
afiadimos queen el planteamien-
to esencial del programahay en-
trevistascomprometidas, unaafa-
nosalabor deblusquedadedocu-
mentos e informacion; y sobre

meckodiy qze Reeen Low esoolincs sl lemiende pron e
tucion entve el polbdico visiane o 0 fBpe Juventod. asi
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todo queestolo elaboran chava-
les de edades comprendidas en-
tredocey catorce afios.

El equipo del programalo
forman siete personas: un direc-
tor, un coordinador, un control,
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doslocutoresy dosdocumentalistas. Cadauno
de ellos ocupado en sus diferentes tareas:

- Director y coordinador se encargan de
preparar laestrategiaaseguir enlosdiferentes
programasy concertar las entrevistas.

- Los documentalistas y locutores se
encargan de buscar |as diferentes fuentes de
informacion para elaborar €l programay las
preguntas de lasentrevistas, alavez que pon-
dran su voz através de los micréfonos.

- El control es el encargado de buscar la
muUsicadelosdiferentespaisesy coordinar los
esfuerzos de |os anteriores paragrabar el pro-
grama.

Para seguir masde cercalaestrategiade
trabajo pongamos un ejemplo:

Supongamos que €l director y el coordi-
nador han elegido como pais de la semana a
Méjico. Inmediatamente se pide informacion a
los consuladosy embajadas para que manden
documentacion ala vez que se concierta una
entrevistacon el consul o el embajador, perso-
na que tiene como requisito indispensable ser
del paisquesetrate, paraasi podernosdar una
visién mas objetivade larealidad de su pais.

Se pone en conocimiento de los demas
integrantesdel programa, el paisatratary éstos
se ponen atrabajar buscando informacién en
enciclopedias,

diferentes secciones: historia, economia, so-
ciedad, geografia... y haciendo especial hinca-
pié en el folklore del pais, las costumbres e
intentando buscar laraigambre espafiolay so-
bre todo prestando especial atencién a los
problemas actuales que sufrelaregion... En el

caso de Méjico, seria tratada la problemética
desencadenadapor | os «espal dasmojadas», 0

lapobrezade lamayor parte del pais, lamaqui-
nacion, etc.

Y como complemento de todo esto se
llega a la entrevista, en la que los jovenes
resaltan, con el cuestionario elaborado, todos
los puntos referidos anteriormente, haciendo
asimismo hincapié en la situacién actual que
atraviesael pais.

El programa se completa con algunos
temas musicales del pais que se trate, con
algunas «cufas de apoyo» que son frases
cortas del tipo «lberoamérica: un pasado co-
mun del que todos tenemos que responder»
gue se introducen como nexos de unidn entre
diferentes apartados y que son pronunciados
por latinoamericanos. Ademas se afiade una
pagina poéticaen la que selee un texto de un
autor del pais de que se ocupe el programa.

Alfinal sehaceunareflexion sobreel pais
refiriéndose a sus perspectivas de futuro; y

para terminar se

atlas, libros de
historia, libros
especializados
y, sobre todo,

Estudiantes que

L
e

periodicos; ade-
mas de contar
con los docu-
mentos envia-
dosporlaemba-
jada. A suvezel
control buscara
endiscografiao
pidiéndolaalas
embajadas, mu-
sica autoctona
del pais.

aprenden con

la radio

Bl celegio e Cerro
de San Juan de la koealidad
sevilang de Coniy el Kio
ha pugste o marchy con |
s Alumnes de ortave de
EGB fa integracian de ks B
medics de comunizgitn en
las aulkis. :

organizaun con-
curso telefénico
enel guesehace
un seguimiento
de la audiencia
del programa y
del grado de
atencion presta-
i f daalodicho en

o T 4
En lineas
generales, éstees
el esquenade«H
grito de Améri-

Con este material |os chavalescomenza-
rén a elaborar el programa ordendndolo en

ca» del que se
han realizado 50
programas, habiéndose tratado paises como
Guatemala, Honduras, Ecuador, Bolivia, Uru-
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guay, Mégjico, Panama, Colombia...

Se comenzé allapor el mes de octubrey
coincidiendo conel diadelaHispanidad, por o
gue se hizo un programa especial, a igual que
se sigue haciendo cuando se acercan fechas
relevantes, comoel aniversariodeChe Guevara,
etc. Otros programas especial es son, por ejem-
plo: La masica latinoamericana, la iglesia en
América, 0 el que realizamos al presidente del
ICl, LuisY é&fiez, en cuyaentrevista, mitad inti-
mista, mitad politica, sacamosarelucir los de-
seosespariolesdefomentar el conocimientode
larealidad hispanoamericana.

Estoes, enresumidascuentas, el progra-
ma que, como se dijo en su cufia de presenta-
cion, «estadedicado atodos|ospaisesherma-
nos, en el afan de aprender de ellos|o que no
supimosaprender ensutiempo, y conel afdnde
gueunanuevaépocanoshagacaminar juntos,
por un mismo sendero, haciaun futuro de paz,
libertady progreso». Esto es« El gritodeAmé-
rica.

L os soportes béasicos del programa se
componen de:

1. Temas musicales

2. Laentrevista

3. El trabajo de los jove-

1. Enlostemasmusicales
se presenta una variedad casi
totalmente desconocida en
nuestro pais: cumbias, ranche-
ras, tangos, mariachis, boleros,
etc., llenan de colorido el pro-
grama, alavez que nos mues-
tran una parte del folklore de
nuestros paises hermanos.

2.Normamentelasentre-
vistas se suelen realizar por te-
|éfono, dado que los embajadores residen en
Madrid, aungue en ocasiones el equipo se
traslada a Sevilla a grabar la entrevista con
algunconsul, eincluso avecesserealizaenlos
estudios de grabacién de la radio, cuando la
persona entrevistada tiene la posibilidad de
desplazarse hasta nuestralocalidad.

Requisitofundamental delosentrevista-

«El grito de Amé-
nes. rica» esta dedica-
do a todos los
paises hermanos,
en el afan de
aprender de ellos
lo que no supi-
mos aprender en
su tiempo.

dos, como dijimos anteriormente, es que sean
oriundos del pais. Con esto seintentaque las
respuestasalaspreguntastalescomo: «¢como
sonlosmejicanos?-por gjemplo-, ¢quéformade
ser tienen?, ;como disfrutan susfiestas?, ¢es-
tén cargadas de la emocién de quien afora su
pais?, y que por otra parte nos dé su vision
personal delos problemasdefondo que anun-
cian al pais, enfrentdndolo con la versién
oficialista

3. El trabajo personal delosjévenesesel
motor principal del programa, son elloslosque
buscan, sedocumentany elaboranlostextosy
laspreguntas. Contodoellonosblosefomenta
€l trabaj oenequipo, sinoqueselesvaincul can-
dodesdeel principio uncriterio deselecciony
objetividad a la hora de la preparacion de los
textos y las preguntas, ademas de hacerles
interesante una asignatura, que a veces se
puede hacer pesada, como esla Geografiay la
Historia.

Son elloslosqueeligen qué esmésinte-
resante delahistoriade cadapais, alavez que
se les hace enfrentarse a los
problemas mas acuciantes de
lasociedad | atinoamericana: el
narcotréfico, laguerrilla, ladeu-
da externa, la marginacion so-
cial, etc., sontemasconlosque
el jovenlocutor tienequefami-
liarizarse para hacerlos com-
prender alos radioyentes.

Contodoestonosolose
les ensefia Geografia e Histo-
ria, sino que ademas selesen-
seflaunahistoriaactualizaday,
sobre todo, viva, por cuanto
tienen lacapacidad de pregun-
tar a los entrevistados sobre
los diferentes problemas que acucian a su so-
ciedad, lo que los hamotivado y sus posibles
repercusiones en el futuro.

Losfrutos del programa se estén notan-
do ya, no sdlo se esta consiguiendo esa com-
penetracion entre losjévenesy dar a conocer
los pueblos latinoamericanos a los radioyen-
tes, sino que las diferentes embajadas se vuel -
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can mandando informacion, etc.

Son de destacar las conclusionesque se
han sacado hastaahoraatravésdelasentrevis-
tas, tales como:

-Necesidaddemostrarla
realidad latinoamericana.

- Necesidad defomentar
lacooperacién entre Espafiay
estos paises.

- Todoscoincidenenque
en un futuro no muy lejano
L atinoamérica estara unida en
unacomunidad a estilo CEE.

Como actividad integra-
daen e Seminario de «Radio,
Prensay Escuela», nos propu-
simos, a principios de curso,
crear untaller deteatro. Estese
puso en marcha en octubre de

El concurso de
Matematicas es
una actividad
mas que surge
para motivar a los
alumnos en clase
de Matematicas,
empleando la
radio como
recurso.

tro del magazine «LaotraEscuela», un capitulo
cada sabado. Actual mente tenemos en fondo
tres obras total mente terminadas de las cuales
se estaemitiendo laprimera: «El mercado» de
Edward Bellamy; «El llanto de
Boabdil»deAntonio Gala; «La
zapateraprodigiosa» de Federi-
co GarciaLorca
Maéssobrelaciencia
A principiosdel curso90/
91 nos planteamos ampliar la
experiencia«LaotraEscuela»a
sexto. Las principales ventgjas
gue esta ampliacion tenia eran:
conocimiento del medio perio-
distico; tomadecontactoconla
radio; preparaci énpara, en pos-
teriorescursos, ampliar suexpe-
riencia; y cubrir un campo im-

1990, y esta integrado por un
nimero de alumnos que oscila entre quince y
veinte. Hemos de tener en cuenta que esta
actividadestotalmentevoluntariaparal osalum-
nos. Dentro del taller de teatro se realizan dos
programas distintos, uno titulado «Rincon
poético» y el otro «El teatro en laradio».
Rincdn poético: Se escogen |os poemas
guevanaser recitados, dosdel mismoautor por
capituloy sepreparaunaintroduccionsobreel
poetay su obra. Cada semana se ensayan dos
capitulosqueson probadoslossabadosen|os
estudios deRadio Ribera. Estosprogramasse
emiten enlaradio dentro del magazine«Laotra
Escuela» todos los sdbados, a razén de un
capitul o por emisién. Enlaactualidad, tenemos
un fondo de Miguel Hernandez, Manuel Ma-
chadoy Juan Rodriguez M ateo. Dos capitul os
de Rafael Alberti y un capitulo de Gabriela
Mistral y Daniel Pineda Novo. También tene-
mosun especia sobrelaSemanaSantadeCoria,
gue incluye poemas de | 0s poetas corianos.
Elteatroenlaradia Seescogelaobra, se
distribuyenlospapel esy seprocedeasu ensa-
yo. Cuando se consideraque el montaje estaa
punto, se grabaenlos estudiosdeRadioRibe-
ra( duraciéndecadagrabacién, detresacuatro
horas). Unavez montadalaobra, se emite den-

portante que no recogeel curri-
culo.

Y como objetivo fundamental: potenciar
lamotivacion del alumnado entorno a conoci-
miento e historia de la ciencia, asi como en la
lectura.

Para ello elaboramos un programa de
radiodemediahoradeduraciénqueseemitelos
sabados de 10 a 10" 30.

Laelaboracion de un programa sigue €l
siguiente modelo:

1. Duracioén de 15 dias y en pequefios
grupos, eligen un cientifico o matematico céle-
bre, sobre el que sevaacrear el programa.

2.Readlizanlabiografiay proponencuatro
preguntas sobrelaviday laobradel cientifico.

3. Con este material seelaboraun guién
radiof 6nico.

4. Seemitelossdbadosendirecto, dentro
del programa«L aotraEscuela», de10a10'151a
biografia y de 10’15 a 10’30 se entabla una
comunicacion directa con los radioyentes me-
diante el teléfono y éstos eligen una pregunta
para contestar. A los que dan la respuesta
correcta, se les premia con alguna entrada al
cine, camisetas o mochilas.

Concursode M ateméticas. Esunaacti-
vidad masquesurgeparamotivar alosalumnos
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en clase de Matematicas, empleando la radio
como recurso. Disponemosdeunabibliografia
sobre |6gica-matemética ala que |os alumnos
pueden acceder voluntariamente, agrupadoso
libremente, sin superar el nimero de seis. A
cadagrupo seleentregan doslibrosdurante45
minutosdelosquesacaran un maximodecinco
problemas.

En un segundo tiempo de 75 minutos
aproximadamente, los alumnos o0 grupos que
deseen participar, leen su problemaal resto de
laclasey ésta dispone de cinco minutos para
resolverlo, ellos lo llaman «machacarlo». Si €
tiempo de clase o permite, uno tras otro van
consumiendo sus cinco turnos (por gjemplo: 3
grupos participantes por cinco problemas por
5 minutos=75 minutos).

Al final, generalmente hay un grupo que
tiene menos problemas resueltos por la clase;
su portavoz esel encargado deir arepresentar-
losenlaradio, enel programa«L aotraEscuel a»,
dondeestosproblemassonleidos. Loscompa-
fieros desde sus casas|laman por teléfonoy si
larespuestaescorrecta, obtienen premios: cal-
culadoras, estuches de dibujo, camisetas, en-
tradas para el cine, etc.

Esto es, en pocas palabras, el concurso
de Mateméticas. Estoy seguro que con mis
torpes palabras no le he hecho justicia. S6lo
quisieraresaltar quelaparticipacion esaltisima
y que se consiguen dos horas detrabajo en la
clasedemateméticas, apartedel asqueempl ean
en casay todo de formavoluntaria.

ilntentadlo, no osarrepentiréisl

-

zaconlostradicional esqueconoces, teparece:

- Mucho mejor que los otros
- Megjor que los otros

- lgual que los otros

- Peor que los otros

- Mucho peor que los otros

2.Escribecincocosasquetehayangustado.

3.Tuspadres, ¢sehaninteresadopor estetipo
detrabajo?¢Teayudaron?

.

Encuesta-Evaluacion

Conel findeconocer el gradodecaptaciondel programaradi ofénico, asi comolaaceptacion
por partedel ospadresdeestadinami cadetr abajoy, apartir deestosdatos, deter minar lacontinuidad
onodelaexperiencia, sepasélasiguienteencuesta:

1. Comparandoestemodel odetrabaj oy deensefian-

~

4. Estaformadetrabajar hasidomuy distinta.
Comparandol acontuformadeestudionormal
(marcaconunacruz):

Mucho | Bastante|Poco | Nada

- Me ha gustado...

- He aprendido...

- Me he divertido...

- Me he aburrido..

- He trabgjado...

- Lo encuentro degre....

- He tenido interés...

5. ¢Quierescontinuar asi?
Si/No/Medaigual

/

Estudio de lasrespuestas

Vistos los resultados tan positivos del
trabajo realizado y pensando abrir nuevos ca-
minos que den posibilidadesalacreatividad y
alailusion que hay entre los chavales, nos

planteamoslacreaciéndeunvideoquesirviese
como estudio y difusion de nuevas técnicas
pedagogicas. Laelaboracién deestevideo lle-
valos siguientes pasos: guion literario, guion
técnico, edicion y distribucion por todos los
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CEPsy Aulas de Extension de Andalucia.

Llegado este momento de actuacion,
nuestras actividades empiezan aser el motor y
el punto de mirade otras muchas; pasando de
ser meros receptores de informacion, a tener
mucho que dar y divulgar, como lo demuestra
nuestra participacion en las primeras «Jorna-
das didacticas de prensa, radio y television
escolar», celebradas en Huelvalos dias 18, 19
y 20 de enero de 1991.

Como experiencia abierta que es, conti-
nuamente surgen nuevasinguietudes, por ello
aparecen varios espacios dentro del programa
deradio:

- «El Informativo andal uz», total menteen
directo, donde conectamos con localidadesde
las otras provincias andaluzas en las que se
realizan experiencias similares ala nuestra. Se
produceunintercambiodeinformaciénrespec-
toalasnoticiasmassignificativasquelosalum-
nos/ashan estimado en su provincia. Estepro-
grama requiere tener relacién con muchas per-
sonasdedistintaslocalidades; eslaclavedesu
funcionamiento. Disponemos de una amplia
listadetel éfonosdegenteinteresadaenel tema.

- «Ecologiay Ciencia». Durantelasemana
los alumnos seleccionan en la prensa cuantos
temastengan relacién con laecologiay losdes-
cubrimientos cientificos. En clase se debaten,

seleccionan, ordenan, clasificaneinterpretan. En
definitiva, aplicanel modelocientificoparael abo-
rar el contenido de su espacio radiofénico, que
pretende ser critico y expo-sitivo.

- «Informacién deportiva escolar», un
espacio en el quedurantelasemana, sepreten-
deconocer, coordinary difundirlaactividaddel
deporteescolar. Recogen con suscomparfieros
corresponsales en los distintos centros de la
localidad, tanto personal mente como por telé-
fono en el programaderadio, cuanto ocurreen
lalocalidad.

Desdeesasprimerasjornadasdidacticas,
en las que participamos activamente, con un
densoy fructiferorecorrido: destacalaelabora-
cion de un proyecto de innovacién para la
utilizaciéndelosmediosenuncentro completo,
el CP «Cerro de San Juan», en Coria del Rio
(Sevilla); culminamos con las 12 Jornadas de
comunicacién social realizadas en Sevilla du-
rante los meses de noviembre y diciembre de
1993y enlasquetratamosdedescribir, analizar
Y proponer nuestraexperienciacomo unaalter-
nativa concreta que integra los medios de co-
municacion en el aula.

AntonioPradasL 6pezespr ofesor en el
CP«CerrodeSan Juan»deCoriadel Rio
(Sevilla).
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Medios de comunicacion en un colegio de
Educacion Primaria de Cadiz

Television escolar «<Las Montanas»

Manuel Morilla Jarén

Ser pionerosy mantenerse es empresa loable e ingente. El equipo de Villamartin
(Cadiz) eshien conocido por losque acostumbran a mover se por el mundo delosmedios
de comunicacién en el ambito educativo. Enestearticul o, el autor aportalaexperiencia
contrastada durante afios, en el mundo de la produccién escolar de medios de comuni-
cacion, en este caso la «television escolar». Puede hacerse, ellos 1o hacen y animan a
realizarlo a cualquier centro que esté interesado.

Televisionescol ar «LasM ontafias», nace
en el afio 1990 como un Proyecto deinnovacion
y experimentacion educativa aprobado y sub-
vencionado por la Consegjeria de Educacion y
CienciadelaJuntade Andalucia, aunquenues-
traexperiencia habiacomenzado yaen el curso
1988/89.

Ungrupodeprofesoresdel ColegioPubli-
co «N2@Sefioradelas Montafias» de Villamartin
(Cadiz),lideradospor Modesto ParadaRodriguez
habian presentado un proyecto titulado «<Me-
dios de comunicacién en la escuela», con la
intencién de avanzar un paso mas en la utiliza-
ciondelosmediosaudiovisualesenlaensefian-
za

LaConsgjerialo apruebay lo subvencio-
naenviando unmonitor detelevisiony unmag-
netoscopio.

El Centro habia organizado un taller de
Imagen y Sonido, paraformar alosalumnosen
las técnicas de la comunicacién audiovisual
durante el curso escolar 1989/90y se habiaem-
pezado a impartir sélo a los alumnos de 8° de
EGB. En e curso escolar 1990/91 se extiende
también a 7°, continuando asi en laactualidad.

1. Contenido de las emisiones de televisién
escolar

Cadaemisidntieneunaduracion detres
horas, el tiempo de grabacién de unacintade
video doméstico y se emite los miércoles, de
seisanueve, y lossabados, deonceados), con
objeto deque puedan seguirlatodoslosalum-
nos.

Lapréacticatotalidad delaemision esde
produccién propiaoemisiondeprogramasrea-
lizados por organismosoficialestalescomola
DireccidondeTréfico(EducacionVia), Servicio
Andaluz de Salud (Salud y Consumo)...

Una emisién tipo, del presente curso,
consta de los siguientes programas:

1. Presentacion: duracion 7°30 minutos
Videoclip que muestra el Centro, susinstala-
ciones, alumnos, profesores, etc. realizando
diversas actividades.

2. Educacion Vial: duracién entre 10 y
20 minutos. Comienzacon la presentacion de
unacancionde TeresaRabal («Digamossi ala
vida»), seguidade unaproduccién delaDGT
sobrecirculaciony dealgunoscomentariosde
los alumnos del taller de Educacion Vial,
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tutorizados por Federico Chacén, profesor en-
cargado de este area de actividad.

3. Saludy Consumo: duraciénentre 15y
25 minutos. Trata temas de salud, tales como
cepillado de dientes, accidentes caseros, ali-
mentacién sana, etc. obtenidos del material
facilitado por el SASy temasdeconsumo, tales
como etiquetado, caducidad de alimentos, etc.
tutorizados por Paqui Gallardo.

4. Destacamos duracion entre mediay
una hora. Reportgjes y entrevistas sobre los
temas mas variados. En el primer trimestre del
presente curso se han incluido concursos de
villancicos, cabal gatadeReyes, actuaciondela
Cora Polifénica «Jaire», presentacion de un
libroradioescolar, «Ta como somos»deCanal
Sur (dedicado a nuestro pueblo), «Operacién
Quetzal» (entrevistaadosal umnas participan-
tes)... tutorizados por Modesto Parada o Ma-
nuel Morilla.

5. NuestroPuebl o: duracién entre 15y 20
minutos. Reportaje sobre algun aspecto con-
cretodel pueblo: IglesiadelasVirtudes, Ermita
delasMontafias, etc., delacomarca, de Anda-
lucia'y en general, temas de
interés de las Ciencias Socia-
les, en los cualesrecibimos el
apoyodel Gabinete Pedagdgi-
codeBellasArtesy tutorizado
por Viki Tinoco.

6. Asi sehace: duracion
aproximada cinco minutos.
Documental quemuestracémo
se puede fabricar algo: una
mascarade carnaval, unacaji-
tadecromos, un portal apices,
un cuadro de semillas, unafi-
gura de escayola, una figura
de un Belén, etc. tutorizados
por Rosa Vila, Montafas
Pérez, Paqui Gallardoy a que
cada vez se suman méas companeros.

7. Deportes: duracién aproximada40 mi-
nutos. Retransmision integra de una competi-
cion deportiva desarrollada en el Centro. Du-
rante el primer trimestre ha sido una liga de
futbito masculino y otra de futbito femenino,

El Centro habia
organizado un
taller de Imagen
y Sonido, para
formar a los
alumnos en las
técnicas de la
comunicacion
audiovisual.

tutorizado por J. Antonio Pérezy AnaMoreno.

8.Enel laboratorio: duracién aproxima-
damediahora. Tratatemasde CienciasNatura-
les, Fisicay Quimicay vadesdelaretransmision
deunaexperienciadelaboratorio (obtener al co-
hol de una botella de cofiac) a la visita a la
depuradora de aguas residuales de Ubrique,
por citar dos programas. Esté tutorizado por
Rafael Sancha

9. School connection: duracion 10 minu-
tos. Emite actividades, juegos, canciones, etc.
realizadosenlasclasesdel nglésy estatutorizado
por Mercedes L ériday M2 José Segura.

10. Pequelandia: duracion 10 minutos.
Emite actividades, juegosy canciones realiza-
dosenlasclasesdePreescolary estatutorizado
por J.A. de Haro. Incluye también actividades
de logopedia a cargo de Cristina Rodriguez.

11. Noticias escolares: duracion aproxi-
mada 20 minutos. Abarca noticias de temas
escolares obtenidas del propio Centro, tales
como gratuidad de libros, implantacion de la
LOGSE, obrasenel Centro, excursiones, visitas
a Centro, entrevistaaprofesoresy otras noti-
ciasdeinterésparalosaumnos
como resultados deportivos es-
colares, reunionesdedel egados,
etc. y estatutorizadopor M@José
Segura, M. Morillay Modesto
Parada.

12. Despedida: duracion7
minutos. | nterpretacion del him-
no de «N2SefioradelasMonta-
fas», acargo delaCoral Polifo-
nica«Jaire», conimégenesdela
Ermita

L osespaciosde continui-
dad se nutren de camparias
antitabaco, vacunaciones, cam-
pafias de limpieza... y pantallas
informativassobretel éfonosdeinterés, horario
devisitas al equipo directivo, horario de tuto-
rias, etc.

Obviamente, no aparecen anuncios pu-
blicitarios dado nuestro caracter no comercial.

El resto del tiempo, laemisorapermanece
emitiendo espacios de continuidad o avisos
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paralos padres (el més popular esel queavisa
delasuspensiondeclasespor laenfermedad de
algun profesor y el menos el que avisa de su
reanudacion). Para ello, hemos adaptado un

Al principio, losprofesoressonreaciosa
la entrada de cdmaras en su clase, allamar a
tallery acordar unahoradegrabacion, asaliren
lapantalla. Pero... unavez «pican»...

ordenador Spectrum.

2. Proceso de realizacion de
los programas

Al principio, € taller de
Imagen y Sonido era el Unico
querealizabaprogramas. Dealli
salian los actores, guionistas,
cémaras, editores...

Como muestradelacali-
dad conseguiday sinanimode

¢Deberia el profe-
sor ensenar a
grabar un audiovi-
sual de la misma
manera que ense-
na a escribir?

Entonces se desplazaun
equipo formado por camaray
realizadory grabanlaactividad.
Posteriormente, se monta y €l
profesor la visualiza antes de
emitirse. Losalumnoslasvenen
sus casas y ya tenemos a otro
enganchado.

Aspectosacuidar: nofor-
zar laparticipacion, no emplear
nuncahorario extraescolar, alo

resultar exhaustivos, debemos
citar lasobras; «Detrasdel Ulti-
mo, no viene nadie», presentadaal |V Encuen-
trodeComunicaciondedmbitoiberoamericano
deHuelva; «Alguien desconocido», presenta-
daalaMuestralnternacional deVideodeCéadiz;

«Estéssola», presentadaal Festival deCinede
Valencia (Cinema Jove "92), que obtuvo €l
premioalamejor utilizaciondel lenguajeaudio-
visual; «Unarbol, unamigooMaria, ereslamas
bonita» presentadas ambas en Cinema Jove.

Estas producciones, bastante elabora-
das, requerian tal cantidad de tiempo que sélo
cubrian una emision trimestral, por 1o que po-
driamos calificar como esporadicaslasemisio-
nesy casi no cabriahablar propiamente deuna
emisoradetelevision estable.

La experiencia acumulada a lo largo de
estos cinco afios por profesores y alumnos
hace que nuestros objetivos se vayan hacien-
do cadavez mas ambiciososy diversificados,
pero también hace que se produzcan mas pro-
gramaspor lapaul atinaincorporaci 6ndeprofe-
soresal proyectoy por el lento, pero continua-
do equipamiento que se ha ido adquiriendo
durante estos afios.

El sistema que mejores resultados ha
obtenido, consiste en hablar primero con los
profesoreseinvitarlesallamar al taller cuando
estén haciendo algunaactividad quecreanque
podriaser interesante grabar y emitir paraque
otros puedan verla.

sumo horario de permanencia
en el centro, obtener el guidn
sobre la marcha y sin muchos detalles, no
emplear mas decorado que lapropiaclase... en
unapalabra, no agobiar.

A partir de este punto, esperamos a la
segundallamada. L osalumnossueleninducir a
susprofesoresaquelahagan, sobretodoentre
Preescolar y 5°.

Si un curso repite varias veces, creamos
lanecesidad deformar auncamaray unrealiza-
dor propios del cursoy por aqui vamos.

Hasta ahora, huimos del empleo de mu-
choselementostécnicos, entreotrascosas por
suprecioy por el tiempo quesetardaen produ-
cirlosprogramas. Enconsecuencia, losprogra-
mas son una harraci6n secuenciada temporal -
mente. Cosacuriosaadestacar esquealumnos
gue son poco diestros en hacer unanarracion
escrita, saben hacer muy bien una narracién
audio-visual. Habria que profundizar mas en
este tema.

Consideracionesimportantes:

1. Lacamara, con bateria cargada, cinta
virgen puestay tripodedebe estar siempre pre-
parada. Si no es asi no se hacen ni lamitad de
los programas.

2. El programa debe emitirse lo antes
posible. Si no, sepierde el interés.

3. Las emisiones tienen que archivarse,
contitulo, contenidoy duraci6n, parasureutili-
zacion. Son un excelente material didéctico.
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3. Formacién del profesorado

Modestorealizouncursodeformaciéna
través de la UNED que, en union de otros
realizadosenel CEPy deuntrabajoautodidacta
importanteen sutiempolibre, hacequeleelija-
mos coordinador del Proyecto desde el princi-
pio. El que suscribe, M. Morilla, empieza a
interesarse por las emisiones y sus aspectos
técnicos: antenas, amplificadores, conversores
de sefial, y aprende a base de pegarse a los
técnicos cuando vienen a instalar o reparar
algo. Contintia con los magnetoscopiosy cé&
maras, parapasar a montajedelasemisionesy
alaorganizacion del archivo visual y sonoro.
También es €l relaciones publicas del ente.
Actuamente 12 profesoresdel Centro, redliza-
mos un curso de formacion sobre Imagen y
Sonido, en € centro, a cargo de José Luis
Sanchez (DERE de Villamartin).

4. Objetivos de la television
escolar

Esdificil hablar de obje-
tivosenunaactividadtannove-
dosay poco desarrolladaen el
ambito educativo, pero hay
unosobjetivosquenosmovie-
ron aempezar la experienciay
gue cadavez seafianzan masy
otros que han ido desechan-
dose, no porque hayan fraca-
sado sino porque son muy am-
biciosos y todavia no est4 el
ambiente propicio.

El objetivo-gjedetodala  m———

experiencia es investigar nue-

vas férmulas que motiven al

alumnado aformarselo mejor posibley por su
propio esfuerzo.

Algunascondicionessehantenido tam-
bién en cuentadesdeel principio, conobjetode
no propiciar el fracaso de laexperiencia.

1. Seprocuraquetodaslasactividadesse
desarrollen dentro del horario lectivo, con ob-
jeto de:

* No «quemar» al profesorado emplean-
do horas extras.

El objetivo-eje de
toda la experien-
cia es investigar
nuevas formulas
que motiven al
alumnado a for-
marse lo mejor
posible y por su
propio esfuerzo.

* Noconvertirlatelevisibnenalgodistin-
to del proceso de trabajo normal, sino ensam-
blarlaen él como algo natural.

* Grabar unaactividad envideoescomo
hacer unaredaccién en un cuaderno.

2. Seintentaentrenar primeroal profesor
en la utilizacion de la camara y del video de
montaje, paraque, poco apoco, vayaentrenan-
doasuspropiosaumnosy asi extender el taller
delmageny Sonidoatodaslasaulasy suprimir-
lesu caracter de«areaespecifica». Notodaslas
actividades que serealizan en el aulason sus-
ceptibles de transcribirse por escrito ni parece
gue sea éste €l Unico sistema de transmision
gue debemos utilizar.

* ¢Deberia el profesor ensefiar a grabar
un audiovisual delamismamaneraqgue ensefia
aescribir?

Si pensamosen laformaciondelosalum-
nosy sintratar dedesterrar lalecto-escritura, la
respuestapareceser afirmativa.

3. Lainfluenciadelatele-
visién es innegable. Su atrac-
ciéntambién. Ladesmotivacion
de los alumnos es algo que se
aprecia en continuo aumento.

* ¢Debemos despreciar
este poderoso recurso didacti-
co?

4. Pedimoscontinuamen-
telacolaboraciéndelospadres
en latarea educativa, pero mu-
chosguardan todaviaen su re-
cuerdo laescuelaalaqueasis-
tieron hace muchos afios.

* Si lesensefiamosloque
hacemos, es posible que pue-
dan colaborar mejor con nosotros.

Volviendo a nuestro objetivo-gje, pre-
tendemos:

1. Interrelacionar las distintas &reas con
el medio televisivo, de formaexpresiva, lUdica
y comunicativa.

2. Conseguir aprendizajes activos y de
caracter significativo.

3. Aumentar la motivacién de los alum-
nos.
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4, Establecer un cauceparapoder fomen-
tar lacomunicacionoral enlenguasextranjeras.
5. Luchar contra el miedo a ridiculo y

dianpocoenel Ciclo Superior; suponemosque
porqueestan poco motivados por el desarrollo
habitual de las ensefianzas.

afirmar la autoestima en el
campo de la expresion oral,
utilizando el hablaandaluzay
evitando los vulgarismos y
barbarismos.

6. Elaborar materiales
didacticos en video para su
utilizacién en el aulay entre-
nar al alumnoenlautilizacion
de los medios audiovisuales
Mas comunes.

7. Poner a disposicion
del centro un medio apropia-
do parallevar a cabo eficaz-
mente |as ensefianzas trans-
versales.

Cosa curiosa a des-
tacar es que alum-
nos que son poco
diestros en hacer
una narracion es-
crita, saben hacer
muy bien una na-
rracion audiovi-
sual. Habria que
profundizar mas en
este tema.

L ospadresbrillanpor su
ausencia, laAPA no funciona
y séloaparecenlasmadresy no
todas, cuando hay problemas
con «su» hijo.

El ciclo de Preescolar,
realizaunprograma(«Pequelan-
dia») en €l que se reflgjan las
actividades que realizan estos
pequefios. Unas actividades
que desarrolla la logopeda,
unascanciones, unos;juegos...
gue pretenden, entre otras co-
sas:

- Quelos padres apren-
dan ajugar con sus hijos

8. Poner a disposicion
delacomunidad educativaun
eficazmediodecomunicacion,
con el que poder continuar
con la escuela de padres y servir de nexo de
unién entre el colegioy el barrio.

9. Fomentar €l conocimiento de los me-
diosdecomunicaciénnodeformatedrica, sino
comoaprendizajesignificativoy analizar critica
y constructivamenteel medio decomunicacion
televisivo.

4. Aspectos pedagdgicos

Tratamos la totalidad de las &reas con
nuestra emisora, aungue esto no quiere decir
guelastratemos «Unicamente» atravésdeel la.

Nuestro planteamiento huye de trata-
mientos que puedan dar al traste con la expe-
riencia. Por eso, nuestras clases son como las
de cualquier colegio publico.

L os profesores de nuestro centro cum-
plen con su trabajo y son buenos profesiona-
les, el ambientedel Claustro esagradabley hay
un buen clima de trabgjo. Las edades oscilan
entrelos 25y los 50 afios.

Los alumnos son de clase media-baja o
baja, no demasiado conflictivos, aunque hay
gamberroscomo enlasmejoresfamiliasy estu-

- Queno sepierdan tra-
diciones culturales andal uzas,
juegos, canciones...

- Que los aumnos jue-
guen juntos paracontrarrestar |os estragos de
las videoconsol as.

El primer ciclo, realiza programas tales
como lafabricacion demagdal enas, desplazan-
dose al horno de una panaderia cercana, los
desayunos andaluces, en el patio de colegio
comiendo pan con aceite y azlicar junto a un
vaso de leche con cacao o chocolate... juegos
en el patio, delos que jugaban los maestrosy
maestras cuando eran nifios, etc., con losmis-
mos obj etivos que en Preescolar.

El segundo ciclo y 5° de EGB redlizan
programas cadavez més variados. Detipo me-
dioambiental,comprometiéndosearepoblar una
cafadareal quepasacercadel Centro, deSalud
y Consumo (vacunaciones, higiene dental, ac-
cidentes caseros...) de Manualidades, Educa-
cion Vial, Inglés, reportajes de excursiones,
reportajes sobre visitasrealizadas en lalocali-
dad a organismos oficiales, etc.

En el Ciclo Superior serealizaun noticia-
rio escolar, un programa con experiencias de
laboratorio, reportajes de las excursiones, en-
trevistasapersonasquevisitanel Centro,oque
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tienen algunarelacién con él, reportajes sobre
temas de Ciencias Sociales, etc.
Por areas de conocimiento, lamas bene-

talescomolacoeducacion (indistintamente, los
nifios o las nifias son cdmaras, guionistas,
actores, aunque se prima alas alumnas como

ficiadaesel &readeLengua-
je. La produccion escrita
(guionizacidn), la expresion
oral (presentaciones y co-
mentarios) y lalecturatienen
aqui un cauce natural que
convierteensignificativoun
aprendizajealgo descuidado
aveces. El hablaandaluzase
dignificasolopor el hechode
oirlaatravés del televisor.

LasLenguas extranje-
ras, con las peculiaridades
consiguientes, sebenefician
delosmismosaspectos, alos
guehay queafiadir laterapia
del miedo & ridiculo, la re-
flexién sobre €l poder verse
posteriormente.

Las Ciencias Natura-

Pretendemos
interrelacionar las
distintas areas con el
medio televisivo
de forma expresiva,
ladica y comu-
nicativa; fomentar el
conocimiento de los
medios de comunica-
cion como aprendiza-
je significativo y ana-
lizar critica y cons-
tructivamente el me-
dio televisivo.

cdmarasy alosalumnoscomo
presentadores... para com-
pensar). Diassefialados, como
el diadelaPaz, delanoviolen-
cia, etc. sonobjetodeprogra-
mas monogréficos.

L oscontenidosdeCul-
turaAndaluza,impregnanto-
das las emisiones, desde el
habla alos temas tratados.

En fin, todas las éreas
son susceptibles de trata-
miento televisivo.

5. Aspectostécnicos
Nuestra emisora no es
unaemisoradetelevision co-
mercial ni pretende competir
con ninguna cadena, tanto
publicacomoprivada. Noemi-

lesganan entiempodeexpo-
sicion al poder emitirse un
documental en horario extraescolar y aprove-
char el horario escolar para otras tareas. La
camara, en un experimento delaboratorio, pue-
de acercarse méas que un alumno, aungue éste
se encuentre en la clase y captar detalles que
pasarian desapercibidosoqueno podrianrepe-
tirse.

Las Ciencias Sociaes, al igua que las
Naturales, se benefician delaexposicion extra-
escolar y ofrecen un cauce para los debates,
mesas redondas, etc.

LaMusica, nosoloatravésdelasclases,
sino atravésdelasactuacionesdel coro esco-
lar, ofrece a los escolares la satisfaccion de
poder ver el resultado de su trabajo y de ser
admirados por los demas.

LaEducacion Fisica, por el simplehecho
deverse, estimulael esfuerzoy frenalosmalos
modal es.

De las ensefianzas transversales se ha
hablado bastante, aunque no se ha citado el
tratami ento especifico que se daaotrostemas,

timos publicidad o produc-
ciones sujetas acopyright.

Nuestraemisorano esun video comuni-
tarioni unaemisoramunicipal, ni tampocoemite
por emitir. No nos preocupa ni el éxito de los
programas ni el indice de audiencia.

Lo importante no es emitir, sino poder
emitir, esdecir realizar programas. Eseesnues-
troprincipal objetivo. Noqueremosdecir quese
desprecie la emision, porque cumple también
otrosobjetivos, sinoqueno eslofundamental.

En cuanto alaviabilidad delaactividad,
comenzaremos por decir que o méas seguro es
buscar acuerdos con los ayuntamientos para
guesean éstoslostitularesdelaemisoray nos
cedan un tiempo de emision. También es més
barato.

Estaparece ser lasolucién mas probable
amedioylargoplazoalavistadelasintenciones
gubernamentalesderegular legalmentelatele-
visién por cable y aprobar concesiones a los
ayuntamientos.

Por otra parte, la utilizacién legal de los
colegios por parte de los ayuntamientos, posi-
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bilitaalin méslacolaboraciénentre estosorga-
nismos.

Todoello, si lasrel acionessonbuenas, |0
guenoocurreconlafrecuenciagqueseriadesea-
ble y si los ayuntamientos son capaces de

tan grave, dado el poco tiempo que estaremos
emitiendo y de que no emitiremos en horario
escolar.

Lomejor esadquirir primero unequipode
ediciony usarlotambién paraemitir. Constade

financiar estasactividades, o
gue es méasraro aln.

La solucién de la emi-
sién aérea, no regulada alin
legalmente, eslalnicaviable
en laactualidad.

Lacolocaciéndeunao
variasantenasemisorasen el
colegio, que distribuyan la
sefial emitida por un magne-
toscopio y la colocacién de
un amplificador de esa sefial
entreéstey laantenaeslomés
barato en la actualidad, pero
es quizas o mas complicado
no por el precio (menos de
100.000 ptas.) sino por lare-
cepcion de la sefial.

Esobvioqueesrarala
casa que no dispone de una

Lo mejor y mas
seguro para emitir
es buscar acuerdos

con los ayunta-

mientos para que
sean éstos los titu-
lares de la emisora

y nos cedan un
tiempo de emision.

También es mas
barato. Esta parece
ser la solucion mas
probable a medio y

largo plazo.

unmagnetoscopiode364 cabe-
zales, para obtener una buena
pausa, que tiene funciones de
insercién de imagen y doblgje
sonoro (suelen venir eninglés:
insert yaudiodubbing),unmo-
nitor de color de 14 pulgadasy
un radiocassette.

El equipo de grabacién
consta de camaray tripode.

La salida RF del magne-
toscopioserautilizadaparaemi-
tirlasefial . Laentrada, seradon-
deseconectelacamara(audioy
video RCA o euroconector).

Estadisposicionnosper-
mitiraemisionesendirectooen
diferido.

En cuanto a la edicion,
con la misma disposicion, la

antenade television orienta-
da hacia el centro emisor o
repetidor correspondiente.
Por lo tanto, nuestra antena debe colocarse en
lamismadireccion.

Por otra parte, la sefial emitida por un
magnetoscopio suel eser entreloscanales30y
40 de UHF. Un medidor de campo nosindicara
si hay algun canal no utilizado. En caso nega-
tivo habré que instalar un conversor entre el
magnetoscopioy el amplificador, quenoscon-
viertanuestrasefial aotro canal queestélibre.

No se olvide que no sélo las emisoras
comercialesocupan canales. L osvideoscomu-
nitarios, aunquepor cabl e, tambiénlosocupan,
debido alapérdida de sefial del cableado.

Debemos disponer también de unatuto-
riaen el Centro, donde se ubiquen | os equipos
de grabacion, edicion y emision. Al principio,
las posibilidades econémicas nos obligaran a
usar un sol o equi po paraambasfuncionesy no
podremoseditar mientrasemitimos, loquenoes

camaraserda el reproductor y €l
magnetoscopio el grabador.
Parael doblgje sonoro, inserta-
remoslaclavijadel radiocassette en laentrada
de audio, en lugar de laclavijade audio de la
cémara.

Un equipo de edicién (magnetoscopio,
monitor y radiocassette) nos sale por unas
125.000 pesetas; un equipo de grabacion (ca-
maray tripode) por otras tantas 125.000.

Por tanto, laadquisi ci6n hay que acome-
terlaen un par deafoso tres, dependiendo del
material de que ya se disponga, pues pocos
centrospueden destinar 350.000 pts. enunafio.

No se olvide que este materia no lo
adquiereel Centro «sblox» paralatelevision. Es
material audiovisual del centrodestinadoauso
general.

Podemosparticipar enlaconvocatoriade
proyectos de innovacion y obtener equipa-
miento o subvencién econdémica.

Aungueno somosemisorascomerciales,
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si podemosrecibir subvencionesoregal os. Con
suerte, laAPA, algunaeditorial, el Ayuntamien-
tooaguna CajadeAhorrospuedenaportar una
parte. Enunapalabra, si el centroselopropone,
lo consigue.

En cuanto alos estudios de grabacién,
personal, actores, etc, esto eslomasbarato, es
gratis. Un centro escolar es un enorme estudio
degrabacién, dondeunosprofesores/asy unos
alumnos/as gjercen gratuita y gustosamente
como técnicos, actores, maquilladores, pelu-
gueros, sastres, etc. S6lo hay que saber vendér-
selo.

L as pistas polideportivas son €l escena-
riodondesegrabanlasactuaci onesdeportivas
(un cablelargo unelacémaracon el magnetos-
copio). Participan alumnos en la competicién,
en la camara, como comentarista deportivo,
arbitro o0 juez e incluso como animadores o
publico.

Si tenemossal éndeactoso similar, tene-
mos el escenario parateatros, actuaciones mu-
sicales, etc. Lasnoticiassegraban en unatuto-
ria. Las demés actividades en las clases.

En concreto, nuestro Centro disponede:

- Dosequipos de grabaci 6n: cdmaraPhi-

lipsexplorer decintaVHSdomésticay cdmara
Sanyo de cintade 8.

- Dosequiposdeedicién: magnetocopi os
Panasonic de 4 cabezales coninserciony do-
blaje, monitoresPhilipsde 14"y 20" color con
euroconectores.

- Unequipo deemisién con magnetosco-
pio Samsung y monitor 14" color.

- Un ordenador Spectrum paratitulacion
y para continuidad, emitiendo pantallas con
informacion sobre horarios de visitas, teléfo-
nos de interés, avisos, etc.

- Una mezclador de sonido con 4 entra-
das de lineay 3 de micro, que junto con un
mezclador deaudioy video, nospermitenosolo
emitir endirecto, sinotambiénrealizar mientras
se emite pasando de un canal aotro.

Parafinalizar, nuestraemisoraseofrecea
colaborar en lamedidade nuestras posibilida-
des con cualquier centro interesado en esta
experiencia y gustosamente recibiremos las
visitas que se nos pidan.

Manuel MorillaJarén esprofesor del
CP«NuestraSefioradelasM ontafias»
deVillamartin (Céadiz).
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RS\ VANS

Comunicacion integral de las maltiples facetas de
José Maria Blanco White

Teoria y practica en la produccion
de un video educativo

Ismael Roldan Castro
Tomas Cardenas Sanchez

La mejor manera de aprender la sintaxisdelaimagen, el lenguaje audiovisual es
utilizandol 0. Los manual es tedricos de realizacién en video establecen unos referentes
basicos; sin embargo, la auténtica aventura comienza cuando nos decidimos a escribir
unguidnyamanejar lacamara... Bajo este principioy supuesto, los autores nos ofrecen
una fundamentacién y una experiencia que sobre Blanco White ilustra una adecuada
utilizacion didactica del video como medio de comunicacion.

Génesisdel proyecto

Cuando surgelaideadeunaproduccion
videogréaficaenel ambitoeducacional, loprime-
ro que debe uno plantearse es laidoneidad y
especificidad del medio elegido. Ha de obser-
varsesiempreque, endefinitiva, el dltimo obje-
tivo perseguido es el incremento de la calidad
del proceso ensefianza-aprendizaje. Por ello,
deberiamos preguntarnos. ¢Existe algin otro
medio o recurso mas eficaz con el que alcanzar
el objetivo que nos proponemos con el video?

Otracuestion, en caso dequedecidamos
afrontar laaventuradeunaproducciondevideo
educativo (PVE), consistiraen precisar quiénes
intervendrén en la misma. La clasificacion si-
guientecontribuiraaaclarar estepunto (Cabero,
1991):

- Profesor y/o alumnos

- CEPs, ICEs, €tc.

- Productora profesional

Recurrir a una productora profesional

conlleva, de entrada, unos elevados costos.
Ademas, se pierde uno de los aspectos més
interesantesdesdelaperspectivaeducativa: el
propio proceso. Bienesverdad, queindiscuti-
blemente la calidad técnica del producto serd
Optima, pero como se vera, esto no es o mas
importante en principio.

L as dos primeras modalidades constitu-
yen lastendencias mas frecuentes en laactua-
lidad, pudiendo incluso simultanearse dado
gue no son, en absoluto, excluyentes.

Esportantofundamental, enestaprimera
fase, delimitar nitidamenteaguelloquevamosa
contar y aquiénesiradirigido. Se supone que
previamente ya hemos justificado suficiente-
mente la conveniencia de la produccién.

Enloqueserefiereanuestraexperiencia,
laideade producir un video educativo surgio
cuando descubrimosel general desconocimien-
to que sobre José Maria Blanco White, titular
del complejo educativo a que pertenecen los
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autores, tenian la mayoria de los alumnos del
mismo. Ademas, entre |los propios profesores
de literatura existian serias
divergenciasenlavaloracion
tanto de la vida como de la
obra del personge. En los
librosdetexto de Bachillera-
to o FP, 0 no se mencionaba
osehaciaenformaexigua En
aquellas fechas, se conme-
moraba el ciento cincuenta
aniversario de su muerte,
acaecida en mayo de 1841.
Una primera investigacion
nos desvel 6 una personali-
dad virtuosa en lo concer-
nientealalealtad alos prin-
cipiosmoral es, unainsobor-
nablecoherencia, unespiritu
combativo incesante hacia

pasién desmesurada por la

libertad. Todo ello unido aunaegregiacapaci-
dad narrativacostumbristay aun diéfano espi-
ritu precursor del periodismo politico en Espa-
fia. En definitiva, un insigne intelectual cuya
viday obradiscurri6 entrelaliteratura, lapoli-
ticay lareligion. Creimosentoncesy losacon-
tecimientosposterioresasi o constataron, que
€l mediovideopodriavehicular, megjor queningin
otro, unacomunicacién integral delas multiples
facetas que incidian en este persongje.

El video cuyaproducciénhabiamosdeci-
dido afrontar, iria destinado a los alumnos de
EnsefianzaSecundariay seriarealizadointegra-
mente por dos profesores, |os autores del pre-
sente articulo.

Planificacion

Unestudiopreliminar alarealizaciéndebe
incluir los contenidos de la historia que se
pretende narrar audiovisualmente. Una vez
explicitado el punto anterior, es preciso docu-
mentarse adecuadamenteparaqueel nicleo de
informacion previa sea riguroso y suficiente.
No debe olvidarse que este conjunto de docu-
mentos constituira el soporte sobre el que se

La idea de producir
un video educativo
surgié cuando descu-
brimos el general
desconocimiento que
sobre José Maria
Blanco White, titular
del Complejo educa-
tivo al que pertene-
cen los autores, te-
nian la mayoria
de los alumnos
del mismo.

los abusos de poder Y UITTOL

edificara el discurso audiovisual posterior. Es
en estafase en laque resultaaconsejable con-
tactar conexpertosenlamate-
riaparalaobtenciondeideas,
datosy sugerencias.

El planteamiento gene-
ral, en el caso particular de
nuestro proyecto, consistio
enladelimitacién delaépoca
elegidaparaestudiaraBlanco
White y que nos permitié, a
menos inicialmente, titular e
video:

«Blanco Whitey Sevi-
Ila. Etapa 1775-1810»

Comenzamos por leer
las Cartas de Espafia y la
Autobiografia,ineludiblesre-
ferentes del pensamiento de
Blanco White, se consulta-
ronlaspublicacionessobrela
Historia de Sevilla de los si-
glos XVIII y XIX?, concertamos entrevistas
con reconocidos investigadores del persona-
je?, visitamos la Hemeroteca Municipal
Hispal ense para conocer los articul os sobre €l
publicadosy visionamosal gunosvideosante-
riores, producidospor TVEY Canal Sur respec-
tivamente, que incidian de alguna forma en
BlancoWhite. Esto Gltimo eradecrucial impor-
tanciasi pretendiamoscrear algo nuevoy dife-
rente. Laiconografia de la épocaexigié nume-
rosas incursiones en distintas Facultades y
paseos por |os escasos lugares embleméticos
delaépocaaun visitablestanto de Cadiz como
de Sevilla. Asimismo, hubo quepreparar estra-
tegiasquepermitiesen, ensumomento, el regis-
tro deimégenesen lugares especialmente con-
flictivoscomo serianlaCatedral de Sevillay la
Plazade Toros.

Esfundamental planificarlaformaenque
las imégenes se han de suceder en lacinta. En
nuestro caso laestanciade Blanco en su ciudad
natal, documentada con |0 mas representativo
gue é nos relata en su obra, constituia el hilo
conductor sobre €l que se vertebraba todo el
guioén.
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Unavez que establecimoslaestructura
general, esdecir, €l ordendelanarracion, lomés
fructiferofuetrabajar por separado cadaunade
laspartesenlasquepodiamosdividir lahistoria
y aplicar, en cadacaso, | osrecursosexpresivos
guemaésconviniesen. Cadauno delosbloques
tuvo untratamiento especifico, tanto deimége-
nescomo desonido, dondelavision dedetalle
no perdianuncadevistaladel conjuntodetodo
el proyecto. Al mismo tiempo procuramos se-
guir pardmetroscomunmenteaceptadosanivel
estructural, como son:

- El planteamiento

- El desarrollo

- El desenlace
gue han demostrado funcionar correctamente,
por cuanto despiertan el interés de formagra-
dual y motivan el deseo de saber. Procuramos
concentrar hacia el final los recursos mas
evocadores e impactantes, como una conse-
cuencialégicaen cualquier produccién audio-
visual queconcentrasuclimax visual y auditivo

en los momentos finales. En nuestro caso los
condicionamientossentimental esy evocadores
hacianuestro personajefueron determinantes.
ParaunaPV E, puramenteinstructiva, ésteseria
un buen momento para establecer las conclu-
siones.

Todo parecia presagiar, algo definitiva-
menteconstatado, unaimportanteinversionde
tiempo durante todo el proceso y una extrafia
mezclade satisfaccionesy desanimosinexora-
blementeimbricados. Dedicacion, en sumayor
parte, extraidadel tiempodeocioy descansode
losautores. Todo ello sin mencionar lasvicisi-
tudesdeordenfamiliar queempresascomo ésta
terminan generando, pero con lasque hay que
contar.

Guion literario

Tras la fase de documentacion previa
antesaludiday enlacertezadedisponer delos
medios y recursos necesarios, se comenzo la
elaboraciondel guidnliterario. Laestructurade
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este Ultimo responderia en lineas generales a
los distintos blogues en los que habiamos
dividido la narracion prevista. Una ciertaidea
delasimégenes que acompafiarian alostextos
lateniamos en lamemoria. Las fichas elabora-
das durantelalecturadeloslibrosy articulos
referentes al tema en cuestion se encontraban
sobre la mesa. Nuestra propuesta narrativa
guedaria determinada por los siguientes ele-
mentos:

- Voz de Blanco White

- Voz de narradora

- MUsica

- Imagenes.

El guion literario com-

Guidn técnico

Este guion constituye de por si el video
tal y como serepresentariaen nuestramenteal
irloleyendo. Lasindicacionesque en é apare-
cen son esencialesparael trabajo posterior del
realizador. Laprecision en el tipo de plano que
corresponde a un registro en unadeterminada
secuencia, |os movimientos de cdmara, su du-
racion asi como la misica y € texto que lo
acompafia, son datos de ineludible presencia
en el guion técnico. El siguiente esquema es-
tructural esclasicoenlaconfecciondeguiones
de este tipo:

prenderialostextosdeBlan-
co White y narradora que
maéstarde deberianincluirse

GUION TECNICO

enel guiontécnico, constitu-
yendo una adaptacion del
pensamiento del propioBlan-

SECUENCIA
Bloque

VIDEO
Imagenes

PLANO
duracion

AUDIO
Textos,

co White que nos halegado
su obraliteraria. Este guion
se iba confeccionando con laideadirectriz de
una comunicacién eminentemente iconica y
auditiva. Nosetratabadeuntexto paraserleido,
sino paraser escuchado envuelto en sonidose
imagenes. Eraalgo asi como escribir un guién
radiof énicoenloqueapautasdearmonia, ritmo

y estilo se requieren. El |éxico asi como las
construccionesgramaticalesutilizadas preten-
dieron mantener un nivel propio del contexto
académicodelosalumnosalosquesedirigiael

video. Entodo caso, pensamosqueseriaprefe-
rible exigir un cierto esfuerzo intelectual antes
gueutilizar el lenguajevulgar al quenumerosos
medi os de comuni caci 6n someten asu audien-
Cia, precisamente para embaucarla con mayor
facilidad.

L aextensiéndeesteguiondebiaadecuarse
aladuracionqueprevisiblementetendriael video.
Sobre este aspecto parece que la experiencia
confirma(Roldan, 1994) queladuracién no debe
exceder 10s 30 minutos. Nosotros obtuvimos 22
hojasconunespaciointerlineal en WP. Detodas
formas, es mas fécil recortar cuando sobra, que
afiadir cuando fata

Nuestro guién técnico lo dividimos en
dieciséis bloques que constituian unidades
narrativas independientes aunque relaciona-
das entre si. Los tipos de planos utilizados
fueronloshabitual esenlasintaxisdelaimagen
(PP, PM, PG, etc.) y laduracién de cada plano
seestablecidentornoalos3 6 15 segundos. Se
especificaron los efectos especiales tanto de
imagen como de sonido, precisandolosplanos
alosqueafectarian, y sereadaptaronlostextos
del guion literario teniendo en cuenta ladura-
ciony el contexto iconico de las distintas se-
cuencias. Laseleccion musical nosllevévarios
dias escuchando compact discsal tiempo que
imaginabamos|os escenariosque grabariamos
mas adelante en video.

Unguiodntécnico perfectamenteel abora-
do permite salir a registrar iméagenes con un
Optimo aprovechamiento del tiempoy con una
planificacion de las grabaciones muy precisa.

Infraestructuratécnica
Cuando decidimos abordar unaPVE de-
bemostomar concienciade nuestraslimitacio-
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nes desde el punto de vistatécnico.

Tanto los equipos como el material que
hemosde emplear condicionaran sensiblemen-
telarealizacion del proyecto einfluiran decisi-
vamente en el producto final. En nuestro caso,
pudimos contar con un material relativamente
aceptable, que, aungque no esta vinculado al
ambito estrictamente profesional, nos permitié
unosresultadosdignosen cuanto acalidad de
imagen y sonido.

El formato elegido fue HI-8 alta banda,
gue para€l circulo de difusién de produccién
educativa ofrece unos resultados satisfacto-
rios. Contar con una buena camara para €l
registro de imagenes es fundamental, siendo
condicién indispensable que el resto de los
elementosdelaproduccion: editora, tituladora,
mesa de ef ectos especial es, etc. estén en con-
sonanciacon el formato elegido (p. g. si opta-
mos por €l sistema HI-8, todo el conjunto de
elementos implicados en la produccion ha de
estar al mismo nivel técnico, puesdeello hade
dependerlacalidad del productofinal). Asimis-
mo la eleccidn de un buen tri-
pode, aser posible, con cabe-
zal fluido, seri también deter-

dependeradenuestrasdosisdecreatividady la
dedicacion que estemos dispuestos a empl ear
en el proyecto.

Realizacion

Hay quepuntualizar queaunqueen prin-
cipiolaproduccion didacticasupeditael trata-
miento estético alaconsecucion de unosobje-
tivosinstructivos, no por ello hemosderenun-
ciar aun tratamiento artistico del tema, quesin
dudalohardmésatractivo alosojosdelosque
la contemplen. En este sentido, procuramos
captar imégenesevocadorasque, aunadascon
una cuidada seleccidn musical, propiciaban la
identificaciéndel osespectadoresconel perso-
naj e protagonista de nuestra historia.

Tanto parael registro deimagenescomo
paralaposterior edicion, es conveniente con-
tar, si no setienelapreparacién adecuada, con
una asesoriatécnica que encauce nuestro tra-
bajoy nosayudeasuperar lasposiblesdificul -
tades que en este &mbito pueden ir surgiendo.

Con referencia a la realizacién practica,
tantoenel tratamientoescogi-
do, el documental, como en el
registro de imagenes, nos in-

minante. A todo ello habria
gue sumar micréfonosdecali-
dad para €l registro sonoroy
en caso necesario elementos
deiluminaciénparatomasque
asi lo requieran.

En nuestro caso parti-
cular €l registro de imagenes
serealiz6conunacamaraHi-8,
recurriendo para el montgje
VTR a una editora. Para los
efectosdefundidosy encade-
nados empleamos una mesa
de efectos especiales. Laedi-
cion en audio se llevé acabo
con unamesade mezclasala

Aunque en principio la
produccion didactica
supedita el tratamien-
to estético a la conse-
cucion de unos objeti-
vos instructivos, no
por ello hemos de
renunciar a un trata-
miento artistico del
tema, que sin duda lo
hara mas atractivo a
los ojos de los que la
contemplen.

clinamos por todos aquellos
recursos que nos plantearan
los menores problemas posi-
bles, evitando toda una para-
fernaliadeartilugiosparacom-
plicados efectos: micréfonos
especiales, iluminacion artifi-
cial... que inexorablemente
hubieran complicado la pro-
duccién. Procuramospues, en
arasdelaoperatividad, simpli-
ficard maximolafilmaciony e
registro sonoro.

Cuando realizamos el
guion técnico contemplamos
un planteamiento global; sin

gue se conectaron dos micro-
fonos, unapletinaacassettey unCD. Todoeste
material esta disponible en los CEPsy permite
afrontar proyectos audiovisualesde ciertaen-
vergadura con unos resultados dignos; todo

embargo, en la préctica, cada
escena puede ser abordada desde diferentes
puntos de vista. Es deseable pues, decidirnos
por aquél que transmita la informacion de la
forma mas eficaz y expresiva. Para €l registro
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hemos de seguir los parametros establecidos
enel guiontécnicoenlorelativoal encuadre, el
movimiento de lacdmara, registros sonorosin
situ, observacionestécnicas (material necesa-
rio, iluminacion...).

Habra que aprovechar y rentabilizar a
maximo todos los recursos, tanto humanos
como materiales. Enestesentido; p.g.: todaslas
tomascorrespondientesauna
mismalocalizacion serealiza-
rén en la misma jornada de
filmacion,independientemen-
tedel orden que ocupenenel
posterior montaje conforme
a guioén.

Trasfinalizar, € regis-
trodeimagenes, procedimos,
enunasegundafase, alaedi-
ciondelasmismasordenadas
segln el guién preestable-
cido, seleccionando losfrag-
mentos mas adecuados a
nuestro propésito.

El materia registrado

Siempreeswperioral utilizo-

do en el montaje (por término

medio, por cadaminuto montado sedisponede
3/10 minutos de registros), en este sentido es
conveniente contar con tomas suficientes y
adecuadas para resolver algin problema de
enlace de secuencias.

Enlafasepreviaalaedicion, sedescriben
y cronometran lastomasy su situacién en las
cintasdearchivo,loquepermitesulocalizacion
inmediata para proceder alaedicion.

Una vez que se finalizé la edicion de
video, emprendimoslaetapadesincronizacion.
Sobre una copiadel original, con el codigo de
tiempo sobrepuesto alasimagenes, se ley6 el
texto de lanarracion hasta ajustarlo con preci-
sién alas imégenes. Posteriormente se proce-
dié amezclar todo el audio (narracion, efectos
sonoros, banda sonora) sobre el original de
video y como final se colocaron los titulos de
crédito de |os participantes en la elaboracién
del audiovisual.

Uso didéctico

En la guia didactica
se abordan en pro-
fundidad maltiples
aspectos que apare-
cen reflejados en el
video, sugiriéndose,
ademas, la forma
mas adecuada para
un Gptimo aprove-
chamiento didactico.

Antes de su difusion, laproduccion au-
diovisual hade ser experimentadaen centros
docentes. Paraell o, previamenteasuvisionado,
seexpusi eronalosalumnosalgunosreferentes
historicosqueubicasenlaépocay el persongje.
También se aprovechd laocasi6n paraeducar,
deformaelemental, en el lenguaje audiovisual,
deformaquelascondicionesinicia espermitie-
sen una mayor rentabilidad
enel usoeducativodel video.
Esta introduccién, siempre
aconsejable, nos permitia
vigiar comodamente en el
tiempo, hasta situarnos dos
siglos atras.

Enlaguiadidacticase
abordanenprofundidadmul-
tiples aspectos que apare-
cen reflegjados en el video,
sugiriéndose, ademas, lafor-
ma mas adecuada para un
Optimo aprovechamiento di-
déctico. Nuestra guia es un
compendio de amplia infor-
macion relativaalatemética
tratada, alasactividadesque
pueden sugerirsetrasel visionadoy alabiblio-
grafiarelacionadacon el tema.

Dado quelascopiasdel video lashabia-
mos realizado en alta fidelidad estéreo, se co-
nectd un magnetoscopio de alta fidelidad y
estéreoaunamplificador potente, al tiempoque
el monitor detelevision seeligio de altadefini-
cion. El resultado fue un espectacul o audiovi-
sual que indiscutiblemente contribuy, desde
la perspectiva tecnoldgica, a rentabilizar su
uso.

Trasel visionado, sesuscité (y cadavez
guerepetimoslaexperiencia, sesiguesuscitan-
do) un apasionado coloquioenel queparticipa-
ron muchos de los alumnos asistentes. Asi, la
introduccion al video, sureproduccionjunto a
lasactividadesposteriores, algunasdelascua-
les incluyen un recorrido por muchos de los
lugaresembleméticosy posiblesdramatizacio-
nesenlapropiaaul a, plantean un nuevo disefio
enel proceso deensefianza-aprendizaje, proba-
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blemente més eficaz y de mayor calidad que la
cadadiamés obsoletaformulade culto a libro
detexto en exclusividad. El video esunaforma
diferente de comunicar los avatares de una
época, condicionante, comotodalahistoria, del
devenir de acontecimientos y realidades. La
construccion audiovisual integra y transmite
no sblo ideas, opinionesy valores, sino senti-
mientosy dinamismo por losquehaderesultar,
si laelaboracion ha sido la adecuada, un men-
sgjecédlidoy vital muy susceptibledeun apren-
dizaje altamente significativo.

Ismael Roldan Castroesactor y
profesor enel IFP«VirgendelosReyes»de
Sevilla.

TomasCardenasSanchez eseducador
y expertoen mediosaudiovisuales.

Notas

*F. Aguilar Pifial.

2Entre los que tenemos que destacar al dr. Antonio
Gar-nica.
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Experiencia educativa aplicada a los diseios de
Ensefanza Secundaria de Geografia e Historia

Talleres de radio escolar, cultural y
juvenil

Antonio Ayala Payet

Losdisefioscurricularesde Ensefianza Secundariay algunasdelas posibilidades
de aprendizaje social que contemplan vinculadas al empleo de medios de comunicacion
comolaradio, eslafundamentaciondeestearticul o, enel queel autor analizal osdisefios
como marco y referencia para la unidad didactica de Geografia general sobre los
movi mientosmigratoriosqueincor poraenestetrabajoy queejemplificalasposibilidades

didacticasdelaradio.

1. End principiofuelaidea

1.1. Unasideaspararealizar estostalleresse
fueron gestandoinicialmenteen lasclasesdel
area de Ciencias Sociales

- En primer lugar en un Instituto de For-
macion Profesional: asignaturas del departa-
mento de Humanidades como Formacion
Humanistica, Etica'y Constitucion Espafiola.
Posteriormente en institutos de Ensefianza Se-
cundaria: asignaturas de Geografia e Historia
de ESOy Bachillerato de Sociales.

- Despuésde estimulantesinformes, tra-
bajosdeprensa, trabajosprécticosvarios, char-
las, debates, puestasen comun, etc., (activida-
desdeintroducciony motivacién, de desarro-
Ilo, complementarias, de recapitulacion...) so-
bre distintos temas de la actualidad relaciona-
dos con los contenidos de las asignaturas en
cuestion, informacionesrel evantesdelaHisto-
ria(losprotagoni stas, aconteci mientos, estruc-
turas...) con unaperspectivadel proceso histo-
rico ligada al presente; como por gjemplo, las
grandes revoluciones de laHistoriay los pro-

cesos de cambio histérico en relacién con el
conceptodeprogresodelahumanidad. Aligual
gue en problemati cas geo-econdmicasexplica-
tivasdefenémenosactual escomo por €jempl o:
lasgrandes &reas econémicasy losfundamen-
tosdel mundo actual (desarrolloy subdesarro-
Ilo: desigualdades Norte-Sur). Delaexplosion
demogréfica a crecimiento y sus repercusio-
nes. cambios de mentalidad socio-demogréafi-
ca. Aspectosquecomomuchosotrosmanifies-
tanlautilidadformativadel conjuntodesaberes
gue configuran el &reade Ciencias Socialesen
susfacetasintelectual , instrumental y formativa
(Ver disefio curricular de Ciencias Sociales y
GeografiaeHistoriade EnsefianzaSecundaria).

- Desde el principio nos ha guiado el
deseo y la necesidad de conocer y valorar el
posibleimpactoeinfluenciaqueaspectoscomo
| os resefiados anteriormente tienen en el mun-
do delos jovenesy en la sociedad en la que
estan inmersos. También nos hicimoslos mis-
mos planteami entoscon temassocioculturales
gue eran de su interésy respondian a deman-



COMUNICAR 3, 1994

das, inquietudes, expectativas propias de la
juventud: trabajo-empleo y paro juvenil. La
saludy losjovenes: sexualidady amor; drogas;
alimentacion, etc.; militarismo, antimilitarismoy

objecion de conciencia; ocio-tiempo libre y
aficiones-creaciones culturales, etc.

- Convergiendo conel carécter formativo
yasefialado anteriormente, queremos también
poner nuestro granito dearenaen el desarrollo
de los procesos de maduracién de la persona-
lidad y del aprendizaje socia de los jovenes.
Concretamente contribuyendo aformar perso-
nas capaces de actuar activamente de forma
constructiva, creativa, solidariay responsable
dentro de una sociedad de val ores democréti-
cosenlaqueviven,y decooperar asutransfor-
macion. (Meremitoentreotrosalosdisefiosya
comentados; Constitucionespa-

lares, posibilitando nuevasviasde aprendizaje
social que convergen igualmente con los as-
pectos formativos ya sefial ados.

2. En concreto vimos que el medio de
comunicacion radio, nos ofrecia una serie de
ventajasinteresantes paranuestros objetivos:

a) Caracteresintrinsecosal mediotales
como: el masdirecto oinmediato, agil y ameno.
Facilidades tecnol 6gicas de uso y funciona-
miento. Ser un medio de comunicacién juvenil
por excelencia: basta comprobar |os datos del
Estudio General deMediosen 1993, conmésde
3'5 millones de j6venes oyentes diarios, aun-
guehayaquehacer unasalvedad en el formato:
radio formulamusical en FM. Emisorasmunici-
pal esen funcionamiento con programasy con-
tenidos socio-culturalesy educativos conver-

gentescon nuestrospostul ados.

fiola; derechosy deberesdel0S m—————— s Tambiénemisoraspublicas: RNE

ciudadanos; declaracion de De-
rechos Humanos delaONU...).

1.2. Lamagia de la «radio» y
sus posibilidades educativas y
culturales

1. Parano quedarnoscon
el trabgjo y la ensefianza activa
enel auladeformaexclusiva, nos
decidimosautilizar un medio de
comunicacién paraseguir desa-
rrollando una serie de aspectos
del aprendizaje socia en cues-
tién, yaque no podiamos omitir
0 pasar por alto lacrecienteim-
portancia que los mensajes de
losmediosdecomunicaciéntie-

serie de conocimientos, actitu-

No podiamos omitir
0 pasar por alto la
creciente importan-
cia que los mensa-
jes de los medios
de comunicacion
tienen en la adqui-
sicion de una serie
de conocimientos,
actitudes y valores,
estilos y formas de
vida de nuestra
sociedad y en con-
nen en la adquisicién de una creto de los jovenes.

o Canal Sur Radio(Andalucia).

b) Caracteres extrinse-
cos. €l creciente papel de los
mediosaudiovisualesyasefid a
do anteriormente (en concreto
segun el Estudio General de
Mediosmasde16millonesdees-
pafiol es son oyenteshabitual es
adiario de programas de radio).
Las posibilidades de trabgjar la
prensa escrita en coordinacion
con laradio por su gran impor-
tanciay vinculacion a diversos
aspectosculturales, educativos
ysociaes. Lapersonalizacionen
temas y protagonistas es tam-
bién una ventgja afadida en el
uso de mediosde comunicacion
como prensay radio trabajados

desyvalores, estilosy formasde "™=————————  conjuntamente. Los aspectos

vida de nuestra sociedad y en

concreto de los jovenes, grandes protagonis-
tasdelacrecienteimportanciay papel socia y
cultural de los medios audiovisuales en los
ultimos afios. La utilizacién de los medios de
comunicacion en la préctica educativa abre
enormes posibilidadesy campos de actuacion
en distintos apartados de | os disefios curricu-

sociales, econdmicos, politicos
y culturalesanalizadosenlosdisefiosy progra-
maciones se dinamizan con estrategias de
personalizacion quemotivanal alumnomedian-
te un proceso de identificacion emotiva, enri-
guecido con estrategias y procedimientos
psicopedagdgicossefial adosen | osdisefios. A
lavez que amplian no s6lo sus conocimientos



TEMAS

soci al es sino tambi én sus capacidades detipo
analitico, critico, creativo, comunicativo... enri-
gueciéndoseparal elamentelavisiéncientifico-
racionalistaqueentreotrasvisionesproporcio-
nael trabajo en el aula.

¢) Desde la praxis, distintas experien-
cias educativas vinculadas a la utilizacién del
medio «radio» dentro delainnovaciény reno-
vacion docente confirman lo anterior.

2. Lostalleresderadioescolar nosonunaisla
en la practica docente

2.1. Nuevas tecnologias, cu-
rriculumy Reforma educati-

futuro, y dondetemas como laimagen, €l trata-
miento de lainformacién, los procesos de co-
municaciony el desarrollodelastelecomunica-
ciones se constituyen como variables socio-
culturales relevantes en el campo de laeduca-
cion»,
2.2. Los disefios curriculares de Ensefianza
Secundariayalgunasdelasposibilidadesde
aprendizaje social que contemplan vincula-
das al empleo de medios de comunicacién
como laradioy la prensa utilizadas conjun-
tamente

1. Observacion previa;
no se trata aqui de hacer una

va

El Plan Andaluz: Zaha-
ra XXl (introduccion de las
nuevas tecnologias de la in-
formacién y la comunicacion
en los centros docentes) nos
ha servido de model o derefe-
renciateodrico enapartadosde
graninterésy utilidad educa-
tivacomo: introduccion (edu-
caciony nuevastecnol ogias/
nuevastecnol ogiasy curricu-
lum; mejora de la calidad de
ensefianza); objetivos; cam-
posdeactuacion; desarrolloy
gjecucion del Planenloscen-
tros docentes/temporaliza-
cion; evaluacion y anexos.

- Reproducimosaqui un
fragmento dela introduccion
amodo de sintesis de princi-
piosbasicosqueconvergeny
coinciden con nuestros plan-
teamientos. «Es constatable

Los alumnos euro-
peos extraen el 80%
de sus informacio-
nes de la vida coti-
diana y sélo el 20%
de la escuela. De
estas altimas, ani-
camente el 5% re-
sultan atiles. Sélo
un 7% de los jove-
nes espaioles leen
diariamente los
periodicos y curio-
samente, casi cua-
tro millones de
jovenes espaioles
escuchan a diario
radio en FM.

relacion exhaustiva 'y porme-
norizada, sino méas bien de
sefialar algunas de esas posi-
bilidadescontempladasenlos
disefios correspondientes y
gue abren enormes expectati-
vas para el desarrollo del
aprendizaje socia atravésde
los medios de comunicacion
sefialados.
2.Disefiocurricular de
aspectos generales, 12-16
afios: lafundamentaciény los
factores politicos, sociales e
ideol 6gicos; princi piosdidac-
ticos: lacomunicaciony el en-
foque ambiental; fines educa-
tivosy objetivos; contenidos:
el papel de la informacion;
metodologia y pautas-situa-
ciones motivadoras en el en-
torno social...
3.Disefocurricular del
areadeCienciasSociales, 12-

laimplantacion queen nuestrasociedadtienen
las nuevas tecnologias. Entre las consecuen-
cias, hemos de considerar el estudio de su
impacto en la educacién, fundamentalmente a
dosniveles: por un lado comointroduccién de
nuevos recursosy medios didacticos al servi-
cio de los procesos educativos, y por otro,
como contenidos curriculares propios de una
sociedad que progresa con rapidez hacia el

16 afios: el &reacomo dmbitodeconfluenciade
las dos perspectivas ensefianza-aprendizaje:
saber ordinario y saber cientifico.

Objetivos: la utilidad formativa del con-
junto de saberes que configuran el area; obje-
tivosde caracter conceptual, como capacitar a
alumno paradistinguiry caracterizar hechosde
naturalezasocial; objetivosrelativosaestrate-
giasy destrezas como las relacionadas con el
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procedimiento delainformacion; objetivosre-
lacionados con actitudes y valores sociales y
democraticos en referencia, por gjemplo ahe-
chos, situacionesy acontecimientos de actua-
lidad.

Contenidos: contenidosy funcionesedu-
cativas de las Ciencias Sociales, a tener en
cuenta la funcién informadora. La relevancia
social delos contenidosy |as cuestiones que
preocupanalasociedadenclarareferenciaal os
contenidostransversal escomo: Educaci énpara
laPazy losDerechosHumanos, Educacionpara
laSaludy Educacion Ambiental, CulturaAnda-
luza...; contenidos referidos a estrategias y
técnicas como las utilizadas por los medios de
comunicacién; contenidospor bloquesteméti-
cos: se hace referencia especificaaellosen el
siguiente apartado: la programacion delosta-
Ileres paso a paso.

Metodologia: |asestrategiasdidacticas
y lainvestigacion escolar con los fines educa-
tivos; la evaluacién: estrate-
gias, técnicas e instrumentos
(El diario, registrosen audio o
video, laentrevista...); losme-

como, por €. los medios de
comunicacion.

4.Disefios Curricula-
res de Geografia e Historia,
16-18 afios, editados por la

de Educacion en 1989.

a) Hay que sefidar en
primer lugar que debido a la
amplitud y extension de los
tres disefios de &rea y para
sintetizar nuestra propuesta,
hemos escogido, a modo de
ejemploel deHistoriade Espa-

b) HistoriadeEspafa:
objetivosconceptual es,como
profundizar enlacomprension
deconceptosqueserefieren ahechosdenatu-
ralezasocial, econémica... Lanocién de proce-
sohistéricoylasclavesexplicativasdel presen-

Un ejemplo concre-
diosempleadosy losrecursos  t0 de las posibilida-
des de la radio,
utilizada
didacticamente en
el diseio de Histo-
JuntadeAndducia, Conssjeria T1a de Espana, es el
programa diario
que durante los
altimos tres anos
ha estado emitien-
do RNE-Radio 5,
bajo el titulo: «Te-
. I6n de fondo», un
na magazine sobre
nuestra historia

teen el pasado: como un objetivo nuevo enun
proceso de busquedaen virtud de un plantea-
miento general; objetivosrel acionadoscon ac-
titudesy valorescomolaactitud cientificaante
lahistoriadesupropiopais, relativistay critica.

Los contenidosy sus criterios de selec-
cion: las informaciones relevantes en funcién
del presente; los factores de diferenciacion
econdémicay sociocultural en el ambito penin-
sular; las relaciones con la América Lating; la
integraciénenel ambito cultural del Mediterra-
neo, etc. Parala secuenciaciony organizacion
de contenidos, el primer bloque temético: la
sociedad espafiola hoy. Paralos restantes me
remitoalosefialadoenel puntoanterior: disefio
de Ciencias Sociales.

La metodol ogia: aqui también podemos
apoyar lo anteriormente dicho partiendo del
esguema metodol 6gico de trabajo que se pro-
poneenel disefio, citando por jemploel punto
¢ Recabar e interpretar informacion: el uso de
lainformacion eslapiezabési-
cadel proceso de ensefianza-
aprendizgje.

Los recursos aqui tam-
bién podemos apoyar |0 ante-
riormente dicho en gjemplos
como: €l primer blogueteméti-
co: Lasociedad espafiolahoy.
Y aque como se sefialaparael
mismo un recurso fundamen-
tal es el dossier de prensa,
complementadoentreotrosre-
cursos por documentos au-
diovisuales. Iguales sugeren-
cias se extienden a las otras
unidades. Enconcreto, losdo-
cumentos orales y la prensa
escritatienen perfecta cabida
y utilizacion didactica en la
radio.

Tomando el texto del
disefioenloreferentealauni-
dadyasefialada«L asociedad
espafiola hoy», dadaslascaracteristicasdela
temética que abordalaunidad, el recurso fun-
damental deberiade ser un dossier de prensa,
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previamente sel eccionado por el profesor, que
cubriera el segmento histérico que discurre
desdelamuertedeFranco hastanuestrosdias...
- Aqui sefialamosunejemplo concretode
las posibilidades de «laradio» a ese respecto:
El programadiario que durantelosultimostres
afnos ha estado emitiendo RNE: Radio 5, bgjo
el titulo: «Telén de Fondo» un magazine sobre
nuestra historiareciente (afios 40 en adelante)
tomando comohiloconductor cancionesy vida
cotidiana (incluyendo: teléfono directo, tertu-
lias, reportajes, revistade prensa, comunicacio-
nes de los oyentes...). Otros ejemplos concre-
tos delas posibilidades educativas delaradio
enloreferenteal disefiodeHisto-

riadeEspafia, loshemosaborda:  m——

do en nuestros «talleres de ra-
dio»enprogramasmonogréaficos
talescomo: Andaluciaen su his-
toria «Al-Andalus»: la Espafia
medieval; laEspafiadel siglo XX

dictadura franquista a la demo-
cracia. Los aspectos concretos
de los mismos se detallan en el
apartadodel articulotitulado: «<La
programacién paso a paso».

3. Laprogramacion paso a paso
3.1. Introduccion: Aspectosge-
nerales

1. Los talleres de radio en €l
inicio de su singladura. La primera etapa
(1987-1989)

a) Lostalleresiniciansusingladuracomo
unaactividad extraescolar, vinculada ala pro-
gramaciondeactividadesculturalesdel I nstitu-
to Palitécnico «Alhamilla» de Almeria. Partici-
pando alumnosde 2° FP1 en especialidadesde
«metalesy electricidad», asignaturas de «For-
maci on Humanisti cay Constituci 6n Espafiol a»
por un lado y de «Eticay Religion» por otro.

La emisora en cuestion: Radiocadena
Espafiola en Almeria, en horario nocturno, los
viernesde 10/11 noche. El programa-magazine
en cuesti 6n «L aescal amecénica»; su conduc-
tor «Juanma Cidron», excelente personay pro-

No hay que olvi-
dar que la pro-
gramacion de los
y nuestropasadoinmediato: dela  talleres de radio
forma parte de
una programa-
cion marco de
referencia: la
programacion
educativa.

fesional. Nuestro programa o espacio llevaba
untitulomuy simpéticoy juvenil «L osbuscavi-
das».

b) Enlasideaspreviasparareadlizar estos
«talleres de radio» (Ver |: A y B) se sefidan
aspectoseducativos, culturalesy socialesque
convergeny se desarrollan en los mismos.

¢) El articulo publicado en la revista
«Nexo» de la Delegacion de Educacion en
Almeria, n° 12, diciembre 1989; pp. 40-43) bgjo
mi coordinacion pedagdgicay como autor, con
epigrafestalescomo: enel principiofuelaides;
unostalleresderadionosonunaisla; lahistoria
de los talleres ligada a las ondas jovenes de
nuestraciudad; laprogramacion
delostalleres paso apaso; mo-
delodeguidn: emisionreal; car-
teles gréficos de programas; bi-
bliografiasobrelaradio consul-
tada. Todo ello sintetizay resu-
me la experiencia en su primera
etapa.

Tambiénhay quesefial ar
en estaetapael aterrizagjeenuna
segunda emisoraRadio Safa (la
primera, Radiocadena, emisora
publicade RNE se reconvierte
en Radio 5 de RNE: nuevapro-
gramacion, nuevoscontenidos...
Radio Safaeslaemisoraescolar
del Colegio «Sagrada Familia»
de Almeria; en & mismo barrio
guenuestrolnstituto. El horarioseampliaados
horas semanal es.

d) Breve apunte sobre la programacién
radiof énica: |osaspectos educativossevincu-
lan arealidades socialesy culturales actuales,
postulado queserdunaconstanteenladindmi-
caradiofénica. Concretamente sefialamos una
serie de contenidos que se van integrando
progresivamente en la programacion.

- Los antecedentes de estas cuestiones
han sido planteados en €l primer capitulo del
articulo.

- Contenidoscon tematicasque conver -
gen plenamente con |os contenidos transver -
sales de la Reforma educativa: lasalud y los
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jovenes (alcoholismo y otras drogas; deporte
para todos; la salud labora y los jovenes:
précticas de empresa, primer empleo); relacion
directacon EducacionparalaSalud; jovenesen
finesde semana, vinculadacon laanterior y en
relacion directa con Educacion Vial...

- Unaspectobésico, primero parael equi-
podedocumentaciony luego parael derealiza-
CiOn escontar con asociacionescivicasvincu-
ladas alas tematicas alavez que con especia-
listas con aféan divulgador, sin olvidar a los
jovenesenlasentrevistasy tertulias, yaqueen
definitivalosjévenes son los protagonistas y
destinatarios Ultimos de la programacion.

- Se crea una base de datos a modo de
fichero informatico, conlasprincipalesasocia-
ciones civicas, culturales, humanitarias, inclu-
yendo una guia didactica con una serie de
posibilidades de trabajo tanto en el aulacomo
en el marco de la actividad radiof 6nica.

- El equipo documentalistaincluyeenel
dossier informativo del programa un apartado
inicial: Antecedentes historicos asi la progra-
maciénradiof 6nicasevinculaen otravertiente
ala asignatura de Formacion Humanistica 2°
FP1 (Historia) en suscontenidosdisciplinares.

- Paralelamentel osespaci osradiof 6nicos
dedicados alaHistoriavan creandose amodo
de «seccionesy microespaci 0s»:

2. Los talleres en su segunda etapa (1990-
1993): experienciaeducativay cultural apli-
cada a los «disefios de Ensefianza Secunda-
ria»; Geografia e Historia
1) Declaracién de intenciones

a) Paraempezar unasideashésicasquela
programacion en su 12 etapatambién asume: la
radio no es una prolongacion estrictadel aula
o instituto, ya que no se trata de dar clases a
modo y semejanzadelasimpartidasen el aula.
La radio tiene su propio mundo en cuanto a
estilo, lenguaje, técnica... yaquepor encimade
todoesunmediodecomunicacionveteranisimo
con buenasal udy renovandose continuamen-
te...

- Consecuentementey enconcordancia

conloexpuesto en el primer capitulodel articu-

lo, los programas radi of 6ni cos que hemos rea-
lizado o son comotales(no somosprofesiona-
les, pero cudnto hemos gozado, aprendido,
compartido, comunicado, investigado, incluso
gazapos, omisiones, errores, nervios). iEl pla-
cer de la comunicacién nos hace humanos!
Hemosaportado alaradio enriquecedorespro-
cedimientos y recursos didéacti cos adecuados
al medio.

b) No hay que olvidar que la programa-
ciondelos«talleres»formapartedeunaprogra-
macién-marco de referencia: la programacion
educativa. Nosotros, como veremos a conti-
nuacion la hemos desglosado o secuenciado
(laprogramaci én educativa) en sumarco-base:
€l trabajo en el aula por una partey paralela-
mente, hemosabierto otrasviasdeaprendizaje
social vinculadasadistintasrealidadesy mani-
festaciones de la actualidad (una parte bésica
de nuestra programacion radiof dnica) que he-
mos concretado en la utilizacién versétil de
medios de comunicacién: la «radio» trabajada
conjuntamente con «prensaescritax», creando,
a modo de vasos comunicantes una retroali-
mentacion mutua. Consecuentemente activi-
dadesintroductorias, motivadoras, complemen-
tarias... hantenidosutrabajoenel aula,y enlos
medi osde comuni caci 6n con aspectosconver-
gentes, diferenciales (en el sentido de que el
trabgjo o actividad se ha dividido: una parte
trabgjada en el «aula», la otra en el «medio
radio» con documentacion elaborada en el
aula...), entre otros.

3.2. Radio e informacion: breve sinopsis de
aspectos béasicos para realizar un buen pro-
grama de radio con finalidades educativas,
culturalesy sociales

a) Consideracionesprevias losefialado
en este punto se debe también trasladar ala 12
etapa del discurrir de los talleres por razones
obvias.

- Los cuadernosdel informador juvenil,
editados en 1988 por la Generalitat VValencia-
na». Conselleria de Cultura, Educacién y
Ciencia, y cuyo n° 1 «Radio e informacion» a
cargo de Arturo Orrico Pacheco, entre otros,
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nos hasido devaliosisimautilidad en muchos
aspectos amodo de guiapractica, enlaque se
vinculan tal y como es nuestra

dinamica, aspectos educativos, - —

Las informacio-
nes procedentes
- A destacar: ladeclara- de 10s medios de
comunicacion,
tan ricas en da-
tos de tipo geo-
grafico, como
frecuentemente
poco rigurosas y
sesgadas en su
analisis...

culturalesy sociales, con multi-
plespropuestas parael uso ade-
cuado del medio radio.

cion de principios: ¢qué hacer
con un espacio deradio dedica-
do alajuventud?; ¢con qué me-
dios contamos: humanos, técni-
cos, econémicos, difusiony pro-
mocién?; eleccion del tipo de
programas-estructuray conteni-
dos-; nos ponemos en marcha:
confecciéndeguiones, sintonias
y musica, tratamiento de textos-

distintastareasy programas de estasingular e
interesante emisora, fundamentalmente servi-
cios a la ciudadania, sin fines
lucrativos.

3.3.Ejemplodeunaprograma-
ciénderadio. Programasreali-
zadoscomo parteintegrantede
una programacion educativa
en el aula: unidad didactica

a) Disefio abreviado (por
cuestiondeespacioenel articu-
|0) delaunidad en cuestion, per-
teneciente a «Reforma: Poli-
valente 1» (Posteriormente Ter-
cero de Educacién Secundaria
Obligatoria: ESO).

redaccion, redaccion de textos, m—————————

lenguaje radiofdnico, captacion

y seleccién delainformacién; lasradios cultu-
rales y educativas; bibliografia y diccionario
radiof énico.

b) Onda comunitaria Almeria: Radio-
mania, creada por asociaciones civicas, aso-
ciacionesjuvenilesdeinstitutos, barrios, veci-
nos... Laemisoraquedurantedosariosy medio
nos permite desarrollar ampliamente nuestra
programacion (1989-1991). Emisoracon 12 ho-
ras semanal esdedicadasalateméticajuvenil y
cultural: ecologia, cine, excursionismo, literatu-
ra, asociacionismo (tertulias, reportgjes, revista
de prensa, teléfono con contestador: llama-
das...).

Todo ello nos permite asumir una pro-
gramacion de dos horas semanalesy paralela-
mente vincularnos a |l os colectivos que estan
integradosenlaemisora: i ntercambios, colabo-
raciones, actuacionescomunes; jempl os: char-
lasy encuentros; exposiciones que la asocia-
cion cultural -laemisoraesti constituidacomo
tal-, ira organizando sobre ecologia, comic e
historia de Almeria, musica popular...

Onda comunitaria a cuyo Gabinete de
prensapertenecemos, asume como propioslos
postulados sefialados anteriormente y hasta
untotal dedoceprofesoresirancolaborandoen

FICHA BASE

Curso escolar: 90-91/ asignatura: Geo-
grafia humana y econémica / dos cursos de 20
alumnog/ Instituto «Alhamilla» de Almeria. Fase
deexperimentacion dela Reforma |l FP «Alcaria»
de Puebla del Rio de Sevilla (experimentacién
Reforma 91-92).

UNIDAD DIDACTICA

Losmovimientosmigratorios: lasmigra-
ciones en Espafia y su importancia humana,
econdmica y social. Andlisis de un dato: movi-
mientos migratorios en Andalucia de doble sen-
tido: detierrade emigracién a «Almeria» como
ejemplo de los nuevos movimientos migratorios
desde paises subdesarrollados (Tercer Mundo) a

los paises industrializados.

UNIDAD TEMATICA: MARCO DE REFE-
RENCIA
Geografia de la poblacion
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Obj etivos especificos

-Consideraciones TRAMA CONCEPTUAL
previas Objetivos en rela
cion alos contenidos con- MARCO BASE: HISTORIA Y GEOGRAFIA
: ESPANA PAIS DEL DESARROLLO
ceptqal s, procedimentales DESARROL LADO i
y actitudinales. Condiciones de vi-
-Se sefialan con el da: Tercer Mundo
simbolo «&» aquéllos que (Estructurales)
inci derT d! rectamente en eI ) EXTRAN-
aprendizaje social através | | ALMERIA JERIA ACOGE

delos mediosde comunica-
cion que hemos utilizado:
radio y prensaescrita.

-La relacion por ra- LEY
zonesdeespacio estaabre- [ [ [

Movimientos migratorios (INMIGRANTES
en la Espafa actual (LEGALES?

viada, se han seleccionado |HISTORIA COLONIALI SMO| |GEOGRAF|’A| EL ENTORNO: AUGE
variosmuy representativos. | | ECONOMICO (Agra-
rio-turistico)

Objetivo terminal Relaciones coloniales (Proximidad

fi o geogréfica)

Se pretende bési ca El Poniente: «Almeria»

mente quelarealidad traba- OFERTA-DEMANDA
jada en la unidad en cues- TRABAJO PRECARIO

tiénseincorporeenel alum-
no, no solo como datos de
conocimiento, sinocomofe-

noémeno actuanteenlapropiaexistenciaindivi- agui el elemento clave para el enfoque de la
dual y colectiva. El hecho migratorio puede presente unidad bajo una perspectiva huma-
modificar lasustanciade unasociedad y modi- nistay cientifica. Las Ciencias Socialesy su
fica, desdeluego, lade muchosindividuos. He carécter formativo.

Objetivos especificos

Denominacion Tipologia Medios Coordinacion pedagdgica
comunicacion (interdisciplinariedad)

1. Adquirir informacién sobre el desigual Relacion: Historia Contempor &nea 8°
desarrollo econdmico-social: interre- contenidos § EGB: LaRevolucion Indus-
gional einterprovincial. Andalucia conceptuales trial. Losfendmenosmigra-

toriosXI X. LaEspafas. XX

2. Conocer la importancia cuantitativa y Relacion: Lengua y Literatura (poe-
cualitativa de las migraciones en Espa- contenidos 8 tasy narradoresandaluces
fia. Andalucia conceptuales de temética social)

3. Valorar la contribucion de los emigran- Relacion:
tes al desarrollo econdmico-social del contenidos 8
pais. Andalucia conceptuales

4. Analizar la influencia de las migracio- Relacion:
nes en la redistribucion de la pobla- contenidos 8
cion activa: Andalucia como referencia conceptuales
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Objetivos especificos

Denominacién Tipologia Medios Coordinacion pedagdgica
comunicacion (interdisciplinariedad)

5. Valorar la situacién humana y social de Relacion: Lenguay Literatura (“")
los emigrados: Andalucia como referen- contenidos § Religion Catolica
cia basica conceptuales

6. Analizar los caracteres de |os nuevos Relacion: Historia Contempor anea 8°
movimientos migratorios desde |os pai- contenidos § EGB: El Siglo XXy lapost-
ses subdesarrollados a los industriali- conceptuales industrializacién
zados. El gjemplo andaluz

7. Aprender a buscar y manejar fuentes de Relacion: Lengua espariola (técni-
informacion. El uso del propio entorno contenidos 8 casoralesy escritas)
social del alumno como fuente de infor- | procedimentales
macién

8. Aprender arealizar informesy redac- Relacion: Lengua espariola (técnicas
tarlos. Trabajar en equipo. Expresarse contenidos 8§ oralesy escritas)
en publico procedimentales

9. Aprender: confeccién, utilizacion, ma- Relacion: Matematicas (Estadistica)
teriales gréficos, especificamente de- contenidos §
mogr aficos procedimentales

10. Juzgar critica y serenamente los Relacion: Religion Catolica

problemas sociales; actuar de forma so- contenidos

lidaria y humanitaria ante desigualdades actitudinales §

y desequilibrios existentes entre paises,

areasy religiones; desarrollar la tole-

rancia, respetar la diversidad cultural,

rechazar la xenofobia y el racismo

Plan de actuacion

1. Consideracionesprevias. Sefialamosa
continuaciénenel Plandeactuacion, puntosde
la secuenciacion y desarrollo préctico de la
programacion educativa, donde se incluyen
unaseriedeactividadesdelamismaquesehan

realizado utilizando los medios de comunica-
cion en cuestion: radioy prensaescrita, traba-
jadosconjuntamente. Simbolo «8». Larelacién
esta abreviada: nos ha parecido conveniente,
por razones de espacio, hacerlo asi.

CONTENIDOS ACTIVIDADES DBJETIVOS RECURSOS TIEMPO
1. El desigual desarrollo a) Torrente de ideas 1,4,7,8,9, |-Revistadeprensa 8| 2 horas30'
econémico y social: (Andalucia: Tercer 10 -Locutorio: emisora| (aula)
interregional e inter- Mundo) deradio §
provincial. Andalucia b) Philips 66 (“") § -Dossier «Materiales| Trabajos en
como referencia c¢) Lecturas comentadas de Geogr afia» pequefio
(Prensa) § -Utilesdeescritura | grupo (TPG)
d) Confecci6n de mapa y mapa impreso eindividua-
econémico. Comenta- -Libro texto. les (TI)
rioy analisis. Tablasy -Libros divulgacion
Gréficas. Mapas...
e) Informe final:guia
trabajo




TEMAS

L]
CONTENIDOS ACTIVIDADES OBJETIVOS RECURSOS TIEMPO
2.3. Laimportancia cuan- | ayb) Ver anterior § 1,2,3,5,7, | -Revista de prensa § 2 horas
titativa y cualitativa c) Lecturas comentadas 8,9,10 -Locutorio: emisora (aula)
de las migraciones en deprensa § deradio §
Espafia. Andalucia como |d) Comentario: encuesta -Dossier «Materiales (TPG)
referencia béasica sociol6gica § de Geografia». (TI)
e) Ver «d» punto ante- -Relaciones humanas
Coordinacion pedagégi- rior Entrevista. Asocia-
ca: Lengua Espafiola f) Entrevista a personas ciones... §
(técnicas oralesy es- emigradas -Libros texto
critas) g) Informe final: Guia divulgacion...
detrabajo
4.Las caracteristicas de a) y b) Ver anteriores§ | Lasante- -Ver anteriores. 2 horas
la situacion humana y c) Confecciény Lectura: | riores mas -Disco-Forum: Locu-| (aula)
social de los emigra- Organigrama § 6,10 torio de Radio:
dos. Andalucia como c) Confeccion historie- Discoteca (TPG)
referencia. Almeria: tay lectura § (Tn)
El Poniente d) Lecturas comentadas
Prensa § ylibro di-
Coordinacioén pedagégica] vulgacion §
Lenguay Literatura es- e) Conferencia social §
pafiola (Asesoramiento soq{ f) Lecturas comparadas
bre «Literatura y socie- Las mismas:
dad: hoy») literarias §
Religion Catdlica g) Disco-forum: §
Las dos emigraciones.
Coordinacion «Sociedad». | h) La entrevista: Ver
Asociacion Humanitaria 2.3.1.
«Almeria acoge», «Sevilla | i) Informe final. Guia
acoge». Asociaciones ve- de trabajo
cinos. Club Pensionistas
5. Las caracteristicas de a) y b) Ver anteriores § -Los anteriores
los nuevos movimien- c) Ver anterior § e -Proyector de video: | (TPG)
tos migratorios desde d) Comentario y andlisis: magnetoscopioy TV: | (TI)
los paises subdesarro- Tablas, graficos, g sala conferencias g
Ilados a los indus- mapas -Para visita: hora-
trializados. El gjem- €) Confeccion tablas, rio extraescolar
plo andaluz: El Po- graficos, mapas. Centro de la capi-
niente almeriense f) Lecturas comentadas: tal
prensa, libro divul-
Coordinacion pedagégica:| gacion, literarias §
la misma g) Conferencia social y
video-forum §
Coordinacion «Sociedad»:| h) Visita guiada a cen-
la misma tro social: Almeria acoge
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-
Objetivosdela
ensefianza activa —{ PREPARACION |—E
Reunir informacion  Trabajo bibliogréfico
Prever recursos Encuestas
Planificar etapas
— PLANTEAMIENTODEUN 1| Concatenar |as actividades
PROBLEMA O TEMA Distribucién del trabajo
Prever lostiempos
M otivador
Valor educativo
Practico
Fécilmente realizable COORDINADOR
Asesora
Provee de material
Supervisael trabgjo
EJECUCION Facilitadiligencias
—— 5] ‘
Trabajo de los diferentes grupos
Recogida de datos
Andlisis delos datos AUTOEVALUACION ﬂ
Extraccion de conclusiones
Discusi6n de resultados
Comunicaciones Conocimientos adquiridos
Destrezas desarrolladas
Dificultades encontradas
Criticasy autocritica
\-

/)

LAS ACTIVIDADES Y SU CLASIFICACION (EQUIVALENCIAS Y RELACIONES AULA-
MEDIOS DE COMUNICACION «RADIO Y PRENSA») «RELACION ABREVIADA»

Aula

Medios de comunicacién

1° Introduccién
grupos)

-Torrente de ideas (dinamica de

-Presentacion: tema del dia
-Entrevistas breves (cuestionario)

-Philips 6/6 (dinamica de grupos)
-Exposicién esquema conceptual :
Trama bésica

-Llamadas registradas contestest. automat.
-Llamadas telefénicas en directo: sondeo,
sondeo de opinion
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Aula

Medios de comunicacién

2° Mativacion

-Lecturas comentadas
-Comentarios: encuesta-sociol 6g.
-Video-forum

-Revista de prensa (noticias frescas)

-La buena musica: canciones con historia
-Paisajes sonoros (textos varios, dialo-
gos y musica en consonancia)

3° Desarrallo

-Elaboracion de trabajos de ex-
presion gréafica (mapas, histo-
rietas, cuadros, organigramas)
-Lectura e interpretacion de ma-
teriales graficos (tablas, ma-
pas, graficas, organigramas)

-Elaboracion de carteles para los progra-
mas (postersy collages)

-Reportajes (con noticias prensa)
-Entrevistas varias

-Historia musical e historia real (espa-
cio musical y tematico)

4° Comunicacién

-Conferencia social o mesa re-
donda

-Dossier-informe ilustrado (TPG)
Entrevistas

-Tertulia radiofénica (teléfono abierto)
-Mesa de invitados: coordinadores (TPG):
Lecturasy comentarios: conclusiones
trabajos

5° Complementacion

-Visita: centro social
Exposicion fotografica, poster

-Reportaje al respecto

6° Evaluacion

-Ejemplo: sesiones de autoeva-
luacion
-Ejemplo: prueba escrita

-Tertulia: jVamos sacando conclusiones!
i Vamos con las alternativas! (Teléfono
abierto). Cartas a redaccion del programa

El taller deradio pertenecientealaunidad en

cuestion

1. Algunosapuntespracticosdecomose
han hecho los «talleres de radio» tanto en su
primera etapa como en su segunda: relacién

abreviada.

FICHA DE TRABAJO

- Vejez en nuestro tiempo
- Lasalud

- El racismo

- La solidaridad

- La ayuda humanitaria

Temasdenuestrotiempo |

Lacultura
Losj6venes
Losmayores

- —

—— ( TALLER
RADIO

Prensa
Video,television
«Comunicacion»

Educacion
Unidadesdidacticas
Contenidostrans-
versales

Laculturadel
entorno

* Asociaciones

* Festividades

* Realidades

* Arteytradicion
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a) Contenidos teméticos transversales:
contenidos teméticos: unidades didacticas.

b) Temas de interés para el equipo del
programa.

¢) Coordinacion contaller de prensa del
Instituto. Iniciativas culturales en el entorno.

d) Sondeo entre jOvenes sobretemasde
interés, actualidad...

Latareade reunirsey organizarse

El equipodel taller deradio: organizacion
y funciones.

Programa: Imageny Sonido-documenta-
cion-realizacién-coordinacion general: profe-
sor miembro de cada uno.

Los equipos:

* Realizacion:

- El Guidn-base (literario-radiofénico)
- Los concursosy premios. bases
- Noticiasfrescas

- Losreportajes estudio-calle
- Lastertulias: estudio
* Documentacion:
- Preparay confecciona
- El dossier (prensa, invitados, lecturas
divulgativas)
- Lasentrevistasy tertulias
* | magen y sonido:
- Carteles; teléfono
- Cuias e indicativos radio
- Canciones con textos; audiciones
- Auxiliaresy técnicos de sonido

2) El programa en cuestion (fecha emi-
sién 4-91); OndaComunitariadeAlmeria; titu-
lo «El tiempo vuela...»; guidn-base con obser-
vaciones(resumido); 2 horasduracién; simbo-
lo «*»: actividadestrabajadastambiénenaula:
otro nivel.

Tiempos

Apartados-espacios

Observaciones §

07.00 h. (noche) 1. Presentacion y saludos
- Cufia, sintonia
- Equipo en marcha

- Agenda del dia §

«Stop al racismo»

- La buena misica § en espafiol

§ Sintonia. El tema del dia: La emi-
gracion nuestra de cada dia
§Lamusica“ tamtamgo” (Espaldasmo-
jadas) (Historias de emigrantes)

* Aula

07.05 h. (noche)
daccién al ruedo §

2. Noticias frescas: El equipo dere-

Lecturas. Primeras impresiones

§ Ver relacién: actividades y documen-
tacion

§ Sintonia musical

* Aula

07.10 h. (noche)
Historia... §
«El extranjero: Moustaki»

3. La buena musica: Canciones con

§ La musica de G. Moustaki. El extran-
jero: paz, amor, fraternidad, tole-
rancia. (Presentacion-audicién)

07.14 h. (noche)
lacalle §

¢Cémo lo ves?

4. ¢Y th de qué vas?: la opinion de

Los andaluces ¢emigrante...?
Los africanos inmigrantes aqui,

§ - Sintonia musical

- Entrevistas breves: calle

- Teléfono abierto posterior

- Comentarios: mesa redaccion
- Entrevistas: actividades aulas

07.19 h.(noche) 5. La buena misica...

«Una tierra comdn». Dessidenten

§ La misica del grupo folk-rok
«Dessidenten». (Mestizaje musical:

Argelia-Alemania: miembros). Textos

reivindicativos: Tema dia

§ * Saludando a «Asociacion humanita-

ria Almeria acoge»




TEMAS

L]
Tiempos Apartados-Espacios Observaciones §
07.23 h. 6. jLeer esun placer! § Textos de apoyo y lectura: literario, prensa,
(Paisaje sonoro) § testimoniales (lecturas: didlogos). MUsica
nuevas masicas. Flamenco. Popular marroqui
07.30 h. 7. Labuena mdsica... * § § Sgnificacion grupo: Tematicasurbanas, realida-
«El Ultimo de la Fila: No hay des sociales, inquietudes ecol6gicas
dinero para los chicos» Texto: Tema del dia. Andalucia y Catalufia: mes-
tizaje cultural de sus miembrosy masica
07.35h. 8. El reportaje de la semana §Soloseradialal®parte: aspectosgenerales10mn

* Visita a centro social, «Almeria
acoge». Coordinacion con activi-
dad aula * §

Los autores previamente hacen presentacion y
al final se hacen comentariosy explican
anécdotas, leen prensa...

La buena musica

«No me pises que llevo chanclas (Hu-
mor, amor, tolerancia, paz,
fraternidad...

07.50 h. 9. La buena musica andaluza también | 8§ Significacion: artistas y misicas
vibra con el tema del dia... a) Cantautores y renovadores musica con raices.
a. «Jarcha: Segaores» Textos populares y reivindicativos: Andalucia
b. «Camardén de laisla: Soy gitano» | b) Laversatilidad, la continua evolucion estilistica,
§ textos popularesy reivindicativos: Andalucia.
08.00 h. 10. La tertulia: 12 parte § Significacion: Asociaciones. Ambas gran
Invitados junto al equipo dere- trayectoria humana, social y cultural:
daccién: Almeria acoge y promo- |os derechos humanos, integracién, defensa
cion gitana § y promocion de los dos colectivos: inmigran-
tes extranjeros y gitanos
§ Utilizar fondo musical sonoro
pausas... teléfono abierto
08.20 h. 11. La buena musica andaluza §* Encuesta socioldgica: lectura comentada.
a. «Gente del Pueblo. Hay quere- Significacion artistas-musicos §
partir la tierra»
b. «Carlos Cano: cancion de los § Artistas comprometidos desde postulados
marineros § de musica popular con raices, con textos
reivindicativos, lUdicos, amorosos: teméticas
andaluzas como la que nos ocupa
08.30 h. Latertulia: 22 parte § § Temas inacabados, otros aspectos de interés.
Fundamental «Teléfono abierto» (Los alumnos
que no estan en el estudio: otros cursos con la
materia en cuestion han elaborado preguntas en
clase para plantearlas a los contertulios)
08.54 h. Despedida y cierre § § jSacando conclusiones!

iDando alternativas!
iLas gracias a todos!
i Préximo programa!

Observacion final
* Curso 91/92, Instituto «Alcaria» deLa
Puebladel Rio(Sevilla), emisora municipal «Ra-

dio Marisma.

* Curso 92/93, |ES «Torre del Rey» de
Pilas (Sevilla), emisora «Radio Dofana.

jLa comunicacién nos hace sentirnosy
manifestarnos como seres humanos!

AntonioAyalaPayet esprofesor del
IES«Torredel Rey»dePilas(Sevilla).
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«No es tan fiero el ledn como lo pintan»

La publicidad y su integracion en
las aulas

Enrique Martinez Sanchez

Estearticul o plantea una serie de propuestas pedagdgi co-didacticas para queel
profesorado de todos | os niveles de |a ensefianza promueva en su aula el estudio de la
publicidad en general y de los anuncios en particular. Se dan en él ideas para la
planificacion y el andlisis de la publicidad, la preparacion de trabajos de taller y la
elaboracion de campafias y mensajes publicitarios. De los elementos técnicos, concep-
tuales o tedricos a los que se hace referencia, se puede disponer en la bibliografia que
sepresentaal final del articulo. Sehace especial énfasisen quenotodo enlapublicidad
esbuenoomaloyenel sentido criticoquetodo consumidor debetener, tanto paraaceptar
sus aspectos informativos como para defender se de |0 engafioso o camuflado.

«En este mundo traidor,

nada es verdad ni es mentira. Todo es segin
el color del cristal con que se mira».
Campoamor

L osrefranes, lasfraseshechasolasadap-
tacionesdefrase que encabezan cadaparte, se
han pensado para que sirvan de eslogan y
guien, como verdaderos anclajes, lalecturay
comprension del texto.

1. Si no sabes a dénde vas, acabaras en otra
parte
1.1. Tenemos la publicidad que nos merece-
mos

Las razones de la publicidad hay que
buscarlasen nuestrapropiacultura. Lapublici-
dad somos nosotros mismos, estaen lamisma
basecultural denuestrasociedad. Nopodemos
desligarnosde ella.

Y adesde laantiguedad lapublicidad ha
sido una de las armas mas importantes parala

venta de productos, servicios o ideas. Se pre-
sentaconformasmuy diversas: ligadaaiméage-
nes, a simbolos muy concretos, a textos, o a
cualquier otro instrumento o medio que sea
capaz deintroducir al ciudadano en el mundo
del consumo de productos, servicios o ideas.
La publicidad impone criterios tanto morales
como éticos, culturalescomoestéticos. Influye
enotrasimagenes, tomaideasdel arteengene-
ral, del cine, de la fotografia y de todas las
ciencias. Utilizay apoya la mejora de los més
excepcional es recursos tecnol 6gicos.

1.2. Renovarse o morir

Hoy, debido al incremento delosmedios
de comunicacién, alaimplantacion de nuevas
tecnologias, alavelocidad alaquesemuevela
informacion, alarapidez conlaquelosnuevos
descubrimientos cientificos se ponen a dispo-
sicién del usuario, se hace cada dia més nece-
saria en nuestra sociedad de consumo la
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tecnificacion delapublicidad, su sofisticacion
y las estrategias necesarias de cambio para
Ilegar aconsumidoresque se caracterizan cada
VEez maspor su exigencia, y queresponden por
otra parte atipologias muy variadas.

1.3. Dar gato por liebre

Lapublicidad debe existir. Informa, aun-
gue debe hacerlo con veracidad. Sin embargo
toda imagen es manipulada; no puede haber
imagenessi nmanipul aci6n: Solamenteponer el
0jo en una cadmara fotogréfica, ya supone una
intencién de focalizar una cosay no otra. La
manipulacion en si no es negativa; si pueden
serlolaintencionalidad olasformasde presen-
tacion. Ahi esdonde el profesor, los padresy
lasociedad deben tomar posiciones. Unacosa
eslo quevemosy otralo que hay detrasdela
publicidad. Debemos buscar y descubrir las
intenciones, motivacioneseinteresesdequien
encargay produce la publicidad.

Lapublicidad esunodeloselementosde
laculturadenuestrotiempo quemasinfluyeen
los cambios de comportamiento individual y
social. Esnecesario por €llo, tenerlaen cuenta
en el sistema educativo en general y en cada
aulaen particular.

La publicidad juega con la informacion
real y laveracidad, base de credibilidad de una
marca, al mismo tiempo que con &l camuflgje, el
adorno, laintenciondellegar al consumidor por
cualquier medio, eincluso en muchos momen-
tos con el enmascaramiento, la falsedad o la
mentira.

El andlisisdelapublicidad debe llevar a
descubrir técnicas manipulativas, intereses
ocultos y finalmente, cuando es posible, la
realidad del anuncio.

1.4. El queavisa, no estraidor

Toda imagen elaborada, sea fija, movil,
opaca o transparente, publicada en revista o
periddico, entelevision o en cine, tiene detrés
un cerebro quelaha pensado, realizado, mani-
puladoy presentado ensociedad. Todaimagen
tiene unaintencion, y la publicidad en mayor
medida, ya que en su misma naturaleza esta el

vender o el convencer.

Es importante por |o tanto descubrir las
intencionesdelascabezaspensantes, conel fin
de aceptar 1o que la publicidad supone de
beneficioso y también aquello que puede ser
engaroso, para poder defenderse de ella.

Por otraparte, notodoslosanunciosson
igualesni sereproducen enel mismomedio. No
se realiza un anuncio de la misma forma en
prensa, en radio, en televisiéon que en vallas,
carteles, buzones, o por correo. En cada caso,
los elementos que suponen un analisis
denotativo, deben plantearse a partir de las
propias técnicas de elaboracion de la publici-
dad.

1.5. Hasta las piedras hablan

Es un decir; en un cdmic, si vemos una
piedra a cierta distancia y por encima de la
cabeza de un individuo, con unas lineas que
sefidlan su caida, inmediatamente interpreta-
mosquelapiedrapuedecaer sobreel persongje.
Todas las imégenes hablan. En publicidad, €l
lengugje suele estar estudiado al maximo para
gue cada elemento hable por si solo o en con-
junto. En publicidad hablanlosdibujos, hablan
los colores, hablalamusica, hablalacomposi-
ciony el encuadre. Todohabla, pero hay queser
capaz deinterpretarlo. Cuando el mensaje nos
entrasindificultad, quiere decir queel anuncio
esta adecuadamente hecho. Sin embargo hay
gue tener cuidado: es necesario realizar una
lectura comprensiva afondo.

Lalecturarépidasedacuando nosenca-
janunespot publicitarioentelevisiény apenas
nos damos cuenta de lo que hemos visto. El
anuncio sereiteray con ello podemosintentar
descubrir algunoselementosmés. Loimportan-
teesgrabarloy analizarlo denotativay conno-
tativamente, con el fin de que la lectura sea
conscientey profunda.

2. Coger €l toro por loscuernos
2.1. Mé&svale prevenir que curar

Heoido apadresy amiembrosdel profe-
sorado «hay queeliminar latelevision, lapubli-
cidad, el video...». ES una utopia solamente
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pensarloy un contrasentido cientifico e histé-
rico. Los medios de comunicacién de masas
estan ahi, incluidalapublicidad quelossusten-
taecondmicamente, y no hay posibilidad, aun-
gue quisiéramos, de evitarla.

Podemos, sin embargo, intentar que no
nosgane. Debemos, incluso, ganarlelamano a
ellautilizandolaen nuestro propio beneficio. Si
Ilevamoslapublicidad alasaulasy ladesmenu-
zamos, analizamosy comprendemos, esposible
guenossirvaparaconocer mejor lasociedaden
la que vivimos; nos informara, nos servira de
acicatecreativo, y si cabeel caso, creeremosde
ellalo estrictamente necesario, no dejandonos
embaucar.

2.1. Cuando €l rio suena, agua lleva

Es conveniente comenzar por €l andlisis
deunsolo anuncio, paraacostumbrarnosaver
enprimer lugar loquealavistaesta Méastarde
analizaremosloocul-

Empecemos por € texto: Bombay Gin.
¢Qué esy donde esta Bombay? Mirar el atlas.
¢QuéesGin?, ¢deddndesaley si tienequever
algo con Bombay?

En laparte superior, unafrase en inglés.
Podemostraducirla. Otrafrase enlaparteinfe-
rior, queprobablementeesel verdaderoanclgje:
«Todaunafilosofia»; y otro texto mas reduci-
do, pero que puede analizarse posteriormente:
«Para quienes entienden por qué cuestan mas
algunas cosas».

La ilustracion: un elefante en su parte
central; loscoloresutilizados; laspersonasdel
gjércitocolonial inglés, quevansobreel elefan-
te. Unabotellade Bombay Gin en dnguloinfe-
rior derecho (no es casualidad que esté en el
espacio por donde la vista se pasea en ultimo
lugar). EnlaetiquetadelabotellaestalaReina
Victoriade Inglaterra. Podemos buscar en una
enciclopedia su biografia.

El limite del

to, lo camuflado, la
posible intencio-
nalidad. No olvide-
mos que todo andli-
sisquerealicemos, a
no ser quetengamos
datosaportados por
quienesloreadlizaron,
va a ser eminente-
mente subjetivo. Es
lainterpretacidnsub-
jetivalaquehaceque
el anuncio nos im-
pactedeunaformao
deotra, y nosllevea
aceptar un producto
o unaidea.
Vamosaelegir
un anuncio: Bombay o
Gin. Puedeempezar-
se realizando una
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andlisis denotativo
loponemosnosotros
y nuestrosal umnos.
Podemosllegararea
lizar un andlisis ex-
haustivo. Lo impor-
tante en recabar da-
tos, documentos si
eshecesario, opinio-
nes, unadescripcion
o mas completa po-
sible.

Y pasamos a
andlisis connota-
tivo. La interpreta-
cion subjetiva que
provocaideas. | mpe-
rio briténico; unafi-
losofia de tradicion;
épor qué una frase

lectura de impacto.

¢Quémesugiere?, ¢megusta, nomegusta?, etc.
Mastarde hay que mirarlo con detenimiento y
relatarlo, descubriendotodoslosdetallesposi-
bles.

en inglés?; precio
mas alto apelando a
la calidad; simbolo de distincion de la elite
colonial inglesa; laculturadel alcohol; el color
dorado puede ser simbolo deeleganciaoreae-
za..
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2.2. Por mucho pan, nunca es mal afio

Cuandoiniciamosaalguienenel andlisis
delapublicidad es conveniente estudiar cam-
pafias completas de un mismo producto. Esla
mejor forma de apreciar realmente laintencio-
nalidad de un anunciante, y toda la ideologia
gue puede dar lugar

interesante en las aulas.

En lacampafia del Seat Cordoba no so-
lamente podemos estudiar informaciones,
esléganes, quetienen que ver siempre con las
prestacionesdel coche, sino también intencio-
nes que van ligadas al subconsciente de los

consumidores por

alacampafa.
Ladltimacam-
pafia del Seat Cor-
doba esun gjemplo:
pensada como una
secuenciadeimége-
nes cuyo final era
presentar €l coche,
comienzallamandola
atencion. «Provoca-
tivo», en imégenes
enlasqueunajoven
ensefia su trasero;
pasaposteriormente
por variasimagenes
de partes posterio-
res; «sobresaliente»,
de una pareja, «ori-
gina», e culito de
unbebéenbrazosde
supadre; y por finla

medio de imégenes
relacionadas con lo
sexual, la imagina-
cion, el afecto, el de-
porte, etc. En esta
campafia también
podemos tener a
nuestro alcancelali-
teratura periodistica
y derevistas que se
genero, cuando se
rechazélautilizacion
del cuerpo delamu-
jer, y lareaccion de
los gjecutivos de la
campania, retirando
parte de la misma.
Estoesmuy frecuen-
teenlapublicidad.
Lamayoriade
las campafias com-

parte de atras del
Cérdoba «Enséfial 0».

Estacampafiaprodujoescandaloy porlo
tanto fue noticia: asociaciones feministas lo-
graron que el Ministerio retirara las primeras
imagenespor utilizar deformaindebidael cuer-
podelamujer. Losresponsablesdelacampania
cambiarondichaimagenpor otraenposteriores
anuncios. «Potente» un deportista, siempresu
trasero. Lacampania, apesar del escandalo, no
produjo ningun perjuicio a anuncianteyaque
el revuelo siempre ayuda ala publicidad.

Recordemos €l video-clip de Michael
Jacksonenel queel escandal o producido «obli-
g6» asuprimir algunas escenas. Todo estaba
programado de antemano, y sirvio para dar
mayor publicidad ala publicidad.

Analizar campafias compl etas, con todo
el historial quesecreaalrededor puedeser muy

pletassonmerecedo-
ras de estudio: La campafia institucional de
1994 de Andaluciaesdignadetener en cuenta:
esl6ganes, fotografiay texto completanel inte-
rés hacia una region o zona, con el fin de
aumentar el turismo. Sin embargo, con su an&
lisissepuedeprofundizar enel arte: «Revivirés
el pasado en el marco del futuro»; reforzar la
geografia: «836 Kms. de costa en mar y océa-
no»; analizar el turismo: «de 0° a 28° en 40
minutos»; adentrarseenlaecol ogiay naturale-
za: «Lamayor reserva natural de Europa»; es-
tudiar la industria y el avance tecnoldgico:
«Tanto en tan poco tiempo».

2.3. Notodaslas comparaciones son odiosas

Se pueden también comparar anuncios
de productos similares: sus diferencias y sus
semejanzas o coincidencias. Voy a poner un
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€jempl oanalizando gl obal menteal gunosanun-
cios de tabaco. Todos coinciden en presentar
€l tabaco como algo no dafiino parala salud,

aunque sea prescriptivo el que afirmen: «El

tabaco puede dafiar gravemente lasalud». Co-
incidenen presentar ensupublicidad personas

jovenes, diversion, naturaleza, salud por los
cuatro costados, erotismo suave o mas defini-

do (Fortuna). Concuerdan en que en ellos
nadie fuma, aunque siempre esté presente en

algunlugar, fueradelaimagencentral, el pague-
tedetabaco. L osesldganestienen quever con

lavitalidad delajuventud, laaventura, el amor
juvenil y la alegria. Nunca se ve en ellos a
personas mayores, ya que es un colectivo al

gue no vadirigido.

Difierenen supresentacion: paraunosla
gente joven esta en plena aventura (Camel);
Winston nos presenta el genuino sabor ameri-
cano por medio de

anteriores. Se puede trabajar en las aulas bus-
cando semejanzas o fuentes de inspiracion.

Ejemplosactual esson el efectocaleidos-
copio en un anuncio de mediasy en el de WW
Golf; otrosutilizan el cémic, el dibujo animado,
la musica cléasica o de peliculas, persongjes
conocidos del publico, etc.

2.5. Atraccion fatal
Otro elemento a estudiar es el impacto,
atracciénorepulsiéndeunanuncio, loestético
analizado de forma subjetiva. La belleza de
muchasimégenespublicitarias, lacalidad dela
realizacion, los colores, las formas, los encua-
dresy la utilizacion de la musica. En general
todo lo quellevaaque un anuncio nosresulte
mas agradable o méas repulsivo.
Lo informativo de la publicidad también
tienesuimportancia: ¢quéanuncioreflejamejor
0 en qué medida la

persongj es famosos
(Marilyn Monroe) o
situaciones (Nia-
gara, limousine, Ca
saBlanca, El Sépti-
mo de Caballeria...),
con un anclge liga-
do ir6nicamente a
unapargjafelizoes
cenas juveniles;
otrosponen el énfa-
sis en la naturaleza
norteamericanallena
de paisgjes y caba-
llos (Marlboro), de
juventud y coches
(Chesterfield), o de
juventud, pareja y
motos (Lucky Stri-
ke).

realidad del produc-
to?

2.6. Mirarse el om-
bligo

Como vamos
viendo en estas pro-
puestas de trabajo
paralas aulas, la pu-
blicidad no es sola-
mente «el anuncio».
Toda una gama de
elementos comple-
mentari 0s se acumu-
lan para que €l pro-
ducto, o su idea, lle-
gue anosotros.

También los
anuncios hacen su
propia publicidad.
Los anuncios se

2.4.Elquerobaaun

ladroén, tiene cien afios de perdén
Otroelementoaestudiar enlapublicidad

eslacreatividad rel acionadacon otros campos

del arteodelatécnica. Todo estayainventado.

Todaimagen creativatiene que ver con otras

anuncian. Vamos a
analizar el caso de Freixenet en la campafia
navidefa de 1992. Durante varios meses, los
medios de comunicacion elucubraron sobre
guién o quiénespudieran ser |osfamosos con-
tratados por Freixenet parahacer el espot na-
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videfio. Poco a poco fue adelantandose infor-
macién sobre ello. Dos actores conocidos:
Sharon Stone y Antonio Banderas lo consi-
guieron. El éxito estaba servido y la comidilla
también. Noticias sobrelasincidencias del ro-
dajey laexpectacion
provocada, crearon

solicitan determinados productos, nombran-
dolos por su marca; 10s personajes se relacio-
nan mientras tienen de fondo -asi como quién
no quiere la cosa- una marca de potitos o de
tampax; en la calle se aprecia de forma muy
visible la fachada y
€l anagrama de una

la necesidad de ver
€l espot, y sobretodo
gue Freixenet estu-
vierapresentevarios
meses en lanoticia
Un dig, yaen
prensa nacional, se
hizo publicidad del
espot: «Hoy entele-
visién a las 23,00
horasFreixenet pre-
sentaa: Sharon Sto-
ne y Antonio Ban-
deras en 'Burbujas
de Navidad', dirigi-
do por BigasLuna».
El anuncio co-
menz6 a emitirse.
Dias después, una
revista de difusién
nacional regalaba,
junto consundmero

conocidisima cade-
nadecomidarapida.

Todo esto se
puede analizar tam-
biénencualquier pro-
grama deportivo,
donde no hay lugar
gue no esté plagado
depublicidad, ni ca-
misetaquenolaten-
ga, ni chicas monas
gue dan ramos de
flores y besos a ci-
clistas que no estén
proclamandosumar-
cadefébrica

La television
esta financiada casi
ensutotalidadporla
publicidad. Loscon-
cursos pueden ser
cantera inagotable

semanal, unacintade

video con el espot completo, ademés de las
incidenciasdel rodajey publicidaddeFreixenet.
Se habia cerrado € circulo: noticias, spots,
prensa, sensacionalismo, |as mejores técnicas
cinematograficas, un buen director, famosos
actores, todoelloparticipandoal serviciodeun
producto de venta navidefia. Ya solamente
faltabavender Freixenet en cantidadesindus-
triales.

2.7. Alacaza del anuncio

Se puede jugar con algunas series de
television «alacazadel producto anunciado».
Esloquesellamapublicidadindirecta, oloque
es o mismo, una publicidad de la que «ni te
enteras». Un gjemplo: la serie de Antena 3
«Farmacia de guardia». Los clientes llegan y

de encuentro de
anuncios. Lapresentacion de ciclos de pelicu-
las, de programasdebate, dereportajeso docu-
mentales. Todo se hace publicitario, todo esta
pagado por alguna casa, directa o indirecta-
mente.

2.8. Comulgar con ruedas de molino

No voy a entrar en este articulo en la
exposicion delasubliminalidad puray dura, ya
gue hay textos suficientes e informacién muy
actualizadasobre el tema. Si quiero sefialar que
lasubliminalidad es necesario andlizarlaen las
aulas. Nada, por muy oculto que parezcaestar,
resiste a un buen andlisis, por otra parte muy
conveniente de hacer, y queinteresamucho a
los alumnos.

A nadielegustaqueleengarien, o quele
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camuflen lainformacion y es muy interesante
descubrirlooculto, realizando accionesdetecti-
vescas, de comparacion, de blsqueda y de
investigacion sobre donde estalatrampa, o €l
mensaje escondido, o el aspecto sutil.

Accionessubliminal eslasapreciamosen
muchos anuncios. En los de al cohol suele ser
normageneral. Hace unos afios, Soberano era
«cosa de hombres». Hoy no existe anuncio de
alcohol en el que no esté presente la mujer,
incluido el de Soberano, ya sea una mano de
mujer laquetomalacopao unapargjafeliz. En
lainmensamayoriadelosanunciosdeal cohol,
son casi siempre dos copas -no una- las que
aparecen, ligadas en lamayoriadelos casos a
lanoche. El publicistaintentasutilmentehacer-
nos entrar en laideade que el alcohol setoma
en compafiiay no solamente no disminuye la
libido, sino que con unas copas, una pasion
puede ser irrefrenable.

Ejemplosdepublicidad dealcohol ligada
al sexo los tenemos con profusion: «Un hom-
bre, unamujer», deVoll-Damm, «cervezadedia
copa de noche»; «El diase va, llega Johnnie
Walker» 0 «Desde que |a hoche es noche»,
utilizando iméagenes sugestivas de suave ero-
tismo; «Offley, Apasionante Oporto», enlaque
unaparejavestidadefiestaseabrazadel antede
la escalera que supuestamente les llevaraala
cama; «V oulez-vousCointreauavec moi?», en
laque un joven con un vaso en lamano incita
supuestamente a una mujer; «Besa su boca,
de CervezaCoronita Extra. Sepodrian ensefiar
cientos de ejemplos de este tipo de
subliminalidad. El desafio estden que nuestros
alumnos | os busquen, encuentren y analicen.

2.9.Dimedequépresumes, paraquetedigade
gué careces

Las empresas que ven amenazada su
imagen por larelacion quetienen con laconta-
minacién o la energia nuclear, realizan por lo
regular campafias publicitarias en las que po-
nenel énfasisenladefensadelanaturaleza: «La
natural ezanosmereceel maximo respeto» (Gru-
po Endesa), eslogan presentado con fondo de
plantas; «¢Més respeto por el medio ambien-

te?», (Fiat punto. Larespuesta). Puede ser una
delasviasdeaccesoparaprofundizar enlaética
delapublicidad.

2.10. A nadieleamarga un dulce

Lapublicidad, enlamayoriadeloscasos
eshermosaestéticamentehablando. Noolvide-
mos que a€ellase dedican los mejorestécnicos
y profesionalesdelaimagen. Por estarazén es
interesante aprender a gustarla, a disfrutarla
desde un punto de vista creativo, iconico o
cinematografico. Esnecesarioanalizar técnicas
de guidén, montgje, color, sonido y lenguaje de
laimagen en general.

La publicidad utiliza la belleza de los
paisgjes, de las personas, de los animales. Un
Whisky comoChivasRegal basasusanuncios
enlaelegancia utilizael color negro, etiquetas
negras, un perro de raza, joyas, mansiones de
lujo, obras de arte, etc.

No olvidemos|asfacetas artisticasdela
publicidad. Lautilizaciéndel color noesaleatoria
sino intencionada: el amarillo del fondo de
alguno delos anuncios deCutty Sark, €l color
sanguina enDucados, loscoloresviolentosen
determinados anuncios, el color ambar en am-
bientes més familiares eintimistas, €l blancoy
negro para destacar tradicion o antigtiedad o
los colores vivos en ambientes juveniles.

2.11. El silencio delos corderos

En muchas ocasiones los anuncios se
planifican sin sonido, para que se les preste
mayor atencion. El silencio también habla, més
aun cuando lapublicidad adol ece deexceso de
ruido y sonidos més altos. El silencio incitaa
mirar.

La masica no es solamente un factor
estético. Puedetener un sentido complementa-
rio (musicaspegadizas, juveniles), o serinstru-
mentodesubliminalidad paraatraer aunadeter-
minadageneracion, melodiasdeanunciosanti-
guos (Cola Cao) expresadas de diversas for-
mas o actualizadas, bandas sonoras de pelicu-
lasconocidas, clésicasofol cl6ricas(Amor Bru-
j0), o de conjuntos actual esquetienen quever
con lamarca anunciada (Mecano).
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2.12. Lo bueno, si breve, dos veces bueno

El espot publicitario siempre es una his-
toriacortay llamativa. Eslaclaveprincipal para
su seguimiento. Se convierte asi en muchas
ocasiones en trampa para la audiencia, inclui-
dos | os nifios més pequefios.

Lospublireportajespueden!lamar |aaten-
cién una o dos veces; después se evitan. Hay
anunciantesqueemiten susprimerosanuncios
mas largos. Al poco tiempo los cortan, o los
parcializan, conel fin de que no superen nunca
lostreintasegundos. Esesencial parasusegui-
miento.

2.13. Andeyo caliente, riase la gente

No se pueden dejar de analizar las posi-
bilidades que tiene la utilizacién de laimagen
sexual en publicidad; ademas

delagrancantidaddegjemplos  m—————

puestos anteriormente en rela-
cion con el alcohol; no hay re-
vista, periodico o sesion de
espots de television en la que
no podamos extraer ejemplos
guehaganreferenciaalosexual.
«Pbngasecaliente», dice
Fujitsu paraanunciar aireacon-
dicionado; «Témame», diceun
joven anunciando Rives Gin;
«Benedictinesedgja...»; «Edén,
el perfume prohibido», de
Cacharel; «<FiestaMango, Pro-
voca pasiones»; «Ti prometto
vendetta», de perfumesValen-
tino; «Sepacdémo seducencada
noche a su mujer en el sofé»,
paravender «El libro rojo dela
publicidad»; «Vulcanoenerup-
cién» enlaque unajoven parece estar quitan-
dole el pantal6n aun hombre, anunciando cin-
turones de piel; «Sus pechos saldran en El
Pais», «Sustesticulossaldranen el pais», para
decirnosmastarde quetambién nuestro oidoy
nuestro esqueleto saldran en El Pais... en una
EnciclopediaVisual.
Enlamayoriadelosanuncios seexplota

Es fundamental
que los alumnos
realicen ellos
mismos publicidad
de todo tipo, con el
fin de que aprecien
las dificultades de
crear practicando
lo que diariamente
perciben en revis-
tas, televisiony
radio.

€l cuerpo de lamujer paraproyectar lasexuali-
dad hacialoslectores. Cadadiaseutilizamésla
pareja en posiciones sugerentes o inverosimi-
les, oel cuerpodel hombresol o, desnudo, €l que
seinsertaen el anuncio publicitario. «Parasalir
de compras no necesitas més», un hombre
desnudo con suTarjeta4B enlamano; Recor-
demos las campafias duras de Benetton, las
ambiguas sexual mente de «Enrdlate», deCutty
Sark, las agresivas de algunos relojes «Sélo
ciertas cosas son capaces de parar el tiempo»,
de Festina, enlaqueel jovenllevaen brazosa
lajovenen posturamuy sugestiva, y donde-ya
gue no estaba claro- se dice posteriormente
«Horasqueseconviertenensegundos. Segun-
dos que desearias hacer eternos. Cuando cier-
tas cosas delavidaparen tu tiempo, confiaen
un cronégrafo Festina paravol-
ver alarealidad».

3. A Dios rogando, con € mazo
dando

Es fundamental que los
alumnos realicen ellos mismos
publicidaddetodotipo, conel fin
de que aprecien las dificultades
de crear practicando lo que dia-
riamente perciben en revistas,
televisiony radio.

El trabajo puede comenzar
analizando un espot de televi-
sién ya hecho, para lo que se
debera verlo varias veces, des-
menuzarlo hasta el méximo, des-
cubrir laideaprincipal, escribir el
texto, plasmar un posible guion,
dibujar € story board, y hacer
alguncomentariocriticoal anun-
cio. Si seanalizaunacufaradiof 6nicasepuede
Ilegar acopiar €l texto integro.

El trabaj o deel aboraci dn deunacampafia
debecomenzar por elegir oinventar unproduc-
to creible, decidir aquién va dirigido, ponerle
nombre, desarrollar laideaprincipa delacam-
pafia, planificarla, crear guionesy esldganes,
disefiar anagramasy | ogotipos, redactar textos,
story boards, elegir o componer la misica, y
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finamente dibujar o realizar anuncios, grabar
cuiaspararadiosy filmar espotspublicitarios.

4. Quien guardahalla, quien buscaencuentra

Sugiero a profesorado hacer una colec-
cion lo méas completa posible de anuncios de
todotipo, degrabacionesdecufiasradiof 6nicas
y de espots de television.

Reunir anuncios de prensay revistas es
indispensabl e paraencontrar en sumomentoel
anuncio adecuado para un tratamiento en el
aula. Lavariedad de anuncios es de tal magni-
tud, que se puede encontrar casi cualquier
situacion y ocasion. Por ello es aconsegjable
actualizar constantementelacolecciony clasi-
ficarla por temas.

Se deciaa comenzar este trabajo quela
publicidad es parte de la cultura de nuestro
tiempo. Deahilanecesidaddeestar a diaenella,
mas alin cuando se estaen contacto con nifios
o adolescentes. Lastécnicasy losestiloscam-
bian, lateméticay las formas de presentacién
varian profundamente de un afio a otro. Cada
campafiaincorpora elementos nuevos einclu-
ye rasgos culturales de gran diversidad y los
ultimos adelantos técnicos en el mundo de la
imagen.

EnriqueMartinez Sanchez espedagogo

y tecnologo delaeducacion en Almeria.
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El cine de ficcidon es un atil material didactico por su
variedad tematica y por su capacidad para presentar
conflictos

Cine y ensefanza

Federico Ruiz Rubio

Unanalisisen profundidad delosdisefioscurricularesde Primariay Secundaria
sirvecomo punto departidaal autor para presentar su propuesta de «el cineenel aula»,
consolidada por su experiencia como profesor de un Instituto de Secundaria y respon-
sable de un EATP de medios de comunicacién, donderealiza un importante trabajo con

los alumnos de COU y el medio «cine».

Los medios de comunicacion audiovi-
sual se han desarrollado hastatal punto enlas
cinco ultimasdécadas, queconstituyenunode
los elementos imprescindibles para entender
nuestra sociedad. Sin discutir su indudable
aportacion positiva, habriaque destacar algu-
nosde sus caracteristicas, talescomo latrans-
mision dereferentesideol 6gicos, con suscon-
secuentesinfluenciaseducativas, y laordena-
cion arbitraria e inmediata a que someten la
realidad. Los medios se configuran, pues, en
verdaderos instrumentos conformadores de
opinionesy conductassocialeseindividuales.

En este sentido, tanto la administracién
educativa como la propia escuela no pueden
soslayar el hecho dequetodo proyecto basado
en |os sistemas tradicional es de ensefianza se
encontrardendesventajafrentealosmediosde
comunicacion, enlo que serefiere asu capaci-
dad formativay educadora, en cuanto que las
actitudes y los valores que éstos transmiten
pueden entrar en contradicciénconlosquese
pretenden comunicar en laescuela. De hecho,
laimagen audiovisual hallegado aconvertirse
enunauténticoinstrumento delecto-escritura,

en competencia con lalengua escrita, alaque
desbanca con frecuencia en la actividad coti-
diana de nuestros alumnosy alumnas.
Resultainexcusable, pues, instruir en el
lenguaje especifico de laimagen, utilizado por
losmediosaudiovisuales, paraposibilitar en el
alumnado unapercepcidncriticay el desarrollo
derespuestasadecuadasal estimul odel medio.

1. El cine, medio audiovisual. Justificacion de
su estudio

Unadelascaracteristicasdel cine, crono-
|6gicamente el primer medio audiovisual, essu
indiscutidacapacidad defascinar, quesemani-
fiestaen laatraccién que gjerce sobre lavista,
€l principal érgano de percepciony el sentido
mas receptivo; ello, junto ala sencillez de los
codigos que se ponen en juego, €l realismo de
las iméagenes y las especiales condiciones de
situacion que operan en €l acto de comunica-
cion, propiciaun alto grado deidentificaciony
participacion emocional por parte del receptor
respecto al mensaje. La novedad que supone
estaalteracionenlarelaciondel receptor conel
mensaje (McLuhan, 1968), en la que e plano
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emocional y afectivo preponderasobreel inte-
lectual, esdegranimportanciaparacomprender
el alcance del ciney algunas de sus funciones
historico-sociales, como su capacidad para
transmitir discursos estéticos e ideol 6gicos
dentro deladenominadacivilizacion delaima-
gen, acuyo nacimiento ha contribuido.

Aungueal gunasexperienciaspedagdgi-
cassehan centrado enel estudiointrinseco del
cine, su presenciaen las aulas se hareducido
tradicionalmente al cometido deilustrar deter-
minados contenidos o como forma de entrete-
nimiento, es decir, se hainstrumentalizado en
funcién de necesidades infor-
mativas o recreativas, 0 ambas
alavez, pero sin explorar su
estructuraen cuanto medio de
comunicacion.

Y sinembargo, lanecesi-
daddeunadidécticadel cinese
encuentra justificada plena-
mente por diferentes razones:

- El cinemat6grafo cons-
tituye unamanifestacion esté-
ticay cultural alavez quetéc-
nica, por lo quepuedeser obje-
to de estudio humanistico, en
relacionconlaliteratura, el arte,
la lengua o la historia, y de
estudio tecnol dgico.

- Consideradoprimer arte
verdaderamente de masas, su
conocimientoesnecesariopara
comprender determinados as-
pectos historico-sociales de nuestro siglo.

- Precisamente por su carécter de medio
degrandifusion, el cinehasidoy esunsistema
transmisor deideol ogia, deactitudes, normasy
valores, a través de un consumo masivo, a
veces indiscriminado, en las salas de proyec-
cion, quesehaintensificadoconlaaparicionde
latelevision, y enlos Ultimos afios, con el uso
del video. Asi pues, esnecesariaunaformacion
en el medio paraqueel espectador puedatanto
descubrir nuevasdimensi onesestéti cas, como
adoptar una postura critica y activa ante el
mensaje.

Resulta inexcusa-
ble, pues, instruir
en el lenguaje
especifico de la
imagen, utilizado
por los medios
audiovisuales,
para posibilitar en
el alumnado una
percepcion critica
y el desarrollo de
respuestas ade-
cuadas al estimulo
del medio.

- En este sentido, el cine puede ser un
buen auxiliar en el desarrollo delos curriculos
transversales, no s6lo por ser en si un bien de
consumo, sino también por loscontenidosque
presenta.

- Por otro lado, €l estudio de laimagen
cinematograficaesesencial en el estudio inte-
grado delaimagen enmovimiento: los cédigos
cinematogréaficos constituyen un punto dere-
ferenciaenel conjuntodelosmediosdesoporte
audiovisual, tales como publicidad, video o
television.

Estos argumentos son suficientes para
justificar lainclusion del cine
en los proyectos curriculares.
El conocimientodel medioesel
instrumento quepermitirdalos
alumnosy alumnas captar con
propiedad y precisiony en to-
dos sus matices, los conteni-
dosdidacti cospropuestosme-
dianteel pasedelapelicula, sea
documental o deficcidn.

2.El cineenlosdisefioscurri-
culares

El conocimiento de los
medios de comunicacion so-
cial en general y del cine en
particular se encuentrareflgja-
do en los decretos de Educa-
cionPrimariay Secundariay en
|losanexos correspondientesa
losdisefioscurricularespor los
gue se establecen las ensefianzas correspon-
dientes ala educacién obligatoria en Andalu-
cia. Laaproximacionalosmediosdecomunica-
cion socia debe trabajarse de forma interdis-
ciplinar, conuntratamientoglobal enlosprime-
rosafiosdelaEducaciénPrimariaeir detallando
suestudioapartir del tercer ciclodel &rea, hasta
alcanzar un mayor desarrollo en Educacién
Secundaria Obligatoria.

2.1. Educacién Primaria
En estaetapa se contemplael estudio de
una serie de prerrequisitos y requisitos que
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permitirdn unaposterior profundizacién enlos
medios, y en este caso, del cine.

Esta aproximacion se realiza fundamen-
talmente através de tres éreas:

1. Area del Conocimiento del Medio,
concretamente en los contenidos de los si-
guientes bloques:

- Educacién parala Sa-
ludy calidad devida, especial-
mente |os contenidos referen-
tes al conocimiento de los 6r-
ganosdelavisiony audicion.

- Educacién Tecnol 6gi-
ca. Inicioal usoy consumo de
aparatostecnol 6gicos, conre-
ferenciaal conocimientoy uso
de los aparatos tecnol 6gicos
mas frecuentes en el entorno
cotidiano. Sonasimismoimpor-
tantesloscontenidosreferidosalosmediosde
comunicacion interpersonalesy demasasy al
tratamiento de lainformacion.

2. AreadeEducacion Artistica. Unode
losobjetivosesel deeducar para«saber»mirar,
analizar y comprender la imagen con actitud
critica. Destacamosel siguientebloquedecon-
tenidos:

- Educacion Plastica. El alumnado se
iniciaen el estudio delaimagen (percepciénde
formaseimégenes, laexpresiony laproduccion
de obras plasticas, morfologia y sintaxis del
lenguaje plastico).

En los dltimos afios de la etapa, seria
necesariointegrar al alumnadoenloslenguajes
integrados de las nuevas tecnologias (cine,
video...).

3. AreadeLenguacastellanay Litera-
tura. Segun explicitael disefio curricular ensu
introduccion, este &readebe contemplar el tra-
tami ento didacti co delosmediospor lainciden-
ciaquetienen enlavidacotidianadelosnifios
y nifias desde muy pequefios. Enrelaciénalos
medios de comunicacion, interesael bloquede
contenidos:

- Sistemasde comunicacion verbal y no
verbal. Este bloque inicia a alumnado en el
estudio delos mediosde comunicaciony en el

Los medios se
configuran, pues,
en verdaderos
instrumentos
conformadores de
opiniones y con-
ductas sociales e
individuales.

conocimiento delasformasen quese manifies-
tan, de forma integrada, ambos sistemas (en
cine, television, cémic...).

Noobstante, el tratamientodelosmedios
de comunicacion social se llevara acabo tam-
bién en las otras éreas, fundamental es para el
desarrollo del curriculo trans-
versal, sobre todo en lo refe-
rentea Educacion parael con-
sumo, Coeducaciény lanodis-
criminacion.

2.2. Educacién Secundaria

Son dos los objetivos
queinteresadestacar en el di-
sefio curricular de ESO:

- Interpretar y producir
con propiedad, autonomia y
creatividad mensagjesqueutili-
cen codigos artisticos, cientificosy técnicos.

- Obtener y seleccionar informacion, tra-
tarladeformaautonomay criticay transmitirla
alos deméas de maneraordenadaeinteligible.

A continuacién, resumimos brevemente
los objetivos y contenidos de algunas de las
areas del ciclo que tratan de nuestro tema, si
bien parael estudio del cineinteresaralaapor-
tacion colateral de otras.

1. Area de Ciencias de la Naturaleza.
L osobjetivosdel &reamencionan lanecesidad
de acceder adistintas fuentes de informacién,
asi como al uso dediferentescddigosdecomu-
nicacion para expresar mensgjes cientificos.
Asimismo aludealosfactoressocialesy cultu-
rales que intervienen en el desarrollo de la
ciencia. Interesan particularmentelos conteni-
dosreferentesaluz y sonido.

2. AreadeCienciasSociales, Geografia
e Historia. Uno de sus objetivos se refiere al
uso del osmediosdecomunicacion comofuen-
te de estas disciplinas. Se desarrollan conteni-
dos referentes alas manifestaciones artisticas
y alos medios de comunicacién como fuente
documental y como objeto de estudio junto a
las influencias de los medios en la sociedad.

3.AreadeEducacion Plasticay Visual.
I nteresan todos|os objetivosy contenidosdel
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area, puesauden directamentealaimageny al
cine. En el &reaseestudian loselementosdela
imagen desde distintas perspectivasy enrela-
cionconlasnuevastecnologias. Seanalizanlos
valores estéticos delas obrasde arte, y en los
ultimosafiosdelaetapa, setratanloslenguajes
integrados. En cuarto curso se estudia la es-
tructura morfolégicay sintactica del lenguaje
cinematogréfico, asi como el montgjey lacom-
posicién, el tiempo filmico, € sonido y otros
elementos. Como orientacion metodol 6gicase
recomiendafomentar lacreatividad del al umna-
do mediante actividades generativas.

4. Area de Ciencias Sociales. La vida
moral y la reflexion ética. Las orientaciones
didacticasproponenlautilizacion del ciney de
otrasmanifestacionesartisticasodelosmedios
decomuni cacion, como elementosmotivadores
paratrabajar conflictosy dilemas,y comorecur-
sos potenciadores de la expresion del senti-
miento y de laafectividad.

5. Area de Lengua cas-
tellanayLiteratura.Entresus

integral del medio sblo podréaccederse desde
lainterdisciplinariedad. En el caso concreto del
cine, esta necesidad metodol dgica no es mas
gue unaconsecuenciade sus propias caracte-
risticas: una pelicula es el resultado de una
colaboracionentredistintasdisciplinas. El cine
es técnicay arte, por lo que la aportacion de
puntosdevistaconvergentesendiversoscam-
pos, cientifico, histérico, artistico, literario, lin-
guiistico, éticoy tecnol 6gico, esimprescindible
para su conocimiento global.

3.Elcineen el aula

En el proceso de aprendi zaj e-ensefianza,
adoptaremoscon ChristianMetzundoblepun-
to de partida (Costa, 1988): ensefianza de la
imagen y ensefianza através laimagen.

Ambos planteamientos exigen una pre-
senciainexcusable entodoslosniveleseduca-
tivos. Por tanto, la funcién de la escuela en
relacionconel cine, tal comose
desprendedel osdisefioscurri-
culares, debe manifestarse en

objetivosdestacamosel referi-
doal reconocimientoy andlisis
deloscédigosnoverbalesque
se utilizan en los medios de
comunicacion. El estudiodelas
relaciones entre |os sistemas
de comunicacién verbal y no
verbal se recomienda que se
realice en coordinacién con el
areadeEducacionVisua y Plas-
tica. También debe tratarse €l
funcionamiento de los medios
de comunicacion.

6. Materia optativa de
cuarto curso Informacién y
comunicacion. Sus objetivos
son conocer, analizar, com-
prender, interpretar, utilizar, va-
lorar lastecnologiasdelainfor-

Por su caracter de
medio de gran difu-
sion, el cine ha sido

y es un sistema
transmisor de ideo-
logia, de actitudes,

normas y valores, a

través de un consumo
masivo, que se ha
intensificado con la
aparicion de la tele-
vision, y en los ulti-
mos afnos, con el uso
del video.

dos actuaciones bien diferen-
tes:

1. Conocimiento de las
caracteristicas del medio cine-
matografico.

2. Uso didéactico del ma-
terial cinematogréfico.

3.1. Estudiodel mediocinema-
tografico

1. Recursos técnicos.
L os siguientes contenidos se-
rian objeto de estudio de las
areasde CienciasdelaNatura-
leza, Tecnologia 'y Educacion
Visual y Plastica:

- Lacintadeceluloide, su
estructuray formatos; lacama-
radecine; tiposde objetivosy
sus fundamentos opticos; la

maciony delacomunicacién, enel contextode
la comunicacién y de sus procesos, con refe-
renciaal cine como lenguajey como medio de
incidencia social.

Se hace patente, ademas, que a estudio

iluminacion; el registrodesonidoy losefectos
sonoros, los efectos especiales; técnicas de
animacion.

2. Procesoshumanosqueintervienenen
|a percepcion. En su estudio participan funda-
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mental mentelaséreasdeCienciasdelaNatura-
leza, Educacion Visua y Plésticay Ciencias
Sociales «Lavidamora y lareflexion ética»:

- Lapercepcionvisua y auditiva; lame-
moria; lossentimientosy reaccionesafectivas,
el razonamiento critico.

3. Proceso deproduccion, publicidady
consumo. En relacion con las areas de Educa-
cion Plasticay Visual, Mateméticas, Tecnolo-
gia, y conlasmateriasoptativasdecuarto curso
«Organizacion empresarial y |aboral» e «Infor-
macién y Comunicacion»

El equipo humano; los estudios de mer-
cadoy lapublicidad; ladifusiony el consumo.

4. El lenguaje filmico. En relacién con
las éreas de Educacion Plasticay Visual, Len-
guacastellanay Literaturay lamateriaoptativa
de cuarto curso «Informacion y Comunica-
Cion»:

- Los signos; planificacion; los tipos de
plano; el encuadre; angulaciones; los movi-
mientosde cdmara; lailuminacion; €l color; los
cadigos sonoros; los cédigos
graficos; los codigos sintacti-
cos; €l tiempo; las elipsis; €

variedad tematicay por su capacidad parapre-
sentar conflictos.

Para un ptimo aprovechamiento didac-
tico de lapeliculaa partir de lacual sevayaa
trabgjar, es necesario que ésta sea de calidad
desdeel puntodevistacinematogréfico(Guido
Aristarco, en Romaguera, 1989), lo que sejus-
tificasi tenemos en cuentael caracter artistico
del cine.

Laeleccion del cine de ficcion como me-
dio didactico en lugar de otras posibilidades,
dependeradeunaseriedefactores. Romizowski,
Robert Gagnéy William Allen (Aparici, 1987),
aportan conclusiones desde tres perspectivas
diferentes:

- Segun los contenidos que se deseen
transmitir, en relacion con las caracteristicas
particulares del medio.

- Seguin lasposibilidades didacticasdel
medio en relacion con sus funciones.

- Segln la relacion de los estimulos
didacticos del medio con los objetivos del
aprendizgje.

Se deduce que la elec-
ciondel medioaudiovisual cine

espacio filmico; e montgje y
sus tipos.

5. El cinecomomanifes-
tacion artistica. Materiadees-
tudiodelaséreasdeEducacién
Plésticay Visual, Lengua cas-
tellanay Literatura, deCiencias
Sociaes, GeografiaeHistoriay
la materia optativa de cuarto
curso Informacion y Comuni-
cacion:

- Historia del cine; los
génerosenel cine; ciney socie-
dad; relaciones del cine con

La funcioén de la
escuela en rela-
cion con el cine
debe manifestarse
en dos actuaciones
bien diferentes: el
conocimiento de
las caracteristicas
del medio y el uso
didactico del ma-
terial cinemato-
grafico.
|

serd conveniente en los si-
guientes supuestos:

- Cuandoe€l objetodees-
tudiopresentecualidadesocul -
tas, slomanifiestasensurela-
cién con los demés.

- Cuando se tome como
objetivo el reconocimiento,
imitacion o critica reflexiva de
modelosy valores.

- Cuando €l objetivo lo
constituyaun tipo de aprendi-
zaje deidentificacién visual.

Lilia F. de Menegazzo

otras artes: literaturay comic;
Lacriticacinematografica.

3.2.El cinecomor ecur sodidéactico. Usodidac-
tico del material cinematogr &fico

El cine deficcidn no esté concebido ini-
cialmenteparasuuso como material pedagdgi-
co. No obstante, puede ser de utilidad por su

(Aparici, 1987) refiereunaserie
decualidadesqueson propiasdelasimagenes,
aprovechables paraladidéactica, que podemos
aplicar al cinedeficcion. Losprofesores debe-
rén decidir qué peliculautilizar segan los con-
tenidosde que setrate (sefialamos, no obstan-
te, algunos ejemplos de aplicacion):

- Pedliculas que permiten estudiar las
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diferentes partes de un proceso (a noche
americana de F. Truffaut, 1973) muestra €
proceso de produccién de una pelicula).

- También pueden realizarse «observa-
ciones de segundo grado», informaciones no
observablesasimplevista(Tiempodesilencio
deVicenteAranda, 1986) nosmuestralavidaen
las chabolas dentro de una gran capital).

- Unapeliculapuede servir también para
comparar aspectos diferentes de una misma
realidad o paracontrastar dife-
rentes realidades (Los santos
inocentes de Mario Camus,
1984) para comentar los dife-
rentes registros de habla).

- El cinetambién permite
€l accesoaloinvisibley extra-
terrestre (El chip prodigioso
de Joe Dante, 1987, nos mues-
trael interior del cuerpo huma-
no).

Como condicién previa
es imprescindible que €l vi-
sionado de la pelicula se en-
cuentreintegradoenel curricu-
lodel &reacorrespondiente, con
el fin de evitar improvisacionesqueimpidieran
obtener el provecho méximo del material. Asi-
mismo, previamente a pase de la pelicula, es
necesario proporcionar al alumnadounoscrite-
riosdeobservacion queimpidan quesedisper-
sesu atencién. Asimismo, esfundamental par-
tir de una disposicién previa, receptiva, por
parte del alumno. Bastaracon que se produzca
un acercamiento emocional con lapeliculapor
parte del espectador (Flores, 1982). Tras €l
visionado puederealizarsealgunaactividad, en
funcién de los objetivos y contenidos que se
hayan determinado. Enumeramos algunas de
ellaspropuestaspor Ferrés, (1988) y adaptadas
al cine:

- Lluviadepal abrasapartir deunapalabra
clave del temadelapelicula.

-Fotolenguaje o eleccién y estudio de
secuencias o escenas que mas hayan |lamado
laatencion en relacion con el tema.

- Entrevista a algun especialista sobre

Es necesario pro-
fundizar en las
posibilidades que
nos ofrece el curri-
culo para conse-
guir una integra-
cion efectiva de
los medios en
el sistema de

ensenanza. tos.

algun temaque hayainteresado delapelicula.

- BUsqueda de palabras clave del tema.

- Resumen escrito u oral del argumento.

- Reconstrucciénescrita/oral dehistoria

- Expresion de secuencias en comic.

- Reelaboracion del guidn literarioy téc-
nico de alguna secuencia de interés, y si es
posible, confrontacién del resultado con el
guién original.

- Redaccion de unacartaaun persongje
delapélicula

- Caracterizacion deper-
sonajes.

- Alteracionesenlaban-
dasonoradelapeliculay mani-
pulacion de lasimagenes.

- Interpretacion deroles
defiscal y abogado paraenjui-
ciar situaciones o0 personajes
(en grupos, intercambiando
después | os papeles).

- Aplicacion dePhilipps
6/6 paradebatir temaspropues-

- ldentificaciones y re-
chazosmediantepalabrasofra-
sesescritaslibrementeenlapizarraconel finde
conocer laactituddelaclaseanteal giinelemen-
to delapelicula

4. Consideracionesfinales

Es necesario profundizar en las posibili-
dades que nos ofrece el curriculo para conse-
guir unaintegracion efectivadelos mediosen
el sistema de ensefianza, por |o que se deben
investigar en el aulalos temas tratados hasta
aqui, superando el prejuicio de quetoda plani-
ficacién de intervencion educativa debe ser
perfecta. En este sentido, |a afirmacién piage-
tiana de que €l error es fuente de aprendizaje,
nos convierte en sujetos de lamismadinamica
deaprendizajesignificativoquedeseamostrans-
mitir. Por otro lado, segiin nosmuestralateoria
general desistemasy lateoriadelacomunica
cion humana, el profesorado forma parte de
sistemas abiertos, como son la escuela, que
perteneceacontextoseducativosreglados,y la
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sociedad, dentro de contextos educativos no
reglados, einteractlaenambasconlasinfluen-
ciasquevienen del exterior, entre otras, las de
los medios de comunicacion. A su vez, como
€lemento delacomunicacion, estasujeto asus
axiomas (Watzlawick, 1981) y en este aspecto,
Su posicién respecto a los medios es, en la
mayoriadelasocasiones, complementaria. Por
tanto, el profesorado necesitatambién conver-
tirse en sujeto de estudio de los medios de
comunicacioén social, ya que se encuentra in-
merso y condicionado por ellos.

FedericoRuizRubioesprofesor del IES
de San Juan de Aznalfarache (Sevilla).
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Multimedia en educacion

Alfonso C. Morén y Diego Aguilar

Abordar el tema del «multimedia» es una tarea que presenta gran dificultad. No
por ser un elemento mas en el complejo y vertiginoso desarrollo tecnol égico, sino por
carecer de una definicién clara y cominmente aceptada. |gualmente se utiliza para
vender cajonesy para guardar discos de diferentes tamarios que se denomina asi a una
Iinea de productos de una prestigiosa editorial delibrosy material para ordenador. El
articulo, pretendeno sélo situar al lector en un concepto en constante evol ucién dentro
delatecnologia de la comunicacion, sino también considerar como éste puede conver -
tirse en un punto de partida para la reflexion sobre las relaciones de la tecnologia con
la educacion, para una necesaria transformacion del curriculum, unareformulacion de
los fines de la educacién, del papel de las instituciones educativas, de la funcion y

formacion del profesor...

El término «multimedia» englobaatodo
entorno de comunicacion capaz de permitir la
combinacién en un solo sistema de medios
como laimagen, tanto estatica como en movi-
miento, sintética o no, analégica o digital, €l
sonidoy el procesamiento de datos. Su princi-
pal caracteristica suele ser lainteractividad.

Todo ellonospermitelapresentacion de
lainformaci6n deunanuevaformaméscercana
al usuario pudiendo éste sel eccionarla, combi-
narla, estructurarlaamedida. Es posible nave-
gar por lainformacion, almacenar en muy poco
espacio gran cantidad de fotografias o docu-
mentos y obtener casi instantaneamente ima-
genesy datosdeellosalavez que datos sobre
éstos. Proyectar a gran tamafio multitud de
imagenes al ritmo de una musica, consultar
informacion sobre productos y verlos en una
pantalla, desarrollar destrezas en la utilizacién
de herramientas, simular procesos cuyo coste
derealizacionpodriaser alto sonalgunasdelas
aplicaciones que nos ofrece € multimedia.

Dependiendo del objetivo deseado, €l

presupuesto econémico, y de otros factores
comolamayor o menor distribucion, seutilizara
un soporte distinto para la informacién y, en
consecuencia, podremoshablar devideointer-
activo, multivision, almacenamiento digital ...

Interactividad

Normalmente, alahorade presentar una
informacion videogréfica, lasimagenes se pre-
sentan secuencial mente, cono sininterrupcio-
nes. Engeneral, peliculas, programasdetel evi-
sién y muchos de los medios de informacion
pueden definirse como linealesy, en €llos, €l
receptor juega un papel fundamentalmente
pasivo.

Enunsistemainteractivo, lasituaciénes
absolutamente distintay el usuario esdirecta-
mente involucrado en larecepcién delainfor-
macion. Lainteractividad informativaen si, no
esalgo nuevo. Al pasar delosrollosde papiro
aloslibros, laHumanidad adquierelapotencia-
lidad de manejar la informacién en forma
interactiva, manifestandoseéstamasclaramen-



TEMAS

teendiccionariosy enciclopedias, através, no
sblo del acceso puntual, sino también derefe-

potente que cada una de las partes que lo
componen por separado. Asimismo, se puede

rencias a otras informaciones.

Enlaactualidad, €l méxi-
mo nivel de informacién
interactiva se alcanza através
de launion de los dos medios
de mangjo de la informacion
mas potentes que €l hombre
habiautilizado hastael momen-
to:

Por un lado, €l ordena-
dor. Lamaquina de control de
maguinas, el medio en que se
procesa una informacion y es
capaz de comunicar a exterior
mediante sus érganos peri-
féricos, ya sean éstos unaim-
presorao unapantalladetele-
visién o un brazo que aprieta
tornillos en una cadena de
montgje.

En € otro, € video. El
medio capaz de recoger larea-

El término
«multimedia»
engloba a todo
entorno de comu-
nicacidn capaz de
permitir la combi-
nacion en un solo
sistema de me-
dios como la ima-
gen, tanto estatica
como en movi-
miento, sin-tética
0 no, analé-gica o
digital, el sonido
y el procesamien-
to de datos.

considerarcomounnuevo«en-
torno de aprendizaje-forma-
Cionx», permitiendoactuar como
una excelente herramienta, no
séloenlaadquisiciéndedeter-
minados conocimientos, sino
también en lade actitudes, ha-
bilidades y destrezas, necesa-
rios paraentender y desenvol-
verse en nuestro entorno in-
formacional.

Por otro lado, e multi-
media es, como ya apuntéba-
MOoS un Nuevo «entorno infor-
mativo» quetrasformael modo
de acceso alainformacién au-
diovisual, permitiendo la
interactividad, esdecir, laposi-
bilidad de dejar de ser pura-
mente lineal y adaptarse alas
necesidades del usuario en
cadamomento, individual y co-

lidad, transformarla en sefia
electronicay guardarlaotrasmitirlaal instante.

Videointeractivo

Estosson|oscomponentesdeun nuevo
sistemade manejo deinformacién creadoenla
década de los ochenta, el video interactivo.

Ladigitalizacion delaimagen, lacompre-
sion y descompresion de datos a través de
algoritmos mas veloces, la mayor calidad de
presentacion en gréficos, video anal6gico o
digital, los nuevosformatos de almacenamien-
toy laintegracion de todos los elementos en
una sola maquina son las tendencias actual es
gue conforman el fendmeno multimedia.

Un nuevo entor no de comunicacion

El multimedia, por tanto, es un «nuevo
entorno de comunicacién» que se basa en la
explotacion conjuntadelasposibilidadesdela
imageny el sonidoy delapotenciadel control
y amacenamiento de los ordenadores. Esto
hace que sea un medio de comunicacién mas

lectivamente. Es necesario
mencionar que en este sistemaes posible con-
seguir simulacionesdelarealidad muy adecua-
dasparael adquisicion de habilidades comple-
jas de alto coste en otros entornos.

Un entorno amigable

Lainteracciénentreusuario/sy maguina,
sehavisto modificadacon respecto aentornos
anteriores en cuanto a calidad, velocidad y
modo de acceso. Estos sistemas permiten con
facilidad situarsedentro delo quesehavenido
denominando «entornos amigables» debido a
lafluidez de lacomunicacion magquina-usuario
en ambos sentidos, graciasaun lenguajey un
sistema de acceso «amigables» y no necesitar
unapreviaformacion en el manejo delamaqui-
na.

Esposiblecomunicar deunamaneramas
eficaz quecon otrossistemasclésicos. El siste-
mapermite un didlogo directo con el usuario al
guepreguntacudl eslainformacién que desea,
siendo posiblecontrolar susavancesen cono-
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cimientos u obtener una estadisticade las op-
ciones escogidas. Lo que esmés, las respues-
tastienenunainmediatarepresentaciénvisual.
Esta facultad de mostrar a los usuarios las
consecuencias de susaccioneseslo que con-
vierteal multimediaenun poderosaherramienta
de formacién-informacion.

Aplicaciones

Las aplicaciones de los sistemas
multimedia son numerosas si consideramosla
variedad de elementos que pueden componer
éstos.

Podriamos hablar de actividades dentro
del ambitoempresarial demarketing, publicidad
y difusion; puntos de ventay catal ogosinter-
activos; cgjasautomatizadasy cajerosautomé-
ticos; e informacion internaempresarial.

M ediante un sistemamultimediaesposi-
ble el archivo deimagenes, su

Lautilizacion de estetipo de sistemasno
sereducealaformacion, informacién, culturau
otras aplicaciones de carécter técnico. Su faci-
lidad demanejo, suespectacularidad, lacalidad
desuimageny sonido, suinteractividad, entre
otras caracteristicas hacen del multimedia un
entorno especia mente adecuado parael desa-
rrollo decreacioneslidicas, artisticasy espec-
taculares.

Asi, los videojuegos, que hasta ahora
tenian sblo un soporte de graficos de ordena-
dor, ven aumentados su realismo y atraccién
gracias alas posibilidades del multimedia.

Las simulaciones, espacios dramaticos
endondeel espectador puededecidir el destino
de los personajes o identificarse con uno de
ellos, dando lugar asi a multitud de guiones
creados por €l propio usuario, convierten la
ficcién interactiva no sélo en un instrumento

lGdico, sinotambiéncreativoy

localizacion y sistematizacion,
tanto icdnica como documen-
tal.

E multimedia facilita y
potencia la difusion, la infor-
macién, enriquece la comuni-
cacion. Admitelautilizacionde
elementos ludicos y recreati-
vos, alavezqueindividualizala
transmisiondel contenido, per-
mitiendo una mayor o menor
profundizacién en éste. Lauti-
lizaciéndeimageny sonido de
calidad, junto con las capaci-
dades de los ordenadores la
conviertenenunexcelenteele-
mentodedifusioncultural. Asi,
es posible ver aplicaciones
multimedia en mediatecas, ex-

El multimedia
facilita y potencia
la difusion, la
informacion, enri-
quece la comuni-
cacion; admite la
utilizacion de ele-
mentos ladicos y
recreativos, a la
vez que
individualiza la
trasmision del
contenido.

educativo.

Laintegracion devarios
medios de comunicacién, sus
posibilidades de combinacion,
conllevalacreaciondenuevos
lenguajesdeexpresion. Laspo-
sibilidadesdeexpresionartisti-
ca, deinstalaciones creativas,
seencuentranadn por definiry
lasexperienciasquesehanrea-
lizado hasta el momento nos
inducen apensar en unamplio
mundo de posibilidades.

Unodeloselementosque
puedeafiadir espectacul aridad
alacomunicacioneslallamada
«videowall». La combinacion
de monitores adecuadamente
controlados por ordenador,

posiciones, bibliotecas, museosy otros luga-
resdeencuentro cultural. También comotermi-
naleso puntosdeinformacion cultural o ciuda-
danay en el ambito del desarrolloturistico con
implicacionestantoinformativascomo publici-
tarias. Igualmente, lossistemasmultimediason
un elemento ideal en laconservacién de docu-
mentos o imégenes.

permitelapresentacion agran tamafio degran-
des imagenes y de combinacion de éstas en
diferentes formatos. Ademas de suponer un
enriquecimiento comunicativo, su integracién
multimediapermiteinteracci onesgrupal es, afia-
diendo espectacularidad y enriqueciendo la
interactividad con otro elemento, lainteraccion
grupal.
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Laespectacularidad es alin mayor si ha-
blamos de multivisién: uno o varios ordenado-
res coordinan varios proyectores de diapo-
sitivasy sonido, siendo posiblelainclusiénde
iméagenesdevideo, oloresy otrosefectosespe-
ciaes.

Y por Ultimo, un extenso abanico de po-
sibilidadesdeaplicaciondentrodel &mbitoedu-
cativo tanto formal como no formal.

Aplicaciones educativas

Los sistemas multimedia permiten un
aprendizajeactivo. Nosdloesposiblevery oir,
sino también interactuar sobre el objeto de
aprendizaje, con lo que éste es més efectivo.

Lautilizaciéndeestasposibilidadesden-
trodelaeducaciontantoformal comonoformal
no constituyen sélo una opcién valida, sino
gue ademas se trata de cubrir la necesidad de
actualizar los modelos de ensefianza-aprendi-
zajeeintroducir lastecnol ogiasdelacomunica-
cion en laeducacion.

pueden ser consultadasapartir deun pequefio
disco léser. EI alumno podra estructurar y cla-
sificar su entorno informacional, o que permi-
tira un mejor entendimiento y uso de éste.

- Enciclopedias Las posibilidades de
combinarimagen, sonidoy datosdeordenador,
de acceder a esta informacion secuencial o
al eatoriamente, nos permite establ ecer nuevas
formas de consulta. La creacion de nuevas
estructurasdeinformacion, nuevasno séloen
su contenido sino ensuformadepresentacion,
permitelaestructuraciondeloscontenidosy la
inmersién del usuario en dicha informacion.
Esto provocalaadquisiciony construccion de
unanuevavision delarealidad, de unanueva
sintaxis, de un nuevo lenguaje de comunica-
cion.

Aplicaciones en laformacion y entrena-
miento de personal. Formacién permanente y
reciclgje. Los sistemas multimediaprestan una
importanteayudaen|aformaci én continuaday

en el entrenamiento de perso-

Dentro del entorno edu-
cativo las aplicaciones posi-
bles son muy variadas. Resal-
temostresdeellaspor el eleva-
dogradodeinteractividad, alto
nivel de estructuracion de in-
formaciény, por tanto, riqueza
expresivay comunicativa.

- Simulaciones. Laposi-
bilidad de combinar imagen en
movimiento, con las nuevas
técnicasinfogréficas, nos per-
mitenlasimulaciondecual quier
proceso real 0 no. El alumno
controlara las variables y ele-
mentosqueintervienenen pro-
cesos complgjos, sin simplifi-
cacionesesqueméaticasqueen-
torpezcan y distorsionen el
aprendizgje.

- Archivo de imagenes.

Su facilidad de
manejo, su espec-
tacularidad, la
calidad de su ima-
gen y sonido, su
interactividad,
entre otras carac-
teristicas hacen
del multimedia un
entorno especial-
mente adecuado
para el desarrollo
de creaciones
ladicas, artisticas
y espectaculares.

na permitiendo unaeficaz:

-Formacion técnica, de-
sarrolldndose aplicaciones es-
pecificasen cadatareay permi-
tiendo un rpido procesamien-
to delainformacion.

- Formacion concep-
tual, comunicando de manera
eficaz e individualizada, aco-
modandose a las necesidades
de cada usuario.

- Formacion operativa,
mediantelacreacién de«inter-
faces» apropiados es posible
simular el manegjodeherramien-
tasfacilitandoel aprendizajede
su utilizacion.

La introduccion de los siste-
mas multimedia en la educa-
cion

Digital o anal égicamente, las nuevas técnicas
de almacenamiento deinformacion, nos permi-
tenel archivodeinformacionicénicay el acceso
inmediatoaésta. Decenasdemilesdeimagenes

Histéricamente, la introduccién de las
nuevas tecnologias de la informacion en la
educacion ha estado supeditada a desarrollo
deestastecnologiasenotrasareasy nohasido
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la propia educacion quien ha requerido desa-
rrollos especificosatenor de susnecesidades.

Por otro lado, nos encontra-
mos alo largo de estos afios,
con dos corrientes de aplica-
cion sobrelas que despuésin-
sistiremos. En un principio, se
habl 6 demaquinasdeensefiar,
después del ordenador y la
EAO. Quienesno querian mili-
tar en corrientes conductistas
expusieron aternativas en las
gue los ordenadores no sblo
eran instructores sino instru-
mentosal servicio del aprendi-
zgje. Se habl6 de LOGO, del
descubrimientoy construccion
deconocimientos, del desarro-
Ilodeproyectos, del deestrate-
gias de resolucion de proble-
mas que aportaban |os juegos
de ordenador... Paralelamente,
laescuelaintenté asumir lo au-
diovisual, e diaporama, €l video
(nuevamente, una corriente
«activa» propugnabaque fue-

La utilizacion de
estas posibilidades
dentro de la educa-

cion tanto formal
como no formal no
constituyen sé6lo una
opciodn valida, sino
que ademas se trata
de cubrir la necesi-

dad de actualizar los
modelos de ensefan-

za-aprendizaje e
introducir las tecno-
logias de la comuni-

cacion en la
educacion.

des editoriales se embarcaron en intentos de
producciones para el mercado educativo.

Y mientrastanto, laedu-
cacion nunca lleg6 a integrar
ensusaulaslosaudiovisuales,
el ordenador nollegbaserins-
trumentodidéctico, y enpaises
comoel nuestro, nosehallega-
do autilizar més el videodisco
interactivo porquesiempre«va
a salir algo més tecnol égica-
mente Util» pero que tampoco
seintroduce.

Hoy lacomunicacién es
directay universa, la sintaxis
hacambiado, lasclavesno son
las mismas y a la palabra va
siempre asociadalaformay la
imagen. Y enlasaulasaln solo
huele a papel y tiza, mientras
que en lacalle las nuevas tec-
nologiasestanal ordendel dia.
Pero, ¢cuanto tiempo podra
mantenerselaeducaciénal mar-
gen de unos cambios sociales
tan rgpidosy profundos como

ran los alumnos quienes tam-

bién utilizaran estos medios). Més tarde, los
dos medios confluyeron, el ordenador y el
video dieron paso a videointeractivo. Volvie-
ronarepetirselosmismosintentos, losmismos
esguemas.

Programas de EAO se trasladaron fiel-
mente al nuevo medio, pensando que erasolo
€l soportelo que contribuiaaun mayor éxito, a
unamayor rentabilidad en laensefianza. Tam-
bién se hicieron buenos programas donde los
alumnos podian obtener informacion através
deiméagenes en movimiento, sonidoy datosal
instante, atravésdesimulaciones. Y derepente,
Ilegd laposibilidad de utilizar laimagen digital.
Para entonces, el mercado estaba saturado de
siglas y estandares. VI, DVI, CDROM,
CDROMXA, CDI, Laservison, CRV, MPC...

Muchosproyectosseeternizaronendis-
cusiones sobre cudl era la mejor manera de
realizarlos. Muchas empresas, algunas gran-

los que se estan operando ac-
tualmente? Lo l6gico si pretendemos una edu-
cacion con un rendimiento aceptable, unaedu-
cacion conectada con la realidad, es que los
distintosnivelesdocentesincorporenlosavan-
ces tecnoldgicos y cientificos. El problema,
reside en como sehadellevar acabo paraque
se obtengan resultados 6ptimos.
Lautilizacién delossistemas multimedia
enel aulapuedeproporcionar uncambiofunda-
mentalmente cualitativo y orientado a conse-
guir los fines idoneos en educacién siempre
gue ésta se haga en la mas pura linea de
optimizaciénderesultadosen el binomiorecur-
sos-necesidades, lo cual requiere, como ya
apuntdbamos, queel sistemaeducativoimpon-
galasdirectricesdedichautilizacion al sistema
tecnolégico y no alainversa. Asi, aspectos
como el «como utilizarlo», «cuando utilizarlo»
y «qué caracteristicas puede reunir», han de
surgir deun planteamiento educativoquecuen-
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tacon lasposibilidades actualesdelatecnol o-
giay, enfuncion de unaserie de consideracio-
nes didécticas, de organizacion escolar, etc.,
marquelaslineasadecuadasdeactuaci 6n. Habria
gueanalizar desdeunadpticaeducativa, cudles
deberian ser las caracteristicas idéneas de un
sistemainteractivo paralaeducacion.
Comoyahemosvisto, existen numerosas
posibilidades de utilizacion de los sistemas
multimedia en la educacion. Desde su utiliza-
cion como simple herramienta de trabgjo, pa-
sando por utilizaciones como las de informa-
ciénoserviciosengrandescentroseducativos
olaformacion permanentedel profesorado, etc.
Independientemente de estas posibilidades, |a
introduccién del multimediaenlaeducacion, al
igual que ocurre con cualquier otratecnologia
de la comunicacién, puede
enmarcarse, bsicamente, den-

aprendizaj e radicalmente nuevo en el que pue-
dasentirseautor de susrealizaciones, pueslas
vaconstruyendo pasoapaso. Untipodeapren-
dizaje que permita un control constante delos
resultados y que dé un estatuto positivo al
error. Un aprendizaje basado en esguemas de
accion familiares, un aprendizaje quefacilitela
discusiony el intercambio de ideas.

Criterios de implantacion de los sistemas
multimedia en la educacién

Bésicamente, podemos establecer seis
criteriosalrededor del oscual esdebearticul arse
cualquier politicadeimplantaciény desarrollo
del uso delossistemasmultimediaen laeduca-
cion:

I. Objetivo psicopedagdgico que se per-
sigue, por ejemplo: habilidad
especifica a entrenar, aspecto

tro de dos corrientes de uso.
Una, unparadigmadetipo
tecnicista en donde lo funda-
mental son los resultados que
seconsiguen, laeficacia. Todo
el proceso estdenfocado alos
objetivos propuestos y a la
transmision de objetivos aca-
bados. Tal y como ocurriacon
la Ensefianza Asistida por Or-
denador (EAQ), siguiendo las
directrices de Skinner, intenta
encauzar a alumnohacialacon-
quista de respuestas correc-
tas, evitando cual quier posibi-

Obtener instanta-
neamente informa-
cion iconica y da-
tos, relacionarlos
entre si, posibilita
«navegar por la
informacion», posi-
bilita que el alum-
no investigue y
recorra sus pro-
pios caminos.

psicol égico sobreel quesein-
cide, contenido...

2. Estrategiasdeimplan-
tacion: individual o grupal, es-
colar o extraescolar...

3. Estrategias de acerca-
miento: juegos, secuenciacio-
nes, informacion previa...

4. Actividad quesereali-
zaparalaconsecucion del ob-
jetivo: simulacién, juego, bus-
queda de informacién...

5. Papel del docente: es-
pecialista en aplicaciones

lidad deerror, por pequefiaque
éstasea. Ello no permite al estudiante ninguna
posibilidad de sustraerse alos contenidosque
seleproponeny sin conceder espacio posible
alacreatividad o alaimaginacion.

Otra, en laque seincluirian todas aque-
Ilas aplicaciones en lasque el alumno no seve
dirigido por el sistemay en €l que se convierte
enunherramientaversatil y al serviciodeaquél.
En este sentido, cabriaaqui incluir entre otras,
lassimulacionesy algunostipos de juegos. Se
trataria, por tanto, de plantear aplicaciones
multimedia que ofrezcan al alumno un tipo de

multimedia, eval uador, especia-
lista en comunicacion, técnico
psicopedagdgico, realizador, productor, ase-
sor...

6. Investigacion: incidencia sobre facto-
res educativos, influencia de los puntos ante-
riores en la experiencia, comunicacion a otros
ambitos educativos y técnicos.

Uno delosaspectosaconsiderar esque
laimplantaciéndelossistemasmultimediaenla
educacion introduce en las aulas de forma ac-
tivalaimagen. Estosuponelaconsideraciéndel
binomioimagen-dato como elementonuevoen
€l procesodecomunicacionenel aula. Dichode
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otro modo, obtener instanténeamenteinforma-
cion iconica y datos, relacionarlos entre si,
posibilita«navegar por lainformaci 6n», posibi-
lita que el alumno investigue y recorra sus
propios caminos.

A esto habriaque afiadir €l desarrollo de
unaestrategia paralainvestigacién previa so-
bre técnicas pedagdgicas concretas a utilizar
con estas herramientas y |os criterios para la
implantacion progresiva de estas tecnologias
en el sistema educativo.

No se trata sélo de adaptar las nuevas
tecnologias a lo que existe actualmente en la
educaciénsinodeanalizar éstaenprofundidad,
aprovechandolasposibilidadesdelasmismas,
transformandolas para que el fruto que se ob-
tenga de estos instrumentos didacticos sea el
requerido. En este sentido, el desarrollo deun
deseable programa de investigacion sobre el
tema que nos ocupa debe centrarse en torno a
una actualizacién de todo el curriculum. Las
tecnologias que se van a emplear, su aprove-
chamiento eincidencia, no sonmasqueinstru-
mentos didécticos a servicio de dicha idea
central.

El docenteno debeser unmero consumi-
dor decienciay técnica, unaplicador derecetas.
El profesor debe entender la educacion como
un proceso dinamico, fluido, variable, adapta-
ble en todo momento alas circunstancias, de
actitud cientificaeinvestigadoray critico res-
pecto asi mismoy alo quelerodea.

Como cualquier tipo de actividad educa-
tiva, lautilizaciondelasaplicacionesmultimedia
en el aularequiere establecer previamente los
obj etivos psi copedagdgicos que se pretenden
alcanzar. En este sentido, hay que insistir en
gue el uso de estas aplicacionesno son un fin
en si mismo, sino un medio o herramienta.

Fundamentalmente, hay que atender a
dos cuestiones a la hora de seleccionar estos
objetivos: en qué aspectos del desarrollo inte-
lectual y personal se pretendeincidir, es decir,
gué habilidades cognitivas y sociales son las
guesepretendeentrenar; y quétipodematerial
se quiere que el alumno aprenda, esto es, qué
informacién debe el alumno almacenar unavez

comprendida. Esto condicionardaspectosesen-
cialesdel desarrollodelaaplicacionmultimedia.
Portanto, €l desarrollodel ossistemasmultimedia
paralaeducacién debe partir de consideracio-
nesy necesi dadesdel mundo educativoy node
modaso deimposicionespolitico-econémicas.

Nosencontramosinmersosenunacultu-
ra informacional e iconica. Nuevas formas de
entender |la vida cotidiana requieren de una
reformulacion de los criterios educativos. Un
mundo encompl gjidad crecienteenel queexiste
ungrandesarrollocientifico, enel quesedauna
aproximacion, cadavez mayor, entrecomunida-
desy culturasdisparesy en el que, en conse-
cuencia, €l bagaje de conocimientos que el
individuo nuevo debe dominar es cada vez
mayor, necesitade una educacién orientada a
proporcionar un grado elevado de autonomia,
unaformacion cualitativaantes que cuantitati-
va, de capacidades mas que de contenidosy,
evidentemente, mascomunicativay humanade
lo que es ahora. EI dominio de técnicas de
manejo de lainformacion, el andisisdelaima
gen, el desarrollo de habilidades de estruc-
turacion de problemasy lacapacidad de inter-
pretar, elegir, criticar y procesar lainformacion
iconica son algunos de los aspectos de la
sintaxis de esta culturaen laque nos hallamos
inmersos y que, necesariamente, se han de
contemplar en € curriculum. De una cultura
academicista, formal, desggjadadelareaidady
del contexto social, tal y como la conocemos
actualmente, se pasariaaunaculturaen estre-
cha relacion con la que existe en el entorno
educativo, que partiera de dicho entorno para
explicarlo, organizarlo, profundizar y actuar
sobre él.

Alfonso C. Morén es coordinador del
areadevideointeractivodel Centrode
Tecnologiadelalmagen dela
UniversidaddeM alaga.

DiegoAguilar estécnicoen sistemas
multimediay postproduccion videogr &ficadel
CentrodeTecnologiadelalmagen dela
UniversidaddeM alaga.
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La prensa en Bachillerato. Una
experiencia interdisciplinar

Lourdes Ifiiguez Barrena
José Mufioz Santonja
Teresa de Ory Arriaga

En estearticul o se cuenta codmo un grupo de profesor es de muy diver sas materias,
sepusierondeacuerdo y utilizaronla prensa como material auxiliar en susclases. Esta
experiencia serealiz6 durante una semana de trabajo casi simultaneo.

Durante el curso 1992/93, un grupo de
profesores del IB «Macarena» formamos un
grupo detrabajo paraestudiar lautilizacion de
losmediosde comunicacidn socia ennuestras
clases, especialmenteel uso delaprensacomo
material didactico auxiliar. Estdbamos muy in-
teresados en esta temética y en fomentar en
nuestros alumnos el uso de la prensa escrita.

Partiamos del convencimiento personal
de que los alumnos leen muy poco la prensa
(desgraciadamente, leen muy poco, a secas).
Queriamos, por tanto, fomentar lalecturaentre
nuestros alumnos y que comenzaran aintere-
sarsepor el medio periodistico, masteniendoen
cuentaque seibaaelaborar unanuevarevista
en el Instituto.

Para comenzar nosfijamosdosmetas: en
primer lugar pasar unaencuestaalosaumnos
del Centro sobresu relacion conlosmediosde
comunicaciony particularmente conlaprensa,
pues queriamos documentar estadisticamente
nuestrasimpresiones. Esaencuestaestatoda-
via en proceso de estudio, aunque tenemos
previsto reformarlay volver a pasarla en este
curso.

La segunda meta, que es sobre la que

trataestearticul o, fueladeorganizar unaexpe-
rienciacon laprensa atodos|os niveles posi-
bles. Para ello aprovechamos que uno de los
temas del programa de COU de Lengua es
precisamente el lenguaje periodisticoy todos
losanosseveenestaasignatura. Estecursolo
organizamos de forma conjunta para distintas
materias.

Dedicamosal proyecto dos semanas del
cursodeCOU (el afio pasadofueronlasultimas
por problemasdeorganizacion) y enellasestu-
vimostrabajando en clasetodoslosprofesores
gue nos apuntamosalaexperiencia, exclusiva-
mente con |os periddicos que se habian com-
prado. Setrabaj 6 de estamaneraen las clases
delLengua, deldiomasy de Mateméticas, aun-
gue algun otro compafiero estaba dispuesto a
apuntarse, pero al final no pudo participar.

Sefialamos un dia para que los alumnos,
por grupos de cuatro o cinco, comprasen tres
diariosdegrantirada El Pais,El Mundo y ABC,
y lostrajimos todos a clase.

En clase de Lengua estudiamos sus
formatos, sudenominaci on-por gjempl o «pais»,
«diario», «independiente», «de la mafiana»-,
sus portadasy contraportadas, sus secciones
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ydistribucion-nacional,internacional, opinién,
economia, deportes, agenda, etc. Analizamos
lostitulares, las noticiasy comentarios del dia
enlostres, qué destacaban unosy otrosen su
portada, a qué asunto dedicaban susrespecti-
vos editoriales, con qué ideologia e intencion
concretaabordabacadaunolas

dicha materia se pudiese mangjar la prensa
como material didactico, comenzamos hacien-
do hincapi é en aguell os aspectos mateméticos
gue aparecian en todas las secciones fijas del
periodico: agenda, economia, deportes, pasa-
tiempos, espectaculos, etc. Resultd curioso

quealgunosaspectosevidentes

noticias... Comprobary compa: - — oMo fechas, numeraciones de

rar todo estoresulto muy intere-
sante para los alumnos, que
como hemos dicho -incluso en
COU- leen muy poco laprensa
y, en caso de que algunos lo
hagan, siemprees un periodico,
lamayoria de las veces en do-
mingo, no tres, contrastdndo-

A continuacion, nosplan-
teamos el estudio de los dos
bloques: informaciony opinién.
Vimos las caracteristicas y la
estructura de una noticiay de
un articulo de opinion; comen-
tamos también los géneros
hibridos: las crénicas. No nos
olvidamos del tercer bloque,
soporte financiero de las em-
presas periodisticas: |a propa-

Formamos un
grupo de trabajo
para estudiar la
utilizacion de los
medios de comu-

nicacion social en
los. nuestras clases,
especialmente el
uso de la prensa
como material
didactico. Estaba-
mos muy interesa-
dos en fomentar
en nuestros alum-
nos el uso de la
prensa escrita.

péginas, etc. seles pasaran por
ato, cuando laprensa diaria es
uno delospocoslugaresdonde
todaviase puede encontrar, por
gjemplo, numeracién romana.
Posteriormentepasamosal
estudio delainformaci6n numé-
ricaquedanlosperiddicosenlas
noticias, informes, publicidad,
etc., insistimosenlasdiferencias
entre cantidades exactas (subi-
dadel IPC) o aproximadas (asis-
tentes auna manifestacion), asi
comoenlautilizaciéndecantida-
deserréneasosinjustificar, que
sebasanenlacertezadequelos
|ectoresposeenunmanejodelas
cantidades, que distamucho de
serlacorrecta(desgraciadamen-
te el anumerismo de nuestra so-

ganda, el lugar queocupaen|os m—  ——————  Ciedad es preocupante).

diarios y su diferencia con la

publicidad queseveenlatelevision, por ejem-
plo (motivo de otro temadel programade Len-
guadeCOU).Ellenguajey €l estil operiodistico,
finalmente, nos ocupé buena parte de las dos
semanas que dedicamos ala prensa.

Pero, enlaprensahay otrosel ementosno
verbales o mixtos que merecen especial men-
ciony no nos referimos alastintas, al tamafio
delasletras o a nimero de columnas, etc. con
ser muy importantes, sino alasfotografias, los
mapas, los gréficos, 10s organigramas o los
cuadros, cuyo apoyo paracompletar |os men-
sgjes de las noticias 0 los comentarios es in-
cuestionable. Parte de esto se estudio en otras
clases.

Asi, enclasedeM ateméticas, trasconse-
guir quesesobrepusieranal asombrodequeen

Comparamos la informa
cion dada en distintos periddicos, y vimos
como la misma informacién se expresa con
graficasopuestas, seguin sequierahacer resal -
tar un aspecto u otro de los datos. También
hicimos un estudio de aquellas gréficas erré-
neasqueaparecencondemasiadaprofusiénen
laprensay que llevan generalmente a error a
aguellas personas que no son un poco criticas
conloqueestan observando. Por desgracia, es
muy corriente que se utilicen en losmediosde
comunicacion, graficas mal construidas, unas
VECES por error no corregido, y otras veces a
proposito, afinderesaltar un aspectoenperjui-
cio delosdemas. Esto suel e ser muy frecuente
en la publicidad, cuando sblo se nos dan los
datos que maésinteresan al fabricante de los
productos (coche, cadenadetel evision, deter-
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gente, etc.) paradestacarlosy diferenciarlosde
los productos de la competencia.

Por Ultimo, trabajamos en grupo con di-
versasactividadessacadasapartir delosdatos
delaprensa. Otrasactividadeseran detipomas
general y adaptamosalgunaotradel temariode
Mateméticas del curso.

Por otraparte, en clasedelnglés, asigha-
tura que también estaba en el proyecto, se
compraron 7 nimeros iguales de tres periodi-
cosdiferentes: Daily Star, TheGuardiany The
Independent, correspondientes al mismo dia.

Losalumnosmanejaronlostresejempla-
res distintos en grupo, estudiando las seccio-
nes, vocabulario béasico, formatos, fotos, orga-
nizacion, etc., se haciahincapié enlasdiferen-
ciasentre un periédico decalidad y otro més
popular. Comparamos una misma noticiay su
diferente exposicion segun el periddico quela
tratara, trabajamosel vocabul arioempleado, las
fotos, la descripcién de los hechos, etc.

Enladltimahoradedicada

alaexperiencia, elegimosun -

ticulodeuntemadeinteréspara
debatey lotrabajamoscomo un
texto mas de los que hacemos
normalmente. Aprovechamos
paraprofundizar enel vocabula-
rio, sintaxisy expresion. Por Ul-
timo, hicimos el debate.
Nuestra compafiera de
Francés, Raquel Cortijo, también
participd en la experiencia con
susalumnos. En estasclasesse
explicaron las partes constituti-
vasdeun periddico, y posterior-
menteseestudidlaprimerapagi-
nadetres periddicos del mismo
dia (dos de €ellos de una linea
pareciday el tercero diferente).
En clasessucesivassehi-
cieron andlisis de articulos de
aspectoy contenido totalmente
diferentes, segun las pautas ex-
plicadas y vistas el diaanterior. Por Ultimo se
distribuyeronvariasrevistasy periddicosentre
los alumnos, para que pudieran comprobar las

Es muy corriente
gque se utilicen en
los medios de co-
municacion, grafi-
cas mal construi-

das; unas veces por
error no corregido,

y otras veces a
propésito, a fin de
resaltar un aspecto
en perjuicio de los
demas. Esto suele
ser muy frecuente
en la publicidad.

diferentes presentaciones (portada, organiza-
cioninterior...)

Laexperienciasellevoacaboendistintos
grupos, segun los profesores que estabamos
en el proyecto. En particular en Lengua, se
trabaj d enlosseisgruposde COU quehabia, en
Ingléssetrabajd entresgrupos, en Francéscon
todos los alumnos, y en Mateméticas sélo se
planted este método en dos grupos.

Al estudiar posteriormente |os resulta-
dosdeestaexperiencia, nosencontramosprin-
cipalmente con tres problemas:

- Comohabiasidoal final del cursononos
dio tiempo de evaluar la experiencia con los
propiosalumnos, puespracticamente seacaba-
ron las clasescon ella.

- Como se habia organizado con cierta
precipitaciony en unasfechasenquecasi todo
€l profesorado estabainmersoenlavoraginede
exémenes, hubo profesoresalosqueleshubie-
se gustado participar y a final no se pudieron
«subir al carro», por lo que no
fuimostantoslosprofesoresque
trabajamos en este proceso
como hubiese sido deseable.

- Nospareciaquecon de-
dicar unasolasemanaatrabajar
con laprensaen clase, aunque
fuera de una forma interdis-
ciplinar, no aprovechabamos
adecuadamente |as posibilida-
des que proporciona el tema.

Parasolventar estos pro-
blemas, este curso tomamos
otras directrices de trabgjo. En
primer lugar coincidimos total-
mente con los compafieros
Aguaded Gomez y Pérez Rodri-
guez, queensuarticulo«Prensa
y medios de comunicacion en
Bachillerato» (revista Comuni-
ca, 1) insisten enlaimportancia
delainterdisciplinariedad para
asumirlosmediosdecomunica-
cion social en nuestras aulas, por ello, amplia-
mos nuestra of ertade trabajo atodoslos com-
pafieros que se quisieran apuntar y formamos
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un Seminario Permanente, compuesto por ca-
torce profesores, todos de Secundaria 'y de
varios institutos. Participan los seminarios de
Lengua, Idiomas, Filosofia, Latin, Geografiae
Historia, Mateméticas, Fisicay Quimica, Cien-
cias Naturalesy Dibujo.

Alahoradeelegir curso, solicitamos que
€l mayor nimero de profesores que participan
del Proyecto, dieran clase en los mismos gru-
pos, asi podriamos trabgjar interdisciplinar-
menteconlosaumnosdesdelamayor cantidad
posible de asignaturas y de una forma conti-
nuaday no de formaaccidental como el curso
pasado. Actua mente nos encontramos en esa
lineadetrabgjoy enlafaseen queel procesoes
mucho méas enriquecedor paralos componen-
tesdel Seminario, porlaformaciony € intercam-
bio de conocimientosy experiencias, que para

los propios alumnos con |os que trabajamos.
Queremosacabar € articuloconunllama-
miento atodosaquellos profesoresqueactual -
menteseencuentrentrabajando en ensefianzas
medias y se quieran poner en contacto con
nosotros, afin deintercambiar experiencias, y
pedirlesquenosescribanal 1B «Macarena», ¢/
Buero Vallgo s/n, 41009 Sevilla; tfho. 4380999.

L ourdesifiiguezBarrenaesprofesora
deLenguayLiteraturadel
| B «M acar ena»deSevilla.

JoséM ufioz Santonjaesprofesor
deMatematicasdel
| B «M acar ena»deSevilla.

TeresadeOryArriagaesprofesora
delnglésdel | B «<Macarena» deSevilla.
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Incorporacion de los medios de
comunicacion en Educacion Infantil

Carlota Garcia Benitez
Inmaculada Escarranza Barragan
Pilar Mancebo Fernandez

Esta experiencia estarecogida delaprogramacion quesellevaacaboenel nivel
detresafios (84 nifiosy 3 educadoras) delaEscuelalnfantil «Pino Montano» de Sevilla.
Lametodologiadesarrollada por este nivel compagina la organizacion espaci o-tempo-
ral por rinconesdel aula, conlaglobalizacion atravésde cuentostradicionalesy temas
deinterés cultural que favorecen la motivacién del nifio.

No siempre resultafécil disponer de ma-
teriales que contribuyan a desarrollar un tema
globalizador con nifiostan pequefios. Por ello,
losmediosdecomunicacion seconviertenaqui
en herramientas complementarias de mdltiples
aplicacionesque, por lascaracteristi cassenso-
riales que proporcionan deimagen, movimien-
to, color y sonido son capaces de captar con
facilidadel interésy atenciondel nifio pequefio,
a mismotiempoqueaumentan sureceptividad.
Ademas, €l caracter |adico con que se pueden
dotar, hacen del video, fotografias, radio-cas-
sette, cuento impreso... instrumentos devalio-
sa utilizacion didactica.

M etodologia

Lanecesidad de organizar €l aulaespa-
cial y temporalmente es inherente a cualquier
etapa educativa, pero es de 0 a 6 afios donde,
por razén de | as caracteristicas evol utivas del
nifio, el espacio enquesemuevey lasactivida-
des que realiza en cada momento, han de ser
estructuradas teniendo en cuenta que ambos,
espacioy tiempo, contribuyenalapropiaorga-
nizacion cognitiva del nifio y a la seguridad

emocional quela«rutina» diarialeproporciona
cuando se separa, por primeravez, del nicleo
familiar paraincorporarseal sistemaeducativo.

Quedaasi, €l aulaestructuradaen dife-
renteszonasorinconesplurifuncionales, mien-
trasqueel tiempo depermanenciaenlaescuela
se divide en una secuencia de actividades de
caracter dirigido, semidirigidoonodirigido, en
las que se pretende dar cabida alas diferentes
necesi dades, tantoindividualescomogrupal es,
dentrodelo que eslaprogramacion debase. El
nifio aportacomoinstrumento deaprendizajeel
juego.

El juegoreline parael nifioingredientes
degoce, actividad fisicay mental, riesgo... que
|ehacen netamentereceptivo, mantieneel inte-
réspor el juegoensiy parasi, y loconvierteen
campo de experimentaci én donde aprende por
ensayo-error, sinarriesgar su autoestimacuan-
do se «equivoca».

La globalizacion se presenta en esta
etapaevolutiva, enlaqueel nifio necesitaenel
aula de instrumentos organizativos para su
pensamiento, como herramienta de contexto,
en la que alo largo de su desarrollo el nifio
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establ ece sus propias asociacionesy las rami-
ficacionesde su pensamiento de maneracons-
tructivista.

Asi, paralarealizacion de estametodo-
logiaglobalizadorahacemos uso, como hemos
dicho, de temas de interés sociocultural, cuya
motivacion no nace dentro del aula, sino que
viene dada por el entorno familiar y social del
nifio (barrio, ciudad) quesonlosquedespiertan
y mantienen el interés. Junto aéstos, |os cuen-
tostradicionales, cuyovalor principal radicaen
laposibilidad de proyectar el nifio sus propios
conflictosemocionalesenlasvicisitudesnarra-
das en el cuento. Principalmente en aquéllos
gue generan miedos y ansiedades, y que les
permiten un acercamiento aesoselementosde
conflicto y una més fécil aceptaciony resolu-
cion de los mismos, a través de la repetida
narracion dramatizadadel cuento (en estecaso
por la educadora), de los videos de dibujos
animados del mismo, de la manipulacién del
cuento impreso por parte del nifio, de la audi-
cidndecintascontemasmusicalesy diferentes
voces para cada personaje.

4 METODOLOGIA )

[
Organizacién |
Espacilo-temporaJ Ladica
I
I

Globalizadora

Rincones

I I
emas Lengugie Légica Plagica Juego
interés | | lSi mbélico

Cuentos

MEDIOS DE COMUNICACION ).

Todosloscontenidosqueposeelapro-
gramacion de un cuento, que segiin laLOGSE
han de ser fijados paralaEducacién Infantil en
funcién de tres ambitos de experiencia (I denti-
dad y Autonomia Personal, Medio Fisico y
Social, Comunicaciony Representacion) resul -
tan mas asequibles y asimilables cuando van

inmersosen un contexto atractivoy motivador,
dondetodaslasactividadesy materiales parti-
cipan de un fin comun: posibilitar que el nifio
pueda construirse a si mismo en interaccion
con el entorno quelerodeadeformaarmonica.
El trabajo globalizador deloscuentosy
de los temas de interés se ve complementado
conlasactividadesquelosnifiosdesarrollanen
los diferentes «rincones» (Pléstica, Lengugje,
Légicay Juego Simbdlico), alos que accede,
por lo general, libremente y formando peque-
filos grupos de interaccion, en los que dichas
actividades suelen ser también libres.

Secuenciacion

Todosloscuentossiguenunaestructu-
rasimilarensudesarrollo,y alolargodeellavan
haciendo suapariciénlosmediosdecomunica-
cion de que disponemos.

- Antesde comenzar, cadanifio aportaa
la biblioteca un ejemplar del cuento que vaa
iniciarse. De él podrd hacer uso libremente
dentro del «rincon de Lenguaje».

- Lapresentacion del cuento seproduce
con una narracion enfatizada del mismo por
parte de la educadora en |a «zona de encuen-
tro», espacio central del auladestinado a acti-
vidades de comunicacién (asambleadiaria, na-
rracion de cuentos, juegos de gran grupo...);
dichanarracién serepetirdun par de veces por
semana hastalafinalizacion del cuento.

- Realizaciéndefichas, elaboradaspor el
equipo educativo en funcion de los rasgos
madurativos del nivel. Setratade queresulten
atractivas para el nifio y que posibiliten el
trabajo de los contenidos propuestos en el
tiempo en que se desarrollara el cuento. Con
estasfichasseiniciaal nifioenlautilizacion de
diferentes técnicas de coloreo, pegado, rasga-
do, moldeo, recorte...

- Iniciacién de un gran mural que seira
configurando enlosdiasy semanassi guientes,
Y que representard una situacion significativa
del cuento.

- Experiencias relacionadas con €l tema
central del cuento (culinarias, salidas del cen-
tro, actividades realizadas conjuntamente por
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variasclases, comoladramatizaciondel cuento
por parte de las educadoras con disfraces y
teatro de guifiol...).

- Radiocassette. Suele aparecer en dife-
rentes momentos del dia para acompafiar y
estimular enlarealizacion dediversasactivida-
des, ligadas a la percepcién auditiva. Con la
audiciondemusicacl ésica, del cuento editado,
de canciones infantiles, con la grabacién de
voces y didlogos entre los nifios, o de temas
populares, como musicade SemanaSantay de
sevillanas, se pueden trabajar objetivos tan
diversos como laatencién y ladiscriminacién
auditiva, lamemoria, € ritmo o la capacidad de
secuencializaciéntemporal deunahistoria, entre
muchos otros.

- Conlasdiapositivasdetemasdeinterés
o del cuento en curso podemos acceder auna
técnica que, por ser esencialmente gréfica, vi-
sual permite centrar la atencion del nifio en la
imagen, ya gue se puede prescindir de lavoz
gue narra, en el momento que nosinterese, asi
como utilizarlaparadirigir laatencién del nifio
hacia aquel aspecto sobre el que deseamos
hacer una especial reflexion.

Lasdiapositivasnos permitentrabajar la
observacion visual a utilizarlas como 1&minas
deobservacion; laorientacion espacial al cues-
tionar a nifio sobre la posicion o situacion de
los elementos que aparecen en imagen, o la
secuencializaciontemporal y gréficacuandole
alteramos premeditadamente la aparicion de
unasimagenes que no se corresponden con el
orden de lanarracion.

- Fotografias. Enel «rincéndel enguaje»
los nifios disponen de un &bum al que sevan
incorporando fotografias alo largo del curso.
Se inicia con fotografias de los nifios y sus
familias, delos nifiostrabajando libremente en
los rincones, de las salidas a campo o alas
granjas, de las fiestas de disfraces, Navidad,
cumpleafnios...

La interaccion con sus comparieros se
refuerza positivamente al disponer de este 8-
bum de fotos, en las que el nifio se puede
identificar asi mismo, a sus compafieros, alas
situaciones que en ellas se describen. Dicha

actividad secaracterizapor el estado deeuforia
y participacién de los nifios y conlleva una
notabl edesinhibiciondel habla, algo queresul -
tatrascendental enlaevoluciondelosdefectos
del lengugje, tan comunes a esta edad.

- El video seincorporaa desarrollo del
cuentootemaglobalizador cuando ésteyaesta
avanzado. El nifio posee en esos momentosun
gran conocimiento del cuento, con lo que la
presentaciéndel video desempefiaunafuncién
mas que de descubrimiento, de fijacion de los
contenidos que se han ido trabajando previa-
mente. Por €llo, el visionado del cuento sigue
unas pautas especiales:

- Visionado del video con sonido. Una
vez finalizado se cuestionaalosnifiossobrelo
visto y oido.

- Visionado del video sin sonido (otro
dia).

El objetivodeesteprocedimientoesel de
ver aumentada notablemente la atencién del
nifo, cuando sigue el desarrollo de lasimage-
nes del cuento sin sonido. Lavoz delaeduca-
dorahacepequefiosincisos, puntualizaciones,
gue ayudan a centrar laatencion del nifio, y a
gue organicey fije sus percepciones de forma
adecuada.

-Elmismodiasesuelehacer unvisionado
completo, es decir con imagen y sonido.

Si bien los medios de comunicacion en
| as etapas propiamente escol ares y superiores
se convierten en instrumentos de investiga-
cion, conocimiento y creacion, para €l nifio
preoperatorio en edad preescolar dichos me-
dios setransforman en vehiculos, que pueden
facilitar el desarrollo de estructuras basicas
parael pensamiento, como son laatencion, la
memoria, laorganizacion perceptiva, €l lengua-
je lacapacidaddeandlisis... Siempre, claroesta,
gue la utilizacion de estos medios se haga de
formaplanificaday coherenteconlasnecesida-
des del nifio en este periodo evolutivo.

CarlotaGarciaBenitez, | nmaculada
EscarranzaBarraganyPilar Mancebo
Fernandezson profesorasdelaEscuela
Infantil «Pino Montano» de Sevilla.
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EXPERIENCIAS

La prensa en la escuela rural

Rogeli Santamaria Luna

El presente articulo tiene como objetivo basico contar una experiencia en una
escuelarural. Constadevariosapartados. Trasunaintroducciénalaprensaenlaescuela
rural, se localiza la experiencia en su entorno fisico y social, después describimos la
experiencia en susdos vertientes: utilizacion dela prensaenlaescuelayrealizacion de
una revista escolar. Por Ultimo se evalUa la experiencia y se proponen unas mejoras.
Ademés afiadimos |a bibliografia que utilizamos para definir y desarrollar el proyecto.

Este trabajo se basa en datos obtenidos
apartir delaexperienciapropiay enlaconsulta
bibliogréficareferenteal tema. No pretende ser
unestudio exhaustivo; mésbienal contrario, un
resumen de opiniones, sugerencias...

1. ¢Laprensaenlaescuelarural?, ¢por qué?

El mundo rural vive sumido en €l olvido.
Lavivenciadeesteolvido espal pableentodas
las instancias (personal, municipal...). Solo se
oye el murmulloinsistente delasdemandasno
atendidas, el desanimofrentealoquevengade
fuera(delacapital) o el martilleante«escomosi
No existiéramos».

Si, como docentes, caemos en esta
autoanulaci6n hemosacabadoyacon nuestra
labor formadora. Hemos de ser positivos y
buscar soluciones a nuestros problemas. Uno
de estos problemas es €l olvido aparente de
gue somos obj eto nosotrosy nuestras escue-
las. ¢ COmo romper con estetopico?Cadacen-
tro o cada zona debe buscar su solucién.

En mi caso, maestro de escuela mixta
(unitaria) en el CP«San Vicentede Piedrahita»,
durante los cursos 1989/90 y 90/91, unadelas

soluciones fue el proyecto de prensa en la
escuela.

2. Contexto dela experiencia

San Vicente es una aldea de Cortes de
Arenoso (Alto Mijares-Castellon). Lazonaes
montafiosa, considerada por la CEE zona
desfavorecida de montafia con arreglo a las
directivas dela Unién Europea. La distancia
hasta Castellon es de 74 km. que pueden
recorrerse en coche particular en horay cuarto
u horay media.

En San Vicentehay unos 180 habitantes,
gran parte de los cuales son jubilados. En el
momento de desarrollarse la experiencia habia
unos 10 nifios menores de 15 afios.

Lapoblaci6n activacensadaesprincipal -
mentemasculinay | asprinci pal esdedi caciones
estan ligadas al sector agropecuario, la cons-
truccién y el trasporte, combinando trabajos.
Tambiénhabiacuadrillasqueibanal pinar, pero
Ultimamenteconel descensodel preciodel pino
trabajan muy poco en esto.

Lasmujeressonel ejebasicodelaecono-
mia de subsistencia (huerto familiar, corra o
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peguefia granja). Algunas trabajaron en una
pequefia cooperativa textil que con la crisis
actual hacerrado.

A la escuela asistian 6 escolares: 2 de
Preescolar-Ciclolnicial,2deCicloMedioy 2de
Ciclo Superior.

3. «Premsa-Escola» en CP «San Vicente de
Piedrahita»

Antes de llegar al CP «San Vicente de
Piedrahita» yateniaconoci miento dealgunode
losprogramasde alumnosdelaConselleriade
Cultura, Educacidi CiénciadelaGeneralitat
Valenciana y estaba dispuesto a desarrollar
algunos, entre ellos el de «Premsa-Escola».
Presentéun proyecto reducido quefueacepta-
do. Esto nos motivé méstodaviaadesarrollar
€l proyecto. Lasubvencioneconémicanollego
durante el curso 1989/90 y fuimos desarrollan-
do las actividades con restricciones, pero al
curso siguiente desarrollamostodas|as activi-
dadesqueteniamosprevistasgraciasalaexpe-
riencia adquirida y a apoyo del programa
«Premsa-Escol a».

Larevistadenuestraescuelano seredu-
ce alarealizacién de algin nimero ocasional,
estaincardinadaen el Plan deCentroy conella
se pretende:

1. Relacionar actividadesdel osdistintos
proyectosdel centro (educacionambiental, es-
tudiosdeculturapopular, fomentodelalectura
y escritura...).

2. Motivar alosalumnosparaqueleany
escriban.

3. Animar apadresy vecinosaparticipar
en los proyectos del centro.

4. Difundir nuestras experiencias a las
otras escuelas de la comarca, intercambiando
revistas, correspondenciaescolar...

5. Romper con €l aislamiento de lazona,
promoviendo que los alumnos se relacionen
con otros entornos y problemas (a partir del
trabajo con prensa).

6. Fomentar el desarrollo personal, la
autonomiay latomade concienciadelapropia
situacion para definir sus actuaciones.

7. Potenciar lacolaboracion y larespon-

sabilidad en el trabgjo en grupo.

8. Mgjorar la autoestima, a sentirnos
capacesdehacer larevista, deexpresar opinio-
nes y experiencias... para no considerarnos
olvidados, para decir que existimos

9. Conocer laorganizacion basicade un
periddico.

10. Aprovechar laprensaen variosambi-
tos(lenguaj e, documentacién, juegos, plastica,
reciclge...).

A continuacion se exponelaexperiencia
en sus dos vertientes: uso de la prensaen la
escuelay confeccion delarevistaescolar.

3.1. Utilizacion dela prensa en la escuela

Nos suscribimos al diarioMediterraneo
de Castellén, de &mbito provincial, lo cual nos
«garantizaba» una informacion mas detallada
sobrelo que ocurre aqui.

Antesdecomenzar el egimosunoscuan-
tos temas para elaborar nuestro archivo de
prensa. Habia bloques permanentes y otros
ocasionales.

* Blogues permanentes. San Vicente-
Cortes, pueblosdelacomarca, medioambiente,
reciclaje de residuos solidos...

* Bloquesocasionales: volcanesy terre-
motos, investigacion espacial, agricultura, ca-
rreteras cortadas, accidentes de trafico, los
paises del Este, América del Sur y Africa, el
tiempo que hace, laGuerradel Golfo...

Losalumnosde Ciclo Medio selecciona-
ban lostemaspermanentesmientrasquelosde
22etapaorganizaban losrecortes, hacian resi-
menes, esquemas... Lostemas ocasionales es-
tabanrel acionadosconlasnoticiasdel momen-
tooconloscontenidosqueestudiabanenclase
(confeccion deinformes).

L osalumnosde22Etapacompararon por-
tadas, noticiasy secciones de periodicos dis-
tintosdel mismodia. También hicieronunestu-
diodelapresenciade paisesdel Tercer Mundo
frente alos mas ricos. Constataron que USA
apareciatodoslosdias, queinclusolasnoticias
de USA se trataban en €l periodico algunas
veces dandoles mas importanciaque alas na-
cionales o europeas y que los paises pobres
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sblo aparecian en relacion con guerras, catas-
trofes... y casi nuncapara«cosas agradables».

En Ciclo Medio se hizo un indice de
seccionesy un estudio defrecuenciade apari-
ciondepueblosdelacomarcafrentealosdelLa
Plana. Constataron la presencia casi nula del
Alto Mijaresen laprensa.

Los alumnos de Preescolar y de Ciclo

2. Elegir temas 0 gjes centrales paralas
revistas que publicariamos cada trimestre.

3. Distribuir las secciones entre l0s que
sabenescribiry proponer alternativasdetraba-
jo para las mas pequefias (dibujos, recoger
materiaes...).

4. Definir latirada (¢a quién laibamos a
repartir?), poner untope de péginas, calcular el

Inicial recortaban fotos, dibu-
jos, titulares... y con todos es-
tos materiales hacian sus pro-
piosmontajes. pal abras, frases,
titulos...

3.2. Elaboracion de la revista
escolar

Laideadereadlizar unare-
vista escolar no fue mia. En la
escuelay durante varios afios
sehabiahecho «larevistaesco-
lar», unapor curso. Eraunaes-
pecie de libro del pueblo con
datos, entrevistas, pasatiem-
pos... Serepartiaentrelosesco-
lares con una tirada de unos
diez ejemplares fotocopiados.
La fotocopiadora era el Unico
sistema de reprografia que co-
nocian los escolares.

Las revistas que
hemos hecho han
sido elaboradas
totalmente por los
alumnos, con una
colaboracion y
responsabilidad
creciente desde
Preescolar a 22
Etapa. EI maestro
participaba como
uno mas, haciendo
el trabajo que le
tocaba.

coste de folios y fotocopias
(no disponemos de medios de
reprografia). Proponer finan-
ciacion y elegir el modo de
reprografia.

Enesemomento presen-
té algunas revistas escolares.
Las vieron, las criticaron, to-
maronideas, seinteresaron por
|os sistemas de impresion em-
pleados (multicopista, maqui-
na de alcohol, limégrafo o
coca...). S6lo teniamos posibi-
lidades de hacer unacoca(im-
prenta Freinet). La hicimos 'y
comprobamoscémo funciona-
ba. Quedaronasombrados. jLo
podian hacer ellos! jPuede ha-
cerseen colores!...

Los trabajos para lare-
vista se programaban con an-

Las revistas que hemos
hecho han sido elaboradasto-
talmente por los alumnos, con una colabora-
ciony responsabilidad creciente desde Prees-
colar a 22 Etapa. El maestro participaba como
uno més haciendo el trabajo queletocaba(los
apartadosquetieneasignados) y ademascola-
boraba con los pequefios a la hora de hacer
clichésy composiciones.

Antesdehacer lasrevistashubotrabajos
previos:

1. Hacer una lista de secciones de la
revista. Seguimos este proceso: a) lista provi-
sional desecciones; b) comparaciéndeindices
de revistas infantiles, juveniles, del corazdn,
Tréfico, Natura, periddicos... (partiendo del
trabajo de Ciclo Medio); c) lista definitiva de
secciones; d) eleccién de secciones fijas.

telacién paraque las activida-

des habituales de la escuela
pudieran aparecer en la revista sin que ello
supusiera sobrecarga. Hicieron cuentos, co-
mentarios de noticias, dibujos...

Recogieron o inventaron pasatiempos,
refranes, canciones, poesias, leyendas... Con-
tamos vigjes 0 experiencias, proyectos de la
escuela... Se hacian los climogramas de los
meses correspondientes...

El primer nimero tuvo 36 péaginasy se
hicieron 30 copias. Los otros 3 nimerostuvie-
ron 25 paginas de promedio y unatiradade 80
copias. Casi todalarevistaestabahechaconla
cocay las fotocopias no |legaban a la cuarta
parte.

L asseccionesprincipalesfueron: el tiem-
po, laescuelainforma, bloque (cuentos, articu-
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los, informes... sobre el tema central), zampa-
lomos (cocina tipica), costumbres, nuestras
plantas, la cotorra (noticias), noticias breves,
entrevista a..., humor, pasatiempos, dibujos,
etc.

Algunostemascentralesfueron: laNavi-
dad, €l frioy el matacerdo; San Antonioy el
Carnaval; laPrimaveray Pascua; €l Veranoy las
vacaciones.

No se establecié ningln precio. Las en-
viamos aalgunasinstitucionesy escuelas (de
lacomarcau otras con las que haciamosinter-
cambio). Enel puebloalgunosdaban «lavolun-
tad» (parafiestas, meriendas...). Se hizo publi-
cidad escasa, por practicar las propagandasy
dar aconocer laadea, las entidades y comer-
CiOS...

En Plé&sticaimprimimos con patatas, ma-
dera, hojas, con imprentilla de juguete... Hici-
mos estarcidos, difuminados... También hici-
mospapel reciclado, figurascon pastade papel
y mascaras.

4. Evaluacion y propuestasde mejora

La experiencia ha resultado altamente
satisfactoria:

1. Los escolares se lo han pasado bien,
han aprendido algunas cosas, han colaborado,
se han interesado mas por su pueblo y su
comarca...

2. El maestro haexperimentado cémo, con
seis escolares de una escuel a unitaria de zona
rural desfavorecida, también se puede hacer
unarevistaescolar. Y haaprendido otras mu-
chas cosas de los nifios, de la gente y del
pueblo.

3.El vecindarioesperabalarevista, sobre
todo los méas mayores, participaban mas, se
interesaban por laescuelay lo que se haciaen
dla..

4.1 asotrasdiezescuelasdelacomarcaen

1990/91 hicieron dosrevistas, pero en €l 91/92
hicieronsusrevistasseisescuelas. Comenzaba
aextenderse la experiencia.

De haber seguido en estaescuelahabria
intentado:

1. Aumentar laparticipacion de padresy
Vecinos, nocomoinformadoresolectores, sino
como redactores...

2. Conectar con losjévenes delalocali-
dad paraqueparticiparanenlaconfeccidondela
revista.

3. Promover revistas no escolares: de
asociaciones, comarcales...

4. Potenciar lautilizacion de recursos de
las distintas escuelas para mejorar la calidad
gréficadelasrevistas, por medio de préstamos
o intercambios de materiales: maquinadeal co-
hol, articulos de otras escuelas...

5. Proponer la creacion de un Centro de
Recursos en lazona...

Rogeli SantamariaL unaesprofesor en

CP«C.SarthouCarreres»deVila-real
deCastellon.
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Como educarnos sobre los residuos
urbanos a través de la prensa escrita

Federico Luis Clauss Klamp

Se describen en este trabajo una serie de experiencias educativas acerca de la
problematica planteada por los residuos solidos urbanos utilizando como recurso
didacticolaprensaescrita, |levadasa cabo con la colaboracién del alumnado de BUP.
Se procedi6 alarecopilacion y seleccidn de noticias (gestion de los residuos; sistemas
detratamiento, eliminacion, recuperaciony clasificacion); al establecimiento deblogues
tematicos; a la elaboracion de un glosario; a la confeccidn de periddicos muralesy la
construccién de mapasconceptual es. Otrasactividadesdeinter éspropuestasincluirian
larecopilaciondenoticiasenradioytelevision, lacel ebracidondeconferencias(debates),
larealizacion de montajesdediapositivas, concur sosfotogr aficos/videogr aficos, visitas
a plantas dereciclaje, compostaje, vertederos controladosy elaboracién de encuestas.

Uno de los mas graves problemas
medi oambiental es que af ectan no sblo agran-
des poblaciones, sino también a pequefias |o-
calidades, como en el ejemplo que nos ocupa,
sederivadel aumento generalizado delas acti-
vidadeshumanas(agropecuarias, industriales,
domiciliarias, sanitarias, de servicios, etc.)

La abundancia en nuestra provincia de
vertederosincontrolados donde son arrojadas
las basuras sin control de ningun tipo, la pro-
ducciéndelixiviadosquecontaminantantolas
aguas superficiales como las subterraneas
(acuiferos), teniendo en cuentalas escasez del
agua que puede llegar a ser en determinadas
épocas del afio un problema acuciante, y la
contaminacién delas aguas marinas en zonas
del litoral, con el consiguiente perjuicio parala
salud publicay por tanto parael turismo, muy
importanteenel desarrolloeconémicodenues-
traprovincia, sonalgunasdelasgravesconse-
cuencias producidas por unainadecuada ges-
tion de los residuos sélidos urbanos (RSU).

Esnecesarioconcienciar al ciudadanode
gue participe en lasolucion de esta probleméa-
tica, juntoconlosentespublicos(Ayuntamien-
tos, Diputaciones, etc.). Para ello es preciso
informarle adecuadamente de | os riesgos sani-
tarios, delos problemas que produce laconta-
minacion, etc. Apartedelas Ordenanzas muni-
cipales, de la utilizacion de la prensa, de la
€elaboracién detripticosy carteles, existen dos
lineas basi cas de actuacion:

1. Utilizar los medios de comunicacion
social (prensa, radio, televisiéon y video) para
lograr introducir los principios que rigen la
Educacién Ambiental.

2. Introducir en el curriculum de Educa-
cion Primariay Secundaria la Educacion Am-
biental, atravésdel osllamadostemastransver -
sales. Los medios de comunicacion de masas,
y enconcretolaprensaescrita, constituyenun
recurso educativo que permite relacionar los
contenidos que el alumno aprende en el aula
con €l entorno que le rodea.
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Objetivos

Los objetivos que nos planteamos al
Ilevar acabolasexperienciaseducativasdetipo
medio ambiental

daacabolaexperienciaasi comolasdiferentes
propuestas, aparecerecogidaen lafigural. La
probleméticaambiental producidapor losRSU

fueron:
1. Estudiar [

Delimitacion de Contenidos

Plateamiento de Objetivos 1

laproblematicage-

nerada por los re-
siduos (contami-
nacion del aire,
agua, suelo...), sus
efectos sobre flo-
ray fauna, los da-
fios de indole so-
cioecondmicay de
tipo social, con
objeto de que el

Actividadesde
iniciacion

Otras actividades:

al umnado Se con- Concu_rsofotpgréfico/ ;(a;g:rlgs
ciencie e identifi- g'de"gfaﬂ_c"

onferencias
gueen su entorno Visitas
préximo este tipo
de impactos.

2. Définir en _
Figural

gquéconsistelages

Ponencias, conferen-
cias, charlas...

Elaboracion
deun glosario

Montaje de diapositivas

Activiml_.—

Recopilacion de
informacion:
prensa,
radioy
television

Clasificacion de
bloques

Periodi
mural

cos
€s,

Andlisisy
elaboracion de

encuestas (RSU)

tiéndelosresiduos. |

ESQUEMAMETODOL OGICO

3. Describir
de forma sencilla los diferentes sistemas de
tratamiento y eliminacion, de recuperacion de
materiay energia, declasificaciony pre-recogi-
da de residuos, para que sean facilmente
asimilablespor el joven, asi como paraqueeste
adquieraunavision criticafrentealosdiferen-
tes sistemas.

4, Ademasdelosobjetivosanteriores se
pusodemanifiestolalimitaciondelosrecursos,
consecuenciadel crecimientodemogréficoy de
unaeconomia consumista («del despilfarro»).
Lallamada «sociedad de deshechos» se basa
enlahipoétesisdequegraciasaunasfuentesde
recursos inagotabl es, podremos producir una
inacabable cantidad de mercancias a mismo
tiempo que los vertederos nos permitirén des-
embarazarnosdeunrioinfinitodedesperdicios
(Gore, 1992).

M etodologia
Lametodol ogiamediantelaquefuelleva-

Medio Ambiente; Retama).

(fig. 2), lostemas
referentesalapla
nificacion y ges-
tion de los resi-
duosasi comolos
sistemasdetrata-
miento, elimina-
cion, recupera-
cion y clasifica
cionseestudiaron
atravésdearticu-
los periodisticos
(prensa local, re-
gional ynacional;
diarios: Huelva
Informacién y El
Pais; semanarios
de informacion
mediocambiental
Boletin de la
Agencia de Me-
dio Ambiente, Re-
vista Técnica de

El trabajopréacticoconlaprensaenel aula
fuellevado a cabo por las alumnas de Unidad
didéctica complementaria: Actualidad Cienti-
fica de un Colegio privado de la capital
onubense, «Cardenal Spinola», desde los me-
sesdenoviembre de 1992 hastafebrero del 93.

Con respecto alas noticias procedimos
deacuerdoconloscriteriossiguientes, estable-

cidos por laUNED, 1992:

A. Seleccion de las informaciones més
significativas

B. Ordenacién vy clasificacion de las
informacionesenlossiguientesbloques:|.Las
«basuras» o «residuos solidos urbanos»; II.
Gestion de los RSU; 1. Reciclae de papdl,
vidrio, plasticos, aceitesy pilas; V. Politicaen
torno a los residuos: Politica nacional: 1.
Incineradoras; 2.Parti ci paci6n ciudadana. Poli-
ticaregional; V. Andaluciay losresiduos soli-
dosurbanos: Politicalocal: 1. V ertederosincon-
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trolados. 2. Ubicacion de vertederos. 3. Locdli-
zacion deunaplantadereciclajey compostaje.
C. Elaboracion de un glosario, proce-
diéndose ala busqueda de agquellos términos
cuyo significado era desconocido (de manera
individual o en grupos).
D. Confeccién de periédicos murales.

Resultados
Prensa

El blogue o apartado | «las basuras» o
«residuos sélidos urbanos», comprendia las
noticias: «Residuoso el envésdelaopul encia»
(El Pais); «Reciclarse o morir» (Huelva Infor-
maci6n); «La basura» (Huelva Informacion);
«Basuras, un consenso dificil» (El Pais).

Se detectaron los términos siguientes:
residuos, reciclado, separacién en origen, ba-
suras organicas, planta de tratamiento, planta
dereciclado, reco-

poder calorifico, biodegradable, cloruro de
polivinilo (PVC), «pilas boton», reciclge de
papel.

Losarticulossobrelapoliticadelosresi-
duos (Bloques 1V, V, V1) incluian igualmente
una serie de términos que sefialamos a conti-
nuacion: Vertedero de alta densidad, filtracio-
nes, Mancomunidad, vertedero mancomuna-
do, sellado, compactacion, vertedero de media
densidad, impermeabilidad, bioacumulativos,
cadenatrofica, PCDD, PCDF.

El conjunto de los términos detectados
nospermitiéelaborar unmapaconceptual: «Los
residuos sélidos urbanos a través de la pren-
sa», deacuerdo conlametodol ogiapropuesta
por Ontoria (1992) (figura 3).

A partir de estos conceptos podemos
establecer igualmente ciencias que aparecen
implicadas en el estudio delos RSU: Ecologia:

biode-gradable,

gidaselectiva, in-
cineradora, Plan

y—
HIIUBL=*1NELH UE

fermen-table, im-

X, —| pacto ambiental,
Director de Ges- bio-acumulativo
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€l espacio urbano y en el exterior al urbano»,
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experiencias (-actividades deiniciacion, fig. 1)
como pueden ser la celebracidn de ponencias,
conferencias impartidas por persona de la
Agencia del Medio Ambiente, Diputacién,

a bidon», «El papel
usado se usa, salva el bosque», «Paraquelas
pilasnossigan dando marcha, sémarchoso con
ellas», «El vidrio usado ahorraenergiay agua,
no lo tires, somos pobres», «Los plésticos
sirven paracomer mejor; nolosabandonesy no
losquemes» contribuiriaaacercar el mundode
losresiduosalosalumnosdediferentesniveles
educativos. Finalmente si se dispone de los
recursosnecesariosseriarecomendablelavisi-
taaplantas dereciclaje, compostaje o averte-
deros controlados (fig. 1).

FedericoLuisClaussKlamp
esprofesor del | B «<LasCar abelas»
dePalosdelaFrontera(Huelva).
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Participan ocho paises iberoamericanos, incluida Espafa

Proyecto «<Medios de Comunicacion y
Educacién» de la OEI

Organizacion de Estados Iberoamericanos. Sevilla, 1994

«El programa'Medios de Comunicaciony Educacion' esunintento demejorar la
escuel a medianteel establ ecimiento deunanueva practica pedagdgicabasadaen el uso
delos 'media’ para la formacion de receptores criticos». En torno a esta idea se han
integrado ocho paisesiberoamericanos: Bolivia, Colombia, CostaRica, Ecuador, Espa-
fia, Pert, Uruguay y Venezuela, que tienen Proyectos Nacionales de 'Medios de
Comunicaciony Educacion', y estan reali zando proyectos conjuntos. Sehan reunido en
Sevilla, los dias 21, 22 y 23 de marzo de este afio, |0s representantes de estos paises,
participando como invitados la Consejeria de Educacién y Ciencia de la Junta de
Andaluciay el Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educaci on».

Fundamentacién

Nadie ignoralapresenciade los medios
decomunicacidnenlasociedad actual. Lainfor-
maci 6n dequedisponeun nifio en edad escolar
no seladaunicamentelaescuela. El aulano es
el mundo. Los materialestradicional es han de-
jado de ser suficientes y el libro de texto no
puede reunir latotalidad de lainformacién.

Unnifio pasaalolargo del ciclo lectivo,
mas horas ante el televisor queen la
clase con su maestro. Por ello los
docentestienen queenfrentarseaun
grandesafio: incorporar eintegrar los
mensajesdelosmediosdecomunica
ciénasutareacotidianay estoconun
dobleobjetivo; familiarizar alosalum-
nosconlosmediosy ademasencami-
narlos hacia una reflexion critica de
susmensgj es; eincorporar larealidad
inmediataal aulaparaabrir sus puer-

tas al barrio, laciudad, el pais, el mundo, y asi

construir un puente entre laescuelay lavida.

<=l

Pero esto debe realizarse en el marco de
un proyecto educativo que suministrelosins-
trumentosnecesariosparahacer unuso conve-
niente delos medios, delo contrario el uso de
los medios de comunicacién en la educacion
puedequedar reducidoalaincorporaciondeun
simple recurso o incluso conseguir objetivos
contrarios a sus propositos.

El Programa «Medios de Comunicacién
y Educacién» es un intento de
mejorar laescuelamediante el es-
tablecimiento de una nueva préc-
tica pedagdgica basada en el uso
de los «media» paralaformacion
de receptores criticos.

Paraestefinespreciso con-
seguir quelapedagogiay lacomu-

nicacioén se integren, actuando a

maneradeherramientasparamejo-

rar lasrelaciones docente-alumno

y escuela-comunidad. Desde el punto devista

delaescuela, el esfuerzo debe estar orientado
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aintegrar el subsistemadeinformacion escolar
con el subsistema de los medios de comunica-
cion.

El procesodeformacionenel aula, a igual
gueel surgido en el contexto social, estanece-
sariamente matizado por complejas interac-
ciones de comunicacion, tanto directas como
indirectas, personales, institucionales o
grupalesy abiertas o restringidas. Los medios
decomunicacion sonunodelossocializadores
del individuojunto conlafamiliay laescuela, y
cumplen la funcién de «representar» la
cotidianei dad medianteunanuevaestéticay de
«representarnos» individualmente mediante
procesos de identificacién y proyeccion.

Partiendo de estas premisas, se intenta
gue laescuela cumpla el cometido de «educar
para la educacion permanente», teniendo en
cuenta la critica social y realizando esfuerzos
para acanzar una alfabetiza-
cion en los medios de comuni-
cacion.

Para conseguir estos fi-
neshay queincidir enlaforma-
ciondel docente, inicial o con-
tinua, porque esaellosy ala
escuela a quien corresponde
proporcionar losinstrumentos
delaorganizaciénparaquelos
alumnos aprendan a usar 1os
medios de comunicacion.

Objetivos
Objetivo general

Incorporar losmediosde
comuni cacioncomoelementos
didécticos en la actividad cotidiana del aula,
utilizandolos tanto en los contenidos curri-
culares como en las actividades que tiendan a
lacapacitacion del nifioy del adolescente, afin
de que pueda formular criterios de seleccién
frentealas propuestas delos mediosde comu-
nicacion, incentivar su interés en la blsqueda
deinformacion, estimular su creatividad y me-
jorar sus estrategias cognitivas.

Especificos:
1. Utilizar losmediosdecomunicaciénen

loscentroseducativos, parahacer delosalum-
NoS receptores y emisores criticos, activos y
con capacidad de creacién.

2. Utilizar los medios de comunicacién
paralaadquisicion de conceptos, habilidades
y actitudes.

3. Usar losmediosdecomunicaciénpara
estimulary fomentar lasrel acionesentrecentro
educativo y entorno social.

4. Generar procesos paraque lacomuni-
dad educativaseimpliqueenlatareaformativa
frente alos mediosy que estimulen la actitud
selectivay laautonomia.

5. Sensibilizar alacomunidad educativa
frente al papel de los medios de comunicacion
en una sociedad democratica.

6. Formary capacitar alosdocentesenel
uso de los medios de comunicacion.

7.Generar unaculturacomunicativaenel

centro escolar.

Es preciso conse-
guir que la peda-
gogia y la comu-
nicacion se inte-
gren, actuando a
manera de herra-
mientas para
mejorar las rela-
ciones docente-
alumno y escuela-
comunidad.

Principios
1. Transversalidad

L os medios de comunica-
cion se deben trabajar en todas
lasareascurricularesy entodos
los niveles educativos de forma
sistematica
2. Pluralidad

Suponetrabajar conmlti-
plesmediosy analizar mensajes
que utilizan los diferentes codi-
gos verbales e iconicos.
3. Autonomia

Hace referenciaala capa-
cidad de tomar |as propias deci-
sionespor partedeloscentroseducativosy |os
propios alumnosy alumnas.

4. Actualidad

L osmediosdecomunicaciénintroducen
laactualidad en las aulas para, apartir de ella,
estudiar el pasado y construir €l futuro.

5. Anticipacion

Lleva a asumir los cambios tecnol6-
gicos y los nuevos medios de informacion y
comunicacién que puedan ser utilizadosenlas
aulas.
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6. Interculturalidad

Conllevaconocer, convivir y ser solida-
rios con otras culturas y reafirmar la propia
identidad.

Desarrollo del Programa

Lagjecuciondel Programasuponelarea-
lizacion de | as siguientes actividades:

1. Acciones informativas subregional es
con los Ministerios de Edu-
cacion interesados en este
temaafindeorientarlosenel
disefio de un proyecto na-
ciona,laimplemen-taciondel
mismo, su seguimiento y
evaluacion.

2. Asistenciatécnicaa
losMinisteriosdeEducacion
atravésdetalleres de capa-
citacionparaladutilizaciénde
losmediosdecomunicacion
en la escuela, con los responsables de los
proyectos nacionales.

3. Realizacion de seminarios periédicos
conlosresponsablesy técnicosespecializados
de los proyectos nacionales sobre temas
monogréficos (formacion del profesorado,
metodologias, planificacion, etc.).

4, Constitucion de una «base de datos»
sobre experiencias de utilizacion de medios de
comunicaciénenlaeducacion, expertos, biblio-
grafiay demasitems que sirvan de apoyoy de
intercambio alos proyectos nacionales.

5. Generar una «red» que vincule estos
proyectos en el &rea iberoamericana a fin de
potenciar €l intercambio de experiencias.

6. Editar una publicacion que permita
coordinar |os proyectos que se desarrollan en
los paises iberoamericanos e informar a los

docentessobrelasmdltiplesposibilidadesque
ofrecelautilizaciéndelosmediosdecomunica-
cionene aula

Laejecuciondel Programatomardencon-
sideracion el grado de avance delos distintos
proyectos de uso de |os medios que se estan
desarrollando endiversospaisesiberoamerica-
nos paravincularlos en el marco de esta con-
cepcionglobal, respetando entodosloscasos,
los objetivos, etapasy utili-
zacion delos medios especi-
ficos que se hubieran pro-
puesto en cada caso.

Se efectuara una eva-
luacién continua que abar-
caracadaunodelosmomen-
tos del Programa. Esta eva-
luacion serd efectuada en
funciondepautasgqueconsi-
derenlosresultadosenrela-
cion alosobjetivos, laperti-
nenciadelasestrategias, €l cumplimientodelas
metasprevistasy laasignaci 6n delosrecursos.

En cada uno de |os paises que cuentan
conproyecto nacional, éstosse estan desarro-
[lando de muy diversa forma en funcion de la
adaptacion alas propias caracteristicas socio-
culturalesy al principio de autonomiadel pro-
yecto integrador dela OElI.

Enlaactualidad, seesténrealizando pro-
yectos conjuntos entre los que destaca un
periédico: «lberoamérica conoce», una serie
audiovisual: «Aprender y ensefiar con losme-
dios de comunicacién» y unalineade publica-
ciones que se iniciara proximamente.

Proyecto
«M ediosdeComunicaciény Educacion»
delaOrganizaciondeEstados| ber oamericanos
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¢ Como realizar el analisis critico de una noticia en las
aulas?

Comentario de un texto periodistico

Natalia Bernabeu Mordén

El analisisdearticulos en prensa esun reto, y ademas, una necesidad tanto en el
medio social como en el escolar. Los distintos niveles de analisis critico de una noticia
del periddico se encuentran reflgjados en este articulo, cuya autora recorre de forma
detallada | os aspectos formales y de contenido, proponiendo un modelo de comentario
periodisticoquebienpuedeser utilizado enlaEnsefianza Secundariayenel Bachillerato.

El texto que comentamos es unanoticia,
aparecida en el suplemento «El Pais Madrid»
(informacion local) del miércoles 25 de agosto
de 1993. En este caso, lafuente delanoticiaes
€l propio periédico, atravésde suredactorade
cale, LaraOtero.

Esunanoticiapeculiar, entreotrascosas:

a) Porquemanifiestadeformamuy marca-
da el punto de vista de la periodista que la
redacta.

b) Porquetiene unaestructuradiferente
aladepirdmideinvertida.

¢) Porgue empleaunlenguajemuyexpre-
sivo,con abundantesrecursosestilisticos, que
enlasinformaci onesperiodisticasnoseutilizan
0 se utilizan con mucha precaucion.

Andlisisdel texto

1.El hecho al queserefiereesel siguien-
te: por segundavez en quince dias se escapan
torosen el barrio de Vallecas.

2. La noticia: elementos de interés. El
hechoesnoticiabley resultainteresanteporlos
siguientes aspectos:

a) Proximidad fisica: ocurriéen Madrid.

b) Actualidad: es un hecho reciente,
relacionado con otro, también reciente, de ca-
racteristicas similares.

¢) Rareza: es insolito que se escapen
toros dos veces, en el mismo barrio, y en tan
corto intervalo de tiempo.

d) Relevancia: intervienen personajes,
en este caso instituciones, importantes: todos
los cuerpos de seguridad del Estado: Policia
Nacional, Municipal y GuardiaCivil.

€) Interés humano: lostoros sueltosre-
presentan un peligro parala poblacién.

3.El puntodevista: Detodosl oselemen-
tosquedan interésal relato, la periodistades-
tacalarareza. En el desarrollo del relatoy enel
lengugje utilizado se resalta lo insdlito de la
situacién, puesto derelieve yadesde el mismo
titular.

Teniendotodoestoencuenta, habraque
analizar mas adelante los diferentes procedi-
mientosqueseutilizan paradestacar loinsdlito:
rasgos irénicos, humoristicos, personificacio-
nes, elementos caricaturescos, etc.

Nohay queolvidar quelanoticianoesel
hecho sino el relato de ese mismo hecho reali-
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zado por alguien que introduce un punto de
vista, una perspectiva que determina nuestra
interpretacion de lo narrado.

4. Lostresnivelesdelectura: Lalectura
del periddico no esigual queladeunlibro. El
lector, en un primer momento realizaun «barri-
do» visual delahoja:

- Retiene el aspecto externo delasinfor-
maciones: diferenciaentre aquéllas que por su
extensiOnenlapéginaparecen masimportantes
y las que no, las que aparecen recuadradas o
subrayadaspor algunelementoquelasdestaca
de las demas, las que tienen los titulares més
grandes, etc.

- Lee los titulares, sobre todo los més
grandesy llamativosen cuanto al lenguajeque
utilizan: una expresion o una palabra puede
despertar su interés.

- Miralasfotografias més atrayentes.

- Vuelveaobservar lostitularesque mas
han Ilamado su atencion y se detiene en los
antetitulos y subtitulos, y en los ladillos (pe-
quefiossubtitulosqueseintroducenenel texto
cuando éste es extenso y que facilitan y orde-
nan lalectura) si los hay.

- Leelospiesdelasfotosque méslehan
impactado.

En un segundo momento, unavez hecha
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PUNTO DE VISTA
(Destaca lo insélito)

HECHO

INTERESANTE PERSPECTIVA DEL

PERIODISTA

lasel eccién deaquell ostextosperiodisticosen
losquemerecelapenadetenerse, el receptor del
periddico procede a leer las entradillas de las
informaciones, reportajes, etc.

Si éstasleinteresanlo suficiente, leerael
texto completo.

4.1. Primer nivel delectura.

Lanoticiaguecomentamosllamalaaten-
ciényaen el primer nivel delectura

a) Por su gran extension: situada en la
primera hoja del suplemento, ocupa cuatro de
las cinco columnasy cuatro quintas partes de
lapagina. Laimportanciaque el periddico con-
cede aestainformacion se hace evidenteen el
tamario delas|etras del titular, en lapresencia
de fotografiay en el recuadro que enmarcay
resaltalanoticia

b) Porque su titular y su ladillos son
ingeniososy llamativos. Todos ellos destacan
loinsdlito:

Titular: «Catorce novillos 'torean’ a la
policia en los pedregal es de Vallecas»

Ladillos: «Capotazo degorrax», «<Unva-
[ium para un toro»

Es normal que los toreros toreen (en
sentidoliteral) alostoros. Noloesquelostoros
toreen (aungue sea en sentido figurado) alos
policias.

¢) Porque laimagen que acomparia a la
noticiarefuerza el contenido del titular: apare-
cen en ellalos protagonistas principales de la
historia: lostorosy lapolicia.

d) Porque el pie de foto introduce un
elementodeinterésal humanizar alostorosque
«esperan junto al camino un descuido de los
policias».

4.2. Segundo nivel delectura.

En el cuerpo delanoticiaque nosocupa
se distribuyen nuevos datos de la siguiente

NOTICIA
(inaudita, curio-
sa, original, etc.)

LECTOR

forma, seguin los parrafos:

1° pérrafo: datos esenciales:

- ¢Cuando?: A las 10’30 de la mafiana

- ¢Quién?: 14 reses

- ¢Qué?: campaban a sus anchas por los
terrenos proximos alavillade Vallecas.

2° parrafo: nuevos datos esenciales:

- ¢Quién?: los cuerpos de seguridad del
Estado. Aparecen como |os nuevos protago-
nistasdelahistoria. A partir deahorael quéde
lanoticiaparece ser laluchaentrelostorosy la
policia

- ¢Qué?: envian una docena de coches
patrullaparamantener alos «bichos» alejados
de lapoblacion. La manada se desperdiga.

3°y 4° parrafos. datos secundarios:

- Cinco novillos (descripcién delos mis-
MOS) esperan junto a un camino.

- Cae unatormenta.

- Los agentes se guarecen.

- Escampa

- Los astados preparan lafuga.

- Los agentes lanzan capotazos con la
gorra.

- Lostoros consiguen cruzar lavaguada

5°y 6°parrafos: Seproduceuncorteenla
narracion de los hechos para presentar los
antecedentes del mismo: una fuga similar de
novillos hace quince dias en lamisma zona.

7° parrafo: vuelta a la narracién de los
hechos: nuevos datos secundarios:

- Los policias estan llenos de barro.

- Consiguen reunir alostoros.

8° pérrafo: datos secundarios de mayor
interés:

- Llegan los caballosy los ganaderos.

- Los animal es estan nerviosos.

- Les administran un sedante.

Nuevos datos esencial es:
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- ;Cuando?: hacialas diez de lanoche

- ¢(QUE?: llevaron alostoros alafinca

- ¢Quién?: sedesconocelaidentidad de
|os duefios

- ¢Por qué?: se desconoce por qué se
escaparon los animales.

5. La estructura de la noticia: Como
hemosvistoenlalecturaatentadelanoticia, los
hechos que se narran se han producido a lo
largo detodo un dia, desdelasdiezy mediade
lamafiana hasta las diez de la noche.

La estructura de la noticia no adopta el
tradicional esqguemade pirdmideinvertidasino
otromascompl ejo quesedenomina«depirami-
detruncada». Esteesquemaestructural esade-
cuado paraconciliar, por unaparte, €l interésde
los hechosy, por otra, la necesidad de dar un
orden cronol 6gico al relato. Su representacion
graficaserialasiguiente:

DATOS ESENCIALES
(preguntas bésicas)

DATOS SECUNDARIOS
(en orden decreciente
de interés)

DATOS SECUNDARIOS
(en orden creciente
de interés)

NUEVOS DATOS ESENCIALES
(preguntas bésicas)

En el caso de nuestranoticiaeste esque-
matiene una pequefiavariacién: introduce en-
tre los dos bloques de datos secundarios un
recurso conocido con el nombreanglosajénde
«tie- in»: consisteen explicar losantecedentes
del hecho olavinculacién del mismo conotras
noticiasanteriores. El esquemadefinitivo seria
€l del grafico delapaginasiguiente:

6. Texto e imagen: En la noticia que
comentamos aparece unafotografia: serefiere

directamente al hecho que se narray presenta
a los dos protagonistas de la historia. Es un
complemento de la informacion que ofrece el
texto.

Establecelassiguientesrel acionessigni-
ficativas con los textos que la acompafian:

a) Con el titular de la naticia: titular y
fotografiarepitenlamismainformacion (redun-
dancid). El titular: «Catorcenovillos'torean' a
la policia en los pedregales de Vallecas»,
ponede manifiesto lasuperioridad delasreses
frentealospolicias; informacionéstaquerepite
laimagen: lostoros aparecen en actitud segura
y tranquila, erguidos, en el angulo superior
izquierdo delafoto. Uno de ellos miradirecta-
menteal cochedepoliciaqueapareceenlazona
inferior derecha, algo ladeado, en la parte més
bajadel camino detierray piedras.

b) Con el pie defoto: El pieen este caso
no esinformativo, sino que comentalaimagen
ofreciendo unainterpretacion delamisma: pre-
suponeunaintencionalidad enlaactitud delos
toros. Como se ha comentado anteriormente,
evidencia el punto de vista adoptado por el
informador y persigue despertar €l interés del
lector (queinmediatamente sepreguntara squé
pretenden hacer |os toros cuando lapoliciase
descuide?y desearaleer el texto completodela
informacion para salir de dudas).

7. Lenguajey estil o: El texto que comen-
tamos participadelas caracteristicasdel estilo
informativo -claridad, construccién que capta
laatencion- y del estilo ameno (aquél que esta
amedio camino entrelaliteraturay el periodis-
mo): |os datos de menor importancia son con-
templadosconagudeza, concisiény acierto, en
buscadelo esencial.

A pesar de ser un texto informativo que
aportaunaserie de datosrealesdeformaclara
y ordenada, introduce un uso muy libre delos
recursos expresivos del lenguaje, puestos to-
dosellosenfunciondel punto devistaadopta-
do por €l narrador. El deseo de destacar 1o
insdlitodelasituacionlellevaaexplotar untema
literario muy antiguo €l del burlador-burlado:
por unas horaslavictima-el toro- se convierte
en «verdugo» «toreando» ainstituciones tan
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ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

TITULAR

ENTRADILLA

DATOS ESENCIALES (1°y 2° parrafos)
preguntas bésicas: cuando, quién, qué

DATOS SECUNDARIOS
(3°y 4° péarrafos)

ANTECEDENTES DEL HECHO
(5°y 6° parrafos)

DATOS SECUNDARIOS
(7°y 8° parrafos)

NUEVOS DATOS ESENCIALES (8° parrafo)
Preguntas bésicas: cuando, qué, quién, por qué

.

/

importantescomoloscuerposdeseguridad del
Estado.

Deahi quelos protagonistasdelahisto-
riaaparezcan enfrentadosdeformaqueel tema
delanoticiaparezcaser laluchaentreambosy
no laescapadade lostoros.

Losnovillosaparecen en actitud serena,
como dominando la situacién y dotados de
capaci dadesy sentimientoshumanos: laperio-
dista utiliza expresiones que los humanizan:
«campaban asus anchas», «un grupo denovi-
Ilosseacomodotranquilamente» «... y aguantd
impavido», los astados «prepararon la fuga»,
«se apostaron...» uno de ellos es «indivi-
dualista», todos ellos forman una «pandilla»,
«esperan un descuido de los policias», estan
nerviosos «porgue no acostumbran a recibir
tantas visitas»...

En cambio los policias son captados en
actitudesquemarcanloridiculoy caricaturesco:
se muestran asombrados eimpotentes cuando
observan quelamanada«se desperdigabaante
Sus 0j 0S» «no tienen la misma paciencia» que
lostoros, y «se guarecen enloscoches», «lan-
Zan capotazos con lagorrareglamentaria», les
tiranpiedras... Al final consiguenreunirlospero
tienen «lashotas engrosadas con varioscenti-
metros de barro», avanzan «dando tumbos» y
van «sin muleta».

Todo el texto estalleno de connotacio-
nes... Como un negativo que se superponeala
escena que se nos narra aparece la Fiesta
Nacional que tantas resonancias significati-
vas tiene en nuestra sociedad.

Existen en el texto continuasalusionesa
ella: Los novillos «torean», Vallecas «ha cele-
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brado este mes una peculiar temporada tauri-

na», |0s agentes «lanzan capotazos con lago-

rra», «los policias decidieron

COMENZAN €l ENCI T, «Si N LI~

letas... consiguieron reunir a
lostoros»...

Muchos rasgos de hu-
mor del texto provienen del
cruce que se produce en la
mentedel lector entresu expe-
rienciacultural delafiestatau-
rinay larealidad que se narra:

Contrastan estos dos
planos en la oposicion:

- Torero (héroe-verdu-
go) torea(en sentido literal) al
toro (victima)/toro (héroe-ver-
dugo); «torea» (en sentido fi-
gurado) a la policia (victima).
Por unas horas|os papeles se
han cambiado. O en esta otra:

- Torero (majestuoso)
lanza capotazos a toro con la
muleta/policia(ridicul o) inten-
talanzar un capotazo conlagorrareglamentaria.
O, por ultimo:

- Torero, con muleta, camina de forma
elegante por la arena de la plaza/policia, sin
muleta; camina dando tumbos, por el camino
pedregoso, con las botas |lenas de barro.

V emosotraconnotaciénenlautilizacién

La estructura de la
noticia no adopta el
tradicional esquema
de piramide inverti-
da sino otro mas
complejo que se
denomina «de pira-
mide truncada», que
concilia el interés de
los hechos con la
necesidad de dar un
orden cronolégico al
relato.

del término «bichos» paranombrar alostoros.

Término éste que puede sugerir miedo,
repugnancia, temor supersti-
Ci0so, etc.

La periodista utiliza un
lenguaje popular, lleno defra-
ses hechas: «campaban asus
anchas», «sembro el panico»,
«darse un garbeo», «Ultima
cana a aire», «matar a bala-
zos», «dando tumbos», y al-
gunafrase sentenciosacomo:
«les llevaron a la finca... de
donde nunca debieron salir».

Aparecen también epi-
tetos como «pedregoso cami-
no» 0 «andarinesanimales» y
circunloquios humoristicos
como «pastoreo | apidario» por
«a pedradas».

En resumen, € texto, a
mismo tiempo gque nos aporta
la informacién suficiente so-
bre los hechos, nos presenta
losmismoscon unagrandosi sdehumor, loque
sereflejaen el punto devista, en el estiloy en
el tipo de lenguaje utilizado.

NataliaBer nabeu M or 6n espr ofesor a
deSecundariaydirectoradel Programa
«Prensa-Escuela»del MEC.Madrid.
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La utilizacion de la prensa como
recurso didactico en Geografia

Angel Luis Vera Aranda
Maria Pilar Valero Palomo

El tratamiento que en las Ensefianzas Medias se le da a |a ciencia geografica se
caracteriza por tener un enfogue principalmente tedrico y en ocasiones, excesivamente
memor istico. Lasposi bilidadesdemodificar estetratamiento son multiplesy enmuchisimos
casos altamenteinteresantes para despertar una mayor motivacién en el alumno. En este
caso concretolosautoresproponen lautilizaciondela prensa como unrecur so didactico
deprimer ordenparaadecuar laactualidad cotidianaaunadisciplinaenlaquelapuesta
al dia de los conocimientos y de las informaciones es fundamental para comprender el
desarrollo de nuestro paisy del mundo en su conjunto en el momento presente.

Si existe una caracteristica que pueda
definir aladisciplina (delaciencia) geogréfica
en el nivel delas Ensefianzas M edias debe ser
ladeprimar, basicamente, laactualizaciondelos
contenidos y las informaciones que ofrece.
Esto estaen rel acion con dos pardmetros béasi-
cos. los cambios y transformaciones de todo
tipo (politicos, sociales, econdmicos, etc.) que
estan experimentando en el momento presente
tanto el mundo como nuestro pais, y en segun-
dolugar, lanecesidad de poner a dialosdatos
estadisticosendiferentesaspectos, fundamen-
talmenteen el ambito delageografiahumanay
econdmica. Pocascuestionesquedantanarcai-
cas en la ensefianza de las Ciencias Sociales
como ofrecer datosdemogréficosespariolesde
la década de los afios setenta como Ultima
referencia, o del empleo delasdiferentesfuen-
tes de energia desde principios de los afios
ochenta, por poner dos e emplos altamente
significativos.

A estosdos puntos antes mencionados
habria que afiadir un tercero quizas no tan

temporal comoespacial: el carécter globalizador
delacienciageogréfica. Generalizando, se po-
driadecir que casi todo esgeografia, o paraser
mas exacto que casi todo se puede estudiar
desde una perspectiva geografica, ya que la
mayor parte de los fendmenos que ocurren
tienen una repercusion espacial de caracter
geografico.

¢Cuadl es la solucion mas facil para el
ensefiante de cara a solucionar estas lagunas
guetantoloslibrosdetextocomolosmanuales
especializados presentan? Evidentemente, y
en el caso que nos ocupa, larespuestaestaen
utilizar conbastanteasiduidadlaprensadentro
del aula. Especia mentededosformas; por parte
del profesor como recopilador de informacién
puesta totalmente al dia, y sobre todo, en se-
gundo lugar, con el trabajo por parte del alum-
nadodel material periodisticodentrodelaclase:
Nada hay masfacil paralos alumnos que com-
prar un periédico determinado duranteun cier-
to espacio de tiempo, y recortar de él noticias
sobre un tema concreto, coleccionando esa
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informacion paratrabajar con ellaen el momen-
to adecuado o en ultimo caso, fotocopiando
unanoticiaoarticulo paradifundirlo entretoda
laclasey poder ser comentada o analizada por
todo el colectivo conjuntamente.

Pasemos por tanto aestudiar cuélesson
las multiples posibilidades de aplicacién préc-
ticaque permite en laexplicacion diariadentro
de la clase de Geografia, la gran cantidad de
datoseinformaciondeestaindolequeofrecela
prensa en | os distintos campos de estudio en
los que existen posibilidades de aplicar esta
informacion:

- Analisisde articulos de opiniony co-
mentario de los mismos por parte delos alum-
nos: atitulo de gjemplo, sefialaremos como los
mas significativos de |os aparecidos reciente-
mente: el crecimiento excesivo delapoblacién
mundial y lasdificultadesde alimentar atantas
personasenel Tercer Mundo; ladrésticareduc-
cion delanatalidad en Espafay |os problemas
que ello plantea-

€l agujeroenlacapadeozonosobrelaAntartida,
lalluviaécida, etc.; losefectosdelosprocesos
erosivos: ladesertizacion del Sureste peninsu-
lar como caso mésparadigmatico; losplanesde
ordenacion urbana: sus caracteristicas; lades-
truccion de un ecosistema tropical: la selva
amazonica; la sequia y sus efectos sobre la
agriculturay el consumo humano de agua, etc.
- Gréficosy cuadrosestadisticos. Actua-
lizacion de los datos demogréficos (censo y
padron de 1991, EPA, etc.); informacién sobre
lacoyunturaecondémica: indicesy volumende
producciénindustrial, trafico comercial, etc; el
crecimiento del desempleo, la evolucion del
IPC, o las estadisticas sobre el PIB; lasrestric-
ciones de agua: evolucién del volumen de las
reservasembal sadasenlospantanos: lascrisis
ciclicas hidricas; Geografia de los servicios:
numero de turistas que llegan a Espafia cada
afoy causas que en ello influyen.
- Cartografia: lastransformacionesenel
mapa de Europa
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- Trabajos de investigacién sobre el
medio geogréafico: A partir de los datos de
temperaturas y precipitaciones que aparecen
en la seccion de meteorologia pueden cons-
truirse series climaticas y diagramas ombro-
térmicos. En las notas de prensa tituladas:
«Avisoalosnavegantes» enlasquesemarcan
laszonasdemaniobrasmilitaresmaritimas, apa-
recen las coordenadas geogréficas en las que
se desarrollardn y que pueden permitir a los
alumnossulocalizaci 6n en un mapaadecuado.
En el apartado de «movimiento portuario» se
informa acerca de los buques que atracan o
salen del puerto, cudl es su procedencia o su
destino, su nacionalidad y cud es el material
guecargany descargan; ello puedeservir para
elaborar undetallado estudiodel tréfico comer-
cial maritimodeaquellaslocalidadesquedispo-
nen de puerto de mar o de rio. El movimiento
demogréfico puede también ser estudiado en
aquellos periddicos que ofrecen informacién
sobreel nimero denacimientos, defuncioneso
matrimonios que se producen diariamente o

cada cierto tiempo en lalocalidad, aunque es
preciso sefiadlar que para que €l registro sea
fiable es imprescindible que se publiquen los
datos correctos sin omisiones.

- Utilizacién de imégenes. La prensa
grafica permite construir mosaicos fotogréfi-
€Oos muy interesantes sobre |os problemas ur-
banos de la ciudad donde reside el alumno.
También es posible elaborar murales con una
temética especifica, por ejemplo: desastres
ecol 6gicosy atentadoscontrael medioambien-
te: vertidodepetréleoenlascostas, incendiode
bosques, catéstrofes natural es (sequias, inun-
daciones, terremotos, plagas, etc.). El mapadel
tiempo y la previsién meteorol 6gica permiten
estudiar fendmenoscliméticos: borrascas, fren-
tes, anticiclones, isobaras, etc. Pueden cons-
truirse también interesantes collages foto-
graficos sobre vigjesy exploraciones: las pro-
fundidades marinas, el mundo subterraneo, el
vulcanismo, las altas montafias, lavidaen las
zonas polares, etc.

- Cuestiones epistemol dgicas. Esporé-
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dicamente aparecen en prensaentrevistasrea-
lizadasapersonajesdestacadosen el mundode
la Geografia: David Bellamy, Kevin Lynch,
Eduardo Martinez de Pison, etc.; el andlisisde
las mismas puede aportar numerosos conoci-
mientosal alumnado sobrelacienciageografi-
ca, respondiendo acuestionescomo: ¢quéesla
geografiaenlaactualidad?, ¢dequécuestiones
Sse preocupa por investigar?, etc. También es
posible deducir otra serie de temas como nue-
vas corrientes de trabgjo en la Geografia: la
geografia de la percepcion (encuestas, articu-
los, etc.), lageografiamilitar (el desarrollodelos
aspectos técnicos: fotointerpretacion,
teledeteccidn, etc. utilizados en la Guerra del
Golfo). Las dificultades de la profesién del
gedgrafo analizadas desde la perspectiva pe-
riodistica, etc.

-LaGeografiadescriptiva: El estudiode
lasituacion en el momento presentedediferen-
teséreasdel mundo: probleméticaque presen-
tan, transformaciones, etc.; articulossobrevia-
jes, ocio, turismo, parques naturales; publici-
dad, etc.

Las conclusiones a las que podemos
llegar sobre la utilizacién de la prensa como
recurso didacticoparaestudiar laasignaturade
Geografiason varias, y todas ellas muy positi-
vas como a continuacion veremos:

1. Desarrollar el espiritu critico de los
alumnos ante las informaciones periodisticas
decarécter geogréficoquesereciben; analizan-
do lavalidez o falsedad de dicha informacion
contrastdndola con otras fuentes de carécter
cientifico que €l profesor o el propio alumno
aporte. Por otraparte, permite que éste adopte
una postura de carécter personal en pro o en

contradelanoticiaque seanalice, permitiendo
estolarealizacion deinteresantesdebatesenla
clase. El aumno trabajacon lo cotidianoy con
la realidad actual, y no con los complicados
modelos tedricos que el profesorado ofrece
frecuentemente alos que aprenden.

2. Laprensaconvierte en algo vivo ala
Geografia, e incluso podria llegar a afirmarse
gueviceversa. Laasignatura, de este modo, no
sblo se convierte en una mera acumulacion y
memori zacion deconoci mientos, yaquee alum-
no trabaja con lo cotidiano y con la realidad
actual . Podriaafiadirsetambién, aunqueresulte
algo especialmente obvio, que con estapuesta
a diadeinformaciony conocimientos, se esta
fomentando a su vez algo tan poco habitual
perotanimprescindibleentreel alumnado, como
eslalecturadiariadel periddico.

3. Permiteponer a dialosconocimientos
enlaclase, yaquedesgraciadamenteloslibros
detextonosiemprelospresentanmuy actualiza-
dos. Por otraparte, esincluso posible apreciar
la temporalidad tan breve de la informacién
periodistica, pues determinadas noticias que-
dan totalmente obsol etas a los pocos dias de
haber aparecido. Ello puedeservir ademaspara
trabajar conlosalumnos el temade «el mundo
en mutacién continua», justificando la expe-
riencia ante la extremada rapidez con que, en
determinados casos, seproducen |oscambios.

Angel LuisVeraArandaesprofesor
del I B «V Centenario» de Sevilla.

Madel Pilar ValeroPalomoesprofesor a
del 1B «M ateo Alemén» de San Juan de
Aznalfarache(Sevilla).
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Diseino curricular para Educaciéon Secundaria

Unidad didactica: la publicidad

Pilar Guerrero Serrano
M2 Adela Moyano Conde

«La opcion por un curriculo abierto hace posible que cada centro adecte la
respuesta educativa a su contexto favoreciendo el contacto conlarealidady el partir de
problemas realesy proximos con posibilidad deincidir en su transformacion» (Alvarez
y Jiménez,1992). Las autoras de este articulo proponen una unidad didactica para el
tercer curso de ESO -adaptableacualquier otro- que sefundamentaenlosprincipiosde
laactual generalizacion dela Reformaeducativay enlanecesidad deutilizar y analizar
criticamente, los medios de comunicacion, en este caso la publicidad.

L a educacidn acontece en un marco so-
cial y pretendeel perfeccionamiento del indivi-
duo como persona, y la insercion activa y
conscientedel ser personal enel mundosocial.
Es un proceso individual, permanente y recu-
rrente alo largo delavidade lapersona.

La sociedad €jerce una influencia cada
vez mayor sobreel centro educativo. L osmass-
media influyen poderosamente en el proceso
formativo delosjdvenes. Por tanto, las comu-
nidades educativas no han de ignorar estas
influencias, sino asumirlas y transformarlas.
L asinteracciones mutuas que se generan pue-
deny deben determinar la vida de ambas.

Encuantoalarealidad cultural (lengugje,
arte, ciencia...) nosencontramoscon unainfor-
macion en permanente cambio, transmitidapor
multiples conductos (mass-media). La cultura
audiovisual permite obtener informacién con
facilidad, incluso de culturas lgjanas, y ello
repercuteenlavidadiaria. Recordemosqueuna
de las caracteristicas de nuestra cultura es la

«uniformizacion y masificacion de los gustos,
modasy deseos».

El &mbito educativo abarcatodo el con-
texto socioambiental donde est& ubicado el
centro. El andlisisdel barrio, alumnos, padres,
centro (profesores, instalaciones, recursos y
organizacion) llevaal profesoradoadefinir unas
intencioneseducativasquedeberanexplicitarse
en e PEC (Proyecto Educativo de Centro).
Estasluego sedesarrollaranenel PC (Proyecto
Curricular) de Etapay finalmente se concreta-
rén en las Programaciones de Aula (PA).

Uno de | os factores determinantes en la
formacidndenuestrosjéveneseslapublicidad.
Este es el tema elegido para desarrollar lapre-
sente unidad didactica porque:

- Se relaciona con los intereses de los
alumnosy su problematica.

- Suconocimientolepermiteser un sujeto
activoy critico.

- Estaen el entorno, elloledaactualidad
y significado al aprendizaje escolar.
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Estaunidad didacticalallevamosacabo
teniendo en cuenta dos aspectos complemen-
tarios en el conocimiento de la realidad: uno,
individual y experiencia; otro, socia y discipli-
nar. Sudesarrolloseubicaenel areadeCiencias
Sociales, Geografiae Historia. Ademas se han
tenido en cuenta las contribuciones especifi-
cas de otras éreas del curriculo buscando la
interdisciplinariedad dentro/fuera del area y
teniendo en cuenta que las diferentes areas
compartan el mismo objeto de estudio.

Launidad didactica se realizara en espi-
ral,tomando aspectosdel osdistintosbloques.
Se ha procurado que los contenidos del tema
€l egidocontengansignificatividadldgicay psi-
col égica. Deigual manerasehaprocurado que
las actividades motiven el aprendizaje, poten-
cien un pensamiento creativo, generen un des-
equilibrio inicial en las estructuras mentales,
ofrezcan posibilidades para responsabilizarse
desustareasy permitan desarrollar diferentes
contenidos conjuntamente.

Esta unidad didéactica surgio tras la ob-
servacion realizada por distintos profesores
acerca de los comentarios y frases hechas,
tomadas de | os anuncios que |os alumnos em-
pleaban de forma esponténea. Por tanto, se
hacianecesario planificar unaunidad didéctica
sobre lapublicidad teniendo en cuenta:

- Los conocimientos que sobre el tema
teniael alumnado, susintereses, necesidades...

- El entorno préximo delosalumnosy el
entorno creado através de la publicidad.

- Lacreacion de situaciones conflictivas
individuales y grupales para afianzar, aumen-
tar... modificar si era necesario sus esquemas
mentales.

- Unaorganizaciény secuenciadeactivi-
dades/recursos... quellevena alumnadoarea-
lizar un aprendizgje significativoy transferible
asu vidacotidiana.

Disefio dela unidad didéactica

Launidadhasidopensadapararealizarse
en el tercer curso de ESO. Ahorabien, dadala
poca tradicion existente en el tratamiento de
este tema, nos parece adecuado su utilizacién

en cualquier otro nivel realizando lasmodifica-
cionesoportunassegun el alumnado, profeso-
rado, entorno.

Laduracion previstasesitiaentornoa
15dias, aunque en funcién delaprogramacién
del centro, delos alumnos, etc. sera el equipo
docente quien realicelas modificaciones opor-
tunas.

Objetivos didacticos

L osobjetivosdidéacticosqueacontinua-
cion se indican aportan un peso especifico
mayor a los contenidos de procedimientos y
actitudes que a los contenidos conceptual es.
Nos ha parecido adecuado puesto que el obje-
tivo fundamental es trabajar los procedimien-
tosy actitudes/val orescomo medio paraal can-
zar un modelo de alumno critico frente a la
publicidad:

1. Identificar los mecanismos y valores
basi cosquerigenel funcionamientodelasocie-
dad contemporanea.

2. Conocer el fendmeno publicitario, des-
desuinicioalaactualidad, y lasfuncionesque
cumple.

3. Observary expresar losmodel ossocia-
les que se proyectan através de la publicidad.

4. Leer imégenes, andlizar |os el ementos
basi cosque conforman unanuncioy compren-
der cdmo en un anuncio existen multiples ele-
mentos interrel acionados.

5. Utilizar e interpretar los distintos len-
guajesqueestan presentesen unanunciotele-
visivo.

6. Conocer las distintas fases existentes
en laelaboracion del mensgje publicitario.

7. ldentificar y distinguir las caracteristi-
cas de los distintos soportes publicitarios va-
lorando suinfluenciaen el sujetoy lasociedad
en general.

8. Utilizar técnicas sencillas de recogida
de datos para obtener informacion sobre la
publicidad, y saber utilizarla paraemitir juicios
sobre lamisma.

9. Obtener y relacionar informacion vi-
sual, verbal, iconica, estadistica, etc. apartir de
una o distintas fuentes y en especial de los
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actuales medios de comunicacion.

10. Realizar pequefiosestudioseinvesti-
gacionesen grupos parafundamentar sus opi-
niones sobrelapublicidad y valorar su actitud
antelamisma.

11. Vaorar la discrepanciay € didlogo
como unavianecesariaparalasolucién delos
problemas humanosy sociales.

12. Establecer relaciones con otras per-
sonasy gruposadoptando actitudesdesolida-
ridad y tolerancia, superando inhibiciones y
prejuicios.

13. Elaborar criteriosrazonadosy perso-
nal esacercadelapublicidady susimplicaciones.

14. Utilizar diferentesaparatos(retropro-
yector, video...) para elaborar y presentar las
intervenciones alos demés.

En e cuadro expuesto a final de la
unidad didécticaseindicana gunascorrel acio-
nes delamismacon el decreto de curriculo del
MEC. Dichocuadroexpresalarelaciéndel tema
con los distintos objetivos generales de las
diferentes areas implicadas, y en su columna
Ultima, la correspondencia con |os objetivos
didécti cos expuestos. Estos se han elaborado
partiendo de los objetivos generales y dando-
les grado y contenido.

Actividades

El conjunto de actividades que a conti-
nuaci 6n sepresentan secorrespondenconuna
actuacion secuenciada que contempla los si-
guientes pasos:

1. Detectar lasideas previas.

2. Crear en e alumnado la motivacion
haciael tema.

3. Plantear actividades de conocimien-
tos.

4. Proponer actividadesdeaplicacion en
suvidadiaria

5. Actividades de sintesis.

6. Actividades de evaluacion.

* Actividad para detectar lasideas previas
Actividad primera:
Contestalas siguientes preguntas:
1. ¢Crees que estamos influidos por la

publicidad?: mucho, poco, nada. (Rodealoque
proceda).

2. Indicaespotspublicitariosquerecuer-
des. (Lamarcadefinela; los demas elementos,
pon una X).

MARCA MUSICA CANCION
IMAGEN EXPRESION DIALOGO

Entre los espots elegidos:

a) ¢Cudlessonloscinco que mastegus-
tan?, ¢qué recuerdas de ell0s?

b) ¢Cuélessonlosquemenostegustan?
Sefialar una referencia: marca, casa comercial,
producto...

Nota: Entregar losresultadosal profesor.
Ungrupo declaserepresentaramediantegrafi-
cos diversos -lapregunta a) mediante gréfico
sectorial y lapreguntab) con gréficodebarras-
los resultados.

Formade organizacion:

1. Individualmente (en casao en clase).

2. Puestaencomundel osresultadosque
guedaran recogidos en el mural de clase.

Lugar de realizacion: casa (clase).

* Actividad motivadora hacia el tema:

Actividad segunda:

Piensay escribeindividua menteun méxi-
mo de cinco aspectos positivosy cinco nega-
tivos sobre la publicidad. Posteriormente, for-
maungrupo condoscompafierosmasy analiza
los distintos resultados obtenidos. Igual am-
pliando el grupo de forma que se recojan los
aspectospositivosy negativosacercadel tema.

A continuacion, dividiremos la clase en
dos grupos, unos afavor y otros en contrade
lapublicidad, y sellevardacaboundebate. Los
resultados se recogeran en un mural.

Formade organizacion:

1. Individualmente (parapropiciar lare-
flexion).
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2. Pequefio grupo (parafacilitar el inter-
cambio deideas, reflexion...).
3. Gran grupo (debate organizado).
Lasconclusionesdeéstay delasrestan-
tes actividades se anotaran en un mural para
poder hacer unandlisisfinal sobrelaevolucién
experimentada por el alumnado en este tema.
Lugar de realizacion: clase.

* Actividades de conocimiento:

Actividad tercera:

El proximo sabado, durante cinco minu-
tos y en tres momentos del dia, recoge los
siguientes datos de los anuncios que emitan:

ANUNCIO HORA PRODUCTO
|Ejemp|o| | 1715 | | Motos |

AQUIENVADIRIGIDA AUDIENCIA

Jovenes

| Jovenes |

Losresultados de la clase se expondran
enun mural.

Forma de organizacion:

1. Individual mente se contesta.
2. Engran grupo setabulan resultados.

Lugar de realizacion: la parte individual
en casay lasegunda parte en clase.

Larealizacion delaencuestapretendela
obtencion de datos sobre los que se trabajan
los contenidosy queel profesoriniciea alum-
nado en la técnica de recogida de datos y
expresion de resultados. Los resultados se
pasan a mural iniciado enlasanterioresactivi-
dades. Lasesionfinalizaracon unaexposicion-
resumen del profesor sobre |os el ementos que
intervienen a la hora de realizar un anuncio
(producto, grupo a quién va dirigido...); esto
permiteclarificar y/oenriquecer lacomprension
de conceptos, una vez establecido el marco
general o global.

Actividad cuarta:
Conel siguienteesquemageneral parael
andlisis de un spot publicitario de television

analiza(en gruposde seisaumnos) el anuncio
de«L aCasera»: «Estdentodaspartes, hastaen
laplazade toros».

Iconico:

- Los personajes: enumera cada uno de
los personajes que intervienen en la historia.
¢Cudl es el protagonista?, ¢como esta caracte-
rizado?, ¢cOMo es su vestuario?, sexiste rela-
cion entre el contenido de la historia y los
gestos del persongje?, ¢es un gesto natural o
estereotipado?

- Los objetos: enumera los objetos que
intervienen en el anuncio. ¢Sufre alguno au-
mento o disminucion de tamafio?

- Las acciones: ¢qué acciones se reali-
zan?, ¢son expresadas en movimiento o
estéticamente?

Parametrosicdnicos visuales:

¢Doénde tiene lugar la accién?, ¢es un
lugar insolito o adecuado y frecuente paraque
tenga lugar ali la accion?, ¢Je aflade algo la
localizacion al sentido del mensgje?

Fijate en los planos que existen (primer,
medio, entero, general, detalles...): ¢hay varie-
daddeplanos?, ¢cudl esel masfrecuente?, ¢qué
sequiereexpresar conel primer planodelacara
del actor?, ¢qué se desea expresar con €l Ulti-
mo?, ¢conquédangulo estdntomadaslasimage-
nesolosplanosen cadacaso (desdearriba...)?,
écreesquelarelacion delospersonajes, delos
objetosy deloslugares es proporcional entre
cada uno de ellos o no?

El color: ¢son muy contrastados |os to-
nos?, ¢colores que predominan?

Iluminacion: ¢natural oartificial?, ¢suave
o contrastada?

Tiempo: ¢cudnto dura?, ¢es un tiempo
real o imaginario?, ¢se suceden con orden?

Sonoro:

Verbal: ¢quédicenlospersonajes?, ¢y el
narrador?, ¢resaltaalgun ruido bucal o gutural
dealgunpersonge?, (quéquieredecir?, ¢existe
voz en off?, ¢hay texto escrito en la pantalla?,
¢hace referencia ala historia, personajes, o al
producto anunciado?, ¢esuno delos persona-
jesel que hablasobre el producto?, ¢cudl esel
eslogan?
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Lomusical y losruidos: ¢Jamusicatiene
valor por si misma o acomparia a la imagen?,
funcion?, ¢hay ruidos?

Loretérico:

¢Qué figuras estilisticas aparecen?, ¢gre-
peticion, metéfora, metonimia, hipérbole, reti-
cencia, ironia, prosopopeya, asindeton, parale-
lismo, antitesis...?, ¢en qué fragmento aparece
lafigura?

Lo semantico:

¢Qué se nos quiere decir realmente en el
anuncio?, ¢se reafirman las costumbres y los
usos sociales?, ¢papel del hombrey de lamu-
jer?, ¢vaores que fomenta: solidaridad, huma-
nidad, humor...?

Lo pragmético:

¢Qué aspecto del anuncio te ha atraido
mas?, ¢frase de mayor impacto?, (qué criterios
tendriasen cuentaparacomprar esteproducto?

Lacontinuaincidenciade lapublicidad,
la repeticién de los mensgjes publicitarios en
todos los me-

ciondecontenido. Finalmentelosresultadosse
exponen en un mural.

Lugar derealizacion: clase.

Actividad quinta:

Dramatiza en pequefios grupos (cuatro
personas) un anuncio elegido por vosotros
dondecambiéisalglin elemento; jempl o, pape-
les (los hombres diran lo que dicen las muje-
res...), contenido, etc. paradesmitificar el anun-
cioy analizar los elementos que lo componen.
Representarlo en gran grupo.

Forma de organizacion: En pequefios
grupos, unas cuatro personas, seleccionan un
anuncio, modifican uno o varios elementos y
preparan |os material es necesarios para su re-
presentacional grangrupo, comofinal del tema.

Lugar derealizacion: en clasey fuera.

Actividad sexta:

Rellena, en casa, lasiguientefichaanali-
zando el anuncio de «LaCasera». Haz un estu-
dio comparativo de los siguientes aspectos.

dios, nosindu- Imagen (fija, movil) [ sonido (tipo, volumen...] color|espacio |otros
cen a consu- —

. . television
mismo conti- [ adio

nuamente. [prensa

¢Quérazoneste | vallas

darfas para no L °°S

caerenel deseo
de consumir, de comprar |os productos cuya
publicidad nos bombardea continuamente?

Forma de organizacion: Se emplea una
estrategia didactica de andlisis, busqueda, re-
flexion...yaqueseponeal alumnoantesituacio-
nes problematicas para que éstos pongan en
précticay empleen reflexivamente conceptos,
procedimientos y actitudes. El estudio de un
anunciotienevalorinstrumental paramotivary
ademés abordar el aprendizaje de los procedi-
mientos agrupandolos en torno a un gje de
causalidad multiple.

Estaactividad se desarrollara en peque-
flosgruposalosqueselereparte unahojacon
lospuntosacontestar. Posteriormente sehace
una puesta en comuln, donde se moderan los
resultados finales con introduccién o amplia-

Después se realizara una puesta en comun.

Formadeorganizacion: actividadindivi-
dual paraver el grado deobservacion. Esnece-
sariaunapuestaen comin en clase parafinali-
zar estetemay analizar lasevol ucionesllevadas
acaboenel grupoalolargodelassesiones(se
analizanlosresultadosquesehanido plasman-
do en los murales de clase).

Lugar derealizacion: laprimeraparteen
casa, lapuesta en comin en el colegio.

* Actividad de reflexion:

Actividad séptima:

Realizaen casaunretrato-robot del hom-
bre- mujer proyectado atravésdelapublicidad.

Formade organizaci6n: individual mente
sereadlizad retrato robot, empleando los mate-
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riales que desee el alumno (redaccién, plésti-
ca..).
Lugar de realizacion: casa.

* Actividad de sintesis:

Actividad octava:

Realizar unmural querecojalosdistintos
procesosqueconducenalaelaboraciéndeuna
camparia publicitaria.

Forma de organizacion: gran grupo.

Lugar de realizacion: clase.

* Actividad de evaluacion:

Actividad novena:

Realizar una campafia publicitariacon el
lema «Mantenemos €l cole limpio».

Forma de organi zacién: grupos de tama-
fio variable.

El objetivo delacampafia seramejorar la
limpieza del centro y su conservacion. Los
destinatarios serén sus propios comparieros.

El profesor, con esta actividad, trata de
evaluar |os conceptos, procedimientosy acti-
tudesy valores entendidos desde |as propias
reflexionesdel osalumnosen cuantoaconduc-
tas que se dan de forma generalizada a una
determinadaedad y en un entorno fisico preci-
S0, sabiendo descubrir desde sus comparieros
su propio hacer y tendencias asi como damos
masimportanciaalarepercusiénquetendraen
cuanto al centro escolar quealacalificacionde
cada uno.

La mejoray avance en relacién con lo
aprendido individualmente creemos que es
mej or hacerladesdelaobservacidndel profesor
mientrasdesarrollalaunidad didécticay toman-
do también como dato larecogidade los dise-
flosparcialesquecadagrupohaderealizar para
conseguir el trabajo comindelacampafaensu
globalidad.

Actividad décima:

Recuerda el primer dia que comenzamos
ahablar delapublicidad:

- ¢Quécosasnuevascreesquetehaapor-
tado?

- ¢Tienes el mismo comportamiento que

antes frente alos anuncios?

Piensa cudl es son | os aspectos que méas
te han gustado del tema, ¢cudles menos? y
¢cudles modificariasy por qué?

Forma de organizacién: contestar estas
preguntas individual mente.

Lugar derealizacion: clase.

Evaluacion

Ademésdelasactividadesconsideradas
de evaluacion (novenay décima), el profesor
observaralossiguientesaspectosenlasdistin-
tasactividadespropuestasalolargodetodala
unidad didactica:

Interés Sensibilidad  Colaboracion
Tolerancia Curiosidad Espiritu critico
Creatividad Dinamicidad  Espiritu de trabajo

Responsabilidad  etc.

Los datos aportados por la actividad
décima nos informan de aspectos relevantes
paralaevaluaciénindividual del dumnoy sir-
ven de andlisisal profesor para plantear suce-
sivas unidades didécticas sobre el tema.

El profesorado (ademéasdelaevaluacion
del alumnoindividual oengrupo) debereflexio-
nar, analizar y evaluar los objetivos propues-
tos, lasactividades, recursos, etc. (es decir €l
disefioy desarrollodelaunidaddidactica). Para
ello pensamos que podria plantearse algunas
cuestiones: ¢existe un climade seguridad, con-
fianza...?; ¢hemos propiciado la interaccion,
debate, coloquio...?; ¢hemos alentado a los
alumnos ainvestigar?; ¢las actividades alien-
tan a la reflexion personal?, ¢desarrollan las
relaciones personal esen clase?; chemosfacili-
tado lainformacién?

- Analisis de lainformacién ofrecida por
el alumnado en laactividad décima.

Materialesy recursos didacticos

Recortes de anuncios en prensa; obser-
vaciondel entorno; proyector de cuerposopa-
cos, televisién y video (anuncio de «La Case-
ra»); bibliografiaexpuesta; biblioteca; pinturas
de maquillaje, cartulina, pegamento...
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INTERACCION ENTRE LAS DISTINTAS AREAS

AREAS

OBJETIVOS GENERALES DE AREA

0O.D.

Ciencias Sociales,
Geografiae
Historia

2. Identificar los procesosy mecanismos bésicos querigen el funcionamiento
de los hechos sociales; utilizar este conocimiento para comprender las
sociedades contemporaneas, analizar los problemas mas acuciantes de las
mismas y formarse un juicio personal critico y razonado.

7. Resolver problemas y llevar a cabo estudios y pequefias investigaciones
aplicando los instrumentos conceptuales, las técnicas y procedimientos
basi cos de indagacion caracteristicos de las Ciencias Sociales, la Geografiay
laHistoria

8. Obtenery relacionar informacidnverbal , iconica, estadistica, cartogréfica...
apartir de distintas fuentes, y en especial de |los actual es medios de comuni-
cacion, tratarlade maneraauténomay criticadeacuerdo conel fin perseguido
y comunicarla alos demas de manera organizada e inteligible.

9. Realizar tareasengrupoy participar en discusionesy debatescon unaactitud
constructiva, criticay tolerante, fundamentando adecuadamente sus opinio-
nesy propuestasy valorando ladiscrepanciay el didlogo como unavianece-
saria para la solucién de los problemas humanos 'y sociales.

AC

Cienciasdela
Naturaleza

4. Participar en la planificacion y realizacion en equipo de actividades
cientificas, valorando las aportaciones propias y ajenas en funcién de los
objetivos establecidos, mostrando una actitud flexible y de colaboracién, y
asumiendo responsabilidades en el desarrollo de |as tareas.

5. Elaborar criterios personales y razonados sobre cuestiones cientificas y
tecnol 6gicas basicas de nuestra época mediante el contraste y evaluacion de
informaciones obtenidas en distintas fuentes.

Msica

6. Elaborar juicios y criterios personales, mediante un andlisis critico de los
diferentes usos sociales de la musica en la publicidad, y aplicarlos con
autonomia e iniciativa a situaciones cotidianas.

D,

Matematicas

5. Utilizar técnicas sencillas de recogida de datos para obtener informacién
sobre fendbmenos y situaciones diversas, y pararepresentar esainformacion
de formagréficay numéricay formarse un juicio sobre la misma.

Educacioén Pléastica
y Visual

1. Percibir einterpretar criticamentelasimagenesy lasformasde su entorno,
siendo sensible a sus cualidades plésticas, estéticas y funcionales.

3. Expresarse con actitud creativa, utilizando los cédigos, terminologia y
procedimientos del lenguagje visual y plastico con €l fin de enriquecer sus
posibilidades de comunicacion.

4. Comprender lasrelacionesdel lenguajevisual y plésticoconotroslenguajes,
eligiendo laformula expresivamas adecuada en funcién de sus necesidades de
comunicacion.

Lengua castellana
y Literatura

1. Comprender discursos orales y escritos, reconociendo sus diferentes
finalidades y las situaciones de comunicacidn en que se producen.

5. Reconocer y analizar los elementos y caracteristicas de los medios de

comunicacién, con el fin de ampliar las destrezas discursivas y desarrollar
actitudescriticasante susmensajes, val orando laimportanciade sus manifes-

taciones en la cultura contemporanea.

9. Analizar y juzgar criticamente los diferentes usos sociales de las lenguas,

evitandolosestereoti poslingliisticosque suponenjuiciosdevalor y prejuicios
mediante el reconocimiento del contenido ideoldgico del lenguaje.

B,D,
H,l

B.D,F,
GM

D,EL

Tecnologia

8. Analizar y valorar criticamente el impacto del desarrollo cientifico y
tecnol 6gico enlaevolucionsocial y técnicadel trabajo, asi comoenlaorgani-
zacion del tiempo librey en las actividades de ocio.
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS

Ciencias
Sociales,
Geografia
eHistoria

CONCEPTOS

Bloque 8. Participa-
cién y conflicto politi-
co en el mundo actual
5. Caucesy retosactuales
paralaparticipacion ciu-
dadana: ...el papel de los
medios de comunicacion
de masas

Bloque 9. Arte, cultu-
ra y sociedad en el
mundo actual

3. Formasde expresiony
manifestacionesartisticas
actuales a través de nue-
voslenguajes(visual, plés-
tico, musical, etc)

5. Redes y medios de co-
municacion e informa-
cion: concentracion del
poder, uniformizacion
cultural y pluralismo in-
formativo. Publicidad y
consumo

Bloquel0. Lavidamo-
ral y lareflexion ética
4. Principales problemas
morales de nuestro tiem-
po (consumismo...)

PROCEDIMIENTOS

Bloque 8. Participacion y conflicto en
el mundo actual
2. Andlisiscomparativo y evaluacion cri-
ticade dosomésinformacionesproporcio-
nadas por los medios de comunicacion de
masas (prensa, radio y television) sobreun
mismo hecho o cuestion de actualidad
3. Realizacion detrabajos de sintesis sobre
cuestiones de actualidad tras la consultay
contraste de distintas fuentes y medios de
informacién, en particular laprensa, radio
y television
4. Andlisisdeagin hecho significativo de
laactualidad indagando en sus antecedentes
histéricosy sefialando algunas circunstan-
cias de tipo tecnol 6gico, econoémico, poli-
tico, etc., conlas que esta claramenterela-
cionado
5. Preparacion y realizacion de debates
sobre cuestionescontrovertidasenlaactua-
lidad politica, exponiendo las opiniones y
juicios propios con argumentos razonados
y suficientemente apoyados en los datos
Bloque 9. Arte, culturay sociedad en
el mundo actual
1. Busgueda, selecciény registro deinfor-
maciones relativas a cuestiones de actuali-
dad sirviéndose delos medios de comunica
cion
2. Andlisis e interpretacién de documen-
tos audiovisualesidentificando |os elemen-
tos expresivos utilizados y evaluando la
objetividad de su mensgje
3. Andlisis y contextualizacion de los
elementos bésicos del lenguaje pléstico y
visual enlasmanifestacionesy expresiones
artisticas contemporaneas
5. Presentacion claray ordenadadetraba-
jos utilizando y combinando distintas for-
mas de expresion
6. Preparacion y realizacion de debates
sobre cuestiones controvertidas o dilemas
de laactualidad, exponiendo las opiniones
y juicios propios con argumentos razona-
dos y suficientemente apoyados en los
datos
7. Realizacién de informes o pequefios
estudios monogréficos sobre cuestiones y
hechos del mundo actual, utilizando infor-
macion obtenida a partir de los medios de
comunicacion y de los datos obtenidos
medianteencuestasy entrevistasrealizadas
en el entorno préximo

ACTITUDES

Bloque 6. Diversidad
cultural

4. Tolerancia, respeto y
valoracién criticade ac-
titudes, creencias, formas
devida, etc., depersonas
0 grupos pertenecientes
a sociedades o culturas
distintas a la nuestra
Bloque9. Arte, cultu-
ra y sociedad en el
mundo actual

1. Interés por estar bien
informado y actitud cri-
ticaantelainformacion
ylosmensajesproceden-
tesdelasredesy losme-
dios de comunicacion
Bloque 10. La vida
moral y la reflexion
ética

1. Valoraciéon de la di-
mensi6n éticadel ser hu-
mano
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS (Continuacion)

AREAS CONCEPTOS PROCEDIMIENTOS ACTITUDES
Ciencias | Bloque 7. Las perso-
dela nasy lasalud
Natur a- 4. La percepcion de la
leza informacion, su procesa-

miento y elaboracion de
respuestas. Factores que
afectan ala salud mental

Bloquel.Lenguajevi-| Bloque 1. Lenguaje visual Bloque 1. Lenguaje visual
Educacion | sual 1. Observacion y descripcion de loq 1. Reconocimiento y valoracion
Plasticay | 3. Simbolos y signos en| modos expresivos utilizados en un| del papel quejuegan los medios de
Visual los lenguajes visuales| mensgjepublicitario, graficoovisual,| comunicacién en nuestra cultura

(logotipos, marcas, ana- | teniendo en cuentalos significantes, | actual

gramas...) la composicion y el significado 2. Reconocimiento del valor que

6. Canales de comunica- | 2. Exploracion de los posibles signi-| tienen los lenguajes visuales para
cion: medios de comuni- | ficados de unaimagen segiin su con-| aumentar las posibilidades de co-
cacién de masas... texto: expresivo-emotivoy referen- municacion

7 Interaccion entre dis- | cial 4. Actitud critica ante |las necesi-
tintoslenguajes: pléstico, | 6. Seleccion de dos 0 méas lenguajes| dades de consumo creadas actual-
verbal, musical, gestual | que integren una produccion signifi-| menteatravésdelapublicidady la

Bloque 2. Elementos| cativa utilizacién en lamismade formas
configurativos de los| 8. Utilizacion creativadeloslengua-| y contenidos que denotan unadis-
lenguajes visuales jes visuales para expresar susideas | Criminacion...

Bloque3. Lacomposi-|gjoque 2. Elementos configur a-| Blogue 2. Elementos configu-
cion _|tivos delos lenguajes visuales |rativosdeloslenguajesvisua-
Blogue 6. Procedi-|gjoque 3. La composicién les

mientosy técnicasuti- Blogue6. Procedimientosy téc- Bloque 3. La composicion
lizadasen los lengua- nicasutilizadasen loslenguajes B'qu_ue 6. _P_rocedlmlentos y
jesvisuales visuales técnicasutilizadasen loslen-
Bloque 7. Apreciacion | gjoque7. Apreciacion del proce-| guajes visuales

del procesode_creacmn so de creacion en artes visuales Bquue?.Apr(_eciacién del pro-
en las artes visuales ceso de creacion en las artes
visuales

Lengua Bloque 1y 2. Usos y[Blogquely 2. Usosy formasde | Bloquely?2. Usosyformasde
castellana | formas de la comuni-|la comunicacion oral y escrita |lacomunicaciénoral y escrita
y cacion oral y escrita | 1. Comprension de textos oralesy | 1. Valoracion de lalengua oral y
Literatura | 1. La comunicacion oral | escritosdedistintotipo (interpreta- | escrita como instrumento para
y escrita: elementos y| ciondel sentidofigurado, doblesen- | satisfacer unaampliagamade ne-
funciones... Lalenguaoral | tido, ironias, falacias... Lasituacion | cesidadesde comunicacion (trans-
0 escrita como fuente de | de comunicacion, sus elementos y | mitir informacion, expresar sen-
informacioén, conoci-| registros) timientos e ideas, contrastar opi-
miento, placer, persua-|2.Andlisisdetextosoralesy escritos | niones, etc.) y pararegular y mo-
sién, manipulacion, etc. | de distinto tipo atendiendo asu in- | dificar conductas

Blogue5. Sistemasde | tencioncomunicativa, alascaracte- | 6, Sensibilidad hacia el aspecto
comunicacion verbal y | risticasdelasituacion decomunica- | IGdico y creativo delalenguaoral
no ver bal cién y asus elementos formales y escrita

7. Consultay aprovechamiento de | Bloque 5. Sistemas de comu-
lasfuentesdedocumentacidnescrita | nicacién verbal y no verbal
paralarealizacién detareasconcre-
tas

Bloque 5. Sistemas de comuni-
cacion verbal y no verbal
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS (Continuacion)

delainformacion

AREAS CONCEPTOS PROCEDIMIENTOS ACTITUDES

M Usica Bloque 6. MUsicay comuni-| Bloque 6. MUsicay comunica- | Bloque 6. MUsica y co-
cacion cion municacion
1. El sonido y lamusicaen los| 2. Manipulacion de diversos so-| 2.Valoraciéndelosmensa-
medios de comunicacion portes audiovisuales con fines| jessonorosy musicalesemi-
5.Lamusicaal serviciodeotros| creativos tidos por los distintos me-
lenguajes dios audiovisuaes

M atema- Bloque4. Interpretacion,re-| Bloque 4. Interpretacion, re-| Bloque 4. Interpreta-

ticas presentacién y tratamiento | presentacion y tratamiento de| cién, representacién y
la informacioén

tratamiento delainfor-
macioén

cion técnica de problemas | dad
1. Problemasy necesidades hu-

ambientes artificiales

Tecnologia | Blogque 1. Procesoderesolu-| Bloque 6. Tecnologia y socie-

5. ldentificacion de mercados y
manas. Objetos, instalacionesy | consumidores potenciales de un
objeto, instalacién o servicio dise-
Bloque6. Tecnologiay sociedad | fiado y producido mediante laacti-
3. El mercadoy laorganizacion | vidad tecnol6gica en el aulataller

deladistribucién deproducto: el | 6. Planificacion y documentacién
coste de un producto y suscom- | de la comercializacion de un pro-
ponentes; y otros factores que | ducto, fijando el precioy losmeca-
intervienen en el precio (publi- [ nismos de distribucién, promocion
cidad) y venta

Observacionesfinales

El temapropuesto, por tratarsedel prime-
ro presentado alos alumnos sobre este aspec-
to, contieneaspectosmuy general es. Segunlos
interesesmanifestadospor losalumnos, el tema
puede continuar con diversas alternativas se-
gun pongamos mayor énfasis en una u otra
area, 0 en algun aspecto transversal (ejemplo:
medio ambiente, consumo...). Ofrecemosalgu-
nas sugerencias:

Teniendo en cuenta el &readeldiomaExtran-
jero:

- Analizar e mismo anuncio (gemplo:
Coca Cola) en distintosidiomas.

- Observar lacampafiapublicitariadeun
producto tipico de cada pais (g.: aceite o que-
S0s en espariol, té en inglés, champan en fran-
Cés...), analizar y comparar |los espotsel egidos.
Teniendoencuentael &readeTecnologiaysu
relacion con la calidad de vida:

- Leery comparar unosparrafosliterarios

de dos momentos histéricos diferentes donde
serefleje al ama de casa cocinando con fuego,
yendo por aguaalafuente... y al amo o amade
casaactual con multitud deel ectrodomésticos.
Teniendo en cuenta el tema transversal de
Medio Ambiente:

- Serfainteresante analizar laincidencia
guesobreel medioambientetienelapublicidad.
Observacion de paisajes de comienzo desiglo
y en la actualidad con vallas publicitarias, o
plantearles la no existencia de la misma. La
publicidad queofrecenenlabocadel Metroque
inunday deteriorael mediofisico; lapublicidad
por correo; gasto de papel en estos tipos de
publicidad.

Teniendo en cuenta el tema transversal de
Moral y Etica:

- Andlisis de los medios empleados por
losfabricantesy otros publicistas... paracrear
la necesidad de un producto y aumentar sus
ventasy susganancias (gj.: ver el video sobre
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Coca-Cola, emitido por TVE en 1990); andlisis
deloscambiosdeval oresqueapareceneincul-
can con lapublicidad.

Pilar GuerreroSerranoes
profesoradeEducacién Secundaria.

MaAdela Moyano Condees
maestradeEducaciéon Primaria.
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Imagen y prensa en la educacion de
actitudes y valores: propuesta
practica

José Maria Pérez Calvo

A partir de la experiencia llevada a cabo en clases de Etica en un Instituto de
Bachillerato, el autor realizauna propuestapractica, sinpartir solamentedeplanteamien-

tos meramente tedricos sobre conte-
nidos curriculares y la metodologia
concretaparaintroducir laimageny
la prensa escrita en la educacion de
las actitudesy valores.

En el Disefio Curricular Base (DCB) y en
laLOGSE, laeducacion en actitudesy valores
no sélo poseeunrango especifico-Vidamoral
y reflexion Etica-, asignatura obligatoria para
todoel alumnadodel 4°cursode ESO), sinoque
también en todas | as disciplinas se tienen que
introducir contenidosactitudinal es, talescomo
educar en lasolidaridad, lacuriosidad cientifi-
ca, €l didlogo, el respetoy latolerancia.

Laexperiencia, que ahoraospresento, la
realicé durante el curso 1991/92, con tres gru-
posdealumnos/asdeEticade 1°deBUP; y con
dos grupos de Etica de 3° de BUP durante el
curso 1992/93, enel IB «El Portillo» deZarago-
za, donde ejerzo como profesor de Filosofia,
desde hace quince afios.

Maés que en lainvestigacion de nuevos
contenidoscurricularesparalaactual asignatu-
rade Eticay paralafuturadisciplina«Lavida
moral y lareflexién ética», mehecentradoenla
experimentacién deunametodol ogia-el usode

laimagen y de la prensa- que os justifico con
pocas pal abras.

Vivimos en unaiconosfera (mundo de
imégenes), lo queimplica, ami parecer, lainte-
graciéndeunlenguajenuevoennuestrasexpli-
caciones: el lenguajeaudiovisual, quenotiene
por qué eliminar al lenguaje tradicional, oral y
escrito, sino que puede servirnos de valioso
complemento. Por otraparte, heexperimentado
gueel trabajo conlaprensaenel aula puededar
mucho juego, tal como |o vienen demostrando
desde hace afios numerosos profesoresy pro-
fesorasde EGB y deBachillerato, quepartende
ella, alahorade explicar las distintas discipli-
nas.

2. Desarrollo delaexperiencia
Expondrésintéticamenteel procesodela
experiencia alo largo de un curso escolar. El
primer diadeclaseesundiadepresentaciones:;
mepresentoyo, se presentan losalumnos/asy
presentolaasignatura. A veces, envezdepasar
lista(un modo depresentar, no depresentarse)
empleo una sencilla técnica de dindmica de
gruposy que consiste en que cada alumno/a,
espontaneamente, tiene que autopresentarse,
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diciendo cémo se llama, cdmo le gusta que le
Ilameny tiene que decir dos cualidades que él
seatribuyeasi mismo, queempiececadaunade
ellasconlainicial decadaapellido. Puedeexpre-
sar las cualidades en formaafirmativao negati-
va. Pararomper el fuegoempiezoyo: «<Mellamo
José Maria, megustaque mella-
men Chema y creo que no soy
perezoso (laPdemi primer apelli-
do: Pérez) y nosoy cobarde (laC
del segundo apellido: Calvo)».

Este sencillo «juego» lo
aceptan con gusto y sorpresay
ayudaadeshinibirse, amanifes-
tar suimaginacion, susentidodel
humory aautorre-flexionar...Hay
personas, a las que cuesta mas
gue a otras autopresentarse de
estemodo. Entonces, invitoalos
demas comparieros/as aque les
ayuden.

Lapresentaciondelaasig-
natura la hago con transparen-
cias. La mayoria no habia visto
nunca un retroproyector. Creo
gue este modo de presentar la
asignatura, lesharesultado moti-
vador.

El segundo diade clase les entrego una
hoja, en la que especifico |os contenidos con-
ceptuales, procedimentalesy actitudina-lesde
la asignatura y les presento un eshozo del
método a seguir. A continuacion, pido que
salga un voluntario/a (en caso contrario 1o
nombroyo) einiciamosunaconversacion-cara
atodalaclase- sobremi ofertay sudemandaen
tornoalaasignatura, quemehatocadoexplicar:
en estecasolaEtica. Enotras ocasionesleshe
hecho un sondeo previo en el queles pregun-
taba por qué habian elegido Etica en vez de
Religion, qué creen que estudiala Etica, quéy
comolesgustariaestudiar laEticay por dltimo,
otras sugerencias por su parte.

El tercer diadeclase, firmamosun contra-
toindividual . Entiendoel términocontrato, como
compromiso mutuo para alcanzar unos objeti-
vos, tal como afirma el andlisis transaccional

Los adolescentes
necesitan un
punto referencial
en el que apoyar-
se. El sequir el
formalismo de
firmar un contra-
to, por el que se
comprometen a
cumplir dichas
normas, es mas
secundario, pero
he de decir que
les resulta nove-
doso.

(AT).

He comprobado que resulta muy eficaz
plantear claramente, desde el comienzo decur-
S0, unaseriedenormas(pocas) y deobjetivos,
alosqueatenerse. L osadol escentesnecesitan
un punto referencial en el que apoyarse. El
seguir e formalismo de firmar
uncontrato, por el quesecom-
prometenacumplir dichasnor-
mas, es mas secundario, pero
he de decir quelesresultano-
vedoso. Duranteel cursohago
referencia, devez en cuando, a
compromiso mutuo pactado al
comienzo de nuestro encuen-
tro.

Enlaclasesiguienteem-
piezo la explicacién de los te-
mas tedricos de Etica, tales
comoladistinciénentreEticay
Moral, el hecho moral y sus
diferencias con otros hechos,
los conceptos fundamentales
delamoralidad, el problemadel
relativismo moral y unavision
sintéticadel osdistintossiste-
mas éticos, a lo largo de la
HistoriadelaFilosofia. Lafina
lidad deexplicar estostemasesquetenganuna
base tedrica de fundamentos de la Etica. Los
conocimientos tedricos adquiridos (conteni-
dos conceptual es) tienen que saber aplicarlos
(contenidosprocedimental es); por ggemplo, ala
hora de valorar éticamente el comportamiento
del personaje de unapelicula...

Terminada lateoria, empiezo €l trabgjo
con losdibujos. Todo €l trabajo, alo largo del
curso, lo realizan en equipos de dos personas
o tres, si el nimero de alumnos del curso es
impar. En una clase les entrego un dibujo por
persona. Les doy unos minutos para que lo
observen y lo comenten, sin escribir nada.
Luego les entrego una Breve guia para el
comentario de los dibujos einician € trabgjo
comotal. Laguiaconstadeseispreguntasque
hacenreferenciaal qué, al cbmoy al porquéde
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gue pasar améquinael trabajorealizado apartir
del dibujo. Haréahoraunas mati zacionessobre
estaprimerafase del proceso. He comprobado
«experiencialmente» algo que los estudiosos
delaimagenafirman: queexistentantaslecturas
de unaimagen, como receptores de lamisma.
No obstante, en el conjunto de 34 alumnos de
cada curso hay matices coincidentesen lalec-
turade unamisma imagen.

En este proceso |os alumnos constatan,
por una parte, que nuestra percepcion de la
realidad esselectivay queseprecisadetiempo
y de concentracion para captar matices, que a
veces nos pasan desapercibidos. Por otrapar-
te, el escuchar alosdemasy tomar notade sus
aportaciones, les hace descubrir la necesidad
delos demas paraobtener unavision mas por-
menorizaday global delarealidadvisionada. De
laideade parcialidad ala de perspectiva.

También he constatado que han encon-
trado dificultades a la hora de relacionar el
mensajedel dibujoconlostemastedricosexpli-
cados anteriormente. Este hecho me lleva a
hacer unareflexién: ¢convendriaexplicar més
contenidosconceptual es?Nosé, perocreoque
€l problemano radicatanto en que sepan mas
0 menos conceptos, sino en gque no tienen
suficientemente desarrolladala estrategia (sa-
ber hacer) de establecer relaciones.

En los titulos, que ponen a dibujo, se
reflejasu sentido critico, lUdico y ocurrente de
la realidad. Es cierto que la imagen no es la
realidad, pero el estudio de aguélla despierta
enelloslatomadeconcienciadelarealidad. La
imagen, como complemento de la palabra, y
del gesto, para captar larealidad.

La segunda fase de este proceso es €l
trabajo con textos. Estos textos estan escritos
por personasdesu edad, deotrosinstitutosde
Zaragoza, |o cual lesresultamuy motivador. El
proceso seguido es equivalente al del trabajo
con los dibujos: entrega del texto, entrega de
unaguiaparael trabajoconlostextos, contes-
tacién a las preguntas de la guia, puesta en
comun y pase del trabajo a maguina. La guia
hace referencia a que tienen que realizar un
resumendelasideasprincipal esy asel eccionar

las ideas que les resulten més interesantes,
novedosas y Utiles para su vida 'y por qué.
Tambiéntienenqueel egir otraideay comentar-
lay poner un nuevo titulo al texto.

A esterespecto, haréal gunasmatizacio-
nes. He constatado deficiencias en algunos
alumnos/as (incluso de 3° de BUP) en cuanto a
otra estrategia intelectual: la de resumir. Hay
personasqueno saben hacer unbuenresumen.
A vecescoincidenenlaselecciéndelaideaque
les resulta mas interesante, novedosa o (Util,
pero no necesariamente. Si puedo afirmar que
losdosotrestextostrabajadosleshan resulta-
do atrayentesy motivadores. Larazén yo creo
gueestaen que, como he dicho anteriormente,
los autores/as son adol escentes de su edad.

En e modo de titular, el texto aparece
tambi én su originalidad o redundancia, su sen-
tido del humor, ciertos prejuicios, estereoti-
pos...

Los de 3° de BUP realizaron un aspecto
gue no hicieron los de 1° prolongar, ampliar,
«estirar»... el texto (por lo menos seis lineas
mas). Se trata de que no se limiten a comentar
textos gjenos, sino a que ellos/as «creen» sus
propios textos. He de decir que, en préximos
cursos, emplearé 1os textos escritos por mis
alumnos/as paraque otros comparieros suyos
los trabajen.

Latercerafasedel proceso consisteenel
trabajo con laprensa. Laestructuradel trabajo
ofrece algunas variantes respecto a las dos
fasesanteriores. Por jemplo, aqui dedico cua-
troocinco clases, mientrasqueconlosdibujos
y los textos empl edbamos dos en cada uno.

Previamente les aviso que traigan un
periddico cada equipo. En la primera clase se
limitanahojear el periddicoy seleccionar cuatro
noticias: dosquehaganreferenciaauncompor-
tamientoindividual y dosqueal udanacompor-
tamientos colectivos. También tienen que se-
leccionar una fotografia. En casa tienen que
recortar y pegar en folios las cuatro noticias
seleccionadasy lafotografia, indicando el titu-
lodel periédico, lafechay lapdginaenlaquese
encuentran. Enlaclasesiguiente, conunaguia
parael trabajoconlaprensa,tienenquehacer
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un resumen de las cuatro noticias, hacer el
comentario razonado de unanoticiaindividual
y de otra colectiva y exponer qué debemos
aprender de ambas para cambiar las actitudes
personalesy sociales. También tienen que co-
mentar lafotografia elegida.

Terminado este trabajo,
colocamos las mesas en circulo
y realizamos una especie de no-
ticiario. Un representante de
cadaequipo leelasnaticias, los
comentariosy el debemosapren-
der. Apuntamoslostemasalos
guehacenreferencialasnoticias
y posteriormente los votan. El
temamésvotado esobjetodeun
didogoposteriory deuntrabajo
complementario. La Ultima fase
es pasar a méquina el trabgjo
realizado y completar € tema,
sobre el que hemos dial ogado,
con recortes de prensa, articu-
los, fotografias, gréficas, esta-
disticas... Eso lo hacen por su
cuentafueradel aula.

Hago algunas matizacio-
nes. Las noticias més seleccionadas suelen
hacer referencia alostemas de mayor actuali-
dad: xenofobia, racismo, el acohol como droga
permitida, guerraenlaantiguaY ugoslavia, etc.

Al trabgjar asi la prensa cada alumno/a
muestrael tipo de seleccion, de «cribax... que
hace entre la multiplicidad de noticias, que
ofrece un periddico. El que los alumnos voten
€l tema sobre el que vamos a dialogar resulta
motivador. Creoquelaensefianzahaderespon-
der alosinteresesy necesidades de nuestros
educandos, en este caso adolescentes, mas
guealaspretensionesy aspiracionesointere-
sesdelos profesores -adultos. Eslo que algu-
nos Ilaman la sociologizacién (no, sociaiza-
cion) del saber.

L asfotografiassel eccionadas suelen ser
impactantes desde el punto de vista de su
propio lenguaje. Creo que en lamayoriadelas
ocasionesunafotografia-imagen visual- «ha-
bla» mas que 1.000 palabras.

Asi integran conte-
nidos éticos (la
Etica hace referen-
cia a los valores)
mediante el em-
pleo de un método
distinto: la co-
nexion con la reali-
dad personal y
colectiva, a través
de un medio de
comunicacion im-
portante: la prensa.

Considero que es muy interesante que
contesten alapregunta: debemosaprender ...,
yagueensuscontestacionessereflejalacaren-
ciadeciertosvalores, anivel individual y colec-
tivo, y se disefia o intuye la necesidad de
trastocar esos valores. Asi integran conteni-
dos éticos (laEticahace refe-
renciaalosvalores) mediante
el empleo deunmétodo distin-
to: la.conexion con larealidad
personal y colectiva, através
de un medio de comunicacion
importante: laprensa. Aunque
bien es cierto que nuestros
alumnos ven méslatele (iméa-
genes audiovisuales) y ape-
nas leen laprensay loslibros
distintos alos de texto.

Hededecir paraterminar
este apartado que el periddico
mas consultado ha sido el de
mayor tirada regiona: El He-
raldo de Aragon.

Lacuartafaseesel traba-
joconlashistorietas El proce-
soesasi: entregadelahistorie-
ta, delaguiaparael trabajoconlahistorieta,
constestacion a las preguntas formuladas en
ella, puesta en comun y dialogo posterior en
torno alosnombresy el nombrar.

El trabajo con las historietas consiste en
hacer un resumen del argumento, en poner
nombre alos personajes mas relevantes, si no
aparecen nombradosen lahistorieta, en descri-
birlos fisicay psiquicamente, y por Ultimo en
poner otro titulo a cémic. Hago las siguientes
precisiones sobre esta cuartafase.

-Detodosessabido el valor comunicati-
vo y socia del cdmic. Por gjemplo, en vez de
soltarlesalos aumnos unaconferencia, méso
menosmagistral, sobrelacarenciadelaEticaen
nuestra sociedad | es resulta mucho més atrac-
tivo llegar a esa constatacién, analizando la
vifieta: En busca de la sefiorita Etica;vifieta
gue los alumnos/as de 3° han tenido que con-
tinuar, creandodeestemodo historietasfranca-
mente significativas.
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El didlogo posterior a trabgjo de las
hi stori etas que establ ecemos sobre el nombrar
y los nombres les resulta muy sugerente. Nos
preguntamos sobreel origen de nuestrosnom-
bres, de por qué nos pusieron ese nombrey no
otro, desi estén contentos/as con su nombre,
desi lesgustariacambiarlo... Este aspecto de
los nombres se completa con una reflexién
colectiva sobre el nombrar: ¢conocemos la
cosas?, ¢cuando sabemos nombrarlas?, ¢nos
nombran al pasar listalosprofesoresen clase?,
¢hos nombran a bautizarnos, a casarnos?,
cuando nacemos ¢regi stran nuestro nombre, 1o
mismo que cuando mMorimos?, ¢tenemos un
carnet deidentidad, deconducir, unatarjetade
crédito?... Captandeestemodo
problemastan profundoscomo
el delaidentidad personal y el
delanecesidad deunreconoci-
miento social para sentirse a
gusto y sobrevivir caraa gru-
po.

Losnombres, quesuelen
poner alospersonajesanaliza-
dos, suelen ser ocurrentes, ex-

No pretendo for-
mar criticos de
cine, sino de ini-
ciarles en lectura
critica de la ima-
gen audiovisual,

tesis, el temacentral. Los mésvotados son |os
guetrabajamos. L esentrego seguidamenteuna
carta abierta, en la que les indico el modo y
actitud con quetienen que asistir al visionado
delas peliculasy de otros material es audiovi-
suales, haciéndoles notar que , después de
haber visto cada documento, analizaremos €l
comportamientodel cursoy, si noesel adecua-
do, suspenderélaactividad. Suelo emplear dos
clasesparaver cadapelicula. Unavezvisionada,
lesentrego unadetalladaguia para el trabajo
con peliculas, enlaque hago referenciaaque
tienenqueelaborar unosdatosdel film, analizar
fisicay psiguicamente dos persongjes, avalo-
rar éticamente su comportamiento y aexponer
unosaspectoscriticos sobre el
film.

También seleccionamos
untematratado en lapeliculay
dialogamos acerca de é. En
casa, tienen que completar los
datos sobre el tema con otros
documentos.

El comentario de cada
pelicula suele llevarme cuatro

trafios, originaleso comunes. .. contribuyendo de clases. La primera pelicula la
Hecomprobado quetam- d comentamostodosen alto. Las
bién se pueden transmitir men- este mo_ o a ,Su siguienteslastrabajan por equi-
sgjes importantes en clave de alfabetizacion pos de dos o tres personas.
humor (y no de cachondeo). audiovisual. Matizo que asf los alum-

Reflexiona después de haber
reido, podriaser el eslogan.

El ciclodetrabajoconun
dibujo, un texto, laprensay una historieta se
repitepor segundavezy todoelloconstituyeel
dossier | del cursodeFEtica, material arevisar por
mi partey apartir del cual pongo lasnotasdela
13y 2 2evaluacion

Paraaprobar la32evaluacion, tienen que
confeccionar el dossier 11, que consiste en un
trabajo con peliculas u otros documentos
audiovisuales (como hasido el caso de 3° de
BUP). Este trabgjo lo realizan durante el tercer
trimestre. L ospasosaseguir sonlossiguientes:
dedico una clase a ofertar las peliculas de las
gue disponen ellos. Un alumno/a escribe los
titulos en el encerado, indicando, entre parén-

nos/as se vuelven més criticos

antelaimagen, liberandosedela

pasividad alaque se hallan so-

metidos, cuandovenlateleounapeliculaenlos

cinesdelaciudad. No obstante, he de precisar

gueno pretendoformarcriticosdecine, sinode

iniciarles en lectura critica de laimagen audio-

visual, contribuyendo de este modo asu alfa-

betizacion audiovisual, o que repercutird en

gue aprendan a ser méscriticosy reflexivosy,
por ende, menos manipul ables.

Sefialounmatiz conrespectoa3°deBUP

del curso92/93: no hantrabajado conpeliculas,

sino conotrosdocumentos(informes, debates,

reportajes, documentales...) que he centrado

en cuatro temas monograficos: problemas y

conflictosdelosjévenes, relacionesamorosas
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y sexuales entre los seres humanos, pena de
muertey derechosdelatierra. Laguiadetrabajo
es distinta ala de las peliculas: tienen que
anotar unos datos previos, sefialar y comentar
el temaprincipal o un subtema
del documento, poner untitulo
al trabajoy complementar el tema
elegido con otros documentos
impresosorealizandounaprue-
ba de creatividad (estilo libre)
sobre el mismo.

Pararedizar mgior € tra-
bajolesrecomiendoque, duran-
te el visionado del material
audiovisual, tomenalgunanota
paraasi recordar mejor losdatos
arecopilar.

Queda de este modo ter-
minado todo el proceso detra-
bajo con dibujos, textos, pren-
sa, historietas, peliculasy do-
cumentos audiovisuales.

No hacen exdmenes. Tie-
nen que entregar y aprobar |0s dos dossiers.
Algunos suspenden, pero apenas hay fracaso
escolar. Si que constato niveles de mayor o
menor trabajo y rendimiento.

Al final de curso les hago una encuesta
andénima, en la que evallan los contenidos, €l
método, mi modo deevaluar... Engeneral, afir-
man que han aprendido bastantey queel méto-
do les haresultado novedoso. Creo modesta-
mente que he contribuido en el Instituto aque
la asignatura de Eticano sea considerada una
«maria» mas y a considerar por parte del
alumnado queen lasclasesde Eticatambién se
trabajay quenosevaaellasapasar simplemen-
te el rato.

3. Conclusiones

Sistematizo aqui y ahora las conclusio-
nes, haciendo referencia a los objetivos que
intento alcanzar y, por ende, alas actitudesy
valores correspondientes, en |os que procuro
educar amisalumnos/as, empleando el método
citado.

1. Al trabgjar en equipo desarrollan el

|
Tener que selec-
cionar unas noti-
cias de la prensa
y comentarlas
hace que fijen su
atencion en los
aspectos de la
actualidad que
mas les intere-
san. Esto hace
que desarrollen
una actitud de
curiosidad selec-

valor dela cooperaciony delasolidaridad.

2. Lanotaes compartida (lamismapara
cadapersonadel equipo). No obstante, mefijo
enquiéntrabajay enquiénno y ellomeobliga
arecoger paralaevaluacion no
sblo losdossiers del coordina-
dor/a del equipo, sino a veces
delasdospersonasdel equipo.
Desarrollan de este modo los
valorescompatiblesdeunasana
competitividad (aspecto indi-
vidual) con lasociabilidad (di-
mensién social del trabgjo).

3. Losdossiersdebenpre-
sentarlos a méquina, en un do-
ssier de pléstico o de cartulina.
Se entrenan asi en el valor de
saber hacer bienlascosasy de
saber presentarlas adecuada-
mente, aunque, matizandoles
gue sblo el habito no hace al
monje.

4. Seinician en lalectura
critica de las imégenes (dibujos, fotografias,
historietas, imagenes audiovisuales de pelicu-
las...). Aprenden asi a adquirir €l valor de la
alfabetizacion audiovisual, delaque estamos
tan necesitados, al vivir dentro de una
«iconosfera» y de una «sociedad democrati-
ca».

5.Laprimeraclasecontestan-valiéndose
delasguiascorrespondientes- alaspreguntas
referidasacadaapartado, y enlaclasesiguiente
ponemos en comun |os datos de cada equi po.
Valor del dialogo, previo a futurosdebates.

6. En la puesta en comun o dialogos
surgenopinionescontrarias. Lesinsistoenque
adquieran los valores del respeto.

7. A veces tienen que dar respuestas
personales, aungue pueden solicitar la ayuda
del compariero/a de equipo o del profesor. De
ahi, desarrollo deactitudescriticasy persona-
les ante «lo recibido» por parte de los demas.

8. El hechodetener que sel eccionar unas
noticias de la prensay comentarlas hace que
fijen su atencidnenlosaspectosdelaactuali-
dad queméslesinteresan. Esto hacequedesa-
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rrollen una actitud de curiosidad selectiva
antelarealidad circundantey del medio (perio-
dico) que latransmite, mediatizandola o mani-
puldndola.

9. Redlizan algunas pruebas de creativi-
dad. Intento que desarrollen de este modo, el
valor delaoriginalidad, delopersonal frente
alo yahecho siempre del mismo modo (estan-
darizado) y €l valor deciertainnovacionindi-
vidual frentealamistificacionanodinay aun
tipodeensefianzapreferentementememoristico.

10. Lasval oracionesmanifestadasen sus
respuestas, alolargo detodo el proceso, mani-
fiestan entre ellos/asactitudes no sexistas, no
racistas, no discriminatorias...

11. Atodoel cursolesentregofotocopia-
das las pruebas de creatividad. Valor de com-
partir lo ajeno, alavezqueunsencillorecuerdo
desu paso por lasclasesdeEtica. Actitudesde
interés por los demas, de compafierismo, de
sana competitividad...

Paraterminar estasconclusiones, formu-
ladas en términos de objetivosy delas corres-
pondientes actitudes y valores, he de matizar
gue no se trata de un método -panacea para
conseguirlo todo-, sino que tan sélo intento
iniciarlesenlaadquisicion delascitadas acti-
tudesy valores. Lalabor iniciadaen clasedebe
compl etarse en otras clases (sentido transver-
sal del temaque nosocupa), enlafamilia, enla
sociedad...

Laexperienciaes primerizay no he eva-
luado todaviaplenamentelaeficaciadel proce-
soy susresultados. Si puedo afirmar que mis
alumnos/asseencuentranagustoenclasey yo
también. Seguiréinvestigando en estalinea, en
CUrsos SUCesivos.

4. Matizaciones Ultimas
1. He descubierto €l alto valor didactico

del retroproyector, maguina que no conocian
mis alumnog/as.

2. Algunosalumnos/ascomprueban que
en estasociedad hay personasconmuchacara
0 jeta, y que se aprovechan de los demés.
Concretamenteconstatan esto, cuando sucom-
pafiero/ade equipo selimitaafirmar el trabajo.
Estaexperienciallevaaa gunapersonaadecir-
me que quiere cambiar deequipo oincluso que
quieretrabajar sola.

3. Hay dias que trabajan poco en clase,
asegurandomequeserelinenensuscasaspara
terminar el trabajo, quenohanhechoenclase...

4, Lesinsisto en quepor el hecho deque
trabajen en equipo no tienen por qué tener las
mismas opiniones. La idea de solidaridad no
eliminalaidea de diversidad, sino que ambas
son compatibles.

5. El pensamiento conformanuestro len-
guaje y €l lenguaje configura nuestro pensa-
miento. Me refiero a que, a pesar de hacer €l
trabajodosotrespersonas, empleanel singular
y no el nosotros o nosotras.

6. Creoqueel método queosheexpuesto
y que he aplicado en mis clases de Etica es
extrapolable a otras asignaturas, sobre todo,
del Areade Ciencias Sociales.

JoséMariaPérez Calvoescatedratico
deFilosofia, en el 1B «El Portillo» deZarago-
za.
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Una ventana abierta al exterior: la
prensa en la Universidad

M. Loreto Cantén y Covadonga Grijalba

Se presenta una experiencia de utilizacion de la prensa en las clases de Francés
Comercial enlaUniversidad. Losobjetivosper seguidoshansido, entreotr os, complemen-
tar el curriculodel curso -escasodetiempo-, desarrollar unametodol ogiadeinvestigacion,
potenciar la cultura interdisciplinar y las destrezas propias de la lengua francesa, en
alumnos poco proclives a utilizar espontdneamente estos medios. La valoracion, tanto
desde |a perspectiva del alumno como del profesorado, es muy positiva.

En lareciente etapa sociopolitica espa-
fiola, la prensa, erigida en «cuarto poder», ha
gjercido unagran influenciafactica, marcando
cotas de interés muy elevadas.

Bienesverdad gueenmomentosconcre-
toshaestado excesivamentecentradaentemas
politicos, contribuyendo-comohasidoamplia-
mente reconocido- a facilitar la transicién, al
servir de plataforma de denuncia y ayudar a
crear opinion enlectores poco acostumbrados
a la oferta plural que se les presentaba. El
nacimiento derotativos, que se han consolida-
doa amparodelaslibertadesestrenadas, esun
exponente significativo delavitalidad del sec-
tor, aunque haya ejempl os tristes de desapari-
cion de otros.

Enlosultimosafios, ademasdel ostemas
tradicionales, la prensa general ha visto enri-
guecido su contenido con laincorporacion de
columnistasderelievey seccionesespecializa-
das en temas cientificos, econémicos, cultura-
les, artisticos, etc., loqueconvierteal periddico
en algo mas que un mero soporte de noticias.

Pero estambién evidente que, paralelamente a
laexpansion del sector, se constata unacierta
degradacién del uso de la lengua en estos
medios. Si supoder decomunicacionesgrande,
su responsabilidad como «model 0» es grave.

Dentrodel campodelaespeciaizacionen
laprensa, hoy dial ostemasdesigno econémico
ocupan un lugar relevantey esfécil encontrar-
los en cualquier medio. Los periddicos més
importantes incluyen, diaria 0 semanamente,
cuadernillosespecializadosen estecampo, que
Ilegan a distinguirse por el color del papel, en
una convencién ya universalmente aceptada:
€l salmoén o sepia. Junto aelloshan proliferado
diarios o revistas referidos Unicamente a la
economia, y estefenémeno del periodismoeco-
némico no es exclusivo de Espaiia.

Utilizacion didactica

Situdndonosen el terreno delaensefian-
za, entendida ésta como medio de preparacién
paralavidaobiencomounreflgjodeella nole
es posible permanecer a margen detan impor-
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tante y accesible medio de comunicacion so-
cial, aunque hayan surgido otros, los audio-
visuales, que le hacen una seria competencia
por lainmediatez delainformaciony por mane-
jar resortes capaces de concitar €l interés del
gran publico.

El uso delaprensaen el aulatieneyasu
historia; constituye desde hace tiempo un va-
lioso recurso didactico o auxiliar pedagogico.
Sehaconvertidoasimismoenobjetodeestudio
con contenido tanto especifico comotransver-
sal.

En todos los niveles de la ensefianza,
desde Infantil alaUniversidad,
aparecentalleresdeprensadon-
de, tras el estudio analitico de
los medios se persigue lareali-
zaciondeperiddicosdeproduc-
cionpropia, tantomuralescomo
manual es.

Seaprovechaigualmente
comomedio paraacceder afuen-
tesdeinformacion, desarrollan-
do férmulas de trabaj o auténo-
mo. Como complemento deotras
areas de conocimiento, funda-
mentalmente sociales, linglis-
ticas, plésticas, cientificas, etc.
También parafavorecer habitos
lectores, todo ello sin olvidar el
papel que desempefian en la
creacion de actitudes valora-
tivascriticasrespectoal osacon-
tecimientos, opinionesy delos
mismos medios.

El aprendizaje de una se-
gundalenguaseriadificilmente
concebible hoy en dia sin la
aportaci én delosmediosde comunicacién, por
su acercamientoalarealidad viva, por lasposi-
bilidades de aprendizaje expresivo o creativoy
como fuente constante de motivacion. Seria
preciso rendirleun homenajepor lagran ayuda
guehasupuesto su uso paralosprofesoresdel
sector.

Paralas clases de Francés Comercial en
Empresariales hoy se dispone de un amplio

El aprendizaje de
una segunda
lengua seria
dificilmente

concebible hoy en

dia sin la aporta-
cion de los me-
dios de comuni-
cacion, por su

acercamiento a la

realidad viva, por

las posibilidades
de aprendizaje

expresivo o

creativo y como
fuente constante lda
de motivacion.

abanico de manual es muy completos.

No obstante, si tenemos en cuenta que,
en cualquier orden decosas, €l ritmo acelerado
delosaconteci mientos hace quelo que hoy es
actual pierda mafiana vigencia, méxime en te-
masdeeconomia, enlosque pareceacentuarse
esta tendencia; cuando poderosos imperios
dependen de un hilo y se derrumban como un
castillo de naipes; cuando se evidenciaquela
politicaecondémicay lasuerte delos negocios
son sumamente cambiantes, ocurre que €l to-
guevivo delaactualidad lo encontramosen el
recurso ala prensa, que se hace eco de esta
situacionadiario. Deellaextrae-
mos textos complementarios
enormemente valiosos para €l
trabajo de clase, que permiten,
por unaparte atraer laatencion
delosaumnos, profundizando
su motivacion y manteniéndo-
los permanentemente ligados a
larealidad.

No podemosolvidar que
trabgjar con objetivos muy es-
pecificos, referidosauncontex-
to comunicativo en principio
poco atractivo, requiere un es-
fuerzo dinamizador que se ve
favorecido con el uso de deter-
minado material potenciador de
lacreatividad.

Aquivamosareferirnosa
unaexperienciano directamen-
tecurricular, snoméshienpara-

Anuamente solicitamos
delosalumnoslareaizacionde
unatrabajo complementario, sea
degjercitacion préacticaodeel aboracion propia
en los que se pide pongan en juego lacreativi-
dad.

Hasta ahora hemos venido utilizando:

a) Corpuspreviamentesel eccionado por
las profesoras incluyendo traducciones direc-
taseinversas, resimenes, redaccién de cartas
y otros documentos, ejercicios de compren-
sion, etc.
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b) Supuestos sobre creacion de empre-
sas.

¢) Desarrollo temético-monogréfico so-
bre publicidad, seguros, banca, etc.

Con ellos se perseguia
completar las actividades de
clase, dadalaescasez detiempo
destinado a esta materia en el
curso. Asi, atravésdelagerci-
tacionsefavoreceel aprendiza-
je practico tan necesario en €l
campo profesional futuro de
nuestros alumnos.

Pero la experiencia de
afos anteriores nos muestra
gue, para algunos alumnos, el
trabajoseconvirtiéenalgopre-
cipitado, concentrado en el Ul-
timomomento, previoalaentre-
ga, amodo de «atracén final»,
loquenosllevaadar ungiroy
proponerles algo totalmente nuevo, esto es,
realizar unaactividad deinvestigacion. Pensa-
mosqueestaférmulapodriaaportar otroscom-
ponentes practicosy formativosy evitarialos
aspectos negativos derivados del enfoque
«desenfocado» ya mencionado.

Disefio dela actividad
|. Objetivos generales

1. Complementar € trabajo del curso.

2. Fomentar metodologiainvestigadora.

3. Potenciar €l trabajo en equipo.

4. Integrar larealidad actual enlacultura
interdisciplinar universitaria.

I'1. Objetivos especificos

1. Motivar el aprendizaje de los conteni-
dos del programa.

2. Propiciar enlosalumnos, pocoinclina-
dos habitualmente al cultivo de la lectura de
prensa en general, habitos lectores con inci-
dencia extra-académica.

3. Contribuir alacreacién de un espiritu
critico sobrelo leido.

4. Ejercitar las destrezas | ecto-escritoras
en franceés.

5. Fomentar el manejo de periddicos y

El toque vivo de
la actualidad lo
encontramos en
el recurso a la
prensa, que se
hace eco de esta
situacion a dia-
rio. De ella ex-
traemos textos
complementarios
enormemente

revistas francofonos.

5.1. Familiarizarseconlassecciones, arti-
culos, etc.

5.2. Discriminar informaciones especifi-
cas de caréacter econémico.

5.3. Establecer compara-
cionesentrelos«medios» delos
dos paises.

5.4. Descubrir componen-
tes socio-culturales.

Caracteristicas generales

- Tratamiento monogra-
fico deuntema, de acuerdo con
el contenido del programay re-
lacionado deformadirectao co-
lateral con el mismo, aelegir por
|os propios alumnos.

- Trabajoadesarrollar por
equipos de tres componentes.

- Busquedadelainforma-
cion sobre el tema en la prensa francesa a lo
largo de todo el curso.

- Resumen y andlisis critico del material
recopilado.

- Presentaci 6n en documento integrado.

Calendario
Preparacion

13fase(octubre): Presentaciondelaexpe-
rienciaalos alumnos; organizacion delosgru-
posy eleccion de temas.

22 fase (a lo largo de todo el curso):
Recogidadelainformacién en prensafrancesa
(excepciona mente espariola, y sélo como con-
traste o complemento).

JFfase: Seleccidn, ordenaciény sintesis
final para su entrega el Ultimo dia del mes de
abril.

Aplicacion

42 fase: Explotacién didacticay evalua-
cion.

5fase: Evaluacion final.

La agrupacion en equipos de tres alum-
nosobedecealaconsideraciéndesusposibles
ventajas; por tratarse de un ndmero superador
del par que hubierapodido facilmenteinducir a
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ladivision equitativa el trabajo entre susinte-
grantes. También porque es un nimero sufi-
ciente parapermitir, tanto el trabajo del equipo
con garantias de calidad, como el enriqueci-
miento que de esta modalidad de tareas se
deriva para sus miembros.

Desarrollo

Selesfacilitaronlasreferenciasdeprensa
francesa, defécil adquisicionenestaciudad, asi
como delas revistas especializadas en econo-
miadisponiblesenlaBiblioteca. L asinstruccio-
nesfueron clarasy precisas:

- Alolargodel cursodebianhacer acopio
de noticias relacionadas con el tema seleccio-
nado aparecidasen laprensadiariao enrevis-
tas, preferentemente francofonas, admitiéndo-
se del espafiol en una proporcién minoritaria.

- Debia apreciarse en €llas |a secuencia
temporal de los documentos aportados. Esta
consignaobedeceriaal deseo depaliar errores
anteriores puesto que el hecho de tener que
estar pendientes de la informacién con conti-
nuidad evitabalayareferidaacumul acién final
y ademés mantenia durante todo €l curso €l
interés por €l tema, haciéndole el seguimiento
directo consusaltibajosinformativosy/odife-
rentes opiniones sobre el mismo aparecidasen
distintosperiodicos, orealizadaspor diferentes
analistas.

- Losrecortes, convenientemente fecha-
dos, se presentarian recopilados en un docu-
mento.

- Como colofén'y nacleo importante del
trabaj o, seacompafiariaunresumendel material
recopilado, junto con el comentario final de-
mostrativo de laasimilacion del tema.

Temas

Laelecciondetema, quefue hechalibre-
mente por losequipos, sél o en contadoscasos
hizo necesarialareconduccién de su opcion.

No tuvimosinconveniente en que algu-
nos temas se repitieran ya que el tratamiento
seria sin duda completamente distinto, hecho
gue quedd constatado al final.

El repertorio de temas elegidos fue ade-

cuadoaloscursosprimeroy segundo: lamone-
da, el comercioexterior, laagriculturay el GATT,
la banca, € mercado de trabgjo (el paro, las
huelgas, etc.), laindustria, los transportes, la
bolsa, lapublicidad, relaciones de Franciacon
laCEE, relaciones de Francia con terceros pai-
ses, etc.

Resultadosy valoracion final

Deacuerdo conlainformacién posterior,
losalumnos, dentrodecadaequipo, serepartie-
ronlastareas, lamémosl esmaterial es; semanal -
mente y de forma rotativa se encargaban de
adquirir laprensay consultar lasrevistas. Nos
preguntaban dudassobreel vocabulario apare-
cidoy haciancomentariosacercadeloqueiban
descubriendo y de lamarchadel trabajo.

Presentarontrabajosdemuy variadares-
puesta; asi, algunos hicieron resimenes de
todasy cadaunadelasresefiasdeprensasel ec-
cionadas; otros acompariaron el comentario
global a final, comprensivo detodo el material,
bien del desarrollo del temaalo largo del afio,
bien enfocado como una conclusién personal
egjemplificada de las noticias relevantes.

Entodosloscasos, el trabajo seintrodu-
ciacon un estudio de informacion tedricabas-
tante compl eto obtenido mediante consultade
obras especificas, generamente en espafiol,
gueresumierony tradujeron, loqueafiadeotras
cualidades positivas ala propuesta.

La presentacion material fue en general
muy aceptable, alcanzando en algunos casos
nivelesdegran calidad, conalardesdecreativi-
dad digna de ser resaltada tratandose de con-
tenidos tan pragmaticos.

Valoracién
a) Desde el punto de vista delos alumnos
Con @ fin de disponer de elementos de
juicio acercadelavalidez del trabajo serecabd
la opinion de los alumnos sobre el mismo,
mediante una encuesta a fin de curso y sus
respuestas fueron del tipo:
- Hemosaprendido mucho sobre el tema.
- Nos haobligado aleer muchos textos.
- Nos ha servido de bastante.
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- El trabajo en equipo ha sido mas enri-
guecedor (algunos, pocos, sugierenqueel mis-
mo trabgjo lo preferian individual mente).

- Se hace mas |levadero y ameno que el
corpusdel cursopasado (respuestadelosde2?
Curso).

- Hemos aumentado mucho el vocabula-
rio.

- Al buscar nuestro material hemos ojea-
do de paso otras secciones del periddicoy lo
hemos conocido mejor.

- Denohaber sido por el trabajo, nosenos
hubiera ocurrido leer prensa en francés.

También negativas (generalmente en
alumnos con bajo nivel de francés):

- Nos haquitado tiempo paraotras asig-
naturas.

- No sirve paranada.

b) Desde la dptica de las profesoras:

Nuestro andlisis lo realizamos con una
doble perspectiva:

1.Enrelaciéonconlautilidad quepodia
haber aportado a los alumnos

Consideramos laactividad Util, préctica,
formativa. Estimamos que hacumplido amplia-
mentel osobjetivosmarcados, tantoenel terre-
no delosconocimientosaconsolidary ampliar
como del procedimiento seguido parasu reali-
zacion.

El acercamientoalareaidady lavivencia
directade estos mediosles haobligado asalir
de posibles rutinas adquiridas, fomentandose
la metodologiainvestigadora.

Hahabidomayorimplicaciéndelosalum-

4 N
- N
SINTESIS DE LA EXPERIENCIA
FASES MICTRRALTIIATD RESPOMNSABLES CALFNTARTO
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nos en su propiaformacion.

Ademas del conocimiento concreto del
tema, han enriquecido su preparacién con as-
pectos socioculturales y de contraste franco-
hispano.

2. Enrelacion con la ulterior explota-
cién delostrabajos

El trabgjo no selimitd alo expuesto, (rea-
lizacion y presentacion para ser calificado),
aunque consideramos que con ello ya habia
servidoalosfinesprevistos, sinoquetuvouna
aplicaciénposterior, cua fuesuutilizacioncomo
documento de apoyo para larealizacion de la
pruebaoral final.

El desarrollo de la misma consisti6, por
unaparte en laexposicion/defensa del trabajo
a cargo de los tres miembros del equipo; a
continuacién en responder a las preguntas
formuladas por la profesora, que tendian a
profundizar en unatripledireccion: @) el proce-
so de elaboracién del trabajo; b) detectar el
grado de participacion y compromiso de los
componentes del grupo; y finalmente ¢) com-
probacién delaasimilacion del contenido pro-
piamente dicho; esto permiti 6 que se generase
una actividad comunicativa motivada por una
experiencia que se habia iniciado ocho meses
atrés.

Conclusién

Apuntamos una sugerencia que puede
mejorar |0 expuesto y que constituye nuestra
autocritica, yagueno pudimosponerlaenpréc-
tica

L os trabajos podrian exponerse previa-
mente antelaclase; de estaformase beneficia-
rén todoslos alumnos con lainvestigacién de
losdistintos equipos. Dado que cadagrupo ha

profundizado enuntema, nohapodidollegar a
grado deconocimiento delosdeméspor lo que
oir lo que sus compafieros han realizado no
puede ser sino positivo. Estaseriala4fasede
aplicacion delaexperienciaque puede aprove-
charse para una eval uacién tanto de la exposi-
cion como del grado de participacion de los
demés alumnos. Estafase la denominamos ex-
plotacion didacticay evaluacion.

Por faltamaterial detiempo, saltamos de
la 32 ala 52 fase. Esta Ultima consistio en la
calificacion propiamente dicha de los trabajos
presentados en |0s que tuvimos en cuenta:

- Presentacion material

- Cantidady calidad delasnoticias apor-
tadasenrelacion con el temay sucomplejidad.

- Contenido de la sintesis-comentario
final.

- Aspectosformal esdeescritura(estruc-
turas, vocabulario, ortografia, etc.)

Ignoramos cud habra sido el poder de
transferenciaa otrasmateriasdeestaactividad,
ni si el trabajo ha sido capaz de ir més alla del
Ccurso, esdecir, si haconseguido crear habitos
y hahabido continuidad enlalecturaesponta-
nea de noticias de tipo econémico, pero sin
lugar adudas el aprendizajerealizado no habra
caido en sacoroto y les habraservido parasu
futuro como estudiantes o profesionales.

Consideramosqueel trabajo, cuyaexpe-
riencia se relata aqui, de recopilacion/investi-
gacién, debesituarseenel curso 2°, cuandolos
alumnos ya poseen una visién més amplia de
los temas programados.

Marial oretoCantén Rodriguezy
CovadongaGrijalbaCastafiosson profesoras
delaFacultad deCienciasEconémicasy
JuridicasdelaUniversidad deAlmeria.
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Realizar un documental

Miguel Angel Biasutto

El autor nosexplicalasposibilidadesdelarealizaciéndeundocumental haciendo
hincapié mas en los aspectos relativos a la intencionalidad del realizador, que en los
aspectos puramente técnicos. Se trata mas de saber qué queremos transmitir que de

manejar correctamente una cadmara de video.

Engeneral, sonmal llamadosdocumenta-
lestodas las peliculas o grabaciones en video
gue se relacionan con bodas, escenas familia-
resovigjesturisticos, yaguemuchasvecesson
solamentereportaj es sobre untemagqueocurre
sin nuestra participacion.

El verdadero documental puede abarcar
un campo muy grande: dar aconocer un oficio,
unaactividad, un hecho en especial, etc., sien-
do sus aplicaciones alin mayores. Su caracte-
risticaprincipal eslade dar aconocer hechos
apartados de laficcion de lafantasia.

Ladefinicion de documento puedeser la
de «un instrumento con el cual se pruebao se
haceconstar algo». Deesemodo el documental
audiovisual (video, cine, montaje de diapo-
sitivas) es el registro de un acontecimiento de
larealidad, tomado en el momento en que ese
hechoestaocurriendoy conel cual sepretende
probar o hacer constar algo luego en su exhibi-
cion.

Profesionalmente a las peliculas se las
divide en dos clases:. argumentales, 1o que
igualmenteselespuedellamar obrasderealida-
des, y deficcion. También se considera docu-
mental atoda peliculao video donde no inter-
vienen actores interpretando determinados
papel es, aun cuando hayaunargumentoolinea
narrativa.

Cualquier tema puede ser tratado desde
€l puntodevistadocumental. Laintencionalidad
expresivay € sentido estético es material im-
portante en larealizacion del motivo, asunto o
tesisquetratemos. Constituyeunaexperiencia
apasionante para cualquier aficionado. No se
debe tomar como un género menor dentro del
campodelacomunicaciénaudiovisual. Laenor-
meposibilidad queposeeel video parareprodu-
cir larealidad (yasabemos que con sus condi-
cionantes), nosproporciona, por mediodeiméa-
genesy sonidosfielesalarealidad, todotipode
facilidades paratransmitir sentimientosy emo-
ciones.

Esrealmente unreto alacreatividad, ya
gue debemos trabajar con unahistoria que ya
existe y con la cual, de acuerdo a nuestros
criterios artisticos y técnicos, crearemos una
narracion deunhechoreal, deformaquellegue
al espectador conunamayor cargaemotivaode
cualquier otro fin. Los campos de aplicacién
son diversos, ya que asi es la actividad del
hombre: politica, socioldgica, etc., y de los
cuales podemos tomar temas a desarrollar.

Dentro delacategoriade documental se
incluyeel reportaje, queseelaboraenbaseaun
acontecimiento que ocurre de verdad. Aun
cuando tiene caracteristicas peculiares de ma-
yor informalidad, tanto en €l aspecto técnico
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comoenel artisticoy sobretodo en el temético,
muchas veces se los confunde. Lo importante
esrealmente el temaque se pretende mostrar y
no su tratamiento formal.

Generalmente este tipo de grabaciones
sehacesin unapreparaciOn anterior. Laaccion
se desarrollamuchas veces en forma esponté-
neay enpocotiempo. Encambio, el documental
exige unareflexion més amplia sobre lo que se
trate. Laideaescomunicar conceptos determi-
nados en base a elementos (imagenes y soni-
dos reales) que se seleccionan y ordenan de
acuerdo aesefin u objetivo propuesto. Mien-
trasqueenel reportajel ascosaspuedenocurrir
imprevistamente, sin ningn control por parte
del camara o realizador, en el documental se
puedeprever laaccionuordenar ciertosaspec-
tos formales de angulacion, posicién delacé-
mara, iluminaciény hastaladuracion delo que
sucede.

Formasde abordar su realizacion

El desarrollo de los elementos técnicos
en cuanto a calidad, tamafio reducido, poco
pesoy facilidad de

zadoaandar. Laobravasurgiendoamedidaque
segraba, escapandosemuchasvecesal control
del realizador. Esteestilodeconstruir puedeser
interesante dentro de una experiencia como
formadeaprendizaje, pero bastante perjudicial
cuandolaideaesladehacer unaobraguedebe
presentarse ante un publico heterogéneoy al
cua se pretende conmover o comunicar algo
Muy Preciso.

Laforma de trabajo que aqui se expone
tienecaracterinformativo, yaguenoesel tnico
ni el mejor delossistemas, pero esun punto de
partida para que el lector pueda crear el suyo
propio cuando se enfrente con una propuesta
smilar.

El temaseeligepor diversasrazones. para
utilizarlo en e campo didéctico, sociolégico,
experimental detipoformal o estético, osimple-
mente por poseer la documentacion de unos
hechos que emocional mente nosinteresacon-
servar. Pero también valelaposibilidad de que
sea otrapersona o entidad quien lo encargue,
con lo que mas aln debemos programarlo,
dentro delo posible, con lamayor cantidad de
pasosaseguir en

manejo hapermiti-
do trabgjar conun
medioenel quesu
lenguagje estaevo-
lucionando cons-
tantemente. Grabar
con muy pocailu-
minacién, ladirec-
cionalidad de los
micréfonos, losal-
cancesdelosobje-
tivos zoomy lore-
lativamente barato
enutilizar el sopor-

la realizacion del
documental.
Todos sa-
bemosqueescasi
imposible conce-
bir un guion que
abarque el pano-
ramageneral dela
realizacion, cuan-
do nos referimos
al documental.
Pero se pueden
hacer ciertasano-
taciones que per-

teparalaimageny
el sonido influye en que se logren enormes
cantidades de material documental, pero en
muchisimoscasos son de muy dudosacalidad,
tanto estética como en expresividad de los
temas que se desean comunicar.

Casi siemprehay unaurgenciapor grabar
sinsaber conclaridad haciadondesehacomen-

mitan un trabajo
mas controlable para el mejor ordenamiento
posterior.

Laidea general debe aparecer, desde €l
principio, cuando nosreferimosal documental.
Pero se pueden hacer ciertas anotaciones que
permitan un trabgjo més controlable para el
mejor ordenamiento posterior.
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Laidea genera debe aparecer, desde €l
principio, comoguiaqueorientardeinspirarala
totalidad de la

vamente, pero si el montaje estarealizadoenla
propiacamara, debemosprocurar ordenar nues-
trasideasdetota-

obra, aunquemu-
chas veces esa
inspiracion llega
cuandosehagra-
bado parte del
material y comien-
zan a surgir dis-
tintas formas de
tratamiento. Ese
ordenamiento
puede hacerse
desde cuatro as-
pectos:
-Delored

P— lidad de la obra.
if'_l 2| Enestecasosolo

] trabajaremoscon
% | losdosprimeros.

1. Pregun-
tamos ¢gqué ocu-
rreaqui?Paraello
procuraremos in-
vestigar 10 més
posible sobre lo
gue pasa o pasa-
| ra yaseaconsul-
—#| tando ala gente,
leyendofolletosy

ot |

TVt B

L
L

alo abstracto

- Delo conocido alo desconocido

- Deloinmediato alo lgjano

- Delo cercano alo lgjano.

Se debe buscar siempre la sintesis, con
escenas breves pero suficientes. Si esposible,
gue encierren conceptos claros; esto ayudara
luego alaposibleedicién detodo el material, y
si no es factible hacer este paso en forma
separada, como profesionalmente se trabaja,
debemos pensar muy bien antesde «disparar»
lacdmaraen cadaunade lastomas queiremos
editando a medida que elijamos cada plano.
Cada una de ellas, en cualquier tipo de obra,
debe poseer unarazon, un motivo verdadero
gue justifique su presenciaen el video.

Unodelosobjetivosen el documental es
procurar queel espectador, luegodelaproyec-
€ion, sepamucho més sobre el propio temade
laobradelo que sabiaantesde verla, y que al
mismotiempolehayahecho pasar unbuenrato.

En laestructuradel género documental,
debemos procurar redlizar y trabgjar con tres
tipos fundamental es de planos:

- Planos de ambiente o ubicacion

- Planos que sostienen la historia y la
accion

- Insertos o planos de defensa.

L 6gicamentesi se hace unaedicion pos-
terior de estos planos se ordenan selecti-

libroso por otros
medios, paraempaparse de esarealidad y asu-
mir una actitud critica creando una pequefia
«historia» 0 hiloconductor queordenardmejor
el desarrollo. Apuntes escritos o grabados en
magnetéfono ayudarén eficazmente.

2. De esta reunion de datos podemos
partir parareferenciar nuestras propias opinio-
nesy enfoques del tema. Nos valdra también
para cuidar mejor la expresion pléstica de la
imagen. Todainformacién es siempre muy Util
paraordenar ideasy sobretodo paracuando se
va a trabajar en forma directa, no habiendo
tiempo ni espacio parasel eccionesmuy profun-
das.

3. Plantear las posibleslineas narrativas
es yadar el «enfoque» del tema investigado.
Esta estructura definitiva del documental per-
mitir4 hacer un pre-guion del que surgira la
formadocumental masapropiadaparael temao
lasinquietudesdel realizador: reportaje, camara
oculta, camara participante, videoverdad ore-
construccion de partes de |l as escenas.

4. Grabacion del trabajo ya desarrollado
«en el papel» del que, al menos en una mayor
parte, no surgirén sorpresas. Elegir loslugares
estratégicosy esperar con todos los sentidos
alerta. Estatareadehacer videotienemuchode
cazador-realizador quevadetrasdesu presa. En
caso de poder editar posteriormente, esconve-
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niente la opinién de una persona que conozca
el tema pero que no haya participado de la
grabacioén, asi

no autoriza a decir que se sabe hacer buen
video, yaque ambas cosas son muy distintas;
aunqueloprimero

dard mas objeti-
vidady precision
al trabajo.

5. La exhi-
biciondelaobra,
seglnel tematra-
tado, es benefi-
cioso hacerla
frente a los que
han participado
comoprotagonis-
tas. Esunamane-
ra de establecer
en qué medida

es sin duda com-
plemento de lo
segundo. Esinne-
gable que unaex-
periencia sélida
enlautilizaciénde
|losadelantostéc-
nicos es un paso
deavanceenel ca-
minohacialaevo-
lucion del medio.
Bien redizado es
una armade gran
impacto que nos

hemosalcanzado
penetrar en esa realidad. También es conve-
niente preparar a publico, si no conoce hien
nuestrasintenciones con el trabajo, yaseapor
medio de informacion general del tema o por
algunos aspectos técnicos argumentales del
documento, para una mejor comprension de
nuestros esfuerzos.

Manejar correctamentelacdmaradevideo

permite un mayor
acercamiento a la realidad, para un honesto
analisisy unamayor difusién delaverdad por
medio del hecho espontaneo, de lo auténtico;
en unapalabra, de lo documental.

Miguel Angel Biasuttoesprofesor dela
Division deRecursosDidacticosdel ICE dela
Universidad PolitécnicadeM adrid.
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La prensa en un EATP sobre aspectos socioculturales
de Gran Bretaia

Cultura y civilizacion britanicas

Carmen Castro Rodriguez

En estearticul o seexplica como esesta asignatura, quesurgio pararemediar una
situaciénalaquehapuesto soluci6nlaReforma. Asimismo secuentacémousar laprensa
como unmedioauxiliar muyimportanteen unaasignaturade EATP, al mismotiempo que
selesfomenta alosalumnos el habito deleer periddicosy de comentar las noticias que

hayan leido.

En el Disefio Curricular Basede L enguas
Extranjeras, se da una gran importancia a los
aspectos socioculturales de | os paises en los
guesehablanlaslenguasestudiadas. Nopodia
ser de otra forma, ya que con demasiada fre-
cuencialos profesoresdelnglés, hemospodi-
do comprobar que nuestros alumnos no saben
précticamentenadasobre Gran Bretafia, apesar
de que llevan varios afios estudiando inglés.
S6lo sabenloscuatrotépicosqueconocetodo
el mundo. Estaimportante |laguna va a quedar
salvadaconlasdirectricesdelosDCB queensu
apartado de aspectos socioculturales para Se-
cundaria-tambiénenPrimaria- sehaceespecial
hincapié, porqueindicaen cuanto aconceptos,
entre otras cosas:

- «Aspectosdelaculturay delasociedad
delospaisesdondesehablalalenguaextranjera
estudiada, cercanosal osinteresesy motivacio-
nes de |os alumnos».

- «El medioenel queseviveenalgiinotro
pais: aspecto fisico de alguna ciudad: calles,
servicios publicos, tiendas, conservacién del
medi o ambiente, consumao, calidad devidaetc».

- «El mundo de los jévenes: estudios,

trabajo, deportes, tiempo libre, musica, video,
comics, cine, etc».

- «Mediosdecomunicacion: revistaspara
jovenes, programasderadioy television, etc».

En el apartado relativo a procedimien-
tos, podemos ver:

- «Analisis de determinados aspectos
socioculturalesdelospaisesdondesehablala
lengua extranjera estudiada.

- «Utilizacion de los conocimientos ad-
quiridosdelalenguaextranjeraparainterpretar
|os mensajes presentes en el medio (anuncios
en periédicos, en establecimientos publicos,
etc.)».

- «Utilizacion de materialesorales y es-
critosauténticosprocedentesdedistintasfuen-
tes con € fin de obtener las informaciones
deseadas».

Por lo que respecta alasactitudes, tam-
bién podemos encontrar:

- «Curiosidad, respeto y valoracién cri-
ticade lasformas de viday de otros aspectos
socioculturalesdelospaisesdondesehablala
lengua extranjera estudiada.

- «Vaoraciéndel enriqueci miento perso-
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nal quesuponelarelacion con personasperte-
necientes a otras culturas».

- «Actitud receptivaantelasinformacio-
nes disponibles en lalengua extranjera.

Sélohecopiadoal gunospuntosdecada
apartado, pero creo que son suficientes para
darnos cuentade laimportanciaqueseledaa
estos aspectos culturales, que han estado du-
rante mucho tiempo posterga-
dos.

Como sehadicho antes,
los alumnos suelen tener un
desconocimientograndesobre
estos temas, que muchas ve-
ces no se pueden ver en clase
conlaextension necesaria. Por
estarazGn mesurgio lanecesi-
dad decrear unaasignatura, de
lasEATP, dondeseestudiaran
en profundidad los aspectos
socioculturales de Gran Breta-
fia, que mas interesaran a los
alumnos. En el afio 1989, pre-
sentamos €l proyecto enel 1B
«San Pablo» de Sevilla,y en €l
afo 90 empezamos las clases
de lanueva asignatura que se
[lama «Cultura y Civilizacion
Britanicas». Ya llevamos tres
afiosconlaasignaturay vemos
muchos temas de |os que han sido recogidos
posteriormente en €l Disefio Curricular Base.

Lo fundamental de esta asignatura es
ensefiar y aprender culturabritanicamediante
técnicasdeestudio quedeben practicar, como
son |os esquemas, restimenes, toma de apun-
tes, etc. Lametodologiaes muy variaday se
busca sobre todo que los alumnos disfruten
mientras aprenden. Paraello utilizamospelicu-
las de video, documentales grabados de la
television, montajes de diapositivas, juegos,
rompecabezas...

Pero no meinteresaria que mis alumnos
supieran mucha culturabritanicay poco dela
espafiolaoandaluza, quesonlasculturasenlas
gueellosestdninmersos. Por ello, siempreque
vemos algun tema britanico lo relacionamos

La metodologia es
muy variada y se
busca sobre todo
que los alumnos

disfruten mientras

aprenden. Para ello
utilizamos pelicu-
las de video, docu-
mentales grabados
de la television,
montajes de diapo-
sitivas, juegos,
rompecabezas...

conel temacorrespondienteespariol y andaluz.
Por gjemplo a hablar de las fiestas inglesas,
vemos también las espafiolas y las locales. O
como ocurre con el tema de Londres. Hay un
itinerariodelosmuchosquesepuedenhacer en
Londres, que se llama «Londres Azul». Esta
formado por las casas de persongjes célebres
guehanvividoenLondresalolargodel tiempo,
que suelen estar amuebladas
como |o estaban en laépocaen
gque esos personajes vivian y
estén llenas de recuerdos de
ellos. Estas casas tienen en la
fachadaunaplacaazul enla que
estdescritoel nombredel perso-
ngje, por quéescélebreylafecha
enquevividalioenlaquenacio
y murié. Puesbien, misalumnos
tienenquehacer untrabajo enel
queescribanlasdistintasplacas
que hayanvisto enlascallesde
suciudad, aquiénhacenreferen-
cia, por qué es célebre el perso-
nge, enquécaleesta.. Estetra-
bajo se lo suelo encargar para
después de Navidad, yaqueen
esosdiassuelensalir muchoy al
mismo tiempo que van por las
calles pueden fijarse en las pla-
casquevean. Mehandichoque
ademasdeser untrabgj o entretenido, hanapren-
dido mucho sobre su ciudad.

Todos sabemos que por desgracianues-
tros alumnos suelen leer muy pocos libros 'y
periddicos ain menos. Por eso me propuse
desdeel principio quemisalumnosadquirieran
€l habito de leer periddicos, ya que me parece
unade las mejores costumbres que se pueden
tener. Asi que en esta asignatura utilizamos la
prensa como un material de apoyo muy impor-
tante.

Estautilizacion delaprensase hacebajo
dos aspectos: mis alumnos tienen como una
tareafundamental leer un periddico todos los
domingos, por ser el diaenquelamayoriadelas
familias o compran. Después de leido tienen
guerecortar cual quier noticiague vengasobre
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Gran Bretafia, Irlanda o Estados Unidos y pe-
garla en un cuaderno que tienen a tal efecto.
Este cuaderno yo lo reviso y califico.

Posteriormente dedicamos parte de las
horas de clase acomentar | as noticias que han
leidoy recortado. Casi siemprelamismancticia
estaextraidadedistintosperidicos, loquenos
dalaposibilidad de comparar los distintos en-
foques que podemos encontrar en la prensa.
Ademas la prensa nos sirve como punto de
partidaparaver algunostemas, yaque muchas
veces recortan noticias sobre el Parlamento, o
sobre el primer ministro que hahechotal o cual
cosa...; esto nos da pie aque veamos €l Parla-
mento espafiol, lasfuncionesdel presidentedel
Gobierno...

Por lo general, losalumnossoéloleianlos

programasdetel evision olaspéginasdedepor-
tes. Ahora espero que tengan unavision més
ampliay real del mundo, aunqueenprincipiolo
hagan como una tarea més de clase. Una vez
conseguido el habito deleer el periddico, aun-
gueseasol o el domingo, estamosencaminode
gue se conviertan en lectores habituales.
Estautilizacién de laprensaen clase se
puede hacer en cualquier asignaturaquetrate
temas de actualidad. Quiza a principio haya
gue obligar un poco alos alumnos aque lean
periddicos, pero resulta enriquecedor e ins-
tructivo, y alalargamuy satisfactorio.

Carmen CastroRodriguez
eslicenciadaen Filologial nglesay
profesoradeun Instituto de Sevilla.
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REFLEXIONES

El papel de lacomunicacionenla Educacion Ambiental

Los medios al serviciodel medio

Juan Carlos Gonzéalez Faraco

Crisisecoldgicay explosioninformativa son dosdelosatributosesencialesdelas
soci edadespostindustrial es. Tantolainter comunicaci én comoladegradaci énambiental
han alcanzado cotasplanetariaseilustranlagraninterdependencia que ata atodos|os
paises y regiones del globo. Hoy, mas que nunca, el hombre construye su entorno
relacionandose con él atravésde mediadores, codigosy sistemasnetamenteartificial es,
entre los que destacan |os medios de comuni cacion de masas. S hemos de plantear, tal
como hacela Reforma educativaen cur so, unaeducaci én enfavor delaconservacién del
medio ambiente, habremos de servirnos como fuente de informacién y debate y como
recur so didéacti co de esos medios, cuya impronta en lasactitudes ambiental esde nifiosy

adultosestan sustantiva.

1. Cuando & medio ambiente es el mensgje...

Todavia, enlasserraniasy enlosllanos
del sur de Esparia, cual quiera puede observar
coémo los buitres trazan circulos en € aire,
transmitiendo a sus congéneres el hallazgo de
unapresa. Lanoticiapuede, con ese elemental
sistemade sefial es, recorrer cientosdekiléme-
tros de distancia y ser asi compartida por
muchos individuos. L os campesinos de cual-
quier region del planeta han aprendido a leer
éstey otroslenguajes naturalesy entender su
significado, gracias a la experiencia acumula-
day transmitida por sus antepasadosy a su
propia observacion cotidiana. En muchas cul-
turas, como las que poblaban la América pre-
colombina, €l chaman era la persona que po-
seia el don extraordinario de la interpretacion
de los fenébmenos de la natural eza: los signos
celestes, lagestosdelosanimal es, |ossonidos
del viento... En esas culturas preagrarias o

incluso agrarias, la sociedad humana es parte
delossistemasnatural es, antel osquesesome-
tey delosqueextrae, con ningunao conescasa
tecnologia, susrecursosbasicos.

Con ¢ advenimiento y expansion de la
sociedad industrial, esos sistemas sufren el
impacto del incontenible avance de los siste-
mas urbanos y |os nuevos modos de produc-
cion y consumo de bienes manufacturados. El
ultimo eslabén de este proceso lo constituye
por fin'y por ahora la llamada sociedad post-
industrial. En ella, se invierte la antigua y
original pertenenciadel hombrealanaturaleza
y se azan, dominantes, los sistemas artificia-
les, en un medio controlado por €l hombre
mediante tecnologias muy avanzadas, en las
gue sin duda ocupan un lugar preferente las
que conciernen a mundo de la comunicacion
y de la informacion (Dillon, 1993; Caivano,
1992; Inglehart, 1991; Roda, 1989). El medio
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ambiente esgrime en esta era su mensagj e (ame-
nazador y terco) através de otros lenguajes,
frente alos que somos muchas veces auténti-
cosanalfabetos.
Lasgeneracionesdeestefindesiglohan
nacidoy crecido, pues, en unentornomarcado,
codificadoy definido por esosmediosmasivos
gueson, comodeciaM cL uhan (Souchon, 1977:
278), «prolongaciones de nuestros sentidos».
Graciasaellos, estasgeneracionesconciben el
planetacomo unaal dea gl obal interconectada
en fracciones de tiempo que escapan a las
mediciones comunes. De igual modo pueden
observar lainterdependenciamundial y el arro-
Ilador dinamismo de los procesos sociales y
econdémicos y también, a con-
secuencia de €llos, los graves
procesos de degradacidn
ecol 6gicadelosecosis-temasy

nicacion, como portavoces de lavox populi y
del aparato de produccién y consumo. En
muchas capas sociales se puede observar la
revalorizacién delo rural frente alo urbano, el
deseo de unavueltaalasraices, alapurezadel
campoy alos espacios libres. Estos deseosy
estasideastienen algo de mistificacion -forza-
dapor los estragos psiquicos que ocasionael
estilo de vida urbana-, en tanto contienen una
percepcién de lo natural como lo inmaculado,
es decir, como lo gjeno a los avatares y las
obrasdel hombre. En unasignificativapropor-
Cion, estas concepciones cargadas de «prej ui-
cios» han sidoinventadaspor losmass-media,
cuyas funciones sociales de vigilanciay foro
son cada dia méas evidentes y
efectivas, como singularmente
lo delata el tipo de consumo al
que tienden las familias

el creciente expolio de los re- Loque Sab_er_nos' urbanitasen sutiempodeocio
cursosnatural es. Por eso, cuan- loque percibimos (Tolentino, 1987; Montero,
dolasgeneracionesfuturasvuel- 'y loque valoramos  1989; Menén-dez y otros,
vanlosojosal pasado, estetiem- no provieneyade 1989).
po que corona el fin de un relacionesdirec- Nadie puede poner en
milenio representaraen su an& duda que las relaciones del
lisisdel curso histérico, ademas tas, cuerpoacuer- hombre con su medio estan
de laeclosion delacibernética PO, CON el entorno, mediadas o intervenidas por
y lacomunicacién demasas, un sinode lasinfor- lenguajes que constituyen un
punto negro de inflexion en las macionesy los elemento del patrimonio cultu-
relaciones del hombre con el juicios, abiertao ral comunitario, antes méas
medio. - . - idiogréfico y localista, ahora
Ante la evidente grave- |mpI|_c itamente mésuniversal perotambiénméas
dad de la crisis que enturbia contenidosengran uniforme. El entorno es una
esas relaciones, desde media- partedentrodelos  construccion linguistica que
dosdel siglosehaidogestando medios de comuni- resulta de multiples interac-
y expandiendo el conocimiento cacién. cionessocialesy queesmenes-

y la conciencia de sus caracte-
risticasy de su magnitud. Esta
concienciahaadoptadoincluso
lasformas de unacorriente de opinién o movi-
miento multiforme que oscila entre la superfi-
cialidaddeunamoday el radicalismoecologista
mas militante. Lo verde, lo ecoldgico, |o natu-
ral, ensusmuchasversiones, sehanconvertido
en parte de unaciertaideologia quesalpicala
vida cotidianay de la que no son ajenos sino
masbi en corresponsabl esl os mediosdecomu-

ter descifrar. En efecto, lo que
sabemos, |o que percibimos y
lo que valoramos no proviene
yaderelacionesdirectas, cuerpo acuerpo, con
el entorno, sino de las informaciones y los
juicios, abiertao implicitamente contenidosen
gran parte dentro de los medios de comunica-
¢i6n, como muchos ecdlogos, etnélogosy psi-
cologos han afirmado y verificado en multitud
de ocasiones (Pol i Urrutia, 1981; Gonzalez
Berndldez, 1981; Coulon, 1987; Jiménez y
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Aragonés, 1986; Castro, 1990; Gonzélez
Faraco, 1992). El medio ambiente es, ahora,
inseparable de los «medios», incomprensible
sin recurrir a sus codigos semanticos.

2. Medios y Educacion Ambiental

En el mundo educativo, laconcienciade
esta crisis ecol 6gica generalizada ha propicia-
do la génesis de un nuevo campo para la
teorizacion y para la accién: la Educacion
Ambiental, primero en espacios no formales
relacionados, en muchos casos, con el movi-
miento ecologista, y més tarde en €l propio
sistemareglado por influjo de ese movimiento
y gracias a voluntarismo de las vanguardias
docentes mas comprometidas e innovadoras,
aunque partiendo de unatrayectoriapreviaen
nada desdefiable (Sevillano, 1987).

En nuestro pais, por finy despuésde su
lento e irregular despliegue escolar, con la
promulgacion de la LOGSE en 1990 y con la
paulatina reglamentacién de las distintas eta-
pas de las ensefianzas no universitarias
(Consgjeria de Educacion, 1992a), € Sistema
Educativo se hace plenamente eco de la nece-
sidad de una educacion en favor del medio
ambiente, regulandola como parte del curricu-
lum dentro del grupo de gjeso materiastrans-
versales (Consgjeria de Educacion, 1992b;
Varios Autores, 1992a; Garciay Garcia, 1992,
Cuelloy otros, 1992). En Andalucia, esta ma-
teria haalcanzado incluso lacategoriade pro-
grama especifico encarnado en €l Ilamado Pro-
grama Aldea (1992), conjuntamente patroci-
nado por la Administracion educativa y la
medioambiental .

En cuanto a los medios de comunica-
cion, la situacion es diferente. Son, sin duda
alguna, objeto dereiteradareferenciadirectao
indirectaen losdecretos que regulan las ense-
flanzas no universitarias, pero no han sido
definidos expresamente como materia trans-
versal, ni menos aln como disciplinaconcreta
-como sucede en la educacion britanica, por
egjemplo-. Sin embargo, y si se leen con
detenimiento lostextos que establecen los ob-
jetivos, los contenidos y los recursos de las

areas, cualquiera puede detectar la presencia
multiple delosmediosen todosy cadauno de
estoscomponentescurriculares. Enotraspala-
bras, losmedios defacto, constituyenentodos
los sentidos el méastransversal delos @mbitos
de los nuevos curricula (Feria, 1993).

En las lineas de actuacion o subprogra-
mas que contempla el Programa «Aldea», €l
empleo delos medios pareceinexcusable, aun-
gue a nuestro juicio haya que lamentar una
ciertaescasez de referencias explicitas aellos.
Tal vez porque se sobrentienda su convenien-
cia, alaluzdelasrecomendacionescurriculares
guerecogen losdocumentos editados hastael
momento. Estosfocos de atencidn son: infor-
macién y sensibilizacion, formacion del profe-
sorado, elaboracién de materiales didacticos,
utilizacion de recursos del medio einnovacion
einvestigacion educativas. En todos, tanto la
prensa escrita como |os medios audiovisual es
constituyenreferentesnecesarios, especialmen-
te si la posicién epistemol 6gica de la que se
parte -la misma que sostiene la Reforma ac-
tual- es detipoconstructivista, y entiendeque
el conocimiento es una construccién social,
gue el aprendizaje ha de ser significativo para
guien aprende y que la ensefianza ha de partir
de las concepciones previas de que disponen
los alumnos (Carretero, 1993; Garciay Cube-
ro, 1993; Garciay Garcia, 1989). En la Educa
cion Ambiental, éstasdeben constituir unpun-
to de arranque siempre pues |os contenidos y
valores ambiental es no necesariamente se co-
rresponden con las percepcionesy val oracio-
nesquelosnifioshacenapriori del medioy su
problemética (Anderson y Moss, 1993; Brink-
man y Boschhuizen, 1989).

El origen de esas concepciones, que
engloban conocimientos, imagenes subjetivas
y actitudes, hay que buscarlo en las «circuns-
tancias» que en nuestro tiempo enmarcan la
interaccion delos nifios y 1os jovenes con el
medio. En esas «circunstancias» hay que in-
cluir tanto los contenidos como las formas
predominantes y la intensidad de esa inter-
accion. En éste como en otros campos de la
vidadelosindividuosenlasociedad presente,
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estd mas que probado y hasta estimado en
porcentgj esque, en esatripl etadeaspectos, se
Ilevan la palma los medios de comunicacion.
Recogiendo otros estudios, D. Bartolomé
(1989: 247-248) indica que €l 70% de los
conocimientos, el 78% delasconductassocia-
lesy el 67% delos comportamientos persona-
lesdelosadultossinformacion
universitaria -o sea, de la ma-
yoriadelapoblacion- «reciben
un gran influjo» de los mass-

Lo que importaes

bien al campo de la aplicacion préctica. Es
decir: lo que importa es definir y exponer las
virtualidades educativas que los medios de
comunicacion contienen y representan parala
Educacién Ambiental, y desdeluego, difundir-
lasentrelosprofesoresparaquel asapliquenen
las escuel as cada dia (Montero y otros, 1989;
Novo, 1991). Esasvirtualidades
sonmuchasy diversas, tal como
hemospodido colegir alolargo
de las argumentaciones prece-

media. definiryexponer dentes. Consisten de manera
Alonso, Benayasy Ruiz lasvirtualidades resumida en las que siguen:
(1991) han indagado, por gjem- d ti los - Los medios de comuni-
plo, sobre la influencia de los e U(Ea vasque A cacion, en su extensa variedad
medios de comunicaciénenla  Mediosdecomuni-  (aguaded, 1992), constituyen
percepcion que los nifios tiee  cacioncontieneny  una fuente basica de informa-
nen de los animales. Afirman, representanpara ciény /o divulgacién ambiental
en relacién con la utilizacion laEducacion paraunaeducaciénenfavor del
detemaéticasambientalespor la Ambiental medio ambiente, en funcién de

publicidad, queéstaal canzaasi
gran relevanciapor cuanto «es
un medio de influencia clara
respecto aladeterminacion y modificacion de
actitudes sociales frente a medio ambiente»
(ibidem: 565). En los conocimientos que ad-
quiereny en lasactitudes quelos nifios adop-
tan respecto alos animales, el impacto delos
mediosy en particular € de la publicidad es
manifiesto y considerable, pues constituye el
modo de contacto mas usual entrelosnifiosy
losanimales, casi el Unicoenlaséreasurbanas,
pero tambiény cadavez masimportanteen las
zonasrurales. Nosotrosmismos, enel cursode
los trabajos que estamos desarrollando en el
area del Parque Nacional de Dofiana (SW de
Andalucia, Espafia), hemos podido constatar
ese hecho: quelainformacion sobrelanatura-
lezaen particular y sobre €l medio en general,
incluso estando proximo como lo esta este
espacio protegido paral osnifiosdesuentorno,
proviene principalmente de fuentes indirec-
tas, entre las que ocupan lugar preferente la
televisiony las publicaciones periddicas.
Noesmenester abundar masenalgoque
resulta tan fécilmente verificable. Como en
tantas otras ocasiones, la cuesti6n af ectaméas

su nivel de especializacion y
caracteristicas técnicas (Mon-
teroy otros, op. cit.).

- Representan un material imprescindi-
ble para fomentar actitudes criticas ante las
cuestiones ambientales, su debate social y su
resolucion. Su pertinenciaesindiscutibleenla
puestaenmarchadetécnicasgrupal es, enmodos
de aprendizaje por investigaciony en sistemas
didacticos de resolucion de problemas.

- Sonunrecursodidacticonecesarioy de
facil empleo -dada su plena interdisciplina-
riedad- entodasy cadaunasdelasdisciplinas
gue, de maneratransversal, debenintroducir la
Educacion Ambiental en los curricula escola-
res (Garcia y Garcia, 1992; Cuello, 1992).

- En tanto que «lenguajes», los medios
de comunicacion resultan ser altamente mo-
tivadores y muy préximos al mundo de los
nifiosy delosjévenes; esascualidadespueden
ser aprovechadas paramejorar laeficaciadela
transmision de mensajes ambiental es.

- Son por todo ello un ingrediente im-
prescindible en la formacion ambiental de los
educadores, tan precariamente atendida hasta
ahora por los centros universitarios con res-
ponsabilidad en estatarea.
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- Y desde luego y por ultimo, resultan
unaviay un recurso obligado paraprogramas
educativo-ambientales en ambitos no forma-
les 0 en programas escolares con proyeccion
comunitaria, que en la Educacion Ambiental
son, por otrolado, muy frecuentes(Hernéndez,
1987; Sureda, 1987).

Juan Carlos Gonzalez Faraco es profesor
dela Universidad de Huelva.
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Profesoradoy nuevas tecnologias

Pedro Sieiro Gonzalez

Lautilizaci6ndelosmediosdecomunicacionaudiovisual ylasnuevastecnol ogias
delainformaciény la comunicacién sirven como punto de arranque de esta breve, pero
profunda reflexion que el autor hace en defensa de la alfabetizacién audiovisual de
nuestros alumnos y alumnas en los centros escolares. Para ello, la formacion del
profesorado y la integracion curricular de los nuevos lenguajes se convierten en retos

pendientes.

La entrada de |os medios audiovisuales
e informéticos en los centros es evidente. A
veces timidamente y por la puerta trasera.

Llegan alacasadel saber en un momen-
to de crisis donde los libros, s6lo por serlo,
ocupan un lugar preferente. No quieren entrar
en el absurdo debate de la sustitucion de la
«cultura del libro» por la «civilizacion de la
imagen». Tampoco quieren que seles arrinco-
ne porguetienen claro que no van asustituir a
nadie. No son enemigos, como no lo fue la
escrituraque en épocas de Platén fue atacada,
0 como la méaguina de Gutenberg que no era
aceptadaen launiversidad. Las nuevastecno-
logias no quieren ser consideradas como com-
petidoras sino més bien como aliadas del pro-
fesorado que puedan colaborar con él en las
tareas més mecanicas. impartir determinados
conocimientos, transmitir ciertas informacio-
nes... A los libros y a los profesores/as les
guedanreservadasotrasfuncionesmasimpor-
tantes.

Precisamente, una de estas funciones
consistirden alfabetizar alosaumnos/asen el
lenguaje audiovisual. Una tarea nada f&cil si
tenemosen cuentaquesetratadeinterpretar la
realidad. El lenguaje de la «vision» trata de

universalizar. Por eso es necesario hacer hin-
capié en la necesidad de desarrollar la com-
prension dediferentestiposdemensajes, codi-
gos, contextosy situacionesque puedan tener
unaespecial connotacion dimanadadelainno-
vacion y progreso de las nuevas tecnol ogias.
Ademasnosdejariamos engafiar si noreflexio-
namosdqueen el proceso de «ver»losmecanis-
mos fisioldgicos son automaticos, requieren
poca energia. La imagen se dirige primera-
mente a la sensibilidad, luego a la mente,
mientras que con lapalabraocurreal revés, en
primer lugar acude a la mente y luego a la
sensibilidad. Por eso losjévenes, imbuidosen
imégenes, tienden a desarrollar mas la capaci-
dad emotiva que la cognitiva, corriendo el
riesgo de hipertrofiar la sensibilidad.

Si es necesario esa formacion expresiva
del profesorado también esconveniente queel
profesor/a dispuesto a utilizar las nuevas tec-
nol ogias, no quede fascinado/apor susventa-
jasy posibilidades obviando lareflexion y la
planificacion necesarias para que |os resulta-
dosdidacti cosobtenidossean | os adecuados.
Quizés sea aqui donde lareflexidn- accion sea
més necesaria. Emplear lasnuevastecnol ogias
en unaensefanzatradicional, puede equivaler
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a aumentar la altura de la tarima en la que €l
profesor/a imparte su clase magistral. Asi no
resulta dificil observar como algunas veces-
quizés los viernes- se utiliza un videograma
como «video-leccion» haciendo lasfunciones
osustituyendoal profesor/a. Por
ello es necesario conocer las
caracteristicas de los medios

con € video, de aprendizaje por laimagen y
para la imagen... En definitiva no se trata de
usar sdlo los medios audiovisuales sino de
expresarse audiovisualmente. Hoy en dia, de
la comunicacién saben mas los profesionales
de laimagen que los profesio-
nalesdelaensefianza. A pesar
de laimportancia de la comu-

(ventagjas e inconvenientes), la Las nuevas tecno- nicacion apenas tenemos en
naI,ural ('ezz? d.e los documentos- | ogias noquieren cuentapl antearmentosmuy im-
guia didactica- y la forma de _ portantes relacionados con la
usarlos. ser conS|dera_das psicologiade lapercepcion. El

Ante el docente que pro- como competido- aprendizaje serd mas eficaz
fesa un «voyeurismo exacerba- rassinomasbien  cuantosmassentidosinterven-
do» podemos encontrar el pro- comoaliadasdel ganenella. Recordemosquela
fesor/atecnéfobo/a. Aqui con- profesorado. primera experiencia de apren-

viene decir que no esnecesario
tener grandes conocimientos
técnicos para emplear con efi-
cacialasnuevastecnologias(al
igual que con conocimientos exiguos de meca-
nica se puede conducir dignamente un auto-
movil).

L as perspectivas de innovacion no de-
ben tender a un planteamiento de un conoci-
miento de tareas multimedia- alin lejos de las
infraestructuras de nuestros centros- sino a
intentar buscar lainteraccion delos mediosde
gue disponemosy aunamultidireccion donde
todos- docentesy alumnado- puedan ser recep-
tores y a mismo tiempo emisores. Por esto
mismo se empieza a hablar de la época del
Emirec (emisor-receptor), de escribir con la
maquinafilmadoraal igual que el pintor escri-
be con el pincel, de educar paralaimagen con
la propiaimagen, de ensefiar video y ensefiar

dizgjeesatravésdelaconcien-
cia tactil. El hombre primitivo
captabalanaturalezapor todos
los sentidos. Quizasvolvamos
aesehombredel conocimiento, conladiferen-
cia de que antes conocia en «directo» y por
contacto y hoy conoce por los instrumentos
técnicos.

Por ultimo diremos que nuestras pre-
ocupaciones deben ir encaminadas a integrar
lasnuevastecnologiasen el curriculo. Si tene-
mos una minima formacién tecnoldgicay téc-
nica, una formacion expresiva 'y una forma-
cion didéactica de los medios, no tenemos por
guéjustificar nuestraintranquilidad pedagogi-
ca con la simple tenencia de valiosos instru-
mentos.

Pedro Sieiro Gonzalez es asesor
pedagdgico del CEFOCOP de Vigo.
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Maria Amor Pérez Rodriguez
La Orga- plataformadein-

nizacion de Es-
tados|beroame-
ricanos (OEl),
en colaboracion
conlospaisesde

INFORKAT ¥ OEL PROMECTS VED

tercambio de ex-
periencias y ac-
tividades practi-
casdesarrolladas
en los distintos

Bolivia, Colom-

paises miem-

bia, Costa Rica,
Ecuador, Esparia, Pert, Uruguay y Venezue-
la desarrolla un amplio proyecto de Medios
de Comunicaciony Educacion queincluyela
coordinacién de actividades de Prensa-Es-
cuela de los diversos paises participantes.
Entre sus publicaciones, destaca es-
pecialmente |a publicacién periddica
delarevista«lberoaméricaconoce»,
gue pretende ser €l lazo de conexién
entre de los diferentes progra-mas
iberoamericanos, a tiempo que una

SLEIOCS DL OO0k LM BTSN
Y FELIa0N

bros.

El primer nimero de «lberoamérica
conoce», realizado desde SantaFe de Bogo-
t4, con unaperiodicidad trimestral, presenta
en sus paginas experienciasy reflexionesde
profesoresy alumnosdelosdistintospaises,
conlapretensiondeser unpasomas
en este ambicioso programa de la
integraci6n educativadelacomuni-
dad iberoamericana de naciones, a
través del ambito de los medios de
comunicacion en las aulas.

El Centre de
Liaison del” Ensei-
gnement et de
Moyens d’Infor-
mation (Centrode
uniénentreeduca-
cién y medios de
comunicacién) del
Ministerio de Educa-
ciondeFranciaes, sinduda,
una de las principales instituciones a nivel
mundial, en ladinamizacién parael uso dela
comunicacion social en el &mbito escolar.
Con una dilatada experiencia y un amplio
plantel de profesionales, ex-
pertoseinvestigadoresenla
informacion y la comunica-
cién, e CLEMI, desarrolla,
a nivel central y regional,

391, rueVaugirard
75015 Paris. France

variados planes de ac-
tuacién con profe-
sores, padres y
alumnos.
Formacién
del profesorado,
actuaciones regio-
nales através de las
Academias, Semanasde
la Prensa, relaciones inter-
nacionales, fondos documentales y biblio-
graficos, periédicos escolares y juveniles,
publicaciones, proyectos especificos, como
«Fax», son algunas delaslineas especificas
deintervencion deeste Centro
institucional, que es sin duda
un modelo para paises como
Espafia con un ambicioso pro-
yecto de Reforma en marcha.
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Antonio FeriaMoreno

El Programa Prensa-Escuela del Mi-
nisterio de Educaciony Ciencianace en 1985
y surge como respuesta a una

Utiles, y larealizacion de proyectos en los
gue los medios de comunicacién colaboren
mas estrechamente con €l sis-

necesidad creada en la sociedad
actual: la necesidad de formar
receptores criticos y activos de
los medios.

Un objetivo importante en
este momento es realizar una re-
flexiontedricaqueafianceel con-
cepto de Educacionen materiade

tema educativo.
Losproyectosactualese
inmediatos hacen referencia a
la publicacién de la Guia de
Juan Margalef, la campaia in-
formativa para que todos los
centrosconozcany puedanuti-
lizar el servicio telemético

Comunicacion como contenido

transversal. Otro, el develar porqueestaedu-
cacion en los medios esté presente en las
distintas iniciativas que se realicen encami-
nadas a la generalizacion de la Reforma en
loscentroseducativos. Algunos, masconcre-
tos, serian el reforzamiento de la red de
responsables, la elaboracion de materiales

Prensa-Escuela.

Esté también en marcha un proyecto
de colaboracion con la Television Educati-
va |beroamericana para redizar una serie
educativa audiovisual sobre las posibilida-
des didacticas de los medios de comunica-
cion. Esta serie sera emitida por el satélite
Hispasat.

El uso de las bases de datos documen-
tales es uno de los grandes logros que nos
ofrecen laintroduccion delas nuevastecno-
logias informaticas en la educacién.

«Documentos de Educacion» (DOCE)
esunaentidad dedicadaa
la recopilacion de mate-

cional y unalineatelefdnica, todoslosinte-
resados en el mundo educativo pueden co-
nectarseatravés deuncontrato conestabase
documental de datos paraacceder alas mas
variadas informaciones educativas, y espe-
cialmente, dentrodel cam-
po de los medios de co-

riales educativos de todo
tipo, utilizandolasmésva-
riadasfuentes(revistas,in-

muni caci6n enlaensefian-
za, dada la estrecha vin-
culacién de esta base de

vestigaciones, experien-
cias, publicaciones...) para
su uso telemético, desde

Chreureentas e Educaciar

datosconladel Programa
Prensa-Escueladel Minis-
terio de Educacion. Pro-

|os propios domicilios de

Alverja, 18.28011 Madrid

fesoresy profesionalesde

los usuarios, sin necesi-

dad de desplazamientos a hemerotecas, bi-
bliotecas u otras instituciones de almacena-
miento de fuentes. Con un simple médem
informatico, un ordenador personal conven-

la informacién interesa-
dosenel usodelosmediosenlasaul astienen
laposibilidad de encontrar miles de fuentes
bibliograficas mediante este sistema
telemético de comunicacién.
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José I gnacio Aguaded Gémez

La Asociacion de la Prensa Juvenil de
Barcelona tiene entre sus méritos, ser la pri-
meray decanainstitucién de Espafia, pionera
en el fomento del uso delos medios de comu-

Al hilode «PrimerasNoticias» sehan
celebrado congresos en colaboracion con
prestigiosas universidades espafiol as, cer-
tamenes de carécter nacional sobreperiodi-

pautado hansidosin

pais se hayan iniciado en el empleo de los
periédicos y los otros medios de comunica-
cionenlaescuela Susfamosashojasen papel

dudael punto departida

de muchas experiencias periodisticas.

nicacionenlasaulas. Susyaveteranascampa- cos escolaresy experiencias didacticas, in-
fias de «Pri- tercam-
meras Noti- o T bios de
cias en la | =uwwan A & alumnos,
Escuel a» PRIME“Sﬁ Hm':lﬂs cursos de
han hecho Mnsc ) 1 aprendi-
posible que o vocaco ve iy i e e zgjedelos
miles de es- — medios y
colares y Cerdefia, 259. 08013 Barcelona autoedi -
profesores de todos |os rincones de nuestro cion escolar, campamentos y vigjes a ex-

tranjero... Esta Asociacion, premio nacio-
nal de periodismo alamejor actividad rela-
cionadacon lainfanciay lajuventud, edita
ademas «Comunicacion y Pedagogia» y
«Literatura Infantil y Juvenil».

la Universitaria del

el periédico inter-
escolar «ZA-49»
como plataforma
de comunicacién e
intercambio entre
distintos centros
educativosde Edu-
cacion Primaria de
Zamora y provin-
cia

Bajoladirec-
cion de Donaciano

El grupo de «Prensa en las Aulas»,
vinculado al Centro de Profesoresy laEscue-

profesorado de Zamora

vienepublicandodesdehaceyaal gunosafios

nuestro paisdelaprensaescolar intercomar-
cal como cauce de intercambios de expe-
riencias entrelosdistintos centros educati-
VO0s, especial mente en zonas dondelos me-

diosdecomunica-

2 <o

FERIODICO INTERESCOLAR

MEMB!IJ.!M

ciénescritosesca-
sean.
Opiniones,
colaboraciones,
poesias, libros, fi-
chas didacticas,
cartas, ecologia,
cuentos y narra-

Bartolomé y un amplio

consgjo deredaccién formado por profesores
y profesoras de los distintos centros, ZA-49,
recoge unaexperienciapoco asentadaalin en

ciones, deportes,
humor, pasatiem-
pos, junto alasnutridas seccionesdealum-
nosy profesores componen este veterano
periddicointerescolar deloscentrosescol a-
res de Zamora.
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José Ignacio Aguaded GOmez

El CIDEAD (Centro para la innova-
ciony el desarrollo delaEducacion aDistan-
cia) eslainstitucion del Mi-

sus «informes», y especificamente en su
seccidndenuevastecnol ogias, alosnuevos
recursos para la informa-

nisterio de Educacion que
editalarevistadeeducacién

cion y la comunicacion.
Las nuevas tecnologias

a Distancia «Red», especia-
lizadaen estudioseinforma-
cion sobre esta importante
modalidad educativa que
abarca a todos los niveles
del Sistema escolar, desde
Educacién Primariay Secun-
dariahastalapropiaUniver-
sidad -especiamente a tra-
vés de la UNED-.

Desdeel puntodevis-
tade los medios de comuni-

I

R E I

K.~ % » FEBRERCO-FLAY D L77G

aplicadasalaeducacion a
distanciaseconviertende
esta forma en una de las
seccionesestel aresdeesta
revistade cuidadoso dise-
fio y amplios contenidos.
Entrelassecciones, desta-
can, ademas de las ya se-
flaladas de Informes
monogréficos y nuevas
tecnologias, documenta-
cion, notas, informacio-

cacion, es de resefiar laim-
portancia que «Red» dedica en muchos de

nes, estudios, resefias, en-
trevistas...

La utiliza- nos, como The
cion de la & Sunday Te-
prensaenlas legraph,
diferentes THEEn llShPBESS Time, Ob-
areas curri- server, The
culares depende Sunday Times,

en gran medida de |a presen-
ciaderecursosenel aulaquefavorezcael uso
didéctico.

Los profesores de Inglés pueden en-
contrar en «The English Press» un éptimo
instrumento para iniciar o profundizar esta
lengua. Este periddico, escritoeninglés, esta
pensado paraaquéllosquequierenaprender-
loy practicarlo de forma habitual.

La estructura de la revista, que se
publicaquincenal mente sebasaen larecopi-
lacién de articul os publicados en diferentes
revistas y diarios ingleses y norteamerica-

The Spectator, etc.

L ostextos se acompafian con apéndi-
ces con traduccion de palabras, girosy ex-
presiones, segun diferentes grados de difi-
cultadlectora, o quefavorece su uso por un
publico heterogéneo de distintosnivelesde
comprension y dominio del inglés.

Los articulos que se presentan reco-
gen noticias de actualidad, queincentivan a
losalumnos, dadasu vigenciay trascenden-
ciaanivel mundial. Deportes, ciencias, ne-
gocios, sociedad, musica, breves, pasatiem-
pos son algunas de sus seccionesfijas.
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Actualidad

Ones

Mas de trescientos profesionales de la informacion y la educacion se dan cita en Sevilla

L aactualidad alasaulasconlosmedios

CongresoNacional dePrensay Educacion

Manuel Monescillo Palomo

Lospasadosdias18, 19y 20demarzoen lalsladela Cartujade Sevilla
(Hotel Radisson «Principe de Asturias») se celebr6 el Congreso Nacional
de Prensa y Educacion, «;Como ensefiar y aprender la actualidad?»,
organizado por el Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educacidn», con
lacolaboracién del Ministerio de Educacion (Programa Prensa-Escuela)
y la Consgjeria de Educacion de la Junta de Andalucia, ademas de
variadas instituciones y organismos locales, autonémicos y nacionales.

Con unanumerosaparticipacion
de profesores de todos los niveles
educativos, estudiantesy profesiona-
lesdelaprensa, laradioy lacomuni-
cacion, secelebré este Congreso de-
dicado aestudiar las posibilidades de
«¢Como ensefiar y aprender la ac-
tualidad?». Traslarecepciéndecon-
gresistasy laentregade documenta-
ciony actas, seprocedio alaapertura
del Congreso conlaparticipacionde
distinguidas personalidades, seguida
delaconferenciade EvelyneBevort,
subdirectora del Clemi de Francia,
sobre «¢Comoeducar enlaactuali-
dadatravésdel osmediosdecomuni-
cacion? Panorama eur opeo».

L os contenidos abordados en el
congreso seagruparon en cuatroblo-
guestematicos, centradosen lafor-
maciéndel profesoradoenmediosde
comunicacion; laeducaciony comu-
nicacion en el aula; losperiodistasy
los medios ante la educacion; y la
investigacion con los medios de co-
municacion enlaensefianza. En cada
blogue se impartieron conferencias
en pleno, ponenciasen seminariosy
Se presentaron comunicaci ones por
partedeloscongresistas.

Dentrodel primer bloqueteméati-
co, Formacion del profesorado en
mediosdecomunicacion,intervinie-
ron: ladirectoradel ProgramaPrensa-

Escueladel MECYy el responsablede
nuevas tecnologias de la Consgjeria
de Educacién, NataliaBernabeuy J.
Antonio Jiménez, con sendasconfe-
renciasen pleno sobre«Losmediosde
comunicacioneneducacion. Plata-
formasinstitucional es en Espafia»;
Javier Ballesta, profesor delaUniver-
sidaddeMurcia, conlaponencia«Los
profesoresylos’media’. Formacién
inicial, perfeccionamiento y
autoformacion»; LuisMiravalles, pro-
fesor de Bachillerato de Valladolid,
conlaponencia«Lautilizaciéndela
prensa en las aulas»; y, numerosos
congresistasquepartici paron presen-
tandosuscomunicaciones.

El segundo bloque -Educaciony
comunicacion en e aula- fueaborda-
dopor: Roberto Aparici, profesor de
la UNED, que dio una conferencia
referidaa«Pedagogiadel osmediosy
con los medios. La imagen en los
distintos niveles educativos»; Joan
Ferrés, profesor delaUniversidad de
Barcelona, con laponencia«Nifiosy
jévenesantelatelevision. Propuestas
para un analisis critico»; Manuel
Fandos, asesor denuevastecnol ogias
en el CEP de Ejea de Zaragoza, que
presentd su ponenciasobre «El video
interactivo: desarrollo ladico y
creativo».

En el blogue tercero, Losperio-

distasylosmediosantelaeducacion,
tomaronparteladirectoradelarevis-
taprofesional deeducacién «Comu-
nidad Escolar», ConchaGémez, con
la conferencia «La educaciony los
medi osde comunicacion: encuentros
y desencuentros»; variosprofesiona-
lesdelainformaciény comunicacion
queparticiparon enunamesaredonda
sobre«Prensa, radioy television: ¢edu-
cananuestroshijos?; y, unconjunto
de profesionalesdelaeducacion que
intervinieron en otra mesaredonda
bajoel titulo «ProgramasPrensa-Es-
cuela: ¢como responder alasnecesi-
dadesdel profesorado?

El cuartoy ultimo bloque, I nves-
tigacion con los mediosen la ense-
flanza, Julio Cabero y Francisco
Martinez, profesoresdelasUniversi-
dadesde Sevillay Murciadisertaron
sobre «¢Quéy como seinvestiga.con
|los medios? Propuestasparalare-
flexion en el aulax». Siguieron dos
ponencias, de Sergio Sarmiento, in-
vestigador del Clemi, sobre «Lain-
vestigaci6n en mediosdecomunica-
cién en Europa»; y otra, deM3L uisa
Sevillano y Donaciano Bartolomé,
profesoresdelaUniversidad Complu-
tensey Unedreferidaa«Lainvestiga-
ciényformaciondel profesoradoen
|os medios».

Se clausuré € acto agradeciendo
laparticipaciony el interésmostrado
por congresi stas, comuni cantesy con-
ferenciantes, pasandoseadar lectura
a las conclusiones del Congreso y
anunciandoselaedicion denuevapu-
blicacion, segundaparte delas actas
entregadasconladocumentacion, re-
cogiendo todas las comunicaciones
presentadasen el Congreso.
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Informaciones

Celebrado en la Isla de la Cartuja de Sevilla el pasado marzo

Conclusiones

Congreso Nacional Prensa y Educacion

«¢,COmo ensenar y aprender la actualidad?»

Formacién del profe-
sorado en medios de
comunicacion

1. Se propugna un
salto cualitativo en la
concepciony tratamien-

El Congreso Nacional «Prensay Educacién»,
con la presencia de periodistas y docentes de todo €
el territorio nacional y una amplia representacion ~ ¢1on
de Portugal e Iberoamérica, elaboré las siguientes

propuestas y conclusiones.

Los periodistas y los
medios ante la educa-

1. Se solicita a las
empresas periodisticas
un mayor interés por la

to de la tematica que

aqui nos redne desde el modelo
«Prensa-Es-cuela» hasta el marco
«Educacion y Medios de Comuni-
cacion» donde se integren los logros
obtenidos en las distintas propues-
tas y experiencias realizadas desde
los distintos &mbitos de la utiliza-
cion didactica de la prensa, radio,
television, nuevas tecnologias y de-
més medios en un intento de comu-
nicacion, colaboracion y conjun-
cion de esfuerzos en comun de
todas las personas, organismos, ins-
tituciones, MRPs, asociaciones de
profesores, etc. que hemos aposta-
do y defendemos la interaccion en-
tre Educacién y Medios de Comu-
nicacion.

2. Apoyamos la existencia de
programas institucionales sobre los
medios de comunicacion y la edu-
cacion como ya existe en el Minis-
terio de Educaciony Cienciade Es-
pafia, enel Ministerio de Educacion
de Francia o en los ocho paises
integrantes de la Organizacion de
Estados Iberoamericanos que han
sido presentados en este Congreso.
Apoyamos igualmente la creacion
de nuevos programasinstitucionales;

en concreto el Programa Andaluz de
Educacion y Medios de Comunica-
cién cuyo compromiso formal de crea-
cion ha sido realizado por el Conseje-
ro de Educacion y Ciencia de la Junta
de Andalucia y que esperamos que en
breve plazo se vea hecho realidad.

Educacion y comunicacién en el
aula

1. Peticion a los responsables edu-
cativos que consideren en las distintas
propuestas curriculares la transver-
salidad de la «Educacién en materia
de Comunicacion», segun la denomi-

nacién acufiada por la UNESCO o

«Educacion y Medios de Comunica-
cién» tal y como se defiende en el
&mbito iberoamericano.

2. En la caracterizacion de los
contenidos de la Educacién y Medios
de Comunicacion han de encontrarse
contemplados e integrados los refe-
rentesalacomunicacion, sus medios,
lainformacion, laopinion, laimagen,
publicidad, etc. Las estrategias de

actuacion han de girar en torno a

cuatro ejes: lo creativo, lo critico lo
investigativo y lo ludico.

edicion de suplementos
y paginas especificas de educacion
que recojan el sentir de toda la
comunidad educativa.

2. Crear anivel nacional progra-
mas especificos de television hien
definidos en contenidos y estrate-
gias destinados a receptores con-
cretos y areas de conocimientos
curriculares determinadas.

3. Potenciar acciones que pro-
fundicen la linea del cédigo
deontoldgico aprobado por la Fede-
racion de Asociaciones de la prensa
espafiola (FAPF), destinado a la
proteccion de los menores en los
medios de comunicacion.

Investigacion con los medios de
comunicacion en la ensefianza

1. Serianecesario que los inves-
tigadores tedricos en y con los me-
dios de comunicacién se acercaran
mas a la practica docente, 0 seaque
las conclusiones tedricas a las que
se llegan puedan mejorar el trabajo
del aula.

2. Necesitamos trabajar y re-
flexionar sobre el futuro de los
medios, mas que detenernos en su
pasado.
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Ensefiar con
los medios de
comunicacion

Organizado por la Universidad
de Murcia, con el patrocinio de
CajaMurcia se celebr6 el pasado
mayo en dichaciudad un interesan-
te curso sobre «Ensefiar con los
medios de comunicacion», con la
presencia de una amplio plantel de
expertos de diferentes universida-
des espafiolas, coordinados por €l
profesor Javier Ballesta. Medios y
curriculum, sistemas multimedia,
video, television, radio, prensa, au-
diovisuales... fueron algunos de los
aspectos analizados por Jacques
Gonnet, Julio Cabero, J. Ignacio
Aguaded, Francisco Martinez, Ca-
talina Alonso, Manuel Fandos, J.A.
Garcia Galindo, Natalia Bernabeu,
Domingo Gallego, M Luisa Sevi-
Ilano, Antonio Bartolomé y J.M.
Margalef ademas de una ampliare-
presentaci on de profesoresde CEPs
y centros educativos.
]

Curso del Clemi de Francia

Losmediosy las Ciencias Sociales

Organizado por el CLEMI,y ensu
sededeParis, tuvolugar entreel 31de
eneroy €l 4 de febrero de 1994 un
curso paraprofesores, continuacion
deotroanterior, quellevé por titulo
«Information, histoire, geographie:
quand|l’imagefait|’ événement». El
objetivoeraintercambiar informacio-
nesy experienciaspedagdgicasentre
profesores de Geografia e Historia
que trabajan en sus clases sobre la
imagen de actualidad y la construc-
ciéndelarealidad -el acontecimien-
to- por losmediosde comunicacion;
aspectoéstedeindudableinteréspara
todo aquél que se acerque alos me-
diosaudiovisualesconlaintenciénde
utilizarlos como fuentedeinforma-
ciony deconocimiento.

Con una buena organizacion que
corrid acargo de Evelyne Bevort, y
conlacolaboraciéndePierreFremond
y Marcel Spisser, el curso fue modé-
lico por diversasrazones: entreotras,
lacalidad delosponentes, losmedios
técnicos puestos a disposicion del
curso que fueron los apropiados (la
propiasededel CLEMI pusoal a can-
cedetodoslosasistentestodotipode
informaciény derecursosmateriales
y personales), el climadistendido y
lasbuenasrel aciones personales que
se establecieron, y laexcelentefor-
maciony conocimientosenlamateria
delos profesores asi stentes, quienes
contribuyeron en gran medida a
dinamizar el curso consu propiapar-
ticipacién. Todoelloposibilitel buen
desarrollodel mismo.

El éxitonohubierasidoposible, sin
embargo, sinlasaportacionesdelos
profesoresdel curso: Borne, Joutard,
Azéma, Chansel, Spisser, Bataille,
Caujolle, Calvez, Regrain, Desplan-
ques, Ferro, Serillon, Ferrasy Bossé-

JuanAntonioGarciaGalindo

no, quienescontribuyeronaelevar el
contenido del mismo con sus inter-
vencionestedricasy précticas. Pesea
laindudable calidad de todos €llos,
fueron especia menteinteresantespor
surigory sistematizacionlasaporta-
cionesdelosprofesoresFerro (Escue-
ladeAltosEstudiosSocialesdeParis)
y Chansel (Universidad de Estras-
burgo). El contenido del curso fue
abordado desde unaperspectivaplu-
ral y alavezintegradora, dando cabi-
da alateoriay ala préctica, ala
imagen fijay alaimagen en movi-
miento. Lafotografia, el cine, latele-
visién, laepistemologiadelasdisci-
plinassociales, lainvestigaciény la
ensefianza configuraron el curricu-
lumdel curso, en el que seabordaron
muchascuestionesderel evanciacien-
tificay pedag6gica: laimagen como
objetodelaGeografiay laHistoria, la
elecciony laselecciondelainforma-
cionvisual, métodosdeaprendizaje,
laactualidad y realidad, lacensura...

En suma, una actividad de forma-
¢ion provechosa para quienes tuvi-
mos la oportunidad de asistir, y un
egjemplodel buenhacer del CLEMI en
materiadeformacién de profesores
en medios de comunicacion. Mi en-
horabuenaretrospectivaalosorgani-
zadores, y a propioCLEMI, quecon
los auspicios de Jacques Gonnet vie-
nerealizando unalabor en prodela
introducci6n delosmediosde comu-
nicacion en la ensefianza, cuyain-
fluenciatrasciende |as fronteras del
pais vecino. Quiero acabar estas li-
neascon mi reconocimiento, y el de
esta revista, a esa labor, asi como
expresar nuestracol aboraciony nues-
troapoyoal intercambioy alacomu-
nicaciondeexperienciasentreprofe-
soresdediferentes paisesy regiones.
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11 Congreso
| nternacional de
«Pedagoxia
dal maxe»

Del 4a 8dejulio sehadesarro-
Ilado en La Corufia, el tercer con-
greso internacional sobre |la peda-
gogia de la imagen que organiza
«Nova Escola Galega» y «Escola
de Imaxe e Son» de Gdlicia

Integrado por ponencias, co-
municaciones y talleres, este con-
greso internacional ha contado con
la presencia de destacadas persona-
lidades del mundo de la pedagogia
y de lacomunicacion. Len Master-
man, consultor delaUNESCOYy del
Consejo de Europa, trato el temade
la ensefianza del documental. Ro-
berto Aparici fue responsable del
taller denominado «Lecturay ané-
lisis de imagenes: informacion ver-
sus propaganda». Manolo Senddn,
de la Facultad de Bellas Artes de
Pontevedra, habl6 sobre documen-
talismo social contemporaneo.
Guillermo Orozco, profesor de co-
municacion de la Universidad ibe-
roamericana de México, trat6 el
tema«Educacién paralarecepcion:
el caso de Chigpas». Y asi hasta
completar untotal dequinceponen-
tes del ambito de la pedagogia de la
imagen.

Paralelamente al Congreso in-
ternacional, laEscuelade Imageny
Sonido de Galicia ha hecho entrega
de los premios del 2° Certamen
Gallego de «Video en la Escuelax.
Ademés, se acompafia con una se-
leccion de grandes documentales
de la historia del cine.

Los representantes de ocho
paises iberoamericanos, respon-
sables nacionales de los progra-
mas «Prensa-Escuela» y «Medios
de Comunicacion y Educacion»,
se han reunido en Sevilla durante
losdias 21, 22y 23 de marzo para
elaborar el plan general de
implementaciéndel Programal be-
roamericano: «Medios de Comu-
nicacion y Educacion», en cada
uno de los proyectos nacionales.

Celebrado en Sevilla del 21 al 23 de marzo

Proyecto | beroamericano:
«Mediosde comunicacion y educacion»

Bolivia, Colombia, CostaRica,
Ecuador, Espafia, Pert, Uruguay
y Venezuela, han presentado el
desarrollo de los trabajos en sus
paises, aportando sus experien-
cias y proponiendo actuaciones
futuras. El excelentenivel de par-
ticipacion y los proyectos nacio-
nales que se desarrollan auguran
un magnifico futuro paralainte-
gracioniberoamericanaentre Edu-
cacion y Comunicacion.

«Mediosdecomunicacién y Educacion»
en las Jornadas sobretemastransversales
para los asesores/asdel MEC

Los asesores y asesoras de |los
Centros de Profesores y de las Uni-
dades de Programas Educativos
dependientesdel Ministerio de Edu-
cacion y Ciencia, han participado
en Alcala de Henares (Madrid) du-
rantelosdias 19, 20y 21 de abril en
unas «Jornadasinterprovincialesde
formacion sobre temas transversa-
les». En dichas jornadas se han tra-
tado cuatro teméticas transversa-
les: Medios de Comunicacion y
Educacién, Educacion paralalgual-
dad de Oportunidades de ambos
sexos, Educacion para la Salud y
Educacion Ambiental.

L os ponentes que han interve-
nido en el &mbito delos medios han
sido: Antonio Feria Moreno, «Es-

trategiasdeincorporaciondelaEdu-
cacion en materiade Comunicacion
al Proyecto Educativo y Proyecto
Curricular de Centro» y Joan Ferrés
con «Actualizacion en medios de
comunicacion: television».

Natalia Bernabeu, directora del
ProgramaPrensa-Escueladel MEC,
tratd el tema «Actualizacion en
medios de comunicacion: prensa».
Present6, ademas el marco institu-
cional de los medios de comunica-
cion y educacion. M2 Jesis Rodri-
guez de «Doce», comentd las bases
de datos del Programa «Prensa-Es-
cuela». Se completd con talleres
dondefueron presentadas experien-
cias didécticas sobre los medios de
comunicacion.
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¢Cémoensefiar yaprender laactualidad?
Variosautores
GrupoPedag6gico«PrensayEducacion»
Sevilla, 1994; 161 paginas

El andlisisdelaactualidad enlasaulas para
€l conocimiento y la comprensién del mundo
encuentra, sin duda, enlos medios de comuni-
cacién unosinsustituibles aliados. Sin embar-
go, en laescuela de hoy, actualidad y medios
siguen siendo retos pendientes y «cenicien-
tas». En este contexto de reivindicacion y
reflexion hadeentenderseestedocumento que
recoge propuestas, experiencias e investiga-
cionesllevadasacabo por profesores, investi-
gadoresy periodistasexpertosen el uso didac-
tico de los medios de comunicacion y las
nuevas tecnologias audiovisuales de lainfor-
macion en los centros educativos.

Ensefiar yaprender laactualidad conlosme-
diosdecomunicacion. Variosautores
GrupoPedag6gico«PrensayEducacion»
Huelva, 1994; 177 paginas

Laescueladehoy esuno delospocosforos
gue la sociedad ofrece para ensefiar alos ciu-
dadanosadescubrir lasvirtualidadesy subter-
fugios de los medios de comunicacion. S6lo
desde el ambito educativo es posible educar
para la comunicacién, desde una Optica
problematizadoraqueincluyano sélo el entre-
tenimiento, sino también el descubrimiento de
sus codigos simbdlicos. Este manual recoge
mas de cuarenta comunicaciones presentadas
por profesoresy periodistasparticipantesen el
Congreso Nacional «¢Como ensefiar y apren-
der la actualidad?», celebrado en lalslade la
Cartuja de Sevilla en marzo de 1994.
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El periddicoen laEducacién delasPersonas
Adultas. EnriqueMartinezSanchez
GrupoPedagogico«PrensayEducaci6n»
Huelva, 1994; 155 paginas

El tercer libro de la coleccién «Aula de
comunicacién», esta dedicado al nivel educa-
tivo de Educacién delasPersonas Adultas. Se
estructuraenochounidadesy cadaunadeellas
presentaunaestructurasimilar: objetivos, do-
cumentos, tratamiento especifico del conteni-
do de la unidad (el periddico en las aulas,
interdisciplinariedad y globalizacion, andlisis
del periédico...), guiade estudio, guia didacti-
cay autoevaluacion. Los dibujos constituyen
un importante soporte para apoyar €l texto y
las propuestas didacticas que se incluyen en
estemanual indispensableparatodosaquellos
profesoresinteresados en laprensa.

Guia para el uso delos medios de comunica-
cion. Juan Miguel Margal ef
MinisteriodeEducacién, Madrid, 1992
135paginas

El presente volumen, responde al encargo
del MEC de la realizacién de documentos
orientativos para facilitar a los profesores su
labor. Su estructura comienzacon unapresen-
taciéngeneral; pasadespuésarealizar unreco-
rrido por ladocumentacién curricular prescrip-
tivay el tratamiento queellahacedelosmedios
de comunicacién; contindia con unas orienta-
ciones didécticas en relacion con los conteni-
doscurriculares; y, finalmente, ofreceunaguia
de recursos y una bibliografia basica. Este
libro, en definitiva, eslaconcrecién de lapro-
puestaqueel Programa«Prensa-Escuel a» hace
alos profesores en su quehacer docente.



COMUNICAR 3, 1994

Publicaciones

R e s

N a S

José I gnacio Aguaded Gémez

ESCOLAR
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Laradioescolar.Experienciayaplicaciones
AndreaMartinezyotros
ConsgjeriaEducacion. Educa, Cadiz, 1993
331 péaginas

Las emisoras de radio escolar han sido una
de las experiencias educativas més arraigadas
en el dmbito de la innovacion didactica en
Andalucia. Pueblos y barrios de toda la geo-
grafia andaluza, han acogido estas experien-
cias como un puente de unién entre laescuela
y lacomunidad. «<OndaEscolar» de Villamartin
(Cédiz) lleva diez afios en este apasionante
proyecto enlasierragaditana, «jugando conla
musica y la palabra», «compitiendo con la
monotonia», «apostando por unaescuel aacti-
vay vivar». Fruto de estavivenciaesesterico
y practico texto que apuesta decididamente

por la magia del sonido.

Juan Antonio Garcia Galindo

LA TELEVISION ﬂ
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Latelevision. Creer paraver
Manuel Cebrian delaSerna
Clave.Mélaga, 1992

96 paginas

El presente libro, publicado a finales de
1992 es una contribucién reflexiva a papel
educativo de la television, dentro y fuera del
contextoescolary una«propuestadeinterven-
cion didactica», como el autor afiade en el
subtitulo, que vadesde el andlisis del mensaje
televisivoalaproduccion autdnomadeimége-
nes como medio parael aprendizajey lainves-
tigacién. Destaca en el libro la capacidad del
autor para integrar diferentes planteamientos
cientificos (psicol 6gicos, sociol égicos, didéac-
ticos...) en un evidente esfuerzo de sintesisy
acercamiento multidisciplinar alatelevisiony
la educacion.
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De la prensa
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M atematicas, Univer sidady Sociedad

Delaprensaalasmatematicas
C.lrizoyJ.LépezVazquez
Octaedro, Barcelona, 1992

95 paginas

Esun manual preparado parasu utilizacion
directaen clase, incluso el prélogo estadirigi-
do alos alumnos que |o van a manejar.

Se compone de 21 unidades de trabajo. En
cadaunadeellassepresentaunanoticiatoma-
dageneralmentedelaprensaescrita, juntocon
varias actividades a redlizar a partir de esa
informacion. Al final de launidad se presenta
un cuadro donde se enumeran |os objetivos
generales para el areade Mateméticas, que se
cubren con las actividades; asi como unarela-
cion delos contenidos que se estudian en su
triple vertiente de conceptos, procedimientos
y actitudes.

Mateméticas, Universidady Sociedad
A.NortesCheca

Secret. Publicac. UniversidadMurcia, 1993
185paginas

El libro se compone de articul os publicados
en distintos mediosde comunicacién, lamayo-
riaen € diario La Verdad de Murcia.

Lapartemésextensadel libro trataaspectos
divulgativos de las matematicas: desde las
pal abras matemaéticas de uso comin en el fat-
bol, pasando por material es paralaensefianza
de las matematicas (Tangram, calculadoras,
videos, etc.), hasta aprovechar la cercania de
elecciones para €l tema de la Estadistica. Ex-
plica, por gemplo, con un lenguaje muy llano
laLey D’'Hont, o echa mano de la «<Expo 92»
para realizar una introduccion a la teoria de
Colas.
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Comunicar

Revista de medios de comunicacion y educacion

Proximos titulos

Temas monograficos

Propuestas para el analisis critico
de los medios

Publicidad en el aula, ¢cémo la vemos?

Medios de comunicacién
y proyectos curriculares

Periodicos escolares:
creadores de comunicacion

Sistemas multimedia en el aula:
el futuro, hoy

«Comunicam es unaplataformade expresion abiertaalaparticipaciony
colaboraciondetodos los profesionalesde laeducacionylacomunicacion.

Siestainteresadoencolaborar enlospréoximosnameros, puede
remitirnos sucomunicacion (ver normasde colaboracion, pag-177)
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En tiempo de
comunicacion

«Comunicar»

Un foro abierto
a la comunicacién en educacion

Suscribasey
colabore
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Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacion»

Publicaciones

PUBILICACION PRECIO CANT. IMPORTE
Revista«Comunicar»

Suscripcion anual (dos NUMEF0S) ........veevuviveuneeennnnes 2200 pts. |—
Comunicar 1: Aprender con los medios.................. 1200 pts. |__
Comunicar 2: Comunicar en el aula........................ 1200 pts. |

Coleccion«Prensay Educacion»

Il Congreso Andaluz Prensa Educacién ................. 1800 pts. |—
Profesores Dinamizadores de Prensa..........c.......... 1700 pts. |__
Ensefiar y Aprender con prensa, radioy TV ........... 2600 pts. |
Cémo ensefar y aprender la actualidad ................. 2000 pts. |

Ensefar y aprender la actualidad con los medios .. 1500 pts. | —

Monografias «<Aula de Comunicacion»
Comunicacion audiovisual. ...........ccccoeiiiiiiiiiiiiennnnnn. 1500 pts. |__
Unidades didéacticas de Prensa en Primaria .......... 1300 pts. |[—
El periédico en la Educaciéon de Adultos................ 1500 pts. | —
Murales«PrensaEscuela»

r1,2,3,«Cémoelaborarunicadescicéctices»(4) «Investigarconprensa. Trasel92»(5),
«Lasmuitiplesimagenesdelaprensax(6),«Tuciudadylosmediosdecomunicadon(7) .............. Gratis |—

Importe total:

N
Ficha de pedidos

O Taldn nominativo a favor de : Grupo Pedagégico «Prensa y Educacion» (sngastosdenio)
O contrarreembolso (se afiadiran 395 pts. de gastos de envio)

[ Indicar si se requiere facturacion (adjuntar nimero CIF)

[ sefialar nimero de comienzo de la suscripcién a «Comunicar»

NOMDBIre 0 CeNtrO .. .c.uiieiei e
DOMICIIIO ceneeeee
Poblacion .........ccooevviiii Codigo ...oevviiniieeen,
Provincia .......ccoovviiiiiii, teléfono .......c....cooeeeee.
Persona de contacto (para CENLIOS) .........ccccceeeveveeeeeveveeesereeseeeseesetesesesesesesenns
Importe total (inclidos -5 procede- los gastos de envo)

Fecha.......cocoiiiiiiis Firma o sello (centros):

s )

El GrupoPedagdgicoesunaasociaci ondeprofesor esy periodistasdeAndal uciaquesinanimol ucr ativopretendeincentivar alacomu-
nidadescolar (profesores, padresyalumnos) parael usodidacticocritico, creativoyplural delosmediosdecomunicaciénenlasaulas.
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«Comunicar» esunarevistaeducativadecaracter internivel ar (desdeEducacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fo-
mentar e intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y do-
centes y € autoperfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el
ambito de los medios de comunicacion en la educacion.

Temética: Seran publicados en «Comunicars lostrabajosy articulosinéditos enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que versen sobre proyectos,
investigaciones, reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didactica plura e
innovadora de los «media» en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

Soporte: Lostrabajos se presentaran obligatoriamente en dobl e soporte: copiaen papel
y discoinformético paraPC (WordPerfect, Wordstar, o cual quier otro procesador quetraba-
je en & entorno Windows).

Extension: Los articulos tendran una extension de entre 5 y 10 folios, incluyendo
referencias bibliogréficas (con un méximo de 20), tablas, figuras, gréficos y fotografias.
Estos ultimos tendrén que ser necesariamente originales de calidad para su reproduccion.

Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo del articulo,
autor/es (con un maximo de dos) y centro de trabajo, asi como un resumen de 5/10 lineas
sobre € contenido del mismo.

Bibliografia: Al fina del articulo serecogera, en caso de que se estime oportuno, lalista
de referencias empleadas por orden alfabético, siguiendo los siguientes criterios:

Libros. Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio de edicion entre
paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

Revistas: Apellidos e inicidles del autor en mayulsculas, afio de edicion entre
paréntesis: titulo del trabajo entrecomillado. Nombre y nimero de la revista en
cursiva. Pagina primeray Ultima del trabgjo dentro de larevista

Publicacién: El Consgjo deredaccion sereservae derecho apublicar lostrabajosen €
nimero que estime més oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones
conforme a estas normas. Los trabajos que no vayan a ser publicados, por considerarlos
ajenos a lalinea de larevista, seran devueltos a sus autores.

Correspondencia: Seacusararecibo delostrabajosrecibidos, pero no semantendraotro
tipo de correspondencia ni se devolveran los originales de los articul os publicados.

Envio: Los trabajos se remitirdn postalmente, especificando ladireccién y e teléfono
de contacto, a la sede de «Comunicar».

Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacion»
Revista «Comunicar». Apdo 527. 21080 Huelva. Espafia

«Comunicar» no compartenecesariamentelasopinionesy juiciosexpuestosen | ostrabajospublicados.
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