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Prologo

En primer lugar, quiero agradecer a la revista «Comunicar» la
invitacién que me hace para elaborar el prélogo de este nimero, y en
segundo lugar, aprovechar esta oportunidad para ofrecer a sus lectores y
lectoras algunas de las medidas que la Consejeria de Educaciéony Ciencia
de la Junta de Andalucia tiene previstas en el ambito que nos ocupa: los
Medios de Comunicacion y la Escuela.

Es conveniente establecer claramente las referencias que enmarcan
estas medidas. La Locse es el primer referente de la actividad de la
Consejeria de Educacién y Ciencia, ya que es el cauce que permite que
la educacion avance por el camino de la solidaridad y la comprension de
ladiversidad, aumente la calidad de laensefianzay la atencién educativa
a nuestros alumnos y alumnas. Este marco, que engloba la actuacién del
Sistema Educativo, permite avanzar en unas acciones que vayan a
reforzar intervenciones de caracter curricular y que tengan que ver, en
buena medida, con la Educacion en materia de Comunicacion.

El camino marcado por la Losse en nuestra Comunidad ha sido
ampliado y desarrollado por los Decretos de Ensefianza que recogen de
diversas formas y en diversos niveles del Sistema Educativo, los medios
de comunicacion, en general. Esta normativa nos lleva a una situacion
desconocida hasta ahora en el &mbito de la educacion en Andalucia.
Pero no es suficiente con ella; es necesario avanzar en unas actuaciones
que den las suficientes garantias para que la educacién, los medios de
comunicacion tengan una presencia consolidada y permita al profesora-
do incorporarlos al curriculum.

Esta incorporacion se puede realizar de diversas maneras, y por
consiguiente, producira distintos efectos. Una primera forma -que po-
driamos denominar funcional- nos permitiria usar los medios de comu-
nicacién, simplemente como herramientas. Este modo esti puesto en
practica en nuestros centros y no es necesario hacer una Reforma para
que esas herramientas sigan usandose. Proporcionan a la educacion
ayudas cada vez mas sofisticadas y que en ningun caso tienen que ser
olvidadas, pero no aportan ninguna mejora educativa.

Una segunda forma de incorporarlos, que podriamos calificar de
acumulativa, consistiria en afiadir al curriculum &reas o asignaturas
especificamente dedicadas al estudio de los medios de comunicacion,
como cuerpo de conocimientos propios. Los Decretos de Ensefianza
contemplan este modo en los niveles superiores, aunque de forma muy
ligera. No es en absoluto desdefiable, pero sin embargo parece reducionista
y desde luego en ningun caso, puede colmar las necesidades de mejorar
la calidad de la ensefianza.

Finalmente, una tercera manera, seria aquélla que trata de ser
integradora, y que considera a los medios de comunicacion como un
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elemento del medio y del contexto y que los incorpora, con todas sus
consecuencias, al curriculum. Este proceso podria considerarse como una
integracién curricular, y es por el que la Consejeria opta claramente, si
bien es verdad que no excluye los otros dos.

Esta opcidn es arriesgada y compleja debido a la posible incompren-
sién que la férmula provoca, ya que la integracion curricular requiere
modificar las actitudes del profesorado y los aspectos de caracter ideol6-
gico que sustentan el curriculum. La integracion curricular supone
también una dinamicidad en los procesos de implantacién que provocan
una cierta inseguridad en lo que se ejecuta. No son procesos terminados,
sino que requieren crear los pasos sucesivos mediante la reflexion critica
sobre la practica docente. De aqui, por supuesto, se deriva su propia
complejidad y, al mismo tiempo, la garantia de alcanzar una mayor
calidad. Desde este punto de vista, la integraciéon curricular se puede
considerar que va mas alla de la propia transversalidad.

Ahora bien, esta propuesta tiene que acompafarse de unas medidas
tendentes a conseguir una formacion del profesorado de suficiente
garantiay desde luego que responda al modelo de ensefianza que subyace
en lamisma. También hay que establecer actuaciones dirigidas a facilitar
materiales a los centros para que puedan aplicar adecuadamente las
propuestas de cardcter curricular y para que puedan hacer uso de los
medios de comunicacion dentro del contexto en que nos movemaos.

Es por ello, que la Consejeria de Educacion y Ciencia esté elaboran-
do un Plan de Introduccién de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion en el curriculum, en el que se va a recoger las estrategias
necesarias para que la Educacion en materia de Comunicacion adquiera
una presenciatal y como se indica anteriormente. De este Plan se derivan
necesariamente todas las actuaciones que van a regularizar de una forma
normativa las intervenciones en lo que se refiere a los Medios de
Comunicacién y Educacion.

Requiere, por tanto, una colaboracién extraordinaria y generosa por
parte del profesorado, ya sea de forma individual como colectivay va a
contar con la imprescindible actuacion de los Centros de Profesores y sus
asesores y asesoras, asi como de las estructuras administrativas provincia-
les y regionales. Creo que entre todos y todas podremos conseguir que la
Comunicacién ocupe el espacio que le corresponde en la Educacion.

Estoy seguro, por ultimo, que la revista «Comunicar» contribuira a
gue este Plan pueda ser una realidad en nuestra Comunidad y que la
colaboracién iniciada hace unos afios con la Consejeria de Educaciéon y
Ciencia por parte del Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacion»
perviva dentro de los parametros que en este momento se van a desarro-
Ilar.
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Hacia una nueva forma de leer
La lectura del mundo actual

Desde siempre, una de las funciones bésicas
gue hatenido asignada la escuela ha sido ensefiar
a las nuevas generaciones a aprender el codigo
escrito, como instrumento bésico de cultura y de
interpretacion de la realidad.

Con més o menos acierto, los educadores de
todas las épocas han derrochado gran parte de sus
energias en preparar a los chicos y chicas en la
lecto-escritura (del alfabeto gréfico), a fin de poner
en sus manos el principal recurso que la Humani-

dad ha desarrollado por el progreso social y perso-
(\_; nal.

r— La cultura encerrada en los libros de texto ha
C_ sido la ténica que ha definido desde siempre a la
r escuela, como institucién responsable de acul-
C) turacion social. Conservar el legado histérico,

d—J cultural, cientifico y literario de las anteriores ge-

r |— neraciones, preservado en los libros, ha sido y es,

D — si no la Gnica, si una de las principales misiones de

la escuela.

Sin embargo, de forma imperceptible -qui-
zas por su obnibuladora omnipresencia- estamos
entrando en una nueva era, un nuevo ciclo de la
Historia, donde el alfabeto de la escritura -sin
desaparecer ni mucho menos, como preconizaba
McLuhan- esta dejando paso a unos nuevos len-
guajes de transmision cultural, de divertimiento
ladico, de entretenimiento y de otras muchas
misiones, antafio marginadas o exclusivas de los
libros.

La televisidn, la radio, la prensa gréfica, la
informatica, el video y otras muchas nuevas tecno-
logias de la informacion y la comunicacién, que a
pasos agigantados se van dando a conocer, han
supuesto sin duda una ruptura radical con el status
guo anterior. El monopolio de la cultura escrita ha
comenzado a tambalearse, con el nacimiento de

(D
| 1]
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otras nuevas formas

grarse didacticamente

en el curriculum es-
colar. Ya ignorados

los avances cientifi-
cos y tecnoldgicos.

de comunicaciéon y
expresion, gracias a

por temor a hacer
competencia des-

Las nuevas tecnolo-
giasdelainformacién

leal a la funcion
transmisora de la

y la comunicacion
tienen ya -facil es

escuela, yamal uti-
lizados o infrautili-

comprobarlo- una
fuerte incidencia so-
cial, no solo por su

zados como meros

!
aparatos tecnoldgi-

cos, desde las aulas no

apabullante presen-

se ha sabido de forma ge-

ciaen la calle, en el
trabajo y en el hogar,
sino especialmente
por poner en juego
capacidadesy habili- da-
des humanas que la escritura no pudo
desarrollar. Elmundo de laimagenydela
comunicacion audiovisual rescatan nue-
vamente del baul de la historia la trascen-
dencia de lo visual y auditivo, desterrado
desde la aparicion del libro a una funcién
secundaria en la transmisién cultural.

La escuela es por tradicion una ins-
titucién conservadora, apegada a los va-
lores tradicionales y con muchos de los
resortes para el cambio oxidados. Prueba
evidente de

neralizada encontrar el im-

portante papel que estos nuevos

lenguajes -sus tecnologias son, desde

un punto de vista didactica y de forma-

cién de los alumnos, secundarias- pue-

den desempefar para formar ciudadanos

mas criticos, més conscientes de sus va-

lores personales y de su funcién social,
mas creativos con su entorno.

Los nuevos medios de comunica-
cién audiovisuales ofrecen a las aulas un
inigualable enriquecimiento en sus cana-
les de comprension y expresion de la
cultura. Junto al medio escrito -que sigue
teniendo hoy tanto o més valor- no pode-
mos ni debemos desaprovechar, estos

lenguajes que

-

esta injusta
realidad son
las dificulta-

Otras formas de leer...

conjugan lo
escrito, conlo

des de todo
tipo que la

entradade las
nuevos len-
guajes de co-
municacion
audiovisual
estan tenien-
do para inte-

La presencia de los
medios de comunica-
cion social y las nuevas
tecnologias de la infor-
macion y la comunica-
cion exigen, cada vez
con mas insistencia, el
tratamiento didéactico
de estos nuevos lengua-

visual y sono-
ro en una sin-
jes de la comunicacion te§|s que per-
en las aulas, no para mite una .C,O'
aumentar la ya desme- municacion
integral, siem-

surada «dosis» de con-
sumo indiscriminado,
sino para desarrollar en
los chicos y chicas de
hoy capacidades criti-
casycreativasanteellos.

pre que inter-
pretemos jui-
ciosamente
sus mensajes.
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Analisis critico de los

medios de comunicacion

Que los mensajes se ajusten a la demanda genera-
lizada de los usuarios de los medios, o que sea el medio
quien genere dicha demanda, es un debate sin solucion
de continuidad. Los medios de comunicacion existen,
sus mensajes responden a posicionamientos culturales e
ideolégicos y la difusién que tienen es inmensa. En
funcion de ello, lo importante es como vamos a utilizar-
los, no cémo pueden ser «eliminados». La formacién de
los futuros ciudadanos y usuarios de los medios de
comunicacién determinara el futuro de estos medios,
sus finalidades, contenidos y formatos.

Prescindiendo de sesudos ensayos sobre la capaci-
dad manipuladora de los medios de comunicacién, lo
que resulta fundamental destacar es la enorme posibili-

I

1O

v

c G

,.; g dad de éstos para ser estudiados como valedores, precur-
o sores y sustentadores de un modelo cultural.
( Si hablamos de los medios de comunicacion ma-

sivos, estan tan incorporados a la cotidianidad que su
ubicacion en el seno familiar y/o personal propicia su
conocimiento y contemplacién como elementos usua-
les de la cultura social, pero ;por qué no lo son en la
cultura escolar?

Mas alla de preguntas retdricas, hemos de sefialar
la espectacular eclosién de los medios de comunicacién
en la Gltima década, generalizando una cultura, la de la
imagen, en la que tenemos que reconocernos mayori-
tariamente analfabetos. El aprendizaje y laensefianza de
los medios es una labor ardua pero necesaria, en la que
todas y todos tenemos que implicarnos, a través de un
analisis del propio medio y de sus contenidos de forma
critica, ladicay creativa.

El analisis critico de los medios de comunicacion
es precisamente el tema de esta cuarta entrega de la
revista «CoOMUNICARY.

La tradicién en la pedagogia de los medios de
comunicacion siempre se ha vinculado a las tres moda-

~Fese
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lidades de trabajo ya clasicas:

= El analisis critico del medio en
funcidon de la consideracion del mismo
como objeto de estudio
0 conocimiento.

= El uso did4ctico
como herramienta o ins-
trumento (en la actuali-
dad material curricular),
enel marco de cualquier
disciplina o desarrollo
educativo.

e Laproducciénde
medios de comunica-
cién por parte del propio
alumnado en un acto |-
dico de expresion crea-
tiva.

La revista de me-
dios de comunicacion y educacién «Comu-
NIcAR» Va a dedicar este cuarto nimero a la
primera de las tradiciones de uso de los
medios de comunicacion: el andlisis criti-
co de los propios medios.

Entender al medio de comunicacién
como objeto de conocimiento o estudio
implica el acercarse a una realidad media-
da. Es una realidad que tiene sentido en el
contexto del propio medio y que en él se
desarrolla. Del medio de comunicacion
nos interesan sus aspectos formales y su
elaboracion y produccion de contenidos.
Es bien distinto considerar la prensa escrita,
la television o la radio. Cada uno de estos
medios de comunicacién construyen sus
mensajes de forma distinta. Utilizan forma-
tos bien diferentes, por lo que el analisis
también ha de ser especifico.

El anélisis critico basado en el estudio
de los aspectos formales y tecnoldgicos de
los medios de comunicacion es uno de los
posibles. Es preciso conocer las estructuras
de elaboracion y funcionamiento del me-
dio, sus procedimientos tecnolégicos esen-

Jﬂﬁrf‘-f‘::.-"‘ '
fougl
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ciales, para alcanzar un conocimiento
mas completo y en vista a comprender el
sentido de determinados mensajesy cémo
se elaboran.

Junto a los proce-
" sostecnolégicos de pro-

" % duccién de los medios
de comunicacioén, para
realizar un adecuado
analisis critico del con-
tenido de los mensajes
emitidos por los medios,
es fundamental cono-
cer los procesos de
construccion y presen-
tacion de los conteni-
dos de los medios para,
.. de esta forma, decodi-
" ficarlos en el sentido
adecuado, con las referencias precisas y
fundamentando los enunciados.

El anélisis critico de los contenidos
de los medios aporta elementos esencia-
les para su estudio y profundizacion a
partir de los conocimientos previos que
nifios y nifias tengan sobre la tematica y
sus relaciones, asi como la construccién
de nuevos conocimientos, implicados en
un modelo globalizado, que integra los
conceptos, principios, procedimientos,
actitudes... en un marco cultural para dar
respuesta a una realidad conocida a tra-
vés de los medios. Los modelos culturales
gue transmiten los medios de comunica-
cion son elementos de socializacion y
control, por lo que han de ser analizados
criticamente para obtener aprendizajesy
para construir las personalidades diferen-
tes en cada persona pero que, en un acto
cooperativo, reconstruyan conjuntamen-
te una cultura social tolerante y solidaria,
en base a los principios de libertad, plura-
lidad, igualdad, respeto a las diferenciasy
fraternidad entre todas las personas.
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1. Derecho a encender el televi-

sor cuando se quiera

2. Derecho a apagar el televisor
en cualquier momento

3. Derecho a hacer «malabaris-
mos» con el mando a distancia

4. Derecho adeshacerse del tele-
visor
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TEMAS

Lafamiliaylaescuelaenla
educacion paralaimagen

Lolo Rico

Coneljugosoestiloquelecaracteriza, laautoradeestearticulonoshaceunaseria
reflexion sobreel papel delatelevisionenloshogaresdeestasociedad postindustrializada
guenoshatocadovivir. Latelevision sehaconvertido enel altar deunanuevareligion,
siendolosnifiosy jovenesson susprincipal esadeptos. Desdelafamilia -conlimitaciones
insalvables puestas por |a propia sociedad- y sobre todo desde |a escuela, es necesario
ofrecer alternativasy propuestas para un visionado mas critico y creativo. En ello se

sumerge Lolo Rico.

La television hoy forma parte del mobi-
liario detodosloshogares. Sinembargo, no se
trata de un mueble més, si asi fuere seria fécil
prescindir de ella o relegarla a un segundo
lugar. No, lamentablemente latelevision se ha
convertido en el centro de lafamiliay se alza
en el cuarto de estar como si se tratara de un
atar ante el que todos nos inclinaramos para
pedirle dones o entregarle nuestras ofrendas.
Incluso, sonmuchaslascasasenlasquenohay
sblo un altar. Viendo hace poco |os datos de
unaencuestarealizadaen un instituto con 600
nifios, me sentiadescorazonadaporque acada
nifio le correspondian 2,7 tel evisores, muchos
deellosen susdormitorios, sin ningn tipo de
control. De esta forma se fomenta la tele-
adicciony latelevisionno sélo ocupael centro
de la casa, sino también el de la vida de los
nifiosy los adolescentes. Me atreveriaadecir
gue para éstos laimagen esté resultando mas
real quelarealidad misma. Laconsecuenciaes
guelospequefiostel espectadores-igua mente

los jévenes- viven inmersos en la realidad
televisiva, algjados de larealidad real. No es
necesario decir que lo que he llamado la
realidad televisiva esta manipulada. No pode-
mos creer -aunquelo anuncie algunade nues-
tras cadenas- que lo que nos ofrecen como
realidad objetiva lo sea verdaderamente. La
realidad objetiva se altera al ser captada por
una camara. También cambia substancial-
mente cuando |la grabacion se emite a través
de la pequefia pantalla.

Los que nos hemos dedicado a medio
solemos alardear como si hubiéramos inven-
tado la propia imagen. No obstante, |o Unico
gue hacemos es reproducirla, en el caso dela
television, en el soporte video. Naturalmente,
intentamos aportar -cuando nos dejan- nues-
tro estilo y talante fundamentado en nuestro
particular enfoque del mundoy delavida. En
cualquier caso, cuando se afirma que un pro-
grama reproduce exactamente la realidad,
hay quesospechar queel tel espectador puede
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estar siendo manipulado. Como gemplo, me
referiré a la serie «Cops», traida de Estados
Unidos por Antena 3. En ella se introducen

llegan las imagenes hacen dificil su
decodificacion. Me refiero a una cuestion de
contenidos. a ser un elemento de poder tan

cdmaras dentro de coches
policiales para realizar su
seguimiento nocturno. El
efecto es de sumo realismo,
pero el resultado no lo es
tanto. ¢Podemos creer quela
policia actuard de la misma
manera cuando sabe que ha-
die la observa, que cuando
conocequeseestagrabando
su actuaciéony que méstarde
se emitird? A 1os mismos
policias selesgrabatambién
en la comisaria cuando con-
versan con jefesy compafie-
ros y, para llevarnos a una
situacion limite, las cdmaras
penetran en sus hogares. Lo
guesehalogrado, nohasido
ofrecer a espectador la au-
téntica actuacion policial,

Esfacilverla
imagenenuna
primeralectura,
sinmascomplica-
ciones que seguir
unaaccionointer-
pretarunargumen-
to, peroes mas
dificil saber criti-
carlayenjuiciarla
traselanalisisyla
reflexion. Enestos
aspectosel cometi-
dode los educado-
res es también
insustituible.

fuerte como la television, el
cauce a traves del cua nos
Ilega larealidad debidamente
manipulada, €l proyecto de
vidade cual quier adolescente
pasa por la pequefia pantalla
gueinvalidalasposibilidades
de comprometerse con larea-
lidad objetiva.
Indudablemente los pa-
dres son los responsables de
lo gueven sushijos, asi como
del tiempo que permanecen
anteel televisor. Haciendo un
célculoagrossomodosepue-
de afirmar que sumando las
horas diarias que los nifios y
los jovenes dedican a estar
frente a la pequefia pantalla,
tendriamos lo equivalente a
un mesy medio a afio, duran-

sino convertir en actores a
los policias. Algo parecido
sucede con losreality-show: tantolaspersonas
gueacudenaunplaté detelevisionsolicitando
ayuda para encontrar a un familiar, como
aquéllas que relatan hechos draméticos de los
guehansido protagonistas, estan alterando su
comportamiento habitual, su propia realidad
para adaptarse a las necesidades del medio,
convirtiéndose como los policias, en actores
gue dramatizan una situacion determinada.
Volviendo al principio de este articulo, lo
grave no es que la television forme parte de
nuestro entorno, sino queéste seasuccionado,
vampirizado, por ellay los espectadores nos
convirtamos en triviales comparsas de la rea-
lidad televisiva. Siendo asi, ho puede extra-
flarnos que los més joveneslleguen avivir de
forma més intensa lo que les ofrece €l televi-
sor, que lo que ocurre a su alrededor. No me
estoy refiriendo alas |6gicas dificultades que
entrafia para los menores separar la realidad
delaficcion, ni acomo la frecuencia con que

te el que recibiran unos diez
mil espots publicitarios e in-
contables escenas de violencia, sin referirnos
ala estupidez que destilan la mayoria de los
programas. En estos 45 dias anuales los pe-
guefios tel espectadores viven en otro mundo,
en un lugar gjeno no ya a su vida cotidiana,
sinoalarealidad real que se convierte unshow
-espectaculo-. Aln siendo asi nomeesposible
juzgar a los padres sin caer en una cierta
contradiccion puesto que la situacion laboral
de tantos cabezas de familiaes duray compe-
titiva. Tampoco las madres, al menos en las
grandesurbes, escapan delasdificultadesque
trae consigo trabgjar fuera de casa. En conse-
cuencia se condena a los nifios a la soledad,
pero ¢es evitable? La precariedad de los con-
tratos obliga a que las jornadas de trabajo se
prolonguen indefinidamente y que a regresar
a casa se carezca del humor suficiente para
conversar y contar cuentos e historias, aun
siendo imprescindibles para la transmisién
del lengugjey laculturafamiliar. No pretendo
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eximir alos progenitores de sus obligaciones,
pero si juzgarlosconindulgencia. Y desdeella
aconsejarlesalgunascuestionespuntual esque,
desde mi punto de vista, son importantes:

» Conviene seleccionar los programas que
vanaver losnifiosy hacerlo conellosparaque
puedan participar dando su opinién y expre-
sando susdeseos.

M e preguntan aveces cuanto tiempo pue-
denverlospequefioslatel evi-
siony suelo contestar que no

responsabilidad no podemos olvidar que exis-
te la escuelay que debe tener un importante
cometido en la ensefianza de la imagen. Por-
gue esfécil ver imagen en una primeralectura,
sin mas complicaciones que seguir unaaccion
o interpretar un argumento, pero es mas dificil
saber criticarlay enjuiciarlatrasel andisisy la
reflexién. En estos aspectosel cometido delos
educadoresestambiéninsustituible. Heobser-
vado, no sinasombro, queson
numerosos | os colegiosen los

es tanto cuestion de tiempo Deestaformase que varios dias a la semana
como de programacion. La distraen alos nifios, especial-
television sedebever cuando fom_em_:a la menteal osmaspeguefios, con
no hay nada mejor que hacer teleadicciony la peliculas de video, sin hacer-
y el programa interesa verda- televisionnosoélo les ninglin comentario, sin un
deramente. Tanto los nifies  gcupael centrode seguimiento de las dificulta-
como los adultos deberiamos lacasa, sinotam- des que su comprension ha

tener numerosas actividades
parallenar nuestro ocio: ami-
gos, cine, lectura, deporte,
juegos, algun hobby... serian

biéneldelavida
de los niiosy los
adolescentes. Me

entrafiado paraellos, ni delos
efectos psicolégicos del film;
sin didogo, en definitiva. Es
lamentable que se pierda, por

suficientesel ementospgradis— atreveriaadecir comodidad y negligfzncia, la
t'raernos en nuestro tllempo que para éstos la ngrtun|dad de ensefiar aleer
libre. La dificultad estriba en . , imégenes para que |os peque-
definir que programas nos Imagen ?Sta resul- filosespectadoresnocaiganen
interesan y acertar enlaelec-  tandomasreal que la teleadiccion, en la realidad
cion. larealidad misma. televisiva o en la indiferencia

Lo ideal seriaver latele-
vision con los nifios pero, si
no esposible, al menos se debe conocer o que
ven. No parecetan dificil visionar un episodio
de sus series preferidas para estar a tanto de
loscontenidos.

Sélo si sabemos lo que los nifios estan
viendo podremosdialogar sobreello paracon-
vertir envaloreslosmuchoscontravaloresque
nos envialatelevision.

Por dltimo, conviene aclarar a nifiosy a
adolescentes para qué si sirve 'y para qué no
sirve la television. Se trata de un medio de
entreteni mientobaratoy comodo puestoquelo
tenemos en nuestro propio hogar. Sirve, pues,
para distraer pero no sirve como compafiia,
para solucionar problemas o para proporcio-
nar afecto.

Sinliberar alospadresdesuirremplazable

parajuzgar loscontenidos, sin
méas motivacion que dejarse
[levar de los sentimientosy las emociones. Se
deberiaintentar quecadanifio quesesitleante
al televisor llegue aconvertirse en un especta-
dor reflexivo y critico que es o que yo consi-
dero un buen telespectador. Porque no lo es
quién ve indiscriminadamente todo lo que le
ofrece la pequefia pantalla, sino quién sabelo
gue esté viendo y es capaz de reflexionar
criticamente sobre €llo.
Mientras|as diferentes cadenas detelevi-
sién no nos ofrezcan algo mejor que lo que
vemos actualmente, mientras se fomente la
ignorancia desde la pequefia pantalla, mien-
tras se ofrezcaun lenguaje de notabl e pobreza
y mala construccion, mientras aleje del libro
Ilenando la cabeza de iméagenes y ocupando
todo el tiempo disponible, la television sera
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enemiga de la escuela, que debera contrarres-
tarla ensefiando a ver imagen. Es imposible
hacer en tan breve espacio un programa deta-
Ilado por lo que me limitaré a ofrecer algunos
COoNsegj0s:

* Se puede y se debe visionar programas,
capitulos de serie, telefilms o peliculas de las
gue habitualmente vemos en pantalla siempre
gue participen los profesores y dialoguen so-
brelos contenidos.

Se deberan realizar andlisis elementales
como:

 Solicitar de los alumnos que narren,
verbalmente o por escrito, el argumento de
aquellasserieso peliculas que suelen ver habi-
tualmente.

* Centrar la accion de dichos programas
tanto geografica como histéricamente, situdn-
dolos en larealidad real.

* Redlizar la descripcion y posterior ana-
lisis de los personajes detectando sexismo,
racismo u otros elementos de distorsion.

» Comentar con laclaselos aspectos posi-
tivos y negativos del programa en cuestion
haciendo hincapié enlaviolenciagratuitay en

laviolacion de los derechos humanos.

No parece probable que las televisiones
ateren su linea de programacion para propor-
cionarnos otra mas creativa 'y sana. En breve
plazo llegard a nuestros hogares la television
por cable, €l sistema mixto, la interactiva, y
quién sabesi latridimensional. Estamos proxi-
mos adisponer delatelevision alacarta-pay-
per-view-. Naturalmentetendrdn mayoresven-
tgjas -podrén seleccionar més elementos para
obtener més calidad- aquéllos que tengan dis-
ponibilidad econdémica para suscribirse a los
canales que les inspire mayor confianza. Aun
asi la realidad televisiva podra usurpar la
autenticidad de la realidad real. Para evitar
gue la vida se convierta exclusivamente en
imageny que éstaseadestructivaesnecesario
educar paralaimagen. Si el futuro pertenece
alos multimedia nosotros debemos saber uti-
lizarlos.

Lolo Rico Oliver esescritora

y analista televisivay hatrabajado
como directora de programas
infantilesy juvenilesdetelevision.
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Medios de comunicacion e infancia

Analisisde latelevisionen
lacGeneracion tv»

Joan Carles March y Maria Angeles Prieto

Atravésdeunoriginal métododeandlisis, basadoenlautilizaciéndeseiscolores,
los autores de este trabajo analizan, desde la visién de su ambito profesional de la
medicinaylasalud publica, el abusivo uso detelevision al que estan sometidoslosnifios
de hoy y ofrecen, después de unas jugosas reflexiones, conclusiones y propuestas
dirigidasapoliticos, periodistas, educadores, etc. parahacer quelanuevageneracionde
la television puedan gozar mas plenamente de este apasionante medio.

Nuncalatelevisién habia generado tanto
debate. Amada por unos, odiada por otros,
sigue siendo lugar de encuentro diario, «des-
lumbrante, novedoso, fascinante, transparen-
te» para gran parte de los espafioles. Y entre
ellos, alos nifios y las nifas, «los reyes del
mando: la primera generacién del share de la
historia de Espafia», |os hemos convertido en
el centro de la discusion.

Para ellos han surgido convenios, se han
montado comisiones parlamentarias y jorna-
dasy sehanescritolibros. Pero creemosqueno
hay que caer en posturas antitelevisivas. Pen-
samos que no debe «echérsele la culpa al
‘espgi0’, de laviolencia, lainjusticia, lainso-
lidaridad, €l arribismo...»; ni hay que satanizar
a esta modernay eficiente nifiera.

Nosotros pretendemos poner puntos de
atencién sobre «el abuso televisivo», ante las
excesivas dosis de violenciay sexo gratuitas,
ante los «crimenes, violaciones, suicidios, se-
cuestrosy agresiones» queson el combustible

esencia de los llamados reality shows; ante
ese mercado que mas que una garantia, a
veces, esunobstacul o paralalibertad positiva.

A nosotrosnosgustariaqueseestimulara
la incorporacién de los medios de comunica-
cion en los centros educativos de una forma
integral e innovadora para conocer, interpre-
tar y crear con los nifios. Pensamos que es
necesario ensefiar a los nifios a ser buenos
telespectadore vosy criticos» parareinventar
el futuro a los que hoy empiezan a vivirlo.
Valoramos que hay que exigir mas éticaalos
medios de comunicacion para que cualquier
individuo pueda ser realmente libre. Creemos
fundamental una mayor colaboracion entre
padres, periodistas, educadores, juristas, poli-
ticos... en un mayor conocimiento y control
democrético del medio.

Pero, entremosen el andlisis, entremos en
la «Generacion Tv». Para ello, vamos a utilizar
unateoria, lade Eduard de Bono, que con sus
seis sombreros (blanco, amarillo, negro, rojo,
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verde y azul), nos permite valorar la progra-
macion bajo prismas diferentes:

ademés, con un 20% de los espafioles que
estdn mas de seis horas a dia delante del

Blanco: paraexplicar los
datosy cifras, leyesy codigos.

Amarillo: para adentrar-
nos en el amarillismo del que
hacen gala algunos reality-
shows.

Negro: para comentar
todolorelacionadoconlavio-
lencia imperante en los pro-
gramas infantiles.

Rojo: por €l tintequetie-
ne el sexo y el sexismo en
algunos programas, y sobre
todo en la publicidad.

Verde: para abrir lineas
alternativasen estemundo de
los medios de comunicacion
tan en boga.

Azul: paracontemplar las
conclusionesalasque hemos
Ilegado tras este espacio de

Afinalesdel siglo
xx, latelevision se
haconvertidoenun
fenémenoinsolito.
Sehabladeella,
positivaonegativa-
mente, entodos
sitiosy a todas
horas, peroesta
claroque nodeja
indiferente anadie,
almodelargran
partedelosele-
mentos que confor-
man lasobsesiones
nacionales.

televisor.

Y es que la television es
comoday facil. No esde extra-
fiar encontrar cifrasen lasque
los nifios dediquen alatelevi-
sion entre 1.500 y 2.000 horas
anuales; sin duda, mastiempo
queenel colegio. Y ademasun
31% delos nifios (en un estu-
dio se afirma que incluso un
20% delosde 2y 3 afios estan
entre 3 y 8 horas delante del
televisor) ven siempre solosla
television, por lo que ésta se
convierte en el juguete con €l
que mas comparten su tiempo.

Y en ese juguete, se pro-
graman mas de 100 horas
especificamente para los ni-
fios, junto a cine, futbol, hu-
mor, concursos, telenovelasy

reflexion.

Seis Sombreros para un ana-
lisis
1. Blanco

A finales del siglo xx, latelevisién se ha
convertido en un fenémeno insdlito. Se habla
de €ella, positiva o negativamente, en todos
sitios y atodas horas, pero esta claro que no
dejaindiferente anadie, al modelar gran parte
deloselementosqueconformanlasobsesiones
nacionales.

Y no podia ser menos en un aparato que
estd en méas del 98% de los hogares espafiol es
(99,4% en Andalucia), y en casi € 50% de
ellos por partida doble o en algunos casos
triple (13 de cada 100 nifios tienen televisor en
sushabitaciones).

Y es posible en un pais como Espafia, €l
cuarto pais europeo en el consumo diario de
television, con 204 minutos diarios de prome-
dio (sumando minutos, enun afio, seriaun mes
y medio sin comer o sin dormir), cifra sdlo
superada por Portugal, Reino Unido e ltalia. Y

ahora reality-shows. Progra-
mas como «¢Quién sabe don-
de?», endondenifiosy jovenes
han sido objeto de importante atencion, es el
lider delaprogramacién delos lunes. «Farma-
cia de Guardia», la serie més querida por €l
publico infantil, ha superado los diez millones
en 1994

Y asi no es de extrafiar lafrase de quelos
profesionales de la television ya no venden
programas, sino audiencias. El espectador ya
no es el mimo fundamental de cualquier pro-
gramador. Lo importante es tener cautivos a
| os espectadores para poder meter publicidad.

Publicidad quedeberiaser facilmenteiden-
tificable y diferenciarse claramente del resto
del programa gracias a medios Opticos y/o
acusticos, y quenuncapuedeemitirsedeforma
encubierta. Tampoco la publicidad televisada
puede fomentar comportamientos perjudicia-
les para la salud, ni puede atentar contra la
dignidad delaspersonasovulnerar losval ores
y derechos reconocidos en la Constitucién,
especialmenteenlo queserefierealainfancia,
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lajuventudy lamujer. Anuncios que no deben
explotar lacredulidad natural delosnifioso la
faltade experienciadelosjovenes, ni violentar
su sentido de lealtad, ni contener ninguna
declaracion o presentacion visual que pueda
dafiarlos mental, moral o fisicamente. O como
afirma Television Espafiola, en las lineas guia
del Codigo de Etica Publicitaria: «la publici-
dad no deberaperjudicar alos
menoresy deberarespetar cri-
terios tales como: no incitar a

También hay que destacar que laLey de
Derecho a Honor, a la intimidad personal y
familiar, y ala propia Imagen, comenta en €l
capitulo 1l que tendrén la consideracion de
intromision ilegitima en e &mbito de la pro-
teccion, «la captacion, reproduccion o publi-
cacion por fotografias, filmes o cualquier otro
procedimiento de la imagen de una persona,
en lugares o momentos de su
vida privada o fuerade ellos».

Por ultimo, el sombrero

un menor a la compra de un Enel ‘qulgo Et'__ blanco también puede ser Util
producto, explotando suinex- cor, lasdiez televi- para valorar el Convenio so-
perienciay credulidad; nopre- sionesdel paiS bre Principios parala Autorre-
sentard a menores en situa- declararonsu gulacion de las cadenas de te-
cionespeligrosassusceptibles voluntad de favore- levision en relacion con deter-

de inspirar actitudes violen-
tas injustas, antisolidarias o
antipedagdgicas», y respecto

cer, especialmente
en laprogramacion

minadoscontenidosdesu pro-
gramacion para proteger la
infancia y la juventud. Est4

alos juguetes: «se rechazara dirigidaal pablico  formulado y firmado por el
larelativa a juguetes que im- infantilyjuvenil, Ministerio de Educacion y
pliqguen la exaltacion del los valores de Ciencia, las Consejerias de
delinquismo o la violencia o I ~ Educacion y las cadenas de
gue sean reproduccion de ar- respetoala per_so television. Endicho convenio,
mas... y en las demostracio- na, de tolerancia, conocido como el «Cadigo
nesdeusodejuguetes, queda- solidaridad, pazy Etico», las diez televisiones
rAmuy claro si se accionade democracia. del pais declararon su volun-

manera manual o mecanica...
cuandolosjuguetesesténdes-
tinados a edades especificas se expresaracon
todaclaridad... y se presentardn de modo que
produzcan unaimpresion real de su tamafio»,
y gque «los nifios no pueden ser actores princi-
pales de un anuncio, salvo productos dedica-
dos exclusivay preferentemente alainfancia,
o0 de los que ésta sea beneficiaria». Por ello
desde instituciones como la Fiscalia General
del Estado, seapuntalanecesidad develar por
los derechos del menor o lamenor, fijando los
limites que debe soportar el derecho a la
intimidad cuando puede colisionar con la li-
bertad de la informacion. Asimismo enco-
mienda a Ministerio Publico € ejercicio de
labores que tenga por objeto evitar «la exhibi-
cion publica, asi como la excesiva mercanti-
lizacion de la amarga experiencia vivida por el
menor de edad, victima de un delito».

tad defavorecer, especialmen-
te en la programacion dirigida
a publico infantil y juvenil, los valores de
respeto a la persona, de tolerancia, solidari-
dad, paz y democracia. Asimismo, acordaron
impedir la difusion de mensgjes 0 imagenes
relacionadas con la violencia, la discrimina-
cion, el consumo de productos perniciosos
paralasalud, las escenas de explicito conteni-
do sexual o €l lenguaje innecesariamente inde-
cente, susceptibles de vulnerar los valores y
principios éticos antes citados.

Alrededor del Codigo Etico y su aplica-
¢ion se han podido observar declaracionesde
asociacionesdetel espectadores, seshan puesto
en marcha comisiones en el Senado, y ha
habido informes desde diversas instancias.
Desdetodaslaspartessehavalorado (incluido
el Ministerio de Educacién, el Ministerio dela
Presidencia, la Fiscalia General u organismos
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como Unicef, cuyo responsable afirmaba que
el 92% de la programacion infantil en televi-
sién tiene una influencia nefasta sobre los
nifos), que no se ha conseguido lo que se
pretendia, por |o que se han planteado nuevas
iniciativas desde el Ministerio de Asuntos
Sociales, Ente Plblico de rrve, Consegjerias de
diversos Gobiernos Auténomos, etc.

Hacer nuevasleyesy nuevoscodigospare-
ce que seran lineas planteadas en el futuro.
Pero también habré criterios o manuales de
estilo para los periodistas de los diferentes
medios, listas de programas no deseables,
seméforos para que nifios y mayores puedan
valorar el contenido de la programacion,
rombos para identificar la programacion para
mayores, Defensoresdel Nifioy comitésenlas
distintas cadenas para asesorar la programa-
cion infantil. Mejor todo esto que judicializar
e tema

dios, 32 casos de capturaderehenes, 27 casos
de tortura, 18 imagenes sobre la droga, 8
defenestraciones, 13 intentos de estrangula-
miento u 11 episodios bélicos.
Todosafirmamos: j Cuéntaviolencial, pero
hay mas. El nimero de actosviolentos quelos
nifios de los Estados Unidos de América ven
ensusprogramasdetel evisionfavoritossupe-
raal que sus padres contemplan en la progra-
maci 6n paraadultos. Sehabladeuntotal de71
actos violentos en tan sélo media hora de un
programa de la serie X-Men, de 63 peleas o0
luchas con espadasy disparos en el programa
TortugasNinja, de 2 incendios, 4 explosiones,
11 disparos, 6 descargas eléctricas... Unafor-
madedesayunar con musi casdesagradabl esy
ruidosas, armas bélicas, guerras, peleas, gol-
pes, muertes, amenazas continuas, destruc-
cion bajo unosvalorescomo lafuerzafisica, la
venganza, laprepotencia, las
actitudes retadoras...

2. Negro jCuanta violencial Y es
E! aforismo ameri cano No esde extrafiar quesepgedepoirfrgsesconjo
gue dice que las malas noti- laf d I «pulverizaré a quien se in-
cias son las buenas noticias a ras_e e quefos terpongaen mi camino», «<me
paralos periodistas, escada ~ Profesionalesde la vengaré de ellos», «tevoy a
vez mésevidente, y sobretodo televisionyano matar», «soy luchadora, hay
enunmomento enquetodose venden programas, que ser asi, lavida es dura,
convierteen @p?ctaculo. sino audiencias. El hay que pel ear». '

La television en estos d jCuanta violencia! Y
momentos manda en el resto eSpe_Cta oryanoes mas en | os dibujos animados
de los medios, y eso lleva a elmimofundamen- japoneses, que con una ani-
frivolizar de manera tal que taldecualquier maci 6ntoscay estereotipada,
estamosllegandoal limitetan- programador_ Lo y ritmo trepidante (cambio
tq en publ I.(il dad tgl evisiva importante es tener de plano cada cuat'ro segun-
dirigida a nifios, en informa- - I _ dos) sehanconvertidoenlos
tivos, dibujos animados o cautivosaloses reyes de las preferencias de
reality-shows, a haber tras- pectadorespara los nifios. Ejemplo de ello ha
pasado el sentido comudn mi- poder meter publi- sido la invasion sutil de la
nimo, a base de todo tipo de T — . ———kClA———  <SONgOkumania», enBolade

salvgjadas bagjo una impuni-
dad total.

Drag6n, queprovocabafuer-
te sensacion de ansiedad en

Y asi un estudio hecho en seiscadenasde
television francesas durante una semana ha
dado el brillante espectéculo de: 670 homici-
dios, 15 secuestros, 848 peleas, 419 tiroteos,
14 secuestros de menores, 11 robos, 8 suici-

losnifios, a estar cargadade violencia (enlos
ultimos episodiosdeDragoball Z, Son Gokuy
e villano Freezer libran un combate que se
prolonga durante mas de tres horas).

jCuanta violencial, en anuncios como €l
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delosmufiecosdePresing-Cash, dondeseven
escenas de los combates reales en donde lo
menos que uno puede terminar esperando es
algunacolumnavertebral par-
tida.

Esevidentequecon jtan-

Sihablamosde

dolor y mésdolor?), o delahuidadelaaumna
de Huelvacon su profesor (¢Recuerdaalguien
la cara de perplejidad con que esa nifia de 12
afnos contestaba a preguntas
sobre si le habian hecho la
pruebade lavirginidad y qué

ta violencia!, hay una tri- programas infanti- le parecia, 0 sobre si habia
vializacion e irredizacion de les. salvo tenido relaciones sexuales?),
laagresividad y de lamuerte. P o de las andanzas del Duque
Pero el problemaesque al ser cqntadls"_nas oca- de Feria con nifias mostrado
algo tan normal y habitual sionesysiempre de una forma que podriamos
deje indiferentes a los nifios, en las cadenas calificar en algunos casos de
yaque laviolenciade ficcion pl’Jincas, SON So- despreciable (¢Qué personas
quita realidad a la violencia portes publicita- del pueblo delasnifiasno las
real. Esta claro que los nifios h . han identificado tras salir en
pueden confundir la realidad rios. Elloconvierte lasrevistas? ¢Por quéalgunas
real y laredidad de la televi- alos programasen cadenas, periddicosy revistas
sién y ello afectarles en sus merosanuncios, han sacado alaluz nifiosafec-
relaciones con los demas. programas-anuncio tados por el caso?).
La narracion descarnada
3. Amarillo rodeados por_de— de un horrendo crimen, imé&
Amarilla es € cdlificati- lante, enmedioy genes atractivas con soll0zos
vo que se da a cierto tipo de por detras por el y llamamientos desesperados
prensa con poco éxito en Es- envolventedela defamiliares delos desapare-
pafia, pero queen paisescomo publicidad. cidos, junto con desinteresa-

GranBretafiacuentacongran-
desadeptos.

Amarillo es el color con
€l que se puede identificar a esos programas
gue estan inundando nuestras cadenas abase
de intentar espectacularizar la informacién,
con esos programas venidos de los Estados
Unidos, enel quelosprotagonistas, famososo
gente de lacalle cuentan sus vidas. Hablamos
de esos programas que se han convertido en
una mina para las diferentes cadenas, tanto
publicas como privadas, a encaramarse al
cuadrodehonor delosgustostelevisivosdelos
esparioles. Hablamos de lo que algunos han
[lamado «programas basura», programas que
han tratado temas como el de lamuerte de las
chicas de Alcasser (¢Quién no recuerda el
espectacul o «repugnante» quesenosofrecioa
raizdelamuertedelasnifiasde Alcasser desde
lamisma plaza del pueblo?) (¢Alguien recuer-
dalaentrevista que hacian las televisiones al
enterrador de las chicas en busca de dolor,

dasaccionesde personascon
lapenay alegriadelagentede
la calle, o el paso por una
maquina llamada de la verdad que pretende
escudrifiar en el interior de las personas es o
gue nos ensefian esas muestras de larealidad
convertidas en lasjoyas de lacoronay tan de
moda en la programacion de las distintas
cadenas. Y todo porque cada vez hay que
conmover mas a la gente.

En este andlisis, lafrivolidad y laimpuni-
dad son dos formas que pueden definir salva-
jadas llevadas a niveles inconcebibles, en un
entorno en el que los derechos del nifio, la
protecciéon del menor, la importancia de de-
fender a los menores suele llenar muchas
bocas. Pero en lapréacticano hay defensasino
atague, ataque absoluto y agresivo.

Y en este proceso, es hecesario buscar la
responsabilidad social del periodista(queesta
en el trabajo bien hecho), de las asociaciones
deperiodistas(gquedeben buscar lacriticay no
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la proteccion del trabajo mal hecho, poniendo
ciertos limites a trabgjo periodistico. Deben
servir de alerta cuando se esta atentando con-
tra el derecho de los nifios, contrala dignidad
humanay contrala libertad de expresion), de
lasempresasque dominan el proceso decomu-
nicacion, delascadenas publicas (ofrecen mas
garantias, aunque selesconsidere servilesdel
gobiernodeturno) y privadas(nacieronbajoel
amparo de lalibertad de informacion, aunque
este tipo de programas no son su fuerte, al
ocupar menos del 5% del total del tiempo
emitido), del dinero que patroneaeste negocio
de esas cadenas consideradas «independien-
tes». Y es que sabemos que Alcasser ha su-
puesto una serie de crisis de angustia en ado-
| escentesdetectadas por muchospsicol ogos.
Y en ese mundo tan complejo, esimpres-
cindible quelos profesionales, no en solitario,
sientan la necesidad de hacer una reflexion
sobreestacarreraque puede ser denoretorno.
La competencia entre los medios de co-
municacion escritos, radiofonicos y audiovi-
suales ha roto con cualquier
normativa ética acerca de
como presentar la informa-

Rojo también serd el color con que identi-
ficaremos el sexo (11 striptiesy 20 escenas de
amor atrevidassalen enlaspantallasfrancesas
durante una semana) y el sexismo (los prota-
gonistas siempre son chicosy ademés valien-
tes, hébiles, inteligentes, y con la cualidad de
lafuerzafisica, mientras que las chicas apare-
cen como sumisas, débiles, indefensas, y con
comportamientos cercanos a la histeria ante
los peligros) presente en |os programas infan-
tiles, y en lapublicidad de nuestras televisio-
nes (por unaparte, las chicas que aparecen en
los anuncios siempre venden placer, diver-
sion, belleza, atractivo sexual... mientras que
por otraparte, en un reciente estudio realizado
por Atkeen se valoraba que un 22% de los
nifos de 6 a 10 afios, y un 91% delosde 12 a
16, podian identificar cuando se trataba de un
anuncio de cigarrillos, aunque este no contu-
vieraindicaciones relacionadas con el fumar).

Y esquesi hablamos de programasinfan-
tiles, salvo contadisimas ocasionesy siempre
en las cadenas publicas, son soportes publici-
tarios. Ello conviertealospro-
gramas en meros anuncios,
programas-anuncio rodeados

cion. Eso ha hecho que a pe- Lacompetencia por delante, enmedio y por
sar delosintentosdenoutili-  entre los mediosde  detras por el envolvente de la
zar alosnifios en determina comunicacion escri- publicidad. Y esquesi vemos
dasinformaciones, sepasede tos, radiof()nicosy enretrospectiva, programasin-
el osy sesaque dgformasen- audiovisuales ha fantiles, gncontramos en al'gu-
sacionalista, la figura de los - nas ocasiones, horas dedica-
mismos. rotocon (_:ualq!"er das a marcas concretas, con-

Y estaclaro, con todo lo normativaética cursos entre colegios con ni-
dicho, que & amarillismo ha acercadecomo fios disfrazados de la marca
provocado un sinfin de bata- presentar lainfor- patrocinadora, 0 anuncios de
llas, y hamonopolizado vela- macion. party-lines en descansos de

dasal explotar lo mejor y peor
detodosnosotros.

programas para nifios...
Y ademés utilizan presen-
tadoras «guapas, tontas,

4. Rojo

El rojo es el color del seméforo para
advertir alaaudienciainfantil que el paso esta4
cerrado ala contemplacion de sus programas.
Rojo es el color de la tarjeta con la que se
expulsa a los jugadores que han infringido la
ley en un partido de futbol.

insinuadoras de su rol de objeto sexual,
utilizadoras de un lenguagje muy pobre», o
animadoras tipo «mama-chicho». Y més aln,
| as protagonistas delos dibujos animadosjue-
gan con una Unica cualidad, la belleza.

Por ello no es extrafio encontrar una falta
de separacion acustica entre |0s espacios pu-
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blicitarios y la programacion habitual, o la
existenciade anuncios sobrejuguetesy mufie-
cosinspiradosenlasseriesy programasinfan-
tiles (¢qué fue antes €l huevo o la gallina?).
Son muy pocos |os espots publicitarios que
indiquen la edad recomendada o si necesitan
pilas, y ademas, son solo nifios (masculinos)
losqueanuncianvideojuegosy ordenadores...

Basta ver la cantidad de tabaco y alcohol
gue nos venden, sobre todo paralosjovenes,
Ilegando a cifras de més de 4.000 millones de
pesetas deinversion publicitariaen alcohol de
mas de 20° en 1992. Y es que la osadiaes cada
vez mayor.

Y lo peor noesque seestéconvirtiendo a
nifio en un sujeto pasivo para el consumo, es
gue le estén vendiendo un mundoirreal, y un
mundo basado enlosvaloresdequeel triunfar
es sinbnimo de tener, que el ser feliz es sinG-
nimo de poseer.

Y esquelosprogramas estén cargados de
ideologia, reproduciendo unos valores deter-
minados en una sociedad determinada. La
television nunca transmite la realidad, siem-
pre la suplanta. El televisor forma parte de la
familia, del entorno y del paisgje, pero no es
inocente ya que no se comunican valores hu-
manos, solidaridad, ni tampoco se da cauce a
hacer volar su imaginacion.

Si analizamos queles pasaalos nifios que
salen en los espotstelevisivos, podriamos ha-
blar de crueldad. Hay quien afirmaincluso que
se trata mejor aun animal que a un nifio, que
tienen menos derechos quelos perros, yaque,
en un casting las madres estan horas y horas
conlosnifios(nifiosllorando, nifiosen brazos,
nifos que se quejan, nifios...), aguantando lo
inaguantable. Asi, |os nifios pasan por proce-
sos terribles (cada segundo que se ve en un
anuncio conllevacuatro o cinco horasde gra-
bacion, y ademéas con jun calor!, que no hay
guienlasaguante; oenunanuncioenel quese
bafia un padre con su hijo, hay que hacer la
tomaveinteoveinticinco veces, o sea, hay que
bafiar y secar a nifio veinte o veinticinco
veces). Y es que la gente, a veces, pierde €l
ama para salir en television.

Y estaclaro, en publicidad no se cumplen
paranadalas leyes.

5. Verde

Con todos los mensajes amarillos, rojosy
negros, algunos pensaran que |os medios son
los satanizadores de esta sociedad en que
vivimos, que manipulan, abusan y depredan
todo lo que tocan. Algunos pensarédn que la
esperanza es imposible, pero es dificil poder
convivir con un panorama tan aterrador. Por
ello pensamosqueesposibleel verde, unverde
aternativo, un verde educativo, unverde que
busque la autorreflexion y la conciencia.

Es importante tener en cuenta lo que
algunosinvestigadores han afirmado sobre la
influencia de la televisiéon en el nifio: en pri-
mer lugar, que los medios refuerzan las actitu-
despreexistentesdelosindividuos; en segun-
do lugar, que los medios no alteran
significativamente |os gustos de la audiencia;
y entercer lugar, que los mensgj es difundidos
tienen consecuencias contrarias a las perse-
guidas. Por tanto, es evidente que lasinfluen-
cias delos medios de comunicacién son com-
plejasy estén afectadas por variosfactores: el
propio sujeto y sus condicionantes, |apresen-
tacion del mensgje y las actitudes del indivi-
duo.

Y mésen espaciosdondeesposibleencon-
trar formatosdentro delosinformativosque se
pueden prestar a la reflexion sin caer en el
amarillismo. Y més en entornos en que los
periodistas setienen queautorregular y formar
paraquelos profesionalesdelosinformativos
sepan como no hay que tratar los temas de
infanciay juventud en los propios telediarios.
Pero todo ello debe hacerse con pocas leyes
limitativasdel derecho, yaquelo penal setiene
que reservar para muy pocas cosas. Y los
fiscales tienen que tener los medios y los
recursos suficientes para hacerlo. No hay que
afnadir masdelitosquelosjustosy losque hay,
yason suficientes.

Y asi como se alertaaveces de elementos
no saludabl es, deberia haberlos en los medios
decomunicacién paraqueavisen alasociedad
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delamalacalidad delos peligros del sensacio-
nalismo, de no romper €l derecho a la intimi-
dad o asu propiaimagen, dequelo que genera
la credibilidad de un medio no es el pelotazo
sino la trayectoria profesional, de que latele-
vision debe ser, lapublicafun-

colaboracion de los educadores con los
comunicadores. Los comunicadores piensan
en los maestros como gente que aburrey los
maestrosven aloscomunicadorescomo gente
gue solo piensa en la competenciay el ganar

audiencia através del sensa-

damentalmente, un medio por

cionalismo. Las sensibilida-

el cud se informe de la reali- Enseiiaryapren- des son diferentes. La reali-
dad dela§£:osas. Eso sensibili- der laactualidad d.ad esqueenmuy pocasoca-
zaalosnifos, alosadultosy a - siones entran a trabajar jun-
todos, creandose islas gjem- con IOS_ ’“e_‘!'os de tos. Tienequehaber procesos
plificadoras para ir por los ~ comunicaciondebe  gecomunicaciénentrelospro-
derroterosdeunasociedadin-  servir paraque los  fesionales de la educacion y
formada, libre y no manipula- nifiosy jovenes los profesionales de la comu-
da Tamb'len. tendr'la sentido descubranen las nicacion.
gue los dibujos animados no Pero paraello es necesa-
fueran a pelo, sino que tuvie- aulaslo (_]ue se rio avanzar en la educacién
ran un contenedor que ayuda- cuece a nivel so- en television tantoformal (re-
ra a los nifios a distanciarse cial, politico,am- glada por programas de estu-
criticamente. biental, cientifico, dios, curriculum), no formal
Es necesario enmarcar to- artisticoy (gursos especiales 0 |d|.oma),
dosesoscambiosenqueloque - o informal (cualquier tipo de
se propone tenga audiencia, humanistico. Edu- aprovechamientodidacticoen
seaen lapublicao enlapriva- carenyparala latelevision, ya que hay mu-
da, para que € liderazgo de  actualidad permite chas iméagenes de la televi-
creacion educativa en los ni- tener en cuenta sién que no reciclamos y po-
flos seareal. . esaventanaabier- driamos sgcarles mas jugo).
Es necesario romper con p Un primer paso para los
el hecho de quelosprofesores ta,a esarealidad educadoresesqueenlaescue-
desconozcan en un ndmero mas o menos real. la se manejen periodicos y

importante los medios audio-
visuales. El profesoradonoesta
formado en técnicas audiovisuales, al no estar
consideradosestostemasen losprogramasde
formacion de pedagogia o de magisterio. La
utilizacién delosmediosaudiovisualesno esta
generalizadaen lasaulas. No hay una sensibi-
lizacion real en € medio educativo, por la
influenciaquelatelevisiény losmediostienen
sobre los alumnos. Y ademés en un entorno
donde es frecuente emitir mensajes contradic-
torios y sin coherencia que mitifican el temor
al medio audiovisual.

Y esquelasdiferencias que hay entrelos
métodos que utilizan los educadores y los
comunicadores dificulta el desarrollo de pro-
gramas educativos. Hay que superar lafaltade

revistas, y empieza a haber,
en ese sentido, experiencias
gue sin duda pueden ayudar aquelosnifiosy
nifias sean més criticos con los mensgjes que
reciben. El tema de los recursos también es
fundamental. Todo ello teniendo en cuenta
guecuandolasociedadtieneproblemasqueno
puede resolver, no puede ni debe buscar la
solucion fécil de largarlos a la escuela.
Ensefiar y aprender la actualidad con los
medios de comunicacién debe servir para que
los nifiosy jovenes descubran en las aulas o
gue se cueceanivel social, politico, ambiental,
cientifico, artistico y humanistico. Educar en
y para la actualidad permite tener en cuenta
esaventanaabiertaaesarealidad masomenos
real. Hay quetener en cuenta, en el tratamiento
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de los nifios en la tele, varios aspectos: el
tratamiento delafiguradel nifio, su derecho a
laintimidad, y su derecho ala propiaimagen
(seestapidiendo agritoslanecesidad detener
unaley del menor, unaley delainfancia, una
ley que protejaalosnifiosy quereguletodo el
conjunto de problemas, sin fragmentar el tema
delainfanciaentrearticul os, decretoso leyes;
una ley Unica como marco genera legal de
atencién al nifio y que no sea una declaracién
de buenas intenciones). La gran utilizacién
gue los nifios hacen de la television hace im-
prescindible el conocer como internaliza el
nifio ese mensgje, si distingue lafantasiadela
realidad, o €l hecho de su utilizacion como
consumo, para hacer que se consuma, poten-
ciando ademés una serie de marcas.

Hay que valorar |o que opinan los nifios
sobrelosprogramasque ellosven. Preguntan-
doles, podemos entender que de «Los
Picapiedra», dos jévenes aficionados norte-
americanos, habian aprendido quince leccio-
nes, entrelas que valialapenadestacar que el
compartir coche puede funcionar, que el pe-
guefio hombre puede ganar el sistema, que es
posible tener coches sin poluciéon o que la
amistad es importante.

Hay queromper con latiraniadetener que
comprar los programas infantiles por lotes, en
lugar de hacer una programacién minima, con
unos principios que le den viday calor. Pero
claro es que cuesta masy es méas complicado.
Hay que conseguir, al mismo tiempo, que los
dibujos animados no vayan solos ni a pelo,
sino que haya elementos de critica que permi-
tan al propio espectador infantil el distanciar-
se, el ser analistade esos programas o el tener
algunos elementos de alfabetizacién audiovi-
sual.

Hay quepotenciar esafunciondel juegode
enfrentarse aunasituacion nuevaenlaqueno
conoceslasolucion. Y enesosjuegoshay que
valorar como importante el hecho de compar-
tir elementos, al igual que la solidaridad entre
los que juegan. También es fundamental en el
juego aspectos como laimprovisacion, lacrea-
tividad, la espontaneidad... Y hay que romper

con el mito clésico de que el video y latelevi-
sién anulan todas estas caracteristicas intrin-
secas al hecho del jugar. Mas diria, hay que
recuperarlas en un medio en el que no esfécil.

Pero no olvidemos que para €l 75,9% de
losnifiosy nifias el mejor juguete no eslatele,
son los padres. Y a continuacion figuran los
juegos colectivos, la lectura de cuentos o el
hacer deporte, apesar de que el término medio
de visualizacion de latele seatan alto. Ese es
el gran potencial a cautivar y enarbolar por
partedemaestrosy padres, aunqueseaen esos
pisospequefiosy sinplazasalrededor. Y esque
deello, si que notienelaculpaese aparato de
625 lineas, convertido en una nifiera en oca-
siones encantadoray en otras decepcionante.
Buscar la superacion de estos desequilibrios
favorecera el avance.

Paraello, paraque el verde escal e posicio-
nes, es necesario el didogo; didogo entre
comunicadores y educadores, didlogo entre
sanitariosy comunicadores, did ogo entre ser-
vicios socialesy educacién, didlogo entre pa-
dresy educadores, did ogo entrepadresehijos,
didogo entre politicos y comunicadores, di&
logo entre juristas y politicos; didogo, a fin,
entre los distintos actores que pueden influir
en lamejora de la programacién de television.

6. Azul

Y paraterminar, un color paraun consen-
so. Conclusionesde conversaciones, lecturas,
inclusodebates. Conclusiones, quenosol ucio-
nes, antelainquietud por el tratamiento que se
da en muchos medios de comunicacién a la
infanciay alajuventud. Conclusiones ante la
falta de respeto que se manifiestatanto en los
contenidos publicitarios como en los progra-
mas dedicados a los nifios. Un decalogo de
conclusiones.

1. Urgir ala Administracion para que con
la méxima urgencia, se adapte la normativa
espafiolaen materiadetelevision, alas pautas
marcadas por la directiva comunitaria de 3 de
octubre de 1989. Ademés, deben considerarse
especia mente importantes las cuestiones re-
lativas a la publicidad infantil en materia de
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programas patrocinados, anuncios con parti-
cipacion de nifios, publicidad encubierta de
tabaco y alcohol, o espacios con violencia
gratuita, junto a racismo y sexismo.

2. Recomendar la elaboracion de unaley
integral del menor (no penal) ante la insufi-
ciencia de instrumentos legal es para proteger
coneficaciay contundenciasusderechos, que
dote alas instituciones publicas de mecanis-
mos juridicos eficaces para articular medidas
protectoras con caracter general en interésde
los menores.

3. Instar alasinstitucionesparaque alien-
teny patrocineninvestigacionesrigurosas so-
brelosefectosdelatelevision enlosmenores,
con €l objetivo de evaluar con lamayor preci-
sion, la influencia real de la television en la
saludy €l desarrollo integral del nifio. Asimis-
mo, se insta a la creacién de comisiones de
seguimiento y evaluacion de los productos
destinados alos menores.

4. Proponer la creacion de una comision
parlamentaria que, tanto a nivel central como
autonomico, vele por e cumplimiento de los
derechos delos nifios.

5. Exigir e cumplimiento escrupuloso del
convenio sobre laautorregulacion en defensa
de los menores, firmado por € Ministerio de
Educacion, las diferentes Consegjerias de Edu-
cacion de los Gobiernos Autonémicos y la
totalidad delas cadenas detel evision de nues-
tro pais.

6. Sugerir ala institucion escolar que dé
prioridad a la utilizacion de nuevas tecnolo-
gias de lainformacion y la comunicacion, y a
la formacion critica de los alumnos para que
puedan hacer un mejor uso de los medios de
comunicacion.

Recomendar la promocion, desde la es-
cuela, dereunionescon |os padres paraaseso-
rarles sobre las mejores opciones del ocio y
tiempo libre para sus hijos, y asi evitar los
riesgos que entrafia permanecer un ndmero
excesivo de horasante el televisor con progra-
mas aveces poco adecuados.

7. Solicitar a los responsables de la pro-
gramacion educativadelastelevisiones publi-
cas que aporten un tratamiento adecuado de
lostemasrelacionadoscon lainfancia y lapro-
teccion del menor. Asimismo se recomienda
incluir enlafranjaseducativasdelastelevisio-
nes, programas rel acionados con laeducacion
en materia de comunicacion, como instru-
mento de apoyo a la formacién integral de
consumidores criticos.

8. Recomendar que los libros de estilo de
| os diversos medios de comunicacion contem-
plen el cumplimiento de lalegislacion vigente
sobrelosderechosdel osnifios, y especialmen-
telaley organicade 5 de mayo de 1982 sobre
€l derecho al honor, alaintimidad personal y
familiar, y a la propia imagen.

9. Posibilitar campafas de sensibilizacion
desdel osmediosdecomunicacion, queal erten
alapoblacion sobrelos abusosy malostratos
alos nifios.

10. Proponer que se establezcan vias de
coordinacion entre los distintos medios de
comunicacion, lasinstituciones publicasy or-
ganismos que trabajan especificamente en la
atencion a la infancia, para conseguir una
mayor eficacia en las acciones dirigidas alos
nifios.

En definitiva, seis formas de analizar ese
mundo maravilloso y apasionante de los me-
dios de comunicacion y lainfancia. Seis som-
breros para tener cerca al intentar analizar en
profundidad esos temastan candentes, tan en
candelero, tan sugerentes como son €l de la
publicidad, losinformativos, losreality-shows,
olosdibujosanimados. Seiscolores. Seissom-
breros para un andlisis.

Joan CarlesMarch Cerdéa esdoctor en
Medicinay director dela
Escuela Andaluza de Salud Publica.

Maria Angeles Prieto Rodriguez es
enfermeray técnica en proyectos de Asesoria
dela Escuela Andaluza de Salud Publica.
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Noticiay mensaje: lecturae
Interpretacion en los medios

Miguel Angel Biasutto Garcia

Al hacer una préctica constante delalectura denotativa, € er citamoslos sentidos
al maximo, aprendemos a detallar y se consigue tener en cuenta los elementos
aparentemente més insignificantes. Permite reconocer con naturalidad las diferentes
visionesdelarealidad que sepresentan atravésdel cine, latelevision, el video, laradio,
la prensa. Esta percepcién consciente permite no quedar se pasivo frente a los mensajes
que llegan, evitando que los «mass-media» califiquen e interpreten esa «realidad»,
jugando con nuestra inteligencia, voluntad, memoriay sensibilidad.

«Todoestayadicho; perocomonadie
escucha, siemprehay queempezar denuevo.
(AndréGide)

L aaproximacion que los medios hacen de
larealidad, de la cual obtienen noticias, argu-
mentos, ideas, opiniones, comentariosy temas
para construir otras formas de expresion, crea
la necesidad de comprender como y por quée
Ilegan los mensajes como |legan.

Ademés de ser unafuente deinformacion
muy amplia, permiten a la vez entretener,
favorecer la creatividad, y sobre todo, contri-
buir alafluidez del pensamiento paraadaptar-
seanuevassituaciones. Posibilitalaactividad
grupal, participativa'y dinamica, es un modo
de actualizar los contenidos curriculares en la
escuela, favoreciendo una actitud critica y
reflexiva. Nosotros debemos primero, marcar-
nos una direccion y la ruta a seguir en lo
personal; luego como docentes, obligarnos a
utilizar todas las posibilidades que estos me-
dios tienen como recurso en la comunicacion
positiva.

Para ser eficaz la comunicacion debe ser
bidireccional y susceptible de respuesta. Esta
comunicacion participativa es la que se logra
con laincorporacion de losmass-media en el
aula. Leer o ver los medios, no significa sola-
menteenterarsedelasinformacionesquemues-
tran, sino estudiar cada uno de los elementos
gue constituyen y revelan su identidad. Es
relacionar también, el mensaje con el contexto
dentro del cual se produce, y como seponeen
conocimiento através de un lenguaje determi-
nado.

Noticiar los hechos

Ante una noticia es necesario investigar
mas profundamente las dimensiones quetiene
como problema, aquién afectay quélaprovo-
ca. Al periodista no se le concibe como un
mero informador de hechos, sino como un
intérprete que analiza la realidad. Es un
formador de opinién.

Se dice que: «Sin elementos de juicio, no
hay juicio posible», de ali la necesidad de
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analizar varios aspectos que hacen al concep-
to de «noticia» en algunos medios de comuni-
cacion. Noticiar un hecho es
|6gicamente informar, formar

puntualizado por David K. Berlo: «Toda co-

municacion tiene su objetivo, su meta, o sea,

producir unarespuesta.
«Mirar un arbol desde la

y entretener, segun naturale-
zay fin del mensgje. Sus for-
mas pueden ser:

* Informativa: noticias,
cronicas, reportajes.

» Formador de opinion:
editoriales, notas, criticas es-
pecializadas.

» De entretenimiento:
humorismo, literatura.

e Parainfluir: esunobje-
tivo colateral quesecreaenla
formade presentar loshechos
y sus relaciones con determi-
nadaspersonas, instituciones
u otros aconteci mientos noti-
ciables.

Ningan hechoes
noticiahastaque
unadeterminada
personaloobserva
y latransmite
convertidoen men-
saje. Innumerables
hechostranscurren
cotidianamente,
peronoconstituyen
noticiasinoes
conocidaenforma
escrita, habladao
visual.

ventana no constituye comu-
nicacion; mirar € dibujo que
representa ese arbol, si» (G.
Gerbner). Es la cronica de
cualquier sucesoloquesene-
cesitaparaque seanoticia. Si
no es observado, anotado y
publicado, noesnoticia. Algo
gue ocurre pero no esmostra-
do publicamente, no existe
como noticia. Por ser de ac-
tualidad, préximo, inédito y
de interés general, el suceso
mismo no es la noticia, 1o es
su crénica oportuna, es decir
algo comunicable. Algunos
también definen a la noticia

La noticia en si, como

como: «la historia de mana-

objeto de lacomunicacion, es

entendida como aconteci-

miento. Ningun hecho esnoticiahastaqueuna
determinada personalo observay latransmite
convertido en mensaje. Innumerables hechos
transcurren cotidianamente, pero no constitu-
yen noticiasi no es conocidaen formaescrita,
hablada o visual. El suceso es |la materia que
puede recoger y utilizar el periodista para
hacer una noticia (forma comunicable del
suceso). Segunvariosautores, lascondiciones
necesarias paraque un aconteci miento o suce-
S0 seanoticia, esnecesario quesea: verdadero,
inédito, actual, de interés, y por supuesto
comunicable.

Comunicacion, quederivadelosvocablos
latinos comunicare y comunicatio, significa
«Accion mediante la cual 1o que era propio y
exclusivo de uno viene a ser participado por
otros». Al comunicar se realiza algo més que
informar, es también significar. Se transmiten
hechosy alavez se comparten sentimientose
ideas con un receptor que de ninguna manera
esindiferente o pasivo. Unaformasintetizada
de definir el concepto de comunicacion es el

na».

Las noticias nos llaman
mas|aatencion cuando son derigurosaactua-
lidad, més aln cuando estan préximas en el
tiempoy en el espacio. El numeroy calidad de
las personas queintervienen en el suceso son
también otros incentivos de interés.

Ademés de clasificar las publicaciones
por su formato, cantidad de péginas, periodi-
cidad, hora de aparicion, origen, contenido...
paralos géneros periodisti cos existen denomi-
naciones universales, aun cuando estos con-
ceptos y nombres varian segun el pais. Con
amplio margen, se determinan tres categorias:
de informacion, de opinion y de entreteni-
miento.

En la primera, participan las noticias con
un hecho verdadero, deinterésgeneral einédi-
to. Incluye la cronica, con una informacion
interpretativa de un acontecimiento actual y
de formaobjetiva. El reportgjey la entrevista,
ofrecen mayores posibilidades para recoger
datos y opiniones sobre hechos concretos,
confirmando o rectificando detalles funda-
mentales. Es experiencia viva.
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El género de opinidn da lugar a emitir
juicios que en general representan la corriente
de opinion del medio donde se publica. Tanto
el editorial, como el comentario o lanota, cada
uno con caracteristicas muy particulares, per-
miten comentar aspectos importantes de la
realidad, proponiendo juicios criticos acerca
de las noticias. La especializada en la activi-
dad artistica, literaria, teatral, cinematogréfi-
caovideogréfica, son articulosdondetambién
seexpresalaopiniondeconceptospersonales.
El periodista ayuda a los lectores a saber, €l
editorialista les ayuda a entender.

El género de entretenimiento, como su
nombre lo indica, divierte y entretiene a lec-
tor. Involucralanarracion en vifietas de histo-
rietas, juegosdeingenioy notasde humor con
referencias a costumbrismo o la politica.

El periédico complementa diversas fun-
ciones: informar, formar, crear opinion, entre-
tener (y vender através de la publicidad). De
ali su doble funcién de reflgjar 1a actualidad
local, del pais 'y del mundo,
gue alavez que se transfor-
mard en «memoria», pasado

realidad de modo diferente e influye en grado
sorprendente en el contenido del mensgje co-
municado (Edmund Carpenter).

La seleccién de noticias implica siempre
unacensura. Estosfiltros pueden tener distin-
tas razones. econdémicas, politicas, religiosas
o sociales en general. En lo posible debemos
buscar el modo de compl etar con otrosdatosy
contrastar 1o publicado en otros medios. Ser
critico ante lo que aparece en la pantalla o
periddico es deber de todo espectador inteli-
gente. Una forma de hacerse publicidad los
paises mas industrializados o poderosos eco-
némicamente, esatravésdelasnoticias. Ade-
mas la casi totalidad del flujo de informacién
internacional 1o controlan ellos mismos. De
ali que la percepcion activa de los programas
informativos exige sopesar la calidad de las
fuentesy el contexto social donde se distribu-
yen las noticias.

La diagramacion o armado del periédico
tiene como fin lograr una buena comunica-
cion, permitiendo que el men-
sgje sea atractivo y fécil de
entender. Las noticias se de-

un tiempo. Lo substancial es  Enlo posible debe- tectan y val oran segin laprio-
poder tener a acance de la mos buscar el ridad y jerarquia que se les
man0t|0 CIU; og:umé de lg;g‘ modo de completar otorgcl;e: col ocacic':n en detelr-
resante en arrio, ciuaad, minada pégina y lugar en la
AR conotros datos ) .
provincia, pais o en € mun- I yl misma, en una, dos 0 mas co-
do. Eslaformamésactivay ~ contrastar opubli- lumnas, por e tamafio de las
participativa de acercarnos a cadoenotrosme- letras, por el tipo de redaccion
lareaidad de nueStrF) tiempo dios. Sercritico delostextos.
y comprender dequémanera  gnte Jo que aparece Como en publicidad, el
yenquegradonosafectan|os enlapantallao titulo de una noticiatiene una
hechos de actualidad. eriédicoesdeber significacion importante en
] p cuanto es el «alma de la noti-
Lectura activa detodoespectador ., .o resumen de resime-
La eleccion de cada me- inteligente. nes». Expresaen su contenido

dioenparticular sehacepres-
tando atencién a las fuentes
de informacion que concuer-
danconnuestrosplanteamientos, enlosquese
buscaunaconfirmacionalasideasoformasde
actuar, rechazando la informacién que no se
adapta o contraria los valores en los que se
cree. Cada medio de comunicacién codificala

el gancho que provocavender
cuando se encuentraen lapri-
mera plana. Es un incentivo
hacia el lector para ser leido. Muchas perso-
nas, por falta de tiempo, no alcanzan aleer €l
contenido total de las noticias, pero si sus
titulares y las entradillas, en las cuales se
sintetiza el contenido. Ayudado por una ade-



TEMAS

cuadatipografia se puede otorgar, a una noti-
cia trivia, una significacion importante. Hay
titulares que conmueven, angustian o alegran.
Sindejar delado quelalectura connotativade
cualquier mensaje depende de quien lo perci-
be, losmensaj esse presentan yacon unacarga
manipulada de la realidad. También el nivel
cultural de quien laproduce, como de quienla
percibe, distorsiona la percepcion de los he-
chos.

Los sentidos son vias de informacion y
como tal posibilitan al hombre tomar concien-
ciadesi mismo, delascosasquelerodeany de
los otros seres. Esta estimulacion en mayor o
menor grado, es aprovechada por 1o medios
parala comunicacion. Un gjemplo se encuen-
traen cualquier callecéntricadonde se pueden
ver miles de sefial es codificadas con lainten-
cion de captar la atencion de quien es poten-
cialmente estimulable y que dé una respuesta
favorable alo propuesto. Lo ideal es que los
medi os de comuni caciOn de masas se usen con
objetivosclaros paraenriquecer a individuoy
alasociedad. Formar einstruir entreteniendo.

Una vez leida la noticia, hace falta inda-
gar, conocer en qué se fundamenta. Todo se
traduce segun la experiencia, tanto sobre €l
temaquetrata, como sobrelaformade captar-
lo. Partiendo de que toda noticiatiene el color
del medio quelapublica, nos obligaareflexio-
nar e interpretarla. Toda noticia estd media-
tizada por diversas «fuerzas» que se estable-
cen, ya sea con o sin intencion determinada.
Su «verdad» serd tanto como convenga a la
fuente, alosqueladistribuyen, y sobretodo, a
medio quelaexpone. Losinteresesy presiones
econémicas, politicas y religiosas marcan su
influencia

Nuestra herencia cultural no sélo propor-
ciona los conocimientos a ser transmitidos,
sino también las estrategias para su ensefian-
za. A pesar delosadel antostecnol 6gicos, que
han hecho posible el mejoramiento de las
técnicaspedagdgicas, sesiguecreyendomuy a
menudo, que no existe otro método maés util
gue el de la conferencia, donde el profesor
sirve como fuente principal deinformacion de

la disciplina. La mejor funcion del profesor
consiste en planificar los recursos materiales
para el aprendizaje apropiado y desempefiar
un papel mayor de apoyo y asesoria.

Elementos de evolucion

L aseriedeinventoseinnovacionestecno-
l6gicas que ocurrieron entre fines del siglo
xvii 'y mediados del siglo xix, introdujeron
cambios en la prensa. Asi también, la dismi-
nucioén del analfabetismo y el desarrollo del
correo permitieron acrecentar el nimero de
lectores.

La publicidad surge como clara solucién
econdmica, los anunciantes se encargan del
financiamiento, de ese modo baja el precio de
venta y aumenta su circulacién. Cambiaron
cualitativamente quienes accedian alalectura
del periédico, también su formay contenido.
El dictamen, quedd restringido a las paginas
de opinion y editoriales. Surge €l periédico
informativo. Este proceso produjo cambiosen
laformade estructurar y redactar las noticias.
Se utiliza un lenguaje directo y més sencillo,
reemplazando a lenguaje literario.

El invento y utilizacion del telégrafo, im-
pulso atransmitir lo fundamental delanoticia
en primer lugar y brevemente. De €ellos surge
lo que hoy se llama laforma de estructura en
piramide invertida en el armado de los articu-
los. De este modo, €l lector podia enterarse en
e primer parrafo, de la informacién mas rele-
vante; permitiendo ademas que, en el armado
delas hojas, el maquetador, o Ilegado el caso,
los mismos obreros del taller, pudieran supri-
mir los Ultimos parrafos de la informacion (de
menor importancia) para ocupar |os espacios
con publicidad.

Aprendizaje televisivo

Muchos investigadores aseguran que la
fuente de informacién més importante en la
sociedad actual eslatelevision, luegolaescue-
la, lafamiliay los demas medios de comunica-
cion. Se deduce facilmente que la incorpora-
ciondelosmassmediaenlaescuelaesimpres-
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cindible. El proceso dinamico y permanente

gue debe ser la educacion, asi |o aconseja.
La television es distinta al resto de los

medios de comunicacion debido a que no

calidad, no sera posible mientras |os especta-
dores sean considerados como rehenes o por-
ciones de audienciasusceptiblesde ser vendi-
das alos clientes anunciadores.

requiere saber leer, se daen
forma permanente y conti-
nua. Después de haber com-
prado el aparato, préctica-
menteno cuestadinero. Mues-
tra cosas a la vez que hace
comentarios sobre ellas, y no
es necesario salir de casa

El concepto de «usar» la
television no tiene igual sen-
tido si solo se situa frente a
ella exponiéndose a lo que
nosbrinde, osi seprestaaten-
€ion aun programa preciso 0
previamente seleccionado.

Paramuchas per-
sonas, latelevision
significasuexpe-
rienciacotidiana
mas importante,y
resultaen muchos
casos que latelevi-
sionnoreflejael
mundo, sino que es
el mundo.

Para muchas personas, la
television significa su expe-
riencia cotidiana mas impor-
tante, y resultaen muchos ca-
sosquelatelevision norefleja
el mundo, sino que es el mun-
do. Si pensamos que se evolu-
ciona de acuerdo alasimage-
nes que llevamos en nuestras
mentes. Llegamos aser lo que
vemos. De dli la importancia
educativa de los mass media.

Latelevision, como otros
medios, estd limitada fuerte-
mente por el factor tiempo,

Latelevisiontiendeare-
forzar las opiniones y actitu-
des que ya posee €l individuo. Entre las in-
fluencias positivas se encuentran las siguien-
tes:

- Adquirir conocimientos: Ofrecelaopor-
tunidad de conocer lugares, costumbres, he-
choslejanos, permitiendo contrastar distintos
aspectos del quehacer humano

- Utilizarla como evasion: Ciertas car-
gas afectivas se van canalizando en razon del
espectéculo. Produce el efecto catértico, iden-
tificacion conel personajeviviendosuodio, su
amor, su vergienza.

- Conseguir nuevas experiencias. La
television nos enfrenta a situaciones nuevas,
en las que de alguna manera el espectador se
siente comprometido. En nombre del persona-
j€, tomadecisionesfrenteacircunstanciasque
experimenta como reales.

Si sesigue percibiendo latelevisién como
simple ocasion de entretenimiento, se segui-
rén produciendo programas que ignoren sus
responsabilidades socio-culturales. Distintos
estudios concuerdan en sefialar que la televi-
sién constituye el principal medio de entrete-
nimiento y de seduccion de nuestro tiempo.

Modificar los contenidos y mejorar la

obliga a condensar la narra-
cién de los hechos; esto
distorsionael hecho en si. Por ello debe darse
unasolucién muy refinadade qué eslo que se
mostrard. Determina asi una forma de narrar
selectiva en la cual incluir o excluir acciones
de importancia, lo decidira el realizador o
director del programa.

Latelevision actual se realiza con marca-
daintencionalidad de espectécul o, contagian-
do también los programas estrictamente infor-
mativos. Es la estructura narrativa que utili-
zan las series, telenovelas, pelicula, dibujos
animados. Asumen esa misma forma, dando
un realce mayor a las noticias. La realidad
fragmentada que presentan, dificulta utilizar
un claro andlisis critico sobre |os hechos.

Frentealosinformativos, olosprogramas
educativosy deentretenimiento, debemospre-
guntarnos: ¢quién decide sobre su contenido?
¢Cudlessonlosvaloresculturalesqueinspiran
esainformacién, esa educacion y ese entrete-
nimiento? En muchos casos, |os contenidos
educacionalesdelatelevision nadatienen que
ver con la tradicion histérica y cultural del
propio pais, 0 a menos con laproblematicade
la ciudad o zona donde se visiona esta infor-
macion.
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En distintas oportunidades, al opinar de
los programas de television, se llega a una
fatidica conclusion: no vale la pena competir
con laproduccion nacional olocal, yaquelos
producidos en el extranjero, especialmente en
EEUU, sonmuchosmasbaratosy realizadoscon
mas sofisticadatécnica. Estecriterio puede ser
vélido paralosbienesdecon-
sumo, pero no debeserlo para

la iluminacion de la habitacion es escasa o
nula. Se presenta asi un estado de trance
hindptico: sujeto inmdvil, sin hablar, atento a
un foco de atencion titilante y con sonido mas
bien monétono.

El ritmo con que desfilan las imégenes y
los sonidos por la pantalla, no nos permite
controlar su captacion cons-
ciente, sinoquesololosabsor-

un producto cultural y menos Todaimagen es un bemos y almacenamos. Son
paralaformacion. Lainvesti- signo,noesla impuestos por e medio emi-
gacion constantesobrel osme- realidad misma, sor. Mi entras gueenlalectura
dios y su aprovechamiento, , del periddico podemosvolver
debe ser el incentivo para solo Iareprese:nta. atrasparacaptar el sentido de
nuestra adaptacion eficaz y La mayor cantidad unafrase. Lo regulael mismo
lograr losobjetivosbuscados de datosyexpe- receptor, de acuerdo a un rit-
Yy que necesitamos paranues- riencias del hom- MO Propioy necesario parasu
tro nivel de alumnos en parti- breactual. las eficaz interpretacion.
cular. Puede ocurrir que: «Si . ! El visionado de la televi-
no tratamos activamente de re_CIbe enformade sion en los hogares depende
obtener |0 que nos gusta, nos signo. Laobserva- no solo de lo que ofrece €l
terminaragustando|o queob- ciondirectade medio, sino de las expectati-
tenemos» (March Hare). fenémenos ha vasy necesidades que se pre-
) . quedadoreducida  !endesatistacer. Enuncasose
Visionado activo - enciendeel aparato sinpropo-
La interaccién con la apocasocasiones. sitofijo, alguien miraalgunas
fuente de informacion es lo Seaprendeatra- imagenesy seva, no hay se-

gue serequiere paraquetodo
aprendizaje se haga efectivo.
El sélo hecho de ver televi-
sién, sin reaccién, no implica que se esté
aprovechando la capacidad de aprendizaje.
S6lo se mantiene un cierto grado de atencién
pasiva. Lainmovilidad de todo el cuerpo, los
0jos, comotambiéndel mecanismodefocalizar,
dondelavistapermanece constantealamisma
distancia, independiente de la profundidad
gueocurran las acciones dentro del cuadro, es
contraproducente para reaccionar a modo de
antidoto defensivo.

La television aisla a individuo de su
medio ambiente y de sus semejantes (a veces
de su propia conciencia). La vista esta limita-
da, el oido sdlo recibe un sonido uniforme. El
tacto, €l gusto y el olfato, se eliminan total-
mente, mientras que el cuerpo buscaunaposi-
cion que sea de méaximo confort, ala vez que

vés de losumedian.

leccidn de canal ni de progra-
ma. Otravez, solo seenciende
para ocupar un tiempo libre,
buscar entretenerse, no hay seleccion de pro-
grama, apareceuno al azary sesigue. Y enotro
caso, el més efectivoy activo delatelevision,
cuando existe un proposito einterés por deter-
minados programas (telenovela, deportes).

El mando a distancia ha posibilitado co-
nocer mejor el gusto del publico para poder
«atraparlo» mas tiempo frente a determinados
programas. Este artilugio cambia también el
modo de ver television, yaqueindividual men-
te permite armar un programa con seleccion
detemas, cambiosderitmosy detiemposen el
seguimiento de las acciones.

Todaimagen esunsigno, no eslarealidad
misma, sblo la representa. La mayor cantidad
de datos y experiencias del hombre actual, las
recibe en forma de signo. La observacion
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directa de fendmenos ha quedado reducida a
pocas ocasiones. Se aprende a través de los
media.L osdecaracter audiovisual sonlosque
se acercan mas a las experiencias redles. La
television es su mayor exponente.

Detras de todainocente imagen, que sélo
pretende entretener, de cadapelicula, teleserie
o los mismos programas en directo, hay valo-
res culturales que influyen para modificar
conductas y fomentar nuevos estilos de vida.
En latelevision los «profesores» son general -
mente actores profesionales de atractiva per-
sonalidad; presentados con técnicas de reali-
zacion de sofisticada tecnologia.

En la actualidad, una de las manifestacio-
nes mas claras para conocer que una persona
es capaz de vivir en su época, |o determinala
capacidad de entender el lengugje que las
imagenes nos hablan. El hombre moderno ha
tenido que fortalecer sus mecanismos de de-
fensa para solo receptar una parte del caudal
estimulante del entorno. Discriminar los men-
sgjes esuno de los elementa-

capacidad de decision. Se crea asi la inte-
rrel acion de joven-escuel a-sociedad. Lacultu-
ratelevisivaestaen plenavigencia; sblo mues-
tra opcion para un tipo de sociedad que nos
Ileva a seleccionar, y en algunos casos, a ser
protagonistaen ella. Latelevision es creadora
desentidoy promuevesusmodel 0s, quevistos
de cercay cotidianamente, pueden reforzar o
cambiar nuestrasideasy comportamientos. Es
parte de nuestra historia personal, familiar y
social. «Mal ostestigossonlosojosy losoidos
para los hombres, si tienen almas que no
entienden su lenguaje» (Heréaclito). Es el pro-
pio perceptor quien dasentidoaloquelee, alo
gueescucha, aloqueve. Todarealidad presen-
tada debe ser interpretada, decodificaday tra-

ducida para que su asimilacién sea efectiva.
El efecto de presencia que produce la
television es a menudo més intenso que la
realidad misma (por gemplo: un partido de
fatbol). Laimagen y el sonido amplifican las
vivencias sensoriales. Estamosinmersosen el
espectécul o, losgritos, gestos,

les pasos para elegir 1o que

primeros planos de lo jugado-

nos competeo no. El artede  Diariamente el nifio res, permiten «estar dentro» y
la persuasién Ilega a hacer- yel joven reciben «partici par» del mismo. '
nos confundir y aceptar los ) El visionado de la televi-
desafios de la significacion e'] forma«ca’sn sion ha cambiado subcons-
del mensaje, que en general  Pasiva, atravésde cientemente el estilo para una
seacompafiadeunarespues- losdiferentes me- efectivacomunicacion. Lafor-
taen la conducta. dios, multitud de ma relgjada, informal y entre-
. acontecimientosy teni('ja se ha co,nverti.do en el
Cultura por los medios - - patrén. Se podria decir que la
Diariamente €l nifio y & situaciones. Hay forma de razonar de una per-
jovenrecibenenforma«casi» quedespertarleel sonamodeladaenloslibroses
pasiva, a través de los difee  gusto por la partici- diferente alos acostumbrados
rentes medios, multitud de  pacién en laaventu-  alosaudiovisuales. En estos
acontecimientos y situacio- racotidianade alti mos, se nota;elxlta de con-
nes. Hay que despertarle el - - centracion para hilvanar pen-
gusto por la participacion en re_CIblry er_'llt" samientos e ideas, tienen un
informacion.

|a aventura cotidiana de reci-

razonamiento fugaz como

bir y emitir informacién. Ello
impulsara a la blsqueda de
hechos que estimulen cualidades morales y
éticas, ampliando su marco de referencia e
incitar alainvestigacién, aplicando su criterio
analitico, favoreciendo crecer como seres con

quien detalla imagenes que
pasan velozmente. Resumen
situaciones diversas, sintetizan acontecimien-
tos, no utilizan un razonamiento riguroso.
Lanzan ideas que pueden ocupar un lugar u
otro, solo el conjunto adquiere un sentido.
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Estamos acostumbrados a recibir infor-
macion muy rapida, no aceptamos las cosas
guesuceden lentamente. Hay unejerciciodela
percepcion bastante més exigente. Se es mas
locuaz y se procuratrasladar unainformacién
en el menor tiempo posible. En muchos casos
ayudar a controlar mejor la situacion. En la
television, las cosas ocurren (se muestran) en
muy pocos segundos. Se exige que nuestra
conversacion o discurso sea breve, resulte
interesante, rapido, ritmico, con lenguaje agil,
y si es posible, con refuerzos visuales. Tene-
MOS nuestro «gran maestro» en la publicidad
televisiva.

Toda interpretacion de un mensaje esta
relacionado con el yoy miscircunstancias, yo
y mi historia personal, yo y mi cultura. Es la
consecuencia de una serie de valores que im-
pulsan, orientan y deciden sobre como actuar
hacia ciertas metas escogidas.

La lectura o visionado de los medios de
comunicacion de masas, es unabuenaoportu-
nidad para compartir un tiempo de formacién
y educacion con el nifio, el joveny el adulto.
Tanto la television como los demés medios
pueden ofrecer, en principio, una ayuda efec-

tivaacomunicarsey acomprender losdiferen-
tessegmentosdelasociedad, servir devehicu-
lo participativo.

Miguel Angel Biasutto Gar ciaes

profesor delaDivisién deRecur sosDidéacticos
del ICE dela

Universidad PolitécnicadeMadrid.
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Television, espectaculoyeducacion

Joan Ferrés i Prats

Encontrar |las claves de |a television para ensefiar y aprender desde las aulas a
utilizar este nuevo lenguaje, es el objeto de reflexidn de este experto en comunicacion
audiovisual quenosproponecomoreto educar «para»y «desde» el espectacul o quenos
ofrece el mediotelevisivo, como estrategia para superar el divorcio entrelaescuelayla
teley por ende, para fomentar unos alumnos mas criticos y reflexivos.

El binomio television-educacion

Hasta el momento el binomio television-
educacion no ha funcionado demasiado bien.
Ni en una ni en otra direccién. Por una parte,
hay que considerar que en lineas generales la
television no haresultado -ni esta resultando-
ser excesivamente educativa. Por otra parte,
tampoco las instancias educativas han conse-
guido aproximarse con acierto a la television.
Entretanto, las nuevas generaciones de alum-
nos han vivido y siguen viviendo como
escindidasentreestosdosmundoscontrapues-
tosy sin convergencia, incapaces detender un
puente entre ellos. Nadie |les ha ensefiado.

El matrimonio formado por e binomio
televisidn-educacion (o television-escuel ) es,
aunque mal avenido, inevitable. La television
educa aunque no quiera. Esdecir, educainclu-
so en aquellos casos en los que no lo pretende
explicitamente. Para bien y para mal. Educa en
cuanto transmite, de manera intencional o no,

conocimientos, principios y valores. Pero su
funcidén no es primordialmente educativa. La
delaescuela, si. Y laescuelano cumplirasu
tarea educativa si olvida laincidencia que la
televisiontienesobrelasnuevasgeneraciones
de alumnos.

Por lo tanto, |a responsabilidad primor-
dial del buen entendimiento del binomio tele-
vision-educacion debe recaer en la escuela
Latelevision puede permitirse el lujo deigno-
rar alaescuela, pero éstano puede permitirse
el lujo deignorar alatelevision. O no deberia
permitirselo. Aunque en demasiadas ocasio-
neslo hayahecho. Aunque, en general, ahora
mismo lo siga haciendo.

Pero no siempre el error de la escuela ha
sido ignorar a la television. A veces la ha
tenido muy en cuenta, pero no ha sabido
situarse adecuadamente ante ella: ni ha sabi-
doformar telespectadoresreflexivosy criticos
ni ha sabido integrar lo mejor de latelevision
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paraoptimizar el proceso de ensefianza-apren-
dizaje.

Probablemente si la escuela ha fracasado
en esta doble tarea ha sido porque no ha

culos. programasdevariedades, realityshows...
Para completar lafiesta, |adimension especta-
cular acaba por impregnar incluso aguellos
espacios que originariamente no se regian por

encontradolasclavesparauna
adecuada interpretacion del
medioy, apartir de ahi, no ha
sabidodisefiar criteriosy pau-
tas parauna positivaintegra-
cion. En las péginas que si-
guensepretendedar respues-
taaestascuestiones.

La cultura del espectaculo

El concepto de especta-
culo puede ser una de estas
claves para una adecuada
comprensiéon del fenémeno
televisivoy, enconsecuencia,
para una aproximacion edu-
cativa al mismo. El concepto
de espectacul o puede ayudar
aver el hinomio bajo unanue-

Laresponsabilidad
primordial del
buenentendimien-
todel binomio
television-educa-
ciondebe recaeren
laescuela. Latele-
vision puede permi-
tirseellujode
ignorar a laescue-
la, peroéstano
puede permitirse el
lujodeignorarala
television.

lospardmetrosdel espectécu-
lo. Basta pensar, por ejemplo,
en los discursos politico, in-
formativo o publicitario. En
Estados Unidos (y aqui mis-
mo cada vez mas) las campa-
fasel ectoral esson auténticos
shows. All4y aqui, también
los informativos diarios seri-
gen por los parametros expre-
sivosdel show business. Las
noticias seescogen por su ca-
pacidad de impacto, y de los
acontecimientosseofrecentan
s6lo las dimensiones mas
impactantesy menos comple-
jas. Es decir, se trividizan y
descontextualizan. Losespots,
en fin, cumplen més la fun-

valuz, desde unanuevapers-

pectiva, porque uno de los

rasgos mas peculiares de la television es su
dimension espectacular.

Hasta tal punto es esto cierto que hoy,
gracias ala televisién, nuestra cultura podria
definirsecomo unaculturadel espectaculo. En
todas las épocas y en todas las culturas ha
habido espectéculo, es cierto. Pero tal vez
ninguna como ésta pueda definirse como so-
ciedad del espectacul 0. Unacosaesqueenuna
sociedad haya espectacul o y otra que se con-
vierta en una sociedad del espectaculo.

En otras eras y culturas el espectaculo
estaba circunscrito, limitado por las coordena-
das espaciales y temporales. Conciertos, de-
portes, teatro o circo tenian reservados sus
forosespecificosy asignadossusdiasy horas.

Hoy el espectaculo esomnipresente. Y no
hay que desplazarse para contemplarlo. Ante
todo, latelevisionfagocitatodaclasedeespec-
taculos: desdeel cinehastael deporte, pasando
por los conciertos, lostoros, €l teatro, el ballet
o€l circo. Ademas, aflade suspropiosespecta-

cion de seducir que de infor-
mar, limitdndose con frecuen-
ciaaser unafiestaparalossentidosy paralas
emociones.

Y es que latelevision se rige por el prin-
cipio supremo de las audiencias. Ellas dictan
sutirania. Y paraatraer alas audiencias, nada
mas comodo y gratificante que recurrir a es-
pectaculo.

Television y espectaculo

El carécter espectacular de la television,
derivado de sus condicionamientos econémi-
Ccos, se ve potenciado, por una parte, por su
propia especificidad tecnolégica y, por otra,
por sus planteamientos narrativos.

Desde el punto de vista tecnolégico, la
television es un medio audio-visual-cinético.
En consecuencia, y a diferencia de lo que
ocurre con €l libro, privilegia lo dindmico
sobrelo estético, |0 sensorial sobrelo concep-
tual, lo sonoro sobre lo silencioso. Es, por lo
tanto, unbanquete paralossentidos. Mientras
en un texto escrito hay que buscar lagratifica-
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cionenel sentidodel osdiscursos, latelevision
ofrece una gratificacion inmediata provenien-
tedelossignos. Casi sin esfuerzo. Hay, pues,
un primer nivel espectacular proveniente del
juego delasformas, los colores, lamUsica, las
vocesseductoras, losefectossonoros...

A este primer nivel habria que afiadir las
espectacul ares prestaciones de lainfografiay
de las més modernas tecnol ogias audiovisua-
les einforméticas. Estas sofisticadas tecnol o-
gias facilitan no tan sblo la fiel reproduccién
audiovisual de larealidad, sino su fascinante
transformacion, dando lugar a toda clase de
trucajes, de fascinantes efectos visualesy so-
noros. Unosefectosdelosque cadavez echan
mano con mayor frecuencia las cadenas. No
sblo los video-clips. Son muchos los progra-
mas que basan en estos efectos parte de su
atractivo.

Habria que hablar, ademas, del dinamis-
mo de los programas, deriva-

sensorialidad. La carencia de hiperes-
timulacion sensorial es compensada por la
extraordinaria potencialidad narrativa y
emotiva

La television es la moderna fébrica de
suefios. Todo son historiasenlatelevision. No
sblo las peliculas y las series. También los
concursos o | osrealityshows. Son historiaslos
partidosdefutbol o debaloncesto. Lo son casi
todoslosespotspublicitarios. Y lo son, enfin,
las noticias. Los periodistas saben que, para
tener éxito, una noticia ha de estar
personalizada, hade haber conflicto, hade ser
un drama...

En definitiva, buena parte del éxito de la
television proviene del espectaculo derivado
del enfrentamiento -en toda clase de progra-
mas- entre buenos y malos, del drama creado
por laluchaentretendenciasconfrontadas, del
conflicto entre 1o que se tiene y lo que se

desea... Estaseriedetensiones

dotantodelaconstantemovi-
lidad de las camaras como de
un montgje trepidante. El ver-
tiginoso cambio delos planos
en la mayor parte de los pro-
gramas permite un cambio
constantedelasrealidadesre-

Latelevisidonesla
moderna fabrica
de sueios. Todo

son historiasen la

television. Nosolo

activan en el espectador meca-
nismos de identificaciéon y de
proyeccion. Buena parte de la
espectacularidad televisiva
proviene, pues, de esta impli-
cacion emotiva y, a partir de
ella, de su capacidad para la

presentadas en pantalla o, las peliculasy las liberacion catértica.
cuanto menos, un cambio series. También ) o
constante del punto de vista los concursoso los Espectaculo socializador
desde el que se pbservan Igs «reality showsb. Ija capacidad para,el es
realidades. Gracias a este rit- - - pecticulo no es tan sélo un
mo trepidante, se incrementa Son_h'Stona§ los elemento gratificador que po-
la espectacularidad derivada ~ Partidosde fatbol tencia el atractivo del medio.
delasimplegratificacionsen- 0 de baloncesto. Lo Es también un mecanismo
sorial. soncasi todos los socializador. Es decir, €l es-
Pero el carécter especta- espots publicita- pectaculo, que es el mecanis-

cular de latelevision no pro-
viene tan solo de su extrema-
da sensorialidad. Hay otras
vias para potenciar el espec-
taculo. Por jemplo, € recur-
so constante a la narracion y, a partir de ella,
alaemotividad. Hay programas de gran éxito
popular, como losreality shows, enlosquela
espectacularidad apenas se basa en la

rios. Yloson, en

fin, las noticias.
.|

mo mediante € que la televi-
sién consigue gustar, es tam-
bién el mecanismo por el que
se convierte en un medio efi-
caz paralatransmisiondeideo-
logiasy devalores.

Es desde |os pardmetros del espectéculo
como la television socializa, tanto cuando lo
hace de maneraintencional como cuandonolo
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pretende explicitamente. La television trans-
mite ideas y valores desde |o sensorial, méas
gue desde lo conceptual, desde las iméagenes
mas que desde | as palabras, desde las emaocio-
nes més que desde la racionalidad, desde el
subconsciente mas que desde
la conciencia

En la resolucion de las

Educar para e espectaculo

En unasociedad quelo conviertetodo en
espectacul o, no sepuedeeducar comosehabia
educado hastaahora. Lasociedad del especta-
culo se caracteriza por privilegiar laimageny

la misica, mientras en la es-
cuelalosalumnosrecibenfor-

historias, delosrelatos, delos Tal vez_la escuela maz;\c a:)én r?:blzld o to.tde |_Ia
conflictos, de los dramas se haequivocado Ia_ zoci e(r:izd del e;gcga Oa_ pria_1
premiaaunos personajesy se manerade aproxi- vilegialo concreto, lo sensiti-
castigaaotros. También selos marse alatelevi- vo, mientrasqueenlaescuela
premiao selos castigaapartir sién:seaproxima  se forma sobre todo para la
Leenioniter  aclladesdolos  Swemlr omaidd
garlos, se premia o se castiga Parametros del mgntal mente en la via emo-
todolo querepresentan. Esasi discurso, que son tiva, mientras que la escuela
como la television cumple, no losquedefinena prepara a los alumnos en la
siempre intencionalmente, su laescuela, yno viaracional. Latelevisiénbasa
funcién socializadora. desdelosdel su fuerza en |a capacidad de
Un reto para la escuela espectaculo, qu_e ;?2:;2{33;323? ;;Z:ﬂ?na

De estas consideraciones son los que defi- nos para la capacidad de ar-

nen a la television.

sedesprende quelatelevision
plantea a la escuela un autén-
tico reto. Y ello por un doble
motivo. Por unaparte, porquetal vez laescue-
la ha equivocado la manera de aproximarse a
la television: se aproxima a €ella desde los
parametros del discurso, que son los que defi-
nenalaescuela, y nodesdel osdel espectéaculo,
gue son los que definen a la televisién. Por
otra, porque el hecho de educar en una socie-
dad del espectaculo plantea a la escuela pro-
blemas nuevos, especificos, impensables en
culturas anteriores.

Se llega, pues, ala conclusion de que se
impone un viragje. Hay que encontrar nuevas
vias. El video puede ser un excelente aliado
paratender un puente entre latelevision y la
educacion. Y ello en un doble sentido. Ante
todo, porque puede ayudar a ensefiar a ver
television; es decir, puede contribuir ala for-
maci6n de telespectadores. Y también porque
puede contribuir a integrar lo mejor de la
television en el proceso de ensefianza-apren-
dizaje.

gumentar. La sociedad del
espectaculo utiliza a menudo
recursos expresivos que co-
nectan conlaesferadelo subconsciente, mien-
tras laformacioén escolar se mueve casi exclu-
sivamente en la esfera de la conciencia.

En definitiva, las nuevas generaciones de
alumnoscrecen enlaindefension. Salendelas
aulas sin una preparacion especifica pararea-
lizar de manera humana, consciente y critica
aquel tipo de actividad a la que més tiempo
dedican.

Educar desde e espectaculo

¢Qué supone educar en una sociedad del
espectéculo? ¢Puede seguirse dentro del aula
como si nada hubiera ocurrido fuera de ella?
¢Qué cambiosimponeen el proceso educativo
la cultura del espectaculo?

A estosproblemasseafiadeotro: ;comose
puede conseguir que se acepten las informa-
ciones escolares en una sociedad hiperin-
formada? En las modernas sociedades occi-
dentales se vive lainformacion con una satu-
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racion extrema. Tan s6lo desde el punto de
vistade lapublicidad, se calcula que las nue-
vas generaciones reciben una media de entre
300 y 600 impactos publicitarios diarios. La
persona tiene una capacidad limitada de re-
cepcion de informacién. La captacion de la
atencion es el primer paso para la eficacia
comunicativa de un mensgje. Es dificil captar
la atencion de una persona expuesta a un
bombardeo de mensgjes. Lo |6gico es que
seleccione aquéllos que le resulten més grati-
ficadores, més comodos.

No basta, pues, educar parael espectacu-
lo. Es fundamental también educar desde el
espectaculo. Es dificil que la escuela pueda
competir conlosmedios de masas audiovisua-
lessi no reelaborasu discurso, si no adaptasu
sistema comunicativo. Se trata de partir de lo
concreto parallegar alo abstracto. Setratade
partir de lo sensitivo para llegar a lo intelec-
tual. Se trata de partir de la emocién para
llegar a la racionalidad. Se trata de seducir
parallegar a razonar, de sentir para ayudar a
pensar.

En concreto, integrar la television en la
ensefianza no ha de significar necesariamente
seleccionar las imagenes més abiertamente
didacticas, lasimagenes educativas o cultura-
les. En algunos casos habraque hacer precisa-
mente lo contrario, introducir las imagenes
menos didéacticas, las més espectaculares, las
mas impactantes. Se trata de aprovechar la
capacidad de impacto del espectaculo para
inquietar y no para adormecer, parainterpelar
y no para aienar, para motivar y no para
entretener.

En esta concepcién de la ensefianza no
tienen por qué ser didécticas las imagenes
televisivassel eccionadas. Lo quetienequeser

didactico es el conjunto en el que se integran
las imégenes. Es el profesor € que convertird
en didéctica la sesion. Las imégenes pueden
ser simplemente motivadoras, es decir, pue-
den limitarse a despertar el interés de los
alumnos por € tema

En definitiva, el binomio television-edu-
cacion sdlo se puede resolver adecuadamente
desde laclave del espectéculo: educar parael
espectaculoy educar desde el espectaculo.

Joan Ferrési Pratsesprofesor dela
Universidad «Blanquer na» deBar celona.
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Ni la caja es tan tonta como parece,
ni el espectador tan inocente como se cree

Educacionparalalecturacritica
delatelevision

Enrique Martinez Sanchez

El mundo esinvadido por imagenes. EI medio televisivo acapara la mayor parte
deellas. Lasociedad no puedeignorar el problema cultural que segenerani ignorar sus
consecuencias inhibiéndose en la busgqueda de soluciones. ¢El sistema educativo tiene
profesional es que ayuden a la poblacién, en formaci 6n permanente, a encarar positiva-
mente [os mensajes que emite la televisidn, o es necesario que los prepare? Enlasaulas
sededicabastantetiempoalaliteraturaescritay muy pocoonadaal analisisdel mensaje
iconico, olvidando el tremendo poder quelaimagen organizada por losgrandes medios
de comunicacion de masas tiene en la formacién de conciencias y en los cambios
culturales. En este articulo, el autor expone la necesidad de enfrentar con objetividad
el hechotelevisivo, deaceptar el desafio social queexpresa, y dedisefiar estrategiasque
permitan aprender a ser espectadores responsables, criticos y participativos de los

medios de comunicacion.

«Escuche, Corso: Y anohay lectoresinocentes. Anteun
texto, cadaunoaplicasupropiaperversidad.

Un lector eslo que antes haleido, més el ciney la
televisionquehavisto. A lainformaciénque leproporcione
€l autor, siempreafiadiralasuyapropia».

El clubDumas deA. Pérez Reverte (1992)

«Lapeliculaesalarepresentacionteatral loqued libro
fueal manuscrito. Poneadisposiciondemuchos, enmuchos
momentosy lugares, loquedeotromodo quedariarestringi-
doaunospocosy apocosmomentosy lugares. Lapelicula,
igual que €l libro, es un mecanismo de duplicacién. La
television escontempladasi multdneamente por cincuenta
millonesdeespectadores».

El aulasinmuros deM. McLuhan (1992)

«Enlalecturaesel sujetoel quecontrolalaexperiencia,
controlael ritmodel proceso. Enlatel evisiénesel medioel
quecontrolalaexperiencia, el ritmodel proceso, lacadencia
depasodelasimagenes, laduracidndelaexperienciax».

Televisiényeducacion, deJ. Ferrés(1994)

Lahumanidad tiene en su mano la tecno-
logia. La ha elaborado y debe utilizarla en
beneficio de su supervivencia. Por el contra-
rio, la manipulacion que la sociedad misma
hacey recibe de |os medios de comunicacién,
manejados por unos pocos, hace que tanto la
libertad de conciencia de la especie humana
como su cultura se vean amenazadas.

L osmediosdecomunicacidn, y enconcre-
to latelevisién, no deben convertirse, comola
energia nuclear, en un peligro pablico. Para
ellolasociedad en general y €l sistemaeduca-
tivo en particular, deben tomar |a responsabi-
lidad necesaria que permita convertir a los
medios de comuni cacién, deinstrumentos aje-
nos y en algunos casos peligrosos para la
humanidad, en indispensables mediadores
entrela sociedad y el ciudadano.
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Latelevision esta en todas partes, posee
un poder de penetracién cadavez mayor enlos
hogares, en lacalley en los centros de ense-
flanza. Estarealidad implicaun desafio para el
sistema educativo y para sus
responsables més directos.

cente». Quien dio por primeravez €l apelativo
de«cgjatonta» alatelevision, no seequivoca-
baenlodecaani enlo detonta, yaquetodas
las cajas |0 son. Zeus orden6 a Hefestos que
fabricaseaPandora-todoslos
dones-, una bellisima mujer

para que con sus encantos

1. La sociedad crea y puede La SOCIedad_eSta en arruinara a género humano
destruir sus propios mons- granmedidaa en venganza por €l robo del
truos mercedde los fuego. Pandora abrid su cgja
1.1. Al monstruo del doctor impactosvertigino— para mal delos pecadOS dela
Frankensteinlegustan lasflo- sosde laimagen, humanidad, pues a pesar de
resy juega con los nifios de lavisién parcial g:‘eenz ‘;a’arzit:bﬁoﬁ'ria ‘ljg
L os medios de comunica- - "
cion, participes responsables delosquetienen que sembro, por mala utiliza-

de gran parte de la cultura de
los grupos humanos de nues-
tro tiempo, crean opinion, len-
guaje, mitos y costumbres.
Pueden del mismo modo crear
monstruos ingobernables;
irrealidades y fantasias con
negativaincidencia en la mis-

en sumano el po-
der de lainforma-
cion,dela
intencionalidad de
quienes programan,
filtranunosdatosy
danprioridade

cion, fueron los males -true-
nosy tempestades- dondeno
eran necesarios.

Sin embargo, no tiene
nadadetontalaintenciony el
trabagjo de quienes deciden,
programan, producen y emi-
tenloqueseveenlapequefia

ma cultura en la que partici-
pan. La sociedad esta en gran
medidaamerced delosimpactos vertiginosos
delaimagen; recibelavision parcial delosque
tienen en su mano el poder de lainformacion;

se encuentra condicionada por la intenciona-
lidad de quienesprograman, filtran unosdatos
y dan prioridad eimpulsan otros. Detrasdelos
mediosdecomunicacinhay personas, grupos
de poder, ideologias e intereses.

El engendro de Frankenstein, una vez
creado, seescapd delasmanosde su autor. En
la version cinematografica de Robert Florey
(1931), «Frankenstein, the man who made a
monster», €l monstruo, a que da vida una
tormenta eléctrica, tiene sentimientos, queda
en éxtasis ante la luz y aprecia la ingenuidad
de una nifia. Se convierte en un ser malvado
después de tropezarse con laimplacable hos-
tilidad eincomprension de los seres humanos,
hasta que inevitablemente es destruido.

1.2. Pandora abre |la caja de los truenos
«Sevende cajatontaparaespectador ino-

—idpulsanoteos .,

pantalla. Latelevision sehace
latonta paraque latengamos
en cuenta. Asi puede engafiarnos. Como en el
caso de Pandora en que, de la misma manera
gueenviainundacionesalugaresen quesobra
agua, deja sin gota zonas en que la necesitan.
La television puede ser tanto caja de agua
mansa como cgjade rayosy truenos.

1.3. Minotauro, Teseo, Ariadnay €l ovillo
Parano sentir desamparo ante los medios
de comunicacién, se debe penetrar en el labe-
rintotelevisivoy desentrafiar enlo posiblesus
pasadizos, analizar el fendmeno social del que
procedey conocer suscodigos, reglas, técnicas
y estilos. Tal vez es posible establecer asi sus
mecanismos claves de entrada en el pensa-
miento individual y colectivoy las estrategias
educativasaseguir parautilizarlo en beneficio
de los valores que actualmente la sociedad
demanda. L osmonstruosno los creasolamen-
te la television. Los antiguos minoicos, para
explicar la cantidad de hijos ilegitimos pro-
ducto de launién de su reinacon un cretense,
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crearon aMinotauro, a que habia que ofrecer
anualmentelo mejor delajuventud. El ingenio
de Ariadna, el valor de Teseo, y un ovillo de
hilo quelepermitio entrar y conocer el laberin-
to de Creta, salvo alaciudad de Minotauro. A
los monstruos se los puede crear, aunque en
algunas ocasiones es muy dificil destruirlos.

1.4. Terminator o los monstruos se crean, se
destruyen y si el productor quiere, se trans-
forman

Para desmitificar y transformar a los me-
dios de comunicacién es necesario establecer
relacion con ellos. Para introducirse en el
laberinto, Teseo utilizé € hilo de Ariadna.
Nada se soluciona con aborrecer latelevision,
escandalizarse con €ella o tenerle miedo y evi-
tarla. Es imposible rechazar su misma existen-
ciao el fendbmeno social que produce. Muchas
veces, como al del Doctor Frankestein, alos
monstruoslesgustanlasflores
y los nifios, y se puede hacer

gramasy otraintencion en quienlosoyey ve.
No hay lectores o telespectadores inocentes,
pero si puede haber | ectores o telespectadores
indefensos. Queda el derecho de prepararse
para afrontar y enfrentar el mundo de laima-
gen. Es necesario transformar la intencién
comercial de quien produce los impactos vi-
sualesenfuentey objetivodeinvestigacion, de
reflexion y de conocimiento critico.

Don Quijote, dio més importancia de la
necesaria a unos molinos, convirtiéndolos en
su demencia en gigantes amenazadores. La
television esun gigante-o molino- con piesde
barro que se puede conocer y por lo tanto
analizar. Esto |o hace vulnerabley susceptible
deser conducido por lospropiosespectadores
y sobretodo por lossectoressocial esresponsa-
bles, que pueden y deben tomar parte en la
tarea. El magnificar la importancia de la tele-
visién, el creer que es ago
Igjano, intangible, o de dificil

: Ladisociacién acceso alos profanos, puede
gmlste!dl con ellos antes que Itural I originar situaciones de infe-
estruirlos. culturalquecreafa i gadque, comoaDon Qui-
La television, como cudl-  televisiGnpresenta  jote, conduzcan al fracaso.
quier medio de comunicacion,  n grave problema
es creada por el hombre y su ’ 2L ;
- . Los masajes de McLuhan
cultura. Lo que un hombre o yaque_ puedecon | asa;l del .
mujer hace, otros pueden en- vertirseenuna 21 Egazla]e mensaje
tenderlo, adentrarse en ello 'y multiplevision aID sdeel momentoenque
transformarlo a su modo. patolégicade la cualquier actuacion comuni-
; ! cativa nace de unaintencion,
James Cameron, director realidad. enuna .
de Terminator-Schwarzene- esauiz Ofr,eni acul- posee ya en Su cont.enldo u(;
gger, tenia ideas muy claras q . mz;a]e. L:Isexpres!ones, « o
cuando transformé al robot ~ turalysocialoen med!o Sel meﬂsalg” y T
malvadoy destructor delapri- unapercepcion hm 10€s de”;:sale’ eMclu-
mera entrega de la serie, en maniqueade los an son, € egta op.tlca,
- e consecutivasy al mismotiem-
una méaguina tan destructora valoreséticosy | . dénti
como la primera, pero con ga- morales po comp ementar! és e identl-
nas de salvar el mundo en la ) cas en su mensgje. Por esta

segunda parte. Terminator ya

razoén toda comunicacion de
los medios tiene una lectura,

habiacreado ciertaadiccion en los espectado-
res y era necesario utilizar los recursos del
personaje para continuar la serie.

1.5. Por creer ver gigantes, Don Quijote
resultd vencido por unos molinos
Hay unaintencion en quienes crean pro-

y essusceptibledeandlisis. «<Mensaje»y «Ma-
sgje» pasan de ser mero juego de palabras
ingenioso parapasar aidentificar unanuevay
diversa forma de trasmitir la informacion.
Un inédito estilo comunicativo caracteri-
zaalatecnologia de |os medios audiovisuales
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el éctricos, electrénicoso cibernéticosy ladife-

rencia de los anteriores. El bombardeo de las

ideas (masgje), crea nuevas formas de trasmi-

tir los contenidos (mensgje), que obligan a
analizar el medio como elemento primordial e
imprescindible en la comunicacion.

2.2. El masajedel medio, losociocultural yla
telenovela de lastresy media
La cultura entraen € ce-
rebro humano a través de mi-
Ilones de estimul os exteriores

cos, lostécnicosy los periodistas. El universo
se infiltra en el pequefio mundo individual y
familiar.

«Es imposible comprender los cambios
socialesy culturales -como afirma McLuhan-
si no se conoce el funcionamiento de los
medi0s».

El dia en que alguien apaga el televisor
para leer un libro -un ejemplo- mientras se
juega un importante partido
defltbol, seguiralasinciden-
cias del partido, goles sobre

ensumayorianocontrolados. ~ Lainfluenciade la todo, por el griterio del vecin-
La sociedad tampoco puede televisidnenla dario. Conoceréaen cada caso
dqminar los im.pactos gue sus culturadeuna qqé equipo metip el goI., qué
miembros reciben desde el f ili miembro del equipo lo hizo, y
mundo exterior hacia su pro- amifiay po_r S_u con un poco de suerte tendréa
pia cultura. En una familia, efectomultipli- noticia de las circunstancias

por gemplo, se entremezclan
pautascultural esrecibidaspor

cadorenladetoda
lasociedad, noes

mas importantes de cada ju-
gada.

cua quigra de sus migmbros controlable por ' o
desde diferentes espacios por medios coactivoso 2.4. El masaje delosindices
infinidad de cauces incontro- n de audiencia y el simpético
lables. represivos. negrito delatele

El que en una casa no se
permita ver el culebrén a los
hijos no impide que el argumento, loslios, los
desastresinternosdeunafamilia, losamoresy
los odios y sobre todo el morbo afiadido no
sean introducidos através de comparieros de
colegio, queasuvez lareciben desusfamilias,
Vecinos o vecinas. Lo que es lo mismo: la
influenciade latelevision en la cultura de esa
familiay por su efecto multiplicador en la de
todalasociedad, no esen absol uto controlable
por medios coactivos o represivos.

2.3. El masaje que seintroduce en el cuarto
de estar y los goles del vecino del quinto

La sala de estar, 0 €l lugar en el que se
disponedel televisor, esmuy pequefiaen com-
paracion con los mundos que se crean en su
interior. Sin salir de casa se ve cine, deportes,
noticias, entretenimientos, teatroy revistas, se
conocen las tltimas novedades delamoda, de
las vanguardias artisticas, la interpretacion
del mundo que hacen losidedlogos, |os politi-

Losindicesdeaudiencia,
o lo que es lo mismo la
comercializacion delatelevision, hacen quela
competitividad sea el elemento prioritario en
la planificacién, decisién, produccion y man-
tenimiento de los programas televisivos. Las
diversas cadenas, incluidas las estatales, u-
chan por aumentar en varios miles sus nUme-
ros de audiencia, que significan minutos u
horas més de publicidad, que esdelo que las
televisionesviven.

Cuando se habla de lectura critica de los
medios no se pueden olvidar los motivos, los
interesesy losobjetivosquelasempresasdela
comunicacion tienen para presentar el mensa-
je. Tampoco hay que desconocer quelamisma
television creaespaciosde opinién, queinflui-
rén en quelostel espectadores deseen ver uno
u otro programa.

Steve Urkel, el simpatico negrito con ga-
fasdela«tele», interpretado por €l actor Jajeel
White, no era en sus comienzos mas que un
personaje muy secundario en la serie «Cosas
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de casa». Entraba, hacia su gracia, y salia
Cada dia mas, los espectadores pedian su
presencia. En estos momentos, es el protago-
nista de laserie, y no hay escenaen laque no
salga o situacién que no pro-
voque.

Anunciantes, agenciasde

tasbasicasdelacultura. Estasintervenciones
programadas reducen en los espectadores la
posibilidad de opinién o criterio propio.
Seestaasistiendo al acontecimiento de
la homologacion de la cultura
en todo el territorio nacional.
De la misma forma que se

publicidad y responsables de Es preciso impli- homogeneiza el vestuario, los
las cadenas, ('estan. preocupa— carse como educa- pei nadps, el Iengqa;e o} el'est|-
dos por estasituacion, uncir- lodevida, seconvierteenigua-
culo vicioso, en laque se en- dores 0 comocon- litario el humor en el pais en-
cuentranenluchaconstantey sumidoresde tero. Algo propio como labro-
de laque no pueden salir. Un imagenen lafor- ma, autéctono como el doble
programa sin audiencia sufi- macion personal sentido, la ironiay el chiste,
ciente reduce'|r.remed|able~ haciamediosy que suelen ser Iaqumta esen-
mente la publicidad, lo que - cia de cada lenguaje se trans-
obliga a suprimirlo. El feno- mensajes,y p_rocu- forma en un producto Unico,
meno esta ahi, pero laaudien- rar que los siste- sin competitividad graciasala
ciasomosnosotros. ;Comose mas educativos, television. Para ilustrar este
puede potenciar lo que es familiares, regio- hecho es (til interpretar e in-
mejor y rech'az.ar lo que no nales, estatalesy yeshgarfenomenosc;omumc&
interesa? La Unica salida es - - tivos como el ocurrido en los
alargoplazo- el quelosespec- §omales, hagan ultimos meses con «Chiquito
tadores ejerzamos nuestro de- inexcusableun de la Calzada». El montaje
rechodeintervenciénylogre-  diseflodeenseifan-  comercial que sehacreado en
mos mejorgr' la calidad de la za-aprendizajeen torno a este cuenta-chistes
programacion. el que se conside- (¢humorista?) -contodo el res-

- petoquepuedemerecer super-
3. Conocer y analizar «la ren Ios_me(_ifos de sona- esespectacular. Enpoco
gran manipulacion» comunicacionysu tiempo, latelevision hacreado

3.1. La homologacion del
humor: Reirse por decretoy
otros «fistros»

La television actlia en gran cantidad de
ocasiones imponiendo sus propias reglas de
juego; el espectador entracomo si desu propia
cultura se tratara. Las risas enlatadas que
sirvendefondoalamayor partedelostel efilms
en clave de comedia, estan condicionando
cadasituacion comicao chisteconloscriterios
de quien produce la serie, con independencia
de que la cultura sea anglosajona o latina. En
los programas con publico todo esta prepara-
do. Lasrisas, losaplausosy lasactuacionesen
apariencia esponténeas, incluyen metamen-
sgj es que conforman sublimina mente | as pau-

SJisiscriti

asu alrededor un espacio cul-
tural en el cual lengugje expre-
sivo, movimientos, tonos y palabras, se han
contagiado a sectores determinados de la po-
blacién. No se encuentralugar en el que no se
nombren o recuerden sus «chistes», serepitan
sus«pal abras» o seriansus«fistros»y despro-
pésitos. Se comercializa un video con sus
actuaciones, se le presenta con autoridad en
galas de television a mismo nivel histérico
gue humoristas de toda laviday lograllenos
espectaculares en cualquier lugar del pais en
gue se presentan sus actuaciones. Cabe pre-
guntarse si el éxito responde a un cambio
cultural en sectores de la poblacion o a una
gran manipulacion temporal de la cultura con
fines exclusivamente comerciales.
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3.2. La contraprogramacion y otras limita-
ciones a la decision personal

El masaje manipulativo de latelevision se
evidencia en todas sus manifestaciones. Se
puede analizar criticamente el horario, la pro-
gramacion y contraprogramacion, las campa-
fias de marketing, la publicidad propiay todo
aquello quetienerelacion con lavidaeintere-
ses de cada empresa productora.

El horario de emisién es un modo de
dirigir a espectador en uno u otro sentido. El
guepeliculasclasicas, mesasredondaso deba-
testeméti cosseposterguen hasta medianoche
o lamadrugada, es indicativo de laimportan-
cia que las empresas productoras otorgan a
cierto tipo de programas.

L acontraprogramacion es dafiina cuando
se emplea como sistema. No solamente actlia
en detrimento de las revistas de television,
sinodelospropi osanunciantesy sobretodode
los espectadores, que no pueden decidir con
tiempo la eleccion de un programa o de otro.
L as asoci aciones de consumidores luchan ac-
tualmente contra la contraprogramacion por-
gue lesiona gravemente la libertad de opcién.
Considerar este hecho, y estudiarlo en casos
determinados -diay hora- puede hacer enten-
der, desde unaperspectivacritica, el poder -no
inocente- de la programacion televisiva.

Se ha dicho anteriormente que la televi-
sién engendramonstruos. Seimponen proble-
mas, argumentos, estrellas o divos. Las cam-
pafias de marketing para lograr suficiente
indice de audiencia pueden durar afios. La
serie «Scarlett» ejemplifica este hecho. Se ha
intentado repetir en la pantalla pequefia un
colosal éxito cinematogréfico, promoviéndolo
COomo una gran campana de marketing y repi-
tiendo algunas de las caracteristicas de la
produccion delapelicula«Lo queel viento se
[lev6». Se ha hecho publicidad de lanovelay
delabusqueda de actrices por todo el mundo;
ha batido también record de desembol so eco-
némico. La venta -no ya la calidad- estaba
asegurada antes de su presentacion. Lostele-
spectadoreshan tenido en susmanosel hacer-
la triunfar o fracasar. Aparentemente, segun

los datos, hatriunfado en audiencia, superan-
doconcreceslasprevisionesméasafortunadas.
No es malo preguntarse -lectura critica del
medio- si se ha analizado el hecho, si se ha
leido la primera novela, visto la primera peli-
cula, o si nos hemos convertido, sin
interrogantes, en consumidores acriticos del
productotelevisivo.

3.3. Imposicion de pautas culturales: La
informacién, la divulgacién y la cultura mo-
ralizante

El momento en el que se determina con
mayor claridad la manipulacién es en los
programas informativos o culturales. Aln asi,
existe una inmensa credulidad, «nos lo cree-
mos todo», porque la falta de inocencia del
telespectador hace que se sientamuy a gusto
con lo que le cuentan, sin cuestionar motiva-
ciones ni contenidos. Se elige €l informativo
detal ocual cadenapor costumbre, oporqueya
setiene grabado en las neuronas qué esmas o
menosobjetivo, o quéestdmasdeacuerdo con
la propia ideologia o forma de ver la vida

Algunos informativos suelen regalar con
la intervencion de eximios columnistas que
exponen su parecer, leido sin tapujos, dando
ya masticada, redactada y elaborada una opi-
nién que cada espectador -libre ciudadano-
debiera realizar para si. Dada la evidencia es
facil, si se desea, llevar a cabo € andlisis
adecuado para descubrir latendencia de cada
uno delosopinanteseinvestigar susexpresio-
nes, criterios y motivaciones, comparandolas
entre ellosy con la propia.

Algunos de los llamados programas de
divulgacion se enmascaran bajo la apariencia
de ciencia, presentando cultura, estadistica,
consulta a expertos y participacion popular.
Son verdaderas manipulaciones en las que la
ciencia es superficial, la cultura es la que
promueve el productor, la estadistica se pre-
senta de forma parcial, los expertos consulta-
dos en directo se ven forzados a entrar -
muchas veces a costa de ellos- en el juego
propuesto o son desautorizados por los mis-
mos presentadores. Enel programa«L uz roja»,
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los consejos que se dan por teléfono parecen
indiscutibles. El bien o mal socia que estetipo
de programas puede crear, depende del grado
de preparaciéon de los espectadores, de su
capacidad critica y de la credibilidad que le
proporcionen los monstruos creados por la
pequefiapantalla, que son, en numerosas oca-
siones, 10s mismos que presentan |os progra-
mas.

4. La toma de posiciones ante una vision
dual de la realidad

4.1. Realidad «real» y realidad «filmica»

Los medios de comunicacion que tienen
como base principal la imagen, presentan al
espectador una nueva optica de la realidad.
Esto proporcionaal individuo y ala sociedad
duplicidad de visiones que crea como conse-
cuencia dualidad ideoldgica, cultural y de
praxis, imposibles de adaptar y superar si no
existe una critica activa.

El ritmo de la television
esavecesmasrapidoqueel de

tumbrados a tiempo filmico. La vida real se
mide en tiempo real, y el tiempo rea se hace
eterno, cuando nuestraideologia, cultura, hd
bitosy costumbres se han hecho al tiempo de
la imagen televisiva.

En otras ocasiones, €l ciney latelevision
utilizan sus posibilidades técnicas para dete-
ner o demorar el tiempo. Un robo visto en la
calle, un gjusticiamiento televisado en un no-
ticiario, se desarrollan rapidamente, en frac-
cionesde segundo. Esel tiemporeal, en el que
laretinaapenas captal osacontecimientosy en
el que los musculos no responden porque la
orden llega tarde. El tiempo filmico utiliza
otros pardmetros. Las imagenes se ralentizan,
la camara lenta permite ver una caida o la
agonia de un gjusticiado en tiempo falso pero
con intencion verdadera de que el espectador
detenga su tiempo en cadaimagen, captando
plenamente su significado.

Es imprescindible analizar la dualidad
entre imagen real y filmica. La
disociacion cultural creada

la vida real, por muy vertigi- Sevivencontanta presenta Ugdgrave I0f<t)_bI ema,
nosaque estasea. Enlapan- - i ya que puede convertirse en
talla Sado se soluciona orzter- mtens_ldad anteel unamultiple vision patol 6gica
mina en poco tiempo, a dife- televisor los pro- de la realidad, en una es-
renciade lavidarea en que blemasdel mundo, quizofrenia cultural y social o
los procesos son més largos.  la destruccion del en una percepcion maniquea
En una pelicula o serie medioambiente, delosvaloreséticosy morales.

televisivase solucionaun cri-
men, un problema familiar, o
una situacion, en un espacio
filmico detiempo generalmen-

el hambre, lavio-
lencia, losdere-
chos humanos, las

Entodosloscasos sehacene-
cesario aceptar, profundizar,
andizar y enfrentar la duali-
dad comounhechodecaracter

temuy corto: dehoraahoray enfermedadesy tecnol 6gico quetienerepercu-
media. En la vida real las las reivindicacio- sionessociales.
solucionestardanmuchotiem- -

po, afios, o no llegan nunca. nes, que lasocie 4.2. Larealidad, el bien pu-
Inconscientemente pedimos dadcreequeyalos blicoolaculturadelaspato-
més velocidad a las respuess ~ €Sta solucionando. logias

tas sociales. La cultura pide m————

resultados inmediatos: si se

oye la informacién sobre -por gemplo- la
resolucion de hacer determinado tramo de
autovia, y se hace un vigje al poco tiempo se
espera que la autovia esté terminada. No se
admite €l tiempo real porque estamos acos-

Otra consecuencia de la
multiplicidad de épticas es la
dualidad creada entre realidad y ficcién. El
espectador ve unatras otra escenas realesy
ficticias sin atender a explicaciones ni comen-
tarios. Ver sin andlisis violencia auténtica y
violencia simulada crea insensibilidad a am-
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bas. Nifios y adolescentes pueden creer in-
conscientemente que todo tienetruco. No hay
problema con los muertos pues mas tarde
«reviven». Es dificil cambiar esta forma dual
de apreciar larealidad si no se hace a partir de
la reflexion, la madurez personal, €l estudio o
lainvestigacién, yaquelo que en principio es
problema de orden técnico o artistico, se con-
vierte en cambio cultural de valores.

Latelevision misma, en unaforma de dar
respuesta y cumplimiento a problema de la
sensibilidad, a mismo tiempo que aumentar
los indices de audiencia, ha inventado con
implantacién mundial o que se llama reality
show, realidad espectaculo.

L osreality showsonespectadcul osmonta-
dos sobre hechos real es 0 sus reconstruccio-
nes. Tanto pueden ser animadores del morbo,
enfermedad o patologia nacional como instru-
mentos de bien publico. La television nos
enmascara de tal forma sus contenidos e inte-
reses que es muy dificil entrar en ellos objeti-
vamente.

El telespectador critico se encuentra en
estos programas en el dilema constante de
alegrarse por laayudaprestadaparaencontrar
aun nifio perdido durante la guerracivil y la
vacilacion de si aplaudir o no el triunfal regre-
so de unasadol escentes protagonistasde una
fugasalvajeporquesuspadresnolespermiten
ir aladiscotecatodaslasnocheshastalastres
de la madrugada. L as nifias escapadas de su
casa de las que hablamos son recibidas con
ovacionesy vitoreadaspor el respetabl e. Cuan-
do explican las razones de su fuga son sus
padres |os que ponen cara de reo aguantando
su propiaangustiay cul pabilidad sin protestar
para que las nifias no se escapen otravez. El
presentador seve en ese caso enlaobligacion
de dar unos sabios consejosy unareprimenda
paternal alas chicas con el fin de «que nadie
se copie». Mas de cuatro adol escentes se han
evadido para salir en latele.

El recelo estd en saber si laculturallegaa
limites enfermizos porque vamos descubrien-
do nuestrapropiasensibilidad o porque debe-
mos hartarnos de observar realidades enfer-

mas para conocer la verdadera existencia. La
television se ha colmado de programas
divulgativos sobre enfermedades ya sean mé-
dicas, sociales, psicoldgicaso culturales. Exis-
ten programas de realidad espectaculo y con-
CUrsos o entrevistas sobre amor, pasion, cora-
zon, drama o vida intima, que ahondan en
patologias de revistas del corazén.

Estos programas, ¢Son un bien publico?,
¢Son alimentadores del morbo nacional ?, ¢Son
solamente modos y maneras de aumentar los
indices de audiencia? Para contestar es nece-
sario introducirse en profundidad en lo que
cada programainfluye en los espectadores de
todaslas edades, y enlo que provoca en cada
uno de ellos. Se hace necesario por estarazon
un debate familiar, educativo y social.

4.3. Ladualidad entreloqueseveyloquese
hace

Latelevision ayuda a penetrar «toda» la
realidad en los hogares de maneraimpactante
y en poco tiempo. La velocidad a la que
recibimos |l os estimulos nos puede hacer caer
en una verdadera esqguizofrenia de comporta-
mientos. El engafio de lo visual, la dualidad
entre el compromiso visual y €l real esunade
las causas de la carencia de compromiso per-
sonal y social entreel individuoy lasnecesida-
des del mundo de hoy.

Seviven con tantaintensidad en el televi-
sor los problemas del mundo, la destruccién
del medio ambiente, el hambre, la violencia,
los derechos humanos, las enfermedades, las
reivindicaciones, etc, que puede parecer que
yaestén solucionadas. Se creaasi en la socie-
dadunadisociaciéngraveentreloqueseve, se
observa, se analiza o se opinay lo que se
participa. L osespectadorestel evisivossecon-
vierten tambi én en meros espectadores de una
realidad més o menos camuflada. Lo mismo
sucedeconotrasmanifestacionesdelavida, ya
gue todo se contempla en television: cine,
teatro, conciertos, Opera, exposiciones, espec-
téculoso debates. Esunaconcepciondoblede
la existencia. Por un lado €l trabajo cotidiano
y losmediosdesubsistencia, quesepercibena



TEMAS

velocidad real, y por otro e mundo de las
imégenes pequefias que se sienten a otro rit-
mo, con color y forma diferentes.

5. La responsabilidad de la
educaciéon en los medios de

proceso educativo

Latelevision nos informa de hechos que
antes ignordbamos. La violencia -parece ser-
esmenor en el mundo hoy dia
gue hace cincuenta afios. Sin
embargo por television lave-

comunicacion. Laimagen mos en su totalidad. Durante
5. Impulsar en lasauiasta  televisivagenera - CRIEERAECUES
lecturacriticadelatelevision enelindividuoy millén  novecientos mil
En las aulas se sprende enlasociedaduna armenios. Pocos habitantes
lengugje escrito y oral y se duplicidadde del mundo se enteraron en-
ref"l“zan, a”é”sis de tex‘??f} visionesquecrea, tonces de lo que el pueblo
clomSnememmetse  omoconseuen. i chia
estructurados, normativa o ¢ia, dualidad ideo- te );)or nforMaCiones ACom-
lineamentos metodol 6gicos lagica, culturaly p:;ﬁadas de imégenes en di-
claros, que enfoquen sistema- depraxis, Imposi-  recto, de los horrores de la
ticamente un andlisis de los blesde adaptary guerra en cualquier lugar del
i s e 1 superarsingods 9
presentan la teoria sin plan- teunacriticaacti- de Igs mgjigsoié?ian;;r\]/iz
tearseel andisisdelaimagen,  m—— o ictricos NOS implica a to-

delainformacion, del sonidoo
delatécnica. En escasas ocasiones se llegaa
propiciar la préctica real.

L abaseideol gicaquesustentalapedago-
giay ladidéacticaactual tiene, sin embargo, en
cuenta los medios de comunicacion como ele-
mentos, medios y estrategias transversales a
todoslosdemés procesosde aprendizaje. Esto
exige el aprendizgje de la lectura, comprensi-
vaprimeroy posteriormente criticay préctica,
delosmediosde comunicaciony desusproce-
SOS.

La televisién es necesario conocerla, in-
terpretarla, desmitificarla, producirla y
desenmascararla: un esfuerzo que deben reali-
zar todos aquellos que tienen que ver con el
mundo de la educacion. Para ello hay que
analizar sus contenidos-profundizarlosy leer-
los criticamente- con el fin de adaptarlos a
nuestra cultura. Hay que comprender el medio
en susaspectostécnicosconel findedominar-
loy si esnecesario «defenderse» desusimpac-
tosnegativos.

5.2. Implicacién de todoslosintegrantes del

dos, aun tiempo». (Mcluhan)
Es preciso implicarse como educadores o
como consumidores de imagen en la forma-
¢cion personal haciamediosy mensajesy pro-
curar que los sistemas educativos, familiares,
regionales, estatalesy sociales, hagan inexcu-
sable un disefio de ensefianza-aprendizaje en
€l que se consideren los medios de comunica-
ciony su andlisis critico.
Por ser latelevision un medio tecnol 6gico
y comunicativo de primer orden hay que ac-
tuar positivamente ante sus posibilidades y
consecuencias. Es necesario que latelevision
contribuya a la educacién permanente, que
complemente con sus procedimientos la in-
vestigaciony apoyelosfundamentosdel cono-
cimiento y del aprendizaje.

5.3. Exigir laproduccion de programas edu-
cativos paratodaslas edades

A veces se ha confundido programa edu-
cativo, cultural o pedagdgico con emisiones
plomizas de sesudos eruditos busto parlantes.
Se han realizado abundantes intentos a lo



COMUNICAR 4, 1995

largo de la historia de la television en Espaia
deproporcionar anifiosy adol escentesprogra-
mas culturales o educativos. Algunasdeestas
tentativas tuvieron cierto éxito. En la actuali-
dad, graciasalosindicesdeaudiencia, sehace
improbable que se pueda repetir el experimen-
to a no ser que organismos, asociaciones, 0
ciudadanosorganizados, presionenalascade-
nas de television para establecer este tipo de
programas.

Hace varios afios colaboré en la segunda
etapa del programa infantil «Barrio Sésamo»
-se esta trabgjando actualmente en la tercera
etapa- y debo destacar las premisas més im-
portantes sobre las que estaba construido. El
programa se haciaa 50% en Espafia- Estados
Unidos. Un inmejorable disefio previo -para
nifiosdealrededor deseisafios-, unandlisisde
la situacion en todo el pais, objetivos claros,
trabajo en equipo, asesores especializados,
seguimiento constante, nos forzaban a ser
asesoresy guionistas, alograr -o por |o menos
aintentarlo- un grado de calidad que hizo que
el programa haya pervivido con éxito varios
anos.

EnriqueM artinez Sdnchez estecndlogo

delaeducaciony coordinador provincial del
GrupoPedagégicoAndaluz«Prensay
Educacién»enAlmeria.
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Educacionenvaloresy
mediosde comunicacion

Antonio Feria Moreno

La actual consideracion de las tematicas transversales como integrantes de la
Educacion en Valoresy la enorme potencialidad de [os medios de comuni cacién como
transmisor es cul tur alesdel osval or es hegemoni cos de una soci edad contradictoria, son
loselementosqueaparecen enestearticul o, enel cual suautor nosaportasuvisiénsobre
el andlisiscritico delos medios de comunicacion en base a un model o fundamentado en

|a educacion en valores.

«El sistemaeducativotieneentresusfinalida-
desproporcionar alosnifiosyjévenesunaforma-
ciénquefavorezcatodoslosaspectosdesudesa-
rrollo,ygquenopuedeconsiderarsecompletayde
calidad, si noincluyelaconformaciondeuncon-
juntodevaloresquenosiempreseadquierende
maneraespontanea|...] Laevolucionrecientede
losproblemasbasicosdeconvivenciahaidogene-
randolanecesidad dequel osciudadanosadopten
principiosydesarrollenhabitosenambitos, hasta
hacepocoajenosal oscontenidosescolares|...] Se
haido delimitando un conjunto de temas que
recogenlosconteni doseducativosr el acionados
concadaunodeestosambitos.[...] Estostemas
sonllamadostransver sal es».

(Resoluciénde7-1X-94, por laquesedan
orientacionesparael desarrollodelaeducacionen
valoresenloscentros) (eog, 23-1X-94)

Los principios contenidos en la Ley de
Ordenacion General del Sistema Educativo
(Locse) contemplanlosaspectosconsiderados
fundamental es para su tratamiento educativo
en las aulas de los centros escolares. Estos
principios, junto conlosfinesenunciadosenla

Locse, conforman un modelo pedagdgico que
fundamenta los diversos desarrollos curricu-
laresdelasdistintasetapasy niveles. Segunla
etapadereferencia, se contemplalaespecifici-
dad en la planificacion e implementacion de
losmencionadosfinesy principiosdeentrelos
gue se pueden extraer los siguientes:
Fines:

 Laformacion en el respeto de los dere-
chosy libertadesfundamentalesy en el gerci-
cio delatoleranciay libertad dentro de los
principios democraticos de convivencia.

« Laformacion parala paz, lacooperacion
y lasolidaridad entrelos pueblos.
Principios:

 Laformacion personalizada, que propi-
cie la educacién integral en conocimientos,
destrezas y valoresmoralesdelosalumnosen
todos los dmbitos de la vida, personal, fami-
liar, social y profesional.

« Laefectivaigualdad de derechos entre
sexos, € rechazo a todo tipo de discrimina-
ciény el respeto atodas las culturas.
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« El desarrollo delascapacidadescreativas
y €l espiritu critico.

« Laformacion en el respeto y defensa del
medio ambiente.

discriminaciones por razon de sexo, raza, ori-
gen socidl...

En el dmbito social, en cambio, se «valo-
ra» sobretodo el consumismo;
el triunfo personal y socia a

Valores sociales y valores Los mediosde cualquier precio; la falta de
educativos - -z respeto a otras personas; la

En e é&mbito educativo, COT(;?::::tI:sl(‘:l:(e):’tos produccién masivaacostadel
la educacién en valores ha iales de dif medio; las actitudes raC|sta§...
contado con un reducido es- _S’OCIa esaediiu- 5 Frer.1te a esta contradic-
pacio para su tratamiento, ya ~ Sionycontroldela  cion evidente entre valores
como actuacion puntual en informaciényopi- efjucatlvosycontravalor&sso-
las respectivas conmemora-  pjgn, y por lo tanto, ciaes, hefmqs d; pl Zntleaf nos,
ciones (dia de la paz, del &r- Py comoprofesionalesdelaense-
bal...), ya como clase ocasio- delatransmision fianza, el asumir la existencia
nal, o en el propio curriculum cultural de_los de una determinada reglldad
oculto cotidiano, en el que valoresdominan- social, conocerla y analizarla
cada docente realiza trata- tes, sontambién criticamente, actuando deci-
mientos no explicitos en la los instrumentos d'l('jalzgnte con un;a Inte:jveln—
planificacion, pero si concre- - cion educativa en favor de la
tosen el aula educativos pa_lra modificacién y mejora de los

Lanoexisenciaenlaan. ~ conocerlarealidad  vaores asumidos socialmen-
terior documentacion curri- social yanalizarla te. Los medios de comunica-
cular prescriptiva de la criticamente. cion, como Instrumentos so-

explicitacién adecuada de un ST

desarrolloeducativodelosva-

lores es una de las razones para la falta de
planificacién coherente en los centros de una
intervencion coordinada, implicada en €l me-
dio social e integrada pedagdgicamente. La
consecuenciainmediataquesetraducedeesta
situacion es la escasa atencion a los valores
sociales en educacién, o lainadecuada trans-
mision cultural delosvalores hegeménicosde
una sociedad marcada por la prepotencia de
contravalores.

Valoresy contravalores sociales han co-
existido en el ambito educativo, provocando
un desequilibrio entre los fines pedagégicos
gue se persiguen y la adaptacion al entorno
social. En el ambito educativo, se propugnael
trabajo cooperativoy solidario; el acercamien-
to social en base a un tratamiento tolerante,
plural, critico y creativo; €l desarrollo de acti-
tudes vinculadas con la defensa del medio
ambiente, laeducaciéndel consumidor y usua-
rio de bienes y servicios; el rechazo a las

cialesdedifusiony control de
la informacion y opinién, y
por lo tanto, de la transmision cultural de los
valores dominantes, son también los instru-
mentos educativos para conocer la realidad
socia y analizarla criticamente. Una adecua-
daEducacion enmateriade Comunicaciones
el fundamento pedagdgico para la interven-
cion educativasobrelosvalores.

«Laimportanciaylaabundanciadelainforma-
ciénqueel ciudadanorecibe, principalmentea
travésdel osmediosdecomunicaciénsocial, asi
comolainfluenciapositivaynegativaquedeello
sederivahadeterminadoenlosultimosafiosuna
mayor concienciasocial del problemaylabusque-
dadeunarespuestaeficazdepartedel ossistemas
educativos.

Si analizamosel fantasticodesarrolloqueen
estecamposehaproducidoenel sigloquefinaliza,
y que se prevé aun mayor en el siglo xx, la
necesi daddedotar al osciudadanosdeunaforma-
cionbasicaenmateriadecomunicacionesuna
cuestioninaplazabl e».

Libro Blanco dela Reforma, mec (1989)
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Tratamiento de los valores en la Educacion
en materia de Comunicacion

En prensa, radio, y fundamentalmente en
television, la informacién, opinién, mensajes
e ideas que se transmiten, se tamizan en €l
marco de un sistema de val ores que se funda-
mentan tanto en el modelo cultural dominante
de la sociedad hegemonica, como en la linea
marcada por |as respectivas empresas u orga-
nismosque controlan|losmediosde comunica-
cion. Esta transmision cultural de los valores
socialmente aceptados se traslada al medio
escolar en forma de un tratamiento didéctico
gue se fundamenta en los principios y fines
expuestos al comienzo de este articulo.

El profesorado hade utilizar los mediosde
comunicacion en base aun modelo deandlisis
criticoqueposihiliteunaadecuadavisiéndela
realidad, sus estructuras y relaciones, y que
paralelamente, se incardine en la cultura edu-
cativa, por lo que sea posible la construccién

del conocimiento enfunciéndeloscontenidos
culturales que aparecen en los medios de co-
municacion, de tal forma que se trasladen a
contenidos curriculares y experienciales sig-
nificativos para el alumnado.

La Educacion en materia de Comunica-
cién ha de cumplir con estos requisitos y
propiciar una relacién significativa entre los
contenidos culturales socialmente comparti-
dos y aquellos otros escolares de necesario
tratamiento enlasaulas. Perolapropiagénesis
del tratamiento educativo de la comunicacion
social partedeunaactitud dedesconfianzaque
se aplica contra los medios de comunicacién
por ser las «bestias negras» delo educativo en
cuanto quetransmisores de productos de baja
calidad, viles, morbosos, sensacionalistas...
frente a algunos pocos productos buenos y
valiosos, como determinados documental es o
informaciones u opiniones de calidad.

«Asi pues, laEducaciénenmateriadeComuni-

- R
raAennos Az

O ASIG

ives

mfarmativa

Andilals de e

contanidos

(T e T e ol
e e Pt Ty

Fstrategias de andlisis critico de la prensa

Tratamiznin] =

[Conierids Jr

[T >

- Logar qoe ocupia secclin pagna,,
Lstila Mclarw pprecisiee cuidadey, orncise.]

- Gadnure inleemativn (nolicia, cronica. )

-- Beapnesta alas o W'y
-- Aldccccleniey ¥ conseonenics. Cooexrualzoclin
- Jerarquizaclin de loy comiponsbbes,

-- Estudlioe de bia ebermentie pralics

-- Lumereses vhjetly oa (e renndn, actmnlidail..-g

-- Turereses pawticulares (lidenligl s, prukdbcicario..

Cuadro 1



COMUNICAR 4, 1995

cacionhatenidounosorigenesburguesesy pro-
fundamentepartenalistas. Reaccionoscuradel os
guecontemplaban conespantoloscuriososgustos
yburdoshébitosdequienesestabanpor debajode
ellosenlaescalasocial, ydesaprobabanloque
ellosveian[...] Esdecir, se podia asimilar la
discriminacionalapreferenciapor losgustos
intel ectuales* serios’ enmateriadecomunicacién
delos profesoresy no por lo que ofrecian los
medi osdecomunicaci6npopul aresavidamente
consumidospor susalumnos». (Masterman, 1984,

pp.146-147)

El debate, que se centra en estos momen-
tos, de preservar la «ingenuidad» del alumna-
do frentealasperturbacionesdelosmensajes
de los medios de comunicacion, representan
una forma de transmision cultural de vaores
enlosquesedesconectarealidady educacién.
La utilizacion ideoldgica de una determinada
visiondelarealidad quesedadesdel oscentros
educativos, seencuentraen confrontaciéncon
una realidad mas amplia que se recibe desde
los medios de comunicacion, pero paraddjica-
mente, una vision y otra representan exclusi-
vamente un mundo parcia y selectivo, y que,
en el entorno de la cultura occidental, repre-
senta la visién del hombre adulto, varén, de
raza blanca, clase mediay heterosexual.

Los valores que se contemplan en el am-
bito educativo han de partir del alejamiento de
actitudessupuestamente«asépticas» queposi-
bilitan indirectamente la transmision de la
cultura hegemonica e implicarse en e andlisis
y debate del contenido que aparece en los
mediosdecomunicacion, estudiéndol osdesde
una perspectiva critica, creativa y plura, y
construyendo deformacompartidaun sistema
devalores alternativo implicado en losfinesy
principios educativos, asi como en el propio
medio social que, las personas que se estan
formando actualmente, terminaran configu-
rando.

Andlisis critico de los medios de comunica-
cién en un modelo de educacion en valores
«¢Serécapazlaeducaciondepreparar alos

ciudadanosen el dominiodelacomunicaciénal
mismotiempo quelesayudaapreservar superso-

nalidad propiay suscapacidadescreadoras?»
(Dieuzeide, 1984, p. 76)

El trabajo en el aulabasado en las denomi-
nadas teméticas transversales, suponen un
acercamiento a la realidad de forma global e
integrado en el marco curricular de la Educa-
cion en Valores. Es precisamente el ambito de
conocimientoy experienciaal que se hadeno-
minado Educacion en materia de Comunica-
cion, la que aporta la escala de valores de la
actualidad social que debe ser analizada en el
desarrollo curricular de la planificacion del
aula.

L os Proyectos curriculares delos centros
han de contemplar los objetivos, contenidos,
estrategias metodoldgicas y criterios de eva-
luacién de las distintas teméticas transversa-
les, asi como de la Educacion en materia de
Comunicacién, donde seincluyen los conteni-
dos de la cultura social, y las estrategias y
procedimiento de andlisis de esa realidad me-
diada

Los diferentes model os de andlisis critico
de los medios de comunicacién se fundamen-
tan en las diferencias expresas que existen
entre los distintos medios y los posicio-
namientosideol 6gicos, cultural es o pedagdgi-
cos del profesorado (o de las editoriales de
moda).

En el andlisis critico de la prensa, como
medio de comunicacion escrito, puede desa-
rrollarse el procedimiento representado en el
cuadro 1. Para la imagen en genera (fija en
prensa, publicitaria, televisiva, cinematogré-
fica...) existen diversas modalidades de andli-
sis, representandose en el cuadro 2 (pagina
siguiente) algunos elementosaconsiderar. Lo
mismo se podria comentar sobre la radio, la
publicidad...

Recetas o técnicas existen muchas. Lo
fundamental se encuentra en los principios,
fines y valores donde se sitte profesorado y
alumnado alahorade redizar el andisis. Una
misma estrategia de analisis critico puede
posihilitar laasuncion y desarrollo de valores
muy distintos: una noticia en prensa sobre €l
hecho de que aunanifia seropositivano sele
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permita el acceso alas au-
las de un centro educativo,
implicaria e considerar 16-
gica esta accion o que se
trata de una discriminacion
injustificada, enfunciéndel
codigo ético y los valores
gue participen en su andli-
sis. lgualmente se puede
decir sobre la presentacion
de un cuarto supuesto para
laley del aborto o lacampa-
fiadel «pontelo, ponsel o».

Resulta fundamental
gue el profesorado reflexio-
nara sobre sus propios sis-
temas de valores y posi-
cionamientosideoldgicosa
la hora de afrontar cual-
quier tipo deandlisiscritico
de la realidad. La carencia
o falta de fundamentacién
consistente de un modelo
en valores para poder com-
pararlo con las informacio-
nes, opiniones, mensajes e
ideas que vierten los me-
dios de comunicacion pro-
vocaria una transmision
cultural devalores sociales
aejadosdelosfinesy prin-
cipiosquedesdelaLocsE se
consideran fundamentales
para su tratamiento y
profundizacién por partedel
alumnado de la ensefianza
no universitaria

Antonio Feria

Moreno es pedagogo de la
Junta de Andalucia.
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Latelevision como herramienta
didactica

Antonio Arenas Maestre

El autor des este articulo analiza la trascendencia del medio televisivo en la
sociedad actual, proponiendo que la lectura 'y andlisis del medio requiere no sblo la
formacion de lectores criticos, sino también el fomento de espectadores activos, de
emisores que decodifiquen el medio, al tiempo que produzcan mensajes con |0s huevos

lenguajes de la comunicacion audiovisual .

«Sinopuedesatuenemigo, ineteaél».

El dualismo surgido de la teoria de
Umberto Eco de «apocalipticos e integrados»
ha marcado durante afios el posicionamiento
demaestrosy padresantelatelevision. Biense
rechazaba de pleno este maléfico artefacto,
causante de todos los males habidos y por
haber, o bien, sele acogiacomo lo que es: €
mas poderoso de los medi os de comunicacion.
Afortunadamente la |legada del magnetosco-
pioy delascamarasdevideo haintroducidoun
nuevo rol en este mass media abriendo al
mismo tiempo infinidad de posibilidadescomo
criticosy creadores.

A modo de predmbulo o David contra Goliat

En marzo de 1988 cayd casualmente en
mis manos un libro-denuncia, escrito por Jerry
Mander, experto publicitario norteamericano,
titulado Cuatrobuenasrazonesparaeliminar
latelevision. En é se planteaba abiertamente
«laimposibilidad de transformar, de reformar

siquiera, el medio de comunicacién de masas
gue ha revolucionado nuestra vida cotidiana:
la television». Su lectura me impact6 de tal
modo que en Comunidad Escolar (n° 188) se
me publicd un texto en el que terminabadando
lossiguientesconsejos. «Desenchifese; viva
la vida (no se vive viendo la television, que
jamés podra sustituir alarealidad) y salga de
las cuatro paredes, retinase con sus hijos,
familiares, comparierosy amigos. Conozcasu
entorno, viagje, lea. Sin darse cuenta su vida
habra comenzado a cambiar. No olvide, aun-
gue le cueste creerlo, que hasta hace tres
décadasno habiatelevisiény quecuatromillo-
nes de afos transcurrieron sin ellax».

Aunque inmerso en esta empresa mis
posicionamientos comenzaron amodificarse a
la par que realizaba en 1988 el curso «Lectura
deimégenesy medios audiovisual es» imparti-
do por los profesores de la uNep, Aparici y
Garcia Matilla. Al final, la realizacién de un
video didéctico supuso la primera gran trans-
formacion que fue definitiva tras otro curso a
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distanciadirigido por los profesores Alonso y
Gallego, titulado «La television y los nifios:
ensefiar aver criticamente latelevision». Des-
deentonceshecoordinadodurantevariosanos
un proyecto de innovacion educativa (latele-
vision: herramienta di-

de Troya» que se haintroducido en lapréctica
totalidad de los hogares, en muchos casosya
por partida doble, pues, uno de cada tres
espafiol es posee doso mésreceptoresdetele-
vision. Para ello es fundamental iniciar a los

alumnos en |os aspec-

déctica) cuyapretension
no eraotraquelade uti-
lizar la television como | e
recursodidécticoy como |
medio de comunicacién
para terminar realizan-
do nuestros propios
videoseintegrandolosen
el curriculum escolar.

No dar la espalda a la
realidad

Loqgueramosonoes
un hecho innegable que
latelevisiénestaahi, pre-

Ruben'94 para«Comunicar»

tos técnicosy psicol 6-
gicos de la television,
gue sepan clasificar y
conocer los distintos
espacios que constitu-
yen la programacion,
gue sean capaces de
discernir entrelorea y
loficticio delo presen-
tado en lapantalla, que
sepan valorar |os este-
reotipos de distintos
persongjestelevisivos,
gue conozcan y com-
prendan los mecanis-

sidiendonuestravida, or-
ganizando nuestro tiempo, modificando nues-
tras costumbres... Pero por si misma, latelevi-
sién no es ni buena ni mala. Somos nosotros
con €l uso que le demos (chacha electrénica,
acaparadoradetiempo libre, sustitutade expe-
riencias, etc.) losquelatransformamosen algo
mas que un electrodoméstico. Segun las
manidas estadisticas, el 94% de | os espafioles
lave asiduamente dedicandol e cadadiadetres
acinco horas, o sea, dedosatresmesesal afio.
Ante ella s6lo caben dos posturas: ser
critico ante |os mensajes e imagenes presenta-
dasy, enlamedidadelo posible, ser creadores
de nuestros propios mensaj es.

De la pasividad a la accién
1. Espectadores criticos

Alfabetizar en laimagen y con laimagen
es una necesidad primordial para conseguir
gue cualquier espectador sea capaz de diluci-
dar y valorar 1o que esté viendo.

Como padres y educadores de esta etapa
finisecular que nos hatocado vivir tenemosla
obligacion moral de acercarles aeste «Caballo

mos de la publicidad y
suinflujo, que sean conscientesdelacreacion
deideologias através de latelevision, etc.

De esta manera conseguiremos que el
tradicionalmente considerado enemigo publi-
conuamero uno delosescolares, por aguellode
gue roba el tiempo de estudio y de ocio, o
quizaspor celosinfundados puesllegaagozar
de mayor credibilidad y prestigio que los
propios maestros y profesores, sea tenido
como el instrumento didéctico més revolucio-
nario desde la invencién de la imprenta.

No debemos educar de espaldas a esta
realidady tenemosqueaprovechar el atractivo
de las imégenes en movimiento para que
nuestros alumnos mejoren sus conocimientos
(lingUisticos, artisticos, cientificos, idiomati-
cos, etc.). Alli donde no llegala palabrani la
imagen estética puede hacerlo la television
con las imagenes sintetizadas por ordenador.
Aquello que pareciaimposible es ya unarea-
lidad: poder ver y escuchar aun escritor, aun
pensador 0 a un poeta aunque haga afios que
nos hayaabandonado. Ver desde el espacio el
rincén mas escondido de nuestro planeta,
visitar sinmovernosdel aulao denuestracasa,
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los més interesantes museos o vigjar hastalas
profundidades de los mares...

Ahorabien, como cualquier otromedio su
utilizacion debellevarse acabo de unamanera
sistematizada. No podemos, como ocurre en
muchos centros, afiadir mas horasde contem-
placion pasiva. Si queremos que seareal mente
su uso didactico, debe conllevar una prepara-
Cion previacon su seleccién, pormenorizacion
de objetivos, contenidos y actividades antes,
durantey despuésdel visionado.

2. Espectadores creativos

Pero cuando mejor se comprende este
medio de comunicacion de masas es cuando
pasamos de receptores a emisores. Al emitir,
mediante la conjugacion de imagen y sonido,
mensajes iconicos creados y formulados por
los propios alumnos. Es en
esteltimo pasodondesecom-
prenden infinidad de proce-

Delimitacién del proyecto

Sin lugar adudas eslafase méas|aboriosa
y consisteenlaseleccidéndetema, precisionde
los objetivos, secuenciacion de contenidos,
todo ello sin perder de vistaalos potenciales
receptoresalosquesevaaenfocar el producto
para adaptarlo a la edad, nivel, intereses...

Por supuesto en este primer paso hay que
realizar unaprevision de necesidades, tanto de
indole material (tiempo, material, costos eco-
nGmicos, permisos...) como a nivel organizati-
vo (distribucion de funciones: guionistas, téc-
nicos, locutores, etc.)

Confeccidn del guion literario

En el guion literario deben incluirse todos
loscontenidosquevanaaparecer enel progra-
ma, aunque expuestos literariamente. En este
punto se debe tener en cuentala duracion del
programa, que nuncadebe su-
perar los veinte minutos, y la

SOS pues supone un dominio Cuandomejorse gizczlnac; 2”;2;52::83: Cllgz

minimo del lenguaje audiovi- comprende este 9

sual, conocimientos bésicos medio de comuni- telespectadorescuandol aaten-

del ’ 0 de la ca d A cion empiece a desviarse.

id man;j? c1a Cag“ar? d¢  cacionde masases En esta fase es transcen-

videoy delapostproduccion. o andopasamosde  dental la distribucion del tra-
Estos montajes video- - bai 0 en eauino para que cada

gréficos deben encaminarsea recePtores_a_em'SO' m?embrsqtenp apclarzgw fun-

un mejor conocimiento del res, al emitir me- cion 9

entornoy adar proyeccion de diante la conjuga- '

fggailﬁoi(a)srnicetrosqui Fg(s:zr con de Imageny Elaboracién del guién técni-

0 1nteresan a sonido, mensajes co

denas publicas o privadas, iconi d El guion técnico eslatra-

pero que sin embargo, para [CONICOS creactiasy ducci()r(;J enimagenesy sonido

los alumnos supone una  formuladospor los N enimagenesy
o - del guidn literario.

desmitificacion delos mensa- propios alumnos.

jestelevisivos.
Para la produccién pro-

Consiste en desglosar en
doscolumnasloquesevaaver
y €l sonido (locucién, fondo

piade un video didactico, hay que seguir una
serie de pasos cuyo orden es el siguiente:

1. Deimitacion del proyecto

2. Confeccion del guion literario

3. Elaboracion del guidn técnico

4. Redlizacién y grabacion de iméagenes

5. Fase de postproduccion

6. Elaboracion de la guia didéctica

musical y efectos sonoros) que se vaaoir. El
programa se subdivide en secuencias y las
secuencias en planos. Ademas se incluiran
conexion de los distintos planos mediante
cortes, fundidos en negro, encadenados...

Realizacion y grabacién de imagenes
Estafaseesconocidaen el cinepor rodaje
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o filmacion. Cuanto més preparaday elabora-
da, menos contratiempos surgirdn. En cual-
quier caso hay quetener en cuentaunaseriede
condicionamientostanto espacialescomotem-
porales. El primero serd el del montgje ya que
si sevaaeditar posteriormente, no tendremos
gue realizar la grabacion cronoldgicamente,
sino optimizandol osdesplazamientossiguien-
dounordenldgico. Encualquier caso, hay que
estar preparado paraaprovechar situacionesy
circunstancias que no estaban previstas en el
papel, pero que pueden aportar una mayor
riqueza visual a montgje definitivo.

También hay que elaborar en esta fase
todos aguellos planos basados en imégenes
fijas: diapositivas, fotografias en blanco y ne-
gro, posters, mapas, planos, gréficos, maque-
tas, o cintas de video, etc.

Fase de postproduccién

Supeditada a material disponible ya que
no todo el mundo dispone de mesade edicion,
aungue pueden encontrarse en el mercado a
precios muy asequibles. En cualquier caso, se
puede empezar con un Magnetoscopio con
dolby y una cdmara de video. Esta fase es
profundamentedi décti capuesnosdamoscuen-
tasi un plano es valido y si tiene raccord o
continuidad con el siguiente; en definitiva, si
la preparacion y realizacion era correcta. Al
hacer el montgje, podemos afirmar que apren-
deremos de nuestros errores.

Generamente se realiza primero e mon-
taje de imagenes y una vez concluido se le
incorpora el sonido: fondo musical, texto con
voz 0 voces en off, efectos especialesy si se
desea sonido original.

Elaboracion delaguiadidactica

La hemos colocado al final pero se va
realizandoalolargo detodo el proceso, puesto
gue en ellaseincluirdn tanto el guidn literario
y técnico, asi como la informacion comple-
mentariaparalos posibles usuariosy lasuge-

rencia de actividades para antes, durante y
después del visionado de lacinta.

Antonio Arenas M aestre es maestro de
Primaria en el CPR «La Inmaculada»
de Fornes (Granada).
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Los mensajesunidireccionales
delosmedios

Manuel Monescillo Palomo

Se analiza el efecto expresivo permanente que se deriva de los mensajes unidi-
reccionales cuidadosamente elaborados y emitidos por emisores no presenciales,
presentandose unareflexion a cerca delanecesidad degeneralizar laintegraciondelos
medios de comunicacién audiovisual en la practica educativa, con la intencion de
capacitar alapersonaparaquepuedainterpretar criticamentelosmensajesy sea capaz
de aprovecharse de ellos convirtiéndol os en vehicul os expresivos personal es.

En el esquema natural que se da en la
comunicacion entre personas se advierte que,
de una forma intermitente, los participantes
desempefian, tanto el papel de activos emiso-
res, como el de pacientes receptores que espe-
ran su turno para alternar las funciones en el
proceso de la comunicacion. El problema se
plantea cuando, empleando recursos artificia-
les e interviniendo de forma no presencial, €l
emisor tiene € antinatural privilegio de ser
permanentey, aprovechandose de estaventa-
ja, puede producir unos mensajes lineales,
ininterrumpidos y, lo que es mas peligroso,
unidireccionales, en el sentido que no admiten
ni opinioén ni réplica puntual que pueda pedir
aclaraciones, discutir 0, simplemente contras-
tar distintospuntosdevista. Antetal situacién
€l receptor es claramente un elemento pasivo,
indefenso y potencialmente manipulable. Si a
todo lo anterior afiadimos que el emisor tiene
la oportunidad de poder usar multivariados
codigos de expresién y lenguajes que se com-
plementan entre si, permitiéndole significar
intencionalmente y de forma atractiva los

mensaj es, debemos reconocer que nos encon-
tramos ante un enemigo del cua sera dificil
escapar, al no ser que estemos preparados y
formados para ser lectores criticos.

Este tipo de emisoresimpersonalesy dis-
tantesjuegan conunagranventajacuando, sin
escrupulos ni control, interfieren en la reali-
dadfantasticadenifiosy jévenespresentando-
lesun mundo que poco, o masbien nada, tiene
gue ver con el suyo. Y, ademas, |o presentan
tan adornado, de una forma tan natura y
estudiada que inevitablemente confunde, en-
gafa y hasta cautiva a los propios adultos,
marcando sus modas, costumbres, actitudesy
lenguajes y, muy posiblemente, alterando el
orden y composicion de su escala de valores.

Los medios de comunicacion se sitlian
entrelostemibles artificesy lanzadoresincan-
sables de mensgjes unidireccionales, inten-
cionalmente articulados mediante una com-
plicaday artistica combinacién de atrayentes
c6digos minuciosamente combinados y pre-
sentados, sin descuidar ni un detalle, jugando
con sonidos y silencios, con luces, coloresy



TEMAS

sombras, con la sucesién rapida y fugaz de
imagenes aparentemente inconexas y que, de
forma encubierta, tienen una duplicidad de
sentidos que tienden alo morboso, con lano
gratuita intencién de despertar necesidades,
intereses 0 motivaciones inutiles e intras-
cendentes. Todo ello para, en definitiva, cum-
plir un programado objetivo materiadistay de
contenido nada educativo que, a veces, es
dificil llegar a descubrir.

Debemos admitir que nos movemosen un
mundo en que multitud de sensaciones, emo-
cionesy algunas percepciones vienen condi-
cionadas o determinadas por unos mensajes
emitidos directa o indirectamente a partir de
signos potencia mente expresivos. Basta, en
muchasocasiones, con ver unsimplecolor, un
dibujo, un gesto, un movimiento... o escuchar
una palabra, una frase o0 un sonido para que
puede actuar por similitud -
intencion prevista de por un
comunicador experto- como

der su funcionamiento y saber utilizarlos de
forma auténoma, creativa 'y original a expre-
sar sus propios mensgjes. Y, ante todo, saber
interpretarlos captando la intencionalidad
implicita de los mismos, valorando, al mismo
tiempo, los distintos medios de comunicacion
gue los emiten. Para ello ser& preciso que los
ProyectosEducativosdeCentro, |osProyectos
Curriculares y las Unidades Didacticas de las
distintas areas contemplen, entre sus finalida-
des educativas y objetivos, el compromiso
formal de abordar interdisciplinarmente y va-
lorar el proceso de la comunicacion teniendo
en cuenta los diferentes codigos y soportes.
También es preciso considerar que las inten-
cioneseducativas, plasmadasenlosdocumen-
tos anteriormente citados, deben conseguirse
mediante un desarrollo adecuado compartido
por los equipos de profesores a partir de una
metodologia que proponga
situacionesdidéacticasy acti-
vidades que, por si mismas,

motor impulsor de necesida- Los medios son despierten en los alumnosy
des y deseos. Es decir, seria - alumnas capacidadesqueles
como llegar a autoimaginar y lanzadores incan- permitan lograr |os objetivos
crear mensajes de formatotal- sables de mensa- propuestos. En definitiva, no
mente involuntaria y refleja a jes unidireccio- bastara con detectar |anece-
partir del efecto incontrolado nales, intencional- sidad de integrar los medios
producido por otros mensagjes mentearticulados de comunicacion en el aula
ausentes que, en definitiva, se .- como un lujo o como una
actualizan en cada persona a y al ?erY'c'o ‘!e un moda, ni tampoco con sal pi-
través de signos informales, incognitoemisor. car las programaciones con

queseponena serviciodeun S ———————

emisor oculto que ha sabido
dejar huella. Este es € caso, por ejemplo, del
efecto expresivo que produceenun fumador la
combinacion del color rojo con unas letras
blancas, o el deseo que despiertan estos mis-
mos colores en un nifio que tiene sed.
Laeducacionformal, si se planteadar una
formacion integral y funcional que valore la
autonomia de la persona, debe contemplar
entresusobjetivosprioritarios el capacitar ala
persona para que pueda llegar a conocer y
analizar, deformacriticay objetiva, 10s proce-
sosdecomunicacion que sedan enlasociedad
actual através de los distintos medios, enten-

propuestas abstractas para
«usar» o tener en cuentalos
medios de comunicacion, sino que habra que
comprometerse y concretar actuaciones
didacticasquepermitanquelosalumnosapren-
dan, creen e investiguen con los medios y a
partir delosmedios. Todo ello suponedejar de
ver enellosunosrivaleseducativosy, también,
el llegar a valorar su integracion como algo
mas que la simple consideracion de recurso
didactico o material auxiliar de paso.

Desde la misma Educacion Infantil, los
profesoresy profesorasdeben tomar en consi-
deracion la integracién de los medios y sus
mensgjes en su aula para emplearlos, y explo-
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tarlos de forma didéctica, en sus ludicas acti-
vidades educativas. Habra que evitar la ten-
dencia desviada de utilizarlos repitiendo los
esguemas de la educacion informal, es decir,
no limitarse aque el nifio vealatelevision o el
video comolohaceen casa, porqueestariamos
entreteniendo més que educando. Por el con-
trario, losdocentestendran queser creativosy
deberén tratar de aprovechar las ventajas que
ofrecen los medios para, a partir de ellas,
enriquecer el proceso de ensefianza-aprendi-
zaje y, a final de cuentas, lograr que sus
alumnos no se dejen dominar por los medios,
aprendan aconocerlosy usarloscomo vehicu-
los expresivos.

En e curriculum de la Educacion Obliga-
toria se contemplan &reas de expresion din-
guistica, matemética, plastica, dindmica y
musical- que intentan aportar alapersonalas
herramientas basicas para poder intervenir y
comunicarse de una forma adecuada en la
sociedad. Es decir, capacitarla para que pueda
decodificar, leer y entender |os mensagjes, muy
especialmentelos«mediados»y, también, para
gueadquieraunos conceptos, procedimientos
y actitudes que le permitan investigar sobre
ellosy el poder crear sus mensajes de forma
original. Con este mismo objetivo se contem-
plan, en la Educacion Secundaria Obligatoria
y Bachillerato, algunas materias optativas
como: «Taller de imagen y expresion», para
investigar los diferentes procesos creativos a
través de laimagen; «Taller linglistico», que

pretendelograr quelos alumnos sean capaces
de usar lalengua, oral y escrita, en distintos
contextos de interaccion y de forma adecuada
a las diferentes intenciones comunicativas,
«Taller de teatro», que tratara de proporcio-
nar alosalumnosy alumnaslaoportunidad de
analizar, comprender y comunicar ideas y
senti mientos representdndol os con una enor-
me variedad de formas simbdlicas; «Informa-
cioén y Comunicaci 6n», buscaampliar lacom-
petencia comunicativa del alumnado y mejo-
rar su capacidad de comprension y expresion
de los mensgjes verbales y no verbales, la
composiciony produccién de mensajesaudio-
visuales, desarrollar el dominio de estrategias
discursivasdeacuerdoconlasdiferentessitua-
cionesy contextos, asi como el conocimiento
de los procesos de comunicacion y de los
medios donde se producen.

Cada dia hay més profesionales de la
educacién que reconocen, experimentany va-
loran la necesidad de integrar los medios de
comunicacion audiovisual en el proceso edu-
cativo y orientador. Pero, también es cierto
gue, quedamucho por andar en el terrenodela
formacion inicial y permanente del profesora-
do parallegar ageneralizar su correcto uso en
los centros y convertirlos en verdaderos alia-
dosy recursos expresivos Utiles.

Manuel M onescillo Palomo es
pedagogo y orientador en el
IES «La Marisma» de Huelva.
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Aprender aleer de lacomunicacion de nuestro mundo

Laimagende laimagen

José Ignacio Aguaded y Maria Amor Pérez

¢Correria ud. una prueba de fondo calzado con unos el egantes zapatos rojos de
altos tacones? El protagonista de nuestra historia es eso lo que intenta. Hacer la
cuadraturadel circulo con el Unico fin de captar unas audiencias que desde el reclamo
delo sorpresivo, se encaminen a entender -mas subliminal mente que de forma conscien-
te- que «la potencia sin control no sirve de nada». Imaginense a los altos € ecutivos de
la empresa «Pirelli» el dia en que los responsables de la campafia publicitaria ponian
encima de la mesa la ingeniosa idea.

Y esquelapublicidad entroncadellenoen

los circuitos del
mundo capitalista;
la méaguina gene-
radoradeconsumo
exige cadavez con
mayor avidez la
constante promo-
cion de productos
y su consecuente
venta. Paraello es
necesario poner en
funcionamientolos
resortesmascreati-
VoS -y por ello sor-
presivos- quesean
capacesdeatraer a
unapoblacién que
desgraciadamente
no toma concien-
cia del engranaje.
Y es que ni la es-
cuela ni la propia
familia estén hoy
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desarrollando estrategias que permitan alos

chicosy chicasac-
tivar sus propios
mecanismos de
comprensién e in-
terpretacion delos
mensaj es.
Losmediosde
comunicacion han
aportado a la so-
ciedad unos nue-
vos lenguajes au-
diovisualesquete-
niendo parte en
comun con lostra-
dicionalescodigos
escritos, poseen a
suvez unasintaxis
y semantica pro-
pia, que hay que
conocer y utilizar
para poder com-
prender e interpre-
tar Optimamente.
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Por ello se hace urgente promover el ang
lisiscriticoy creativo de los mensajes publici-
tarios -desde diferentes dinamicas y metodo-
logias, y siempre en funcion delos niveles de
profundidady aptitudes/actitudesdelosalum-
nos-, asi como el estudio del medio publicita-
rio (andlisis de sus fundamentos, técnicas de
€l aboracidndeanuncios, nuevastendenciasde
la publicidad, fases histéricas, posibles
mecanismos de defensa del consumidor, etc.).
Pero ademés es necesario también poner alos
alumnos en situacion de creacion de nuevos
mensgjes publicitarios, empleando los dife-
rentes soportes audio-gréfico-visuales (en di-
ferentes formato como: prensa, radio, televi-
sion, etc.).

1. Analisis critico y creativo de los
mensajes publicitarios. Desvelar los meca-
nismospersuasivosy losclichésestereotipados
gue lapublicidad transmite exige que desde el
aula se ensefie aalumnasy alumnos atrabagjar
con una lectura critica de los mensgjes publi-
citarios. A partir de los diferentes soportes de
este sistema de comunicacion (inicialmente a
travésdel escrito: prensa, revistas, carteles...y
posteriormente con el auditivo y audiovisual
especificamente: radio, television, cine...), los
chicos pueden en grupos o individualmente
realizar trabajos reflexivos sobre los conteni-
dos que se transmiten, los canales que se
emplean. En este caso, como en casi todos|os
medios de comunicacién audiovisual, la pers-
pectiva semiética de los «elementos de la
comunicacién» puede ser de indudable valor.

El andlisis de los mensgjes publicitarios
puede desarrollarse a partir de un estudio de
cOmMo estan presentes cada uno de estos ele-
mentos. ¢quién emite?, ¢cudl es su finalidad?,
¢hacia quién se dirige?, ¢cdmo es el mensgje
guesetransmite?, ¢quérecursoslinguisticosy
graficos emplea?, ¢en qué contexto se sitla el
mensgj e?, (quécana esseempleany por qué?...

Este gercicio de andlisis tiene multiples
posibilidades de aplicacion en funcién del
nivel madurativo de los chicos y chicas. En
todo caso, ha de entenderse esta actividad

desde unametodol ogiadinamica, participativa
y dialogante e interdisciplinar, donde alum-
nosy profesores puedan tener un ambito para
la reflexion compartida, a partir de perspecti-
vas |dicas de descubrimiento.

Por otro lado, se puede recurrir a otras
estrategiasdelecturaqueincidan en el estudio
descriptivo, interpretativoy predicativo delas
imagenespublicitariasaudiovisuales. Paraello,
la propuesta de |ectura de imégenes que ofre-
cemos puede ser un método mas deiniciacion
0 bien profundizacion.

2. Estudio del medio, desde unaperspec-
tivamés inductiva que tedrica, en cuanto que
la ensefianza obligatoria ha de garantizar més
gue un conocimiento especializado del medio,
| as premi sas bési cas que permitan conocer los
mecani smossemi6ticos, gréficosy linguisticos
gue ponen en funcionamiento el mismo. Es-
trategias publicitarias, sistemas de persua-
sion, técnicas de creacion publicitaria, interre-
lacion gréfica-iconica... pero especialmente el
impacto en los consumidores, |os model os de
conducta que reflejan y los posibles mecanis-
mosdedefensaque sepueden desarrollar ante
ella lecturas criticas, seleccion de medios,
dosificacién del consumo, plataformas de de-
fensadel osconsumidores, asociaciones, crea-
cion de canales bidireccionales...

3. Creacion de mensajes publicitarios
Sin duda alguna, el mejor método para defen-
der a los consumidores de la publicidad es
hacerles descubrir todo el proceso que ésta
pone en marcha, ofreciéndoles la posibilidad
de«crear» suspropiosmensaj esgraficos(anun-
Ci0s, posters, mural es) o audiovisual es(espots
publicitarios en video, cufias paralaradio...).

La publicidad se nos descubre como me-
dio de medios, Optimo para que alumnas y
alumnos desarrollen su potencial expresivoy
creativo, tantas veces marginado.

Emplear este nuevo lenguaje supone ini-
Ciarse conscientemente en unanuevaalfabeti-
zacion como afirma Marshall McLuhan (1985)
en su libro La galaxia Gutenberg. Pero ade-
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Mas es necesario crear una huevaimagen del
hombre (Eco, 1985), no liberado de la méqui-
na -delos medios-, pero si @ menos «libre en
relacion a la maquina». Desarrollar estrate-
giasque potencien lalibre actuacion personal,
basada en el gercicio de informacion, cons-
ciente y responsable, a través de un andlisis
criticoy creativo delosmedios-especialmente
de la publicidad- es sin duda hoy, uno de los
retos mas apasi onantes de nuestra escuela.

4. Leer imagenes. El trabgjo con la ima
gen, entendiendo por ésta todos | os sistemas
comunicativos que emplea el lengugje audio-
visual, ha de convertirse en uno de los ges
centrales en el proceso de ensefianzay apren-
dizgje. Los chicosy chicas de hoy tienen que
saber necesariamente interpretar el contenido
y lasintenciones de |os mensaj es audiovisua-
les, para evitar la homogeneizacion cultural,
la colectivizacion pasiva del ocio y la cultura.
Una escuela comprometida con la realidad
social hade ofrecer un conocimiento creativo
del lenguajeaudiovisual, unapedagogiacomu-
nicacional que ofrezca resortes de interpre-
taciony recreacion de los nuevos codigos.

a) Lectura critica de imégenes. S la
realidad es interpretada de manera subjetivaa
través de la imagen, se hace necesario que,
como lectores, recorramos el proceso con-
trario: de la imagen a la realidad, analizando
los contenidos, las intenciones y los valores
sociales que el emisor delaimagen haquerido
transmitir, mediante unos canales y formas
especificas.

Aparici y otros (1987) proponen diferen-
ciar en la lectura de las iméagenes una fase
objetiva, dedicadaal andlisisdelos elementos
basicos de laimagen (linea, punto, forma, luz,
color, tono, encuadre, movimiento, tiempo,
sonido...), una descripcién conceptual de la
misma (objetos, personas, localizaciones, am-
bientes) y un estudio descriptivo global delas
imagenes, en funcién de sus caracteristicas
elementales (iconicidad o abstraccion, simpli-
cidad o complejidad, monosemia o polisemia,

originalidad o redundancia...). Este andlisis
global permite comprender de forma sistemé-
ticalos elementos presentes, asi como el con-
junto de interrelaciones que establecen para
transmitir un mensgje global a receptor. Si-
multénea o posteriormente, es necesario reali-
zar una «lectura subjetiva» de la imagen,
basadaen el nivel de connotaciones, de suge-
renciasy desuspotencialidadesinterpretativas.
Alonso y Matilla (1990) proponen tam-
bién una interesantisima reflexion para el
andlisis integral de imégenes, centrada en la
busquedadesistemas, relacionessignificativas
y codigos simbdlicos. Lalectura de imégenes
se explica esencialmente desde dos teorias: la
tipogréfica, que sigue un método similar ala
lectura de textos verbal es, comenzando con el
angulo superior izquierdo, descendiendo fran-
jaafranja; y la lectura gestéltica que de la
impresion global obtenida por el primer golpe
devista, va centrandose en los diferentes nU-
cleos de interés. En todo caso, el proceso de
interpretacion y reinterpretacion de laimagen
ha de fundamentarse en descubrir diferentes
codigos, para desvelar el sentido mdltiple y
connotativo que éstageneralmentetiene. «Es-
pacialidad, gestualidad, escenografia,
simbologia, luz y color, mediacion instru-
mental y relaciones entre los elementos
representados determinan el resultado Ultimo
de lacomunicacion, matizados por el contexto
informativo més 0 menos proximo.»

Reilla para la exploracién de la
codificacién de mensajes
AlonsoyMatilla(1990)

Descripciony Reconocimiento
Cadigo espacia
Codigogestual
Cadigoescenogréfico
Cadigosgréficos

Caodigo luminico

Cddigo smbdlico

Reaciones

Sintesis
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Siguiendo muy de cercalas aportacio-
nes de Aparici y G. Matilla (1987), podemos
establecer también otra metodol ogia de andli-
sis de imégenes en el aula, que tendra que
contar siempre con el nivel deinciacion delos

alumnos y su
grado madu-
rativo. En todo
caso, cadaima-
gen seprestaa
multiples par-
ticularidades
gue profesor y
alumno han de
descubrir.

La lectura
de iméagenes
puede ofrecer
multiples din&
micas detraba-
jo en el aula.
Comparar imé&
genes, lecturas
colectivas, ana-
lisisen profun-
didad de cam-
pafias multi-
media a través
de diferentes
soportes, traba-
jos creativos
sobre las im&
genes, recrea-
cion de imége-
nes con cam-
bios de fotos,
textos, invir-
tiendo roles...
Apariciy Mati-
lla (1987) pro-
ponenqueesta
actividad no
debeconvertir-
seenun gerci-

cio més. «Solo con una formulacién ludica
suficientemente atractiva para profesores y
alumnos podrén conseguirse los resultados

I Propuestaparalecturadeiméagenes

1. Ficha técnica

1.1. Tipodeimagen

1.2. Género

1.3. Soporte

1.4.Formato

1.5. Superficie
1.6.Tipodeplano
1.7.Angulacion

1.8. Elementospredominantes

2. Lectura objetiva

2.1. Elementoscompositivosy distribuciéndel formato
2.2.Centrodpticoy centrogeométricodelaimagen

2.3. Puntosfuertesdetercioy secciénaurea
2.4.Lineasdefuerzay lineasdeinterés. Guiasdeobservacion
2.5. Tratamientodelaluz

2.6.El color: andlisisy combinaciones

2.7.Tipodeplano

2.8. Angulaciones

3. Caracteristicas principales de la imagen

3.1. Originaidad/redundancia
3.2. |conicidad/abstraccion
3.3. Monosamia/polisemia
3.4. Simplicidad/complgidad
3.5. Denotaci 6n/connotacion

4. Relacion texto-imagen
4.1. Funcionesdel texto: anclaje, relevo, oposicion....

5. Lectura subjetiva

5.1.Gradodesignificacion
5.2. Connotacionesemocional esy val orativasdelaimagen
5.3.1deol ogiasy patronesdeconducta: sociedad, mujer, familia...

buscados», esto es, capacitar a los chicos 'y
chicas en la lectura critica de la imagen para
crear los mecanismos de defensa que les per-
mitan eludir la tergiversacién y manipulacién
gue desde los medios de comunicacion, inva-

denconstantey
machacona-
mentesuscon-
cienciasy tam-
bién sus sub-
conscientes.

b) Escritu-
ra de iméage-
nes. Latécnica
de alfabetiza-
cion iconica
exige la pre-
sencia del do-
ble proceso de
lecturay escri-
tura. No es su-
ficiente con
que alumnas y
alumnos sepan
interpretar las
iméagenes,
puesto que la
mejor férmula
para descubrir
Sus mecanis-
mos y comple-
josprocesosde
manipulacion,
consiste en se-
guir de cerca
las fases para
su produccion:
escribir image-
nes, esto es,
crear y recrear
individual y co-
lectivamente el
medio iconico,

siguiendolosprocedi mientosy técnicasdelos
medios, adaptados a las posibilidades que la
escuela ofrece. Fotografias, diapositivas,
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videos, cartel es, fotomontajes, publicidad, cine,
prensa... nos of recen |os medios paraponer en
précticaeste proceso de produccién. Unasim-
pleimagen, yaoriginal yaadaptada, puede ser
el punto de partida para una amplia campafia
de mentalizacion sobre la necesidad de la
ineludible alfabetizacion audiovisual.

JosélgnacioAguaded Gomezes
profesor del Departamento de Educa-
cion dela Universidad de Huelva.

MariaAmor PérezRodriguezesprofe-
soradel | FP «San Sebastian» deHuelva.
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EXPERIENCIAS

Tallerde prensa
enlaclasedelLengua

M2 Lourdes Ifiiguez Barrena

La autora de este articulo pretende ofrecer una «propuesta de trabajo», basada
en algunas experienciasrealizadas con alumnos de primer o desup sobrecémotrabajar
con la prensa en la clase de Lengua, proyectando su enfoque a las otras asignaturas de
este nivel, para completarlo en un espectro interdisciplinar. Dicha propuesta es
facilmente extensible a segundo de sur y a tercero y cuarto de eso.

Nuestrosal umnosestén abiertosaunmun-
do que los satura de informacion acerca de
todo lo que puede o no, en cierto modo, intere-
sarles o convenirles: desde |os sucesos que
ocurren en su entorno y mas alla, hasta el
desayunoquetienenquetomar, lospantal ones
gue pueden llevar, el lenguaje que han de usar
y €l tipo de ocio que deben elegir. Un hombre
sin informacién es un hombre sin opinién,
dice el eslogan, y es ahi adonde queremos
[legar; detodo este al uvién de «<mensajes» que
lesinvade, nuestrosjévenesdeben sel eccionar
en funcién delosobjetivos que deseen conse-
guiry, sobretodo, no deben dejarse manipular
por aparentes gustos, mas 0 menos gregarios,
guelosetiquetany estandarizan, sumiéndolos
en la masa an6nima.

Suscitar en ellos un estado de opinién e
incitarles a valorar las cosas que les rodean,
paraque puedan tomar decisionesrazonadasy
justificadas, nos pareceimprescindible en esta
edad (deloscatorcealosdieciseisarios), enla
gue, ademés, por su natural falta de madurez,
debidaalaevolucion de su carécter, tienden a

la incertidumbre y a temor de expresar su
individualidad, ano ser que esté bien «arropa-
da» por el grupo -compafieros de clase o
pandilla-.

El trabajo con la prensa en el aula nos
permite movernos en esta direccion de su
desarrollointelectual, a ofrecernosvariasven-
tajas. Nuestralabor la hemos estructurado en
tres bloques, coincidentes con lostrestrimes-
tresdel cursoy con las posibilidades de utili-
zacion que la prensa nos brinda, sin por €llo
echar unvelo sobre nuestrafacetade profeso-
res de Lengua (o de cualquier otra materia).

1.Como auxiliar did4ctico. Puedeconsti-
tuir el primer acercamiento «consciente» de
los alumnos alos medios de comunicacion de
masas, porquesi bien escierto que ellos estan
familiarizados con la televisién, su actitud
ante ella es meramente receptivay pasiva. Lo
gue nosotros proponemos es realizar la doble
actividad de ensefianza-aprendizaje con un
material mucho més vivo y dinamico que €l
libro de texto. Cada profesor puede extraer de
losperiédicosy trabajar con aguellosarticul os
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gue desarrollen un contenido acorde con su
materia. No queremos decir con esto que se
haya de abandonar el libro u olvidarnos del
Programa, en absol uto; pero, si queesmuy Util
dedicar algun diadelasemanaaleer y comen-
tar la prensa. Cifiéndonos a la clase de Len-
gua, los diferentes registros de lenguaje, las
diversasmodalidadesoracio-
nales, las propias caracteris-
ticas del lengugje periodisti-

nuestros alumnos. El participar en un colo-
guio requiere seguir unas normas y, desde
luego, laprimeraespensar |0 que sevaadecir,
esto es, no defender ideas disparatadas o ab-
surdas; pedir turno de palabra; respetar las
opiniones gjenas; ser ordenado y breve en la
exposicion de las argumentaciones. ¢Qué he-
mos conseguido con ello? Al
menos, 1o siguiente: que los
chicos més timidos se desin-

co Yy hasta las mismas inco- TOqu, '95 dias, los hiban; que se comuniquen en-
rrecciones en las que incurre periodicostraen tre ellos y confronten sus
puedenservirnosdeejemplos noticiassobrete- opiniones; que mejoren su ex-
delosque partir paraexplicar mas que anuestros presiénoral; quesean capaces
0 apoyar buena parte de los alumnos lespueden de razonar lo que van a 'd,ecw;
temas. . gue escuchen con atencion lo
Decimos leer y comen- conce_rmr' conmover que dicen losdemésy; en fin,
tar; luego, a leer e periodi- osimplemente gue aprendan a convivir en el
co, € alumno practicala lec- atraer,enmayoro respeto y la solidaridad.
tura. No estade mfés que re- menor grado. De ' Todos los dlas los perio-
cordemos que, segun Iz.asulp- modo que es muy dicos traen noticias sobre te-
mas encuestasdel Ministerio L, - - mas que a nuestros alumnos
de Cultura, cuando un nifio facil partl_r_de ellos les pueden concernir, conmo-
abandonalaescuelararamen- comoauxiliaresen ver o simplemente atraer, en
tevuelveadedicar alglintiem- lasclases. mayor o menor grado. Demodo

poalalectura, hastael punto
de que un 42% de la pobla-
¢ion mayor de 18 afios no lee
nunca, habiéndosedetectado un claro descen-
so de lectores en los Ultimos afios. Con la
lectura, €l nifio aumenta su velocidad lectora,
su capacidad de comprensién, desintesisy de
valoracion, y su nivel devocabulario, funda-
mental, pues su pobrezaléxicales supone una
verdadera rémora en el estudio.
Traslalecturade algunos articul os sel ec-
cionados, es natural que pasemos al comenta-
rio delos mismos. Se puede abrir uncoloquio:
¢Quéopinion osmereceestao aquellanoticia?
¢Estéisde acuerdo con lo que dice ese comen-
tario? Hemos abierto la puerta a la charla
informal. Frente a lo que pueda parecer, los
alumnos de primero desur -€l curso con el que
[levamos a cabo nuestro «Taller»- no sienten
reparos en manifestar sus opiniones, que, al
principio, pueden resultar algo peregrinas;
pero, también en esto hemos de educar a

que esmuy facil partir de ellos
como auxiliares en las clases.
Si el centro escolar dispone de
dinero paracomprar los ejemplares, mejor que
mejor; conviene que sean, a menos, de dos
diarios, afin de que se puedan comparar sus
lineas ideol 6gicas e incluso el modo de selec-
cionar las noticias de portada, por ejemplo, o
el nimero de columnas dedicadas a cada una.
Si el centro no puede correr con ese gasto -1o
usual-, tampoco nos parece excesivo que un
dia, el que el profesor sefidle, todos los alum-
nos de la clase compren un periédico. Como
generalmente se sientan de dos en dos, los de
unafila compra e diario «a» y los de la otra,
e «B», para que en cada mesa haya dos dife-
rentes. En caso extremo, si los alumnos no
pudieran comprar los gjemplares, la Asocia-
cion editora de diarios espafioles (a la que
pertenecen la mayoria de las empresas perio-
disticas) tiene un concierto con el Ministerio
de Educacion, por el que, entre otros benefi-
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cios, hacendonaci6ndelosnimerosatrasados
a los centros de ensefianza y algunos hasta
regalan «vales» para que diariamente se ad-
guiera su periodico de manera gratuita en los
guioscos, cuandoenlasescuel assellevaacabo
algun programa de Prensa y Educacion.

2. Hemos partido de lo més inmediato a
los alumnos, que es el comentario de la actua-
lidad, y eso nos ha permitido introducirnos en
el mundo de laprensacomo auxiliar didéctico.
Estaactividad esideal parael primer trimestre
del curso. Pero, lautilizacion delos periédicos
enclasetieneotroobjetivo, queesel estudiode
la prensa en si misma: nombre y formato del
propio periodico; &mbito de publicacién -lo-
cal, regional, nacional-; portaday contraporta-
da; seccionesen quesedistribuye; andlisisde
los génerosinformativos, interpretativo y mix-
to, conlostiposdearticulosdequecadaunose
compone; fuentes de informa-
cién; codigos de expresion

siquieralosespafiol es, con excepcion quizade
losdominicales-ajuzgar por lasencuestasque
hemos realizado-, més que nada por los suple-
mentos y |0s pasatiempos.
Lalecturaquepuedehacersedelosarticu-
lospuedeser multipley el enfoquequeencada
clase se le puede dar a andlisis puede ser
variado. Por eso, nos parece muy recomenda-
ble que se haga sobre la prensa un trabajo
interdisciplinar. Ademasdel ospropiostemas
de referencia, cuantos mapas, esquemas,
diagramas, organigramas, cuadros, datos es-
tadisticos, etc., aportan diariamente los peri6-
dicos; incluso el andlisis de las fotografias, el
tipodeletray latintadelostitulares, el espacio
gue ocupan las noticias en cada pégina, el
lugar de la publicidad... proporcionan una
valiosisima informacién que no debemos pa-
sar por ato. En suma, précticamente todas las
areas 0 seminarios -Lenguay
Literatura, ldiomas, Geogra-

(linglistico, iconogréfico, ti- Todas las areaso fia e Historia, Ciencias Natu-
pogréfico, cromaético, espa- Seminariostienen rales, Matematicas, Dibujo,
cia); ,medlos de financiacion mucho que deciry etc.- tienen mucho qqueC|r y
y agui entramos en el campo eseenfoquecal eidoscopicoen-
de la publicidad; ptblico a eseenfoque riquecer& enormemente el co-
quevadirigidoy funcionesdel caleidoscopico nocimiento final no solo dela
periodico. Estava a ser nues- enriqueceréenor- prensa, a que lleguen nues-
tratareaen el segundotrimes- memente el conoci- tr.o's alumnps, sino que tam-
tre. ) mientofinal de los b! ensedaran'cuentadequelas
En estalinea, resulta muy . diferentesasignaturasno son,
instructivo comparar los pe- alumnos, nO_SOIO de como ellos creen -error gene-
riédicos espafioles con los ex- laprensa, sinoque ralizado-, compartimentos es-
tranjeros. Ponerse de acuerdo tambiénsedaran tancosy quelo que se explica
con los profesores de ldiomas cuentade que las en unanadatiene que ver con
;jl;qnc&c, Inglés, Italiano- para diferentes asigna- lo dicho en otr{i, al contrarlro,
icar, cComo en nuestro caso todoslosconoci mientosestan
hemos hecho, unosdiasal es- turasnoson, como relacionados, porque el saber
tudio comparado de la prensa elloscreen esuno.
essumamenteinteresante, por- compartimentos No seranecesario, por su-
gue, por ejemplo, en Espafia estancos. puesto, que para cada asigna-

no se publican periodicos cla-
ramentesensacionalistas(pre-
nsa amarilla) como en Inglaterray €l conocer
y hojear peri6dicosdeotrospaiseslessorpren-
demuy favorablemente alosnifios, que, por 1o
general, no estdn habituados a manejar ni

tura, los alumnos compren di-
ferentes periddicos, sino que
los profesores de un mismo grupo pueden
ponerse de acuerdo para basarse todos en los
diarios que hayan comprado para, por ejem-
plo, la clase de Lengua.
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Esta segunda via de acercamiento a la
prensa, al suponer su estudio pormenorizado,
puede parecer un poco aburri-
da a los alumnos; pero hay
varias formas de dinamizarla.

conocido enquéconsisteun periddico, sepasa
al gercicio préctico. Vamos a confeccionar un
sencillo periodico-mural. Los
alumnos se dividen en grupos
decuatro, paraquepuedantra-

La primera que recomenda- Nuestrosalumnos bajar en equipos en el propio
mos eslavisita a un periédi- deprimerohan aula, simplemente volviéndo-
co; esteesotrodeloscompro-  conocido la prensa, selosdosdedelante haciasus
misos que las empresas edito- hanvisitadoun companferos del pupitre de
ras tienen contraido con el i6di I atrés. Si los peri6dicos secom-
MEC, aunque plantea una difi- periodicooia pran diariamente en el centro,
cultady esque, comolaredac- HemerOteca- ellos como eshabitual, essumamen-
ciony larotativasuelentraba- mismosse han te recomendable que se archi-
jar en horario de tarde y no- convertidoen pe- ven en la biblioteca, compo-
che, la visita a las instala- riodistasysi, con niendo una hemeroteca esco-
ciones durante la jornada es- todo. hemos conse- lar, junto alas revistas que se
colar lessueledecir muy poco 0 L _ reciben, parasu consulta. Asi,
alosaumnos sobrecomose ~ guidoquemejoren o eden seleccionar diferen-
hace un periodico; con todo, ensusdestrezas tesnoticiasy seguir su rastro,
la visita no es en absoluto intelectualesyles en nuestro caso, duranteel ter-
improductiva, pues ven las hemosinculcadoel cer trimestre, que es el tiempo
salas de teletipos, de maque- habitode lectura gue le dedicamos a nuestro
tacion, de archivo..., las mé& a Taller. Cada semana, se con-
quinasy les suele gustar. de laprensa. sultan las noticias referentes a

Para los alumnos de pri-
mer curso, resulta también
muy atractivalavisita a la hemeroteca muni-
cipal; selesproponeel siguientetrabajo: cada
uno vaaconsultar en el periddico «x» e «y» €l
numero correspondiente a diaen que nacioy
va a tomar nota de lo que le parezca mas
interesante respecto a los sucesos de ambito
nacional, internacional, local, socio-cultural,
deportivo, recreativo (por ejemplo, las pelicu-
las que se estrenaban por entonces) y a la
publicidad (por ejemplo, los coches que en
aquel afio se ofertaban en el mercado). Con la
informacion recogida por todos, elaboramos
en clase un numero extraordinario dedicado a
«Efemérides» de los afios tales y cuales, bien
estructurado en sussecciones, quesecolocara
en un mural de cartulina en la clase. Esta
actividad les gustamucho alos alumnosy les
supone una buenaleccion de Historia.

3. El tercer procedimiento de utilizacion
delaprensaenlaclase esel que constituyeel
propio «Taller de prensa»; es decir, una vez

los temas elegidos -puede ser
el desarrollo de una guerra o,
al revés, un proceso de paz; unas elecciones;
un juicio; etc.-; se seleccionan y redactan los
datos, se fotocopian las fotos, se escriben los
titulares, serecogen lasopinionesy, enfin, se
monta el cartel con el titulo «La noticia de la
semana» o del mes, en lamedida de las posi-
bilidades de trabajo; recordemos que plantea-
mos este trabajo como complementario a de-
sarrollodel Programay nuncacomosustitutorio
del mismo.

Enestecaso, hemospartidodelasnoticias
gue aparecen en |os periddicos; pero, por otro
lado, podemos partir de los temas que anues-
tros alumnos les importan -por ejemplo, muy
cercanosaellos: laobjecidn de conciencia, las
drogas, el deporte, ladiversion, la contamina-
cion, lasequia, €l ruido en laciudad, laviolen-
ciacalgera, € paro juvenil, el aborto y otros
guepuedan proponerseen unaverdadera«tor-
menta de ideas»-. Comienzan a trabgjar. Va-
mos a hacer un gjercicio de simulacion; su-
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pongamos que |os alumnos son periodistas y
han de investigar sobre estos temas mono-
gréficos, para realizar una «entrevista» y un
«reportgje». Con este trabgjo, los alumnos
mejoran, sin duda, su expresion escrita, en
todolo queéstaconlleva, incluidosel orden de
las ideas, de la estructuracion, de la exposi-
cion; laclaridad de la letray lalimpieza de la
presentacién. Lo ideal es que, de nuevo, €l
enfoque sea interdisciplinar. Por ejemplo, es-
cogemos el tema de la droga; en clase de
Lengua, seestudiarael |éxico deestecampo; se
les orientara sobre donde pueden informarse
(Ayuntamiento, Consejeriade Asuntos Socia-
les, sas, Justicia, Asociaciones); si en estos
organismossedanfolletosinformativos, debe-
rén aportarlos bien ellos o el profesor, parasu
comentario; se prepararan las preguntas de la
encuesta (pocas, claras y directas). En las
clases de Idiomas, se analizarala situacion en
el extranjero y se comparara con el caso en
Espafia. En Mateméticas, redizaran graficas
estadisticas sobre usoy clases dedrogas, con
porcentajes de afectados y de muertos. En
Ciencias Naturales, se estudiaran las diversas
composiciones quimicas de las drogas y sus
efectos. En Geografia, se realizaran mapas de
entrada y salida de la droga en Espafiay se
estudiarén|osantecedenteshistdricos, lascau-
sasy consecuencias social es de su consumo.
En Eticay Religion se puede comentar lacrisis
devalores que sufre el hombre actual. Y hasta
en Musica se puede hablar de la relacion
droga-musica. Somos conscientes de que un
trabgjo de este tipo requiere un esfuerzo de

coordinacion y una claravoluntad de dedica-
cion por parte de todos los profesores del
mismo grupo de primer curso. Los alumnos
han ido recogiendo la informacion en todas
lasasignaturasy hanrealizado las entrevistas
(recordemos que el trabgjo se haciaen grupos
decuatro). Contodo el material, bien seleccio-
nado, se componen los murales, con € titulo
«El tema del trimestre».

Toda esta labor de clase, puede comple-
tarseconlaparticipaciondelosalumnosenun
periddico o revista escolar, queseael forode
los acontecimientos del centro y del barrio.
Sabemosladificultad quelapuestaen marcha
del mismo conlleva, porque lo hemosintenta-
do varios afios, no siempre con éxito, pues
reguieremuchotrabajo por partedelosprofeso-
res, que no suele verse compensado ni con la
colaboracién delosaumnos, ni conlacalidad
delosescritospresentados; perosi éstosestan
habituadosamanejar laprensa, el camino esta
iniciado.

Nuestros alumnosde primero han conoci-
do la prensa, han visitado un periddico o la
hemeroteca, ellos mismos se han convertido
en periodistasy si, contodo, hemosconsegui-
do que mejoren en sus destrezasintel ectuales
y les hemos inculcado el hébito de lecturade
la prensa, habremos colaborado a que se for-
men como «ciudadanos» del mafana. Nos
damos por satisfechos.

Ma L ourdes[fiiguez Barrena es
catedréticade Lenguaen el
IB «Macarena» de Sevilla.
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EXPERIENCIAS

Laprensaylas Ciencias Naturales

Mariano Coronas Cabrero

El autor explica, en el presente articulo, las posibilidades dela utilizacion dela
prensacomo medio deactualizaciondel temario deCienciasNaturalesen octavo deecs.
Partiendo de cuatro suplementos de Ciencia -insertados semanalmente en diferentes
periodicosdiarios- cuentalaexperienciadetodouncursoescolar, enlaqueel alumnado
ha realizado tareas de lectura, resumen, explicacion y sintesis de aquellas noticias,
informes, dossiers, etc. aparecidos en |os mencionados suplementos, relacionados con
Astronomia, Fisica, Quimica, Antropologia, Ecologia, Medio Ambiente, etc. Una acti-
vidad quehapermitidotratar enel aulamasdeun centenar deaspectosrelacionadoscon

laactualidad.

Como complemento a desarrollo del te-
mario de Ciencias Naturales, de octavo deecs,
hemos llevado a cabo, a lo largo de todo el
curso, unaactividad semanal detrabajo con la
prensa.

Nos interesaban todos |os temas relacio-
nados con: Fisica, Quimica, Informatica,
Ecologia, Antropologia, Astronomia, Botani-
ca, Zoologia, etc.

Para €ello, elegimos cuatro publicaciones
diarias, en las que, semanalmente, se inserta-
ban suplementosespecialesqueabordasenlos
temas generales referidos anteriorimente:

Cada trimestre trabajabamos con dos de
estos suplementos. El primer trimestre fueron
«Futuroy Biosfera». Duranteel segundo, «Ter-
cer Milenio» y «Cienciay Tecnologia». Para
€l tercer trimestre, nos quedamos con «Bios-
fera» y «Cienciay Tecnologia».

Objetivos

L os objetivos marcados eran basicamente
los siguientes:

* Mangjo de diversas fuentes informati-
vas.

* Relacionar los aprendizajes del temario

Periddico Dia de publicacion
HeraldodeAragon | martes

El Pais miércoles

Diario 16 jueves
LaVanguardia sabado

con aquellos avan-
ces 0 cambios cien-

Nombre del Suplemento

«Tercer Milenio»
«Futuro»

«Biosfera»

«Cienciay Tecnol ogia»

tificos actuales.

» Acercar la
prensaal alumnado,
delaquesehala-al
Menos en nuestro
caso- muy alejado
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habitual mente.

» Enfrentar a alumnado a otro tipo de
lengugje, e periodistico, e iniciar una familia-
ridad sistematica con el mismo.

* Practicar la lectura, €l resumen y la
sintesis.

* Estar a tanto de la actualidad cientifica
y comprender que la realidad va cambiando.

* Incorporar laprensaal aulacomo fuente
de informacién y aprendizagje.

M etodologia

Lamecénicade trabajo quedd definida de
la siguiente manera:

* Cada semana comprabamos dos peri odi-
cos de los mencionados. Los compraban |os
dos nifios o nifias a los que, por turno, les
tocaba el trabajo.

* Los encargados referidos, revisaban en
su casa el suplemento de su periédicoy al dia
siguiente, con la ayuda -en |los primeros mo-
mentos- del maestro, seleccionaban de dos a
cuatro noticias, informes, reportajes... que, a
su juicio, podian entender.

* A partir de ese momento, realizaban una
lectura profunday pre-

por suinterés o porgue eran actualidad repeti-
damente en |os medios de comunicacién, eran
retomados en otras horas de clase 'y, frecuen-
temente, seaportaban nuevosdocumentosque
los ampliaban o explicaban mejor: menciones
dereferenciastelevisivas, revistasdelabiblio-
teca del colegio, libros de la biblioteca o de
casa, videos...

« Por ultimo, cada «conferenciante» escri-
bia un breve resumen de cada tema expuesto
en unafichaque seguardabaenlaclasey que
dejabaconstanciadetodo lo tratado alo largo
del curso.

» Hacia el mes de mayo, con el curso muy
avanzado, quisimos todavia realizar una nue-
va aplicacion de nuestro trabgjo. Ayudados
por el maestro encargado de los temas de
informética del colegio, empezamos a intro-
ducir los datos recogidos en las fichas en una
base de datos (Knosys). Por parejas y con
cuatro ordenadoresalavez, seintrodujeron la
mitad de las fichas elaboradas (25); quienes
tenian alguna experiencia mecanogréfica se
situaban en el tecladoy, al lado, un compafiero
0 compafera dictaba los textos. Al final del

proceso, junto con el

paraban un resumen de
cadanoticiao reportaje e
que les permitiese ex- |« :o
pOI"Iel’| oen Ia Cl ase. FITT EIE AT

T

FICHA DE TRABAJD Z0OM PREMBA
TAEAAS mATRIALE S ST (Uned e T TR U

«maestro de informéti-
ca» a que me he referi-
do, manejaron dicha
base de datos, viendo

* Cada lunes por la

N e B T A T T TR
i 3 e

comofuncionabay com-
probando que un traba-

tarde, en la clase de
ciencias, los dos nifios
0 hifias exponian a sus
compafieros y compa- |

jo de las caracteristicas
del suyo, podia ser de
indudable utilidad.

fieras, el resultadodesu I
trabajo.
» Durante suconfe- ‘

rencia o a fina de la — — —

misma, se abrian tur-
nosdepalabraparaque
€l resto del alumnado y
€l maestro hiciesen pre- \

guntas o precisiones
sobrelo expuesto.
» Algunos temas,

Temas abordados a lo
largo del curso:

- - Ofrezco, en € gr&
ficodelapaginasiguien-
te, unaseleccion de 40
titulares de noticiastra-
tadas a lo largo de la
experienciaquedanidea
de la variedad temética
trabajada:
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Genes humanos. Limites

Naturaleza Austral: desiertos de Chile
Marismas de Santofia

El efectoinvernadero

La obesidad y las grasas

Fallece Severo Ochoa

Lapresade Itoiz: unaobrapolémica
Bancos de atunes atlanticos en peligro
LaAntértida: naturalezavirgen
Animalesdelaboratorio

Especiesen peligro deextincion
LaEcotasa

Foésiles: restos del pasado

Agricultura biolégica

Volcanes en Nueva Zelanda
Centralesnucleares

El movimiento en el mundo animal

G. Agricola: padre de la mineralogia
Efectos de las mareas negras
Efemérides: el motor diesel

Lahemofilia

Atapuerca: el antepasado mas antiguo
Plantas carnivoras

Exposicion: los dinosaurios

Residuos toxicos

El coral marino en peligro

Sangre contaminada en Alemania
Barranquismo eimpacto ambiental
Lafiebre amarilla: una plaga que no cesa
Ensayosnucleares: vuelvelapolémica
Subasta de «reliquias cientificas»
Importancia de |a biodiversidad

Pueblos indigenas: vivir en equilibrio
Voyager: exploracién del espacio
Robotsindustriales: trabajo mas comodo
Volar como pgjaros: €l aladelta
Genéticavegetal

Descubren un nuevo nimero primo
Aral: del mar a desierto

Reintroduccion de especies

Valoracion de la experiencia

Partiamos de dos puntos interesantes:

1. Setratabade un grupo de nifiosy nifas
gue habitual mente en su casa no compra hin-
gun periédico. S6lo un nifio y una nifia de la
clase confesaron disponer, en su casa, del
periédicotodoslosdiasolamayoriadelosdias
de la semana.

2. Tenian ya alguna experiencia previa.
Y o fui su tutor en quinto deecey yaentonces
utilizdbamos el diario para nuestros trabajos,
pero |6gicamente a niveles més sencillos.

Laactividad se hadesarrollado de manera
sistematica todas las semanas del curso.

Todo e alumnado ha participado en la
mismay a cada nifio y nifia le ha tocado dos
veces|aresponsabilidad de comprar, seleccio-
nar, leer, resumir, exponer y escribir las noti-
ciascorrespondientes.

Se han hecho varias valoraciones a lo
largo del curso, viendo si laactividad erao no
interesante, si aportabaalgo, si conveniarepe-
tir o cambiar de suplemento, etc. Siempreseha
valorado la actividad como positiva, incluso
cuando alguno o alguna encontraba serias

dificultades para entender el articulo o la
noticiael egiday, en ocasiones, debialeer otras
para cumplir con el objetivo establecido.

A lo largo de la experiencia, cada cua ha
ido asumiendo interesantes retos que han re-
suelto de manera desigual:

* El grado de asuncion personal de expe-
riencias anteriores ha proporcionado a unos
Mas recursos para resolver el tema.

* El grado de dominio de la lectura 'y €l
nivel de comprension han sido igualmente un
condicionante evidente.

»Lacapacidad desintesisno esentodosy
todas la misma.

* Lacapacidad de expresarse ante €l resto
de comparfieros y compafieras es distinta en
unosy otras, pero esinteresanteenfrentarlesa
ello.

» La capacidad de ordenacion del pensa-
miento se poniade manifiesto en cada exposi-
cién oral.

Todo lo anterior, se ponia en juego cada
semana y, aungue se resolvié con diferentes
niveles de éxito, se valoré como una experien-
cia de sumo interés.
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Como el tiempo en la escuela es inexora-
ble y, aprovechando que yo impartia a este
grupo declaseotras

preguntas; se hapropuesto mantener unacar-
telera de clase actualizada con noticias cien-
tificas; se hahecho

areas, pudimos ju-
gar y flexibilizar €
horario y mantener
laactividad cadase-
mana, ya que las ex-

HIEURLECH DR ARAMIN

Lo Fo e F

MILENIO

un pequefio segui-
miento de algunas
noticiasendiaspos-
teriores y, sobre
todo, haquedadola

posiciones orales
(con las preguntas,
matizaciones, inter-
venciones, etc.) ve-
nian adurar entre la
mediahoray lahora
entera, dependiendo
de los temas, del o

Ciencia

BIOSFERA

sensacion de haber
hechoalgonovedo-
S0, interesante; algo
que siempre estard
como referencia en
el interior de cada
cual y quehabrade-
jado un poso fértil

de la interviniente,
de la relacion que
tuviese algun tema
con los que estéba-
mos trabajando en
la programacion, etc.

L os suplementos utilizados no estan es-
critos para el publico escolar, lo cua es una
dificultad afadida. Habia semanas en las que
resultaba mas complicado encontrar noticias
asequibles a sus posibilidades de compren-
sién, pero siempre nos guidbamos por el prin-
cipio de que «solo debiamos traer y exponer
aguello que cada uno hubiese entendido»; de
lo que no se entendia, se preguntaba y se
aclarabahastadonde pudiésemoshacerlo. Fue-
ron necesarias frecuentes consultas en enci-
clopedias para definir términos o explicar
conceptos colaterales que aparecian en los
textos trabajados.

Después de todo un curso desarrollando
esta actividad, personalmente creo que ha
merecido la penatodo €l trabajo realizado. He
visto claramente algunos avances: lasegunda
vez que a cada nifio y nifia le ha tocado
comprar €l periédico, seleccionar, leer... ha
necesitado pocao ningunaayudaparaelegiry
desarrollar el trabajo; las intervenciones han
sido més fluidas; se han hecho muchas més

Futuro

=
TR e
[ F S Ll R T Y R

&

sobreel que podran
crecer futuras expe-
riencias.

Mariano
Coronas Cabreroesmaestroen el
CP «Miguel Servet»
de Fraga (Huesca).

Notas

1. Lamismaexperiencia, consimilaresresultados, seha
Ilevadoacaboenel otrocursodeoctavodel colegio. El

profesor quelahacoordinadoesF. Rabal Duran.

2. Enel Boletin dela Naturalezay el Medio Ambiente
AguasLimpiasdel CP «Miguel Servet» (n°2, pag. 6), los
nifiosy niflasde octavo cuentan ala comunidad escolar
estetrabajo.

3. El asesoramientoinforméaticohacorridoacargodel

profesor J.L. NavarroSerra.
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PROPUESTAS

Formar lectores de imagenes

Eveline Bévort/cLemi

Aungue considerada como fundamental por losjévenes, lalecturadeimagenesno
ha sido masque ocasionalmenteintegrada enlaformacidn continua del profesorado. La
propuestaaquiincluidapor unformador de Martinica, constituyeunodel osacer camientos
posibles. Primeramente se aplica alaimagen fija, independientemente de su naturaleza
y origen, para mastarde ser aplicada a la lectura de laimagen de informacién: foto de

prensa o imagen televisada.

1. Objetivos generales

» Vaorar los puntos de los programas
oficiales referidos a la lectura de la imagen.

* Adiestrar en estostemasal profesorado,
para que éstos formen a unos alumnos que
sean capaces de convertirse en lectores de
imégenes de informacion.

» Partiendo de estos contenidos, incitar a
trabajos interdisciplinares.

Tanto la formacion con la imagen, como
su utilizacién pedagdgica estan concebidas
como un programa global que comienza por
«leer la imagen» y finaliza con un trabajo
sobre el cine. Los médulos propuestos son
cada vez més especializados.

Asi, en el médulo de base, los profesores
cursillistas abordan | os aspectos més genera-
lesde lalecturade laimagen. En cada secuen-
ciadeformacion, se basan en cuestionariosde
observacion y de andlisis elaborados por el
formador, que les permiten analizar la imagen
y experimentar un proceso pedagdgico,
reutilizable con los alumnos.

Primera etapa: ¢qué es una imagen?

* Objetivo: «Tocar laimagen conlosojos».

El aprendizaje comienza con el descubri-
miento de los aspectos materiales de la ima-
gen: una foto, una pintura, un collage, un
montaje, un grafico, un dibujo de prensa...
¢Como se presentan?, ¢sobre qué soporte?:
valla publicitaria, ilustracion, foto de modas,
foto de informacién publicada en un periédi-
co, vifieta de un comic, foto publicitaria...

Segunda etapa: ¢de qué trata la imagen?

* Objetivo: «Conocer los significados de
la imagen>.

Sedistribuye un cuestionario que permite
adquirir un método para describir la imagen:
¢hay persongjes?, ¢scuantos?, (quiénes son?,
¢de qué época?, ¢cudles son sus actitudes,
miradasy gestos?, ¢hay objetos?, ¢tienen una
importancia esencial?, ¢cud es el decorado?

La puesta en practica del cuestionario
inicia el andlisis. ¢cémo estan repartidos los
elementos?, ¢cudl eslaimplicacién del espec-
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tador?, ¢como ha sido provocada?

Tercera etapa: ¢como ha sido construida la
imagen?

* Objetivo: identificar losrasgos visuales,
mostrar los elementos importantes para el
fotégrafo y cdmo les ha conferido relevancia
El andlisis se centra en:

* El encuadre: ¢se trata de planos largos
(paisajes, personas...) 0 de planos sesgados
(desde el plano general hastael plano medio)?
El encuadre permite saber quién esel persona-
jey qué hacey eliminalo que esta «fuera de
campo».

* En el angulo de enfoque: ¢Ja toma es
horizontal, picada o contrapicada?, ¢como in-
terpretarla?

* Sobre las lineas dominantes de la ima-
gen: ¢Horizontales, verticales u oblicuas?

» Sobre los colores: ¢cudes son?, (qué
contrastes presentan?, ¢qué impresiones pro-
vocan?

» Sobre la iluminacion: ¢naturd o artifi-
cia?, ¢cud essu funcion?

« Sobre |la presencia eventual de efectos
especiales.

Tantas cuestiones como sean necesarias
para, poco apoco, guiar el reconocimiento de
los elementos constitutivos de laimagen y el
descubrimiento de la gramética visual. Este
método permitird la lectura de cualquier ima-
geny lareflexion sobrelasrazones de eleccién

operadas en cualquier aspecto.

Este trabgjo puede ser completado con
numerosos apartados diferentes, como una
reflexion sobre larelacion entre laimagen'y el
texto que la acompafia (tipografia, tipo de
texto, estilo). Presentado de formasimple, este
tipo de formacién tiene la ventaja de hacer
participar activamente a los profesores
cursillistas, que pueden comprobar el proceso
antes de experimentarlo con sus alumnos.

Identidad del Proyecto

» Médulos de formacién continuaparalos
profesores de colegios, institutos y Lep, para
ponerlo en préctica en las clases de Letras,
Geografia e Historia.

* Incluido en los planes de estudio de la
MAFPEN (MisiOn AcadémicaparalaFormacion
de Personal de Educacion Nacional) de
Martinica (Academia de Antillas-Guayana).

* Realizado por Jacques Perret, formador
mAFPEN Y formador del cLEm.

El cLemi esel CentrodeMediosde
Comunicaciony Educacién del
Ministerio de Educacién deFrancia.

EvelineBévortessubdirectora
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Aprovechamiento educativodeun
articulosobreclonacionen
seres humanos

Vicent Pardo y Félix Benito

Los autores de este texto, profesores de la Comunidad Valenciana, subrayan el
valor de las informaciones de caracter cientifico que habitualmente aparecen en la
prensa ordinaria como recurso didactico aprovechable en el area delas Ciencias Ex-
perimentales, refiriéndoseauntema concreto, como el dela clonacion en sereshumanos,
y su posible utilizacion educativa en el nivel delaeso, considerando objetivosy bloques
decontenidosatrabajar, asi comoalgunasorientacionesmetodol 6gicasparasuanalisis

y comentario en el aula.

Instruir a los escolares en el acceso ala
informacion les posibilita que algin dia sean
auténomos en su aprendizaje, afronten malti-
ples situaciones probleméticas, se adapten a
lasdemandasdel mercado laboral y produzcan
conocimiento innovador, en una nueva era
caracterizada por una diversidad interminable
de saberesy lenguajes, y un crecimiento verti-
ginoso del dominio tecnoldgico sobrelasrela-
ciones humanas y sobre los avances cientifi-
COS.

L aeducacién documental, que empieza a
considerarsecomo unanuevaensefianzatrans-
versal que debeincidir en el planteamiento de
los disefios curriculares desde la Educacion
Infantil hastala Educacion Secundaria, supo-
ne un reto, tanto para docentes como para
especialistas de lainformacion. Se fundamen-
taenlarelacion de dos &reas de conocimiento,
la psicologia cognitiva y las ciencias de la
documentacién, y tiene como finalidad ofrecer
un modelo educativo eficaz que oriente a la

comunidad educativa en la respuesta a las
demandasinstructivasdelasociedadinforma-
cional.

Lashemerotecasy susdocumentos cons-
tituyen, sin duda, un componente esencial en
el desarrollo de habilidadesy estrategias para
el andlisisdelas diferentes variables que con-
figuran la realidad de un entorno sin limites,
y €l compromiso ante sus problemas.

1. Prensa cientifica y Educacion Secunda-
riaz un mundo de posbilidades

Esapartir delosafios 80 cuando empieza
en nuestro pais a tenerse constancia de expe-
riencias de utilizacion de informaciones de
prensa como recurso documental en la ense-
flanza de las Ciencias Experimentales. Con-
cretamente, Pardo (1990) refiere un trabgjo de
utilizacion de articulos periodisticos sobre la
catéstrofe de Chernobyl realizadaen un Cole-
gio Plblico de Vilarea (Castellon) en octavo
nivel de ecey durante el curso escolar 86/87,
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desarrolladacon un cierto rigor metodol dgico.

Desde entonces hasta ahora se vienen
sucediendoactividadesy experienciasquevie-
nen amostrar que la prensa merece ser consi-
derada como un elemento mas a tener en
cuenta, susceptible de ser utilizadaen el tra-
bajo escolar ordinario como un medio de ense-
flanza mas incluso en &reas -como la de Cien-
cias- en las que tradicionalmente no habia
recibido esta consideracion.

Hay que aclarar aqui que cuando habla-
mos de prensa cientifica nos referimos no
necesariamente a la utilizacion de articulos o
textos extraidos de publicaciones especializa-
das, sino que en cualquier gemplar de perio-
dico diario de informacion general suelen
aparecer informaciones de carécter cientifico
o del tipo ciencia-tecnologia-sociedad, que
hacen hincapiéen lasimplicacionessocialesy
repercusiones delacienciay susaplicaciones
en lasociedad actual. Todas ellas son aprove-
chables didécticamente en €l aulaparailustrar
los contenidos trabgjados en el érea de las
ciencias experimentales.

Y esprecisamentee nivel delaEducacion
Secundaria, a partir del cual se hace especial-
mente recomendable la utilizacion de las in-
formaciones cientificas aparecidas en la pren-
sa porque ello garantiza un nivel a menos
suficiente de comprension lectoray de habili-
dades imprescindibles para la lectura y el
procesado de la informacion que reciben los
alumnos por esta via

2. Referencias al bce de Ciencias Naturales
(nivel Eso)

2.1. Objetivos

e Interpretar y producir con propiedad,
autonomiay creatividad mensajesque utilicen
codigosartisticos, cientificosy técnicos, conel
fin de enriquecer susposibilidades de comuni-
cacién y reflexionar sobre los procesos impli-
cadosen su uso.

* Obtener y seleccionar informacion, uti-
lizando | asfuentesen las que habitualmente se
encuentra disponible, tratarla de forma auto-
nomay critica, con unafinaidad previamente

establecida y transmitirla a los demés de ma-
nera organizada e inteligible.

* Relacionarse con otras personasy parti-
cipar en actividades de grupo con actitudes
solidarias y tolerantes, superando inhibicio-
nes y prejuicios, reconociendo y valorando
criticamente las diferencias de tipo socia y
rechazando cualquier discriminacion basada
endiferenciasderaza, sexo, clasesocial, creen-
ciasy otras caracteristicas individuales y so-
ciales.

* Conocer y valorar €l desarrollo cientifico
y tecnol dgico, susaplicacioneseincidenciaen
su medio fisico y social.

2.2. Contenidos

Bloque6 (Diversidady unidad delosseres
vivos): Contenidos conceptuales: 6.3. La uni-
dad de funcién en los seres vivos. El ser vivo
comosistema. Nutriciénautétrofay heterétrofa.
Reproduccion sexual y asexual. Lapercepcion
deestimulos, laelaboraciony laproduccion de
respuestas. 6.4. Los cromosomasy latransmi-
sién de la herencia. Las mutaciones.

Bloque 7 (Las personas y la salud):
Contenidos conceptuales: 7.3. La reproduc-
¢ion humana. Los cambios corporalesalo lar-

Anexo 1. Posibles cuestiones a plantear
para activar los conocimientos previos

« ¢Puedesimaginar unasociedadenla
quelaspersonassefabricasen«enserie»?

« ;Quéconsecuenciascreesquepodria
tener en la sociedad este fendmeno si la
noticiafuesecierta?

* ;Qué entiendes tu por la expresion
cientifica«lahuellagenéticadeunacélula
humana?

« ¢Hasleidootienesalgunareferenciade
lasnovelas de anticipacion del futuroUn
mundo feliz, de Aldous Huxley y1984 de
GeorgeOrwell ?; ¢quétesugieren?; ¢vesal gu-
narelacion con estanoticia?; ¢conocesla
peliculaLosnifiosdel Brasil?Comentario
acercadelamisma.
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godelavida. Aparato reproductor masculino
y femenino. Fecundacion, embarazo, parto. La
sexualidad humana como comunicacion afec-
tivay opcion personal. Diferentes pautas de
conductasexual. El sexo como factor de discri-
minacion enlasociedad. M étodos anti concep-
tivosy nuevas técnicas reproductivas. Enfer-
medades de transmisién sexual . Habitos salu-
dables de higiene sexual.

3. Fases a considerar en € comentario del
articulo en e aula

En esquema, las fases que puede com-
prender el comentarioy andlisisdel articuloen
€l aula, alaluz de las Ultimas investigaciones
desarrolladas en el ambito de la psicologia
cognitiva y en cuanto a estrategias de ense-
flanza y aprendizaje, serian las siguientes:

1. Exponer las ideas generales para situar
a los alumnos en €l
contextocientificoen

manticos, redes de vocabulario, andlisis de
rasgos semanticos, analogias, etimologias,
tesauros, etc. (ver anexo 2).

5. Planificar las tareas de comprension
lectorarecogiendolassugerenciasdelosalum-
nos, ayudandoles a desarrollar procesos
metacognitivos mediante la verbalizacion de
los razonamientos que redliza el profesor/a
para disefiar 1os procedimientos de dicho tra-
bajo.

6. Redlizar una lectura global del texto
paraque los alumnos se hagan unaidea gene-
ral del mismo.

7. Detectar la progresiéon tematica del
texto, de manera que los alumnos determinen
cudl es el asunto principal sobre el que giran
las ideas contenidas en los parrafos. Previa-
menteel profesor/a debeocultar lossubtitulos
guefiguranen el articulo paraquelosaumnos

€l que se enmarca €l

articulo.

s s L LD v s - B

2. Establecer los
objetivos de lalectu-
ra, relacionandolos
con las metas de la
actividadescolar, con
la doble finalidad de e
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aprendizaje. e a0 i e

3. Activar las ex-
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Anexo 2: Conceptos basicos que
aparecen en € articulo

Clonacion (técnica de)
Ingenieria genética
Fecundacion, fertilizacion
Embrion, embriologia
Crecimiento y desarrollo
Huella genética

«busquen un titulo» querefleje el temaespe-
cifico de cada parrafo.

8. Organizar la informacion contenida en
el texto, seleccionando la estructura textual
adecuaday el esquemadquelo representa (ver
anexo 3). Para conseguir este objetivo, los
alumnos deberian conocer las caracteristicas
de las diferentes organizaciones internas de
|os textos expositivos (descripcion, compara-
cion, causalidad, problema-solucion, secuen-
ciacion), asi como su representacion gréfica

Ademas, deben saber localizar en el texto
|os conteni dos que corresponden a cadacom-
ponente del esquema, resumiendo lainforma-
cion significativa pararellenar cada cuadrado
de dicha representacion gréfica.

9. Supervisar el propio proceso de com-
prension lectora, haciéndose preguntas sobre
€l contenido del texto y realizando inferencias
dediversostipos(hipotesis, predicciones, con-
clusiones), indicando su compatibilidad con
las experiencias y 10s conocimientos previos
antes mencionados.

10. Buscar informacién en la biblioteca
relacionada con | as ideas principal es expresa-
das en €l articulo y elaborar un trabajo sobre
aguellos aspectos que consideren de mayor
interés (ver anexo 4).

Vicent PardoAlarcony Félix Benito
M or alesson profesor esdeEducacion
PrimariadeCastellon.
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CLONESHUMANOS
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Esunatécni caprohibidadeingeni eriagenéti caquepuedecastigarseconlacarcel, comoindico
labaronesaWarnock, jefe dela Oficinade Control del Gobierno britanico eningenieria
genética.
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Anexo 4: Articulos relacionados con € tema

- «El vértigode la genética» (Diario 16,9/5/93);

- «Cientificos nipones consiguen vacas cloénicas
implantando 6vulosartificiales» (Levante, 26/6/93);

- «Cientificos espafoles patentan el primer ser vivo
artificial» (Tribuna, 3/5/93);

- «El ron, baseparalaspruebasdepater nidad» ( Medi-
terraneo, 9/5/93);

- «Genética. Lacienciacontrael destinox» ( El Paissemand,
14/2/93);

- «Archivodelasdiferencias personales» (El Pais, 13/3/
93).

- «Uncientificodesvelalaexistenciadeuntoroconungen
humano» ( Levante 4/7/93).

- «Animales con genes humanos revolucionan los
trasplantes de 6rganos» (Tribuna,29/3/93).

- «Aunpasodelaclonacionhumanax ( El Pais, 26/10/93).
- «Futuro con clones» ( El Pais,6/11/93)

- «Untrasplanteengafidaunapruebade ‘ huellagenética’

(Bl Pais, 31/7/94)

- «Salinintent6 cruzar humanosy monosparacrear un
nuevo hombre soviético» (El Pais, 27/8/94)

- «Luzverde en Estados Unidosalainvestigacion con
embriones» (El Pais,29/9/94)

- «Lossindicatospidenquelaempresanotengaaccesoal
aondel trabajador» ( Levante, 12/10/94)

- «Lasupuestainferioridad genéticadelosnegros, otra
vez a debate enecuu» (El Pais, 20/10/94)

- «Blancollisto, negrotontox» (El Pais,30/10/94)

- «Unbanco deespermaadomicilio permiteelegir hijos
alacarta»( Levante,5/11/94)
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Integracionde los mediosen
laescuela portuguesa

Isabel Oliveira y Teresa da Fonseca

Sepresentan unaseriedeiniciativasy proyectos|levadosa cabo en Portugal, con
la participaciondel I nstituto delnnovaci 6n Educativadel Ministerio de Educacién, que
tienen, entreotras, lasfinalidadesdeintegrar |os medios en |a ensefianza y promover su
utilizacién didactica, lograr un entendimiento y colaboracién entre educadoresy pro-
fesionalesdela comunicaciony, antetodo, formar alosalumnos para que sean capaces
devalorar el pluralismo y tomen posturas objetivasy criticas.

Las razones

La expansion de las tecnologias de la
comunicacién ha alterado profundamente los
procesos de conocimientoy detransmisionde
la informacion, hasta el punto de llegar a
conceder a los medios un papel fundamental
en la representacion social de la realidad,
promoviendo nuevas formas de socializacién
y una nueva cultura.

Lainformacion ofrecidapor los medios es
hoy, ademés de fuente inagotable de conoci-
miento y de aprendizaje, un factor que condi-
ciona los comportamientos y opiniones, con-
tribuyendo, directa o indirectamente, a priori-
zar los valores de la sociedad.

Ante esta cultura sensitivay mediatizada
gue todos respiramos, |a escuela debe asumir
necesariamente un papel organizador e inte-
grador de las multivariadas informaciones a
las quelosalumnostienen acceso en su entor-
no cotidiano, proporcionandoles, ademas de
un conocimiento actualizado, una formacién
gue les permita ser reflexivos y criticos.

El reconocimiento de este nuevo papel de

la escuela presupone una concienciacion co-
lectiva para comprender, no solo la renova-
cion constante delos saberes, sino también la
forma de estar y pensar del mundo.

S6lo mediante la decodificacion de los
mensajes mediados, a partir de una nueva
alfabetizacion que incluya estos lenguajes y
simbolos, y del tratamiento interdisciplinar de
la actualidad, sera posible desarrollar en los
alumnoslas capacidades de andlisisy de com-
prension criticay holistica de los fenémenos,
y conseguir laintegracion de éstas en lacons-
truccion de su propio saber.

En este sentido, las préacticas educativas
no sblo se centran en el alumno, sino también
en laculturaquele es proximay significativa,
haciendo que el aprendizaje sea motivador y
promueva la autonomia en los procesos de
busqueday de intervencién en el medio.

Conscientes de la importancia que los
medios asumen en la sociedad actual y en la
formacion de las personas |legamos a sentir la
preocupacion, como miembros de la Oficina
Pedagdgica del Instituto de Innovacién Edu-
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cativa -organismo del Ministerio de Educa
cion de Portugal-, de promover la relacién
entrelaescuelay losmedios, y llevar acaboun
trabajo de investigacion-accion sobre lainte-
gracion de la actualidad en las actividades
escolares.

Sensibilizacion y movilizacion

Delosproyectosquefuimosresponsables,
y quehemosvenidodesarrollandoalolargode
estos afios en el area de «Educacioén paralos
Medios», destacala organizacion de la Sema-
nadelosMediosenlaEscuelaquepropicidla
sensibilizacién y movilizacién de la comuni-
dad educativa. Esta semana fue organizada
por primera vez, anivel nacional, en el curso
1992/93, basandose en los principios de cola-
boracion, voluntariedad y delibreiniciativade
| osparti ci pantesy teniendo comoobjetivoslos
siguientes:

* Promover lainteraccion entre la escuela
y los medios, apartir del didlogo entre educa-
dores, educandos y profesio-
nales de los medios de comu-

nales del Ministerio de Educacién para definir
plataformas de colaboracion y disefiar un pla-
nesdeactuaci on seglnlasnecesidadesdecada
region.

* Traducciony adaptacion delasfichasdel
cLemi: L'information dans les médias para
distribuirlas por todas las escuelas del pais.

« Edicion de materiales pedagogicos y de
apoyo paralos profesores.

Organizacion de actividades diversifi-
cadas de formacién, teniendo en cuenta las
necesidades detectadas en cadaregion.

» Promocion en las escuelas para que
participaran en € diario internacional «Fax!».

* Reuniones con los profesionales de los
medios para intentar identificar vias de parti-
cipaciény colaboracion con los profesores.

L as escuel as interesadas presentaron, en
la respectiva Direccion Regiona de Educa-
cion, un proyecto anual con un conjunto de
actividadesestructuradasy globalizadas. Fue-
ronuntotal de171institucioneseducativas, de
los distintos niveles de ense-
flanza y distritos regionales

nicacion. Solo mediante la de educacion, Ias que partici-
« Invitar y estimular alos decodificacionde paronvoluntariamenteen esta
ili R iniciativa.
docgnt&s paraque utilicen los los mensajes me- o
medios como recursosy, tam- diados. apartir de _ Er_1 Ia} organizacion y
bién, enlaproduccion demen- ap ) dinamizacién de la «Semana
saj es en distintos soportes. unanuevaalfabeti- delos Medios en la Escuel a»
* Motivar a los dumnos ~ zacion, ydel trata-  del curso 1993/94, teniendo
para que utilicen las distintas mientointerdis- en cuenta la experiencia ad-
fuentes de |.m.‘ormaC|on.y.ha- ciplinar de laactua- quirida en el afio anterior, se
cer que participen en activida- lidad. sera posible Iog.raron algunos avances y
desquelespermitanvalorar €l ’ p mejoras. Asi, se adoptaron
pluralismo como indicador y desarrollarenlos procedimientos de normali-
garantiade unasociedad libre  alumnos las capaci- zacion y gestion de la infor-
y democrética. dadesdeanalisisy macion, para permitir que las
. Dmrgll ar en los alum- de comprension acﬂwdad%pudleranmteg.rar-
nos la capacidad para enfren- criticav holistica seenel Plan Anual deActivi-
tarse a los problemas cotidia- yn dadesdelasEscuel as, seiden-
nosbuscando sol ucionesalos de los fenémenos. tificaron los contextos favo-

mismos.

Para intentar conseguir-
los fueron proyectadas y desarrolladas las si-
guientes iniciativas:

 Reuniones con losrepresentantesregio-

rables para su desarrollo v,
también, se tuvieron muy en
cuenta las necesidades formativas de los do-
centesimplicados. Se presentaron 238 proyec-
tos con actividades que implicaban a 2.089
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docentes y a 34.063 alumnos. Analizando los
datos aportados, se pudo comprobar como los
medios se habianintroducidoy establecido en
lasescuel ascomorecursoseducativosimpres-
cindiblesy de uso cotidiano.

En lo que se refiere ala participacion de
los profesionales de |os medios de comunica-
Cion, seobservd unamejor articulacion anivel
central que se tradujo en definitiva en:

* Distribucion gratuita, alas escuelas par-
ticipantesy durantelamencionadasemana, de
ejemplares de diarios y de videos.

* Produccion de un nuevo suplemento
-«DN Jovem»- dentro del periédico Diario de
Noticias del 10 de marzo, en €l que cada
paginaeraresponsabilidad deun equipodeun
periddico escolar.

» Colaboracion de los organismos de co-
municacion socia local y regiona con las
escuel asparaapoyar losproyectos, tanto con-
cediéndoles espacios y tiempos de interven-
¢ion, como participando y dinamizando deba-
tesen las propias escuel as.

Algunas tendencias

A partir del anélisisdelosdatosrecogidos
en los proyectos, fue posible tipificar las acti-
vidadesy loscontextoseducativosenqueéstas
se desarrollaron. Asi, las actividades se pue-
den categorizar en cuatro apartados:

* Utilizacion pedagdgica de los medios en
ladoblevertientedeandlisisdel contenidoy de
la estructura.

* Producciones empleando los diversos
soportes.

 Organizacién de la informacién.

» Animacion, a través de realizacion de
debates, ciclos de cine, exposiciones...

En relacion alos contextos educativos en
guelasactividades serealizaron, se comprob6
la preferencia en algunas de las areas -con

principal incidencia en ciencias humanas-,
observandose la tendencia al enfoque
interdisciplinar y de transversalidad de los
saberes. Destacabalaimportanciaquea gunas
escuel asotorgan aciertasactividades comple-
mentarias que utilizan como elementos cen-
tralesy recursosel video, laradio, latelevision
y los periddicos escolares.

Consolidar para avanzar

Consideramos que para una consolida-
ciéndel trabajo desarrollado en estasescuel as,
y paralograr una efectiva expansion de estas
practicas, seria fundamental |a estructuracién
de una red nacional de formadores que, ac-
tuando en las distintas regiones, promovieran
la préctica de trabajo reflexivo y de investiga-
cion-acciony, a mismo tiempo, atendieran las
iniciativas locales y las necesidades de los
profesores.

Consideramos ademas que la implemen-
tacion, por parte del Ministerio de Educacion,
poniendo en marchaun ProgramaNacional de
Educacion sobre los Medios, seria necesaria
para consolidar € reconocimiento de la im-
portanciay necesariaintegracion delacultura
de los medios en €l dmbito escolar, y también,
paragaranti zar unaserie de recursos humanos
y materiales adecuados que permitan y facili-
ten unaexpansion efectivay equilibradaenlas
distintasregionesy quefavorezcalaaparicién
decondicionesadecuadasparalograr el «cam-
bio» en las escuel as.

Isabel Oliveiray TeresadaFonseca

han sidoresponsablesdelosproyectos
de «Educacion paralosM edios»

en el Instituto de Innovacion Educativa
del Ministeriode Educacion dePortugal.

Traducciéndel portuguéspor
Manuel MonescilloPalomo.
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Desentrainamos los medios, «desextrafiamos» la poesia

Creatividad poéticacon medios
de comunicacion

José Francisco Viso Sanchez

El MinisteriodeEducaci 6n Nacional de ColombiaylaAsociacion Colombianade
EditoresdeDiarios( anpiARrIOS) organizaron en el Ultimotrimestre de 1994 en Santaféde
Bogot4, Cali y Pereira (Colombia) un curso de «Creatividad y Lenguaje con Medios de
Comunicacionx»impartido por el coordinador provincial del GrupoPedagégicoAndaluz
«Prensa y Educacién» en Cérdoba, titular de este articulo, desarrollado desde la
perspectiva de «Leer es Divertido. Hacia la creacion del habito lector en nifios y
jovenes». Fruto de esa experiencia latinoamericana, son |las siguientes reflexiones.

Emplear la prensa en € aula como eje
curricular es relativamente facil.

En ella se pueden encontrar datos para
entender el mundo en sus nUmeros: gréficas,
mapas y planos, tablas numéricas, céculo
infinitesimal, derivadas, manejo de grandes
cantidades, gjercicios con magnitudes, esta-
disticas, prondsticos, cdl culosfinancieros, etc.
Datosgeol 6gi cos: movimientossismicos, erup-
ciones, noticiassobreprospeccionespetrolife-
ras. ¢en qué tipo de suelo apareceran? Locali-
zacion de suelos para determinados tipos de
industrias. ¢En qué tipo de suelo se ubicara
una cantera de cemento? Noticias sobre hun-
dimiento de inmuebles. Célculo de resistencia
deterrenos. Célculo de resistencia de materia-
les. Datos astronémicos y astrol égicos: horas
de salida del sol, de la luna, fases lunares,
mareas. También podemos encontrar datos
paraentender el mundo en sus hechos Datos
geogréficos. extension, relieve, limites, idio-
ma, etnias, porcentgjesy piramides de pobla-

¢ion, banderas, himnos, historiade los paises,
sanidad, sectores productivos, formas de go-
bierno, modo de elegir a sus representantes,
etc. O paraentenderlo en susvalores: (educa-
cion paralapaz) guerras, porcentgjes de muer-
tes, porcentaje de edificios destruidos, gastos
en armamento, costo delos blogueos navales.
Datos sobre racismo, xenofobia, terrorismo,
etc. Datos sobre participacion socia de la
muijer (coeducacion); datos paralaeducacion
medioambiental: porcentajesdedesforestacion,
especies animal es destruidas, reciclgje de ba-
surasy residuosurbanos, recursoshidrol égicos,
etc. Eticay religion: organizaciones no guber-
namental es, confesiones.

¢Cémo podemos emplear la prensa para
aprender a leer megjor? O, de otro modo, ¢de
gué manera podemos emplear todos | os datos
anteriores para mejorar nuestra lectura, para
mejorar sintaxisy estiloy, especialmente, para
desextrafar la poesia?

Este es el objeto del presente trabajo:
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convertir, de modo intuitivo, alaprensadiaria
en un método de lecto-escritura de marcha
analiticay llegar, a partir de él, a escribir poe-
sia

Es muy importante, antes de comenzar,
tener presente que un periddico o unarevista
es una unidad semioldgica compleja. En ella
se integran de modo arménico lenguajes ver-
bales, no verbales y paraverbales. Lenguajes
gue debemosaprender ainterpretar: lenguajes
visuales, tactiles, olfativos, sonoros... En defi-
nitiva, el mundo de lo sensoria en la prensa,
es el que genera una funcion estética que
influye en mi Proyecto lector. Elijo una deter-
minada publicacion porque la integracion de
suslengugjescoincideconmi estéticay esome
empujaaleerla. Su corsédelaredidad -léase
codigo deestilo o codigo deempresaperiodis-
tica marca mi propia sintaxis y de ahi a la
estilisticade lalengua (lalite-
raria es otra cosa) media solo
un paso.

divertidos. Veadmoslo.

Si trabaj o con nifios muy pequefios, hede
Ilegar a desentrafiar los medios y desextrafiar
la poesia a partir de un primer acercamiento
manipulativo. Me puede servir una sesion de
psicomotricidad. Jugamos con los periddicos
repartidos por lasala: una casa de periédicos,
un tren, un barco, una isla desierta. Recorta-
moslospeces. O somosempleadosdelimpieza
y recogemos hojas secas del arbol del periddi-
co. Mejor, somos mendigosy nosvestimosde
periodico. Pero mientras somos vagabundos
seacabael dineroen el mundoy sélo quedael
papel de nuestros periddicos. Somos ricos.
Cantamos, bailamos y contamos o millona-
rios gue somos ¢Quién es més rico?

En un momento dado, lesdigo alosalum-
nos que escuchen la voz del periédico que
tienen ensusmanospuesto quehablay tratade
decirnos algo. Si lo enrro-
[lamos, sequeja: struuj-struu;j.
Si lo utilizamos como una es-

Asi pues, hemossentado ~ Convertir,demodo  pada, al chocar con el sable-
lasbases: no existeun metodo intuitivo, periddico de nuestro compa-
para mejorar la lectura una alaprensadiaria fiero suena: Taca-taca o Take-
vez que se aprende (suelen , take, seglnlogrueso quesea.
usarse libros detexto, mal em- enun met_Odo de Si lo rasgamos, se queja aln
pleados) y estacientificamen- lecto-escriturade més, con un lamento alarga-
te demostrado! que el conti- marchaanaliticay  do: Fri-riis Si lo acaricio
nuo€gjerciciodedecodificacion llegar, a partirde ComMo a una mascota, también
mejora la capacidad intelec- él. aescribir me dice dgo: Siss. Y, find-
tual y el rendimiento acadé- ’ L mente, si lolanzo a aire, tam-
mico. Tampoco existeunafoér- poesia. bién sus hojas desplegadas

mula apropiada para ensefiar  —

sintaxis y estilo; mucho me-

nos alin, para aprender a descifrar y redactar
poesia. Los medios de comunicacion escritos
meofrecenlaposibilidad dellenar esoshuecos
y, ademés, la adornan con virtudes que no
puedo encontrar en libros: son de candente
actualidad, son muy econémicos, comodosde
leer -la escritura en columna me facilita la
lectura, no de izquierda a derecha sino de
arriba hacia abgjo- los titulares [laman pode-
rosamente mi atencion, los elementos
paraverbal es suponen un soporte visual agra-
dable, ademaés, son desechablesy, sobretodo,

suenan a caer: grojug. Ano-
tamos en la pizarra las
onomatopeyas primarias que hemos obtenido
y nosfijamos, demodointuitivoenlosfonemas.
Estosposeenvaliososefectosestilisticosrela-
cionadoscon lassensacionesy connotaciones
gue pueden provocar en nosotros. Respecto a
lasvocal esesimportanteapreciar el simbolismo
fonico de éstas, especialmente si son tonicas.

Taca-taca esunagheisa que se mueveal
andar dulcemente (me lo dice la-aque es un
sonido claroy alegre). En Take-take, a balan-
cearsela-ay la-e, lasensacién de movimiento
esmas aparatosa: seria, entonces un luchador
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desumo preparado paraatacar asu oponente).

Frii-risses un palacio de elevadastorres,
(meloevocalai, vocal que sugiere unaimagen
fonética clara).

Siss esun fantasmapequefio queviveen
€l palacio. Suenaasi al acariciar con su sabana
atacataca, de la que estd enamorado.

Grojug es €l perro guardian. Es fiero y
malvado. Me lo dicen la -u, que sugiere una
imagen fonética de malestar y agobio, y la-o
gue también proporciona una imagen oscura.
Siempre ladra a bueno de Sliss.

Después de esto, s6lo me queda escribir
una poesia, en versos libres, parecida a ésta:

Escucho Tacataca yapareceunagheisadulcey
/menuda,

caminando ensu palaciodeFriiris,

|leacompariasumascota Siss, unfantasmajugueton

al quesiempreladrael fieroGrojug.

0, si lo prefiero, puedo trabajar la aitera-
cion:

El tacatacadel caminar deunagheisa,

el grojugdeunfieroladrido,

¢l slissdeunfantasmajuguetén,

resuenanenel silenciodel palaciodeFriiris.

Conesoscuatro elementospuedoinventar
historias. Es facil situar el palacio de Friisen
el espacio y en € tiempo. Darle color -adjeti-
vacion y, segin la madurez de los alumnos,
alterar laadjetivacion con las oraciones subor-
dinadas de relativo. De modo intuitivo, los
conduzco aapreciar que eslo mismo unacosa
gue otra: €l palacio verde o €l palacio que es
verde. Si trabajo con grupos de Secundaria o
contercer ciclode EducaciéndeAdultosapro-
vecho paraincidir en el lenguaje peculiar dela
prensa. En suargot. No estdde mésincidir en
gue la adjetivacién mal empleada recarga un
texto periodistico, con lo que pierde dinamis-
mo, fluidez y objetividad. La solucién del
periodista es sustituirla por la subordinada
sustantiva, emplear el menor nimero de co-
masy seguir €l orden |6gico delafrase evitan-
do el hipérbaton.

Hago gjercicios sobre |o anterior: invento
una narracién con |os personajes surgidos de
las onomatopeyas. Si en ese momento no se

nosocurrenadaconlatécnicadel torbellinode
ideas, buscamos en los periddicos, que para
eso estén. Tomo unanoticiay, dentro deella,
elijo unaaccion; por ggemplo: comer. Y un par
de sustantivos: puente, laguna, roca, amor,
etc. (Es innecesario decir que las noticias de
las que se han extraido las acciones y los
nombres, se han leido en gran grupo, se han
comprendido y cada uno ha extraido sus pro-
pias conclusiones. Si no fueraasi, el gercicio
careceria de sentido. Se trata de entender las
palabras en su contexto y después emplearlas
en otrosdistintos; descender de unidades ma-
yores, aunidades menores). Con todo |o ante-
rior dejo volar laimaginacién y surge lanarra-
cion: El fantasma come-puentes. El titulo eslo
ultimo que ponemos y aprovechamos para
explicar por quétitular esun arte o por quélas
portadas o primeras planas tienen tanta im-
portancia.

Después, redacto la noticia que hubiera
dado piealahistoria: «Desaparecen los puen-
tes de la ciudad de Cérdoba. La policia conti-
nda sin encontrar pistas».

Leemos las noticias, las comentamos y
buscamos en |os distintos medios de comuni-
caciondequedispongamosun soportegrafico.
L epodemosponer piedefoto. Si esengatillado,
mejor. Podemos hacer un dibujo, si no encon-
tramos nada. Nosintercambiamoslostrabajos
periodisticos y pensamos qué nos sugiere la
fotografia que ha elegido nuestro compafiero.
El persongje, ¢cOmMo nos resulta: simpatico o
antipatico? No parece que un fantasma peque-
filo y devorador de roca sea peligroso, ni tam-
pOCo que provogqueen nosotrosunaimpresion
desfavorable, asi pues, comonosevocasensa-
ciones agradables, nos situamos en el campo
seméntico de los sentidos y, dentro de ellos,
evocamos el ementos que nos gusten:

« algo dulce: un pastel

« algo suave: un oso de peluche

* algo sonoro: el canto de los pajaros

» algo perfumado: el panreciénhorneado

Situamos lo que hemos decidido entre
todos, en columna desde el centro hacia la
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parte derechade nuestro cuaderno de creativi-
dad. La parte izquierda la vamos a reservar.

¢Como eslacaradel protago-
nista de la historia? Nos si-
tuamosen el campo semantico
del rostro de alguien. En este
caso, hablamos de la cara del
fantasma Siss. ¢Qué puede
serdulceenella? éy suave? ¢y
sonoro? ¢y perfumado? Sus
0jos; su piel; su voz (su la-
mento); su cabello. Lo sitlio a
la izquierda del cuaderno y
dejo un espacio en el centro
para poner la palabra mégica
como. El resultado: Mi amigo
el fantasma Siss.

Susojosdul cescomoun pastel

dechocolate,

su piel suave como un oso de

peluche,
Sulamentosonorocomoel can-

todelospajaros,
Sucabelloperfumadocomoel

panreciénhorneado.

Les habré conducido de

Lapoesiaylos
medios de comuni-
cacionpueden
acercarsealaula
tanto como noso-
trosnosacerque-
mos, NOS rocemosy
sintamos con nues-
tros alumnos. Da
igual laedad. (...)
Naceraconelloel
escritor;de un pro-
yectolector; deun
juego; de desentra-
far lasemiologia
de un periddico; de
«desextrarar» la
poesia.

o lgjos de mi? ¢Qué encontramos en € cami-
no? Lo describimos. Y describir es operar con

los versos que tengo: sumo,
resto o distribuyo.

Sus ojosamargos como limény su
piel rasposacomolija,
Suvozestruendosa como unanoche
detormentaosucabellofétidocomo
el olor del infierno,

Aqui susojosamargoscomolimény
supie rasposaallasuvozestruendosa
ysucabellofétido.

De esta forma, habré lo-
grado explicar, sin hacerlo, la
coordinacion.

El siguiente paso es muy
sencillo. Consiste en aprove-
char que manipulamos perio6-
dicos para observar los ele-
mentos de | as portadas, espe-
cialmente la cabeza y dentro
de dllas, la cabecera. Decidi-
mos cudl nos agrada més. In-
cluso podemos hacer ejerci-
ciosdetransformacion de me-
didas. Copiamos los planillos
de aquella portada que més

modo intuitivo ala compara-
cion y sera fécil, entonces,
reconocerla en cualquier tex-
to. Lo habran hecho divir-
tiéndose, ademés, porque la continuacién del
gjercicio es escribir una poesiaaun personaje
cualquiera aparecido en una fotografia, o en
una noticia, aunque no lleve soporte grafico
cuya lectura y andlisis critico nos sugiera
sensaciones. Si éste es un politico huido o un
criminal 0 un personaje que genere en NOSo-
trosdesconfianzay sensaci onesdesagradables
la poesia quedaria servida:
Susojosamargoscomolimon,
Supiel rasposacomolija,
Suvozestruendosacomo unanochedetormenta,
Sucabellofétidocomoel olor del infierno.
Después, llegariamos, también de modo
intuitivo, al objetivo fundamental delapoesia
describir, dar color, situar en espacio y tiempo
¢Doénde seencuentralapersonaquehedescri-
to? En su casa, que es un palacio. ¢Esta cerca

nos haya impactado y pone-
mos sus elementosidentifica-
tivos. De ahi vamosdirectosa
lapoesia: creamos acrasticos.
Comenzamos primero con versos libres sin
rimay unavez que hayan elaborado ejercicios
mas complicados, podemos crear estrofas con
rima consonante. Obtendriamos algo asi:

Amanecer enlasierra,
Cimbalonaranjadel amanecer,
Onicedeescarchadasazucenas,
Resucitalamafana,

D espiertacadarincon,
Onduladodelasierra,

B atiendo sonajeros,
Aladosarborescentes.

Declaracion (Terceto)

Abretucorazénenardecido,

Bebelasutil seddemi ceguera,

Caeesclavadeestemi amor rendido.
J.F.Viso
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Redondilla

P arécemeardientefuego,

Absurdofi nmi destino,

I nsuladedolor, juego,

Simaprofunda, desatino. (J.F.V.)

Este gjercicio nos permite después acer-
carnos a la literatura. Buscar obras similares
de poetas consagrados. Comparar Sonetos,
tercetosy redondillasconlasquehemosel abo-
radoy poemasenversoslibres. Unavez selec-
cionados algunos, es muy facil comentarlos
literariamente, que en mi opinidn no es otra
cosa que vivenciarlos, recrearlos. Tomamos
todos los sustantivos de uno de ellos y los
copiamos en nuestro cuaderno de creatividad
en columna, guardando el orden de aparicién
gue cred su autor. Amplificamos estas pala-
brasdandolescolor, situaciény estado. Evoca-
mossensaci onesquenosprovocalalecturadel
poema en elaboracion: época del afio, situa-
cion futura, etc. Lo describo. También en el
mismo orden. El resultado: un poema inédito,
original, que guarda la misma estructura y
similar temética que € modelo.

Nos queda otro paso |6gico: Laintroduc-
cion a la rima consonante. La técnica del
Limerik. Exigehaber trabajado suficientemente
el ritmo, como ya hemos visto y la aproxima-
cion sensorial a la poesia con versos libres,
como también hemos desarrollado. Aprove-
chamos €l gjercicio del fantasmay, enumera-
mos las fases: definimos al protagonista en el
primer verso; indicamos su accién en el segun-
do; comentamos la posible reaccion de otros
antelaaccion (tercer y cuarto versos) y anota-
mos las represalias y antirrepresalias que se
puedan producir por laacciéndel protagonista
(quinto verso). Fijamos larimaque es: AABBA.
Ejemplo:

Unfantasmapeguefioyjugueton.

setragd un puentede un sor beton,

lagentequecaydal rio,

mojadaytiritandodefrio,

persiguidal fantasmaparadarleuncoscorrén.

Aunnosquedariaun apartado muy intere-
sante, que seria conducir a los alumnos a la
estructura del simil. Puede hacerse de varias

formas. En esta ocasion, por condensar el

articulo debo inclinarme por elaborar un lista-

do de palabras, extraidas de distintas seccio-

nes del periédico. (Sin apremio de espacio,

elaboraria una unidad didéctica completa a
partir de un texto periodistico determinado o

unatirade humor como periodismo de opinién

y, en funcién de é, desarrollaria toda una
estrategia interdisciplinar que conduciria a
crear-recrear poesia). Pueden ser: sentimien-

tos, accidentes geogréficos, objetos, sonidos,

elementosvisuales, olfativos, téctiles, etc. Los
colocariaen columnasparalelas, comosi deun

generador de términos se tratara y tomaria

éstos de tres en tres o de cuatro en cuatro.

Tendria mucho més sentido, si lo relaciono

con una noticia que lei (de ahi laimportancia

de haber desarrollado unaunidad didacticaen

torno a ella). En este caso, me inspiro en una
noticia rel acionada con la muerte de nifios en

Ruanda:

TumuerteESfrioestruendoenlanoche; tuiraseca
rigidezdetumba. Tudolor desgarrador pufial desombra.

Con la misma tira de humor de Quino
aparecida en €l dominical del diario colombia-
no El Tiempo, y queen sumomento, nossirvio
para hacer la introduccién a simil, elabora-
mos dos noticias paralelas: unatragicay otra
irénica. La primera: una mujer muere de ham-
bre en Ruanda. La segunda: una sefiora rica
sufre un paro cardiaco al comprobar que su
dieta no le daba resultado.

Ambas noticias se deducen de la doble
lectura de la pagina de humor. Existen pues,
dos estructuras sintagmaticas en torno a ali-
mento y muerte. Lo aprovechamosy elabora-
MOS una poesia:

Matadme, matadme,

salvadme, salvadme,

raices, gusanos, lombrices, aguainfectada,

chocolate, papasfritas, brioches, gaseosas,

matadme(miskilos),

salvadme(mi hambre).

Encontrar una estructura similar en la
poesia espafiola no es dificil: basta leer a
Miguel Hernandez, poeta que se granjea la
simpatia de los jévenes, por su propia vida;
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leerlo, comentarlo y entender su técnica, se
vuelvedescomplicado:

Cogedme, cogedme,

Dejadme, dejadme,

Fieras, hombres, sombras,

soles, flores,mares.

Cogedme, dgjadme.

Y aln podriamos desarrollar otros temas
de la poesia: campos seménticos, figuras,
estrofas, poemas con otras estructuras sintag-
maticas, etc., y relacionarlas con la riquisima
poesia espafiolacontemporanea; y con lapro-
sa; y con el peculiar mundo periodistico. De
formadivertida, porque todo lo que se descu-
bre, todo o que serecrea, o que seinventay
lo que se suefia es un aprendizaje interior, un
camino deida; el de vueltaescontar aotroslo
gue vi. El alumno/a que aprende en la ida
necesitaracontar aotrosloquesintio, loquele
enriquecio interiormente. Buscara mas infor-
maci 6n para contrastarla con lo que yasabey
el paso final sera escribirlo, para ellalel mis-
ma/o o para otros. Nacera con ello el escritor;
deunproyectolector; deunjuego; dedesentra-
flar la semiologia de un periddico; de
desextrafiar la poesia. Y, acaso, de haber
cuidado el profesor el Unico lenguaje
semiologico que le pertenece -el kinésico
postural-, lapoesiay los medios de comunica-
cion pueden acercarse a aula tanto como

NOSOtros Nos acerquemos, NOSrocemosy sin-
tamos con nuestros alumnos. Daigual laedad.

JoséFranciscoVisoSanchezesautor de
literaturainfantily coor dinador provincial
del GrupoPedagégicoAndaluz

«Prensay Educacién» en Cérdoba.
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REFLEXIONES

Televisionycultura

Manuela Hernandez y Miguel A. Robles

La television es un medio trivial que penetra en la audiencia a través del
entretenimiento. Como tal, reclama programas deritmo rapido, de alta velocidad en la
sucesion de imagenes, o que contrasta con la serenidad de reflexion que exige el
periodismo cultural y educativo. De ahi que se pueda afirmar con rotundidad que los
espacios culturalesy pedagogicos contradicen la misma esencia del medio televisivo, 0
si se prefiere, del inico modelo de televisién que existe.

L asestadisticasdemuestran deformairre-
futable que latelevision es el medio de comu-
nicacion preferido por el gran publico. Uno de
cada dos encuestados elige la television por
encima de la radio y la prensa diaria, y €l
nimero de televidentes es muy superior a de
oyentesy lectores.

Sin embargo, se ha puesto muy de moda
ese discurso moralistaque censurael conteni-
dodelosprogramastel evisivosy hacerespon-
sable ala«cagjatonta» delamiseriacultural en
la que vivimos inmersos. Posiblemente los
autores de estas diatribas contrala programa-
cion de los canales comerciales de television
no estén dispuestos a renunciar a su racion
diaria de «telebasura».

Lo cierto es que nadie se atreve a hablar
bien delatelevision en unatribunapublica. Y
Nosotrosnovamosaser menos. Esosi, nuestro
planteamiento serd diferente. Asumimos la
tesis de Postman: «latelevision eslo queesy
no puede ser otra cosa que lo que es». No se
trata de un simple juego de palabras.

Segun esteautor, latelevisionesunmedio
trivial que penetraen laaudienciaatravés del
entretenimiento. Los patrones de conducta
impuestos por este medio conducen al ser
humano hacia una sociedad en la que no se
distinguiraentrelatragediay lacomedia, enla
guetodos moriremosderisadelante del apara-
to detelevision.

Este proceso, descrito en el libroDivertir-
se hasta morir, lo presenta Postman como
inevitable por cuanto latelevision esesencial -
mente diversién y entretenimiento y no podra
convertirse nuncaen un medio denso cargado
de contenidos culturalesy pedagdgicos.

Otro tedrico, Guy Debord, califica la mo-
dernasociedad deconsumo como sociedad del
espectaculo. En ella el entretenimiento es la
produccién principal, la mercancia bésica,
exponente de laracionalidad del sistema. Des-
de ese presupuesto, Debord considera que la
television tiene que responder forzosamente a
laspautasdeestasociedad del espectéculo. De
ahi que en la parrilla de la programacion de
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cada canal so6lo tengan cabida los Ilamados
espaci osentertainment.

En efecto, hay autores que opinan quelos
programas culturales son esencialmente in-
compatibles con el medio
televisivo. Este reclama pro-
gramas de ritmo rgpido, de

Noobstante, nosotrospensamosquenoes
un problema de habitos culturales, como lo
demuestrael hecho de que ocurre entodaslas
televisiones del mundo. Entre 1979 y 1980 €
Institut Nationale de |’ au-
diovisual impulsd, bajo los
auspicios de la unEsco, una

alta velocidad en la sucesion Elmodelonorte- investigacion internacional
deimagenes, loquecontrasta  americanode tele- para comparar la programa-
con la serenidad de reflexion visionesel que se cion de siete paises. Esta in-
gue exige €l periodismo cul- haimpuestoen vestigacion muestraunagran
tural. homogeneidad en todas las
Desdeciertossectoresse todo e! m’undo' La televisiones del mundo.
estima que la solucion a este televisionseen- Puede afirmarse que la
problema podria pasar por la tiendecomoun mayor parte de |os paises co-
dinamizacion de los progra=  negocio cuyo objeti- incide en unamediaparacada
mas cultur'aleﬁ. En esta direc- vo principal es categoria de programas. Se
cion trabgjaron los responsa- - L - observaunagran abundancia
blesde «Metrdpolis». Sinem- conseguir el maxi- de los géneros de ficcion y
bargo, los resultados no fue- mo de evasion, mientrasquelospro-
ron los deseadosy el espacio beneficio. gramas culturales tienen una

quedd relegado desde el prin-
cipio aun horario intempesti-
vO.

L a escasa aceptacion de | os espacios cul -
turales por parte del publico explicael bajisimo
porcentajeque éstosrepresentan en el conjun-
todelaprogramacion delasdistintas cadenas.
Segununestudiorecogidopor LorenzoVilches
en su libro La television. Los efectos del bien
y del mal, la programacion cultural en Espafia
ocupael mayor porcentgjeenCanal 33 conun
14%, contra el 4% de Tve y las autonémicas.

Si hablamos de programas educativos, la
ofertaen Espafaes casi inexistente. En térmi-
nos globaleslaofertade Tele5 eslamasbaja
en géneros culturalesy educativos. Enlafran-
jahoraria del prime time todas las cadenas
dedican mayor tiempo a entretenimiento,
aunque Tele 5 sesittaen lacimay Tve2 en el
peldafio més bgjo.

Estos datos, estiman algunos expertos,
sonindicativosdeloshabitosculturalesdelos
esparioles. Segln una pesquisa realizada por
el Ministerio de Cultura en 1979, el 58,3% de
los espariolesmayoresde 15 afiosno leejamas
un diario, y €l 63,3% no lee jamas un libro.

presencia casi simbdlica. Los
resultadosdelainvestigacion
indican que existe un trafico «en un so6lo
sentido» de comercio de programas desde
unos cuantos paises haciael resto del mundo,
pero especia mentedesde | os Estados Unidos,
y que el género favorito de esta invasién
televisiva es el entretenimiento. Estados Uni-
dos exporta a las televisiones del mundo el
50% delos programas deficcidn, ciney series
argumentales.

El modelo norteamericano de television
es el gue se haimpuesto en todo el mundo. El
criterio que gobierna la programacion en este
modelo es la rentabilidad. La television se
entiende como un negocio cuyo objetivo prin-
cipal es conseguir el méximo de beneficio. En
un sistema de competencia, la programacién
se reduce a un instrumento para obtener las
tarifas més altas de publicidad, y por €ello lo
gue se persigue es conseguir cuotas elevadas
de audiencia.

Como reconocia el Consegjo Superior del
Audiovisual, las sociedades televisivas «se
hanvistoobligadasaobservar constantemente
laevolucion delossondeos sobrelaaudiencia
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y aorganizar su respectiva programacion en
consecuencia. Frenteaestacompetencia, cada
vez masrefiida, sitlalas emisiones masféaciles
alas horas de mayor audiencia, antes o des-
puésdelosintervalospublicitarios, delosque
extraen la mayor parte de sus ingresos. Al
contrario, las emisiones que pueden exigir a
publico una mayor atencion o que se dirijan a
audienciasrestringidas son programadas alas
horas menos favorables».

Por otro lado, la linea de demarcacion
entre los criterios que presiden la organiza-
cion delaprogramacion delosentescomercia-
lesy losadoptadospor lospublicostiendecada
vez méasaatenuarse. Latelevision publicaesta
en crisis, pero mas importante alin: esti en
crisis el mismo concepto de televisiéon como
servicio publico.

El tipo de programa entertainment preva-
lece sobre €l resto de los géneros televisivos.
Las preferencias del publico se centran en las
sit come (comediasdesituacion), lasminiseries,
los magazinesy laspeliculasdeaccion. Y ello
independientemente (al me-
nos en buena parte) del nivel

perder cuotas de audiencia, publicidad y dine-
ro. Y, por supuesto, ningun director de televi-
siénensusanojuicioestadispuestoasemejan-
te aberracion. De ahi que se pueda afirmar con
rotundidad quelosespaciosculturalesy peda-
gdbgicos van contra la misma esencia del mo-
delo de television impuesto, pensado paralas
masas. Como dicen |os g ecutivos de latelevi-
sion usa, «hay que tener verdadero talento
para perder dinero con la television».

La television se ha consolidado ademéas
como colonizadora del tiempo libre, de modo
guenoessdlouninstrumentoinadecuado para
ladifusion de culturay educacion social, sino
gue perjudica notablemente a ésta. Los estu-
diosrealizados hastalaépoca-el masambicio-
s0, el de Multinational Time usa Study- indi-
can que la television se ha convertido en la
principal consumidoradel tiempo libre del pu-
blico.

En efecto para una gran mayoria de la
gente, el tiempo libre se ha convertido en un
tiempo disponibleparalatelevisiony noenun
tiempo de «actividad supe-
rior» que incorpore la ense-

cultural de la poblacion. Asi, Latelevisionse ha fianza especializada, la préac-
en paisesde gran tradicion en consolidado ade- ticay el gjercicio que pueden
musi caclésica, nombrescomo mas como coloni- cono'IuC|'r 'al pleno desarr~ol lo
Wagner, Mozart, Beethoven . del individuo, como sofiara
y Debussy permanecen enlos Z_adoradel tiempo Marx.

ultimos lugares de nivel de  libre, de modo que Latelevision convierte al
aceptacion del pablico. Lassc noessolounins- publicoensujetospasivosque
tuvoquedisolver cincodesus trumentoinade- invierten todo su tiempo do-
orguestas permanentes como cuadoparala mestico en estaformadeocio.
consecuencia del ridiculo ni- . - Nadie se atreveria a afirmar,
vel de audiencia que tenian difusion _d’e CUIt_ura por tanto, que la television
sus espacios de musica clési- y educacionsocial, estacontribuyendoal enrique-
ca. Incluso en Canadé, donde  sino que perjudica cimiento cultural de la socie-
el publico que pagapor asistir notablementea dad.

a actos culturales es més nu- ésta. Si la television fomenta

meroso que el que lo hace por
presenciar competiciones de-
portivas, los programas calificados de cultura-
lesgozan de muy pocadifusién, segin confie-
sa Douglas Field, de la cac.

Optar por una programacion de conteni-
dos culturales significa irremediablemente

sujetos pasivos, resulta para-
déjico que muchos educado-
res pretendan que ésta seaun vehicul o forma-
tivo. Como para la mayoria de los adultos, la
televisidn no juega paralos nifios méas que un
mero papel de entretenimiento.

Chalvon, Corset y Sanchon, en El nifio
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antelatelevision, aseguranque«rarossonlos
padresque buscan enlasdiversasopciones|o
gue es més susceptible deformar alos nifios»,
y afaden: «lospadres, dispuestosaluchar por
el trabajo escolar, la disciplina o la limpieza,
gue juzgan importantes, buscan hacer |o me-
nos conflictivo posible el asunto de latelevi-
sién, que generalmente consideran como ele-
mento secundario». De ahi que los adultos
presenten la televisién a los nifios como dis-
pensadora de atracciones. Esta concepcion
conviene también a los nifios, que prefieren
distraerse antes que instruirse.

Toda la c8lula familiar se convierte en
ultimainstanciaen un grupo de consumidores
deespectéaculoservidoadomicilioy buscadores
de diversion-producto en lugar de diversion
activa. La creatividad, la imaginacion y el
hallazgo de nuevos y particulares entreteni-
mientos no pueden ponerse en marchasi no es
saltando por encima de esa propuesta mucho
mas cercana y nada problemética que es la
televisual.

Autores como el propio Postman han ex-
presado sus temores de que el aprendizaje de
losnifios seveaaf ectado negativamentepor la
television, como consecuencia de una menor
capacidad para la concentracion prolongada,
para la expresion oral y la lectura

El mismo hecho de mirar la television
implica una actividad mental pasiva. El nifio
sentado, estéticoy conlabocaabiertaconsume
todo lo que aparece en la pantalla de su recep-
tor, y absorbe como una esponjael contenido
de esta programacién trivial.

Desdelapuestaen marchadelatelevision
matinal en 1986, el nifio espafiol ya esta més
cerca del estadounidense como modelo de lo
gue M. Alonso Erausguin llama «telenifio»:
desayuno con television, colegio, comidacon
television, colegio, merienda con television,
television a secas, cena con television, dormir
(con television en su cuarto), en pocas pala-
bras, el american way of television life.

Latelevisién, ademas, sedirigeatodoslos
nifios en el mismo momento, no puede seguir
€l ritmo de cada uno de ellos, no permite los

retrocesos y la sucesion de fracasos y éxitos
necesariaen todo aprendizaje. No es, en suma,
un buen instrumento formativo.

Otracosaes el video. El soporte audiovi-
sual puede ser una ayuda muy importante
tanto para el educador como parael estudian-
te, aunqueconsideramosqueel videonopodra
ser nunca el sustituto del libro.

Latelevisidn (el unico modelo de televi-
sién que existe) demuestra diariamente su
incapacidad para transmitir contenidos cultu-
rales. Hastatal punto que «cultura» y «televi-
sién» se han convertido en términosantagéni-
cos. Los programas culturales contradicen la
propiaesenciadel model o televisivo, pensado
para €l entretenimiento de las masas.

En cualquier caso, tampoco conviene exa-
gerar los supuestos efectos «devastadores»
gue gjerce latelevision. Yalo decia Groucho
Marx: «la television favorece la cultura, por-
gue cuando entro en unaal cobadonde hay un
receptor detelevision cojounlibroy mevoy a
una habitacion inmediata.

ManuelaHernandez Bermudezy

Miguel Angel Robles Gémezson estudiantes
dela Facultad de Ciencias de la I nfor macién
dela Universidad de Sevilla.

Referencias bibliogr&ficas

ERAUSQUIN, M.A (1981): LosTelenifios Barcelona,
Laia-Cuader nosde Pedagogia.

FERNANDEZ AS'S V. (1986): Radiotelevision.Informacion
y programas. L asincognitasdelosmedioselectronicas.
Barcelona, ServiciodePublicacionesderne.

HODGE y TRIPP (1988): Los nifios y la television.
Barcelona, Planeta.

MARTIN SERRANO, M. (1982): El usodelacomu-nicacion
social por losespanioles.Madrid, Centrodel nvestigaciones
Socioldgicas.

RICO, L. (1992): Television fabrica de mentiras. La
mani pul aci6n de nuestroshijos Madrid, EspasaCalpe.
RICHERI, G. (1983): Televisionentreservicioplblicoy
negocio. Barcelona, GustavoGili.

VARIOS (1982): El nifioantelatelevision. Barcelona,
Juventud.

VILCHES L. (1993): Latelevision. Losefectosdel bieny
del mal. Barcelona, Paidés.



REFLEXIONES

COMUNICAR 4, 1995

Informacion: del Derecho

alarealidad

Celia Miravalles

El andlisis critico de los medios de comunicacion se vuelve cada dia mas
imprescindible. Trasunabreveintroduccionhistérica-actual acercadelaregulaciéndel
derecho alainformacion, la autoraintenta descubrir laverdad, o acaso la objetividad,
en laprensa escrita, atravésdel analisis comparativo de diferentestitulares sobre una

misma noticia.

El escritor y politico francés Tocqueville

yadeclarabaen el siglo pasado: «Lalibertad de rica)t.

prensa es infinitamente mas preciosa en las
nacionesdemocréti casqueentodaslasdemés;
ella sola curala mayor parte de los males que
laigualdad puede producir. Laigualdad aisla

y debilita a los hom-
bres; pero la prensa
pone a lado de cada
uno de ellos un arma
muy poderosadelaque
el mas débil y e mas
aislado puede hacer
uso. Laigualdad quita
acadaindividuoel apo-
yo de sus projimos,
pero la prensa le per-
mite llamar en su ayu-
daatodos sus conciu-
dadanosy atodos sus
semejantes. Laimpren-
tahaaceleradolospro-
gresosdelaigualdady
€s uno de sus mejores
correctivos... La pren-
sa es por excelencia el
instrumento democré-

tico de la libertad.» (La democracia en Amé-

Paralelamente a este pensamiento en Es-
pafia se protege constitucionalmentela«liber-
tad politicadeimprenta» en laCartaMagnade
1812, afirmando que «todos los espafioles

tienen la libertad de
escribir, imprimir y
publicar susideaspo-
liticas...»?.

DesdeestaCons-
titucion, lalibertad de
expresionhasidopro-
tegiday mésaceptada
por numerososdecre-
tosy leyesdependien-
dodelosinteresesgu-
bernamentales.

En 1966 se dictd
laLey dePrensaelm-
prenta al amparo de
«la importancia cada
vez mayor quelosme-
diosinformativos po-
seen en relacién con
laformaciondelaopi-
nién publicay lacon-
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veniencia indudable de proporcionar a dicha
opinion caucesidoneos através delos cuales
sea posible canali-

pasionesinternasdel propioinformador lo que
induce voluntaria o involuntariamente a tergi-
versar lanoticiaen

zar debidamente las
aspiraciones de to-
dos los grupos so-
ciales»®.

Estaley supuso
una cierta apertura
al eliminarse lacen-
surapreviapero es-
tablecié un impre-
ciso y ambiguo sis-
tema de limitacio-
nes. Y aunque ésta
eslaley actualmen-
te vigente, los arti-
culos 2y 69 fueron
derogados por el
Real Decreto de li-
bertad de expresion
de 1977 (hoy tam-
bién derogado por la
Ley 62/1978 de proteccion jurisdiccional de
los derechos fundamentales de la persona) y
otros muchos lo han sido por inconstitu-
cionalidad sobrevenida. Actualmente el arti-
culo 20 dela Constitucion de 1978 reconoce €l
derecho «a comunicar o recibir libremente
informacion veraz por cualquier medio de
difusion»*. Y esel Cddigo Penal el encargado
de sancionar su inviolabilidad.

«Estar informado consiste, efectivamen-
te, en estar en disposicién de pensar rectay
verazmente sobre |las cosas, pero ¢cOmo po-
dran pensar rectamente los hombres que no
saben pensar con libertad?»®. Este pensamien-
to de la llustracion en la pluma del inglés
Anthony Shaftesbury (Carta sobre el entu-
siasmo) nos introduce en la problemética de
discernir entre libertad, informacion y verdad.

Lamision del periodista consiste en cap-
tar libremente la realidad y transmitirla con
plena objetividad a puablico. Pero son los
intereses politicos 0 econdémicos, la presion
externa, larepulsa o el agrado de lo acaecido,
la repercusion social, los sentimientos, las

—-—-..-L-_
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Greenpeace burla la Eagl.lndag .
en la asamhlaa del FMI_

HER | ns

Su propio origen.

Actualmente
los medios de in-
formacionvivenen
un vaivén de mer-
cantilizacién don-
de parecen predo-
minar los nimeros
deaudienciaotira-
da sobre los valo-
res éticos o mora-
les, sobrelapropia
cultura.

Esel problema
deladicotomiaen-
tre lo que se debe
decir y lo que se
dice porque es lo
gue se quiere oir.
El publicoescucha,
veoleeaquelloconlo quesesienteidentifica-
do sinimportarle si es objetivamente verdade-
ro o si lanoticia se enmascara en una marafia
de palabras o imégenes que |ejos de describir
la realidad la disfrazan o desvian.

Si, la norma suprema de nuestro ordena-
miento juridico nos reconoce el derecho a ser
informados delaverdad, pero enlapracticaes
el lector el que tiene que investigar dicha
verdad envuelta en frases imprecisas, incom-
pletas o0 excesivamente técnicas. Pero... (qué
eslanoticia? La noticiaimplicanovedad y lo
nuevo o desconocido despierta el interés del
receptor; aunque lainfluencia de otros nume-
rosos factores como la proximidad al ciudada-
no, la celebridad de los protagonistas o luga-
res, o el valor humano marcan su prioridads.

Vivimos en una época en que la objetivi-
dad sediluyeenlasideologiasy lamayoriade
los acontecimientos publicos se miran desde
Opticas politicas diferentes. Esta vision que
debiera quedarse en el ciudadano traspasa a
los mediosinformativos; |os cuales lejos cada
vez més de la neutralidad confunden a publi-
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co entre protestas o el ogi 0s desmesurados.

¢Coémo encontrar la verdadera noticia en
medio de semejantes carencias? Es un proble-
ma de dificil solucion, puesto que la propia
subjetividad de cadaindividuo le llevard a ser
critico en uno u otro sentido.

Basta tomar como ejemplo el incidente
ocurrido el pasado 4 deoctubre de 1994 duran-
telaasambleadel Fvi (Fondo Monetario Inter-
nacional): dos militantes del grupo ecologista
Greenpeace escalaron el recinto, desplegaron
unagran pancartay lanzaron dolaresfalsosen
presencia del rey Juan Carlos y eminentes
autoridades de la economia mundial, en pro-
testa de las decisiones de este organismo.

Notacomunacuatro diarios, doslocalesy
dos de tirada nacional, es la aparicion del
suceso en la portada del dia 5, aunque el
tratamiento en cuanto aladisposicion esdife-
rente:

El Nortede Castillacolocalancticiaenla
cabecera; «Greenpeace burla la seguridad en
la asamblea del Fvi», con una breve resefia
sobre el acontecimiento, remitiéndose a pégi-
nas interiores y una imagen en color con la
pancartay losddlarescayendosobrelatribuna
de oradores.

distinta construccion de las frases «...seguri-
dad de la cumbre del Fondo Monetario» y
«...seguridad en laasambleadel Fmi». Aungue
lamayor disparidad seencuentraenlosdiarios
nacionales.

El Pais en la cabecera titula: «El Fwmi
vuelve alacargacon laflexibilidad del merca-
dolaboral», unabreveresefiasobreesteconte-
nido junto a una imagen de la pancarta sobre
€l publico asistentealaasamblea; apiedefoto
«Greenpeace burl6 la seguridad». El desarro-
[lo de lanoticia se centra en | as declaraciones
del Rey y otras autoridades con una breve
referencia al desconcierto originado por los
«verdes» y culpando en péginas interiores a
«los servicios de inteligencia de la seguridad
del Estado».

En aBc el incidente ocupatodalaportada:
unainstantanea en color de la pancartay los
ddlares cayendo sobre el publico asistente y
parte de lamesa presidencial; con el siguiente
titular: «La inauguracion del rvi plantea el
gran problema de inseguridad que sufre Espa-
fia»; bajo la imagen un comentario sobre la
delincuencia y la inseguridad ciudadana, es-
peculando con la hipotética trascendencia si
hubiera sido eTa.

El Mundo de
Valladolid parece

En el interior del
diario nos da una

darle algo menos de
importancia, con
una imagen similar
en el centro de la
primeraplanay apie
un titular diferente:
«Greenpeace ridicu-
lizael dispositivode
seguridad delacum-
bre del Fondo Mo-
netario».

El estudio com-
parativodeestosdos
titulares nos lleva a
distinguirlasconno-
taciones de los ver-
bos«burlar»y «ridi-
culizar», asi como la
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amplia informa-
cion de las mani-
festaciones de las
autoridades concu-
rrentes y detalla
como «dos eco-
logistas burlan los
servicios de segu-
ridad del Estado»,
sefialando ademas
«la responsabili-
dad politica find...
en la Secretaria de
Estado de Inte-
riors.
Sonobviaslas
diferentes opticas
politicas para in-
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formar, ¢qué ha de hacer €l lector para encon-
trar la objetividad? En cierto sentido nada es
falso, pero € trata-

mas grave vulneracion del derecho alainfor-
maci6n»’.
Celia

miento superficial
0 exagerado de un
sucesopuedesubje- | ... A

Miravalleses
diplomada en
Derechoy escritora.

tivizarse en lamen- i e
te del receptor, ter- El PWil vecdr o b
giver.séndose la E’:ﬂ;‘f_‘:; m‘r“"
esenciadeloscon-

tenidos.

Ante esta dis-
paridad, es intere-
sante observar co-
mo el diario fran-
césLeMondeenla
contraportada del
dia 5 de octubre ti-
tula un breve arti-
culo: «<Desmanifes-
tants dénoncent la
‘tyrannie’ du rmi et
de la banque mondiale» (Dos manifestantes
denuncian la tirania del rmi1 y del Banco
Mundial). ¢Es esto lo mas relevante?

Un ciudadano avido de encontrar la «ver-
dad» tendria que perderse en un sinfin de
medios de comunicacién para intentar elabo-
rar, con un cierto sentido critico, una noticia
objetiva. Y esto esasi porqueobjetividadenla
prensa no equivale a verdad.

Como ha dicho Desantes Guanter, «la
informacion no verdadera es una corrupcion
delainformacion, y en consecuencia, es peor
gue la falta de informacion y... constituye la
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Lainfluenciade latelevisionen
nuestros alumnos

Maria Cinta Aguaded Gémez

Latelevision seha convertido en uno del os medi osde comunicacion masutilizado
en nuestros dias. Su estancia obligada en todos los hogares espafioles le confiere un
indiscutible poder, que ha hecho quelos educadores analicemosafondo las consecuen-
cias que su uso/abuso puede ocasionar en nuestros alumnos.

El afio de 1887 puede considerarse un
momento clave, el punto de partida para €l
logro de latelevision. El quimico sueco Jacob
Berzelius descubre el selenio, metal oide capaz
de sufrir alteraciones bajo la influencia de
rayos solares, que habria de ser la base del
mosaico del iconoscopio, fundamento de la
television. En 1928 aparece la television en
color con Baird en Inglaterra. A partir de 1950
cobra impulso para convertirse en uno de los
medios mas utilizados.

Pero, ¢donderadica el secreto del éxito de
latelevision? Algunosautoresl odefinencomo
la expresividad; esa expresividad que entraia
de por si laimagen fiel, el espejo en pequefia
dimensidondeloqueestaocurriendoodeloque
estadiciendo unafigura, unapersonalidad de-
terminada. La forzosa convivencia en el cuar-
to de estar-comedor, pieza obligada en la
vivienda moderna, impone una servidumbre
por afadidura.

Sobrelatelevision sehahabladoy escrito
mucho, se havuelto polémica, provocando un
verdadero terremoto de reacciones sin prece-
dentes; avecesodiada, otrasamada, hadejado
apocosindiferentes.

Por su gran poder ha sido utilizada como

principal mecanismo de transmision de prin-
cipiospoliticoseideol 6gicos conservando su
aspecto ingenuo. Ha desatado verdaderas |u-
chas por controlarla desde el poder.

Han proliferado cadenas que anuncian
programas, que se proclaman la guerra entre
ellas. La multiplicidad de ofertas aumenta el
nimero de espectadores, y por tanto de nifios,
gue ven diariamente la tele y el tiempo que
dedican aello. Partimos de un consumo altisi-
mo, més de lamitad del tiempo librelo acapara
un rectdngulo que se mide en pulgadas. La
television se presentaalos ojos de hoy bajo el
signo de la distraccion, entretenimiento y es-
pectéculo. En 1993 pasamostres horasy vein-
te minutos al dia delante de la pantalla; en
1994, cuatro horas y quince minutos. Uno de
los grandes males de la television es el abuso
quedeellase hace. Sehabladeteleadicciony
ésta es habitual en los nifios. La television
conllevaabuso porque es comoda, facil, bara-
ta. Exige un minimo esfuerzo; con ella, se
combate e aburrimiento, la falta de atencion
delospadres, lasoledad... Por ello aveces, es
el marco familiar y otras el escolar, € que les
llevaalatele. Latelevision seconvierte asi en
un sustituto, un mecanismo de escape a toda
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estafaltade motivacion; por tanto, no es que
lesenganchelatele, sino que no selesofrecen
otras alternativas més motivantes y alentado-
ras.

prioritaria de los programadores de la televi-

sion.
Es dificil luchar ante la telebasura que
antepone las ganancias a la

Latele havenido a satis-
facer unanecesidad de espar-
cimiento casero, afacilitar ese
entretenimiento que nosfalta.
Por eso se ha situado en el
puntoy en el momento exacto
como elementoindispensable,
como medio adecuado para
servir alas necesidadesdein-
formacién, entretenimiento,
cultura y formacion que el
mundo actual requiere. Por
ello, aparececuando el cultivo
del ociosurgecomofrutodela
evolucién constante de nues-
tromundo. Lavidaactivacede

Latelevisionse
convierteenun
sustituto, unmeca-
nismodeescapea
todaestafaltade
motivacion; por
tanto, noesqueles
enganchelatele,
sinoque nose les
ofrecenotrasalter-
nativas mas
motivantesyalen-
tadoras.

calidad, si no nos encontra-
mos ante un respaldo legal.
Pareceser que, yasevasensi-
bilizando la clase politica de
los peligros que encierray se
aboga por la posibilidad de
gue los fiscales vean ciertos
programas antes de su emi-
siény el Senado dedique una
comision para analizar los
contenidosdelateley que se
adopte un cdodigo ético de
autorregulacion para las ca-
denas de television. Este co-
digo no se ha llevado a la
practica, pues las competen-
ciasentretelevisioneshanim-

y abre espacio aun mejor dis-

frute del tiempo, pero a lavez

sirve como un comodin para echarle la culpa.
Nos encontramos cargados de obligaciones,
corremossin parar, val oramos aspectos super-
ficides (la ropa, la limpieza excesiva...) y no
encontramostiempo paracontrolar el uso dela
tele por parte de los pequefios.

El abuso convierte a nifio en pasivo,
receptor, inhibe su creatividad y participacion.
Las iméagenes se transmiten, los mensajes se
reciben sin darle la oportunidad de intervenir
en ellos. Encierra a nifio en un mundo aparte
dondeel didlogonotienelugar. Esteabuso casi
generalizado, unido ala programacién basura
gue se nos ofrece, hace de la television un
artefacto peligroso en nuestras manos.

Los programadores la convierten en un
producto de consumo inmediato, casi de usar
y tirar, en el queimportamésel rating (audien-
cia media) que el interés o necesidad del
espectador.

Laaparicion de teles privadas ha desper-
tado sentimientos de competitividad. La pre-
ocupacion por el buen gusto, por el prestigio
intelectual y por €l enriquecimiento del ocio y
de la cultura no es, desde luego, lainquietud

pedido su aplicacion; también
se haestablecido un horario infantil desde las
6 alas 10 de lanoche, pero aln no se han no-
tado losresultados.

La publicidad juega con la sensibilidad
del espectador -sobretodo connifiosy adol es-
centes- y les convence de que sus productos
sonlosmejoresy hace que sintamoslanecesi-
dad de poseerlos, mediante musi cas persuasi-
vas, imagenessugestivasy coloresatrayentes.

Nos sumimos en un mundo de val orestan
distintos a los que intentamos transmitir y
defender en la escuela: el culto a cuerpo, a
aspecto fisico, la obligatoriedad a una delga-
dez excesivaal preciomésalto, el consumismo,
la discriminacién de sexo, € hedonismo (la
busgueda del placer)... que los nifios se blo-
guean, no saben a qué atenerse, sometidos a
una contradiccion que no les deja definirse
adecuadamente.

Muchos de los docentes manifiestan la
preocupacion por la agresividad y competivi-
dad en los nifios. No podemos cul par de todo
alatele, pero si achacarlealgodeculpa. Enlos
dibujos animados la agresividad, la violencia
y lalucha son las manifestaciones mas valo-
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radas. El héroe es el que més pelea, € de

atuendo mas horrible.

Ante la tele, el nifio/a no permanece in-
mune, sino que cada escena, vision, aconteci-

miento es vivenciada, perci-
bida, elaborada, interpretada,
y en definitiva asumida, pu-
diendo en cualquier momento
manifestar susconsecuencias.
Diariamente, varias horas,
sobre el publico mas numero-
s0, y enel lugar masadecuado
(en el seno del propio hogar),
latele actda.

Los nifios se aficionan
pronto a ella. El color, € mo-
vimiento les sedan. Al enchu-
far a nifio alacaja tonta (asi
hasido denominadalatelepor
algunos psicologos), no solo
nos estamos librando de él,

1. La relacion entre padres e hijos se

deterioran; no existe comunicacion, intercam-

Ante latele, el
nifnono permanece
inmune sino que
cadaescena, vi-
sion, acontecimien-
toesvivenciada,
percibida, elabora-
da, interpretaday
endefinitivaasu-
midapudiendoen
cualquiermomento
manifestar sus
consecuencias.

bio de opiniones, afectos...
2. El nifio puede vivenciar programas no

adecuadosparasuedady des-
encadenar problemas fisicos,
depersonalidad o de conduc-
ta (miedos, tensién nerviosa,
trastornos de suefios, obesi-
dad, sedentarismo, problemas
oculares...).

3. Los estudios se ven
afectados, abandonados por
su dependenciade latele.

4. El tiempo de ocio es
dedicado a ésta, sin estable-
cer una estructuracion del
tiempo libre.

5. El nifio pierde en so-
ciabilidad, aumenta su intro-
version.

sino que le permitimos sumer-
girse en un mundo con unos
determinados valores y men-
sgjesencubiertosqueél consufacil aprendiza-
je por imitacion asumird e incorporara a su
repertorio conductual. Por tanto, la tele no
puede convertirse en una nifiera comoda y
barata. El abuso de la tele puede llevar a
disminuir la comunicacién entre los miem-

brosdeunafamilia. Seconvierteenel ejesobre
el cual giran todos; asi se establecen turnos
parautilizarlay cuando se usaen colectividad,
Se mantiene un mutismo extremo, una adora-
cion absolutahaciaella. Esunapantallaabsor-

bente de toda la actividad hogarefia; des-
estructura a veces la vida comunitaria,vida
familiar, centrada en la vision de programas,
provocando amenazas contra la aficion a la
lectura, conversacién, hobbys... Para evitar
estos turnos que se convierten en verdaderas

batallas (yo veo lanovela, yo el futbol, yolos
dibujos...) existeen lacasamas de una, conlle-
vando esto quel osnifioslamanejenasuantojo

sin el control pertinente por parte de los pa-
dres. Este abuso repercute en varios aspectos:

6. Noseestableceuncon-
trol en los habitos del nifio,
horario de suefio, estudios...

Debemos reaccionar ante esto, contem-
plar aguell os espacios que luego van aver los
nifios y comprobar cuéles revisten interés 'y
cudles no se adaptan a su nivel evolutivo.
Tanto los padres como los maestros reclame-
mos la intervencion del Estado en la limita-
ciony reforma de los contenidos de los hora-
riosdeemisiony delapublicidad. Hagamosde
laescuela unlugar deformacion detel especta-
doresinformadosy responsables.

La television con su fuerte valor moti-
vacional puede ser un medio ideal paraapren-
der y un complemento a nuestra tarea edu-
cativa. Las imagenes, € color, e movimiento
aumentan la capacidad de retener; recojamos
deellalosaspectos positivos porquelaselec-
cion y el uso responsable se convierten en
elemento favorecedor del aprendizaje.

Maria Cinta Aguaded Gémez es
psicologa y pedagoga en un Equipo
de Apoyo Externo en La Puebla (Huelva).
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El lenguaje cinematograficoenla
pedagogiade lacomunicacion

Vitor Reia-Baptista

LaPedagogiadelaComunicacién, afaltadeotraexpresién masapropiada, puede
ser el término general que nos sirva para identificar un campo de conocimiento que
estudia, por un lado, la dimensién pedagégica de los medios -en su doble vertiente de
educacion en los medios y educacion con los medios- y, por otro, lastecnologias de la
comunicacién educativa -tanto en el &mbitotedrico como en el técnico decomunicacion
aplicada a la educacion-. Como ejemplo concreto de uno de los contenidos de la Peda-
gogia de la Comunicacion, se aborda en este articulo el papel que desempefia el cine
como vehiculo de maltiples implicaciones pedagdgicas.

No existen dudas en los campos cientifi-
co-pedagdgicos, que de algiin modo han estu-
diado los diferentes fenémenos de la comuni-
cacion cultural y de masas a través de los
medios, sobrelaexistenciadel marcado efecto
educativoy pedagdgico quecaracterizaal cine
ensusmasvariadasformasy géneros. Recono-
ciendo tal efecto, ha venido siendo usual la
utilizacion del cine, como vehiculo educativo
e ideoldgico a lo largo de los tiempos por
diferentes sectores socio-politicosy econémi-
co-culturales. Lenin, por ejemplo, afirmé bien
alto, y con airesde panfleto, las cualidades del
cine como vehiculo educativo®. También la
Iglesia Catdlica viene utilizando €l cine desde
hacetiempo, atravésde sus departamentosde
audiovisual esuotrasinstitucionesafines, como
formaeficaz decatequesis. Y Hollywood viene
produciendo peliculas desde los inicios de la
historia del séptimo arte, no sélo por larazén
de ser un buen negocio, sino también como
medio de extender unaideologiaque hamode-
lado los gustos y los habitos culturales de

generacionesenterasy sucesivas.

Lo anterior vieneaser unamuestradetres
fuentesdisparesqueponendemanifiestocémo
el cine puede emplearse como instrumento
educativo al servicio de la politica o de la
cultura. Pero en realidad, podriamos hacer
una lista de «pedagogos cinematograficos»
tan larga que seria digna de ser incluida en €l
Guinness: Griffih, Hays, Eisenstein, Men-
dvekin, Goebbels, Grierson, McCarthy, etc.
Comoeslogico, notodasestaspersonassehan
movido por idénticos obj etivos educativos, ni
han empleado las mismas estrategias didac-
ticas, ni tampoco, por supuesto, han manejado
|os mismos cédigos estéticos, éticos eideol 6-
gicos. Pero en realidad, todos €ellos estan de
acuerdo en que, en el ciney su mundo, existen
mecanismos de aprendizaje y/o manipulacién
gue merece la pena conocer y, por supuesto,
controlar.

Cuando alguien se pregunta: «¢Qué ha-
cer?. ¢Jlevar alosnifiosal cine?, ¢Jlevar € cine
los nifios?...»; habria que responderle: jClaro
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guesi!, pero no sélo; porque atravésdel cine,
también se llega a Inglés, a Francés, a la
Musica, ala Historia, a la Literatura, etc.

En estos momentos, lamayor parte de los
ministerios de Educacién, no queriendo que-
dar excluidos de la lista de
paises innovadores en el am-
bito pedagdgicoy educativo,
tienden a contemplar y utili-
zarlosmediosaudiovisulaesy
de comunicacion en la ense-
flanza. Entre éstos, se inclu-
yen los medios més o menos
educativos, mas o menos de
masas, mas o menos a distan-

Cuandoalguiense
pregunta: «;Qué
hacer?:¢llevara

los nifos al cine?,

écllevarel cine los
nifos?...»; habria

nejo deaparatos», aprendiendo ausar algunos
mandos de operaciones més complejas como
losdel «replay» o del «forward», pero siguien-
do confundiendo el video con el cine, los
canales con los lengugjes...

Lacuestion esencial esta
ensituarseenunaperspectiva
de reforma curricular e inno-
vacionpedagdgicay deenten-
der, también, queesnecesario
emprender unapoliticadefor-
macion de los profesionales
de la educacién que, supues-
tamente, deberdn trabajar en
estecampoy tambiéninterve-

cia, masomenossofisticados, queresponderle: nir en los contextos cientifi-
mas 0 menos utilizados... y iCIaroquesi!, pero co-pedagdgicosdelosgrupos
por supuesto, entreellos, que- nosoélo, porquea queinvestigan en los medios.
da incluido también eI ci ne través del cine, Pero, ¢quién atiende esta de-
Promover la utilizacion -, manda?
de los medios puede ser algo tamt)'len se "ega, al En concreto, el caso del
muy digno, innovador, refor- Inglés, al Frances, cine, posiblemente todavia el
mador y hastarevolucionario. alaMasica,ala méspotentey explosivodelos
Pero llegar a utilizarlos en la Historia, alalLite- medios, ¢quién transforma al
préctica educativa es, por €l ratura, etc. profesor en una personainte-

contrario, algo extraordinaria-
mente complejo y con cons-
tantes implicaciones pedag6-
gico-didécticasy algunasveces, hastacientifi-
cas. Y, entre otras cosas, cabe preguntarse:
¢Quién forma a los profesores para que em-
pleen adecuadamente los medios? Y en con-
creto, en el campo del cine, ¢quién lesayudaa
conocer sus técnicas, sus trucos, sus lengua-
jes?

De hecho, se han desarrollado algunas
sencillasy esporadicasiniciativasen el ambito
de las tecnologias educativas que se han li-
mitado a ensefiar a profesoresy alumnos para
guesirven|los«botones» del «on»y del «off»,
y poco mas. También existen, ciertamente,
algunas experiencias més significativas, de
mayor duraciény con un caracter massistema-
tico que sellevan acabo por institucionesque
Se preocupan por organizar actividades de
formacion para el profesorado, en las cuales
los contenidos se centran también en el «ma-

resadapor el cine, enun sagaz
analista de los géneros cine-
matogréficos, en un compe-
tente contextualizador, en un conocedor dela
historia, delastécnicas, delasteoriasy delas
corrientes estéticas, en un decodificador de
mensgjes interculturales, politicos, econdmi-
CO0s, social es, étnicos, éticos, estéticosy poéti-
cos; en suma, en un hébil lector deloslengua-
jesdel ciney conocedor del arte cinematogra-
fico en todala amplitud de sus dialectos?
S6lo unaformaci 6n adecuadaen el campo
de la Pedagogia de la Comunicacion podria
capacitar convenientemente alos educadores.
Especialmente si entendemos la Pedagogiade
la Comunicacién como un campo mas vasto
gue €l propuesto por Raymond Ball para el
estudio de los fendmenos socio-linguisticos
gue caracterizan los procesos de adquisicién
de capacidadesindividualesen el ambito dela
comunicacién verbal (Ball, 1971). Asi, la Pe-
dagogia de la Comunicacion, aungue recono-
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ciendo la paternidad inicia a R. Ball, podra
ser considerada como el campo de estudios
privilegiado y adecuado de un &reade conoci-
miento, cuya definicion resulta de laintersec-
cion de varios sectores del conocimiento: pe-
dagdgico, artistico, tecnolégico y también, de
losmedios. El estudioy lainvestigacién deesa
intersecciédn de sectores podradar |os conoci-
mientos necesarios para comprender laverda-
dera dimension pedagdgica de los medios, en
contextos escolares y extraescolares, y tam-
bién el conocimiento de las implicaciones pe-
dagdgicas que se derivan de la utilizacion de
las diferentes tecnologias de comunicacion
educativa

Asi, y de nuevo en el caso del cine, €l
profesor debera ser capaz de explicar que el
hechoreal o el héroehistérico
pueden no tener mucho que

gobgicosdel ciney delanecesidad deestudiarlo
de forma sistematica, ahora es conveniente
abordar unafacetamasespecificadeéstecomo
fendmeno y medio cultural-educativo dentro
de unalinea de «pedagogia hereje».

En este campo, uno de los «pedagogos»
mas importantes ha sido €l gran maestro Luis
Bufiuel (ReiaBaptista, 1987), que debe situar-
se entre los cineastas ateos y heregjes, en el
sentidodequeabrenuevosestilosquerompen
lalinea de los esquemas dominantes.

¢Por qué, apesar detodo, este predominio
deherejiapedagogicadel cine? Pienso que por
dos razones. primero, porque la verdadera
esencia, y la caracteristica mas eficaz del
efectopedagdgicodel cineconsisteensucapa-
cidad de abordar sistemas de valores en una
perspectiva hereje o, en algu-
nos casos, seudo-hereje. En-

ver con la agci On draméticay ¢Quiéntransforma tiépdase aqui el términq «he-
su protagonista, que estasac- al profesorenuna rejia», tal como se definia por
ciones no tienen las mismas p N lateologia de la Edad Media,
caracteristicas cuando se re  Pe€rsonainteresada  omo un error doctrinal co-

piten en el ciney en el video,
gueel personajeno espercibi-
do de lamismaformaen casa
gue en la escuela, que esta
actividad de consumo de pro-
ductos de los medios en el
contextoeducativoessdlouna
parte sistematizada y contro-
lada del amplio curriculo que,
forma o informalmente, nos
presentan los medios.
Consideraciones pareci-
das pueden hacerse para los
demés medios, dando origen
a una auténtica estructura
curricular sistémica de la Pe-
dagogia de la Comunicacion.
Este no es precisamente el
objetivo de este articulo que
pretende, centrandose en €l

porelcine... enun
habil lector de sus
lenguajesy conoce-
dor del arte cine-
matograficoentoda
laamplitudde sus
dialectos?
Sélounaformacion
adecuadaenel
campode laPeda-
gogiade laComuni-
cacion podriacapa-
citar conveniente-
mentealoseduca-
dores.

metido deliberadamente de-
safiando a la autoridad (Wa-
kenfield y Evans, 1969,2); y
segundo, porque en la aldea
global en que vivimos, inad-
vertidamente o no, cada vez
se consumen masfalsas here-
jias como si de verdaderas se
tratasen, o sea, dogmas con-
vertidos en herejias que pre-
tenden reforzar e dogma ini-
cial. Pasemos a los gjemplos
conlaayudadelosgénerosde
peliculas de Hollywood.
Después de un largo pe-
riodo, conmuchasy honrosas
excepciones, en que los hé
roesvagueros, policiasoagen-
tes secretos eran blancos y
genuinamente buenos, mien-

cine, proponer algunas notas parainvitar ala

reflexion sobre la problematica en cuestion.
Si hasta aqui se han presentado algunos

aspectos general es delos componentes peda-

tras que los bandidos o | os saboteadores eran
los mal os, negros, soviéticosoindios, llegd la
moda del anti-heroismo que cautivé a las
generaciones de | os afios sesenta con su pro-
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puesta cinematogréfica que atentaba contra
los valores dominantes.

Peliculas como The Misfits, Doctor
Strangelove, Cheyenne, Autumm, Bonnie &
Clidey The Graduate preparan el camino para

mas apropiados, talescomo lamusicarock ola
subculturadelos «ghettos» y delos «gangs»,
rebeldes en su origen, pero perfectamente va-
lidos cuando son mani puladospor loscédigos
singulares del arte cinematogréfico o estan al

el gran suceso y el enorme
impacto ideol 6gico -y por tan-
to pedagogico- del cine que,
enel iniciodelosafiossetenta,
aportd considerables eimpor-
tantes argumentos que basta-
ron para condenar la, hasta
entonces, presencianorteame-
ricana en todo el mundo. Este
fueel efecto depeliculascomo
Soldier Blue, Catcha 22, The
Little Big Man y mAsH, por
hacer referenciaa algunos del
inicio de la década. Los valo-
res realmente asimilados por
lajuventud de esta época tu-
vieron, sin lugar a dudas, mu-
cho que ver con el caréacter
complejo y pluridimensional
delos «anti-héroes».
guelessirvierondemode-

é¢Cuandoycomo
empezaremosa
prepararyformara
nuestros profeso-
resparaque pue-
danemprender
estudios sistemati-
coseinvestigacio-
nesrigurosasa
partirdeestau
otrasrealidades
semejantespara
intentar integrar
los mediosde
comunicaciéonenla
educacion?

servicio deloscodigos gene-
rales de la moral socio-politi-
ca dominante. Seriatan larga
lalistade peliculas que gjem-
plificarian lo aqui afirmado,
gue no vale la pena comen-
zarla

Latelevision, por su par-
te, manifiesta exactamente la
misma tendencia, més exa-
cerbada, aunquetambién més
simplista y primitiva que el
cine. Reflexionemos sobre €l
papel de series del estilo de
McGyver, donde, aliando va-
lores identificados con el pa-
cifismo anti-armas de fuego,
la ecologia, la amistad y la
solidaridad, nos lleva a des-
cubrir que aquellos jévenes
guedevez en cuando, hacian

los. Nunca, comoen estosafios,
el suefio americano habia es-
tado tan en decadenciay, por
increible que parezca, graciasalaactividad de
su principal y més leal fébrica de suefios:
Hollywood.

Si es cierto que la pedagogia heregje del
nuevo cine americano habiaservido paraofre-
cer una primera imagen de la moral historico-
social dominante, podriamos admitir que el
mismo efecto pedagdgico también serviria,
probablemente, para sustentar la nueva ten-
dencia. Seiniciaasi un nuevo periodo, que en
nuestros dias se sigue manteniendo, en quela
pedagogia «pseudo-herética» va aimpregnar
la gran mayoria de las peliculas disefiadas y
producidas en Hollywood para el puablico méas
joven y culturalmente mas influenciable.

Se trata ahora de reafirmar valores ante-
riormente defendidos, recurriendo a estrate-
gias 0 medios que a parecer antes no eran los

unos trabgjillos para la cia,
hasta eran unos personajes
simpéticos y honestos. Y no
sonsololosnifiosy joveneslosqueasi reaccio-
nan. La propia generacion de padres, vacuna-
da contra la guerra del Vietnam en los afios
sesentay setenta, acompariapor inercia, asus
descendientesespectadoresy no puedendejar
de rendirse ante las habilidades del «pseudo-
anti-héroe».

Pero volvamos a mundo del ciney repa-
remos, como gemplo verdaderamente para-
digmatico delapedagogiahereje, enlaobrade
Luis Bufiuel. Por varias razones, Bufiuel ha
afirmado gque no quiere ensefiar nada a nadie,
gue no tiene ninglin mensaj e paratransmitir y
gue, ante todo, no desea ser visto como un
pedagogo. El era, decia, Unicay exclusiva-
mente un contador de historias, mas o menos
surredlistas, y que tenia por profesion lasim-
ple realizacion de peliculas. Sin embargo, hay
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gue reconocer que, utilizando de formarespe-
tuosay escrupul osamenteprofesional loscadi-
gos delarealizacion y de la produccion cine-
matografica, Bufiuel consigui6 contar historia
tras historiaacual de ellas mas corrosiva, més
subversivay hereje. Esherejeen sentidoteol 6-
gicoy pedagogico. Ademés, lainfluenciaejer-
cida por la obra surrealista de Luis Bufiuel en
laactual generacién decineastaseuropeos, asi
como en el campo del video musical, es enor-
me y, aunque raramente reconocida, es muy
parecida a la influencia ejercida por el
neorrealismo italiano en las generaciones an-
teriores, desde el cine delaposguerraeuropea
a realismo inglés, pasando por la tendencia
francesa. Ademas, en un contexto latino o
iberoamericano, Bufiuel deberia ser motivo de
estudios tan profundos y cientificos como lo
son Cervantes, Camées u otros grandes nom-
bresdelaculturaibéricay latina. Suinfluencia
directao indirecta, moderna, distantey critica,
enrelacion alosdogmasy alosvalores socio-
religiososdominantes, fue, y contindasiendo,
enorme.

Y desde el punto de vista educativo, ante
estos temas, siempre nos surge lainevitabley
preocupante cuestion: ¢Cuando y cémo empe-
zaremos a preparar y formar a nuestros profe-
sores para que puedan emprender estudios
sistemati coseinvestigacionesrigurosasapar-
tir de ésta u otras realidades semejantes para
intentar integrar los medios de comunicacién
en la educacién?

Vitor Reia Baptista es profesor dela
Escola Superior de Educacao
da Universidade do Algarve.

Traduccion del portugués por
Manuel M onescillo Palomo.

Notas

! ReferenciaalacélebrefrasedeLeninqueconsideraba
€l cine, debidoasuspotencialidadeseducativas, como«la
masimportantedetodaslasartes», citado por Einsenstein
(1974,53).
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A pesar de sunoreconocimientoadministrativo

«La Educacion en Medios
de Comunicaciony,
mas allade latransversalidad

Joseé Ignacio Aguaded Gomez

Un maestro de Educacion Infantil que emplea la prensa como instrumento de
iniciaciénalaprelecturaounprofesor deBachillerato o Universidad queutilizaunvideo
didactico paramotivar a susalumnosen untemade actualidad cientifica, le pueden, sin
duda, parecer estéril el debate sobrelatransversalidad de los medios de comunicacion
dentrodel curriculumescolar. Ellos, como otros muchos docenteshacen uso adiario de
los nuevoslenguajes para comunicar realidadesquerequieren codigos novedosos para
su comprensién einterpretacién del mundo. Sin embargo, el tema delatransversalidad
de los medios de comunicacion no es, desde una éptica global dela ensefianza, un tema

baladi.

La inclusion o no de la «Educacién en
M edios de Comunicaci6n» como gje transver-
sal del curriculum refleja un modelo concreto
deconcepcion delaensefianzapor partedelas
administraciones publicas, asi como un tipo
definido de conceptualizacion del uso didacti-
co -global oparcial- delosmediosdecomuni-
cacion en el aula

En una concepcion de los medios -tan
extendida, que se ha querido interpretar como
la inica- como simples instrumentos tecnol 6-
gicos (aparatos) facilitadores de laensefianza,
es obvio que no cabe un planteamiento de
transversalidad, puesto queaunquelosmedios
estén presentes en todo acto didactico, su
mision es esencialmente de apoyo, como re-
cursospuestosal serviciodeunametodol ogia

Esta concepcion reducionistade la «<Edu-
cacion en el uso de los Medios de Comunica-
cion» a su faceta mas material, ha traido

consigo laseparacion artificialmente en el uso
delosmedios (prensa, por un lado; y lasmal
[lamadas «nuevas tecnologias», por otro) sin
permitir entrar en profundidad en las aporta-
cionesqueestegjetransversal, comoambitode
conocimiento especifico, puede aportar.

L os medios pueden y deben ser concebi-
dos en la ensefianza desde una Opticaradical -
mente distinta, puesto que la «comunicacion
audiovisual», en su sentido masamplio, nose
reduce -aunque quizas seasu parte mésllama-
tiva- alaincorporacion de nuevos instrumen-
tostecnol 6gicos. L os medios encuadrados en
la «Educacion en materia de Comunicacion»
abarca esencialmente un nuevo ambito de
conocimiento relevante, que nuestros alum-
nos y alumnas han de conocer para poder
interpretar juiciosamente el mundo que les ha
tocado vivir. La «informacion», como reali-
dad socia y por €ello didactica, no se limita
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exclusivamente ala presencia de unas nuevas
tecnologias, sino que nos abre todo un nuevo
universo deconocimientos(conceptos, proce-
dimientos, actitudes, valores...) que desde el
aula hay que comenzar a descubrir, no para
crear «periodistas en miniatura», sino para
fomentar en los alumnos de hoy los resortes

lenguajes y especialmente a la consideracion
tedrico-practica del nuevo ambito de conoci-
miento. El des-lumbramiento del aparatgje es
tal, que este amplisimo campo transversal se
reduce exclusivamente a empleo material de
las «nuevastecnol ogias» que por su atractivo
y novedad seconviertendepor si enexclusivas

necesarios, que les permi- ;

.Y acaparantes, olvidando-

tanemplearlosnuevosme- |
dios de forma critica y
creativa

Pero ademas, la«Edu-
cacion en Medios de Co-
municacién» comprende
también unos nuevos len-
guajes, con nuevos codi-
gos de lectura, de com-
prension e interpretacion,
gue van més alé de la
suma del lengugje escrito
con el visual, y que supo-
nen por ello una auténtica
revolucion comunicativa,
a aportar unanuevacodi-

Ejetransversal
«Educacion en Medios
de Comunicacion»

» Ambito de conocimiento
(nuevarealidad conceptual)

* Nuevos lenguajes
(nuevos codigos de compren-
sién, intertacion y expresion de
la realidad)

* Nuevos medios tecnolégicos
(tecnologias de lainformacién y
la comunicacion)

Y\ sequesuusonotienesen-
tido si no es encuadrado
dentro de un contexto méas
amplio, como es € de la
comunicacion del mundo
moderno, con sus nuevos
lengugjes y medios y su
novedosa conceptualiza-
cion de larealidad. Moore
(citado por Peter
Greenaway, 1993), sefida
guelos programas de alfa-
betizacion audiovisual han
de incluirse transversal-
mente en todo el curricu-
lum: «Si se desea que la

J

ficaciondelarealidad, més
ala de los propios medios.

L a «Educacién parala Comunicacion» ha
de ser necesariamente también todo el conjun-
to de tecnologias de la informacién y la co-
municacion -no nuevas, por la relatividad
permanente del término- que progresivamen-
te van sumandose a la vida diaria, gracias a
impresionante avance de las ciencias. Son
estas tecnologias-puntalas que sin duda han
ido configurando este nuevo marco de conoci-
miento y estos nuevos lenguagjes. Ahorabien,
teniendo presente que | os instrumentos mate-
riales no son mas que la base, la punta de un
iceberg que responde a una realidad mucho
mas compleja

La consideracion de la «Educacion en
M edios de Comunicacion» dentro de | os pro-
yectos o programas de las «Nuevas Tecnol o-
gias» responde a una visién reducionista de
este trascendental ambito de conocimiento,
puesto que como la experiencia ha demostra-
do, prevalecen los medios tecnol 6gicos a los

educacion audiovisual co-
bre identidad entre las nuevas iniciativas
curriculares, es prioritario difundir ideas y
estrategias acerca de la inclusién del estudio
de los medios 'transversalmente' en todas la
materias y disciplinas».

Escierto, que laadministracion educativa
espafiola, en el proceso de Reforma educativa
gue estamos viviendo, ha apostado decidida-
mente por la inclusion de la «educacion en
medios de comunicacion» en los disefios
curriculares. Tanto los objetivos de etapas y
ciclos, como losdelas distintas &reasrecogen
implicitay explicitamente lanecesidad del uso
delos medios de comunicacion como nuevos
contenidosrel evantes, comolenguajesdecom-
prension einterpretaciondelarealidady como
nuevos medios a alcance de la mano. Sin
embargo, hafaltado, quizas, ladecididaapuesta
de convertir la «Educacién en Medios de
Comunicacion» en un area transversal mas,
juntoalosotrosvaliososdmbitosreconocidos,
como laeducacién ambiental, |aeducaci én del
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consumidor, la educacion para la paz, etc.

La unesco (1984), ya desde la década de
los setenta, vieneinsistiendo latrascendencia
de este nuevo &mbito de conocimiento en la
formacién de receptores criticosy autdnomos,
si setrabajadesde un punto devistatransver-
sal, que englobe no sblo las distintas materias
o disciplinas, sino también los diferentes ci-
closy etapaseducativas.

L ucini, enuninteresantetexto sobretrans-
versalesy areas curriculares (1994) sefialalas
caracteristicas basicas que han de tener los
[lamados «gjes transversales» del curriculum:

* Ser contenidos que hagan referenciaala
realidad y alos problemas sociales, de forma
gue la escuela pueda acercarse significa-
tivamente a la realidad del entorno.

» Ser contenidos relativos a valores y
actitudes, de manera que a éstos nos permitan
el andlisis critico y la comprensiéon de la
realidad, asi como la adquisicién de actitudes
y comportamientos morales.

* Desarrollarse en todas las areas curri-
culares como partes consustanciales de ellas.

Sindudaalguna, estosrasgosdefinitorios
de latransversalidad no sblo estan presentes
en la «Educacion en Medios de Comunica-
CiGn», sino que ademas se complementan con
la presencia de tecnologias e instrumentos
propios que permiten desarrollar, no solo el
andlisis, sino también la investigacion y la
producci6n con sus propios «medi 0S».

L as posibilidades que of rece el tratamien-
to de los medios de comunicacién para €l
acercamiento de los alumnos/as a la realidad
cotidiana no se limita solo a contenidos infor-
mativos o conceptuales, sino que pueden in-
cluir, con una dindmica didactica adecuada,
recursos parala motivacion, para el descubri-
miento y la creacion de sus propios mensajes
de respuesta a medio.

La trascendencia de la comunicacion au-
diovisual es sin duda clave en la progresiva
implicacion de los alumnos y alumnas en su
propio proyecto de vida (dimension ética). La
formacion de lectores criticos y creativos con
los medios no tiene sentido si no es dentro de

un consenso de valores; 1o que llama Lucini
(1993) la «ética de minimos». La presencia
plural einnovadoradelos mediosen lasaulas
fomenta, en palabras de este autor, «el arte de
aprender avivir y de humanizar el mundo con
la esperanza de transformarl o». Conocer criti-
camente |os medios, saber emplear |os nuevos
lengugjes de forma creativa rompe definitva-
mente el distanciamiento entrelo quelaescue-
laensefiay lo quelosnifiosy chicosviven en
sus hogaresy en lacalle.

Pero ademas, |a propia experiencia perso-
nal detodoslosdocentesquesehanaventura-
do autilizar los medios en sus aul as puede dar
fe que los medios estan presentes no sélo en
todas las &reas, sino también en todos los
niveles. Un simple rastreo por los nimeros
anteriores de estarevistaponen en evidencia
el empleo de los medios en todos |os &mbitos
curriculares, tanto horizontal como vertical-
mente. El equipo «Contrapunt» (1994) llega a
afirmar que la «Educacion en materia de Co-
municacion» mas que un gje transversal, es
una «transversal de transversales», por «ser
un vehiculo poderoso de integracion de los
saberes de las distintas areas transversal es».

L os medios de comunicacién estan yade
formamasivaen lascalles; su presenciaen las
aulas depedende de unos profesores concien-
ciadosy formadosy de unaadmnistracion que
asumatedricay practicamente la transversali-
daddela«Educacionparael usodelos Medios
de Comunicacion».
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Conclusiones de unareciente investigacion en Argentina

Eldiarioylaformaciondeun
ciudadanodemocratico

Roxana Morduchowicz

El diario, junto a la escuela, puede sin duda participar activamente en la
formacion civica de los alumnos para tender puentes hacia ciudadanos con mayor
conciencia democratica, mejor informados, mas sensibles y méas participativos. Este es
el desafio quelos medios de comunicaciony lainstitucién escolar tienen hoy, segln las
conclusiones a las que llega una reciente investigacion desarrollada en Argentina por
la Asociacion «El diario enla escuela» y que ha abarcado a mas de cuatro mil alumnos
de oncey doce afios de cator ce provincias de este pais hispanoamericano, ademasdela

capital, Buenos Aires.

La continuidad democrética a través de
los afios no garantiza la reproduccion de una
cultura politica democratica. Un ciudadano
democrético requiere algo masque unaactitud
de pasiva complacencia. Un ciudadano demo-
crético toma decisiones, participa, evalUa, juz-
gay objeta (Ichilov, 1990).

Paramuchos investigadores, se trata éste
de un aprendizaje politico fundamental, al que
denominan socializacién politica.

¢Qué es concretamente la socializacién
politica? Podriamos definirla como el proceso
por el cual loschicosy jévenes construyen su
cultura social y politica, adquieren informa-
cion, incorporan valores y desarrollan habili-
dades que les permiten funcionar, afectar y
mejorar la vida publica de su comunidad,
participar en decisiones y proponer alternati-
vasy solucionesantesituaci onessocialesnue-
vas, como miembros efectivos de la sociedad
(Chaffee, 1989).

El nivel deinformacion, lacomprensiony
valoracion de la democracia, €l autoritarismo,
el sentimiento politico, la influencia de la
escuela, el rol delos medios de comunicacion
y €l interés por la participacion, son sélo
algunos de los multiples temas que estudia la
socializacién politica desde hace afios.

¢Cud ha sido € motivo que origind tal
interés en este campo, en todo el mundo?

Para estos investigadores, existe una co-
nexion clara entre la formacién politica de un
nifio o un joveny la continuidad democratica
deun pais. Unasociedad democréticanecesita
de ciudadanosreflexivosrespecto delosgran-
des temas que preocupan a la comunidad.
Ciudadanos que sepan construir su propia
opinién y participar activamente en las deci-
siones (Sigel, Hoskin, 1990)

Ahora bien, ¢c6mo se mide la formacién
politica de un individuo?, ¢quién es democra-
tico?
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El afecto (patriotismo), €l nivel de infor-
macion (sobre la actualidad), la sensibilidad
(interésdelosindividuospor losproblemasde
la comunidad) y la participacion (inquietud
por intervenir enlasdecisionesy enlabusque-
dade soluciones) son |os aspectosmasimpor-
tantes en la formacion democrética de una
persona.

Unciudadanodemocrético, entonces, debe
sentir afecto por su pais, estar informado res-
pecto delos problemas quelo afectan, y parti-
cipar en sus soluciones.

¢Cudles son |as fuentes de lainformacion
gue facilitan este aprendizaje democrético?
Tres: la familia, la escuela y los medios de
comunicacion. Estas son |as principal es fuen-
tes de informacién y formacion de opinion
politicade unindividuo. Latelevision, laradio
y €l diario son, segln la expresion de los
mismos chicos, 10s agentes de mayor presen-
cia. Lesigueluego laescuela (el debate sobre
actualidad enlaclase) y, por dltimo, lafamilia,
con quien rara vez admiten conversar sobre
temas politico-sociales.

Entreestostresagentes, unointereso par-
ticularmente a una reciente investigacion rea-
lizada en Argentina, entre

cion politica que transmiten los medios de
comunicacion y que los chicos también reci-
ben? Numerosas investigaciones han sefial a-
do que los chicos y los jovenes aprenden y
descubren los problemas politicos y econémi-
cos del pais y del mundo, a través de los
medios.

Maésaun, enfatizan, que quienes son méas
consumidores de noticieros televisivosy dia-
rios, estdn generalmente mejor informados y
expresan un mayor interés por la actualidad
(Beck, Jennings, 1982).

El mayor contacto de los nifios con la
informacion periodisticade latelevisiony los
diarios, estapositivamenterelacionadaconlas
habilidades de los chicos paraidentificar lide-
res, hechosy paisesenlasnoticias (Charmant,
1988).

L os medios de comunicacion permiten al
nifio acceder a una informacién cotidiana,
saberessocia mentesignificativosqueayudan
alos chicos a conocer mejor larealidad social
en la que estan inmersos y, a partir de ali, a
comprender, interpretar y participar en esa
realidad. Entonces, ¢puede la combinacién de
los medios de comunicacién y la escuela,

mejorar laformacidn social de

cuatro mil nifios de once y
doceafiosdetodo el pais(ca-
torce provincias y la de Bue-
nos Aires): los medios de co-
municacion.

El primer contacto de un
nifio con el mundo de la poli-
tica suele provenir de la tele-
visién (Chaffee, 1990). Un
nifio en la Argentina (y en la
gran mayoriade |los paises de
Occidente) pasa un promedio
de cuatro horas diarias frente
al televisor. En un afo, un
chico ocupa 800 horas en la
escuelay 1.200 frente alate-

Los medios de co-
municacion permi-
ten al nino acceder
aunainformacion
cotidiana, saberes
socialmente signifi-
cativos que ayudan
aloschicosacono-
cer mejor lareali-
dad social enlaque
estaninmersos.

los alumnos? Este fue el inte-
rrogante que se planted lain-
vestigacion en cuestion,
enmarcadaen el programa «El
diario en laescuela», que pro-
mueve la incorporacién del
periédico, la lectura critica y
el andlisisdetemas de actuali-
dad en la clase. ¢Meora la
formacion civicadelos chicos
cuando leen el diario en la
escuela?

El periddico es un texto
social. Estudios internaciona-
les sefialan que quienes son
lectores de diarios tienen una

levision; es decir, que los chicos pasan frente
alatelevision 400 horas més que en compafiia
de su maestro en clase.

Ahora bien, ¢qué sucede con la informa-

mayor comprension de la realidad. En el dia-
rio, loshechos aparecen contextualizadosy es
posibleencontrar diferentesvisionesy versio-
nes sobre un mismo hecho.
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A través del diario es esperable que €l
lector se familiarice con principios bésicos
como la libertad de prensa, € pluradismoy la
libre expresion.

No pocas investigaciones revelaron un
mayor interés de |os lectores de diarios por la
vida publicade la comunidad y més sensibili-
dad hacia temas sociales que afectan a la
sociedad (German, 1991).

En funcién de todo ello, la hipotesis ini-
cial de este proyecto sugeria que la lectura
reflexiva del diario en la escuela, para analizar
temas de actualidad e investigar la realidad
socia cotidiana, podia mejorar o potenciar la
formacion civica de los alumnos. Después de
todo, el diario es un texto social.

Lamitad de los chicos encuestados utili-
zaban el diario regularmente en la clase. Los
restantes dos mil, no. Se trat6 entonces, de
comparar lasrespuestasde unoy otro grupoy
buscar las diferencias entre ambos.

E rubro que mayor diferencias registré
correspondi6 a «nivel de informacion».

Los chicos que leian €l

diario en la escuela, reflgjas

ron un mayor nivel de infor-
macion sobre temas de actua-
lidad que quienes no lo leian.

El diario, encom-
binacion con la

Loschicosqueleenel diario enlaescuela,
reflejaron un nivel de conocimiento de la
actualidad considerablemente mayor (entre
un 15% y un 20%) respecto de quienes no lo
leian. Del mismo modo, en otra preguntade la
encuesta, un porcentaje mayor de chicos que
lee el diario en la clase, asegurd aprender
mucho sobre lo que pasa en el pais, en la
escuela (32% de quieneslo leen, frente al 24%
de quienes no lo leen).

Siempre en relacién alainformacion, mas
chicos que leen regularmente el diario en la
clase priorizaron a maestro como interlocutor
principal en temas politicos y sociales, mien-
tras quelos chicos que no leen el periddico en
la escuela, se inclinaron por la figura del
padre.

Finalmente, también relacionado con el
nivel deinformacion, quienesleen el diario en
la escuela parecen reflejar una mayor sensibi-
lidad y preocupacion por problemas sociales,
como la ecologia (70% frente a 60% de quie-
nes no lo leen). Pareceria, entonces, que los
medios de comunicacion (en
estecasoel diario, y endirecta
combinacién con la escuela)
afectan positivamente el nivel
de informacién y la sensibili-

Los alumnos debian res- escuela, puede dad de los nifios sobre temas
ponder a una serie de seis ciertamente mejo- de a(.:tuallda,d. .
preguntas abiertas sobre te- - ¢Por qué estan importan-
mas que habian sido noticia ra:r laformacion teel nivel deinformacionenel
en los medios de comunica-  Civicade los alum- proceso de formacién demo-
cion durante el afio en curso. nos haciaun ciu- crética de un nifio?
Tresdeellas, sobrelaredidad  dadanomas demo- Tal como mencionamos,
nac[onal,.y las ot.ras tres, de cratico, mejor el nlvellde |nf'ormaC|on esuna
carécter internacional. Para . , delasdimensionesdelasocia-
la mayoria de los casos, los 'nforr_nado- m’as lizacién politica de una perso-
alumnos debian mencionar sensibleymas na. El conocimiento politico
politicos o paises. participativo. supone acceder aciertainfor-

¢Quién fue elegido presi-
dentedelosEstadosUnidos?;
éen qué pais de Europahay unaterrible guerra
entre la gente?; ¢con qué pais discute Argen-
tina acuerdos limitrofes?; y nombra un servi-
Cio publico recientemente privatizado; fueron
algunos de losinterrogantes de esta seccion.

macion factica, expresar sen-
sibilidad respecto detemasso-
ciales que afectan a la comunidad y reflgjar
unareal comprension de la democracia, todo
lo cual permitiraal individuo dar respuestasy
proponer alternativas ante situaciones socia-
les nuevas (Sigel, Hoskin, 1989).
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Un cierto nivel de informacion es una
condicién casi necesaria (aungue no suficien-
te) para comprender la realidad (Niemi, 1990).

Obviamente, esta informacion debe estar
acompafiadade un grado de conciencia, sensi-
bilidad, actitud democrética y de un interés
por participar. Ademas de la informacion, el
ciudadano debe saber qué significa cada he-
cho, cudl es podian ser las posibl es soluciones
y qué implicancias tendra un determinado
conflicto.

Obviamente, sin informacion no sabria ni
siquiera que el problema existe. Pero esta
informacion es sélo el primer paso.

Por eso, los cuatro mil chicosdelainves-
tigaci6n respondieron también preguntas vin-
culadas con las actitudes democréticas.

Si bien la diferencia entre ambos grupos
no gird en torno a 15% 6 20% (es mas fécil
modificar el nivel de conocimiento de un
individuo que sus actitudes), también en este
plano se registraron importantes conclusio-
nes.

Loschicosqueleenregularmenteel diario
en la escuela reconocieron siempre, en cada
pregunta, principios democraticos basicos en
un porcentgje mayor que quienes no leen el
periddico en clase.

«¢Esté bien que la mujer trabaje?» regis-
tré un 4% de diferencia entre ambos grupos:
76%, frente d 72%.

«¢Estasde acuerdo con que existan otras
religiones, ademés de la catdlica?», registrd
un 7% més de respuestas afirmativas entre
quienes leen el diario en la escuela (57%,
frente a un 50%).

«¢Estas de acuerdo con que se expresen
losque piensan distinto avos?» registré un 9%
mas de respuestas favorables entre quienes
leen el diario en la escuela (79% frente a un
70%).

Por ultimo, los chicos respondieron algu-
nos interrogantes respecto de su interés por
participar, ultimo rubro de la encuesta.
«¢Hablas con alguien depolitica?» Un 86%de
quienes leen el diario en la clase, frente aun
81% quenololee, respondio afirmativamente.

«¢Si el gobierno promueve una ley que
consider as negativa para €l pais, harias algo
para mostrar tu posicion en contra?»

Un 7% marcé la diferencia a favor de
quienes leen el diario en la escuela 67%
afirmé que si, frente a 60% del otro grupo.

En suma, € rubro de las actitudes y la
participacion registra un porcentaje menor en
la diferencia entre ambos grupos, pero si se
tieneen cuentaque esconsistenteentodaslas
preguntas, podremos calificar de auspiciosos
alosresultados.

A laluz delo quesostuvimosalolargo de
este articulo, podemos confirmar la hipotesis
inicial: el diario, en combinacidn con laescue-
la, puede ciertamente mejorar la formacién
civicadelos aumnos haciaun ciudadano més
democrético, mejor informado, més sensible y
més participativo. Esteesel desafio dehoy, en
todo el mundo; porqueun ciudadano democré-
tico no nace, se forma, se construye.

Roxana Morduchowicz es directora

del Programa «El diario en la escuela»
de Argentinay profesora de
«Comunicacion y Educacion» dela
Universidad Nacional de Buenos Aires.
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Profesoresypublicidadenla
Universidad

Maria Jesus Gallego Arrufat

Este articul o describe una experienciarealizada con la finalidad de profundizar
en el terreno dela publicidad televisiva. Profesoresen g ercicio (con diferente experien-
cia docente y agrupados segun la misma) participan en una tarea formativa (o
«seminario»), inserta en el paradigma basado en la «indagacién» y centrada en la
reflexion del profesor en torno a lasimagenes publicitarias de television. Los anuncios
publicitarios son analizados siguiendo diferentes estrategias reflexivas: a partir del
procedimiento reflexivo propuesto («visionar/conver sar») surgen distintastransfor ma-
ciones, enformadesecuenciasr efl exivas (auténomas, negociadasentrelosmiembrosdel
grupoy desarrolladas posteriormente), entrelas que destacan las de «visionar/genera-
lizar» y «dialogar/concluir», que aparecen en todos |0s grupos.

Este articul o describe unaexperienciarea-
lizada con la finalidad de profundizar en el
terreno de la publicidad televisiva, estudio
anteel que cabe plantearsesi esoriginal obien
plantea un tema recurrente, analizado en nu-
merosas ocasiones. Quizas seaambas cosas al
mismo tiempo. Por una parte, se trata de un
tema en el que existen mlltiples experiencias
realizadas, aunque eso si, de forma aislada y
sectorial. La publicidad se trabaja en numero-
sos centros educativos, sobretodo en talleres
de lectura de imagenes (publicidad y educa-
cion para € consumo, aproximacién al len-
guaje iconico-publicitario, imagen fotogréfica
y publicidad gréfica, la mujer en la publici-
dad...), y a abrigo de las posibilidades que
ofrece el curriculo en laeducacién obligatoria,
por e emplo, de Educacién Artisticaen Prima-
riay de Educacién Visual y Pléasticaen Secun-

daria Obligatoria. Menos de |o que seria de-
seable, pero en ocasiones se introduce en el
curriculo, gracias a algunas iniciativas de
movimientosderenovaci én pedagdgicao gru-
pos«comprometidos» de profesoresquetraba-
jan en ciertos centros.

Pero... ¢y enlaUniversidad? En las diplo-
maturas de Magisterio y la licenciatura de
Pedagogia, ¢se trabaja este tema, desde un
punto de vista critico? Dejando a margen el
triste hecho de la marginacién a que se ve so-
metida la Universidad por parte de la Admi-
nistracion, en el terreno de la formacion de
profesional esen medios, y masconcretamente
en el campo de las nuevastecnologias (véase,
enlaComunidad AuténomaAndaluza, el caso
del Plan Zahara xxi), no son tampoco dema-
siadas |as ocasiones que dejan los planes de
estudiosdelasdistintasuniversidades estata-
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les para ello. No obstante, en el campo de las
Facultades de Educacion, conocemos dos ex-
cepciones. las experiencias del equipo de R.
Aparici en la unep y de GarciaVera en la
Universidad Complutense.

Volviendo ala cuestion planteada, €l pre-
sente estudio aportalaoriginalidad del trabajo
en el nivel universitario, con grupos de profe-
sores en gjercicio y con experiencia docente.
Aungue, desdeluego, tantolaformadetrabajo
Ilevada a cabo como el propio tépico andliza-
do, no s6lonosonnovedosos, sinoqueademas
son generalizables a otros profesionales de la
educacion (profesores en formacion y en gjer-
cicio, estudiantes de Pedagogia, formadores
deformadores, didactasy tecndlogos educati-
vos, asesores de loscers) y, en general, alos
interesadospor el mundodela

publicidad en relacidn con | 2o —

infancia, la educacién y/o la

comparacién, como todas las comparaciones,
odiosa.

Una de las criticas mas importantes a
nuestro sistemaeducativo esel desfase entor-
no social-escuela. Los centros escolares per-
manecen gjenos a la realidad de un alumno
cada vez més habituado al video y alatelevi-
sién, a los videojuegos, equipos de musica,
ordenadores... y menos, bastante menos, alos
librost. ¢Importa eso? Creo que si, pero no es
éste el momento ni € lugar de realizar juicios
devalor sobre el tema. Lo cierto esqueresulta
necesario tratar, jugar, trabajar y adecuarse a
esa redlidad. Pero... ¢Por donde empezar?

Evidentemente, si lafigura clavey deter-
minante de |os procesos de ensefianza-apren-
dizajeen laescuelaes el profesor y apartir de
susformas de pensar y actuar
se articulalaeducacion, paso
previo es la preparacion del

ensefianza escolar. En esta li-
nea trazamos la justificacion
de nuestro trabajo.

Justificacion del estudio

¢Cuantas horas al dia ve
usted televisiéon? ¢Cuantas
horas permanece el estudian-
te-profesor-padre delante del
televisor de su hogar? ¢Cuan-
tos anuncios publicitarios
visionaraa dia? &Y a ano? Si
tenemos en cuenta las horas
lectivas hébiles de un curso
escolar, ¢cudl serala equivar
lencia o proporcion entre la
permanencia en el aulay la
permanencia en casa delante
del televisor, visionando pu-
blicidad? No interesa ofrecer

éPero estael profe-
sor preparado, es
decir, formado-
paraalfabetizar
iconicamenteal
alumno? ¢ Esta él
mismo
alfabetizado? ¢ Esta
entrenadoenla
realizaciondelec-
turascriticase
interpretativasde
laimagen? En caso
dequelarespuesta
seanegativa, ¢cOmMo
abordarlaforma-
cionde profesores?

mismo. ¢Pero esté el profesor
preparado, es decir, formado-
para afabetizar iconicamente
a aumno? ¢Esta é mismo
afabetizado? ¢Esta entrena-
do en la realizacion de lectu-
ras criticas e interpretativas
delaimagen? En caso de que
la respuesta sea hegativa,
¢como abordar la formacion
de profesores? Unaviaexplo-
radaen otros @mbitos eslade
laindagacién, que Zeichner
planted incluso como un pa-
radigma de formacion, arti-
culado sobrelosejes «proble-
maético-reflexivo».

Problema
La formulacién del pro-

una respuesta en términos
cuantitativos, sino de calidad
de percepcion y de procesamiento de image-
nes. Es bastante sugerente, en este sentido, el
andlisis de Gonzdlez Requena (1988) de la
escenatelevisivaen el universo doméstico. La
competenciatelevisidn-escuelaesdesleal . Esta

blema, objeto de esta expe-
riencia es el «desarrollo de
reflexionescriticaspor partedeprofesionales
de la educacién en torno a la publicidad en
televisiénx. Guiadospor este problemaglobal,
asi expresado, realizamos durante cuatro me-
ses en la Universidad de Granada una tarea
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formativa (owork-shop), insertaen el paradig-
ma basado en la indagacion y centradaen la
reflexion del profesor en torno a tépico con-
creto mencionado.
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1. Revisién de literatura

Unarevision bibliogréfica, en torno ados
lineas: (a) el profesor como profesiona re-
flexivo y (b) la investigacion publicitaria, de
lasqueenestearticul o seofreceun esbozo, nos
permite fundamentar el problema objeto de
estudio.

1.1. El profesor como profesional reflexivo
Como yahemosexpuesto en otras ocasi o-
nes (Gallego, 1991, 1994), a pesar de la exis-
tencia de innumerables trabajos en los que se
identifica como finalidad la preparacion de
profesores reflexivos muy enraizada en la
tradicion de formacion de profesoresenusa,y
del acuerdo en la concepcién del profesor
como un profesional activo, autbnomo y re-
flexivo, la literatura incluye poca evidencia
sobreloquefacilitalareflexionenlaensefian-
zay presta escasa atencion a los rasgos que
fomentan la reflexividad (Richert, 1990).
Por eso nosparecei mportantedestacar las
iniciativas, formasy estrategias que han sido
empleadas por los formadores de profesores

para abordar |a probleméticadel modo en que
pueden fomentarselos procesosy secuencias
reflexivas, asi como la necesidad de superar
todos|os obstacul os referentes al aprendizaje
reflexivo del profesor. En el cuadro 1 presen-
tamos algunos estudios que se han ocupado
especificamente de identificar mecanismos y
estrategias que fomentan la reflexion. En é
aparecenal gunascontribucionessobreformas
de estimular a los profesionales de la educa-
cion para que reflexionen.

Destacamos asimismo el trabajo de Schon
(1992), en € que sugiere como componentes
del didlogo reflexivo losde «decir y escuchar»
y «demostrar e imitar», en € caso de la re-
flexion en torno a la practica docente y el de
Masterman (1993), quien propone el enfoque
del «didlogo-reflexidn-accién» para la ense-
flanza de los medios?. No obstante, y aunque
compartimoscon Masterman quel os procesos
de grupo son probablemente fundamentales
en cualquier forma de educacion audiovisual
gue merezca la pena, en este trabajo nos
basamos fundamentalmente en la propuesta
de Schon, combinada con la de Liston y
Zeichner. Los profesores de este estudio han
participado en el desarrollo de un Seminario,
desarrollando la reflexion tanto individual
como en grupo, siendo esta Ultima, desde
nuestro punto de vista, especialmente signifi-
cativa, en cuanto que la consideramos una
estrategia basica de cara a fomento de la
capacidad reflexiva.

L as estrategias que recogemos en €l cua-
dro 1 son muy variadas, y todas ellas exigen
del profesor tiempo y esfuerzo. Por lo tanto,
nos podemos preguntar -y ellos, con razén, se
pueden preguntar y de hecho lo hacen- «por
qué» 0 «paraqué» esto.

Nuestrajustificacion provienedeconside-
rar que los profesores, através de lareflexidn
en torno a un tema en un clima favorable
(taller préctico de asistencia voluntaria), indi-
vidualmentey en equipos, generany desarro-
Ilan procesos de deliberacion critica. Se consi-
dera que, a partir de ellos, generan conoci-
miento que, basado en la experienciay trans-
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formado y adecuado a su propia situacién de
ensefianza, lespermitirdundesarrollo (growth)
como profesionales.

Ademés, asumiendo la necesidad de for-
mulacion, reformulacion y reconstruccion del
conocimiento personal del profesor, pensa-
mos que el desarrollo de procesos de reflexién
proporciona una situacion en la que pueden
surgir y cuestionarse ciertas asunciones «to-
madas por supuestas», para promover accio-
nesinnovadorasen|asinstitucionesescol ares
(alfabetizacién iconica, introduccion de nue-
voscontenidosenlosactualescurricula, trata-
mientos metodol 6gicos renovados, talleresde
iniciacion a la lectura de imégenes...).

1.2. Andlisisdel discurso publicitario

En cuanto al objeto de lareflexion de los
profesores, es preciso destacar que el terreno
de la investigacion publicitaria es una linea
escasamente desarrolladaen nuestro pais®. No
obstante, son interesantes los trabajos de
Garcia-Matilla (1990), asi como la experien-
cia realizada por Garcia-Vera (1990), ésta
Ultima en un contexto similar a nuestro, pero
desde un marco conceptual diferente, con el
fin de conocer como influye la lectura de
imagenes sobrelasrel aciones publicidad-con-
sumo. Desde una perspectiva més amplia,
destacael trabajo de Gonzé ez Requena (1988),
quien sintetizalas caracteristicas del discurso
televisivo dominante en el siguiente esquema:

1. Enunciacion: subjetiva

2. Funcion del lengugje dominante: Ac-
tualizacién sistemética de un pagquete integra-
dodefuncionedel lengugje: funcidn expresiva
+ funcion conativa + funcién fética

3. Contexto actualizado: contexto comu-
nicativo

4. Inscripcion en la puesta en escena:
movilizacién constante del espacio off hetero-
géneo.

Enestemarco global, sedescribeel espec-
téculotelevisivo desde un punto devistacriti-
co: «Imposible retirar la mirada y, a la vez,
consecuentemente, ningun esfuerzo necesa-
rio para su lectura, pues no hay, de hecho,
lectura alguna posible, sino tan sélo, literal-
mente, consumo espectacular» (Gonzélez,
1988, 97).

A pesar de que, en cierto modo, compar-
timos esta posicién, en este trabajo nos aleja-
mos no obstante de ella, y hacemos nuestrala
de Zunzunegui (1989), situadosen una Teoria
delalmagen, concebidacomo: «... el modo de
reflexion en torno a la problematica de la
significacioniconica (...) yaquedelo que se
trataesdeproducir unconocimiento capazde
generar una competencia operativa dirigida
a la lectura de las imagenes» (Zunzunegui,
1989, 13).

Pensamos que no sdlo es posible, sino
absolutamente necesaria la alfabetizacion
iconica porque, en términos de Taddei, «edu-
car para la imagen sig-

nifica, de hecho, hoy,
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sosreflexivos,entendien-
do, pues, la reflexién
como «experienciadere-

Cuadro 1. Estrategiasparafomentar lareflexion

construccion de conoci-
miento» (Grimmet,
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1989). La reflexion (una de las dimensiones
del «Modelo de Razonamiento Pedagdgico y
Accién» de Shulman, 1987), queda definida
COMoO: «... Un conjunto de procesos mediante
losqueun profesional aprendedelaexperien-
cia. Puede hacerse a solas o en grupo, conla
ayuda de instrumentos de registro o sélo con
la memoria (...). Lareflexion no es una mera
disposicion (...) o un conjunto de estrategias,
sino también el uso deformasparticularesde
conocimiento analitico formulado al exami-
nar el propio trabajo de uno» (Shulman,
1987, 19).

El conocimiento de los profesores acerca
de las imégenes publicitarias «permite la edi-
ficaci6n de unacompetenciaespectatorial sus-
ceptible de superar lafalacianaturalistadelas
iméagenes para reconocer en las mismas el
resultado (...) de un complejo proceso de pro-
duccion de sentido, que setrataderecorrer en
sentido inverso produciendo interpretativa-
mente lo que el discurso visual propone en
términos generativos (tal y como indica
Umberto Eco). Para €llo, una férmula es el
andlisis de distintos géneros o categorias de
espots, a través de la reflexion, tal como la
entiende Shulman.

En esta linea desarrolla su propuesta
Saborit (1988), analizando los anuncios de
cigarrillos, dentifricos, colonias, coches y
detergentes. En este trabajo, hemos utilizado
dicha tipologia, adaptada y modificada (afia-
diendo categorias como propaganda institu-
cional; alimentacion; informética, HiFl y Vvi-

deo; juguetes; fasciculos; y grandes superfi-
cies).

Més especificamente, cuando se trata de
enfocar los elementos objeto de estudio,
focalizando el andlisis sobre los mismos, las
propuestassondelomésvariadas. Recogemos
aqui la de Pérez (1988), para quien la disec-
cion cuidaday detalladaes «sin duda, el mejor
modo de reflexion exploratorio sobre el anun-
cio publicitario» (Pérez, 1988, 217), y, a partir
de ella, las mas especificas del propio Saborit
(1988), Beltran (1990), Aguaded (1993) y la
de la experiencia realizada por la cooperativa
de consumo Eroski (1989) (cuadro 2).

También especifica es la propuesta de
Montaner y Moyano (1989), quienes como
pistas para anadlizar un mensgje publicitario
apuntan el andlisis de los recursos que utiliza
en cuanto a iméagenes, palabras, misica y
otrossonidos.

Al igual queestosultimos, destacamoslas
numerosas actividades que ofrece Pungente
(1993), también adecuadas en Educacion Pri-
mariay Secundaria, aungue es necesario decir
gue, a igua que ocurre con la sugerida por
Campuzano (1992), no esta particularmente
disefiada para la publicidad televisiva, sino
para las imégenes en movimiento que nos
ofrecen los medios, en general.

Esta revision concluye con la definicién
de los principal esinterrogantes que han guia-
do el presente estudio:

* ¢Qué tipo de estrategias de reflexion
desarrollanlosprofesoresdeesteestudioenel

CEARORST L LERIIVE AR

F I PR 11 P TR TETNY P
PR LR I s e -
~jim]

.l e

LI, bFacren sk Ju:

I lovalicibul

IS AT TH
sz zi Ll

Colwl fruchar etiniu -
2. HFialabra i
0 R i o

I M ccliaienlgyg
[EEY I £ DY

LBz e tenhgg i
lidid wify i

L &SIl Ly

OOV LALLY A Ll
CIHSL M0 DO

Lo duiEw emaie T

1 eoaeiil ca s o

i r
LAl Bai UL BT S -
et !

Lk el macdes

e Sa TTIresIT
Tt s

[ DEE Y-S PRt LI
EOV AR

LR e Cune s e
KALLEL el PR s e f
el L s s5eone
pleusr v T st

| ol e 105 L e
A L T T

LI L Py R - |

AL

5. hTenas e hasaida
ezl

[N TR M3

T, Laracleian

Cuadro 2. Propuestadeandlisisdemensajespublicitarios
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transcurso del taller?

* ;Surgen espontaneamente las cate-
gorizaciones de andlisis de mensgjes publici-
tarios existentesen laliteraturaen las reflexio-
nesdelosprofesoresde este estudio?

* ¢Son coincidentes|os presentes resulta-
dos con otras investigaciones realizadas en
ambitos paralelos, en cuanto a estrategias de
trabajo planteadas?

Todos ellos descansan sobre supuestos
como los que a continuacién se declaran,
obtenidos de la literatura sobre el tema:

* En & campo de la imagen publicitaria,
«cuando el proceso de vinculacién entreideal
y producto por medio de estrategias retoricas
se produce en términos visuales, es incons-
ciente y queda imperceptible y sélidamente
asimilado por €l espectador» (Saborit, 1988,
164).

* Esnecesario quelos profesores desarro-
[len una accion reflexiva, opuestaalaaccion
rutinaria -guiada

conexionesquepromuevanenel futuroel flujo
de sugerenciasy creen cuestionesy finalida-
desque favorezcan lacoherencialégicaenla
su-cesion de ideas (Dewey, 1989, 64).
 Ante la publicidad, «es imprescindible
reaccionar desde las aulas, porque hoy, lo
gueramoso no, laescuelasigue siendo uno de
los pocos espacios que quedan para la re-
flexion» (Aguaded, 1993, 141).
Seguidamente pasamos a describir la ex-
periencia del Seminario propiamente dicha.

2. Disefio metodoldgico de la experiencia
2.1 Participantes

El contexto metodolégico e institucional
de la experiencia hace que se trate de un
estudio en el que los participantes no estan
totalmente comprometidos como investigado-
res colaborativos. En el continuo trazado por
Schon (1991), esta experiencia se situaria
entrelos estudios en |os que | os partici pantes

esta Ultima por la = i e
., e TN e L
tradicion, la auto- Lo ___,5'__f}_._ — TowsL
ridad externay las Crupu- u-b ol
circunstancias ) T 1 " '
hicm kons T A i 1<
(Dewey, 1989) vy F— - - ¥
asociada a los T a L R I ; ?
mensajes subli- =i EES 1 i
minalesquetrans- a3 2 a a
mite la publici- i =T
_ W L H &
dad-. Sonn B N
» «La refle- W 3 . 2 BE
L e — L

Xion es un proce-

so véalido para
configurar y rees-
tructurar nuestro conocimiento personal sobre

la ensefianzay sobre lavida. Estareconstruc-

cion del si-mismo-como-profesor permite a
guien conoce (knower) apreciar y transformar

su comprension de su medio cultural»

(Grimmet, 1989, 23).

* «El problema del método en la forma-
cion de habitos de pensamiento reflexivo se
identifica con el problema de crear condicio-
nesquedespierteny orienten lacuriosidad,de
establ ecer, entrelas cosas experimentadas, las

Cuadro 3. Descripcion degruposdeparticipantes

noson co-investigadores, yaquel osprofesores
sonestudiantesde Tecnol ogiaEducativa, asig-
natura de quinto de Pedagogiade laUniversi-
dad de Granada que, individual y voluntaria-
mente, y sin tener conocimiento de larealiza-
cion deestetrabajo, accedieron aparticipar en
unas «practicas sobre andlisis de publicidad».
Paralaformacion delos distintos equipos
se respetaron los grupos naturales (turnos),
agrupandose posteriormente en funcion de la
experiencia docente, en |os siguientes:
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» Grupo-a (T-c): Profesores en gercicio,
con experiencia, quevadesde seisadiecisiete
afos, con una media de once afios.

» Grupo-e (m-s): Profesores con escasa
experiencia (desde un afio de sustituciones
esporadicas atres meses).

* Grupo-c (1-0): Diplomados en Magiste-
rio, sin ninguna experiencia.

*Uncuartogrupo (m-p), estuvocompuesto
por similar nimero de estudiantes de Pedago-
gia que no han realizado anteriormente Ma-
gisterio.

2.2 Instrumentos

En cuanto a medio escogido y materiales
precisos para realizar este trabajo, debemos
decir que lapublicidad televisiva es analizada
atravésde grabaciones en video de espotsde
TV.

Diferenciamos el soporte materia de los
instrumentos de recogidadeinformacion. Con
respecto a estos Ultimos, contamos con:

» Documentos personal es el aborados por
los profesores (Yinger y Clark, 1988), bien de
forma individual (reflexiones escritas y res-
puestas alos cuestionarios de «imagenes pu-
blicitarias de television» (formaa y formas,
de confirmacion) o colectiva (materiales pro-
ducidos por el grupo).

* Grabaciones en audio delas sesiones de
andlisis (un registro por equipo de profesores
y sesion).

* Registro narrativo escrito del investiga-
dor, en formade notas descriptivas, realizadas
de forma retrospectiva (Evertson y Green,
1989).

Otros materiales de apoyo utilizados han
sido: tel evision, magnetoscopioy grabaciones
de espots publicitarios. Se utilizaron dos cin-
tas de video: una «grabada del aire» y laotra,
montaj e de anuncios seglin categorias de ana-
lisis de Saborit (1988) modificadas.

Como soporte impreso, cada grupo de
participantes conté con una fotocopia sobre
«Normas basicas de admisién de publicidad
en rrvex referentesal osnifios, unafichasobre
«planos-angul os de toma», asi como un «Lis-

tado sugerencias del grupo», obtenido del
vaciado de |los cuestionarios -forma a-*.

2.2 Procedimiento

Sedistinguen basicamentedosfasesprin-
cipales:

» La fase inicial, de enero a febrero,
incluye tanto larevision bibliogréafica como la
preparacion de materiales (grabacion y mon-
taje del material de video) asi como la planifi-
caciony el disefio delaexperiencia. Compren-
detambiénlasolicitud devoluntariosentrelos
alumnosdelaasignaturade quinto de Pedago-
gia «Tecnologia de la Educacion», de la Uni-
versidad de Granada, para la realizacion de
unas précticas sobre andlisis de publicidad,
previas, desde un punto de vista temporal, a
abordar este tema en las clases tedricas.

Enlafaseinicial, se elabord un protocolo
delasdistintassesiones, que quedd posterior-
mente modificado. Esta fase concluye a co-
menzar la primera sesion de trabajo, en laque
se realiza la distribucién por grupos. Para
hacer estadivision, €l criterio eslaexperiencia
docente, como seindicaen el apartado «Parti-
cipantes». Unavez agrupados los alumnos, a
cadauno deellosselesasignaun nimero, con
lo cual laidentificacion es, por gemplo, T-D-3
(componente n° 3, diplomado sin ninguna
experiencia del grupo tarde).

* Lafase de realizacion, entre los meses
de febrero a abril, se corresponde con las
sucesivas sesiones de trabgjo, realizadas en
horariolectivo delasprécticasdelaasignatura
(una hora a la semana).

En forma de esguema presentamos su
desarrollo, que quedd como sigue:

Unabrevereferenciaa analisisde datos,
nos sitda en la realizacion de un andlisis
continuo y recurrente. Como sefialan Goetz y
LeCompte (1988), «en lugar de relegar €l
andlisisaun periodo posterior alarecogidade
datos, 1os etndgrafos analizan la informacién
de que disponen alo largo de todo el estudio
(Goetz y LeCompte, 1988, 173). Ello ha ocu-
rrido en nuestro caso al ir analizando las
reflexiones escritas de |os participantes, asi
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Primera sesion
1. Cumplimentaci 6nparticipantes
2. Realizacionreflexionesescritasindivi-
dual es(reflexion sobre«imagenespublici-
tariasentel evision»°)
3. Constituciéndeequiposdetrabajo
4. Propuestadeestrategiageneral parael
desarrollodel didlogoreflexivo®
5. Primer visionadodeespotspublicitarios.
6. Conversacionesreflexivas(grangrupo)
7.Administraciéndecuestionario (cuestio-
nariosobre«imagenespublicitariasentele-
vision» -formaa-)

Segunda sesién
1. Visionado despotspublicitarios (monta-
jeseguncategoriasdeandlisis)
2. Distribuciéndematerial espor equipos
3. Trabajoautbnomogrupos: conversacio-
nesreflexivas(pequefio grupo)

Tercera sesion
1. Continuaci6ntrabajo autbnomo grupos:
conversacionesreflexivas(pequefio grupo)
2. Administraci6ndecuestionario(cuestio-
nariosobre«imagenespublicitariasentele-
vision» -formas-)

comollevandoacaboel vaciadodeloscuestio-
narios-formaa- decadauno del osequiposcon
respecto al item 8 (Realice alguna/s sugeren-
cia/sdecaraafuturassesionessobre«image-
nes publicitarias en television»).

Por otraparte, sefialar que de acuerdo con
Bamberger (1991), si deseamos tener constan-
ciadel aprendizaje de los profesores, através
delas conversaciones reflexivas, necesitamos
desarrollar estrategias para captar esos acon-
tecimientos «al vuelo» (on-the-wind). De ahi
gue una forma de constatacion haya sido la
revision delastranscripcionesdelas sesiones
detrabajo, junto conlosmaterial esproducidos
por los profesores. Gracias atodo ello, pode-
mos esbozar algunos resultados y conclusio-
nes.

3. Resultados y conclusiones del estudio
Utilizando los datos obtenidos de las gra-

bacionesenaudiodelasconversacionesdelos
grupos, asi como delasrespuestasalos cues-
tionarios, los materiales producidos por cada
uno de los equipos de trabgjo y el registro
narrativo escritodel investigador, hemosobte-
nido | os siguientes resultados:

Por una parte, con respecto a primer
interrogante («¢Qué tipo de estrategias de
reflexion desarrollan los profesores de este
estudio en el transcurso del taller?») espreci-
so mencionar que el procedimiento reflexivo
propuesto («visionar/conversar») ha sido
modificado por los participantes en el trans-
cursodelassesiones, llegandoenalgincasoa
la diseccion cuidada y detallada que, como
hemos recogido segun la literatura, es «sin
duda, & mejor modo de reflexion exploratorio
sobre el anuncio publicitario» (Pérez, 1988,
217).

Entre las distintas transformaciones, en
forma de secuencias reflexivas (auténomas,
negociadas entre los miembros del equipo y
desarrolladasposteriormente), destacan lasde
«visionar/generalizar» y «dialogar/concluir»,
gueaparecenentodoslosequipos. Tambiénes
de destacar la secuenciapropuestapor el Gru-
po-c (equipo dediplomados), enunciadacomo
«hipotetizar/visionar/comprobar» (partiendo
depresupuestoscriticos, comoel sexismoenla
publicidad de juguetes). Mas concretamente,
los miembros del Grupo-a (profesores con
experiencia), denominan a la estrategia segui-
dapor su grupo durantelas sesiones «Semina-
rio, discusion en grupo; observacién, andlisis
y didlogo, critica posterior y reflexiéon perso-
nal; torbellino deideas, discusiony conclusio-
nes o sintesis de lo discutido...». Entre los
componentes del Grupo-s (Sin experiencia),
existe bastante acuerdo al mencionar
«Visionado, discusién y elaboracion de con-
clusiones». Los del Grupo-c (diplomados) se
refieren a la «Observacion criticay posterior
didogo, ladeduccion delos elementos subya-
centes, el visionado critico y la puesta en
comun de impresiones, €l descubrimiento ex-
plicito de aquello que es implicito y engafo-
so...». Finamente, los participantes del Ulti-
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mo equi po handesarrollado fundamental mente
didogos por pares, trabajando de esta forma
mas que en grupo. Los pedagogos en forma-
cion hablan de «Visionado/comentarios, de-
bate o puestaen comun, torbellino deideas...»
a partir de los materiales proporcionados.

Con respecto a interrogante «/Surgen
espontaneamentelascategorizacionesdeana-
lisisdemensajespublicitariosexistentesenla
literatura en lasreflexiones delos profesores
deeste estudio?», podemosdecir que, salvoen
el caso de «Juguetes» y «Alimentacion», las
categoriaso génerosdeanunciospublicitarios
no son tenidas en cuenta por los grupos de
trabgjo. Predomina el andlisis de espots aisla-
dos, frente alaextraccién de conclusiones por
géneros. Las generalizaciones redlizadas tras
las conversaciones reflexivas se refieren mas
bien alosanuncios publicitariosdetelevision,
en general.

Para terminar, sefialar que dado la dife-
rente orientacion, justificaciony posicion tet-
rica de partida del presente trabajo, estos re-
sultados coinciden sbélo en parte con otras
investigaciones realizadas en ambitos parale-
los. Sin embargo, a nivel metodolégico, en
cuanto aestrategiasdetrabajo planteadas (ver
variasveces cadauno delosanunciosy pasar
a anuncio siguiente, focalizar la atencion en
la presentacion de los productos, utilizacién
reiterada de la «pausa» del magnetoscopio...)
si existe cierto paralelismo. Los grupos parti-
cipantes en este trabajo han desarrollado an&-
lisis preferentemente longitudinales, aunque
en los casos delos equiposc y b también seha
utilizado unaestrategiatransversal, estética, o
«estudio en profundidad de lasimégenesfijas
del anuncio» (GarciaVera, 1990, 246).

Concluimos este informe destacando la
necesidad de continuar descubriendo, explo-
randoy elaborando técnicasy procedimientos
parapromover lareflexion delosprofesoresen
torno alapublicidad, siendo este trabajo s6lo
un intento de aproximacion muy parcia (da-
das nuestras limitaciones tanto de carécter
préctico como institucional) a esta forma de
estrategia para el desarrollo profesional. No

obstante, creemos que laformacién del profe-
sor en si misma debe ser tratada como una
formadeindagaci dn o accion estratégicaabierta
acontinuarevisiony critica(Listony Zeichner,
1990, 252) si, como formadores de educado-
res, estamos comprometidos en una prepara-
cion «orientada a indagacién». Por €ello, ala
vez que se reivindica como modul o especifico
de formacion la reflexidn sobre los mensajes
publicitarios que emite televisidn, sefialar que
hemosconstatado laadecuaci 6n metodol dgica
de su desarrollo mediante «técnicas de grupo
de formacién», en cuanto que actividades
grupal es disefiadas para promover el desarro-
Ilo persona por medio de la interaccion en
ambientes de ayuda. Por ultimo, si uno de los
indicadores del desarrollo concreto del proce-
so es el grado de satisfaccion y autonomia
alcanzado por €l grupo, asi como la constata-
¢i6n de «descubrimientos» (0 aprendizaje) por
parte delos profesores, en este caso aparecen
ambos factores. Independientemente de ello
posteriores andlisis de los datos podrian ofrre-
cer otras conclusiones con respecto a la
contrastacién inter-grupos, en cuanto a cate-
gorias bipolares como «Elaboracién/Improvi-
saci On», «Persistencia/ Abandono deandlisis»,
«Coherencia/lncoherencia», «Fundamen-
tacion previateorias/Reelaboracion o Consta-
taci on posterior», «Liderazgo/Col aboracion...

Finalmente, reconocer que, de caraafutu-
rasinvestigaciones, se plantealanecesidad de
realizar andlisis longitudinales para la com-
probaciéndelosefectosprécticosdel talleralo
largo del tiempo, centréndose en su influencia
en laactuacion en clase del profesor, y quizés
en la linea propuesta por Masterman (1993),
para «pasar a la accion».

Maria Jeslis Gallego Arrufat
es profesora del Departamento de
Didéctica de la Universidad de Granada.

Notas

*Numer osasinvestigacionescomolasde Fowles(1993),
Johnsy otros(1993) o Neuman (1988) hananalizado esta
preocupanterealidad.

2 Este Gltimo propone que, como profesor es, debemos
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«exponer nuestra propiaexperienciay conducta-nosolo
ladenuestrosalumnos- aexamen critico, por mediodel
dialogo engrupo» (Masterman, 1993, 47).
3Larecientetraduccién de Aparici (1993) detrabajos
como |los de Masterman en Inglaterra o Pungente en
Canadéhatenidounaacogidafavorable, debidoaesta
situacion.

4 Algunasdeellas: analizar enmayor profundidadalguin
anuncio; hacer un guién de un espot publicitario
inventado; analizar unanuncio siguiendo unaspautas
precisas; conocer lastécnicas, basesquefundamentanla
publicidady suevolucién; ver variosanunciosy centrarse
en uno para analizarlo en mas profundidad; anélisis
detalladoy exhaustivo deal gin anuncio enconcretopara
poder sacarletodo lo que en él haya; centrarseen las
técnicasutilizadaspor lospublicistas. Composiciondelas
imagenes; categorizar sistematicamentelasconductas
informativas; determinar los diferentes modelos de
anuncio; confeccionar un anuncio publicitario (en el
papel) unavez conozcamoslasdistintasvariablesque
influyen; estudiar mésafondo deter minadosanuncios
gue sean prototipo de distintos model os publicitarios,
paraasi destacar todaslascaracteristicascomunes; etc.
5 En concreto a partir del enunciado «expresesu visSion
soBRE LA PuBLICIDAD TELEVISVA. Reflexione sobre la
publicidad emitida por el medio v, teniendoencuentala
relacion quetieneusted con el mundodelaeducacion, la
ensefianzay/olainfancia».

Laestrategiageneral propuestaparael desarrollodel
dialogo reflexivo consistio en los procesos «visionar/
conver sar», apr oximaci 6nadaptaday modificadadel os
componentesdel dialogoreflexivo sugeridospor Schon,
1992 («decir y escuchar»y «demostrar eimitar») enel
casodelareflexionentornoalaprécticadocente.
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Investigaciones en prensaescrita,
radio, television

Donaciano Bartolomé y M2 Soledad Martinez

Losautoresdel presentetrabajorealizan someramenteuninteresanterastreosobre
la investigacion en medios de comunicacion en Espafia durante los altimos lustros,
centrandose tanto en algunas instituciones y grupos que se han destacado por su con-
sistentelabor, como especial mente en aquellostrabajosdeinvestigacion -tesisy tesinas-
gue se han leido en las Univer sidades espafiol as.

L ainvestigaci 6n sobre mediosde comuni-
cacion en la ensefianza es alin incipiente en
Esparia. Existen estudios global es sobre ef ec-
tos globales, pero apenas si podemos identifi-
car andlisis, investigaciones disefiadas, imple-
mentadasy publicadassobreestrategias, ef ec-
tos concretos y puntuales en relaciéon con
sujetoso gruposen circunstanci as bien defini-
das y delimitadas. Dicho esto, intentaremos
presentar una panordmica gque permita con-
templar € statusquo y tal vez disefiar lineasde
investigacion especificas en un futuro.

1. Ingtituciones, grupos y personas pioneras

Siempre es dificil nominar por € peligro
de no ser justo con quienes no se mencionan,
yaque raravez estédn todos|os que sony son
todoslosqueestan. Esteestudionovaaser una
excepcion. A pesar detodo nosarriesgamosy
de antemano pedimos disculpas a la comuni-
dad cientificay alosinteresados, por nuestras
parcialidades, nuncamal intencionadas. Quien
debe elegir, tiene necesariamente que tomar
opciones y las limitaciones técnicas y huma-

nas nos llevan a producir un estudio «limita-
do».

* La Universidad Nacional de Educacién
aDistanciaesel centrodondeladoctoraMaria
Luisa Sevillano Garcia, titular de Didéactica,
cultivaunalineade investigacion centradaen
lasestrategiasy susresultadosenrelaciéncon
latelevision, radio y prensa escrita, con espe-
cificidad en este dltimo medio. Sus disefios
encuentran camino en cursos de doctorado,
programas de formacion del profesorado y el
grupo experimental de profesores zamoranos
«Prensaenlasaulas», colectivoderenovacion
pedagdgica que desde hace diez afios esta
comprometido con estalinea, habiéndoseacre-
ditado con publicaciones y organizacion de
congresos y encuentros. La formacion inicial
y permanente del Grupo es uno de los pilares
paraimplementar las investigaciones. Actual-
mente se esta llevando a cabo un plan experi-
mental de investigacion de duracion de dos
afios con alumnos de trecey catorce afios. La
profesoraSevillano siguelalineadeinvestiga-
cion cualitativa con los medios, propulsada
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por el colectivo aleméan «Qualitative Medien
Forschung» dela Medienpidagogik.

* El Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa
y Educacion», con sede en Huelva, dirigido
por el profesor José Ignacio Aguaded, consti-
tuyeen el panoramaespariol otro hito relevan-
te en este campo. Sus investigaciones, que
recopilan experiencias de docentes de todos
los niveles y areas, han sido recopiladas en
sietevolUmenescomoresultadodelasactasde
suscongresos, ademasdeotraspublicaciones.
Desde 1993, el Grupo publicalarevistasemes-
tral «Comunicar», como foro de encuentro de
investigadores y plataforma de nuevos ensa-
yOs.

* José Domingo Aliaga, desde Barcelona,
vienehaciendo desde hacediecisieteafiosuna
labor muy meritoriaen el campo deladivulga
cion de pequefiasinvestigacionesy susresul-
tados en materia de medios de comunicacion.
En torno a su publicacion Comunicacion y
Pedagogia y |os congresos bianual es que or-
ganiza, han cristalizado cuantiososy valiosos
ensayos sobre la incidencia didactica de los
medios en |a ensefianza.

* En las Universidades de Sevilla, Murcia
y Salamancay en torno alos profesores Julio
Cabero, Javier Ballesta, Francisco Martinez y
Luis Rodriguez, respectivamente, estén sur-
giendounaseriedeproyectosdeinvestigacion
y de tesis doctorales que estudian especial-
mente efectosgeneradosenlosalumnosconel
uso sistemético de medios en la ensefianza.

Resumiendo, podemos decir que hemos
pasado de unafase de aplicaciony estudio de
efectos cuantitativos a otramas singularizada
por las estrategias y sus efectos mas cualita-
tivos.

2. Teds doctorales y tesinas de licenciatura

La Universidad espafiola se conciencid
hace ya unos quince afios de la necesidad de
investigar en este campo. Pedagogos, psi col o-
gosy comunicadores abordan deformainter y
pluridisciplinar €l tema. Para no ser excesiva
mente largos citaremos algunos casos:

Titulo: Latelevision educativaen Espafia (1977)
Autor: PuigdelaBellacasa, Ramoén

Director: JoaquindeAguilera

Titulo: Lapedagogiadelaimagen: teoriay método
(1980)

Autor: Lucasdel Ser, Maximo

Titulo: Andlisis de la prensa de intencionalidad
pedagogica (1981)

Autor: BartoloméCrespo, Donaciano

Director: PedroOriveRiva

Titulo: Television educativaen Espafia

Fecha: MerinoBelmonte, Justo

Director: JorgeUscatescu

Titulo: Criteriosparael desarrollodelaradio-difusion
educativa (1984)

Autor: Tamayo Escalona, |sabel Cristina

Director: AntonioLara

Titulo: Imagen y educacion(1985)
Autor: DazaHernandez, Gladys
Director: AntonioLara

Titulo: Elementospedagogicosen laestructuradela
prensainfantil yjuvenil (1986)

Autor: Antén Crespo, Margarita

Director: Javier Fernandezdel Moral

Titulo: I nformacionycomunicacién: funcionesenla
modernaensefianza (1986)

Autor: GutiérrezGallego, Tedfilo

Director: AndrésRomero

Titulo: Laeducacion adistanciacomotareadela
television (1986)

Autor: Ochoa Gonzal ez, Oscar

Director: Angel Benito

Titulo: Haciaunadidacticadelaprensaenlaescuela
(1986)

Autor: RodriguezRodriguez, JoséLuis

Director: J. A. MartinezAguado

Titulo: Funcion y objeto de los medios de comu-
nicacion (1988)

Autor: Eguibar Galarza, Mercedes

Director: AndrésRomero

Titulo: Lautilizacién delosmediosen el ecosistema
delaensefianzapublicaantelaReformaEducativa:
Analisisen Aragon(1992)

Autor: Abadia Sanz, TomasJavier

Donaciano Bartolomé Crespoy Maria

Soledad M artinez Chillon son profesoresdela

Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid.
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En la Huelva del sigloxix

Laprensay laformacion
permanente de los maestros

Sebastian Gonzalez Losada

Mediante la prensa escrita del siglo xix de Huelva, hemos podido identificar las
primeras manifestaciones de la formaci 6n permanente de |os maestros en las denomina-
das Conferencias Pedagdgicas. De este modo la prensa se constituye en un elemento
imprescindible para la investigacion de la historia de la educacion.

Laprensade Huelvadel sigloxix jugé un
papel fundamental en la defensa de la educa-
cion, tanto a nivel de periddicos de informa-
cion general y provincial, como publicaciones
especificas de caracter eminentemente educa-
tivo.

Entrelas publicaciones de caréacter educa-
tivo, destaca El Boletin de las Escuelas, diri-
gido por €l ilustre maestro don Agustin More-
no Mérquez. Estaba dirigido fundamental-
mente a los maestros de escuel as elementales
y se proclamaba como el defensor de éstos.
Estuvo publicandoseduranteal gunasdécadas
y sin embargo no hemos podido localizar
ningln ejemplar. Sabemos de su existencia a
través del periddicoLa Provinciaen el quese
transcribian algunos articul os procedentes de
aquél.

La Provincia representa una fuente im-
prescindible paralosinvestigadores delahis-
torialocal y provincial delaHuelvadel Ultimo
tercio del siglo xix y principios del xx.

Para mi investigacion sobre la ensefianza

en esta época a la que nos referimos, ha sido
fundamental el uso de esta prensa escrita.

A continuacion vamos a profundizar en
losinicios de laformacion permanente -origen
remoto delos actual escers- delosmaestrosen
nuestra provincia gracias a la inestimable
ayuda que nos proporciona el periédico La
Provincia.

Ante |la escasa preparacion de la mayor
parte de los maestros de nuestro pais, las
autoridades académicas empiezan a conside-
rar algunas estrategias de formacion perma-
nente creando las Conferencias Pedagégicas
gue sustituyeron alas fracasadas Academias
demaestros. Aquéllasseestabl ecieronen 1887
y eran organizadas y dirigidas por la Escuela
Normal y los temas atratar se describen en €l
articulo 5° en estos términos:

«Los temas han de versar principal mente
sobre materias de ciencias o de letras cuyos
elementos comprenda €l programa de la pri-
mera ensefianza elemental y superior, sobre
puntos referentes alas doctrinas generales de
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educacion, métodosy procedi mientosdeense-
flanza, y sobre su aplicacion y précticaen las
escuel as. Estostemasno seran masde cinco ni
menos de tres en cada afio»t.

La primera Conferencia que se celebrd en
Huelva data de agosto de 1887:

«A las ocho de la mafiana en el salén de
sesiones del Ayuntamientoy presidido por el
director de la Escuela Normal de maestros,
don Justo Garrido, tuvo lugar la primera se-
sion»2,

Hemos podido rescatar cuatro Conferen-
cias Pedagdgicas celebradas en Huelvay que
corresponden a los afios 1888/1889/1893 y
1894. Todas ellas celebradas en el mes de
agosto y resefiadas ampliamente en el periodi-
co La Provincia de Huelva. A continuacién
vamos arealizar una descripcion de cada una
de ellas:

Conferencia Pedagogica de

ciade unasobrelasotras deben ensefiarselas
asignaturas que corresponden al programa
oficial de la escuela de nifios, teniendo en
cuenta la importancia de la poblacion y sus
necesidades?», por la maestra de la capital,
dofia Francisca Carrion.

L os maestros Zamora Santosy Fernadndez
de los Reyes también presentaron trabgjos.

Duranteestas Conferenciashubo grandes
controversias. Habria que destacar que lapar-
ticipaciondelasmaestrasfuesignificativamen-
te superior ala de los maestros.

El Sr. Zamora entabl ¢ una discusion con
el Sr. Moreno acercade lamoral diciendo que
«daria buenisimos resultados dar a los nifios
una ensefianza préctica, invitdndoles a cum-
plir los preceptos de la religions.

Curiosamente todos estaban de acuerdo
con un pronunciamiento rea-
lizado por el maestro don
Eugenio Hernandez de elimi-
nar la Gramatica como mate-

agosto de 1888 Laprensade Huel- "
Los temas tratados fue- del sialo ria para las escuelas elemen-
ron: ) va, el Sigloxix tales, por ser indtil en estas
1. «Estado comparativo jugé un papel fun- edades. El presidentetuvoque
de lainstruccion en Espafia», damentalenla intervenir diciendo que habia
por don Maximo Herrero, ins- defensadelaedu- gue someterse alas leyes.
pector de ensefianza. cacion, tantoanivel Hubounmomentodegran
2. «Moral y religion cris- -, - tension cuando empez6 su di-
tiana», por don Agustin Mo- _de per|0(_j’|cos de sertacion € Sr. Martin, maes-
reno Mérquez, maestro de la informaciongene- tro de la capital, extendiéndo-
capital. ralyprovincial, seen consi deraci onespesimis-
3. «La influencia de la como publicaciones tassobrelasituacionlamenta-
moral y religion en la educa- especificas deca- ble que padecian losmaestros
cion delos pueblos», por don Jh - y lascausasqueoriginan estos
José Pinto, profesor de la Es- raCteremme['te' males. El presidente le indica
cuela Normal. mente educativas. que esta fuera de tema. Conti-

4. «Modosy procedimien-
tos para la ensefianza de la
Gramética», por don Eugenio Hernandez y
Cérdenas, maestro de la capital.

5. «¢La influencia del maestro como ele-
mento educador, puede y debe sentir fuerade
la escuela, especialmente en los pueblos de
reducido vecindario?», por don José Martiny
Ortiz, maestro de la capital.

6. «¢En qué extensidny con qué preferen-

nuéd el Sr. Martin, siguiendo
el mismo orden de considera-
ciones, siendo interrumpido otra vez por la
presidencia. Como consecuenciadeello, el Sr.
Martin renuncié a continuar.

Conferencias pedagdgicas de 18894

Temas tratados:

1. «Duracién de lastareas escol ares», por
don Eugenio Hernandez, maestro de Huelva.
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2. «Derechos que corresponden a maes-
tro publicoy las obligaciones», por el maestro
de Villalva del Alcor, don Enrique Pablo.

3. «Ensefianza de la escritura: métodos y
procedimientos mas idéneos para conseguir-
los».

4. «La ensefianza de las asignaturas que
corresponden a programa oficial de las Es-
cuelas Elementales: ¢debe observarse riguro-
samente o conviene dar algunapreferenciaala
lectura?» (...).

5. «Como debeser laensefianzadelabores
en la escuela para que influya poderosamente
en la educacion moral de las nifias 'y en el
porvenir de las familias».

Estas Conferencias tuvieron un denomi-
nador comun, lafalta de asistencia de muchos
maestros. El 16 de agosto de 1889, el director
de la Escuela Normal de Huelva insert6 una
circular en € periddico La Provincia en los
siguientes términos:

«El dia22 del corrientealas ochoy media
de la mafiana, darén principio las Conferen-
cias Pedagdgicas en el salén de sesiones del
Ayuntamiento.

En la seguridad que abriga esta comision
de que los buenos maestros, que tienen dadas
pruebas de amor a la ensefianza no han de
faltar aestos certamenes, renuncio arecomen-
darles |a asistencia, limitdndome sdlo a recor-
dar que € articulo 2° de laley 16 dejulio de
1887 dice terminantemente que estas reunio-
nes fomentan la cultura general y profesional
de los sefiores maestros y maestras®.

Posteriormente, contestando aeste anun-
cio, el periédico El boletin de las escuelas de
don Agustin Moreno y Marquez, argumenta
gue la principal causa de la posible falta de
asistenciaalasConferencias, sedebeacausas
econOmicasy no alabondad o maldad de los
maestros:

«De lamentar es que ni €l gobierno ni los
Ayuntamientos hayan pensado en la manera
de reunir a los maestros en la capital de
provincia y que tengan que proporcionarse
alojamiento y alimentacién sin dinero»S,

Una vez iniciadas las Conferencias, don

Justo Garrido selament6 del escaso nimero de
asistentes y el inspector Sr. Herreros llego
mucho mas all& calificando alos no presentes
como «malos maestros». El Sr. Zamora el més
admirado eilustrado detodos|os maestros, se
levantd y protestd enérgicamente; fue un mo-
mento muy tenso, tanto que estuvo apunto de
ocasionar la suspension delas citadas Confe-
rencias.

Conferenciaspedagdgicasdeagostode 18937

Temas tratados:

1. «Importancia del sistema métrico deci-
mal. M étodos, procedi mientosy medios préc-
ticosquedeben emplearseenlasescuel aspara
gue sea unaverdad esta ensefianza», por don
Eugenio Hernandez, maestro de la capital.

2. «La historia de la humanidad manifies-
taquelaeducacion einstruccién bien dirigida
son la base de la felicidad relativa del género
humano», por € Sr. Garcia Sanchez.

3. «La ensefianza gratuita considerada
pedagdgicamente», por e Sr. Fernandez de
los Reyes, maestro de Alosno.

4. Esta conferencia fue desarrollada por
don Rodrigo Urbano, maestro de Moguer.

No huboincidenciasimportantesquedes-
tacar, si acaso anotar que la mayoria de los
asistentes eran s6lo maestros de la capital,
como ocurria en casi todas las Conferencias
del siglo xix.

ConferenciasPedagdgicasdeagosto de18948

Temas tratados:

1. «Importanciadelas escuel asde adultos
y necesidad de que los M unicipios atiendan a
la creacion de esta clase de centros», por don
Francisco Ferndndez de los Reyesy don Ra-
mon Espinosa, maestros de Alosno y Nerva
respectivamente.

2. «Lamujer es el primer elemento educa-
dor de la nifiez; necesidad de atender a la
educaciongeneral deésta, como consecuencia
delatesisanterior», por dofiaAngel esCaravaca
y Coli, maestra de la capital; dofia Rosario
Pérez, auxiliar deHuelva; dofiaAngel esRascon
Reina, auxiliar de Huelva;don Rodrigo Urba-
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no, maestro de Moguer y don Baldomero
Olivencia, auxiliar de este pueblo.

3. «Reformas convenientes en el personal
de primera ensefianza; ventajas e inconve-
nientes de laformacion de grupos escolares»,
por don Eugenio Hernandez y Cardenas, maes-
tro de la capital; don Julio Chic, maestro de
Minas de Rio Tinto.

De estas tres Conferencias, es necesario
destacar latercera, pueseslaprimeravez enla
historia de la educacion de Huelva que se
plantealadefensadelaescuelagraduada, cuya
implantacion definitiva ocurriria hacia prin-
cipios de 1900 en las escuela publicas.

Asimismo cabria hacer alusion alasinter-
venciones de las maestras, que segln la pren-
sa, destacaron por encima de las intervencio-
nes de sus compafieros del otro sexo.

Por limitaciones de espacio, solo se ha
hecho un breve resumen de la formacion per-
manente delos maestros en nuestraprovincia,

pero es necesario aclarar que el periédico La
Provincia dedico gran extension y profundi-
dad a este tema informando, a veces, del
desarrollo integro delas sesionesy realizando
andlisis valorativos de ellas.

Sebastian Gonzalez L osada es pr ofesor
del Departamento de Educacion
de la Universidad de Huelva.

Notas

! FERRER, (1893): Tratado de legislacién de Primera
Ensefianza. Madrid, LibreriadeHernando, p. 21.
2Crénica: LaProvincia(Huelva), 22 deagostode 1887.
3 Cronica: LaProvincia, 22 deagosto de 1888.

4 Crénica: LaProvincia, 12 deagosto de 1889.
®Crénica: LaProvincia, Huelva 16 deagostode 1889.
8Cronica: El Boletin de las escuelas, recogido en el
periédico LaProvincia, 20deagosto de 1889.

"Crénica: LaProvincia, 24 deagostode1893. Huelva.

8 Cronica: LaProvincia, 26deagostode1894. Huelva.
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Maria Amor Pérez Rodriguez

La Asocia-
cion de diarios
del Interior dela

NP ferentestemati-
.a cas, como la
N educacioncivi-

Republica Ar-

zacion de diferentes activi-
dadesparaprofesoresy
encuentros para
alumnos, ademas
delaedicion de

gentina ADIRA- Viene desde
hace ya varios afios organi-
zando actividades de integra-
cion de laprensay otros medios de comuni-
cacion en lasaulas. Estainiciativaque
surge desde |l os propios diarios ha

tenido ya como fruto laorgani-

Adira
Chacabuco 314, 4°.
1069 Buenos Aires. Argentina

ey
W |

ca e diarioyla

escuela rural, etc.
Coordinadas las activi-

dades por Roxana Mur-

duchowicz, asesoray colaboradora
de ComuNicaRr, ADIRA €S, sinduda,

una muestra mas de la im-

plantacion en el ambito
hispanoamericano
del uso delosme-

dios de comu-

nicacion en el
auladesdeuna

nuestro pais-comoenotros
paises europeos y ameri-
canos- quelosdiariosasu-
man en laprécticalanece-
sidad de fomentar la lec-
tura critica entre los jove-
nes escolares, realizando
folletos, documentos, li-
brosy materialesdeapoyo
para enviar a los centros
escolaresdeformaaltruis-
ta

Por ello esderesefiar,
aunque ya lejana en el
tiempo, la edicién de un
documento, editado por el
diario Cronica, periodico

CRONICA

PLEHD TN DELNK DENT I LKY m:mm

[]

PREMSA A LESCOLA |

delaComunidad Valenciana, sobre la pren-
saen laescuela, en el que seofreceaescola-

folletos di- @ vertiente criti-

décticos, cen- — ca e innova-

trados en di- dora.
Noestanfrecuenteen res y profesores pistas

paralaintegracion didac-
tica de este medio de co-
muni cacion.

Mediosy educacién,
el Programa Prensa-Es-
cuela de la Comunidad
Vaenciana, lectura criti-
ca, la noticia como reina
del periddico, los peri6-
dicosescolares, laprensa
local y comarcal, etc. son
algunas teméticas anali-
zadas en este Suplemen-
toquedeberiaprodigarse
mas entre los diarios es-
pafnoles, como cauce de
colaboracion de la pren-

saen laintegracion didactica de los medios
en las aulas.
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José Ignacio Aguaded Gomez

.

sGrmaine
cde la Presse
Jans 'Ecole

cLemi. Ministére del”Education
391, ruedeVaugirard. 75015 Paris. France

El cLemi (Centro de Liaison del”enseignement
et des moyens d’information) del Ministerio de
Educacion francés, organizaanual mente -este afio
serd su sexta convocatoria- una «Semana de la
prensa en la escuela» en la que participan més de
tresmillones de escolares -datosde 1993- detodo
el pais. Esta asombrosa cifra es ya de por si
significativa para indicar € nivel de implantacién
gueesteCentrodeperiodistasy profesorestieneen
nuestro pais vecino para realizar actividades de
ambito estatal de laintegracion de los «media» en
las aulas. La «educacion en medios de comunica-
cion» esta firmemente asentada en los programas
educativos franceses através de la para ellos muy
importante &rea de la «educacion civica», impres-
cindible en la formacién de ciudadanos libres. El
CLEMI, organiza ademas innumerables encuentros
con profesores, alumnos, periodistasy expertosen
los medios alo largo de todo el afio.

El Instituto de
Inovagao Educacional
(11e) esun organismo de-
pendiente del Ministerio

mediatecas y centros de
recursos, Encuentros de
profesores, como el cele-
brado con latemética de

de Educacion portugués,  InstitutodelnovacaoEducacional  la «Escuelay los medios»,

centrado entre otras activi-
dades, en colaborar con
alumnos y profesores para
el uso de los medios de co-
municacion en los centros
escolares. A lolargodetodo
el afio, organiza mdltiples
actividades encaminadas a
este fin, como la «Semana
de la Imprenta», la elabora-
¢ion de material esdeapoyo,
la realizacién de investiga
ciones sobre este ambito de
conocimiento, el fomento de

RuaArtihariaum, 105 etc. Entre las publicacio-

1000 isboa nes del Instituto destacan

EDUCﬁ';AD la revista «Inovagao» de

~ 'PARA periodicidad semestral, di-
0S MEDIA rigida fundamentalmente a
- profesores y «Noesis»,
mensual, con tematicas
més amplias. Uno de sus
ultimos nimeros es objeto
de esta seccion de «Plata-
formas» por estar dedicado
plenamente ala Educacion
en los medios de comuni-
cacion en Portugal.
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Juan Manuel Méndez Garrido
El Equipo de pos juveniles, sin-
Comunicacion Edu- dicatos, organiza-
cativa(Ecoe) surgeen E CO E ciones humanita-
I ] 1]

el barrio de Vallecas
(Madrid) en 1985, a
partir deun proceso
de animacion socio-
educativa.

Los objetivos
principales de este
Grupo son la popu-

larizacion de las tecnologias de la comunica-
cion para facilitar su comprension critica
Por €ello trabgjan en el campo de la produc-
cion y difusion videogréfica. Ademas pres-
tan otros servicios de caracter formativo,
como la realizacion de talleres, asi como €l
asesoramiento a nivel comunicativo a enti-
dades de ambito asociativo civil, como gru-

. Centrn de Difusiﬁn

Equipo deComunicacicon Educativa

Teniente Mufioz Diaz, 13. 28018 Madrid

rias, etc.
Desdeunaop-
tica problematiza-
doray «concienti-
zadora», el EcoE,
como asociacion
sin animo delucro,
compuesta por vo-

luntarios, pretende aportar alos educado-
resy profesores material es que pongan en
evidencia las desigualdades sociales, €l
deterioro mediambiental, la marginacion,
los problemasy expresiones delos oprimi-
dos... Paraello realizan actividades a nivel
de barrios, nacionales e internacionales,
especialmente con Latinoamérica

Larevista apuma es €l 0Or-
gano de expresion de la Aso-
ciaciondeprofesores/as, usua-
rios de medios audiovisuales,
gue tiene una importante im-
plantacion enlasdiferentesco-
munidades autonomas del Es-
tado Espariol.

El nimero que comenta-
mos -invierno 94- analiza el
interesante tema de la publici-
dad con aportaciones, como la
cara oculta de la imagen, la
video-correspondencia, claves
paralacomprensién del medio
televisivo, el video didactico

por animacion, la ley general de publicidad,
subliminal alaespafiola. Larevista se acom-

m Invlemno i-‘ 5
 Llirgey
i: i '_'_\1 -c{*‘\'ﬂ.‘ﬂ
A *"ﬂ"“‘rm

£

.

Apdo. 10.781. 28080 Madrid

pafa de resefias y lecturas
gue complementan la docu-
mentacion ofrecida.

Larevistaes distribuida
entrel osasociadosdel col ec-
tivo que tiene su sede en
Madrid, siendo una de las
pocas asociaciones a nivel
nacional quesecentranenla
teméticade laintegracion de
los medios audiovisuales en
la educacion.

Para contactar con este
grupodeprofesores, queedi-
tan larevista apuma hay que
dirigirse postalmente a su

sede central en Madrid, utilizando el apar-
tado de correos que indicamos.
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Actualidad

Ilnformac

Ones

I1 JornadasDidacticasProvincialesenHuelva
«Mediosdecomunicacionenlasaulas»

Organizadas por la Comision Provincial de Huelva del Grupo
Pedagogico Andaluz «Prensa y Educacion» se celebran durante los
proximos meses de Marzo y Abril de este afio las segundas Jornadas

Didacticas.

Aligual queel cursoanterior, con
estaactividad de perfeccionamiento
que implica a los cinco Centros de
Profesoresdelaprovincia, sepreten-
de seguir iniciando a colectivos de
profesores/as que quieran comenzar
ausar de formasisteméticay plural
laprensa, laradioy latelevisionenel
aula, comorecursosdeaprendizajey
nuevoslenguajes de expresiony co-
municacion. Ladindmicadelas Jor-
nadas estara marcada por la combi-

nacion deponencias, juntocontalle-
res, seminariosy puestas en coman,
asi como la elaboracion de disefios
didécticos en los centros de trabaj o,
deformaque puedan ponerseen prac-
ticalas propuestasrealizadas. Como
expertossecuenta, junto alosmiem-
bros del Grupo anivel regional, con
LoloRico, escritoray criticadetele-
vision y Joan Ferrés, profesor dela
Universidad deBarcel onay expertos
en medios audiovisuales.

Organizado por la Sociedad
Andaluza de Educacion Mate-
mética «THALES», celebré en Se-
villa, entre el 29 de octubrey 1
de noviembre del pasado afio
un Seminario sobre «Matemé
ticas y Medios de Comunica
Cion».

El Seminario se desarrollé
en e 1B «Velazquez» y tuvo
como coordinadores a |smael
Roldan, José Mufioz y Bernar-
do Bueno que, ademés de per-
tenecer a «THALES», SON miem-
brosdel Grupo Pedagdgico An-
daluz «Prensa 'y Educacion»

Durante los cuatro dias que
duré € encuentro, d Semina-
rio reunié a un total de 30
profesoresdetodaEspafiay de

Matematicasy mediosde comunicacion

todos los niveles educativos con
alguna experiencia especifica en
d tema de la relacion Mateméti-
cas-Medios. En las sesiones de
trabajo se analizaron qué topicos
matematicos pueden ser aborda-

dos con cada uno de los me-
dios, cudles han sido las difi-
cultades con que se han encon-
trado las experiencias que se
han desarrollado en este cam-
po, qué necesidades de mate-
rial y deformacion del profeso-
rado requiere la implantacion
en nuestras aulas delos medios
de comunicacion...

Los ponentes de las Mesas
de Trabagjo fueron: Fernando
Corbalan, Contanza Irizo, Jor-
ge Lopez, Gabriel Fernandez,
Eva-risto Gonzalez, M2 JesUs
Servan, Antonio Pérez, Claudi
Alsina, Joséy Sixto Romero.
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«Educacion y Medios Audiovisuales»

IV Congreso I nternacional de
«Pedagogia de la | magen»
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Organizados por la Escuela de Imagen y Sonido de
Galicia y la «Asociacion Nova Escola Galega», bajo los
auspicios de la UNEsco, se van a celebrar los préximos
dias del 3 al 8 de Julio en la Corufia este Encuentro
Mundial y Congreso Internacional sobre medios audio-
visuales y pedagogia de la imagen, con la presencia de
numerosos expertos y profesores.
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El Encuentro pretendeanalizar El Congresotrabajardenlalinea
y establecer lineas de trabajo y  de la potenciacién de la formacion
accion para la integracion de la  del profesoradoenlapedagogiadela
ensefianzadelosmediosdecomu- imagen y €l uso didactico de los
nicacionenel curriculumescolar,  medios audiovisuales, sensibilizan-
ademas de reflexionar sobre las  dolosparaintroducir enloscurricula
lineasgeneralesdelaspoliticasde  los medios de comunicacién y la
ensefianza con los medios en los  tecnologiaaudiovisual. Serdademés
diferentespaises. Seandlizardnas-  unforo parael intercambiodeexpe-
pectostanamplioscomo: investi-  rienciasy de materiales de paso au-
gaciones, estrategias, valores... diovisuales.

Peé de imaxe

Encuentroy Congreso, que se
desarrollardn simultdneamente
contarén con amplio plantel de
profesores y expertos mundiales
en los medios de comunicacion,
entreotros: Len Masterman, Gui-
Ilermo Orozco, Cary Bazalgette,
Kathlee Tyner, Costas Criticos,
Agustin Garcia, Sergio Sarmien-
to, Daniel Prieto, Rick Shepherd,
Roberto Aparici, etc.

lesparalaMejora Educativa

El cmioe (Centro Municipal de
Investigacion y Dina-mizacién
Educativa), de la Delegacion de
Culturadel Ayuntamiento de Se-
villay e sav (Secretariado de
Recursos Audiovisuales y Nue-
vas Tecnologias) de la Universi-
- dad de Sevilla, han organizado

= las «I Jornadas sobre Medios de
—a Comunicacion, Recursosy Mate-
' riales para la Mejora Educativan,

8 ) celebradas en Sevilladel 14 d 18
& ) b de noviembre de 1994.

s Con édllas, los organizadores

S, - pretendieron ofrecer un abanico

de posibilidades que permitieran

I Jornadas Medios deComunicacién Recursos Materia-

la mgiora de la calidad de ense-
flanza, asi como destacar lainci-
dencia que los medios de comu-
nicacion de masas gercen en la
poblacién escolar, tanto a nivel
cognitivo como acti-tudindl. Los
conferenciantes de estas Jorna-
das han sido: Miguel Angel
Zabalza, Maria Pl&Moalins y
AntonioMedina. Lostallereshan
contado como ponentescon: Joan
Ferrés (televisién), Juan Rey
(publicidad) y Antonio Feria
(prensa). Secompl etaron las Jor-
nadas con sendas mesas redon-
das.
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i1l CONGRESO
INTERNACIONAL
EDUCACION Y SOCIEDAD

_ Consajo Andaluz de CC.DDLLL. ===

Palacio de Exposicionss y Congresos T1 E E |::|
Conlaasistenciademés500 profesoresy periodistas
Congreso de Educacion y Comunicacion Social

i
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Granada, 16-1% Haviemhbra 1904 1
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Organizado por el Consgjo Andaluz de Colegios de Doctores
y Licenciados de Andalucia, se celebré el pasado noviembre en
Granada €l Il Congreso de Educacion y Sociedad, dedicado en

Encuentro de Medios esta ocasion tematicamente a los medios de comunicacion social

de Comunicacion y

Educacion

El Congreso, que cont6 con el
patronazgo delaUnescoy lacola-
boracion de distintas entidades,
entrelasquedestacandiversasUni-
versidades, el MinisteriodeEduca-
ciony laJuntade Andalucia, inten-
t6é abordar el temadelacomunica-
cién desde 6pticasdiversasy com-
plementarias, proponiendo un acer-
camiento a este &mbito desde un
enfoque pluridisciplinar, en e que
serecogian vertientestan dispares
comolasocioldgica, lalinglistica,
laliteraria, la biblioteconémicay
documentalista, ladidacticay pe-
dagdgica, laperiodistica, asi como
desde enfoquesprofesionalescomo
el mundo de la edicién, de la poli-
tica, laeducacion, etc.

La presencia de autoridades de
renombre internaciona fue, sin
duda también, una de las notas
distintivas de este Congreso, que
cont6 con académicos de la Len-

Promovido por los Centros de
Profesores de Salamanca (Béjar,
Vitigudino, Ciudad Rodrigo y
Salamanca) y los Centros de Recur-
sos de esta provincia (crr), se cele-
bré el pasadotrimestreenlaUniver-
sidad de Salamanca un primer en-
cuentro de todos aquellos grupos de
profesores/as que han venido traba-
jandoenlosultimostiempos -conya
una dilatada experiencia- en los
medios de comunicacion en las au-
las, tanto desde el ProgramaPrensa-
Escuelay Mediosde Comunicacién,
como desdelosProyectosMercurio
y Atenea.

Ponencias, mesas redondas, ex-
periencias, talleres, conclusiones, etc.
constituyeron algunasdelasdinami-
casdeeste primer Encuentro de Co-
municacion de los profesores sal-
mantinos.

y su impacto e influencia en el sistema educativo.

gua, comoManuel Alvar, Francis-

coAyalay Gregorio Salvador; ca-

tedréticosdeUniversidad, comoel

psicélogo José LuisPinillos, € fi-

|6logo Antonio Narbona, el mate-

méticoL uisRico, el documentalista
José L. Yepes, € didacta Salvador
Camacho; periodistas como
Moncho Alpuente; politicoscomo
CristinaAlmeida, etc.

Las tematicas analizadas in-
cluyerontanto el andlisisdelaco-
muni caci6n en el mundo moderno,
como € futuro de lalengua espa-
fiolaen el contexto comunicativo
de la sociedad actual, asi como el
impacto de los nuevos soportes
informaticosen el cambiosocial y
lapoliticadeinformacién. Lacri-
ticaal desarrollotecnoldgicoy el
papel que la mujer puede desem-
pefiar en los medios fueron tam-
bién analizados, junto con laim-
portante mision de la escuela
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0 CONGRESO TNTERNACIONAL
DE EDUMCACION
INTERCULTURAL PARA LA PAZ

Congreso de
Educacién I ntercultural
parala Pazen Ceuta

Organizado por el Centro de la
Universidad Nacional de Educacion
aDistanciaen Ceutay por el Ayun-
tamientodeestaciudad, sevaacele-
brar lospréoximosdiasdel 23al 25de
Abril el 11 Congresonternacional de
Educacion parala Paz en el que se
analizardntemasrelacionadosconla
realidad multicultural en cuanto a
factoresy conflictos, lainvestigacion
enlaeducaciénintercultural, laedu-
cacion parala paz desde el enfoque
intercultural, asi comolasexpectati-
vas de la pedagogiaintercultural.

Laimportanciadelosmediosde
comunicacionenel fomentodeacti-
tudes interculturales serd4 sin duda
una de las notas distintivas de este
Congreso queaglutinarg, comoensu
primera edicion, a prestigiosos ex-
pertos/as internacional es, asi como
amultitud de profesores/as de todas
las Comunidades de Espafia.

Universidad deveranoenMontpellier (Francia)
Escuela, medios y democracia:
por una nueva educacion civica

Con la presencia de las Academias regionales francesas, de
periodistas de diferentes medios, especialmente del Languedoc-
Roussillon y del Centro de Documentacion Pedagdgica, € aemi
(Centro de Medios de Comunicacion y Educacién del Ministerio de
Educacién de Francia), organizé este Encuentro con la finalidad de
profundizar en la formacion de los docentes.

Pilar Rodriguez Flores

La Universidad se desarrollo
desde la doble vertiente teorico-
préctica, analizando: democraciay
medios, précticasdel periodismoy
democracia, educacion para los
«media» einiciacionalademocra-

cia, lavisiondelosj6venesperio-
distas... Enlostrabajosprécticos,
predominé lareflexion y puesta
encomuUn deexperienciasdetoda
Franciay Espafiay Canada, des-
tacando el taller de «Educacion
civicay medios en Secundaria».

Seminariotaller en Colombia
El habito lector en nifios y jovenes con prensa

Organizado por la asociaciones
deeditoresdediariosy demediosde
Comunicacién, juntoconlaUniver-
sidad Javerianay el ProgramaPren-
sa-Escueladel Ministerio de Educa-
cién, secelebré lospasados 1a 7de
Noviembrede 1994 en Colombiaun
taller de animacion a la lectura de
prensa en las ciudades de Santafé de
Bogota, Cali y Pereira, coordinado
por JoséFrancisco Viso, invitadoen
su doblevertiente de autor delitera-
turainfantil y docente preocupado
por laintroduccion delosmedios de
comunicacion en el aula.

El seminario taller de Santafé de
Bogota, a que asistieron 92 docen-
tes, estuvodirigido aprofesoresres-
ponsables de Prensa-Escuela en los
ceps del pais, a coordinadores de
suplementos educativos y periodis-

tas. Se desarrollaron algunas activi-
dades como: el proyecto lector de
prensa, juegosdeiniciacion alalec-
tura creativa, mejora de sintaxis y
estilo a través de |os medios de co-
municacién, creatividad poéticacon
los medios y elaboracion de doce
unidades didécticas de prensa.

El taller impartido en Cali, se
desarroll6 en colaboracién con el
periodico El Pais de aquella ciudad.
Asistieron docentes, estudiantes de
Comunicaciony 30 nifiosyainicia-
dos en €l trabajo con prensa. Se
disefio y llevo alaprécticauna uni-
dad didéactica, centradaen juegosde
creatividad con los alumnos.

EnPereira, el taller sedesa-
rroll6 en la sede del periddico La
Tarde, como actividad paralos pe-
riodistas de esa redaccion.
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«Canarias7».DiariodelasPalmasdeGran Canaria
Fichadidactica sobreel procesodeelaboraciéndeun diario
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«LaOpinién deMurcia»
Fichadidacticaparaentregar alosescolar esquevisitanlasinstalacionesdel diario
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José Ignacio Aguaded Gémez

Fichas de prensa

Lalecturadelaprensaenel aulaesunainteresante
actividad educativa, en cuanto que permite a los
alumnos/asconocer laactualidad deformaglobalizada
einterdisciplinar, a partir de sus propios centros de
interés. El habitolector tienepor ellofinensi mismo,
sin necesidad de tener siempre que complementarse
con otras actividades. De todas formas, es también
enriquecedor quelalecturadelos periddicos se com-
plemente -especialmente parafomentar el anadlisisy
lareflexion colec-

El modelo que presentamos es una propuesta
sencilla, denivel deiniciacion, basadaen las aporta-
ciones de los profesores Donaciano Bartolomé y
Maria Luisa Sevillano, que e Grupo Pedagdgico
Andaluz «Prensay Educaci én» haempleado en mul-
tiples cursos con alumnos, con un elevado nivel de
aceptacion por su facilidad de uso y su grado de
sistematizacion

Juntoconel recorte, plegadoy pegadodelanoticia

seleccionada del

tiva- con otrasdi-

diario -siemprere-

namicas como la
puesta en comdn
denoticias, losde-

ducida a la colum-
na periodistica- se
insertan los datos

bates, los grupos
de trabajo... asi
como la elabora-
cién de fichas de
trabajo que sirvan
para recordar las

lecturas realiza- | Resumen

das. | delancticia.
Mediantedife- Plegadoy

rentesmodelosde 7 cortado

fichas, es posible
gue los alumnos
vayan sistemati-
zandolasinforma-
ciones que se van
trabajando, elabo-

técnicos de identi-
ficacién (fecha, dia-
rio, pagina).

El meollotemé-
ticodeestasencilla
ficha se encuentra
en e resumen que
losalumnos/ashan
de elaborar de la

= noticia -con espa-
cio limitado- y es-
pecialmenteenlos
dos siguientes cua-
dros, donde han de
formularse aut6-
nomamente todas

rando sus propios
ficheros cronol 6-
gicosy teméticos
(secciones, areas
de conocimiento,
diarios, etc.); en
definitiva, constru-

yendo consuslec-
turas sus propios

las dudas de con-
ceptos, palabras,
expresioens,
ideas... y buscar
ellos mismos (con
enclopedias, libros,
los profesores) las
¥ respuestas. Sefina-

| | liza con los datos

materiales.

del alumno.
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Antonio Feria Moreno

Fomentar

Ficha para el analisis critico de articulos aparecidos en prensa
Nivel:ESO, o cualquier otra etapa adaptando lenguaje y lista de valores

valores

Datos de la publicacion: Nombre del periodico o revista, fecha, seccidn, pagina..

Articulo
de prensa,
recortado,

pegadoy

plegado

Copia aqui las fra-
ses del articulo de
prensa donde apa-
recen valores posi-
tivos (lo que esta
bien o esjusto)

Copia aqui lasfra-
ses del articulo de
prensa donde apa-
recen valores ne-
gativos (loqueesta
mal 0 esinjusto)

Marca las veces que
aparecen los valores
siguientes:
- Cooperacién
- Solidaridad
- lgualdad sexos
- Respeto al me-
dio ambiente
- etc.

Marca las veces que
aparecen los con-
travalores siguien-
tes:

- Racismo

- Discriminacién

- Intolerancia

- Consumismo

- etc.

Andlisis critico personal:

(teniendo en cuenta los valoresy contravalores que aparecen en el articul o)

Ficha elaborada por los participantes en las «l Jornadas sobre Medios de
Comunicacién, Recursosy Materiales parala Mejora Educativa». Sevilla, noviembre 1994
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Antonio Feria Moreno

Analisis de  revistas  profesionales

Fichaparael analisis de articulos aparecidos en revistas especializadas
Nivel: Elaborado para la Escuela Universitaria de Enfermeria, puede servir
paracualquier especializacion profesional con pequefias adaptaciones

Fuente: Titulo de la revista, fecha, Tipo articulo: opinidn, investigacion,
afio, volumen, pagines... ficha de utillge...

RESUMEN PROPIO
Articulo VAOLBC\;E%(\:/I ,/S)N VALORACION
de prensa, SUBJETIVA
recortado, Eqructura: o _
gerencias
pegado y * Objetivos
plegado personalesque
* Contenidos suscitala
* Metodol ogia: lecturadel
-Material articulo
- Método

PROPUESTA DE TRABAJO:
@) Andlisiscritico del contenido

@ Criticadelasconclusiones. Alternativas

@Apl icaciontedricay/o practicaprofesional

Ficha elaborada por los participantes en las «l Jornadas sobre Medios de
Comunicacion, Recursosy Materiales parala Mejora Educativax». Sevilla, noviembre 1994
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LA PRENSA
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Asi hagoun comic. Asi aprendoaescribir
WenceslaoVilaPouparifia

Ediciones Octaedro. Barcelona, 1994
159 paginas

Este libro surge de un proyecto de innova
con en d alla que en su dia obtuvo d primer
premio de Investigacién Educativa de Anda
lucia El autor nos invita a adentrarnos con €
en el mundo del cdmic, ensefiandonos las
técnicas para la redizacion de tiras de tebeo
originales con los alumnos y contemplando
todos sus aspectos, desde la narracién y el
didlogo hasta los dementos gréficos, constitu-
yéndose en una excdente guia para que d nifio
desarrolle sus capacidades de expresion y crea
cion atidica El libro se propone sr una guia
para d profesor, d tiempo que un libro de texto
para € propio aumno.

Laprensa. Unidaddidéacticainterdisciplinar
paraprimer ciclo deeso
AlejandroGilMoréan

CEP Calatayud, Zaragoza, 1984; 1 12pp.

Editado de manera «doméstica» por € cep
de Cdatayud, este libro recoge la experiencia
ganadora del Concurso Nacional Prensa-Es-
cuda en su edicién de 1990. Se trata de un
proyecto que se inscribe en € marco de un
paradigma constructivista del aprendizaje y
que aporta contenidos relativos a las areas de
Lengua, Geografia, Ciencias Sociales, Mate-
méticas y Expreson en € primer ciclo de Eso.
Incorpora actividades programadas exhaus-
tivamente en todos sus aspectos, asi como
anexos con materides eaborados por € profe-
sor y por los dumnos desde un primer acerca
miento hasta la elaboracion de un periddico.
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José Ignacio Aguaded GOmez

La Generacion v

Joan CarlesMarch (coord)
EscuelaAndaluzadeSaludPublica
Granada, 1994; 290 paginas

Una treintena de profesionaes de la saud,
la educacion y los medios de comunicacion se
relinen en este libro para andizar desde Opti-
cas diversas a esa nueva «generacion de la
televisdn» que estd surgiendo. Nifios y nifias,
«los reyes del mando» se convierten asi en
centro de atencion de un texto que denuncia
los abusos televisivos, pero sin satanizar al
medio y que especialmente propone a los
nifios aprender a ser buenos tel espectadores,
activos, participantes, reflexivos y criticos; a
los medios, una mayor éica; y a todos, padres,
periodistas, juristas, educadores, politicos...
un mayor control democrético del medio.

Maria Teresa Fernandez Martinez

La realizacidon

o

Bllagumsd Ariggel Diasutio

Larealizacion en video
Miguel Angel Biasutto
Staff-3, Madrid, 1985
151 paginas

El autor nos expone con sencillez y rigor d
mismo tiempo & proceso de redizacion de un
programa de video. Los conceptos, presenta
dos por temas muy definidos, se estructuran de
una forma clara y sintética, localizandose con
rapidez los datos, una vez iniciada la préctica
Ademas, esta forma de exposicién hace este
libro especiamente apto para aquéllos que se
inicien en d estudio de la produccion de video.
El autor hace hincapié en que no es necesio
tener un gran equipo para realizar buenos
documentales y nos invita a realizarlos con
equipos domésticos y una gran dosis de ima
ginacion.
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José Ignacio Aguaded GOmez

Televisién
y educacion
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Joan Ferdg

Manuel Monescillo Palomo

Lolo Rico

El buen
telespectador

Comuo ver
¥ €nsenar a ver

televisian

Televisionyeducacion
Joan Ferrési Prats
Paidés, Barcelona, 1994
234 paginas

En la linea de su interesante texto anterior
de Video y Educacion, Ferrés nos ofrece con
este manual una aportacién bibliografica que
faltaba en nuestro contexto, puesto que cada
vez con mayor intensdad se pone en evidencia
la flagrante contradiccion de la influencia de
la televisdn en los escolares y la escasa dedi-
cacion/preparacion que la institucion escolar
dedica para que los chicos y chicas puedan
responder a estos mensges de forma reflexiva
y cregtiva. Claves para comprender € medio,
claves para educar en € medio y propuestas
metodolégicas par € andiss de programas es
la estructura de este excelente manual.

El buen tel espectador. Cémo ver y ensefiar
a ver television. Lolo Rico Oliver
Espasa, Madrid, 1994

230 paginas

¢COmo es la tdevison?, ¢como ver la tde
vison? y ensefiar a ver la tdevison son los tres
ges clave que sustentan este otro nuevo texto
de Lolo Rico, que viene a complementar su ya
conocido libro de Televisién, fabrica de men-
tiras (Espasa, Madrid, 1992). Con € lengugje
sencillo y agudo que le es caracteristico, esta
critica y experta audiovisua nos sitlla ante esa
inquietante realidad de las muchas horas de
televison de nuestros hijos, sin ningln tipo de
filtro. «Demasiada televisién y con escasa
exigencia». Por ello, Lolo nos propone, a
través de magistrales reflexiones, aprender a
ver critica y creativamente la television.
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Maria Amor Pérez Rodriguez

José Francisco Viso Sanchez

wiliesdle  emunieaciiny - duvmsion

Lapublicidad

I nstitutoNacional deConsumo
MinisteriodeConsumo, Madrid, 1994
123 paginas

El andiss dd fendbmeno publicitario desde
d punto de vista dd consumidor es sin duda
uno de los enfoques mas atractivos para €
ambito de estudio de la lectura critica de los
medios de comunicacion. El Ministerio de
Sanidad y Consumo consigue en esta obra de
autoria mltiple, y con la colaboracion de las
Comunidades de Andducia y Gdlicia, un tex-
to préctico, redista y de enorme aplicabilidad
para andizar |la publicidad y su relacion con €
consumo. Objetivos de la educacién consu-
merista relacionados con la publicidad, mode-
los de actividades, implicacion de padres...
son otros interesantes puntos analizados.

M edios de comunicacion y educacion
Centrounep de Cérdoba
Cérdoba,1994

148 paginas

La implementacién de los medios de comu-
nicacion en la ensefianza depende en gran
medida hoy dia de la implicaciéon de las uni-
vasdades en la invedigacion, la reflexion y €
fomento de esta innovacion didéctica El Cen-
tro de la Universidad Naciona de Educacion
a Digancia de Coérdoba ha dado un importante
paso en este sentido a organizar unas prime-
ras jornadas de Medios y Educacion que han
contado con la presencia de expertos como
Antonio Pascual, José M2 Pérez, J. Ignacio
Aguaded, M?# Luisa Sevillano, Donaciano
Bartolomé, Antonio Ramos, Manue Méelero,
José Camero, Natalia Bernaebeu, JF. Viso...
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Antonio J. Garcia

Manuel Monescillo Palomo

El araleaankar,

el Lurrisulern

EL ALLA FUERA
DEL AULA

lid wdszcioe
s s

tulborz acd ez al

il

Elordenador, el curriculumylaevaluacién
del software educativo

MaJesisGallego Arrufat

Proyecto Sur, Granada, 1994; 275 pp.

No cabe duda que los medios son cada vez
mas usados por los profesores y alumnos.
Actualmente las administraciones promue-
ven € uso de ordenadores, pero ¢corren €l
mismo riego de infrautilizacién que otros
medios de imagen fija, radio y tdevison? Este
texto trata de la incorporacion de programas
informaticos educativos como un medio de
ensefianza més, en los diferentes ciclos u
areas. Describe algunas experiencias realiza
das en nuestro contexto sobre evaduacion del
software de Eao, especidmente en Primaria y
e érea de Lengua, con alumnos de apoyo y
Educacion Especial.

Elaulafueradel aula. Laeducaciéninvisi-
bledelaculturaaudiovisual

José Antonio Younis Hernandez

Nogal, Las Palmas, 1994; 278 pp.

Las relaciones entre educacion, sociedad y
conocimiento son analizadas por e autor de
este texto, profesor de la Universidad de las
Padmas de Gran Canarias, con enorme profun-
didad y acierto. Para dlo se ofrecen en d texto
tres niveles de lectura, centrados en la re-
flexion tedrica sobre los competitivos papeles
educadores de la escudla y los medios en la
sociedad actual. En un segundo nivel, € pro-
fesor Younis reflexiona sobre € papel educa
dor de los medios en tépicos de nuestro mun-
do, como la droga. Y findmente se nos ofrece
una propuesta de intervencion con egercicios
sobre lectura critica de la televisién.



COMUNICAR 4, 1995
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Revista de medios de comunicacion y educacion

Proximos titulos

Publicidad en el aula

Nifios y jovenes ante la tele

Peridédicos escolares:
creadores de comunicacion

Medios de comunicacion
y proyectos curriculares

Sistemas multimedia en el aula:
el futuro, hoy

Educacién en valores y
medios de comunicacion en el aula

«Comunicar s una plataformade expresionabiertaalaparticipaciony
colaboraciondetodos losprofesionalesde laeducaciony lacomunicacion.

Siestainteresadoencolaborarenlospréoximosniameros, puede
remitiros sucomunicacion (ver normasde colaboracion, pag. 159)
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e EErppfariad s e Broursos Audivdisn: o
=& Hurias Teennlngias

Solicitela

Universidad de Sevilla

Secretariado de Recursos Audiovisualesy Nuevas Tecnologias
Facultad de Ciencias Econémicasy Empresariales, 32
Avda.Ramény Cajal 1.41005Sevilla

Suscripcién anual: 1750 pts. Suscripciénextranjero:3000pts.
Numerossueltos:1000pts Nudmeros sueltos: 2000 pts.
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En tiempo de
comunicacion

«Comunicar»

Un foro abierto a
la comunicacion en educacion

Suscribasey
colabore

NOMDBIE 0 CONTIO 1ottt ettt
D O M i IO ittt
PODIACION Y COAIG0 ittt et
o o RV AN s Ko - R TP
TR B 0N it e
Persona de contacto  (CENTIOS) .iuuiiiiiiiiiiiiiiiiii it
DescripCion del Pedido ..o
L0 N € N
Firma: Fecha:

B Suscripcion anual: 2200 pts. (dosndmer o0s). Namer o suelto: 1200 pts. (indicar n°)
Il Formadepago: cheque nominativo (sin gastosdeenvio) oreembolso (afiadir 395 pts. paraenvio).
Enviar a: Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educacion». Apdo Correos527. 21080 Huelva
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PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE
Revista«Comunicar»

Suscripcion anual 1995 (nimeros 4y 5) ................ 2200 pts. | __
Comunica 1: Aprender con los medios .................. 1200 pts. | __
Comunica 2: Comunicar en el aula......................... 1200 pts. | __
Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula......... 1200 pts. | —
Comunicar 4: Leer los medios en el aula............... 1200 pts. | —
Coleccion«Prensay Educacion»

Il Congreso Andaluz Prensa Educacion................. 1800 pts. |—
Profesores Dinamizadores de Prensa.................... 1700 pts. |—
Medios audiovisuales para profesores ................... 2200 pts. |—
Ensefar y Aprender con prensa, radioy TV........... 2600 pts. |—
Cémo ensefiar y aprender la actualidad ................ 2000 pts. |—

Ensefiar y aprender la actualidad con los medios . 1500 pts.

Monografias «<Aulade Comunicacion»

Comunicacién audiovisual. ........c...cccooiviiiiiiiiiii. 1500 pts.
Unidades didéacticas de Prensa en Primaria ......... 1300 pts.
El periodico en la Educacién de Adultos............... 1500 pts.
Juega con la imagen. Imagina juegos..................... 1300 pts.
La escuela en el dial de la radio.................ccce..e. 1500 pts.

Murales «Prensa Escuela»
«Unidades didacticas de prensa» (4) «Investigar con prensa» (5) «Mdltiplesimégenes de la prensa» (6)
«Tuciudad y los medios de comunicacion (7) «PUblCdad» (8) .....vevveerveererrrvererreireeseeesieene Gratis

Importe total:

.

A
O Talén nominativo a favor de: Grupo Pedagdgico «Prensa Educacion» (sngastisteenio)
O contrarreembolso (se afiadiran 395 pts. de gastos de envio)
[ Indicar si se requiere facturacion (adjuntar nimero CIF)
[ sefialar nimero de comienzo de la suscripcion a «COMUNICAR»
NOMBre 0 CeNtro .....oiuiiie e
DOMICIIIO ceneeeee
Poblacidn ........ccocovviiiiiii Codigo ...oevviiniieeen,
Provincia ......coccovviiiiiiiiie e, teléfono ........cccceeeeenen.
Persona de contacto (PAra CENTIOS) .veeveeeeeeieerieenieeeeee e e eae e sae e sneens
Importe total (inclidos-siproceds- los gastos de envi):
Fecha......cooiiiiiinnn. Firma o sello (centros):
Enviar a: Grupo Pedagégico Andaluz «Prensay Educaciéon». Apdo. Correos 527. 21080 Huelva //

El GrupoPedag6gicoesunaasociacidndeprofesor esy periodistasdeAndal uciaquesinanimolucr ativopr etendeincentivar alacomu-
nidadescolar (profesores, padresyalumnos) parael usodidacticocritico, creativoyplural delosmediosdecomunicaciénenlasaulas.
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMUNICcAR» €S Una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
¢l intercambio de ideas, la reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el ambito de los medios de
comunicacion en la educacion.

Temética: Seran publicadosen «Comunicar» | ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdel arevistaqueversen sobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizacion didécticaplural einnovadoradelos
«media»enlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

Soporte: L ostrabaj osse presentaran obligatoriamenteen dobl e soporte: copiaen papel y
discoinformético paraPC (WordPerfect o cual quier otro procesador detextosdel entornoWin-
dows).

Extensién: Losarticul ostendranunaextensiéndeentre4y 8folios, incluyendoreferencias
bibliogréficas(conunmaximode20), tablas, graficosy fotografias. Estosultimostendranque
ser necesariamenteoriginal es, con calidad graficaparasu reproduccion.

Edructura: Encadacolaboracion, figuraraenlaprimerapaginael titul o, autor/es(conun
maximodedos) asi comoun resumen -entrada- del articulode6/8lineas. Al final del textose
incluiranuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(textos
literalesentresacadosdel articul o pararesaltarlos).

Referencias: Al final del articul o serecogera, encasodequeseestimeoportuno, lalistade
referenciasbibliogréficasempl eadaspor orden alfabético, siguiendolossiguientescriterios:

Libros: Apellidoseinicial esdel autor en mayuscul as, afio deedicion entre paréntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial .

Revistas: Apellidoseinicial esdel autor en mayUscul as, afio deedicion entreparéntesis:
titulodel trabajo entrecomillado. Nombrey nimero delarevistaen cursiva. Pagina
primeray Ultimadel trabajodentrodelarevista.

Publicacion: El Consejo deRedaccionsereservael derechoapublicar lostrabajosenel
nimero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabaj osquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticulospublicadosrecibirdnunejemplar.

Correspondencia: Seacusararecibodel ostrabaj osrecibidos, peronosemantendraotrotipo
decorrespondenciani sedevolveranlosoriginalesdel osarticul ospublicados.

Envio: L ostrabajosseremitiran postalmente, especificandoladirecciony el teléfonode
contacto, alasedede «ComunicaRr».

Grupo Pedagogico Andaluz «Prensa y Educacién»
Rvi sta «Comunicar». Apdo 527. 21080 Huelva. Espafia

«Comunicar» N0 comparte necesariamentelasopinionesyjuiciosexpuestosen | ostrabaj os publicados.
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Temas

Experiencias

Reflexiones

Propuestas

Investigaciones

Plataformas

Informaciones

Resefas

Ficherosdidacticos

Junta de Andalucia
Consejeria de Educacion

Instituto Andaluz de E.E. y
Formacién del Profesorado

Prensa y
Educacidn

Grupo Pedagégico Andaluz Conborn

DL:H-189-93/1SSN: 1134-3478
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Temas

Experiencias

Reflexiones

Propuestas

Investigaciones

Plataformas

Informaciones

REREIES

Ficheros didacticos

Prensa y Junta de Andalucia
i Consejeria de Educacion

Educaciodn ;
oruno. Pedagdaico Andaluz Instituto Andaluz de E.E. y
up 009 o Colabora Formacién del Profesorado

DL:H-189-93/1SSN: 1134-3478
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