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Prologo

Resolucidon sobre la sociedad de la

0s Ministros de Educacion del Consejo de Europa,
reunidos en la 162 sesién de su Conferencia Per-
manente,
= Reconociendo que Europa se esté transfor-
mando rdpidamente en una «sociedad de la infor-
macion», que se caracteriza por:
= Un crecimiento exponencial de la cantidad de
informaciones escritas, sonoras y visuales.
= Una circulacion e intercambio de informacion
e cada vez maés intensa tanto a nivel local como
mundial.
= Un rapido desarrollo de las nuevas técnicas de
la informacién y de la comunicacién y su aplica-
cidn en todos los ambitos de la vida social, politica y cultural.
= La ocupacioén de una parte cada vez mas importante de la poblacion activa en
la creacion, tratamiento y transmision de la informacion.
= Cambios en aspectos culturales, tales como el lenguaje, la forma de comuni-
cacion y de expresion; y cambios igualmente en las concepciones acerca de lo
gue constituye el saber.
= Decididos a velar para que la educacion prepare plenamente a los
jovenes para enfrentarse a los desafios inherentes a esta sociedad de la informa-
cién en gestacion y para que desemperfien un papel democratico esencial.
= Convencidos de la importancia creciente de la educacion en la ad-
quisicion de una autonomia critica y de valores sélidos, en una era en que cada
vez mas es mayor el nUmero de conocimientos, de experiencias culturales, de
informaciones y de valores que provienen de fuentes externas a la institucion
educativa, en particular de los medios de comunicacion y, especialmente en
unos momentos en que la televisién a «cielo abierto» da acceso a gran cantidad
de informacionesy distracciones utilizando un amplio repertorio de lenguas, se
hace necesario equilibrar la influencia y el control que los multiples distribui-
dores de la informacién ejercen sobre los receptores.
= Considerando que, debido alasimportantesincidencias de lasociedad
de la informacion sobre el contenido de la ensefianza, no sera posible ni de-
seable la transmisidén de un saber enciclopédico, siendo importante la capaci-
tacidn para seleccionar la informacion, ejercer el espiritu critico, resolver pro-



Comunicar 6, 1996

Aprobada por los Ministros del Consejo de Europa
enlaConferenciaPermanente, celebradaen Turquiaen 1989

iInformacion y las politicas educativas

blemas, trabajar en equipo, hacer juicios, comunicar y cuestionar permanente-
mente los conocimientos (...)

= Conscientes de las inmensas posibilidades de las nuevas técnicas de la
informacion y de los medios para abrir la ensefianza al mundo exterior y para
mejorar la eficacia de los procesos de ensefianza-aprendizaje (...)

= Y teniendo en cuenta que las nuevas tecnologias de la informacién
deberan construir instrumentos al servicio de la educacion integral del hombre,

= Adoptan lasiguiente declaracion:
1. Los sistemas europeos de educacion deberan ser orientados para que se permita
aprovechar todo el potencial educativo de las nuevas técnicas de la informacion
y de los medios de comunicacién(...)
2.Lasnuevastecnologiasde lainformacion (NTIC)y los medios de comunicacién
deben ser igualmente considerados como objetos de estudio de pleno derecho.
Asi, los alumnos deberan familiarizarse con sus aplicaciones, con sus ventajas y
sus limites y aprender a manejar esas tecnologias (...)
3. El estudio y la utilizacién de las nuevas técnicas de la informacion y la comu-
nicacion(...)deberian, en lamedidade lo posible, ser integradas en los programas
de ensefanza obligatoria, en todas las materias (...)
4. El estudio de los dominios técnicos y profesionales especificos debe tener
claramente en consideracidn las pertinentes aplicaciones de las NTIC {(...)
5. La educacién para los medios de comunicacién y para las nuevas tecnologias
debe desempefiar un papel liberador ayudando a preparar a los alumnos para
comportarse como ciudadanos democraticos y adquirir una conciencia politica
(...) La Educacién para los Medios debe comenzar lo antes posible y proseguir a
lo largo de la escolaridad obligatoria (...)
6. (Formacion inicial y continua de los profesores)
7. (Investigacion de los efectos de los medios en la educacion) (...)

= Recomiendan que el Consejo de Europa afronte la posibilidad de:
1. Definir las grandes lineas directrices de una Educacioén para los Medios de
Comunicacion y para las NTIC.
2. Promover el desarrollo de investigaciones sobre los objetivos del aprendizaje,
la pedagogia y la progresion en la Educacion para los Medios y las NTIC.
3. Promover la formacion de formadores en el campo de la Educacion para los
Medios y las NTIC.
4. Incentivar la creacion de redes electrénicas entre las escuelas (...)
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) Descubriendo la
cajamagica...

a television se ha convertido sin duda en la

reina de los hogares. Ningun invento de

este siglo ha sido capaz de aglutinar a la

vez a tanta gente, adentrarse en los espa-

cios més intimos de las personasy al mismo tiempo pasar

casi desapercibida. Porque sin duda el rasgo mas llama-

tivoy a lavez preocupante de este medio es su aparente

transparencia, su aire de normalidad que la hace presen-

tarse siempre como un medio inofensivo, cargado de

diversién y placer, de «cultura» y fiesta, de informacion

y actualidad... una caja de Pandora llena de sorpresas
para todos.

La television es ya el signo dis-  tintivo de esta

sociedad tecnoldgica que nos ha - tocado vivir.

No hay ningun sim- # boloquecarac-
terice mejoranues- . - troestilodevida
gue este aparato que %, o utilizamos para
entretenernos, infor- % / marnos, formar-

Editorial

nos, divertirnos, abu- /"} ;"v,e\ rrirnos... Suin-
fluencia en nuestra ,f'"a - sociedad co-

mienza a ser preocu- pante, si tene-
mos en cuenta los ni- veles de au-
diencia -que superan las tres horas
de media diaria entre Nl los espafioles-
especialmente enaque- llas capas de lapo-
blacion que tienen mas difi- cultades de captar
conscientemente sus mensajes.

Los nifios y chicos de hoy, segun todas las encues-
tas, son desde edades muy tempranas unos especiales
consumidores de los mensajes televisivos, visionando de
forma indiscriminada todo tipo de programas -no sélo
infantiles-, sin apenas conocer los lenguajes audiovisuales
y las acciones persuasivas que estos medios ponen en
marcha cuando parten de la base del analfabetismo
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audiovisual de las audiencias y su incapacidad para diferen- E| mundo
ciar el «universo electrénico» de la vida real.
Descubrir esta «caja magica» que no tiene porqué ser el de |a tele
centro de todos los males, es por ello una misién de la familia,
de la escuela y de los propios medios. Superar actitudes
radicales que ensalzan a la television como el dios supremo de %‘i
la sociedad avanzada (tecnéfilos) y rechazar posturas incons-
cientes que califican al medio como la «bestia negra», el ~
animal diabélico que enfermizatodo lo que toca (tecnéfobos), m
nos debe llevar a superar posturas hirpercriticas y acriticas para
alcanzar una vision «critica» del medio, basada en el conoci- o
miento de su lenguaje, de su discurso y de su medio. \ _,_@-_,@
Los padrestienen necesariamente la obligacidn de orien- —_— 5{]?
tar a sus hijos e hijas para que sean buenos telespectadores y r@

consumidores activos, porque -no lo olvidemos- es en el hogar
donde se produce el «encuentro» con este medio. Sin embar-
go, hay que partir de la base de que en una sociedad de
consumo como la nuestra, las ocupaciones, el trabajo y la
escasa preparacion de las familias impiden que éstos puedan
dedicarse a ensefiar a chicos/as a ver la television. Es por ello
que la escuela es uno de los pocos foros que quedan para hacer
posible esta educacion para el uso racional de la television. Es
cierto que los profesionales de la educacion han tenido que ir
asumiendo progresivamente nuevos y variados ambitos de
conocimiento para los que a veces no se sienten preparados,
pero la formacién de ciudadanas y ciudadanos criticos y
activos -mision principal de la escuela- exige el conocimiento
de los medios de comunicacion -y especialmente de la televi-
sién- para descubrir sus mensajes, rentabilizarlos como auxi-
liares didacticos para el aprendizaje y hacer de su lenguaje un
medio de expresion personal y grupal, que permita a los
alumnos comunicarse con estos nuevos codigos audiovisuales.
Conscientes de la necesidad de la formacion del profeso-
rado en este apasionante campo del descubrimiento de la
«caja magica», «COMUNICAR» dedica este niUmero a la
integracion didactica del medio televisivo en las aulas, ofre-
ciendo reflexiones, propuestas e investigaciones elaboradas
para aquellos profesores y periodistas que quieran colaborar en
ese necesario dialogo entre la comunicacion y la educacion,
explotando al maximo las posibilidades educativas de un me-
dio de comunicacién que esta necesariamente llamado a me-
jorar el nivel de vida de los hombres y mujeres del XXI.

d
para Comunicar

LA. Lépez '96
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Presentacion

Televisionen las aulas:
un esperado encuentro

naescuelaque no ensefiaaver latelevisién

es una escuela que no educa. Con esta

escueta pero tajante afirmacion abre Joan
Ferrés su libro Television y Educacion, invitandonos a
descubriry facilitar ese «esperado encuentro» que la «ca-
ja magica» ha de hacer con la educacion, si queremos
realmente que esta ensefianza de fin de siglo contribuya
de manera efectiva en la formacion de ciudadanas y
ciudadanos de una sociedad democratica, y por ello,
como indica Lolo Rico, de buenos telespectadores que
mantienen unarelacién positiva con el medio, esto es, un
uso racional e inteligente del mismo que les lleve a
aprovechar todas las posibilidades formativas y Iddicas
gue la pequefia pantalla ofrece, al tiempo que rechazan
y denuncian todo lo que en ella hay de manipulacion, de
ventade valores artificiales y de ficcién ideol6gicamente
manipulada para confundirse con la realidad.

Como sefiala, Pérez Tornero, en El desafio educa-
tivo de la television, «encender un receptor, apoltronarse
en un sillén frente a la pantalla y consumir el programa
gue accidentalmente captemos, es tan s6lo usar mecani-
camente la television. No es ni conocerla ni utilizarla
racionalmente... Saber usar la television requiere un acto
consciente, no automatico ni reflejo, un acto de voluntad
intencional... necesita partir de una cierta comprension
de su mensaje, de sus estructuras signicas y discursivas...
demanda conocer el funcionamiento del medio y las
posibilidades pragmaticas que ofrece...».

Laadquisicion de esta tan necesaria «<competencia
televisiva» en una sociedad en la que el consumo indis-
criminado de la tele es inversamente proporcional a su
conocimiento y uso consciente, debe ser por ello una de
las principales prioridades de la escuela. En este sentido,
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El mundo
de la tele

«COMUNICAR» dedica el monografico de este nimero a
reflexionar sobre las posibilidades educativas de este apasio-
nante mundo de la tele, ofreciendo diversos enfoques, perspec-
tivas, propuestas y experiencias que ayuden a docentes y
periodistas a encontrar esa necesaria e imprescindible con-
fluencia entre la tele y la escuela.

M. Cerezo nos propone en «La television: del espectador
ingenuo al espectador critico» la superacién de la inconscien-
cia para alcanzar el desciframiento del medio.

Los jovenes son una de las audiencias mas fieles, por ello
J. Pindado en «Adolescentes y television: la pantalla amiga»
hurga en la personalidad juvenil y sus preferencias televisivas.

E. Martinez, desde la 6ptica del periodista, nos presenta
«La telarafia de 625 lineas» para reflexionar sobre televisién y
democracia, el debate sobre contenidos televisivos, para con-
cluir en la necesaria educacién audiovisual.

«Los nifios y la television» es el punto de reflexién de otro
profesional del medio, P. Garcia, que insiste en las posibilida-
des educativas de la tele en el universo infantil y juvenil.

Fandos y Martinez en «Fobias y filias televisuales» de-
mandan la necesaria reflexion para conseguir un telespectador
inteligente y critico.

«La pantalla doméstica, un mundo de reflejos», de J.
Gabelas se centra en la espectacularizacion de la vida cotidia-
na, a través de la cultura de la imagen, el consumo y el ocio.

M. Cebrian en «Los informativos de la televisién y su
tratamiento didactico» realiza una propuesta didactica para la
construccion de la noticia en el aula.

«Televisién y desarrollo. Variables medidoras en la inter-
accion alumno-medio» de N. Garcia ofrece la 6ptica psicol6-
gica en el desarrollo evolutivo en su relacién con el medio.

Casado y Ariza en «Canal Sur y el desarrollo de la tele-
vision educativa andaluza» abren la esperanzadora posibili-
dad de poner en marcha un canal cultural autonémico.

«La television: ficcion o realidad» de C. Echazarreta
ofrece una propuesta didactica de optativa en Educacién
Secundaria. En cambio, S. Pereira nos apunta algunas pautas
para «Educar para un uso critico de la television en Infantil».

Finalmente S. Froufe reflexiona sobre «los usos sociales
de la television: hacia una televisién local», incidiendo en el
papel del medio en la intervencién sociocultural.

A. Lépez '96 para Comunicar
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Derechos del telespectador

Il Parte
Pablo '96 para Comunicar
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Temas

La television: del espectador ingenuo
al espectador critico

Manuel CerezoArriaza

La influencia social que la television tiene en el mundo contemporaneo no ha
tenido aun reflejo en los programas escolares. Los alumnos y alumnas consumen ima-
genes audiovisuales de formaindiscriminada, por ello desde las aulas se debe fomentar
un uso critico y creativo de la television. El autor de este trabajo nos introduce en las
transformaciones que la tel evision esta provocando en la percepcién del mundo en los
jovenes, entre otros | os efectos viol entos, para sugerirnoslanecesidad deintroducir los
medios de comunicacion en las aulas, y especialmente la televisién, a través de una

propuesta integral y planificada.

Ver latelevision se ha convertido en una
delasdiversiones masfrecuentadas por todos
lospublicos. Sumensajeaudiovisual y coloris-
tacaptaconfacilidadlaatenciény el interésde
amplias masas de la poblacion que no encuen-
tran un sustituto mas inmediato, econémicoy
gratificante en otros medios o procedi mientos
paraemplear € tiempo libre. El elevado nime-
rodehorasquelatelevisiénabsorbehallegado
aser unapreocupaci 6n parapadresy educado-
res. A ésta se ha sumado la prevencion sobre
las repercusiones nocivas que, para el equili-
brio psiquico, lasalud, €l estudio u otras ocu-
paciones de mayor interés, comportaria una
permanencia excesivajunto ala pantalla cato-
dica

A losestudiososlespreocupaestabl ecer e
incluso medir lainfluencia que puedatener la
television en el aumento de laviolencia, en la
difusién de habitosy val ores consumistas, en

laculturao enlaéticadelasociedad, especial-
mente delainfanciay laadolescencia. Se sabe
gue los nifios no pueden defenderse con faci-
lidad delos estimul os audiovisual es. L os ado-
lescentesvandesarrollandoundistanciamiento
mayor con el medio, pero son también consu-
midores masivos de programas. Todo este
cumulo de problemas hallevado alos investi-
gadoresy alosteoricosdelosmediosdecomu-
nicacién aplantearse lainfluenciadelatelevi-
sion, laprevenciéndeunuso excesivoonocivo
y lanecesidad de que se desarrolle una legis-
lacion protectora de | os derechos ciudadanos
sobre el medio televisivo.

La liberalizacion de la televisién no ha
redundado en laelevacion delacalidad delos
programas; por €l contrario, ha uniformado y
empobrecido la oferta cultural de los mismos;
préacticas como la contraprogramacion, la sa-
turacion publicitaria, la insercién de progra-



Temas

mas basuras, etc.; se han extendido en un me-
dio del que esperdbamos unaofertamésplural
y digna.

Los profesores no podemos hacer gran
cosa para modificar esta situacion, pero algo
debemos intentar. No esta en nuestras manos
limitar o dirigir la seleccién
de programas de nuestros
alumnos. No obstante pode-

dores particularmente adictos al medio, de tal
manera gque |0 que aparece en television ten-
diera a ser més rea y legitimador que la rea-
lidad misma.

En general, los medios de comunicacién
tienen una gran capacidad para mediar en
nuestravisiéndel mundo, pro-
poniendo hechos, valores y
normas a través de una pre-

mos intentar la formacién de
unos espectadores criticosy
selectivos, detal maneraque
los nifiosy los jévenes sean
menosingenuosantelaspro-
puestas televisivas 'y apren-
danaver latelevision deuna
manera més critica y cons-
ciente.

Pensamos que esto se
puede lograr estudiando las
caracteristicassociol 6gicasy
enunciativas del medio, en
lugar decondenar susmensa-
jes. No creemos que nuestra
funcion educativa esté tanto

La television parece
tener una gran
capacidad para

producir un efecto

de verdad, de verosi-
militud, de autori-
dad sobre sus conte-
nidos. Esta tendencia
podria llegar a su-
plantar la conexion
con la realidad de
algunos espectado-
res, particularmente
adictos al medio.

sentaciénselectivadelosmis-
mos. De entre ellos se tiene
como més influyente a me-
diotelevisivo. No obstante, la
televisionnoesunmediotodo-
poderoso, capaz de cambiar
costumbres y tendencias so-
ciales de unaforma automati-
ca. Su capacidad de impacto
se cifra més en el poder de
absorcién del tiempo libre y
como configuradora de parte
delos horarios de lavida co-
tidiana. En cambio, no es tan
evidente su capacidad para
modificar habitosy actitudes

en la prédica moralizante,
gue trata de crear mala con-
cienciaal espectador detele-
Vision por hacer unainversiontan pococreativa
de su ocio, como en despertar un discerni-
miento y un aprecio de valores técnicos y
estéticos propiosdel universo delaimagen en
movimiento. Para ello deberemos pertre-
charnos de un oportuno y preciso bagaje de
conocimientos sobre el mundo de la imagen,
acercandonos a ella de una manera desprej ui-
ciaday bien fundamentada. A este propdésito
guieren contribuir las siguientes considera-
ciones.

1. Televison y percepcion dd mundo
Latelevision parece tener una gran capa-
cidad para producir un efecto de verdad, de
verosimilitud, de autoridad sobre sus conteni-
dos. Esta tendencia, llevada a sus ultimas
consecuencias, podria llegar a suplantar la
conexion con la realidad de algunos especta-

consagrados en la sociedad.
Su poder estd mas en ser re-
sorteparareforzar tendencias.

Sehainvestigado el poder delatelevision
paracrear estados de opinién. En este sentido
la television no actua sola, sino en combina-
cionconlosdemasmediosy conloslideresde
opinion del mundo politico y financiero. La
television enmascara la realidad informativa
de tal manera que el espectador no distingue
con facilidad la noticia servida por television,
con sus peculiares maneras y procedimientos
enunciativos, de la realidad misma del hecho
contado o visto; ambos fendmenos tienden a
identificarse como una misma cosa. Por otra
parte, se da a la televisién una autoridad tal
sobre las informaciones que proporciona que
se emplean frases del tipo «lo ha dicho la
television», «anunciado en televisidén» como
marchamo de credibilidad. Ante estas percep-
ciones, espreciso desarrollar filtroscriticosen
€l publico espectador.
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SefalaVilches (1993) quelosefectosdela
informacion televisiva sobre la vision de la
propiasoci edad han sido destacados por estu-
dios como los de Manzolati, quien hallegado
alaconclusién de que latelevision cultivaen
la audiencia la presuncion de culpabilidad
mas que ladeinocenciasobre un sospechoso,
y lacreencia de que los derechos legales pro-
tegen mas alos cul pables que alosinocentes.
En general, lavision del mundo que ofrece la
televisidn es degradante y pesimista, por su
insistenciaen lasmalasnoticiasy en el espec-
taculo de la violencia

En latelevision se daun refuerzo de este-
reotipossexistasy racistas, sobretodolosque
provienen del cine norteamericano y de algu-
nas series. Los espectadores mas sensibles a
estetipodeestereotipos, por el escasodesarro-
Ilo de su capacidad critica, son los nifios. El
cultivodeestereotipossexua-
lesy socialesseproducesobre
todo en los espots publicita-
rios, y ello no parece descabe-

medio a si mismo, el predominio de un tipo de
programa contenedor cuya funcién principal
es el entretenimiento. Todos estos elementos
contribuyen a desarrollar un espectador dis-
traido, que busca la fruicién, la evasién y la
gratificacién de sus pulsiones escopicas en el
hogar.

2. Los efectos de la violencia televisiva

Desdelosorigenesdelatelevision, y sobre
todo en los Estados Unidos, ha preocupado y
sigue preocupando lainfluencia de la violen-
cia que aparece en latelevision, como noticia
ocomoficcidn, enlosespectadores. Secomenzé
estudiando esta influencia en los nifios ex-
puestos alaviolenciatelevisivay asi se com-
probo queaéstoslesaterrorizalapresentacion
realista de la violencia, pero menos su apari-
cion imaginaria.

Un experimento de tipo
conductistatrat6 dedemostrar
laincitacién ala violencia fo-
mentada por la television.

llado si tenemos en cuenta
gue un nifio medio habravis-
toalosdiez afiosunos200.000
anuncios publicitarios.

El discursotelevisivo ha-
bria que estudiarlo como un
texto, desdeconceptosdetipo
semiotico o pragmatico. En el
texto televisivo convergen
mensaj esdediversoscodigos,
enél existenreglasdiscursivas
propiasy tipologiastextuales
caracteristicas. El discurso
televisivo hace una continua
apelacional espectador, aque
mantengasu atencion, y para
elloselemirao selediceque
estdacompariado por los pre-

Tenemos que encon-
trar los procedimien-
tos para que nues-
tros alumnos supe-
ren ese estado de
atonia contem-
plativa y lleguen a
una interpretacion
del espectaculo
televisivo como feno-
meno social e ideol6-
gico, que aprecien su
funcionamiento y
sepan descifrar sus
claves discursivas.

Bandura y Berkowitz mostra-
ron a un grupo de nifios una
peliculaproyectadapor televi-
sién en la que se veia a un
adulto gol peando unamurfieca
depléstico. Luego sedejabaa
losnifiosjugar enunescenario
y se observaba su comporta-
miento. Los nifios que habian
visto la pelicula se comporta-
ban de una manera més agre-
siva que aguéllos que no la
habian visto.
Otrasinvestigacionespos-
teriores vinieron a demostrar
queenlosnifiostienelugar un
proceso deimitaci 6n de mode-
losviolentos percibidosen te-

sentadores. De esta manera,
latelevision tiende a adoptar
€l modelo de una conversacion que se repre-
senta o que se ofrece al espectador para im-
plicarlo en un mundo imaginario. Se refuerza
el medio como espectéculo, la referencia del

levisién. Con los jovenes la
respuestano estanevidente, la
influenciadelaviolenciaes mayor en aquéllos
gue ya viven en un ambiente violento, los
cual es sel eccionan con mésfrecuenciaprogra-
mas violentos.
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Unamenor influencia de laviolenciao de
cualquier otro patron de comportamiento en
los espectadores se produce por el hecho de
gue la television actual, con su multiplicidad
de opciones parecidas, tiende a conformar un
espectador distraido, que ademas de ver la
television de una forma accidental realiza
otras actividades. En este sentido, muchas
veces se utiliza la television como medio de
compafia, a igual que laradio, mas que como
tema de atencion permanente. Se trata de una
forma natural con la que nuestra mente nos
defiende del carécter avasallador e hipnético
del medio.

3. La television que ven los jévenes

Cadaculturadeedad sel eccionaunasfran-
jas horarias, un género de programas y se
reconoce en un tipo u otro de cadenas. Una
encuesta realizada por Andrés Osoro en un
centro de Ensefianza Secundaria® arroja los
siguientesresultados:

* Losaumnos dedican unamediade 3y 4
horas diarias a ver latelevision, en unafranja
horariaquevadelas18alas21 6 22 horas; los
fines de semana aumenta el tiempo de exposi-
cion en unao dos horas mas.

* El 75% ve preferentemente concursos o
peliculas. Piensan que los concursos entretie-
nen, divierten y hacen ganar dinero.

* Los programas que menos les interesan
son losinformativos, los debates o coloquios,
aunque ven habitualmente telediarios.

* Lacadenamas solicitadaes Tele 5, pre-
ferida por € 50%.

* Entre las finalidades de la television
sefidan lainformacion, el entretenimientoy la
educacion.

* Creen mayoritariamente que es el medio
gue mejor informa.

* El 50% aprecia la posibilidad de que se
manipule la informacion y piensan que los
aspectos que mas se prestan alamanipulacién
son las imagenes pregrabadas.

Sehaobservado quecuanto masavanzala
vida del nifio éste ve més television, hasta
Ilegar alas edades de 13 a 16 afios, en las que

ve tanto tiempo o mas latelevision que horas
pasaen el colegio. S6lo el suefio, como activi-
dad cotidiana, supera en duracién las horas
dedicadas a la television.

Esta media estadistica hay que matizarla
con casos especiales. El espectador modelo
adicto alatelevision tiene entre 11 y 13 afios,
notiene un gran nivel intelectual y procedede
un medio social pobre. Hay también un perfil
social enlosreceptoresjuveniles. Losnifiosde
clase media prefieren los programas realistas.
Los de clase obrera, en cambio, gustan de
programas de entretenimiento o de fantasia.
La diferenciacion sexua se manifiesta tam-
bién en las preferencias de unos programas u
otros; las nifias prefieren programas musica-
les, los varones programas de aventuras o de
accion. Se hacomprobado quelos jovenes de
mayor capacidad intelectual ven menos la
television y con un criterio més selectivo, a
tiempo que leen prensa o recurren a otros
medios. Conforme avanzala edad de los ado-
lescentes, éstos encuentran mas insati sfacto-
rios los programas de television. En los Ulti-
mos afios de Bachillerato, latelevision vaper-
diendo prestigio entre los estudiantes.

Para Vilches, la television tiene, no obs-
tante, efectos limitados, tanto en su faceta
positiva como negativa; por ello seimpone la
prudencia en los investigadores del medio.
Desde una posicion moderadamente optimis-
ta, latelevision proporcionaalos nifios diver-
sos aspectos del mundo conlosque notienen
un contacto directo, aunque no es capaz de
sustituir la experiencia directa del mundo.

Desde unavisién més pesimista, latelevi-
sién fomenta estereotipos, actitudes, valores
no siempre deseabl es, pero en esta reproduc-
cion cultural juega un papel decisivo € am-
biente en el que la television es recibida, €l
contexto sociocultural del nifio. La publicidad
esuno delosfactores que mas poderosamente
influyen enlosnifiosy jovenes, sin que éstos
tengan instrumentos para contrarrestar su ac-
cion. Los nifios son incapaces de desenredar
de una manera racional la complejidad emo-
cional de los mensgjes publicitarios. La publi-
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cidadtelevisivainsisteenalimentospoco equi-
librados, fomentando hébitos nutritivos insa-
nos; por ejemplo fomenta el consumo de azu-
cares, etc. Endefinitiva, lapublicidadtelevisiva
crea necesidades en los jévenes, difunde mi-
tos, visiones del mundo, etc.

4, Educacién y television

Para Eco? |a escuel a debe aprender a pro-
porcionar nuevas instrucciones sobre como
reaccionar ante los medios de masas. Hay que
revisar todo lo que se dijo en los afios sesenta
y setenta. Entonces todos éramos victimas de
un modelo de los mass media que recalcaba
aquello de las relaciones de poder. Bastaba
ensefiar alosdestinatariosa «leer» losmensa-
jes, acriticarlos, como recomendaba |a Escue-
lade Frankfort, parapoder llegar asi alaerade
lalibertad intelectual, del co-
nocimiento critico.

Pero los media se han

Eco®apuntaquéesloqueel publicoespera
de la television en los programas informati-
VOsS:

* Que digala verdad.

» Que la diga segun unos criterios de

importancia y proporcion.

* Que separe informacién de los comenta-

rios.

Es curioso saber como el control parla-
mentario de la television plblica se centra
Unicamente en laparcialidad delos programas
informativos; los de ficcion, a pesar de su
cargaideol 6gica evidente, no son atendidos.

Lapresencia de las cAmaras de television
influye en el propio acontecimiento. Por lo
tanto latelevision no selimitaaretransmitir la
realidad tal como es, sino que contribuyeaque
sea de esa manera. La pantalla de televisién
tiende cada vez méas a suplir a la realidad, a
presentarla como la realidad
misma, a que prescindamos

multiplicado en la actualidad,
los mensajes nos |legan por
canales multimediales, algu-
nos de ellos actlian como me-
dia demedia. El poder quelos
sostiene esinaprensibley no
sesabededdndevieneel pro-
yecto de dominacion. Parece
ser que sigue existiendo un
proyecto, peroyano esinten-
cional y, por tanto, no se pue-
decriticar atravésdel modelo
tradicional de intereses ma-
nipuladores.

Sostiene Eco que latele-
vision haevolucionado; lalla-
mada «neotelevision» cada

La generacion de
jévenes que se han
educado en un mun-
do poblado de arte-
factos electrénicos
se siente atraida por
el descubrimiento
mas que por la
instruccion. Por ello,
el Sistema educativo
actual esta obsoleto,
incluida la funcion
tradicional del
profesor.

del mundo exterior. Este efec-
toepistémicodeberaser objeto
de estudio en las aulas a la
hora de abordar |as caracteris-
ticas del discurso televisivo.
Ademés, €l uso de la pantalla
pararepresentar a mundo por
medio del teletexto, los video-
juegos, el videoclub, los mag-
netoscopioscaseros, lasvideo-
conferencias, contribuyen a
reforzar este efecto de suplen-
cia

Las modalidades de la
enunciacion televisiva y la
apariciéndel sujetoenunciador
serén aspectos dignos de ob-

vez habla menos del mundo
exterior como hacia o fingia hacerlo la «paleo-
television». Ahora habla de si mismay sobre
tododel contacto queestaestableciendoy que
se quiere permanente entre el medio y el
espectador, al que trata de retener diciéndole:
«Estoy aqui, soy yoy yo soy tU». La maxima
maravilla que ofrece es la de poder comunicar
por teléfono con el presentador.

servar y de analizar en las au-
las, para conocer los efectos
apelativos del medio. En television quien ha-
bla mirando a la cdmara se representa a si
mismo, mientras que quien lo hace sin mirar
alacamaraestarepresentando aotro. Cuando
el presentador mira a la cdmara se le esta
diciendo al publico: «no soy un personaje de
fantasia, estoy deverasaqui y teestoy hablan-
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do». Secumplen asi lafuncion conativa, fética
y expresiva, predominantes en el medio. Pero
cuando se producen programas en l0s que se
mezcla de modo indisoluble informacién y
ficcion y donde no importa que el publico
pueda distinguir entre noticias verdaderas e
invenciones ficticias, la separacion no esta
clara. Tales programas ponen en acto simula-
cros de enunciacion, como cuando se mues-
tran en pantalla las cdmaras que estén filman-
do lo que sucede, se trata entonces de una
mencion metacomunicativa del propio medio.

La television se ha mostrado como un
poderoso instrumento de educacion no formal
gue proporciona numerosas experiencias
vicarias. Losnifiosaprenden hoy conjuguetes
didacticosy el juego se consideraunacatego-
ria pedagdgica respetable. Mientras tanto las
aulas escolares apenas han incorporado las
nuevas tecnologias de lainformacién y de la
comunicaciony losprofesorestenemosmucho
gue aprender sobre su funcionamiento y ex-
plotacién didéctica. Lageneracion dejovenes
gue se ha educado en un mundo poblado de
artefactos el ectronicos se siente atraida por el
descubrimiento més que por la instruccién.
Por ello, el Sistemaeducativo actual estéaobso-
leto, incluidala funcién tradicional del profe-
sor. Los ordenadores han aliviado al cerebro
humano de |atarea de almacenar informacion.
Y aloimportanteno esposeer datos, sino saber
utilizarlos con un fin. La «aldea global» es
también un «aulasin muros» que tenemos que
integrar en las «aulas amuralladas» en las que
transcurre nuestro quehacer docente.

Sin embargo, los medios tecnol 6gicos,
como contrapartida -singularmente |a televi-
sién- fomentan lapasividad del queseentrega
aellos. El espectador fluctlia entre una tenue
vigilancia y la participacion. Tenemos que
encontrar los procedimientos para que nues-
tros alumnos superen ese estado de atonia
contemplativa y lleguen a una interpretacién
del espectécul o televisivo como fendmeno so-
cia e ideol6gico, que aprecien su funciona-
mientoy sepandescifrar susclavesdiscursivas.

5. Conclusiones

Los profesores tenemos que aprender a
usar el medio televisivo en el aula, junto con
otros recursos audiovisuales, de tal manera
gue la clase no se convierta en una nueva
ocasion para ver latelevision o pasar horas
enteras presenciando documentales, peliculas
0 determinados programas. No se trata de
hacer un uso extensivo del medio, sino un
empleo intensivo, organizado, en el que éste
sea una ocasion para el comentario critico,
para € debate, para €l andlisis de multiples
realidades y discursos, sin que por ello la
television suplante la actividad docente. La
presentacion previa de unos fragmentos bien
seleccionados y la inclusion de una serie de
actividades sobre lo visto, desde fichas de
observaciénaactividadesdetrabajo engrupo,
redaccion de escritos, didlogos, etc., permitird
hacer un uso adecuado de latelevision.

Por otra parte, la vertiente creadora se
mostrard tan Util, desde un punto de vista
didéctico, como incentivadora de actividades
de grupo, redaccion de guiones literarios y
técnicos, conocimiento del medio desde el
punto de vista de la realizacion, etc. Nada
puede suplir la experiencia de hacer un uso
activoy creativo de los medios audiovisual es.
Por eso, proponemos la realizacion de cortos,
reportgjes, anuncios, etc., mediante la utiliza-
cion activade lavideocamaray de lamesade
montgje.

La television puede ser un importante
apoyo para el estudio de laliteraturay delas
relacionesentreciney literatura. El estudio de
latranscodificaci dn de mensajesconnotativos
permitird desarrollar un nuevo interés hacia el
hecho literario y unanuevaformade entender
lasrelacionesentrecddigoverbal y codigosde
laimagen. Como reconoce Cebrién (1992), los
profesoresdeberiamoshacer comprender alos
consumidores que los mensaj es de los medios
son una construccion mas, entre otras posi-
bles, de la realidad. Para €ello tendremos que
disefiar programas de ensefianza que persigan
educar personasautonomasy criti cas, «especta-
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dores criticos», de los mensajes mediados.
En la actualidad tal vez ya no haga falta
convencer a nadie de la necesidad de una
formacion criticay discursiva del telespecta-
dor. No obstante, antes de crear modelos de
intervencién didécticos o programas especifi-
cos de actuacion, los profesores necesitamos
conocer las distintas dimensiones comunica-
tivas, psicoldgicas, socioldgicas, discursivas,
etc., enlasqueoperanlosmediosaudiovisuales
y quesemanifiestanenlasexperienciasvicarias
delosindividuos con latelevision.

Manud Cerezo Arriaza es asesor del
CEP de Granada.
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Adolescentes y television:
la pantalla «amiga»

JulianPindado

En estetrabajo se pone de manifiesto como | os adol escentes constituyen un grupo
sociol6gico con una compleja estructura en su personalidad, sin ser posible entender su
relacion con la television sin contar con esta dimensién psiquica. Al analizar esta re-
lacion, seobservalasingularidad deestaetapa, concar acteristicaspropias, constituyendo
los contenidos de la television un valioso material para que los jOvenes interactien,
reelaborando de esta forma | os aspectos mas complejos de su propia identidad.

1. La personalidad adolescente

Conlaetapaadolescente culminael perio-
dodedesarrolloy evoluciéndelainteligencia,
seglnlosplanteamientosdelapsicologiaevo-
lutiva. Eslaetapa de las |lamadasoperaciones
formales, por 1o que el joven dispone de las
estructuras| 6gi caspreci sasparaentender cual -
quier teoriao concepto por abstracto que sea.
Paralelamente se va a producir una madura-
cion afectiva con importantes cambios en su
existenciasocial. Algunosautorescreenquela
adolescencia es un periodo critico, a ser una
etapapuente, detransicién hacialaedad adul-
ta. Conceptos como egocentrismo, necesidad
de autoafirmacion, experimentacion, salida a
mundo, y sustitucion parcial delos padres por
sus pares (la pandilla) serian rasgos caracte-
risticos de los mismos. La Tabla 1 resume los
aspectoscognitivo, afectivoy social, alavista
de las actual es concepciones de la psicologia
evolutivay la psicologia social.

La socializacién, proceso por el que el

individuo se integra en el contexto social, es
un elemento también fundamental en esta
etapa. En lainteraccién entre el yo y la socie-
dad sedaunamutuainterdependencia, puesel
individuo asimila informacion del exterior
pero participa, al tiempo, de su entorno. Se
produce, en suma, una reciprocidad que se
expresa en la capacidad de responder a los
estimulos sociales que le circundan.

En muchos aspectos el deseo de hacer oir
su propiavoz, de afirmacion de su posicion, de
sentido criticoy participativo, se corresponde
poco con lo que actual mente le ofrece el Siste-
ma educativo. La idea de «preguntarles a
ellos» o0 del «tienen cosas que decir», ha pro-
ducido importantes discusiones en el seno de
la comunidad escolar. ElI curriculumy los
reglamentos escolares no permiten hacer mi-
lagros. Laautonomia y afirmacién desuiden-
tidad son constantesqueprecisan ser expresa-
das (Aguaded, 1993). Aungue a veces ho
resultaféacil, de ahi que sean aspectos comple-
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jos de su personalidad. Puesto que se dan
grandes conflictos que dejan sin resolver mu-
chas de las contradicciones que encierran los
roles interiorizados. Chicos que establecen
con lamadre una

gio, peronotanto como debiera. Y notanto por
ellos como por el alegjamiento de laescuela de
sus posiciones e intereses vitales. El resto
apenas se mantiene, como lo prueba una en-

cuesta con ado-

cercania afectiva
mayor que con €l
padre, pero en
cambio son «ma-
chistas», puestie-
nen el modelo de
éste como refe-
rente, dejandover
la contradiccion
gueencierraque-
rer y, a tiempo,
no querer pare-
cerse a él. Lalu-
cha interna es
evidente. Labus-
guedadeun cier-
to equilibrio en-
tre lo individua
y lo socid, entre
su identidad y el
entorno, dacomo
resultadouncom-
plejo proceso de «negociacionx.

Pues bien, el mismo gemplo de «tira'y
afloja» se ha puesto de relieve en la relacién
guelosadol escentesestablecen conlosmode-
los de losmedia, en lablsquedade su propia
identidad. A travésde dicharelacion se puede
ver de qué modo los chicosy las chicas hacen
uso del material de la television para afirmar
su identidad, ya sea masculina o femenina,
estableciendo conflictivasy ambiguasrelacio-
nes con ella en la creacion de significados a
partir delalecturadelosmismos (Buckingham,
1993, 18). Los mecanismos afectivos, tan im-
portantes en este periodo, sus miedos e inde-
cisiones, deberian verse arropados, facilita-
dos, por lasdistintasinstituci ones; cosagueno
ocurre. Si exceptuamos a lafamilia, pese ano
ser facil su relacion con ella a esta edad, €l
resto deja mucho que desear. Después de la
familia, la educacion mantiene algo de presti-

LO COGNITIVO

« Abstracciony pensamientoformal
« Construcciondeteoriasy conceptosabstractos
« Elaboracion dehipétesis
« Sentidocritico

LO AFECTIVO

 Relacionesdeintimidad
« Emocionalidad compleja
» Cambiospsi co-af ectivosfundamentales
* Crisisdeidentidad
* Egocentrismo

LOSOCIAL

* Salidaal mundo

» Oposicidnalospadres
« Importanciaesencial delapandillay losamigos
* Experimentacionderoles
»Necesidaddeterritorio

Tabla 1. Caracteristicasdela personalidad adol escente

| escentesespario-
les, del afio 1993,
realizada por un
equipo encabeza-
dopor CalvoBue-
zas: la descon-
fianza de la poli-
ticaabarcaamas
del 50%, € cua
no votaria a nin-
gun partido. Y
més del 44% no
cree en ninguna
institucion, desde
la Iglesia d Par-
lamento; los Uni-
COS que parecen
gozar de cierta
simpatia son los
liderespacifistas.
Lo demuestra el
gueentrelos per-
sonajes més admirados, los cinco primeros
puestoslosocupanlaMadreTeresadeCal cuta
-que habia sido reciente premio de la Paz-,
Gandhi, Cervantes, Luther King y € Rey de
Espafia. Sin embargo en el dmbito privado,
son permisivosy tolerantes. De maneraqueno
es de extrafiar que €l titular de un periddico
anteesteestudiofuerael de«L osadolescentes
espariol es son escépticosen lo publicoy libe-
rales en lo privado»; una frase-resumen muy
acertada.

2. Relacion de los adolescentes con la televi-
sion

En este estudio hay otrosresultadosinte-
resantes. Segun afirman los autores del mis-
mo, se produce entre |os jOvenes de esta edad
una especi e de zapping ético: cogenloqueles
interesa de las instituciones clésicas, como la
familia, «y lo que no, o buscan en sus amigos
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y enlosmediosde comunicacion». Si observa-
mos |os personajes-simbolo elegidos, vemos
gue cuatro de ellos eran en el momento de
realizarse esta encuesta -y algunos lo son-
persongjes rel evantes de las pantallas de tele-
visién; y el quinto, Cervantes, esestudiado en
el Bachillerato, por lo que resulta légico que
seamuy conocido. Y esqueesevidentequela
television juega un papel fundamental en la
socializacion, tanto en laadquisicion de infor-
macion como en la adopcion de modelos de
comportamiento. De este modo, no resulta
extrafio queloschicosdehoy conozcan mésde
geografia e historia americanas que de sus
homdlogas espafiolas. Saben
mucho mésdelahistoriaame-
ricana del siglo pasado, de la
Il Guerra Mundia o de Viet-
nam, que de nuestra Guerra
Civil o delahistoriaespafiola,
tanto del siglo anterior como
de la mas reciente, porque,
entre otras cosas, losinforma-
tivos no estan entre sus pro-
gramas favoritos.

¢Coémo se relacionan los
adolescentes con la televi-
sion?, ¢qué papel juegaen su
vida? Las respuestas a estas
preguntas no se pueden dar
desde la simple vision de los
efectos que produce o el nu-
mero de horas que ven. Se
pensabaqueobteniendo datos
del consumo televisivo, del
tiempo de exposicion alapan-
talla (es significativa la pala-
braexposicion, porquesecom-
para ver television con expo-
nerse a los efectos del sol, por ggemplo), era
suficiente. Después se vio la necesidad de
dirigirse hacia el concepto de uso, que denota
unaactitud més activay personal. Sin embar-
go, seguian pendientes |os interrogantes arri-
ba mencionadas. O estos otros. ¢qué placer
encuentran las audiencias en general, y los
jovenes en particular, en el uso de la televi-

Es evidente que la
television juega un
papel fundamental
en la socializacion,
tanto en la adquisi-
cién de informacién

como en la adop-
cion de modelos de

comportamiento.

De este modo, no
resulta extrano que

los chicos de hoy

conozcan mas de
geografia e historia
americanas que de
sus homdlogas
espariolas.
|

sion?, o ¢quéinfluenciaejercesobresusvidas?
Lo que conduce areflexionar sobre larelacion
entre ésta y los adolescentes sin prejuicios,
donde cualquier dato, cuantitativo o cualitati-
VO, es importante. Ver television es la activi-
dad més frecuente, después de dormir y per-
manecer en el centro escolar, delosadol escen-
tes. El volumen de uso de medios de comuni-
cacion entrelosjovenes haaumentado fuerte-
mente. No es comparable la cantidad de con-
sumo televisivo del adolescente actual con el
de hace solo una década. Entre otras cosas
porque tampoco lo esla ofertatelevisiva, infi-
nitamente mas ata. En la citada encuesta de
Calvo Buezas y sus colegas
hay algunos datos de interés
sobre el consumo televisivo.
Enellosseobservaquesonlos
adolescentesdel asciudadesy
delasclasesbgjaslosque por
término medio pasan mas
tiempo ante e televisor. No
cabedudade queel tiempode
dedicacionesimportante, pese
aque con la edad, disminuye
algo, especialmente a partir
de los 16/17 afios. De cual-
quier modo, parecequelacan-
tidad detiempo superalos 200
minutosdiarios, entorno alas
tres horas y media. Pese a
tratarse de una encuesta que
no tenia como Unico objetivo
conocer loshébitosde consu-
mo televisivo, a grandes ras-
gos coincide con las conclu-
sionesdeotrosdatos publica-
dospor otrosorganismos (por
ejemplo: Fundesco). Tenden-
cias que se pueden tomar en un sentido orien-
tativo, teniendo siempre presente que descri-
bir o constatar algo no es explicarlo. Diversos
estudios ef ectuados en otros paises, especial -
mente americanos, establecen ciertas correla-
ciones entre ver television y otra serie de
variables. De algin modo confirman las con-
clusiones de los datos esparfioles (Tabla 2).
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El rendimiento escolar, las buenas rela-
cionesfamiliareso el estatus socioecondémico
parecen favorecer una disminucion de la ac-
tividad de ver television. Pero los datos men-
cionados en estos

dad usando el material que los media les pro-
porcionan. Buckingam (1994) propone un «giro
copernicano» enlasinvestigaciones sobre me-
dios de comunicacién y jévenes: que en lugar
de ver aquéllos como

estudioshay quete-
ner presente que se
refierensdloalava
riable cantidad de
consumotelevisivo,
por lo que han de
ser tomados con
cierta prevencion.
Nada nos dicen so-
bre otras muchas
variables: calidad
(tipos de progra-
mas), comprension,
atencion, persona-
lidad, valores, etc.
De cualquier modo,
una cuestion clave
es si este aumento
ha tenido una influencia pasivizadora en
nifiosy jovenes. Laopiniondelainvestigado-
raVon Feilitzen (1991) es justamente la con-
traria: seestaproduciendo en ellos unahiper-
actividad, una hiperestimulacion, unos de-
seos de experimentar continuamente sensa-
cionesnuevas, quelo que hacefaltapropiciar
esun aumento delapasividad y larelgjacion.
En una sociedad de multimedia y multiocio,
deritmo publicitario y de video-clips, afirma,
puede que «los &rboles no nos dejen ver €l
bosgue». Y que la aparente pasividad al ver
televisién sea solo un espejismo.
Otroaspecto quepuedepreocupar esel de
la influencia sobre la creatividad y la imagi-
nacion. Cuestion ésta sobre laque lasinves-
tigaciones més serias se muestran en des-
acuerdo (Greenfield, 1985; Krasny-Brown,
1990; Buckingham, 1993). Cuando se ve
televisidnseretienen sobretodolosgestos, las
acciones, los movimientos, mientras que des-
pués de escuchar se retiene sobre todo €l
didlogo. Son esferas distintas. Y los nifios y
jovenes han dado muestras de gran creativi-

* Bajonivel econémico
*Bajascalificaciones

» Cantidad deaparatos

* Altonivel econémico

 Familiaspequefias

Correlacion positiva

»Mediacionparental desenfocada
*Vertelevisionhastatarde

*Relacionfriapadres-hijos
Correlacionnegativa

« Calificacionesescol aresaltas
* Mediaciénparental restrictiva
* Nivel educativodelospadres
« Relacion calidapadres-hijos

Tabla2. Correlacionesentrecantidadtelevision
yotrasvariables

caucedevalorescon-
servadoresdelaideo-
logiadominante, sean
vistos como fuente
simbdlicade uso para
crear sentido a partir
deellos, puesofrecen
un material amplio
para la experimenta-
cion, con identidades
sociales alternativas,
por lo que no deben
ser vistos solo como
modos de fantasia y
evasion.

En resumen, se
puededecir queacon-
secuencia de la gran
demanda y la gran tension, tanto cognitiva
como emocional, que padecen los adolescen-
tes, latelevisiony losmediosen general sonun
recurso de gran importancia para encauzar
esas exigencias. La comunicacion es muy im-
portante para los jovenes. Y si a ello unimos
las oportunidades de acceso que tienen a los
medios, esincuestionable el valor quetiene en
sus vidas. Las relaciones del joven con la
television tienen lugar en el marco de las rela-
ciones sociales, en una cadena de espacios
socio-ecol 6gicos interrelacionados: se ve en
casa, solo o con la familia, con amigos, en la
escuela, pero también se habla de ella, sirvien-
do de base relacional o pretexto comunicativo
personal.

3. Los contenidos preferidos

¢Cudles son los contenidos preferidos por
|osadol escentes?Diversosestudioshan confir-
mado que los adolescentes constituyen una
audiencia en si (Rosengren y Windhal, 1989;
Buckingham, 1993; Von Feilitzen, 1991); y
entre ellos existiria un amplio marco de prefe-
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renciasy gustos, con diferenciasintragrupal es
debidas a factores como el sexo -quiza el més
sefialado-, la posicidn social, factores cultura-
les y de conocimiento, valores ideol 6gicos u
otros. Enlineasgeneralespre-
fieren, en primer lugar la fic-
cion, despuéslosanunciosy,
por ultimo, los hechos. La
television destaca por su ca-
récter narrativo, contar his-
torias, y por ser un gran vehi-
culo para transmitir sensa-
ciones 'y emociones (Ferrés,
1995), y esto es, ademas, 1o
gue mésenganchaalosjéve-
nes, por 1o que en cuestion de
tipos de programas, losrel ati-
vos ainformacion, reportajes
y documentales, son los me-
nos atractivos para ellos. Un
dato importante, porque los
diferenciadelosadultosy los
profesores: 10 que éstos qui-
sieran que vierany lo que en
verdad ven son dos cosas distintas.
Laficcion se puede clasificar: @) segun su
formato (peliculasy series), y b) por suconte-
nido (dramas, comedias y combinaciones de
ellas). A su vez, dentro de las peliculas se
distingue entre losfilmes propiamente dichos
(cine) y los telefilmes (peliculas para televi-
sién). Y en las series entre series como tal y
seriales (Fiske, 1987, 215). La serie es un
conjunto sucesivo de capitul oscon elementos
comunes, constantes, como | 0s protagonistas
olosescenarios, pero con historiasdiferentes.
Los seriales, en cambio, poseen una mayor
continuidad, pues se trata de una historia
narrada por capitulos, secuenciados entre si
(las telenovelas son seriales). En cuanto alos
contenidos, €l drama pone en evidencia los
temas clésicos de héroe/heroina, etc. Sin em-
bargo, loshay de muy distintotipo: aventuras,
western, terror, ciencia ficcion, policiacas,
suspense, bélicas. Dejando a margen losdra-
mas de tipo psicoldgico o de suspense (Mas
realistas y «femeninos» en su audiencia), en

Los chicos y las
chicas hacen uso del
material de la tele-
vision para afirmar
su identidad, ya sea
masculina o femeni-

na, estableciendo
conflictivas y ambi-
guas relaciones con
ella en la creacion
de significados a
partir de la lectura
de los mismos.

general la accién es un género masculino,
caracterizado por ser ésta omnipresente, por
sumenor didlogo y porque su violenciatiende
a ser fisica, y casi siempre fuera del entorno
doméstico. Parareferirsealas
comediasentel evisiénsesue-
le hablar de soap opera o sit-
coms (comedias de situacion,
a estilodeFarmaciadeguar-
dia). Sus caracteristicas son:
historias basadas en relacio-
nes personales y familiares,
desvelamiento de las intimi-
dades delos personajes, mul-
tiples historias, importancia
fundamental de los didogos,
especulacion sobre el desa-
rrollo argumental futuro, es-
cenarios comunes, conflic-
tividad domésticay violencia
mas psicoldgica que fisica
(Buckingham, 1987).

Segun los resultados de
diversasentrevistaspersona-
les con chicos y chicas de 14 a 17 afios de
Malagay Madrid, en los primeros meses del
afo en curso, sus diez programas preferidos
son: Farmacia de guardia, Padres forzosos,
Cosas de casa, Hermanos de leche, Quién da
la vez, Canguros, Salvados por la campana,
Los Smpsons, Pepa y Pepe y peliculas en
general (de accion, los chicos, y romanticas,
las chicas). Los datos son bastantes el ocuen-
tes; confirman laideade que, asi como en cine
todaviasiguen inclinados hacialos productos
norteamericanos (salvo excepciones), no ocu-
rre lo mismo con las series; son las espanol as
las més vistas, preferencias que son también
compartidas por la audiencia adulta en gene-
ral, confirmando una tendencia comdn en
Europa: que las series y seriales autéctonas
son preferidas alas americanas (Vilches, 1991,
Richeri, 1994). Cabe preguntarse por qué no
haocurrido con el cinelo que con lasseries. Y
las respuestas son varias, pero en general se
atribuye el problema a la carencia de una
industria cinematogréfica europea solida



Comunicar 6, 1996

(Richeri, 1994). Por otro lado, no es facil
modificar los gustos de la audiencia. Y la
juvenil hacrecido en unaatmosferatelevisiva
americana. Por €ello ciertas series de ese pais
siguen siendo muy vistas.

Si se toma una serie como Farmacia de
guardia se ve que los protagonistas son una
familia -en otras series son un grupo de ami-
gos- alaque le ocurre distintos eventos con
distintas personas en un mismo escenario. Es
fundamental e tono de desparpajo, humor e
ironia en el trato de los problemas, no exento
deaportacionesimaginativas. Perolosautores
han sabido tener en cuenta algo esencial: que
para atraer a los jovenes hay que «hacerles
salir» en lapantalla, que sean

dealginmodo protagonistas. m——————

Como todo buen producto,

pandilla de amigos, en €l otro. No se puede
olvidar quealosjoveneslesgustaver tratados
sus problemas e intereses en la pantalla. No
hay dudade que Salvados por la campanano
seria tan vista por ellos si los protagonistas
fueran un grupo de adultos.

De estas entrevistas con adol escentes se
desprendeungraninterés,independientemente
del sexo, por temas de miedo, terror, suspense
y similares. Coincide con los resultados de
investigacionesefectuadas por autoresalema-
nes como Aufenanger (1990) o Bachmair y
Charlton (1990). Es un tipo de cine que posee
un gran magnetismo paraellos; es posible que
seadebido alas propias caracteristicas de los
adolescentes. Susdificultades
y contradi ccionesinternaspue-
den encontrar un cauce de ex-

esté pensado para dirigirse a
publicos amplios, porgue la
audiencia es el verdadero

leivmotiv de las cadenas. No

es de extrafiar su éxito con
estos ingredientes, siempre,

claroes, quesetengael «coci-
nero» apropiado, como tam-

bién esel caso. TOmeseahora
una serie americana como

Salvados por lacampana, en
ella se aprecia que os prota-
gonistas son una grupo de
chicosquepasanpordiversos
apuros y complicaciones -€l
conflicto no puedefaltar- que
terminan por resolverse, pues
e final felizespreferido aes-
taedad (algo que los produc-
tores deben tener en cuenta).

El género de Infor-
macion no esta
entre los contenidos
preferidos por los
adolescentes. Sin
embargo, cuando
entre los temas
tratados por ellos se
hallan cuestiones y
problemas de su
interés, tienen aco-
gida. No se puede
olvidar que a los
jévenes les gusta ver
tratados sus proble-
mas e intereses en la
pantalla.

presiény resolucion, de modo
proyectivo, enestetipodecon-
tenidos. Dentrodel génerodra-
méticosondelasqueponenen
juego unamayor cargade sus-
pense emocional.

Por lo querespectaaotros
tipos de programas, aparecen
citadosenlugarespreferentes,
aungue no estén entrelosdiez
primeros, CifrasyletrasyLin-
go. Ambosprogramaslesgus-
tan bastante. Se puede obser-
var gue su emision coincide
con informativos nacionales
de gran audiencia. Ellos pre-
fieren, en cambio, ver estos
programas antes que las noti-
cias. Como género, los con-
cursosno sonmuy seguidos, a

Lasfasesdelatramaargumen-  m—

tal coinciden con las de cual-

quier relato, sea del contenido que sea. Ten-
sién que vaaumentando, conflicto, dificultad,
mas 0 menos complicada, y desenlace con
final sabido. Si secomparan ambasseriesseve
gue la variacion esencial, aparte de ser una
espariolay otraamericana, esquelos protago-
nistas son una familia, en un caso, y una

menoslosqueconsideranadul -
tos. El tipo de concurso como
La ruleta de la fortuna o Cémo lo veis, por
citar algunos, no son para ellos de interés.
Puede [lamar la atencion que Cifrasy letras o
Lingo, les guste, ya que en cierto modo ni €l
formato esdelos mésdivertidos, ni esungran
show televisivoy suscontenidos masparecen
unaprolongaciéndelaactividadescolar. Apar-
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te de que en ambos los protagonistas son
jovenes, con o que autométicamente se sitdian
en una relacion méas cercana a ellos, a su
mundo, es posible que lacompetencia, € reto
gue implica superar unadificultad, equivalen-
tealosconflictosenlaficcién, ejerzaunagran
atraccion. Afiadiendo, ademas, que en si, per-
miten aportar, participando desde casa, una
dimension persona a programa.

El género delnformacién, constituido por
los noticiarios, reportgjes, documentales, he-
chos de actualidad y semejantes, no esta, en
lineas generales, entre los contenidos preferi-
dospor losadol escentes. Sinembargo, cuando
entre los temas tratados por ellos se hallan
cuestiones y problemas de su interés, tienen
acogida. Puntualmente, este tipo de progra-
mas, lo mismo que los debates, lostalk-show
(Mas que palabras, por gjemplo) y los divul-
gativos (Luz Roja, por €jemplo) pueden con-
gregar alos jovenes alrededor. Es fundamen-
tal que sientan quesedirigenaellos y que se
enteren de su existencia. No se debe descartar
a prioriqueestetipodeprogramassean segui-
dospor |osadol escentes, perohadehacerseen
unas condiciones que ellos | os sientan cerca-
nos. Otracosaessi alas cadenas, que lo que
buscan es ampliar su base de audiencia, les
interesa dirigirse de modo preferente a un
colectivo de publico que no es tan amplio en
términos de cantidad. Por otro lado, teniendo
en cuentalos horarios tampoco es tan grande
€l margen de maniobra para este tipo de pro-
gramas. Y esqueescasean|osquedeverdad se
dirigen a ellos. El planteamiento de las cade-
nas es que cada noche hay millones de espec-

tadores tras las pantallas, y 1o que hay que
hacer es atraer a la mayor cantidad posible,
con lo que dirigirse a un tipo especifico de
espectador, recorta su abanico de publico po-
tencial. Demasiado riesgo. Y si hay que pro-
gramar ago dirigido a ellos, la ficcion garan-
tizamésaudienciadejovenesquelosinforma-
tivos o los temas de actualidad, aun tratando
temas de su interés.

Julian Pindado es profesor de Bachille-
rato en Mélaga y doctorando en

la teméatica de las influencias del medio
televisivo en la adolescencia.
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Los nifios y los jévenes ante la television

La telarana de 625 lineas

Ezequiel Martinez

Lareflexionsobreel rol educativodelatel evisiéntienequecontar necesariamente
también con |la perspectiva de |os periodistas del ambito audiovisual, dado que como
profesionales del medio aportan puntos de vista que enriquecen el debate. En este
sentido, el autor de este trabajo reflexiona sobre |os efectos que produce en los nifios y
joveneslatelevision, recomendando a padres, profesoresy adultosen general unamayor
dedicacion para convertir a este medio en aliado educativo.

Segln el informe Panoramica social de
Espafia 1994, publicado por €l INE (Instituto
Nacional de Estadistica), |os espafioles dedi-
camos mastiempo aver television queel resto
deloseuropeos, con unamediade221 minutos
al dia por persona. Entre 1980 y 1991, los
espafioles hemos incrementado en un 58%, el
numero de receptoresdetelevision. Lapasion
por latelevision vaen detrimento delalectura
de prensa, pues Espariajunto a Portugal, ocu-
pael Ultimo lugar europeo en cuanto andmero
de lectores de periodicos.

En total, suman una cifra cercana a los
700.000. Son nifios y adolescentes de entre 4
y 14 afos, aungue en el caso de los socios del
«Club Super 3» de TV 3, laedad |legahastalos
17. Sonloshijosdelatelevision queyaforman
legién y se agrupan en torno alas mascotasy
los mensajes que les sirven presentadoras y
presentadores de los programas infantiles y
juveniles. El «Club Super 3» de TV3 dice
reunir a 350.000 socios. El virus «Megazero»
y lamascota «Tométic» (contestador automé-

tico) sirven para unir ante la pantalla a los
jovenes socios tel espectadores. En el Canal 9,
el «Babala Club» congrega a 125.000 socios
deentre 2y 14 afios. El «Club Junior» de Canal
Plus, superalos 100.000 afiliados de entre 5y
13 afios. En Andalucia, el programa de Canal
Sur TV, «La Banda del Sur», con mas de un
afo en antena, superayalos 30.000 sociosque
esperan tener pronto su mascota.

En los afios setenta, los psicologos co-
mienzan atrabajar con lateoria del desarrollo
cognitivo que para Piaget se manifiesta a
través de la adaptacion y la organizacion. El
equilibrio dindmico del nifio implica un creci-
miento continuo y gradual; el aprendizaje de
estructuras y estadios no se hace en un sélo
momento y depende tanto de la experiencia
como de la madurez. La teoria del desarrollo
cognitivoseaplicd enlosafiossetenta paraver
€l comportamiento de |os espectadores infan-
tiles ante la television.

Segun esateoria, €l nifio esvisto comoun
agente activo que através de unamaduracién
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e interaccion con €l entorno, desarrolla con
mayor eficiencia las habilidades cognitivas®.

El «Children’s Television Workshop»,
llevé a cabo un estudio de
atencion sobre el programa
«Sesame Street» (Barrio Sé-
samo en Espana). Este pro-
grama se cred en 1969 y se
destind a los nifios de edad
preescolar. Del citado estu-
dio, extraemos algunas con-
clusiones:

L osnifiosenedad prees-
colar, prestan atencion a los
programas comprensibles y
rechazan aquellos dificiles de
entender.

* La atencion a la televi-
siénseincrementaconlaedad
hastalos 6 afiosy permanece
estacionaria hasta los diez.

» Con frecuencia, los nifios realizan algu-
na actividad frente a televisor como jugar,
comer, vestirse; por eso «Barrio Sésamo» y
otros programas infantiles («La Banda del
Sur», «Tris, tras, tres») se dividen en peque-
fios bloques, |0 que se conoce como «progra-
mas contenedores».

* Laexistencia de voces infantiles aumen-
talaatencion del nifio, frente alasvoces adul-
tasquesuelenidentificarlasconlostelediarios
y espaciosdeadultos.

« Latelevision puede suponer ventajasen
la educacion del aprendizaje visual de los
contenidos (Geografia, Fisica...), aunque no
necesariamente en el aprendizaje verbal.

En lasinvestigaciones|levadas acabo en
Suecia por Ingegeerd Rydin y publicadas en
1983, se sefiala que la comprension o la in-
coherenciadelosnifiosde4y 5 afios, notiene
tanto que ver con los efectos de latelevision,
como con lamadurez de | os nifios a esa edad.
A partir de los 7 afios se incrementa la com-
prension, |os procesos mental es se hacen mas
flexibles y aumenta la capacidad memoristica.
A los 8 afios, los nifios tienen dificultades de
comprension de algunos géneros televisivos

La mayor parte de
las horas en que las
familias estan reuni-
das lo hacen ante el

televisor y cuando
se comunican entre

ellos, toman como
referencia lo que
estan viendo en
la tele.

como aventuras y policiales. A los 12 afios,

segun el estudio sueco, los nifios tienden a

absorber selectivamente la informacion
televisiva.

1. La educacion audiovisual
y la democracia

«Lasescuel astardeotem-
prano tendran que reconocer
lo importante que es desarro-
[lar en sus alumnos la capaci-
dad de examinar lasimégenes
visuales de manera critica
Hay que urgir €l desarrollo de
laeducaciénaudiovisua enla
escuela, no sdlo como érea
especializada, sinoatravésde
todo el curriculo, como ele-
mento adjunto ala afabetiza-
cion en laensefianzadetodas
las materias»?. M asterman sefialaque «laedu-
cacion audiovisual resulta esencial no sblo
para €l gjercicio de nuestros derechos demo-
créticos, sino también paradefendernosdelos
graves excesos de la manipulacion en los
medios con fines politicos», y afiade que «la
alfabetizacion audiovisual generalizada es
esencial si queremosquetodoslosciudadanos
gjerzan el poder, tomen decisiones racionales,
sean agentesefectivosdel cambioy participen
activamente en los medios».

LaAgrupacion de Telespectadoresy Ra-
dioyentes (ATR), una de las més activas en
nuestro pais en cuanto al control y seguimien-
to delaprogramacion televisivay sus efectos
sobre nifiosy jovenes, hasacado unaserie de
conclusionesensuinformecorrespondienteal
primer trimestre de 1995. La ATR, denuncia
gue en horario infantil, a media tarde, se han
emitido promociones de peliculas como
«Terminator» y «Treinta minutos para morir»
con escenas violentas. Se critican programas
como «Luz roja» (TVE 1); «Estanoche, sexo»
(Antena3); «Dequéparteestds»; y «Sumedia
naranja» (Tele 5). La ATR critica igualmente
la emision de peliculas antes de las 22 horas
con fuertes contenidos de sexo y violenciaasi



Comunicar 6, 1996

como espacios publicitarios que a juicio de
esta A sociacion son perjudiciales paralaedu-
cacion de nifios y jévenes. La ATR emite
juicios de valor sobre algunos espacios de
opinién convirtiéndose en juez de los mismos
y criticando aspectos de larealizacién o de la
actuacion de los moderadores.

Si bien entendemos que en el seguimiento
delasemisionestelevisivas, laATR aciertaen
algunas de sus criticas y denuncias, también
hay que decir que no todos los programas
enumeradosy clasificadoscomo perniciososy
nocivos para los nifios, o son; depende del
criterio moralista que se utilice o de laimpor-
tancia que se le conceda a la libertad de
expresion. En cualquier caso,
es fundamental para la edu-
caciontelevisivadelosnifios

siguen encontrarse a solas con su hijo masde
45 minutos a dia. Lamayor parte de las horas
en que las familias estan reunidas 1o hacen
ante el televisor y cuando se comunican entre
ellos, toman como referencia lo que estan
viendo en latele. El alejamiento es més acusa-
do entre padres y adolescentes. Ocho horas
semanal escomparten lasamas de casacon sus
hijos pequefios y siete horas, las madres que
tienen un trabajo externo.

El Secretario General de la Sociedad Eu-
ropea de Pediatria Social, Bengt Lindstrom,
denuncio este afio en Valencia, en un Semina-
rio que «los nifios pasan demasiado tiempo
ante el televisor y que este electrodoméstico
hace ahora de padre y de ma-
dre». El excesivo protagonis-
mo de la televisiéon y de sus

yjovenesquelosmayores, los
padres en primer término, los
educadores y tutores en se-
gundo, y en general la socie-
dad adulta, hagan, hagamos
un esfuerzo para orientar a
los pequefios sobre determi-
nados programas y procure-
mos participar junto a ellos
enalgunassesionesdetel evi-
sién, parapoder comentar con
ellos, very oir susreacciones
y aclararleslasincognitasque
se les plantean con algunos
de los programas que habi-
tualmenteven; pero esto, cla-
ro, exige un tiempo y un es-
fuerzo por parte de los adul-
tosy heaqui el problema, que
los padres generalmente no
tienen tiempo, o dicen no te-
nerlo para dedicar unos mi-
nutos diarios aver television
con sus hijos.

En EEUU, los padres

En cualquier caso, es
fundamental para
la educacion tele-
visiva de los nifios y
jévenes que los
mayores hagan un
esfuerzo para orien-
tar a los pequenos
sobre determinados
programas y procu-
ren participar junto
a ellos en algunas
sesiones de televi-
sion, para poder
comentar, ver y oir
Sus reacciones y
aclararles las incog-
nitas que se les
plantean.

contenidosviolentoshace per-

der sensibilidad al nifio quien

-segln Lindstrom- tiende a
copiar los modelos que ve a
diario y que nadie le explica.

Este profesor aconsejaquelos
padrescomenten consushijos
qué es lo que estén viendo y

cudles son los programas que
no deberian ver. En e Semi-

nario celebrado en Valencia,

se puso de manifiesto que en

unosminutosde«Tomy Jerry»

se habian analizado hasta 84
situacionesviolentas.

A mododeboton demues-
tray contodaslasreservasque
se quieran, hemos realizado
unasencuestasentreperiodis-
tasy alumnosdelaFacultadde
Ciencias de la Informacién de
Sevillay también entre alum-
nas y alumnos del Instituto
«Severo Ochoa» de Sevilla.

Nueve periodistas y siete

dedican entre 8 y 10 minutos diarios de lunes
aviernes, para conversar con sus hijos. Una
encuesta realizada recientemente en once pai-
sesoccidental es, revel aquepocospadrescon-

estudiantes de los cursos superiores de Cien-
cias de la Informacion convienen en rechazar
de manera absoluta los reality show. Los
encuestados piensan que siguen sin acatarse
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por parte delas cadenas|as normas de protec-
cion a menor y no serespeta el horario infan-
til. Habria que reducir |as escenas violentas y
de sexo con violenciaen horario infantil, tanto
en los programas infantiles como en los infor-
mativos. Hay quien opinaquelospadresdeben
ser lostutoresdesushijosy nolosperiodistas.
Las pantallas estan saturadas de violencia,
sefiala alguno de los encuestados. La televi-
sién reflejadistintas realidades social es; unos
opinan que la television si refleja la realidad
social, mientras otros sefialan que ladistorsio-
na.

A la pregunta, ¢Qué medio educa mejor:
prensa, radio o television? Los encuestados
responden por orden de importancia: prensa,
radioy television. Algunos sefialan que no es
obligaciéndelosmediosel educar y hay quien
precisa que latelevision bien utilizada podria
ser el mejor soporte educativo.

¢Latelevision adiadaorival paralaeduca
cion? La mayoria responde que puede ser un
buen aliado y debe serlo, pero que en laactua-
lidad actia mas como rival que como aliado.

¢Utilizacion del lenguaje en television?
Pobrisimo, serespondequesehablay secons-
truye mal: abuso de extranjerismos, vocabula-
rio limitado... La mitad de los encuestados
salvan de la quema a los programas informa-
tivosen los que se cuidamaslaredacciony el
usodel lengugje. L os programas deportivosse
Ilevan la peor parte en cuanto al tratamiento
del lenguaje.

La mayoria de los encuestados cree que
seria necesaria una mayor colaboracion entre
educadoresy comunicadoresy que habriaque
incluir programas de colaboracién entre unos
y otros. Respecto asi latelevision educaenla
igualdad, justicia y solidaridad, més de la
mitad consideran quesi, si bien varios sefialan
gue no cumpleeste cometido. Sobrelaexisten-
cia de tendencias racistas, la mayoria piensa
gue no. Los programas que mas agradan alos
periodistas encuestados son por este orden:
documentales, naturaleza y medio ambiente,
peliculas, informativos, culturales y deporti-
VOs.

Respecto a los estudiantes de Instituto,
entre 16 y 17 afios, la mayoria se muestra
contraria alosreality show, aunque hay algu-
nos jovenes que ven bien este tipo de progra-
masy lesresultadivertido, pero sonlosmenos,
deuntotal de23 encuestados. L osestudiantes
rechazan de forma generalizada la violencia
en television y no observan en general mues-
trasde racismo; sin embargo sefialan que seria
necesario incidir en fomentar laigualdad y la
solidaridad. Entrelos programas educativosy
formativos quelesgustan, destacan: «Cifrasy
letras», «Barrio Sésamo», «Farmacia de guar-
dia», «kDocumentales» de La 2, «Lingo», «In-
forme semanal», «LaBandadel Sur» y «Todo
tiene arreglo» de Canal Sur. A la pregunta,
¢qué programas de interés para los jovenes
echas en falta?, éstosresponden: «Programas
guetraten delosproblemasy delarealidad de
losjovenes: estudios, empleo, futuro, educati-
VO0s...»; y también algunos sefialan |a necesi-
dad de incluir programas que informen sobre
las actividades de las ONGs (organizaciones
no gubernamentales).

Por orden de importancia, los jovenes
valoran asi sus programas preferidos: cultura-
les, informativos, investigacion, peliculas,
musicales, variedades, mundo animal y medio
ambiente.

2. Control de las televisiones

La Comision especia del Senado para el
estudio delos contenidostel evisivos, presidi-
dapor Victoria Camps, concluye en su recien-
te informe que hay que crear la figura del
«ombusdman» (defensor del espectador), en
todas las cadenas. En Canal Sur, la proxima
temporada contaremos con esa figura tan ne-
cesariaparadefender al os ciudadanos-consu-
midores de television. El informe propone
crear una «Comision del Audiovisual» e im-
pulsar politicas de educacion y formacion res-
pectoalosmediosaudiovisual es. Respectoala
influenciadelatelevision enlosnifiosy jéve-
nes, la Comisién estima «que no puede ser
muy bueno paralosnifiosqueséloveanloque
ven en television, ni que lo vean con tanta
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asiduidad», perjudicando alos nifios con me-
nos medios econémicosy culturales. Segun la
Comisién senatorial, |os responsabl es Ultimos
del problemasonlospadres, pueslatelevision

tos en general, dedicasen mas tiempo a los
pequefios para educarles a enfrentarse a la
television y saber utilizarla como medio de
formaciony educaciony no comoinstrumento

no ayuda a los padres que
quieren ser responsabl es.

En la Union Europea,
muchos paises cuentan con
organismos independientes
gue controlan la television.
En Alemania, existe en cada
Estado federado un organis-
mo de control y sancion, en
caso de abusos. En Francia,
funciona «El Conseil Supé-
rieur del’ Audiovisuel» (CSA)
gue controlaque lasradiosy
televisiones respeten las re-
glas. En Italia «El garante
della Editoria» viene aser un
defensor del publicodesigna-
do por € Parlamento. En el
Reino Unido, existen dos or-
ganismos. «El Broadcasting
Standards Council» (BSC) y

Convendria que los
padres, educadores,
tutores y los adultos
en general, dedica-
sen mas tiempo a los
pequeiios para edu-
carles a enfrentarse
a la television y
saber utilizarla como
medio de formacion
y educacion... La
television, como todo
avance tecnoldgico,
hay que convertirlo
en nuestro aliado.

perjudicial para € desarrollo
psicoemociona del nifio. La
television, como todo avance
tecnol égico, hay que conver-
tirlo en nuestro aliado y no
permitir que se convierta en
nuestro enemigo. Seria nece-
sario que las cadenas de tele-
vision revisasen sus progra-
macioneseincluyesen progra-
mas gque como la «Ruta Quet-
zal», «Los Simpson» 0 «Co-
sas de casa» (familia afroame-
ricana) ayuden a los nifios y
jovenesensuformaciony edu-
caciony quelesinstruyan en
la tolerancia, en €l respeto a
otro, en laigualdad social, de
raza, religion y en la solidari-
dady fraternidad en las socie-
dadesenquecomoenlasocci-

la «Broadcasting Complaits

dentales, lalibertad eslabase

Conmission» (BBC). Ambas

controlan el exceso deviolen-

ciay lasescenas sexualesen television. Por su
parte, la television sueca prohibi6 la emisién
deprogramasdecontenidosviolentosantesde
lasnuevedelanochearaiz delamuertedeuna
nifia de cinco afos en la ciudad noruega de
Trondheim, por parte de tres nifios de seis
anos.

3. Conclusién

Tanto através delas opinionesrecogidas
deexpertoscomo del andlisisdelasencuestas,
gueinsisto hay quetomar conreservasdebido
aque no estan realizadas cientificamente, pero
tomando los resultados como orientativos,
podemaos concluir que en general |os expertos
y los profesionales y alumnos consultados
rechazan de plano laviolenciay el tratamiento
violento del sexo en television. Convendria
guelospadres, educadores, tutoresy losadul -

de todo el sistema democréti-

co, pero también en los dere-
chosy los deberes que tienen que asumir los
ciudadanosy entre ellos, el derecho aacceder
a buenos programas televisivos y de calidad
gue informen, formen y eduquen alas futuras
generaciones que Viviran las convulsiones y
| as satisfacciones que traerd consigo el tercer
milenio. En el caso de Espafia, se echa igual-
mente en falta en las diferentes cadenas
televisivas algun programa que exponga la
situacion de la convivencia entre diferentes
grupos étnicos o culturales. El derecho de las
minorias, como es €l caso del pueblo gitano,
deberia ser abordado en algunos programas
tratando de fomentar la convivenciay lainte-
gracion entre ambas culturas, la paya y la
gitana, e igualmente las televisiones tendrian
guefijarse en el mestizaje que poco a poco va
produciéndose en nuestra sociedad, que ha
visto como sehanidoincorporando gruposde
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personas procedentes de otros paises, norte-
africanos, suramericanos, asiaticos y de la
Europa del Este que, como ocurre en otros
paises europeos, empiezan a ser cotidianos
entre el paisanaje de los pueblos y ciudades
espafiolas. Los nifios y los jovenes, fruto de
este proceso de mestizaje formarén parte (mi-
noritariasi sequiere) delosfuturosespectado-
res-consumidores de television del préximo
sigloy hay queir trabgjando en ladireccién de
gue esos ciudadanos crezcan y se eduquen
libres en una sociedad mediatizada e
interrelacionada por la influencia de los mass
media, paraque se alieny se beneficien dela
utilizacién de una television plural, moderna
y educativay paraque no caigan en latrampa
de unatela de arafia de 625 lineas, dispuesta
por un monstruo mercantilistacuyosintereses
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Temas

Los nifios y la television

PabloGarciaGonzalez

Latelevisionsehaconvertidoyaenalgoinherenteanuestrasvidas. Desdelacuna,
los nifios toman ya contacto con |la pantalla televisiva que impone un estilo y modo de
Vivir concreto, cuyo centro neur al gi co esesta «cajamagi ca» queatraeyfascina. El autor
deestetrabajo afirma que para utilizar latelevision, aprendiendo deella, esimprescin-
dible conocerla, descubriendo sus codigos y mensajes.

Latelevisién pertenece alos nifios porque
nacen con ella. Como el japonesito del anuncio
nace con su camara bajo el brazo -donde anti-
guamente los hijos de |os campesinos traian el
pan- y su primera accion es fotografiar a sus
padres con la misma naturalidad y soltura con
que fotografiara todo lo que encuentre en el
camino de su vidaturistica, asi los nifios de la
era de la television nacen con el televisor
encendido en la clinica de maternidad donde
vienen a mundoy, a llegar a su casa, encuen-
tran el mismo cuadrildtero luminoso y colorista
siempre frente a sus padres. El persistente
sonido de la television lo dormiray e mismo
mona6tono sonido lo despertard. Si los bebés
conservaran en el consciente las dos primeras
imagenes grabadas en su retina, unaserialade
sus padres mirandol os embobados, sonrientes
y orgullosos, inclinadossobresucuna, y laotra,
lade sus padres sentados del ante del televisor.
Conforme crecen y son capaces de percibir €l
ambiente que les rodea, alli encuentran el

televisor. Cuando salen con sus padres a
visitar alos abuelos, |os parientes o l0s veci-
nos, puede que extrafien las casas visitadas,
pero en todas €llas, en el mismo destacado
lugar, estard la misma ventanita magica del
televisor. Cuando sean capaces de gatear y
después andar y se pongan pesados 0 ina-
guantables, sus papas utilizaran latelevision
para entretenerlos, mientras ellos disfrutan
de un respiro de sosiego. Es posible, incluso,
que no tarden mucho en tener un televisor
(acorde con su tamafio, eso si) en su propio
cuarto. Esos nifios, acualquier edad, pasaran
mas tiempo delante del televisor que en cual-
quier otraactividad, si exceptuamos|ashoras
dedicadasal suefio. Sonlosnifiosdelaerade
la television. «La llegada del nuevo medio
tuvo por efecto cambiarles la vida a los ni-
fios», diceVilches!, uncambiodevidaeviden-
tey espectacul ar, queafectaatodalasociedad
pero quetieneal osnifioscomo protagonistas
porque han nacido con y frente al televisor.
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1. La visién del mundo de los «telenifios»
L osnifiosadquieren amuy tempranaedad
y continuardn completando durante toda su
vida unavisién del mundo encuadrada por la
pantalladetelevision, pero extraordinariamen-
tericay compleja. Su pequefio mundo proxi-
mo, el de su casay su pueblo o su barrio, ese
mundo reducido del que tardaban mucho en
salir los nifios y jovenes de las generaciones
anteriores, si es que llegaban
asalir, y que laescuelatradi-
ciona ampliaba, con enorme

yectado alauniversalidad sin haber salido de
su estudio», gracias a los multimedia. Y €l
concepto cobratoda su fuerza cuando lo apli-
camos a los nifios que han crecido bgjo la
constante lluviade informacién delos progra-
mas de television. Casi resulta timida la afir-
macion de NUfieZ cuando asegura que «ac-
tualmente, el conocimiento no se enriquece ni
progresa Unicamente a través de los conoci-
mientos adquiridos en la es-
cuelapor los mediostradicio-
nales de aprendizgje, sino a

esfuerzo, mediante losinstru-
mentos de que disponia: la
descripcién verbal o escritay
lasimégenesfijaso estéticas,
ese pequefio mundo es ahora
solo referencia de la vision
universal quelosnifiostienen
del mundo que perciben por
latelevision. Todo el mundo
y todos los mundos con su
variedad, su enormidad, su
grandeza y sus miserias van
Ilegando de forma anérquica,
desordenada, avecestrauma-
tica, perosiempresubyugante
al conocimiento de los nifios.
El mundo real de los progra-
mas informativos, el fantésti-

Los mensajes conte-
nidos en los progra-
mas de television
estan influyendo en
la sociedad, sobre
todo en nifos y
jévenes, que no sélo
no ha sabido aun
situar el medio en su
lugar, sino que tam-
poco sabe muy bien
qué hacer con él. Por
eso el Senado pide
que se estudien sus
posibilidades
educativas.

través del conocimiento de
hechosy opinionesquesepre-
sentan através delos medios
de comunicacion». Podemos
aventurarnos asefialar quela
televisidnsitlaasusprecoces
usuariosenunventaj 0so pues-
to de salida en la carrera del
conocimiento.

2. Nifiosy jovenesen latele-
vision
Perolosjévenesnoestan
solo frente a televisor. La
sociedad actual secaracteriza
por su mitificacion de la ju-
ventud y de lo joven. La ju-
ventud ha dejado de ser la

codelosdeentretenimientoy
los infantiles, el irreal de los
dibujosanimados, el fabuloso
de los espacios de animales... El mundo real
gue no tendran la oportunidad de conocer
directamente por faltadetiempo y los mundos
inaccesiblesaloscincosentidos, peroalosque
podran llegar mediante la tecnologia o la
realidad virtual: el microcosmos, € hanoespa-
cio, el universo, el interior delosseresvivos...
Compérese esavision cosmicacon laideaque
conseguian tener del mundo, con no poco
esfuerzo, los nifios anteriores a la television,
mediante descripciones de sus padresy maes-
trosy conlaayudadeenciclopedias, literatura,
fotografias y grabados. Echeverria? dice que
«un individuo puede estar perfectamente pro-

enfermedad que se cura con
losafiosparaconvertirseenla
obsesiéndeloshabitantesdel
mundo desarrollado. El mito de la eterna
juventud ha salido de la literatura y se ha
instalado enlasociedad. Latelevision necesita
a los jovenes para difundir su imagen, sus
gustos, su habla, suscostumbres... Cientosde
horas de television se dedican a mostrar la
belleza, el amor, €l sexo, € bienestar y el triun-
fo de chicos y chicas, supuestamente reales,
pero realmente artificiales que atraen a millo-
nesdeimitadoresentodo el mundo. Conloque
ya no sabemos quién imitaaquién. Losy las
modelos que lapublicidad usaparaincitar ala
compradetodo tipo de productos son adoles-
centes bellisimos y deseados. Se utiliza alos
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nifios para que 1os padres adquieran objetos
como automaviles, casas, vigjes, etc., porque
deesaformasushijossesentirén orgullososy
presumirdn ante sus amiguitos del colegio.
L oscreadoresde mensagjes publicitarios saben
gue, una vez convencidos los hijos tienen
ganadalabatalla de los padres. Laeficaciade
latelevision para difundir con éxito todo tipo
de mensgjes, no solamente comerciales, y la
escasa capacidad de la sociedad, sobre todo
infantil y juvenil, para discriminar lo negati-
vo, lo indtil o lo superfluo ha generado una
viva polémica que enfrenta a defensores y
enemigos de un medio que, en todo caso, esta
en el centro de nuestras vidas.

3. La television en medio de la aldea global

La preocupacién que se percibe en la so-
ciedad esparfiola por €l uso que estamos ha-
ciendodel oscanal esdetelevisionsehamateria-
lizado en el ambito politico con lacreacion en
el Senado, en noviembre de 1993, de la Comi-
sion Especial parael estudio deloscontenidos
televisivos. El grupo de senadoresquesolicitd
la creacion de dicha Comisién lo hizo, entre
otras razones, por «los problemas de indole
cultural y educativa que ha generado la proli-
feracion de la emisién de programas (...) de la
denominada telebasura..». El Pleno la creg,
entre otros fines, para el «estudio (...) de las
posibilidades de la television como refuerzo
del desarrollo educativo y cultural...» Como
puede verse, 10s mensajes contenidos en los
programasdetelevision estaninfluyendoenla
sociedad, sobretodoennifiosy jOvenes, queno
s6lo no ha sabido ain situar el medio en su
lugar, sino que tampoco sabe muy bien qué
hacer con él. Por eso el Senado pide que se
estudien sus posibilidades educativasy dala
clave que puede encauzar una polémica, en la
gue han predominado |os andlisis despectivos
y hasta satanizadores del medio, en laprimera
fase del primer informe de la Comision (Bole-

tin del Senado, de 11-4-95): «Las innovacio-
nes tecnol égicas son positivas, si o esel uso
gue se hace de ellas, uso que depende de los
usuarios y no de la técnica misma.

4. Aprender con la tele

No hay usuariosdelatelevision, sino gru-
pos 0 sectores que usan o0 pueden usar la
television con variados fines. De todos los
grupos posibles, |os menos activos son aque-
[las instituciones que tienen la misién de edu-
car alosnifiosy alos jévenes: lafamiliay la
escuela. Ya es un tépico decir que en los
hogares la television se usa exclusivamente
paraentretenersey paraentretener alosnifios.
Y enlaescuela, despuésde masdetreintaafios
de desarrollo de la televisién, solo algunos
profesores mantienen, fuera de programa, ta-
lleres de experimentacién audiovisual.

Para utilizar latelevisién, es imprescindi-
ble conocerla. Para utilizarla de cualquier
forma: paradivertirse con ellao para aprender
con susprogramas. Laescuelaseramas como-
day atractiva cuando las iméagenes comple-
menten a los libros y a otros instrumentos
educativos. Y completara € servicio que le
corresponde hacer alasociedad cuando ense-
fie a los jOvenes estudiantes a usar la televi-
sién; es decir, aleer, analizar y valorar € len-
guaje de las imagenes, que reciben desde que
nacen pero que interpretan con dificultad y
muchas veces con error.

Pablo Garcia Gonzalez es director de la
«Aventura del Saber», la televisién educativa
de Television Espaiola (TVE).

Notas

VILCHES, L. (1993): Latelevision, losefectosdel bien
y del mal. Madrid, Paidos.

2ECHEVERRIA, L. (1995): Cosmopolitasdomésticos
Barcelona, Anagrama.

SNUNEZ ENCABO, M. (1995): enVelaMayor, 5. Madid,
Anaya.
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Fobias y filias televisuales

Manuel Fandoslgado
M2]osé MartinezGracia

Hoy en dia, la cultura del botén -apretamos algo y comienza a funcionar como
gueremos que funcione- exige cada dia mas que nos planteemos unas estrategias apro-
piadas tanto desde el punto de vista instructivo como desde |a perspectiva de lasideas
paralograr que cada personaconsiga ser un espectador -tel espectador en nuestro caso-

activo, critico, creativo y pragmatico.

Creemos que merece la pena reflexionar
sobre 1o que hoy es, sin duda, uno de los
inventos maspoderososdeinfluenciasobrela
persona; en particular sobre las personas que
estan en edad escolar.

1. Preambulo

Latelevisionesuninventoy unelectrodo-
meéstico que ha supuesto toda una revol ucion
socio-cultural, econémicay visual y que ade-
mas estasiendo soporte detodo un futuro que
nos esta «invadiendo» a un ritmo vertiginoso
y dificilmente controlable. Realidades como
los videojuegos, latelevision digital, el video-
disco y lalaservision, latelevision en relieve
gue tanto impacto esté causando, la realidad
virtual, la telemética... nos estan acercando a
un mundo y a un entorno que jamas antes
habiamosimaginado pero en el que nosvemos
sumergidosy en el qguetenemosque movernos
visualmente entendamos o no lo que vemos.

Latelevision como invento es un soporte

magnifico de aprendizaje, de entretenimiento,
deocio, deinformacion... y parecequelovaa
seguir siendo cada vez mas, a medida que
vayamos aprendiendo a usarla en todas sus
posibilidades y en la medida en que vayamos
poniéndole freno en sus otras posibilidades
maéassubversivas Locierto, noobstante, esque
no podemos ignorarlas, porque todos los sig-
nosquetenemosnosauguran quevamoshacia
un hogar electronico donde el formato panta-
Ila (televisor, ordenador, multimedia...) va a
ser la estrella.

Creemos que merece la pena reflexionar
sobreloquehoy es, sinduda, unodelosinven-
tos mas poderosos de influencia sobre la per-
sona; en particular sobre las personas que
estan en edad escolar.

La preocupacion de padres, educadores,
pensadores, cientificos, politicos... no es ba-
nal, ni circunstancial. ¢Perjudica o no perjudi-
cael consumir tantatelevision? ¢Hasta dénde
alcanza la manipulacién que pueden recibir
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losnifiosy cudlessonlasdefensasqueexisten
al respecto? ¢Qué incidenciatienen los mode-
losquese«venden»atravésdelatelevisionen
sus series, publicidad, concursos... en la pro-
gramacién en general?

2. Efemérides en torno al ingenio televisivo

1817: El quimico sueco Jacob Berzelius
descubre las propiedades del selenio (elemen-
tocuyaconductividad el éctricaaumentaconla
luz que recibe).

1873: Sedescubre d principio delacédlula
fotoel éctrica.

1884: El aleméan Paul Von Nipkow descu-
bre un disco con el queluego se conseguirala
transmisién de imagenes.

1923: El ruso-americano Vladimir Kosma
ZworykynyaenlosEstadosUnidosreemplazé
€l disco de Nipkow por un sistema el ectrénico
de descomposicion de laimagen vy realizé el
primer tubo en el que un haz de electrones
bombardea unapantallafosforescente. A este
tubo lo Ilamé «iconoscopio». Se habiadado el
paso decisivo para el nacimiento de lo que
luego seralatelevision.

1925: El britanico
LogieBairdlograporvez
primera tradadar laima-
gen de una habitacion a
otra contigua.

1931: Los trabajos

3. ¢Perjudica o no € consumo de mucha
tele?

El primer problema viene con la delimita
ciondeloqueseentiendapor «<muchatele». Al
respecto cabedecir queel datomasbarajadoen
Espafiaes quelosnifios comprendidosentre 2
y 5 afios de edad pasan unas 25 horas a la
semana delante del televisor. En |os nifios de
5 a 12 afios de edad, las horas aumentan o
disminuyen segln el uso que se haga del
televisor los fines de semana; los datos no
obstante, oscilan entre las 20 y las 30 horas
semanales. En todo caso, entendemos que
ahora, este tema no es el mas relevante.

Volviendo al epigrafe, es evidente que la
preguntatendria un buen nimero de respues-
tas; aln mas, tal vez su formulacion pudiera
entenderse como tendenciosa.

Antesdeentrar en otro tipo de considera-
ciones, sera facil coincidir en que, desde €l
punto de vista fisico, dada la naturaleza del
soporte -una pantalla-, la vista es o que mas
puede sufrir cuando no se respeta unadistan-
ciaadecuada; esto unido al tiempo que seesta
ante la pantalla, puede
ocasionar dolores en el
globoocular, fotofobias,
dolores de cabeza, bo-
rrosidad en lavista, can-
sancio, insomnio, etc.

Hay opiniones que

empiricos se convierten
entecnologiaaplicablea
la industria y diversas
empresas fabrican los
primeros aparatos en
Estados Unidos, Gran
Bretafia, Alemania y
Francia.

1935: El 22 de mar-

van més legjos y afirman
gue influye en la obesi-
dad y en laforma fisica
delosteleadictos
Apuntamos aqui al-
guna norma que podria
paliar lo anterior, la dis-
tancia correcta para ver
la television, natural-

Z0 se transmitié en Ber-
lin e primer programa
detelevision.

1956: El 29 de octubre comienzan las
emisiones regulares de Television Espariola
gue antes habia realizado emisiones experi-
mentales.

mente, estd en relacion
con el tamarfio de lapan-
talla, cuanto mayor sea,
mayor habré de ser la distancia. Para saber
cudl esladistancia adecuada, laregla general
es multiplicar por 6 los centimetros de la
diagonal que tenga la pantalla.
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Pero sigamos con |os posibles perjuicios;
se ha apuntado algo en torno alo fisico, pues
bien, entorno alo psiquico, cabe decir quelos
informes son méas abundantes y més unani-
mes. La UNESCO, en su informe, indica que
latelevision aumenta la pasividad intelectual,
apartadel trabajo escolar, limitalacreatividad
y €l tiempo para otras actividades... aseguran-
do que el uso masivo de este medio puede
aterar o retrasar las etapas de aprendizgje in-
fantil. Y atodo esto habria que afadir la in-
fluencia directa en cada nifio en particular:
miedos, excitaciones, refuerzos o inhibiciones
de comportamientos, etc.

Entodo caso, queel soporte pantalla(tele,
videojuegos, ordenador, videoconsolas...) es
enlaactualidad laprimeraactividad de ocio de
losescol ares, en précticamentetodaslasclases
sociales, es algo en lo que es f&cil coincidir;
gue latelevision es -al menos puede ser- una
fuente de manipul acién es algo que lamayoria
de los adultos tenemos presente y que no es
facil discernir entre lo que esy lo que no es
manipulacion, son afirmaciones casi de pero-
grullo.

Sin embargo, lo antedi-
chotieneunarelevanciaespe-
cial desdeunaperspectivaedu-
cadora, dado que no todo lo
gue ven los nifios lo entien-
den, oaunquecrean entender-
lo, no siempre se hace en el
contexto adecuado. Imitan lo
que ven y lo que oyen y se
sienten orgullososdeimitar a
«losdelatelex». Lesgustaco-
mer, vestir, comprar... todo lo
gue se anuncia para nifios en
la television. Cuando juegan,
lo hacen reviviendo el mundo
de latelevision... Pero lavida
noescomo lavemosenlatele.
He aqui el problema plantea-
do.

L acuestion, desdenuestro punto devista,
esquelo que en el mundo de los mayores, |os
model os, lospatrones, lasl dgicasdelatelevi-

sién podrian considerarse como una influen-
cia,enel mundodelosnifiosestehecho podria
convertirse enunamanipulaciéntodavez que
no hay una postura criticainterpuesta entre el
mensgjey el receptor.

4. Cuéando y cdmo acometer una educacion
«ad casum»

De acuerdo con los tiempos que vivimos,
ensefiar acomer con cuchilloy tenedor es pa-
ralelo a ensefiar a ver latelevision, y aqui la
familia desempefia una funcion sustancial.

La casa es la primera escuelay la familia
el primer maestro que tenemos desde que
conocemoslavida. Si estoesciertodepor sien
cualquieradelosérdenesdelavida, enlo que
serefierea aprendizaje dever latelevision, las
pautas de conductaque setengan en lafamilia
y en la casa, en lo que respecta a uso del
televisor, son fundamentales. Si un nifio ha
percibido desde su nacimiento que la televi-
sién es el punto de referencia més importante
de su casa, serd muy dificil luego querer con-
vencerledelo contrario. Si un nifio hasentido
desde pequefio que todo se ha organizado en
funcion delos programas que
seemitenenlatelevision, vera
como normal que ésta sera
necesaria a la hora de comer,
por eemplo, o que la pueda
tener a su libre manegjo, etc.

El lugar que ocupa en la
casalatelevision, ladistancia
desdedondeseve, el casoque
hacemosalasposturasfisicas
que adoptan los nifios para
verla, los criterios que fija la
familia para poder encender-
la, el ejemplo que damosen el
uso que hacemos delamisma,
los comentarios que se hacen
cuando sepasan|osanuncios,
o en el visionado de los pro-
gramas, peliculas, videos...
son de especial importancia para que cada
ni fio vayaconfigurando susopinionesentorno
a ingenio televisivo.
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¢Podemos imaginar una persona rodeada
delibrosportodaspartesy queno sepaleerlos?
No insistiremos mas en que la familia es
pieza fundamental en lo que supone el uso y
abuso de latelevisiony
en las formas y habitos
gue genera arededor y

ordinario. ¢Tan dificil resulta iniciar a los ni-

flosy nifiasen lalecturadeimagenes? Existen

cumplidoseinteresantestrabajosqueintentan

mostrar posibilidades al respecto para los ni-
velesméshbaj os(Fandos,
1995).

e

en torno a este electro-
doméstico. Latelevision,
comotécnicay comoins-
trumento es, sin duda, el
medio de comunicacion
mas igualitario y mas
universal que existey el
gue menos exigencias
pide parallegar atodos:
ver y oir son sus Unicas
condicionespreviaspara
tomar el primer contacto
con este mundo. Enten-

5. Trovadores de anta-
fio. Showmans de hoy

Ta vez la andogia
puedatildarse de excesi-
va, podria ser, pero con-
sideremosalgunascues-
tiones.

Laprimera, paraque
los puristas no discre-
peninradice, seralade
considerar aqui al trova-
dor en sentido amplio,
no solo aquien recitaba

der el alfabeto, morfolo-

giay sintaxis del medio

visual que maneja la television como comu-
nicador de cultura o contracultura, es ya mas
dificil. Exige una telealfabetizacion. ¢Pode-
mos imaginar una persona rodeada de libros
por todas partesy que no sepaleerlos? Algoo
mucho de estaparadojaestasucediendo. Esta-
mos rodeados de imégenes en todo momento
(ha habido quien ha dicho que televivimos o
guien dice que vivimos en unaiconosfera) v,
sin embargo, son muy pocos los que saben
leerlas e igualmente pocos los que tienen la
informacion necesaria para poder enjuiciar
criticamente el fendbmeno como medio de co-
municacion y de transmision de habitos, val o-
res, tendencias, modas... y delo que setercie,
si con ello aumentala parrilla de telespecta-
dores.

Es verdad que € curriculum oficia pro-
pugnado en la Reforma haincluido la necesi-
dad de una educacion visual en la escuelay
contempla alguin que otro bloque de conteni-
dos en las &reas de Lenguagje, Conocimiento
del Medio y Educacion Artistica, pero cree-
mos gue deja para muy tarde -Educacion Se-
cundaria 'y Bachillerato- su estudio formal y

Versos con una métrica

determinada y se acom-
pafiaba en surecitado de determinadamusica.
Tal vez la acepcion mas adecuada habria sido
lade juglar. Salvemos, pues, estos miramien-
tos.

Si se entiende por juglar medieval aquel
artista que cantaba, bailaba, hacia juegos y
todo tipo de habilidades a cambio de dinero,
seria facil establecer una cierta similitud con
cualquier showman televisivo de la actuali-
dad, claro quelaparrilla, el indice de audien-
ciaespectadores/tel espectadores, no esni pa-
recido.

Noesésteel hechomasrelevante, el juglar
medieval, através, por ejemplo, de loscanta-
res de gesta transmitia una cierta cultura po-
pular, que pasado €l tiempo, se convertiriaen
tradicion. Podria llegar a ser grotesco que lo
gue transmiten, generalmente, los showmans
de hoy fueraunacultura susceptibledeengro-
sar nuestratradicion, y si asi lo quisiéramos, y
habida cuenta del publico a que llega, ¢no
mereceria, al menos, una calificacion de exce-
siva uniformacion?

El juglar medieval, a través, por ejemplo,
de los cantares de gesta transmitia una cierta
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cultura popular, que pasado el tiempo, se
convertiria en tradicion. Podria llegar a ser
grotesco gquelo que transmiten, general mente,
loschimeneasdehoy fueraunaculturasuscep-
tible de engrosar nuestra tradicion.

Veédmoslo, en cualquier caso, de un modo
menosfatalista; tal vez, debido aeste hecho, y
como contestacion, se estén recuperando, va-
lorando y potenciando, valores, costumbres,
tradiciones... cultura, en fin, de nuestros pue-
blos. Ojo también, con los posibles movimien-
tosexcesivamentependul aresque pueden caer
en unos nacionalismos exacerbados.

En cualquier caso, los abuelos cuenta-
cuentoshan sido sustituidos por losvideos, y
las historias de los hermanos Grimm, o han
sido reconvertidas por la industria cinemato-
gréfica o de animacién, o condenadas a olvi-
do. Si éste esel destino delosclasicosuniver-
sales, ¢qué podemos esperar que ocurra con
lashistoriasautéctonas?Estoesundesastreo

dad de influencia y, por ende, de manipula-
cién, ni e coémo llega hasta nosotros, ni el
tiempo, ni otras muchas variables. Otra vez
tenemosquedecir quelacuestion estidservida.

6. Epilogo

El televisor no es hoy s6lo un receptor de
imégenes. Las nuevas tecnologias han hecho
del televisor el soportede multiplesfunciones:
de informacion (teletexto), de ocio (video, te-
levisién por cable), detrabajo (ordenador per-
sonal), de entretenimiento (videojuegos), de
comunicacion (videotex, correo electrénico...).
Todo un futuro que acaba de comenzar y para
el que necesitamos estar preparados para po-
der afrontarlo con acierto.

Hoy en dia, la cultura del botén -apreta-
mos ago y comienzaafuncionar como quere-
mos que funcione- exige cada diamas que nos
planteemos unas estrategi as apropiadas tanto
desdeel puntodevistainstructivocomodesde

una ventaja laperspecti-
¢? Esto que- va de las
da para la ideas para
opinién par- lograr que
ticular de cada perso-
cada cual. na consiga

Vaya- Ser unespec-
mos mas a- tador (tele-
I14, obviemos espectador
alos chime- en nuestro
neas, ¢po- caso) acti-
driamos es- vo, critico,
tablecer una creativo y
analogia en- pragmatico.
tre el propio Y en este
ingenio te- pragmatis-
levisivo, la mo y como
propia pan- producto, la
talla, y los técnicatam-

trovadores o juglares de antafio? ¢Acaso ho
entretiene la television? ¢No canta gestas?
¢No genera dinero? ¢No incide en la cultura?
Crnn?

Pero, no seamos simplistasy perdamos el
hilo argumental defendido desde €l principio
de estareflexion. No es ni parecida la capaci-

bién ha puesto a nuestro alcance el poder
programar y disefiar previamente lo que que-
remosver o, al menos, tener laoportunidad de
apagar o0, simplemente cambiar de canal.
Parece claro que los que mangjan laima-
gen conocen su poder y su fuerzamanipulado-
ra. A nosotros, lostel espectadores, correspon-
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de ahora contrarrestar esa manipulacion,
aprendiendo a leer imagenes.

Asi pues los primeros que tenemos que
aprender aver latelevisién somoslos adultos.
En lamedida en que los adultos aprendamos,
aprenderan los que nos rodean, es decir, los
nifiosy los alumnos. Un aspecto clave es que
los nifios vean la television acompariados de
alguno de sus padresy si ello no es posible,
interesarse sobrelo que han visto enlashoras
en que han estado solos ante el televisor. Esla
Unica forma de saber lo que ven, y de saber
también lo quelesinteresaono. Y, apartir de
ahi, dialogar, orientar, programar, controlar...

Final mente, hacemos nuestros los conse-
josqueaportaloloRicoal respecto del uso de
la television:

* Controlar el tiempo que | os nifios perma-
necen frente a televisor, vigilar los programas
gue ven y comentarlos con ellos.

*No convertir nuncael ver latelevisiénen
un premio o recompensa de algo.

* Protestar y exigir que lo que aparezcaen
|as pantallas presuntamente destinado anifios
y ajévenestengaunacalidad y unos conteni-
dosresponsablesy dignos... y sobretodo, sin
ningun género de manipulacion.

» Defender y mantener las televisiones
publicasparaqueseusenenbeneficiodetodos
con criterios de bienestar cultural y no con

criterios puramente econémicos, politicosy/o
comerciales.

Manuel Fandos Igado es profesor en

e 1ES «Andalan» de Zaragoza.

M2 José Martinez Gracia es maestra en

el Colegio «S. Jorge de Aragdn» de Zaragoza.
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La pantalla doméstica, un mundo
de reflejos

José Antonio Gabelas

En la segunda mitad del siglo XX se ha llegado a denominar a nuestra sociedad
«civilizacion de la imagen»; otros mas precisos la han calificado como «era del
simulacro». Ya en los albores del nuevo siglo se habla de la cultura delaimageny de
larealidad comoespectécul 0. Desdeestastribunasdeopini6nseoyen proclamasquevan
desde la politica de los «gestos», hasta |a dictadura del «marketing». Por ello, el autor
de este trabajo sefiala que estamos en un sistema social saciado en su propia imagen,
inmersos alegremente en el reino de la apariencia, donde lo mas profundo es la

superficie.

La comunicacién humana es sustituida,
muchas veces de modo subliminal, por la
saturacion informativa de la misma manera
guelosvigjosy sblidos muros delas casas de
antes lo son ahora por tabiques de panel. El
cuarto de estar de nuestra casa también se ha
convertido en un sagrado lugar ante el que la
familia rinde pleitesia totémica a televisor, la
palabra por excelencia. En cualquier caso no
podemos caer en el simplismo de considerar la
televisién como causa, tan cacareadapor algu-
nos socidlogos y comunicdélogos, de la inco-
municacién, escaso interés por lalecturao la
agresividad.

La extension «cultura mosaico», introdu-
cida por Moles para describir una forma
atomizada del bagaje de conocimientos pre-
sente en el ser humano, evoca la idea de un
mosai co de datosinconexosadheridosal cere-
bro humanoy sin ningunaideao pocarelacién
entre si. Es una cultura procedente de la era

tecnol dgica, no proviene esencialmente de un
esfuerzo por lograr conocimientos articulados
y asentados en unabase propiadecriterios. Se
trata de unaaportacion -otros dicen «<bombar-
deo»- del exterior que se nos presenta bajo
multiplesy variopintos aspectos (cartel es pu-
blicitarios, cufas radiofénicas, programacién
televisiva, prensa, escaparates, folletos...). Los
mass media rigen nuestra cultura, filtrandola,
establ eciendo estadosde opini6n, polarizando
el cuerpo cultural. Esta cultura, bésicamente
visual, incide poderosamente enloscomporta-
mientos del ciudadano, espectador-consumi-
dor.

1. La vida cotidiana como espectaculo
Existe el deseo, callado y oculto muchas
veces, no por ello menos real, de que lavida
cotidiana sea un espectaculo, deseo que los
medi os de comuni caci 6n nos devuel ven como
reflejo en todas sus manifestaciones. Servir la
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noticia tal y como se produce, con € minimo
de ingredientes sensacionalistas, no es renta-
ble. Uno de los gjemplos més notables lo
tenemos en mayo de 1994
cuando surgié en algunas ca-
denas televisivas norteameri-
canas el deseo de retransmitir
| asejecucionesdecondenados
amuerte. Fue precisamente la
emisora publica KQED la pri-
mera que pidi6 poder transmi-
tir en directo la gjecucién de
Robert Harris, condenado ala
camara de gas. Este hecho,
gue ha abierto una gran polé-
micaen lasociedad norteame-
ricana, es acorde al purita-
nismo que siempre ha acredi-
tado estepuebl o quehacecon-
troversiasobre algo tan real e
inadmisible como la pena de
muerte. La siniestra paradoja
esque sigaexistiendo la pena

mica sobre su retransmision.

Otro ejemplo, menos dramético pero también
elocuente es el éxito que hatenido, sin prece-
dentes en la historia de la television, Ted
Turner en la direccion de la CNN, cadena
norteamericana que hasta la Guerra del Golfo
erapracticamente desconociday quegraciasa
las iméagenes, se ha llegado a denominar «la
television de la guerra», consiguiendo abrirse
un buen puesto entre la feroz competencia
televisiva norteamericana. Un gemplo més
reciente esel caso Simpson, convertido en «el
juicio del siglo», que llenara las crénicas del
periodismo el ectrénico como uno delos mayo-
res espectaculosinformativos. El veredicto de
la «no culpabilidad», dictado €l 3 de octubre
del presente afio por los doce miembros del
jurado, no ha cerrado un culebrén siniestro
gue se inicio el junio de 1994, cuando los
cuerpos de Nicole Brown Simpson, ex-esposa
del deportista-actor-presentador O.J. Simpson,
y de Ronald Goldman aparecieron sin vida
Este dltimo caso y otros (como el de la

Los mass media
rigen nuestra cultu-
ra, filtrandola,
estableciendo esta-
dos de opinidn,
polarizando el cuer-
po cultural. Esta
cultura, basicamen-
te visual, incide
poderosamente en
los comportamien-
tos del ciudadano,
espectador-
consumidor.

capital y ademassehagapolé-  m———————

patinadora Tonya Harding y Lorena Bobbit,
«la castradora», o el del japonés Issei, «el
Canibal» que despedazd y se comio6 a su no-
via), se han convertido en un
préspero negocio gracias al
estrellato televisivo. Ansiosa
de morbo, sexoy violencia, la
sociedad occidental sehalan-
zado al consumo delosreality
shows de finales de siglo.

La aparicion del especta-
culo como forma predominan-
te de la expresion cultura ha
roto €l silenciado interior de
la ética y la estética. Es im-
prescindible comportarse co-
mo «vencedor», seriapeligro-
so correr el riesgo de que nos
clasifiquen como perdedores.
El lenguajedel propio aspecto
exterior (abastecido por todos
|lossectoresdelaindustriadel
buen uso y la estética més
frivola) presentahoy unacon-
notacion que tiende esencial-
mente acaptar el consenso, laaprobaciény la
admiracion de los demés: tanto eres cuanto
pareces, tanto vales cuanto aparentas. Las
diferencias abandonan lareferenciade larea-
lidad, convirtiéndose en realidad. Es més im-
portante atribuirse unarealidad que su propia
realizacion. Si alguien tiene alguna duda, que
eche una mirada al escaparate politico.

En esta gran representacion siemprey en
todas partes, de un modo mas 0 menos cons-
ciente, cada uno representa un papel. Es en
estos papel es en |0s que creemos conocernos
unos a otros, en los que nos conocemos a
nosotros mismos. Esta sociabilidad teatral se
satisface y complace en si misma, nutrida de
apariciones, puestas en escena, poses Y
autorrepresentaci ones gue simulan lacomuni-
cacion, la cual es una ficcion que vive el
individuo al son desu escisiondraméticaentre
el sery el parecer. Fellini 1o ha sabido repre-
sentar comonadieendosdesusgrandesobras,
Ensayo de orquesta y su célebre y polémica
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Ginger y Fred, dondelaobsesi6n por lapropia
imagen ante el entorno, traicionada inexora-
blemente por los afios, es capaz hastade matar
definitivamente el sentimiento. Seria inge-
nuamente romantico que la sociedad volviera
a su «nifiez»; conforme se hace adulta, se va
vistiendo con la moda y el
tejido de la apariencia, oculta
lamagiadel deseo deexpresar
lo que somos, haciendo impo-
siblequelas personaslo com-
partamos en su mas auténtica
manifestacion. En el gran si-
mulacro socia, no hay sitio
paralarabiay € jubilo, somos
mucho més civilizados si se-
guimosinventandocuaresmas
y carnavales. La intuicion, el
instinto y lafantasiacallan en
el nifio dormido.

2. Imagen, consumo y ocio,
tresdimensionesdeunamis-
ma cultura

Dos posibilidades se pre-
sentan para el hombre moder-
no: ver la television o ir de
compras. Lasociedad de con-
sumo ha espectacularizado el
acto de comprar. Comprar es
«bastante mas» que adquirir
un genial desodorante 0 un
exclusivo coche. Es pertenecer a ese gran
colectivo social que hace de sus aspiraciones
un gigantesco escaparate. Sin problemas, la
estructura familiar garantiza que la madre
siga consumiendo productos de limpieza para
tener lacasaen un blanco masblanco todavia;
€l padre trabajando para poder tener el stan-
ding que requiere su imagen familiar y los
hijos aprendiendo el oficio de consumidores
desde su maés tierna infancia. Estamos des-
potricando denuestrotrabajo, cuando estamos
convirtiendounmodo concretoderutina(nues-
tro tiempo de trabajo) en otra (ladel tiempo de
0ci0), ya que ocupamos nuestro tiempo libre
consumiendo puntualmente una serie de bie-

nes que laindustria del ocio nos ofrece obli-
géndonos a trabgjar més todavia. En teoria el
tiempo del ocio esuntiempo libre, con caréacter
gratuito, desinteresado, basado en el principio

del placer.
La otra alternativa de satisfacer nuestro
ocio era ver la television; es

—_——— 5ci| deducir la estrecha rela-

Un inquilino ha
entrado sin permiso
en nuestros hogares.

Hemos sido unos
excelentes anfitrio-
nes. Antes, los cuar-
tos de estar rituali-

zaban su espacio

alrededor de una

mesa, donde se
conversaba; hoy el
cuarto de estar se
ha convertido en el
cuarto de ver, con el
televisor en su cen-
tro, que convoca a
la familia y preside
la casa.

cion entre ver la television y
comprar, es dificil imaginarse
lo uno sin lo otro. En el con-
texto de los medios de comu-
nicacion, latelevision impone
el gusto dominante. Su in-
fluencia estética ha afectado
al resto de los medios. El cine
ha tenido que enloquecer su
ritmo de planificacién y mon-
taje, susrelatos estan acelera-
dos, laradio copialosgéneros
televisivos, contrataalasgran-
des estrellas, hasta la prensa
modificasustradicionalescos-
tumbres. En Estados Unidos,
uno de los mayores impactos
periodisticos de esta década
ha sido la aparicion del USA
Today. En unos meses, este
periddico se colocd en segun-
do lugar del pais. Su estilo era
intentar reproducir la estética
televisiva en papel: articulos
muy cortos, mucha fotografia a color y espe-
cial énfasisenlasnoticiasdegusto generaliza-
do como deportey consumo.

Muchos son |os detalles que demuestran
lagran incidencia quetiene el pequefio recep-
tor sobre la vida social, y en concreto, en la
formacion de esta cultura que se ha venido a
[lamar de la imagen. Sin necesidad de
remontarnos muy atras, tras la caida del muro
de Berlin, muchos alemanes del Este recono-
cian que para su formacion ideoldgicay su
posicionamiento critico frente al sistema poli-
tico habia resultado decisivo ver los progra-
mas televisivos occidentales. S6lo un plano
rodado por una cdmara, en la represion china
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en Tiananmen, donde se apreciaba cémo un

estudiante detenia la marcha de una linea de
tanques, seconvirtié enunsimbolodetodoun

movimiento de protesta. En Rumania, cuando
€l dictador Ceaucescu fue procesado deforma
humillante y gjusticiado, la television fue el

elemento que hizo lasvecesdetestigo notarial

ante la historia. Algunos recordardn aquel

mitico debatetel evisado protagoni zado en 1960
por Nixon y Kennedy para hacer acceder ala
presidenciade EE.UU. Veinte afios més tarde,

la historia se repite, €l 28 de octubre de 1980
Carter y Reagan usanlatelevisionenvez deun

programa politico. Tanto Kennedy como

Reagan supieron hacerlo, poco sirvieron los
conocimientos y aptitudes de Nixon y Carter,

no estaban programados por latelevisién para
ganar. Y asi fue. De esta manera vuelven a
aparecer entre las candilejas del teatro social

aquellas palabras que hace unas décadas for-

mulé el profeta de los mass media Marshall

McLuhan: el medio, que es el mensgje, se
convierte en masgje. De esto, los publicitarios
saben mucho.

3. La television, uno mas de la familia

Un inquilino ha entrado sin permiso en
nuestroshogares. Hemossido unosexcelentes
anfitriones. Antes, los cuartos de estar rituali-
zaban su espacio alrededor de unamesa, don-
de se conversaba; hoy el cuarto de estar se ha
convertido en el cuarto dever, con el televisor
ensu centro, queconvocaalafamiliay preside
la casa. Pero no podemos analizar este feno-
meno desdeposi cionesapocal ipticas, ni desde
€l estudiodel osefectosdeestemedio (adiccion,
violencia, incomunicacion...), estudios en nin-
gun momento demostrados ni verificados. Es
esencial considerar al espectador como un
sujeto receptor, conocer al sujeto no solo en
cuanto usuario, también en sus condiciona-

mientos, sus relaciones con los otros, en el
contexto de la vida cotidiana, en el &mbito
socio-cultural en que estd inmerso. Educado-
res, padresy demésagentessocial espodremos
integrar significativamente el medio televisivo
en nuestros entornos, si somos capaces de
construir plataformas de comunicacion que
posibiliten en los receptores-asociaciones, la
creaciondenuevossignificados. Deestemodo,
lafamilia, €l grupo, la asociacién intentaran el
cambio en su entorno mas proximo.

Educadores, padres, tenemos el reto de
propiciar canales de autoexploracién en gru-
po-receptor (usuariosoespectadores), demodo
gue se cuestione su actitud ante el medio
televisivo. El paso consciente de receptor a
emisor, puede ser el primero y no e dltimo.
Con el @animo de abrir un foro de encuentro se
ofrecen |os siguientes interrogantes.

» ;Consideras la television como la causa
de las lacras existentes en tu entorno social ?

* ¢En el panorama de |os medios de comu-
nicacion social, qué papel te parece que desa-
rrolla el medio televisivo?

* ¢Como podemosafrontar desde nuestros
respectivos campos de trabajo la integracion
de este medio?

» ¢Qué necesidades existen para poder
utilizar latelevision como medio de educacion
y formacién con sentido, fundamento y efica-
cia?

* ¢Qué aspectos podemos tomar de los
medios de comunicacion social, y en concreto
del medio televisivo en nuestros respectivos
campos de proyeccion socia ?, ¢somos comu-
nicadores?, ¢0 utilizamos una comunicacion
ineficaz, anticuada?

José Antonio Gabelas es profesor de
Educacién Secundaria en Zaragoza.
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Los informativos de la television
y su tratamiento didactico

Manuel CebriandelaSerna

¢Esposible que desde el aula se puedaincorporar didacticamentela experiencia
televisiva quelosnifiostienen en su experiencia cotidiana? Partiendo delabase de que
la television debe estar integrada curricularmente en la ensefianza, el autor de este
trabajo propone una serie de €jercicios précticos para conocer |os mecanismos que los
medi os de comunicacion ponen en marcha en la construccién de la noticia, ofreciendo
pautas metodol 6gicas y actividades que permitan a |los nifios conocer mejor el medio

televisivo.

La posibilidad de representacion iconica
deladivinidad fue aprobada en el Concilio de
Trento, y no sabemos qué hubiera pasado en
nuestros dias con una resolucién contraria,
como es el caso de tal prohibicién en la reli-
gién musulmana. ¢Donde estarian Leonardo
Da Vinci, Goya, Veldzquez...?, por citar algu-
nosdelosartistasqueenel trasiego denuestra
historiahan constituido lasbasesdelasactua-
les manifestaciones artisticas, cientificas y
culturales. Sin duda, nuestra cultura esta im-
pregnada y se representa profusamente bajo
sistemas de simbol os verbo-iconicos.

Este fendmeno socia y cultural de los
sistemas de simbol os verbo-iconicos se mani-
fiestacon mayor fuerzay popularidad en nues-
tros dias por medio de latelevision. Y es muy
posible que en el futuro, y ala vista de los
desarrollos tecnol 6gicos que se estan experi-
mentando en este medio televisivo, esta in-

fluencia social aumente considerablemente.
Esteosado prondstico, basado en nuestra
comunicacion con el «receptor de televisions,
estadeterminando unanuevainteraccionhom-
bre-maquina, una tan conspicua como poco
estudiada relacion del telespectador con el
«receptor informético» -1o que hoy denomina-
mos ordenador-. Situados frente a él, seleccio-
naremos nuestros programas favoritos, con-
sultaremos nuestra cuenta corriente, realiza-
remos compras, etc. De alguna forma, esto ya
es posible bajo diversos medios (teléfono, fax,
etc.), programas y servicios televisivos (tele-
compra, teletexto, etc.), y los Ultimos ordena-
dores multimedia que permiten visualizar en
sus pantallas los programas de la television.
Tan sblo quedaintegrarlos en un solo equipo
y facilitar su uso bajo un mando a distancia.
Dado el interés que despierta para diver-
sos grupos (politicos, econdémicos, religiosos,
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educativos...) la presencia de la television en
los hogares, se le augura un futuro promete-
dor. Sinduda, cambiaréan sus productos, mejo-
raran sus procesos de emision y recepcion
(television interactiva o ala carta...); no obs-
tante, y a pesar de estos cambios, seguira
presente en | 0s espaci 0s més intimos de nues-
trasvidas.

Nadie discute, pues, la considerable in-
fluenciasocial que poseelatel evisionennues-
tra actualidad y en un futuro préximo, ni
tampoco la necesidad de considerarla en €l
curriculum; por lo tanto, ¢qué podemos hacer
|os ensefiantes con esta experienciatelevisiva
gue se produce fuera de nuestros dominios?
Como se situafisicamente alejada de nuestras
lindes educativas, es posible que algunos
ensefiantes manifiesten reservas, 0 esgriman
razones, entre otras, como: un tema mas que
afadir a la ya saturada temética curricular, la
nulaformacién inicial en estos temas, el insu-
ficientetiempo dequesedisponeparaello, etc.
Frente a esta confrontacion de realidades,
herenciacomun detodainnovacién curricular,
lainstitucion educativano puede olvidar nun-
ca la responsabilidad formativa del ciudada-
no, siempre desde y para una sociedad donde
latelevision es un elemento destacado. Igual-
mente, y unido a lo anterior, la institucién
educativano puededesatender laformacionde
un ciudadano con una comprension profunda
de sus experiencias diarias (ejemplo: |as expe-
riencias televisivas), que esté regida por una
construccion del conocimiento alejado de
dogmatismaos, y que produzca unaconciencia
del mundo delossignificadosy delosvalores
gue albergan estas experiencias (ejemplo: los
contenidostelevisivos).

Pararealizar una adaptacién curricular de
latelevision, necesitamos un modelo pedag6-
gico y un desarrollo curricular concreto. Las
humildes pretensiones del presente texto pro-
curan mostrar un ejemplo préctico de cémo
trabajar €l género informativo en el aula
Somos conscientes de que éste debe estar
inspirado en un model o pedagdgico -yaexpre-
sado en otro espacio Cebridn (1992; 1993)- y

gue no es la unica forma metodol6gica ni el
Unico género televisivo de interés educativo
(publicidad, teleseries, dibujosanimados, etc.).
A pesar de €ello, creemos que puede ser una
ayuda paralos primeros pasos en laintroduc-
cion curricular de la television.

1. Actividad: Construccion de una noticia
en el aula

1.1. Objetivos

* Contrastar las noticias einformativos de
losdistintascadenasdetelevisiony mediosde
comunicacion.

e Comprender las diferencias interpreta-
tivasquepueden producirseenlaconstruccién
de una noticia sobre un mismo tema o hecho.

e Comprender que la television es una
interpretacion, entre otras posibles, de larea-
lidad que representa.

*El gjerciciodediversosprocesosalahora
de redactar las noticias: resumir, compren-
der... las ideas fundamentales de entre una
gran cantidad de informacién presentada en
diversos soportes (textos, graficos estadisti-
cos, video, etc.).

1.2. Metodologia

La clase se divide en grupos de cuatro
estudiantes. El profesorado ofrece informa-
cién a todos los grupos, pudiendo escoger
entre varias opciones:

a) Les ofrece a todos por igual la misma
informacién o noticia

b) Se ofrecen textos, interpretaciones, in-
formaciones, opiniones... diferentes sobre la
misma noticia.

En ambos casos, |os grupos deben redac-
tar una noticia de 2 6 3 minutos para un
informativo y desde la informacion ofrecida
por el profesorado. Esta puede Ilegar por dis-
tintos formatos y cédigos -es recomendable-,
como por ejemplo: fotocopia de articulos de
periodicos, recortes de fotografia de prensa,
otros datos de interés sobre el tema (datos
estadisticos, graficos, dibujos, mapas...), se-
cuenciasdevideosextraidasdeinformativosy
telediarios, etc.
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Lametodologia pretende que cada grupo
simule una redaccion distinta de television
gue en breve debe emitir una noticia. Se esta-
blece un tiempo récord para salir a antena
(supongamos 30 6 45 minutos). A cada grupo
selereparten fotocopiasde periddicossobreel
mismo hecho (por gjemplo, los incendios) y
del mismo dia, recogidos desde los tres o
cuatro periddicos més conocidos -locales, na-
cionalesy extranjeros si es posible-.

Es recomendabl e no ofrecer toda lainfor-
macion a comienzo. Transcurridos los cinco
primeros minutos, se puede animar la tarea
entregando mésinformacién bajo lafrase «lle-
gapor teletipo o de laagencia de noticias mas
informacion sobre lo sucedido» (ésta puede
ser: gréficos, mas texto escrito, dibujos, ma-
pas, etc.); de esta forma vamos elevando la
tensién con més datos.

Transcurridos 20 minutos, podemos ele-
var alin mas estatensi 6n con otrasinformacio-
nes en soporte video y con fragmentos de la
noticiadesde diferentes canales detelevision,
con lafrase «acabadeaterrizar el corresponsal
grafico con secuencias videogréficas sobre la
noticia».

Al finalizar el tiempo estimado se reco-
mienda que comiencen a redactar la noticia.
Una vez terminada ésta, el locutor de cada
grupo va pasando uno por uno para leer la
noticia en el platé. Cada situacion particular
determinara mucho este platé. En el caso de
carencias de recursos, podemos leerlo en voz
ata, o bien grabarlo en cinta magnetofonica.
Es fundamental este registro para el auto-
andlisis de lo redactado. En €l caso de que
dispongamos de recursos técnicos, podemos
construir un pequefio platé con una camara,
unatelevisiony unos elementos que ayuden a
dar ambiente (un fondo, una mesa, un teléfo-
no, un logotipo del canal...). Para aquellos
afortunados que posean conocimientos técni-
cos y ciertos recursos (video con inserto de
audio e imagen), pueden mejorar técnicamen-
te el informativo de los grupos afiadiendo
imagenesdelassecuenciasdetelevisionelegi-
das mientras el locutor habla en off.

Esta simulacién acelerada en 30 6 45
minutos ayudaaquelosestudiantes muestren
diferenciasinterpretativasy deredaccidnfrente
a una misma documentacion. Esto ofrece una
particular situacion para el andlisis del proce-
so de construccion de una noticia y de su
mensgje: ¢por qué se eligio esta cabecera?,
¢qué sucederia si cambiaramos...?, podemos
comparar |os resultados de cada grupo en su
formay en su contenido, analizar esta infor-
maciOn segun los distintos canales, etc.

De seguro que en el andisisfinal conclui-
remos con algunas recomendaciones paraotra
ocasion, como las siguientes:

» Mejorar las presentaciones de nuestras
noticias analizando | os diversos procedimien-
tosde presentaci 6n (encabezamiento escrito o
en off, opiniones de expertos -fingidas o no-,
opiniones de personas no expertas, «vox
populi», etc.) que utiliza la television.

« Utilizar imégenes de carteles, anuncios
publicitarios, dibujosy gréficos, etc. que pue-
dan ofrecer un soporteaudiovisual alanoticia.

* Realizacion de un logotipo diferenciador
de cada grupo para colocarlo junto a locutor
en el momento de las grabaciones.

* Repartir desde un comienzo lastareasy
los papeles de la redaccion (quién lee las
noticias graficas o del video, quién redacta,
quién es el locutor, etc.).

1.3. Otros gercicios complementarios

Una propuesta como ésta puede ser enri-
guecidaconotrosmaticeso actividades, como:

a) Cuando se ofrece la informacion a los
distintos grupos, se puede establecer «una
consigna» para cada uno que permita compa-
rar las diferencias del resultado final. Esta
consigna puede estar basada en: opiniones
diferentes, datos fal sos, distintasteorias cien-
tificas, datosacientificosy prejuicios, topicos,
estereotipos, etc.

b) Confrontar los distintos medios, ofre-
ciendo a cada grupo informaciones desde ca-
nales de television y periodicos diferentes.

¢) Confrontar un mismo hecho desdedife-
rentes géneros de la television: informativos
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especificos del tema -por gemplo: «Informe
Semanal» de TVE 1-, anuncios publicitarios y
los reportajes publicitarios, telecompra, se-
cuencias de cine, documentales, programas
infantiles, video-clips, etc.

d) Igual que el anterior, sélo que estavez
confrontando | os distintos soportesy medios
de comunicacién: una misma noticia recogida
desde latelevision, laprensay laradio.

€) Seguir la pista a una noticia desde su
nacimiento, durante su nudo y su desenlace.
Este gercicio, y segun laprofundidad exigida,
pretenderesponder acuestionesvarias, como:
écuanto tiempo dura la noticia?, ¢qué otras
noticias toman protagonismo durante la vi-
gencia de la estudiada?, ¢qué datos comple-
mentariosy diferenciadores se emiten durante
lamisma, en otros canales y en otros progra-
mas, como los documentales o informativos
especiales (gemplo: «Informe Semanal»), etc.

f) Losinformativos pretenden mostrar los
valores, |losdatos, |ossucesos, describir situa-
ciones, etc. Como cualquier proceso de socia-
lizaciony difusion del conocimiento, y a igual
gue el conocimiento cientifico en el aula, los
informativosestan sometidosbajo criteriosde:
veracidad, verosimilitud, objetividad, etc. To-
dosestoselementosdebemostenerlosen cuen-
ta cuando construimos conocimientos en ins-
tituciones educativas, su diferencia con los
informativos es bien notoria, pero su proceso
comunicativo y socializador no lo estanto. En
estesentido, podemosreali zar muchosdebates
interesantesentrel osestudiantessobreladifu-
siondel conocimiento cientificobajobinomios,
como: ciencia e informacion, ciencia'y divul-
gacioén, ciencia y recreacion de la cultura,
cienciay €l derecho alainformacion, ciencia
y ética en la informacion, etc.

g) Paraconcluir, esta actividad no es una
tarea acabada o conclusa, ofrece ademés la
posibilidad de generar o vincularse con otros
gjercicios de clase, como:

* Previo a debates sobre el tema.

» Motivar parala construccién de maque-

tas, simuladores, etc. que se desprendan dela
noticia.

» Cuando sea posible, comprobar bajo
experimentacion los datos ofrecidos, buscar
més informacién sobre el tema en manuales,
enciclopedias, libros de texto...

* Descubrir o investigar 1o sucedido en
nuestras salidas al medio, comprobar las opi-
niones vertidas en | as personas més cercanas
a estudiante (¢qué piensan a respecto mis
padres, familiares, vecinos...?), etc.

2. Reflexion final

L os procesos de comunicacion individua-
lesy col ectivosqueseproducen entrenosotros
y la television, son dos caras de la misma
moneda. Ambos procesos se generan fuerade
las fronteras de lainstitucién escolar; a pesar
de ello ambos deben estar presentes en el
curriculo conmodel ospedagégi cosinnovado-
res. Esto debe ser asi, si estamosen lacreencia
de que la institucion escolar tiene y puede
hacer mucho por €l ciudadano del futuro. Un
ciudadano quenecesitaraconocer el mundode
las noticiastelevisivasy plantear unapostura
criticafrente alatelevisiéon. Con estaatencion
formativa sobre los medios de comunicacion
en general, y sobre latelevision en particular,
ayudaremosacomprender y transformar nues-
tra sociedad.

Manuel Cebrian de la Serna es director
dd ICE vy profesor del Departamento de
Didactica de la Universidad de Méalaga.
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Television y desarrollo. Variables
mediadoras en la interaccion
alumno-medio

Nuria GarciaGarcia

La autora de este trabajo presenta una reflexion acerca de | os rasgos evol utivos
mas sobresalientes influyentes en la interaccion del alumno con el medio televisivo. En
un model o educativo en el que las variables mediadoras cobran especial importancia,
una introduccién en estos aspectos puede ayudar a comprender la relevancia de este
medio en las distintas edades y el importante papel de profesores y padres como
mediadores en el andlisis de la programacion televisiva.

Uno de los principios de nuestro modelo
educativo sefiala que la formacion persona-
lizada es la base de la educacion integral para
el desarrollo de las capacidades en todos los
ambitos de la vida. Segun esto, en cualquier
proceso de ensefianza -dentro o fueradel cen-
tro educativo, desarrollado por padres o do-
centes- se deberdn analizar los procesos
psicoevolutivosqueintervienen en el aprendi-
zaje. Considerando las pautas generales de su
desarrollo, nos proponemos describirlo en re-
lacion con las caracteristicas mas sobresalien-
tes de una fuente de aprendizaje, el medio
televisivo. Por tanto, esta reflexion expondra
en primer lugar algunos aspectos del desarro-
[lo del aumno que mediatizan su relacion con
este medio. Siguiendo con la propuesta de
nuestro model o educativo, resefiamoslanueva
vision deloscontenidos. Junto al valor quese
otorgaadatosy hechos, confluyelaimportan-
ciadadaalosprocesosde construccion, andli-
sisy valoraciondelosconocimientos. Paraque
nuestroshijosy alumnosconstruyan suscono-

cimientosdeestamanera, padresy educadores
debemos comenzar por conocerlos. En rela
cion con el medio televisivo, nos proponemos
como segundo objetivo, analizar rasgos del
emisor y de los contenidos televisivos que
influyen en el aprendizaje de nuestros alum-
nosy para que sirva de herramienta que faci-
lite adocentesy padres su labor educadora.

1. Variables personales mediadoras en la
interaccion del alumno con € medio
Cuando estamosleyendo unlibro, éstees
interesantey ademés estamosrelajadosy des-
cansados, dificil esque nosevadamosy aban-
donemos. Pero si nosresultaaburrido o dema-
siado complejo, 1o dejaremos para un mejor
momento si apreciamos en algo nuestro tiem-
po. No resulta nada gratificante llevarse toda
una tarde decodificando-codificando simbo-
los sin comprender [o que se lee. Para padres
y educadores que no se mantienen constante-
mente informados sobre lo que sus hijos y
alumnos ven, puedeincluso ser tranquilizante
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descubrir queno ocurrel o mismo cuando éstos
ventelevision. Todo el tiempo quelosnifiosy

nifias pasan delante de este aparato, no estan
observando, analizando y comprendiendo. El

entendimiento es fragmentario. Cuando el

alumno hace una introspeccion sobre sus es-
tancias-enocasionesdemasi ado prol ongadas-
delante del medio televisivo, la informacion
gue obtenemos es que puede estar un tiempo
considerable delante de ellay que, aunque de
manera continuada la mire, atiende a interva-
losdetiempo. Va«enganchandose» y «desen-
ganchandose», peroenlamayoriadel oscasos
con el suficiente nivel de alerta para volver a
conectar e implicarse.

Durante estas estancias, el alumno desa-
rrolla y aprende a utilizar -aunque no de
manera continuada- estrategias quele ayudan
a verlay a comprenderla cada vez de forma
mas integrada, variando segun las funciones
cognitivaspredominantesen lasdistintas eta-
pas de laontogénesis. De estas variables nos
ocuparemaos a continuacion.

Comenzaremos por la
atencioén; éstano esunafun-
cion perceptiva pasiva, sino
guepuedeconsiderarsecomo
un estado activo y dindmico
gue mejora a lo largo de la
infancia. Precisamente este
desarrollo viene determinado
por la capacidad que se ad-
quiere de forma progresiva
paraprocesar unamayor can-
tidad de informacion y selec-
cionar la procedente de los
estimulos relevantes. El nifio
desarrolla su capacidad de
atencion selectivadurantelos
primeros afios de su infancia
y se vaestabilizando durante
los afios de escolaridad. Esta
clase de atencion voluntaria
depende defactoresdiversos
gue varian en importancia con la edad. Hasta
losdosanos estacontroladapor determinadas
configuraciones estimulares. Entre los dos y

El analisis, y en
ocasiones la resis-
tencia a la persua-
sién, no supone un
intento de escapar
al hecho de la in-

fluencia de la televi-
sidén, sino el hacer
frente a ella gracias
al apoyo de otras
influencias, esto es,
padres y profesores
como mediadores en
este proceso de
aprendizaje.

los cinco afnos, aparece el control voluntario.
El nifio centrard su atencion cada vez de
manera mas selectiva y consciente, aunque
continle atraido por las caracteristicas mas
centrales y salientes de los estimulos; de ahi
gue en cierta forma, siga dirigida desde el
exterior. Relacionado con esto, la percepcion
también es un factor importante directa y
estrechamente vinculado con el anterior. En
las edades més tempranas |os aspectos per-
ceptivos adquieren gran protagonismo. Esta
funcién posibilita la discriminacion de esti-
mulos auditivos y visuales, y la integracion
progresivade éstos en unaorgani zaci én cohe-
rente. El reconocimiento de los simbolos au-
ditivos y visuales resulta fundamental en el
mantenimiento de |a atencion; se atiende mas
y mejor lo que nos parece més familiar.

Asi por ejemplo, ante una pelicula de
dibujosanimados en color y unacon persona-
jesrealesen blancoy negro, lamayoriadelos
nifos preferiran la primera. La saliencia
per ceptiva dada por |os col o-
res vivos e intensos, las for-
masy figuras delos persona-
jes, lamayoria de las ocasio-
nesbastante estereotipadase
informativas del rol que des-
empefian, y el sonido utiliza-
do como clave delos momen-
tos de peligro, tristeza, felici-
dad y alegria son elementos
gue proporcionan una infor-
macion valiosa para que el
alumno comience a atender y
entender el medio. Estos as-
pectos actlan como indica-
doresdelosmomentosenque
el nifio hadeprestar masaten-
cion, para extraer asi aguello
gue puede aportar coherencia
alatrama que esta viendo.

A partir de seis afios, au-
mentael dominio del lengua-
je, viéndose facilitado el desarrollo de estrate-
gias para atender selectivamente aquellos es-
timulos que el nifio considera relevantes para



Temas

comprender -y también aprender-, indepen-
dientementede que éstosconstituyan onolos
aspectos centrales de la estimulacion externa.
Las estructuras intelectuales y lingtisticas
adquieren una mayor complejidad y la aten-
cion empieza a estar més regulada por los
esguemasinternos. Atenderdn més, entreotras
razones, porque comprenden mejor. El desa-
rrollo en la capacidad linguistica y todos los
procesos que con ellaserelacionan (establ eci-
miento de relaciones causales, inferencia de
eventos a partir de menor nimero de indicios,
esguemasy bases de conocimientos mas com-
plgas), facilitan que la atencion que el medio
gjercesobrelosnifiossedesarrolleprogresiva-
mente en torno a contenido de la informa-
cidn, aunque los aspectos perceptivos sigan
teniendo una gran importancia.
Enlosafiosescolareslosnifiosconocenla
estructura basica de | os contenidos de la pro-
gramacion televisiva: situacion inicial, desa-
rrollo y un final coherente con lo acaecido. Si
Ven un programa concurso, se interesan por
conocer cudlesson lasreglasy suspremios. El
contenido televisivoy lacapacidad linguistica
se van convirtiendo de forma progresiva en
elementos mediadores en la relacion del nifio
con el medio. En relacion con esto, destaca-
mos la importancia de la codificacion simbo-
lica; ésta hace mas comoda mantener |a aten-
cion, laretencion y por tanto el aprendizaje.
Cuando € nifio verbaliza exterior o interior-
mente el comportamiento que esta viendo y
oyendo, seproduceun efecto beneficiososobre
la adquisicion del comportamiento. La expe-
riencia de Banduray Malovec (1966) es clari-
ficadora; en su estudio lamuestrafue dividida
en tres grupos; el primero verbalizaba en voz
altalos comportamientos de un actor durante
la vision de una pelicula (simbolizacién
facilitadora); el segundo observabaensilencio
(Observacion pasiva); y e Udltimo tenia que
enumerar unas cifras rapidamente durante la
pelicula. Los resultados mostraron que los
nifios que habian recibido ayuda verbal obte-
nian mejores puntuacionesdeadquisicion que
aquéllosalosqueno selespediaexplicitamen-

te que verbalizaran, y mejor que aquéllos a
guienes selescontrarrestd laverbalizacion de
lo que veian en la pantalla.

Sabemos que durante el desarrollo
psicoevol utivo, también se modifican losinte-
reses y motivaciones. El nifio se interesa por
diferentes cosas conforme aumenta en edad.
En los afios escolares, destacaremos dos as-
pectos. de una parte consideramos la impor-
tancia de los conocimientos previosy de otra
el componente afectivo-motivacional.

El papel que desempefia el conocimiento
gue sobre un dominio especifico se tiene, se
pone de manifiesto en todas las actividades
cognitivasque utilizacuandointeraccionacon
latelevision. Estas operan a partir delarepre-
sentacion que el nifiotienedelo quevey oye,
interaccionando el conocimiento, con el con-
junto de procedimientosy estrategias puestas
en juego deformaactiva. Niveles mas comple-
josenlainteraccién con el medio dependen del
conocimiento de los hechosy de laimportan-
ciapercibidadelosdistintosfactoreso estimu-
los que se presentan. El nifio aprende esque-
mas sobre |as caracteristicas de las personas,
de los roles sociales que desempefian éstos,
sobrelosgruposy lasinstitucionesy sobrelos
sucesos o situaciones. Esto le facilitala com-
prension y le da pautas para analizar los
contenidosy situacionestel evisivas. Respecto
alos contenidos, por ejemplo, leresultara més
facil adoptar una posicion o analizar de mane-
ra critica un programa si posee ideas previas
sobreesetemaquesi noesasi. Deigual forma,
en relacion alas situaciones televisivas, aun
alumno gqueinteraccionay estd acostumbrado
amangjar el ordenador, posiblemente le sera
mas fécil comprender el desarrollo de un pro-
gramadetelevisiéon basado en latelevisionin-
teractiva que aquél otro que no lahautilizado
nunca, yaque hadescubierto con anterioridad
esta posibilidad y esta iniciado en larelacién
entre un medio y el hombre.

Con el desarrollo y el perfeccionamiento
detodas estas habilidades, el alumno aprende
avery aleer delatelevision, aprende de mane-
ra comprensivalos cambios de planos, lamu-
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sica; en definitiva, aprende a leer entre lineas
y a completar esa informacidn explicita, con
aquéllaguenolo esta, pero quetambién existe.
La interpretacion contextualizada se convier-
te en signo de crecimiento en la capacidad de
ver, leer y comprender este medio.

2. El aprendizaje y la influencia mediada de
la television

No parece arriesgado afirmar que el hecho
de quelosnifios vean latele-
vision,favorececonsiderable-
mente el aprendizaje de com-
portamientosqueespontanea-
mentetendrian muy pocapro-
babilidad de ocurrir. Analiza-
remos a continuacion agque-
Ilos factores que parecen ser
determinantes en el aprendi-
zaje y en la comprension de
dichosprocesos:

2.1. Factores relacionados
con el emisor

* El afectoenlarelacion
protagonista-nifio: en gene-
ral, se evallan como mas in-
teresantes aquellos conteni-
dos y programas televisivos que ponen en
movimiento las emociones en comparacion
con aquéllos que se basan en un razonamiento
sustancialmente 10gico.

En nifios pequefios, todo comportamiento
parecido al delospadresseveinvestido por la
misma cualidad facilitindose su aprendizaje.
Conforme van aumentando en edad, losigua-
les van tomando cada vez mayor importancia.
En periodosenlosqueel proceso deidentidad
personal buscasu confirmacion en base, entre
otrascosas, aprocesosdecomparacionsocial,
el grupo de iguales sirve como méaximo refe-
rente. El estatus, atractivo fisico, habilidad
social demostrada, forma de desenvolverse
con los demaés, dialectos juveniles... todos
estosdetalles-queson especia mentecuidados
en programas y series dirigidas a las audien-
ciasinfantilesy juveniles- facilitan la identifi-

Nuestra actitud
como educadores
debe favorecer que
los alumnos contem-
plen y comparen los
modelos y hechos
televisivos como una
vision mas de la
realidad y no como
la Unica o la mas
importante.

cacion o a menos el deseo de ésta, y laposibi-
lidad de un aprendizaje consciente u otras
veces preconsciente de determinadas actitu-
des.

»Otroaspectodestacableesel referidoala
semejanza inicial entre el modelo y el nifio.
Cuando éste sedacuentadeque comparteuna
misma caracteristica con otrapersonao mode-
lo en quien esta caracteristica esta asociada a
otra, cualquiera que sea, se facilita el senti-
miento empéticoy acabasien-
do probableque piensequeél
también posee las dos carac-
teristicas. Primero se identifi-
ca con una caracteristica del
protagonistao delasituacion
guelesirvedemodel o, debido
a la empatia 0 a la identifi-
cacionconloseventosquesu
protagonista siente o le ocu-
rren. Después, y con cierta
facilidad, tiende a identificar
otras caracteristicas del mo-
delo con é. Destacamos en
todo esto el hecho de que el
contenido del mensagje favo-
rezcaodificultelasactitudes
propias, bienporqueesténen
la misma linea, bien porque supongan una
planteamiento contrario a los roles desempe-
flados o val orados por esa persona.

Si considera que comparte los mismos
valores que el persongje de la serie serd mas
facil que le imite en €l estilo de vestir que si
opina que «el rollo de ese tio no le va». Serd
mas fécil también, que acabe hablando igual
gue el protagonista de su serie si e resultan
atractivosotrosaspectosdeésteodel contexto
enel quesedesenvuelve. Estasobservaciones
reflejan la necesidad en el nifio y adolescente
de situar y devalidar sus opinionesy capaci-
dades. Recurriendo a la comparacién social
aportada por el medio, confia encontrar en él
la solucion que espera. Desde este punto de
vista, nuestra actitud como educadores debe
favorecer quelos alumnos contemplen y com-
paren los modelos y hechos tel evisivos como
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unavision mésdelarealidady nolaunicaola
mas importante.

2.2. Factoresrelacionados con el contenido

* Entre los factores analizables relaciona-
doscon el contenido delosmensagjesemitidos,
destaca el nivel de credibilidad que €l nifio
atribuye al protagonista de la pelicula o a
presentador del programa: serd tanto mayor
cuanto mayor sea el grado de competencia
atribuido al personaje o situacion, posible
causa de lainfluencia. Los estudios muestran
gueseconsideran méscreibleslasfuentesque
provienen de la opinién de alguien experto.
Aungueclaroesta, dependeramenosdel quela
posee que del que la atribuye, menos del
emisor que del receptor.

» Un segundo aspecto es €l referido ala
intencion de persuadir que percibe el alumno
en el emisor del mensaje. Si éste conocedequé
seleestahablandoy esconscientedequesele
intenta persuadir, serd més dificil que la imi-
tacién ocurra que si no es consciente de ello.
Esto, que podriamos extrapolarlo a todas las
edades, se manifiesta mas en la adolescencia.
Dehecho, enesteperiodo, el procesodeapren-
dizaje paralaconstruccion delaidentidad per-
sonal puede facilitarse més por un proceso de
negacion que por laimitacion, si el intento de
persuasion es manifestado claramente. Esim-
portantequeel nifio sealibreoa menossecrea
libre para aceptar o rechazar el rol, actitud o
contenido que es fuente de aprendizaje. El

andlisis, y en ocasiones la resistencia a la
persuasion, no suponeunintentodeescapar al
hecho de lainfluencia de latelevision, sino el
hacer frente a ella gracias a apoyo de otras
influencias, esto es, padresy profesores como
mediadores en este proceso de aprendizgje.

Cuando nuestros hijos y alumnos apren-
den, por ggemplo aleer, no dudamos en servir
defacilitadoresy proporcionamos el andamia-
je parata labor. La television requiere de la
comunidad educativa una actitud similar, en-
sefiar y aprender con la television, de sus
contenidos; aprender a aprender, proporcio-
nando habilidadesy recursos que sirvan para
desarrollar estrategias de andlisis critico. Es-
tas aumentardn si conseguimos relativizar la
del agente de la influencia, desarrollando la
capacidad critica general para reconocer y
hacer frente mas féacilmente a la intencion
persuasiva, vislumbrando el curriculum ocul-
to televisivo, analizando y refutando argu-
mentos, movilizando esta actitud necesariaen
situaciones diferentes, con nuestros hijos de-
lante de latelevision y con nuestros alumnos
en el aula

Nuria Garcia Garcia es orientadora
de Educacién Secundaria en
el |ES de Moguer (Huelva).
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Canal Sur y el desarrollo de la
television educativa andaluza

Juan M2Casado Salinas
M2Dolores ArizaGarcia

Frentealacadavezmascriticadatelevisiénconvencional, vaabriéndosepasocon
fuerzalaposibilidad deponer enfuncionamiento canal esque contengan fuertesdosisde
programacién educativo-cultural que sirvan como instrumentos que potencien la
educacionintegral delaspersonas. La cadenaautonémicaandaluza, Canal Sur TV, vie-
ne apostando Ultimamente por integrar dentro de su parrilla un fuerte componente
educativo. Los autores de este trabajo, periodista y docente, presentan las iniciativas
puestas ya en marcha por esta emisoray las Optimas perspectivas de futuro.

La cuestién que nos planteamos es como
conseguir desarrollar unatelevisién educativa
en Andaluciapartiendo delarealidad tanto en
el Sistema educativo como en Canal Sur TV,
desde sus condiciones presentes y también
desde las limitacionesfijadas en el pasado. Se
tratapor tanto de hacer unapropuestarealista,
y por €llo, o primero que nos preguntamos es:
¢qué entendemos por television educativa?
Como no somostedricosy nos cuestapreci sar
el concepto, preferimos definirla por su fun-
cion; en un mundo pragmatico es lo mejor.
Television educativa seria «aquélla que con-
tribuye ala ampliacion de la educaciény ala
formacién de | os espectadores, integrandol os
en un sistema cultural dindmico» y, entrando
en mas detalles, sus funciones principales
serfan cinco:

* Colaborar con las familias en la forma-
cion de los nifios/as.

» Fomentar y promover la formacién de
personasadultas.

*Facilitar mediosy recursosaudiovisuales
alos centros de educacién (colaborar con el
profesorado).

» Contribuir permanentemente ala forma-
ci6n ciudadanaen todos | os aspectos.

e Expandir y difundir ampliamente valo-
reseducativosy culturales.

Otras funciones serian: la formacion pro-
fesional, apoyar a Sistema educativo, estimu-
lar la creatividad cultural, facilitar la inser-
cion laboral, etc.; es decir, cuantas funciones
se crean relevantes en el terreno educativo y
cultural para ser desarrolladas por un medio
de comunicacion tan influyente y seductor
como la television.

En este terreno y en muchas més cosas
coincidimos con Pérez Tornero, almeriense y
codirector del Gabinete de Comunicacion y
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Educacion de la Universidad Autonoma de
Barcelona, que en su dltimo libro publicado en
noviembre de 1994 bajo €l titulo de El desafio
educativodelatelevision. Paracomprender y
usar €l medio, es en nuestra opinidn 1o mejor
gue se ha editado en este terreno, yaque ala
necesaria reflexion tedricay al andisis de la
television, afiade propuestas practicas en la
mejor linea de «hagaselo usted mismo» del
guetan necesitados estamos.

El reto de latelevision hoy es a nuestro
juicio hacer unatelevision inteligente; es de-
cir, desdelainteligenciay paralainteligencia,
desde el pensamiento y para personas que
piensan; obviamente sin olvidar los senti-
mientos, porque latelevision es principalmen-
te emocion. Esta television estaria a servicio
de los valores humanos propios del sistema
democrético y por tanto estariacomprometida
con la defensa del mismo, no seriaunaincita-
doraparael consumo como eshoy, con caréc-
ter general, la television. Ademés seria una
television comprometidacon el usoquedeella
hacenlosciudadanosy ciudadanas, y portanto
trataria de educar para su uso inteligente. De
lo dicho hasta ahora parece que el desafio es
doble, por unladopreparar el sistematelevisivo
paraatender las demandas de culturay educa-
cion delasociedad y por otro educar alamis-
maen €l uso de latelevision. Llegados a este
punto, preferimos cambiar de nombrey hablar
yadetelevision educativo-cultural por cuatro
razones principales:

* Porque este nombre se acomoda mejor a
lo dicho hasta ahora, que es una alternativa
global alatelevisiony no sélo unatelevision
al servicio del Sistema educativo.

« Porgue «educativo» suena demasiado a
profesor, alumno, escuel as, institutos, etc.; en
definitivainstituciones cerradas paralaforma-
cion y lo que queremos es mas amplio.

* Porque si bien en laculturaestadincluida
la educacion, la palabra sola evoca a museos,
pinacotecas, archivos... «demasiado polvorien-
to».

Y principal, porque la televisién es sin
dudahoy el masimportante medio deaccesoy

difusién de la cultura, tal como es entendida
desde la Conferencia Mundial sobre Politicas
Culturales celebrada en México en 1982, «cul-
turaesel conjunto derasgos distintivos, espi-
ritualesy materiales, intelectualesy afectivos,
gue caracterizan a una sociedad 0 a un grupo
social. Ello englobaademéas de las artes, letras
y ciencias, los modos de vida, los derechos
fundamentalesy los sistemas de valores».

Por tanto, nuestro deseo escrear unatele-
vision educativo-cultural sobre la base de lo
gue tenemos y a servicio de Andalucia para
contribuir decisivamente a desarrollo cultu-
ral y educativo de los andaluces, base funda-
mental para el progreso en todos |os campos.

¢Esesto posible hoy cuandonolohasido
hasta ahora? A nuestro juicio si, aunque la
extension del articulo no nos permite realizar
un andlisis histérico exhaustivo de por qué no
hasido posibledesarrollar auténticasacciones
educativas en la television de Espafia hasta
hace pocos afos y, sin embargo, si la hay en
otrospaises.

En Andalucia se dio quizés la experiencia
pionera, la Consgjeria de Educacién y Ciencia
produjo el programa«Andal ucia, paso apaso»
gue, dirigido alaEducacién de Personas Adul-
tas, fue emitido en el circuito regiona de
Television Espafiolaamediados delos ochen-
ta. Otras experienciastambién sedieron enlas
televisiones de Catalufia 'y Galicia

Al finalizar 1a década de los ochenta, €l
sistema escolar empieza a preocuparse seria-
mente porque se toma conciencia del papel
educativo delatelevisiony de suimportancia
creciente frente a la pérdida de poder de la
escuelay lafamilia en la conformacion de las
pautasculturalesdelapoblacién; dehecho, en
la Reforma educativa -que tras una larga fase
experimental se concreta en la LOGSE- se
asigna un papel importante a los medios de
comunicacion e incluso aparece un Programa
especifico Prensa- Escuel a, aungque auspiciado
principal mente por |os periédicos parafomen-
tar la lecturay nuevos lectores para los mis-
mos. En Andalucia, el Grupo Pedagdgico
Andaluz Prensay Educacion esel quecon més
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rigor se plantealatelevisiony su relacion con
la educaciéon de manera individualizada por-
gue su influencia es infinitamente mayor que
la del resto de los medios en relacion con la
infancia y la adolescencia. Al fin el Sistema
educativo ha incluido en la nueva Educacién
SecundariaObligatoriaunaasignaturaoptativa
«Informacion y Comunicacion» dentro del
areade Lengua Castellanay Literatura, 10 que
es prometedor, aunque escaso.

Por su lado la television empieza a ser la
culpable de todo, de quelos nifios no lean, de
laviolencia social, de lapobreza del lenguaje,
etc.yloqueesciertoesquelatelevisién ocupa
cadavez mésun puesto central enlavidadelas
personas y ha modificado no sélo nuestros
habitos de consumo, sino incluso lavidafami-
liar. Obviamente laescuelay su tarea educati-
vahansidogravementeaf ectadasporquecada
vez se consume més television e incluso se
destinan mas horas a ella que a la educacién
sin que hayamos hecho el esfuerzo educativo
para comprenderla y domi-
narla.

El consumo medio de te-
levision es de casi cuatro ho-
ras diarias, aunque paradoji-
camente, en nifios y adoles-
centes es significativamente
menos, casi de tres horas, 1o
gue multiplicado por los 365
dias del afio daun total supe-
rior a 1.150 horas, lo cual es
maselevado queel nimerode
horasquelosnifiosestanenla
escuela que no llega alas mil
horas.

En el inicio de los afios
noventa, las accionesdetele-
vision educativaen lastel evi-
siones publicas son minimas,
siendodestacableslosprogra-
masde Educacion de Adultos
de Telemadrid y TV-3, de
Preescolar en latelevision gallegay latelevi-
sion educativa de TVE, ademés de programas
de ensefianza de idiomas en varias cadenas.

=
=
L)
=
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Mucho més destacable es el esfuerzo en el
terreno cultural y divulgativo con la produc-
¢ion de programas especificosy de documen-
tales, pero la no existencia de un modelo
coherente hahecho dificil laidentificacion por
€l publico de esta accién como cultural, salvo
en el caso de la Segunda Cadena de TVE.

Este camino prometedor se viene abagjo
tras la aparicion de las televisiones privadas
gue han puesto en crisis a las televisiones
publicas que no han sido capaces de articular
un modelo de television de servicio publico
con el suficiente grado de consenso social,
quizas porque la situacion politica es poco
dada a consenso en cualquier tema. Nuestro
modelo de salida de la crisis de la television
publica no es otro que el desarrollo de una
televisidn educativo-cultural, capaz de:

» Hacer y emitir verdaderos programas
educativos, tanto paralapoblacion en general
como paragrupos especificos, parael reciclaje
profesional, parael acceso degrupos margina-
dos (analfabetos, zonas rura-
les, mujeres, personas mayo-
res, parados) odirigidosal Sis-
temaeducativoy también para
formar en el uso y compren-
sién de la propia television.

* Hacer y emitir progra-
mas informativos rigurosos y
pluralistas y que verdadera-
mente amplien los horizontes
de la participacion ciudadana,
para hacer nuestra democra-
cia efectiva en concreto en la
comunidad a la que servimos,
no seamos sblo partidarios de
ella en Cuba o China...

» Hacer y emitir progra-
mas de entretenimiento de ca-
lidad queno nossonrojen, con
alta presencia de produccio-
nes culturales: cine, draméti-
cos, musicales, teatro, danza,
flamenco, etc., para contribuir a desarrollar
unaindustria cultural en Andalucia, fomentar
la cultura andaluza tradicional, conocer nues-
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tro pasado y fomentar la creacion actual.

* Facilitar el acceso al medio de colectivos
sociales como sindicatos y asociaciones, asi
como a sectores marginados como son las
personas sordaso ciegas.

« Difundir y defender los val ores de nues-
tro sistema democratico.

No setratasolo de tener unaemision muy
correcta usando programas comprados, sino
de desarrollar la produccion audiovisual en
Andalucia paratener voz propiaen un mundo
cada vez més interconectado, donde cada dia
se multiplican las ofertas de programaciones
detelevision diferentes sin que la producciéon
se incremente en la misma medida; no sola-
mente porque Andal uciatiene derecho atener
voz propia en el anunciado

futuro delas autop|stas [ e ——————

comunicacion, sino porque
ademés las posibilidades de
creacion de empleo en el sec-
tor del audiovisual sonlasméas
altas segun todos los que se
dedican a estudios de pros-
pectivay, porquedelocontra-
rio, en este terreno seriamos
también merosconsumidores.

Todoloanterior sdlosera
posible desde la cooperacion
entretodoslosqueesténinte-
resados: sectores sociales y
econdmicos, instituciones,
grupos pedagdgicos, Univer-
sidades, profesores, fundacio-
nes, etc. En Andalucia, la
RTVA debeliderar este movi-
miento porque es la més im-
portante empresa de comuni-
cacion de nuestratierra, pero si el resto delos
agentes sociales no empujan y colaboran, no
serdposible. Y esahorael momento porque la
television estden crisisal igual que el Sistema
educativo y de ella hay que salir, tomemos la
iniciativa los que deseamos, una salida pro-
gresista, antesde que otros opten por lasalida
de la liquidacion.

¢Hahecho algo Canal Sur en susseisafios

El reto de la televi-
sién hoy es a nues-
tro juicio hacer una
television inteligen-
te; es decir, desde la
inteligencia y para
la inteligencia, desde
el pensamiento y
para personas que
piensan; obviamente
sin olvidar los senti-
mientos, porque la
television es princi-
palmente emocion.

devidaen estadireccion? A nuestro juicio, si
y mucho:

* Mésdel 25% de sus programacioneshan
sido ocupadas por programas informativos y
divulgativos; sélo las segundas cadenas han
tenido méascantidad deestetipo de programas.

* Se han producido 65 series con mas de
2.500 programas divul gativos susceptibles de
uso educativo si se le hicieran las oportunas
guias didécticas; es un fondo de més de 1.000
horasdetel evision con programas como: «Par-
gues natural es», «Deporte paratodos», «Fau-
na andaluza», «Litoral», «Retratos», «Clési-
car, etc. Ningunatelevision de Espafiaha he-
cho tanto en tan poco tiempo.

* Se han coproducido programas con di-
versasinstitucionesy organis-
mos como: Consegjeriade Edu-
cacion y Ciencia, Consgjeria
de Cultura, Agencia del Me-
dio Ambiente, Instituto Anda-
luz de la Mujer, Instituto de
Fomento de Andalucia, Comi-
siones Obreras, BBC, produc-
toras privadas. Sabe lo que es
cooperar como probablemente
ninguna otra empresa de tele-
vision.

« Con su politica de con-
trataciones con las producto-
ras independientes, superan-
do ampliamente los porcenta-
jes previstos en la normativa
comunitaria, hahecho posible
el desarrollo de empresas an-
daluzas en el sector audio-

television en Andalucia

* Es la primera television espafiola que
forma parte de la Asociacion de Television
Educativa Iberoamericana que ha incluido en
susemisionesatravésdel Hispasat tres series
de Canal Sur en atencion asu valor educativo.

* Tiene una plantilla joven y entusiasta
capaz de hacer programas como «Los Repor-
teros» 0 «La Banda del Sur».

* Nuestro archivo, querecogelaimageny



Comunicar 6, 1996

el sonido de la realidad andaluza de los Ulti-
mos anos, es Unico en areas como el flamenco.

* Es unaempresa tecnol 6gi camente avan-
zada que yatrabagja en digital

bueno hacer las criticas, pero también quelos
demés hagamos algo positivo, porque si bien
la tarea de desarrollar una television educati-

vo-cultural andaluza es suya,

y que ha robotizado sus emi-
siones, pero que ademas mira
ya a la alta definicion y a
satélite.

Unamuestradeladistan-
ciaexistente entre los progra-
mas de Canal Sury los profe-
sionales que més influencia
gjercen sobre el futuro de los
andaluces, que son los profe-
sores, es que précticamente
no hay publicacionessobrela
utilizacion concreta de sus
programas televisivos en la
educacion, y muchos de ellos
hubieran facilitado latareaen
algunas &reas.

Hoy, a pesar de las criti-
cas, se ha dado un paso ade-
lante y la programacién de
otofio, desdeel puntodevista
del contenido, resiste la com-

Al finalizar la déca-
da de los ochenta, el
sistema escolar
empieza a preocu-
parse seriamente
porque se toma
conciencia del papel
educativo de la
television y de su
importancia crecien-
te frente a la pérdi-
da de poder de la
escuela y la familia
en la conformacion
de las pautas
culturales de la
poblacién.

necesitalacolaboracion deto-
dos los que estemos interesa-
dosen desarrollar unaauténti-
catelevision educativo-cultu-
ral.

En este momento se ha
desarrollado una amplia coo-
peracién interinstitucional de
Canal Sur con los siguientes
organismos:

0 Con la Consgjeria de
Educaciony Cienciaexiste un
convenio marco, firmado el 29
dejunio de 1995, para el desa-
rrollo de | os siguientes aspec-
tos:

 Formacién de estudian-
tesdeformacion profesional y
de Universidad.

* Redlizacién de un cata-
logo de programasdeuso edu-
cativo con suscorrespondien-

paracion con cualquiera otra
de Espafia o de nuestro &mbi-
to europeo: delas 132 horas de emision sema-
nales casi el 50% es ocupado por programas
informativos y divulgativo-culturales, con un
perfil muy parecido a de la primera cadenade
laBBCy muy lejos de las tel evisiones comer-
ciales.

Analizar a fondo la programacién actual
de Cana Sur se sale del objetivo de este
articulo, pero sefialemos que el programa «La
Banda del Sur» ha sido premiado en el primer
certamen sobre «Infanciay Medios de Comu-
nicacion» y «Los Reporteros» ha obtenido el
primer premio en e XX| Certamen Interna
cional de Periodismo de Servicios Sociales. Y
gue es la Unica televisiéon espafiola con un
programa para atender alas personas sordas,
a igua quelainiciativa de cine audiodescrito
para personas ciegas es pionera en Espania.

Cana Sur tiene mucho que criticar y es

tes guias didacticas para los
distintosnivel eseducativos, asi
como un sistema de distribucion agil de los
mismos.

» Coproduccion de programas que sirvan
parael desarrollo curricular. En algunos casos
con la colaboracion de las Universidades que
poseen centros, como el Centro de Tecnologia
de la Imagen de la Universidad de Malaga,
magnificamente preparados para la realiza-
cion de programas de television.

* Organizacion de un Congreso sobre la
Television y la Educacion en Valores.

* Produccién de materiales para ensefiar a
comprender y usar la television.

* Realizacién de un programa informativo
y dedebatesobretemaseducativosquesirvade
apoyo ala Reformay a la participacion.

» Colaboracién en la programacion infan-
til de la televisiéon para que actle a modo de
educacién compensatoria.
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- Coproduccion de un programa de Edu-
cacion aDistancia paralaobtencion del titulo
de Graduado en Educacion Secundaria

En definitiva, se trata de desarrollar pro-
yectos conjuntos que den respuestas educati-
vas alos problemas de la sociedad con ayuda
delatelevision, y ya hay algunos en marcha.

0 Con la Consgjeria de Cultura hay otro
convenio marco, firmado en julio de 1995,
parael desarrollo deaccionesenlossiguientes
campos:

* Recuperaciondel patrimonio audiovisual
andaluz.

* Difusion delas actividades de las cuatro
orquestasde Andaluciay delosCentrosanda-
luces de Danzay Teatro.

*Difusiéndelascreacionesaudiovisuales
innovadoras.

» Coproduccion de series culturales de
calidad y fomento de la cinematografia.

Ya en este momento se estan coprodu-
ciendo paratelevision todos | os espectacul os
financiados con fondos publicosy que son de
interés, para hacerlos llegar atodos los anda-
luces.

0 Con la Consgjeria de Salud hay dos
acuerdos en vigor, uno parala prevencién de
emergencias sanitarias y otro de Educacién
para la Salud. Gracias a este Ultimo se han
producido microespacios divulgativos.

O Con la Consgjeria de Industria, Comer-
cio y Turismo hay abiertos dos campos de
colaboracién: Educacion para el Consumo y
Divulgacion Turistica.

O Con la Consgjeria de Medio Ambiente
existe colaboracion en laprevencion deincen-
diosforestalesy enel proyectodeunprograma
divulgativo medioambiental.

Otras posibilidades de colaboracién se-
rian con:

0 La Consgjeria de Trabgjo y Asuntos
Sociales, para desarrollar acciones de Forma-
¢ion Ocupacional parabeneficiariosdel PERy
para la busqueda activa de empleo. También
para la realizacién de campafias antidroga y
antixenofobia, asi como programas para per-

sonas mayores, y de proteccion delainfancia.

0 Con €l Instituto Andaluz de la Mujer,
para lainsercion profesional del ama de casa
y desarrollo decampafiasdeigual dad entrelos
SExos.

O Otras Consgjerias, Ayuntamientos y
grandes empresas, porque hoy todos tienen
objetivos de servicio publico y quieren hacer
Ilegar ala poblacion sus mensgjes, y el mejor
medio para ello, es sin duda, la television.

Todas estas acciones constituyen el ger-
men de una verdadera television educativo-
cultural, pero para desarrollarse es necesaria
la colaboracion de quienes en Andalucia se
estéan moviendo paradesarrollar el uso educa-
tivo de la television: profesores, colectivos
como el Grupo Pedag6gico Andaluz «Prensay
Educacion»y algunasUniversidadesquecuen-
tan con servicios propios de recursos audio-
visuales.

En el futuro, quizas todas estas acciones
desarrolladas mediante programas formen un
Canal independiente, formula que no creemos
necesaria para el desempefio de tareas de
servicio publico en la television, sino al con-
trario, creemos que latelevision pablica debe
moverse en este espacio que es alternativo al
de latelevision comercia y no competitivo ni
complementario.

Este modelo de television educativo-cul-
tural, queestanaciendo en Andalucia, essobre
€l que nos gustaria que se abriera un amplio
debate, ya que finalmente habra que elaborar
un proyecto concreto, con objetivosdefinidos
y quetengaen cuental osdeseosy aspiraciones
de todos. Se trataria de conseguir una televi-
sion educativo-cultural andaluza fruto de la
cooperacion y para satisfacer las necesidades
delos andaluces.

Juan M2 Casado Salinas es subdirector
de programas educativos de Canal Sur TV y
profesor de la Universidad de Cérdoba.

M2 Dolores Ariza Garcia es
profesora de Bachillerato.
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La television: ficcion o realidad

OptativaenlaEducacionSecundaria

CarmenEchazarretaSoler

En la actualidad proliferan las cifras estadisticas, |as val oraciones, reflexiones,
criticas y demas formas analiticas en torno a ese gran protagonista social que es la
television. Esta magica conjuncion de luz, color y sonido, o lo que esigual, de imagen
en movimiento y sonido, cuyo consumo es gratuito, se puede realizar en cualquier
momento, a solas o en compafiia, rodeandote entre sus brazos con pocas posibilidades
de liberarte de su poder hipndtico y fascinador; ésta eslatelevision.

1. ¢Una ventana abierta al mundo?

Uno de los topicos mas utilizados al ha-
blar delatelevision esque selaconsiderauna
ventana abierta a la realidad. La expresion
conecta con la pretendida objetividad de la
informacién televisiva. Las letras son signos,
lasiméagenes en cambio sonrealidades. Mien-
tras el lector de un periddico es consciente de
gue el texto es un discurso, de que hay un
mediador quelo haelaborado seleccionandoy
organizando sus signos, y de que, en conse-
cuencia, esta leyendo una opinién, el que
contempla una imagen o las noticias de un
informativo esta convencido de que misterio-
samente se le ha abierto una ventana a la
realidad, que aparece ante sus 0jos de una
forma nitida y transparente. Aparentemente
en la imagen televisiva no hay mediacion ni
discurso, porque no hay signos, sino realida-
des, aparentemente. Estailusion de verosimi-
litud incrementa, pues, laimpresién de que la
television es una tecnologia neutra, transpa-
rente, que se limita a reproducir la realidad.

Este «crédito» se propone en primer lugar
ventilar lasconfusionesy dudasqueplanteala
television con su supuestatransparenciay su
pretendida funcién de ventana al mundo.

Del mismo modo que la imprenta, por la
peculiar configuracion del lenguaje escrito,
tiende a potenciar un mundo de ideas, la
television, por lapeculiar configuracion delas
imagenes, tiende a potenciar un mundo de
apariencias. Si la imprenta privilegiaba las
ideologias, latelevision tiende a potenciar las
apariencias, €l look. Losgrandes mitos, ahora,
yanosonlosidedlogossinoloslideresel ectro-
nicos. Lo que cuentaen ellos eslaimagen, la
capacidad de seduccién. Los prototipos del
triunfo social son losatletasy deportistas, las
mujeres hermosas, los artistasy cantantes, |os
gjecutivosjévenes. Triunfael parecer sobreel
ser. Tanto es asi, que la prensa escrita, en un
su af an por sobrevivir, cadavez mas vaadqui-
riendo 1o que podriamos denominar formato
audiovisual estético.

El mito de la objetividad de la imagen
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televisiva alcanza tales dimensiones que ésta
Se convierte en autentificadora de la realidad.
Seconsideramucho mésreal aquello queseha
visto por latelevision, queloquesehaleidoen
laprensaolo que se haescuchado por laradio.
En este sentido, los Gltimos afios se han prodi -
gado en multiples gjemplos que confirman
esta afirmacién. S6lo uno, bastante significa-
tivo; ocurri6 en 1992, con las imégenes de un
policia golpeando brutalmente a un negro en
un barrio de Los Angeles. Las iméagenes cap-
tadas por un videoaficionado, fueron reprodu-
cidas por las televisiones de todo el mundo,
dando lugar a violentisimos disturbios en la
ciudad estadounidense, con graves destrozos
de comercios y de coches y con un ndmero
notabledemuertosy heridos. Segunlaprensa,
aquellas imégenes habian hecho mas por el
racismo que muchos textos escritos o discur-
SOS.

S6lo existe aguello que haaparecido en la
television. «Si apareces en television, exis-
tes», afirmaun importante semidticoy analista
delosefectosdelatelevision, Umberto Eco. Es
tal el peso que adquiere la imagen en las
culturas occidental es que acabaconvirtiéndo-
se en generadora de laredlidad. Seinvierte la
situacién originaria: no es que la imagen re-
produzca la redlidad, sino que la realidad se
esfuerza por parecerse a la imagen. Si la
primera reaccion ante la television fue la fas-
cinacion porque se parecia a la realidad, por-
guelareproduciaalaperfeccion, hoy seexige
cadavez més alaredidad que se parezcaala
television. Latelevision responde atodas las
expectativas. Larealidad, en cambio, resultaa
vecesdecepcionante.

Este «crédito» se propone también re-
flexionar en todo ello, dotando de elementos
de critica y de herramientas que nos hagan
comprender cOmoy por quélatelevisiontiene
tantas capacidades paraintervenir en laforma
de concebir larealidad, esdecir, en laformade
comportarnosy de pensar.

Un dltimo apunte antes de dar paso alos
objetivos de este «crédito variable»: un nifio
hastalos 13-14 afios, pasa cada afio 900 horas

sentado en el pupitre de la escuela, mientras
gue destina 1.200 amirar latelevision. ¢No es
|6gico pensar que su vidaemocional, su escala
de valores, su estructura intelectual puedan
estar moldeados por la television en mayor
medidaque por laescuela? Esotro dato parala
reflexion.

2. Objetivos
El alumno, a acabar el «crédito», ha de
ser capaz de:
* Distinguir la imagen de la realidad.
* Interpretar los diferentes géneros tele-
Visivos.
* Redlizar un andlisis semidtico de progra-
mastel evisivosquecontenganmodel osde
conducta proximos a alumno/a.
» Emplear adecuadamente el 1éxico bésico
relacionado con las técnicas y tratamien-
tostelevisivos.
» Analizar criticamente los contenidos
(los expresados directamente y de forma
indirecta o subliminal) y valorar laimpor-
tancia de latelevision, en calidad de me-
dio de comunicacion, como transmisoray
definidora de valores y modelos de con-
ducta determinados.

3. Contenidos procedimentales
* Creacion de mensgjes a partir de image-
nesy/osonidos.
« Ejercicio continuado de andlisisdesdela
perspectiva semidtica -es importante no
perder devistaladimension iconica dela
television.
* Participacion en clase con opiniones
criticas y con iniciativas que estén en la
lineatemati ca presentes en clase, o mejor,
gue propongan vias alternativas.
* ldentificacién y clasificacion personal
delosdistintos espaciostelevisivos.
» Exposicion oral sujeta a la critica de
comparieros acerca de television publica
versus television privada.
« Elaboracion de un trabgjo de investiga-
¢ion sobre un programa de television.
* Descubrimiento y comprobacién de los
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model os de conducta y estereotipos que
creay transmite la television.

4. Contenidos conceptuales

1. La comunicacion: un proceso.
» Funciones conativa, expresiva y refe-
rencial.
* Discurso persuasivo.
2. El signo: representacion de la realidad.
» La semidtica, disciplina que estudia el
significado de los signos.
e La imagen y la palabra: dos signos
fundamentales de la comunicacion.
* Imagen y sonido: unaparejainseparable
« Denotacion/connotacion. La importan-
ciadel contexto y la situacion.
* Laretérica de laimagen: metéforas, me-
tonimias.
 ¢COmo percibimos la imagen?
3. Latelevision: su realizacion técnica.
* El plano
* El encuadre, la composicién
e La angulacién
* Movimientos de cAmara
* La iluminacién
» El audio: misica, voz, sonido de ambien-
te, ruido...
4. La television también tiene su sintaxis:
signos de puntuacion, cambios de tiempo,
suefio e imaginacion.
5. Los génerostelevisivos:
* El informativo/documental
* B reality-show
* B talk-show
* El espacio cultural-educativo
* El musical-videoclip
* El espacio publicitario
 H culebron.
6. Latelevision publica /television privada.
7. Latelevision, un espectéaculo.

5. Contenidos actitudinales

*Respetoalasnormasestablecidasparala
participacién en clase.

* Actitud de critica razonada frente al
discursotelevisivo.

* Preocupacién por aprender aver latele

* Valoracion del acto de comunicacion y
de laimportancia de conocer susresortes
en la actualidad.

» Valoracién positiva de la correccién
formal del trabajo escrito.

» Reconocimiento de las aspectos positi-
vos delatelevision como medio de comu-
nicacion social.

* Curiosidad manifiesta por conocer los
aspectos de latel evision menos publicos:
lapropiedad de los medios, los hilos poli-
ticos que se manejan desde la sombra...

6. Orientaciones didacticas

El trabajo en el aula se redliza a partir de
gjercicios visuales o audiovisuales. Lainicia-
tivao propuestadel alumno esdecisivaparael
desarrollo de cualquier actividad. Aplicando
€l método socratico, el progreso en este «crédi-
to» lovaamarcar laclase. Por eso el trabajo en
€l aula se va a desarrollar a partir de las si-
guientesactividades:

» Andlisis desde |a perspectiva semidtica
de actos de comunicacion.

* Ejercicios diversos a partir del video de
laUNED, La imagen en movimiento, que ex-
plicalos recursos expresivos de laimagen del
cine.

» Andlisis de los géneros televisivos a
partir de lavisualizacion de programas con un
guién de trabajo.

* El comentario critico en clase.

Se evaluaran procedimientos y actitudes
fundamentalmente en la linea de participa-
cion en clase, de observacion critica, sin olvi-
dar que un crédito de estas caracteristicas no
significasimplemente ver latele, sino que hay
gue trabajar para saber ver y saber compren-
der.

El alumno deberaresponder unaencuesta
al principio y otra a final del «crédito». La
encuestainicial daideadelos habitos, consu-
mo, preferenciasy momentos del alumno fren-
tea televisor y del entorno familiar. Mientras
gue la encuesta del final del «crédito» puede
aportar al alumno mismo y a conjunto de la
clase, laideaglobal del propésito fundamental
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del disefio de este «crédito»: aprender aver la
television, desde la distancia y la critica, sin
menospreciar los valores positivos gque este
poderoso medio proporciona a la comunica-
cion social.

7. Actividades de aprendizaje y evaluacion

Deloquesetrataesde gjercitar al alumno
en la lectura de la imagen, en disefiar pues
propuestas de actividades con fotografias,
comics, y mas adelante, con imagenes en
movimiento -de televisién o cine- que reco-
nozca como familiares. Es interesante que
descubraen sureflexién personal unacircuns-
tanciaqueselepasainadvertidacadavez mas:
todaslasimagenesquepercibey alasqueesta
tan acostumbrado a considerarlas su mundo,
sus ideales, sus valores, son tan sélo una
ficcion que se desvanece como lo hace la
sombra cuando quieres atraparla; son sblo la
representacion de la realidad.

La percepcién y los significados de las
imagenes encierran todavia incégnitas para
| ossoci 6l ogos; todaviasedesconocentodaslas
variables que pueden influir en la deco-
dificacién, por lo tanto las actividades que se
plantean pretenden que el alumno se manifies-
tedesde su 6pticamaspersonal, sindirectrices
gue apunten a una Unica respuesta con el
estimulo del profesor que le anime a realizar
un analisis desde multiples perspectivas...

Asi puesun eshozodeactividadeslocons-
tituyen las siguientes lineas:

1. Actividades con imagen fija:

e La atraccion del punto

 Presentacion al alumno de egjercicios
visualesapartir delasteorias delaEscuelade
Gestalt

* Significados del color a partir delaminas
coloreadas sin figura

2. Actividadesdedenotaci 6n-connotacion:

* A partir de iméagenes, significado objeti-
vo/significado subjetivo

* Practica en clase con participacion es-
pontanea sobre laminas del test de Roscharch

e A partir de una imagen trucada «en-
marcada de su entorno», realizar una andlisis

objetivo/andlisissubjetivo. A continuacion se
despliega el entorno poniendo al descubierto
las diferencias de percepcion y significacion
detodos.

« Confeccién de pie de texto.

» Comprobacion de estereotipos que diri-
gen nuestra percepcion y andlisis.

3. Actividades sobre angulacion y planifi-
cacion y su funcién expresiva

4. Funcién expresivade laluz: fotografias
con luz dura, luz suave, contraluz, luz ata o
cenital, luz bgja o en contrapicado, etc. Es
interesante que el alumno reconozca por si
mismo |os efectos distintos que provocan las
distintas iluminaciones.

5. El andlisis reflexivo y creativo a partir
de un comic:

« Significado de las lineas cinéticas

 Valor de las interjecciones

* Las metaforas visuales

* Losgestos.

6. Latécnicadel camuflgje o como disfra-
zar o encubrir losobjetosque sequierenrepre-
sentar con otrosobjetos.

7. Ejercicio dedescubrir elementosde una
imagen no perceptibles en a andlisis global.

8. Andlisis de gjemplos de programas o
espaciostelevisivos:

* Actividadesdiversasdeaplicaciondelos
conceptosadquiridos.

* Descubrimiento del género al que perte-
nece: sus elementos distintivos.

* Andlisisdel grado deespectacularizacion

En la nota de la evaluacion se tendrén en
cuentadosaspectos:

« El nivel de participacion, activay cohe-
rente, muy necesaria en el disefio de este
crédito.

« El respeto alaactitud y opinionesdelos
companeros.

Ademés en esta nota figuraré la califica-
cion del trabajo individual de andlisis de un
programa de television a partir de las pautas
gue figuran en el anexo 2 (pég 68).

Carmen Echazarreta Soler es profesora
en el |ES Serrallarga de Blanes (Girona).
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Encuesta de opinion sobre la television

Anexo 1

1. ¢Cuéantashorasveslatelevisiénal dia?
o1
*1'30
2
*2'30
3
* 330
*Més

2.Segunel tiempoquededicas, puntdadel 1
al 10lassiguientesactividadesdefindese-
mana (el 1esel valor masalto):

*Deporte

oL eer

* Mirar latele

Discoteca

e Charlar

 Pasear conlosamigos

« Visitar alafamilia

*Escuchar musica

3. ¢(Quécanalesdetel evision vesmasasidua-
mente?

Maéasenfamilia Mésasolas...
* TVE1 * TVE1
eLa2 elLa2
*TV 3 *TV 3
+C33 «C33
*A3 *A3
*Teleb *Tele5
*Canal Plus *Canal Plus
* Canal Sur ¢ Canal Sur
*Otros *Otros

4. Sefiala por orden |os tres programas de
televisionqueprefieresy el canal:

o1

2

*3

5. ¢Teinteresasaber quépasadetrasdeuna
camara, qué pasarealmente en un platé de
television?

o Si

*No

*Medaigual

6. ¢En qué franja horaria miras mas la
television? (Ordenade mayor amenor
empezandoconel 1):

*9-12

¢ 12-15

*15-18

«18-21

*21-24

° 24-7

*7-9

7. ¢Quétipodeprogramasprefieres? (Re-
cuerdaqueel 1esel valor mayor):

eInformativo

*Documental

«Deportivo

eTalkShow

» Concurso

e Teleserie

*Telenovela

* Reality-show

* Cultural

*Cine

eTeatro

«Cocina

«Videoclip

8. ¢Cuandoenciendeslatelevision, qué
buscas?

e Informarme

« Aprender

* Distraerme

» Compariia

* Jugar

¢ Divertirme

* Pasar el rato

« Saber del deporte

9. ¢Cudl prefieres?(Numeradel 1enade-
lantey demayor amenor):

eDiario

*Television

*Radio

eDiariodeportivo

*Clmic

* Prensadel corazon
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Pautas para la realizacién del trabajo de analisis

de un programa de television
Anexo 2

El esqguemadepautasquetenéi saconti nuaci Ghsonpropi amenteunconjunto
de sugerenciasquepretendenayudar alar efl exi 6n efectivay ordenada.

1. Fichatécnica. Titulodel programa, géneroal quepertenece, fecha, hora
ycadenaquel oemite.

2. Planteamiento del programa. Estructura si se trata de un programa
realizadoenel estudio, argumentosi setratadeunaserie; enestecaso, unavision
deconjunto.

3. El conductor-presentador ol a posibilidad enfemenino. ¢ Quiénes, como
essuimagen, vienedeotromedio, pertinenciadesupersonalidadenel programa,
seamoldaal programaoal reveés, representalafil osofiadelaempresa? Papel
guejuegaenel programa...

4. Decorado-ambiente. En cuanto al decorado: unoovarios, disefioy color
predominante, efectoqueproducen, ¢sevenlascamaras, |atramoyaengeneral,
ono?Encuantoal ambiente: ¢haypublico?, sunivel departicipacion,impor-
tanciaobjetivadel mismo...

5.Lamusica. Lasintoniadistintivadel programa, lasotrassintonias; hay
guevalorarlasdesdeel puntodevistamusical ydesdeel puntodevistadesu
funciéndecomunicacion. ¢ Aportaal gunval or afiadidoel conjuntodel progra-
ma?

6.Larealizacion. Numer osdecamar asqueinter vienen, movimientosdelas
mi smasti posdeplano quepredominan, otr osefectosdeluz, procedimientos
informaticos...

7. Lapublicidad. ¢ Estaesponsorizado? ¢ Presenciaabusiva?

8.Valorar el publicoal quesesuponequevadirigido. ¢Coincideconel
«target» quesedefinepor lapublicidad?

9. Laespectacularizacién. Partiendo delabase que poco o mucho esun
aspectoquesiempreestapresente, ¢ estajustificadoo, por el contrario, distorsiona
el mensaje?

10. Opinién personal yglobal, incidiendo enaspectoscomoel verismoy
credibilidad del programa.
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Educar para un uso critico de la
television en Educacion Infantil

SaraPereira

Hoy los nifios de todos | os paises estan expuestos a unas altas dosis de consumo
televisivo, que demandan detoda la sociedad, y muy especialmente de los educadores,
reflexiones en torno a sus posibles consecuencias. La autora de este trabajo reflgja la
experienciallevadaacaboenun Jardindelnfanciadel nortedePortugal paraintegrar
latelevisiénen el curriculumescolar, haciendo alosnifiosy nifiasreflexionar yaa estas
tempranasedades, a partir desusexperienciasdiarias, sobresushabitosaudiovisuales.

Comienzo este articulo contando una ex-
perienciapersonal, vividacuandotrabajécomo
educadora con un grupo de nifios y nifias de
una Escuela Infantil (Jardin de Infancia), con
edades comprendidas entre los tresy los seis
anos.

Desde €l inicio del afio lectivo de 90/91,
venia observando en |os comportamientos de
los nifios una fuerte influencia de los medios
de comunicacion, sobre todo de latelevision,
en las areas de juego libre, en situaciones de
juego simbdlico, en actividades de expresion
plastica, en las historias que contaban, en las
conversaciones que tenian conmigoy conlos
comparieros, en los momentos de trabajo en
grupo, enlostiemposdeespera, einclusofuera
del centro, donde Ilegaron a construir junta-
mente con los nifios de la escuela de primer
ciclo -cuyo edificio era contiguo a suyo- un
lugar idoneo paralarepresentacion deescenas
delatelenovel a«Tieta», que entonces se exhi-
biaen el Canal 1 de latelevision portuguesa.

Adverti como algunosdelosnifiosy nifias
comenzaron a pedir permiso para salir antes.
Inicialmente nada de extrafio vi en estas peti-
ciones. Pero, poco apoco se hicieron sistema-
ticas y fueron extendiéndose a otros nifios y
nifiasdel grupo. Descubri entonces, atravésde
ellos mismos, que la peticion se debia a su
interés por ir acasa parapoder ver losdibujos
animados de «D” Artacan», emitidosen €l pro-
grama «Escoja, ahora», de la RTP.

¢Quéhacer frenteasituacionescomo ésta,
gue ciertamente ocurren en muchos Jardines
de Infancia y Escuelas Infantiles, en que la
motivacion de los nifios y nifias se centra
especialmente en latelevision, de lacual son
telespectadores asiduos? ;Guiar susintereses
Y Sus conversaciones sobre |os programas y
contenidostelevisivos? (Mostrar indiferencia
0 actuar como si nada estuviese ocurriendo?
¢O aprovechar intencionalmente esa fuerte
motivacion de los nifios y nifias para renta-
bilizarla educativamente?
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La verdad es que la television fascina
tanto como inquieta. Es una de las distraccio-
nes preferidas de los nifios y nifias. Es un
poderoso instrumento que sa-
tisface sus necesidades, que
lessuscitanuevaspreguntase
intereses, que los colocafren-
teasituacionescuyanaturale-
za, redlista o ficticia, no siem-
pre consiguen discriminar, si-
tuaciones de conflicto y vio-
lencia que les provocan mie-
do, ansiedad y perturbacion,
aunque a veces también les
atraey seduce. Latelevisionse
suele emplear, esporadica o
frecuentemente, como una
«criada electronica» -de f&cil
uso y acceso- de los nifios y
después nos quejamos de que
ellos son teledependientes...

La frecuencia con que la
familia, los educadores y profesores convier-
ten alatelevision en «chivo expiatorio» delos
mas diversos problemasdelasnuevasgenera-
ciones, puede ocultar cuestiones mas graves,
asociadosal tipo deviday de sociedad en que
nos hatocado vivir.

Latelevision esun medio socializador que
las instituciones educativas no pueden igno-
rar. Es importante asumir su significado que
como elemento de cultura desempefia en el
mundo actual.

Laescuelaesodebeser unlugar enquela
television puede ser analizada, comprendidae
integrada en las actividades curriculares de
diversas formas. Del mismo modo, las fami-
lias desempefian un papel insustituible en la
organizacion y significacion de los mensgjes
gue los nifios reciben através de éste u otros
medios. Tradicionalmente estas dos institu-
ciones -familiay escuela- venian siendo luga-
res privilegiados de conocimientos y saberes,
pero en laactualidad |os medios de comunica-
cion, particularmente la television, estén in-
terviniendo alterando el proceso clésico de
socializacién, pues, atravésdeellos, losnifios

La television esta
pues presente desde
muy pronto en la
vida de los nifos,
formando parte e
influyendo en sus
experiencias y vi-
vencias diarias,
dentro de la familia
y, cdmo no, tam-
bién en la vida

escolar.
.|

son facilmente informados de lo que esta pa-
sando en el mundo. Cuando alostres afios, el
nifio llega por primera vez a Jardin de Infan-
Cia, posee ya un importante
bagaje televisivo. Como indi-
ca MeyrowitZ, «la television
hoy acompafia a los nifios a
conocer el mundo mucho an-
tes de ser capaces de pasear
solos por la calle».

La television estd pues
presentedesde muy prontoen
lavidadelosnifios, formando
parte e influyendo en sus ex-
perienciasy vivenciasdiarias,
dentro de la familia y, como
no, también en lavidaescolar.

Seria deseable e impor-
tante, como ya ocurrié en al-
gunos Jardines de Infanciay
Escuelas, que los nifios y ni-
fias pudiesen encontrar enlas
instituciones educativas un espacio que les
proporcionase la oportunidad de verbalizar
sus concepcionestelevisivas. Aprovechando
gue lamayoriadelos nifios estén fuertemente
motivados por y paralatelevision, el profesor
puede rentabilizar €l interés que tienen por
este medio. Hablar de y sobre la television
puede ser un buen punto de partida para el
desarrollo de unaeducacién que capacitealos
alumnos para hacer un uso critico de latelevi-
sion?. Latele esago que comparten todos los
nifios; esténfamiliarizadoscon suscontenidos
y en |las conversaciones que mantienen entre
ellos se puede constatar como aceptan fiel-
mentelospuntosdevistaqueselespresentan.
Es por consiguiente un tema que forma parte
de sus experiencias vitales y puede servir de
puente entre el Jardin de Infanciay lafamilia.
Ademés, si pretendemos que |os aprendizajes
y los conocimientos que se desarrollan en el
Jardin de Infanciatengan verdaderas posibili-
dades de ser al canzados, deberemos partir de
las vivencias y experiencias de los nifios, de
sus dudas, necesidadesy problemas.

Al desarrollarse en la Escuela o Jardin de
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Infancia un trabajo sistematico de exploracion
de la televisién, los nifios pueden afianzar
actitudes criticas y aprender a preguntarse
sobre lo que ven y oyen; pueden también
habituarse a ser selectivos a la hora de ver
television; esto no implica necesariamente
gue el placer y la satisfaccion que los nifios
sienten al ver television sean menores, sino
por el contrario, conlosconocimientosy capa-
cidades que adquieran, podran apreciar y va-
lorar mucho mejor sus programas preferidos,
y verlos con mas satisfaccion. Y en definitiva,
sus actitudes criticas y sus capacidades de
seleccion podrén aplicarse también en otros
ambitos de su vida

Esencialmente el medio familiar constitu-
ye el principal contexto de
consumotelevisivo; estoes, el
contexto inmediato en que ge-

Secomprende entonceslaimportanciadel
contexto familiar en la recepcion televisivay
la necesidad de que familia y escuela -que
tienen un papel protagonista y basico en la
educacion de los nifios- se complementen en
unaEducacion paralosM edios, preocupéando-
se por optimizar el potencial de desarrollo,
evitando ofrecer pautas de conductas contra-
dictoriasen el proceso educativo.

Para la puesta en marcha de un programa
de «educacion critica para el uso de latelevi-
sién», es importante tener presente no sélo
este medio audiovisual y el impacto de sus
contenidos, sino también los contextosy con-
diciones de recepcion, el medio social y cultu-
ral, los estilos de vida de las familias, las
caracteristicaspsicol 6gicasde
los nifios, asi como su papel
activo en lacreacion de signi-

neralmente los nifios ven la
television y comentan lo que
ven, desempefiando un papel
importante para conocer sus
précticas televisivas. La tele-
vision puedeser unaoportuni-
dad de lograr la interaccion
social en el seno delafamilia;
es muchas veces una facilita-
dora de participacion en la
vida familiar y también moti-
vo de conflicto, sobre todo
cuando no hay consenso o
acuerdo en relacion al canal
gue se quiere ver. Los padres
tienen una gran influencia en
laformade cémo loshijosven
televisidn, una vez que com-
parten con ellos su «estilo
televisivo». Por tanto, nada
sustituye una interaccion de

La verdad es que la
television fascina
tanto como inquie-
ta. Es una de las
distracciones prefe-
ridas de los nifios y
nifias. Es un podero-
so instrumento que
satisface sus necesi-
dades, que les susci-
ta nuevas preguntas
e intereses, que los
coloca frente a
situaciones cuya
naturaleza, realista
o ficticia, no
siempre consiguen
discriminar.

ficadosy las alternativas dis-
poniblesqueselespresentan,
puestodasellasson variables
importantesqueinteraccionan
con el medio televisivo.

Me gustaria para termi-
nar proponer algunas estrate-
gias de exploracion delatele-
vision, que pueden ser desa-
rrolladas en el Jardin de In-
fancia, en la Escuela o hasta
en lapropiafamilia, con lain-
tencidondequesirvandeorien-
tacion a todos los que estan
interesados en educar parala
comprensién y la creacion de
actitudes reflexivas, criticasy
creativasenrelacion al uso de
la television:

1. Utilizar la television
como instrumento de obser-

calidad entre padresy nifiosy
nadie es capaz delograr, si no
eslafamilia, que los nifios filtren, interpreten,
comprendan los contenidostelevisivosy atri-
buyan senti do al osmensaj esrecibidos, porque
en su seno esdonde pueden conversar, revivir
y criticar 1o que se vio.

vacion e «investigacion» con

vista a recopilar datos que

permitan una intervencion pedagdgica mas

adecuaday adaptada. Paraello, algunos topi-
cos pueden ser:

* ¢Cudles son los programas televisivos

mas vistos por los nifios y cuaes son sus
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preferidos?

« ¢De qué forma ven y representan a sus
héroes en la escuela?

* Huellas einfluencias de la television en
susjuegos.

* Intereses, sentimientos de alegria, mie-
do, tristeza... transmitidos por los medios de
comunicacion que comparten.

» Animarles a hablar y a comentar para
gue den su opinién sobre lo que vieron en
television.

2. A través del dibujo, pintura, modela-
do... descubrir las preconcepciones que los
nifios tienen de la television, conocer sus
programas y persongjes preferidos. Para ello
seria interesante realizar un registro de los
comentarios sobre 0s programas televisivos,
comparandolosy comentandol os en grupo.

3. Hablar conlosnifiossobre sushéroesy
antihéroes, descubriendo quiénes son, cdmo
son, qué hacen, cOmo se visten, si vencen
siempre, cOmo resuelven sus conflictos...

4. Ver con los nifios y nifias un programa
de television; por ejemplo, un fragmento de
dibujos animados o una pelicula. Hacer des-
pués un andlisis. recontar la historia (éste
puede ser el punto de partida de la actividad,
cuando no se dispone de television y video),
caracterizar fisica y psicolégicamente a los

personajes, descubrir |0s espaciosfisicosmas
significativosdelaaccion, identificar los men-
sgjes que pretende transmitir el programa...

Tengamos siempre presente que «apren-
der a usar latelevision ofrece una autonomia
comparable a la que se adquiere cuando los
nifos aprenden a atarse los cordones de sus
Zapatos, aescoger susropas, asaber lahora, a
atravesar la calle o a preparar su cartera» (F.
Mariet).

Sara Pereira es profesora del Centro de
Formacion de Profesores y Educadores
(CEFOPE) de la Universidad del Mifio

(Braga) de Portugal.

Traduccion del original en
portugués por M. Monescillo.

Notas

'MEYROWITZ, J. (1985): Nosenseof Place. Oxford, Ox-
fordUniversity Press.

2 Se entiende por «educacién para el uso critico de la
television» €l estimular alosnifiosparaqueestablezcan sus
propiosjuiciosy formulensuspropiasopinionesacercadelo
quevenenestemedio, y el desarrollar sucapacidad depro-
ceder aunareorganizaciéndelosdatosy delasinforma-
cionesqueposeendeformaorigina y creativa, especial-
menteatravésdelacreaci dndesuspropiosproductosme-
didticos.

SMARIET, F. (1989): Laissez-lesregarder latélé. Paris,
Camann-Lévy.
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Los usos sociales de la television:
hacia una television local

SindoFroufeQuintas

Los usos sociales de la televisidn en nuestra sociedad son mdltiplesy polémicos.
Se exponen en este trabajo algunos de sus usos sociales mas definitivos a la hora de
potenciar los elementos territoriales que revitalizan el tejido social mas préximo. Se
aboga entonces por la puesta en funcionamiento de las televisiones locales como
equipamientos que favorecen la intervencidn sociocultural y actian como un espacio
parala précticadelalibertad personal y grupal.

Vivimos en e mundo de laimagen. Nadie
se ha preguntado con seriedad apocaliptica a
gué se deben esas inquietudes sociales que
todo |o bafian de pesimismo, detibiezaafectiva
y de cobardia anénima. Sin embargo, en los
grandes rituales de los hogares mundiales, la
television se haconvertido en la protagonista
de los encuentros silenciosos. Ella homoge-
neiza sus campos de incidencia y crea la
publiesfera como una capa hegemdnica que
envuelve nuestros pensamientos y nuestras
actitudes, que pregona nuestros comporta-
mientos y da cobijo a nuestros sentimientos.
Latelevision y sus usos multiples (informati-
VOS, recreativos, formativos, social es, etc.) son
casi siempre uno de los temas polémicos ac-
tuales. Se la juzga con severidad desde los
parémetros de la Educacion Infantil, en cuan-
to al nifio le quita seguridad, actividad, crea-
tividad y otras virtudes humanas (capacidad
critica, didogo, ocio, diversion, juego, etc.)
gue se aprecian en €l diccionario delafamilia.

L osusossociaesquedamosalatelevision
hacen que el papel del usuario sea preferente-
mente activo. Esta actitud se observa cuando
el publico intenta la busqueda de un conoci-
miento mas contextual de su entorno mas
préximo o tal vez, cuando la usa como medio/
via de acceso a una informacién que resulta
lejana. Todo ello se hace desde una perspecti-
vacreativa, activay personal, en cuanto toda
busgqueda informativa supone una actividad
seleccionadora, segln gustos y apetencias,
curiosidades formativas y préacticas ociosas.

1. Los usos sociales de la television

La complejidad de nuestra sociedad nos
obliga a introducir como referente necesario
en nuestras opinionesy comportamientos |os
mensgjes televisivos. La mediacion es unade
susfunciones principales. El hombre moderno
se pone en contacto con su territorio (espacio
fisico, social y educativo) mediante la selec-
cion de programas tel evisivos que sean de su
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interés o agrado. Analicemos algunas de sus
funcionesdentro de unaperspectivaestructu-
ral.

1.1. Generalizacion de la informacion

La television es el medio por excelencia
pararecabar todo tipo deinformaciones sobre
los acontecimientos, sucesos
ohechosquetienenlugar enla
publiesfera de la sociedad.
Todo se hace accesible, todo
se democratiza, todo se nos
hace mas cercano. EI mundo
Se convierte en la famosa al-
dea global (McLuhan, 1969),
donde los gustosy las creen-
ciasseestandarizan, donde se
crea una conciencia univer-
sal/intransitiva bgjo los mis-
mos marcos de referencia (lo
rural y lo urbano uniformizan
sus valores y pautas cultura-
les).

El espacio vital que cada
persona presiente como Unico
y propio, se ve influenciado
por factores externos que mo-
difican no sdlo susideas, sino
también sus relaciones sociales. EI hombre se
percibe como un ser en continuo didlogo a
escala universal, donde | os sistemas sociales,
politicos, econdémicosy educativosseencuen-
tran inmersos en la misma problemética. El
planeta se ha convertido en un recinto donde
todosconviven, sedivierteny hastaseforman.
L as relaciones interpersonales son ya formas
de intercambio, referidos a creencias,
conocimientos, teorias, opiniones, debates,
objetos, valores, modas, etc.

Latelevision como fuente informativa es
imprescindible en una sociedad tan compleja
como lanuestra. A pesar de que lafuncion de
generalizacion informativa sea importante, es
necesario salvar €l protagonismo del indivi-
duo como ser Unico eirrepetible. Lasacciones
informativas deben ser desmasificadas desde
un enfoque critico personalizado. El papel de

La television es el
medio por excelen-
cia para recabar
todo tipo de infor-
maciones sobre los
acontecimientos,
sucesos o hechos
gue tienen lugar en
la publiesfera de la
sociedad. Todo se
hace accesible, todo
se democratiza,
todo se nos hace
mas cercano.

latelevision como vehiculo deinformacidn es
suficientemente decisivo en la formacion de
criterios personales, que es imprescindible
determinar quétipo deinformacionsevehicula
y qué efectos produce en |os receptores. La
familiay laescuelason factores determinantes
en cuanto deben armonizar los sistemas de
integracion socia y de reno-
vacion sociocultural que la
television (con los demas me-
dios) producen enlascomuni-
dades y en los individuos.
Como escribe Sanvicens
(1985, 84): «latelevisiony los
otrosmediospueden conside-
rarse COmo un «nuevo am-
biente», un «metaambiente»
guevieneainterponerseentre
el hombrey el mundo objetivo
y real. Poseen rapidez, ubicui-
dad y penetracion, ofrecién-
dose como un entorno quero-
deao envuelve a hombre mo-
derno dentro de una realidad
multiple».

Vivimos en una sociedad
interconectada, yaque loste-
rritorios quedan entre si inter-
comunicados por nuevas redes o canales, re-
duciéndose las distancias y borrandose las
fronteras. La difusion se generaliza «pero €l
contacto creador/publico queda mediatizado,
estableciéndose una nueva relacion de tipo
medi&tico que configuraun nuevo esguemaen
€l proceso de difusion cultural» (Viché, 1991,
47).

1.2. Aprendizaje de las normas sociales

La television como medio de difusion
cultural haceaccesibleslosbienesculturalesa
todoslossectoressociales. Lacombinacionde
imageny palabras consigue quelosaprendiza-
jessociales serefuercen y hasta se hagan mas
comunes. Sin embargo, €l aprendizaje por
television, donde la imagen predomina sobre
la palabra, favorece un empobrecimiento en la
comunicacion escrita versus oral como de-
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muestran estudios experimentales recientes.

Latelevision, en cuanto transmite cultura,
influye en la concepcion, valoracion y apro-
piacién de los pautas sociales. Presenta un
modelo de sociedad a que intentamos imitar
(losnifiosimitan alos persongjestelevisivos).
Nos va concienciando a todos de que los
patrones (paradigmas referentes) que apare-
cen através de susformatosinformativos son
los que triunfan, los que son aceptados por la
mayoria de la audiencia, como o confirman
las casas comerciales que no conciben sus
campafas publicitarias sin apelar a medio
televisivo. Loscomportamientossocial esuna-
nimes se justifican en funcion de la unifor-
mizacion cultural, donde | os col ectivos menos
formados criticamente son los més vulnera-
bles alos efectos de la television (pasividad,
actividad solitaria, etc.). Como comenta Fer-
moso (1994, 222): «la cultura se estandariza,
se empobrece y pierde muchos rasgos dife-
renciadores, que han sido propios de una
civilizacion artesanal y de mayor contacto
humano». El rol de la televi-

sion consiste en laconfigura:  m———  —— — —

cion de un macromedio social
dondeloscambiosproducidos
continuamentey agrandesve-
locidades en las coordenadas
espacio-temporal esexigenuna
modificacion deloscomporta-
mientos personales/familiares
para adaptarse a las nuevas
situacionescreadas. Deahi que
las normas y valores sociales
sufran laenfermedad del tiem-
po (todo se vuelve pasgjero:
opiniones, reacciones, muer-
tes, guerras, valores, cancio-
nes, modas, etc.).

1.3. Agente de la socializa-
cion

Si sehablaen el Carnpode ]

la Pedagogia Social que los
medios de comunicacion son agentes de la
socializacion, ese protagonismo se lo lleva,

Losefectos
socializadores de la
television traspasan
sus propias fronte-

ras informativas.
Nos acerca y sensibi-
liza para la com-
prension de una
serie de movimien-
tos sociales que seria
imposible conocer en
toda su extension y
profundidad sin su
mediacion.

entre todos ellos, la television. Su influencia,
en los primeros afios, puede resultar decisiva
enlaformaciény desarrollo delapersonalidad
del nifio. La unidireccionalidad de los niveles
informativos que transmite y de todos sus
mensaj eshacequeel nifio/receptor secompor-
tecomo un elemento pasivo alahoradedigerir
sus contenidos y criticar sus informaciones.
«El nifo es el pequefio objeto que se manipula
desde la pantalla: se le explota, se le hace
actuar como vendedor, selecrean necesidades
artificiales que deben pagar los padresy sele
matan las ansias de vivir lo fantastico e imagi-
nativo. Latelevision disminuye las ocasiones
para que €l hijo establezca contacto con los
deméas miembros de la familia y refuerza la
dependenciade susactosanulando su capaci-
dad de decision personal» (Froufe, 1985, 15).

Para muchos nifios, la television es la
institucion social més importante y formativa
en su proceso de socializacion, en cuanto la
socializacion esinterpretada como el aprendi-
zaje que redliza el nifio en las primeras etapas
de lavida para acomodarse a
lasociedad enlaquevive. Ese
aprendizaje socia inicial in-
fluye en los aprendizaj es pos-
teriores, mediante una trans-
ferencia positiva o negativa,
segln favorezcao dificultesu
evolucion e incorporacion a
las normas, pautas y valores
compartidos por la mayoria
delosintegrantes delacomu-
nidad.

La socializacién medial
se debe alainfluencia que la
television tiene en la transmi-
sion delacultura, yaque ésta
es una forma de intervencion
enel proceso socializadory, a
mismo tiempo, sus conteni-
dos afectan a los elementos
fundamentales de la sociali-
zacion: codigos éticos, valo-
res, formas de vida, creencias, juicios, opinio-
nes, etc. Latelevision eslainstitucion cultural
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determinante en el proceso de mediacion, ya
gue los usuarios se forman una imagen del
mundo de lo social (como referente) que nos
aproxima a una interpretacion posible de to-
das las realidades humanas.

donde las televisiones locales van naciendo
cercadel ciudadano, configurando un territo-
rio y desarrollando las identidades de | os co-
lectivos sociales. «La existencia de la televi-
sién local es fundamental, no
s6lodesdeel puntodevistade

1.4.Conocimientodelosnue-
VoS movimientos sociales

L osefectossocializadores
de latelevision traspasan sus
propiasfronterasinformativas.
Nos acercay sensibiliza para
la comprension de una serie
de movimientos sociales que
seriaimposibleconocer entoda
suextensiony profundidadsin
su mediacion. Temas tan en
boga en la sociedad actual
como el feminismo, la eco-
logia, la educacion multicul-
tura, e pacifismo, la educa
cion ambiental, etc., tienen un

Nadie pone en duda
la importancia
informativa de la
televisién en nuestra
época. Su caudal de
noticias es tan am-
plio y complejo, que
hace que las realida-
des mas lejanas se
nos hagan proximas
y que los aprendiza-
jes sociales se infie-
ran de sus mensajes.

laidentidad cultural, sino des-
de la perspectiva del estable-
cimiento de redes de comuni-
cacion intraterritoriales y
como garante delalibertad de
expresion y comunicacion de
la colectividad» (Viché, 1991,
90). Lasfuncionessocialesde
unatelevision local son multi-
ples. dinamizacién cultural,
conocimiento de los proble-
masy preocupacionesdel ciu-
dadano, potenciacion de la
identidad propia, revitaliza-
cion del tejido social, econo6-
mico y politico, protagonismo

espacio més reducido de lo

directo delosciudadanos, en-

gue se merecen dentro de los

programas televisivos. Las distintas culturas
se conocen més y se hacen més tolerantes e
integradoras, favoreciendo laconvivenciaen-
trelossereshumanosdeetniasy gruposdiver-
s0s. Aunque su publico seanumeroso, disper-
so y heterogéneo, ella con su radio de accién
reduce la comprension del espacio y del tiem-

po.

2. Hacia una television local como medio de
intervencion social

Es necesario, desde los enfoques socio-
culturales, potenciar la creacién y puesta en
funcionamiento de los fenémenos comuni-
cativos a nivel local, mediante unas redes de
comunicacion interpersonal e intergrupos. La
television local como complemento de las
estatales (publicas o privadas) se constituye
como un elemento bésico para una comunica-
cion interactiva, donde la bidireccionalidad
implique una interpretacidn reciprocay criti-
ca del patrimonio cultural.

Estamos viviendo un momento historico

riquecimiento informativo y
andlisis de la realidad local, espacio para la
expresion de asociaciones y grupos minorita-
rios, medio para el desarrollo econémico y
cultural del territorio einstrumento deinnova-
cion, etc. Como escribe Mougne, «la televi-
sién local es unaidentidad construida sobre
dos polos: la convivencialidad y la proximi-
dad».

La proliferacion de televisiones locales
favorece el campo de la intervencién cultural
en un territorio concreto. Actliacomo comple-
mento necesario alas tel evisiones nacionales
otransnacionalesen cuanto produceunamira-
da hacia dentro, que posibilita una referencia
inmediataa entorno més cercano, fijalaiden-
tidad territorial como un compromiso infor-
mativo Util y exprime la riqueza de lo cotidia
no. Para Viché (1991, 111): «la television lo-
cal, como equipamiento permanente y la emi-
sién local como accién esporédica son dos
intervenciones de caracter publico, al servicio
delacomunidadlocal quepermitenel estableci-
miento de foros permanentes de debate, el
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desarrollo de la identidad colectiva, una de-
mocratizacion de la vida publica, un flujo
constante de informacion y una plataforma
para la expresion de los colectivos y grupos
sociales». Las distintas experiencias en el
territorio espafiol, promovidas por organis-
mospublicoso colectivossociales, han creado
ya redes comunicativas mediéticas e inter-
activasdondel osciudadanospuedan pronun-
ciar su palabray exponer susopiniones, desde
un enfoque democrético delainformacion. La
television local encuentra su razon existencial
en cuanto es un instrumento al servicio dela
democracia cultural, promoviendo una ding
mica comunitaria de carécter local y favore-
ciendo el desarrollo de todos los aspectos
(culturales, deportivos, recreativos, musica-
les, actividades en directo, entrevistas con
persongjes conocidos, etc.) que interesan a
determinados sectores de la poblacién.

L osavancestecnol dgicos, como latel evi-
sién por cable, estédn potenciando lacreacion,
en casi todas las ciudades y poblaciones con
altademografia, delastelevisioneslocalescon
unasfuncionessocial escercanasalosproble-
mas gue vive diariamente €l hombre de la ca-
Ile. Desde un enfoque territorial de la Anima-
cion-en cualquieradesusdmbitosprofesiona-
les- abogamospor estetipo detel evision como
la plataforma mediética mas idonea para la
comunicacion humana, compensando la ac-
cion uniformadora de las televisiones nacio-
nales (control social) y favoreciendo la parti-
cipacion delosciudadanos en aquell os aspec-
tos de la vida publica que sean cuestionados
por la mayoria social.

3. Conclusion

Nadie pone en duda laimportancia infor-
mativa de la television en nuestra época. Su
caudal de noticias es tan amplio y complejo,
gue hace quelasrealidades maslejanas se nos
hagan préximas y que los aprendizajes socia-
les-agresividad sobretodo- seinfieran de sus
mensgjes. Es obligado interpretarla como un
objetoquedebeser estudiadoy apoyado desde
una vertiente educativa.

Desdelosambitossocioculturales, apoya-
mos la creacion de redes de comunicacion lo-
cal como nuevos equipamientos para favore-
cer la intervencién y la revitalizacion del
tejido social. Las televisiones locales son €l
mejor desafio y el genuino exponente de la
realidad cultural local con todos sus proble-
masy debates, contodassusnecesi dadesy sus
expectativas de cambio.

Sindo Froufe Quintas es catedratico de
Pedagogia Social de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad de Salamanca.
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Experiencias

La prensa nuestra de cada dia

MarianoCoronasCabrero

El autor, después de unas consideraciones generales sobre el uso delaprensaen
la escuela, centra su colaboracion en el trabajo concreto realizado con alumnos de 6°
de Primaria. Tres son laslineas de trabajo planteadas; en primer lugar, larealizacion
defichasdentro delaactividad de «planes detrabajo personal» que quincenal mente se
[levaban a cabo; en segundo lugar, el uso dealgunasinformaciones periodicas: cambio
demoneda, temper aturas, cuadr osestadisticos paratrabajar aspectosmatematicos; yen
tercer lugar, el trabajo con noticias o informes relacionados con las Ciencias Sociales
y Naturales(y directamenterelacionadosconlostemasdela programacion anual) para

actualizarlosy completarlos.

Hablar de que la prensa sea una herra-
mienta de uso cotidiano en la escuela puede
parecer una sugerencia anacronica, de tan
usada, repetida y aceptada. Sin embargo, la
realidad nos muestra que la generalizacién de
dicha herramienta de trabajo en las aulas esta
muy |ejos de al canzar niveles 6ptimosde apro-
vechamiento. Y es que cuando queremos des-
viarnos de los caminos tradicionales por los
gue la escuela ha venido transitando, surgen
algunasdificultades: es necesario dedicar méas
tiempo a preparar materiales de trabajo, hay
gue formarse en algunos temas y por tanto
dedicar otro tiempo extra... Y eso sin contar
con que frecuentemente tropezamos con la
programacion oficial, con el rutinario camino
gue marcan los libros de texto, con el tiempo,
etc.

L osperiddicos ofrecen cadadiaunagama
amplia de materiales que pueden ser de atrac-

tiva utilidad en nuestras aulas. mapas, gréfi-
cos, fotografias, reportgjes, informes, entre-
vistas, titulares, estadisticas, anuncios, efemé-
rides historicas, chistes graficos, noticias de
temas diversos... La oferta es variada y hay
donde €elegir. Una vez hayamos tomado la
decision deincorporar laprensaanuestro badl
particular de recursos pedagdgicos, tendre-
mosqueacotar y concretar qué, comoy cuando
vamos a usarla. En un listado rapido, se me
ocurre gue con €l periédico podemos leer,
comentar, recortar, inventar, pintar, fabricar,
construir, preguntar, responder, profundizar,
sugerir, archivar, calcular... Podemos readlizar
dossiers de acontecimientos o de temas de
interés, actualizar informaciones ofrecidas por
los textos escolares, podemos reescribir noti-
cias, elaborar vocabularios teméticos, pode-
mosinterpretar graficasy coleccionar fotogra-
fias especialmente significativas... Lalista de
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posibles aprovechamientos seria intermina-
ble, pero también creo que detrés de toda esa
potencialidad tiene que haber un maestro o
maestra que impulse decididamente su uso,
gue con imaginacion plantee

de algunas situaciones, teméticas, etc.

* Creo que, alalarga, el uso delaprensa
estimulalacuriosidad, queesunadelasclaves
del aprendizaje.

sugerencias de trabajo y acti-
vidadescreativasy atractivas
y que crea de verdad que tra-
bajar con el periddico no es
ningun togue de modernidad
o dedistincién sino unaalter-
nativavaliosadetrabgjoenla
escuela.

1. Algunos puntos de re-
flexion

Debemos tener presente,
desde mi punto devista, algu-
NoS aspectos:

* No perder de vista que
en un elevado tanto por cien-
to, los chicos/as de nuestras
clases no tienen oportunidad
de hojear un periddico en su

Los periddicos ofre-
cen cada dia una
gama amplia de

materiales que pue-

den ser de atractiva
utilidad en nuestras
aulas: mapas, grafi-
cos, fotografias,
reportajes, informes,
entrevistas, titula-
res, estadisticas,
anuncios, efemérides
historicas, chistes
graficos, noticias de
temas diversos...

2. Un gemplo practico

A continuacion, expongo
brevementeel enfoquequeen
este curso estamos dando al
uso de la prensa en 6° de Pri-
maria. Creo que ilustrara més
al lector la exposicion de un
caso practi coqueseguir expo-
niendo al detalle argumentos
tedricos (que por otra parte
estan recogidos en un buen
nimero de publicaciones de
facil consulta, en bibliotecas,
CPRs, CEPs, etc.). Diria para
comenzar que hemos previsto
acciones con €l periédico a
tresbandas:

» Como actividades espo-
rédicas dentro de los «planes

casa. Estariamos ante la po-
sibilidad de realizar una labor
compensadora.

« Los periodistas no escriben sus cronicas
para € publico escolar. En cambio, la redac-
cion delas noticias responde a una estructura
|6gica (las famosas seis «W»: ¢qué?, ¢quién?,
¢donde?, ¢cuando?, ¢como?y ¢por qué?) que
facilita enormemente la comprension al
alumnado ya que cada noticia es una historia
completa.

* Algunas de las dificultades que pueden
presentarse en la comprensién de una infor-
macion: vocabularios especificos, siglas, refe-
rencias a otras noticias... podemos convertir-
las en temas de investigacion y de trabajo en
clase.

« El trabajo con prensa se rentabiliza mu-
cho mas si se usa de manera sistemética y
frecuente, y se plantea con continuidad.

 El uso del periédico propicia plantea-
mientos interdisciplinares de algunos temas,
posibilitando unapercepcién masglobal y real

de trabajo personal», paralo

gue se han disefiado varias

fichas de trabajo que invitan al alumnado a
tomar del periddico diversos elementos «fisi-

cos»: titulares, palabras, fotografias, noticias
breves... elementos que permiten a continua-
cion, realizar las actividades propuestas. es-
cribir frases, hacer comentarios, localizar nom-

bres de paises, relacionar titulares, inventar
noticias nuevas o disparatadas, mantener ac-
tualizada la cartelera de la clase, etc. Busca-
mos que e aumno/a maneje y se familiarice
con €l periodico y con los elementos que lo

forman; quelotoque, lo dobley desdoble, que
loabray locierre, quebusquey rebusque... que
establezca una relacion |udica con él.

« Utilizacién periddica -nunca mejor di-
cho- de algunos elementos muy concretos:
cuadros estadisti cos, cambio de monedas, da-
tos meteorol 6gicos, mapas, chistes gréficos...
Contodo ello hemostrabajado y trabajaremos
en: interpretacion de gréficas, célculosy pro-
blemas con nimeros decimales, calculo de
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mediasy construccion de gréficas detempera-
tura de las ciudades, dibujos humoristicos...

* Por ultimo, vamos a trabgjar fichas de
prensa que incorporen la actualidad a los
temas de estudio que vamos desarrollando en
el curso. Centramos nuestra atencion en las
areasde Ciencias Socialesy Naturales, perola
hacemos extensiva al tratamiento, lectura,
comentario, valoracion, etc. de cualquier in-
forme, suceso, documento, etc. quetengainte-
rés formativo, cientifico, ético, etc.

Estasfichasde prensason elaboradas por
el profesor y fotocopiadas en hojasindividua-
les para que cada alumno y alumna disponga
de una copia. Con ellas leemos, subrayamos,
resumimos, reescribimos, comentamos, valo-
ramos... Las fichas de prensa se han utilizado
como motivacion antes de iniciar un tema o
como ampliacion y actualizacion una vez ini-
ciado. Seincorporan en latablade esta pdgina
cuatro ejemplos, que pueden ayudar a centrar
el tema, correspondientes a primer trimestre.

TEMA DE TRABAJO

PRENSA APORTADA

ACTIVIDADES

ELRELIEVEDELATIERRA:
FuerzasinternasdelaTierra

EL SUELO,LOSMINERALESY
LASROCAS: Factoresquemodi-
ficanel suelo

EL UNIVERSO

LA POBLACIONMUNDIAL:
Evoluciéndelapoblaciondelas
grandesciudadesdel mundo

Noticial: «Lacenizavolcéanica
cubrePapla»

en HeraldodeAragon (22-9-94)
Noticia2: «Dieciséismuertospor
unseismoenlasKuriles»

en HeraldodeAragon (5-10-94)

Noticial: «<Fuegoyagua,unbino-
miodramaticoparael M edite-
rraneoespanol»

en El Pais (18-10-94)

Gréfico: «Efectosecol 6gicosdel
fuego»

Noticial: «El tltimoeclipsesolar
total deestesiglo»

en HeraldodeAragon (2-11-94)
Noticia2: «Descubrenunagalaxia
cercanaalaVial actea»

en HeraldodeAragon (2-11-94)

Gréfico: «L asgrandesciudades
del afio2000» (dosmapasmundi
conlosdatosde1970y lospre-
vistospar ael 2000)

en El Pals (14-9-94)

e ecturadelasnaticias.

» Comentariosorales: aportes, pre-
guntas, vocabulario...

« Situaciénene mapamundi delas
zonas afectadas.

» Consecuenciasdeambosfenéme-
nos

* Resumen-redacciéndeambasno-
ticias, atendiendoalasseis«W».

« | nterpretaciony comentariodelas
tresvifietasdel gréficopresentado.
« Lecturadelanaticia-informey
posterior comentario, aclaracionde
términos, .

« Extraer € vocabulario especificoo
teméticodelancticia, queesamplio:
materiaorganica, filtracion, activi-
dadbiol6gica, acuifero, aidamiento
térmico, nivel fredtico, erosion, masa
foliar, evaporacion-transpiracion,
suelofértil, etc.

«_ecturadel asdosnoticias. Comen-
tario delo leido anotando dudas,
preguntas, pal abras, etc. cuyosigni-
ficadoiremosdesentrafiandoamedi-
daqueentremosenel tema.

« L ecturadelosmapas. Reconoci-
mientodelospaisesalosqueper-
tenecenlasciudades.

» Tomar concienciadelascausas
(que provocaran esosaumentos.

» Hacer unlistadocol ectivodeposi-
blessolucionesparaevitar esasuper-
poblacion. Debatirlas.
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Larealidad esque en estos momentos hay
mucho material escrito y publicado que esti-
mulay orienta a quien quiera introducirse en
el uso didactico de la prensa; los acuerdos
Prensa-MEC proporcionan periddicos a pre-
cios mas asequibles, los centros disponen de
mejores y mas rapidos sistemas de reproduc-
cion de fichas de trabajo elaboradas... Y la
actualidad sigue ahi, sorprendiéndonos cada
diay ofreciéndonosunaluviondeexcusaspara
gue la dejemos entrar en el aula.

3. Dos actividades con titulares

3.1. «Pacificacion de noticias»

Hemos elegido nueve titulares de otras
tantas noticiasquereflejan unasituacion mun-
dial inestable y belicosa. Los hemos leido y
hemos explicado €l significado de palabras
nuevas asi como el contenido de cadanoticia.
Seguidamente, cadanifio/aprovisto detijeras,
rotulador, cintaadhesivay unahojablancaha
ido tapando una o varias palabras de cada
titular con un rectangul o de papel blancoy ha
escrito encima una o varias palabras para
transformar cada titular original en otro de
sentido contrario: pacifico, tolerante, positi-
vo... Losresultadoshansido muy interesantes,
sirvacomo muestra un gjemplo de cadatitular
modificado:

*Homenajeen Egiptoparadosintegristas

guecolaboraronconel PremioNobel Na-

guib Mahfuz.

 La paz causa alegria en la poblacién

civil.

« El amor deloscolonosjudios pone ace-

lerado el proceso de paz arabe-israeli.

* Corea del Norte entrega hoy el premio

al piloto norteamericano.

* El Ministerio de Defensa ruso asegura

gue sustropas han tomado el cuartel ge-

neral para hacer una fiesta.

* Seisbhailes entre policias y campesinos

paraayudar aun Ayuntamiento en Chia-

pas.

 Aplazado el agradecimiento a cuatro

«skins» por haber defendido a un negro.
« El gobernador de Nueva York extradita
aOklahomaaunreoparaquesealibera-
do.

* El alto el fuego se celebré en Bosnia
ocho dias después de entrar la paz.

3.2. «Inventar titulares nuevos, mezclando
losoriginales»

Nadanuevo, por otraparte, pero deresul-
tadosinteresantes. Se pide que sélo seformen
aquellos titulares que no requieran ningun
cambio en las palabras que componen los
originales, |0 que supone unapequefiadificul-
tad. También se estimula al personal paraque
juegue con el sentido del humor. Por dltimo,
resulta de mucho interés el desarrollo de las
nuevas noticias, a modo de breve cronica
Ejemplificamos este apartado solamente con
lostitulares nuevos, paraver o que dan desi:

* El gobernador de Nueva York causa es-

tragosen la poblacion civil.

*» Coreadel Norteextraditael alto el fue-

go en Bosnia.

* Aplazado el juicio a cuatro «skins» que

pretendian ocupar un Ayuntamiento en

Chiapas.

* En Egipto setambalea el Premio Nobel

Naguib Mahfuz.

» La guerra pone en peligro el cuartel

general de Oklahoma.

* El Ministerio de Defensa ruso asegura

gue los colonos judios pretendian apa-

lear ala poblacion civil.

* Lapoblaciéncivil entregahoyel Premio

Nobel a cuatro «skins».

* Unreo poneen peligro el alto el fuego

en Bosnia.

« El cadaver del gobierno checheno en-

trega hoy la paz de Nueva York.

Mariano Coronas Cabrero es maestro
del Colegio Publico «Miguel
Servet» de Fraga (Huesca).
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Las correventuras de Poli: un programa
de integracion Prensa-Escuela

FernandoNavarroMorcillo

Lautilizacioncriticay creativadel osmediosenlasaul asreguierenecesariamente
la puesta en mar cha de actividades que permitan alosalumnosadquirir conocimientos,
procedimientos y actitudes que les introduzcan en el conocimiento y analisis de los
medios. En este trabajo se presenta una experiencia desarrollada en colaboracion con
el diario«Cérdoba», amaneradeconcurso, enel quelosalumnos/asatravésdelaprensa
se implican en un proceso de investigacién en equipo, con busgueda de enigmas, que
sirven de pretexto para familiarizarse con el medio.

1. Justificacién pedagdgica del Programa
L osmediosdecomunicacidn social tienen
actualmente una enorme influencia en la in-
formacion y formacion de todos los ciudada
nos. Estaesmésdecisivay determinanteenlos
nifios como personas en formacion que care-
cen de los elementos de juicio y la capacidad
critica necesaria para seleccionar, entender y
enjuiciar el gran torrente de estimul os de todo
tipo que reciben diariamente a través de los
medios. Se hace puesnecesario quelaescuel a,
como agente encargado de la educacion for-
mal, dote a sus alumnos y alumnas de los
conocimientos, procedimientos y actitudes
idéneos para que sean capaces de utilizar los
medios de una forma constructiva, critica 'y
creativa. Lapropuestaque presentamos no es
sino una actividad mas para conseguir ese
objetivo irrenunciable de la escuela actual.

1.1. Descripcion dela actividad
Consiste basicamenteen laresol ucion por

equipos de una serie de enigmas o preguntas
sobre contenidos del periddico que hay que
buscar en el mismo o que sirven de pretexto e
inicio paraunabusguedaen otro tipo de docu-
mentacion de facil acceso desde el aula. Estos
enigmas se contextualizan en una historia
inicial de carécter imaginario 0 humoristico.
En la versién de concurso en prensa, esta
historia da pie para el planteamiento de otra
pregunta sobre una obra literaria.

1.2. Bases psicopedagégicas
(Anexo 1)

1.3. Principios metodol6gicos subyacentes
(Anexo 2)

1.4. Objetivos

1.4.1. Generales

 Promocionar el uso creativo y ladico de
laprensaen el aula

Favorecer el contacto delosalumnoscon
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el periodico como forma de integracion y
conocimiento delosprocesossocial es, econo-
micosy culturales de su entorno.

» Fomentar en los alumnos el conocimien-
to del lenguajey estructuradel periédicoy €l
gusto por su lectura.

» Fomentar en los alumnos | os habitos de
trabajo en equipo, planificacion del tiempo y
materiales y el uso
sisteméticodeestra-
tegiasintel ectuales.

sividad favoreciendo la reflexion y el método
sobretodo enlosprocesosdeentraday proce-
samiento de la informacion.

Actitudinales

* Lograr en los alumnos una actitud posi-
tivaante el periddico, a verlo como fuente de
juego y placer.

» Favorecer la adopcion de actitudes de
cooperacién en el
equipo detrabgjo.

» Despertar la
inquietud y curiosi-

DCNAGOIGT: DEE SESCE-

1.4.2. Especificos
Conceptuales

» Conocer la
estructuradel peri6-
dico en cuanto ati-
pos de contenidos
(informativos, for-
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dad por el conoci-
miento del mundo
gue les rodea a tra-
vésdelaprensa

2. Planteamiento y
desarrollo de la ac-

mativos, entreteni- . f,,f’" tividad en prensa.
miento...) y seccio- e o Concurso
nes(opinion, nacio- E i 2.1. Génesis
231','.)c.ieportes, lo ‘Fsmnplgll:z[;)ﬁlms‘ LaaCt'V'dadf.lf
_ planteada al peri6
* Trabajar con- dico Cérdoba para

tenidos de las dife-
rentes éareas de
acuerdo a momen- e
to de desarrollo cu-
rricular de la clase, s s
a los intereses del g
grupoy situadosen e
la zona de desarro- e
Ilo potencia de los
alumnos.
Procedimentales

* Desarrollar €
uso sistematico de estrategias de trabajo en
equipo: divisiéon del trabajo por afinidades o
capacidades, planificacién del tiempo, espa-
Cio y material.

 Trabgjar lasestrategiasintel ectualesque
exijan procesos mental es adecuados alaedad
y capacidad del alumno: observacion-aten-
cion, induccion-deduccion, sintesis, ordena-
cion, pensamiento hipotético...

 Habituar a adumno a limitar su impul-
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Anexo 1. Bases psicopedagogicas

su difusién como
concurso. En él po-
dian participar equi-
pos de cuatro alum-
noscoordinadospor
un profesor respon-
sable, delosniveles
de Ciclo Superior de
EGB, FPy BUP. Se
desarroll6 dentro de
las actividades del
IV Convenio Pren-
sa-Escueladelaprovinciaalolargo del segun-
do trimestre del curso 1994-95, con la denomi-
nacion de «Las correventuras de Poli».
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2.2. Difusion y motivacion

En marzo publicamos un articulo presen-
tando el concurso, en el que entre otras cosas
se decia:

(...) Todos sabemos de la enorme influen-
cia que actualmente tienen los medios de
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comunicacion social en nuestra vida cotidia-
Nna, en nuestros gustos, opinionesy formasde
actuar, gue setraducen de unaformau otraen
el &mbito escolar. Por poner un gjemplo cla-
moroso, cualquierade vosotros, (...) pasa casi
un 50 % més de tiempo a afio delante de la
television que en las aulas. Con estarealidad,
€l saber utilizar y manegjar los medios con un
sentido criticoy sel ectivo sehaceimprescindi-
blesi queremosformar ciudadanosy ciudada-
nas responsables, autdbnomos y en definitiva
libres. (...)

En «Las Correventuras de Poli» la pro-
puestavamaspor el trabajo en equipo, el juego
y €l descubrimiento como ejes de laactividad.
Queremos que profesoresy alumnos redescu-
bréis el placer por investigar conjuntamente a
partir de los enig-
mas de nuestro mis-
terioso personaje.

(...)

sociales. (...) Aparecio ese mismo dia el bole-
tin deinscripcién y el comienzo de la historia
de Poli, utilizada como elemento motivador
del Concurso, que era el siguiente:

«Redaccion Diario Cordoba, 7 de marzo,
10:15 mafiana

Margarita, secretaria adjunta, estaba ha-
ciendo fotocopiadel boleto delaPrimitivaque
jugaba semanalmente con sus comparieras,
cuando observo atdnita como, en lugar delos
numerillos de la suerte, aparecio6 en la fotoco-
piaun curioso persongje: pareciajoven, ni ato
ni baj o, ni guapo ni feo, vestido con un extrafio
atuendo y con unaamplia sonrisadibujadaen
la cara. Pero del estupor inicial paso a pavor
cuando vio gque el persongje saltaba del papel
y se materializaba de pie sobre la maquina
mirandotodo ende-
rredor con grandes
0jos de sorpresa.
Minutos después,
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También cree-
mos importante el
trabajo en equipo
como forma de so-
cidizacion. (...) Los
contenidos adquie-
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y agrupamientosbé-
sicosdelapropuesta
estén definidos. (...)
Crear enlaclasetan-
tosequiposcomo se
pueda, inscribirlosy

trabajar simultanea-
mentecon ellospue-
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vélida e interesante.
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Anexo 2. Principios metodol gicos

centros de la pro-
vincia. Para posibi-
litar el trabajo en
éstos, cada equipo
inscrito recibio dia-
ria y gratuitamente
un gemplar del dia-
rio, desdesuinscrip-
cion hasta el dia 30
de abril. Para dar a

Hacer equiposinternivel espuedefavorecerlas
estrategias de adaptacion y las habilidades

conocer lamecanicay el tipo de concurso se
publico el dia22 de marzo un concurso-piloto,
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con |os mismos elementos que |os demés pero
no valido a efectos de premios.

2.3. Elementos del concurso
2.3.1. Contextualizacién: Correventuras de
Poli

Es un elemento bésico del Concurso que
da coherenciay significado al mismo. Preten-
de ser también un elemento motivador al co-
nectar conlosinteresesy gustosdel alumnado
a que va dirigido mediante la identificacion
del mismo con el persongje. Sirve también
para introducir cuestiones sobre obras litera-
rias que facilitan su conocimiento y posterior
profundizacion. Por Ultimo permite el desarro-
[lo de un juego léxico a utilizar €l persongje
palabras inventadas que pueden conllevar un
trabajo posterior deinvestigaciony recreacion
por parte delosaumnos. Consiste basicamen-
te en el planteamiento de una historia de
caracter mégico-imaginario, cuyo inicio se ha
transcrito en el punto anterior. El dia 15 de
marzo aparecio la continuacion en la que el
personaje, un joven griego que vigja por €l
tiempoy el espacio, sepresentadeestamanera:

«Y 0 quiero «conoprender» todo de vues-
tro mundo y vuestro tiempo. Vengo de Grecia.
Estaba un diaentrenando paralas Olimpiadas,
cuando se puso ami lado untal Mirén, queera
«miopético» y ensayaba posturitas parano sé
gué esculturaque queriahacer. Paraser medio
cegato no lo haciatan mal yaque en el primer
lanzamiento me acert6 con €l disco en todala
«cocobezax». Desde entonces estoy vigjando
por €l tiempo y el espacio pero nunca habia
Ilegado a un sitio tan raro como éste. Quiero
gue me «respontestéi s» atodas mis preguntas
y YO 0s iré contando alguna de mis «corre-
venturas» por esos mundo de Zeus». (...)

Su curiosidad era insaciable. Comenz6 a
«leevorar» todos|os diarios atrasados que ca-
yeronen susmanosy apreguntarnostodotipo
decosas. Como hosotrosnotenemostiempode
«respontestarle» atodo, vamosapublicar diez
delasquenoshagacadasemana. (...) También
nos ha dicho que os va a poner una cuestion
sobrecadaunadelas«correventuras» quenos

cuente. Por cierto, nos ha dicho que se llama
Hipdlito Eryximacos, pero afortunadamente
prefiere que le llamemos Pali.

En las cinco semanas siguientes, Poli
introduceel concurso conuna«correventuray,
sobrelaquehaceuna«curiosiguntax». Enellas
narrasusaparicionesen distintosmomentosy
lugares y sus relaciones con autores 'y obras
literarias muy conocidas. Aparecen El Laza-
rillo de Tormes, El Principito, Plateroy yoy
el Romancero Gitano. Reproducimos amodo
de gemplo lacorreventura sobre el Romance-
ro Gitano aparecida el dia 26 de abril:

«Cuando mi amigo Platero se me fue, me
gquedé muy triste y anduve «errabundeando»
de aqui para ala. Al poco tiempo me «tro-
pencontré» en mitad de un olivar con un
«curioséico» grupo de gente. En seguida me
trataron como a uno de los suyos, porque,
segln me dijeron, yo era un «vagamundo»
como ellos. Vivian en caravanas y se «tras-
laportaban» de un sitio aotro como el viento,
sin un fin concreto, sélo por vigjar, como yo.
Trabajaban los metales y «mercagoci aban»
con ganado. Eran gente alegre, oscuros como
laaceitunay libres como las hojas del otofio.
Lo més «fundaportante» para ellos eran la
familia y la libertad. Recuerdo aquellas no-
ches, largas y densas, en que a laluz de la
«candeguera» y a calor de los cantes y los
bailes me hablaban de ellos, de sus «costum-
bridades», de sus esencias. Para «cono-
prenderles» mejor me recomendaron un ro-
mancero que sobre ellos habia escrito un tal
Federico, poetaandaluz universal. Yo heleido
el libro con «entusiasmacion»y sobre él tengo
una«curiosi gunta» paravosotros: Enlosdoce
primeros poemas del Romancer o Gitano, apar-
tede Cérdoba, alaque dedicauno titulado S.
Rafael, aparecen los nombres de tres pueblos
cordobeses: ¢Cual esson?»

El dia 3 de mayo, acabados ya los cuatro
concursos semanales, Poli se despide de los
lectores para seguir su vigje, con el siguiente
texto:

«Queridosamigos, estar entrevosotrosha
sidola«correventura» mas«fabucinante» que
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me ha ocurrido nunca. Leer el periddico
«diagularmente» es como estar presente en
muchos sitios a la vez, como vivir muchas
vidas, como ver el mundo desde una ventana
«magivillosa». He llorado por Ruanda, he
reido con las noticias «curiosimpéticas», me
ha emocionado la «solidabnegacién» de tanta
gente que trabaja por los demés, me he indig-
nado con € terrorismo. (...)
Conlalecturadel periédicoy laayudade
losjovenes «lectivestigadores» explicandome
loqueyo no entendia, mehe metido envuestro
mundo como si pertenecieraaél desdesiempre
(...) y avosotros, lectores que tanto me habéis
ayudado a «conoprender» vuestro mundo, 0s
animo a que sigais leyendo diariamente el
periddico y que me recordéis en esos momen-

bimos dos de cada semana:

22-111-95. En una de las deliciosas colum-
nas del Jardal, su autor hace una reflexion
sobre las siglas. Poli no sabe bien como inter-
pretarla y duda entre: a) Cualquier tiempo
pasado fue mejor; b) No hay nada nuevo bajo
€l sol; ¢) El quetienebocaseequivoca. ¢TUqué
opinas?

22-111-95. Poli se haquedado muy triste a
enterarse en el diario del dia15 de un atentado
xenofobo contra dos nifios gitanos. Quiere
saber a qué antiguo pais pertenecia la region
de donde procedian los nifios y su familia.

29-111-95. Poli est4 horrorizado por los
conflictosarmadosquehay en nuestro mundo.
En Internacional de esta semana havisto que
sobredosdeellossehablaen6delos7 diarios

tos.(...)»

2.3.2. Enigmas de
Poli

Constituyen la
materia sustantiva
del Concurso. Se
han planteado diez
cada semana, que
aparecian los miér-
colesreferidos alos
contenidosdel ospe-
riédicos de la sema-
na natural anterior
(de lunes a domin-
go). Unatipologiade
los mismos se ad-
juntaen el Anexo 3.
El nivel de dificul-
tad se ha intentado
gjustar alosdestina-
tariosdel Concurso:
Ciclo Superior de
EGB, FP y BUP.

Las amplisimas
posibilidades de
combinacién de los
distintos elementos

a considerar permiten una rica gama de tipos

aparecidos. ¢Cudles
son las capitales de
las dos republicas
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Anexo 3. Tipologia de enigmas

de enigmas. Como ejemplo de €ello transcri-

articulo y apartado
de su Estatuto de
Autonomiase reco-

nocen las competencias en este sector.
5-1V-95. Poli estajuguetony osproponeel
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siguiente enigma: ¢Cuantos metros cuadrados
miden entrelasfotos del animal mas abstemio,
el mascoquetoy el guemenosrespiradetodos
los que aparecen durante esta semana?
19-1V-95. Pali haleido la cifra que apare-
ce en un titular del dia 9 sobre la cantidad
gastada por los cordobeses en juego durante

enviar las soluciones en €l boletin antes de su
aparicion la semana siguiente.

2.5. Conclusion: datos de participacion

(V éase tabla en esta pagina)

El premio consistiaen un vigje a Sevillaa
visitar las instalaciones de Canal Sur y otras

1994 y no ha actividades de
podidodejar de ; _ tipo lUdico para
relacionarla Centros  Locdlidades  Equipos Alumnos diez delosequi-
con un anun- NUMERO 2 1 124 536 pos que hubie-
cio de Ayuda ran resuelto co-
en Accion del rrectamente to-
dia 3. ¢Cuén- CURSD 6° 7° 8 1°FP 20FP 1°BUP BUP MIX. dos los enig-
tos nifios del NUM. 27 39 35 12 2 15 1 3 mas, adesignar
Tercer Mundo porsorteo.Con-
se podrian ha- PORC. 20,129,126,189 14 111 07 22 cluido el Con-
ber apadrinado curso, ningun
duranteeseafio CONC.1  CONC2 CONC:3 CONc4  Squipo cumplia
con €l dinero PUNTUACION esa condicion,
gastadoenjue- MEDIA 791 912 8,15 97 porloqueel sor-
go? snre teo se ha readli-

19-1V-95. L zado entre los
El viernes Poli Anexo 4. Datos de participacion que han envia-

havisto unamagnificaesculturaenel fondode
una foto. En la noticia sabréis el nombre del
escultor y si consultais algun libro sobre €l
podréis decirle el nombre de la obra.

26-1V-95. Esta semana Poli se ha apenado
mucho al ver lascifrasde muertosen carretera,
por elloleextrafiague hayatantosanunciosde
cochesy hastaleindigna que hayauno el dia
19 que en su eslogan incita claramente a la
velocidad. ¢En qué pagina esta?

26-1V-95. Varios dias de esta semana se
nos habla del posible ascenso a Division de
Honor B debal onmano deun equipo cordobés.
Poli quiere saber cuéles son los dos curiosos
motivos centrales del escudo de la ciudad de
ese superequipo.

2.4. Desarrollo del Concurso

Se ha desarrollado a lo largo de cinco
ediciones. En la pégina del diario de los miér-
coles aparecia la Correventura de Poli, los
enigmas, el boletin de respuestay las solucio-
nes a la semana anterior. L os equipos debian

do todos los bol etines de respuesta, que han
sido en total 70 equipos. Con ello hemos
guerido minimizar €l caracter competitivo del
Concursoy potenciar su aspecto ludicoy for-
mativo.

Creemos que la participacion en esta pri-
meraedicién hasido muy buenasuperandolas
expectativas y abriendo el campo a futuras
ediciones. A modo de evaluacion, sehaenvia-
doalosprofesoresresponsabl esdel osequi pos
un cuestionario para que opinen sobre el con-
CUrso y expongan sus sugerencias, criticas e
impresiones generales.

3. Pautas de explotacion didactica en € aula

El concurso, que parte de unaexperiencia
ampliay contrastada de trabajo en el aula, ha
pretendido también servir deejemplo deloque
se puede hacer en ella con respecto al trata-
miento de la prensa escrita. La riqueza y
amplitud de posibilidades de esta actividad la
hacen ideal para el trabajo con los medios.
Algunas de estas posibilidades son:
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3.1. Niveles de trabajo

» La prensa como objeto de estudio. El
obligado manejo de la prensa para lograr la
resolucion de los enigmas facilita el conoci-
miento de su estructura, lenguajey elementos
por parte de los alumnos.

 La prensa como auxiliar didactico. La
actividad sirve como elemento motivador para
el tratamiento en el aula de diversas éreas
curriculares, temas transversales y objetos de
conocimiento que pueden ser ampliados con
posterioridad.

» La prensa como medio de expresion.
Aungue no se hadesarrollado en el Concurso,
laactividad se puede enriquecer con la elabo-
racion por parte delos equipos de sus propios
enigmas, con o que se contemplarian en una
misma actividad las tres formas clasicas de
trabajo con la prensa en el aula.

» Otros niveles de trabajo. El acerca-
miento aunque puntual a obras literarias u
otros elementos culturales puede conllevar un
trabajo posterior de profundizacion enlasmis-
mas. Del mismo modo el juego léxico que
propone Poli con su lenguaje puede ser explo-
tado en claseen formadeandlisisy recreacion
del mismo.

3.2. Posibles usos didacticos

Entendiendo como uso didéactico la fun-
cion concretaque dentro del proceso de ense-
flanza-aprendizaj e se puede otorgar aunaacti-
vidad, en ésta se podrian dar |os siguientes:

» Como detector de ideas previas.

» Como introductor de temas de actuali-
dad y debate en tutoria o Ciencias Sociales.

» Como motivador de nuevos contenidos
0 secuencias de aprendizgje.

» Como reforzador de conteni dos (concep-
tos, procedimientosy actitudes).

» Como evaluador de la funcionalidad de
aprendizajes a fina del trabajo.

3.3. Posibilidades de adaptacion

Lagran versatilidad de esta actividad, su
amplio espectro de aplicaciones y la diversi-
dad propia de los contenidos tratados en la
prensahacen que se puedaadaptar acual quier

situacion y ambito escolar. Estos pueden ser
algunos criterios de adaptacion:

» Seguin € nivel de la clase Se puede
aplicar agrupos de no lectores o neolectores,
seleccionando publicaciones con gran conte-
nido gréfico y centrando las actividades en
estos contenidos. Lagraduacion de dificultad
podria ir hasta alumnos universitarios.

* Segun las diferencias individuales: La
actividad permite una adaptacion ala diversi-
dad delosalumnosdentro del grupo sin nece-
sidad de plantear diferentes grados de dificul-
tad o agrupamientos. Una adecuada distribu-
cion de tareas dentro del grupo debe facilitar
gue los menos capaces puedan percibir una
aportacion positiva por su parte a grupoy al
mismo tiempo pueden beneficiarse del contac-
to con los méas avanzados.

* Segun lasér eas: Aunque esrecomenda-
ble que se traten el mayor nimero de areas
posiblesen cadainvestigacion, también puede
ser conveniente realizar monogréficos en tor-
no a unade las variables contempladas en la
tipologia de enigmas. Por ejemplo sobre una
seccion, un &rea curricular, un tematransver-
sal, 0 un tipo de trabgjo.

* Segln € ndmero de diarios: Asi como
en el concurso se trabaja sobre siete diarios,
también se puede realizar sobre uno, sobre
todo en niveles inferiores.

* Segln € tema tratado: La investiga-
cion puede surgir sobre algin tema mono-
grafico de especial interés (elecciones, evento
deportivo o social, suceso...) que tenga una
cierta continuidad en el tiempo, con lo que
trabajaremos | as secuenciastemporal es de los
acontecimientos.

Fernando Navarro Morcillo
es maestro en Cérdoba.

Referencias

FANDOSIGADO, M. (1994): «Jugar conperiédicos. Lo
|udicoenlaprensa», enMuralesPrensa-Escuda, 7.Huelva,
GrupoPedagdgicoAndal uz «Prensay Educaci 6n».

VARIOS (1991): Profesor esdinamizadoresdeprensa.
Huelva, GrupoPedag6gi coAndal uz «Prensay Educaci 6n».



Comunicar 6, 1996

Experiencias

Lecturas con el medio radio en zonas
de actuacion prioritaria

Evelyne Bevort

La radio es un medio de comunicacion que presenta enormes posibilidades
educativas, especial menteen zonasdeeducaci 6n compensatoriaoactuaciénprioritaria,
dondelosalumnos presentan notables difi cultades para aprender, centrados exclusiva-
mente en esquemas tradicional es, basados de manera especial en el codigo escrito. La
autora de este trabajo presenta una experiencia realizada en la ciudad francesa de
Montpellier centrada enla produccién de un programa radiofénico protagonizado por

|os propios alumnos.

En siete clases de unaZonade Educacion
Prioritaria (ZEP) de la Paillade, en Montpellier,
participaron durante seis meses de 1993 en la
produccion de informacion radiofénica. El
objetivo de los doce profesores de Educacion
Primaria y Secundaria era fomentar el acceso
a la lectura. Partiendo del principio de que
para informar a los oyentes, es inicialmente
necesario leer y escribir las noticias, concibie-
ron, junto con sus alumnos, unaemision men-
sua llamada «ZEP Mé&quina». El tema gene-
ral eralavision quelosaumnos poseian de su
barrio.

Este magazine de unahoradeduracion se
componiade dos partes, realizada cadaunade
ellas por un aula. El proyecto se construy6 en
estrecha colaboracién con los periodistas y
técnicos de Radio-Caplas, radio asociada de
Montpellier que ayud6 a los alumnos en su
trabajo y difundid las emisiones dos veces al
mes, con €l equipo de animacion del ZEPy el
equipo académico del CLEMI.

1. Objetivos generales

Producir emisiones de informacién radio-
fonica para:

» Aprender y dominar lalengua escritay
oral.

*Motivar alalecturay alaescrituraaunos
alumnos desal entados por una ensefianza ex-
cesivamente abstractay convencional.

* Ayudar al alumno a comprender mejor
un medio de informacion que le resulta proxi-
mo para asi situarlo en el &mbito de la infor-
macién y de la comunicacion.

* Vaorar la palabra del aumno en rela-
cion ala palabra del adulto.

* Incitar al alumno a reflexionar sobre su
barrio para permitirle formular y presentar su
opinion aun extenso publico (del barrio, dela
ciudad).

* Ensefiar al alumno adesarrollar técnicas
y métodos de trabajo, que a un tiempo des-
mitifican los medios de comunicacion de ma-
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2. ldentidad dd Proyecto

e ZEP de la Paillade (Montpellier), 156
alumnos de siete aulas, cinco de Primaria (3°
ciclo) y dos de Secundaria.

* Cuatro profesores (de letras y arabe),
cuatromaestrosy dosdirectoresdecentrosde
Secundaria, en el marco de un gje transversal
de lectura en una de Zona de Educacion Prio-
ritaria (ZEP).

* Coordinacion y animacién: Rose-Marie
Orriols (maestra) y Margarita Rabier-Cros
(CLEMI).

3. Cuestiones previas

Los profesores que han participado si-
guieron en 1992 un cursillo de cuatro dias
organizado por el CLEMI, antes de comenzar
la experiencia. Pudieron profundizar en sus
conocimientos relacionados con laradio, tra-
bajar en la realizacién de diferentes tipos de
emisiony organizar laacciénde«Radio Caplas-
ZEP de La Paillade».

A finales del dltimo trimestre, dedicaron
algunas horas afamiliarizar asusaumnoscon
la informacion radiofonica

4. Desarrollo dé trabajo en cada emision
4.1. Fases

Fasesprevias

* Escuchar la radio para comprender las
leyes de la escritura radiof dnica.

* Escuchar lasemisionesqueprecedenala
emision «ZEP Maguina».
Primerafase: reflexion-negociacién-blsque-
da

* Eleccién del tema.

* Definicion del punto de vista.

* Lectura de documentacion.

+ Elaboracion de entrevistas.

» Tomas de sonido.

» Andlisiscritico delas cintas de cassette.
Segunda fase: trabajo de redaccion

+ Estudio delaescritura, convertida ahora
en mensagje oral y de sus tensiones propias.

« Elaboracién de un plan de emisién.

» Redaccién de la introduccion, de los

enlaces y del lanzamiento.

Tercera fase: montaje-realizacion
* Seleccion del material obtenido.
* Mezcla

4.2. Situaciones pedagdgicas
Relacionadas con la fase previa

 Escucha dirigida de las rgjillas de las
emisiones radiof énicas.

* Lecturay revision de la prensa escrita.
Relacionadas con la primera fase

* Iniciacion del proyecto, organizacion de
grupos, reparto del trabajo y responsabilida-
des. El periodista tiene una misién importan-
te: ayudaadefinir el punto devistay aconfec-
cionar las entrevistas.

Relacionadas con la segunda fase

* Enunciacion delastensiones de laescri-
tura radiofénica

* Redaccién de diferentes textos.

« Confrontacion de producciones.

* Reescritura 'y escritura final.

* Dramatizacion de la situacion comunica-
tiva para desbloquear |a diccion habitual.
Relacionadas con la tercera fase

» Montaje realizado por los periodistas.

*Mezclahechaenlaclaseconlostécnicos
y los periodistas.

5. Observaciones pedagdgicas

5.1. Alumnos entusiastas: Los alumnos han
apreciado mucho esta experiencia activa. Se
han encontrado con periodistasy técnicos, han
discutido con ellosacercade susoficiosy han
comprendido mejor el medio radiofénico. Con
el magnetéfono en la mano, han conseguido
otrolugar ensubarrioyaqueseleshaescucha-
do y se les ha respondido. Situados en un
sistema de comunicacion real, su trabajoy su
palabra son creibles: un buen modo de socia-
lizacion.

5.2.Laescrituravivida como unanecesidad:
L eer enantenahadevueltotodo susentidoala
produccién de textos escritos, yaque leer una
informacién en la radio supone, primeramen-
te, escribirlay reescribirla, delo que surge una
fuerte motivacion.
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5.3. Puntos débiles

* Losaumnos han elegido lostemas, pero
han sido muy influidospor losprof esoresy por
los periodistas. Ciertos temas «problemati-
cos» han sido descartados por |os profesores.

* Los profesores han delimitado mal el
angulo de ataque de un articulo y losalumnos
no lo han comprendido.

* Los profesores no han tomado concien-
cia suficientemente de la importancia de las
fuentesy delainvestigacién: no se haprofun-
dizado excesivamente en el trabgjo inicial de
las encuestas y larealizacion de las entrevis-
tas.

5.4. Trespuntosfuertes que han permitido el
éxito de esta operacion

» Unadefinicion precisadesdeel iniciode
|osobjetivoscomunes.

e La instauracion en las clases de un
auténtico proyecto pedagdgico: alumnaos, pro-
fesores y personas participantes del exterior
han franqueado juntostodaslas etapas, desde
laconcepciéndel proyecto hastasu resultado.

» Unaintensamotivacién del conjunto del
equipo, tanto de los profesores como de los
profesionales de la comunicacioén.

6. Evaluacion

6.1. Contenidos transversales y disciplina-
rios
Faseprevia

* Identificar diferentestipos de emisiones
radiofonicas.

» Comprender la jerarquizacion de las
informaciones dependiendo de su emisién.

* Construir un periédico con sus firmas.
Primera fase:

* Lectura de exploracion y lectura selecti-
vaadaptadasal osdiferentessoportes. dossiers,
documentos, prensa diaria, anuarios...

» Diferentes tipos de escritura: redactar

cartas, actas, tomar notas...

» Comprender €l sistemay €l trayectodela
informacion: emisores, receptores, fuentes...

 Aprender la inmediatez de lo actual.
Segunda fase:

* Lingistica de la frase: transformacion
defrases(activa, pasiva, resumen deuntexto),
estudio de los relacionantes y las conjuncio-
nes, estudio Iéxico (palabras concretas, siné-
nimos).

« Construccién detextos. el mensgje esen-
cial anunciado a comienzo y desarrollo.

» Alumno enunciador de un texto escrito,
emisor de un texto oral.

Tercera fase:

* Desmitificacion de los medios de comu-
nicacion mediante el conocimiento de las téc-
nicasy delos profesionales.

6.2. Competencias

» Memoria, escucha, concentracion.

» Respeto a pluralismo.

* Capacidad depresentar un puntodevista
personal argumentado, claro y justificado.

* Capacidad de elegir.

* Saber utilizar el materia de reportge y
los medios (teléfono, anuario...).

* Ejercer responsabilidades personales.

* Trabajar en clase con profesionalesdela
comunicacion.

» Aprender a administrar el tiempo y a
programar las tareas.

* Respetar un plan.

» Dominar todas las competencias trans-
versales en el campo de la socializacion.

Evelyne Bevort es subdirectora del
CLEMI (Centro de Medios y Educacion) del
Ministerio de Educacion de Francia.

Traduccién dd original en francés
por Tomas Pedroso Herrera.
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Prensa y Educacion para la Salud
en la escuela

Milagros Robles Gomez

LaEducacion paralaSalud esuno delosnuevosejestransversalesdel curriculum
gue pueden encontrar en |os medios de comunicacion unos privilegiados recur sos para
introducir los habitos saludables y de prevencién en las aulas. Se presenta en este
articulo una propuesta de utilizacion dela prensa en el ambito dela Educacién parala
Salud (EpS) desde una doble perspectiva: como recurso didactico y como técnica de
trabajo que conduzca a la elaboracion de un Boletin Escolar de Salud.

1. Educacién para la Salud

La promocion de la salud, tal como fue
definida en la Conferencia Internacional de
Otawa (1986), es el proceso de capacitar alas
personas para aumentar el control sobre su
salud y mejorarla. La salud es considerada
agui como un recurso para la vida diaria, no
como el objetivodelavida. Resultaevidenteel
papel delaescuelaen laluchacolectivapor la
salud del hombre y por la salud social. Si €l
Sistema educativo trata realmente de preparar
al alumno paralavida, debe formarlo también
para que sea capaz de tomar, de una manera
razonada, decisiones que van a tener conse-
cuencias claras sobresu saludy lasalud dela
comunidad (Moreno Abril, 1994).

Mendoza y Lépez (1993) concretan en
cinco puntosbasicoslaslineas de accién para
promover lasalud en los centros docentes:

a) Conseguir queel conjunto delaescuela
sea un entorno favorable a la salud. Esto se
refiere tanto alos aspectos estrictamente fisi-
cos como de organizacion humana.

b) Procurar que €l estilo de educar en la
escuela sea saludable. El tipo de relaciones
humanas existentes y los valores y actitudes
implicitos en €l centro son tan importantes
como la ensefianza formal de los contenidos
regulares.

¢) Desarrollar la Educacion para la Salud
como parte esencia de la educacién para la
vida.

d) Aprovechar el potencial de la escuela
como nucleo de la promocion de salud en la
comunidad en la que esta insertada. Esto se
puede conseguir de distintas maneras. En pri-
mer lugar, se trata de desarrollar las activida-
des de Educacion parala Salud en las aulas o
en el conjunto del centro para despuéstrasia-
darlas a resto de la comunidad escolar o a
conjunto de lasociedad. En segundo lugar, es
necesario que el Consejo Escolar, cuando ana-
lizay aprueba el Proyecto Educativo de Cen-
tro, establezca metas redlistas de Educacion
paralaSaludy tomeotrasdecisionestendentes
a que el conjunto del centro sea progresiva-
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mente un entorno més saludable.

€) Sistematizar las actuaciones sanitarias
apropiadas en el marco escolar.

La Educacién para la Salud del escolar
tiene por finalidad incul carle actitudes, cono-
cimientos y habitos positivos de salud que
favorezcan su crecimiento y desarrollo, el
fomento de su salud y la prevencion de las
enfermedades evitables de su edad. Ademés
debe intentar responsabilizarle de su propia
saludy prepararle paraqueal incorporarseala
comunidad general, a salir de la escuela,
adopteunrégimen o estilo devidalo massano
posible que favorezca la consecucion de la
salud positiva (Salleras Sanmarti, 1991).

La Reforma educativa ha incorporado la
Educacién para la Salud en los elementos
curricularesdecadaetapaconsiderdndolacomo
tema o ensefianza transversal. Este concepto
se refiere a un conjunto de contenidos, muy
desarrollados en | os Ultimos afios, que son de
gran relevancia social y de gran contenido
actitudinal, queno pertenecenal constructode
una sola disciplina y que precisan para su
tratamiento de la aportacion de varias discipli-
nas. En consecuencia, la Educacion para la
Salud debe impregnar todas las éreas curri-
culares (Nieda, 1993).

L os temas transversales son contenidos
educativos definidos, esencialmente, por tres
caracteristicas claves (G. Lucini, 1994):

« Son contenidos que hacenreferenciaala
realidady alosproblemassociales. A travésde
ellos, laescuelay, en general, todo el proceso
educativo, puede abrirse y aproximarse a as-
pectos significativos de la realidad que los
alumnosy las alumnas viven. Son, en conse-
cuencia, contenidos que permiten y que favo-
recen, positivamente, la aproximacion de lo
cientifico a lo cotidiano.

* Son contenidos alavez relativos funda-
mentalmenteaval oresy actitudes; contenidos
gue, a partir del andlisis critico y la compren-
siéndelarealidad y losproblemassociales, se
concretan en la adquisicion de actitudes y
comportamientos morales; actitudes y com-
portamientos que configuraran, en los alum-

nosy enlasalumnas, el artedeaprender avivir
consigo mismosy conlosdemas, y el desarro-
I1o de las capacidades necesarias para trans-
formar y para mejorar la propia realidad.

» Los temas transversales son, por fin,
contenidos que han dedesarrollarse dentro de
todas las &reas curriculares como parte de
ellas, es decir, insertos en ellas no como un
parcheado o afiadido artificial, sino como par-
teconsustancial desusplanteamientosy delos
procesosdeensefianzay deaprendizajequede
ellas se desprenden.

Finalmente la participacion activa de to-
doslosmiembrosdeunacomunidad escolar es
la premisa de todo proyecto educativo (Ses-
millo, 1988). Por tanto, € establecimiento de
laEpSen el centro depende en gran medidade
la relacion escuela/casa/comunidad. El desa-
rrollo personal sellevaacabo dentro de situa-
cionessocialesy noesposibleseparar al centro
docente del contexto socia en el que esta
situado. Por esto, a la hora de desarrollar la
EpS, es clave la colaboracion entre el centro
docente, la familia'y la comunidad.

2. Prensa y Educacion para la Salud

El objetivodeesteapartado espresentar la
utilizacién de la prensa en €l @mbito de laEpS
desde una doble perspectiva: como recurso
didactico o material curricular y como técnica
creativa de trabajo que conduzca alaelabora-
cion de un Boletin Escolar de Salud.

2.1. La prensa como recurso didactico

La utilizacién de la prensa como material
didactico y motivo de aprendizaje tiene un
doble objetivo general: la transmision de un
determinado contenido y la aportacién a mo-
delar actitudesy mentalidades (Ballesta, 1991).

Desde este nivel de utilizacién delapren-
sa como auxiliar didactico, Rotger (1982)
otorga alaprensa las siguientes funciones:

 Funcién informativa: es un sugestivo
medio que aporta gran cantidad de material
documental relacionado con temas de actuali-
dad. Estar informado en la sociedad actual es
una primera y perentoria necesidad de cual-
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quier individuo quenoquierevivir deespaldas
a su tiempo (Bastida, 1992).

El periddico, lossuplementosdesalud, las
revistas... pueden utilizarse como fuentes de
datos sobre temas relacionados con la nutri-
cion, la salud, enfermedad, higiene...

» Funcion compensadora: también lla-
madade contraste en el sentido dequeel saber
de la escuela, algunas veces es demasiado
abstracto y por tanto debe contrastarse con
informaciones que provienen directamente de
la realidad. La prensa tiene capacidad para
conectar el aprendizaje que tiene lugar en la
clasecon el k<mundo real», parahacer concreto
lo abstracto (Rio, 1989).

* Funcion de apertura al media se trata
de ver en la prensa no s6lo un elemento
compensador de unos contenidos demasiado
formales, sino como uno de los medios para
abrir laescuela ala«vida» (realidad, contexto
y entorno proximo). El programa Prensa-Es-
cuela del MEC da prioridad «a la utilizacion
de la prensa en el aula como instrumento de
aprendizagje de los alumnos en una linea de
adaptacion a medio, conocimiento de la rea-
lidad circundante y fomento del espiritu criti-
co, la convivenciay €l pluralismo».

* Funcion complementaria en la medida
gue ofrece un material muy variado y actuali-
zado susceptiblede ser utilizado como soporte
didactico dealgunasactividades: lecturas, tra-
bajos, discusion en grupo...

Debemos afiadir la funcion motivadora
comun atodoslosmediosdecomunicacion, ya
que al ofrecer un contenido «mas real» y de
unaformamés atractivatieneindudablemente
un efecto motivantequehaceposibleunapren-
dizaje més saludable (Ballesta, 1991).

Laprensa es uno de los medios de comu-
nicacion social que més influyen sobre las
opiniones y comportamientos humanos. De
ahi que no pueda quedar olvidadaal hablar de
EpS (Saleras Sanmarti, 1991). Seglin Zabaza
(1983), la seleccién de medios debe estar
basadaen lapotencialidad de éstosparal ograr
un objetivo concreto, yaquelafuncion basica
de los medios es facilitar el aprendizgje; esta

afirmacion nos lleva a preguntarnos cuéles
son |os objetivos de la EpS en la escuela.

Fortuny (1991) hace una recopilacion de
los objetivos que pretende alcanzar laEpS en
la escuela formulados por la mayoria de los
especialistas en el temay los sintetiza en los
siguientes:

» Promover la incorporacion de hébitos,
conocimientos y actitudes positivos para la
salud.

* Entrenar alos alumnos en el cuidado de
si mismos.

* Capacitarles, en lamedidade sus posibi-
lidades, para que participen en la gestion
colectiva del sistema sanitario.

* Propugnar la adquisicién de la salud
como valor positivo y la conciencia del dere-
cho alasalud.

* Proporcionar un método alos escolares,
ciudadanos del futuro, que desarrolle su men-
talidad criticay los capacite para examinar y
eliminar en cada momento los riesgos que
amenazan a la salud.

Lainformacion de salud que apareceenla
prensa ¢puede ser un medio Util para alcanzar
estosobjetivos?

Segun Griffiths y Knuson (1960), los me-
diosde comunicaciondemasasen el campo de
la educacion sanitaria tienen los siguientes
efectos:

» Aumentan los conocimientos de la po-
blacion sobre el tema, son Utiles parainformar
y sensibilizar a los grupos sobre héhitos o
conductas que se quieren cambiar.

* Por si solos no modifican conductas de
salud o sblo lo consiguen cuando existe una
predisposicion previa ala accion.

* En general, tienen mayor impacto sobre
el &rea cognitiva que sobre la actitudinal y
conductual.

* Se recomienda su uso especiamente al
principio de los programas para informar,
interesar y sensibilizar sobre el problema.

Indiscutiblemente la informacion por si
solano es suficiente para producir un cambio
de conducta pero si puede conducir a una
reflexion, ala creacion de estados de opinién
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en materia de higieney salud y a cambio de
actitudes en relacion con el tema de salud
objeto de la accion educativa. Veamos algun
ejemplo. El estudio de la OM S sobre conduc-

El uso de estos materiales deberiaampliar
eilustrar los conocimientos delosalumnosen
materia de alimentacion y nutricion, propiciar
lareflexion y el pensamiento critico sobre la

tasdelos escolares relaciona-
das con lasalud ha puesto de
manifiesto un incremento del
consumo de hamburguesas y
alimentos ricos en grasas de
origen animal en detrimento
de un menor consumo de fru-
tas. Seconstatan asimismoim-
portantes lagunas de informa-
cion nutricional. Este hecho
unido al avancedelasinvesti-
gacionesepidemiol 6gicasque
vinculan estos desequilibrios
nutricionales con enfermeda-
des como la obesidad, enfer-
medades cardiovasculares...
hace que laOM S aconsgje di-
fundir con la ayuda de los
medios de comunicacion so-
cial y con los maestros como

La OMS aconseja
difundir con la ayuda
de los medios de
comunicacién social y
con los maestros
como agentes de
salud en las escuelas,
una imagen positiva
de las précticas
alimentarias saluda-
bles ofreciendo al
individuo el mayor
numero de alternati-
vas que permitan un
desarrollo sano.

influenciadelapublicidad en
el consumo de determinados
productos y promover la ad-
quisicion de habitos alimen-
tarios saludables. Serianece-
sario, ademés, instruir a los
padres de los alumnos sobre
como efectuar los cambios
dietéticosrecomendadosal os
hijos. Numerososautoresha-
blan del trabajo en equipo
COmo una estrategia metodo-
l6gica idonea en el trabajo
con laprensa. Se realiza una
reunion detodalaclaseconel
profesor y éste introduce el
tema y plantea una guia de
trabajo en la que se explicita
|os pasos que sevan aseguir
y las posibles fuentes perio-

agentesdesalud enlasescue-
las, unaimagen positivadelas
précticas alimentarias saluda-
bles ofreciendo al individuo el mayor nimero
de aternativas que permitan un desarrollo
sano. Ello no quiere decir que se deban obviar
los problemas de salud, sino que éstos deben
ser tratados y analizados por €l alumno pero
déndoles siempre un enfoque preventivo para
gue dichas conductas negativas no sean una
realidad cotidiana. Para abordar este tema,
podrian utilizarse algunos articulos como el
titulado «Vitaminas inoxidables» de larevista
Comunidad Escolar (5-10-94), la noticia apa-
recida en El Mundo (9-1-91) «La pasteleria
industrial, rica en grasa animal, alimenta una
generacion de futuros cardidpatas», otra pu-
blicada en El Independiente (13-11-90) con €
titulo«Unterciodelosnifiosy jovenessuperan
los limites de colesterol» y un articulo del
suplemento de Salud, 113 de El Mundo «La
dieta mediterranea es decisiva en la preven-
cion secundaria del infarto».

disticas utilizables.

Las actividades que se
pueden realizar son humero-
sasy podrianconsistir, segiinlo propuesto por
Pardo (1994), en:

» Ejemplificacion de temas relacionados
con laEpS: asi a estudiar lahigiene dental se
podria utilizar el articulo de Comunidad Esco-
lar del 5-10-94 titulado «Dientes limpios y
sanos».

» Ampliacién de temas de EpS: pararesal-
tar, por ejemplo, la importancia de la vacuna-
cion en la prevencion de enfermedades se
podria analizar el reportaje «La gripe que
viene» delaseccion de Sanidad de ABC del 2-
10-94.

« Elaboracién y redaccion de trabajos
monogréficos sobretemas de salud de actuali-
dad como el de la prevencion del SIDA, para
lo cual se podria consultar el suplemento de
Salud entre todos «Preguntas y respuestas
sobre el SIDA».

* Seguimiento de noticias de impacto: por
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giemplo, el aumento en la frecuencia de acci-
dentes de tréfico en los jévenes como conse-
cuencia del consumo de alcohol.

* Preparacion, a partir de una informa-
¢ion, deun debate o coloquio que provoquela
aparicion de opiniones sobre el tema en estu-
dio: podria versar acerca de las ventgjas e in-
convenientesdeladespenalizacion delasdro-
gas, pudiéndose consultar, entre otros, el su-
plemento de «Salud», 129 de
El Mundo.

* Confeccién de un dos-
sier informativo, realizando
un montaje con recortes de
articulos y reportajes, sobre
un tema de actualidad: los
avances en la prevencion del
SIDA, etc.

» Andlisis de la influen-
cia de la publicidad en los
estilos de vida de la pobla-
cion; por giemplo, enrelacion
consusactitudesy comporta-
mientos para comer, beber,
fumar y tener relaciones
sexuales.

2.2.Elaboracion deun Bole-
tin Escolar de Salud

El periodico es un
trabajo de equipo que
constituye la mejor
preparacion para la
actividad civica de los
futuros ciudadanos.
La misma dinamica
de trabajo en grupo
debe ser observada y
conducida en una
linea de adquisicion
de habitos saluda-
bles, de tolerancia,
dialogo...

of recer unacolaboraci 6n muy util ayudando al
Consgjo Escolar y a Claustro a perfilar los
aspectosrelativosalasalud del Proyecto Edu-
cativo, contribuir alaformacion delos docen-
tesy, en ocasiones, colaborar en el desarrollo
de actividades especificas (Mendozay L 6pez,
1993). Por tanto, a la hora de desarrollar la
EpS es clave la colaboracién entre el centro
docente, lafamiliay lacomunidad (Consgjeria
de Educacién, 1992).

El periddico esun trabajo
de equipo que constituye la
mejor preparacion para la ac-
tividad civica de los futuros
ciudadanos (Garcia Novell,
1992). Por lo tanto, la misma
dindmica de trabajo en grupo
debeser observaday conduci-
daenunalineade adquisicion
dehabitossaludables, detole-
rancia, didlogo, aceptacion de
falloso errores, aumento dela
autoestimay potenciacion de
la actividad individua. En la
elaboracion del Boletin pue-
den colaborar profesores, pa-
dres y alumnos. Algunos re-
presentantes de cada uno de
estos sectores pueden formar

Latareade educar en sa-
lud evidentementeno esexclusivadelosmaes-
tros. La familia juega un papel primordial.
Cuando los escolares llegan a la escuela, ya
han adquirido, en su mayoria, un computo de
habitos sanitarios. La escuela deberia refor-
zarlosy ampliarlos. Los maestros van a preci-
sar, por tanto, del concurso de la familia para
asegurar la continuidad y globalidad de la
adquisicion de los mismos (Fortuny, 1991).
Un planteamiento unificado padres/maestros
evitard contradicciones e incongruencias y
asegurard los resultados satisfactorios. Los
escolares deben poder reforzar en la escuela
aguellos habitos higiénicos y de seguridad
adquiridos en el medio familiar y viceversa
(Fortuny, 1991).

Ademas, |os sanitarios de lazona pueden

el equipo de redaccién encar-
gado de coordinar todas las actividades. Enla
prensa se pueden publicar noticias, comenta-
rios, entrevistas o articulos de divulgacién en
relacién con la salud. Las noticias informan,
es decir, dan cuenta de los hechos de forma
objetiva, sin intentar persuadir a nadie. Los
otros géneros, ademés de transmitir informa-
¢ion, pueden también motivar al lector sobreel
tema en cuestion, con objeto de persuadirle a
gue actue en laforma mas beneficiosa parasu
salud. Como es logico, en los comentarios y
articulos de prensa, es conveniente incluir las
instrucciones sobre como hacer parapasar ala
accion (Sdleras, 1991). En esta linea, algun
alumno podria explicar las medidas de prime-
ros auxilios que prest6 su profesor a un com-
pafiero que sangraba por la nariz. Este relato
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constituiria una noticia o una informacién
para nuestro Boletin. Otro podria escribir so-
brelo que piensasobre el consumo de al cohol
en los jovenes, estariamos ante un articulo de
opinion. Algln compafiero comentaria una
charla sobre educacion sexual y dirialo quele
ha parecido; estaria haciendo una critica. Va-
rios alumnos podrian hacer una entrevista
recabando informacion desusamigosy desus
padres sobre sus habitos alimentarios. Otro
grupo buscaria informacion mas detallada,
investigando y consultando distintas fuentes,
sobrelosefectosdelasdrogasaportandodocu-
mentacion y opiniones; esto constituiria un
reportaje.

Ademés nuestro Boletin podriaincluir un
editorial -que reflgjara la actitud del equipo
ante un tema de actualidad-, |os comunicados
-que reproducirian total o parcialmente anun-
cios, declaraciones, opiniones o informacio-
nesprocedentesdeinstitucionesodepersonas
de interés, por ejemplo, del equipo bésico de
atencion primaria de la zona- y las cartas a
director que estarian a disposicion de toda la
comunidad escolar para la libre expresion de
puntos de vista ante temas de actualidad.

El Boletin Escolar de Salud asume bésica-
mente una funcion de comunicacién favore-
ciendo lainteraccion entre escuela/familiay la
comunidad. Losconocimientosy lasactitudes
gue vayan adquiriendo los alumnos deben
tener unaproyeccion dentro del propio centro
educativo, pero también deben llegar a las
familias y a entorno proximo. Los padres de
los alumnos recibirian con una periodicidad
mensual informacion sobre |as actividades de
EpS que se estén realizando y de esta manera
podrian colaborar reforzando en casaaquellos
conocimientos, actitudes y comportamientos
gue se vayan adquiriendo en la escuela. Asi-
mismo los padres tendrian un cauce para
participar y expresar sus iniciativas, expecta-
tivas y preocupaciones en relaciéon con las
actitudesy estilos de vida de sus hijos. Final-
mente, la participacion de representantes de
otras instituciones, como Centro de Salud y
Ayuntamiento, facilitaria el desarrollo de ac-

tividades de EpS'y, en general, contribuiria a
promover lasalud en lacomunidad donde esté
insertada la escuela, sirviendo para la adop-
cion de medidas de interés social.

Milagros Robles Gomez es profesora
en e |ES «Fuentepifia» de Huelva.

Referencias

BALLESTA PAGAN, J. (1991): Laincorporaciéndela
prensaalaescuela. Madrid, SecoOlea.

BASTIDA MARTINEZ, F. (1992): «El trabajo conla
noticia», enKikiriki, 24, 36-39.

CONSEJERIA DEEDUCACION Y CIENCIA (1992):
Temastransversalesdel curriculum.Educacionparala
Salud. Sevilla, Juntade Andalucia.

FORTUNY GRASS, M. (1991): «EducacionparalaSalud»,
en QUINTANA CABANAS, J.: Iniciativassocialesen
educacioninformal.Madrid,Rialp.
GARCIANOVELL,F.(1992): Inventar e periddico. Pro-
puestasparatrabajar laprensa.Madrid,LaTorre.
GONZALEZ LUCINI, F. (1994): Temastransversalesy
areascurriculares. Madrid, Alauda/Anaya.
GRIFFITHSYKNUTSON (1960): «Therol of MassMedia
inPublic Health», enA.J. PublicHealth, 50: 515-523.
MENDOZA BERJANO y LOPEZ PEREZ (1993):
«Escuel asgeneradorasde salud», enCuader nosde Peda-
gogia,214,8-12.

MENDOZA BERJANOY OTROS (1994): Conductasde
losescolaresespafiol esrelacionadasconlasalud (1986-
1990).Madrid, CSIC.

MORENOABRIL y OTROS(1994): «Demandaen Edu-
cacion parala Salud entre | os profesores de centros no
universitarios», en AtenciénPrimaria, 14, 2, 603-608.
PARDOALARCON, V. (1994): «Mediosdecomunicacion
enlasCienciasNaturales», enComunicar, 2,43-49.

RIO, P.DEL (1989): «El curriculuminvisible: losmedios
decomunicaciony laprensaenlaescuel a», en Comunica-
cion, LenguajeyEducacion, 3-4,153-165.
ROTGERYROQUE (1982): Cémoleer laprensaescrita.
DidacticayfichasprécticasparaEGB, Bachilleratoy FP.
Madrid, EscuelaEspafiola.
SALLERASSANMARTI,L.(1991): «Educacionsanitaria:
concepto, campodeacci on, agentesy | asbasescientificasde
lamodificacién de los comportamientos de salud», en
PIEDROLA, G.: Medicinapreventivay salud publica.
Barcelona, Masson-Salvat.

SALLERASYOTROS(1991): «Métodosy mediosdeedu-
cacionsanitaria», enPIEDROLA, G.: Medicinapreventiva
y salud publica. Barcelona,Masson-Salvat.

SESMILO | RIUS,D.(1988): «LaEducacionparalaSaud
enlaescuelay prevenciondelasdrogodependenciasenla
comunidad», en Actasdelal ConferenciaEuropeade Edu-
cacionparalaSalud. Madrid, Ministeriode Sanidad.
ZABALZA M. (1983): «Medios, mediaciény comunicacion
didacticaen Preescolar y EGB», en Ensefianza 1, 121-146.



Comunicar 6, 1996

¢, Qué es el video educativo?

LuisBravoRamos

El articulo abordala definicion de video educativo desde la dobl e per spectiva de
surealizaciony desu utilizacion en el aula. Parte de la consideracién de que cualquier
video que se emplee en la docencia puede ser considerado como educativo, con inde-
pendencia de la forma narrativa que se haya empleado en su realizacion, parallegar a
la conclusién de que el video sera o no educativo en la medida en que es aceptado por
los alumnos como tal y el profesor lo utiliza en un contexto en el que produzca apren-
dizaje. Para ello, tras un razonamiento inicial, presenta algunas experiencias en
educacion universitaria que ponen de manifiesto estas conclusiones.

1. Definicion de video educativo

No resulta facil definir qué es el video
educativo, 0 al menos, hacerlo de una forma
claray contundente. Lo cierto es que el video
esuno delosmediosdidacticosque, adecuada-
mente empleado, sirve para facilitar a los
profesores |a transmisién de conocimientos y
alos alumnos la asimilacion de éstos.

Podemos definir un videograma educati-
vo como «aguél que cumpleun objetivo didac-
tico previamente formulado». Esta definicion
estan abiertaque cualquier videogramapuede
considerarse dentro de esta categoria. M. Ce-
brian (1987) distingue entre cuatro tipos de
videogramas diferentes: curriculares, es de-
cir, los que se adaptan expresamente ala pro-
gramacion de la asignatura; de divulgacion
cultural, cuyo objetivo es presentar a una
audienciadispersaaspectos rel acionados con
determinadas formas culturales; de caréacter

cientifico-técnico, donde se exponen conteni-
dosrelacionados con el avancedelacienciay
la tecnologia o se explica e comportamiento
de fenébmenos de caracter fisico, quimico o
bioldgico; yvideosparalaeducacién, queson
aguéllos que, obedeciendo a una determinada
intencionalidad did&ctica, son utilizados como
recursos didacticos y que no han sido espe-
cificamente realizados con laidea de ensefiar.
M. Schmidt (1987) también nos ofrece su
propia clasificacién; en este caso, en funcién
de los objetivos didacti cos que pueden al can-
zarse con su empleo. Estos pueden serinstruc-
tivos, cuyamision esinstruir o lograr que los
alumnos dominen un determinado contenido;
cognoscitivos si pretenden dar aconocer dife-
rentes aspectos rel acionados con el tema que
estan estudiando; motivador es, paradisponer
positivamente al alumno haciael desarrollo de
una determinada tarea; modelizadores, que
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presentan model osaimitar oaseguir; yldicos
0 expresivos, destinados a que los alumnos
puedan aprender y comprender el lengugje de
los medios audiovisuales.

Si nos centramos en la funcion de trans-
misién deinformacién que, dentro del proceso
deensefianza-aprendizgj e, puedetener unvideo
educativo, prescindimosdeotrosobjetivosque
no sean losde carécter modelizador y nosce-
fliimos alosvideos curriculares, tal y como los
define Cebridn (1987), nos aproximaremos a
|o que podemos denominar con més propiedad
video educativo.

2. La potencialidad expresiva

La potencialidad expresiva de un medio
didactico audiovisual eslacapacidad que éste
tiene para transmitir un contenido educativo
completo. Esta condicionada por las caracte-
risticas propias del medio, es decir, si es au-
ditivo, visual o audiovisual; y por losrecursos
expresivos y la estructura narrativa que se
haya empleado en su elaboracién. Asi un
videogramaa priori tendrd mayor potenciali-
dad expresiva que unadiapositiva que selimi-
te areproducir un referente real. Y, a su vez,
ese mismo videograma tendrd una mayor o
menor potencialidad expresiva en funcion de
gué elementos expresivos audiovisuales utili-
ce y cémo los articule en la realizacion.

En estalinea, y referido exclusivamente a
losvideogramaseducativos, se pueden distin-
guir tres niveles de potencialidad expresiva.

2.1. Bajapotencialidad

Cuando son unasucesion deimagenesde
bajo nivel de estructuracion (Cabero, 1989 y
De Pablos, 1986) que sirven de apoyo 0 acom-
pafiamiento alatarea del profesor y no cons-
tituyen por si solos un programa con sentido
completo. Esloquealgunosautores(Medrano,
1993) denominan banco de imagenes. Las
imagenes son un recurso mas durante laexpo-
sicion del profesor, quien recurre aellas como
medio de apoyo o deilustracién de los conte-
nidos que explica. El videogramano tiene una

forma didactica. Es unasucesion deimagenes
ordenadasdesdeel puntodevistasecuencial y
limpias de detalles indeseables tales como
desenfoques, vibracionesdelacdmara, image-
nes en vacio, etc. que han sido tomadas en
formarapiday, en muchas ocasiones, con me-
diosdomeésticos; sinmas sonido queel recogi-
do del ambiente.

2.2. Mediapotencialidad
Lasucesion deimégenesy sonidostrans-
mite un mensaje completo, pero carece de
elementos sintacticos que ayuden a la com-
prension delosconceptosy alaretenciondela
informacion que el videograma suministra.
Estos videogramas, los més habituales,
necesitan laintervencién del profesor en dis-
tintosmomentosdelasesiény el concurso de
materiales complementarios que aclaren dis-
tintosaspectosdel contenido. Son Utilescomo
programasderefuerzoy verificacidndel apren-
dizaje obtenido mediante otras metodol ogias.
Dentro del proceso de ensefianza-apren-
dizaje, suponen un refuerzo del profesor en la
fase detransmision deinformaciony del alum-
no en la fase de verificacion del aprendizaje.
Puede ser cualquier videograma, pues no es
necesario que presente una determinada es-
tructura narrativa o utilice ciertos elementos
expresivos; basta con que aporte informacién
y ésta sea considerada Util por el profesor.
La potencialidad expresiva media es més
propiadel osvideogramasdetipo cognoscitivo,
segun la terminologia empleada por M. Sch-
midt (1987).

2.3. Altapotencialidad

Son videogramas elaborados en forma de
videoleccion, donde se plantean unos objeti-
vosdeaprendizaje quedeben ser logradosuna
vez que ha concluido el visionado. En esta
categoria podemos incluir los videogramas
gue Schmidt (1987) define como instructivos,
es decir, 1os que presentan un contenido que
debe ser dominado por e alumno, y mode-
lizadores, mediante los cuales a alumno sele
propone un modelo de conducta que debe
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imitar una vez concluido €l visionado.

Estosvideogramas, por si sol 0s, son capa-
cesdetransmitir un contenido educativo com-
pleto. Estan especia mente disefiados parafa-
cilitar la comprension y la retencién del con-
tenido. Su alto nivel de estructuracion les
otorgaunaestructuranarrativasencillade asi-
milar y donde cada una de las secuencias 0
blogues teméticos estan debidamente estruc-
turados. Estén presentes, ademas, unaseriede
elementos sintécticos que ayudan a la trans-
mision y retencién del mensgje, tales como
imagenes construidas ala medida de los con-
ceptosqueestan explicando (realeso de sinte-
sis), locucion que complementa a las imége-
nes, elementos separadores de bloques y se-
cuencias, indicadores previos 0 a posteriori
gue estructuran el contenido y ayudan a la
retencion, repeticiones intencionadas, ritmo
narrativo vivo pero no acel erado, musica, efec-
tosde sonido, etc.

Estos videogramas son los mas elabora-
dostanto desde el punto devistadelosconte-
nidos como desde la realizacion. De ahi que
parasu el aboraci 6n seanecesario constituir un
equipo multidisciplinar en el que trabajen
codo con codo profesoresy expertosen comu-
nicacion audiovisual.

3. Algunos aspectos complementarios

Este planteamiento de los videogramas, a
los que llamé videolecciones (Ferrés, 1988)),
formo partedemi tesisdoctoral (Bravo, 1994c).
Y lashipétesis que plantedbamosen estalinea
fueron confirmadas. Sin embargo, en los re-
sultados globales del trabajo habia algunos
datosquesesaliandelahipétesisgeneral y que
son especialmente interesantes.

El primero de ellos era €l relacionado con
la estrategia didactica. Parala mayoria de los
autoresconsultados, unvideo noensefiapor el
simple hecho de ser visto por los alumnos.
Como dice Martinez (1991) les transmite in-
formacion, pero, ¢es éstalaque queremos que
retengan? o, por €l contrario, ¢no cabe la po-
sibilidad de que los alumnos se fijen en otros
aspectos ajenos o no tan importantes para el

logro de los objetivos y no reparen en el
contenido esencial ?

Launicaformade asegurarnos de que los
alumnos comprenden y retienen el contenido
guelestransmiteel video esdisefiar unaestra-
tegiadidécticaque, atravésde nuestrotrabajo
como profesores, nos garantice esto.

El segundo aspecto esel estilo o formade
aprendizaje. A determinados niveles -sobre
todo universitarios- 10s estudiantes no estan
dispuestosacambiar suformadeaprender y si
hasta este momento los medios didacticos
empleados han sido tizay saliva, con alguna
transparencia, no estan por lainnovacién tec-
noldgicayaen los Ultimos afios de su carrera.

El tercero serefiere alacapacidad que los
alumnos otorgan al video paratransmitir cier-
toscontenidos. No debemosolvidar queesun
medio que vehicula contenidos, generalmente
de bajo nivel, relacionados con el entreteni-
miento.

El cuarto es el programa de la asignatura.
A los alumnos les preocupa e examen. Por
ello, los videogramas que realmente aprecian
y suscitan su interés son aquéllos en los que
esténinmersos el centro, los departamentosy,
sobretodo, el profesor delaasignatura. Parala
explotacion de estos videos es necesaria una
estrategia didactica. Pero su realizacion, con
tal de que tenga un nivel técnico adecuado,
puede adoptar cualquier forma. Hasta progra-
masdevideo quenosonvideo o, al menos, que
no emplean el lenguaje propio de éste, convir-
tiéndose en un mero soporte de informacion.

4. Desarrollo de una experiencia

Hace dos afios hemos disefiado una asig-
naturacompl eta con videos como mero sopor-
te deinformacién, arropados por una estudia-
daestrategia didactica y desde entonces he-
mos venido experimentando. Los resultados
del afio pasado han sido muy alentadores.

Laexperienciase hallevado acabo en la
segunda parte de laasignaturaMétodos mate-
maticos de |as técnicas(programacion en len-
guaje Fortran) correspondiente al segundo
curso delaETSI (Escuela Técnica Superior de
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Ingenieros) de Caminos de Madrid. Para su
desarrollo, hemos utilizado un grupo experi-
mental formado por un total de 38 alumnos, y
un grupo de control integrado por el resto de
los alumnos de la asignatura, en total 439.

Las caracteristicas de la experiencia son
las siguientes:

 Se imparte la asignatura completa.

* Es ensefianza reglada.

* La duracion es cuatrimestral.

» La asistencia a grupo experimental es
voluntaria. (Existen dos grupos que se impar-
ten con igua horario y de forma tradicional).

Una encuesta inicial pone de manifiesto
guelosestudiantesencuestadostienenunele-
vado gusto por lainformética (Gréafico 1) y sin
embargo sblo el 50 % afirman tener conoci-
mientosdeinformatica. Otrodelosindicadores
utilizados fue el de la asistencia a clase, el
resultado se expresa mediante € Gréfico 2. La
valoracionglobal quelosalumnosencuestados
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Grafico 1

hacen de esta experiencia pone de manifiesto
gue parael 76,6% ésta ha sido positivao muy
positiva (Gréfico 3). La prueba definitiva era
comprobar las diferencias entre las califica
ciones obtenidas por ambos grupos, comparar
sus mediasy sus respectivas varianzas.
Podemos observar una ligera ventaja a

GRUPO GRUPODE
EXPERIMENTAL CONTROL
MEDIA 5,637 5416
VARIANZA (N-1) 2,020 3497

favor del grupo experimental que se ve rea za-
do por una menor dispersién, tal y como
indican las respectivas varianzas. El gréfico

Gréfico 2

dedistribucién delas calificaciones obtenidas
ponede manifiesto estaligeraventagjatanto en
€l nimero de aprobados como en la homoge-
neidad del grupo experimental, donde hay
pocas calificaciones altasy pocos suspensos
(Gréfico 4).

Este afo estamos de nuevo experimentan-
doy tenemos laimpresion de que el resultado
serd muy similar. Hemos hecho experiencias
parecidas en otros centros, que al ser aisladas
no tienen el valor de un curso completo, pero
el resultado ha sido también muy buenoy los
profesores han salido realzados en su papel
delante de los alumnos.

5. Conclusion

Comoyahemosconstatado enotrostraba-
jos anteriores (Bravo, 1994), € rendimiento
delosvideogramas educativosessimilar alas
situaciones convencionales de aula. Sin em-
bargo, nos parece oportuno resaltar que la
eficacia de un videograma esta relacionada
especialmente con laformaen la que se lleve
acabo su aplicacion en el contexto delaclase
y con lapresenciade elementos significativos
gue indiquen una relacion directa entre sus
contenidos, el programa de la asignatura y
quiénes lo imparten. La forma en la que esta
realizado €l videogramay €l nivel de expresi-
vidad, en la ensefianza reglada, tienen un
valor secundario con respecto alos otros dos
indicados. Por ello quiero resaltar estos dos
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aspectos, en relacion con el uso de los video-
gramas en la educacion.
1. Es importante, para que los alumnos
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valoren la informacion que les suministra el
videograma, que identifiguen el contenido de
éste con el programa de la asignatura, de
forma que le otorguen la categoria de texto
oficial. Si, ademas, advierten que los profeso-
res han participado en larealizacion del video
Su apreciacion e interés sera mucho mayor

2. La estrategia didéctica es la que va a
permitir que la utilizacién del medio no se
guede en el simple hecho de contemplar un
mensgj e audiovisual més o menos educativo o
entretenido por parte delosaumnos, sino que
Se conviertaen una clase con unos claros ob-
jetivos de aprendizaje que sean logrados co-
rrectamente.

La estrategia didactica tendra en cuenta
| ossi guientesaspectos:

* Presentacion. Qué eslo que el profesor
usuario del medio va a decir antes de la utili-
zacion del video. Qué aspectos debe resaltar,
guéotrosaspectosdebeaclarary si latermino-
logiaque empleael videogramavaaser enten-
didaporlaaudienciay, si estono esasi, cuales
son |ostérminosnuevos o que necesitan expli-
cacion, etc.

* Condiciones de visonado. Cuéntas ve-
ces, dequéformay en quécondicionessevaa
exhibir €l programa

* Actividades del alumno. Una de las
barreras que dificultan la asimilacion y la
comprension de los contenidos de los video-

gramas educativos la constituye la pasividad
gue el medio generaen laaudiencia, queiden-
tificala videoleccion con la contemplacion de
un programa de television que no exige nin-
gun esfuerzo para su asimilacion. Romper la
pasividad es fundamental para que el alumno
asimile y comprenda el contenido.

« Actividades del profesor. El profesor
debe tener muy claro qué eslo que va a hacer
antes, durantey despuésdel pasedel videoen
suclase.

» Guion de la puesta en comun. Es muy
interesante que una vez finalizado el pase, 0
los pases del programa, €l profesor propicie
unapuestaen comun contodoslosasistentes.
Esta puesta en coman, ademas de aclarar las
dudas que hayan surgido, servird para poner
de manifiesto los puntos masimportantes que
el programa haya tratado, recordarlosy hacer
un esquema que facilite su estudio y asimila-
cion. Esta puesta en comin también propicia
gue el nivel delecturade laimagen, que recor-
demos es siempre polisémica, seasimilar para
todoslos alumnos.

» Material complementario. Los medios
audiovisuales utilizados como recursos didéc-
ticos no deben agotarse en ellos mismos. Su
funcién es complementar la accion del profe-
sor que, asuvez, puedeir acompafiadadeotros
recursos, audiovisualesono, alosquetambién

CALIFICAZICNES OBTEMIDAS
HHE RN E N L]

. ; .'5 5 1525
ﬂ_;)"& ..L-"'# 'b-'-f .,"#‘ “.;ﬁ I-P# Ha?} ‘\."# -‘cﬁ -

| ESFIPOA M2 TR A TA  ZEGRITI N SONTIEY

]

L
L

Gréafico 4

deben complementar.

Los materiales complementarios van a
apoyar laexplicacion que los alumnos reciben
atravésdelavideol eccidn. Sumision consiste
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en hacer hincapié sobre aguell os aspectosque
no quedan suficientemente claros o en otros
que, por su dificultad o por su interés, necesi-
tan una atencion especial.

Luis Bravo Ramos es profesor del |CE
de la Universidad Politécnica de Madrid.

Referencias

ARIMANY, BRAVOyY SANCHEZ (1992): «Experiencia
delaaplicaciondel osmediosaudiovisua esenlaensefianza
delaEstadistica», en Actasde Lainnovacion «emergente»
comomediodemejoradelacalidad deensefianzaenla
Ingenieria. Madrid, | CE Universidad Politécnica; pp. 179-
187.

BRAVO, JL. (1991): Losmediosaudiovisualesenlaen-
sefianza (Retroproyector yvideo). Madrid, | CEUniversidad
Politécnica.

BRAVO, JL. (1992a): Criteriosparalaevaluaciénde
videogramaseducativos. Madrid, |CE Universidad Poli-
técnica.

BRAVO, J.L.(1992b): «Utilizaciondel video como he-
rramientaeducativa», en ActasdelalV Semanasobreln-
formaticaaplicadaalalngenieriaylaensefianza. Las
nuevastecnologias aplicadasala formacién. Madrid,
Universidad Politécnica, ETSI Minas; pp. 339-350.
BRAVO, J.L. (1992c): El video como medio educativo.

Madrid,| CEUniversidadPolitécnica.

BRAVO, J.L.(1994a): Memoriadedoctorado: Lavideo-
leccidncomorecursoparalatransmisiéndeconoci mientos
cientificosy tecnol 6gicos Madrid, Universidad Complu-
tense.

BRAVO,J.L.(1994b): «Rendimientodel osvideogramas
deadtapotenciaidad expresivax, en Comunicaciony Peda-
gogia, 122 ,23-26.

BRAVO, J.L.(199c): «Actitudesdelosalumnosdelas
Escuel asdel ngenieriaantel osvideogramasdealtapoten-
cialidad expresiva», enEnmemoriadeJoséManuel Lopez
Arenas. Sevilla, Alfar; pp. 185-188.

BRAVO, JL.yLLANAS,B. (1994): Cursoenvideode
Microsoft Fortran 5.1. (8 videogramas). Madrid, | CE Uni-
versidad PolitécnicadeMadrid.

CABERO, J. (1989): Tecnol ogiaeducativa: utilizacion
didacticadel video. Barcelona, PPU.

CEBRIAN, M. (1987): «El video Educativo»,en 11 Congre-
so de Tecnol ogia Educativa. Madrid, Sociedad Espafiola
de Pedagogia.

DEPABLOS, J.(1986): Cineyensefianza. Madrid, MEC.
FERRES, J. (1988): Videoy educacion. Barcelona, Laia.
MALLAS, S.(1987): Didacticadel video. Barcelona, Ser-
veisdeCulturaPopular, AltaFulla
MARTINEZ,F.(1991): «Configuraciondelosvideosdi-
dacticos», en Apuntesde Educacion, 41,13- 15.
MEDRANO, G. (1993): Lasnuevastecnologiasenlafor-
macién. Madrid, Eudema.

SCHMIDT, M. (1987): Ciney video educativo.Madrid,
MEC.



Comunicar 6, 1996

Conclusiones del Il Congreso
Internacional «Prensa en las aulas»

El pasado mesde Octubreenlaciudad de Zamora, organizado por la Universidad
Nacional de EducaciénaDistanciayla Asociacién de Profesores«PrensaenlasAulas»
de Zamora, tuvo lugar un Congreso de @mbito internacional, con una selecta represen-
taciondeunnimer o consider ablede ComunidadesAutonomasdel Estado, concluyéndose
en el mismo una serie de propuestasy sugerencias dirigidas, tanto a la Administracion
educativa como alos propiosdocentes, de notableinterésparalaintroducciénplural y

critica de los medios en las aulas.

* Larealidad escolar, entendidacomo una
accion dindmica e interactiva de ensefianza-
aprendizaje, encuentra en la prensa diaria un
elemento nucleador de las partes integrantes
del curriculum.

* Los medios de comunicacion lleganalas
aulas como factores de socializacién y de ex-
periencia, integrandose en el espacio formati-
vo para ser analizados y aprehendidos en su
calidad de mediadores de realidades recons-
truidas segin model os, interesesy tendencias
ajenas alos planteamientos escolares.

* Laformacion tanto inicial como perma-
nente del profesorado debe contemplar lacua-
lificacion en este ambito (de los mediosy con
los medios).

* Laadministracién educativa debe incor-
porar, de formamasclaray fehaciente, losme-
dios de comunicacion como tematransversal.

* La administracion educativa debe unifi-
car los programas: medios de comunicacion y
nuevas tecnologias. Asimismo, incardinar los
medios de comunicacién en los proyectos de

loscentrosescolares.

* El ge transversal del curriculum «Edu-
cacién en M ediosde Comunicacion» sehaido
implantando progresivamente en todos los
paises europeosy americanos. En Espafia, sin
embargo, aln no se ha optado decididamente
por este gje transversal, produciéndose la pa-
radoja de un curriculum con fuerte presencia
de lacomunicacion y ausenciade unapolitica
institucional para la ensefianza de los medios
en las aulas.

* Necesidad de plantearse €l trabajo en
equipo por parte del profesorado como premi-
sa béasica para incorporar programas sobre
medios de comunicacién.

» Esnecesario potenciar el asociacionismo
entre el profesorado para poner en marcha
estrategias estables y globales dela «Educa-
cion en Medios de Comunicacion». Frente a
las cambiantes politicas de la Administracién
educativa, solo el autoperfeccionamiento de
los profesores y la formacion de grupos de
docentes puede garantizar la utilizacion di-
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dactica de los medios de comunicacion en las
aulas.

» Los medios de comunicacién son el
marco mésactual, representativoy estimulador
de un clima de reflexion critica, colaboracion
y relacion del profesorado con el entorno. En
consecuencia, losdocentes han deconstruiry
desarrollar estrategias singulares para el em-
pleo innovador de los medios en las aulas.

« La escuela debe hacerse presente en la
sociedad através de los medios de comunica-
Cion propios (revista escolar, hojas informati-
vas, emisiones radiofonicas, etc.) o existentes
en el mercado (prensa, radio, television local,

espacios educativos, revistas...) creando para
ello gabinetes de prensa educativos.

* Los medios de comunicacién deben fa-
vorecer laexistenciadeespaciosdedicadosala
educaciony alos escolares.

» Los medios de comuni caci6n deben pro-
piciar quelos centrosescolares puedan adqui-
rirlos en unas condiciones ventajosas.

» Se considera imprescindible la utiliza-
cion de los medios de comunicacion en todos
los niveles educativos desde la Educacion I n-
fantil hasta la Universidad, asi como la exis-
tenciadeunainfraestructuranecesariaparasu
aplicacion.
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Reflexiones

Publicidad y estrategia docente

Miguel Angel Biasutto Garcia

Partiendo de que la publicidad crea habitos, manipula conductas y determina
comportamientos, el autor de este trabajo propone aprovechar |os métodos de la publi-
cidad en el aula, presentando el paralelismo que se puede establecer entrelas eficaces
estrategias publicitariasy las didacticas, ofreciendo una serie de pautas parallevarlo

alapréctica.

«Todoel mundovivedevender algo».
Robert L. Stevenson

Diversas situaciones de |os mas variados
géneroshacen queen educacionnoselleguea
conseguir el objetivo primordial de cubrir
realmente |as necesidades de formacion. Enla
buenaldgica publicitariamoderna se piensay
actladeformaque: «no hay quevender lo que
sefabrica, sinofabricar loquesevende...y con
laseguridad detenerlo vendido antes defabri-
carlo».

Lapublicidad creahdbitosreduciendo, en
ciertamedida, lalibertad de eleccidn razonada
frente a acto de realizar determinadas accio-
nes o en adquirir algin objeto en particular.
Ese condicionamiento predeterminado por
guién organiza la campafia, se hace en lama-
yoriade las veces, con un fin muy sefialado y
gue no es precisamente el de posibilitar una
libre eleccion, sino manipular las conductas.
Todo lo contrario alo que persigue el hecho
educativo, laformacién de criteriospropios de
forma razonada y evaluada.

1. Medios y formacién

Muchos autores piensan que en el mundo
de la comunicacion en que vivimos, la evolu-
cion delosconocimientosen el ser humano se
hace de acuerdo alas imégenes que [levamos
anuestras mentes, por lo tanto podemosl|legar
aser lo quevemos. Dealli deducimosquesi el
medio de comunicacion preferido por lamayo-
riaeslatelevisiony el video, su creacion, pro-
duccion y distribucion resulta de una impor-
tancia enorme en el desarrollo de nuestros
conceptos sobre estética, organizacion, ritmo,
y en mayor importancia en la seleccion de
contenidos y su dindmica de presentacion.
Todos influyen en nuestra conciencia como
individuo social determinando un comporta-
miento singular en cuanto a «copiar» su com-
portamiento.

2. Lo que no se anuncia, no se vende
«Marketing es descubrir, crear y satisfa-

cer lo que el pablico quiere, y hacerlo con un

beneficio». Esta frase de Clarence Eldridge



Comunicar 6, 1996

resume, dentro del campo de la publicidad, €l
evidenteobjetivoquepersigueestaactividady
gue impone unaclarainfluenciaen el desarro-
llo de la vida moderna. De ali que, aprove-
chando sus posibilidades en el campo del arte
y la ciencia, hemos desarrollado estas notas
sobrecoémo podemoslosdocentesservirnosde
su amplio lengugje, previa-
mente adecuado alas necesi-

abandona hasta otra oportunidad (proximo
examen) en que sea obligatorio retomarlo.

3. Venta de objetos, compra de satisfaccio-
nes

La publicidad es la disciplina que utiliza
los medios de difusion masiva para inducir a
comprar y usar objetosy ser-
viciosdeterminados. Loscon-

dades de nuestra accion di-
déctica.

Hacia 1965 la aparicion
del marketing cambia toda la
comunicacién comercia: la
publicidad se convierte en un
método de absoluto rigor. En
adelante, como paso previo a
de descubrir las alabanzas de
algun producto, los publicita-
rios se informarén de lo que
ese producto es, delo quere-
presenta y de cudl seria la
clientelapotencial alacua va
destinada.

Antiguamente lo funda-
mental era simplemente ven-
der lo que lafébricaproducia.

Cuando la publici-
dad destaca un
mecanismo especial,
exclusivo en un
artefacto, lo que se
vende es la satisfac-
cion diferencial o
promesa de satisfac-
cién diferencial que
darda eso que se
destaca: al poseerlo,
al usarlo, al mos-
trarlo, al regalarlo o
al saber que existe y
que otro no lo sabe.

sumidoresy usuariosdeestos
elementososervicioscompran
aparentemente objetos... pero
lo que desean comprar son
satisfacciones; satisfacciones
gue potencialmente les ofre-
cen o se realizan con estos
objetos o servicios; satisfac-
ciones que se realizan por te-
nerlos, o por usarlos, o por
mostrarlos, o por regalarlos.
Una caracteristica de la
publicidad como medio de
comunicacion es que preten-
de persuadirnos de que so6lo
tal producto o marcatiene la
exclusividad de ofrecer tal sa-
tisfaccién. La publicidad mo-

Laintuicion y experiencia se
fue desacreditando. Unanue-
va filosofia comenzé a ser
aceptada: se debe producir sélo lo que el
mercado necesita o desea. En los estudios de-
beriamos presentar los temarios dentro de lo
posible, con el mismo criterio de eficacia. Para
gue surta efecto, el anuncio no solo tiene que
atraer, sino que también esta obligado amodi-
ficar la preferencia del pablico. Tiene que
basarse en unos recursos tan poderosos que
sean capaces de lograr que el espectador mo-
difique un habito arraigado. Esta comprobado
gue se gasta entre un 10% y un 20% menos si
se realiza la compra en el supermercado des-
puésde comer. Hastaen estareaccion, encon-
tramos similitud con la actividad docente-
alumnos. Luego de |os examenes, €l grado de
recuperacion hacia la materia o temas especi-
ficos se hace lento, 0 en muchos casos se

viliza a la persona receptora
del anuncio, a través de la
comunicacion capaz de ha-
cerle evocar y vivenciar persuasivamente, al-
gunade las satisfaccionesrelacionadas con el
producto. Satisfaccion que el producto provo-
carea o imaginariamente, pero que siempre
se presentara como verosimil. Ademés, se
aprovecha de una satisfaccion fuertemente
deseada por los compradores potenciales del
producto.

Cadacampanapublicitariapretendetrans-
ferir a su producto-marca la propiedad exclu-
sivadeal gunatributo-satisfaccion, fuertemente
significativo para el comprador potencial, en
algun grado verosimil y sdlo atribuible a ese
producto marca.

Lapublicidad no es solo lacomunicacién
de una informacion, sino la comunicacién
persuasiva de laexclusividad de uno o varios
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atributos-satisfaccion. Cuando la publicidad
destaca un mecanismo especial, exclusivo en
un artefacto, lo que sevende eslasatisfaccion
diferencial o promesa de satisfaccion diferen-
cial quedardeso quesedestaca: al poseerlo, a
usarlo, a mostrarlo, a regalarlo o a saber que
existe y que otro no lo sabe.

En la actualidad el consumismo existe de
formamuy arraigadaen la sociedad. Laadqui-
sicién o cambio constante de bienes es una
«actividad» asumida como habitual que per-
mite una manipulacion muy rentable, como la
gue comenta Ernest Ditcher: «La publicidad
no vende productos, sino que compra clien-
tes». Esto otorgalaposibilidad de convencer-
le, de manera mucho mas sencilla, para que
esa misma persona adquiera otros elementos
similares.

4. Actuacion del consumidor

Creemosquejuzgamosal osobjetospor su
valor real, pero en redidad influye € valor
simbdlico de tal o cual objeto. Una definicién
creada por Ruth P. Mack, comenta que: «La
forma de comprar de un individuo es funcion
de lo que é mismo es, de lo que tiene, de la
historiareciente de sus compras, delo quelos
demastienen o compran, deaquello conloque
cuenta, delo que espera, de sus costumbres, y
de casi todo lo demés». Si cambiamos la
palabra «comprar» por la de aprender, vere-
mos muy claro que |os conceptos que aqui se
manifiestan, son transportables alaideadela
actividad pedag6gica.

La experiencia sefidla la conveniencia de
gue el mensagje publicitario contenga unapro-
puesta importante, directa y clara. Existen
fuerzas que modelan su actitud y después
mueven su comportamiento respecto aun pro-
ducto. Las motivaciones son de naturaleza
diversa:

a) Moviles econémicos: € interés finan-
ciero, €l deseo de ganar dinero o de pagar lo
menos posible.

b) Moviles egoistas: referidos al instinto
deconservacion:

 El mévil higiénico (unido a la salud).

* La limpieza (unido a mévil higiénico).

* La pereza (corresponde a la economia
del esfuerzo).

* Laseguridad (en coches, en el hogar, en
los vigjes).

« El instinto de admiracion (sobresalir de
alguna manera).

« El instinto sexual (deseo de agradar, de
seducir).

¢) Mdviles altruistas:

 La simpatia (poder participar en el pla-
cer o lapena de los demas).

« El deseo de proteger (ser un buen padre).

Igualmente la lista de las motivaciones a
lasquelapublicidad recurre puede ser aprove-
chada paraimpulsar €l estudio y lainvestiga-
cion en losalumnos. Parainfluir en el compor-
tamiento del consumidor, los publicistas ape-
lan avarios de los siguientes subterfugios:

* Aspiracion de controlar el ambiente que
nosrodea.

» Acogiday respeto social.

» Afén de aprobacion del grupo.

* Seguridad financiera, socia y fisica

» Necesidad de tener y conservar buena
salud y apariencia fisica.

* Busgueda de la comodidad.

* Posesion de bienes.

* Anhelo de autorrealizacion.

» Deseo de proteger alos seres queridos.

Algunosdeestasmotivaci onespueden ser
puntos de partida para crear y aplicar otras
composturas mejor relacionadas y adaptables
con la materia que impartimos, y que el estu-
diante se entusiasme mas profundamente.

5. Impulsos y objetivos

Como lapsicologialoindica, laaccion de
los individuos estaregida por factores o fuer-
Zas que participan en €l principio como inicia-
doresdelasconductas, | as necesi dades; otros
guelassostienen, losimpulsos; y otrosquelas
dirigen, los objetivos. Estos factores son muy
bien aprovechadospor lapublicidad en cuanto
aladiversidad de apelaciones que marcan su
disefio en totalidad. Indudablementelosalum-
nosde Universidad acuden alaformacion con
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expectativaspsicosocial esquecondicionansu
participacién: conocerlasy trabajar con ellas
es una de las obligaciones del profesor para
definir mejor su proceder frente a los medios
didacticos de que dispone.

Definidaya su estabilidad con respecto a
la carrera y mas aun en particular con la
materia, €l alumno desea que su aprendizaje
searentable(relacionentrelosesfuerzoslleva
dosacabo, tiempo dedicado y resultados con-
seguidos). Exige un programa redlista y Util,
gue interese realmente para al canzar |os obje-
tivosfijados. Buscaunaval oracion personal y
desea percibir unamejor insercion social den-
tro de su futuro profesional.

Todo €ello es conocido en el campo publi-
citario y tenido en cuenta para cuando se le
promete la venta de unos servicios; por ejem-
plo: estudios de perfeccionamiento en alguna
academia, o cuando se le ofrece la venta de
equi postécnicosdetrabajos(ordenadores), en
los que la comunicacién se pretende desarro-
[lar en forma natural. Ese acercamiento es aiin
mé&s necesario cuando se habla de intercam-
bioscon funcion didactica, enlaquelapercep-
cion es indispensable orientarla y dirigirla.

6. Razones que se utilizan para hacer publi-
cidad (o para motivar a los alumnos)

* Para atraer nuevos usuarios (alumnos).

* Para aumentar la frecuencia del uso de
alguna idea, proceso o herramienta.

* Para aumentar la cantidad de usos dife-
rentes de una misma herramienta.

* Para aumentar la cantidad de compra.

*Paragueunadesventajasetransformeen
ventaja, modificando su aplicacion.

* Para introducir algin tema nuevo.

« Para reintroducir alguna opinion o trata
miento anterior.

« Para conseguir la aprobacién.

* Pararealizar investigacionesdeun tema.

* Para apoyar una causa, un tratamiento.

« Pararechazar unaaccion o actitud hacia
unasunto.

« Para anunciar algo rapidamente.

7. Medios para lograr llamar la atencién y
comunicar (tanto en publicidad como en €
desarrollo de la clase)

« Utilizar e humor.

* Presentar testimonios.

» Asegurar garantias.

* Hacer comparaciones.

» Demostrar solucion de problemas.

» Recomendaciones.

* Relacionar hechos cercanos.

» Aprovechar las noticias recientes.

* Utilizar gréficos y simbolos.

* Entrevistar a personalidades.

*Mostrar el producto en uso.

* Presentar | osdistintosusosdel producto.

* Prevenir de los efectos de no utilizar el
producto.

e Mostrar el antesy el después.

8. Estrategia de un anuncio publicitario
(tradadado a lo didéctico)

« Atraer la atencién hacia el tema.

» Hacer conocer su contenido.

« Fijar el interés sobre temas concretos.

* Propiciar una toma de posicion ante su
aplicacion.

« Originar o excitar €l deseo de desarrollar
0 experimentar un tema.

 Estimular y mantener la voluntad hacia
su profundizacién.

9. Otras adaptaciones didacticas

Aprovechando también |os métodos que
la publicidad desarrolla en la presentacion de
los comerciales de televisién, podemos hacer
unarelacién similar en cuanto a su aplicacién
didactica. Asi por jemplo, cuando los mensa-
jes publicitarios se presentan en forma:

* Testimonial: Una celebridad cuenta la
historia del producto. Didacticamente: Un ex-
perto hablara del tema, yaseaen directo o por
medio de una grabacién en cinta de video.

» Demostrativa: Se muestra el uso del
producto, destacando losbeneficiosquerepor-
ta. Didéacticamente: Se presentara un aparato
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o una férmula aplicada ya en una accion real,
demostrando asi | os beneficiosque proporcio-
naservirse de sus posibilidades.

« Efectista: Medianteun efecto especial se
muestrael productoy losbeneficiosquerepor-
ta. Didacticamente: Ya sea por medio de un
cuadro o grafico demostrativo, seindicarénlas
posibilidades quetiene un aparato o concepto
en sus aplicaciones. O cuando:

* Se cuenta una historia: Mediante su
trama se llega a una conclusién que hace én-
fasisenel necesariousodel productootécnica.
Didéacticamente: Desarrollar una narracion
similar, pero con aplicaciéon especificamente
didéctica

* Se presentan analogias Cuentalahis-
toria del producto en términos andlogos. La
acertadasolucion al problemainvolucrael uso
del producto. Didéacticamente: En muchos
casos, utilizar formasanal 6gicaspermitetrans-
mitir mejor los conceptos abstractos, o para
mostrar el funcionamiento de motores o siste-
mas electronicos cuyo interior es imposible
observar a simple vista.

* Se plantea un problemay se brinda so-
lucidén: Una personase encuentracon un pro-
blemasemejanteal quetienenlostelevidentes,
pero que se soluciona mediante el uso del
producto. Didacticamente: Se personifica un
caso parapresentar un problemaanivel profe-
sional relacionado con la materia, y a conti-
nuaci énsepresentan sol ucionesqueinvolucran
€l uso de equipos, conceptoso formasde apli-
cacion con |os elementos especificos de estu-
dio. Si aplicamos la opinion de B. Stone, un
experto en el mundo del marketing , en laque
formulasietepuntosal serviciodelaestrategia
publicitaria, podemos también acomodarlos a
nuestra utilizacion didéctica

» Promesa de beneficio, o beneficio pro-
metido. Didécticamente: Definir cudles son
las posibilidades del tema tratado.

* Universo de insercion de ese beneficio.
Didécticamente: Explicar donde se emplea y
campo de aplicacion.

* Descripcion delaoferta. Didacticamente:
Concretar el tema presentado.

* Prueba y testimonio. Didacticamente:
Ensayar y confirmar su aplicacion.

Lo quesepierde en caso deno aceptar la
oferta. Didécticamente: Ejemplificar resulta-
dos con situaciones contrarias.

* Beneficios secundarios. Didacticamente:
Mostrar otras aprovechamientos.

» Razones para actuar inmediatamente.
Didacticamente: Listar valores de rendimien-
tofavorables.

Deestosedesprendeque, enunasituacion
didéactica determinada, podemos utilizar estos
comportamientos de forma més definida. Adn
cuando en muchas situaciones didacticas, al
ensefiar algun concepto de nuestra materia,
aplicamos con mas 0 menos con nitidez cada
uno deestospasos.

10. D€finir una camparfia docente

Siguiendo el desarrollo que una campaia
publicitaria emprende cuando se dispone a
promocionar la venta de un producto, pode-
mos comprobar que algo similar ocurre en el
caso docente; el objetivo de «venta» estrans-
ferir informacién integrada, basica o directa-
mente a nivel profesional hacia e aumno.
Haciendo un paralelismo con los diversos
pasos que se desarrollan en la preparacion y
puesta en marcha de una camparia publicita-
ria, resulta el siguiente esquema:

Primer paso: Estudio del marketing. Es
una investigacion por la cual se conocen las
necesi dadesdel mercadoentodossusdetalles,
segun el andlisis particular del &mbito de in-
fluenciaen el quesepresentarael futuro objeto
deventa, como asi también del mismo produc-
to en funciones y de la competencia. Didac-
ticamente: Analizar las necesidades teméticas
dirigidas hacia la formacion encaminadas al
desarrollo profesional de cualquier actividad.

Segundo paso: Definicion del publico
objetivo. Conocer las caracteristicas fisicas,
econdmicas, socialesdelos posiblesconsumi-
dores alos que se les dirigirédn los mensajes,
casi siempre en forma imperativa. Didéacti-
camente: Examinar y determinar € modelo
tipo del alumno a cual nos dirigiremos. Grado
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de conocimientos, inquietudes, aptitudes y
actitudes hacia la materia a impartir.

Tercer paso: Determinacion del objeti-
vo. Detallar el fin perseguido paraconocer qué
se quiere que haga exactamente lagenteluego
deexpresarle el mensgje. Didécticamente: Fijar
los objetivos en funcion primordial a toda
actividad docente, yaque eslo que determina-
ra toda la estrategia didactica a seguir.

Cuarto paso: Elaboracion de la estrate-
giaparaqueel consumidor recuerde, refuerce,
diferencie, 0 ensefiarle nuevas posibilidades
de uso. Didécticamente: Definir qué eslo que
podemos decirles y mostrarles para conducir-
los hacia los conocimientos
gue necesitan nuestros alum-
nos.

ensefianzaayudaaconseguir unarelacién mas
efectiva, amayor cantidad de alumnosy en el
menor tiempo posible.

Séptimo paso: Ejecucion creativa. La
originalidad es siempre causa de atencion ala
vez que motivarecuerdos que permanecen por
mastiempo enlamentedel consumidor. Didac-
ticamente: Esconcebir unaformadecomunicar
de la manera més convincente y tomando
distintas formas de ejecucion. Por demostra-
cion, por repeticion o por apelar ala emocién
(todos muy explotados en publicidad), se con-
sigue fijar recuerdos razonados sobre los te-
mas impartidos en clase.

Octavo paso: Lanza-
miento de la campafa. Lue-
godetodolo percibido, anali-

Quinto paso: Eleccion de
medios.Esimportante, nosélo
guésediray comosedird, sino
también saber elegir acertada-
mente por qué medio setrans-
mitir4 ese mensgje. Duracion,
alcance, intermitencia, costos,
son elementos que deciden su
eleccion. Didécticamente: Los
recursos didacticos refuerzan
sin duda alguna las posibili-
dades de transmitir mensajes
de forma més eficiente en
cuanto aordenamiento, lograr
sintesis, hacerlo con estética,
aternar repeticionesy ampliar
el intercambioy ladifusion de
temas que de otra manera re-
sultaria casi imposible.

Sexto paso: Establecer
presupuestos. Sin duda que
los gastos que seinvierten en
la campafa determinan tam-

Los consumidores y
usuarios de estos
elementos o servicios
compran aparente-
mente objetos... pero
lo que desean com-
prar son satisfaccio-
nes; satisfacciones
que potencialmente
les ofrecen o se
realizan con estos
objetos o servicios;
satisfacciones que se
realizan por tener-
los, o por usarlos, o
por mostrarlos, o
por regalarlos.

zado, decidido y realizado en
ladisposicién delapuestaen
escenapublicitaria, esel paso
definitivo para concretar la
idea por la cua se disefid.
Didécticamente: También en
la actividad docente es im-
portante acertar en la forma
de exhibir los elementos que
componen, tanto la informa-
cion como sus formas de ha-
cerlas conocer. Apuntes de
clase, horarios, secuenciali-
dad, ordenamiento, medios
audiovisuales, formanuntodo
estratégico con el que se tra-
baja para originar el ambien-
te favorable a proceso ense-
flanza-aprendizaje.

Noveno paso: Segui-
miento y valoracion. Las re-
accionesy actitudesqueenel
consumidor seobservan, ayu-

bién su intensidad y en muchos casos su ef ec-
tividad. Didacticamente: Con pocos medios
también es posible establecer comunicacion
efectiva. Pizarra y explicacion verbal es el
medio econdbmico més utilizado. No necesa-
riamente la profusion de recursos garantiza el
aprendizaje, pero si es innegable que en la

dan avalorar los aciertosy errores que se han
cometido antes y durante el desarrollo de la
campana. Didécticamente: Toda accion do-
cente requiere de evaluaciones sisteméticas
gue permitan los gjustes necesarios determi-
nando los posibles cambios para lograr mejor
efectividad en el contacto profesor-alumno.
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11. Creatividad docente

Esto es s6lo unamuestradelos principios
afines que podemos extraer del lenguaje publi-
citario con respecto a la actividad docente.
Tanto en el consumidor como en el alumno, en
cuanto asujetos-objetivosalosquelesdirigen
todo tipo de conformacion comunicativa, exis-
te una similitud muy préxima que podemos
enriquecer mutuamente si indagamos con
mayor profundidad enlosdosamplioslengua-
jes, siempre que aprovechemos, no lo que
objetivamente seamasinteresante, sino aque-
Ilo que guie y estimule a grupo. Los «fuegos
de artificios» en los recursos didacticos no
cumplen ninguna funcion efectiva, a no ser
gue se aprovechen para «pasar €l tiempo» de
formaentretenida. Para el comienzo de todo
trabajo relacionado con laimparticion de cla-
ses, y como planteamiento basi cointroductorio,
se tendra que responder, con bastante rigor a
las siguientes preguntas:

Quésequier ehacer
Naturalezadel Proyecto
Por quésequier ehacer
Origenyfundamentacion
Paraquésequier ehacer
Objetivosy propdsitos
Cuantosequier ehacer
Metasalograr
Déndesequier ehacer
Locdizaciénfisica
Cémosevaahacer
Actividadesy tareasmetodol dgicas
Cuandosevaahacer
Ubicacionenel tiempo
Aquiénesvadirigido
Destinatariosobeneficiarios
Quiéneslovanahacer
Recursos humanos
Conquésevaahacer
Recursosmaterides
Conquésevaacostear
Recursosfinancieros

Una pauta simple para iniciar un trabajo
creativo publicitario podria ser la siguiente
lista, que muy bien se puede identificar con la
tarea docente:

a) Determinar € factor clave. Conocer
€l producto, rendimientoy mejoras, actitud del
consumidor, formas de uso, posicion en el

mercado, posibilidades de aceptacion.

b) Conocer € problema que debe resol-
ver. Se planteaen términos del consumidor, |0
gueel consumidor necesitay surelaciénconlo
gue el producto exige.

¢) Fijar d objetivo. Preparar la solucion
a problema planteado decidiendo un objetivo
concretoaconseguir delosconsumidores: que
cambien de idea, utilicen méas a menudo un
determinado producto, utilicen el producto de
unanuevaforma, prueben un nuevo producto,
cambien de habito, vayan utilizando modelos
superiores o con otras aplicaciones...

Un producto se compra porque va a ha-
cer algo por € comprador. Por lo tanto, una
publicidad que demuestre los resultados al
utilizar un determinado producto, tiene enor-
mes incentivos positivos. En publicidad: 1o
gueno seanunciano sevende; endidactica: lo
gue no es motivado no se aprende.

Miguel Angel Biasutto Garcia es
profesor del ICE de la Universidad
Politécnica de Madrid.
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Reflexiones

¢.,Los medios de comunicacion educan
sobre las drogas?

AmandoVegaFuente

Los medios de comunicacion en general no tienen inconveniente alguno en parti-
cipar encampafiasdeprevencién, al mismotiempo quepresentanunaimagendistorsionada
del problemadelasdrogasilegalesy ofrecen todo tipo de publicidad dedrogas|egales.
Queda asi en entredicho el papel educativo sobre drogas de estos medios de comunica-
cion. Este trabajo propone el conocimiento de las contradicciones de los medios de
comunicaciénsocial, paraposibilitar al educador |lapuestaen marchadeestrategiasde

intervencion educativa.

Hoy quetanto parecen preocupar lasdro-
gasy quesepretendeconseguir el compromiso
del Sistema educativo tanto en la prevencién
como en el tratamiento de las drogodepen-
dencias, no convienedejar deladolatremenda
influencia de los medios de comunicacion
sobre el consumo de diferentes sustancias.

Deentrada, urge sefialar que la problemé-
ticadelasdrogas, sobretododelasilegales, se
presta con facilidad a todo tipo de manipula-
cion ideoldgica y politica. La historia de las
drogas aporta elementos suficientes para de-
mostrar esta tesis. Resulta evidente que las
principales fuentes de informacién sobre las
drogas, proceden de servicios controladores
de la sociedad: jueces y policias. Se ofrece,
entonces, unainformacién con caracteristicas
muy especiales, al responder aunos intereses
muy concretos, que convendriaconocer masa
fondo.

Hay quereconocer conlaUNESCO (1973)

gue los medios deinformaci6n representan un
poderoso medio de accién para formar actitu-
des y transmitir conocimientos en materia de
drogas. Pero también esevidente queel conte-
nido y el impacto de lainformacién transmiti-
dapor los grandes medios de informacién son
generalmente muy poco satisfactorios. Clari-
ficar estos aspectos resulta pues bésico, para
comprender el papel que los medios de comu-
nicacion social pueden jugar en la educacion.

1. La imagen de la problemética de las dro-
gas en los medios

Si se analiza en profundidad el contenido
de la informacion transmitida sobre las dro-
gas, sedescubrennuevosaspectos, queclarifi-
can su papel de control social. Basta hacer un
breverecorrido por los estudiosde andlisisde
contenido sobre la droga en los medios de
comunicacién para constatar su parcialidad.

Asi en el primer trabagjo de andlisis de
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contenido sobre drogas en la prensa espafiola
(1970-1976), centrado en las revistas de ma-
yor difusion, elaborado por Mendoza, Sagrera

enfermedad (10,4%). En el andlisis de conte-
nido sobre la prensa gallega (Camba, 1991),
los articulos relacionados con el «tréfico-co-

y Vega en 1978 (Vega, 1983),
se concluye que la informa-
cionsobredrogasdelaprensa
espafiola:

* Tiende a desarrollar un
verdadero mito en torno al
tema de las drogas.

» Es poco coherente, lo
guellevaadudar desu veraci-
dad.

* Intenta producir miedo
en loslectores.

* Intenta salvar los valo-
resdel sistemasocial estable-
cido.

Estas posiciones contra-
dictorias de los medios de co-
municacién social no parecen
mejorar con € transcurrir de
losafios. A pesar delosdeba-

En este momento, se
puede afirmar que
los medios de comu-
nicacién social con-
tribuyen mas a la
confusion y la
desinformacion
sobre la probleméti-
ca de las drogas, que
a una lectura critica
del fenémeno, esti-
mulando asi la au-
sencia de compromi-
so social de la
poblacion.

mercio-redes» dominan sobre
otros aspectos relacionados
conel problemadelasdrogas.
Seglin Frojan (1994), tras su
estudio sobre el tema, €l pro-
blema se define como «reali-
zacion de actos calificados
como ilegales y/o inadecua-
dos». Lascausasson «lasap-
titudesantisocialesy/oinmo-
rales» y los efectos son «la
degeneraciondelasociedady
delaspersonas». Larespues-
ta a esta situacion seré «la
detencion y sancion legal y
moral delos sujetos». Parala
sociedad esmenostraumatico
y més estético exteriorizar la
«enfermedad fisica» 0 «el de-
lito», que la «enfermedad so-

tes en torno a esta tematica,
los medios de comunicacion
social siguen actuando, en general, con sus
planteamientos caracteristicos, cargados de
imprecisiones y sensacionalismos.

En esta misma linea, resultan expresivas
lasconclusionesalasquellegael estudiosobre
la imagen de la drogadiccion en la prensa
espafiola, Ilevado a cabo por el Plan Nacional
sobre Drogas (Prieto, 1987), donde la droga
apareceunidaal &mbito delictivo, dentrodeun
marco juridico-moral; tienen mayor presencia
sujetos no consumidores ni traficantes, entre
los que destacan policias, politicosy jueces
(55,5%), seguidos por traficantes (29,8%) y
los consumidores (14,7%); la imagen de la
drogaresaltapor suindeterminacion; setrans-
mite la idea de que €l orden socia triunfa
claramente en la batalla contra las drogas, a
través de la represion institucionalizada.

En el estudio de Costa y Pérez (1989)
sobreladrogaen latelevision, los principales
valores asociados alainformacién son: nego-
cio (43,8%), inseguridad ciudadana (22,9%) y

cial» (construccion socio-
politica) de la anatomia del
«cuerpo-droga», sefidla Younis (1993) en su
andlisis de prensa durante el afio 1990 y parte
de 1991.

2. La noticia como control social

Los medios de comunicacion socia jue-
gan un papel clave a la hora de orientar la
interpretacion de la problemética de las dro-
gas. Como sefida Younis (1993), los medios
actlian «a modo de brujos modernos que con-
juran la droga como conflicto propio de la
sociedad global que laelaboray construye».

Seentiende asi latesisde Sdnchez y Ongil
(1989), cuando sostienen que los medios, in-
dependientemente de cudl sea su intencion,
actdan como controladores sociales. La noti-
cia es una construccion social de larealidad,
donde se valoran aspectos de interés para el
poder establecido (Aniyar, 1987). Las noticias
sobre las drogas suelen girar en torno al toxi-
comano y su tragedia, donde unas veces apa-
rece como victimay otras, como delincuente,
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principal actor de la inseguridad ciudadana,
mientras los grandes protagonistas son los
policias, losjuecesy los traficantes. Las noti-
cias provocan y refuerzan el sentimiento de
inseguridad de la poblacién, sin facilitar un
andlisis del problema real existente.

En este momento, se puede afirmar que
los medios de comunicacion social contribu-
yen més a la confusion y la desinformacion
sobrelaprobleméticadelas drogas, queauna
lectura critica del fendmeno, estimulando asi
la ausencia de compromiso social de lapobla-
cion. Tras unainflacion informativa sobre las
drogas, se oculta una visién simplista del
problema donde se resalta la responsabilidad
individual y laintervencion del aparato repre-
Sivo, sin mayor compromiso social. No extra-
fia que la poblacion espafiola considere «la
droga» como uno de los mayores problemas
sociales a mismo tiempo que rechaza a los
drogadictos como causa principal de lainse-
guridad ciudadana.

Trasloscontenidosy actitudesespecificos
relacionadosconlasdrogas, seocultanval ores
eintereses delaculturadominante, por lo que
los medios de comunicacion
social seconviertenensure-
lacién con laproblemética de
las drogas en un medio més
de control social. Pues, como
sefida Aniyar (1987), €l con-
trol social no esotracosaque
un desplieguedetacticas, es-
trategias y fuerzas para la
construccion de la hegemo-
nia, esto es, paralabulsqueda
de lalegitimacion o asegura-
miento del consenso; o en su
defecto, parael sometimiento
forzado delosqueno seinte-
gran en la ideologia domi-
nante. Lanoticiacomo forma
de control social (Aniyar, 1987) reduce la
complejidad, refuerza las normas sociales, da
ilusion de participacion, no admite réplica,
crea actitudes y crea prestigio, al mismo tiem-
po que desvialaatencion de otros problemas,

Educar sobre drogas
implica estimular y
dar recursos de
analisis critico ante
los medios de comu-
nicacion, de forma
gue se puedan utili-
zar de forma libre y
sana todos los conte-
nidos transmitidos.

moviliza ala poblacién ante medidas autorita-
rias.

Al mismo tiempo, esta la publicidad, la
tercera palabra de Dios. «A lo largo del tiem-
po, la palabra de Dios se ha transformado. La
primera palabra de Dios fue teoldgico-religio-
sa: eralapalabradel Diosvivo. Lasegundafue
politica-juridica: erala palabra del Dios muer-
to. Laterceraespublicitaria: esla(palabra) del
Dios inconsciente» (Ibafiez, 1994). El publici-
tario operaen el inconsciente. Yano sedistin-
gue entre informacion, opinion y publicidad.
Se entiende asi el neologismo propuesto por
Massd (1993) para considerar las noticias
light, aproximacion entre los anuncios y las
noticias: las notuncias

3. Responsabilidad educativa de los medios
de comunicacion social

Sin embargo, nadie niega hoy que los
medios de comunicacion social puedan y de-
ban tener una responsabilidad educativa ante
la problemética actual de las drogas, tanto de
laslegalescomo delasilegales. Losmediosde
comunicacion socia deben informar con obje-
tividad de los problemas que
presenten, sinactitudesmorali-
zantes ni condenatorias.

Educar en el contexto de
los massmedia, sefiala Taddei
(1979), significa précticamen-
te liberar de la masificacion.
Por consiguiente, la razones
delaeducacion paralaimagen
-y conlaimagen- sereducen a
lanecesidad quetiene el hom-
bre contemporaneo de ser li-
bre -o libertad de la masifica-
cién imperante en los mass
media-, masificacion que per-
cibe menos cuanto mas crece
aquéllay leanulasu verdadera
personalidad.

La educacion através de los mass media
exige también resolver las propias contradic-
ciones internas, entre las que destaca, de for-
ma especial, la de ser la base publicitaria del
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alcohol, el tabaco y los medicamentos, es
decir, las drogas de uso legal. Al mismo tiem-
po, no debe caerse en |os errores tanta veces
achacados a los medios de comunicacion so-
cial, en aras delaobjetividad. Por ello convie-
ne siempre que estos medios:

* Dejen deprestar unaatencion selectivay
negativa.

« Distingan entre los diversos tipos de
drogas.

* Diferencien modalidades de consumo.

* Insistan més en los antecedentes y cir-
cunstancias sociales que favorecen el consu-
mo y adopten unaposturamas criticay activa
de cara alas soluciones.

* Presenten el problema sin traumatismos
ni prejuiciosy en toda su complejidad.

Todo esto nosllevaalanecesidad de una
politica de informacién que preste coherencia
alatarea educativa de |os medios de comuni-
cacion social. En este sentido, se puede decir
gue estos medios también necesitan disponer
deun«proyectoeducativo»enrelacionconlas
drogas, si de verdad quieren

Cump| ir con este Compromiso |

social. Los medios de comu-

to, deben ser excluidos en la informacion:

* El uso de ladroga x siempre produce el
efectoy.

« El consumo deladrogax nuncaproduce
el efectoy.

* Las drogas son el Unico peligro.

* SAlo existe el abuso de drogasilegales.

» El abuso de drogas es un problema
exclusivo delos jovenes.

* El miedo parte del abuso de las drogas.

» SOlo existe un modelo de tratamiento
vélido.

» Mostrar la forma de utilizar y consumir
las drogas ilegales.

* Todo tipo de estereotipos.

Por otraparte, recoge unaserie de mensa-
jes a transmitir en la informacion:

« El efectodelasdrogasestaenfunciénde
la dosis, e método de administracién, la fre-
cuenciade uso, €l entorno individual y social.

* El problema de las drogas es complegjo;
no hay respuestasfécil es; no existen dos con-
sumidores iguales.

* La sociedad debe reco-
nocer suscontradiccionesante

nicacion social recurrirdn a
los métodos y técnicas que
permitan una comunicacion
eficaz, teniendo en cuenta la
credibilidad del autor, el men-
sgje transmitido y el destina-
tario de la comunicacion. El
objetivofinal esconseguir que
los individuos puedan tomar
decisiones responsables ante
las drogas, sean legalesoile-
gales.

4. Hacia mensajes coheren-
tes

Precisamentecon esteob-

Es necesaria una
politica de informa-
cion que preste cohe-

rencia a la tarea

educativa de los
medios de comunica-
cion social. Estos
medios también
necesitan disponer de
un «proyecto educa-
tivo» en relacion con
las drogas.

el uso de sustancias quimicas
que alteran el estado del ani-
mo, a considerar unaslegales
y otrasilegales.

«El abusodelasdrogases
un problema social, no médi-
co exclusivamente.

« Lagente joven necesita
imagenespositivasméasqueel
refuerzo de los topicos exis-
tentes sobre la muerte de los
drogodependientes.

« La gente puede promo-
ver solucionesal problemade
las drogas a través de una
mejor comunicacion entre j6-
venesy adultos, conlaacepta-

jetivo, el Saodap (Executive Office of the Pre-
sident, 1974) ofrece una serie de orientaciones
gue permanecen siendo validas. Por unaparte,
sefiala una serie de mensajes que han demos-
trado ser contraproducentesy que, por lo tan-

ciondeestilosalternativosdevida, asumiendo
lapropiaresponsabilidad, conlavaloracionde
estructuras en las que la gratificacion inme-
diata no sea €l objetivo principal.

Todo esto nos lleva a la necesidad de
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ofrecer una nueva informacién sobre las dro-
gasy susefectos, apoyadaenlaobjetividad, sin
perder de vistala complejidad de la problemé&
ticaactual del consumodelas
drogas, a mismo tiempo que
se estimulan respuestas pre-
ventivasy terapéuticas.

Las actividadesinforma-
tivo-educativassobrelasdro-
gasque pueden llevar acabo
los medios de comunicacion
social pueden ser, enestesen-
tido, muy variadas. Pero la
mas importante es que siem-
pre que la noticia sobre las
drogas aparezca en los me-
dios de comunicacién social,
ésta sea presentada sin dra-
matismos y con la mayor ob-
jetividad posibleteniendo en
cuentalavariedad deelemen-
tos que en ella intervienen, de forma que €l
consumidor de informacion quede mas enri-
guecido paratomar sus propias decisiones. Al
mismo tiempo, losmass media pueden contri-
buir a que la sociedad perciba a exdrogo-
dependiente como una persona normal, sin
prejuiciosdeninguntipoy aqueentiendatoda
la compleja problematica de las drogodepen-
dencias. Aqui los medios de comunicacién
social pueden jugar un papel clave, colaboran-
do tanto con los programas de prevencién
como con losdetratamiento y reinsercion, sin
etiquetas de «enfermo», «delincuente», etc.,
contribuyendo ala formacion y solidaridad.

5. Papd ded educador

El educador tiene que ser muy consciente
delas contradicciones delos medios de comu-
nicacion social, parano quedar atrapado en la
incoherencia y parcialidad de éstos a tratar
todo lo relacionado con las drogas.

En este sentido, tiene que cuestionarseen
primer lugar el propio concepto de comunica-
cion utilizado en este caso, en unasociedad de
incomunicados (Camps, 1993), a pesar de las
nuevas tecnol ogias de lainformacion. Educar

El educador tiene que
ser muy consciente
de las contradiccio-
nes de los medios de
comunicacion social,

para no quedar
atrapado en la in-
coherencia y parciali-
dad de éstos al tra-
tar todo lo relaciona-
do con las drogas.

en la sociedad de la informacion implica esti-
mular y dar recursos de andlisis critico ante
todo el proceso informativo, de forma que se
puedan utilizar de forma libre
todos | os contenidos transmi-
tidos por mediosde comunica-
cion social. Cabe la posibili-
dad, por otra parte, de que los
educadores colaboren con los
medios de comunicacién para
conseguir unos programas,
unos materiales, unas activi-
dadeseducativassobrelasdro-
gas. El educador tiene la ven-
tajade poder ofrecer el conte-
nido sustancial, seade un arti-
culo o de un audiovisual. De
todasformas, conviene desmi-
tificar la eficacia de las cam-
pafaspuntualesatravésdelos
mass media, si no estén inte-
grados en programas mas amplios.

Cuando el educador no pueda intervenir
enlosmedios educativosy aportar estrategias
conlosobjetivospropiosdelaeducacion, tiene
otras posibilidades deintervencion como pue-
de ser analizar el papel de los medios de
informacion, aportando un sentido critico ante
los contenidos relacionados con las drogas.

También cabe la posibilidad de comentar
los programas relativos ala drogas y comuni-
car las reflexiones a los productores del pro-
gramaen un didlogo que podria ser beneficio-
so paratodos. Este planteamiento tendriamas
fuerzasi se establecen comités detrabajo con-
junto através de | as asociaciones profesiona-
les. De todas formas, también aqui habra que
intentar conseguir la mayor «coherencia» po-
sible, en un compromiso educativo auténtico.

Todaestatareaencontrarasentidoy con-
tinuidad, si sellevaacabo laincorporacion de
los medios de comunicacion socia en el pro-
ceso de ensefianza-aprendizaje del Sistema
educativo, paraconseguir asi lectoresy espec-
tadores reflexivos y criticos (Feria, 1995).
Como sefiala Ferrés (1995), €l uso de noticias
televisivas en el aula, en un marco de andlisis
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critico, contribuird a eliminar... e mito de la
objetividad televisiva. Los alumnos aprende-
rén adescubrir el grado de subjetividad delas
informacionesy laideol ogiaque sedesprende
tanto delaselecciéndelasrealidadessobrelas
gue se informa, como de la seleccion de codi-
gos para enunciarlas.

Amando Vega Fuentemes es
profesor de la Universidad del
Pais Vasco en San Sebastian.
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La publicidad: poderosa arma de la
sociedad consumista

CintaAguaded G6mez

La publicidad se convierte en manos de una sociedad pro-consumo en un valioso
artefacto mediante el cual los individuos se adentran en un mundo irreal, atrayente,
sugestivo quedesean acaparar acambio deconvertirseentiteresdesu propiaexistencia.
La autora de este trabajo nos ofrece algunas refl exiones sobre este engranaje publici-
tario, incitdndonos a estar alerta sobre sus posibles efectos manipulativos.

Lapublicidad es un fenébmeno comple-
joatravésdel cual no s6lo se nospresentaun
productoqueestaenventasinoqueenellavan
inmersosunosval oressocial es, éticosy perso-
nalesque penetran deformainconscienteen el
sujeto y mediante un mensaje subliminal pue-
de hacer cambiar su actitud. Se comenta hasta
la saciedad la necesidad de desterrar manifes-
taciones, actitudes, posturas que no tienen
cabida dentro de nuestra convivencia demo-
crética: la discriminacion de sexo, raza, reli-
gién; la violencia, la agresividad, la imposi-
cion de un modelo estético Unico, el culto
excesivo al cuerpo, € hedonismo, la competi-
tividad... son posturas ante lavidarechazadas
por la mayoria de los ciudadanos. Sin embar-
go, todas estas manifestaciones y actitudes
estan reflejadas de una forma mas o menos
encubiertas en la publicidad que se nos pasa
ante nuestros ojos; por €ello, puede crear mo-
das, imponer habitos, transformar conductasy
crear necesidades superficiales.

Si desde laescuelatrasmitimos un mensa-

je deigualdad entre nifios y nifias, hombresy
muijeres, en todos los aspectos, ¢cOmo se si-
guen manteniendo mediante la publicidad
determinados valores sociales y estereotipos
establecidos, afianzando |os roles masculinos
y femeninostradicionales?, ;como las mujeres
aparecen con la tnica preocupacién de locali-
zar el detergente que deja la ropa mas limpia
y el hombresujetalasllavesdeun|ujoso coche
mientras su mujer le espera en casa mirando
insistentemente lahorade llegada? Laimagen
del hombre cautivador, conquistador, varonil
y competitivo se muestra frente a la mujer
preocupada por su belleza externa, el cuidado
delacasay delos hijos. Mediante la publici-
dad sejuegacontodo, sesiguelaley de «todo
vale» para provocar una accién de consumo.
El impacto, lo insdlito, lo contradictorio, 1o
encubierto es buscado para producir en el
espectador un efecto, unahuella; en definitiva,
un deseo de poseer el objeto anunciado.

El producto es a veces o que menos im-
porta; muchospublicistasintentanvender antes
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el anuncioqueel productoy avecessecreauna
contradiccién entrelo quesecuentadeun pro-
ducto y lo que realmente es. Los alumnos
desde la escuela pueden analizar el producto
gueseanunciay su utilidad parael comprador,
pues aveces no es el producto en si lo que se
ofrecesinolafelicidad que se
alcanza cuando se adquiere.
M ediantelapublicidad senos
hace creer que al comprar
ciertos productos se nos ga-
rantiza el éxito, la distincion
declase, laadmiracion delos
guenosrodean, lalibertad, el
amor de la pareja, € poder;
en definitiva la felicidad.

La realidad que se nos
presenta es maravillosa, se
nos habla del mejor de los
mundosposibles, ambiciona-
da por la mayoriay a mas
bajo coste podemos tenerla
entre nuestras manos, acambio de consumir el
producto anunciado. L as campafias publicita-
rias llegan hasta €l escandalo con €l fin de
atraer laatencién, despertar el deseoy persua-
dir. Los mecanismos publicitarios ponen en
juego las herramientas mas creativas del len-
guaje audiovisual, a través de un profundo
andlisis de mercado, de los consumidores-ti-
po, delasnecesariasestrategiasde persuasion
psicolégica, de la seleccion de medios més
iddéneos, delos formatos gréficos mas origina-
les, consiguiendo adentrarseenel mundointer-
no del consumidor.

Por ello cuando sevaahacer lapublicidad
decierto producto, seestudiael publicoquelo
consumey haciaquién vadirigidalacampafia.
Se elabora un estudio psico-socioldgico del
grupo, analizando susintereses, valoresy has-
tasuformadevestir y hablar. Seriainteresante
gueatravésdelaescuel g, losalumnoshicieran
el perfil psicologico del consumidor que
subyace en cierto anuncio, lo comentaran en
grupo y sacaran conclusionesde ello.

Muchos de los anunciostoman alamujer
como protagonista a veces por dos motivos:

El impacto, lo insoli-
to, lo contradictorio,
lo encubierto... es
buscado para pro-
ducir en el especta-
dor un efecto, una
huella; en definitiva,
un deseo de poseer
el objeto anunciado.

por unaparte, porque deciden en gran medida
lascomprasdeloshogares (pequefios produc-
tos de consumo diario), correspondiéndose
esteperfil conlamujer consumista, obsesiona-
da por la limpieza, las labores del hogar y la
alimentacion de sus hijos; y por otra, como
reclamo para la venta de pro-
ductosdirigidosaloshombres
(mujer moderna, incitadora,
provocativay avecesalgodes-
carada). Estos prototipos de
mujeres distan mucho de la
realidad cotidiana en la que
ambos se mezclan y confor-
man tipos medios, pero... ala
publicidad no le interesa el
término medio sino los extre-
mos, porque su principa fun-
cion es impactar, impresionar,
hacer desear...

La utilizacion de la mujer
como objeto de la publicidad
ha sido criticada por grupos feministas, sobre
todo en la segunda vertiente (mujer/objeto de
dese0), pero estas criticas no han logrado evi-
tarlo sino generalizar su uso también a sexo
masculino. El varon hasidoy estasiendo cada
vez més utilizado como objeto de atracciéon y
deseo para fomentar el consumo. La publici-
dad noesensi negativa, sino queel uso quese
hacedeellaesloquelaconvierteen peligrosa.
Hagamos de nuestros alumnos unos verdade-
ros analistas de los esl6ganes y las imagenes
publicitarias introduciendo dentro del curri-
culum un espacio para€llo.

Cinta Aguaded GOmez es psicologa y
pedagoga en el Equipo de
Apoyo Externo de La Puebla (Huelva).
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Hacia una alfabetizacién audiovisual

El trasfondo de la imagen

Pilar M2Dominguez Toscano

La comunicacién visual ejerce sobre las sociedades actuales una presion sin
precedentes. Comoinstrumentoal serviciodelapublicidad, sehaconvertidoenunmedio
persuasivo de incal culable efecto. Sobre el supuesto de que la alfabetizacion visual es
una necesidad, hoy por hoy ineludible, la autora plantea una propuesta de lectura,
considerando el especifico comportamiento semiético de la imagen a efectos de

comunicacion.

1. La viga leccion del arte

Instaurar un lenguaje es conferirnos pla-
taformas de intercambio simbélico, y sobre
ellas poder actualizar la capacidad para decir
verdad o mentir. Lateoria de la mentira (Eco,
1988) explica no sblo los codigos instituidos
convenciona mente; toda expresion no direc-
tamente proyectivaresultade unatransforma-
cion simbdlica que establece distancia entre
simbolo y cosa ssimbolizada. Al intermediario
se le atribuyen poderes de transmision no ex-
clusivamente semi 6ti cos; subsisten gradosde
ese animismo o participacion infantiles: se
cree, en definitiva, en el ilusionismo de lainsi-
nuacién.

En tanto que haya simbolo, hay posibili-
dad de mentir. No quisiera consignar aqui una
vision peyorativa del lenguaje visual (publici-
tario 0 no), puesto que la imagen tiene la fa-
cultad de ser simultdneamentevehiculo media-
dor y contenido en si; unaactitud analiticano
prejuzga, no le asigna, de entrada, valores.

Aprender a leer imagenes nos capacita tanto
para disfrutarlas méas profundamente como
para controlar su potencia modeladora.

La publicidad, como agente activo en la
configuracion de nuestra industria cultural,
no puede instituir simbolos partiendo de la
nada; o bien utiliza «signos» netamente con-
vencionales o, con més frecuencia, se funda-
menta en sefiales naturales que serén poste-
riormente culturizadas al incorporarse a acer-
vo simbdlico de una comunidad. Bien es sabi-
do que €l artista a lo largo de la historia,
protegido (y condicionado) por sucesivosmece-
nazgos, tuvo que vérselas para desarrollar un
discurso clandestino enmascarado bajo el otro,
evidente. Losfusilamientosdel 3deMayo, ese
aparente alegato contrala dominacion france-
sa, descubre ante un analisis puramente for-
mal (exento de contextualizacién histérica) un
significado encubierto bajo el palmario, y con-
tradictorio con éste. No es preciso saber que
Goyaeraun afrancesado paraacercarnosaesa
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conclusion, apartir de ciertas observaciones:
laluz de un geométrico farol procede del lado
del peloton de fusilamiento francés, soldados
ordenados, cuyos rostros no se muestran al
espectador (nodescubrensusemociones); fren-
teaellos, el grupo de condenados, con rostros
desencajados, ennegrecidos, animalescos, sin
asomo de dignidad. Labarbarie, el negrurismo
ibérico frente a orden racio-
nal francés. Las formas dicen
mucho. Carlos IV encargd a
Goya que retratara a la familia
real. El pintor respondié con
un conocido cuadro en cuyos
rostros reflejo todo un inven-
tario de debilidades mentales:
el resultado satisfizo plena-
mente al monarca. La pintura
ha sido, en insignes y menos
insignes ocasiones, €l arte del
sutil engafio. El creador tradu-

Los publicitarios
saben bien que el
color o la forma del
envase puede deter-
minar que el com-
prador opte por un
producto u otro. El
artista plastico
(pintor, escultor,

seméntica» de la obra de arte, segun la cual
ésta no solo carece de la posibilidad de ser
interpretada univocamente -es obvio: no se
trata de un texto cientifico-, sino en sentido
estricto de ser interpretada. El arte o el compo-
nente artistico de unaobrafuncional seofrece
a multiversion, y su imprecisién contextual
legitima un universo de lecturas, segun la
anterior definicion, ilimita-
do. Larecreaciénes, sinduda,
interactiva. Cada receptor in-
tegralaobraen si, dimensio-
nandola connotativamente.
Desdeestaodptica, losproble-
mas de la significacion artis-
tica (pura o participando en
la estética del disefio funcio-
na o publicitario) se resuel-
ven de un plumazo: no existe
comunicacion. ¢Como iba a
exigtirsi, cuandoyodigo«ore-

ce, al medio que le concierne, disefiador o ja» alguien puede entender
contenidospresentesensure- publicista) conoce «elefante», y otro «cilindro»,
pertorio personal o colectivo; qué claves y toda traduccion es igual-

asigna formas a lo que existia
sin ellas: inaugura simbolos.
¢Qué procedimientos utiliza
para garantizar el poder ex-
presivoy comunicativo desus
simbol 0s?

2. Lo especifico de la comu-
nicacion visual no codificada

La pregunta quedaria sin
respuestasi admitiéramos que
la supuesta capacidad comu-
nicativade laformaes concedida por €l recep-
tor a contextualizarla en su cosmos singular;
toda lectura serg, en este supuesto, esencial-
mente subjetiva, y la pretendida deteccion de
indicios significadores (comprobablemente
significa-dores), un proyecto abortado en su
origen.

2.1. ¢Infinito universo de lecturas?
L asconsideracionesquesiguenpareceran
pretender vulnerar la llamada «inconsistencia

perceptivas y cultu-
rales adjudican

significados a las

formas. Todos traba-
jan con diferente
intencion, pero el
instrumento es el

mismo.

mente vélida?

Si bien esta explicacion
(més bien negativa de expli-
cacion) pueda resultar tran-
quilizantey, desdeel enfoque
epistemol dgico, satisfactoria,
deviene en insuficiente (acu-
ciantemente insuficiente) en
un mundo donde la informa-
Ccion visual acapara progresi-
vamente el trazado cultural,
lovertebray estructuranues-
tros habitos, de lo perceptivo alo ideoldgico.

2.2. Acotacion del campo interpretativo: re-
quisito de comunicabilidad
Lapsicologiadelapercepcidénseocupdde
describir mecanismos y tendencias semio-
tizantes inherentes a la propia percepcion,
estableciendo basesaunaprimariaasignacion
designificados (en lamedidaen que el sujeto,
a percibir, discrimina y selecciona fragmen-
tosdel entornoy lorecompone); susatribucio-
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nes elementales se implantan a distinto nivel
gue las culturales o las debidas a la historia
personal, pero no independiente de éstas.

Lospublicitariossaben bien queel color o
laformadel envase puede de-
terminar que el comprador
opte por un producto u otro.
Una rama cientifica -la ergo-
nomia- se dedicaainvestigar
ese tipo de interrelaciones
hombre-objeto. El artistaplas-
tico (pintor, escultor, disefia-
dor o publicista) conoce qué
claves perceptivas y cultura-
les adjudican significados a
lasformas. Todostrabgjancon
diferente intencién, pero el
instrumento es el mismo.

El trabgjo creativo con-
siste en la incesante «inven-
cion» de estimul os que supuestamente provo-
carén un determinado tipo de reaccién en el
destinatario. No existe acuerdo explicito en
esa comunidad comunicativa que establezca
reglas para fijar la interpretacion; esto es. no
hay codigo. En carencia de norma, todalectu-
ra queda autorizada -incluso la «aberrantex»- y
parece, en principio, igualmenteposible... pero
¢también igualmente probable? Un creador
puede asumir deliberadamente o no su dimen-
sién comunicadora; pero en cualquier caso el
solo hecho de dar forma a un sentimiento (o
concepto, 0 sensacion) supone dar el primer
paso en la generacion de lenguaje.

¢Quién entiende ese lenguaje? Depende
delacantidady tipodeclavesqueactive. Toda
cultura, toda sociedad se identifica mediante
simbolos. He ahi un sustrato de significacién
visual reconocible paraquien conozcalosvin-
culos establecidos (es el funcionamiento del
medio expresivo més préximo a codigo, o
caodigo incluso -recordemos la herddica, las
banderas, etc.-). Perceptivamente, toda infor-
maci6n sensible nos Ilega cargada de elemen-
tales referencias. Personamente, cada cual
afade sus propias connotaciones segiin expe-
riencias, preferencias, etc. El creador cifra

En la medida en que,
como consumidores
de imégenes, seamos
conscientes de qué
estimulos-sefiales
indicadoras accion6
el creador, mas facil tar la
nos resultara alcan-
zar su intencion.

mensajes manipulando esas piezas, pero su
efecto comunicativo no solo depende de €llo:
el eventual receptor puede reconocer algunas,
0quizaninguna, pero aun en estesupuesto, no
podra sustraerse a impacto
perceptivo deliberadamente
provocado por el emisor. Por
tanto: ¢qué es eso de que las
formas artisticas o estéticas,
por no sujetarse a estatuto
codificante, carezcan de la
posibilidad de comunicar? Es-
tdn hechas para comunicar
(orientar el descifrado: limi-
imprecision vy,
cualitativamente, el universo
de lecturas). Y comunican.
Distinto es que accionen tra-
yectosinterpretativosdobles,
o triples, o contradictorios, o
gue laforma se «autotraicione». En la medida
en que, como consumidores deimégenes, sea-
mos conscientes de qué estimul os-sefiales
indicadoras acciond el creador, mas fécil nos
resultara alcanzar su intencion (aunque esto
seasecundario). Tal consciencianoscapacita-
ré para un recorrido expresivo inverso, desde
lareaccion producida hasta el origen del pro-
ceso productor. Es éste, a mi modo de ver, €l
auténtico sentido de lare-vivencia artisticay
la interpretacion del mensgje visual: disfrutar
plenamente (o preservarnos) de su efecto; o
ambascosas.

3. Alfabetizacion visual: desbrozando la
niebla
3.1. Lectura de imagen: analisis formal e
iconico
3.1.1. Lecturaiconica

Ademés de «transportar» contenidos in-
trinsecosalaformaensi, éstaessusceptiblede
organizarse y sugerir contenidos extrinsecos,
pueden representarlos recurriendo a «tics»
gue producen lailusion de semejanza. El icono
no sblo sustituye a su referente, sino que se
adjudicalos poderes de éste; y €l ser humano
esta facultado para reconstruir la sensacién
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gueleproduciriael contenido sugerido antela
presencia, a veces esquemética, de su forma
representante. Esta condicién de laimagen la
acerca a funcionamiento de los signos, si

asumimos, con Umberto Eco, que la semejan-
za depende de un criterio convencional. Otra
explicacién, que no considera -sino indirecta-

mente- la procedencia del vinculo, enfoca el

problemadelascategoriasiconi cascomo cues-

tién de grados. Puede hallarse el méximo

iconismo en la «reproduccién» fotogréfica o

escultérica de un modelo (nunca quedarian

repetidas, obviamente, todas sus caracteristi-

cas), hasta minimo iconismo en los esgquemas,

extremadamente simplificados y préximos a
laabstraccién, delos pictogramas neoliticoso

actuales, pasando por toda la gama de simbo-

losapoyadosenlaficcion desemejanza. (Enlo

sucesivo, utilizaremos el término «codifica-

cion» visual en su sentido genérico, pues ya
guedd dichoque, salvoenloscasosdeestricta
institucion de norma generativa-interpretativa
-casos como el cédigo de
circulacion, banderas, etc.- no
existe codigo).

Setiende aidentificar de-
codificacion deimégenes con
lectura iconico-narrativa, re-
legando el examen especifica-
mente formal a otro ambito:
laapreciacion subjetiva. Con-
sidero Util insistir en este pun-
to -aparentemente menos
reductible a andlisis objeti-
vo- porque €l encierra el nd-
cleo del juicio estético. Y su
veredicto determina nada
menos que, finalmente, €l re-
sultado engancheonoengan-

Laimagen puede funcio-
nar como palabra; pero no exclusivamente.
Esta distincién entre lecturaiconicay formal
puede parecer artificiosa si admitimos que, en
la préctica, ambas se condicionan reciproca-
mente; incluso su nivel deintegracion hasido
utilizado como criterio de calidad. Entender el

Los creadores pue-
den modificar nues-
tras costumbres
perceptivas e
implementar pautas
determinadas. La
sustancia efimera
del mensaje publici-
tario responde a la
propia naturaleza
del consumo: usar y
tirar.

che. I

dibujo de una casa sencillamente como susti-
tuto del concepto /casa/ (en el mismo sentido
gue el vocablo que lo designa) pasa por ato
gue el uso artistico de loslenguajes convierte
asus unidades no sélo en referentes: también
en autorreferentes; es decir: con tipo times o
courier, la palabra «casa» significalo mismo;
su soporte grafico concreto resulta, a estos
efectos, irrelevante. La mansion interiormen-
te iluminada de Magritte, la fachada rural de
V. Palacios actualizan genéricamente el mis-
mo contenido (lectura iconica), pero las dife-
rencias inferidas por la distinta conceptualiza-
cion y tratamiento formal no son irrelevantes,
precisamente en ellas radica €l poder conno-
tativo de unay otra.

La vectorializacion extrinseca, que des-
oye lo especifico de la sustancia visual, es
préactica habitual en nuestro modo de enfren-
tarnos a mensaje no verbal. El énfasis verbo-
céntrico polarizalaconcepcion del acto expre-
sivo en sufuncidnreferencial; y en ese parcial
acercamiento a la imagen ra-
dicael vicio capital enlaapre-
ciacion artistica: el publico
pide poder reconocer «cosas
gue sesalgan del cuadro» por
su realismo, pero ignora o
minusvalora factores propios
del medio; aunque, en su in-
consciencia, quede a merced
de su efecto. Por tanto, una
lectura exclusivamente iconi-
cadelaobrano devuelvein-
tactoel problemaestético, que
es crucial como explicacién
del «impacto» visual. Un vi-
goroso creador y un torpe
aficionado pueden ofrecer in-
terpretaciones del mismo mo-
delo. En ambas figuraciones,
el modelo aparece igualmente reconocible (la
funcion denotativano sealterapor diferencias
deenfoqueotratamiento), peroel poder suges-
tivo si puede variar de uno a otro. Sélo un
andlisis formal ofrece las claves de esa varia-
cion, fundamental en la valoracion estética
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(Para un minucioso andlisis, fundamental-
mente a nivel iconico, remito al lector al libro
Subliminal: escrito en el cerebro, de Garcia
Matilla).

3.1.2. Tras las huellas de una impresion
Discriminamos colores, lineas, radiogra-
fiamos ejes compositivos implicitos, medimos
€l uso del contraste, el equilibrio de masas, el
ritmo sugerido mediante repeticiones/cam-
bios... estas valoraciones -diferenciadas pri-
mero, interrelacionadas luego- constituyen el
entramado béasico del andisis forma puro:
desbrozar la prime-
ra impresion. Tal
examen de la infor-
macién perceptiva

Niveles de codificacién/decodificacion

naturales. Son experiencias féciles de redlizar,
entodassusvariantesy, rigurosamente obser-
vadas, ofrecen datos relevantes respecto al
problema que nos ocupa.

En esquema, utilizando como gjemplo un
elemento puro, cualquier imagen, por comple-
ja que sea, es susceptible de ser analizada
siguiendo estosniveleseinterrel acionandol os
(véase gréfico adjunto).

3.2. La creacion como toma de decisiones
L os creadores pueden modificar nuestras
costumbres perceptivas e implementar pautas
determinadas. La sus-
tanciaefimeradel men-
saje publicitario res-
pondealapropianatu-

puedeser suficiente-
mente explicativo ya
en la mera descrip-
cidnporquehastaen
la terminologia al

Analisis formal
Nivel natural (perceptivo)
Ej.: color rojo/excitacion
Nivel cultural
Ej.: rojo/marxismo, negro/luto
Nivel personal

raleza del consumo:
usar y tirar. El sujeto
debe adaptar su ritmo
perceptivo a choque
constante, sin respiro,

USO existeun compo-

a impacto/neutraliza-

nente interpretativo
gue, enocasiones, la
inspira elocuente-
mente: colores «cé-
lidos» 0 «frios»,
«movimiento con-

Anélisis iconico
Nivelnatural
Ej.: rojo/sangre (agresividad)
Nivel cultural
Ej.: rojo/bandera peligro (referente iconico:
sangre, fuego; referente natural: alarma)
Nivel personal

cion, insustancial pero
brillante. Al final, po-
costoquesdeatencion
sonsuficientesparaque
el individuo reconstru-
ya, segununaconstan-

vergenteodivergen-

cia previsible, todo lo

te», «concéntrico o
centripeto», «ritmo», etc. Con un ejemplo
claro, ilustraré después esa adopcién de con-
notaciones procedentes de otras modal i dades
sensoriales o kinestésicas, y alas que laima-
gen hace constantemente referencia.

Por otraparte, numerososinvestigadores,
en su mayoria psicélogos de la percepcion o
gestalticos, se han ocupado de precisar con-
ductasqueenlospropiosumbral esperceptivos,
asignan significados a la informacion senso-
rial y lareestructuran segiin pautas, al parecer,
estables.

Ejercicios de intercambio entre lenguajes
(corporal, musical, verbal, visual) nos acercan
aesainteresante zona deinterseccion, apartir
delacual explorar el nicleo de significaciones

demés(deahi el ahorro
enlostiempo de emision del espot: éste decre-
cey se hace menos frecuente alo largo de la
campafa, apelaalo yaregistrado). Esaubicua
presencia de la imagen publicitaria inagota-
blemente cambiante (dentro de patrones fijos)
sustituye y se constituye en un nuevo medio
natural. Lasvallaspublicitariascrecen «<como»
plantas silvestres a borde de la carretera
Todo esta ahi por «generaci6n espontanea» y
mafiana no estard. Dificilmente se plantear el
sujeto que esos estimul os estan cal culados al
milimetro, que son fruto de decisiones toma-
dasadistintos nivelesde opciony luego inte-
gradas en plato Unico.
Otra estrategia para provocar el hébito
analitico consisteen sugerir alosalumnosque
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elaboren carteles, graben cufas radiof dnicas,
disefieny -si es posible- rueden espots dirigi-
dosagente de su edad. Creo importante hacer
notar que no basta con ponerlos a trabajar y
analizar €l producto: lo interesante es analizar
€l proceso. Empezarian por pensar qué cosas
les atraerian, admitirian explicitamente sus
propios codigos generacionales, resolverian
parte a parte €l problema creativo (composi-
cion, color, etc.) alaluz de los objetivos mar-
cados, estudiando qué solucion es la idonea
segln qué intencion. El hébito de autoobser-
vacion permite descubrir €l qué, el comoy el
por qué de cada decision tomada.

¢Hay que proceder simultdneamente ala
produccion y a andlisis? Tal vez esa préctica
conjuntapudieracoartar laespontaneidad. De
hecho, el método més difundido para el desa-
rrollo del pensamiento divergente (y, su-
puestamente, delacreatividad) sefundamenta
en laidea de que €l enjuiciamiento prematuro
esresponsabledel blogqueo creativo; paraneu-
tralizar sus efectos inhibidores, se procede a
producir ideas en libre asociacion, que seran
val oradasdespués. Pareceaconsejablepospo-
ner € juicio critico a la creacién.

Quedeclaroqueel objetivodeestetipode
actividades no es aprender a«escribir» image-

nes, sino a «leerlas». No olvidemos que los
procesosde cifradoy descifrado esencia men-
te emplean (y eso es lo deseable) el mismo
«codigo».

Pilar M@ Dominguez Toscano es profeso-
ra de la Universidad de Huelva.
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Investigaciones

Television y contextos sociales
en la infancia:; habitos televisivos
y juego infantil

MagdalenaAlberoAndrés

A pesar de contar ya en el panorama mundial con numerosos estudios e investi-
gaciones sobre la violencia en television, sin embargo pocos analizan como los nifios
interaccionan conlos contenidostel evisivos, como susinter pretacionescambian conla
edad, el sexoy otrasvariables, cualessonlosinteresesrealesdelosnifiosen el visionado
televisivo, asi como saber cuél es el papel que juega latelevision en el desarrollo cog-
nitivo delainfanciay adolescencia. La autora de este trabajo nos ofrece losresultados
deunarigurosay completainvestigacion que nosdescubrealgunaspistasparair cono-
ciendo estos apasionantes e irresueltosinterrogantes.

Tradicional mente, muchosestudiossobre
los nifios y los medios de comunicacion tien-
den a considerar que los contenidos de la
televisién tienen un efecto directo y negativo
sobre los nifios (Liebert, 1973; Postman, 1985;
Rico, 1992). Estetipo de analisis puede consi-
derarse como consecuencia de unas motiva-
cionestedricasconcretas. L atradicion deestu-
dios sobre los nifios y la television parece
haber ofrecido el tipo de preguntasy |as meto-
dologias de andlisis que derivan de una con-
cepcion de los medios de comuni cacién como
elementos de excesiva importancia en € pro-
ceso de socializacion. Lo cierto es que el
atractivo de la television, laforma en que las
generacionesmasjovenescrecenconella, y el
tipo de iméagenes que aparecen regularmente
en lapequefia pantallason razones suficientes
paraalarmarsey llegar alaconclusién de que
laexposicién delosnifiosalatelevision tiene
una influencia negativa. Asimismo, la cons-

tante publicacion de datos estadisti cos parece
proporcionar una base empirica para relacio-
nar el alto consumo detel evision con actitudes
violentas, confusion entre ficcién y realidad,
pasividad, faltadeimaginaciény deinteraccién
social, asi como con una creciente falta de
interés en las actividades escolares (Murray,
1972; Surgeon General, 1972; Rico, 1993).
Consecuentemente, tenemos mucha informa-
cion sobre el nimero de horas que los nifios
ven latelevision y también sobre el alto grado
deviolenciaentelevision, pero estosdatosno
sonsuficientesparapoder entender ¢cOmoven
los nifios estos contenidos?, ¢qué sacan los
nifios de lo que ven en television?, ¢como la
forma de entender |os contenidos televisivos
cambia de acuerdo a la edad, personalidad y
contexto?, ¢estan los nifos interesados en
todos los contenidos que ven por television?,
¢quéeslo querecuerdan delo quehanvistoy
por qué?, ¢cudl es el papel quejuegalatelevi-
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sién en el desarrollo cognitivo del nifio? Des-
afortunadamente, existen todavia muy pocos
estudios que intenten responder a estas pre-
guntas. Por lo tanto, los datos

alguna manera inhibe la posibilidad de estu-
diar la continua presencia de las tecnologias
enlavidacotidianay por tantoenel ecosistema

cultural (Silverstone, 1994).

guetenemoscontindan siendo
una peligrosa simplificacién
deunaredidad complegjaenla
gueloscontenidosdelatel evi-
siény el ver television deben
ser considerados como parte
deun proceso socio-coghitivo
global.

1. El contexto socio-cognitivo
y cultural y la investigacion
sobrelosnifiosy latelevision

Intentar dar unarespuesta
alas preguntas aqui enuncia-
das no es posible si no nos
planteamos una percepcion
mas compleja de la television
Ccomo un agente socializador.
En otras palabras, debemos
estar atentos a la continuare-
lacion entre television, fami-
lia, grupo de edad y procesos
cognitivos individuales (Han-
sen, 1993; Morley, 1986; Hod-
gey Tripp, 1986; Lull, 1990).
Esta aproximacion no es la

Tenemos mucha
informacion sobre el
numero de horas que

los nifios ven la
television y también

sobre el alto grado
de violencia en televi-
sién, pero estos
datos no son sufi-
cientes para poder
entender ;cémo ven
los nifios estos conte-
nidos?, ¢qué sacan
los nifios de lo que
ven en television?,
¢como la forma de
entender los conteni-
dos televisivos cam-
bia de acuerdo a la
edad, personalidad y
contexto?...

El estudio de los nifios y la
television podria quizas be-
neficiarse de la aplicacion de
unaperspectivaholisticaque
nos ayudaria a entender la
accion conjunta de los dife-
rentes agentes de comunica-
cion (familia, television, es-
cuela, grupo) con los que los
nifios interactlan y el papel
gue todos ellos juegan en €l
desarrollo de la personalidad
individual y social del nifio.
Sin embargo, existe todavia
unamarcadatendenciaacreer
gueenel mundopre-televisivo
los nifios tenian juegos mas
variados, se comunicaban
mejor con sus padresy leian
mucho méas que en nuestros
dias (Rico, 1993; Postman,
1985). De todos modos, ¢era
eso cierto para todos 10s ni-
flos? ¢Tenian més oportuni-
dad de hablar con sus padres
antes de exigtir la television?

habitual en el estudio de los
nifiosy latelevision. General-
mente alatelevision selacon-
sidera una tecnologia y, por tanto, algo que
viene defueray alterael contexto social tradi-
ciona menteaceptado. Estetipo deconceptua-
lizacion dificulta la posibilidad de un andlisis
mas a fondo del papel de latelevision -junta-
mente con otros agentes socializadores- en la
précticay la percepcion de larealidad social.
Por este motivo existe todavia unafuerte ten-
dencia a considerar a la television como no
culturay apensar enloscontenidostel evisivos
Unicamente como el resultado de intereses
econdmicos. Este tipo de andlisis muestra
hasta qué punto existe todavia una fuerte
division entre cultura y tecnologia, que de

¢Estabantodosinteresadosen
la lectura? Las respuestas a
estas preguntas dependeran
delas circunstancias de cada nifio. Por tanto,
podemos también pensar que la existencia de
la televisiéon no significa necesariamente que
los nifios hayan dejado dejugar, de hablar con
suspadresy deleer. En cualquier caso, depen-
dera de las circunstancias de cada uno.
Losnifiosrealizan un proceso de desarro-
Ilo cognitivo a lo largo del cua aprenden de
cada situacion y observacion (Piaget, 1952;
1954; 1975). Tradicionalmente, esta capaci-
dad de aprendizaje hallevado amuchosinves-
tigadores a creer que los nifios que se hallan
expuestos alaviolenciaen television desarro-
Ilaran actitudes violentas (American Medical
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Association, 1976; Baker, 1969; Cisin, 1972).
Estaformade entender larelacion delosnifios
con latelevision parece aceptar laideade que
losnifiossoncomo botellasvaciasendondese
puede poner el liquido que sea sin alterarse.
Afortunadamente, algunos estudios en desa-
rrollo cognitivo han empezado yaaprobar que
éste no es el caso ya que los datos recogidos
muestran quelos nifiosinterpretany negocian
cada experiencia. Los nifios entienden a su
maneralo que ven en television, usando para
ello las construcciones de la vida socia que
han aprendido de su propia experiencia y
también de la television (Whithey y Abelas,
1980; Dorr 1980; Hodge y Tripp, 1986). A
partir deaqui puededecirsequelarelacion que
sedesarrollaentre el espectador televisivo, su
contexto socia y el texto que estainterpretan-
do es parte de un proceso muy complejo que
deberia ser estudiado a fondo. Si tenemos en
cuenta que los actores sociales emplean acti-
vamente las herramientas de la comunicacion
para construir su realidad social (Blumer,
1969; Frentz y Farrell, 1976; Delia, 1977),
guiza debamos de empezar por considerar a
los nifios no necesariamente
comoindividuospasivos, sino
como mentes que entienden,

influencias socializadoras. Asimismo, y te-
niendo en cuenta que latelevision es parte de
las actividades diarias de los nifios, debemos
incluirlaen el contexto comunicativo del nifio
actual, evidentemente mucho méas complejo
del que se tenia hace cincuenta afos. Parece
por tanto imprescindible intentar observar la
realidad de unaformaholisticay dindmica, es
decir, como un todo que estainterrelacionado
y en constante evolucién (Capra, 1982).

El estudio que se presentaacontinuacion
es el resultado de un intento de relacionar los
diferentes contextoscomunicativosenlosque
vive el nifio con el fin de observar como éste
incorporalos contenidos recibidos por latele-
vision alosquelellegan através de lafamilia,
la escuela o el grupo de edad, dentro de un
mismo proceso de construccion delarealidad.
El estudio pretendia también cuestionar &fir-
maciones que, basadas en planteamientos li-
nealesy relaciones de causa-efecto, otorgan a
los model os tel evisivos unaimportancia exce-
sivaenlaformaen quelosnifios serelacionan
entre ellos (Comstock, 1978; Surgeon Gene-
ral, 1972; Rico, 1993). Por este motivo se
eligio una forma de relacion
habitual, cotidianay relativa-
mentefécil deadaptarseauna

seleccionan y utilizan cual-
quier informacion provenien-
te de su contexto y que, por
algun motivo, consideran re-
levante. Latelevision es parte
delavidacotidianadel nifioy
la forma en que la utilizan no
esta necesariamente modela-
dapor los propios contenidos
televisivos, sinopor el usoy la
comprension individual de
esoscontenidos. I ntentar com-

La television es parte
de la vida cotidiana
del nifio y la forma
en que la utilizan no
esta necesariamente
modelada por los
propios contenidos
televisivos, sino por
el uso y la compren-
sion individual de
esos contenidos.

observacion sistematica: el
juego alahoradel recreo es-
colar. La investigacion se
planteo cuatro objetivos fun-
damentales: a) Establecer cu&
lessonloshabitostelevisivos
de los nifios en edades com-
prendidasentrelos7y 9ahnos;
b) Conocer los contextos fa-
miliares y escolares de estos
nifiosy laformaen que desde
estoscontextosseentiendela

prender el proceso por el cual

el nifio otorga significado ©L

los contenidos televisivos re-

guiere una aproximacion sociocognitiva, ya
guelosnifiosinterpretanloscontenidosdelos
mensajes -televisivos 0 no- y negocian sus
significados de acuerdo asu edad, habilidad e

television; c) Intentar definir
las pautasinterpretativas que
aplicael nifio alahorade ver
latelevision; y d) Conocer si existe algun tipo
de relacién entre los contenidos televisivos
gue ven los nifios y las formas de juego mas
habitualesen laescuela. Si bien losresultados
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deestainvestigacion no parten deunamuestra
gueloshagageneralizablesatodalapoblacién
infantil espafiola, si que pueden servir de base
para la formulacion de hipétesis, o tomarse
como punto de partida y orientacion para
posterioresestudios.

2. Lainvestigacion y sus resultados

El estudio se centr6 en nifios de edades
comprendidasentrelos 7y 9 afiosy se realizo
alolargo de los cursos académicos 1992-93 y
1993-94. Un total de 965 nifios, 576 padres y
45 maestros participaron. Los nifios seleccio-
nados eran estudiantesde escuelaspublicasy
privadas de la ciudad de Barcelona y otras
poblaciones cercanas. Larazén de seleccionar
el grupo deedad delos7 a9 afosesbasicamen-
te que a esa edad | os nifios dependen de sus
padres pero han ido desarrollando, tanto la
necesidad de estar con otros nifios como tam-
bién el interésy, en muchos casosel habito, de
ver television. Ademés, | os nifios a esta edad
estan ya acostumbrados air a colegio y mu-
chos de ellos también participan en activida-
desextraescolares. Por tanto, | os sujetos estu-
diados viven en un contexto comunicativo
complejo.

La metodologia utilizada en este trabgjo
incluyé entrevistaspersonalesconlosnifiosy
susmaestros, cuestionariosanénimosqueres-
pondianlospadresy observacionessistemati-
casdelosnifiosjugando enlosratosderecreo
durante la jornada escolar. El objetivo de las
entrevistaspersonalesconlosnifioserainten-
tar establ ecer cual essonloshébitostel evisivos
de los nifios y de qué forma interpretan los
contenidos que reciben por este medio. Las
entrevistasconlosmaestrostenian como obje-
tivo obtener informacion sobre qué tipo de
materiales audiovisuales utilizan en e aula,
con qué periodicidad, y si encuentra o no una
relacion directa entre ver latelevision y falta
deinterésenlasactividadesescol ares, tenden-
ciahacialaviolencia, el uso depal abrassoeces
odificultadesen larelacion con otrosnifios. El
cuestionario dirigido a los padres intentaba
averiguar hasta qué punto la familia esta

involucrada en laforma en que los nifios ven
latelevision (Orozco, 1993; Lull, 1990; Weaber
y Barbour, 1992). El objeto de la observacion
de campo eraver si latelevision influye en el
tipo de juego: los roles, €l lenguaje utilizado,
y también laformaen que l0s nifios organizan
susjuegosy resuel ven sus conflictos.

El andlisis de las entrevistas realizadas
muestra que el grupo de nifios que participa-
ron en este estudio ven latelevision cadadia,
especia mentecuandoregresan acasadespués
del colegio, perotambién alahoradel desayu-
noy antesdeirseadormir, cuando Unicamente
se da programacion adulta. EI consumo
televisivo aumenta considerablemente duran-
teel fin de semana, especia mentelos sabados
y domingos por la mafana. Puede por tanto
decirse que ver latelevisién es una actividad
cotidianaen el nifio, perfectamente incorpora-
daasurutinadiaria. Lapreferenciaen cuanto
aprogramas en los nifios de esta edad es muy
clara: dibujos animados, y entre los dibujos
animados de las dos Ultimas temporadas, Bola
de Dragon es el gran favorito. Segun indican
los datos recogidos en este estudio, prefieren
aquellos programas que los hacen reir, y les
gusta mucho la aventura. Todos los nifios
entrevistados se muestran unénimes en decla-
rar que no les gustan nadalos programas que
son més populares entre la poblacién adulta.
Asi, al preguntarlespor quénolesgustabanlas
noticias, contestaban que «porque no son di-
vertidas» 0 «porqueson reales». Conrespecto
alas series y telenovelas declaran que «son
muy aburridas». Fue una sorpresa observar
guealamayoriadelosnifiosentrevistadosno
les gustan |os anuncios, o simplemente no les
prestan atencion (puedequeésteno seael caso
durantelas vacaciones de Navidad). Detodos
modos, los nifios si que parecian recordar dos
anuncios: en uno el protagonista es un perro,
en el otro, un nifio que «hace cosas muy
divertidas». Ninguno de los entrevistados re-
cordaba qué era lo que el anuncio intentaba
vender.

De los resultados anteriores parece des-
prenderse que | os nifios sel eccionan aguellos
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contenidosquelesmotivan. Enestesentido, el
humor, la fantasia, la aventura'y el reconoci-
miento de persongjes o situa-
ciones que pueden tener al-
gun punto de conexién con el
mundo real o imaginario de
los nifios aparecen como |os
gjes de la motivacion infantil
ante la television. Esta moti-
vacion parece incidir en la
capacidad del nifio para la
comprension y posterior in-
terpretacion de aquello que
ve, siempre en relacién con
los referentes que le llegan a
través de otros contextos
comunicativos. Cuando los
elementos motivacionales no
se dan, el nifio simplemente
abandonael interéspor el pro-
grama. Esinteresante consta-
tar también cémo todos los
entrevistadostendian aprefe-
rir contenidos fantésticos, re-
chazando aguello real por no
considerarlo suficientemente

El estudio se centré
en nifos de edades
comprendidas entre
los 7y 9 afnosy se
realizé a lo largo de
los cursos académi-
cos 92-93 y 93-94. Un
total de 965 nifios,
576 padres y 45
maestros participa-
ron. Los nifios selec-
cionados eran estu-
diantes de escuelas
publicas y privadas
de la ciudad de
Barcelona y
otras poblaciones

siada television y la existencia de problemas
econdmicoso afectivosen el senodelafamilia
Todos los maestros admitie-
ron gue nunca preguntan a
susalumnos sobrelo que han
visto en television o usan los
programas preferidos de los
nifios como una alternativa
posible para introducir, ilus-
trar o conectar conalguntema
del curriculo académico. La
mayoriadelosprofesoresopi-
nan que los nifios yaven de-
masiadatelevision fueradela
escuela, por lo que sienten
gue deben hacer algo diferen-
teenel auladeclase. Engene-
ral, los maestros entrevista-
dos utilizan la television de
maneramuy esporadi caonada
en absol uto. También recono-
cenquesi usanlatelevisiones
parapasar enlaclaseunvideo
educativo. Los docentes afir-
man no haber observado ac-
titudes violentas en los nifios

cercanas.

atractivo. Esto pareceindicar,
también, quealaedad de 7 a
9 afios ya se han recibido los
suficientes referentes contextuales -via fami-
lia sobre todo- (Lull, 1990) para distinguir
entrerealidady ficcidn, y tener asi unas prefe-
rencias claras con respecto ala programacion
televisiva.

L os resultados de las entrevistas con los
profesores muestran que en general, los do-
centes comparten la opinién de que la televi-
sién no es buena para los nifios y que como
ensefiantes tienen grandes dificultades para
atraer la atencién de sus alumnos debido ala
existencia 'y gran atractivo de este medio de
comunicacion. Algunos profesores se queja-
ban de que los padres permiten alos hijos ver
demasiada television y que dejan toda lares-
ponsabilidad educativa en manos de la escue-
la. Lamayoriadelosentrevistados consideran
gue hay una relacién directa entre ver dema-

y todos parecen mostrarse de
acuerdo en que sus alumnos -
a excepcion de algunos de
naturaleza especialmente conflictiva- se por-
tan correctamente tanto en el aula como en el
recreo. Sin embargo, la mayoria de los maes-
tros han constatado el uso de palabras mal
sonantes. Algunosconsideranqueel origende
estetipo devocabulario eslatelevision; otros
opinan que estaformade hablar se aprendeen
la familia

El resultado de las encuestas enviadas a
los padres arroj6 informacién contradictoriay
sorprendente. A los padres se les pedia que
dijeran cudntatelevisiénvensushijosy el tipo
de programas que prefieren, asi como si acom-
pafian 0 no a sus hijos cuando éstos ven la
televisiony si lacomentan con ellos. También
les pedimos informacién sobre €l tipo de acti-
vidades extraescolares en las que participan
sushijosy si creen que es necesario reducir el
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numero de horas que sus hijos pasan delante
del televisor. Fue una sorpresa descubrir que
en casi todos|0s casos, |os padresrespondie-
ron que sus hijos veian mucha menos televi-
sion deloquesuspropioshijoshabian contes-
tado. Todoslos padrescoincidieron en afirmar
gue latelevision es mala para los nifios, pero
de sus respuestas se intuye también que la
television es una nifiera eficaz cuando los
padres estan ocupadosy no pueden estar con
sushijos. Del resultadodelasencuestasparece
desprenderse que los padres
no saben muy bien qué es lo
guevensushijosentelevision
y qué les gusta, yaque lama-
yoriadeellosno supieron enu-
merar cuales eran 10s progra-
masfavoritosdesushijos. Otra
incongruenciaparecedetectar-
se en el hecho de que los pa-
dresafirman que sushijosven
muchos documentales y pro-
gramas educativos, mientras
gue los hijos nunca los inclu-
yen entre los programas que
lesgustan.

Es interesante observar
también que |l os padres nunca
mencionan que sus hijos ven
programacion para adultos,
mientras que los nifios cono-
cenlosnombresdelospresen-
tadores mas popularesy pare-
cen disfrutar de algunos de
estos programas. Al mismo
tiempo, todos los nifios men-
cionanlosinformativosy lastel enovelascomo
los programas que menos les gustan de la
television. La mayoria de los padres contesta
afirmativamente a la pregunta de si ven la
televisién o hablan acercade lo que han visto
con sushijos. Sin embargo, los nifiosdeclaran
no ver ni hablar de aquello que les gusta en
television con los padres. De estos resultados
sedesprendequel ospadresquizapiensan que
deberian estar con sus hijos cuando éstosven
la television, y se sienten culpables por no

Los resultados de las
entrevistas con los
profesores muestran
gue en general, los
docentes comparten
la opinion de que la
television no es bue-
na para los nifios y
que como ensefiantes
tienen grandes difi-
cultades para atraer
la atencién de sus
alumnos debido a la
existencia y gran
atractivo de
este medio de
comunicacion.

hacerlo asi. Parece ser que muchos progenito-
res quisieran reducir el nimero de horas que
sus hijospasan con latelevisiény, en general,
dalaimpresion de que todos tratan de limitar
€l consumo televisivo durante la semana. Al-
ternativas a ver television tales como realizar
actividades extraescolares, invitar amigos a
jugar acasa, o jugar padres e hijos después de
la escuela, son menos frecuentes, y parecen
tener unarelacion directa con el status socio-
econdémico de la familia Hay que destacar
también que muy pocos pa-
dresescriben comentariosso-
brelas actitudes de sus hijos
con respecto a la television.
L os pocos comentarios reci-
bidospodiandividirseendos
grupos. bésicamente, 10s pa-
dres temen que sus hijos se
conviertan en adictosalate-
levisiony lespreocupaquées
loquesushijosestanviendo.
Otros padres se muestran sa-
tisfechos de que sushijosno
tengan demasiado interés en
la television y sean capaces
de apagar €l aparato o reali-
zar otras actividades a pesar
de la presencia del televisor.
El cuestionario seenvi6 alos
padresatravés delaescuela,
acompahado de una cartaen
laque se explicaban los obje-
tivos del estudio. Unicamen-
te contestaron el 30%. Sien-
doqueamuchospadrespare-
ce preocuparles el tema de la television, se
esperaba un mayor grado de participacion en
el estudio.

L osresultadosdelaobservaciondecampo
muestran que los juegos tradicional es (futbol,
escondite, peleas, las conversaciones de las
nifias, intercambio de cromos...) son muy po-
pulares entre los nifios del grupo de edad
estudiado. Puede decirse que, en general, apa-
recen referencias alatelevision en los juegos
de los nifios, pero paralelamente existe tam-
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bién unas creaciones muy distintasentre ellas
a partir del referente televisivo comun. Tam-
bién pudo observarse que la mayoria de las

ban. ¢Podemos considerar este interés en €l
futbol como €l resultado de ver muchatelevi-
sién? No creo que podamos hacer estetipo de

referencias a ciney alatele-
vision y las variaciones indi-
viduales que incorporan los
nifos, estan muy relacionadas
con los juegos tradicionales.
Por ejemplo, durante el curso
1993-94, en algunas de las
escuelas que participaron en
esteestudio, losnifiosjugaban
aunavariedad del pilla-pilla
pero con dinosaurios. Unos
representaban losdinasaurios
buenos; los otros, los malos.
El juego parece tener unacla-
ra relacion con la pelicula
ParqueJurésico, delaquelos
nifios habian sacado algun re-

Todos los padres
coincidieron en afir-
mar que la television

es mala para los

ninos, pero de sus
respuestas se intuye
también que la tele-
vision es una nifiera

eficaz cuando los
padres estan ocupa-

dos y no pueden
estar con sus hijos.

correlacion. Ciertamente, los
nifios ven fatbol en televi-
sién, pero el interés en este
deporteesalgoqueformapar-
te de nuestra cultura y que
transciende el deporte mis-
mo. Por este motivo, muchos
nifios desarrollan esteinterés
por el fitbol observando eimi-
tando a sus propias familias.
Ademés, el futbol es un tipo
dedeporte que combinatanto
la necesidad de movimiento,
como el deseo depertenecer a
un equipo, de ganar, o de ser
bueno haciendo algo que re-
sulta divertido y que ademas

ferente pero la habian adapta-
do a su manera. Otros juegos
seguian modelos similares. Por ggemplo, enun
par de col egiosseobservéd que algin grupo de
nifias jugaban a Arare, €l personaje central de
unos dibujos animados muy populares entre
los nifios. Arare es un robot femenino, y el
juego consisteenimitar cadamovimiento dela
nifia que interpreta el papel de Arare. Rambo
y Son Gokuesel nombredeotrojuego. Eneste
juego, dos nifios interpretan el papel de estos
dospersongjesfamososy luchan el uno contra
el otro.

Despuésdeobservar durantevariosdiasla
forma en que juegan los nifios, la impresion
general esquelosjuegosde ahoraparecen ser
los mismos que los nifios soliamos jugar en mi
generacion, e incluso en la generacion de mis
padres. Ladiferenciafundamental radicaen el
nombre por el que se les conoce hoy y en
algunasdesusreglas, perolabaseeslamisma.
Quiza deba también hacerse una referencia a
hecho dequeentodaslasescuelasquepartici-
paron en el estudio, un grupo bastante nume-
roso de nifios jugaban a futbol durante el
recreo diario, algunos de ellos incluso lleva-
ban el uniforme del jugador que mas admira-

causa la admiracion de los
demas. Correr, chutar unape-
lotay ganar, todas €ellas parecen ser activida-
des que gustan a la mayoria de los nifios del
grupo de edad de nuestra muestra.
Entodas|as escuel as parti cipantes se ob-
servé que |os nifios generalmente juegan en
grupos, apesar dequesiemprehay alguienque
juega por su cuenta. Las nifias tienden a for-
mar grupos mas pequefios que los nifios y
parecen optar més por juegos tranquilos que
los de sus compafieros. Existe también una
tendencia ajugar a un tipo de juego concreto
durante muchos dias, y después cambiar de
juego. En general, los nifios no usan laviolen-
ciafisica, aunqueaveces se observan agresio-
nesverbales: pal abrassoecesogritos. Asimis-
mo no parecen tener ninguna dificultad en
organizar sus juegos, crear las normasy se-
guirlas. En juegos como el fatbol, que se
practica en grupos muy grandes, no parece
haber un lider especifico, pero en los grupos
pequefios siempre hay alguien que dirige €l
juegoy a quelosdemaéssiguen. Nifiosy nifias
parecen ser igualmente activos durante el re-
creo, aunquehay algunosjuegosquesontoda-
viamasculinos o femeninos. Por gjemplo, muy
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pocas nifias juegan al futbol con los nifios, y
muy pOoCOS nifios juegan a papas y a mamas
conlasnifias. Seglnlosmaes-
tros, los juegos parecen tener
sus propios ciclos de modas
gue la mayoria de los nifios
siguen. También, hay modas
guevuelvenafiotrasafioenla
misma época. Por ggemplo, las
nifias suelen jugar con las go-
mas elésticas en primavera,
pero no durante el invierno.
De la observacion de campo
puededesprenderselaconclu-
sion general de que los nifios
No incorporan NUevos juegos
simplementeporqueven unos
dibujos animados especificos
u otro tipo de programa
televisivo, perosi querecogen
algunos de los contenidos
televisivosy losadaptanasus
intereses. En laforma en que
los nifios incorporan conteni-
dostelevisivos en susjuegos
parece que haya un proceso
dinamico de elaboracién y
creacion en el queformas cul-
turales nuevasyy tradicionales derivadas de la

familia, laescuelay latelevision, se entremez-

clan. Por lo que hemos observado de laforma

en que los nifios juegan, podemos llegar a
inferir que participan activamente en la cons-

truccion de sus propias formas de actuacion

individual y grupal, apartir debasesculturales

comunes.

3. Orientaciones para una investigacion con-
tinuada

A pesar de tratarse de unos resultados
todavia aproximativos, la informacién recogi-
da en este estudio si parece mostrar algunos
aspectos que pueden ser orientativosalahora
de planificar nuevas investigaciones. En pri-
mer lugar, los datos recogidos de las entrevis-
tasy observaciones de campo parecen indicar
gue los nifios del grupo de edad de 7 a9 afios

Los datos recogidos
de las entrevistas y
observaciones de
campo parecen
indicar que los nifios
del grupo de edad
de 7 a 9 afos saben
muy bien qué es lo
que les gustay lo
gue no de la progra-
macion televisiva.
Por tanto, la idea de
que los nifios ven lo
que sea con gran
interés no parece
corresponderse con
la realidad de la
muestra estudiada.

sabenmuy bienquéesloquelesgustay loque
no de laprogramacion televisiva. Por tanto, la
idea de que los nifios ven lo
gue sea con gran interés no
parece corresponderse con la
realidad de la muestra estu-
diada. Delosresultadosobte-
nidos se desprende también
gue los nifios no perciben la
television como algo diferen-
te 0 necesariamente masinte-
resantequelasotrasactivida-
des querealizan en su tiempo
libre. Los nifios de este estu-
dio simplemente ven televi-
sion y toman referencias de
este medio de lamismaforma
gue las toman de otros ele-
mentos de su contexto diario
como la familia, la escuela o
el grupo de edad. Es més, ver
la television con regularidad
no parece haber aterado la
forma en que los nifios jue-
gan. Losjuegostradicionales
contindan estando tan de
moda ahora como hace cin-
cuentaanosy -apesar deque
ciertamente existen referencias televisivas en
losjuegosdelosnifios- lasbasesdelosjuegos
tienen varias generaciones de antigtiedad.
Siendo que parece que |0s nifios saben
muy bien qué es o que quieren ver en televi-
siény por qué, el hecho de que también vean
programas dirigidos alos adultos lleva a con-
siderar que quizas no tienen otra opcion. Por
gjemplo, muchas familias espafiolas ven los
informativos de la television ala hora de las
comidas, por lo quelos nifiostambién los ven.
Muchos nifios urbanos no viven cercade sus
compafieros de clase, las calles son lugares
poco seguros parajugar, y el tamafiostandard
de los hogares espafnioles no permite mucho
espacio paralos juegos de los nifios. Cuando
otras opciones son disponibles. comer con la
television apagada, tener amigos en casa para
jugar, redlizar alguna actividad extraescolar,
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jugar con los padres, o salir durante el fin de
semana, alos nifios no les importa ver menos
television. Esto parece indicar que lainfancia
-y también la edad adulta- necesitan de una
cantidad equilibrada de compafiia, fantasia,
aventura, humor y actividad. Cada individuo
tendera a buscar esos elementos en aquellas
fuentes que tenga a su disposicion. Si en un
cierto contexto, los nifios tienden a utilizar
demasiada television para satisfacer algunas
de las necesidades mencionadas, puede ser
gue algo -y no necesariamente laexistenciade
la television- ha alterado el equilibrio de la
responsabilidad compartidadetodoslosagen-
tessocializadoresen proveer delosnecesarios
estimulos para que los individuos puedan de-
sarrollar tanto supersonalidadindividual como
social.

Al analizar los datos recogidos en este
estudio, parece observarse quetantolafamilia
comolaescuel apresentancier-
taspeculiaridadesque pueden
haber alterado la situacién de
equilibrio deseable, y que de-
berian tenerse presentes afin
de poder entender el ecosis-
temasociocognitivo en el que
los nifios urbanos crecen. Por
ejemplo, debido a constante
aumento de la competitividad
en el mercado de trabajo, €l
deseo que muchos sienten de
mantener un buen estandard
socio-econdmico, y lafatade
reconocimiento social paralas
mujeres que no trabajan fuera
de casa, padres y madres se
ven obligados a ajustarse a
largoshorarioslaborales. Esto
tiene como resultado unagra-
dual limitacion del tiempo que
pueden pasar con sus hijos.
Dadasestascircunstancias, es
comprensiblequenosepanqué
esloquesushijosvenenlatelevisiény por qué
lesgustatanto. Por otrolado, y debidoaquelos
gue ahora son padres crecieron en su mayoria

Parece que una
responsabilidad de
los padres y educa-
dores seria recoger
ese interés y fasci-
nacion que la televi-
sién despierta en
sus hijos para ense-
farles otras mate-
rias que pueden no
estar directamente
relacionadas con los
contenidos tele-
Visivos pero que po-
drian beneficiarse
de éstos.

en un contexto todavia mas literario que
audiovisual, tienden a sentirse amenazados
por todas esas imagenes que ocupan la aten-
cion que sus hijos -piensan- dedicarian a la
lectura. Pero, por otro lado, y siendo que en
general los nifios no parecen demasiado inte-
resados en leer, los padres consideran que la
television deberiaensefiarlesalgo Util y no ser
Unicamente una fuente de entretenimiento.
Estapuede ser larazon por lacual dicenenlas
encuestasquesushijosven programaseduca-
tivos, aungue no exista practicamente un mer-
cadodondeescogerlos. Detodosmodos, delos
resultados del estudio se desprende que -al
menos para los nifios entrevistados- todo es
educativo e interesante si les gusta el progra-
ma, independientemente de sus objetivos co-
merciales o educativos (Orozco, 1989). Por
tanto, parece que una responsabilidad de los
padresy educadoresseriarecoger eseinterésy
fascinacion que la television
despierta en sus hijos para
ensefiarles otras materias que
pueden no estar directamente
relacionadas con |os conteni-
dos televisivos pero que po-
drian beneficiarse de éstos
(Albero 1987; 1992; 1993).
Debido a importantes li-
mitaciones en cuanto a tiem-
po y conocimientos, los pa-
dresencuestadosdesconocen
las interpretaciones que sus
hijospuedan hacer deloscon-
tenidos televisivos, y no sa-
ben cémo ayudarlos en los
aprendizajes que se derivan
de haber visto television
(Brown, 1991). Pero las limi-
taciones de la escuela son,
quizd, méas complejas. Toda
via prevalece esa curiosa di-
cotomiapor laque alaescue-
laselaconsideracomounve-
hiculo para el aprendizaje serio y Util, mien-
tras que ver la television estd4 Unicamente
relacionado con el entretenimiento y una pér-
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didadetiempo general. Parece que unabarrera
seinterpone entrelaescuelay otros contextos
delavida cotidianaya que, mientras que para
lamayoriadelaspersonasel conocimientoy la
informacion llega basicamente por la via au-
diovisual, en la escuela Unicamente cuenta la
palabra escrita. Durante las horas que pasan
enlaescuela, seesperaquelosnifiosaprendan
cosas; a salir del centro escolar se termina
todo el aprendizaje. Por este motivo, |os profe-
sores no siempre ven lanecesidad de integrar
en laescuela el conocimiento proveniente del
exterior para hacer €l suyo mas interesante y
relevante para sus alumnos. Por otro lado, la
mayoriadelossistemasescolares- y €l espafiol
No esunaexcepcion- no aceptanlaideadeuna
educacion continuada ya que tienden a creer
gue Unicamente aquella informacién bien
estructuraday presentadaen soporteescritoes
educativa. Sin embargo, los nifios traen a la
escuelaunagran variedad de informacionesy
herramientas cognitivas que son en parte el
resultado de su exposicién alas formas de ex-
presion audiovisualesy quedeberianintegrar-
se de alguna manera en las experiencias esco-
lares de aprendizaje y relacion social. Del
resultado delasobservacionesrealizadas para
el estudio que aqui comentamos se desprende
gue los nifios integran de forma natural todas
lasinformaciones que les Ilegan de diferentes
agentes socializadores. Si éste esel caso, ¢por
guélaescuelacontintamanteniendo unadivi-
sién artificial quelos nifios no parecen necesi-
tar para aprender? Seguramente existen razo-
nes culturales, histéricas, econdmicas, fil0so-
ficas, metodol dgicas, politicas e incluso admi-
nistrativas que son la causa de esta situacion.
Pero quizdsdetrasdetodasesasdea gunama-
nera causas justificadas, se encuentralafalta
de un esfuerzo conjunto desde las diferentes
disciplinas para intentar conocer como los
nifios escogen, interpretan, modifican, mez-
clan e incorporan a su bagaje de conocimien-
tos cualquier tipo de informacién que reciben,
sin ser conscientes de las diferentes fuentes
por las que han Ilegado esas informaciones.
L osresultadosdel trabaj o agui presentado

nos llevan a establecer la necesidad de conti-
nuar buscando maneras que nos puedan ayu-
dar aentender lacomplejidad einterrelatividad
delos contextos de socializacion. En este sen-
tido, la tradicion transdisciplinaria es una
herramienta muy (til ya que puede ayudarnos
aconocer comolasdiferentescienciastratanla
complejidad. En las Ultimas décadas, y mayor-
mente gracias a los importantes avances con-
ceptualesen fisicatedrica(Bohm, 1987; Capra,
1982), emerge un nuevo paradigma cientifico
gue es sistémico y holistico y nos muestra la
necesidad de un creciente reconocimiento de
laimportanciacrucial quetienen los contextos
delosfendmenos, asi como larecuperacién de
lamente como objeto y factor de estudio cien-
tifico (Capra, 1982; Morin, 1973; 1977; 1980;
1986). Esta creciente importancia de la perso-
naen relacion al signo se utiliza cada vez més
en diferentes tendencias de la investigacion
tales como el andlisis del discurso, la socio-
linguistica interaccional, la pragmética, la et-
nometodologia, lacienciacognitivay lamicro-
sociologia. Todas estas aproximaciones tie-
nen en comun unatendenciaaver |os hechos
como procesos humanos en losquelos aspec-
tos cognitivos e interpretativos juegan un pa-
pel muy importante en el comportamiento
personal y socia. Es en esta linea en la que
deberiamos concentrar nuestros esfuerzos.

Magdalena Albero Andrés es profesora
de la Facultad de Ciencias de la Comuni-
cacion de la Universidad de Barcelona.
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Maria Amor Pérez Rodriguez

El desarrollo de pro-
gramas de doctorado, aus-
piciados por los Departa-
mento de Comunicacion
Audiovisual y Publicidad,
en los que se analicen los
medios de comunicacién
desde la éptica de su utili-
zacion criticay plural en €l
aula, no son nada frecuen-
tes alin en nuestro pais.
Estedmbito deconocimien-
tosigueestando ajeno no séloenlasFaculta-
des de Periodismo, sino también de Educa-
cion. Por ello, el que la Universidad de Sevi-
Ila desarrolle en el periodo 95-96, un curso
denominado «Juventud, infanciay medios»
tiene un valor especial como plataforma uni-
versitariaparael conocimiento delacomuni-

de

UNIVFRSIDAD
SEVILLA

cacion. El curso esta diri-
gido por €l profesor doc-
tor José Manuel Gomez y
Méndez y parte de la ne-
cesidad de conocer €l im-
pacto social que lacomu-
nicaciontendraen el futu-
roy tieneyaen laactuali-
dad en el contexto de una
sociedad democratica. Por
ellosehacenecesarioana-
lizar esta realidad desde
|as distintas parcelas, periodisticas, escola-
res, familiares, académicas... profundizan-
do en experiencias que conduzcan a un co-
nocimiento mas esperanzador y procliveala
convivencia. Mas informacion en este De-
partamento de la Facultad de Cienciasdela
Informacion de la Universidad de Sevilla.

La implicacién de las Uni-
versidadesEspafiolasenlaEdu-
cacion paralos Medios de Co-
municaciénes, sinduda, unode
los gjes claves para €l éxito de
estainnovacion educativa.

La Universidad Nacional
de Educaciéon a Distancia
(UNED), con ambito deinfluen-
cia en todo el Estado, viene
desdehaceyaunadécadadesa-
rrollando cursos de perfeccionamiento para
los docentes (Programa de Formacion del
Profesorado) y deensefianzaabierta, dirigido
atodo tipo de profesionales.

Estos cursos de formacion permanente
han contado siempre, entodassusconvocato-
rias, con teméticas relacionadas con lainte-
gracion delos medios de comunicacién enla

educacién, tanto en el dmbito
de la prensa escrita, como de
los medios de comunicacion
audiovisuales. Asi, esde des-
tacar el curso que desde sus
inicios dirigen M2 Luisa Sevi-
[lano y Donaciano Bartolomé
sobre laintegracion curricular
de los medios de comunica-
cion en la ensefianza, espe-
cialmente centrado en lapren-
sa escrita; el curso de lectura de laimagen,
tanto fija como en movimiento, que dirige
R. Aparici y que ofrece una extraordinaria
introducci 6n alos medi os de comunicacién;
y finalmente, el curso delecturacriticadela
television que imparten Alonso y Gallego.
La inscripcion se realiza al inicio de curso
en los Centros Asociados de la UNED.
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J. Ignacio Aguaded Gémez

Con la de calidad y
intencion de educativos;
dar un impul- colaborar en
soalaintegra- el disefio de
cién de los politicas edu-

medios de comunicacion en laeducacion, un
grupo de profesionales de laeducacion y del
periodismo, incentivados por su propio inte-
résy preocupacionanteel binomioeducacion
y mediosdecomunicacion, estan uniendo sus
esfuerzos, ideasy proyectosparadar aluz en
Portugal a una Asociacion que se convierta
en un «espacio &gil» que permita el encuen-
tro, debate y reflexion; una Asociacion que
pretende desarrollar sus trabajos teniendo
como referencia, entre otros, los objetivos
siguientes: promover la cooperacion entre
los profesionales de la ensefianzay 1os me-
dios para exigir unos productos mediaticos

cativasreferidas ala educacion y medios de
comunicacién; promover el intercambio de
ideasy experiencias; participar en planes de
formaciondel profesorado; apoyar proyectos
de investigacion; contribuir en el desarrollo
de metodol ogias innovadoras que promue-
van estrategias que permitan a los nifios y
jovenesdesenvolverseensumundodeforma
reflexivay critica; producir y apoyar la rea-
lizacion de materiales curriculares; estable-
cer relaciones con otrasinstituciones, nacio-
nales e internacionales, interesadas y pre-
ocupadas por laintegracion delos mediosde
comunicacion en la educacion...

El Ins- Vecino, co-
tituto de g mo |o pone
Inovacgao U DMICACAO MEDIA de mani-
Educacio- fiestolaim-
i | —
Educacién cuelas por-

de Portugal es uno de los organismos mas
activosdenuestropaisvecinoenel ambitode
la Educacion para los Medios. La implica
cion de la Administracion educativaen estos
Ultimosafios estatrayendo consigo el floreci-
miento de multiples experiencias en las es-
cuelas portuguesas de periédicos escolares,
propuestas curriculares de uso de la televi-
sidn, la prensa, laradio, € cine... El Boletin
de «Educacéo paralos Media» del I1E esun
prueba evidente de que la red de proyectos
esta comenzando a consolidarse en el pais

tuguesas en la «Semana dos Media» (que
referenciamos en la seccidn de Informacio-
nes), encongresosy jornadas, en certamenes
nacional de prensa escolar (que también
reseflamos en la seccién de actualidad), etc.
Este Boletin, que surge este curso como
medio de comunicacién entre todas|as expe-
riencias nacional es portuguesas, incluye no-
ticiasdeactualidad, resefiasdelibrosy revis-
tas, actividades de la Red de Proyectos... En
definitiva, una modesta, pero interesante
apuestadel Ministerio portugués.
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Maria Teresa Fernandez

«TeenEnglishTV»es
el primer programa de re-
portajes, documentales y
noticiaseninglésque pre-
tende ser punto de partida
para estimular las conver-
saciones en el aula, con-
virtiéndose en un excelen-
te material de apoyo para
la Educacion Secundaria.
Se trata de una combina-
cion del idiomay los te-
mastransversalesquecon-
tribuye a la formacion de
cuestiones sociales de

TERD EHNOKISH
TERLEI0SION

cionparalosalumnos. Sus
objetivos son aprender,
practicar, mantener y so-
bre todo mejorar el nivel
deinglés, ademasdealen-
tar €l interés de los jove-
nes através de los temas
transversales, usando pro-
blemas como la ecologia,
el tabaco, las drogas, la
violencia, la inmigracion,
asi como lamoda, 10s de-
portes de riesgo, etc., to-
dos ellos elegidos por su
rabiosa actualidad. Para

enorme importancia. Al
contar con la participacién de rostros cono-

constituye en un excelente medio de motiva-

cidosdelatelevision, el deportey laradio, se

una mayor informacion:
«Teen English Film and Television Pro-
duction Association», Calle Conde de Pe-
fialver, 59, Apdo. 237. 28006 Madrid.

medios en lasaulas esunadelas principal es
prioridades para la integracién sistematica
delacomunicacién social desdeunavertien-
te didactica innovadora y plural. La Aso-
ciation Pédagogique Européenne pour le
Diffusion de I’ Actuaité (APEDAC) de Bél-
gica es unas de las instituciones europeas
mas veteranas en la difusién de publicacio-
nes que fomentan el uso didactico de la
actualidad, tanto desde una vertiente disci-
plinar como interdisciplinar.

El de- «Adud-
sarrollo de guarto» es
materiales el nombre
curriculares ua rto delapubli-
gue permi- cacién de
tan el uso esta Aso-
de la pren- ciaciénque
sa y otros en lengua

francesasedirigealos jovenes delos dife-
rentesnivel eseducativos, ofreciéndolesno-
ticias de actualidad, comentadas y explota-
dasdidacticamente paraser utilizadasenlas
aulas. Sucesos, acontecimientos, debates,
reportajes, entrevistas... todos los géneros
periodisticos, entresacados de las mas di-
versasfuentes, sonobjetodeandlisisdeesta
revistajuvenil, asentadayaen laEducacion
paralosM edioscomounadelasmaéssolidas
propuestas.
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Tomas Pedroso/Manuel Monescillo

LaAssociation
Europeenne pour

suels(AEEMA) fue
creada en Paris en
1989 bajo € patro- A
nazgo de la Comi-
sién de las Comu- E
nidadesEuropeasy

E
A

I’Education aux “
Medias Audiovi- l.

o
E
A

sentido critico fren-
te a los medios au-
diovisuales, inter-
‘ cambiar informacio-
nes Utiles sobre los

métodos de forma-
A cion y de creacion
E

audiovisual es euro-
peos, organizar co-
loquiosy encuentros

2=

del Consgjo de Eu-

ropaparacoordinar

alos profesionales delaeducaciony de los
medios de comunicacion con el fin de desa-
rrollar la cultura visual del gran publico,
aunque también pretende promover laense-
flanza de los lenguajes audiovisuales, per-
suadir a profesores y a periodistas de la
necesidad de esta ensefianza, afianzar el

y, por ultimo, de-

sarrollar lazos entre
la educacién y la industria audiovisual. La
AEEMA ofrece informacion general, activi-
dades, intercambios de opinién, etc. que
consigan que €l publico se familiarice con
|os medios audiovisuales. Para mayor infor-
maci6n, contactar con: AEEMA, en su Cen-
tro de Documentacién en Bruselas.

El grupo de Prensa en las

impartido diversos cursos en

Aulas de Zamora nace en 1986 p Grupo IZA 49| Centros de Profesores. Parte
apartir de un seminario, cons- rens;zzmiz aulas delaobradel grupo se recoge

tituyéndose posteriormente la
Asociacion ZA 49 «Prensa en
lasAulas» comogrupodereno-
vacién pedagogica. Trasseguir
varioscursosdeformacion, co-
mienzan a realizar actividades
de investigacion sobre medios
de comunicacién y educacion.
L os resultados de este trabagjo
vienen exponiéndose periddi-
camente en Jornadas y reunio-
nes que se celebran sobre esta

en diversos libros colectivos
coordinados por Donaciano
Bartoloméy Maria L uisa Sevi-
Ilano. Ademas, €l «ZA 49» es
un periddico interescolar que
seelaboray distribuyeentodos
los colegios donde gjercen su
funcién docente los miembros
del Grupo. Deaspectoidéntico
a cualquier periédico del mer-
cado, pueden participar en él
todaslaspersonaspertenecien-

temética en distintos lugares
del pais, asi como en buena parte del extran-
jero. Ademés, los miembros del Grupo han

tes aloscentros parti cipantes.
Se han editado ya25 nimeros con unatirada
de 4.500 gjemplares.
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Casa con dos madres...

(Apuntes tomados asf de pronto de un

Textos: Enrique Martinez Sanchez para Comunicar

La tele suplanta
la figura materna
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...mala es de guardar

texto de Lolo Rico en El buen telespectador)

Dibujos: Pablo Martinez Peralta para Comunicar
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El Semanal (16-1X-95)




M Iscelanea

Informaciones

Fichas didacticas

Resenas
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ABC, 26-11-94

— Después de ver en la «tele» los asesinatos, corrupciones, adulterios, crimenes
y fornicaciones habituales, no comprendo por qué nos hacen estudiar estos libros
fantasticos, sin nada que ver con la realidad.
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Encuentro Internacional «Educacéo para
os Média» en Coimbra (Portugal)

En laciudad universitaria por-
tuguesa de Coimbra, organizado
por la«LicenciaturadeJornalismo»
delaFacultad deLetras, secelebro
durante el pasado mes noviembre
de 1995 el Encuentro Internacio-
nal de «Educagdo para os Média»
con un apretado programa en que
participaron especialistas de dis-
tintospaises, tanto del &mbito edu-
cativo como del periodistico, para
reflexionar sobre la importancia
prioritariaquesedebeprestar enla
ensefianzaalaeducacion en el uso
y consumo critico delos mensajes
de los medios de comunicacion.

Eneste Encuentro sepresenta-
rony debatieron variadaseintere-
santes experiencias, propuestas y
estudios de investigacion que, en
relacion conel usodelosmediosde
comunicaciénenlasaulas, seestén
|levando a cabo en los &mbitos
educativos de los distintos paises
europeos, destacandoseen estesen-
tido la significacion de un inter-

cambio de propuestas educativas de
cara a mejorar el panorama de la
educacion para los medios, tanto
desdelaescuelacomo desdelos pro-
piosmedios.

EDUCAGAD PARA 05 NEDIA

A modo deresumen, se exponen
acontinuacion algunasdelasideasy
conclusiones més relevantes que se
presentaron a lo largo de este En-
cuentrointernacional : losmediosson

los «alambiques de la actualidad»

y por ello deben ser aprovechados
por la escuela; el mundo de las
imégenesencierraunlenguajeuni-

versal y creativo que las personas
deben conocer, saber decodificary

emplear como recurso expresivo;
es preciso extender todas aquellas
iniciativasy experienciaseducati-
vas que tienen como objetivo el

conseguir queel alumnadolleguea
comprender larealidad presentada
por los medios; hay que conseguir
que los propios medios se impli-
guen, con suscreacionesy mensa-
jes, en alfabetizar en el lenguaje
que ellos mismos emplean; en la
«eradelasimagenes» sedebe con-
siderar €l papel crucia quejuegan
losmensajesdelaradioy laprensa;
sehacenecesario analizar el pano-
ramadelaeducacion paralos me-
dios en los distintos paises para
encontrar, por unlado, propuestas
vdlidas que sirvan de referencia a
losdocentesy, por otro, descubrir
losnuevosdesafiosy retosquehay
que afrontar en el campo de la
educacién para los medios de co-
municacion...

EEEWUL AT L,
CONSL T
COVNECE
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Jornadas de Educacion del Consumidor
como Persona Adulta en Granada y Huelva

Consumo y Medio Ambiente,
losderechosdelosconsumidores,
la vivienda y especialmente los
medios de comunicaciony el po-
der delapublicidad enel consumo
fueron los temas analizados en
estas Jornadas que contaron con
cualificados expertos en esta te-
maéticay un interesante grupo de
participantes.

Organizadas conjuntamente por
la Consgjeria de Educacion y Co-
mercio de la Junta de Andalucia se
celebraron el pasado mesde diciem-
breenHuelvay Granadaunas Jorna-
dasAndal uzasde Educaciondel Con-
sumidor como Persona Adultas, di-
rigidas especial mente adocentes en
activo que trabajan en la Educacion
de Adultos.
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Il Jornadas Didacticas de medios de comunicacién en las aulas
en Huelva: «Nifios y jovenes ante la publicidad»

Niios ¥ jovnes a2 & bl

La tercera convocatoria de las Jornadas didacticas de medios de
comunicacioén en lasaulasdela Comision Provincial del Grupo Peda-
gbgico Andaluz en Huelva, han estado destinadas este afio al analisis
de la publicidad en el mundo infantil y juvenil.

Conunametodologiaactiva, ba-
sada en la combinacion del funda-
mentotedrico (con ponenciasy una
nutrida documentacion y asesora-
miento bibliogréfico), conunaver-
tientepractica(centradaenlareali-
zaciondetallerespracticosdeandli-
sis y produccion publicitaria y la
elaboracion de unidades didécticas
de aplicacion en el aula), las Jorna-

dasdeeste curso han contado conla
presenciadeexpertosnacional esen
el tema, como Manuel Cebrian, di-
rector del ICE delaUniversidad de
Malaga; Miguel Biasutto, delaUni-
versidad Politécnica de Madrid y
Pablo Garcia, director de«LaAven-
tura del Saber» de TVE, que ofre-
cieron las lineas y reflexiones que
marcaron las pautas précticas.

Semana «Media na Escola» en Portugal

Desde 1992, nuestro pais vecino, Portugal, celebra la Semana de los
Medios de Comunicacién en la que se implican miles de alumnos y
profesores de todas las escuelas e ingtitutos del pais. Nuestra asesora
Rosalia Vargas nos sefiala los objetivos y cifras de esta convocatoria.

Laimportanciacrecientedelos
mensajes audiovisuales en € uni-
versodel aprendizajeescolar esunas
de las razones principales que ha
llevadoa Instituto delnovagéo Edu-
cacional del Ministerio de Educa-
cion de Portugal, a organizar, a
través del Equipo de Educacion y
Medios de Comunicacion, unared
estatal quepromuevalasrelaciones
entre |os medios de comunicacion
social y las escuelas. Estared pre-
tende conseguir objetivosen lali-
nea de establecer un proceso de
reflexion permanente sobre late-
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matica de la Educacion para los
Medios, incentivar alasescuelasen
el desarrollo de programas en este

area, desarrollando una actitud re-
flexiva y critica sobre la cultura
medidtica, sinexcluir laproduccion
de informaciones en soportes
diversificados, sistematizar los co-
nocimientos dispersos producidos
en las investigaciones desarrolla-
das en Portugal en este &mbito de
innovacion.

Paraello, a iniciodeestecurso,
a igual que en afios anteriores, €l
I nstituto animé al oscentroseduca-
tivos de Educacion Primariay Se-
cundaria parapresentar proyectos
en el &rea de Educacion para la
Comunicacion. Untotal de258 pro-
yectos han sido inscritosen lared,
implicando a 2.000 profesores y
33.000alumnos. Todosellosestan
|lamados a participar en Marzo en
|la Semanade los Medios de Comu-
nicacion en la Escuela, que desde
1992 secelebraconambito estatal.
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Enel InstitutodeCienciasdela
Educacion de la Universidad de
Ma&agasecelebré duranteel pasa-
domesdeDiciembrede1995unas
Jornadas sobre Nuevas Tecnolo-
gias de la Informacién y de la
Comunicacion en Educacion con
objeto de evaluar y promover el
uso de estastecnologiasen el am-
bito escolar de nuestro paisinten-
tando esclarecer larelacién exis-
tenteentreestosnuevosrecursosy
laensefianzatradicional. Las Jor-
nadas contaron con una serie de
conferencias y mesas redondas
ofrecidas por numerososprofesio-
nales del ambito de la educacion
que disertaron y debatieron sobre
laimportancia de las nuevas tec-
nologiasenlaescuelay losproble-
mas que su uso conlleva para los
docentes, con temascomo lafor-

Jornadas del ICE de la Universidad de Malaga
Nuevas Tecnologias de la
Comunicacién en la Educacion

macion del profesorado ennuevas
tecnologias, latelevision, instru-
mento educativo, |apedagogiade
lacomunicacioén, laintroduccion
delosmediosdecomunicacionen
loscentrosescolares, etc.
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Del 13 de Diciembre a 8 de
Enero se ha celebrado en Puerto
Marina, Benalmadena(Malaga) la
Muestra«Cien afiosde cine», que,
conlapretensiéndehomenajear el
centenariodel nacimientodel cine,
hacontado con actividadestan di-
VErsas como exposiciones de ma-
terial antiguo de cine, trajes de
época usados en filmsfamosos, la
reconstrucciéndeunplaté decine,
etc. asl como una sala de nuevas
tecnologias audiovisuales. La
Muestra conté ademds con un ci-
clo de conferenciasy debates con

Muestra «Cien afios de cine» en Mélaga

temastan atractivoscomolafor-
maci6n audiovisual en Europa, la
formacion audiovisual enlaUni-
versidad, la utilidad de una Radio
Television publicas, etc., acargo
de un buen nimero de prestigio-
sosexpertosen lamateria.

Congreso Nacional
de Pedagogia

Del 2 a 5 de Julio del presente
afo vaacelebrarse en San Sebastian
el X1 Congreso Nacional de Pedago-
gia, con el lema «lnnovacién peda-
gobgicay politicaseducativas», conla
finalidad de analizar las condiciones
de la innovacion educativa y sus
relacionesconlainvestigaci 6npeda-
gdgica, sensibilizar alaopinién pi-
blica sobre |os efectos de lainvesti-
gaciony lainnovacionenel proceso
educativoy ofrecer alternativascon-
cretasdeinnovacionenlaformacion
del profesorado, €l desarrollo curri-
cular, laeducacion social y laorien-
tacion educativa. El Congreso esta
dividido en las siguiente secciones:
formaciéndel profesoradoeinnova-
cionceurricular, tecnologiaeinnova-
cioneducativa, investigacioneinno-
vacioneducativa, innovaciény orien-
tacién educativa, educacién social y
politicas educativas, politicas edu-
cativas: andlisishistorico compara-
doy control decalidad einnovacion.
Los asistentes contaran con hasta
veintitrés ponencias a cargo de los
mas cualificados expertos del ambi-
to de la Pedagogia. Se aceptan co-
municaciones. Para més informa-
cion: X1 Congreso Nacional de Pe-
dagogia, Sociedad Esparfiola de Pe-
dagogia, calle Vitrubio, 8, 2° planta,
28006 Madrid.

¥l CONGRESO
MACIOMNAL
DE PEDAGOGIA
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Il Concurso Nacional
en Portugal
Jornais Escolares

La utilizacion didactica de los
periédicos es cadavez mas unarea-
lidad notable en nuestro vecino por-
tugués. Laimplicacion de la Admi-
nistracién educativay delospropios
diarios ha traido consigo que innu-
merables escuelas de Primariay Se-
cundariadesarrolleniniciativasenel
ambito de la Educacion parala Co-
municacién.

Elinfluyentediario«Publico»con
edicionesen Oportoy Lishoa, cuen-
ta desde hace afios con un gabinete
educativo querealizaunamplioplan
de actividades en el uso de los me-
dios en las aulas. Unade susinicia-
tivasmasinteresanteseslaconvoca-
toria anual del Certamen Nacional
dePeriddicosEscolares, dotadoscon
importantes premios y dirigidos a
todo el ambitonacional, conlacola-
boracion del Ministerio de Educa-
ciony enestaocasion conlarevista
juvenil Forum.

JORNAIS
ESCOLARES

- PLURBLICO
2 ForUM

=

Il Congreso Internacional en Zamora
«Prensa en las aulas»

Celebrado en Zamora el pasado
mes de Octubre, el 1| Congreso In-
ternacional «Prensa en las aulas»,
organizado por la UNED vy por la
Asociacién de Renovaci én Pedagé-
gicaPrensaen las Aulas ZA 49, ha
puesto nuevamente de relieve las
cadavez mas numerosas experien-
cias e investigaciones realizadas
durante los ultimos
afos en el uso delos
mediosdecomunica-
ciénenlasaulas. Pro-
fesores de distintas
Universidades espa-
fioles se dieron cita
en este Congreso,
continuacion del ce-
lebradoen1989enla
misma ciudad. D.
Bartolomé (Universi-
dadComplutense), L.
Miguel Villar (Uni-
versidad de Sevilla),

I'icxNSA BN
LA ALL.AS

ZAMICIA

Antonio Medina (UNED), Natalia
Bernabeu (ProgramaPrensa-Escue-
18), JoséIgnacio Aguaded (Universi-
daddeHuelva) y Javier Ballesta(Uni-
versidad deMurcia) asi comolaapor-
tacionenviadapor laprofesoraJutta
Warmke (Universidad LibredeBer-
Iin) fueron los ponentes mas desta-
cados. Laparticipacion enlosdeba-
tesy sesionesfuemuy
intensa; pruebadeello
eslapresentacion de
treintay trescomuni-
cacionesqueseinclu-
yenenel libro de ac-
tas de este Congreso
queseeditararecien-
temente. Todas las
Comunidades Auto-
nomas de Espafia, y
también Ameérica y
Europa, han estado
presentesen este Con-
greso.

La dimension cultural
del cine europeo

La celebracion del centenario
del cine hasido paramuchasenti-
dades amantes del séptimo arte
una Optima ocasion para celebrar
jornadas y sesiones de reflexion.
La Escola Superior de Educagédo
dela«UniversidadedoAlgarve»y
el «CineclubeFaro» organizaronel
pasado mes de noviembre una se-
manadecine, dedicadaa visionado

Semana de Cine en el Algarve (Portugal)

y andlisis de peliculas europeas
con unanotable significacion cul -
tural e histérica. Cineastas como
Bergman, Dreyer, Grierson, Ca-
valcanti, Rutmann y De Oliveira
fueron entreotroslos«objetivos»
de estasemanade cine «joven».
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_Practicas |
Fichas didacticas

Enrique Martinez Sanchez

Lectura critica de un programa de television

Analisis de valores

Objetivo: Analizar y valorar criticamente un programa de television que
tenga bastante impacto popular y/o social

Fase de toma de con Presentacion y visionado del programa
D previamente grabado.

Y exp Ejemplos: Cita con la vida, Quién sabe
previas del alumno

donde, El Juego de la Oca

Aspectos informativos Aspectos sociales
Fase de analisis técnico Documentacion, Bien social, morbo,
por areas 0 aspectos noticias, etc. sexo, etc.
del alumno (individual o
en grupo)

Aspectos publicitarios
Publicidad abierta,
encubierta, subliminal

Aspectos humanos
Mitificacion de
famosos, etc.

Aspectos educativos

Aspectos técnicos

Fase de analisis critico
(debate en grupo)

Valorar la incidencia social, positiva o

negativa, de lo analizado. Realizar un

listado de valores positivos 0 negati-
vos del programa

Fase de elaboracion de

Realizar un documento en el que se
documento critico

refleje todo el proceso analitico,
técnico y critico. Elaborar un listado
(en grupo)

de conclusiones
(.
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Fichas didacticas

llda Peralta Ferreyra

Publicidad, alimentaciényconsumo

Objetivo: Diferenciar en la publicidad de productos alimentarios lo veraz de lo engafioso

Actividades ¢De qué anuncio de Aprendizaje
television te acuerdas?

Anuncio 1

Exponer lo que los Hacer memoria
alumnos conocen Anuncio 2 Experimentacion

. personal
Anuncio 3

Anuncio 4

Comentar y, si
es posible, ver

Comparar los anuncios
Comentarlos
Debate critico en grupos Semejanzas y diferencias Distinguir la publicidad

Verdad y falsedad. Trucos engafniosa

Elegir un anuncio

Lo que sea falso, hacerlo Detectar la informacién

Trabajo personal critico

verdadero bz
Realizar un anuncio de
Crear situaciones nuevas alimento conocido, siguien- Evaluar criticamente la
en grupo do el criterio de publicidad
informacién veraz
A\ J
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Maria Amor Pérez Rodriguez

e Televisién yEducacién

«Variosautores

* Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacion»
* Sevilla, 1995; 125 pags.

Estetexto, primerodelacol eccién«Educaciény Mediosde
Comunicacién» del Grupo Pedagdgico Andaluz, esfiel

reflejodelasponencias, comunicacionesy experiencias
presentadasenlas|| Jornadas de Comunicacion Social,

celebradasporlaComisionProvincia del GrupoenSevilla
Coordinadopor A. Ferig, d librorecogeenvariassecciones
interesantesaportacionesentornoal andlisiscriticodelos
medios, lainvestigacionenel aulaconlosmedios, expe-
rienciasdeutilizaciondidacticadelacomunicaciénsocia

enlasdiferenteséreasdel curriculumy propuestasparala
elaboraci 6n demediosenloscentroseducativos.

El temadelatel evision, comomediocomunicacion«rey»es
¢l gjecentral del texto, destacando a gunoscapituloscomo
«Laautoridad televisiva. Lagran maquinaigualitaria»,

«Mateméticasytelevision, ¢unbinomioimposible?», «Una
unidad didactica: pensemosantelatele», «Programacién
paraunatel evisioneducativaandal uzax, etc. En definitiva,

unbuenmanual paraconocer experiencias...

Educacion y Medios

de Comunicacion
en el cont

ibercamericano

* EducaciényMediosde Comunicacién
en el contextoiberoamericano

« J. Ignacio Aguadedy J. Cabero (Dir.)

*Huelva, Universidad LaRabida, 1995

LaUniversidad Internacional de Andalucia, en su sede
Iberoamericana de la Rébida (Huelva), dedicada espe-
cidmenteateméticasamericanistas, organizoen el verano
de1995un Seminario Internacional dedicadoa panorama
actual delosmediosdecomunicaciénensusrelacionescon
laeducaciénenel contextoiberoamericano. Variasdecenas
deexpertosdeEsparia, Portugal, Cuba, VVenezuela, Argenting,

EstadosUnidos, Méjico, Alemania... sedieron citapara
discutir el papel delaprensa, €l cine, latelevisién, losmul-
timediay otrosmedi osdecomuni cacidénenlaensefianza. J.

Ignacio Aguaded, de la Universidad de Huelva, y Julio

Cabero, delaUniversidad deSevilla (directoresdel texto),

juntoaRoxanaM orduchowicz, delaUniversidad deBuenos
Aires(Argentina) fueronlosresponsablesdecoordinar el

amplioplantel deprofesores, alumnosy becarios, cuyas
reflexioneshantenido plasmaci 6nen esteinteresantetexto,

querecogeel conjunto delasponencias y conferencias
presentadasen el mismo.



Comunicar 6, 1996

Publicaciones

R e S e

n a S

J. Ignacio Aguaded Gomez/Tomas Pedroso

TELENINOS PUBLIC
TEI ENINOS PRIVADOS

M Avonsn, i Heille v 34 ¥iopues

RAATET W ES PARS ETHEATFIRES

W LIRS SV AR - POTHA LA MARTOLOME
e

ENSENAR
Y APRENDER
CON LA PRENSA

Flehas v madoios de trabajo
EDTORA G

* Telenifiospublicos, tel enifiosprivados
* Alonso, MatillayVézquez
*Madrid,LaTorre, 1995

236 pags.

L atelevisiénsehaconvertidoesunodel osmésinfluyentes
mediosdecomunicaciondelasociedad actual . Supresencia
entodosloshogaresy el excesivonimerodehorasquelos
nifiosy nifiasde hoy dedican aestamagicapantallahan

convertidoaestemedioenel gjedelacomunicaciénaudio-

visual. Alonso, Matillay Vazquez, autoresyacl asicosen

estatemati ca, vuelven, despuésdedécaday mediadelapu-

blicacién de su obralostel enifios conunactualizaciony

profundizacién de aquéllaapartir del nuevo panorama
audiovisual quevivimosen Espafiadesdelairrupciondelas
televisionesprivadas. Lasrelacionesentrelosnifiosy la
televisiony lasposibilidadesdeestabl ecer camposdeac-

tuaciondel oseducadoressonloscentrosneurdlgicosdeeste
textoquehaceunaprofundarevisiondelascadenastelevisivas
actualesensusmode osculturales, end «tr&ficodevalores»,
ene impacto publicitario...

* Ensefiar y aprender con laprensa

* M. SevillanoyDonacianoBartolomé
» Madrid, Editorial CCS, 1995

* 208pags.

Dar respuestaal osprofesoresquedebentrabajar conmedios
decomunicacionoquequierenincluir losmediosensus
asignaturasesel deseo primordia delosautoresdel presente
titulo que, ademas, presenta una organizacion en sus
contenidos que siguelos planteamientosdelaReforma
educativa. Lastrespartesenlasquesedivideel librores-

pondenal oexpuestoanteriormente: Uninicioenel quese
presenta a los medios de comuni cacién como recurso

didécticoenlosnuevoscurricul os, refiriéndoseatodosl os
nivel eseducativos(Educacionnfantil, Primaria, Secundaria,
etc.); unainteresante segundaparte préacticaenlaquese
ofrecenfichasclarasy elaboradasparatrabajar didacti-
camenteconlaprensay, parafinalizar, laaportaciondeun

grupodeprofesoresquerelatansusexperienciasenel aula,
dondeestan representadostodoslosnivel esdel Sistema
educativo.
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José Ignacio Aguaded Gémez

TELEVIDEMCLA
Perspectlvas pam ol analis de los
prucesos de wecepeidn lalavisiva

g o Sl
trawed:nadet

e O AT R

TEE.,  Caumus v iR AR
iy, " PRACTICAF STALER E

Taggems v ibmoveml dn Lronrnsin e,
Comraaicucin v Prlaliet Sc dr

*Televidencia

* GuillermoOrozco(Coord.)

*Méjico, Universidadl beroamericana
141 pags.

El Programal ntituciona delnvestigaciénenComunicacion
y Précticas Social esesunimportanteforodediscusiony
debatedelaUniversidad | beroamericanadeMéjicoque, a
nivel depostgrado, ofreceunaseriediversificadadelineasde
investigaciénenel estudiodelascomunicaciones, desdela
vertiente delarecepcion y por ello desde la 6pticadel

tel espectador, superando el tradicional esquemadeemisor,
mediosy mensajes, parareubicarlo enlamismasociedad,

entendidaéstano como unamasainformey amorfaque
recepcionacual quiertipodemensg eindiferentemente, sino
maés bien como un conjunto de agentes, institucionesy

organi zaci onessoci al esqueactlian activamente, reinter-
pretandosignificados. Lasmediacionesson, por €llo, €l gje
central deesteinteresantetextodeestudiocomunicativo,

guerecoge de Orozco, Herran, Cornejo, Paoli, Burkle,

pertenecientesaUniversidades| beroamericanas.

T Uy

Jowi Manusl Pérex Tomerso

El desafio
educativo
de la

television

Pars comprendsr v upar ol medbo

Faldin Papmias du Persiakpchin &

« El desafioeducativodelatel evisién
» José Manuel PérezTornero

* Barcelona, Paidos, 1994

276 pags.

Pocostextospodemosencontrar quedeunaformamas
amenay didacticanosofrezcanunareflexiéntanseriay
rigurosacomo en éste sobrecémo comprender el medio
televisivo, comoaprender ausarl o, conociendosutecnol ogia,
sudiscursoy sulengugje, y dequémaneraesposibleponer
enfuncionamientounatel evision educativo-cultural . Pérez
Tornero-expertoentel evisidneducativa- nosmanifiestaen
estemanual unorigina ejemplodelaposibleintegraciénde
estepoderoso mediodecomunicacidnenlavidadel asaul as,
favoreciendo€ aprendizajey permitiendoel desarrollodela
tan necesarialecturacriticaenel lenguajeaudiovisual que
loschicosy chicasdehoy necesitan. No obstante, como
indicael autor, en estatarea, han decolaborar, tantolos
propiosmediosdecomunicacion, como especialmentela
institucion escolar y lafamilia, deformaquelaeducacién
audiovisual seaunarealidad.
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José Ignacio Aguaded Gémez

LA REALIZACION
DE VIDEOGRAMAS
DIDACTICQS oo s

ENTREVISTA A JORDH LLADD

Fardecxen Smnn de Lo Feouke
Slicrd dkFlla

ALFABETIZACION VISUAL

JURCEY MAKIPLILATIVG
DEL ALFABETO GRAFICO

* La realizacion de videogramas didacticos
» Joan Ferrési Prats

*Barcelona, AltaFulla/SCP, 1992
*51pags.

Esteinteresante opuscul o, segiinlo denominasu autor,

presenta en forma de entrevista una alternativa a los
videogramasdi décti costradiciond esexistentesene mercado

quetienden «aseguir undnicomodel oestereotipado, queha
cristalizado enun programadiscursivo, basado cas sempre
enunavozenoff explicativa, acompafiadadeunasimégenes
queestdn méso menosrelacionadasconella, y amenizado

conunacompariamientomusical». Frenteaestetipode
videograma, Lladdy Ferrésproponenuntipodevideoenel

quesepotencielopuramentevisua sincaer enel riesgodel

verbalismoexcesivoparaquel asimagenesnoseananuladas
por el textoy paraconectar mésfécilmenteconlosalumnos.

Asimismo, resultaimprescindiblelarealizacion previade
unbuenguiony laconsecuci6n en el montajedeunritmo
adecuado. Estetexto, en suma, esun perfecto material para
el iniciodela producciénaudiovisual.

« Alfabetizacion visual

* Juan Sanchezy Carmen Diaz
*Madrid,LaTorre, 1995

e 2tomos

Si biencomienzan aabundar en nuestromercado editorial

publicacionesquedanorientacionesparalaintroduccionde
losmedi osdecomunicacidnenlasaul as, sonpocostodavia
losquenospermiteniniciar enel afabetovisud aloschicos
ychicasdeEducacioninfantil y Primaria. Preci samenteesto
eslo que nos of recen estos material es que muestran un

amplioconjuntodeactividadesy juegosparael desarrollode
lapercepciénvisua delosnifiosatravésdelaconstruccion
y deconstrucciéndecuadros, deconstruccionesplasticas, de
juegossobred esquemacorporal, lasplantas, lostrangportes,

lacasa, | osoficios, etc. Endefinitiva, juegosderazonamiento
|6gicoy dediscriminacion decoloresquefavorecen esa
iniciacionnecesariaa maravillosoy fascinantemundodela
imagen,desdelasmastempranasedades, respondiendode

estaformaal bombardeo audiovisual que nifiosy nifias
sufrenyadesdee propiovientredesumadre.
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Tomas Pedroso Herrera

DE L'ACTUBLTTE A 1'ECOLE
Pour des ateliers
e democratie

_—
UTILIZANDO
EL VIDEO
PARAE
APRENDER ¥

*Del’ actualitéal’ école

* Jacques Gonnet

* Paris, Armand Colin, 1995
»175péags.

JacquesGonnet, directordesde1983del CLEMI (Centrede
liaisondel’ enseignement et desmoyensd' information),
exponeene presentelibrolaapariciéndenuevosmétodos
de ensefianza que se originan como respuestaanuevas
realidadeseducativas. El interesantetrabajo de Gonnet se
divideencuatrocapitulosquedeformaordenadai ntroducen
al lector enunnuevo enfoquedidécti co, sustentadoenlos
mediosdecomunicacién. El libroseabreconunareflexion
sobrelaactualidad (primer capitul o), incidiendoel autoren
laideadequeel alumnado sdlo atiendeacontenidosdesu
entorno (segundocapitul o), queaparecen preci samenteen
losmedi osde comuni cacion (capitul otercero). El Gltimo
capitul oestareservadoparal apresentaciondel asdistintas
propuestasmetodol 6gi casquesehandesarrolladotantoen
Europacomoen Américaque, enel fondo, planteanuna
revisionprofundadel conceptodeescuela.

» Utilizando el video paraaprender

* Julio Cabero y M. JesisHernandez
* Sevilla, Kronos, 1995

164 pags.

El contenidodeestelibroeslaexposiciondetalladadeuna
investigacionrealizadaconlosa umnosde Geol ogiadel

curso93/94delaEscudadeMagisteriodelaUniversidadde
Sevilla

Endichainvestigacion sepretendeindagar enlautilizacion
del videodesdeunnuevoenfoque, esdecir,nocomomero
transmisor decontenidossinocomoelementocurricularque

repercutaen «lacreacién denuevosentornostiposy faci-

lidadesparael eprendizaje».

Paradar cuentadeello, sedemenuzanenesteestudiotodas
|lasetapaspor lasquehatranscurridoe procesoinvestigador,

afiadiendotantol oscomentari osdel osinvestigadorescomo
lasopinionesdelosalumnos: larecogidadeinformaciony

suposterior andlisis,laelaboraciondeunguiondevideo, el

aprendizajeenel manegjodelascamarasy delamesadeedi-

cion, etc.
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Comunicar

Revista de medios de comunicacion y educacion

Proximos titulos

Hacia un «consumo» inteligente
de la comunicacion

La «Educacién para la Comunicacion»
en la Comunidad Iberoamericana

Educacion en Valores y
Medios de Comunicacion en el aula

Medios de comunicacion
y proyectos curriculares

Periddicos escolares

Comics en las aulas

El tutor y los medios de comunicacion

La familia, los medios y la escuela

La mujer en los medios de comunicacion
- J

«Comunicar» €s una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacién y la comunicacion.
Si esta interesado en colaborar en los préximos ndmeros, puede remitirnos sus trabajos
y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 163)
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En tiempos de
comunicacion...

«Comunican

Un foro abierto a
la comunicacion en educacioén

Suscribase y
colabore con sus trabajos

Nombre o Centro
Domicilio ...........ceeee
Poblacién y cédigo
Provincia ...............
I =T o T o o PP
Persona de CONTACIO (CENTIOS) ...ceuuieuniiei ettt ettt et ettt e e e et e e e e e e e e eennns
DescripCiOn del PedifO ........eiuuiiiiiiii et
10T o o PP
(En renovaciones, incluir el nimero de cliente de la etiqueta ............ccooeeviiiniieiiniennns
Firma: Fecha:

Suscripcion anual: 2450 pts. (dos ndmeros). Numero suelto: 1350 pts. (indicar n°)
Formade pago: cheque nominativo (sin gastos de envio) o reembolso (afiadir 395 pts. para envio).
Enviar a: Grupo Pedagégico Andaluz «Prensay Educacién». Apdo Correos 527. 21080 Huelva

W

g
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Publicaciones

PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar»

 Suscripcion anual 96/97 (NUMEros 7 Y 8) .cocveeveereereereereenenne 2450 pts. |__
e Comunica 1: Aprender con 10s Medios .......cccccovrerererrereneennnn. 1250 pts. | __
e Comunica 2: Comunicar en el aula ........cccoeoeeverevcerrereceennnn, 1250 pts. | __
e Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula ... 1250 pts. | —
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula.......cccococverrerecenne. 1250 pts. | —
e Comunicar 5: Publicidad, ;cOmo la vemos? .........coreeneen. 1350 pts. | —
e Comunicar 6: La television en las aulas ........ccccconneereenenn. 1350 pts. | —
Coleccion «Prensa y Educacion»

e || Congreso Andaluz Prensa EAUCACion ..........ccccoeeeererervenennn. 1900 pts. |—
« Profesores Dinamizadores de Prensa.........crenseeenn. 1800 pts. | —
e Medios audiovisuales para profesores.........vvcvrereeennn. 2200 pts. [—
e Ensefiar y Aprender con prensa, radio Y TV ..cccvevvveecennnn. 2600 pts. [—
e Como ensefiar y aprender la actualidad ........cccocoveverercerenenee 2000 pts. |—
e Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ................. 1700 pts. | —
e Television Y eduCaCION ......cccceveveererereree e 1500 pts. | —
e Comunicacion audiovisSual. ........cccrecneeneeserereseereseereeenes 1500 pts. | —
« Unidades didacticas de Prensa en Primaria.........cooveereennn. 1350 pts. | —
« El periédico en la Educacion de AdUItOS .......cccovereeerererrenennn. 1500 pts. | —
e Juega con la imagen. Imagina jUEQOS ........ccoceererereeerrerersenenns 1350 pts. | —
«Investigar con prensax (5) «Mdltiplesimagenes de Ia prensa» (6) «Tu ciudad y los medios» (7)

«Publicidad» (8), «Educacion Ambiental y medios» (9)«La televisionenlasaulas (10) .........cuuuecveevsvssivre Gratis |—

Importe total:

( Ficha de pedidos )
[0 Talén nominativo a favor de: Grupo Pedagdgico «Prensa Educacion» (sin gastos de envio)
O cContrarreembolso (se afiadiran 395 pts. de gastos de envio)

[ Indicar si se requiere facturacion (adjuntar ndmero CIF)

[ sefialar nmero de comienzo de la suscripcion a «COMUNICAR»
[\ o] 0 0] o] (=20 I =T o | 1 (o T
9T 0[] |1
Poblacion ........ccoeeieiiiii e (@] [To [ N
Provincia ......coouiveeiiiieiiiiiieeeeceeeee, Teléfono ........ccceveenneennn.
Persona de contacto (para CeNtros) .............ceeeeeeeeeeeneeneeeenenneennnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio):
Fecha .o Firma o sello (centros):

\_ Enviar a: Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensa y Educacion». Apdo. Correos 527. 21080 Huelva )

El Grupo Pedagdgico es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que sin animo lucrativo pretende incentivar a la comu-
nidad escolar (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.




Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMUNICAR» €5 Una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
¢l intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el ambito de los medios de
comunicacion en la educacion.

*Temdtica: Seran publicadosen «Comunicar» | ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdelarevistaqueversensobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaci 6ndidacticaplural einnovadoradel osme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Soporte: L ostrabaj ossepresentaran obligatoriamenteen doblesoporte: copiaenpapel y
discoinformético paraPC (WordPerfect o cual quier otro procesador detextosdel entornoWin-
dows).

*Extension: L osarticul ostendranunaextensiondeentre4y 8folios, incluyendoreferencias
bibliogréficas(conunmaximode20), tablas, graficosy fotografias. Estosultimostendranque
ser necesariamenteoriginal es, con calidad graficaparasu reproduccion.

« Egructura: Encadacolaboracion, figurardenlaprimerapaginael titul o, autor/es(conun
maximodedos) asi comoun resumen-entrada- del articulode6/8lineas. Al final del textose
incluiranuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabaj o, asi comovariossumarios(textos
literalesentresacadosdel articulo pararesaltarlos).

» Referencias: Al final del articul o serecogera, encaso dequeseestimeoportuno, lalista
dereferenciashbibliograficasempl eadaspor ordenal fabético, siguiendol ossiguientescriterios:

e Libros: Apellidoseinicial esdel autor en mayUscul as, afiodeedicionentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial .

*Revistas: Apellidoseinicialesdel autor enmayusculas, afiodeedicidnentreparéntesis:
titulodel trabajo entrecomillado. Nombrey nimero delarevistaen cursiva. Pagina
primeray Ultimadel articulodentrodelarevista.

* Publicacion: El ConsejodeRedaccionsereservael derechoapublicar lostrabajosenel
nimero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabaj osquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticulospublicadosrecibirdnunejemplar.

» Correspondencia: Seacusararecibo del ostrabaj osrecibidos, peronosemantendraotro
tipodecorrespondenciani sedevolveranlosoriginal esdelosarticulospublicados.

« Envio: Lostrabajosseremitiran postal mente, especificandoladirecciény el teléfonode
contacto, alasede de «ComunicaRr».

Grupo Pedagégico Andaluz «Prensa y Educacién»
Revista «Comunicar». Apdo.527.21080Huel va. Espafia

«C oMUNICAR» N0 compartenecesariamentelasopi nionesy j uiciosexpuestosen| ostrabaj ospublicados.
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