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Prologo

ey . . . .,
IHA Hacia unos medios de comunicacion,

Irapido desarrollo de lastelecomunicaciones
es, sinduda, uno de los hechos mas influyentes
I de las tltimas décadasy constituye uno de los
vectores de cambio socioeconémico decisi-
vos parael siglo XXI. El poder de los medios de
] comunicacion paradifundirideasy valores, y
modular las conductas se hamultiplicado gra-
ciasalaaplicacion de las nuevastecnologias.
| Hoy, millones de personasrecibenadiarioen
sus hogares y centros de trabajo cientos de
mensajes televisados, radiados o escritos. Las
«autopistas de lainformacién» ofrecen posibi-
lidades inéditas para el progreso del conoci-
mientoy el desarrollo de lacooperacién intelectual.

Almismotiempo, el miedoalahomogeneizacion cultural provocain-
quietud en numerosos circulos sociales. Amenudo, lastradiciones locales
deben competir con los estilos de vida que difunden los nuevos soportes au-
diovisuales, afinde proporcionaralasjévenesgeneracioneslosmodelosne-
cesarios parainterpretarel mundoy comprender lavida.

Este proceso no tiene marcha atras. Es preciso dar a estos nuevos
desafiosrespuestas positivas que no limiten la libertad de expresion. Enlaera
gue ahoracomienza, los medios de comunicacion deben ser instrumentos
gue propicien laculturay laeducacion, y no obstaculos que las menoscaben.
Hace mas de cincuenta afios, los fundadores de la U Nescosefialaron que la
«libre circulacion de las ideas por la palabray laimagen» era una condicion
esencial para el acercamiento y la colaboracion entre las naciones. En los
albores del siglo XXI, éste sigue siendo el medio mas eficaz de promover la
comprension entre los pueblos y de garantizar la paz, la igualdad y la
dignidad de todos los seres humanos.

El potencial creativo de las nuevas tecnologias es enorme. En |be-
roamérica, losmediosde comunicacionhan contribuido de manerarelevan-
te al desarrollo de lademocraciaen las Ultimas décadas. La capacidad de in-
formary educar de laradio ha quedado patente en estaregion. Los lectores,
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Federico Mayor Zaragoza,
Director General de laOrganizacionde las Naciones Unidas parala
Educacién, | aG enci ayl aGil t ura(U nesco)

ey
propiciadores de la cultura y la educacion 1Ll
——

oyentesytelevidentes bieninformados han sido pordoquier el mejorescudo de
las libertades civicas. De ahi que enlos Gltimos afios la U Nescose haya esforzado
particularmente en promover ladimensién educativay cultural de las nuevas
tecnologias, asi como enfomentar lacreacion de medios de comunicacionen
las comunidades menos favorecidas, para que puedan expresarse y definirse por
si mismasy no se conviertan en meros consumidores de imagenesy contenidos
quereflejenvaloresajenos.

La UNescoprocurasuscitar el didlogo entre todos los actores del proceso
comunicativo—periodistas, productores, directivosy lapoblacién engeneral-,
estimulando el debate sobre el concepto de servicio publico entre los profesio-
nales de lacomunicaciony los representantes de lasociedad civil. Asimismo, la
producciény difusién de contenidos que contribuyan alatolerancia, lapazyla
integracién enlassociedades esunaprioridad de laOrganizacién. Laviolencia
en los medios de comunicacién electronicos es un motivo de especial preocu-
pacion en todos los paises. Los jévenes son receptores habituales de mensajes
violentosy estereotipados, que incitan acomportamientos agresivos e intoleran-
tes.

Afinde comprender mejor lainfluencia de este fendémeno en nifios y ado-
lescentes, y buscar posibles soluciones, la U NEscorealiza actualmente un estudio
de &mbito mundial sobre lapercepcion de laviolenciaen la pantalla por parte
de losadolescentes. Dicho estudio incluye unamuestrarepresentativa de nifios
del mundo enteroy se llevaala practica mediante organizaciones de jovenes,
gue tienen asi la oportunidad de expresar sus propias opiniones al respecto.

Por ultimo, el papel que desempefian en este campo lasinstituciones de en-
seflanzasuperiory lasorganizaciones profesionales es de vital importancia. La
ética de la profesion debe estar presente en todos los programas de formacion
inicialy permanente de losespecialistas de lacomunicacion. Loscomunicadores,
conscientes de la necesidad de respetar el pluralismo y la diversidad cultural,
lingliisticay de género, contribuirdn aque los medios de comunicacion del fu-
turo sean un foro de culturay de educacidn para las nuevas generaciones.

Federico Mayor
Director General UNESCO. Paris (Francia)



ComMmuNiIcAR 8, 1997

Prologo

Lo Un Proyecto Iberoamericano de Me

a Organizacion de Estados Iberoamericanos
paralaEducacion, laCienciay la Cultura (OEI)
haacogido coninterés lapropuestade colabo-
racion presentada por el Grupo Comunicar.
Colectivo Andaluz para la Educacion en Me-
diosde Comunicacion en su revista«Comuni-
car», porserunmedio que permite el intercam-
bio de experienciassobre el tema «Medios de
Comunicaciony Educacion». Estas experien-
— ciasse han convertido en bases fundamentales
paralas reformas de los sistemas educativos de
muchos paises en los Gltimos afios.
Hablar de educacidnrelacionandolacon
los medios de comunicacion es pensar de dife-
rente forma los procesos de ensefianza-aprendizaje y el ejercicio de la
docencia, yaque hapermitido dinamizar laactividad escolar por el acer-
camiento de latarea de ésta al entorno cultural en el que actia.

Los Ministerios de Educacién, las ONGs, los medios de comunica-
ciény las propias escuelas han hecho esfuerzos por introducir cambios
gue permitan mejorar la Educacion. La OEl no ha sido ajena a esos es-
fuerzosy busca colaborar con los Ministerios de Educacion de sus Estados
miembros paralogrartalesfines, através de su «Proyecto Iberoamericano
de Medios de Comunicaciony Educacidn».

Este Proyecto se propone, en primer término, abrir la puertaauna
«culturacomunicativa» en laescuela, que favorezcalaaprehension del co-
nocimiento. De ahisurge lanecesidad de que laescuelaensefie alalumno
adesarrollar habilidadesy destrezas que le permitan enfrentarse al mun-
do, y que el mismo proceso de ensefianza-aprendizaje se asuma comoun
verdadero proceso comunicativo.

En segundo término, y dado que el objetivo fundamental de los
curriculosesel de favorecer latransmision de los valoresy principios de
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José Torreblanca,
Secretario General de la Organizacion de Estados Iberoamericanos
paralaEducacion, laCienciay la Cultura (OEIl)

dios de Comunicacion y Educacion )

la cultura, latendenciaactual es lade lograr su verdadera integracién con
lavidaciudadana, de formaque se privilegien procesos de investigacion.
Asi, mediante metodologias que favorecen la interdisciplinariedad y la
transdisciplinariedad los docentes, promueven el aprendizaje autbnomoy
el coaprendizaje, trabajando ya no por areas concretas con contenidos
especificos, sino a partir de «centros de interés» para los procesos de
aprendizaje.

Entercertérmino, se han hechograndesesfuerzos paraque alumnos
y docentes asuman criticamente los mensajes de éstos en el aula, reflexio-
nando y problematizando en torno a la vida cotidiana, partiendo de la
premisade que un «problemaque no nos afecta no es un problemax. Enuna
etapa posterior, se favorece el desarrollo de nuevos recursos expresivos,
utilizando los lenguajes que nos proporcionan los modernos medios de
comunicaciéneinformacion.

Todas estas experiencias han hecho que las situaciones de aprendi-
zaje seanirrepetiblesy que el docente se encamine mas aser un guia, un
acompafiante y un orientador de los procesos, buscando que losalumnos
sean productores de conocimientos.

Abrirlaescuelaalavidaatravés de los medios de comunicacion le
imprime unnuevosentidoalapropiaescuela. Unaescuelague nofomente
valores, que nofavorezcalaidentidady el espiritu democratico, que no de-
sarrolle laautoestimay que nose abraalavida, pierde su caracter funda-
mental, que es el de lograr personas integrales.

Portodo ello hay que apoyar iniciativas como ladel Grupo Comuni-
car, de abrir espacios de reflexion entorno al temade lacomunicaciony
laeducacién, porque el papel de todos los involucrados en laeducacion
esreconocer que los nuevos caminos hay que recorrerlos parallegaraun
futuro que nosotros mismos ayudemos a construir.

José Torreblanca, Secretario General de la OEIl
paralaEducacion, laCienciayla Cultura. Bogota (Colombia)
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Editorial

Un nuevo espacio para
lacomunicaciony la
educacion

acreacionde un espacio iberoamerica-
no para la comunicacion y la cultura
gue aune a dos continentes separados
por la distancia fisica, pero unidos por
estrechos lazos culturales e historicos,
encuentra en el espacio de la comuni-
cacionylaeducacionunforo privilegia-
do, en cuanto que en ambas orillas de los continen-
tes se estan llevando a cabo actividades punteras en
el mundo en este nuevo &mbito de la investigacion,
lareflexidnylaaplicacién didactica de los medios en
lasaulas.

Lainfluenciade latelevisiény los otros medios
de comunicacioén en la sociedad actual urge, cada
vez mas, el desarrollo de estrategias de actuacion en
los medios, enlafamiliay en laescuela, que favorez-
calaformacionde ciudadanos mascriticosy creativos,
mas activos en sus relaciones con los medios, de for-
ma que se apropien conscientemente de sus mensa-
jes y empleen estos nuevos lenguajes para su propia
expresion personal.

Nuestro ambito cultural y lingiistico —frente a
la presion cada vez maés fuerte del mundo anglosa-
jon- ha sido capaz de ir desarrollando en las Gltima
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décadas —especialmente en los afios ochenta— multiples
propuestas de Educacién en Medios de Comunicacion, a
través de experiencias concretas, propuestas practicas, re-
flexiones e investigaciones, impulsadas por diferentes insti-
tuciones publicasy privadas, entre las que destacan las uni-
versidades, las organizaciones no gubernamentales, las ad-
ministraciones educativas, lasiglesias... Hoy dia, contamos
por ello con un importante «corpus» de conocimientos,
pero su insercion curricular —de una forma generalizada en
los centros escolares— sigue siendo una «asignatura pendiente».
Las ultimas reformas educativas de nuestros paises han ido ya
timidamente incorporando la presenciaen las aulas de los medios
de comunicacion, para su uso critico y creativo, desde una ver-
tiente de pluralidad; sin embargo, estas iniciativas siguen siendo
escasas y sometidas en muchas ocasiones a los vaivenes de la
politicay lasadministraciones educativas. La participacion de las
universidades y de otras instituciones no gubernamentales, como
asociaciones no lucrativas de profesores y periodistas, es tam-
bién fundamental para aumentar la toma de conciencia sobre el
uso de los medios como mecanismo basico para superar el
analfabetismo audiovisual de la poblacion y la apropiacién de
estos nuevos lenguajes para la propia expresion personal. Pero,
al mismo tiempo, es necesario también la intervencion de los me-
dios, a través de programaciones que fomenten una mejor com-
prension de sus cédigos y de productos que favorezcan la mejora
del nivel cultural de lasociedad, sin serincompatible estafuncién
formativa con ladimensin lidicay de entretenimiento que los me-
dios han ido monopolizando en los Ultimos tiempos.

En suma, nuestra Comunidad Iberoamericana goza de una
privilegiada situacion en el &mbito de la Educacion en Medios de
Comunicacién. Tanto en la peninsula ibérica como en el conti-
nente sudamericano se ha ido desarrollando una comunidad
cientifica, didacticay comunicativa, de enorme valor a nivel mun-
dial. Nos resta, portanto, hacer llegar a los ciudadanos y ciudada-
nas de hoy esta nueva alfabetizacion que el entorno comu-
nicativo de este final de siglo nos exige, porque lademocra-
ciay libertad de nuestros paises depende en grado sumo de
nuestra tarea.

Este nimero de ComunicarR quiere ser una modesta
aportacién mas a este inaplazable reto de todos.
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Educar paraComunicar
en Iberoamérica

s este monografico de Comunicar un nu-
mero irrepetible. Reunir en un solo volu-
men a diecinueve expertos —muchos de
ellos de reconocido prestigio mundial—
que son, a su vez, profesores y comunica-
dores representativos en el &mbito de la
«Educacion en Medios de Comunicacion»

: en nada menos que en once paises de nuestra Comuni-
dad iberoamerica, es un auténtico lujo que honra a esta

\O revista y nos estimula en esta no solo interesante, sino
1 también apasionante, tarea de hacer unos ciudadanos y
) ciudadanas més criticos y I|b_res, conocedpres_ de los
(- nuevos lenguajes que los medios de comunicacién nos

ofrecen en esta convulsa sociedad de finales del milenio.

La Educacion para la Comunicacion se ha conver-
tido ya en una reconocida parcela del saber didactico y
comunicativo a nivel mundial, pero especialmente en
nuestro ambito cultural y lingiistico cuenta —como a
continuacion podremos observar— con un empuje y vi-
gor quizas inigualable en otros entornos, a través de un
rico bagaje labrado en experiencias e investigaciones
desarrolladas en multiples paises de nuestra regién, des-
de hace ya varias décadas.

Abrimos, por ello, este nimero con prélogos «de
lujo», simbolo de autoridades e instituciones del maximo
nivel internacional. El director general de la Unesco y el
secretario general de la OEIl aceptaron gustosos el ser
participes de este nimero Iberoamericano.

Josué Hernan Serrano (Colombia) inicia «Temas»
con un trabajo introductorio denominado «Hacia una
cultura comunicativa», en la que incide el necesario en-
fogue comunicativo, en el que cada vez tiene mas tras-
cendencia el original enfoque iberoamericano de la seg-
mentacién de la audiencias. «Medios, audiencias y me-
diaciones» de Guillermo Orozco (México) nos insiste en
la necesidad de profundizar en el publico como sujeto
activo de la comunicacion.

M?aTeresa Quiroz (Peru) nos plantea algunas «Pro-
puestas para la educacion y la comunicacion», aunque

~resenia

—
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como nos sefiala Julio Cabero (Espafia) en su
trabajo hay que ir «<Mas alla de la planificacion
en la 'Educacién en Medios de Comunica-
cion'», porque la meraintroduccion de los me-
dios no es suficiente.

«jEscuela e imagen, hoy!» de Francisco
Trapaga (Cuba) reflexiona sobre el mundo ico-
nico en la sociedad actual, demandando la
necesidad de educar para estos nuevos len-
guajes. En este sentido, «La lectura dinamica
de los signos» de M2 Josefa Dominguez (Co-
lombia) es una propuesta original
sudamericana, arraigaday con-
trastada en diferentes re-
giones.

«La comunica-
cién como espacio
y el espacio para
la comunica-
cion» de Miguel
Reyes(Chile)se
encuadra den-
tro de las nece-
sarias reflexio-
nesque elmun-
do de la comu-
nicacion nos de-
manda.

Por su par-
te, Natalia Berna-
beu (Espafia) nos
planteaunadoblevision
en su trabajo, ofreciéndo-
nos, en lineas generales, c6mo
«Educar en una sociedad de infor-
macion», al tiempo que sefiala las intervencio-
nes ministeriales espafiolas en el Gltimo dece-
nio.

«El diario en laescuelay laformacion de
valores» de Ana M2 Castiglione (Argentina) re-
coge la experiencia en uso didactico de la
prensa en este pais del cono sur.

Las «Diez pistas posibles paraintroducir
la television en la escuela latinoamericana» de
Sergio Sarmiento (Francia) es un interesante
trabajo de reflexion que justifica el uso de este

importante medio de comunicacion.

«La television en el nuevo disefio curri-
cular espafiol» de J. Ignacio Aguaded (Espafia)
es ante todo un trabajo de fundamentacion del
uso del medio y su concrecién en el nuevo mar-
co del Sistema Educativo de Espafia, tanto en el
Ministerio como en la Comunidad Andaluza.

«Aprender a ver televisién» de Gustavo
Hernandez (Venezuela) es el reflejo de una in-
vestigacion desarrollada en esta pais para des-

cubrir este medio entre los escolares.
F.Fernandez, X. Sanchezy G.
Villarroel (Chile) nos sefialan
las «Influencias de la expo-
sicién a la television en
los escolares».
Porsuparte,
Daniel Prieto (Ar-
gentina) narrala
experiencia de
«Elaprendizaje
delatelevision
enescuelasde
Mendoza en
Argentina» de,
mientras que J.
Luis Olivari (Chi-
le) desarrolla en
su trabajo «La te-
levision: la nueva
agencia cultural en la
escuelar.
El «Disefio instruc-
cional de los medios y estrate-
gias cognitivas» de Elena Dorrego
(Venezuela) destaca la importancia de la
seleccion de los medios. Sonia Ferradini y Re-
née Tedesco (Uruguay) nos plantean una sen-
cilla metodologia de «Lectura de la imagen».
Finalizamos con dos trabajos portugueses,«Pe-
riodicos escolares» de Ausenda Vieiray Teresa
Fonseca (Portugal) y «<Ensefiar y aprender en un
espacio cibernético» de Rosalia Vargas (Portu-
gal).
José Ignacio Aguaded Gomez
Director de «ComuNIcar»
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Temas

Medios de Comunicacion y Educacion

Hacia una cultura comunicativa

JosuéHernanSerrano
Colombia

real y actual de conocimiento.

La comunicacién es el elemento clave del proceso educativo pues nos permite
expresar ideas, compartir experiencias, exteriorizar sentimientos... Los medios de comu-
nicacién son facilitadores de | os procesos comunicativos que se dan en el aulay fuera
deella, con el uso de sus mensajes atractivosy actuales, suslenguajesy técnicas dina-
mizamosy enriquecemos la préctica educativa y la formacién delos alumnos. El autor,
centrandoseen el medioradio, nosmuestra como sepuedeaprender viviendo un proceso

Lacomunicacién, en todos sus aspectos,
parece ser €l tema privilegiado de la moderni-
dad, en un esfuerzo por recuperar laldgicay
por generar nuevosprocesos| 6gi cosqueposi-
biliten agilidad, puntualidad y exactitud. Un
giemplo de ello son las telecomunicaciones
gue han logrado solventar el principal proble-
made laeducacion del siglo XIX (blsqueday
ordenamiento de los contenidos), y le plantea
como reto la capacidad de seleccion, procesa-
miento y transmision de dichos conocimien-
tos. En ello los medios de comunicacién y los
NuUEevos recursos para almacenamiento y acce-
so dedatos han sido pilaresfundamental esdel
cambio.

En otro nivel, el de la comunicacion inter-
personal, el sector educativo también tiene el
reto de generar unavisién globalizadora, inte-
gral y generalista del mundo, aparte de latra-
dicional transmision de habilidades y saberes
instrumentales. En €ello, todos |os model os pe-

dagdgicos surgidos a partir de los afios cin-
cuenta tienen como comin denominador la
busqueda de nuevos espacios de interaccion,
de nuevos motivos, argumentosy estrategias
paraenfrentar |o educativo con lo cotidiano y
de nuevas metodologias que permitan al do-
cente desempefiar mejor sutrabajoy al alumno
apropiarse de la mejor manera de los conoci-
mientos. La «comunicacién» se convierte en-
tonces en lapiedraangular del desarrollo edu-
cativoy no puede ser de otramanera, yaquea
travésdeellapodemosexpresar nuestrasideas
(siempre esperando que nuestro interlocutor
opiney alimente nuestras opiniones), compar-
tir nuestras experiencias y expresar nuestros
sentimientos, nuestrostemores, nuestrosodios,
etc.

La palabra comunicacion tiene mdltiples
acepciones, pero preferimos aquélla que indi-
ca gue el acto de comunicarse es ponerse en
contacto conotrapersona(oconotras)y lograr
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un intercambio con el &nimo de transmitir
algo, deinformarse de algo, de construir algo
0 de aprender algo. El espacio vital para la
comunicacion es la cultura, que actia como
«referentex» principal del pro-
ceso, ya que suministra al
sujeto las reglas para su ac-
cion social. El sujeto, al ser
depositario de las creencias,
lascostumbres, loshabitosy
losvalores, las practicas, las
formas deloscomportamien-
tosy las actitudes surgidas
del modelo cultural, puede
asumir de mejor manera las
ideasy losconceptos, nosolo
paraacceder alacultura(para
usufructuar deella), sinotam-
bién paramodificarlay trans-
formarla de acuerdo a sus
necesidades. Con lo anterior
se da un paso importante ya
gue el hombre, alavez que aprende, tiene la
capacidad de ensefiar.

1. ¢Para qué la comunicaciéon?

Laprincipal preocupacion delosdocentes
enel actoeducativo no es, como puedepensar-
se, el lograr unabuenatransmision de conoci-
mientos, sino hacer que el alumno se apropie
de ellos y los utilice de manera préctica. Sin
embargo, €l sector educativo le ha dado més
importanciaa «coémo ensefiael docente»y no
al «cémo aprende e alumno», y en e mismo
sentido se le ha agregado un valor inusual al
contenido y se haolvidado del proceso.

Si miramos de forma breve y sintética el
«paraqué» sirvelacomunicacion tanto anivel
individual como a nivel social, comprendere-
mos la pertinencia del tema paralainstitucién
escolar y particularmente en la relaciéon do-
cente-alumno.

En primer término, podemos afirmar que
lacomunicacion lesirve al sujeto para satisfa-
cer necesidadesdel «yo»; estoes, paraalimen-
tar los procesos psicol 6gicos que le permiten
definir losrasgosy caracteristicas de laperso-

A la escuela le com-
pete, junto con la
familia y los medios
de comunicacion, ser
el lugar donde se
puede reflexionar la
culturay el puente
para alcanzar los
ideales de armonia,
felicidad y libertad.

nalidad y para reafirmar su existencia: toda
forma de comunicacién humana implica una
confrontacion del «yo». A la educacion le
compete «formar» y dicha formacion implica
principalmente lograr que el
sujeto afirmelosrasgos de su
personalidad, para que tenga
autonomia, capacidad de de-
cision y de valoracion. Una
educacion con carécter inte-
gra eslaque posibilitaqueel
sujetoconfronteconlosotros,
de manera permanente, sus
ideas, conceptosy valores.

Desde otro punto de vis-
ta, lacomunicacién lesirve a
sujeto paradespertar en otras
conciencias las ideas, imége-
nes, conceptos, sentimientos,
actitudesy cual quier otroefec-
topsiquico. Estosignificague
esindispensable parael suje-
to mantenerse en contacto con las demas per-
sonas, para afirmar sus puntos de vista (con-
frontar saberes), paralograr que tengan poten-
cialmente la capacidad de entenderse, para
gue compartan los sentimientosy en fin, para
vivir plenamente como hombre identificado
con los propios. El aprendizgje no solamente
se centraen lacapacidad de asimilar y acumu-
lar conocimientos, sino también en la dindmi-
ca de proponer, exponer y confrontar sus sa-
beres con |os saberes de |os demés, en un es-
fuerzo paralograr que sus proposiciones ten-
gan un verdadero valor social.

Una tercera perspectiva de la comunica-
¢ion nos conduce aafirmar que éstalesirveal
sujeto paraampliar las «dimensiones sociales
desu personalidad», que no son otracosaque
losespaciosenloscualeslavidadel sujetoad-
quiere significacion. Dichas dimensiones son:
dimension cientifica; dimension situacional
(economia, vidaemocional, vidafamiliar, etc.);
dimensién histérica (experiencias); dimen-
sién cultural; y dimensién profesional. Estas
dimensionesson lasque configuran laexisten-
ciadel hombre en la sociedad, las que le con-
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frontany definen susrasgoscaracteristicosen
su ser colectivo. Esinnegablequelaeducacion
debe desplegar en este justo punto su mayor
esfuerzo: paraellodebemosservirnosdel atrac-
tivo que nos ofrece la «confrontacion de
saberes», laprécticade la «interlocucién», los
mecanismos de investigacion, €l desarrollo de
hipétesis, la construccion de proposiciones,
etc.

Desde el punto de vistasocial, lacomuni-
cacion nos sirve paratener acceso alacultura
(y a medio ambiente cultural) para asumirlay
poder dinamizarla; para correlacionar fuerzas
(evitar los desbordamientos de una persona o
grupo, en aras de laarmonia propia de lavida
social); para ampliar €l patrimonio de expe-
riencias comunes; para lograr una economia
de esfuerzos; para intercam-
biar ideas, valores, sentimien-
tos, experiencias, creenciasy
costumbres. Es decir, necesi-
tamos de lacomunicacion pa-
raqueel sujetoaprendaacon-
frontarse permanentemente
contodoslosprocesossocia-
les en marcha, con todos los
bienesy recursosculturalesy
con todas las dindmicas de
cambio. A la escuelale com-
pete, junto con lafamiliay los
medios de comunicacion, ser
el lugar donde se puede re-
flexionar laculturay € puen-
teparaacanzar losidealesde
armonia, felicidad y libertad.

2. La comunicacién en el
centro educativo

Hasta el momento hemos
hecho referenciaalacomuni-
cacién en sentido general, mi-
rando paraquélesirvea sujetoy aésteensu
relacion con la sociedad. Ahora nos vamos a
referir ala necesaria armonia que debe existir
entre la noosfera (en la cual los sujetos se
expresan a través de los multiples lenguagjes
—oral, visual, corporal— con otros sujetos para

La comunicacion en
el aula debe ser
«intencionada».
Toda propuesta
comunicativa al

interior del aula de

clase debe conducir-
nos a lograr objeti-
vos especificos de
conocimiento, a la
par que alentar,
animar y desarrollar
los aspectos
afectivos, emotivos,
morales y éticos del
educando.

intercambiar valores, etc.); y lasociosfera (es
decir, los espacios de comunicacion que per-
miten que la sociedad se comunique consigo
misma para modificar |os parametros que lari-
gen), tratando de al canzar el concepto de «cul-
tura comunicativa». Veamos algunos nece-
sarios cambios de gje en | as practicas escola-
res.

1. Necesitamos pasar del aula donde pre-
valece € silencio, a aula donde prevalezcala
palabra. Si tenemosen cuentaquelapal abraes
la que constituye al hombre, esindispensable
gue los alumnos expresen sus hipétesis, sus
inquietudes, susideas, susvaloracionesy ne-
cesidades... yaqueel intercambio depuntosde
vistafavorece no solo laconstruccion col ecti-
vade conocimientos, sino también el desarro-
Ilo de la personalidad.

2. La produccion intelec-
tual en el aula debe tener pre-
tensiones comunicativas. El
aprendizaje representa para el
sujeto un motivo de felicidad,
en la medida en que se incor-
pore a su mundo de deseos e
ideas, y con ellos puede inter-
actuar con el mundo. Este su-
jeto requiere, por tanto, €l re-
conocimiento necesario de lo
aprendido y més si la produc-
Cion es colectiva.

3. Es necesario adminis-
trar lainformacién social en la
escuela. Muchos de los cono-
cimientos adquiridos por los
aumnosson aprehendidosfue-
radel aula (en los medios de
comunicacion, en sus juegos
grupales, en su interaccion fa-
miliar, etc.). Estos conocimien-
tos socialmente vélidos por lo
general no se canalizan adecuadamente, ni se
logran sistematizar para generar discursos
coherentes. Esnecesario por tanto un esfuerzo
en los centros educativos por evaluar su perti-
nencia y crear estrategias, mecanismos y
metodologias, no sblo para almacenar, sino
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también para utilizarlos de manera critica y
creativa

4. Laescuela debe estimular €l desarrollo
de las competencias comunicativas. Para al-
canzar una verdadera cultura comunicativa,
debemos estimular el desarrollo de las «com-
petenciascomunicativas» enlosaumnos, esto
es, la capacidad para darse a entender, para
relacionarse, manifestarse, demostrar y con-
vencer, teniendo en cuentaguelaexpresion se
constituye en el gje del aprendizaje. Dichas
competenciascomunicativasselogranséloen
la medida en que permitamos a los alumnos
gjercer la comunicacion misma.

5. El proceso de ensefianza-aprendizaje
debe practi carse como un proceso comunicati-
vo. Vae la penaresatar que
existe diferencia entre infor-
macion y comunicacion: en

comprobarloconsuspropiashipoétesis, conlas
hipotesis y expectativas del grupo y con las
relacionesposiblesqueseestablecenenlavida
cotidiana. Esnecesario quedichoscontenidos
sean tratados como verdaderos argumentos
para alcanzar la comunicacion.

8. Debemos pasar de la comunicacién
consigo mismo a la comunicacion grupal. Si
bien los saberes adquiridos se integran a la
«historiade vida» del sujeto, esindispensable
gue atravéslainteracciony el libre intercam-
bio de opiniones, se establezcan colectivos o
socializados, que tienen como finalidad la
«construccién desentido», decaracter social y
publico. Por ello, alaescuelale compete abrir
espacios para €l libre didogo, con miras a
estimular laargumentacion y
losprocesosde «negociacion
desaberes».

lo bésico y de manera senci-
Ila, informar es «transmitir»
algo y comunicarse es «com-
partir» algo. Es fundamental
gue el docente exponga los
temasde clase como proposi-
ciones que merecen ser dis-
cutidas, investigadas y pro-
badas, val oradasy aceptadas
dentro de unafinalidad préac-
tica, lograndoqueseael alum-
no quien se apropie de ellas.

6. Lacomunicacion en el
auladebeser «intencionada».
Todapropuestacomunicativa

La cultura
comunicativa nos
plantea, en conse-

cuencia, la necesidad
de abrir verdaderos
espacios de inter-
accion, para generar
dindmicas que posibi-
liten a los docentes y
alumnos participar
de la construccion
colectiva de
conocimientos.

3. La expresion y € apren-
dizaje

Es un hecho que el hom-
bre s6lo comprende en la
medida en que sea capaz de
expresarsey desdeestepunto
de vista, la expresion se ex-
plica cuando afirmamos que
el sujeto sélo comprende (y
aprende) cuando puedehacer
guesusinterlocutoresentien-
dan lo que afirma.

Con ello deducimos
igualmente que una condi-

al interior del aula debe con-
ducirnos a lograr objetivos
especificos de conocimiento,
ala par que alentar, animar y desarrollar los
aspectosafectivos, emotivos, moralesy éticos
del educando, promoviendo su creatividad, la
produccion, y por ende, el gjerciciodelacomu-
nicacion.

7. Los contenidos curriculares no deben
ser puntosdellegada, sino motivosdeencuen-
tro parala comunicacion. No basta con que €l
alumno aprenda determinado contenido si ho
se le posibilita ponerlo en juego, probarlo y

cidnsinequanondelaexpre-
sién, y por tanto del aprendi-
zaje, eslaexistencia de inter-
locutoresvalidos.

Desde tal concepcidn, el escenario del
aprendizaje (aula) deberd tener multiples flu-
josdeentraday salidadeinformacién (porque
debeser el lugar donde serecreanlosprocesos
y saberessocial es), desconcentrando el polode
la relacién docente-alumno y posibilitando
nuevas relaciones (alumnos-medios; docen-
tes-medios, alumnos-alumnos, etc.). Esta des-
concentracion implica en un primer momento
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gue parapoder alcanzar laconstruccién colec-
tivade sentido, el trabgjo en aulaserealice en
base a «centros de interés», que no son otra
cosagueteméticasgeneralesqueposibilitanel
desarrollo de multiples opciones de aprendi-
zaje sobre variados temas.

Deotraparte, serequiere
reconocer que lamejor mane-
ra de alcanzar estos ideales
educativosradicaen posibili-
tar unos disefios de clase
abiertos, conestructurasflexi-
blesy basados no tanto en el
desarrollo delos contenidos,
como de estrategias bien es-
tablecidas.

El papel que le corres-
pondeal docenteen estenue-
vo marco de accion, es el de
ser un orientador-facilitador
delasopcionesdeaprendiza-
je. Ello significa que debera
acompafar a alumno y a
grupo en su interés por el
aprendizaje; orientar la bus-
gueda de informacién perti-
nenteparaqueel procesoten-
ga su normal desarrollo;
problematizar sobre los te-
masy contenidosqueseconstituyenencentros
deinterés, para con sus postulados despertar
expectativas, resolver losinterrogantesque se
le plantean; suministrar herramientas validas
paraqueel grupo estéen capacidad deel aborar
productosconsentidoy por, sobretodo, poner
toda su «experiencia de vida» al servicio del
aprendizaje de los demés, en una tarea
interlocutoria que le permita @ aumno mismo
deducir, sacar sus propias conclusionesy ex-
presarse de forma auténtica.

Cuando posibilitamos la expresion indi-
vidual y colectiva, estamos posibilitando un
verdadero reconocimiento a saber adquirido
por el alumno y le estamos permitiendo que
afirme sus concepciones y que socialice su
saber, lo que le indica que esta en el camino
correcto.

Debemos estimular el
desarrollo de las
«competencias
comunicativas» en
los alumnos; esto es,
la capacidad para
darse a entender,
para relacionarse,
manifestarse, de-
mostrar y convencer,
teniendo en cuenta
gue la expresion se
constituye en el eje
del aprendizaje.

4. Los medios de comunicacion y la expre-
sion

Como herramienta, los medios de comu-
nicacion potencian béasicamente tres gjes
importantisimos para la produccion colectiva
de conocimiento, como son: el trabajo de
verbalizacion, la posibilidad
de sistematizar y estructurar
los contenidos de una forma
diferente, y el permanentetra-
bajo deandlisiscritico parala
construccion colectivadelas
«verdades» del grupo.

Como nuevo escenario
educativo, los medios permi-
tenun nuevoflujo deentrada
y salida de informacién al
aula; permean la creatividad
y lasdiversasformas expresi-
vasy creanunnuevomapaen
el proceso de ensefianza-
aprendizaje.

A la escuela le corres-
ponde latarea de incorporar-
los a su quehacer, ya que no
puededesconocer quelasso-
ciedades estan enfrentadas a
nuevas formas de expresion;
gue los mismos medios han
modificado la relacion del hombre con la cul-
turay por ende con la educacién y que la po-
testad educadorase escapacadavez masdela
escuela.

Dichos medios de comunicacion nos per-
miten dinamizar la ensefianza incorporando
susmensajesy loscontenidosdelavidasocial,
posibilitando nuevasvisiones, desdediversos
angulos, de los objetos de estudio. Asimismo,
permiten una contextualizacion del aprendi-
Zaje, yaquelointegracon espacios, recursosy
contenidosen unmarco deaccion cultural y un
proceso socia dindmico que le imprime cohe-
rencia

Al tiempo los medios nos permiten desa-
rrollar la capacidad critica, siempre y cuando
reconozcamos gque no podemos ser criticos
frente a unos contenidos, si ellos no hacen
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parte de nuestravida. Los medios de comuni-
cacion, a involucrarnos de forma sensitiva
con los mensajes, nos conducen a procesos
primarios de reflexidn que, orientados hacia
su real importancia, nos posibilitarian el desa-
rrollo de esta capacidad. Recordemos que la
curiosidad y la sensibilidad son puertas siem-
pre abiertas a conocimiento. Asimismo, los
medi0s nos permiten interpretar 10s mensgjes
Y eXpresarnosCconnuevosrecursos, graciasala
incorporacién de nuevos lenguajes; nos per-
miten aprender a sistematizar siendo selecti-
vos frente ala of erta; a categorizar 10os mensa-
jes; abuscar nuevasfuentesy acrear sistemas
de organizacién y utilizacion de las informa-
ciones.

Frente atodo lo anterior se nos plantean
nuevas consideraciones. Quizalaprimeranos
conduce a establecer que no solamente es
necesario conocer el medio, sino también sus
condiciones de recepcion vy,
sobretodo, conocer al recep-
tor en el marco de su vida
cotidiana, de su historiay de
surelacion conlosdemés. De
otra parte, a considerar que
unprocesodeautoaprendizaje
coordinado conllevaun gran
ingrediente de autonomia,
gueno sepuedeejercer mien-
tras no se posibilite el acto
emisor. Finamente, la Ulti-
ma consideracion es aquélla
guenosindicaquelaespecia-
lizacion del docente no tanto
debecentrarseenlosconteni-
dos mismos de las discipli-
nas, como en las estrategias
para ensefiar.

La cultura comunicativa
nos plantea, en consecuen-
cia, lanecesidad de abrir verdaderos espacios
de interaccion, para generar dindmicas que
posibiliten alosdocentesy alumnos participar
delaconstruccion col ectivadeconoci mientos,
en aras de lograr la incorporacion de los
saberes compartidos con respecto a entorno

Como nuevo escena-
rio educativo, los
medios permiten un
nuevo flujo de entra-
da y salida de infor-
macion al aula;
permean la creativi-
dad y las diversas
formas expresivas y
crean un nuevo mapa
en el proceso de
ensefnanza-
aprendizaje.

cultural que sustenta el quehacer educativo.
Estosespacios por si solosyadebentener una
carga de significacion.

5. ¢Cémo trabajar con la radio en € aula?

Laradioesun medioideal paralalabor del
aumno y del docente en el aula ya sea como
recurso didactico o como herramienta de tra-
bajo. A través de las diversas experiencias
realizadas con alumnos y docentes, se puede
observar que la forma de adoptar o asumir el
trabajo con este medio casi siempre se perfila
haciados perspectivas:

1. La produccién de programas por parte
de los alumnos (informativos, radio-revistas,
radio-dramas).

2. El andlisis critico de los mensgjes o
programas radiales. Sin embargo, la utiliza-
cion delaradio y su riqueza de posibilidades
dentro del &mbito escolar apenas comienza a
desarrollarse, alin a pesar de
gue hace varios afios se han
adelantado experiencias di-
versas.

Paranadieesextrafioque
laradio por susespecialesca-
racteristicas como: largo al-
cance, bajo costo, facil acce-
so, etc. logra mayor cubri-
miento que cualquier otro
medio de comunicacion, per-
mitiendo que los nifios y j6-
venes, de una u otra manera,
se eduquen con laradio (es-
cuela paralela), entre otras
alternativas; por esto se hace
necesario permitir, promover
y desarrollar el trabgjo con la
radio como otro recurso edu-
cativo en €l trabgjo de aula
que facilite y enriquezca las
posibilidades de trabgjo del docente y real-
mente |lene |as expectativas y necesidades de
conocimiento del alumno.

A partir del desarrollo de talleres y expe-
riencias con el medio radio en diferentes pai-
ses de Latinoamérica y en la busqueda
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consensuada de nuevas alternativas, se han
desarrollado una serie de gjercicios que se
perfilan como propuestas detrabajo en €l aula
y queestan encaminadasal desarrollo efectivo
delascapacidades, habilidadesy destrezasdel
alumno, propuestasqueilus-
traré a continuacion.

6. La radio. Un medio ideal
para problematizar

La radio como medio
«aparentemente» unisenso-
rial (imagenes auditivas), y
retomando las palabras de
Kaplin en su libro Produc-
ciondeprogramasderadio,
va més dirigida hacia los
procesosdepensamientoque
a los sentidos en si mismos
(cine, television, etc.); esto
se debe a la propuesta de creatividad que
significa el mensge radial para el oyente,
quien percibe por medio del oido, pero realiza
todoun procesodecreacidny recreacionensu
mente con respecto aimagenes, olores, textu-
ras, ambientes para asi complementar y dar
sentido alo que percibe, significandolo, com-
prendiéndolo y asimilandolo.

Un ejemplo préctico del desarrollo de esta
posibilidad en el aula fue una experiencia
realizada durante un taller con docentes en €l
cual enunade susfasesdedesarrollo se escu-
ché la narracion de un gol en un partido de
futbol bastante conocido; |os docentes cerra-
ron los 0jos, y por una parte, trataron de re-
cordar como se habia realizado el gol y, por
otra parte, trataron de imaginarselo en su rea-
lizacion. Posteriormente, y de forma matemé&
tica, los partici pantes buscaron demostrar que
la posibilidad de accion frente al gol que ellos
habian creado en su menteeralacorrecta. Esto
lo hicieron por medio de ecuaciones sobre ve-
locidad posible, distancia del futbolista hacia
el arco, potencia, direccion del disparo con la
pelota, etc. Finalmente Ilegaron a dos opcio-
nesdegol posiblesdelascualesseescogid una
debido alaley de probabilidades.

La radio como recur-
so educativo es un
medio adecuado para
lograr la actualiza- san.
cion de la informa-
cién que el alumno
conoce y dotarla
de vida.

Durante el gjercicio, se observo la partici-
pacionactivadetodos| osdocentes, quienesde
una u otra manera aportaron al desarrollo del
mismo. Ademas €l tratamiento de las opera-
ciones matematicas estuvo acompafiado del
entusiasmoy ladiversion que
el conocimiento conlleva
cuando €l mismo nos permite
tener acceso a la compresion
de las situaciones reales que
nos rodean y que nos intere-

La anterior propuesta no
sblo esdesarrollableencuan-
toalasMateméticas, sinotam-
bién con respecto a cualquier
materia de conocimiento que
sedesarrolleen el aula, yasea
anivel de creacion mental por
medio de imagenes, ambien-
tes, auditivos, etc., o por medio de un proceso
de recreacion con respecto alo conocido.

7. Aprender viviendo, un proceso real de
conocimiento

La radio como recurso educativo es un
medio adecuado para lograr la actualizacién
de la informacion que el alumno conoce y
dotarla de vida. A los jovenes de hoy no les
agrada la informacién muerta. La mayoria de
las veces |os resimenes de los libros sobre
determinado hecho de importancia cientifica,
cultural, social, histérica o politica no les
dicen nada, aparte de una nota buena o mala
dependiendo de su capacidad de memoria,
mientras que su sensibilidad por aquello que
papita y es actual les estremece, toca sus
sentimientos y los vincula a aquello que es
materia de conocimiento. Tan solo el minimo
hecho de escuchar la misma informacion que
seencuentraen el texto deestudio, narradapor
unavoz sensibley llenade acordes siempre es
mucho mas agradable porgque este acto ya
implica un proceso de comunicacién mésreal.

Todo |o que se transmite por un medio de
comunicacién siempre es actual, incluso el
analisisde hechos historicos de 20 afios atras,
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adquiere dinamismo y actualidad por medio
delatransmision que se hagaen el diade hoy,
porque es informacion que en ese mismo mo-
mento estaenlamentey senti mientosdetodos
losescuchas. Y por otraparte, sedotadevida;
un gjempl o de esto se apreciaféacilmente cuan-
do los alumnos escuchan la grabacion radial
delavoz de Reyes Echandia, presidente de la
Corte Suprema de Justicia de Colombia, du-
rante la toma del Palacio de Justicia por el
grupo guerrillero M 19 —hecho que sucedi6 ha-
cealgunosafios—, quien perdid suvidaen este
suceso. Lavoz deeste gran hombrepidiendo a
través de un medio radial, desde el palacio,
gue cesarael fuego, précticamente suplicando
por su vida, todaviateniael poder de poner la
piel de galina a los estudiantes, enervar los
animosy vincular su interés efectivamente en
el hecho. Lo mismo ocurri6 con la narracion
deportiva del famoso gol del empate de Ale-
mania-Colombia durante el Mundia de 1994,
y deigual maneracon otros hechosde diversa
indole.

Vemosentonceslaposibilidad deestudiar

Enrique Martinez-Salanova para ComunicAR ‘97

diversos temas de las materias de estudio a
través del medio radiofénico; las acciones a
seguir son de f&cil seguimiento; por jemplo,
sevanaestudiar losdescubrimientosy hechos
cientificos de la ultima década; entonces se
acude al monitor central de las emisoras de
determinadaregiony sesolicitan |asgrabacio-
nesy transmisiones radiales de estos hechos
durante ese tiempo (trabaj o que pueden desa-
rrollar los alumnos como desarrollo de nuevas
fuentesdeinvestigacion). Y posteriormente se
Ilevan a aulay setrabajan con losalumnosen
un acceso vivo alainformacién y a conoci-
miento, promoviendo alrededor de las graba-
ciones mesas redondas, discusion y andlisis,
exposicion de hechos e incluso programas
radiales realizados por los alumnos que los
Ileven realmente a la aprehension del conoci-
miento.

Josué Hernan Serrano es director del

Proyecto «Medios de Comunicacion y Educa-
cion» de la Organizacion de Estados | beroame-
ricanos en Bogota (Colombia).

Dedicatorias

¢Acaso no se me nota que
estoy conectado a Internet?

Alos Olmecas
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Temas

El reto de conocer para transformar

Medios, audiencias y mediaciones

Guillermo Orozco
México

Con una postura equidistante de los hipercriticos de los medios como de sus
defensores a ultranza, el autor de este texto reconoce la enormeinfluencia de la comu-
nicacion social ennuestrosdias. Enestesentido, consideraurgentelaprofundizaciénen
lasaudienciasy enlasmediacionesdelosmedios, paradescubrir unaimportante—y adn
novedosa 6ptica de analisis— que conlleve un uso mas racional de los mismos.

Noobstanteel crecienteinterésdecomuni-
cadores y educadores en explorar de maneras
mas creativasy productivas lainteraccion en-
tre medios y audiencias, en el ambito ibero-
americano siguen circulando visiones reduc-
cionistas, que aun sin proponérselo, impiden
suadecuadacomprensiony, consecuentemen-
te, un mejor aprovechamiento delosmediosen
beneficio de las audiencias.

Reconociendolosmuiltiplesesfuerzosrea-
lizados en distintos paises, por gjemplo con
respecto a la Educacion para los Medios, €l
proposito de este articul o es repensar |os me-
dios, sus audiencias y |as mediaciones desde
una perspectiva que busque generar un cono-
cimiento propicio parasu transformacion. Una
perspectiva que abandone posiciones mani-
gueas, tanto con respecto alosmedioscomo a
sus audiencias, y que facilite una apreciacion
integral de las distintas mediaciones que tie-
nen lugar en los procesos comunicativos.

1. Los medios

Conlaaparicioneinsercidon social decada
uno delosmediosdedifusién queconocemos,
desdelaimprentahastalasmasavanzadastec-
nologias tele-informaticas, se renuevan dos
tiposdediscursos: uno queloscondenay otro
guelosexalta. Mientras que el discurso repro-
batoriodestaca, avecesdemaneraapocaliptica,
|losefectosnegativosquel osmediosprovocan
en susaudiencias (Postman, 1991), el discurso
laudatorio, de maneraingenuay optimista, su-
braya el potencial supuestamente implicito de
los medios, por ejemplo para la educacion, la
cultura o la democracia (Picitelli, 1995).

Desde cada uno de estos discursos, los
medios se asumen como si irremediablemente
fueran de una manera y no pudieran ser de
otra, o como si lamaneraen que se han desa-
rrollado einsertado socialmente fuerala Ginica
posible. Aun contrapuestos entre si, ambos
tipos de discurso, sin embargo, reducen €l
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asunto delosmediosaun debatede percepcio-
nesy posiciones ideol 6gicas, necesariamente
parcializadas. Al hacerlo, eclipsan su triple
dimensién de tecnologias-medios-institucio-
nes, impidiendo con ello tanto su exploracién
productiva como su transformacion.

Para los criticos radicales, y todavia para
amplios sectores del magisterio, € mejor re-
medio es «huir de los medios», por gjemplo
apagando €l televisor (Martin Barbero, 1996).
Paralos tecndcratas, la solucion es asimilar a
los medios, por ejemplo modernizando laedu-
cacion, através de tecnologizar €l proceso de
ensefianza-aprendizaje (Orozco, 1995).

Ambosdiscursosson posiblesy coexisten
con variaciones y matices (hay posiciones
conciliadoras), debido a una serie de reduc-
cionismosy desvinculaciones. Los medios, y
en particular la TV, se asumen, 0 cOmo sim-
plestecnol ogias, o por el con-
trario, s6lo como institucio-
nes culturales.

Ni la denuncia estéril, ni

nales. A lavez, losmediosinfluyen en diferen-
tes @mbitos: el delarealidad, el delafantasia,
el del placer, el de la responsabilidad, el del
hacer y €l del pensar. Y s bien, como ha
sugerido Castells (1995), los mediosno son en
si mismos el cuarto poder, si pueden acumular
poder, ser poderosos y ejercer ese poder en
(contra) las audiencias. No obstante, los me-
dios no son entes monoliticos. Su influencia,
mas que por imposicion violenta, se reaiza
sutilmente, por complicidad, por ausencia de
otros mecanismos juridicos que normen y le-
gislen su funcionamiento en las sociedades
contemporaneas; por ausenciadeotrosmedia-
doresque contrarresten su influencia, como la
escuela o la familia; por la ausencia de otros
satisfactores y otras posibilidades de las au-
diencias para disfrutar del tiempo libre; por la
complicacién delas condiciones materiales de
laexistencia: creciente pobre-
za, violencia, narcotréfico, in-
seguridad, crisisecondémicas,
corrupcion, que facilitan el

las complacencias acriticas
consideran quelosmediosde
difusion modernos son mu-
chomésquesolomedios. Son
lenguajes, metaforas, dispo-
sitivos tecnol 6gicos, escena-
riosdonde se genera, se gana
0 se pierde el poder; son me-
diacionesy mediadores, 106gi-
cas, empresas mercantiles;
soninstrumentosdecontrol y
moldeamiento socia, y a la
vez, son dinamizadores cul-
turalesy fuente de referentes
cotidianos; son educadores,
representadores de la reali-
dady son generadores de co-
nocimiento, autoridad y legi-
timacion politica.

Ni la denuncia esté-
ril, ni las complacen-
cias acriticas consi-
deran que los medios
de difusion modernos
son mucho mas que
solo medios. Son
lenguajes, metéafo-
ras, dispositivos
tecnologicos, escena-
rios donde se genera,
se gana o se pierde el
poder; son mediacio-
nes y mediadores...

gueel posibleconsumo cultu-
ral de las audiencias: teatro,
cine, Museos, exposiciones,
festivales, enlugar dediversi-
ficarse y ampliarse, se cons-
trifla cada vez mas hacia un
consumo mediético, y en par-
ticular, hacia un «monocon-
sSumo televisivo.

Todo lo anterior fagocita
el que los medios hayan ad-
quirido la omnipresencia y
centralidad quetienen actual-
mente. Pero, paraddjicamen-
te, los limites de los medios
son susaudiencias Sonellas
las que podrian hacer, y asi lo
han hecho en muchas ocasio-
nes, quelosmediosesténasu

Masallddelos«efectosdel bieny del mal»
(Vilches, 1993), los medios gercen una in-
fluenciavariadaen sus audiencias que atafie a
distintos niveles: afectivos, racionales, axiol 6-
gicos, psicomotrices, informativos, actitudi-

servicio, en vez de en su contra. Son las au-
diencias, |as sociedades mismas, las que ten-
drian la posibilidad de llevar a la préctica la
sugerenciade Popper (1993), y detantosotros,
de poner bagjo control alos medios.
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2. Las audiencias

No obstante los multiples estudios reali-
zadoscony desdelasaudienciasdel osmedios,
éstas siguen siendo un interrogante empirico.
La preocupacion sobre las audiencias se ha
manifestado de diversas maneras y continlia
sin ser satisfecha. El titulo de un libro que se
ha convertido en clésico sobre el tema (Ang,
1991), Desesperadamente buscando a la au-
diencia, ilustra sintéticamente esta preocupa-
cion.

¢Quién es la audiencia? ¢Qué son las
audiencias, ademés de televidentes, radioes-
cuchas o lectores andénimos? ;Qué son, mas
alla de datos estadisticos so-
bre preferencias programa-
ticas, horario de exposicién a
los medios, o en todo caso,
conjunto abstracto de expec-
tativas para ver, leer 0 escu-
char?

Sobre las audiencias se
ha dicho mucho, pero real-
mente sabemos poco. Un li-
brobrasilefioreciente(Wilton
de Sousa, 1994), El sujeto, la-
do oculto de la recepcion,
precisamente sugiere lanece-
sidad de una busqueda mas
profundasobrelasaudiencias.

Para las agencias de ra-
ting y empresas comerciales
demedios, lasaudienciasson
cifras, son segmentos cuanti-
tativosenlosquesedividela
sociedad con respecto a su
exposicion y preferencias a
algunmedio. Desdeotrapers-

pect|va ladelosanunci anteS, |

las audiencias son potencia-
lesconsumidoresdelosproductosy servicios
publicitados en los medios, alas que hay que
convencer desusbondades.

Desde la academia, intuimos que la au-
diencia es muchas cosas a la vez, aunque
todavia no comprendamos bien sus multiples
roles y mediaciones, porque mientras se es

Las audiencias somos
sujetos capaces de
tomar distancia de

los medios y sus

mensajes, pero tam-
bién sujetos ansiosos
de encontrar en ellos

lo espectacular, lo
novedoso, lo insolito,

todo eso que nos
emocione, nos estre-

mezca, nos divierta y

nos haga salir, aun-

gue sea por momen-
tos, de nuestra ruti-
nay existencia
cotidiana.

audiencia, no se deja de ser sujetos sociales,
histéricosy culturales.

Hay diferentes criterios de segmentacion
de las audiencias: la edad, el género, el lugar
deresidencia, €l estrato socioeconémico, €l ni-
vel educativoy, por supuesto, laspreferencias
programaticas y las situaciones concretas de
recepcion son todos criterios posibles, eindi-
cadores a su vez, de distintos tipos de recep-
cion.

Desde una perspectiva simplemente hu-
mana, las audiencias somos todos, con nues-
tras resistencias y complacencias a consumir
lo ofertado en los medios, con nuestras visio-
nesy ambicionesdey hacialos
medios. Todos, con nuestras
destrezas cognoscitivas, hébi-
tos comunicativos, pero tam-
bién con nuestras deficiencias
analiticas, carencias informa-
tivas, necesidades de comuni-
cacién y reconocimiento. Las
audiencias somos sujetos ca-
pacesdetomar distanciadelos
medios y sus mensgjes, pero
también sujetos ansiosos de
encontrar en ellos o especta-
cular, lo novedoso, loinsdlito,
todo eso que nos emocione,
nos estremezca, nosdiviertay
noshagasalir, aunque seapor
momentos, de nuestrarutinay
existencia cotidiana

Desde una perspectiva
comunicacional, las audien-
ciasson sujetoscomunicantes,
capaces de redlizar escuchas,
lecturasy (tele, cine) videncias
inteligentes, criticasy produc-
tivas, aunque también —como
sugiereK apliin (1996)—capacesde«enchufarse
al televisor para desenchufarse del mundo» y
de «colgarse al walkman para aislarse del en-
torno y entrar en una especie de autismo.

L as audiencias también son sujetos situa-
dos, pertenecientes a varias instituciones si-
multaneamente, de donde adquieren susiden-
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tidades y producen sentido a sus précticas,
capaces de organizarse, de disentir, de mani-
festarse publicamente, de defender sus dere-
chos ala comunicacion, aunque también ca-
pacesdeenajenarseantel oscontenidosdel os

3. Las mediaciones

Martin-Barbero (1986) ha definido a las
mediaciones como «el lugar desde donde se
otorga el sentido a la comunicacién». EI mun-
do del trabgjo, €l de la politica, la produccion

medios, de ser recipientes
pasivos de susmensajes.

Las audiencias son tam-
bién sujetoscultural es, capa-
ces de significar su produc-
cion material y simbdlica,
pero también de reproducir
sin cuestionar las significa-
ciones ofrecidas en los me-
dios. En tanto sujetos, las
audiencias son activas y, a
veces, hiperactivas, capaces
de construir a partir de su
vinculacion con los medios,
pero también de dispersarse
y perderse en lo banal, vehi-
culado por €llos.

Como audiencia no se
nace. Las audiencias se van

Como audiencia no
se nace. Las audien-
cias se van haciendo
de distintas mane-
ras, aunque quiza la
predominante sea la
manera auspiciada
por los mismos me-
dios: audiencias
pasivas, acriticas,
simplemente
espectadoras.

cultural, son entonces fuentes
de mediacion de los procesos
comunicativos. Pero, ademas
deéstas, hay otrasmuchasme-
diaciones. Laetnia, €l género,
las identidades de la audien-
cia, lasinstitucionessocialesa
las que pertenece y |os movi-
mientos y organizaciones ciu-
dadanas en las que participa,
son también mediaciones que
van conformando el resultado
de sus interacciones con los
medios. Los mismos mediosy
suscaracteristicasintrinsecas,
determinaciones politicas y
econdmicas, susl 6gicasdepro-
ducciény transmision, susleal-
tadesy estil os, son unamedia-

haciendo de distintas mane-

ras, aunque quiza la predo-

minante sea la manera auspiciada por los
mismos medios: audiencias pasivas, acriticas,
simplemente espectadoras (Orozco, 1996h).
Ademés, no siempre se es audiencia de la
mismamanera. Lainteraccion que las audien-
cias entablan con los medios de hecho varia
no sélo de medio a medio, sino de acuerdo a
los distintos géneros programéticos, y tam-
bién con relacion adiferentes practicasy ha-
bitos socioculturales. Las audiencias se van
constituyendo en lo que son, fundamental-
mente através de sus procesos de recepcion-
interaccion con los diversos medios y como
resultado delas mediaciones que ahi intervie-
nen.

Reconocer la variaday variable «hechu-
ra» delas audiencias, ademés de ser un doble
desafio a su investigacion y a su educacion
frentealosmedios, dasentidoy relevanciaal
trabaj o pedagdgi co quebuscatransformar sus
procesosderecepcion.

cion. Asi como o son lasmis-

mas audiencias, siempresitua-
das, tanto como miembros de una culturay de
varias comunidadesdeinterpretacidn, comoen
tanto individuos con un desarrollo especifico,
repertorios, esquemas mentalesy guiones para
su actuacion socia (Orozco, 1996).

El «juego de la mediacion maltiple» tanto
enlosmedios, como enlasaudiencias, como en
susprocesosderecepcion, esloquefinalmente
define lo que los medios logran, y lo que las
audiencias se apropian, negocian o rechazan
de los medios, asi como €l uso que hacen de
ellos. Mas que en laemisién, esjustamente en
el «largo y complejo» proceso de larecepcion,
donde se producelacomunicacion, dondesele
dasu sentido. Un sentido que no es autbnomo
completamentedelo propuesto por los medios,
pero que tampoco esta restringido a eso. La
autonomia de la audiencia es una autonomia
relativa, ya que si bien tiene cierta libertad y
creatividad, por ejemplo para resemantizar 1os
contenidos y formas medidticas, |0 hace siem-
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predentro deciertoslimitesy condicionesque
Nno son de su propiacreacién y que escapan a
su control. Laemancipacion delasaudiencias,
viasu educacion criticay ladiversificacion de
la oferta medidtica con laque
interacttian, son, como la de-
mocracia, objetivos siempre
alcanzables.

Si setomaen seriolo an-
terior, laconsecuenciaesque
son las mediaciones|os obje-
tos de estudio, y alavez de
trabaj o pedagdgico, enlavin-
culacion medios-audiencias.
Una rearticulacién de las me-
diaciones, viasuexplicitacion
y reflexion entre la audiencia,
esunadelasposiblesestrate-
gias deintervencion pedago-
gicafrente alos medios.

Enfocarse en las media-
cionescomo puntodeentrada
paraexplorar |0s procesos de
comunicacion y sus compo-
nentes significa ademés cam-
biar las preguntas y el lugar
desdedondeseformulan. Asi,
en lugar de hacer lasyaclési-
cas interrogantes. ¢Qué ha-
cen los medios con laaudien-
cia?y ¢Quéhacenlasaudien-
cias con los medios? Habra
que preguntarse: ¢COémo se
manifiestan las mediaciones en los procesos
de recepcion de determinados segmentos de
audiencia? y ¢como las mediaciones confor-
man | asnegociacionesdesignificado, lasapro-
piacionesy |los usos que las audiencias hacen
delos mediosy sus mensgjes?

Si tradicionalmente las preguntas para
indagar acerca de la relacion medios-audien-
cias se planteaban desde los model ostedricos
de la comunicacion: «efectos de los medios»,
«usos y gratificaciones», «opiniéon plblica»,
«andlisis semiéticos», se hace necesario in-
cluir, ademaés, otroscamposdisciplinariosdes-
de donde preguntar. Por ejemplo, desde la

¢Qué hacen los me-
dios con la audien-
cia? y ¢Qué hacen las
audiencias con los
medios? Habra que
preguntarse: ¢(Cémo
se manifiestan las
mediaciones en los
procesos de recep-
cion de determinados
segmentos de au-
diencia? y ¢como las
mediaciones confor-
man las negociacio-
nes de significado,
las apropiaciones y
los usos que las
audiencias hacen de
los medios y sus
mensajes?

sociologia de la cultura, la antropologia, el
derecho, la historia, la economia, la educa-
cion, el psicoandlisis, la psicologia social, pe-
rosobretodo, esfundamental preguntar desde
€l mismo proceso de larecep-
cién. El modelo de «andlisis
critico delaaudiencia» justa-
mente es un marco propicio
para desarrollar disefios em-
piricos de investigacion que
apunten a lo especifico del
intercambio comunicativo
(Jensen, 1987).

Independientemente de
pensar unaserie de preguntas
pertinentes para profundizar
el conocimiento sobre la au-
diencia, losmediosy susvin-
culaciones, esimportante su-
brayar la urgencia de tema-
tizar y problematizar, tanto
para la investigacion como
para la educacion de las au-
diencias, los diversos ambi-
tos, niveles de influencia y
fuentesdemediacionquecon-
forman la complejay variada
interaccion comunicativa.

La asignatura pendiente
para la investigacion de me-
dios, audiencias y mediacio-
nes, asi como para el trabajo
pedagdégico con las audien-
cias es la de generar un conocimiento, con y
desde las propias audiencias, que permita re-
troalimentar sus procesos particulares de re-
cepcidn, apropiacion y usos de los medios.

Un conocimiento que sea Util para expli-
citar con y para las mismas audiencias, los
distintos componentesdel proceso comunica-
tivoy susinterconexionesy que les posibilite
modificar sus procesos de escucha, lecturay
videncias frente a los medios, fortaleciendo
suscompetenciascomunicativas, organizativas
y participativas para trascender su condicion
de espectadores a interlocutores de los me-
dios.
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e Dedicatorias

Estoy anticuado/a, frustrado/a;
debo de salir del museo y actua-
lizarme un poco en esto de las
nuevas tecnologias.

A Atahualpa
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Temas

Propuestas para la educacion y la
comunicacion

M2TeresaQuiroz

Pert

Estamosinmersos en una cultura audiovisual que obliga alasinstituciones edu-
cativas a reflexionar sobre la validez actual de sus concepciones didacticasy sobrela
funcionalidad de sus proyectos educativos. La autora nosaportaideasy propuestasque
nos acercarian a una Pedagogia de la Comunicacion que nos permita integrar en las
aulas |os medios de comunicacion como fuentes diver sificadas de informacién y forma-
cion, haciendo un uso provechoso de sus lenguajes y cddigos expresivos.

Plantear la relacion entre la educacién y
los medios masivos de comunicacion significa
reflexionar acerca del papel que tiene actual-
mente la comunicacion en la cultura de los
educandos, en su vidacotidianay en laorga-
nizaci6n de su tiempo, y cudles son las necesi-
dadesy lasdemandas delos escolaresfrentea
los medios de comunicacion, asi como consi-
derar de qué modo la cultura audiovisual y el
desarrollo creciente de la tecnologia vienen
produciendo cambios en la sensibilidad y los
modos de percepcién deloseducandos. Todo
ello conduce avincular laescuelay lacomuni-
cacion masivaenrelaciénaloscontenidosque
transmiten, a las practicas sociales y cotidia-
nasquesuponeny aloscambiosquesevienen
produciendo para comprender |os retos que
significa la comunicacion hoy en dia para la
escuela.

1. Los medios masivos de comunicacion y la
tecnologia

Los medios de comunicacién masiva se
han extendido detal modo enlavidasocial que
han pasado aformar partedel modo devidade
las sociedades actuales. Latelevision, el cine,
laradio, la prensay los videojuegos, mas ala
desusdiferencias, sehanincorporadoalavida
cotidianafamiliar, y alas préacticas de entrete-
nimiento. En particular los medios audiovi-
sualesy especificamente latelevision, se han
convertido en partedecisivadelahistoriadela
miraday |la percepcién, hoy convertidas en el
campo principal delacultura. Lasiméagenesa
domicilio han alterado las coordenadas de es-
pacioy tiempo delaspersonas, han estimulado
lasnarrativasoralesy visualesy disueltoviejos
cortes culturales?.

Las rapidas transformaciones tecnol 6gi-
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casquecambian larelacion del hombreconlos
objetos y las realidades, porque lo acercan a
lugares, escenarios, acontecimientos y situa-
cionesdetodottipo, al lado de
la globalizacion de la econo-
mia, propician vinculaciones
méasalladelasfronterasdelos
paises, através de relaciones
de mercado de productos de
todo tipo, particularmente
simbdlicos. En e mundo ac-
tual se comparte un conjunto
deobjetosquehan perdidosu
sentido de localizacion y cu-
yasreferenciassocia essehan
desenraizado y han pasado a
ser parte de imaginarios co-
munes (peliculas, musica, por
giemplo). Los medios masi-
vos de comunicacion se han
convertido en espacios dele-
gitimidad, funcion anadloga a

Iaquelaeg:uel atuvoenajgun L]

momento, aunque su capaci-
dad de socializacién no seaingenua.

2. Los usuarios de los medios

L os cambios en los modos de percepcion
y €l desarrollo de nuevas sensibilidades se ha
producido directamente en relacién ala cultu-
raaudiovisual. El nifio promedio de hoy cono-
ce la television desde que nace, aprende a
manipular objetos, obtiene el mejor rendi-
miento de sus funciones cognoscitivas por la
intervencion defactoresno cognoscitivos: ca-
pacidades de movilizacién, de concentracion,
de organizacién, de control. Esto nos lleva a
considerar lavelocidad deloscambios. Si bien
a los adultos la revolucion electronica los
sorprendidy tuvieron que acomodarsey adap-
tarse alos cambios, lasinnovacionestecnol 6-
gicasqueseproducen enlasgrandesmetropo-
lisdel mundo nosllegan en plazos mésbreves,
lo cual constituye probablemente unadiferen-
ciaesencia en cuanto a modo de percibir las
innovaciones hoy en dia. Los nifios han creci-
do en un ambiente marcadamente dominado

Los programas de
television pueden
satisfacer importan-
tes necesidades
afectivas, que son
Utiles para el creci-
miento de los nifios.
Frente a la television
los receptores efec-
tdan resignificaciones
y «apropiaciones
educativas» sorpren-
dentes e inesperadas.

por la tecnologia y la velocidad y no son
conscientesdehaber hecho algun esfuerzo por
gjustarse a las variaciones tecnoldgicas. Han
crecido aotro ritmo y su per-
cepcion de lo tecnol 6gico no
esta marcada por rupturas: €l
mundo delasmaquinaslotie-
nen totalmente interiorizado.

El lengugje audiovisual
ha transformado nuestra sen-
sibilidad a través de la celeri-
dad de las imégenes, € ritmo
intenso, el color, los efectos
especiales. Los cambios que
se producen entre la cultura
organizada exclusivamente
sobre la escritura y la intro-
ducciondelainformaticaafec-
tan lalecturay la propia pro-
ducciéndesentido. Sealteran
el sentido del orden, serompe
la secuencia, y la celeridad y
la eficacia se han convertido
en valores de primer orden.

Frenteaesto, hay quetomar en cuentaque
el universo cultural delos nifiosy jovenes de
nuestro pais no es el producto exclusivo dela
cultura que circula a través de los medios
masivos de comunicacién. Es muy diverso y
guarda relacion con sus condiciones de exis-
tencia, el tipo de educacion gue reciben, €l
tamafo de la familia, 1a ocupacién de sus pa-
dres, el accesoabienesculturales, losespacios
de socializacién en los que se desenvuelven,
las actividades que realizan para entretenerse,
el barrio dondeviven. Todo ello en el contexto
deotrascaracteristicascomo el sexoy laedad,
aspectos apartir delos cuales sesitian frente
a mundo, formulan sus expectativas y desa-
rrollan sus posibilidades.

3. Latelevision y los nifios

Es innegable que més ala del mayor o
menor poder que se les atribuya alos medios
masivos en general, éstos han producido una
revoluciénenel espectador. Y esquelacultura
de masas no actiia sélo en el momento en que
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se accede a ciertos aparatos o instrumentos
técnicos (el televisor o laradio, por ejemplo),
sinoquesu presenciaseprolongaenlosdistin-
tosespaciosdelavidasocial cotidiana. Cuan-
dolosjdvenestarareanlascancionesdemoda,
cuando los nifios buscan las galletas que la
publicidad ofrece y las comen en la calle
invitando a sus amigos, cuando Ilevan puesto
€l polo con lainscripcién co-
nocida, yanoestanenningun
caso frente al aparato de ra-
dio o television, estan miran-
dosealacaraunosaotros, se
estdn comunicando, més allé
delapresenciadel medioelec-
trénico. Esen el cuerpo, en el
rostro, en la manera de ha-
blar, enlo que se come, en lo
guesecanta, dondelacultura
de masas se muestra a cada
instante.

Latelevision esel medio
de comunicacion que en €l
momento presente ejerce el
poder de seduccion mas im-
portante y transfiere —cierto
guedemododiferenteencada
caso—, y més aladel aparato
de television mismo, elemen-
tos parala comunicacion co-
tidiana, un lengugje, patro-
nes de belleza y éxito, lain-
formaciondeloqueocurreen
el pais y fuera de él. Estos
elementos se combinan con
otros muchos que vienen de
los espacios socialesde exis-
tencia, de los grupos de pertenencia, de la
ciudad o el campo, de la situacion de riqueza
0 pobreza, de los amigos, de las familias, es-
cuelas, o tantas otras instancias de socializa-
cion.

Definitivamente no podemos pensar la
comunicacion televisiva solo desde |a televi-
sién, sino més bien desde la sociedad y sus
relaciones, desde lacual este aparato tecnol 6-
gico se convierte en medio de comunicacion.

Es innegable que mas
alla del mayor o
menor poder que se
les atribuya a los
medios masivos en
general, éstos han
producido una revo-
lucién en el especta-
dor. Y es que la cultu-
ra de masas no actua
s6lo en el momento
en que se accede a
ciertos aparatos o
instrumentos técni-
cos (el televisor o la
radio, por ejemplo),
sino que su presencia  face.
se prolonga en los
distintos espacios de
la vida social.

Este enfoque de la television nos lleva a con-
siderar l0s siguientes aspectos:

» Lanecesidad de superar €l concepto de
televidentepasivo, considerandoal nifiocomo
un sujeto que activamente busca, selecciona,
omite, y construye sintesis dindmicascon los
signostel evisivospuestosasu disposicion. El
supuesto basico esqueel televidenteno esun
objeto ante el televisor, sino
un sujeto activo y constructi-
vista. Estaconcepciondel tele-
vidente como sujeto propone
un quiebre con las antiguas
concepciones del televidente
COMO Un ser pasivo, vacio psi-
colégicay culturalmente?.

* Que €l nifio es selectivo
ante los programas, tal como
|o demuestran diversasinves-
tigaciones. Esto imposibilita
quelosproductoresdeprogra-
mas puedan imponer a los ni-
fios los gustos y preferencias
por programas 'y nos obliga a
conocer y arespetar las moti-
vaciones de los nifios ante la
television, justamente para
conocer cuéles son las princi-
pales necesidades y motiva-
ciones que la television satis-

*Lanecesidad dedesarro-
Ilar seriasinvestigaciones con
metodologias cuantitativas y
cualitativas que permitan co-
nocer, més ala de las prefe-
rencias por uno u otro progra-
ma o producto, a nifio-televidente como un
sujeto elaborador de significaciones en su
interaccidn con el texto televisivo.

* El cambio cultural inaugurado por los
medios de comunicacion y acentuado por la
television, que destruye parcialmente la estra-
tificacion elaborada desde el siglo XVI en
adelante por laescuel a, segun lacual losnifios
eran segmentados por sexo, edad y condicién
SOCi0-econOmica, para ser expuestos a conte-
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nidos culturales ordenados y apropiados a la
evolucion psicologicadel infantey del joven.
Esta segmentaci6n institucionalizada en doce
o catorce afios de escolaridad con su dosifica-
cion curricular de elementos cultural eses con-
trarrestada actualmente por la television, la
cual convocasin distingos de edad y propor-
ciona informaci6n, modelos humanos, y con-
flictos, cuyo visionado a menudo queda al
interés del nifio y en algunos casos al criterio
delos padres. De estaforma ocurre una muta-
cion cultural importante, seguin la cua la te-
levision destruye parcialmente la dosificacion
cultural para lainfancia, e inserta a nifio en
una cultura masiva compartida heterogénea-
mente. L atelevisiéngeneraentoncesunnuevo
ambiente de socializacion cultural, el cua no
es simétrico ni con la escuela ni con los pro-
ductosmedial esespecialmentepreparadospara
los nifios. Los nifios en su relacion con latele-
vision deben ser considerados en este nuevo
entorno, que alteraunatradicion detreso cua-
tro siglos de dosificacion cultural estratifica-
das.

* Losestudios de recepcion televisiva de-
muestran de modo consistente que el televi-
dente se relaciona con los programas de tele-
vision mas afectivamente que de modo anali-
tico o conceptual. Esto se produce atravésdel
lenguaje audiovisual, que através de lasima-
genes (con gran incidencia afectiva) facilitan
el espectaculo visua y la comunicacion no-
verbal. Asimismo es especialmente apto para
narrar historias, tiene una enorme riqueza po-
tencial de comunicaciony porquelapolisemia
de la imagen visual es el fundamento de la
capacidad resignificadora del receptor, refor-
zada con el codigo evocador delamusicay el
sonido.

» Los programas de television pueden
satisfacer importantes necesidades afectivas,
gueson Utiles parael crecimiento delosnifios.
Frente alatelevision, los receptores efectlian
resignificaciones y «apropiaciones educati-
vas» sorprendentes e inesperadas. Los nifios
hacen «lecturas educativas» de algunos pro-
gramas de la television, proceso que permite

descubrir un valioso y potencialmente amplio
aporte educativo no-tradicional delosprogra-
mas habituales de la television.

4. La escuela 'y los medios de comunicacion

Hay muchosfactores que confluyenen la
formaciondel nifioy del joven de hoy. Pensar-
lo desde una vision purista segln la cual no
debe contagiarse del universo del consumo
masivoy debeestar dedicadoalaformaciénde
su espiritu, alacreacion, alos cuentos de ha-
das, esunairrealidad. Concebirlo por otrapar-
te como un ser robotizado, conectado através
delasnuevastecnologiasalosjuegosel ectro-
nicos, repetidor pasivo de todo lo que ve a
través de latelevision, estambién un error. El
asunto es bastante mas complejo porque las
experiencias de los nifios de hoy son muy di-
Versas.

Por estas razones es muy importante eva-
luar los contenidos que vienen delaescuelay
de los medios de comunicacién. Por muchas
razones la comunicacion esta definitivamente
asociadaalaeducacion. Por unaparte, porque
las teorias educativas que se elaboran como
respuestaalacrisisdelainstitucion escolar y
las nuevas estrategias ponen de relieve la
necesidad del intercambio comunicativo entre
el maestro y el aumno, entre la escuelay la
realidad. Por otra, porquelos medios de comu-
nicacion y su soporte tecnolégico, a lado de
las posibilidades de la informatica, amplifican
las posibilidades educativas.

También porgue el conocimiento de la
realidad no proviene exclusivamente del texto
escritoy porquelos mésjovenes se educan en
gran medidafueradelaescuela. Susreferentes
de conocimiento, susimégenes, susvaloresy
susexpectativasguardan relacion cercanacon
la comunicacion y sus mensgjes.

En ese sentido la relacion del educando
con larealidad, tradicionalmente planteada a
través de su experienciapersona y sensibley
por todo aquello que lafamiliay especialmen-
te el maestro en la escuela proporcionaba,
administrando la informacion y los modelos
deinterpretacion de larealidad, es hoy en dia
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distinta. El desarrollo de la comunicacion au-
diovisual facilitaunavision y un conocimien-
to mucho més directo, las fuentes de informa-
¢ion estdn mucho masdiversificadasy lainter-
vencion y participacion posibilitadas por la
tecnologia son mayores y crecientes. Por tal
motivo, la escuela no puede dar la espalda a
estos hechos y por el contrario deberd dar
cuenta, explicitar, ayudar a interpretar todo
esteconjuntodereferentesquehoy losnifiosy
los jovenes manejan, a fin de integrarlos,
conocer losdiferenteslenguajesy aprovechar-
los.

Parte de la cultura juve-
nil tiene que ver, aunque no

buira a desarrollar una educacion integral.
En las sugerencias que se estan propo-
niendo existe el supuesto de que latelevision
puede enriquecer alaescuel aestimulando una
pedagogiamésactiva, motivando alosnifiosy
enriqueciendo el hébitat cultural delos secto-
res més deprimidos. La escuelarequiere asu-
mir los lenguajes audiovisuales y no puede
seguir ensefiando a través de un curriculum
gue dura muchos afios con sblo el lenguaje
verbal y escrito, como si fueseel Unico existen-
te: la escritura, caigrafia, ortografia, lectura,
sintaxis, gramética, literatu-
ra... Es importante introducir
alosescolaresenlaestéticade

exclusivamente, con una se-
rie de simbolos y mensajes
gue estdn mas alla de la es-
cuelay queconformanlasub-
jetividad y expectativas de
los mésjovenes.

Si hoy en diala creativi-
dad del educando sealimenta
de visiones, ideas y valores
dedistintafactura, laescuela
tieneantesi el reto deestimu-
lar nuevas formas de experi-
mentacion y creacion en los

La escuela tiene ante
si el reto de estimular
nuevas formas de
experimentacion y
creacion en los
educandos, haciendo
uso de los instrumen-
tos técnicos y de las
posibilidades que la
comunicacion masiva
aporta.

los medios y de los géneros
audiovisuales.

5. Hacia una Pedagogia de la
Comunicacion
LaPedagogiadela Comu-
nicacién es un campo quevin-
cula la educacion, la tecnolo-
giay la comunicacion y sus
medios, desdeunaperspectiva
interdisciplinaria. Implica una
potenciacion de la educacion
en cuanto a su caracter comu-

educandos, haciendo uso de
los instrumentos técnicos y
de las posibilidades que la
comunicacion masiva aporta. Si la imagen
tecnol égicatieneenalgunoscasoslavirtud de
captar aspectos que la imagen natural no le
permite, se tratade dialogar con los escolares
acerca de las posibilidades de unay otray
volver a examen de larealidad para compren-
derla mejor. Tal es la funcion educativa. Por
tal razon, ladiscusién acercade las posibilida-
des expresivas de laimagen, de su lenguaje y
desu utilizacion son hoy capitalesenlaeduca-
cion. Ello no implica que e maestro deje de
incentivar la experiencia directa, que €l «rui-
do» de la vida urbana oculta, el color de los
espacios, el sonido delosanimales, el compor-
tamiento de las personas. Comprender e inte-
grar ambos niveles de la experiencia contri-

nicativo y en cuanto ala utili-
zacion o aprovechamiento de
losmediosy, a mismo tiempo,
una potenciacion y perfeccionamiento de los
medios, en cuanto a su dimension cultural y
formativa’.

Actualmente se debate ampliamente acer-
ca de la llamada «Pedagogia de la Imagen»,
diferencidndoladelo que hasido lapedagogia
por la imagen que privilegio laimagen exclu-
sivamente como apoyo aaquello que sequiere
decir o comunicar.

EnlaPedagogiadelalmagen sedestacala
imagen y su soporte tecnol 6gico como expre-
siones de «algo». Laimagen como sentido y
por lo que comunica. En esa linea, para €l
usuariosujetodelapedagogia, setratadetener
acceso a laimagen como un gjercicio de sen-
sibilizacién de su percepcion a mismo tiempo
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gue se descubren las estructuras | 6gicas que
gobiernan las representaciones de las cosasy
las intencionalidades comunicativas de sus
autores®. Educar paraquel osescol arespuedan
interpretar el sentido de la imagen, desarro-
Ilensusensibilidad anteéstay
descubran laintencion comu-

en el proceso de comunicacion. Pero ademas,
es posible caminar haciaun objetivo en el cual
€l escolar tenga una intervencion mas activa.
A través de laimagen es posible decir cosas,
comunicar, interactuar, imitar o reproducir la

realidad, incluso sustituir la

nicativa que encierra.
Desdeestaposturaespo-
sible trabajar con distintos ti-
pos de imégenes, las del cine,
la television, el video. Incor-
porar en laescuela el estudio
de la comunicacion a través
de la imagen puede permitir
conocer sulenguajey suspro-
pias graméticas, pero por otra
parte desarrollar la experien-
cia perceptiva propia del es-
colar frente a la imagen. Se
trata de «ensefiar a mirar»,
enfatizando no solamente
aguellogueseobserva, sinoel
papel del receptor, y € «lu-
gar» desde el que se ve. Es
decir, hacer evidentes las di-

La Pedagogia de la
Comunicacién es un
campo que vincula la
educacion, la tecnolo-
gia y la comunicacion
y sus medios, desde
una perspectiva
interdisciplinaria.
Implica una
potenciacion de la
educacién en cuanto
a su caracter comuni-
cativo y en cuanto a
la utilizacion o apro-
vechamiento de los
medios.

pal abra escrita. No solamente
lo pueden hacer otros. La fo-
tografia, por ejemplo, es una
gran herramienta en este ob-
jetivo. Esteotro nivel educati-
vo parte del hecho de que €l
receptor puedeser activo, que
el escolar no solamente tiene
gue conocer las visiones de
los otros, puede ocupar €l lu-
gar del productor de ideas,
sensaciones, visiones de las
cosas. No solamente analiza
lasimagenesdelosotros, pro-
duce sus propias formas
comunicativas. Heaquiloque
podemos llamar €l otro lado
del procesoeducativo: laaven-
tura de la experimentacion,
adueniarse del lenguaje, ten-

ferencias culturales, los pun-
tosdevistaprevios, el contex-
to social que ubica «a que
ve». Lasdistintasmiradas, se-
gun desde donde se mire, con qué propésitoy
a partir de qué referentes, constituyen un
campo de trabajo importantisimo para develar
el diferenciado panorama cultural en nuestra
sociedad. Pero ademas | e proporciona a edu-
cando un gran valor como «sujeto cultural»,
diferente de otros, cuyo lugar y opinion es
reconocido.

Trabgjar en la escuela con la imagen im-
plica distintas lineas de accién. Se puede uti-
lizar laimagen como expresion de un sentido
de las cosas, dado por algunos a quienes hay
gue identificar y conocer. Es decir, laimagen
comunica un sentido, proporciona un saber,
incluso una opinién. Conocer quién lo dice,
con quéintencion, constituyeun gjercicio que
permite identificar a aquéllos que intervienen

tar la propia representacion
de la realidad, comunicarse
utilizando otras formas.

Si las imagenes que ve-
mosadiario atravésdelos mediosmasivosde
comunicacion, sean éstas informativas o de
ficcion, implican un modo de mirar, que tiene
gue ver con el modo de mirar de unaciviliza-
cion, conocer el modo en que se representan
lasimagenes significaconocer el modo en que
la sociedad se representa a si misma. En una
imagen esta concentrada la tecnologia, €l co-
nocimiento y la percepcion que latradicion y
laeducacion de una sociedad permiten utilizar
como significacion y comunicacion de algo®.

Estudiar la imagen conduce a captar su
contenidoy suexpresion. Enel caso especifico
delatelevision, no setratasolo de decodificar
los mensgjes, y alcanzar a descifrar 1o que
quisoser dichoy el lenguajeempleado, sinode
entender 10 que se comunicaen el contexto de
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la cultura dominante, de los modos de enten-
der larealidad. No se trata de incentivar entre
los escolares la actitud de «analistas de men-
sgjes», més bien ubicar el mensaje, segun el
caso, en su sentido social, politico o cultural.
Afiadirle a ello el punto de partida personal,
las«raices» desdelasquesehabla. Esteproce-
so les permite alos escolares conocerse mejor
y entender la diversidad cultural del mundo.
Esto significatomar en consideracién laexpe-
riencia personal del escolar, susgustosy pre-
ferencias. Larelacion con laimagen no essolo
unarelacion intelectual, es sensitiva, afectiva,
de disfrute. Dar cuenta de €ello es indispensa-
ble.

Los medios de comunicacién tienden a
desarrollar competencias adecuadas y proce-
sos mental es especializados que facilitan una
labor de aprendizaje através de ellos. Parte de
laculturadel osjévenesdehoy estaatravesada
por losmedios masivosdecomunicacion. Exis-
te una «cultura audiovisual» que forma parte
del modo de mirar y sentir de nuestros tiem-
pos. Laescuelatiene que dar cuentadeestoy
la pedagogia de la comunicacion puede incor-
porar ala ensefianza elementos que tomen en
consideracionladiversidad de modos de com-
prension y expresion. Mas aln, la television
como conjunto discursivoy social, mésallade
su funcién artistica o electrodomeéstica, fun-
ciona como un mapa enciclopédico donde el
espectador puede encontrar reflejado y trans-
formado un mundo real o imaginario. Latele-
visién, por sus enormes recursos intertextua-
les, representaun medio privilegiado de apren-
dizaje no formal’.

Hay que asumir que el nuevo entorno
cultural televisivo que socializa alos nifios se
encuentra entremezclado con los adultos. Es
necesario resemantizar a televidente infantil
tratandolo como sujeto activo, creativo, con
destrezas y capacidades. Ofrecerle los recur-
sos y las formas modernas de realizacion de
programas. Esta renovacion exige la incorpo-
racion del mundo tecnol 6gico (video, compu-

tacion, juegos electronicos) a los programas
para nifios. Experimentar con programas con
formas interactivas de relacién con los nifios
como las llamadas telefonicas. Trabajar multi-
media mente buscando integrar programas de
television con diarios, revistas, dbumes, jue-
goscreativosy didacticos, cassettesdemusica,
etc.

El entorno humano es cadavez méscomu-
nicacional y estamos, por lo tanto, ante la
necesidad de un cambio radical en la educa-
cion debido alastransformacionesocurridasy
gue han alterado los modos de socializacion.
No setratadeunasimplepuestaal dia, hay una
urgentenecesidad derevisar nuestrasconcep-
cionesy proyectos educativos. Lo dramético
de los paises latinoamericanos y de un pais
como el Pery, es que estamos en una sociedad
muy fragmentada, en la cual ladistanciaentre
unosy otros es abismal y las posibilidades de
acceso alos bienes culturales es muy diferen-
ciada.
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Temas

Mas alla de la planificacion en la
«Educacion en Medios de Comunicacion»

JulioCabero
Espaina

El proceso formativo de los docentes, para poder utilizar didacticamente y de
formaracional y criticalos medios de comunicacién social, debe contemplar una serie
de elementos formativos y organizativos. En este articulo, se presentan una serie de
recomendaciones para concretar |a formacién de los educadores. En concreto, se hace
referencia a estrategias metodol 6gicas y propuestas organizativas que favoreceran el
proceso formativo del profesorado y se repara en la importancia crucial del periodo
formativoinicial, asi como en la necesidad de un perfeccionamiento continuado.

Afortunadamente cada vez va siendo me-
nos necesario justificar los motivos que nos
[levan aplantearnos|anecesidad deincorporar
en los planes de formacion de estudiantes y
profesores, contenidosy actividadesrel aciona-
das con la «<Educacin en Medios de Comuni-
cacion», para la utilizacién critica 'y plura de
los medios de comunicacion social. Esta falta
dejustificacién se viene expresando por diver-
sos hechos y acontecimientos, como por ejem-
plo, laaparicion tanto en nuestro contexto (Ro-
mero, Duarte y Cabero, 1995), como en € lati-
noamericano (Aguaded y Cabero, 1995) de di-
versas propuestas institucionalizadas y curri-
cularizadas, para dar respuesta a esta necesi-
dad de formacion, la publicacion constante de
obras monogréficas sobre latematica, o larea
lizacion de proyectos de investigacion para el
desarrollo de materiales o la validacion de pro-
puestas formativas.

L osargumentosque se han ofrecido para
reclamar la «Educacion en Medios de Comu-
nicaci6n» han sido diversos, y asi uno delos
autores mas representativos en la misma, co-
mo es Masterman (1993: 16-17), nos presenta
siete motivos para ello:

1. El elevado indice de consumo de me-
diosy la saturacion de éstos en |a sociedad
contemporanea.

2. La importancia ideol 6gica de los me-
diosy suinfluenciacomoempresasdeconcien-
ciacion.

3. El aumento de lamanipulacion y fabri-
cacion de lainformacion y su propagacion a
través de los medios.

4. Lacreciente penetracién delos medios
enlosprocesosdemocraticosfundamental es.

5. Lacreciente importancia de la comuni-
cacion en informacién visual en todas las
areas.
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6. Laimportancia de educar alos alumnos
para que hagan frente alas exigencias del fu-
turo.

7. El vertiginoso incremento delas presio-
nes nacionales e internacio-

sociedades denominadas desarrolladas, como
en vias de desarrollo. Funciones que alin sa-
biendo que vienen claramente diferenciadas
segln la corriente o escuela en la cual nos

desenvolvamos (Wolf, 1987),

nales para privatizar la infor-
macion.

A estos argumentos po-
driamosincorporar dos: el he-
chodequelosmediosnosdlo
reflgjan unarealidad, sino, 1o
gue es mas importante, que
crean unarealidad especifica;
y el papel significativo que
desempefian comoinstrumen-
tos culturales en nuestra so-
ciedad. En relacion d Ultimo
de los aspectos comentados,
ya se empieza a decir que en
un futuro cercano, no solo
existiran los analfabetos en
codigos verbales, sino tam-
bién, analfabetos en instru-
mentostecnol 4gicos-cultura-
les que se movilizan en la so-
ciedad. Acontecimiento que
posiblemente nos lleve a que
las diferencias entre los pai-
ses no se deban tanto a su
pertenencia a una sociedad
industrial o agricola, sino més
bien a su ubicacién o no en
una sociedad que utilice y
movilice los diferentes me-
diosdecomunicacionsocia y
las denominadas nuevas tec-
nologias de la informacion y

El reconocimiento por
parte de la comuni-
dad cientifica de que
los «estudios en
materia de comuni-
cacion» no son ni una
novedad ni una
moda, sino una exi-
gencia de adaptacion
de los curriculos
formativos a las
nuevas necesidades
que la sociedad va
demandando y plan-
teando, como conse-
cuencia de su evolu-
cion y el desarrollo
cientifico; es lo que
repercutira directa-
mente para su im-
plantacion,
potenciacién, consoli-
dacién y desarrollo
dentro de la comuni-
dad cientifica.

podriamos especificarlasdes-
de unaperspectivageneral, y
sin la pretension de acotar el
tema en las siguientes: infor-
mativa, vigilancia del con-
texto social, conferir presti-
gio social, reformar las nor-
mas sociales, entretenimien-
toy diversion, politica, y edu-
cativa/formativa.

También debemos consi-
derar los beneficiosque sele
suponen a la Educacion en
Medios que Considine (1995)
en un reciente trabaj o sinteti-
za en: es una competenciay
Nnouncurso, investigacién ba-
sada en la ensefianza reflexi-
vay critica, fomentael apren-
dizaje afectivo y psicomotor
en adicién a los objetivos
cognitivos, potenciael apren-
dizaje en grupo y € trabgjo
colaborativo, basados en re-
cursosy centradosen el estu-
diante, persigue el uso y la
produccién de mediospor los
estudiantes, fomenta un mo-
delo de profesor como facili-
tador de recursos y aprendi-
zaje, N0 COMO Mero transmi-
sor deinformacion, y conecta

la comunicacion. Al respecto
nos tememos que las separa-
cionesqueseestablezcan entrelospueblosen
este nuevo marco tecnolégico y social, origi-
naran diferenciasmasradicalesy penosas que
las ocasionadas hasta la fecha por otros ele-
mentos dinamizadores de la sociedad.

Por otra parte, no debemos olvidar la di-
versidad defuncionesquelosmediosdecomu-
nicacion estan desempefiando tanto en las

el curriculum de la escuela
con €l curriculum de la vida

Realizadas estas matizaciones, digamos
guenuestrointerésenel presentearticulonose
va a centrar ni en la necesidad de reclamar la
formacion en medios de comunicacion, ni en
presentar algunas de las tendencias actuales
gue sobrelas mismas se estan |levando acabo
en nuestro contexto latinoamericano y euro-
peo, sino més bien en sefialar e identificar
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algunas medidas que deben de adoptarse «an-
tes de» 0 en «paralelo a» laincorporacion de
planes especificos de formacion. Planes de
formacion que, por o general, deberan respon-
der aal canzar dos objetivos bési cos: lacapaci-
tacion delos estudiantes en unaactitud critica
hacialos medios de comunicacion, y laadqui-
sicién de habilidades paraque puedan no sélo
utilizarlos, sino también expresarse y comu-
nicarse con ellos.

Es decir, en lineas generales, 10 que veni-
mos a decir es que, para nosotros, no es sufi-
ciente con lameraintroduccion de planes para
la «Educacion en Medios de Comunicacion»,
aunqueellossedesarrollen desdelaperspecti-
vamés significativa, como puede ser laincor-
poracién de asignaturas en los planes de for-
macion de alumnos y maes-
tros, con los maximos rangos
deimportancia, sino que ade-

en el curriculum escolar, sino que deben de
adoptarse otro tipo de medidas. En esta linea
gue comentamos, Butts (1993, 243-244) reco-
ge las recomendaciones formuladas por los
participantes en el cologuio «Education aux
meédias et nouvelles orientations», organizado
por laUNEsco con lacolaboracion del «British
Film Institute» y el «Centre de Liasion de
I"Enseignement et des Moyens d’Informa-
tion». Dichas recomendaciones son las si-
guientes:

1. La motivacién de los estudiantes, de
manera que se tengan en cuenta sus gustosy
preferencias, asi como partir de las experien-
ciasiniciales que tengan sobre los medios.

2. Lafuerte motivacion de los profesores
gue las impartan.

3. Su presencia notable y
significativa en los planes de
estudio.

masdebendeatenderseaotros
aspectos para su puesta en
funcionamiento y desarrollo.
Endefinitiva, comodesdeuna
perspectiva general, apunta
Sdlinas (1992, 261): «Pero €
divorcio existente entre las
instituciones educativas y la
comunicaciondemasasnora-
dica exclusivamente en la in-
troducciondelosmediosenla
escuela. Se hace necesaria,
ademas, una renovacion de
los objetivos, de los conteni-
dos, de los métodos, de las
técnicaspedagdgicas».

1. Elementos a contemplar
para la «Educacién en Me-

Las diferencias entre
los paises no se de-
ben tanto a su perte-
nencia a una socie-
dad industrial o
agricola, sino mas
bien a su ubicacion o
Nno en una sociedad
que utilice y movilice
los diferentes medios
de comunicacion
social y las denomi-
nadas nuevas
tecnologias de la
informacién y la
comunicacion.

4. Necesidad de forma-
cion y perfeccionamiento del
profesorado.

4. Los programas de for-
maci bndebendeespecificarse
con claridad en lo querespec-
taal disefioy objetivosquese
pretendan alcanzar.

5. La necesidad de cola-
boracién de grupos de profe-
sionalesy delacomunicacion
que forman parte dela Educa-
cion paralos Medios.

6. Lanecesidad de contar
coNn recursos instrumentales
convenientesy suficientes.

7.Y su concepcion como
algomassignificativoqueuna
simple aportacion a los pro-

dios de Comunicacion»
Los ultimos comentarios
realizados creemos que expresan con suficien-
teclaridad que, paranosotros, el desarrollo de
planes y actividades para la Educacion en
Medios de Comunicacion pasa no sélo por la
implantacion de actividades regladas de for-
macion, como laincorporacion de asignaturas

gramasdeestudio previamen-
teestablecidos.

Nosotros vamos a centrarnos en nuestro
trabgjo en aquéllos que, a nuestra manera de
ver, son méssignificativos parael desarrollo e
implantacion de la Educacion en materia de
Comunicacién, los cuales los concretamos en
los siguientes:



TeEmAs

a) Reconocimiento y valor cientifico-cul-

tural.

b) Estrategiasy metodol ogiasdidacticasa

emplear.

¢) Formacién y perfec-
cionamiento del profesorado.

d) Presencia de medios
en las instituciones educati-
vas.

€) Disefio y desarrollo de
materiales para el profesor y
losestudiantes.

f) Nuevas estructuras or-
ganizativas en | os centros.

A continuacion pasare-
mos arealizar algunas breves
referencias a los aspectos ci-
tados.

a) Reconocimiento y valor
cientifico-cultural
Posiblementeésteseauno
delosaspectosmasimportan-
tes, yaque el reconocimiento
por parte de la comunidad
cientificadequelos«estudios
en materia de comunicacion»

trabajo, aburrimiento...) y ‘medios de comuni-

caciéon’ (diversion, reposo, libertad...).

* El mantenimiento del clima-clase recae

en el profesor. Latransmision de conocimien-

Debemos tener siem-
pre presente que la
formacion en medios
de comunicacion es
una competencia a
adquirir, no simple-
mente un curso. Por
ello es conveniente
que se perciba no
solo como una activi-
dad reglada acadé-
mica a impartir o
recibir, sino como
una actividad a
entroncar con diver-
sas parcelas del
curriculum.

tos se basa en el principio de
autoridad, representado por un
profesor —que sabe— que co-
munica a un alumno —que no
sabe—, siendo la palabra ha-
blada buena aliada en esta si-
tuacion».

De estos tres motivos
apuntados, para nosotros, €l
segundo quizésseamésel sig-
nificativo, yaque ambasinsti-
tuciones se tienden a presen-
tar con principios irreconci-
liables: ladiversiony el espec-
téculo paralos medios de co-
municacién y la seriedad y €l
proceso de ensefianza-apren-
dizaje para la institucion es-
colar, necesitandose irreme-
diablemente tender a un acer-
camiento entre ellos.

Este cambio de mentali-
dad no solo debe de desarro-

no son ni unanovedad ni una

moda, sino una exigencia de

adaptacion de los curriculos formativos a las
nuevasnecesi dadesquelasociedad vademan-
dandoy planteando, como consecuenciadesu
evolucion y el desarrollo cientifico, eslo que
repercutird directamente para su implanta-
¢ion, potenciacion, consolidaciony desarrollo
dentro de la comunidad cientifica.

Este reconocimiento se hace més necesa-
rio y critico, s ademéas tenemos en cuenta,
como afirma Salinas (1995, 64), que existe
unafuerte separacion entre laeducaciény los
medios de comunicacion, argumentado por el
autor, con tres motivos fundamental es:

* «La consideracion de la misién cultural
de la escuela como sagrada y de todo lo que
cuestiona dicha hegemonia como nefasto...

* Lainteriorizacion de la oposicion de los
estereotipos de ‘escuela’ (rigor, disciplina,

[larse desde una perspectiva
general, sino también concre-
taen nuestra cultura escolar, donde se tiende
a presentar disciplinas de maxima significa-
cion académica y disciplinas de acompafia-
miento al curriculum del alumno. Desde nues-
tro punto devista, se deben empezar amanejar
otrasideas, que giren en torno alanecesidad
delaformacion integral del ciudadano, donde
su formacidn para la recepcion y asimilacion
delosmediosy losmensajesqueell ostransmi-
ten, tengan una presencia en la misma. Esta
formacion, como sefidla Considine (1995, 37):
«[...] puede ser concebida como un medio de
facilitar laintegracion de destrezas de pensa-
miento critico, estético, el estudio de la signi-
ficacion de los mensgjes, y el estudio de las
implicaciones sociales y politicas del texto de
los medios».

Este reconoci miento pasanecesariamente
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porqueestosestudi oscuenten conunbagajede
contenidos con ciertarigurosidad cientificay
abandonenlalineaseguidapor algunosdesus
implementadores de intentar crear una cruza-
dacasi mesidnica parasalvar alos receptores,
y més concretamente a los alumnos, de los
poderes «satanicos» y pervertidos que los
medios de comunicacion tie-
nen,y queconducenala«des-
truccion» delosvalores esta-

de los el ementos conceptual es.

Por ultimo, sefialar la necesidad de un
cambio de actitud tanto de los profesores,
como delosestudiantesy sus padres, haciala
valiay significatividad queestosestudiospue-
den tener. Asi como, si a implantar estos
estudios, a los que organizan y dirigen la
actividadeducativaenloscen-
tros, no lesdestinan mediosy
recursos suficientes, se les

blecidos en nuestra cultura.
Mi propia experiencia,
cuando he participado en al-
gunos de los cursos y activi-
dades o he revisado algunos
de los trabgjos desarrollados
por estos nuevos «mesias»,
me sugiere que llegan a apor-
tar tanta creatividad e imagi-
nacién ala decodificacion de
losmensajes, que, obienellos
sonlosunicoscapacesdeob-
servar y extraer las «informa-

Debemos asumir de
entrada que el profe-
sor es una pieza
clave tanto para la
introduccion de los
medios audiovisuales
y las nuevas tecnolo-
gias, como para el
desarrollo de la
Educacion para los
Medios.

asignan los horarios més in-
gratos, e imparte la asignatu-
ra el ultimo profesor que se
incorpora a centro; € curri-
culumocultoqueestamostras-
ladando es el de ser unadisci-
plinade menor significacién e
importancia.

b) Estrategiasy metodologias
didacticas a emplear

Ya aludimos a la necesi-
dad de prestar especial aten-

ciones» queaparentementese
presentan en los medios, o
bien, el receptor, afin de no caer en la estupi-
dez y faltade capacidad de diagndstico visual,
reconoce que observatodoy masdelo quese
lecomenta. Frente aesta perspectivadedemo-
nizaci6n consideramos que deben darse otras
perspectivas que tiendan hacialarigurosidad
y profundizacion cientifica.

Nosotros estamos de acuerdo con Butts
(1993) cuando sefiala que los programas de
formacion en medios deben especificar clara-
mente | os disefios que utilizaran, los objetivos
generales y especificos que pretenden alcan-
zar, yjustificar | asestrategiaspedagdgicasque
los ponen en funcionamiento. A algunos de
estos aspectos, hosreferiremosen el apartado
siguiente. Aqui solamente queremos reclamar
la necesidad de redlizarlos, incluso de forma
mas apremiante que en otras actividades for-
mativas, ya que en las relacionadas con me-
dios fécilmente se puede caer en conceder un
protagonismo excesivo al medio, esdecir, caer
en lafascinacion de la méquina, y olvidarnos

cion alas estrategias y meto-
dologias que se utilicen en el
desarrollo delaEducacién paralosMedios. Al
respecto, algunos de los principios generales
guedeacuerdo connuestraperspectiva, deben
dirigir esta formacién son |os siguientes:

* Su ensefianza debe de estar dirigida por
la préacticay la reflexidn critica sobre la mis-
ma, tanto a nivel de produccion como en el
andlisis de los mensajes y medios existentes.

* Aunreconociendo el valor delapréctica,
nodebemoscaer enel error deolvidarnosdesu
fundamentacion tedrica. Lateoriay lapréctica
deben ir unidas en este tipo de formacion.

* Debe tenderse hacialaautoexpresion de
los estudiantes con los medios. La decodi-
ficaciény formacion delos mensgjes por parte
de los receptores es una estrategia significati-
va a utilizar en la «Educacion para los Me-
dios».

» Todapropuestadebe deiniciarseconun
perfeccionamientoaudiovisual, quetengacomo
objetivo laidentificacion del mayor nimero de
objetosy desonidosposibles, acostumbrando
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alos alumnos a unarecepcion activay critica
hacia los mensgjes transmitidos. Tal perfec-
cionamiento debe de comenzar con imagenes
fijas, hasta llegar posteriormente a imégenes
en movimiento; comenzar con imagenes ana-
I6gicas y posteriormente centrarse en las
digitales.

« El aprendizaje debera partir de aquellos
medios con |os que |0s sujetos tengan algin
tipo de experiencia, para posteriormente ten-
der hacialos mas novedosos. El mayor esfuer-
zo deberd de dedicarse a los medios mas
cercanos a contexto sociocultural de los re-
ceptores.

» Una vez adquiridas las destrezas des-
criptivasy técnicas, escuando sedebedesarro-
llar lainterpretativay critica. Se debe de tratar
gue el sujeto encuentre, no que reproduzca, 1o
gue otros han encontrado.

» Se debe comenzar con el andlisis de
documentos con niveles deiconicidad |o més
cercano alarealidad, para progresivamente ir
ampliando su nivel de abstraccion.

» No movernos exclusiva-
mente en una linea catastro-
fista. Frente a paradigma sa-
ténico, el paradigma de la co-
|aboracion.

* Extenderse a diferentes
medios, no sdlo limitarsealos
impresosy televisivos. Y ten-
der adiferentestipos de codi-
gos, no sélo alosiconicos-vi-
suales, sino también alosico-
nicos-sonorosy no sélo alos
estaticos, sino también a los
Cinéticos.

Un cambio importante
gue, a nuestra manera de en-
tender, debe de darse en las
estrategias didacticas a utili-
zar en su ensefianza, radicaen

Para la realizacion
de actividades regla-
das para la forma-
cion, no es suficiente
con incorporar una
asignatura en los
planes de estudio,
sino que paralela-
mente se debe dotar
a los centros y pro- lum.
fesores de los medios
necesarios para ello.

girse a que los participantes desarrollen sus
propias «formas de ver». Recordando que no
somosreceptorespasivosdeinformacion, sino
procesadores activosy conscientes delamis-
ma, y que tan importante es lo que el medio
tiendeaaportar al sujeto, comoloqueel sujeto
le aporta a medio.

Como se hapuesto de manifiesto desdela
teoria hipodérmica de la investigacion en
medios de comunicacion de masas, en la cual
sepresuponiaguelosreceptoresreaccionarian
ante la exposicion de los medios de forma
previsible, hasta los nuevos paradigmas de
investigacion, en los que se admite que el
efecto de los medios sobre los individuos es
menos significativo de lo que se habia afirma-
doy que su influencia se centraen el refuerzo
de actitudes previamente incorporadas en el
repertorio cognitivodel sujeto (Caberoy otros,
1996), se ha producido un cambio cualitativo
significativo, donde se admite que los medios
mas que tener una influencia directa'y Unica
sobrelosindividuos, producen un significado
en interaccion con un grupo
de variables.

Parafinalizar sefidlar que
debemos tener siempre pre-
sente que la formacion en
medios de comunicacion es
una competencia a adquirir,
no simplemente un curso. Por
ello es conveniente que se
percibano sélo como una ac-
tividad reglada académica a
impartir o recibir, sino como
unaactividad aentroncar con
diversas parcelas del curricu-

¢) Formacion y perfecciona-
miento del profesorado
Debemos asumir de en-

nosolotender aquel ossujetos

reproduzcan los patrones de observacion y
«descubrimiento» que los productores, dise-
fladores de cursos o implementadores de los
mismos afirman observar, sino también diri-

trada que el profesor es una
pieza clave tanto para la introduccion de los
medios audiovisuales y las nuevas tecnolo-
gias, como para el desarrollo de la Educacién
para los Medios. Frente a esta significacion,
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nos encontramos que el nimero de especialis-

tas con que se cuenta para el desarrollo e
imparticion de esta tematica es mas bien limi-

tado, como consecuencia de lo reciente de
estos estudios y de la précticainexistenciade

contenidos especificosen estatematicaen los
planes de formacion y perfeccionamiento del

profesorado.

Como hemos puesto de manifiesto en di-
ferentes trabajos e investigaciones (Cabero,
1995), independientemente de que los profe-
sores en nuestro contexto cultural apoyan su
actividad profesional de ensefianzaen €l libro
detexto, cuandolespreguntamostanto aaqué-
Ilos que estaban en activo como en formacion
(LOpez-Arenas y otros, 1987/88; Cabero y
otros, 1994), respecto acomo se consideran de
formados para la insercion curricular de los
medios audiovisuales y las nuevas tecnolo-
gias, la mayoria nos informaban que poseian
unabajaformacién paralautilizacion de estos
instrumentos de ensefianza. Formacién, que
por otra parte, afirmaban que era menor en lo
referido a su utilizacién didéctica, que en lo
relativo a su manegjo instrumental y técnico.
Tal ignorancia se ampliaba, y en algunos me-
dios de forma considerable, cuando haciamos
referenciaalaproducciény disefio de medios
especificos, loquenosllevabaasefialar quelos
prof esoresson mésconsumidoresqueproduc-
tores de medios.

Aungue, como hemos expuesto anterior-
mente, NOS encontramos con una mayoritaria
faltadeformacion, escierto que se estan desa-
rrollando medidas para paliarla, tales como la
incorporaciénenlosnuevosplanesdeestudio
de los diplomados en Magisterio de diversas
asignaturas que pueden ayudar a aminorarla.
Ahorabien, aunque ello es importante, no es
suficiente, ya que debemos también reflexio-
nar respecto a como debe de abordarse esta
formacion. En este aspecto que comentamos,
nosencontramos con diferentes perspectivas.
Como expusimos en otro trabajo (Cabero,
1989) que deben de abarcar diversasdimensio-
nes como son: curricular, psicoldgica, semio-
|6gica, tecnol 6gico-didactica, instrumental, in-

vestigadora, critica, organizativay actitudinal.
Por su parte Blazquez (1994) ha sefialado re-
cientemente el siguiente decalogo definalida-
des formativas del profesorado en materia de
medios de comunicacién y nuevas tecnolo-
gias: despertar el sentido critico, relativizar el
«inmenso» poder de los medios, abarcar el
andlisis de contenido de los medios como ex-
presi én creadora, conocer lossustratosocultos
delosmedios, conocer las directrices actuales
sobre los medios, conocimiento y uso de los
denominados medios audiovisuales, forma-
cion para la investigacion sobre los medios,
pautas para convertir en conocimientos siste-
maticos los saberes desorganizados que los
nifios y jévenes obtienen de los mass-media,
un minimo de conocimiento técnico, y repen-
sar las repercusiones en la ensefianza de los
nuevos canales tanto a niveles organizativos
como sobreloscontenidosy metodologias. Lo
importante paranosotrosradicaenquetantosi
nos movemos en la primerade | as propuestas,
como en lasegunda, o teniendo en cuentaque
ambas pueden combinarse, debemos hacer
una llamada de atencién respecto a que esta
formacién sobrepasa |os aspectos exclusiva-
mente técnicos e instrumental es.

No nosgustariafinalizar este apartado sin
sefidlar la significacion que puede tener con-
templar como principios de trabgjo, la deno-
minada formacion en centros y la considera-
¢ion de un esguema de trabajo dentro de una
ensefianza reflexiva (Villar, 1995).

d) Presencia de medios en las instituciones
educativas

Creemos que no es necesari o extendernos
en demasia en este aspecto ya que, como per-
fectamente puede entenderse, laformacion en
medios de comunicacion exige que éstos se
encuentren enloscentrosy desgraciadamente
su presenciaenlasinstitucioneseducativases
bastante precaria, aunque en arasdelaverdad
también debemosreconocer queenlosultimos
afnos su presenciaen |os centros espariolesha
aumentado considerablemente gracias a es-
fuerzo delasdiferentesadministraciones, alos
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propioscentrosy alasasociacionesde padres
deestudiantes.

Para la realizacion de actividades regla-
das para la formacion, no es suficiente con
incorporar una asignatura en los planes de
estudio, sino que paralelamente se debe dotar
alos centros y profesores de
losmediosnecesariosparaello.

der, adecuados a los principios de la Educa-
cion paralosMedios, y que sugieran activida-
des que respondan a los instrumentos que
profesoresy alumnos puedan movilizar en sus
contextos socioculturales.

En este sentido, creemos que es de desta-
car la tesis doctoral que esta
desarrollando en este momen-

Es incoherente formar a los
estudiantes en medios de co-
municacion, cuando no loste-
nemos a nuestra disposicion
parallevar a cabo esta activi-
dad, o redlizarla con medios
diferentesalos que se necesi-
tan.

Sefialar por tltimo quelos
mediosqueseponganadispo-
sicién para esta actividad, de-
ben poseer diversas caracte-
risticas que, a nuestra manera
dever, independientementede
su arquitectura tecnolégica 'y
ergonOdmica, se sintetizan en
dos: servir no sélo paralare-
produccion, sino también para
laconstrucciondemensajes; y
el posible uso que de ellos
realicen |los estudiantes.

Los medios no fun-
cionan en un contex-
to vacio, sino que
mas bien lo hacen en
un contexto comple-
Jo e incierto, donde
los resultados y la
eficacia que se consi-
ga con ellos depen-
dera de la
interaccion de un
numero de varia-
bles, que van desde
las materiales e
instrumentales
hasta las personales
y organizativas.

to J. Ignacio Aguaded en la
Universidad deHuelvaparala
elaboracion de un curso de
Educacién en Medios de Co-
municacion. Esta aportara
principios validos de referen-
cias, tanto paralaevaluacion,
como para el disefio de mate-
riales parala Educacion sobre
los M edios de Comunicacién,
y més concretamente en el
caso de latelevision.

Referente a aspecto del
disefio, no podemos olvidar-
nos de las exigencias que, de
acuerdo con Salinas (1995,
69-71), los materiales que se
produzcan para la ensefianza,
deben:

 Estimular en e alumno
la actividad intelectual y €l

€) Disefio y desarrollo de ma-
teriales para el profesor y los estudiantes
Un programa de Educacion en Medios no
sblo requiere que profesor y estudiante cuen-
ten con recursos técnicos suficientes, sino
también gque tengan a su disposicién medios
para la transmision de informacion, la
giemplificacion y la investigacion. Estos me-
dios deben estar construidos en diferentes
soportestécnicosy, a mismo tiempo, soportar
diferentes codigos: verbaleseiconicos, estéti-
COos y en movimiento.
Paranosotrosloimportanteno essoloque
estos material es puedan estar adisposicionde
losalumnos, aspecto en si mismo yainteresan-
te, sino que se movilicen principios de disefios
gue los hagan atractivos, faciles de compren-

deseodeacudir aotrosmedios
Yy recursos.

» Asegurar la fijacion de cada elemento
aprendido paraque puedan ser labasedeotros
nuevos aprendizajes.

* Permitir cierta flexibilidad en su utiliza-
cion.

* Presentar contenidos que seintegren en
el medio afectivo, socia y cultural del alumno
destinatario.

* Tener claramente delimitada la audien-
ciaalacual van destinados.

* Adaptarse a las caracteristicas especifi-
cas del medio.

* Reunir condiciones que los hagan adap-
tablesalascaracteristicasdeun entornotecno-
|6gicamente limitado, como es el de nuestros
centros.
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* Facilitar una préctica educativa activay
eficaz.

f) Nuevas estructuras organizativas en los
centros

Nuestras uUltimas referencias van air diri-
gidasaasumir quelosmediosno funcionan en
un contexto vacio, sino que méasbien lo hacen
en un contexto complejo ein-
cierto, donde los resultados y
la eficacia que se consiga con
ellos dependera de la interac-
cion de un ndmero de varia-
bles, que van desde las mate-
riales e instrumentales hasta
laspersonal esy organizativas.

Empiezayaa ser tradicio-
nal en nuestro contexto edu-
cativo el término «orgware»
formulado en 1979 por Dobrov
en oposicion alos tradiciona-
les «hardware» y «software».
Con aquél, el autor queria ha-
cer referencia @ componente
organizativo y estructural de
un sistema tecnolégico, que
desempefiaba una clara fun-
cion para asegurar el funcio-
namiento del mismo.

Al respecto, nosotros he-
mos llamado recientemente la
atencion (Duarte y Cabero,
1993), en relacién a compor-
tamiento diferente que los
medios de comunicacion tie-
nen, segln seincorporen aun
modelo de organizacién de
centro tradicional o versdtil.
El primero viene caracteriza-
do por ser un centro encerrado en si mismo, la
existencia de una direccion unipersonal, la
aceptacion de un curriculum uniforme, el uso
de una metodologia no diferenciada, la exis-
tencia de una disciplina formal, la evaluacion
discontinua, el agrupamiento rigido de los
alumnos, la consideracién del profesor como
autosuficiente paradesempefiar todo el proce-

La mera presencia
de los medios, mas la
decisién de que se
realicen planes
formativos para la
Educaciéon en Medios,
son necesarios pero
no suficientes, ya que
deben ir en conso-
nancia con otros
aspectos: desde la
formacién y el per-
feccionamiento del
profesorado, hasta
la estructura
organizativa donde
los medios se inser-
tan, sin olvidarnos
de la modificacion de
actitudes hacia los
Mismos.

so de ensefianza-aprendizaje, y la uniformi-
dad del espacioy el tiempo. Mientrasel segun-
domodel o seconcretaen: ser uncentroabierto
a su entorno, la existencia de una direccién
participativa, asumir un curriculum diferen-
ciado, latendenciaa uso de una metodologia
individualizada, 1a utilizacién de una discipli-
nacentradaen las exigencias de laactividad y
de la relacion socid, la utili-
zacién de un modelo de eva-
luacién continua, el agrupa-
miento flexible de los aum-
nos, la tendencia a utilizar
una ensefianza en equipo, y
asumir ladiversidad del espa-
cio y horarios flexibles.
Conrespectoalosmedios
—gueesloqueaqui anosotros
mas nos puede interesar— el
primer modelo se caracteriza
por la escasez de recursos,
mientras que en el segundo se
tiende a potenciar su presen-
cia variada, tanto en lo que
respecta a los instrumentos
comoaloscédigosquesopor-
tan. Por otra parte, en el pri-
mero, |os medios suelen cum-
plir exclusivamente funciones
de transmisién de informa-
cion y de motivacion a los
estudiantes, sirviendotambién
en algunos casos de apoyo a
las tareas administrativas de
los centros. Por el contrario,
en los modelos versétiles, se
tiendeaincorporar losmedios
en la propia préctica del pro-
fesor, facilitando que éste in-
tervengaen el proceso de seleccidny adquisi-
cion. No debemos olvidarnos tampoco que
desde esta perspectiva, |os medios amplian su
campo de funciones adesempefiar, ademéas de
las usual es de transmisién'y motivacion, entre
ellas nos encontramos con el andlisis de la
realidad circundante, de gran aplicacion en el
terreno de la Educacion para los Medios.



TeEmAs

Esnecesario tener presente que laestruc-
turainterna organizativa que se establezca en
€l centro favorecera su aplicacién concretaen
la ensefianza. En este sentido, remitimos al
lector interesado al reciente trabajo de Loren-
Z0 (1996), donde nos habla de tres soluciones
destacablesdesdelaorganizacion escolar para
la integracion de los recursos didacticos y
tecnol égicos en los centros: los talleresy los
rincones, el departamento de actividades com-
plementariasy extraescolares, y los centrosde
recursos. Independientemente de la opcion
gueseelija, loqueanosotrosaqui nosinteresa
destacar es que la simple presencia de los
medios no es suficiente, se necesita ademas
gue se establezcan medidas organizativas, en
cuanto a aspectos econdémicos (mantenimien-
to, nueva adquisicion, reparaciones...), tiem-
po de utilizacion, espaciosdeacceso, personal
encargado de su custodiay mantenimiento...

Parafinalizar, sefiaar de nuevo quelo que
hemos querido destacar en el presentearticulo
esquelamerapresenciadelos medios, mésla
decision de que se realicen planes formativos
parala Educacion en Medios, son necesarios
pero no suficientes, yaque deben ir en conso-
nanciacon otros aspectos. desdelaformacion
y €l perfeccionamiento del profesorado, hasta
laestructuraorganizativadondelos medios se
insertan, sin olvidarnos de la modificacion de
actitudes hacia los mismos.

Referencias bibliogr aficas

AGUADED, J.I.y CABERO, J.(1995): Educaciényme-
diosde comunicacion en el contexto iberoamericano.
Huelva, Universidad Internacional deAndal ucia-Sedel be-
roamericanadeLaRéabida.

APARICI,R.(Coord.) (1993): Larevoluciondelosmedios
audiovisuales.Madrid, LaTorre.
BLAZQUEZ,F.(1994): «Proptsitosformativosdelas
nuevastecnol ogiasdelainformacionenlaformacionde
maestros», en BLAZQUEZ, F.y otros(Coords.): Nuevas
Tecnol ogiasdelalnformaciény Comunicacién. Sevilla,
Alfar, 257-268.

BUTTS, D. (1993): «Desstratégiespour | éducation aux
médias»,enBAZALGETTE, C.y otros: L’ éducationaux
médiasdanslemonde: nouvellesorientations. Paris,U nes
co, 242-247.

CABERO, J. (1989): «Laformaciondel profesoradoen

medios audiovisuales», enEl sigloquevieng, 4-5,14-19.
CABERO, J. (1995): «Medios audiovisuales y nuevas
tecnol ogiasdelainformaciony comunicaciénenel contexto
hispano»,enAGUADED, J.I.y CABERO, J. (Dirs.):Edu-
caciony mediosde comunicacidn enel contextoibero-
americano. Huelva, Universdad Internaciona deAnda ucia
SedelberoamericanadeL aRébida, 49-69.

CABERO, J.y otros(1994): «Laformacioninicia delos
profesoresen mediosaudiovisuaes», en BLAZQUEZ, F.y
otros: Nuevas Tecnol ogiasdelalnformaciény Comuni-
cacion. Sevilla,Alfar,357-370.
CABERO,J.yotros(1996): ;Comonosvenlosdemas?La
imagen del profesoradoy delaensefianzaenlosmedios
decomunicaciénsocial. Sevilla, Facultad deCienciasdela
Educacién,Memoriadeinvestigacion.

CONSIDINE, D. (1995): «Arewethereyet? Anupdateon
the medialiteracy movement», en Educational Technology,
XXXV, 4,32-43.

DOBROV, G.M. (1979): «L atechnologieentant qu or-
ganization», en RevuelnternationaledesSciencesSociales.
XXXI,4,628-648.

DUARTE,A.y CABERO, J.(1993): «Modelosdeorga-
nizaci éndecentrosy mediosdeensefianza», en CORONEL ,
J.M.y otros(Eds.): Culturaescolar ydesarrolloorgani-
zativo. Sevilla, Grupodel nvestigaci én Didéactica, 701-720.
LOPEZ-ARENAS,JM.yotros(1987/88): «Actitudeshacia
losmedios: un estudio pilotox», en CuestionesPedagégicas,
4-5,141-148.

LORENZO, M. (1996): «L aorganizaciondelosmediosy
recursosen|oscentroseducativos», en CABERO, J.y otros
(Coords.): Mediosdecomunicacion, recursosy materiales
para la mejora educativa Il. Sevilla, Cvioe-Sv de la
UniversidaddeSevilla, 9-40.

MASTERMAN, L. (1993): Laensefianzadelosmediosde
comunicacion. Madrid, LaTorre.

ROMERO, R.,DUARTE,A.y CABERO, J.(1995): «Los
medios de comunicacion en el ambito curricular», en
VILLAR,L.M.yCABERO, J.(Coords.): Aspectoscriticos
deunaReformaEducativa. Sevilla, SecretariadodePubli-
cacionesdelaUniversidad de Sevilla, 75-93.
SALINAS,J.(1992): «Mass-mediay educacionsocial »,en
COLOM, A.y colbs: Model osdeintervencion soci oedu-
cativa.Madrid, Narcea, 252-276.

SALINAS, J.(1995): «Cambiosenlacomunicacién, cambios
enlaeducaciéon»,enVILLAR,L.M.y CABERO, J.(Coords):
Aspectos criticos de una Reforma Educativa. Sevilla,
UniversidaddeSevilla, 61-73.

VILLARANGULO, L.M. (Coord.) (1995): Unciclodeen-
sefianza reflexiva, Bilbao,Mensgjero.

WOLF, M. (1987): Lainvestigaciéndelacomunicacién
de masas Barcelona, Paidos.

Julio Cabero Almenara es director del
Secretariado de Recursos Audiovisuales y
profesor de la Universidad de Sevilla.



Comunicar 8, 1997

Temas

iEscuela e imagen, hoy!

FranciscoTrapaga
Cuba

de los medios en las aulas.

¢Quéfuncion cumplelaescuela enlaactualidad?, ¢seguirasiendo sulabor lade
informar y transmitir conocimientos?, ¢pueden ocupar su lugar los medios de comuni-
cacion? Con cuestiones como éstas el autor nosinvita a reflexionar sobrelainfluencia
educativa ejercida hoy en dia por la «escuela paral el a» de os medios de comunicacién
y también a plantearnos la validez de las actuales y tradicionales concepciones for-
mativasy, sobretodo, aanalizar lasconsecuenciaseducativasderivadasdel usoracional

El hombre no puede vivir separado de las
imagenes, cadaindividuo tiene su propio uni-
versoimaginal, algunosmasy otrosmenospo-
blados, y cadaunotieneaguellasimagenesque
pudieran llamarse |la clave de su vida.

En esa amalgama de imagenes que es la
vida, la Escuela debe cumplir una funcién de
vital importancia; hadeser unelemento promo-
vedor y configurador de imagenes.

Aunqgue esto es una evidencia aceptada
por todos los que de una u otra forma estan
relacionados con laeducaciény losmediosde
comunicacion, lo cierto es que las cosas no
siempre resultan en el sentido deseado.

Sehablaconinsistenciadeestaresponsa-
bilidad de la Escuela, porque €l incremento en
el flujo deinformacion audiovisual que actual-
mente reciben los nifios y jévenes fuera del
marco de su ensefianza académica, cuestiona

todo el contenido delaactividad escolar, feno-
meno impulsado por la creciente masificacion
de los medios de comunicacion, que incluyen
desde |os periddicos y revistas, la tradicional
radioy lanovedosatel evision, hastal osvideos,
entre otros.

Hoy, delamismamaneraen que se apren-
de a comprender €l lenguaje oral en lavoz de
la familia, los nifios se introducen en el len-
guajeaudiovisual atravésdelatelevision; mas
tarde, laescuelalosllevaa mundo delapala-
bra escrita 'y, les ofrece informacién sobre la
estructura del lenguaje verbal; sin embargo,
con el lenguajeaudiovisual, ain hay unacierta
tradicion de descuido.

En nuestros dias se reconoce que el con-
cepto de la alfabetizacion —en su mas amplia
acepcion—tiene un alcance quevamasallade
la capacitacion basica paralalectura, laescri-
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turay loscél cul osaritméticossencillos, éstese
amplificaaun conjuntodecapacidadesintel ec-
tuales que permitan la obtencion y procesa-
miento de informacion significativa

La escritura no se desarroll6 solamente
por el uso refinado de unos pocos, sino por el
usoy el abuso detodos. Aunque parezcacon-
tradictorio, laimprenta no terminé con €l ma-
nuscrito, sino que posibilitd su multiplicacién
y difusién; asi todos pudieron manosear la
escritura. El lengugje audiovisual nacié tec-
nificado por lo que ha exigido un mundo més
calificado que el que necesito la escritura.

1. Educacion y comunica:  p—

cién: recuento

Encontramos, pues, con-
viviendo junto a las nuevas
tecnologias, antiguos proble-
mas, nosiempreresuel tos. Pro-
blemas que setornan méasacu-
ciantes en nuestras posterga-
das sociedades | atinoamerica-
nasy tercermundistas.

Al encontrarseinmersoen
un mar de mensajes audiovi-
suales, lavidacotidianadeun
individuo, hoy, hamodificado
sus relaciones sociales; mien-
trasquepor unapartesu desa-
rrollo cultural ha sido nota-
blementeenriquecido, por otra
partetambién puedehaber sido
seriamente dafiado. Para mu-
chossereshumanos, lasdosis
sistematicas de imégenes que
reciben, equivalen a una dro-
ga, de lacual dependen.

El énfasis hecho por los
especialistas asistentes al En-
cuentro Regional de Alto Ni-

¢Cuales son las fun-
ciones de la escuela
en estos tiempos? La
penetracion del
audiovisual en el
aula y mas aun, en
la vida de la socie-
dad, cuestiona las
tradiciones pedago-
gicas de la gran
mayoria de los edu-
cadores. ¢Seguira
siendo la labor infor-
mativa la tarea
predominante en la
escuela hoy cuando
los estudiantes exis-
ten en un mundo
colmado de canales
informativos?

tura» del lenguaje audiovisual y queden erra-
dicados para siempre los analfabetismos tec-
nol 6gicos, haencontrado como contrapartida,
lacasi total inexistenciadepoliticascul-turales
gueredimensionen al audiovisual comolo que
sustancial mentedebeser, instrumentodecrea-
cion y no sblo transmisor de manifestaciones
culturalesy educativas.

El problema que principamente se ha
presentado en la préctica pedagdgica como
consecuencia de esta situacion es que una
ciertatradicion docente, paralacual lo prime-
ro debeser el verbo, hadesestimado el extraor-
dinario poder deatraccionque
el ciney latelevision egjercen
sobre millonesde sereshuma-
nos, y especialmentesobrelos
nifios. Asi, al analfabetismo
delaletra, mal que abundaen
lamayor partedenuestrospai-
ses, vino asumarse el analfa-
betismo de laimagen, padeci-
miento comun, alin en aqué-
[losque pudieron asistir auna
escuela.

¢Cudlessonlasfunciones
de la escuela en estos tiem-
pos? La penetracion del au-
diovisual en el aulay méasaln,
enlavidadelasociedad, cues-
tiona las tradiciones pedago-
gicasdelagran mayoriadelos
educadores. ¢Seguira siendo
la labor informativa la tarea
predominante en la escuela
hoy cuando los estudiantes
existen en un mundo colmado
de canales informativos?

Esta«escuelapara ela» de
los medios ha irrumpido
abruptamente en el panorama

vel sobre Politicas Culturales
Audiovisuales en América
Latinay e Caribe (1991), referido ala necesi-
dad de establecer programas de Educacion
paralosMediosAudiovisualesatravésdelos
cuales puedaaprendersela«lectura» y «escri-

social, poniendo en crisis no

sbloel conceptotradicional de
«escuela», sino también muchos delos pilares
basicos de la sociedad: lavision delavida, la
cultura, las relaciones familiares, € ocio, el
consumo, etc. (Aguaded, 1995).
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Este modo visual que invade nuestras vi-
das, constituye un cuerpo de datos que, como
el lenguaje, puede utilizarse para componer y
comprender mensajes situados a niveles muy
distintos de utilidad, desde o
puramente funcional hastalas

deqguegoza, justamente, laimagen representa-
tiva

En laconductadelos hombres se eviden-
cia una tendencia a la informacion visual; la
busqueda de un apoyo visual
a conocimiento se debe prin-

elevadasregiones de laexpre-
Sion artistica.

Luego entonces, lo razo-
nable, desde esta perspectiva,
es estrechar el vinculo de la
escuelay los mediosde comu-
nicacion en aras de desarro-
[lar un espectador con capaci-
dad critica, sujeto capaz de
reflexionar y discriminar los
elementos de manipulacion
gue pueda haber en las pro-
puestas comunicacionales y
preparado para respuestas
expresivas y originales, naci-
das de sus aspiraciones como
ser social. Lafuerzacultural y
planetariadel cine, lafotogra-
fia, latelevision, el videoy las
computadoras en la confor-

Las producciones
audiovisuales educa-
tivas deben ser la
fuente primaria para
desarrollar una edu-
cacion para la recep-
cién; sin embargo,
lamentablemente,
muchas de las reali-
zaciones cinemato-
graficas o televisivas
hechas con intencio-
nes «educativas» se
vieron condenadas al
bostezo de los
alumnos.

cipalmente a caréacter directo
delainformaciony asu proxi-
midad a la experiencia real.
¢;Cuantos televidentes del
mundo han podido presenciar
unaconteci mientotrascenden-
te, como, por gjemplo, € lan-
zamiento de una nave espa-
cia? ;Hubiesen obtenido una
informacion igualmente viva
de la accién, momento a mo-
mento, mediante un reportaje
escrito o hablado por méas de-
talladoy elocuente quefuera?

La vision es una expe-
rienciadirectay el uso de da-
tos visuales para suministrar
informacién constituye la
maxima aproximacion que
puede conseguirse a la natu-

macion de la imagen que €
hombre tiene de si mismo,
definelaurgenciade unaalfa-
betizacion audiovisual, tanto para los educa-
dores como para los escolares, porque todos
estosmediosmasivosdecomunicacion, y otros
nocitados, existen conindependenciadenues-
tro deseo y ademas el mundo esta dispuesto a
renunciar a ellos.

2. Comunicacion y educacion: acercamien-
to

Y a en nuestros dias se ha producido una
aproximacion entre comunicadores y educa
dores, y hoy diaexiste un marcado interés por
parte de los maestros, quienes reconocen la
eficacia instructiva y educativa del cine, €l
video y lacomputacién, cuando selos emplea
como medios gréficos paralaensefianza obje-
tivade laHistoria, |a Geografiay las Ciencias
Naturales, entre otras, por la preponderancia

raleza auténtica de la reali-

TGN

A las interrogantes tales
como: ¢qué ofrecen los medios de comunica
cion de masas?, ¢cud es su impacto sobre los
nifios y adolescentes?, ha venido a sumarse
otra cuestion: ¢qué hace la audiencia con los
mensgjes?, y ahora se ha afiadido otra, que
puede ser considerada centro de interés de la
escuela con la mirada dirigida hacia € siglo
XXI: ¢qué puede hacerse para facilitar una
comprensién profundadel universo deimage-
nes puestas anuestro alcance?

Es una evidencia universal que latelevi-
sién, como principal medio de comunicacién
audiovisual, esta solidamente ligada ala vida
moderna; pero también se ha vuelto evidente
gue su influencia es enorme, que tiene una
capacidad de llegada verdaderamente impre-
sionantey muy en especial sobrequienesestan
todavia en tiempo de formacién.
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Laideade que latelevision es poderosa,
parabien o paramal, no selacuestionan ni los
especialistas, ni el sentir comun de las perso-
nas sin formacion especializaday confirmalo
gue se aprecia especialmente en lafamilia, en
ese ambito intimo en el cua «la pequeia
pantalla» penetra con una facilidad asombro-
sa.

Latelevision entraen el hogar sin autori-
zacion algunay, ¢cudl esladificultad? Quela
escuela podria tener problemas si intentara
presentar a sus estudiantes cuestiones que el
mensgj e televisivo muestrasin pudor, ni vaci-
lacion.

L os padres, muchas veces, no desean, ni
permiten quesushijosvean peliculasy progra-
mas que aprecian inadecua-
dos para €ellos; sin embargo,
la mayoria de las veces, los
nifios estdn informados de
todoslosdetalles. Lo quelos
pequefios necesitan son indi-
caciones sanas y adecuadas
parasu propio resguardo per-
sonal, cosaquelos padres, la
escuelay latelevision podran
hacer si actGan mancomuna-
damente.

Por tal motivo, esen este
punto donde han de insertar-
se, de forma organizada y
metddica, |lasmediacionesque
instituciones tales como la
familiay laescueladeben gjer-
cer, como una de las maneras
de formar espectadores con
capacidad para la verdadera
interpretacion de los mensa-
jes audiovisuales que abru-
madoramente Ilegan por do-
quier; loguehagan odejende

ha:er |afam|||ay |a eg:uda L]

con respecto alatelevisiony

los nifios, tiene efectos no sdlo en su cantidad
de exposicion ante el medio, sino también
sobre el tipo de preferencia programatica,
gustosy opiniones sobrelo que sele ofrecey

Cuando educandos y
educadores puedan
penetrar en los
vericuetos de la
gramatica y la sin-
taxis de imagenes y
sonidos... por un
proceso creativo que
posibilite la utiliza-
cién de los medios de
comunicacién como
medios de expresion,
se estara producien-
do una interaccion
de la escuela con los
medios, elemento
transformador hacia
una educacion plena.

sobre la forma de apropiarse de sus conteni-
dos.

Porque hoy el hombredespliegasutiempo
y calidad de espectador, sobre todo ante el
televisor, que mediatiza cada dia més su vida,
haciendo depuenteno séloentreel espectador
y la obra especificamente televisiva, sino ade-
mas entre el espectador y el resto del mundo,
en funcion del partido de futbol o de béisbol,
del recital musical u otro espectéculo vincula-
do ahora, mediante la television, aun publico
muchisimo mayor que el de la expectacién en
vivo (Rojas, 1994). Esta interaccién que se
establece con |os medios de comunicacion es
susceptible de ser modificada en la direccién
gueseconsidereapropiada, loquecorroborala
importancia de una educacion
para la recepcion, através de
lacual se abra el camino para
queel disfrutedeestosmedios
audiovisuales de comunica-
cion llegue a convertirse en
una experiencia grata 'y a la
vez deaprendizaje, mucho mas
intensay productivadelo que
actualmente es y més acorde
conel tipoderelacionessocia-
les que deben promover los
educadores.

L asproduccionesaudiovi-
sualeseducativasdeben ser la
fuente primaria para desarro-
Ilar una educacion parala re-
cepcion; sin embargo, lamen-
tablemente, muchasdelasrea-
lizaciones cinematogréficas o
televisivas hechas con inten-
ciones«educativas» sevieron
condenadas al bostezo de los
alumnos al no considerar, en
su justa dimensién, el elemen-
toartistico, consustancial auna
obra audiovisual.

El arte educa, en la medida que es arte, y
estasencillaverdad esmuchasvecesdescono-
cida, confundiéndoseel enfoquedidécticocon
un didactismo plano que no se aparta de una
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concepcion pedagdgica escoléstica y de un
modelo extemporaneo de la comunicacion.
Esta sintesis de una practica contenidista en
educaciény deformulas verticalesy autorita-
rias en comunicacién hadado como resultado
la reiteracion de esquemas
retéricos que no logran ni ac-
tivar intelectualmente y, me-
nos alin, conmover emocio-
nalmente. El cine, la televi-
siéno el video son considera-
dos como «medios auxilia-
res» (?) de la educacion, en
tanto soportesde contenidos
dediferentesasignaturas, sin
embargo el conocimiento de
pedagogosy maestros puede
hacer que los medios de co-
municacion como colabora-
doresdel proceso docente no
se limiten al empleo de éstos
como meras ilustraciones.
Resultaobvioel valorque
tienen como instrumentos de
trabaj o docente, puesademés
de posibilitar lareduccion del
tiempodestinadoal tratamien-
to de |los temas, incrementan
la efectividad de las clases.
Un programaaudiovisual
esinsustituiblecuandosetra-
ta de mostrar el micromundo,
€l macromundo, 10s procesos

nologias, industrias, los cam-
biostemporalesy espaciales, el mundo cdsmi-
co, entre otros. Por otra parte, permiten modi-
ficar las escalas de tiempo, distancia, recrear
hechos histoéricos, etc.

Otro elemento que apoyalaprioridad que
debe concedérsele a la audiovisualidad en la
escuela esta basado en el papel que éstostie-
nen, no solo como fuente de conocimiento
cientifico, sino también como promotores del
desarrollo de habilidades y capacidades inte-
lectuales, elementos de motivacionesy forma-
doresdeval oreséticosy estéticos.

Si la infancia de
tiempos atras cono-
cia al mundo a
traveés de la cultura
circundante, de la
experiencia familiar
y, mas tarde, de la
escuela y de los
libros, hoy en dia, a
todo esto se adicio-
na una invasion de
imagenes, sonidos,
movimientos que, ya
antes que el nifio
domine el habla y
los elementos mas
rudimentarios del
raciocinio logico,
estd actuando sobre
su emocion e
inteligencia.

internosdelosfendmenos, tec- T ————

Por esto, entre otrasrazones, seconsidera
gue la escuela puede ofrecer una importante
contribucion a la formacién de individuos
plenamente identificados con los medios de
comunicacién, cuando en lasaulaslos mensa-
jesaudiovisual esaborden ade-
mas de los temas docentes o
educativos, aquellos materia-
lesqueen su contexto habitual
|os medios ofrecen.

Cuando educandosy edu-
cadorespuedanpenetrar enlos
vericuetosdelagramaticay la
sintaxis de imagenes y soni-
dos, no por laincansablerepe-
ticion de conjugaciones, sino
por un proceso creativo que
posibilite la utilizacion de los
medi osdecomunicaciéncomo
medios de expresion, seestara
produciendo una interaccion
de la escuela con los medios,
elemento transformador hacia
una educacion plena.

Para todos los que esta-
mos preocupados por la iméa-
genesque, cotidianamente, re-
ciben nuestros hijos, la cons-
tataciondequeennuestroses-
pectadores, incluidos el publi-
co infantil y juvenil, predomi-
nan habitosy preferencias por
el consumo de audiovisuales,
caracterizados por la blsque-
da de un entretenimiento ba-
nal, en los que la produccién de las grandes
transnacionales juega un papel determinante,
es unarealidad que debemos afrontar.

Estasson dificultades que podemosresol -
ver, pues la educacién audiovisual esun pro-
pésito que ha encontrado eco en nuestros
paises y pese a privaciones econdémicas e in-
estabilidades sociales, han surgido iniciativas
educativas que propician la participacion acti-
va del nifio ante el lenguaje audiovisual.

Durantelos Ultimos afios se han organiza-
do en L atinoamérica numerosos proyectos de
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estetipo, muchossonlosobstacul osquedeben
ser vencidos, pero estamos en un momento en
gue se hace impostergabl e una respuesta que
alneesfuerzoscreadores, especialistas, inves-
tigadoresy pedagogos; respuestaquenohade
circunscribirse a dambito de la produccion y
distribucion de material es cinematograficos o
televisivos, sino abierta fundamentalmente a
como encarar los problemas de la educacién
audiovisual de nifiosy jovenes.
Algunasdelasexperienciasdelostalleres

de cine desarrollados en Cuba para educar al
nifio en el séptimo arte, se han centrado en el
trabajo con los grados intermedios de ense-
flanza primaria. Los avances en las esferas
intelectual y afectivay el caudal de conoci-
mientos que ya tiene un escolar de 3° 6 4°
grado, (8-9 afos) son armas que poseey delas
gue quiere hacer uso. Si como espectador
desea ver alos buenos combatir y vencer, es
capaz de asumir una postura de distancia-
miento que le dejadisfrutar de lo espectacular
de la aventura y percatarse, a su vez, de su
carécter inverosimil: la frase «tremendo pa-
guete» acufia el surgimiento de esaincipiente
actitud critica (Ramos, 1994).

Consideraciones finales

La educacién no es una finalidad especi-
fica de la comunicacién audiovisual. La edu-
cacionesunfendmeno social quecorresponde
a la escuela, la familia y la comunidad. La
comunicacién audiovisual es un prodigio de
estesigloy entreotrasfinalidades puedetener
la educativa. Puede ser insustituible en la
escuela, pero nunca podra sustituir a ésta. Es
un elemento de suma utilidad para el docente,
pero jamas sera otra escuela.

El proceso educativo serdtanto mas com-
pleto cuanto méas opere sobre todas | as carac-
teristicas surgidas de la pluralidad sensorial,
serd més pleno cuando atienday estimule los
distintos aspectos de la complgjidad humana.

Abrir laeducacién y alos educandos ala
recepcion, alosefectosde mediosvariados, es
la Unica forma de propiciar la formacion de
individuos maduros, amplios de mente, aptos

para recibir sensibilidades, informaciones o
conocimientos sin restriccion de fuentes.

Si lainfancia de tiempos atrés conocia a
mundo atravésdelaculturacircundante, dela
experienciafamiliar y, méstarde, delaescuela
y deloslibros, hoy en dia, atodo esto se adi-
cionaunainvasi 6n deimagenes, sonidos, mo-
vimientos que, ya antes que €l nifio domine el
habla y los elementos mas rudimentarios del
raciocinio | 6gico, estaactuando sobre su emo-
cion e inteligencia.

Corresponde a los profesores y padres
estimular la conciencia critica de los nifios,
interpretar, paso apaso, paraellosy sobretodo
con ellos los procesos de comportamiento y
acciongueemanandel osestimul osdespertados
por las producciones audiovisuales, principal -
mente por €l ciney latelevision.

L aescuelatienecomo uno de suspropdsi-
tos, en estos tiempos, educar para laintegra-
cion en lasociedad. Paraavanzar en estalinea
de conducta, mas temprano que tarde, los
mediosde comunicaci6n estaranincorporados
alos disefios curriculares, como contenidos a
ensefiar en lasaulasy con lamiradapuestaen
lainfluencia que la escuela, como centro cul-
tural de la comunidad, puede ejercer sobre
ésta.
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Temas

Un enfoque antropoldgico en la Educacion para los Medios de
Comunicacion Social

La lectura dindmica de los signos

MarialosefaDominguez
Colombia

Ensefiar aleer larealidad que nos presentan |os medios de comuni caci én es nece-
sario pero no suficiente, pues también es preciso capacitar a las personas para que
puedan expresar se utilizando sus codigosy lenguajes de forma objetivay critica. La au-
tora, a partir dela experiencia de un proyecto de investigacion, incluye en su articulo
argumentosrazonadosparaintentar convertir |os mediosde comunicacién social enve-
hicul os de personalizacién de nifios y jovenes.

Hace més de una década venimos reali-
zando el proyecto de investigacion: «Influen-
cia de los medios de comunicacion social en
los nifios», con €l respaldo de la Universidad
Industrial de Santander (Colombia). La pri-
mera etapade lainvestigacion serealizd enla
ciudad de Bucaramanga, una ciudad interme-
dia de Colombia. El universo de lainvestiga-
cion seresumid asi: 6.072 nifiosde 4 a12 afios,
750 familias y 735 maestros, fueron entrevis-
tadosy encuestados, en82barriosdelaciudad,
y participaron 1.067 estudiantes universita-
riosde Ingenieriasy de Medicina. Las hipote-
sisqueseplantearonenuninicioy quefueron
comprobadas, fueron las siguientes:

1. Los medios de comunicacién social
(MCS) no propician la identidad nacional.

2. Tampoco propician laidentidad perso-
nal. Los nifios tienden a identificarse con los
personajes ficticios que presentan los MCS.

3. Los MCStienden areforzar la agresivi-

dady laviolenciaenlosnifiosatravésdealgu-
nos model os que presentan.

4, La sociedad de consumo explota la
mentalidad infantil, creando en los nifios ne-
cesidadesficticias.

5. Los MCS contribuyen apresentar el di-
nero como €l supremo valor del hombre.

Durantetodoel transcursodelainvestiga-
cién gque consta de tres grandes etapas, se ha
aplicadoel proceso antropol dgicodelalectura
dinamica de los signos.

En vistade que este proceso es eminente-
mente dial éctico, no podiamos quedarnos con
los resultados del trabajo de campo realizado
en la primera etapa y consignado en €l libro
Los nifiosy los MCS'. El proceso nos impelia
dar unarespuestaalaproblematicay saber si
losresultadosdetectadosen Bucaramangaeran
validos paratodo el paisy paraalgunos paises
de América Latina. Esta fue una de las tareas
de lasegunda etapa, que patrocind la Unesco.
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También se inicid la elaboracion del libro
Activosy creativosconlosMCS?, quepresen-
ta, no solamente el marco tedrico, que sustenta
la propuesta de Educacion alos Medios, sino
también la aplicacion de la
lectura dindmica de los sig-

desdeya, si sabemosacompafiarlo respetuosa
y aegremente, podrd comprometerse, en la
medida de sus posibilidades, atransformar en
mas justo y més humano el ambiente que lo
rodea.

En ningdn momento el

nos, a diferentes formatos de
losMCS, amanerade orienta-
ciones alternativas, para pa-
dres, maestrosy demés profe-
sionalesque estdn enrelacion
conlosnifiosenel campodela
educacion formal, no formal e
informal.

El gje delas dos primeras
etapasdel proyectodeinvesti-
gaciony €l delatercera enla
cua estamos empefiados, es
eminentemente antropol 4gi-
co: Sebuscalaplenitud dela
personalizacion del nifio, a
través de la asuncion dinami-
cadesuser, asicomodelarea-
lidad que lo rodea.

Se pretende que €l nifio,
desdelos primeros afiosde su
infancia, asumalatarea mara-
villosa de realizarse cada vez
mas como persona, con todo
lo que ello implica. Persona,
esdecir, alguiensituadoenun
«aqui» y en un «ahora». El
aqui: América Lating; el aho-
ra: las visperas del afio 2.000.

Leer esa realidad,
cuestionarla, inter-
pretarlay presentar
respuestas creativas
es el punto al que
quiero que lleguemos
con los nifos. ¢Por
qué no comprome-
ternos a acompanfar-
los en esa aventura
y, COMo «aventura»,
vivirla de manera
IGdica, es decir,
sintiéndonos felices
de participar, jugan-
do con los nifios a la
lectura de la reali-
dad de nuestro en-
torno y de la reali-
dad que nos presen-
tan los MCS?

enfogue que presento es una
simple aplicacion de tecnolo-
gia educativa; seria demasia-
do pobre quedarnos ahi. La
lectura dindmica de los sig-
nos, més que una metodol o-
gia, es una antropologia, una
posicién ante la persona hu-
mana inserta en una realidad
en donde cada uno la percibi-
mos de una manera diferente
y ala cua debemos dar una
respuesta Unica, irrepetible,
insustituible, de acuerdo a
nuestro contexto geogréfico,
histérico, de raza, de sexo, de
religion, de culturay de nivel
socioecondmico, entre otros.
Leer esa realidad, cues-
tionarla, interpretarla y pre-
sentar respuestas creativases
el punto al que quiero que
[leguemos con los nifios. ¢Por
gué no comprometernos a
acompafiarl osen esaaventura
y, COMO «aventura», vivirla
de manera ludica, es decir,
sintiéndonos felices de parti-

Persona, esto es, alguien capaz de pronunciar
su propia palabra; alguien con unavoz propia
gue debe hacer oir; alguien con valores que
debehacer crecer; alguienconderechosquese
deben respetar en la préctica; alguien con
potencialidad de amar y de ser amado; alguien
gue debe desempefiar en la historia un papel
Unico, decisivo einsustituible; alguien, enfin,
guetomasobresi latareamaravillosade cons-
truir, con los otros, un presente y un futuro
promisorios. Digo un presente porque no de-
bemos esperar alosafios por venir, paraqueel
nifio se sienta responsable de la historia. El,

cipar, jugando con los nifios alalecturade la
realidad de nuestro entorno y de la realidad
gue nos presentan los MCS?

Estoy invitandoles, padres de familia,
maestros, comunicadores sociales, profesio-
nales en distintas disciplinas, todos los que
tenemos que ver con |os nifios, a que asuma-
mos nuestro papel mediador entrelos nifiosy
losMCS; entrelarealidady losnifios. Hay una
gran tarea por hacer y hasta ahora no se ha
emprendido de veras.

L espropongo recorrer, amanerade sinte-
sis, las cinco etapas acumul ativas del proceso
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dela lectura dinamica de los signos que, de
ponerlo en préctica en nuestras instituciones
educativas, podria dar un vuelco a nuestra
educacion para la redidad «real» y para la
realidad vehiculadaatravésdelosMCS, pues
tomala persona del nifio en su totalidad para
hacerla crecer y llevarla a su plenitud:

1. Educacion para la objetividad: Ense-
fia a hacer lalectura denotativa de los mensa-
jes. Ejercita los sentidos al méaximo. A través
de la denotacién el nifio aprende a detallar, a
tener en cuenta hasta los elementos aparente-
mente mas insignificantes, pero que a formar
parte de un todo, cobran un significado esen-
cial. Larealidad serdsiempre su marco de refe-
rencia. Por larelacion que se da entre ladeno-
tacion y la connotacién ird reforzando el nifio
las bases para su futuro como cientifico y lo-
grando, con las informacio-
nesrecibidas, unjuego deaso-
ciacionesenriquecedoras,y no
un simple cimulo de conoci-
mientosal macenados, sinpro-
cesar.

Si ademés de lo anterior,
el nifiohaaprendido, por ejem-
plo, adenotar y a connotar la
gramatica del lenguaje audio-
visual —sonidos, expresiones,
planos, angulaciones, color,
tamafio, iluminacion, movi-
mientos de cdmaray demas—,
gjercitando de esta manera
muy especial |o0s sentidos del
oido y delavista, tendrd mu-
chisimos més elementos para
analizar los mensajes que re-
cibe y contard con una canti-
dad mayor de recursos, si esta gramética la
utiliza para crear sus propios mensgjes, va-
liéndose de unacamaradevideo, o defotogra-
fia o de unafilmadora, o de una grabadora, o
de un computador, o de una hoja grande de
papel.

Si los sentidos del nifio se han gjercitado
en la percepcion consciente, no se quedara

El niflo que ha con-
traido, desde muy
pequenfo, con la
ayuda de los educa-
dores, el habito de
denotar la realidad,
connotarla y re-
flexionar sobre ella,
desemboca necesa-
riamente en un
compromiso en
términos de accion.

pasivo frentealas circunstanciasdelavida, o
alosmensgjesquelellevan por mediodel cine,
la prensa, la radio, la television y el video,
como el simple espectador que experimenta,
enformaindiferente, lassensaciones, sino que
decodifica e interpreta esa realidad, poniendo
en juego su inteligencia, su voluntad, su me-
moriay su sensibilidad.

2. Educacion de la subjetividad: Orienta
larealizacion de lalectura connotativa de los
signos. Ejercitala sensibilidad, los sentimien-
tos, lasvivencias psiquicas codificadasadqui-
ridas en el contexto cultural. Cada individuo
percibe de manera diferente la redlidad y los
mensgj es provenientes de ella; como ya habia
afirmado anteriormente, el contacto del yo
intimo con los objetos, las personas, |0os acon-
tecimientos, etc. estén condicionados por una
serie de experiencias psiqui-
cas que subjetivamente tiene
cada ser humano. Esta subje-
tividad (connotacién) puede
ser aclarada magnificamente
por laobjetividad (denotacién)
descubierta a partir de la rea-
lidad.

El hogar, la escuela, €l
ambiente histérico social, a
través de todos los tiempos 'y
los MCS, asi como la publici-
dad, desde sus inicios, han
«impuesto»lasconnotaciones
dequieneslospresideny con-
forman. Casi nadie puede es-
capar a la influencia de esas
connotaciones, generalmente
no basadas en la objetividad
cientifica.

El enfoque antropol 6gico delalecturadi-
namica de los signos, que les propongo, nos
invita a superar a nosotros, adultos, y a los
nifios, |asconnotaci ones«prefabricadas». Nos
lanza dialécticamente a la tercera etapa.

3. Educacion para el andlisis critico:
Alecciona paralareflexién penetrante. Ejerci-
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talascapacidadesintelectual es. El nifioqueha
participado en el proceso delal ecturadinami-
ca de los signos sabe que la denotacién y la
connotacion, o bien la connotacion y la de-
notacion, son la base indispensabl e para pro-
fundizar los mensgjes provenientes de la rea-
lidad o delos MCS; comprende que para asu-
mirlos dinamicamente debe saber buscar, con
el gjercicio de sus facultades intelectuales, el
origen de esa realidad.

Si se trata de los mensgjes de los MCS,
superara las simples aparien-

4. Educacién para la respuesta trans-
formadora: Propicialaacciony € compromi-
so. Ejercitalalibertad. El nifio que ha contrai-
do, desde muy pequefio, con la ayuda de los
educadores, el habito de denotar la realidad,
connotarlay reflexionar sobre ella, desembo-
ca necesariamente en un compromiso en tér-
minos de accion.

En estaaccién comprometidase gjercitala
libertad del hombre libre, en plenitud.

Como €l nifio hatenido lavivenciade co-

municacién, gracias alostra-

ciasquehablaninmediatamen-
teasussentidosy asu emoti-

bajos grupales, esencialesen
la lectura dinamica de los

vidad y descubrira que detras
deéellas, hay unaintenciéncla-
ra—ladel emisor—que muchas
veceslo Unicoquepretendees
persuadirlo confalsoshalagos
y expectativas o confundirlo
con verdades amedias, o bien
crearle complejos de superio-
ridad o de inferioridad. Asi-
mismo sacara mucho prove-
cho de los mensajes que pro-
penden a colaborar en su cre-
cimiento persona y en el de

Acompafiemos a los
nifios y a los jovenes
a «leer dinami-
camente» la realidad
«real» y la realidad
gue le presentan los
MCS. Pero, sobre
todo; acompainemos
a los nifos en la
aventura maravillo-
sa de ser
personas.

signos, ha aprendido a escu-
char al «otro» y adescubrirlo
como «otro». Por esta dialo-
gicidad se produce una acti-
tudamorosadeencuentro, res-
petuoso delas caracteristicas
individuales, que lo llevan,
por una parte, a aceptar el
ritmo delas otras personasy,
por otra, a incentivar accio-
nesconjuntasqueconduzcan
a realizaciones originales y
concretas.

Si los MCS son aborda-

sus semejantes. Gracias a su
sentido critico, que ira desa-
rrollando progresivamente, de-
tectaralos diversos estereotipos vehiculados
por lapublicidad, las historietas, las pelicul as,
las telenovelas, |0s concursos, etc.

Su conciencia critica le ayudara a descu-
brir los «anzuelos» con los cuales se quiere,
por ejemplo, acaparar sintonia, y a elegir cali-
dady contenido enlos programas, | os periodi-
cos, los noticieros, las peliculas, las historie-
tas, lamusicay |as demés manifestaciones au-
diovisuales. Si atravésdelacuidadosapercep-
cion, el nifio hahecho acopio inteligente de la
informacion recibida, € sentido critico le lle-
varaaasociar integralmentelo visto u oido en
los mensgjes de los MCS, con otra serie de
conocimientos asimilados ya con anteriori-
dad. Estos, asuvez, severan enriquecidoscon
los aportes de los MCS.

dos utilizando el proceso an-
tropolgico de la lectura di-
namica de |os signos, tanto lafamilia, comola
escuela, en el plano personal y grupal, podran
asumir, con €l nifio, un compromiso frente a
losMCS. Por gjemplo, cuando setratade esti-
mular a los productores de los MCS por sus
programas o0 por susescritoso sequieresentar
la voz de protesta, por la mediocridad, la su-
perficialidad o la falsedad de los mensgjes.
Pero tanto el adulto como €l nifio no se
contentaran con esto; presentaran soluciones
aternativas valiéndose, si es posible, de los
mismos lenguajes y de la misma tecnologia;
crearan mensgjes que vehiculen los verdade-
ros val ores humanos de maneraartistica, ama-
ble, graciosa, divertida, imaginativa e intere-
sante. Espreciso acompafiar alosnifiosen sus
pequefios o en sus grandes compromi sos.
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5. Educacion para la expresion nueva:
Fomenta la creatividad. Asumir dinamica-
mente la realidad es la tarea dialéctica que se
propone este proceso. Ladinamicidad implica
aqui la creatividad, con la cual €l hombre se
sittlaante los acontecimientos paradarlesres-
puestas nuevas, acordes con su condicion de
persona en camino. El hombre sdlo podra li-
berarse, de hecho, cuando él sea capaz de ser
el creador de sus propias expresiones.

Los MCS se presentan hoy a hombre
como instrumentos con los cuales—y atraves
de los cuales— puede transmitir sus nuevas
expresiones y significaciones. No basta, en-
tonces, que el nifio con el adulto, leaimagenes
quietas, imégenes en movimiento, sonidos y
signoslinguisticos, espreciso queseacapazde
comunicarse creativamente con fotografias,
historietas, caricaturas, produciendo peliculas
en video o en film, programas de television,
haciendo canciones, programas radiales, es-
cribiendo articulos periodisticos, guiones,
cuentos, etc., elaborando programas en com-
putador, y muchas cosas mas.

Todasestascreacionespodranlosadultos
con los nifios aportarlas alos MCS que, a su
vez, se convertiran en vehiculo de la «voz del
nifio». Hay que motivar al nifio paraquetodas
sus producciones tengan el méximo de cali-
dad; esto se logrard en la medida en que los
adultosloacompafienrespetuosamente, desde
susprimerospasosen estecampoy lepermitan
manifestar espontdneamente sus expresiones
creativas; asimismo, proporcionando a nifio
unentornolibredemediocridady depasividad
iEs unagrande y retadoratareala que se nos
presenta anosotroslos educadores! Si quere-
mos que los nifios [leguen a ser creadores, te-
nemos que serlo primero nosotros. Nuestro
testimonio decreatividad antelosnifiosserala
mejor leccion para lograr esta aparente pero
decisiva utopia.

Todo este proceso delalectura dindmica
delossignos eminentementedial éctico ensus

cinco etapasantesdescritas, sepractica, enlos
[lamados |abor atorios de educacién paralos
medios de comunicacion social.

Cadalaboratorio retine un total de 50 per-
sonas: padres de familia, maestros, educado-
res, lideres comunitarios, etc., durante cinco
dias, quienesvivencian el proceso, con lalec-
tura dinamica de la «Realidad» y con lalec-
tura dinamica de la «realidad» vehiculada a
travésdelosdiferentesformatos delosmedia.

Estos laboratorios se estan realizando en
Colombia y en algunas ciudades de América
Latina. Se pretende preparar agentes multipli-
cadoresdel proceso delalecturadinamicade
los signos, con €l fin de que ellos a su vez,
acompafien alosnifiosy alosjovenes a sacar
el maximo provecho de los medios de comuni-
cacion social, con sentido critico y espiritu
creativo.

Con €l fin delograr unaretroalimentacion
delosegresados de loslaboratorios se editay
distribuye entreellosel boletin Activosy crea-
tivos, cuatro vecesal afiloy semantienecorres-
pondencia con |os participantes.

Un llamado final: Tratemos de luchar pa-
rague no sesubutilicenlos mediosde comuni-
cacion social. Hagamos todo lo posible para
gueellosse conviertan en vehicul osde perso-
nalizacion de nifios y jovenes.

Acompafiemosalosnifiosy alosjovenes
a «leer dinamicamente» lareaidad «real» y la
realidad quelepresentanlosMCS. Pero, sobre
todo jAcompafiemosalosnifiosenlaaventura
maravillosa de ser personas!

Notas

1DOMINGUEZ, M.J. (1985): Losnifiosylosmediosde
comunicacion.Bogota, Antares.

2DOMINGUEZ, M.J. (1990): Activosy cr eativoscon|os
MCS. Bucaramanga(Colombia), U nesco.

Maria Josefa Dominguez Benitez es
profesora de la Universidad Industrial de
Santander en Bucaramanga (Colombia).
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Temas

Vinculacion, Tecnologia y Valores en procesos educativos

La comunicacion como espacio y el
espacio para la comunicacion

Miguel Reyes
Chile

municacion en los procesos formativos.

El proceso natural de la comunicacién es una forma de relacién en que las per-
sonas aportan y comparten parte de su esencia. La educacién, entendida como un
proceso de di&logo en que conver gen comuni caci ones inter per sonal es, colectivasy ob-
jetivas, se convierte en un espacio comunicativo en el que los mediostienen su marcada
influencia. En este articulo se analiza, desde un punto filosoéfico, la complejidad de la
realidad comunicativa y se repara en la importancia de considerar, desde el punto de
vista educativo, las implicaciones que tiene el uso de las tecnologias y medios de co-

Aproximarse al tema de las comunicacio-
nes es hoy en diacomo aproximarse al contex-
to, a continente o al Universo. En especial,
cuando |l astecnol ogias de comuni caci 6n satu-
ran y sobresaturan el espacio humano. Tal
como la antigua metaforainsinta «los arboles
no nos dejan ver el bosgque», asi también, po-
driamos parafrasear 1os muchos medios de
comunicacién no nos dejan comunicarnos.

Obviamente la comunicacion es previa a
lastecnologiasy el temaemergentees—anues-
tro juicio— ¢cdmo se entrecruzan la comunica-
cion humanay las tecnologias de comunica-
cion?, ¢como definir el espacio de interfaces
hombre méagquina; en especial, para poder ubi-
car en este espacio | 0s procesos educativos e
interpretarlos con determinados modelos de
valores?

Al aproximarnos a este tema gqueremos
definir un par de fendbmenos. vinculacién y

tecnol ogia decomunicacién (comovariables).
El primero representalos niveles de profundi-
dad en que larealidad y las personas en par-
ticular se relacionan entre si; entendemos co-
mo vinculacion laformade union o aproxima-
cion de las partes de la realidad entre si. El
segundo fendmeno, tecnol ogiasdecomuni ca-
Cion, las entendemos como recursos interacti-
vos para el traspaso de informacion, que ope-
ran con mayor 0 menor participacion de los
actores.

1. Vinculacion: fenémenos béasicos

1.1. Larelacion es base del Universo

Yo me aproximo a Universo. Delante de
mis ojos se abre larealidad. Ese algo del Uni-
verso y el todo en el Universo estan en rela-
cion. No nos resulta posible ver, pensar o
imaginar algo en el Universo —una galaxia, un
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hoyo negro o la més infima particula subat6-
mica— que no diga relacion con algo. Esta
relacion no significa «acuerdo» o convergen-
cia. Lasrelaciones en el Universo pueden ser
también malas relaciones o relaciones diver-
gentes, como dos pol os positivos que serepe-
len. Esta forma de relacién que podria llamar-
se de rechazo no niega la relacion misma,
antes bien la especifica.

Ese trozo de la realidad que percibimos
por primero, ése gque es lo mas simple de la
realidad, el primer dato quereconocemoscomo
tal y que nos hace decir en primera instancia
«yalo vi», y en segundainstancia «lo conoz-
co». Ese dato primario es, en verdad, unarela-
cion. No percibimos una informacion aislada
sino un elemento en cuanto relacionado con
otro elemento; €l «dato primario»! es, preci-
samente un elemento X en cuanto es distinto
deY.X eY serelacionany esarelacion R los
une y los separa. Por ejemplo, si miramos a
cielo de diano vemos las estrellas, a pesar de
gue estéan ali. Sucede que X e Y aparecen
idénticosanuestravista, X, laluzdelaestrella
esaparentementeigual aY, laluzdel sol. Ante
mi mirada no existe un «dato primario». La
funciondeR, queespuesuniry separar aX de
Y, no se puede cumplir.

Relacion:  Fenémenobasedeluniverso

«datoprimario»=algodistintodealgo
X-R-Y

1.2. Lavida, primera comunicacion

La comunicacion es una forma de rela-
cion, sblo que adiferenciade las simplesrela-
ciones, ésta es necesariamente convergente,
porgue es una puesta en comdn. Lacomunica-
cion es el fendmeno bésico de la vida, una
forma especifica de relacion convergente de
dosseresvivosqueaportanalgodesuesencia.

Existeunrespeto casi sagradoalavida, en
especial alavidavegetal. Al mirar la bahia de
Valparaiso, cubierta por la capa multicolor
gue le puso la civilizacién, también en parte

corroida por el descuido contaminante, nos
preguntamos. ...;Qué sucederia si la civiliza-
cion, a gusto o a disgusto, abandonara esta
bahia? Y nos quedan pocas dudas, vemos la
vidavegetal recuperandoloslugaresperdidos,
| os espaci os desde donde ha sido desplazada;
extendiéndose, desdel osrinconesalosquefue
relegada y «ordenada» en prados, jardines y
plazas, hasta la totalidad del area.

Esas ciudades escondidas en el follaje de
las selvas amazonicas que alguna vez fueron
habitadas por nuestros antepasados, son el
antecedente que me da la certeza de la fuerza
de lavida vegetal, como forma «superior» de
vida. Es porque lavidaesunadelas expresio-
nes primarias de la comunicacion. Lavida es,
justamente, la puestaen comuln de | as catego-
riasesencialesdedosseres(odeunosi encon-
tramos una especie hermafrodita).

*

Esa puesta en comin hace participar, 0
hace partes de un todo alos comunicantes en
un proceso en que sus propias existencias se
haninvolucrado, han aportado partedesu pro-
piaesenciaparaun «proyecto» co-participado
(subconsciente o conscientemente) que sella-
madescendenciay queen algunos casostiene
nombre propio.

Comunicacion: Fendmeno vital
dos seres en tension convergente
«lo comUn» es esencial
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1.3. La comunion humana: de la idea al
amor

Si lo que quiero no es sélo aproximarme a
alguien sino entrar verdaderamente en intimi-
dad, entonces estoy en el umbral de la comu-
nicacion humana, més precisamente de la co-
munién. A diferencia del resto de la naturale-
Za, la persona es un ser capaz de entrar en
comunion con sus semejantes (y también con
Dios).

Entendemos por comunicacién humana
un modo especifico de relacion en la que las
personas participan de algunade las expresio-
nes propias de su ser, como larazén o lacapa-
cidad de compromiso (libertad) en una forma
con sentido paralos comunicantes?. No setra-
ta de establecer simplemente relacion como el
contacto fisico, setrataprecisamentede poner
en comun —en formaandogay més especifica
gue en lacomunicacion delavida—lo esencial
delapersonahumana; susideasy/o sus afec-
tos.

Lacomunion superalas estructuras clési-
cas de la comunicacion, no existe un emisor y
un receptor. La comunion es un fenémeno
analogo a ser en otro, no es con otro.

Laideatiene la «magia», estAmés alade
los términos, de los medios; las ideas como
expresiones de la razon superan la existencia
humanay constituyen por si unédmbito deexis-
tencia atemporal, imperecedera y trascenden-
te.

Lasideas, buenas omalasideas, generan,
mas alla de cada persona, el espacio comun
gue constituye a la comunidad —comUn uni-
dad—humanay las encamina. Lacomunion de
ideasmuevealasdistintascolectividadesdela
humanidad a hacer la historia, alevantar ban-
derasy asubordinar lavida alos ideales.

Y el afecto... dicion... fijacion, compro-
miso y amor. (Quién es el emisor y quién es el
receptor en € amor?

Lacomunion de afectosy compromiso es
—anuestro entender—un proceso dedobl esen-
tido y de unadireccion. Ladireccion del amor
pasa por dos personasy el sentido es conver-
gente. También & amor transciende més ala

de la existencia personal de los amantesy se
constituye por si —como la idea— en fuerza
motriz y matriz de las més heroicas, geniales
y santas acciones humanas.

Como el mundo del afecto no es légico,
solo lametéforay la alegoria se atreven a ex-
presarlo. Deadli quetodaslas artes—apoesia,
lamusicay lapintura—se«lajueguen» por esta
forma de comunion.

La Humanidad ha tardado mas de viente
siglos en valorar el afecto, porque ha sido
confundido conlatendenciainstintiva. ¢Como
distinguir la pasion del amor?... Por €l com-
promiso. La pasion se padece y comprime, €l
amor, en cambio, es responsable y liberador.

Fenémeno humano
intelectual: la idea
afectivo: el amor

Comunioén:

En el sentido en que venimos revisando
los fendmenos de vinculacién es posible ima-
ginar la comunicacion como €l espacio en el
cual nos movemos, vivimos y estamos. La
relacion se constituye en el cristal con el cual
observamoslarealidad y lacomunién como el
culmine de un proceso evolutivo en el que el
principal actor es el cosmos en todos sus ni-
veles, sin excluir a la Humanidad.

Por ejemplo: El conocimiento es una rela-
cion

Estoy frenteal Universocontodoslossen-
tidos abiertos a la experiencia de aproxima-
cion. Més adn, tengo la mente dispuesta a
conocer, la memoria libre para registrar, mi
inteligencia toda, ordenada desde su ser mis-
mo para aislar, conocer e integrar la informa-
¢ién en conjuntos coherentes que tengan sen-
tido para mi.

¢Coémo conozco?M ésalladetodaslas po-
siblesdiscusionesdelateoriadel conocimien-
to, lo que me parece indiscutible es que me
aproximo al Universo y en alguna forma in-
tento establecer unarelacion.
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Es unaformade posesion. De alguna ma-
neraespero queunaporciondel Universoensi
forme parte del Universo en mi. Digo que quie-
ro conocer el Universo, pero, ¢qué es conocer
el Universo?

Me atreveria a decir que es intentar una
ecuacion

Uensi=Uenmi

en laque U en si, es larealidad misma; U en
mi, eslo que entiendo y alaigualdad lallamo
pretenciosamente «verdad».

Conocer no es proponer unaidentidad, es, en
términos literarios, construir una metafora;
unaanal ogiaen queloselementosanal ogados
tienden a ser aproximados a maximo en la
ecuacion de verdad, queseconstruyesobrela
base o fundamento de que el Universoensi es
accesibley queel Universoenmi esunarepre-
sentacion.

Ecuaciones erradas

Lo falso tiene que ver con un error de la
ecuaciondeverdad. Unodeloselementosdela
ecuaci on no eshonesto. A menudo sucedeque
el primer elemento de la ecuacion —es decir, la
realidad, no esta presente en cuanto tal— sino
en algunos aspectos de ella. Lo que aparece a
lossentidosesunfenémeno queescondeinfor-
macién oculta o transparente. La maxima lu-
minosidad de la realidad la hace, a veces, in-
visiblealosojosy, otrasveces, algunosaspec-
tos complejos o escondidos en un angulo no
visible, hacen que el universo en si no sea ho-
nesto.

Laecuacion puede fallar también, porque
enmiveoloquequierover. Estoy masdispues-
to aimaginar lo que deseo que a observar la
reali dad desapasi onadamente; entonceslaver-
dad también falla, porque no somos honestos
en laconstruccién del Universo en mi. Lo que
procuramos no es un conocimiento de laver-
dad, es mas bien unare-confirmacion de nues-
tra premisa 0 nuestro punto de vista.

El conocimiento es una relacion

Nos aproximamos a las cosas para estable-
cer una relacion con ellas.
* Motivos:

a) El uso natural de la natureleza

b) La curiosidad de conocer «por den

tro» la realidad

* Resultado:

Laecuaciondeverdad

Universo ensi=Universoenmi

 Ecuacioneserradas:

ElUniverso se me muestraoculto

Veoloquequierover

Paraterminar este punto diremosqueenel
momento en que tu —es una referencia al lec-
tor—y yo estemosdispuestosacomunicarnos,
estamos estableciendo unarelacion inicial de
conocimiento. Ni tl ni yo estamos objetiva-
mente ubicados. Hemos asumido libremente
un punto de vista, y esto es natural porque
SOomMos sujetos (subjetivos); sinembargo, en el
primer intento de aproximacion, es necesario
disminuir los riesgos de error parainiciar una
accion que va mas all4 de nuestros sentidos,
los traspasa para compartir

2. Tecnologias en la comunicacion

El desarrollo de | as tecnologias de comu-
ni caci 6n contintiaestabl eciendo como aparen-
tes prioridades | os recursos sobre | os actores.

¢Cémo y por qué se desarrollan tan verti-
ginosamente hoy en dia las tecnologias de
comunicacion? Esunacuesti on queno preten-
demos clarificar aqui.

Sin embargo, |0 que nos resulta obvio es
gueno son lossistemas educacionaleslosque
invitan a las empresas a producir tal o cual
adel antotecnol 6gi co; masbien sonlosadel an-
tos tecnol 6gicoslos que llegan alos diversos
sectores de la sociedad, empezando por las
empresas, la banca, etc., para, por ultimo, lle-
gar a sistema educacional.
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Intentaremos ordenar 10s recursos tecno-
|6gicosdesde el punto devistadelaparticipa-
cion de los agentes que los utilizan.

2.1. Medios audiovisuales

Los medios audiovisuales son recursos
neutros en cuanto que ellos no tienen un men-
sgje propio que trasmitir; ellos simplemente

Las empresas que asumen como funcién
propia, ladifusién de mensajes heterogéneos
paraunvasto «publico» sonllamados«medios
de masa», medios de comunicacion social
(MCS) o «instrumentos de difusi6n del pensa-
miento».

A diferenciadelos medios audiovisuales,
estos medios de comunicacién no pueden ser

muestran |o que los sujetos
gue les utilizan quieren pro-
poner. Estan «disponibles»
parael arte, paralaideologia
y/o paralosprocesos educa-
tivos.

Un gjemplo de estos re-
cursosesel proyector dedia-
positivasoel retroproyector;
pueden ser utilizados indis-
tintamente para mostrar una
formula de Fisica, un infor-
me financiero o una técnica
deportiva. (Recuerdo a un
profesor universitario, que
comentaba que entre su set

Los MCS son normal-
mente empresas, por
esa razon son agen-
cias complejas de
emision de mensajes,
con diferentes funcio-
nes declaradas (en-
tretener, informar,
educar) y con multi-
ples relaciones de
entorno.

neutros, tienen una posicion
y debendifundir esaposicién
para formar en sus audien-
cias una «corriente de opi-
nién». Ellos existen en la
medida que son capaces de
crear y/o interpretar unama-
nera de ver el mundo de un
grupo heterogéneo y «masi-
VO», numéricamente signifi-
cativo de lasociedad.

Los MCS son normal-
mente empresas, por esa ra-
z06n son agencias complejas
de emisién de mensgjes, con
diferentes funciones decla-

de diapositivas, todas con
«aburridas»ecuacionesy for-
mulas, tenia un desnudo fe-
menino «para despertar a la audiencia»).

Tal vez, la Unica «actuacion» propia de
estos medios es el hecho de que imponen sus
propios insumosy, por ende, un ciertolengua-
je. No podriamos, por ejemplo, utilizar un re-
troproyector sintrasparencias, sinlapicesapro-
piados, etc., 0 unacassettera demdasicasin ca-
ssettes y energia eléctrica. Por otro lado, sin
«entender» el lenguaje del audiovisual en un
diaporama poético, el montaje puede resultar
«terriblemente lento» para un adol escente.

2.2. Medios de comunicacion social

Latelevision es unatecnologia de comu-
nicacion, y lo estambién laradio; sin embargo
esnecesariodistinguir dequéestamoshablan-
do. ¢Por quéno eslo mismo utilizar un cassette
de video instruccional preparado para hacer
unaclasedeFrancésqueconectarseauncable
de TV europeo?

radas (entretener, informar,
educar) y con multiplesrela-
ciones de entorno, como por
ejemplo conlasagenciasdenoticias, lasagen-
ciasde publicidad, las productoras de progra-
mas, €tc.

Comunicar —léase difundir— es para los
MCS unacondicidn parasu propiaexistencia,
sin mantener «cautiva» asu audiencia—gque es
su propio producto— no podrian acarrear los
recursos de los auspiciadores. La funcién no
declarada de los MCS es persuadir.

2.3. Redes teleméticas

La utopia de la participacion horizontal
(¢democracia?) parece que se aproxima con
las redes telematicas. Al menos parece ser, en
€l presente, que operan con mucha anarquia,
conlo cual se apartan bastante delosfendéme-
nos de mera difusién de pensamiento que se
expresan tan claramente en los MCS.

Es verdad que las comunicaciones de
Internet pasan desde Chile por el hemisferio
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norte antes de conectarnosconlosvecinosde
allende Los Andes.

Sin embargo, la libertad —o libertingje
segun el cristal con gque se mire— con que los
«usuarios» de redes se expresan, por una par-
te, en el uso del idioma, delagraméticay dela
ortografiay, por otra, en €l tratamiento de los
temas que se discuten através deredes, [lama
profundamente laatencién respecto al temade
quién es el agente en las redes.

Sin lugar a duda, estamos enfrentados a
unatecnol ogia de comunicacion estructurada
de modo tal que permite lapresenciay partici-
pacion sincréni cade multiagentes en diversos
rincones de un paisy del planeta.

La condicion reticular de la tecnologia
causaotrofenémenonovedoso, comoel hecho
dequelaperiferiano existe. Todosy cual quier
punto (nodo) delared, pueden, enuninstante,
ser el centro.

Tecnologiasenlacomunicacion

» Medios audiovisuales
—Recursos neutros disponibles
—Imponenunlenguaje
= Medios de comunicacién social
— Agentes/empresas difusores y
formadores de opinion
= Redes teleméticas
—Multiagentes sin periferiay anarquicos

Primera y segunda matriz de interfaces

Si consideramos las dos variables que
hemos venido analizando para entender las
comunicaciones, la una relacionada con los
niveles de profundidad del vinculo y la otra
gue se refiere a las tecnologias de comunica-
cion ordenadas por €l nivel de participacién
gueposibilitaalosactoresdelacomunicacién,
es posible construir un plano vectorial que se
semejaal que presentamos a continuacioén

Estamos precisamente intentando definir
€l «espacio para la comunicacion».

Matriz de interfaces
Vinculacion

R L

15w i

Zaaizas £

.
Comunicn e

t= —t

Facder W) WA

Tecnologias

En este plano es posible imaginar las co-
municaciones (o relaciones) como fenémenos
0 procesos que pueden producirse en diversa
profundidad y con diversas tecnologias. La
abcisa de la tecnologia se abre hacia los dos
sentidos porque, evidentemente, estaen desa-
rrollo y si aproximamos los niveles de vincu-
lacién al méaximo, es posible que nosencontre-
mos con el amor.

3. Comunicacién educativa

La comunicacion educativa es una forma
especifica de comunicacion humana que se
puededefinir comoun proceso dialégicoenel
gue personas se participan un contenido de
aprendizaje en una forma significativa para el
educador y el educando con el propdsito de
aportar ala plenitud personal del educando.

3.1. La educacion como proceso dial gico®.
Criterios

Al definir la educacion como un proceso
dial dgico, establecemos ciertos criterios que,
como un sistema de filtros, permiten distin-
guirla de otras formas de comunicacion.

Estos criterios se pueden denominar: po-
laridad, participacion y convergencia.

Polaridad significa que el (los) sujeto(s)
asume(n) posicionesdistintasy complementa-
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rias; una que ensefia, otra que aprende; una
gue sabe, otra que ignora; unaque emite, otra
gue recibe, etc. Esta caracteristica determina
una«vertiente»inconfundibledetodoproceso
educativo. Si esa«vertiente» estjausente, por
€jempl o, todosquieren ensefiar alavez otodos
ignoran, entonces el proceso no puede ser
educativo. L aspersonasgqueasumen unaposi-
cion en el proceso (por eemplo, aprendiz)
pueden, obviamente, cambiar deposicion, pero
para el proceso mismo siempre existe una di-
ferente y complementaria posicion.

Participacion significa compromiso de
agentes. No existe un paciente en el proceso
educativo o un receptor pasivo. Las acciones
gue se gjecutan en cada posicion polar son
diversas pero siempre se identifican con ver-
bos de accion. Esta caracteristica distingue a
los procesos educativos de | os procesos tera-
péuticos que, por muy beneficiosos que sean
para el paciente, no son educativos.

Convergenciaes el atributo que permite
determinar no solo que la comunicacion sea
tal, sino que, en el caso especifico delascomu-
ni caciones educativas, la convergencia enca-
minalasacciones hacia un propdsito comin.
Que las acciones sean convergentes no signi-
fica que sean iguales, ni que tengan €l mismo
punto de partida, tampoco significaquedeban
ser contemporaneas; ni siquiera significa que
sellegue a punto en comun. Significasimple-
mente que las acciones se encaminan haciaun
punto comin que debe ser una operaciona-
lizacién del proposito. A nuestro entender, la
plenitud personal del educando.

3.2. Formas de comunicacion educativa

L as comuni caciones humanas, y en parti-
cular las comunicaciones educativas, se pue-
den expresar, a menos, de tres formas diver-
sas:; comunicaciones interpersonales, colecti-
vasy objetivas. Estasformasde comunicacion
respondenamodosdistintosdeestructura. Por
€jemplo, enlascomuni cacionesinterpersonales
|os sujetos son Unicos, como unamadrey su
hijo, ninguno de los dos son reemplazables.

En las comunicaciones colectivas existe

un consenso de grupo que estatacito antesde
iniciar lacomunicacion misma, esel caso dela
audiencia «cautiva» de un animador de TV.
En las comunicaciones objetivas el proposito
eslatransmision de un principio quetiene un
carécter de validez cientifica. En la comunica-
cion objetiva no tiene importancia quién esla
persona gque emite o recibe el mensgje, 1o que
importa es lavalidez y veracidad del mensaje
en toda circunstancia.

3.3. Algunos procesos educativos

Deacuerdo con estos criterios, es posible
reconocer, en el espacio vectorial que hemos
construido, algunos procesos educativos que
resultan particularmente significativos por las
implicancias que tiene el uso de las tecnolo-
gias de comunicacion.

Algunos procesos educativos

Pedagogia de MCS
— Disciplina para el desarrollo de criterios
en el uso de los mensajes de MCS.
Edurredmética
— Ambiente abierto de aprendizaje compar-
tido por red computacional.
Robdtica educativa
— Construccion del aprendizaje por simula-
ciones automatizadas.
Aprendizaje asistido por realidad virtual
— Micromundo de percepciones para la
construccion de aprendizajes.

No es nuestra intencién analizar en este
momento cada una de las posibles formas de
darse delos procesos educativos, simplemen-
te, a enumerarlos, nos parece pertinente refe-
rir lareflexion y el andlisis de estos procesos,
susventajasy susposiblesriesgos, aotro mo-
mento o a otros trabajos anteriores®.

Agregar la componente educativa en el
plano vectorial significa generar propiamente
el espacio parala comunicacion que insinua-
mos anteriormente. En este espacio esposible
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reconocer multiples formas de los procesos
educativos, con tecnologias mas o menos in-
teractivasy con propdsitos mas o menos pro-
fundos en la ordenada de la vincul acion.
Procesos meramente relacional es, funcio-

Espaciodeinterfacesparaprocesoeducativos

YL LA .

Eementa - /_,]'

FRUCZHDE
PULATIE

atrés yafuerapropuesto con el nombre de «El
Nuevo Leonardo»®.

El modelo propone un nuevo integrador,
andogo aL eonardo DaVinci, Ultimo delosin-
tegradores personales del saber. Este inte-
grador es, hoy dia, e hombre en
simbiosis con unatecnologiade co-
municacion, el computador; un mo-
delodual condefinicionesderolesy
mutuas dependencias. La unidad
personal representa los valores de
interioridad y la unidad humaniza-
da, losvaloresdeexterioridad. A los
primeros se puede |lamar «concien-
ciacién» y alos segundos «sabidu-
ria».

ZrMuisoiiln

CamuniFe

l #

Eadas [F8=] HEw
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& 4.2. Losvalores deinterioridad

i Cocienciacién la entendemos
como la concentracion consciente
de un universo que se complgjifica,
y sepueden distinguir a menoscua-
troconjuntos, cadaunodeloscuales
se puede orientar en una o més di-
recciones de accion.

nales —instructor-instruido— en los que los
propositos no van mas alé de la transmision
de lainformacion, pueden ser éptimos proce-
sos relacional es, pero no necesariamente pro-
cesoseducativos. Por otraparte, tareascomola
educacion para el desarrollo de la afectividad
y/olacreatividad estan posiblementeen el es-
pacio de interfaces, independientemente de
las tecnologias que se utilicen.

4. Un modelo axiolégico de interfaces hom-
bre-méaquina:

4.1. El «Nuevo Leonardo»

Proponer un modelo devaloresen larela
¢ion hombre-tecnol ogia es, sin duda, un com-
promiso o unatomade posicion. No esposible
pensar que objetivamente se puedan ordenar
estas relaciones. En las proximas lineas, nos
atrevemos a replantear un modelo que afios

Conciencia de si significa com-
prensiony aprecio del propio ser en
suformaesencial de personay ensucondicién
existencial que le hace estar ubicado en el
tiempo y en el espacio.

Conciencia de la alteridad es el descubri-
miento del otro como conciencia andoga y
aterna. Sin el tu no es posible alcanzar la ple-
nitud del yo. Estaconcienciaproyectarespeto
y abreel didlogo. Esatodaslucesel fundamen-
to esencial de latarea educadora.

Concienciadelarelegacion eslaconcien-
ciade larelacion del hombre con el Trascen-
dente. No es un limite externo, es mas bien la
concienciadeladimensién formal mente cons-
titutiva del hombre que le hace ser libre. Libre
del sin sentido y del vértigo de la caida hacia
la nada.

La conciencia de dominio es la que esta-
blecelarelacién del hombre con la naturaleza,
puesta ahi para ser dominada y humanizada.
Noimplica, por supuesto, desconocer susleyes
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y respetarlas, pero el patentar y signar la
naturaleza es precisamente humanizarla.

4.3. Los valores de exterioridad

La unidad humanizada (computador) re-
presenta también valores del modelo, las po-
demos denominar, pretenciosamente, sabidu-
ria. Es porque la informacién esta en esta
unidad de almacenamiento y proceso Yy, Vir-
tualmente, eséstalaque sabe. Lasdirecciones
del saber soninfinitas, sin embargo se pueden
intentar reconocer cudles son los troncos es-
tructurales primordiales del crecimiento del
arbol del saber. Este intento nos llevé (a co-
mienzos delos ochenta) avisualizar tresdirec-
ciones: micromundo, macromundo y biomun-
do. Micromundo o mundo subatémico es el
reconocimiento de la infima parte del Univer-
S0 que aln no puede ser reconocida. El &omo
como unidad indivisible continua siendo hoy
una realidad por descubrir.

El macromundo nos orientaalabusgueda
del limite del Universo conocido y nos repo-
sesiona en el cosmos. Micromundo y macro-
mundo ubican al integrador en el punto inter-
medio desde el cual se mueve el dominio com-
prensivo del saber.

El tercer dominiodel saber esel biomundo,
€l espacio de lainvestigacion por laviday la
ingenieria genética. El proceso milenario de
evolucioén ha pasado a ser dominio del saber
integrado del hombre con su méquina.

Integrar concienciay sabiduriaeslatarea
fundamental del Nuevo L eonardo como mode-
lo de educador. Estatareaintegradora permite
distribuir funciones sin entrar en insensatas
competencias entre el hombrey latecnologia.

5. A modo de conclusién

Con una fuerza que mezcla la curiosidad
infantil y la energia conquistadora, el hombre
buscaun ordeny un principio paraentender la
realidad. Procurar ordenar el mundo natural,
humano y humanizado (tecnol 6gico) desde la

comunicacion es, sin duda, un desafio.

5.1. ¢Como transitar desde la relacion al
amor?

Este es, sin lugar a dudas, el més impor-
tante camino por andar. Todo desarrollo de
tecnol ogiade comunicacién posibilitaunama-
yor humanidad y aproxima a los seres huma-
nos entre si y a su plena realizaciéon. Estos
pasos No Son Menos necesari os que compartir
unaidea, besar atu pareja o abrazar atu her-
mano. Si larelacién es principio del cosmos,
el Amor esfin. Alfay Omegason sin dudados
nombres para una misma realidad.

Notas

1L OPEZ, L. (1970): IntroduccionalaLdgica. Caracas,
Universidad Central deVenezuela

2 Asumenlafunciéndeemisor odeperceptor del mensgje.

3Cfr.REYES, M. (1980): «Educaciéncomodidlogo. Tres
criteriosparadistinguir procesoseducativos», en Perspecti-
vaEducacional, 5. Santiago, Universidad deChile.

* Se puede consultar:REY ES,M.y MENDEZ, A. (1993):
«SistematicDevel opment of MediaEducationinChile»,en
CanadianJournal of Educational Communication, vol.

22, lylaseriedecuatrotextosdeREY ES,M.,MENDEZ
A.y Otros(1993): Educacién paralaComunicacion. Chi-

le, UpLacep-CiME.

REYES,M.y SALDANO, A.(1994): «Educaci6nasistida
por redcomputacional : Edurredmética»,en VII Encuentro
de! nformaticay Computaci on Educacional ,Concepcion.
SALDANO,A.yROJAS, T.(1993): «<Modeled’ Aprentie-
ssage en Robotique Pédagogique», enlV Collogquelnter-

national sur la Robotique Pédagogique. Bélgica, Univer-
sidaddeL igja Tambiéndelosmismosautores(1994): «Mi-
croambientesabi ertosdeaprendi zgj eas stidosporlaRobdtica
Educativa», en 1° Encuentro Juvenil deInforméticay

Computacién Educativa. Santiagode Chile, Universidad
DiegoPortaes.

5Cfr.REYES, M. (1982): «El Nuevo L eonardo. Modelo
teoricoaxiol 6gicodel educador parainiciosdel tercer mi-
lenio», enDidlogoseducacionales, 2 .V a paraiso,Acadé-
micaSuperior deCienciasPedagogicas.

¢ Estetrabajo hasido preparado con lacolaboracion de
AntonioSaldafioMella

Miguel Reyes es profesor de Filosofia y
director del Centro de Investigacion de
Medios para la Educacién (CIME) en la
Universidad de Playa Ancha de Chilé.
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Temas

Educar en una sociedad de informacion

NataliaBernabeu
Espaina

La preocupacién delos paisesy administraciones por educar a una sociedad que
viveenlaeradelascomunicacionesllevaaorganizar unaseriedepropuestasfor mativas
innovadoras quetratan de dar respuesta alasnuevas necesidadesrealesy actuales. En
este sentido, la autora de este articulo presenta una visién histéricay actual del pano-
rama formativo que intenta concretar la idea de favorecer el uso criticoy plural delos
medios en las aulas dentro del &mbito del Ministerio de Educacién y Ciencia espafiol.

1. Un poco de historia

En 1985 el Ministerio de Educacion y
Ciencia—queiniciabaen esosafiosel largo ca-
mino de la Reforma Educativa— puso en mar-
cha con caracter experimental e Programa
Prensa-Escuela—con el fin defavorecer el uso
criticoy plural delaprensaenlasaulas-y los
Proyectos Atenea (Medios informéticos) y
Mercurio (Medios audiovisuales), paralain-
corporacion de las nuevas tecnologias en las
ensefianzas no universitarias. En 1987, losdos
ultimos se integraron en €l Programa de Nue-
vas Tecnologias de laInformaciony la Comu-
nicacion (PNTIC).

Durantetodosestosafos, estosprogramas
han venido trabajando deformaparalelaenlos
siguientes frentes:

* El equipamiento de los centros educa-
tivos Para conseguir que los docentes incor-

poraran estos nuevos mediosy materialesasu
préctica educativa, se facilito la llegada a los
colegioseinstitutosde periédicosy revistasy
del necesario equipamiento y material audio-
visual e informético.

» Las actividades de formacién. Seresli-
zaron unaserie de cursos centralizados de lar-
ga duracion que permitieron crear un nucleo
de docentes expertos en cadamateria. Estos, a
Su vez, participaron en las actividades de for-
macion del profesorado que sellevaron acabo
anivel provincial y local.

* El asesoramiento. Se cred la figura de
responsabl e de cada uno delos programas en
loscentrosdedicadosalaformaciéndel profe-
sorado. En los primeros afios, cada Centro de
Profesoresy Recursos (CPR) teniaun respon-
sable Prensa-Escuelaatiempo parcial —un do-
cente con 6 horas de reduccion en su horario
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lectivo—, un asesor del Programa Mercurio y
otro del Programa Atenea, |os dos a tiempo
completo. Cadacentro escolar que participaba
en estos dos Ultimos programas, teniatambién
reconocidas lasfiguras de responsabl e de me-
diosaudiovisual esy responsa-

ble de medios informaticos,

contreshorasdereducciénen

su horario lectivo.

» Las convocatorias de
Premiosy Proyectos especifi-
cos. Cadacurso escolar serea-
lizaban las convocatorias de
los Premios Prensa-Escuela y
delosProyectosAteneay Mer-
curio. Los Premios Prensa-
Escuela galardonaban expe-
riencias escolares llevadas a
cabo por grupos de alumnosy
profesores que utilizaran la
prensa como recurso didéacti-
co. Las convocatorias de los
Proyectos Mercurio y Atenea
seleccionabanlosmejorespro-
yectospresentadospor loscen-
troseducativosalosqueseles
daba la formacién inicial y la dotacion mate-
rial y econdmica necesaria para que pudieran
[levarlos a cabo.

Los Premios Prensa-Escuela dejaron de
convocarse apartir del curso 94-95y seinclu-
yeron, modificados, en otras convocatorias:
La Educacién en materia de Comunicacion
pasb aser un &mbito prioritario delosPremios
Educacién y Sociedad—cuyo objetivo erapo-
tenciar laelaboraciondematerialescurriculares
gue contemplaran €l tratamiento de los temas
transversales—, y de losProyectos de Innova-
cién que concedia anualmente el Centro de
Desarrollo Curricular.

* Laelaboracion demateriales. A través
delasdiferentes acciones deformacion, publi-
caciones, convocatorias de premiosy proyec-
tos, etc., los distintos programas elaboraron
unaseriededocumentosy material esdeapoyo
gue se enviaron a los CPRs y a los centros
educativos con el objetivo de orientar a los

El nuevo curriculo
define como conteni-
dos de aprendizaje
de las distintas
areas y en los distin-
tos niveles de ense-
fianza, una serie de
conceptos, procedi-
mientos y actitudes
que tienen que ver
con la Educacioén
en materia de
Comunicacion.

docentes sobre las formas de utilizacion de
estos medios en el aula.

* Creacion dedistintosserviciosdedocu-
mentacion educativa destinados al profeso-
rado. Destacan |a Mediateca de Nuevas Tec-
nologiasy Educacion, el Pro-
yecto Platea (Plan Telematico
paralaEnsefianzay el Apren-
dizgje) y € Servicio Telema
tico Prensa-Escuela.

LaMediatecade Nuevas
Tecnologiasy Educacion ofre-
ceal profesoradouncentrode
documentacién con libros y
revistas, una videoteca com-
puesta por videos comercia-
lesy de produccion propia, y
una programoteca.

El Proyecto Platea tiene
como principal objetivo la
incidencia de las tecnologias
de lainformacion y la comu-
nicacion en |os centros esco-
lares. Gestiona un centro ser-
vidor Ibertex con diferentes
servicios: basesdedatos(pro-
gramoteca, videoteca y documentos), correo
electrénico, informaciones, teletutoria, etc.
Cuentatambiénconuncentroservidor Internet/
Infovia que facilita el uso de esta red de
comunicacion. En la actualidad tienen acceso
alnternet unos 850 centros educativos aproxi-
madamentey 177 Centros de Profesoresy Re-
cursos. El Centro servidor ofrece al profesora-
do distintas secciones entre las que destacan:
Recursosparael aulaquerecogedocumentos
y materiales Utiles para la préactica docente;
Telémaco, revista electronica; y Agora, espa-
cio en el que los centros, los profesoresy los
escolares pueden col ocar sus propias paginas
Web.

El Servicio Telemético Prensa-Escuela se
encarga de seleccionar, gestionar y difundir
experiencias de aula, materiales e investiga-
ciones que utilizan como recurso didéctico o
tienen como objeto de estudio los mensajesy
documentos producidos por los medios de
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comunicacion social, parafacilitar su integra-
cion en la préctica educativa. Estd formado
por cuatro bases de datos que suministran in-
formacion sobre experiencias de aulallevadas
acabo en Espafiay en el extranjero, materiales
didacticos, documentacion especializaday re-
ferenciasdecolaboradoresdel ProgramaPren-
sa-Escuela.

El principa usuario de este servicio es el
profesoradodecentrospublicosy privadosque
puede acceder a él através de los terminales
instalados en los Centros de Profesoresy Re-
cursos (CPRs) con ayuda de una clave de
acceso intransferible para cada centro. En la
actualidad seestdestudiando laincorporacién
de estas cuatro bases de datos al centro servi-
dor del Programade Nuevas Tecnologiasdela
Informacién y la Comunica-
cion (PNTIC) y se prevé que,
amedio plazo, el Servicio Te-
lematico Prensa-Escuelasea
de acceso publico atravésde
Internet y/o Infoviasin lane-
cesidad de ninguna clave
de acceso parasu consulta.

* Introduccion de estos
contenidos en el curriculo.
En estos afios se estaban per-
filando los contenidos del
nuevo curriculo de la Refor-
maEducativay desdelosdis-
tintos programas se trabgjé
para que la presencia de los
mediosdecomunicaciony las
nuevastecnologiasfuerasig-
nificativa. Asi, el nuevo cu-
rriculo define como conteni-
dosde aprendizajedelasdis-
tintas areasy en los distintos
nivelesde ensefianza, unase-
rie de conceptos, procedimientos y actitudes
gue tienen que ver con la Educacion en mate-
ria de Comunicacién. En lineas generales se
refieren a

—Laeducacion en losmedios € curricu-
loincluyelos conceptos bésicosrelativosala
lectura entendida en un sentido amplio: dife-

Durante los altimos
diez afios, por tanto,
han convivido en
Espafa los Progra-
mas Prensa-Escuela,
Mercurio y Atenea. La
propia naturaleza de
los medios que se
intentaban introducir
en las aulas determi-
no el que inicialmente
se proporcionaran
mas o menos fondos
y recursos a cada
uno de ellos.

rentes codigos (verbales, visuales, sonorosy
audiovisuales); medios de comunicacion so-
cia: prensa, radio, televisiony cine; fuentesde
informacion y tratamiento de la misma; dis-
tintossoportesenlosqueestapuedeaparecer;
lugares de almacenamiento y consulta de do-
cumentos: bibliotecas, hemerotecas, fonotecas,
videotecas; nuevosmediostécnicosy posibili-
dadesde uso, etc.

—La educacion con los medios € curri-
culoinsiste en laadquisicion de procedimien-
tos como la lectura criticay comprensiva de
mensgjes mediéticos, la utilizacién de varia-
das fuentes de informacion y documentacion,
la adquisicion de técnicas de trabajo cientifi-
co; estrategiasderecogida, seleccion, archivo,
recuperacion y transmision de lainformacion.

—La educacién ante los
medios e curriculo sefidlala
necesidad de desarrollar de-
terminados valores en rela-
cion con laabundanciadein-
formacion que of rece nuestra
sociedad: actitudesde consu-
mo selectivo, andlisis critico
delosmensgjes, contrastecon
larealidad, posturaactivaante
los medios, formacién de un
criteriopropioy educaciénen
valores. Ademas de aparecer
estos contenidos en las éreas
tradicionales, se incorporan
nuevasmateriasoptativasque
abordan contenidos especifi-
cos relacionados con los me-
dios de comunicacion y las
nuevastecnologias: sirvande
ejemplo las de Procesos de
comunicacion en el segundo
ciclo de Educacion Secunda-
ria Obligatoria (ESO) y la de Comunicacion
audiovisual en el nuevo Bachillerato.

Durante los ultimos diez afios, por tanto,
han convivido en Espafial os Programas Pren-
sa-Escuela, Mercurio y Atenea. La propia na-
turalezadelos medios que seintentabanintro-
ducir en las aulas determiné el queinicialmen-
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te se proporcionaran mas o menos fondos y
recursos a cada uno de ellos. EI medio prensa
es asequibley barato, utiliza el codigo verbo-
visual y participa, por tanto, delatradicion de
la palabra escrita: no era ne-
cesario dominar ningun tipo
de tecnologia. Por eso hicie-
ron falta menos recursos ini-
cialesy, en cambio, los resul-
tados pedagdgicosfueronin-
mediatos. Muy prontolosdo-
centes |levaron a cabo nume-
rosas experiencias de gran
creatividad y eficacia educa-

L os programas Mercurio
y Atenea exigieron un mayor
aporte econémico para los
centros a los que habia que
equipar con los aparatos de
lectura y reproduccion nece-
sarios. La formacion exigia
familiarizar alosdocentescon
estas tecnologias y sus len-
guajesy, por eso, losresulta-
dostardaron algo mas en per-
cibirseenloscentros. Peroen
unoy otro caso, las autorida-
deseducativasapostaron por
lainnovacion y aportaron re-
cursos dentro de las limita-
ciones que imponian otras
prioridades exigidas por el
proceso deimplantacion dela
Reforma. El desarrollo de lapropiasociedad y
de las nuevas tecnologias y los medios de
comunicacion, la aparicion de los nuevos so-
portesy materiales multimedia, etc. son aspec-
tosquehandemostrado quelostresprogramas
eran complementariosy que todos ellos cons-
tituyen unafuente derecursosde primer orden
para desarrollar la Educacion en materia de
Comunicacion en los centros educativos.

2. El Programa Prensa-Escuela
El Programa Prensa-Escuela se cred en
1985, através de un convenio con la Asocia-

El desarrollo de la
propia sociedad y de
las nuevas tecnolo-
gias y los medios de
comunicacion, la
aparicion de los

tiva nuevos soportes y
materiales
multimedia, etc. son
aspectos que han
demostrado que los
tres programas eran
complementarios y
que todos ellos cons-
tituyen una fuente
de recursos de pri-
mer orden para
desarrollar la Educa-
cién en materia de
Comunicacion en los
centros educativos.

cion de Editores de Diarios Espanioles (AEDE)
gue se comprometiaacolaborar con €l Sistema
Educativo. Aunque sin olvidar los medios
audiovisuales, el Programa se centré en la
prensaescritapor ser el medio
de comunicacion que con mas
profundidad analiza la infor-
macion, el mas asequible y
fécil de manegjar, y por lanece-
sidad de compensar desde €l
Sistema Educativo el desequi-
librio excesivo entre medios
audiovisualesy escritos.

Lacapacitaciondelosdo-
centesfueunobjetivopriorita-
rio del Programa Prensa-Es-
cuela desde su creacion. Esta
sellevd acabo en variasfases
bien diferenciadas:

La primera fase experi-
mental se desarrollé alo largo
de los afios 1985 a 1988. El
M EC convoc6 anual mentecur-
sos de formacién dirigidos a
profesores de toda Espafia.
Tuvieron una duracion de 3 a
5 diasy fueron impartidos por
expertos en comunicacion y
pedagogia. Su contenido se
centrabaen lautilizacioninno-
vadorade laprensa escritaen
laensefianza. En estafaserea-
lizaron actividades relaciona-
dascon esteusoinnovador de
la prensa unos 2000 docentes.

Lasegundafasededesarrolloseinicid en
1988 y durd hasta 1992. En estos afios €l
Programa Prensa-Escuela se incluy6 en el
Plan Marco de Formacion del MEC. Sesiguie-
ron realizando actividades de &mbito local y
regiona en las que participaron més de 5000
docentesy, ademas, se convocaron cursos de
ambito nacional paraprofesoresdetodaEspa-
fia que fueron seleccionados atendiendo a su
experienciapreviaen el uso delaprensaenlas
aulas. Eran cursos de larga duracion (cuatro
semanas presencialesy el disefio y puestaen
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précticade un proyecto personal en el Centro
deProfesores). En ellos se abordaban conteni-
dos de psicopedagogia, de medios de comuni-
caciony su relacién con laensefianza, y otros
referidos a la estructura y funcionamiento de
los Centros de Profesores. L os docentes, una
vez recibida la formacién, se convertian en
Responsables del Programa Prensa-Escuela
en los Centros de Profesores y se comprome-
tian acolaborar en actividades de formaciény
asesoramiento durante dos afios.

En 1992, el Programa Prensa- Escuelapaso
aformar parte del Gabinete de Temas Trans-
versales de la Subdireccion de Programas Ex-
perimentales, que se convirtio en el afio 93 en
el Centro de Desarrollo Curricular, entrando
asi en lafasefinal de generalizacién que se ha
desarrollado hasta la actualidad. En esta eta-
pa, el contenido del Programa Prensa-Escuela
seamplidy prestd atencion atodoslosmedios
impresos, auditivosy visuales. Por otra parte,
unavez introducidos|os medios de comunica-
cion como contenidos del nuevo curriculo se
vio la necesidad de reflexionar sobre el marco
tedrico que definiera la Educacion en materia
de Comunicaci6n como contenido transversal
junto aotrostemastransversalesy enrelacion
con ellos. También variaron lasestrategias pa-
ralaformacion del profesorado. Se siguieron
realizando un gran ndmero de actividades
relacionadas con medios de comunicacién en
la educacion, a nivel local y regional, pero
desdelosservicioscentralesdel Ministeriono
se redlizaron ya cursos de ambito nacional
para profesores de aula. El nuevo plantea-
miento se centrd en dar formacion a asesores
de las Unidades de Programas Educativos de
lasDirecciones Provincialesdel MECy aseso-
res delos Centros de Profesoresy Recursos.

3. Una escuela que eduque para la vida. El
enfoque transversal de la Educacion en ma-
teria de Comunicacion

3.1. Los Temas Transversales
Unade las propuestas mas ambiciosas de
laReformaeslainclusion en € curriculo de la

Educacion en Valores a través de los Temas
Transversales. Estostienencomo objetivouna
educacion intelectual y moral, educacion inte-
gral y armonica que choca con una realidad
inarmonica y conflictiva que conocemos de
modo incompleto y fragmentario a través de
nuestras propias vivenciasy, cadavez més, a
través de |os distintos medios de informacién
y comunicacion.

LosTemasTransversalesconstituyenuna
respuesta del Sistema Educativo alas necesi-
dades de la sociedad. Los problemas ambien-
tales, laviolencia, el subdesarrollo, el consumis-
mo, lainfluencia de los medios de comunica-
cion, losproblemasdesal ud, losdistintostipos
de discriminacién, son situaciones conflicti-
vas, real es, que exigen respuestas contunden-
tes, actitudes personal es, actuaciones concre-
tas en el medio socia. Por eso, los Temas
Transversales hablan de educar paravivir de
forma més armoénica con el mundo que nos
rodea, transformando la realidad cuando sea
necesario.

Todos ellos plantean valores y actitudes
gue tienen entre si una relacion profunda y
suponen un cambio de perspectiva:

* Proponen partir de unamiradacriticaa
la sociedad quelleve areconocer | as situacio-
nes conflictivas einjustas. Asi, habra que de-
tectar laviolenciafisicay estructural, ladiscri-
minacion sexual, el injusto reparto de los
recursos naturales a nivel mundial, € trata-
miento desigual que se da a unas regiones u
otras del planeta en los medios de comunica-
cion, lainjusticiabasicadelaimposibilidad de
acceso alos medios de | os paises menos desa-
rrollados, etc. Para €llo ser& necesario aportar
alos alumnos las claves suficientes para ana-
lizar esas situaciones: sus origenes, sus cau-
sas, losintereses en juego, la situacion actual,
lasposibles soluciones.

* Insisten en la necesidad de que hayaun
intercambio real de experienciasy opinio-
nes. A través de estrategias propuestas como
los dilemas éticos, los didogos clarificadores
0 la comprensién critica del problema, se
valoralaimportancia de la comunicacién para
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mantener contacto con los demés, para afir-
mar 10s propios puntos de vista, paracompar-
tir sentimientos, paraidentificarse con el otro,

* Exigen partir de un consenso: los do-
centeshandeponersedeacuerdoacercadelos
valoresy actitudesquequierentrabajarseenel

y para ampliar, en fin, las di-
mensiones de |a propia perso-
nalidad.

» Reconocen que lafinali-
dad de esteintercambio comu-
nicativo con 10s otros es pro-
ducir unaclarificacion deva-
lores. Los escolares deben ir
creando un criterio persona y
elaborar y asumir principios
generalesdevalor quelesayu-
denaenjuiciar larealidad. Asi,
por gemplo, a través de una
lecturacriticadelosmediosde
comunicacion, que ponga en
evidencia los intentos de ma-
nipulacion de larealidad (mez-
cla de informacion y opinion,
derealidady ficcion, deforma-
cion delarealidad enlos men-
sgjespublicitarios, etc.) secon-
seguira que los alumnos y
alumnas valoren la veracidad
y objetividad como elementos
basi cosde unabuenainforma-
cion.

* El objetivo fundamental
es fomentar un cambio de ac-

A través de una
lectura critica de los
medios de comunica-

cién, que ponga en
evidencia los intentos
de manipulacion de

la realidad (mezcla

de informacién y
opinion, de realidad

y ficcion, deforma-
cién de la realidad en
los mensajes publici-
tarios, etc.) se conse-
guira que los alum-
nos y alumnas valo-

ren la veracidad y

objetividad como

elementos basicos
de una buena
informacion.

aula y andlizar las dificulta-
desy problemasparaello (cu-
rriculo oculto, organizacion
del centro, etc.).

» Determinan la necesi-
dad de una nueva metodol o-
gia enlaque seredefinan los
papel esde profesoresy alum-
nos. Laescueladejadeser un
lugar de informacion para
convertirse en un lugar dein-
vestigacion y reflexion.

* Necesitan nuevosespa-
cios educativosde comunica-
cion e intercambio.

» Demandan cauces de
participacion de los escola-
res, de los padres y las ma-
dres, y del entornosocia enla
vida del centro.

3.2. La Educacion en mate-
ria de Comunicacion

Nadie duda que hoy en
dia es dificil educar en valo-
ressin contar con los medios
de comunicacién. La Educa-
cion en materia de Comuni-

titudes que lleve a establecer
nuevosvinculosconel entornosocial. Lameta
esconseguir quelosalumnosy alumnashagan
Suyo un comportamiento acorde con los prin-
cipiosy normas que han ido asumiendo. Que
adopten una actitud personal activa que les
Ileve a construir formas més justas de convi-
vencia. Asi, consumir de forma selectiva los
medios de comunicacion, adquirir hdbitos de
alimentacion méas sanos, eliminar las actitu-
des personales que dafian el medio ambiente,
comportarse de forma solidaria con los com-
pafieros, etc.

Estas propuestas son profundamente in-
novadorasy modifican aspectosesencialesde
la vida escolar:

cacion responde a demandas
especificas que la actual sociedad hace al
sistema educativo:

* La necesidad de dotar alos alumnos y
alumnas de habitos de lectura entendida en
sentido amplio: lagran difusiéndelosmedios
de comunicacién de masasy lasvariadas of er-
tas de ocio de la sociedad de consumo han
hecho retroceder |las competencias|ectorasde
los jévenes. Desde distintos sectores de la
sociedad se hallamado la atencién sobre esta
realidad y, con frecuencia, se hareclamado la
necesidad deunanuevaalfabetizacionque, al
mismo tiempo que fomente los habitos de
lectura, ensefie a leer todo tipo de textos y
codigos. Se considera necesario que la ense-
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flanza escolar contribuyaacrear lectores com-
petentes en la utilizacién de diversostipos de
textos, a promover actitudes reflexivasy criti-
cas antelosdistintos medios de transmisiony
difusion de la cultura escrita y a despertar
interés por lalecturacomo medio de entreteni-
miento y ocio.

* Lanecesidad de que laescuelaofrezcaa
los ciudadanos estrategias de acceso alain-
formaciony de trabgjo investigativo que les
facilite la autoformacion permanente.

*Lanecesidad dequelosaumnosasuman
los valores de unasociedad pluralistay demo-
crética

El enfoquetransversal delaEducacionen
materia de Comunicacién se propone |os si-
guientes objetivos: Laformacion de nifios, ni-
flasy jovenes de ambos sexos
paraque sean receptorescriti-

ultimos afios al comportamiento del receptor.
La teoria de «los usos y gratificaciones» le
otorga un papel activo: éste consume los me-
dios masivos en la medida en que satisfacen
suspropiashecesi dadespersonal es. Hemosde
entender, por tanto, que nuestrosalumnos, ala
hora de leer una revista, ver un programa de
television, valorar un anuncio publicitario o
sel eccionar unvideojuego o programadeorde-
nador, se guiaran por su propia personalidad,
sus necesidades, el atractivo que el medio
gjerzasobre é y su propio ambiente familiar y
social.

L os estudios recientes sobre «lnvestiga-
cion de la Recepcion» insisten en este papel
activo del receptor. Pretenden estudiar, por
unaparte, «quéhaceel receptor conlosmedios

de informacion y sus mensa-
jes, comointeractianconellos

cos, selectivosy activos ante
los mensajes que reciben a
travésdelosdistintos medios
masivos; el fomento delacul-
tura comunicativa en el cen-
tro escolar y laformacion éti-

3.3. Receptores criticos

A la hora de hacer de
nuestros alumnos y alumnas
receptores activos ante los
medios de comunicacion de
masas, hemos de tener en
cuentalosestudiosdelospsi-
cologos de la comunicacién
gue establecen el comporta-
miento del receptor ante los
medios. Gerhard Maletzke se-
fiala que el receptor seleccio-
na los mensajes en virtud de
su propiapersonalidad, de su
ambiente social, de laimagen
que tiene de si mismo, de la «compulsiénx» del
medio sobre é y de la imagen que tiene del
propio medio?.

Los socidlogos de la comunicacion de
masas han prestado uninteréscrecienteenlos

La cultura
comunicativa en el
aula lleva a pensar
en una escuela que
ca. desarrolle las actitu-

des de convivencia,
cooperacion y solida-
ridad; que motive a
la investigacion y a

la indagacioén; una
escuela abierta a la

vida, en la que el
didlogo y la negocia-
cion de saberes sean
instrumentos para el

aprendizaje.

y qué papel juegan laculturay
lasinstitucionessocialesen la
mediacion de los procesos de
recepcion»2. Como sefida G.
Orozco, lo importante es «la
manera de exponerse a los
mensgjes de |os medios: pasi-
va 0 activamente, critica o
acriticamente, individual o co-
lectivamente». No hay que ol-
vidar que el receptor de los
medios es, al mismo tiempo,
muchas cosas alavez: esuna
persona con unos condicio-
nantes, una historia, un am-
biente social y familiar, etc.
La Educacion en materia
de Comunicacién parte del
principio dequeel protagonis-
ta del trabajo en el aula es €l
alumno: el principio del re-
ceptor activoesunvalor clave.

3.4. Cultura comunicativa

La esencia de la escuela es la comunica-
cion. Para que ésta exista deben darse dos
condiciones: que hayaespaciosdeinteraccion
—lugaresenloscualeslosindividuos se expre-
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sen libremente-y que seestimuleen el aulael
uso de los lenguajes: oral, visual, corporal...

En los Ultimos afios|aescuelase hacerra-
do sobre si mismay haolvidado su funcion de
foro, de espacio dereflexion. Sehaido convir-
tiendo en un mundo ficticio, aislado del mun-
do rea exterior. Alli, donde la palabra es ma-
teria prima de trabajo, no hay intercambio en-
tre los docentes, éstos no contactan con sus
alumnos, €l centro escolar no serelacionacon
su entorno social: han desaparecido los espa-
cios de comunicacion. Romper estatendencia
y fomentar una dindmica comunicativa en el
centro serd la primera tarea que habra que
afrontar para transformar verdaderamente la
escuela.

La culturacomunicativaen el aulallevaa
pensar en una escuela que desarrolle las acti-
tudes de convivencia, cooperacion y solidari-
dad; que motive alainvestigaciony alain-
dagacién; una escuela abiertaalavida, en la
gueel didlogoy lanegociacion desaberessean
instrumentos para €l aprendizaje®.

La cultura comunicativa supone que hay
gue ceder la palabra alos alumnos, escuchar-
los, respetarlos y valorarlos; y que lainstitu-
cion escolar debe abrirsea mundo. Por eso no
pueden ignorar los medios de comunicacion:
se trata de familiarizar alos alumnosy prepa-
rarlosparaentender el cédigo atravésdel cual
reciben el mayor caudal de informacion.

Atender aestaculturacomunicativasupo-
ne, entreotras cosas, introducir unametodol o-
giaparticipativa; abordar estrategias de lectu-
ra de todo tipo de informaciones en los mas
diversos soportesy utilizar nuevosrecursosy
material es; establecer caucesdeinformaciony
comunicacion entre los miembros de la comu-
nidad educativa; favorecer lacooperaciény el
intercambio con el exterior; crear espacios
educativosquefacilitenlosnuevosaprendiza-
jesy fomentar entre alumnosy profesores las
técnicasdetrabajoinvestigativoy deacceso a
la informacion.

3.5. Formacion ética
Lafinalidad principa de la Educacién en

materia de Comunicacion es la formacion de
los aumnos y alumnas en los valores que
sustentan nuestrasoci edad democrética. Nose
trata de crear buenos periodistas, sino seres
humanos completos. Por eso, el docente habra
detener en cuentaalahoradetrabajar con sus
alumnos que es necesario fomentar la auto-
estimay el autorrespeto de los propios alum-
nosy alumnas; buscar, enlo posible, lacolabo-
racién con sus familiasy favorecer un consu-
mo adecuado y unos hébitos saludables en
relacion con los medios.

Al mismo tiempo habra de propiciar la
reflexion sobre las caracteristicas del discurso
de los medios audiovisuales, fundamental-
mente latelevision, eintentar que los nifiosy
jovenes tomen conciencia de su realidad per-
sonal como receptoresy consumidores delos
productos mediéticos. Nuestratarea seraayu-
darles a conseguir un distanciamiento critico
gue les permita liberarse de la fascinacion de
las imégenes y romper las actitudes confor-
mistas y superficiales que propicia la recep-
Ccion acritica de mensgjes televisivos.

Por otra parte, es importante que valoren
la funcién social de los medios de comunica-
cion de masasy los nuevos mediostécnicosy
Su importancia como instrumentos de coope-
racién y solidaridad entre los pueblos; y que
sean capaces de interpretar su propiarealidad
y comprometerse con el mundo que les rodea.

4. Otras acciones que han favorecido la
Educacion en materia de Comunicacion: el
Programa de Bibliotecas Escolares

4.1. La mediateca escolar

L anecesidad de nuevosespaci oseducati-
vos y de una organizacion mas flexible de
espacios y horarios es uno de las aspectos
prioritarios que se plantean cuando se aborda
laEducacion en Valores en los centros educa-
tivos. En el caso delaEducacién en materiade
Comunicacion, ademés del espacio tradicio-
nal del aulay los que pueda ofrrecer el entorno
familiar y socia del centro, €l espacio por ex-
celencia es la mediateca escolar.
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Hasta la fecha, los centros han contado
con bibliotecasmas o menos dotadas, general -
mente poco organizadasy queofrecen escasos
servicios. En algunos casos
concretos, sobre todo en cen-
tros de Secundaria, existen
salas de informética. Menos
suerte tuvieron las salas de
mediosaudiovisuales: loscen-
tros optaron por habilitar ca-
rritos moviles con la dotacion
basicaparalalecturade docu-
mentos en formato video. Esta
organizacion determinaba un
uso limitado de estos medios,
comoapoyodidacticoalasdis-
tintas éreas.

La evolucion de la socie-
dad y lanuevaconcepcién de
la educacion obligan a un re-
planteamiento de las funcio-
nesy caracteristicas de latra-
dicional bibliotecaescolar que
se concibe —ahora que la es-
cuelaasume nuevos objetivos
educativos—comouncentrode
recursos multimedia, que funciona al mismo
tiempo como hiblioteca tradicional con mate-
riales impresos; como hemeroteca y como
mediateca con materiales audiovisuales e
informéticos. Este centro de recursos o media-
teca ha de contar con una col eccién organiza-
da y centralizada de materiales diversos y
prestar al centro educativo multiples servicios
de informacion, ofreciendo acceso —por dife-
rentes vias— a fuentes de informacién y mate-
riales complementarios que se encuentran en
el exterior. Ha de ser, ademas, un lugar que
favorezca el estudio, lainvestigacion, el des-
cubrimiento, la autoformacion y la lectura
detodo tipo de codigos*.

En la mediateca escolar se ofrecen al
alumnado recursos detodo tipo: desdelostra-
dicional esdocumentosimpresoshastalosmas
sofisticadosdocumentosel ectrénicosy apara-
tosparasu lectura. Lairrupciony el desarrollo
de las nuevas tecnologias obliga a prestar

atencion alos nuevos soportes de difusion de
la informacion: CD-ROM, discos compactos,
video interactivo, programas de ordenador,
television por cable y por sa-
télite, videotex, teletexto, ba-
sesde datos en linea, etc.

Los nuevos responsa-
bles tienen la suerte
de poder contar con
docentesexpertos,
formados a lo largo
de los ultimos afos,
que desde sus cen-
tros de trabajo
siguen apostando
por una educacion
integral que tenga
como aliados a los
medios de comu-
nicacion y de
informacion.

4.2. El Programa de Biblio-
tecas Escolares

A partir del curso 94-95
la Direccion General de Re-
novacion Pedagogicacred un
grupo de trabajo, ubicado en
el Centro de Desarrollo Cu-
rricular, para disefiar, orga-
nizary llevar acabo un nuevo
Programa de Bibliotecas Es-
colares que pretendia desa-
rrollar una de las medidas de
calidad de la ensefianza defi-
nidas por el Ministerio®.

Se planted la necesidad
deiniciar un programa que a
medio plazo permitiera a to-
dosloscentroseducativoscon-
tar con unamediateca escolar
convertidaen activo centro de recursos multi-
media al servicio de alumnos y profesores y
dedicado aactividades pedagdgicas.

Después de una etapa de reflexién en la
queseelabord el proyecto basico®, sepusieron
en marcha toda una serie de acciones que se
desarrollaron a lo largo del Ultimo curso 95-
96. Entreellasdestacan lapuestaen marchade
un programapiloto enveintecentrosescolares
de Educacion Primariay de Educacion Secun-
daria, el estudio delascaracteristicasquedebe
tener un programainformético paralaautoma-
tizacién de las bibliotecas escolares, |a crea-
cion de bases de datos de documentos de
lectura y de consulta, ya catalogados, para
simplificar el proceso técnico, €l inicio de una
linea de publicaciones y diversas iniciativas
para la formacion del profesorado.

5. La situacién actual
El cambio politico producido en Espafia



TeEmAs

ha modificado profundamente la situacion
anterior. Han desaparecido las unidades del
antiguo Ministerio de Educaciéon y Ciencia
(MEC) que potenciaban estos temas: no exis-
ten yani laDireccion General de Renovacion
Pedagdgica ni el Centro de Desarrollo Curri-
cular. La mayoria de las personas que, como
asesores técnicos docentes, coordinaban el
Programa Prensa-Escuela y el Programa de
Bibliotecas Escol ares han vuelto asus centros
educativos. Dada la necesidad prioritaria de
reducir gastos —expresada de forma reiterada
por la nueva Administracion— es realista pen-
sar quelasaccionesen estecampo desaparece-
rén o se reduciran de forma significativa.

Lo realizado en todos estos afios —a tra-
yectoria del Programa Prensa-Escuela y los
Proyectos Mercurio y Atenea— facilitara que
los medios de informacion y comunicacién se
sigan utilizando en las aulas. El apoyo de la
Reforma ala Educacién en Valores, concreta-
daenlosTemas Transversales, permite pensar
gue éstos se incluiran en el curriculo escolar.
Sin embargo, no ocurrelo mismo en el caso del
Programa de Bibliotecas Escolares. estaba
dando sus primeros pasos y desarrollaba un
proyecto piloto que en su primer afio habia
obtenido excelentes resultados. L as personas
guehemosllevadoacabo esteproyecto somos
conscientes de que transformar las precarias
bibliotecasescol aresenverdaderasmediatecas
exigeun gran esfuerzo presupuestarioy huma-
no. Y somos conscientes también de que las
actual escircunstanciaspoliticasy econdémicas
no parecen las mas adecuadas para que este
esfuerzo se redlice.

En lanuevaestructuradel nuevo Ministe-
rio de Educaciony Cultura (MEC) quedan dos

organismos que tienen mucho que decir: El

Programa de Nuevas Tecnologias de |a Infor-

macién y la Comunicaciéon (PNTIC), interesa
do también en crear en los centros mediatecas
escolares y ampliar el nimero de colegios e
institutos que tengan acceso a Internet, y el

nuevo Centro de Investigacién y Documenta-
cion Educativa (CIDE) que ha asumido la
mayoriadelasfuncionesdel antiguo Centrode
Desarrollo Curricular. Es de desear que uno 'y

otroseinteresenenlosucesivo por estostemas
y avancen con entusiasmo por el camino ya
iniciado. Todoslosquecreemosen unaeduca-
cion no discriminatoriay en igualdad de opor-

tunidades deseamos que sea asi. Los nuevos
responsabl es tienen la suerte de poder contar
con docentesexpertos—formadosalolargo de
los ultimos afios—, que desde sus centros de
trabajo siguen apostando por una educacion

integral que tenga como aliados a los medios
de comunicacién y de informacién.

Notas

'BENITO, A. (1992): Fundamentosdeteoriageneral de
lainformacion.Madrid, Pirdmide.

20rozco Gémez, Guillermo.Al rescatedelosmediosM é-
xico, Universidad | beroamericana, 1994.

3 OEI (1995): Ensefiemosaprendiendo con el periddico.
OEl, SantafédeBogota

“Labibliotecaescolar enel contexto delaReformaEdu-
cativa. Madrid, MEC, 1995.

5 En el documentoCentrosEducativosycalidaddelaen-
sefianza. Propuesta deactuacion. Madrid, MEC,1994,en
lapéginal24, senombracomomedidal4 parafavorecerla
cdidaddelaensefianzalasiguiente: «Seimpulsaray facilitara
lautilizaciéndelashibliotecasdel oscentrospor losa umnos».
*Vernota4.

Natalia Bernabeu Morén es catedrética
de Educacién Secundaria en Madrid.
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Temas

El diario en la escuela y la formacion
de valores

AnaM?2Castiglione
Argentina

como fuentes de informacion.

Laautoranospresentalascaracteristicasde un programa educativo que, a partir
del uso de la prensa en el aula como recurso para la formacion en valores, pretende
relacionar los contenidos curriculares con los acontecimientos de la actualidad, con-
virtiéndolos en conocimientos socialmente significativos y, al mismo tiempo, formar
lectores criticos capaces de investigar y de aprender valores empleando los periédicos

Larealidad de Santiago del Estero'y pro-
bablemente la de vastas regiones de Latino-
américa parece empefiarse en refutar aquello
del genia Cortézar, cuando escribid narrando
acerca de los cotidianos usos de los diarios:
«...luegoselollevaasucasay enel caminolo
usa para empaquetar medio kilo de acelgas,
gueesparaloquesirvenlosdiariosdespuésde
estas excitantes metamorfosis».

Lapobrezay |la postergacién de la pobla-
cion rural de nuestra provincia determinan
gue un diario de dias pasados |legue a consti-
tuirse en el Unico material impreso a que ac-
ceden miles de nifios en | as escuel as. Por otro
lado, mas de 2000 adultos santiagliefios se al-
fabetizan diariamente con el exclusivo recurso
del periédico.

En este contexto, el Programa de «El dia-
rio en laescuel a» que, coordinado por Apira,

se desarrolla en Santiago del Estero, adquiere
una dimensién social de proporciones consi-
derables.

Ahorabien, ¢es vélido sostener que esta
funcion social compensatoriaseael Uinico fun-
damento para legitimar un programa de utili-
zacion de diarios en la escuela?

«Lademandamasglobal eslaresponsabi-
lidad por la generacién y distribucion del
conocimiento. La escuela es la institucién a
través de la cual deben llegar todos aquellos
saberesqueseconsideranimprescindiblespara
participar en la sociedad. A partir de esa de-
manda es que se dice que un Sistema Educati-
Vo no es de calidad si ho transmite conoci-
miento socialmente vélido» (Filmus,1993).
Desde una postura coincidente, se plantea la
necesidad de una «intertextualidad en los
aprendizajes». Intertextualidad que implicala
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integracion de | os saberes desde una horizon-
talidad (Cullen, 1994). Intertextualidad —agre-
gamos—en laque el conocimiento relacionado
con laactualidad se constituye en un elemento
decisivo de la interaccion.

Accesibilidad de la informacién, relacion
de los contenidos curriculares con la actuali-
dad, conocimientos socialmente significati-
vos, lecturacriticadelainformacién: éstosson
algunosdelosejesenlosquesearticulael Pro-
grama de «El diario en la escuela». Es a partir
de esadimension social béasicaque selegitima
esta propuesta, en la que se precisa profundi-
zar en permanente didogo con lateoria afin
de:

* Esclarecer €l sentido de diversas préacti-
cas escolares vinculadas con esta tematica.

* Resignificar objetivos y précticas, a la
luz delosnuevosaportesy delasdemandasde
la sociedad hacia la institucion escolar.

1. De la realidad informativa al compromi-
so con lo social

«En segundo lugar, apa-
recen otras demandas de la

En este sentido, resulta significativo el
hecho de que en una encuesta aplicada a 350
docentessantiagliefios, sol o el 4% reconociera
como funcion delos periddicos en lasociedad
lade formar opinion o persuadir, mientras que
el resto contesto aludiendo a otras funciones,
predominantemente informativas.

Sinllegar aun exhaustivo andlisisque nos
permitiria inferir las conceptualizaciones,
creenciasy prejuicios quetienen losdocentes
respecto del perfil de los periddicos, surgen
algunos interrogantes: ¢qué utilizacién didéc-
ticaesrazonabl eesperar deun docente que so-
lo «internaliz6» que los diarios «informan»?

Una investigacion realizada por Mordu-
chowicz y Caterberg (1993) con nifios de
diferentes provincias dela Argentina, conclu-
y0 en que los alumnos en cuyos aprendizajes
escolares estuvo presente el diario, incremen-
taron su nivel de comprensién e informacion
sobrelosocial, peroenloquenoseobservaron
diferencias significativas fue en las actitudes.
«Aunquesi bien el terreno de
lasactitudesy valoresrequie-
redeunaeval uacién mascom-

sociedad, que no son deman-
das generales sino especifi-
cas, porque surgen de las
interrelaciones del Sistema
Educativo con otros subsis-
temas. El sistema cultural de-
manda a Sistema Educativo
lo que se llama —en términos
globales- la formacién de la
identidad nacional, o sea la
transmision nacional de los
valores que aseguren la re-
produccién delasociedad en
lacual estafuncionando» (Fil-
mus, 1993).
Esesteaspectoel quenos

A diferencia del texto
escolar, que observa
una larga tradicion
caracterizada por la

ausencia de conflictos
en el tratamiento de

los temas, los periodi-
cos ofrecen la posibili-
dad de contacto con
los hechos desde la
complejidad de ver-
siones, matices o
interpretaciones.

pleja, setrata de un plano en
€l que corresponde profundi-
zar» (Fidanza, 1993).

Insistimos: nos interesa
rescatar el valor de los perio-
dicosentantorecursosparael
desarrollodecompetenciasen
el orden de los valores.

«No nosinteresalainfor-
macién por la informacion
misma... El deber de la escue-
lano es sdlo distribuir infor-
macion o ensefiar a procurar-
la, sino también ensefiar a
procesarla, interpretarlaoeva-
luarla... Vaoramos una infor-

interesa desarrollar para su-
perar unaperspectivaque en-
fatiza la idea del diario «como transmisor de
informaciones» y transitar caminos hacia la
investigacion en torno a la ensefianza de los
valores con | os periddicos como recursos.

macion que permita aprender
a reflexionar, tomar decisio-
nesy actuar» (Morduchowicz, 1993).

Es la caracteristica del diario como texto
social, laque nosinduce a postularlo como un
recurso para la formacion de valores.
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«Estédbamos en unaetapapreelectoral, les
preguntéamisaumnos de primer grado quién
erael candidato a gobernador de laprovincia,
todos conocian al de las otras provincias limi-
trofes, através de la TV por
cable, y s6lounopudo contes-
tar adecuadamente, pues en
su casa los padres leian el
periddico de la provinciax.

El testimonio de la do-
cente se enmarca en una pro-
blemética frecuente en las re-
giones limitrofes de nuestra
provincia: la dificultad para
definir la pertenencia ala co-
munidad provincial.

Ello remite a la cuestion
delaidentidad, entendidaco-
mo un dispositivo para supe-
rar la incertidumbre frente a
un mundo en permanente
cambio. Y la cuestion de la
identidad seasientaenladela
formacion de valores.

«Ninguna cultura puede
superar los limites del estar
aqui (identidad), del estar con
(relacién), del estar por (li-
bertad)... Laidentidad secons-
truye como €l autorreconocimiento, la rela-
¢ién como encuentro con los otrosy lainser-
cion en la naturaleza como cuidado... Esas
respuestas o criterios general es de accion son
los valores. Es decir, las direcciones constan-
tesquevan aadoptar |as personasy las cultu-
ras en sus comportamientos» (Onetto, 1994).

Ahora bien, ¢de qué manera el docente
podra hacer operativa la ensefianza de los
valores através de | os periddicos?

2. El diario como recurso para los procedi-
mientos de la neutralidad y la beligerancia

Muchos docentes hablan del «riesgo de
trabajar con los diarios» en el sentido de que
nunca se sabe qué noticias traera el diario, o
por la posibilidad de encontrar ciertos temas
dificiles que provoquen la consiguiente duda

Los periddicos se
presentan como un
recurso didactico con
un gran potencial,
pero en estrecha
dependencia. No es
posible pensar en
ejercer la neutralidad
o la beligerancia en
un ambito que no
admite la pluralidad.
Ni creer que se tiende
a ésta, mientras
persistimos en el
planteo de activida-
des didacticas
limitadas.

en torno a como orientar el contenido en el
proceso de ensefianza-aprendizaje.

Precisamenteel periddicosepresentacomo
el recurso privilegiado para el abordaje de
cuestiones controversiales.A
diferencia del texto escolar,
gue observa una larga tradi-
cion caracterizada por la au-
senciade conflictosen el tra-
tamiento de los temas, los
periddicos ofrecen laposibili-
dad de contacto con los he-
chos desde lacomplejidad de
versiones, matices o interpre-
taciones.

Rescatamosel planteo de
Jaume Trilla, a proponer la
neutralidad y la beligerancia
estratégicas parala ensefian-
za de cuestiones social mente
controvertidas. La neutrali-
dad y la beligerancia no son
tanto manerasdeser odepen-
sar, cuanto maneras de actuar
en determinadas situaciones.
Son los procedimientos que
losdocentesdeliberadamente
aplicarén para las cuestiones
enlasquehay diferentespun-
tosdevista.

«Me puse a pensar que no podia seguir
ensefiando el tema de la autonomia provincial
comotodoslosafios, comounahoradeconme-
moracion. Sobre todo considerando que las
noticias nos enfrentaban con larealidad de un
gobiernointervenido, por el cual dependiamos
totalmente del gobierno central. O por quétra-
bajar el diadel Idioma, partiendo de lalengua
heredada de la cultura espafiolay no atraves
de la noticia referida a las comunidades que
ain hablan lenguas autoctonas» (Lilia, docen-
te de nivel primario).

«Y ocontindo ensefiandoquelasMalvinas
son argentinas, mientrasque en los periddicos
muchasnoticiasindican queésteesun conflic-
to no resuelto...», comenta una maestra.

Es la diversidad, propia de una sociedad
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democrética y pluraista y reflejada en los
medios, laquele exige a docente tomar pose-
sién. «El discurso escolar no puede ser una
continuidad del familiar o del
social, pues trabaja sobre los
saberes adquiridos... 1os re-
significa...» (Puiggrés, 1995).
La decision pedagogica pro-
cedimental se presenta como
unaalternativacon dosopcio-
nes: laneutralidad o labelige-
rancia. La neutralidad consis-
te basicamente en tratar de no
influir en los alumnos, evitan-
do el temacontrovertido (neu-
tralidad pasiva) o facilitando
€l debate del temay las posi-
cionesenfrentadas, pero man-
teniendo la decision denoin-
fluir (neutralidad activa).
Mientras que con el procedi-
miento de la beligerancia lo
gue setrataesdeinfluir. Con-
sideramoscrucial ladistincion
entrebeligeranciapositiva, de-
finida como la accién de de-
fensa de una opcion determi-
nada, y la beligerancia negati-
va, que consisteen lacriticaa
las opciones contrarias.

¢Pero cémo decidir, si no
existen argumentos definiti-
vos paraavalar unau otraposicion? Estasera
unaopcion queseresolverden cadacasoy en
funcion delosvalores puestos en juego. En el
esguema de caracterizacion de valores pro-
puesto por Trilla

A. Vaores compartidos, aceptados en el
contexto social general (valores universales:
verdad, justicia, libertad, declaracionesdeprin-
cipios o derechos, reglas de juego democréti-
cas, €tc.).

B. Vaores no compartidos, contradicto-
riosrespectodeA (contraval ores). Seperciben
como antagonicosdelosanteriores (intoleran-
cia, racismo, discriminacion).

C. Vaores que sin participar de un con-

La Asociacion de
Diarios del Interior
de la Republica Ar-

gentina (Abira) impul-
sa el Programa «El
diario en la escuela»
desde 1987, desarro-
llando diversas accio-
nes para fortalecer
la utilizacion de este
medio en la educa-
cion. Ha realizado
mas de 400 Jornadas

de capacitacion y

organizado diez
congresos naciona-

les, en los que parti-

ciparon 1000 docen-
tes argentinos en
cada uno de ellos.

senso generalizado, se acepta que puedan ser
asumidosy defendidos por un grupo. No son
antagonicos de los compartidos, pero pueden
entrar en contradiccion con
valores correspondientes a
concepciones religiosas, éti-
casy estéticas.

¢Como vincular esta con-
ceptualizacion con la utiliza-
cion del periddico de acuerdo
con el aspecto queintentamos
privilegiar? Ello exigira del
educador no sdlounadecuado
conocimiento del perfil delos
periédicos que utiliza, sino
tambiénunaevaluaciéndelos
valores subyacentes en cada
informacion periodistica. Ya
sea por las caracteristicas del
acontecimiento, por las con-
ductasdelosprotagonistas, la
repercusion en la sociedad, o
por la opinion del periodista.
Es este andlisis el que le per-
mitird a docente plantearse
un modelo para la accion.
Coincidimos en que ante los
valores de tipo A, la educa-
ciondebeser beligerantemente
positiva: que el educando co-
nozca y asuma valores com-
partidos. Mientras que ante
los valores B se gjercerd una beligerancia ne-
gativa

«¢COmo puedo tomar la noticia de la ex-
pulsion de la Camara Legislativa de un dipu-
tado electo, por haber participado en €l estalli-
dosocia?¢Voy adecirlesalosalumnosquees
un acto justo, si el diputado sdlo participo
expresando en € momento de la rebelion la
corrupcion delos gobernantes?», se pregunta
un docente, a ser interrogado sobrelaconve-
niencia del abordaje del tema del estallido
social? en € aula

Sonlosacontecimientosy lasnoticiasque
connotan valores C las que ofrecen mayores
dificultades, en cuanto ala decisién de uno u
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otro procedimiento. En el gemplo anterior, si
bien el docente no puede defender unaopcion
por laviolencia, asumequeel pueblo obré para
terminar con una situacion de injusticiay de
avasallamiento de sus derechos. Ante estas
cuestiones, luego de un cuidadoso andlisis
decidira por la neutralidad o la beligerancia,
peroconel objetivodequeseael alumnoel que
elucide cudl es e conflicto implicito y pueda
optar autbnomamente.

Consideramosqueesteplanteoconstituye
un aporte paralapropuestadelaformacion de
valores. Un aporte que es preciso profundizar
a través del andlisis de todos los factores
involucrados en la cuestion de valores. Y que
es necesario complementar con la evaluacién
de los elementos puestos en juego en toda
intervencion didactica. Entre ellos, los perio-
dicos se presentan como un recurso didéctico
conungran potencial, pero en estrechadepen-
dencia.

No es posible pensar en gjercer laneutra-
lidad o labeligeranciaen un ambito que no ad-
mite la pluralidad. Ni creer que setiende a és-
ta, mientras persistimos en el planteo de acti-
vidades didécticas limitadas. En palabras de
unadocente:

«Laposibilidad de discutir en el aulasig-
nificd el inicio del verdadero aprendizgje. El
de descubrir el valor de laresponsabilidad en
la comunidad, en definitiva, de sentirse par-
ticipes de esta comunidad».

Notas

! Santiago del Estero esunaextensaprovinciaubicadaal
noroestedel aRepublicaArgentina. Seencuentraentrelas
tresprovinciasargentinasqueposeenindicesdeana fabetismo
maéselevado. Enéd Ultimocenso, sedetermindqued 34%de
loshogaresdelaprovinciatienen necesidadesbési casinsa-
tisfechas. Seestimaquediez millonesdehectareasdebosque
fueron desforestadasen|osultimos50afios.

2El estallidosocia fueunarebelion popular, ocurridaen
1993 en Santiagodel Estero, enlaqueel puebloparapro-
testar porlasinjusticiasy lacorrupciéndelosfuncionarios
salidalascallesy arrasd conlosedificiosdel gobiernoy las
casasdelospoliticos.
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Temas

Diez pistas posibles para introducir la
television en la escuela latinoamericana

Sergio Sarmiento
Francia

Los docentes deben crear |as condiciones de aprendizaje necesarias para que sus
alumnosy alumnas desarrollen una autonomia critica frente a los medios de comunica-
ciodny sus contenidos. En este articul o se aboga por proyectos educativos que integren
los medios con el propdsito de formar ciudadanos criticos capaces de analizar, deco-
dificar, entender y producir mensajes audiovisuales.

1. Un proyecto educativo que integre la tele-
vision

Parafraseando la férmula utilizada por
J.M. Escudero? refiriéndose a las nuevas tec-
nologias de la informacién y de la comunica-
cion, podemos afirmar que no setratadeinte-
grar laTV enun proyecto educativo, sino mas
bien de un proyecto educativo que integre la
television. Es més importante el proyecto que
el medio en si mismo.

Pero es comln encontrar docentesy res-
ponsablespoliticosdel SistemaEducativo que
deciden en primer lugar: «Hay que hacer algo
conlaTV» (o conlascomputadoras, o conIn-
ternet, o con cualquier otratecnologia), y des-
pués se dicen: «Pero, ¢qué vamos a hacer?».
Fascinados por el medio en si y atribuyéndole
el poder de transformar la educacion y de
mejorar lacalidad delamisma, se suele pensar

primero en el medio y después en lafinalidad?.
Esto representa un verdadero problema de
sentido. Esta cuestion necesita una reflexion
sobrelafilosofiadelaeducacién, yaqueno se
puedehablar deeducacion sindefinir losfines.
Aungue esto parezcamuy abstracto, todaslas
derivas que encontramos tanto en las clases
como en los diferentes niveles de decisién
politica, se deben a una ausencia de sentido.
Por gjemplo: ¢como puede un docente selec-
cionar las metodol ogias adecuadas si no sabe
paraquéestdhaciendoloquehace? Estonoes
nada nuevo ni original, pero si insisto y co-
mienzo por esteaspecto esporqueconstato que
un buen nimero de experiencias que se apar-
tan de los objetivos que deberia perseguir la
educacién paralos medios —en |la perspectiva
en laque sera presentada en este articulo—ca-
recen de dicho fundamento.



TeEmAs

Estareflexion entorno aquétipo de sujeto
se quiere formar, con qué finalidad, para qué
tipodesociedad... conciernetantoal osdocen-
tes como alos responsables del Sistema Edu-
cativo.

Actualmente, resulta indispensable con-
tar con la voluntad politica de reconocer la
legitimidad de la Educacién para los Medios
en el Sistema Educativo en lostextos oficiales
(contenidos curriculares, decretos, reglamen-
taciones...) y en |os recursos necesarios para
su aplicacion. Pero aunque estavoluntad poli-
ticaaln no hayasido pronunciadaen lamayo-
riadelos paises, desde quelos mediosexisten,
siempre hahabido docentesque han compren-
dido la importancia de los mismos y que los
han incorporado en sus précticas educativas.

Dicho de otra manera:
reconocimiento «oficial» de
la Educacién paralos Medios
entodoslosnivelesdel Siste-

cion religiosa hasta aquéllos que defienden
unaconcepcion laicadelaeducacion; desdela
concepcion més autoritariaalamas libertaria;
desdelamés maniqueaalaqguetieneen cuenta
la complejidad de la realidad...

Veamos, por gemplo, cOmo esta misma
idea de formar «el espiritu critico» puede en-
tenderse de distintas maneras: ensefiar a los
chicoslo que esta «bien» y 10 que esta «mal»
en latelevision; tomar concienciade laausen-
cia de determinados valores; aprender €l len-
guaje delos medios; leer los mensgjes ocultos
delos medios; percibir las dimensiones socio-
econdmicasy politicasdelosmedios; desarro-
[lar la autonomia critica...

Personalmente creo que la formacion de
un ciudadano critico paralavidaen democra-
cia—en el campo delaEduca-
cion para los Medios—, pasa
por el desarrollo delaautono-
mia critica. Para €ello el do-

ma Educativo depende de la
decisién politica; el trabajo de
los docentes en el aula pasa
por la toma de conciencia de
la importancia de tener en
cuenta dicha formacion.

Cabedestacar quemuchos
docentessabenaprovecharlos
«textos oficiales» (aunque en
ellos la Educacion para los
M edios no aparezca de mane-
ra explicita), para introducir
los medios en su trabajo coti-
diano. De esta manera conci-
lian los objetivos del progra-
ma con los de la Educacién
paralos Medios.

Fortalecer nuestras
democracias latinoa-
mericanas pasa
también —entre otras
cosas— por la forma-
cion de un ciudadano
critico. Dicha forma-
cién exige actual-
mente una reflexion
sobre la complejidad
del sistema de los
medios que ocupan
un lugar sumamente
importante en nues-
tras sociedades.

cente debe crear lascondicio-
nes de aprendizaje necesarias
paraque el alumno desarrolle
su autonomia critica frente a
los mediosy sus contenidos.
Estaformade entender el
objetivo principa de la Edu-
cacionparalosM ediossecon-
cibedesdeunaconcepcionpe-
dagdgicano directiva. Enten-
demos por pedagogias no di-
rectivas?, lasteoriasy lasprac-
ticas que, en lugar de impo-
nersedesdeel exterior a nifio,
se desarrollan a partir de sus
necesidades, deseosy posibi-
lidadesdeexpresion. El caréc-
ter fundamental de lo que se

2. Formar un ciudadano cri-
tico para la vida en democra-
cia

Ciudadano critico, conciencia critica, es-
piritu critico, juicio critico, sentido critico...
Entodos|os programas de Educacion paralos
Medios encontramos una de estas expresio-
nes: desde los que se fundan en una concep-

suele también llamar «las
nuevaspedagogias» consiste
en el respeto del sujeto (de susvalores, de sus
creencias, de su personalidad, de su ritmo...).

Fortalecer nuestras democracias latinoa-
mericanas pasa también —entre otras cosas—
por la formacién de un ciudadano critico. Di-
chaformacion exige actualmente unareflexion
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sobrelacomplejidad del sistemadelosmedios
gue ocupan un lugar sumamente importante
ennuestrassociedades.

El desarrollo de la autonomia critica de
losnifiosy delosj6venes constituye un obje-
tivo necesario paralaformacion de un futuro
ciudadano librey responsable.

3. No sdlo la television, sino € conjunto de
los medios

L os responsables de esta publicacién me
solicitaron un articulo sobre latelevisiony la
educacidon. Pero lo que refleja mejor mi vision
sobre estetemaesel trabajo sobre el conjunto
de los medios de comunicacion.

En e complegjo sistema mass-mediético,
los diferentes medios masivos de comunica-
cion se complementan, se interrelacionan, se
citan, se completan, hablan de ellos mismos,
se critican. Por eso pienso que abordar €l tra-
bajo sobre uno de estos medios sin tener en
cuentalos otros no es o més adecuado.

Importa poco si el programa se llama
«Recepcion activade la TV »,
«LaTV enlaescuela», «Pren-
sa-Educacion» o «El diario en
la escuela»... Lo importante
esqueen cadaunodeellosse
tenga en cuenta el sistemade
los medios en su conjunto. De
hecho, muchos de estos pro-
gramas |lo entienden asi.

De la misma manera un
docente, por razones didacti-
cas o en funcion de los recur-
sos conlosque cuenta, puede
optar por el trabajo sobre uno
de estos medios, sin perder la
perspectivadeunavision glo-
bal del fendbmeno de la comu-
nicacion de masas.

4. Los medios como objetos
de estudio

En la Educacion paralos Medios —tal co-
Mo nosotros la entendemos— el vector princi-
pal y distintivo lo constituye el trabajo sobre

Los medios pueden
ser utilizados para
actualizar o para
ilustrar los conteni-
dos curriculares,
COMO un recurso
para el aprendizaje
de los contenidos de
una disciplina o para
que los alumnos
produzcan sus pro-
pios mensajes.

|os medios como objetos de estudio. Conside-
rar a los medios como objetos de estudio
consisteen abordar el andlisisdeloscontextos
sociales de produccion, de circulacion y de
consumo de | os discursos de los medios.

L os medios pueden ser utilizados paraac-
tualizar o para ilustrar los contenidos curri-
culares, como un recurso para el aprendizaje
delos contenidos de unadisciplinao paraque
|os alumnos produzcan sus propi 0s mensaj es.
En estos casos|os objetivos son diferentes de
los que perseguimos en el marco de nuestra
forma de entender la Educacion para los Me-
dios, aunque no son incompatibles con los
otros.

Genevieve Jacquinot afirma que «la TV
paraaprender y laTV aaprender son dos acti-
vidades complementarias». Es decir que un
docente de Historia, por ejemplo, puede utili-
zar un documento audiovisual para ensefiar
los contenidos de su disciplinay abordar con
sus alumnos el estudio de la construccion de
dichos documentos. Jacquinot citaen el mis-
mo textolosresultadosdeuna
investigacion realizada por el
INRP (Instituto Nacional de
Investigacion Pedagdgica).
Dicho estudio demostré que
los nifios entre 11 y 13 afios
—salvorarasexcepciones—con-
sideraron a un telefilm sobre
Cristébal Colon como unare-
producciondelarealidad, aun-
que fueron muy hébiles para
identificar y describir los re-
cursos utilizados en la puesta
en escena. Es decir que el co-
nocimiento sobre la TV —se-
gun la investigadora france-
sa— «no conduce automatica-
mente a una lectura mas criti-
cadelosmensgj estel evisivos»
si no se poseen también los
conocimientos de Historia.

Por eso reitero que las dos dimensiones
sonimportantes, pero si subrayolo del trabajo
sobre los medios como objetos de estudio es
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porque he observado que, en general, |a pre-
ocupacion por los contenidos de la disciplina
en si misma reduce a la minima expresion €
trabaj o sobre los medios en si mismos. Esto se
resolveriasi existieran contenidos curriculares
oficiales que incluyeran al es-

tudio de los medios como ob- S ———————

jetosdeestudioy no como au-
xiliares 0 como recursos para
€l aprendizaje solamente. Pero
teniendo en cuentael objetivo
fundamental que le atribui-
mos a la Educacion para los
Medios (la formacion de un
ciudadano critico), el estudio
delosmedioscomo objetosde
estudio resultaindispensable.

5. El principio fundamental
de la Educacién para los Me-
dios

El principio fundamental de la Educacion
paralos Medios —enunciado por Masterman—
es el de lano transparencia de los medios de
comunicacion®. Se suele considerar alos me-
dioscomo «ventanas abiertasal mundo» o co-
mo «espejos de la realidad». En redlidad, los
medios no reflejan la realidad: los medios
construyen la realidad. Es decir, que los me-
diosnosmuestrandiferentesrepresentaciones
deloreal. Dichas construcciones constituyen
siempre una vision parcial de la realidad.

Partiendo del principio de que los discur-
sosdelosmediosson construcciones, todotra-
bajo sobre los medios se organiza en torno a
unareflexion sobrelo real y larepresentacion
deloreal atravésdel conocimiento del funcio-
namiento de |os medios.

No se trata de inculcar en los nifios una
actitud dedesconfianzatotal hacialos medios,
sino mas bien de promover el desarrollo dela
capacidad para interrogarse sobre las condi-
ciones de produccion y parasituar todo men-
sgje de los medios como el resultado de la
voluntad deunao variaspersonas, de captar el
sentido de esta voluntad y de situarse con
respecto aella.

Seria deseable que la
educacion para los
medios incite en los
alumnos el deseo de

participar, de ac-
tuar, de implicarse
en la realidad social

en la que viven.

6. Anadlisis, produccion y participacién

Existen acciones de Educacion para los
Medios que se limitan a andlisis de los me-
dios; otras, alaproduccién; y otrasquetienen
en cuentalosdos.

Parami —y en esto coinci-
do con muchoscolegas—, ana-
lisisy producciénrepresentan
dos momentos complementa-
rios en el aprendizaje de los
medios. ¢Es necesario comen-
zar por andlisis o por la pro-
duccion? Es el docente el que
debe elegir en funcion de los
objetivos establecidos, losre-
cursos con los que cuenta, la
metodologia...

No creo que las activida-
des de produccién produzcan
como resultado automético la
capacidad de andlisis. Algunos sostienen que
cuandoloschicosproducenun periddicoesco-
lar, por gemplo, aprenden a mismo tiempo a
analizar losotrosperiddicos(los«verdaderos»
periédicos —como los [laman los chicos-). En
mi opinién, la produccién puede contribuir a
un mejor andlisis, pero no puede reemplazar-
lo.

Es cierto que posibilitar que los chicos
expresenloquesienteny lo que piensan cons-
tituye un objetivo fundamental en la forma-
cion del futuro ciudadano. Daniel Prieto, ensu
propuestaparael trabajo sobre «Latelevision
en la escuela» habla del riesgo de una «muti-
lacion discursiva» cuando aun nifio selenie-
gan las posibilidades de préctica discursiva,
cuando se lo reduce a la fascinacion y a la
repeticion...». Daniel Prieto afirma que «una
delasformasdeabandono delosnifioscorres-
ponde a la mutilacion discursiva»®,

Pero paralelamente, también en la pers-
pectiva de la formacién del futuro ciudadano,
es hecesario que los alumnos comprendan |os
contextos sociales de produccién y de consu-
mo de los medios. Para ello se requiere dete-
nerse en un momento u otro del proceso de
aprendizaje, en el andlisis delos mediosen si.
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Recapitulando: estoy totalmente de acuer-
do con la produccion entendida como un pro-
ceso paraacompaniar laexpresion delosjove-
nesy como uno de | os aspectos que compl eta
los conocimientos adquiridos
a través del andlisis. Con lo

diferentesenfoquesson complementariospara
abordar la complejidad del sistema de los
medios. el enfoque socioldgico, e enfoque
semidtico, los estudios sobrelarecepciony el
estudio delos aspectostécni-
cos’.

gue no coincido es con €l he-
cho de hacer delaproduccion
un objetivo en si misma. En
€s0s casos, la preocupacion
por un producto final «perfec-
to» —técnicamente hablando—
acaparatodalaatenciéony nos
apartadelos objetivos funda-
mentales de la Educacién para
losMedios.

Pero ademés seria desea-
ble que la Educacién paralos
Medios incite en los alumnos
€l deseo de participar, de ac-
tuar, de implicarse en la redli-
dad socia enlaqueviven. La
participacion seria el resulta-
dodelatomadeconcienciade
un problema determinado que
movilizaenloschicosel deseo

Hoy sabemos que si
bien existe una in-
fluencia de los medios
sobre los individuos,
la misma se ejerce
indirectamente a
mediano y largo
plazo y de manera
acumulativa. El publi-
CO NO es tan pasivo
como se lo considera-
ba: los receptores
participan en el senti-
do atribuido al men-
saje de los medios de
comunicacion.

El enfoque sociol6gico
nospermiteabordar el estudio
del lugar que ocupan los me-
dios en nuestras sociedades,
los medios como industrias
culturales, laeconomiade los
medios, la internacionaliza-
cion delos sistemas de comu-
nicacion, las relaciones entre
el poder politico y los medios
de comunicacion...

Desde el enfoque semi6-
ticoseabordael andlisisdelos
discursosdelosmedios, ensu
forma y contenido. Algunos
autores se refieren a este as-
pecto como €l estudio de la
«retorica» 0 del «lenguaje de
los medios».

Los estudios sobre lare-

derealizar acciones concretas
para contribuir al mejoramien-
to de la situacion. Por ejem-
plo: colaborar enlacampafiadevacunacionde
los nifios en el barrio, enviar una carta a un
responsabl e politico o a director deun diario,
organizar una campafia parainformar alosve-
cinos acerca de un problema determinado,
asumir un protagonismo y un mayor compro-
miso en el consgjo de clase o de laescuela...
L a participacién se presentacomo unaal-
ternativa para no limitarnos a «verbalismo»
gue predomina en muchas de nuestras escue-
las todavia

7. Andlisis de la complgidad

Las primeras propuestas de Educacion
paralos Medios se limitaron a andlisisde los
mensaj es. A ctual mente sabemos que es nece-
sario abordar el estudio deloscontextossocia-
les de produccion y de consumo. Para ello,

cepcién nos permiten abordar
el estudio sobre de qué mane-
ralosdiscursosdelos medios
son recibidos por el receptor, 10s procesos de
negociacion de sentido delos mensgjesdelos
medios, |os habitos de consumo, el impacto de
los diferentes géneros, de qué manera las di-
ferentes lecturas se encuentran relacionadas
con las diferencias individuales y sociales, la
segmentacion de las audiencias, las motiva-
ciones del publico...

El estudio de los aspectos técnicos tam-
bién esnecesario parapoder comprender como
funciona cada medio «por dentro»; es decir,
conocer el funcionamiento técnico de cada
medio, el rol deestosaspectosenlaproduccion
de los discursos, la utilizacién de las nuevas
tecnologias, las manipulaciones de las imége-
nes...

Laenumeraciondeestosenfoquesnoquie-
re decir que el docente debe tratar todos al
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mismo tiempo. En funcion de criterios didéac-
ticos, podemosprivilegiar el trabajo desdeuno
u otro enfogque en un momento del proceso de
aprendizaje. Lo importante es no perder la
visién global delosaspectos que se combinan
en el andlisis de los medios.

8. Partir de los receptores

El principio pedagogico —conocido por
todoslos docentes, aunque no siempretenido
en cuenta— proclama la necesidad de «partir
del alumno, del nifio, de sus necesidades e
intereses».

Pero como nuestra propuesta consiste en
€l trabajo sobrelosmedios, utilizo laexpresion
«partir de los receptores» para subrayar la
importancia de comenzar por conocer como
nuestros alumnos se relacionan con los me-
dios; cémo los consumen; en lo que serefiere
alatelevision, qué emisiones prefiereny cu&
les rechazan; qué aprenden los chicos de los
medios; como interpretan los distintos mensa-
jes que reciben de los medios...

L os estudios sobre la recepcion nos han
aportado conocimientos valiosisimos para la
comprension del tipo de relaciones que se
establecen entre los mediosy

|os receptores®. LOS primeros  p—

estudios sobre la comunica-
cion de masas atribuyeron a
los medios un poder enorme.
El publico fue considerado
Como pasivo, compuesto por
individuos aislados y vulne-
rables frente a poder de los
medios.

Hoy sabemos que si bien
existe una influencia de los
medios sobre los individuos,
la misma se gerce indirecta
mente a mediano y largo pla-
Zo y de manera acumulativa.
El publico no es tan pasivo
como selo consideraba: |osreceptores partici-
pan en el sentido atribuido al mensaje de los
medios de comunicacion. Entrelainstanciade
produccion y la instancia de recepcion se

Reconocer que exis-
ten distintas lecturas
posibles de los men-
sajes de los medios
significa que, en la
dinamica de la clase,
es necesario partir
de la «lectura» que
realizan los alumnos.

produce unanegociacion del sentido enlaque
intervienen diferentes factores: la edad, el
sexo, la historia personal, € contexto familiar
y €l contexto socio-econdmico-cultural, €l ni-
vel de formacion...

Por |0 tanto existe la posibilidad de dife-
rentes lecturas de los mensajes delos medios,
«de interpretaciones distintas a las buscadas
por los emisores».

Reconocer que existen distintas lecturas
posibles de los mensajes de |os medios signi-
ficaque, enladindmicadelaclase, es necesa-
rio partir dela «lectura» querealizan los alum-
nos.

9. La concepcion de la educacion y las teo-
rias sobre la comunicacion de masas

Cadadocenteintroducelosmediosen sus
practicas educativas a partir de su manera de
entender laeducaciony apartir desuvisiénde
los medios. Seguramente habran escuchado a
un docente que piensaque «loschicosnoleen
porque miran demasiado la TV»; otro que
considera «que los chicos son mas violentos
porque imitan los model os que les presentala
TV»; y un tercero que cree que «los chicos de
hoy son mas despiertos gra-
ciasalaTV». Si estos docen-
tes introducen la TV en sus
clases, las «mediaciones pe-
dagégicas» seran diferentes
porgue cada uno parte de una
vision diferente del medio: los
dos primeros la introduciran
para combatir los efectos ne-
gativos dela TV sobre los ni-
fios. El tercero lo hard en la
perspectiva de utilizar la TV
como una aliada al aprendiza-
je de los alumnos.

Pero en el caso de que
encontremosdosdocentesque
compartan la mismavision de
los medios, probablemente cada uno de ellos
tengaunaconcepcion delaeducacion diferen-
teloquedariacomo resultado dos précticasde
Educacion paralos Medios diferentes.
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Todaaccién en el campo de la Educacion
paralosMediosesel resultado de unaconcep-
cion delaeducacion y de unateoria sobrelos
medios. De manera consciente 0 inconsciente,
explicita o implicita, completa o parcial, de-
tras de cada accion de Educacion para los
Medios existe una «teoria» de la educacion y
una «teoria» sobre la comuni-
cacion de masas.

Desde hace un poco més

dios de todos los males sociales e intentan
vacunar a los nifios contra la influencia que
gjercenlosmediossobresusval oresy compor-
tamientos. El model o pedaggico que sostiene
dichas préacticas esta caracterizado por el
«paternalismo» con el que se intenta proteger
alos nifios contralos efectos de los medios.
Este enfoque presentaun
problema desde un punto de
vista pedagdgico. Sabemos

de tres afos, en lamayoria de
loscursosotalleresqueanimo
sobre la educacion para los
medios, comienzo por solici-
tar alos participantes que res-
pondan por escrito aestasdos
preguntas:

» Parami, ¢qué es la edu-
cacion?, o ¢paraqué educo?

» Para mi, ¢qué son los
medios de comunicacion?,
éparaqué sirven?

A partir de esta reflexion,
los docentes toman conscien-
ciade sus propias concepcio-
nes, lo querepresentaun buen
punto de partida para plan-
tearnos el para qué de la Edu-
cacionparalosMediosy sobre
la base de qué model os tebri-
COS.

Para comprender
mejor lo que viven los
chicos con los medios,

es necesario, en pri-
mer lugar, reflexio-
nar sobre la relacion
gue nosotros (los
adultos) establece-
mos con los medios.
En lo que se refiere a
la TV, la dimension
del placer es tan
importante en nues-
tra vida como en la
vida de los chicos.
¢Por qué negarla?
¢Por qué
culpabilizarnos?

quealamayoriadelos chicos
(y delos adultos) les encanta
laTV. El proceso y los resul-
tados del aprendizaje seran
diferentes si se comienza por
criticar, por descalificar, en
lugar de tratar de comprender
por qué se ejerce estafascina-
cion.

Para.comprender mejor lo
que viven los chicos con los
medios, es necesario, en pri-
mer lugar, reflexionar sobre
la relacion que nosotros (los
adultos) establecemosconlos
medios. En lo que serefierea
laTV, ladimension del placer
es tan importante en nuestra
vida como en la vida de los
chicos. ¢Por quénegarla? ¢Por
quécul pabilizarnos? Sabemos

que todas las imégenes que

10. Una visién positiva de los
medios no es incompatible
con una actitud critica

En mi opinion, la propuesta de Daniel
Prieto Castillo para el trabgjo sobre «Latele-
vision en la escuela» refleja bien este equili-
brio que consiste en evitar «una descalifica-
cion en bloque» de los medios de comunica-
cion sin caer «en unaactitud acritica, sobreto-
do si los analizamos desde el angulo de la
educaci 6n»®,

Muchasdelasaccionesde Educaci énpara
los Medios se fundan en unavisién negativa
(apocaliptica) de los medios, hacen de lacriti-
ca el objeto més importante, acusan alos me-

consumimos son el resultado
de una fabricacién, pero al
mismo tiempo tenemos la necesidad de ser
«espectadores-creyentes», segunlaexpresion
utilizada por Fréderic Lambert. Como lo ex-
plica Daniel Prieto, es importante «el recono-
cimiento de la necesidad de lo ladico, de que
uno no acude a la pantalla sélo porque lo
empuja su capacidad critica y su estupidez;
existe la necesidad del juego, de la gratifica-
cion con laimagen y la palabra, esimposible
negar esa vertiente del ser humano»*°,
Resumiendo. Por un lado, tener una vi-
sién positivadelosmediosno esincompatible
con unaactitud critica. Pero como no se puede
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criticar loqueno seconoce, laformaciondelos
docentesresultaindispensable.Y por otrolado,
una actitud critica no es incompatible con la
dimension del placer.
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Temas

La television en el nuevo disefno
curricular espanol

José IgnacioAguaded

Espaia

Latelevision esuno delos medios masinfluyentesenla educaciéninformal delas
personas. Para orientarnos en su correcto uso en el ambito educativo, el autor nos pre-
senta el marco conceptual paralograr su explotacion didactica en el aula, incluyendo
también unareferencia detallada dela consideraci6n que este medio tienedentro delos
curriculos de los diferentes niveles y areas del Sistema Educativo espariol.

1. El marco conceptual: la explotacion didac-
tica de la television en e aula
Laexplotacion didacticade latelevision en la
ensefianza puede enfocarse desde multiples
ambitos de desarrollo: television educativa,
videosdidacticos, visionadoy analisisdepro-
gramas de television en conjuncién con las
parcelas curriculares o interdisciplinarmente,
andlisiscreativodel osmensajesaudiovisual es,
conocimientodel mundotelevisivo (programa-
ciones, historia, tecnologias, etc.), recreacio-
nesdel medio (cambio de bandas sonorasovi-
suales, alteraciones de secuencias...), etc. Re-
seflamosbrevementeestasdiferentesparcelas,
afindeconocer algunas propuestas generales
gue, parala explotacion didactica de la televi-
sién enlasaulas, podemosrealizar en el marco
del nuevo disefio curricular:

- Latelevision educativa tiene sus prime-
ras experiencias en la década de los sesenta.

Frente a la programacién convencional, esta-
blece susdiferenciasenlapresentacion delos
contenidosy en €l tratamiento de las materias
escolares. En laactualidad, de nuevo en Espa-
fia, tras variosintentos anteriores, se hareavi-
vado lanecesidad de contar con programacio-
neseducativasenlastel evisiones, quenormal -
mentecompaginanel estudio deidiomas, docu-
mentales cientificos, informativos, con pro-
gramas de historia, sociedad, consumo, medi-
cina, artes, ecologia, naturaleza...

Los avances tecnol6gicos permiten ya,
por otro lado, la captacion por via satélite de
otroscanal esque emiten programacionesedu-
cativas como Eutelsat Il y Eurostep y maés
recientemente los satélites Astra e Hispasat,
donde se emite la Television Educativa lbero-
americana. Canal Sur TV —cana autonémico
andaluz— ha puesto también en marcha su
propiatelevision educativa.
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La utilizacion de la television educativa
en los centros escol ares puede ser de gran uti-
lidad, siempre que se parta de una programa-
cionpreviaguesincroniceloscontenidoscurri-
culares con los programas televisivos. Pero
ademés un buen uso requiere contar también
con adecuados aparatos de recepcién de la
imagen, puesto que, por ejemplo, el visionado
paragrandesgruposdea umnoscon pequefios
monitores no facilita el aprendizaje en Opti-
mas condiciones. En este sentido, |os centros
guehagan un uso didacticodelatelevision, de
una forma sistematica, deben contar con ma-
cropantallas, buenos sistemas de grabacién
magnetoscopi cos para repeticiones de image-
nes, adecuados sistemas de audicion, etc.

- Visionado de programas televisivos, de
carécter informativo, documentales, de ocio,
infantiles, incluso peliculas cinematogréficas
de calidad didéctica, como complemento y au-
xiliar didactico en todas las disciplinas del
curriculum.

Los chicos tienen en el medio televisivo
una fuente privilegiada para la informacién
sobre los mas diversos aspectos de su curri-
culum, deunaformamotivantey globalizadora,
como es la combinacion sincronizada de 1o
sonoro con laimagen en movimiento. Para el

visionado de programas televisivos, nhormal-
mente se acudira al medio video que facilita
estalabor.

Como eslégico, el uso delatelevision en
esta parcela no puede servir para aumentar el
ya abusivo e indiscriminado consumo de los
hogares. El visionado en el aula debe estar
siempre planificado, adaptado a las activida-
des que se desarrollan y alas teméticas curri-
cularesqueseimpartany ademésacompafiado
de una plataforma reflexiva que sirva para
aprender con el medio nuevasfacetasdecono-
cimiento, descubriendo —en la medida del de-
sarrollo madurativo delosalumnos/as—susre-
sortescomunicativos.

Esta faceta general de uso didéctico del
medio televisivo se centra en su explotacién
como complemento curricular y como auxiliar
pedagogico con potencialidadesdeutilizacion
en todas las materias del curriculum —dado
guelatelevisionpuedeser recursodidécticode
apoyo en cualquierade las &reas—, y en todos
los niveles —ya que al mismo tiempo este re-
curso audiovisual puede ser empleado, con di-
ferentes grados de profundizacion, en todas
las etapas educativas, desde Educacion Infan-
til hastala propia Universidad, teniendo en la
Educacién Primariay Secundariasus periodos

Emesto Ronchel para @municar '97
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mas privilegiados de uso, tanto por el propio
grado de desarrollo psicol 6gi co alcanzado por
los alumnos/as, como por los habitostelevisi-
vos que setienen yaaestas edades—.

Por ello, podemos en este
sentido afirmar que la utiliza-
cion didécticade latelevision
como complemento curricu-
lar —que atraviesa €l curricu-
lum de formahorizontal y ver-
tical— hace que este medio
pueda ser considerado como
un «eje transversal» del curri-
culum, e incluso como algu-
nosautores han propuesto —y
recogemos mas adelante—
comounatransversal detrans-
versales.

- Andlisis critico y crea-
tivo de los mensajes televisi-
vos. El marco del aula es, sin
duda alguna, €l contexto mas
adecuado paralareflexiony el

La utilizacién didac-
tica de la television
como complemento
curricular —que
atraviesa el curricu-
lum de forma hori-
zontal y vertical-
hace que este medio
pueda ser conside-
rado como un «eje
transversal» del
curriculum.

nos extrafia su presenciaen bares, lugares pu-
blicoseincluso enlosespaciosmasprivilegia-
dos de nuestros hogares: sala de estar, cocina
eincluso habitaciones. Por €ello, al igual quese
estudian otros &mbitos de co-
nocimiento en el aula de rele-
vancia social o histérica, la
television requiere, por méri-
tos propios, un tratamiento
individualizado por suinfluen-
ciasocia, en general, y en la
vidadelosalumnos/as, enpar-
ticular.

En esta linea, es funda-
mental el andlisis del mundo
delatelevision por dentro, no
tanto confinesprofesionaliza-
dores—yaqueenlaeducacion
obligatoriano debetendersea
unaexcesivaespecializacion—
sino més bien para abrir pers-
pectivas sociaes a los alum-
nos/as que les permitan si-

estudio del espectacul o audio-

visual que encierra la «caja magica» y que
nifiosy jévenesreciben adiario en sus casas.
El entorno de laclase, el trabajo en pequefios
grupos, los visionados repetidos, |as estrate-
gias de observacion, juicio critico y «recrea-
cion» y unaamplia, variaday enriquecida ba-
teriadeactividadespueden ser recursosexcep-
cionales para que entiendan mejor los mensa-
jestelevisivosy, a mismo tiempo, sepan res-
ponder mejor y méas conscientemente asus es-
timulos.

Este ambito de explotacion didacticadela
televisidn incide plenamente en el desarrollo
dela«competenciacomunicativay televisiva»
de nuestros alumnos/as, a través de un plan
intencionado de racionalizacion del consumo
y aprovechamiento de la vertiente ltdica del
medio.

- Conocimiento del medio, estudiando su
historia, su tecnologia, sus programaciones,
su impacto social, su futuro... Latelevision es
un universo el ectrénico que se haincorporado
detal formaanuestro mundo cotidiano queno

tuarse ante su realidad y su
entorno cercano, donde este medio decomuni-
cacion tiene tanta trascendencia. No se trata
por ello de descubrir las facetas tecnol égicas
del medio —propias de una especializacion pe-
riodisti ca— sino mas bien de revel ar |os aspec-
tosdel medio que repercuten en unamejorade
la competenciatelevisiva, en su doble dimen-
sidén delecturacriticay escrituracreativa, esto
es, enlamedidaen que el conocimiento delos
recursos audiovisuales desarrolle y afiance
una «televidencia» activa, en definitiva, més
criticay creativa.

- Recreacion del medio, elaborando los
propios chicos sus alternativas audiovisual es
a medio através del juego creativo de cambio
de bandas sonoras, manipulaciones de las
imagenes, montajes de peliculas originales a
través del soporte video, espots publicitarios,
etc.

Este ambito de expl otaci én pedagogicaes
también bésico, en lamedida en que nuestros
planteamientos parten de la base de que un
proceso de criticaalos medios debeir necesa-
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riamente acompafiado con estrategias crea-
tivas, ya que el grado de desmitificaciény de
«develamiento» de | os resortes audiovisual es
esta directamente relacionado con la capaci-
dad de simular y «experienciar» por propia
ini ciatival osprocesosdecomunicacion; esde-
cir, sbloenlamedidaen que el alumno/aseen-
frente al acto de produccion audiovisual, sera
capaz depercibir el procesodeconstruccionde
realidad que todo mensaje audiovisual conlle-
va, y por ello, sera capaz de adoptar las estra-
tegias de distanciamiento necesarias para ser
un «buentel espectador».

- Emisora de television. A partir de una
adecuada planificacién didéctica que parta de
las necesidadesreal es delosalumnos/asy del
entorno social, es posible poner en funcio-
namiento emisoras de television en el propio
centro. El aparatgje no tiene que ser excesiva-
mente costoso ni complicado,
a menos si no hay grandes
pretensiones. Como la radio,

peri6di camente —bien mediante grupos fijos o
diferentes—en emisorasdetelevisionlocal que
en muchoscasosestarian dispuestasaprogra-
mar espaci os paranifiosy chavales, eincorpo-
rar asi huevas audiencias a su emisora.
Todasestaspropuestasdeben ser siempre
analizadas y responder a objetivos pedagdgi-
cos muy definidos, pueslaprécticahademos-
trado que, al contacto con los mediostecnol 6-
gicos, se sucumbe facilmente asu magiay en-
cantoy seolvidadesgraciadamente queloim-
portante es el proceso de aprendizaje, siendo
bastanteméssecundariolosinstrumentospara
conseguirlo y los medios para acanzarlo.
Latelevision ofrece, pues, multiples posi-
bilidadesdedesarrolloenel aula, quenodeben
convertirse, sin mas, en un aumento de lasya
excesivas horas de television que los chicos
soportan adiario, sino mashien en unaviapa
ra que descubran este nuevo
lenguaje de expresion, este
novedosoy yaconsagradoco-

latelevision ofreceen el curri-
culum la posibilidad de inte-
rrelacionar todo el contexto
educativo, através de un me-
dio globalizador que trae con-
sigo por su propia dindmica
implicaciones directas en la
comunidad escolar.

En zonas caracterizadas
por déficitssocioculturales, en
pueblos aislados, en zonas
marginales, en espacios rura-
les e incluso en centros que
guieran poner en marcha pro-
cesosinnovadoresdelaense-
flanza con la ayuda de tecno-
logias més 0 menos avanza-
das, una sencilla emisora de
television puede ser un espe-
cial revulsivo, no sdlo parala

Sélo en la medida en
que el alumno/a se
enfrente al acto de

produccion
audiovisual, sera
capaz de percibir el
proceso de construc-
cion de realidad que
todo mensaje
audiovisual conlleva,

y por ello, sera capaz

de adoptar las estra-
tegias de distancia-
miento necesarias
para ser un «buen

telespectador».

digo que sirve de vehiculo y
fuente deinformacion paralos
ciudadanosdehoy.

2. Latelevision en el modelo
curricular de la LOGSE
Un disefio curricular
abierto y flexible, con notable
porosidadaloscontextosdon-
de se produce el acto educati-
Vo, sin duda exige la conver-
gencia de multiples recursos,
denuevos ambitosrel evantes
de conocimiento y de unama-
yor inmersiéon en la realidad
cotidiana para facilitar el pro-
ceso de ensefianzay aprendi-
zaje. Latelevision, dentro de
las coordenadas propias dela
«Educacién en Medios de
Comunicaci 6n»—comohemos

comunidad escolar —alumnos,  —

profesoresy padres—, sinotam-
bién para todos los sectores sociales de la
poblacion o barriada

Cabe también la posibilidad de participar

visto—esun éptimoinstrumen-
toenestostresniveles: comoauxiliary recurso
de aprendizagje en todas las etapas y en todas
lasareas, aungueevidentementecon bastantes
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modalidades y variantes en funcion de los
gradosy de las materias; como nuevo ambito
de conocimiento, de fuerte relevancia social
gue hade ser conocido por su enormeinciden-
ciaen lavida social y la necesidad de hacer
frente juiciosamente a sus mensgjes; y final-
mente, como técnica creativa o lenguaje co-
municativo, paraexpresar losalumnosy alum-
Nas sus propias cosmovisionesvitales.

La Reforma del
SistemaEducativode
1990 es, por €llo, una
plataforma privile-
giada para la incor-
poracion delatelevi-
sion —de una forma
planificada y siste-
mética—enel curricu-
lum, desdeunadoble
vertiente:

« Como ¢gje
transversal del cu-
rriculum, dentro de
la «Educacién en
Medios de Comuni-
cacion», atravesando
todo el sistematanto
vertical (desdelnfan-
til, Primariay Secun-
daria hasta Bachille-
rato y Educacién de las Personas Adultas),
como horizontalmente (en todas las &reas y
materias curriculares y en los temas transver-
sales).

Estadimensién de latelevision afecta por
elloatodoslosprofesoresdel centroy lapropia
comunidad escolar que, apartir delaasuncién
de latrascendencia de este medio social enla
vida de los chicos, asumen la necesidad de
desarrollar un tratamiento educativo planifi-
cado que incorpore este medio de comunica-
cion en el proceso de ensefianza en su triple
vertiente ya mencionada.

» Como area de conocimiento o taller de
trabajo. Junto a tratamiento interdisciplinar
y globalizador de los medios de comunicacion
en todos los niveles y éreas, la LOGSE con-
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templatambién otras modalidades de incorpo-
racion: los talleres en Educacién Primaria y
las optativas en Educacién Secundaria.

Los taleres para la Educacion Primaria
dedicados alos medios —prensa, radio, televi-
sién— no han desarrollado normativay suim-
plementacion esta en funcién de los propios
centrosque, apartir de susnecesidades socia-
lesy lapropiaformaci6n docente, seleccionan
de un amplio abani-
co de posibilidades
aguéllos que consi-
deran més idoneos
parasu contexto. Es-
tos talleres, inserta-
dos en el horario es-
colar, son comple-
mentos curriculares
y en algunos casos
son alternativas a
otras materias como
la Ensefianza Reli-
giosa, la Etica, etc.

En Educacion
SecundariaObligato-
riay Bachillerato, la
presencia de los me-
diosdecomunicacién
esta en la actualidad
mucho més sistema-
tizaday regulada, através de normativas que
recogen explicitamente los contenidos que
han de tener en su calidad de optativas. En la
Comunidad Autonoma Andaluza se concre-
tan esencialmente en las materias; «Informa-
cién y Comunicacion» en ESO y «Medios de
Comunicacién» en Bachillerato, aunque tam-
bién habriadeincorporar, ensufacetacreativa,
la optativa de «Imagen y Expresion».

En el @mbito del Ministerio de Educacion,
«Procesos de Comunicacion» en ESO y «Co-
municacion Audiovisual» en Bachillerato,
junto a la ya citada «lmagen y Expresiény.

tiw.f

2.1. En el disefio curricular general: la
«Educacion en Medios de Comunicacion»
Latelevision, en el marco de la «Educa-
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cion en Medios de Comunicacién», no debe
entendersetanto comonuevossaberesquehay
gue afadir a los ya recargados programas es-
colares, sino més bien como medio dentro de
esteejetransversal, presentealolargo detodo
e curriculum escolar, que fomenta la cultura
comunicativa, la «competen-
cia» necesariaparahacer dela
escuelaunaplataformaquefo-
mente lectores, receptores y
telespectadores criticos y au-
tébnomos, capaces de conocer
los nuevoslenguajes audiovi-
sualesy expresarse auténoma
y creativamente con sus nue-
vossimbolos.

Si concebimos la televi-
sién como un simple instru-
mento tecnolégico facilitador
delaensefianza, es obvio que
no cabe considerar la comuni-
cacion audiovisual desde un
planteamiento de transversa-
lidad, puesto que, aunqueeste
medio como recurso puede es-
tar presente directa o indirec-
tamente en todo el proceso de
ensefianza-aprendizaje, su
mision en estaparcel aesesen-
cialmente de apoyo didéctico,
como instrumento facilitador,
a servicio de una metodolo-
gia. Estavisiénreducionista, y
alavez tan extendida, de limi-
tar latelevision asu faceta ex-
clusivamente de recurso au-
diovisua para la ensefianza,
ha traido consigo confusién,
sin permitir encuadrar este me-
dio dentro de una perspectiva
deconjunto en el gjetransver-
sal de la «Educacion en Me-
dios de Comunicacion», cuyo
objetivo basico es la afabetizacién audiovi-
sual paralaformacion de ciudadanos criticos
y auténomos que conozcan y lean de manera
critica'y usen creativamente los nuevos len-

La television, en el
marco de la «Educa-
cion en Medios de
Comunicacion», no
debe entenderse
tanto como nuevos
saberes que hay
anadir a los ya re-
cargados programas
escolares, sino mas
bien como medio
dentro de este eje
transversal, presente
a lo largo de todo el
curriculum escolar,
que fomenta la
cultura
comunicativa, la
«competencia
comunicativa» nece-
saria para hacer de
la escuela una plata-
forma que fomente
lectores, receptoresy
telespectadores
criticos y autdbnomos.

guajes de comprension y expresion de larea-
lidad.

La administracion educativa espafiola —
central y autondmica—, en el proceso de Refor-
ma educativa que estamos viviendo, ha apos-
tado, mas 0 menos con unaciertadecision, por
lainclusion dela «Educacién
en M ediosde Comuni caci6n»
en |los nuevos disefios curri-
culares. Tanto en los objeti-
vos de etapas y ciclos, como
en los de las distintas éreas
curriculares, serecoge, yade
forma implicita o explicita, la
necesidad del uso de los me-
dios de comunicacion como
nuevoscontenidosrel evantes,
como instrumentos de cono-
cimiento e interpretacion del
mundo y como nuevos me-
diostecnol 6gicosaccesiblesa
todos los ciudadanos/as. Sin
embargo, en una de las in-
coherencias mas Ilamativas
del modelo de Reforma, criti-
cadayadesdediversosforos,
hafaltado ladecididaapuesta
deconvertir la«Educaciénen
M ediosde Comunicacion» en
un &rea transversal mas, jun-
to aotros ambitos yarecono-
cidos,comolaEducacionAm-
biental, |laEducacion del Con-
sumidor, la Educacion parala
Paz, etc. Esta decision de po-
litica curricular hubiera inci-
dido en una mayor formacién
del profesorado en este ambi-
to especifico y hubierapermi-
tido la presencia de la televi-
siény otros medios de comu-
nicacion de una forma méas
planificada en €l curriculum.

Desde ladécadade | os setenta, la Unesco
viene insistiendo en la trascendencia de este
nuevo ambito de conocimiento paralaforma-
cion de receptores criticosy autbnomos, si se
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trabaja desde un punto de vista transversal,
gue englobe no sblo las distintas materias o
disciplinas, sino también los diferentes ciclos
y etapaseducativas. La«EducacionenMedios
de Comunicacién», contiene en si todos los
rasgosdefinitoriosdelostemastransversales,
en cuanto que permite acercar la escuela a
realidades sociales altamente significativas,
favoreciendo la adquisicién de valores, nor-
mas y estrategias de actuacion personal y
social gque transciende, al tiempo que las en-
globay superpone, a las clasicas disciplinas,
abarcando todos|os niveles del sistemaesco-
lar. Pero junto a la aportacién de este ambito
nuevo de conocimiento, la «Educacion en
Medios de Comunicacion» se complementa
conlapresenciadetecnol ogiaseinstrumentos
propios que permiten desarrollar, no solo el
andlisis, sino también la in-
vestigacion y la produccién
consuspropios«medios». Las
posibilidadesqueofreceel tra-
tamiento de los medios de co-
municacion para el acerca-
miento de los alumnos/as ala
realidad cotidiana no se limita
solo a contenidos informati-
VOS 0 conceptuales, sino que
pueden incluir —con unading
mica didéctica adecuada— re-
cursosparalamotivacion, para
€l descubrimiento y la crea-
Cion de sus propios mensajes
de respuesta a medio.
Latrascendenciadelaco-
municacionaudiovisual es, sin
duda, clave en la progresiva
implicacion de los alumnos y
alumnas en su propio proyec-
to de vida (dimensién ética).
Laformacion de lectores criti-
cosy creativosconlosmediosnotienesentido
si no es dentro de un consenso de valores; |0
que llama F. Lucini la «ética de minimos». La
presenciaplural einnovadoradelosmediosen
las aulas fomenta «el arte de aprender a vivir
y de humanizar el mundo con la esperanza de

La presencia de
materias optativas
garantiza mas fiel-
mente el estudio de

la comunicacion
audiovisual, funda-
mentalmente en sus
vertientes critica 'y

creativa, dado que la
dimensién de auxi-
liar didactico afecta
y esta presente de
una manera mas
directa en todas las
materias y niveles.

transformarlo». Conocer criticamente 1os me-
diosy saber emplear |0s nuevos lenguajes de
formacreativarompedefinitivamenteel distan-
ciamiento entre lo que la escuela ensefiay 1o
guelosnifiosy chicosviven en sushogaresy
en la cale.

Pero ademas, |a propia experiencia perso-
nal de las profesorasy profesores que se han
aventurado a utilizar los medios en sus aulas
puede dar fe de que los medios no sblo estan
presentes en todas las &reas y en todos los
niveles, sino queademés, pueden actuar, como
una«transversal detransversales», al ser unos
privilegiados instrumentos de integracién de
lossaberesdelasdistintasareastransversales.

En definitiva, un tratamiento globalizado
delatelevisidnenlaensefianza, tienequeestar
encuadrada dentro del gje transversal de la
«Educacion en Medios de
Comunicacién» para dar co-
herenciay sentido a su explo-
tacion didactica y para enri-
guecer todo un proceso que
atraviesadearribaaabajoy de
derecha a izquierda todo el
mapa curricular.

2.2. En & marco curricular
especifico: ambitos discipli-
nares. optativas de Secun-
daria y Bachillerato

Junto al tratamiento glo-
balizado en Primaria e inter-
disciplinar en Secundaria y
Bachillerato, la integracion
que ofrece més posibilidades
didéacticas al eje transversal
de la «Educacion en Medios
de Comunicacion» es su uso
especifico en varias materias
optativas. Si bien es verdad
gue lainfluencia de la comunicacién afecta a
todoslosalumnosy alumnasy que por ello su
tratamiento no puede reducirse a la mera
opcionalidad, también es cierto que con unos
curriculostan sobrecargados de areasy mate-
rias, la presencia de materias optativas garan-
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tiza més fielmente el estudio de la comunica-
cion audiovisual, fundamentalmente en sus
vertientes critica y creativa, dado que la di-
mension de auxiliar didactico afecta y esta
presente de una ma-
nera mas directa en
todas las materias y
niveles, como ya he-
mos sefial ado.

En la Comunidad
Auténoma Andalu-
za

« Optativa«l nforma-
cion y Comunica-
cion»

LaConsgjeriade
Educacion delaJun-
ta de Andalucia in-
cluye en e curricu-
lum de la Educacion
Secundaria Obliga-
toria, en su dltimo
curso —cuarto—, la
materia optativa «In-
formacién y Comu-
nicacion».

La justificacion
basica de esta mate-
ria se centra en la necesidad de potenciar la
«competencia comunicativa» de los alumnos/
asparamejorar sucomprensiony expresion de
los mensajes y |os procesos comunicativos,
con €l objeto de «formar individuos criticos y
receptores activos». Espor ello fundamental —
seinsiste—lacomprension de los mecanismos
defuncionamiento delosmedios, susvalores,
sus modelos sociales... para entender su in-
fluenciay repercusiones en el desarrollo de la
sociedad. Por otrolado, esnecesario potenciar
la produccion de mensajes audiovisuales a
través de tecnologias de la comunicacién, de
forma que los chicos se familiaricen con los
nuevoslenguajesy recursos comunicativos.

En este contexto, |osobjetivosque semar-
ca esta optativa tienden a conocimiento y

andlisis critico de los procesos de comunica-
cionensusdiferentesvertientes, conactitudes
reflexivas y activas, que permitan interpretar
el contenido de los mensgjes y el funciona-
miento de las tecno-
logias de la informa-
cion, a tiempo que
facilitan la produc-
ciondemensgjesque
desarrollen las ver-
tientes expresivas y
|Gdicas de los alum-
nos.

Los contenidos
de lamateria se sub-
dividen conceptual -
mente en dos gran-
des bloques. Por un
lado, la comunica-
cion, en la que se
analizan tanto las
vertientes linguisti-
casy semioldgicasde
|osprocesoscomuni-
cativos, como los
eventos historicos
que han hecho posi-
bleestasociedadtec-
nolégicay de la in-
formacion. Por otro
lado —y en su segundo blogque- se proponeun
seguimiento detodas las fases del proceso de
la comunicacién, desde la busqueday recep-
cion delainformacion através delas distintas
fuentes, hasta la produccion de |os mensgjes
audiovisuales (ideas, guiones, edicion y pro-
duccion) y sus diferentes formas de difusion.

En cuanto a contenidos procedi mental es,
seproponeel andlisisdeloselementosdel acto
comunicativo, el acceso alasdiversasfuentes
de informacion, el tratamiento de la informa-
cion, lacomprension criticadelosmensgjesen
susdiferentescddigosy ensusintencionesy la
utilizacion de los medios para la produccion.

Respectoalasactitudesquehay quedesa-
rrollar en esta optativa, se sefialan como as-
pectosbésicosel intercambio comunicativo, la
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actitud critica ante el caudal informativo, la
valoracion de las posibilidades de los medios
paralacreaciony difusiondeideasy el interés
en participar como comunicador activo y
creativo.

M etodol 6gicamente, esta optativa ha de
plantearse desde una actitud investigativa,
con una metodologia activa, basada en la
resolucién criticadelos problemas, desde una
vision interdiscipli-
nar que mezcley po-
tencie la diversidad
de recursos audiovi-
suales. Por ello, las
actividades han de
ser siempre signifi-
cativasy proximas a
las necesidades e in-
tereses del grupo,
trabajandoselasmis-
mas desde unatriple
perspectiva:

» Actividades
conceptuales: confe-
rencias, charlas, me-
sas redondas, expli-
caciones, exposicio-
nes, trabgos...

» Actividades
practicas: edicion de
revistas, elaboracion de programas de radio,
television, filmaciones...

« Actividades procedimentales: comen-
tario y critica de grabaciones, andlisis compa-
rativos, seguimiento de una noticia...

Finalmente, en cuanto a los criterios de
evaluacion de esta optativa, se establecen su-
gerencias que deben ser tenidas en cuentaen
|os siguientes &mbitos:

1. Potenciacién del aprendizaje autbnomo
del alumno/a.

2. Fomento de la expresion persona a
través delos nuevoslenguajes.

3. Conocimiento funcional de la comunica-
cion para utilizar correctamente los medios.

4. Desarrollo de la participacion y el tra-
bajo en equipo.

5. Destrezas en el procesamiento de la
informacion.

* Optativa «Medios de Comunicacion»

Esta materia —del disefio curricular anda-
luz— se presenta en el primer curso del nuevo
Bachillerato, correspondiente alas cuatro mo-
dalidades: Artes, Humanidades, Ciencias de
la Naturaleza y Tecnologia, como comple-
mento y especializa-
cién—segunsulegis-
lacién correspon-
diente— a las destre-
zasy conceptos que
los alumnos/as han
ido trabgjando en la
Educacion Primaria
y Secundariarespec-
to de los medios de
comunicacion. El de-
sarrollo dela percep-
cién conscientey ac-
tiva sigue siendo la
meta bésica de esta
optativa que tiende
hacia el conocimien-
to de los diferentes
medios de comuni-
cacion, ladecodifica-
ciondesusmensajes
y el fomento de respuestas creativas.

Comoobjetivos, estaoptativaseplanteael
conocimiento de la evolucion de las distintas
formas de comunicacién, profundizando en
sus lenguajes y técnicas informativas y com-
prendiendo el funcionamiento y uso de las
tecnologias a través de actitudes activas, re-
flexivas y criticas, que conlleva la interpreta-
cion de sus mensgjes y la valoracion de sus
usos tecnolégicos. Finalmente, un objetivo
basico de estamateriaes, junto ala capacidad
interpretativa, el desarrollodelasvirtualidades
comunicativasy expresivas de los alumnos, a
través del trabajo participativo en equipo, con
actitudes solidarias y activas.

L osbloquesde contenido que se plantean
son tres: lacomunicacién como hecho social a
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travésdelasdistintasformasde comunicacion
en la historia de la Humanidad, los cambios
gue produce en lasociedad actual y las actitu-
des que podemos adoptar ante la comunica-
cion. En segundo lugar, el bloque tematico
dedicado a andlizar los diferentes elementos
de la comunicacién (emisor, receptor...) y las
formas peculiares que adoptan en |os medios.
En este sentido, se propone reflexionar tam-
bién sobre el proceso comunicativo y otros
elementos influyentes en la comunicacion,
como la estética, las formas de presentacién,
etc. Finalmente, el tercer bloque tematico se
centraenloselementostecno-
I6gicos de la comunicacion,
desmenuzando cada uno de
los medios audiovisuales, asi

relacionadas con |os medi os de comunicaci on.
Concebida como un laboratorio de la expre-
sién y la creacién en el campo de la imagen,
estaasignatura se estructuraen lasdoslineas
generales que definen la Educacion Plasticay
Visual: saber ver y saber hacer.
Comoobjetivosbasicosdeestaoptativase
plantean el andlisis critico de las imagenes
desde unadpticacreativa, conociendo susva-
lores expresivos, informativosy propagandis-
ticosy profundizando en |os sistemas de pro-
duccion delaobraplasticay delosmediosde
comunicacion. El disefio y la produccién de
imagenesy mensajesaudiovi-
suales en diferentes soportes
con actitudes solidarias, acti-
vas y participativas, relacio-

como lasdiferentesfasesenla
produccién de los mensajes
(guionizacién, edicion...).

Finalmente, respectoalos
criterios evaluadores, se man-
tienelalinea establecidaen la
optativa de la ESO, centran-
dose especialmente en los si-
guientes &mbitos:

1. Fomento del aprendi-
Zaje autébnomo.

2. Desarrollo de la capa-
cidad deresolucion deproble-
mas.

3. Incentivacion delapar-
ticipaciony el trabajo en equi-
po.

4. Favorecimiento del pro-
cesamiento de lainformacion.

5. Estimulacion positi-
va para €l uso reflexivo y cri-

El disefio y la pro-
duccién de imégenes
y mensajes audio-
visuales en diferentes
soportes con actitu-
des solidarias, activas
y participativas,
relacionando la crea-
cién con el analisis
critico, es también un
eje central de esta
materia que potencia
tanto la perspectiva
del emisor —creador
de mensajes—, como
del receptor, intér-
prete activo de los
Mmismos.

nando la creacion con el anéa-
lisis critico, estambién un ge
central de esta materia que
potencia tanto la perspectiva
del emisor —creador de men-
sgjes—, como del receptor, in-
térprete activo de los mismos.
Los contenidos giran en
torno alos siguientes gjes te-
maticos: el disefio expresivo,
el disefio informativo, €l dise-
fio publicitario, la fotografia
expresivay el cine/video.

En & &mbito del Ministerio
de Educacién

En 6 territorio del MEC
(Ministerio de Educacién), las
optativas que se ofertan en
Educacion Secundaria y Ba-
chillerato difieren con respec-

tico de los medios de comuni-
cacion.

* Optativa «I magen y Expresion»
Encuadrada dentro de los talleres artisti-
cos y experimentales, el Taller de «imageny
Expresion» es otra de las optativas de la Edu-
cacion Secundaria Obligatoria que en los cur-
sostercero y cuarto seimparten directamente

to alas propuestas y analiza-
dasenlaComunidad Auténo-
ma, aungue se mantiene una coherencia y
progresividad, dentro de un paralelismo evi-
dentemente consensuado. Brevemente anali-
zamos la propuesta del Ministerio.

* Optativa «Procesos de comunicacién»
Esta optativa de cuarto de ESO en el
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ambito del MEC es paralela ala planteada en
la Comunidad Andaluza como «Informacién
y Comunicacién». Sus objetivos se centran
especialmenteen el conocimientoy andlisisde
|os procesos de comunicacion en sus diferen-
tesdimensiones, comprendiendolosmensajes
emitidos a través de las nuevas tecnologias,
desde actitudes reflexivas y criticas, y produ-
ciendo textos audiovisuales para desarrollar
las capacidades expresivas y ludicas.

L os blogues de contenidos conceptual es
de la materia se estructuran, igual que su ho-
mologa andaluza, en dos grandes &mbitos: la
comunicacion y el proceso de la comunica
cion. Sus contenidos procedimentales giran
también en torno a la reflexion sobre el acto
comunicativo, las fuentes de informacion, el
tratamiento de lainformacion,
laobservacion delosmecanis-
mos de manipulacién infor-

* Optativa «Comunicacién Audiovisual»

La percepcion de larealidad se debe hoy
en gran parte a los medios de comunicacion.
Esta es la premisa bésica que justifica esta
optativaen el contexto del nuevo Bachillerato
de la LOGSE. La comunicacién audiovisual,
como un fendmeno global que es necesario
conocer en sus dimensionestecnol dgicas, for-
malesy sociales, vieneavaladapor el hechode
guelos medios no sélo representan y transmi-
ten larealidad, sino que ademés, y en cierto
modo, la crean.

L osobjetivosgeneralesde estamateriase
centran en la adquisicién de la «competencia
comunicativa audiovisual» que permita parti-
cipar activamente en la sociedad, identifican-
do los mecanismosy valores delos «media» e
interpretando y produciendo
mensaj es audiovisuales.

L oscontenidosdelaasig-

mativa, €l estudio de los sim-
bolosculturalesdelaimagen...
En el campo actitudinal, des-
taca la valoracion del inter-
cambio comunicativo, la acti-
tud critica y la valoracién de
losmedios, asi como el interés
por la participacion y produc-
cion creativadelasalumnasy
alumnos.

La propuesta de desarro-
Iloqueseproponesecentraen
cincoUnidadesDidacticasge-
nerales:

1. La comunicacion.

2. Lasfuentes delainfor-
macion.

3. Andlisisy seleccion de
la informacion.

4. Produccion.

5. Difusion.

Ademas se incluye un trabajo préctico,

La comunicacion
audiovisual, como un
fendmeno global que
es necesario conocer

en sus dimensiones
tecnoldgicas, forma-
les y sociales, viene
avalada por el hecho
de que los medios no
sélo representan y
transmiten la reali-
dad, sino que ade-
mas, y en cierto
modo, la crean.

natura giran en tres grandes
gjes: los aspectos tecnol 6gi-
COs, expresivosy las repercu-
siones de los medios audio-
visuales. Los bloques teméti-
COS que Se proponen son:

1. Las tecnologias audio-
visuales: laimageny el soni-
do, €l registroy laproduccién
audiovisual (fotografia, cine,
sonido y video) y la transmi-
sién audiovisual.

2. Nuevosdesarrollostec-
nol égicos.

3. La comunicaciéon au-
diovisual.

4. Los lengugjes audio-
visuales: géneros, espacio y
composicién, movimiento,
tiempo, montagje y sonido, la

television y laradio.

5. Tecnologias audiovisuales y realidad.

generalmente multimedia, que corona toda la
fase mas tebrica, con una produccion original
de los alumnos en equipo, reflejo de todo el
procesoinvestigativo generado por lacomuni-
cacion.

Como criterios evaluadores se proponen:

1. La capacidad de registrar imagenes y
sonidos.

2. El conocimiento en la gestacion de las
imégenesy los sonidos.
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3. El andlisis deimégenesfijasy en movi-
miento, descriptiva y significativamente.

4. Andlisis formal de los mensajes
audiovisuales, en cuanto aestructurasnarrati-
vas, recursos estilisticosy expresivos...

5. Elaboracion
de guiones literarios
y técnicos.

6. Produccionde

comunicacion, concretamente en launidad de
«La television» se trabgja con las siguientes
coordenadas (tipo: imagen movil; parametro:
percepcion; niveles: interpretacion y aprecia-
cion; campo: comunicacion).

Lafinalidad que
se plantea la unidad
es conocer la tipo-

mensaj es.

7. Reflexion so-
bre la influencia de
|os medios de comu-
nicaciény susconsi-
guientes transforma-
cionessociales.

logiay loselementos
constituyentes del
mediotelevisivopara
entender comoy por-
quéson posiblessus
imégenes, desde la
vertiente de sus in-
tencionesestéticasy

8. Enjuiciar la
calidad de los pro-
ductosaudiovisuales.

* Optativa«l ma-

gen»
Esta materia —impar-
tidadentro de lamo-
dalidad de Artes—se
centra en el estudio
de laimagen como objeto de andlisis y crea-
cion, esto es, percepcion y produccién. Los
ambitos disciplinares que trabaja son la Esté-
tica, laPl&sticay la Técnicay los medios em-
pleados abarcan imagen fija, movil e integra-
da, desdeunaperspectivadidacticaqueabarca
tanto lavertiente de «ensefiar-aprender aver»
como la de «ensefiar-aprender a hacer». Las
unidades didéacticas de esta optativa analizan
lateoriadelaimagen, losaspectosplasticosde
laimagen, la percepcién visual, €l disefio dela
imagen y el andlisis de los diferentes medios:
fotografia, publicidad, cine, television, comic,
ordenador...

Esta materia tiene, por tanto, un enfoque
comunicativo claro, orientado especialmente
asu vertiente creativay de produccion, en el
contexto de una asignatura encuadrada en la
modalidad artistica del Bachillerato. Sin em-
bargo, esta singularidad no evita que oferte
también un tratamiento interpretativo de la

comunicativas. Se
propone también
buscar férmulas al-
ternativas a las emi-
tidas por las cadenas
convencionales,
adoptando siempre
una actitud critica,
positiva 0 negativa,
ante €l poder infor-
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mativo de este medio.

Como contenidos conceptuales de esta
unidad se propone el andlisisde lahistoriade
la television, las caracteristicas de la imagen
televisiva, lasingularidad del mediotelevisivo
(programacion, lenguaje, publicidad...) y los
elementosintervinientesen latelevision. En el
ambito delasactitudes, se proponetrabagjar en
la toma de conciencia del poder informativo/
manipulativo del medio, desarrollando en el
campo de los procedimientos criterios de in-
terpretacion y de indagacion de la programa-
cion televisiva

Endefinitiva, estaoptativaintroduce con-
ceptosy teorias generales de laimagen, estu-
dio delaimagen fijaen sus diferentes medios,
andlisis de la imagen en movimiento (entre
otras, latelevision) y finalmente incorpora co-
Mo expresiones artisticas esenciales de la so-
ciedad actual loslenguajesintegradoscomo el
cartel, la ilustracion y e multimedia.
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Temas

Propuesta tedrica-metodolégica para formar facilitadores en la
educacion formal

Aprender a ver television

GustavoHernandez
Venezuela

Ensefiar aver latelevision debe ser uno delos objetivos presentesentoda escuel a.
Enestearticul o sepresentaun Manual deEducaciénparalaTelevisiénquecontieneuna
propuestametodol 6gicaparalograr quelosalumnosy alumnaspuedan|legar aaprender
amirar y hacer un uso racional del mediotelevisivo, paralo que se consideraindispen-
sable laimplicacion de la escuela y la familia.

En virtud de que los nifios permanecen
mastiempo frentealatelevision queenlamis-
ma escuela, hemos disefiado un Manual de
Educacion parala Television conlafinalidad
deadiestrar amaestros, profesores, animadores
culturales, entre otros, para que ensefien a
nifiosy adolescentes en un método de lectura
activa de la television, dentro del Sistema
escolar formal.

1. Un visién general del problema

En Venezuela, e Sistema escolar formal
contemplaen laasignaturade Castellano y Li-
teratura del séptimo afio del Ciclo Basico, un
capitulo destinado a la Educacion para los
Medios (EPM). Estainiciativa nos parece por
demas encomiable; masaln si advertimosque
estasprécti caseducativasen muchospaisesno
forman parte del curriculum escolar.

No obstante al evaluar laEPM en laasig-
natura antes mencionada, hemos constatado
gue la misma acusa una gran deficiencia en
cuantoasuscontenidos, faltadecreatividaden
las actividades a desarrollar por los nifios en
clasey ausenciade métodos parael andlisisde
los medios.

Aunada a esta situacion, en la actualidad
el Magisterio no cuenta con programas que
capaciten adocentes en EPM. Esto seexplica,
en parte, porque la bibliografia especializada
sobre el tema es escasa. No dudamos en afir-
mar, entonces, que lo que privaeslaimprovi-
saciény de(formacion) conceptual y filosofica
en torno a esta modalidad pedagdgica.

Con respecto a las practicas de EPM en
nuestro sistema informal de educacion, éstas
han sido aisladasy efimeras. Durantelasdéca-
dasdelossetentay ochentaapenaslleganala
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decenalasexperienciasy propuestasteoricas-
metodol 6gicas en este tipo de ensefianza. Es-
tasiniciativas han surgido de grupos alterna-
tivos de comunicacion, comunidades de base,
centroscatolicos, asi como tambiéndelasUni-
versidades. Este es el caso de la Universidad
Central de Venezuela, que atravésdel Institu-
to de Investigaciones de la Comunicacién
(Ininco-Ucv) viene trabajando en estalineade
investigacion desde 1990. Durante estos afios
de experiencia, hemos constatado que no es
suficiente incentivar la percepcion activa-cri-
tica de latelevision en nifios y adolescentes,
dejandoaunladoalosmediadoresdel proceso
educativo (profesores, maestros, padresdefa-
milia). Asi, hemos cometido €l error de colo-
car primero lacarretay luego € caballo, por lo
gueestalabor educativase pierde unavez que
culminan los cursos de pedagogia para la
television, todavez que no existe un programa
permanente de carécter holistico que abarque
laescuelay lafamilia, como un sistema ding
mico e interconectado. Nuestra preocupacion
apunta a la educacién formal, sin perder de
vista la familia, que supondria la etapa subsi-
guientedenuestroproyecto. Noobstante, aten-
diendo a la primera fase, hemos disefiado un
Manual de Educacion para la TV (EPATV),
paraformar facilitadores en el sistema escolar
normado.

2. ¢Por qué sejustifica la EPATV en Vene-
zuela?

Diferentes estudios que se han realizado
en el Ininco, desde 1990, han demostrado que
la programacion en Venezuela es sumamente
violenta. Violenta, no solo por sus contenidos
en programas infantiles, seriales, noticieros,
etc., sino también en losespaciospublicitarios
y promocionesdelaplanta. Sobretodo en es-
tos dos Ultimos géneros, imperan las escenas
dosificadas de agresividad, a través de un
montaje trepidante de imagenes que fraccio-
nan epilépticamente un programa en mas de
30 porciones. El peso que ladifusion de crime-
nes, explosiones y formas encarnizadas de
agresion gue mantienen en la franja progra-

maéticalos canalesdetel evision, hace cadavez
mas remota la posibilidad de contar con pro-
gramas alternativos de alta calidad, con temé&
ticas orientadas a reforzar genuinos valores
culturales. Los estudios han constatado tam-
bién que aun cuando la produccion nacional
en algunas ocasiones supera en tiempo de
transmision a la extranjera, esto no implica
gue se esté abonando el terreno para el desa-
rrollo cualitativo de una programacion diver-
sificada. La television venezolana limita su
produccién nacional fundamentalmente hacia
el género informativo (noticiario, noticias,
opinién, etc.), las telenovelas, os tradiciona-
les espectacul os musicalesy losjuegos de en-
vite y azar. Es notoria la ausencia de progra-
mas educativos que contribuyan a comple-
mentar €l trabajo que realiza el docente en el
Sistema escolar forma e informal; mientras
gue los programas de corte historico, cientifi-
co y geografico tienden a ocupar un espacio
cada vez méas reducido en los canales de tele-
vision.

En una reciente investigacion realizada
enlninco,enel marcodel proyectoinstitucional
«Television y nifios: comunicacién y educa-
cion para la percepcion activa de la TV», se
pudo constatar que en un diade programacion
se exhibieron 2.189 actos deviolenciay quela
promocion de programas de planta ocupa el
segundo lugar despuésdel género argumental
en cuanto a transmision de violencia. Aquel
género, en 24 horas de programacion, exhibi6
714 actos de violenciafisica, delos cuales 307
fueron por armas de fuego, 206 por pufietazos
y 123 por patadas y cabezazos. El género cine
presentd 737 escenas violentas, de las cuales
265 corresponden aarmas de fuego, 208 a pu-
fietazosy 131 apatadasy cabezazos. Obsérve-
se que en un minuto de promocién de progra-
mas se muestran mas actos de violenciafisica
gue en 90 minutos convencionales de exhibi-
cion del género cine (Ininco-Fernandez, 1994).
A esto tenemos que afiadir que los decretosy
resoluciones emanados por €l Ministerio de
Transporte y Comunicaciones de Venezuela,
guenormanlosespaciosinfantilesyjuveniles,
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son incesantemente transgredidos por latele-
visién publicay privada del pais.

3. La propuesta: Ensefiar a ver television

El Manual de EPATV que proponemos al
Ministerio de Educacién de Venezuela tiene
como objetivo medular ensefiar a maestros,
profesores, promotores culturales en la ense-
flanza de la television, con miras a que se
conviertan en multiplicadores de esta modali-
dad educativa en €l Sistema escolar formal. A
estos multiplicadores del proceso educativo
los denominaremosfacilitadores. Son elloslos
gue estimulan la dindmica de intercambio
entre los participantes (educandos) sobre la
base de indicaciones y herramientas concep-
tuales bésicas para la realizacion de las
actividades.

El Manual de EPATV se divide en dos
partes. En la primera se exponen agunas
orientaciones pedagdgicas generales que no
pretenden en ningln momento ser un mMero
recetario para un mejor uso de la television,
sino que mas bien son ideas, sugerencias y
planes de accion que se desprenden de las
experiencias que se han llevado acaboen La-
tinoaméricay el mundo, y concretamente en el
reciente estudio piloto que se realiz6 en los
abergues de la Fundacion del Nifio, en no-
viembre de 1993%. La segunda parte se es-
tructuraen cinco médul ostemaéticos quegiran
en torno a andlisis de los sistemas visual,
sonoroy narrativo delos génerostelevisivos.
Cada modulo, a su vez, esta dividido por un
programadesgl osado en objetivosterminal es,
contenidos, actividades y recursos, asi como
también de un cuerpo de fichas tedricas y de
respuestas para afianzar el aprendizaje de los
contenidos. EI Manual cuentaconunaseriede
lecturas complementarias que refieren a las
caracteristicas generales de la telenovela, la
publicidad y los seriales, ademés de un glosa-
rio que puntualiza en los contenidos tedricos
de cada médulo. Finalmente, se ha elaborado
un material de apoyo audiovisual (MAAV) en
el que se destacan |0s gjempl os més represen-
tativos de cada médulo y los segmentos a

analizar en el mismo. El reto de los participan-
tesesoptimizar el MAAV sobre labase delas
actividades|udicas que sedesarrollen en cada
maodul o.

El modelo pedagdgico que proponemos
en el Manual se opone al modelo autoritario,
vertical y unidireccional delaeducacién tradi-
cional. Este tipo de educacion limita la capa-
cidad criticay reflexiva del dlumno ya que: a)
El educador es quien siempre hablay tiene la
razon; b) Es quien prescribe reglas para la
memorizacion del conocimiento y ¢) Es quien
determina el contenido a depositar en el edu-
cando mientras que éste esta condenado al
silencio, es siempre quien escuchay es quien
debe reproducir fielmente las nociones incul-
cadas por el educador. A tal efecto, el didogo,
el intercambio del consaber, la creatividad y
todoindicio dereflexion, de participaciony de
observacion | 6gicadel fendmeno social queda
sesgado.

2. La Educacion parala TV no es masi-
ficada. Consideramos que |0s cursos de ense-
flanza de la tel evision no deben de exceder de
20 alumnos para que todos tengan la posibili-
dad de intervenir. Ademas, el ambiente de
clase debe ser adecuadamente ventilado eilu-
minado. Creemosque dos horas semanalesde
clase es un tiempo 6ptimo para redizar sin
inconvenientes esta modalidad educativa. Por
egjemplo, el docente puede administrar una
hora para la exhibicién de los materiales
audiovisualesy laotraparaqueloseducandos
participen, confronten y realicen actividades
gue les permitan, bajo el monitoreo del educa-
dor, arribar aconclusiones sobrelo visionado.

3. Recomendamos que los manuales de
EPATV, dirigido a nifios y adolescentes, to-
men en cuenta la actividad ludica ya que
representa un excelente recurso pedagogico
gue facilita el aprendizaje de conceptos que
ostentan un ato nivel de complejidad. Nos
referimos concretamente alos que pertenecen
a campo delatelevisiony alasemidticadela
comunicacion. Asimismo, el juego estimula el
gjercicio de laimaginacion y de la expresion.
Por ejempl o, un nifio puede leer en voz altaun
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periddico eimaginar quelo hace en un estudio
de television. Ademas, el juego contribuye a
estimular la sociabilidad, la participacion y el
did ogo dentro de un mundo mégico dereglas.

En laactividad ludica no hay perdedores
ni ganadores. Lo que se valora es el conoci-
miento adquirido atravésdel juegoy losapor-
tes que se puedan ofrecer en torno a una
problemética especifica. Por otra parte, una
manera de adaptar el manual a contexto del
educando consisteen aplicar unaencuestaque
sondee sus preferencias televisivas. De esta
forma, el docente garantizalamotivaciénen el
grupo, a seleccionar el elenco detemasy de
programas mas apropiados paralarealizacion
delasactividades que han sido estipuladasen
el curso. Para que los juegos cumplan con el
objetivo de entretener y educar alavez, deben
gjustarseaunaseriedevariablescomolaedad,

€l sexo, el contexto sociocultural y el nivel cog-
nitivo del educando.

4. No se concibe laEPATYV sin € corres-
pondiente apoyo audiovisual. Es como ense-
fiar literaturasinlostextos pertinenteso apren-
der apintar sin pinceles. Por ello los liceos y
col egios, minimamente, tendran queestar equi-
pados con unavideograbadora y untelevisor
de diecinueve pulgadas, que permita una vi-
sion Optima del material exhibido.

5. El método de ensefianzaesinductivo. A
partir de la exhibicién de un programa de
television o de los segmentos més representa-
tivos del mismo, se pueden organizar unaserie
de actividades |Udicas orientadas a la proble-
matizacion del material visionado. Con ello se
estimulalacuriosidad y €l desarrollo de habi-
lidades I4gicas en el educando. Queda exclui-
da la transmision de conocimientos en forma

MODULO I: ;Como identificar la realidad visual?

Objetivo Contenidos

Actividades Recursos

1. Sistema de la realidad visual.
Puestaenescena

Al finalizar el modu-
lo, el docente tendra
capacidad para iden-

tificar los componen- | — Rasgos fisicos dominantes.

 Apariencia fisica de personajes.

 Televisor

« Videograbadora

= Material de apoyo au-
diovisual EPATV

« Bibliograficos:

« Realizar las activi-
dades de la ficha téc-
nica.

e Leer las respues-

tes del sistema de la
realidad visual.

— Defectos fisicos dramatizados.

— Tipo de vestuario, maquillaje...
 Aspecto del espacio escénico.

— Accesorios, decorado, iluminacion.
 La kinésica: mimica, gesto...

e La proxémica (distancias intima,
amistosa, social-negocios, protocolar).

Lo escrito visual (topogréfico, tipo-

gréfico).

Codigos de registrode puestaenesce-

na

e Encuadre, escalas de plano, angu-

laciones, movimientos de camara, arti-

culacién de planos (corte, sobreim-
presion, disolvencias, fundido en ne-

gro). Profundidad de campo.

tas de la ficha técni-

ca.

— CezriéN Herreros (1978):
Introduccion al lenguaje
de la television, Barcelo-
na, Piramide.

— Guia de andlisis filmico
y cinematogréafico. Es-
cuela de Artes, Mencion
Cine.

— Materiales compilados
y redactados por Alfredo
Roffé (mimeo).
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MODULO II: ¢,Cémo identificar la realidad sonora?

Contenido

Objetivo

Actividades Recursos

1. Al finalizar este | Sistemade larealidadsonora
modulo, el docente
estara en capacidad
de identificar los
componentes del
sistema de la reali-

dad sonora.

gético).
— Intensidad, tono y timbre.
— La palabra, mdsica, ruidos.
 La misica.
— Funciones de la msica.
< Tipos de ruidos.

< El sonido (diegético y extradie-

< Leer la ficha tedri- | e Televisor

ca. =Videograbadora

e Realizar las activi- | = Material de apoyo audiovi-

dades de la ficha | Sual EPATV

préctica. . Blbllograflcos:

« Leer respuestas de | _ oA Hemseros (1978)
. " Introduccional lenguaje de la

la ficha practica. | ygj6vsion, Madrid, Pramide.

— Guia de Anélisis filmico y

cinematografico. Escuela de

Artes, Mencién Cine.

— Materiales compilados y

redactados por Alfredo Roffé

(mimeo).

lineal y autoritaria ya que niegala posibilidad
de queseproduzcael didogo, laparticipacién
y la disertacion. Posteriormente, una vez que
los educandos hayan analizado y contextua-
lizado €l material televisivo, estardn en capaci-
dad derealizar unasintesisdelosaspectosmas
importantes que se debatieron en la reunion.
Al final, el docente ayudara a aclarar los con-
ceptosqueno fueron comprendidos. Demane-
raque no se pretende que el educador ensefie
unidireccionalmente a grupo, sino que el gru-
po sea quien aprenda en la medida que parti-
cipaen las actividades.

Sefialada la estructura fundamental de la
segunda parte del Manual, por razones de es-
pacio, mostraremos | os tres primeros médul os
gue lo componen.

4. A manera de conclusion

Concebimos la Educacion parala TV co-
mo una pedagogia de carécter holistico en la
gue deben intervenir mancomunadamente la
escuela y la familia, como principales instan-
cias socializadoras del proceso educativo del
nifio y adolescente. Incentivar la actitud criti-
cay creativaante el medio no essuficiente, ya

gue debe trascender al medio en si, paraasen-
tarse en larealidad cotidiana, por demas com-
plejay conflictiva. Esimportante, en este sen-
tido, propiciar un tipo de pedagogia que con-
templ e aspectos bésicostalescomo el caracter
ético de la comunicacion, los derechos de los
usuarios en el campo de las comunicaciones,
la posibilidad de formar no s6lo perceptores
criticos de los mensgjes, sino también emiso-
res con propuestas alternativas, que aunque
seaanivel microsocial, den cabidaaotroscon-
tenidos que respondan alas genuinas necesi-
dadesdelasociedad enquevive. Lacompeten-
ciacomunicativahay quedesmitificarla. No es
patrimonio de una cofradia de especiaistas
provenientesdel osinstitutosy universidades.
Es por esto que el componente ético de la co-
municacion hay que ensefiarlo y problema-
tizarlo en e Sistema educativo formal e in-
formal. La actitud activay critica es un proce-
so delargo alcance que debe ser comprendido
en su prolija complegjidad. Sectoriaizar el co-
nocimiento, anclar en el mensaje omitiendo la
dinamica constante de la sociedad, se erige
COmMo un craso error. Hay que comprender los
medios en su relacion con el Estado, lafamilia
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|
MODULO IlI: En torno al sistema narrativo audiovisual
Objetivo Contenidos Actividades Recursos
Al finalizar este | SistemanarrativoAudiovisual eLeer la ficha tedri- | « Televisor

maddulo, el docente
tendra capacidad
para identificar los
componentes del
sistema narrativo
audiovisual.

 Tiempo del relato.

— Tiempo fisico.

— Tiempo narrativo.

- Modificacién del tiempo de la
narracion.
— Plano secuencia.

ca.
» Realizar las acti-
vidades de la ficha
practica.
« Leer fichas de res-
puestas.

< Videograbadora

= Material de apoyo audio-
visual EPATV

< Bibliograficos:

— CesriAN Herreros (1978):
Introduccion al lenguaje de
la television. Madrid.

— Elipsis.
— Analepsis.
— Prolepsis.
— Distension.
< El personaje en el relato.

lineal.

— Orden del relato: circular, ciclico,

— Casermi v Di Chio (1991):
Cémo analizar un film. Bar-
celona, Paidés.

y la escuela. S6lo asi podremos encarar €l
problema de latelevision y de los medios en
general de maneraintegral. Hoy en dia pienso
mas en una pedagogia orientada a la ecologia
delacomunicacién, queenunaEPM. Estetipo
de pedagogia supone conocer los habitos de
consumo delosperceptores, hastalasimplica-
ciones socioculturales de | as nuevas tecnol o-
giasdel ocio (walkman, video-juegos, multime-
dias, video-clubs). De esta forma, la familiay
la escuela tendran la posibilidad de mediar en
la relacién nifios-television, nifios-ecologia
comunicacional, con miras a que compren-
dan, sin aspavientos, la avasallante era de la
comunicacioén que les ha tocado vivir.

Notas

! Estainvestigaci 6nconsi stidenensefiar aungrupodenifios
aidentificar laviolenciafisicay verbal quesedifundepor
television. Los resultados de estainvestigaci on fueron
presentadosenel V Congreso de Pedagogiadelal magen,
celebradoenLaCorufia(Esparia) en 1995.
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Temas

Influencias de la exposicion a la
television en los escolares

Francisco Fernandez, Ximena Sanchez y Gladys Villarroel
Chile

El proceso desocializacion delasper sonasestafuertementeinfluenciado por unas
variablesestructuralesdeterminadas; entreellaslatelevisionjuega un papel importan-
te. Los autores de este articulo nos presentan |os resultados de varias investigaciones
refe-ridasalosmodosdesocializacionfamiliar ydeexposiciénalatelevisiéndeacuerdo
al géneroy considerando la clase social como variable independiente.

1. La socializacion y los roles de género
Lasocializacion es el proceso por el cual
una persona adquiere las habilidades y con-
ductas necesarias paralavidasocial. Comien-
za cuando €l nifio nacey continlia durante su
vida. A travésdelainteraccion conlosadultos
gue lo rodean, el nifio aprende los modos de
vidade su grupoy losroles que los miembros
del grupo esperan de él. Entre los roles més
significativos para el desarrollo de los indivi-
duosseencuentranlosreferidosal género. Los
rolesdegeénero serefierena conjunto de com-
portamientos, actitudes, obligacionesy privi-
legios que la sociedad |e asigna a cada sexo.
L os estudios sobreroles de género mues-
tran que las distintas culturas establecen pau-
tas de conducta consideradas apropiadas se-

gun los sexos, observandose diferencias mas
rigidasentre hombrey mujer enlassociedades
tradicionales que en las modernas. En las so-
ciedades tradicionales se asignan a hombre
caracteristicascomofrangqueza, ambicion, fuer-
za, independencia, valentia, agresividad, auto-
confianza, capacidad paradisociar el amor del
sexo 'y parafrenar las emociones. La mujer, a
contrario, debe ser amabl e, gentil, bondadosa,
carifiosa, comprensiva, simpatica, preocupa
dade su apariencia, ordenada, tranquila, nece-
sitada de seguridad y emocionalmente expre-
siva (Alcaay, 1983; Werner y Williams, 1985,
en Light, 1991).

En las sociedades modernas, las expecta-
tivas de comportamiento de hombres y muje-
res se caracterizan mas que por unaigualdad,
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por unatendenciaaella, puessi bien lamujer
hatenido mayor acceso alaeducacion, a tra-
bajoremuneradoy aotrasesferassociales, ésta
aln desempefia roles tradicionales como ma-
dre, esposay duefia de casa. Por otraparte, €l
hombre mantiene sus roles tradicionales y
escasamente asume algunos

rolescomplementariosquere- S

quierelasociedadactual. Aun-
gue no se puede negar que en
la sociedad modernalos roles
asighadosal asmujeresy hom-
bres han sufrido algunos cam-
bios, esprecisoreconocer tam-
bién que alin no selograequi-
pararlos. Esto se explica fun-
damentalmente por el hecho
de que la internalizacion de
losrolesdegéneroocurreprin-
cipalmente durante la sociali-
zacion primaria en la familia,
agente de socializacion en el
cual alinestan arraigadosmuchosdelospatro-
nes culturales tradicionales.

1.1. Lainfluencia de los padres

Lafamiliadel nifio es uno de los agentes
de socializacion més importantes. De las ca-
racteristicas de lafamiliay su ubicacién en el
sistemadeclasessocia esdependerdn, engran
parte, las posibilidades de desarrollo del nifio.
Sobre la influencia de la clase socia en la
socializacion, hay numerosos estudios que
comprueban que las familias socializan a sus
nifiosdemaneradiferentedeacuerdoalaclase
social.

Broom y Selznick (1973) distinguen dos
tipos de patrones de socializacion. Uno orien-
tado ala obedienciay otro a la participacion,
denominados socializacion represivay socia-
lizacion participatoria, respectivamente.

Lasocializacién represiva o autoritaria se
dageneralmente en el estrato bagjo; se caracte-
rizapor el énfasisque ponenlosadultos sobre
laobedienciadel nifio, el respeto alaautoridad
y alos controles externos. Estetipo de sociali-
zacion se centra en la obediencia, habiendo

Es indudable que en
la actualidad a los
padres y a la escuela
se han sumado los
medios masivos de
comunicacién como
agentes de socializa-
cién en los roles
de género.

una exagerada supervision de los adultos so-
bre el nifio. Lainiciativaindividua y €l deseo
de explorar y crear se ven coartados yaque el
nifio no debe pensar por si mismo, son los
adultos los que deben pensar por él. Lanece-
sidad de que €l nifio obedezca las reglas im-
puestas por los adultos origi-
na un tipo de sistema de co-
muni cacién cerrado, en el cual
el adulto no dialogacon el ni-
fio, sino ordenalo queéstede-
be hacer. La socializacién re-
presivaseasocia, ademés, con
una organizacion familiar en
gue los miembros consiguen
sucohesionbéasicamenteatra-
vés de la complementariedad
de los roles tradicionales. El
padre es el proveedor y lama-
dre la duefia de casa (Koma-
rovsky, 1962, en Broomy Selz-
nick, 1973). En estas familias
la socializacion consiste principalmente en la
ensefianza de roles y latransmision de expec-
tativas de conducta tradicionales. De alli que
la socializacion se mantenga con los otros
significativos. La familia representa un con-
juntodeotrossignificativos, |oscualessecon-
vierten en modelos parael nifio, éste debe imi-
tar dichosmodel os; por ello, el énfasisse pone
esencialmente en el desempefio de los roles
tradicionales, més que en la comprension de
los mediosy fines.

Si serelacionan estos planteamientos con
los de Bernstein (1973-1990), veremos que la
socializacién represiva es propia de las fami-
liasposicionales, |as cual es se caracterizan por
un sistema de roles cerrados que limita la
variedad de alternativas ofrecidas a la inicia-
tivaindividual. En estas familias el nifio se de-
senvuelve en un sistema de relaciones prees-
tablecido, en quelosrolesquecorresponden a
cada uno de los miembros de la familia, han
sido ya definidos y practicamente resultaim-
posible cambiarlos. De existir alguna flexibi-
lidad en términos de la posibilidad de tomade
decisiones, éstavaadepender del tipo de acti-
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vidad aredlizar y delas diferencias de género
de los nifios. Este Ultimo aspecto reviste una
importancia fundamental para comprender
mas profundamente el proceso a través del
cual transmiten e internalizan los modos de
vida las familias del estrato bgjo, donde los
nifios asumen y responden aun patrén formal
deobligacionesy derechosdependiendodelas
caracteristicas de sus estatus adscritos tales
como edad, sexo y parentesco.

La socializacion participatoria se lleva a
cabo generalmente en familias de estratos
medios y altos, y se caracteriza por enfatizar
lospremiosmésqueloscastigos, reforzandola
conducta apropiada; la conducta equivocada
se extingue a través del acto positivo del
premio alaconducta correcta.
La socializacion participatoria
provee a nifio de la libertad

roles tradicionales son modificados depen-
diendo de las habilidades e inclinaciones de
sus miembros y las metas familiares son muy
variadas.

En este tipo de organizacion familiar, la
comunicacién entrelos miembros es necesaria
debido aque sélo algunasmetasy actividades
son determinadas por unanocionfijadeloque
es «correcto». Estas familias sirven més como
un otro generalizado para el nifio. La sociali-
zacion dentro de ese contexto de metas y
actividades compartidas es menos directa y
dependiente de la imitacién y de reglas espe-
cificas de sociaizacion que en lafamilia tradi-
cional. Se enfatiza aqui la comprension de los
medios y los fines 'y no el desempefio de los
rolespreestabl ecidos.

Al respecto, Bernstein
(1973-1990) plantea que la

para probar cosas por si mis-
moy explorar el mundo en sus
propiostérminos; esto no sig-
nifica que el nifio sea dejado
solo, necesita también de la
supervisiondel adulto; sinem-
bargo, ésta es de tipo general
mas que detallado eintrusivo.
En otras palabras existe con-
trol, pero éste se basa en el
examen de los motivos indivi-
duales y personales. Las re-
glas sociales no son impues-
tas, méas bien son construidas
por €l nifio con la colabora-
cion del adulto. Como resulta-
do, €l nifio esmésauténomoy
responsable de sus actos. La
comunicacion entre adulto y
nifio toma la forma de diélo-
go, por lo que se esperaqueel
nifio transmita al adulto sus
necesidades y deseos y que
explicitesusrespuestas. Laso-

Entre los medios de
comunicacion de
masas, la television
juega un papel im-
portante en la sociali-
zacion de los roles de
género; la televisidon
reafirma los roles
tradicionales a través
de los estereotipos de
género, mostrando a
las mujeres como
sindnimos de belleza,
sensualidad, dulzura,
abnegacion y a los
hombres como fuer-
tes, valientes, heroi-
cos y llenos de poder.

socializacion participatoria es
propia de las familias perso-
nales o centradas en la perso-
na, en las cualeslosrolesfor-
males o preestablecidos son
menos preponderantes y las
decisiones tienden a ser méas
colectivas. En este tipo de fa-
milia, el sistema de roles esta4
siempreevocando, acomodan-
do y asimilando los distintos
intereses y atributos de sus
miembros, por lo que éstos
estdn siempre construyendo
sus roles méas que asumiendo
un conjunto de roles ya esta-
blecidos.

La socializacién que se
relaciona con €l rol de género
y con su tipologia empieza
desde que el nifio nace. Aun
cuando los recién nacidos
—tanto nifios como nifias— no
se diferencian sino por sus

cializacién participatoria se asocia con una
organizacion familiar en que la cohesion se
lograatravésdelasactividades conjuntasy el
desarrollo de metas familiares comunes. Los

genitales, los padres tienden a describirlos en
formadistinta. Ellosven asus hijas como sua-
ves, af ectivas, dependientesy glamorosas; y a
sus hijos como fuertes, activos, asertivos y



TeEmAs

agresivos. Estaspercepcionesdiferencialesde
las caracteristicas de sus hijos e hijas son el
punto de partida paralas expectativas de com-
portamiento de éstos durante
las distintas etapas de su de-
sarrollo.

A medida que los nifios
van creciendo, los padres no
solohacendistincionescasua-
lesentresushijose hijas, sino
gue manifiestan explicitamen-
tesusexpectativasdecompor-
tamiento diferencial, convir-
tiéndoseelloenverdaderaslec-
ciones sobre comportamiento
adecuado de género. Paralo-
grar tales comportamientos y
caracteristicas en sus descen-
dientes, premian y estimulan
las conductas adecuadas para cada sexo y
castigan las inadecuadas (Light, 1991).

Si bien hay indicios de que el comporta-
miento paternal en relacion a la socializacion
en los roles de género esta cambiando en par-
ticular para con las mujeres (Hoffman, 1984),
aln existen grupos, especialmentedeclaseba-
ja, en los que se contindia manteniendo un pa-
trontradicional desocializacionenlosrolesde
género (Sanchez y Villarroe, 1992).

1.2. Lainfluencia de los medios de comuni-
cacion

Es indudable que en la actualidad a los
padresy alaescuelasehan sumadolosmedios
masivos de comunicacién como agentes de
socializacién en los roles de género.

Entre los medios de comunicacion de
masas, latelevision juegaun papel importante
en la socializacion de los roles de género; la
television reafirma los roles tradicionales a
travésdelos estereotipos de género, mostran-
do a las mujeres como sinénimos de belleza,
sensualidad, dulzura, abnegaciony alos hom-
bres como fuertes, valientes, heroicosy llenos
de poder.

V arios estudios realizados en otras socie-
dades muestran que los programas de televi-

Es indudable que en
la actualidad a los
padres y a la escuela
se han sumado los
medios masivos de
comunicaciéon como
agentes de socializa-
cion en los roles
de género.

siény lapublicidad refuerzan los estereotipos
de los roles de género. Por gjemplo, Nielsen
(1985) sefiala que en los programas de nifios,
existiaméasdel dobledeperso-
najes masculinos que femeni-
nosy quealoshombresselos
presentaba en forma mas fa-
vorable, siendo més activosy
constructivosy recibiendore-
compensa por ello; Basow
(1986), en tanto, indica que
las mujeres aparecian como
mas respetuosas y manipula-
doras, teniendo menosempleo
guelospersongjesmasculinos
o realizando «trabajos para
mujeres», tales como secreta-
rias, enfermeras, profesoras,
etc. Por el contrario, losperso-
najes masculinos eran siempre detectives, ofi-
cialesdepolicia, abogados, médicos, etc. Ade-
mas, |os personajes masculinos, que estaban
presentes en una proporcion dos a uno, eran
mascompetentesy segurosdesi mismos(Light,
1991).

Observando avisos, seriales y peliculas
exhibidas en la television chilena, Avilés 'y
Cardemil (1987) concluyeron que los avisos
comerciales, serialesy peliculas refuerzan las
imagenes tradicionales de mujer y de hombre;
las mujeres cumplenlosrolesque se esperade
ellas: madres, esposasy duefiasde casay solo
acompafianalosvarones, quesonlosprotago-
nistas de las historias.

Actualmentelos medios de comunicacion
han alcanzado una difusion sin precedentes.
Diarios, revistas, cine, radio y, sobre todo, la
television, son usados por una cantidad muy
significativay creciente de personas quienes
dedican muchas horas a captar 10s mensajes
difundidos por estos medios. Ta situacion
tiene un claro efecto socializador: una buena
parte de la construccién socia de la realidad
esta determinada por los medios de comunica-
cion masiva (Fernandez, 1992).

Recientesenfoquesreferidosal usodelos
medios de comunicacién dejan de lado la
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vision tradicional de considerar alaaudiencia
como unamasapasiva. Esel usuario quien de-
cidesi utilizao no los medios, qué medio usar,
gué programa ver, etc. Las preferenciasen es-
tasdecisionesestan fuertementedeterminadas
por losvalores, creencias o actitudes que han
conformado otras agencias de socializacién,
particularmente la familia (Ferndndez, 1992).
Cabe esperar, pues, que las diferencias en la
socializacion familiar determinadas por laclase
social se expresen también en un uso diferen-
cia delatelevision y unadistinta percepcion
delosmensgjesdeacuerdoalaclasesocial.Lo
anterior poneenevidenciague
todos estos agentes contribu-
yen aformar en los nifios dis-
tintas imégenes de si mismos

2.2. Muestra

Se tomo una muestra a eatoria del 20% de
| os establ ecimientos educacional es sefial ados
en el punto anterior. A continuacion se selec-
cionaron, aleatoriamente, tres nifios y tres
nifias de cada establecimiento, lo cual dio una
muestra tedrica de 251 casos. En el trabajo de
campo se logré una muestra definitiva de 239
alumnos, ello supone unapérdidadel 4% dela
muestra inicial.

2.3. Recoleccion de la informacion

Para recolectar la informacion de terreno
seentrevistd medianteunacé-
dulaalamadre o madre susti-
tuta del nifio. Dicha cédula
contenialossiguientesinstru-

y del mundo seguin sus sexos.
Por ello, mientras mas tradi-
cional seala socializacion, en
términos delos roles de géne-
ro, mas probabilidades exis-
ten de que nifiosy nifias vean
€l mundo desdelaperspectiva
deloqueseesperadeellos/as.

2. Metodologia

Se presentan a continua-
cionalgunosresultadosdein-
vestigaciones relativas a los
modos de socializacion fami-
liar y exposicion a la televi-
siéndeacuerdoal género, con-
siderando alaclase social co-
mo una variable independien-
te central en el andisis expli-
cativo.

2.1. Universo

Las diferencias en la
socializacién familiar
determinadas por la
clase social se expre-
sen también en un
uso diferencial de la
television y una
distinta percepcion
de los mensajes de
acuerdo a la clase
social. Lo anterior
pone en evidencia
que todos estos
agentes contribuyen
a formar en los nifios
distintas imagenes
de si mismos y del
mundo segun
SUS Sex0s.

mentos de medicion:

»Pautadeestratificacion.
Consider6 dosindicadores, la
ocupacion y la educacién del
jefe de hogar, siguiendo los
planteamientos tedricos de
Bernstein (1973-1990). Se dis-
tinguieron cuatro clases: cla-
se baja-baja, clase baja, clase
media-baja y clase media su-
perior.

 Pauta para caracteri-
zar los modos de socializa-
cién familiar. Compuestapor
25 preguntas que eran indica-
dores de |as siguientes cinco
dimensiones(cincopreguntas
por dimension): @) Autoridad;
b) Tomade decisiones; c) Co-
municacion intrafamiliar; d)
Estructura de roles; €) Pre-
mio-castigo. Se establecieron

Todos los nifios que cur-
san cuarto afio basico en esta-
blecimientoseducacionalesur-
banos mixtos de las comunas de Valparaiso y
Vifia del Mar (Chile), cuyas edades fluctlian
entre ocho afios y seis meses a diez afios, sin
diagnéstico deproblemasdeaprendizajey sus
madres o madres sustitutas.

dos modos de socializacion
familiar: participativo y repre-
sivo.

« Pauta para determinar la exposicién a
los medios masivos de la familia y el nifio.
Compuesta por 19 preguntas. Se determina-
ron la exposicion de la madre o sustituta ala
radio, diariosy television y del nifio alatele-
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vision, segun la informacién proporcionada.

2.4. Validezy confiabilidad

L osinstrumentos utilizados fueron some-
tidosaunaprueba (pretest) en unamuestra. Se
utilizé el juicio de expertos para gjustar los
instrumentos antes y después del pretest. Se
trabgj6, ademés, con validez de contenido,
para establ ecer que los instrumentos midieran
los fendmenos estudiados con respecto alos
antecedentestedricos de estainvestigacion.

3. Resultados

3.1 Modo de socializacion, segun género
Se aprecia en el cuadro 1 que no hay re-

lacién entre modo de socializacién y género.

En ambos géneros, el modo de socializacion

mayoritario es el participativo, en 3 de cada 4.

MDDO DE GENERD
SOCIALIZACION -
MInGs H:fi2s
Participtivo TH% THEN
Represive 24'% 255
TOTAL 120 130
IN® dc cascs! 1200 1M1y
' =0081; o 0221 G.L -1

Cuadro 1. Modo de socializacion, seglin género

3.2Modo desocializacion segin clasesocial
Seveen el cuadro 2 unarelacion directa
entre modo de socializacion y clase socia en

loscuadrospresentados.
MAa0o DE CLASE SOCiaL
SDCIALIEACION
Ezja-Ban | Bgjn MR fede
Farliz: par e i1y ] MY 2%
Fapraiiun 434 i 104 A%
ToTh_ 1:0 120 120 180
L7 e =5 LR i Bkl Sl

A= 0 e=LEn - =3

Cuadro 2. Modo de sodializacion, segin dase social

3.3. Modo de socializacion y clase social,
seguin género

El cuadro 3 delapaginasiguiente muestra
gue a controlar por género la relacién entre
modo de socializacion y clase social, se man-
tiene latendencia de larelacion original, pero
se modifica su fuerza. Es muy atala relacion
entre modo de socializacion y clase en los
nifios y menor en las nifias.

3.4 Modo de socializacion y género, seguin
clase social

Como comprobamos en el cuadro 4 de la
pagina siguiente «Modo de socializacién y
género segun clase social», d controlar por
clase la relacion entre modo de socializacion
familiar y género, solo laclase baja-bajamues-
traunatendenciaaque hayadiferenciasen el
modo de socializacion de acuerdo a género
(alfa=0,172).

Se ve unamayor proporcion del modo de
socializacion represivo enlos nifios (52%) que
en las nifias (32%).

Destaca que sean |os nifios de clase baja-
bajalaunicadelascategoriassocialesanaliza-
das en que hay una mayor proporcion de
socializacionrepresiva(52%) queparticipativa
(48%).

Seobservaque en laclase mediapractica-
mente no existen diferencias en el modo de
socializacion de acuerdo a género.

3.5 Horasde exposicion semanal alatelevi-
sion, segln género

El cuadro 5 muestra diferencias significa-
tivas en el niUmero de horas semanal es de ex-
posicion alatelevision de acuerdo a género.

Los nifios ven mas horas semanales de
televisién; casi una cuarta parte de los nifios
ven mas de 25 horas de television semanales,
frente a 11% de las nifias.

3.6 Horas de exposicion semanal alatelevi-
sién, segin modo de socializacion

L os porcentgjes del cuadro 6 indican que
los nifios y nifias socializados represivamente
tienden a ver menos television que quienes
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GENERD
MQDO DE
SOCIALIZA- Mifas Mifias
GION CLASE 30CIAL CLASE SOCIAL
Baja-Baja | Bajz | Madia- | Media | Baja-Baja | Baja  Media tedia
Baja , Baa

Parficipasivg 48% 7B% | 84% 3% | 89% 64% | TB% 9104
Repres v h2% 24% 1% Tag A2 % SR [ 22% 9%
TOTA._ 120 00 100 100 1040 100 00 100
‘N ne casns] | 127 134! R "M 119 | 1361 132 23

¥=16, 71 ¢=0.00081: G.L.=3 ¥=65a-0,104; GL.-3

Cuadro 3. Modo de socializacion y dase sodal, segin género

CLASE BAJA-BA.IA CLASE BAJdA
MO0 DE GZENERD MaDO DE GENERO
BOCLALZACIGN SOCIALIZACIKYN
.N-F'mn M Fas MNirios rMifigs
Plarliczipra bivecs A 8% BE% Participel wa TE% G4 0
Aaprasiva L 32 % Aocprosiva A el HLY
TOTAL {N" cla casogr | ~00 RLrEy ] TOTAL 103G 100G
iF R 14 MW" do casos {341 130
¥ —1HE, v=01/2:45.L.—1 A= BR =0k GL.="
CLASE MEDIA-BAJA CLASE MEDIA
MODO DE GENERD MODO DE GENERD
SOC1ALIZACION SOCIALIZACION
Mithos MNifaE K ras Mirias
Fartirapativo aany, Tan Partic putivy 033 91 %
Roprusivo 1H % 22 % Feprazive k] =11
TOTAL 100G 100 e 3T Al 100 10
M e rAses] HerH 1221 N7 do cimaes) 127 [L4:
Y- 049; g—9.51; EL -1 -0 GHS; a=026;C._.=1

Cuadro4. Mododesocializaciénygénero, seginclasesocial
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reciben una socializacion participativa. Sin
embargo, las diferencias no son significativas
de acuerdo al test de chi?.

3.7 Horas de exposicion semanal alatelevi-
sién, segun clase social
Losdatosobservadosen el cuadro 7 dela
pagina siguiente indican que no hay diferen-
cias en cuanto a ndmero de horas de exposi-
cion semanal alatelevision segiin clase social.

3.8 Horas de exposicion semanal alatelevi-
sién y género, segun modo de socializacion

El cuadro 8 muestra que a controlar la
relacion entre género y horas de exposicion
semanal alatelevision—deacuerdo al modo de
socializacion—, las diferencias observadas de
acuerdo al género tienden a disminuir en el
caso del modo de socializacién participativoy
tienden aaumentar en el caso del modo de so-
cializacion represivo.

Como observamos en el cuadro 8, laprue-
ba de chi? no corresponde por haber 33,3% de
celdas con frecuencias tedricas menores de 5.

3.9 Horas de exposicion semanal alatelevi-
sién y modo de socializacion, segin género

Los datos permiten plantear que, en el
caso de los nifios, no se observan diferencias
en las horas de exposicién semanal alatelevi-
siény el modo de socializacion. Sin embargo,
entrelas nifias si se observan diferencias—es-

tadisticamente significativas— en las horas de
exposicion semanal alatelevision y e modo
de socializacion: las nifias que son socializa-
das participativamente ven mas horas de tele-
vision a la semana que aguellas socializadas
represivamente.

6. Conclusiones

A partir delos antecedentes tedricos exa-
minados y de los datos expuestos, es posible
concluir lo siguiente:

» Concordando con los planteamientos
tedricos presentados seencontré unarelacién
directay fuerte entre el modo de socializacién
y laclase social de los sujetos estudiados. La
proporcion de quienes reciben una socializa-
Cion participativaaumentaenlamedidaque se
asciende en la escala de estratificacion. Estos
antecedentes confirman la importancia de la
clase social como variable explicativa de las
caracteristicas diferenciales que asumen los
procesos sociales, en este caso, la socializa-
cion.

* Al andlizar larelacion entre el modo de
socializacion y el género no se observaron
diferencias, encontrandose proporcionesprac-
ticamenteiguales delosdos modos de sociali-
zacion establecidos en nifios y nifias, con un
ato predominio del modo de socializacién
participativo. Al respecto, esimportante sefia-
lar que la socializacion participativa es una
caracteristicade la sociedad moderna, a igual

HoAAS DE EXPOSKIAN GENERT
SEMANAL A LA
TELEVIZEIN T

kince ' NFaE
12 S2% 3%
19 2 A% E [
B 4 UE
TOTA. (ke i)
W e osgne "1 11

=R ATE L o= 004 GL =1

HORAS DE EXPOSICIGN

MO DE

SEMANAL A LA SOCIALZACION
TELEWISICGH —

Far i ijmliv:- Mimerymivg

* L
1-12 2 P2
1% 44 43 " &3
26y mas 183 15
TATAL 1ac LY
WY e | 171 , 152,

iF-2.28a 0283G.L.-7

Cuadro 5. Horas de exposicion semanal a la televi-
sion, segln género

Cuadro 6. Horas de exposicion samanal a la televi-
sion, segln modo de socializacion
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HORAS DE EXPOSICION CLASE SOCIAL
SEMANAL A LA
TELEVISION

Baja-Baje | Bajm Media-Baja | Media
1-12 429% 325 425 TN
13- 24 J5% 45 % 3894% 31 %
25 v mds 20% 14 %% 199%, 185
TOTAL 100 1010 1600 104}
(N de casos! {524 (71) 162, (449

X' =4, 227 w=0 645 G.L =6

Cuadro 7. Horas de exposicion samanal a la tdevison, segin clase social

HORAS DE EXPOSICION MODO DE SOCIALIZACION
SEMARNAL A LA
TELEVISION — - . )
Prrticipitives Feparesive
GEMNERO GEMERLY
_N-i:_'ll"}:i. Tirias Miifris Mlhvas
1-12 41 4 37T 44 L-1% R
13 - 24 3G A9 % FE ¥ S0
24 W MAaEs 23 T L T THOR i -
TET AL 10 100 15 100
M T rdes rmcasd (=0 1571¢ (27 15
A, FE824; 0,11 7AR. Gl -2

Cuadro 8. Horas de eqposicion semanal a la tdevison y género, segiin modo de socializacion

HORAS DNE EXPOS| TGN GENERD
SEMARNAL A LA
TELEW SN e

Mifioa Mias

MODDo GE hWC DD DC

Sa 1 Faein SO 1AL I FAC TR

Merl clpaliwao Frprealvn e Lonsipe hiwss Mepresivo
1 |32 A1 14 2 37 Fa Laiwie )
1A - ¥4 R A E e LT A 54,
20y mds hold A0 N - -
TOoOTA AL 100 100 100 LLwis)
MY odm enand §AR; PE P (21 (26}

=0 965C060- 0, 6172G. L.= 2 xy=6 1244, ¢=0. 0467, G.L.=Z

Cuadro 9. Horas de exposicion semanal a la tdevison y modo de socializacion, seglin género
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gue la no diferenciacién por género en los
modos de socializacion, lo cual permitiria ex-
plicar los resultados encontrados, atendiendo
a proceso de modernizacion que ha experi-
mentado la sociedad chilena, en especia en
sectores urbanos mediosy altos.

Al controlar por la variable género la
relacion entre clase social y modo de socializa-
cion, larelacion observadasigue siendo fuerte
en losnifiosy disminuye su intensidad en las
nifias. En el caso de los varones, llama la
atencién la mayor proporcion de sujetos con
socializacién represiva en la
clase bgja-baja comparativa-
mente con las otras clases so-

* Al relacionar exposicion alatelevisiony
género se constata una fuerte relacion entre
dichas variables, los nifios ven mastelevision
gue las nifias. Estos resultados no podrian
explicarse, en este caso, por las caracteristicas
del modo de socializacion tal como lo hemos
estudiado puesto queno encontramosdiferen-
cias en el modo de socializacion de acuerdo al
género. Habriaque explorar otros aspectosdel
proceso de socializacion no considerados en
este trabajo, asi como caracteristicas propias
del proceso y motivaciones de laexposicion a
los medios de los nifios y las
nifias paraexplicarse estosre-
sultados. Hasta qué punto la

ciales. Se estima importante
recalcar que ésta es la Unica
categoria en la que hay un
mayor porcentgje de sociali-
zacionrepresivaque participa-
tiva. Estos antecedentes pue-
den estimarse indicativos de
la persistencia de las formas
de socializacién més tradicio-
nales en la clase bgja-baja, al-
gunasdelascualesse aplican
mas rigurosamente en los ni-
filos concordando con una es-

El proceso de sociali-
zacion y sus particu-
lares caracteristicas
estan fuertemente
influenciadas por
variables estructura-
les como la clase
social, la cual influye
en como las distintas
familias socializan a
sus hijos e hijas.

programacion infantil satis-
face més las expectativas o
necesidades de los nifios que
lasdelasnifiasesuntemaque
cabria abordar en futuras in-
vestigaciones.

» Concordando con lo se-
fialado al estudiar la relacién
entre la exposicion semanal a
latelevision y modo de socia-
lizacion familiar, se observo
unatendenciaaquelosnifios

tructura més tradicional de
socializacion.

* Al estudiar larelacion entre el modo de
socializaciény el género controlando por clase
social, puede apreciarse que sdlo en la clase
baja-baja se encuentra una diferencia impor-
tante entre el modo de socializaciény el géne-
ro, presentando |0s nifios una mayor propor-
cion de socializacién represiva que las nifias.
Esta diferencia es menor en las clases bgjay
media-baja siendo préacticamente inexistente
en la clase media. Los resultados observados
son concordantescon planteami entosteodricos
gue sefidlan que la socializacién represiva se
damayoritariamenteen lasclasesbgjas, donde
persisten por méstiempo formastradicionales
de vida que conllevan caracteristicas cultura-
lesquedificultan suincorporaciénalosproce-
sos de cambio social.

y hifias socializados de forma
represiva vieran menos tele-
vision que aquellos cuya so-
cializacion se caracteriza por contenidos par-
ticipatorios. Al respecto es importante men-
cionar que lasocializacion represiva, centrada
en la obediencia, se caracteriza por un fuerte
control de los adultos sobre los menores.

» No se encontro relacion entre la clase
socia y las horas de exposicion semanal ala
television. Nifios y nifias, independientemen-
te de su clase social, muestran una alta expo-
sicion ala television medida en términos del
numero de horas semanal es que dedican aver
television.

* Al controlar la relacién entre género y
horas de exposicién semanal alatelevision, de
acuerdo al modo desocializacion (participativo-
represivo), lasdiferenciasobservadasconres-
pecto alarelacion del géneroy exposicion ala
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television, disminuyen en el caso de la socia-
lizacion participatoria y tienden a aumentar
en el caso delasociaizacionrepresiva. Al res-
pecto se puede decir que nuevamente las ca-
racteristicas de la socializacion permiten en-
tregar antecedentes para explicar la exposi-
cion delos nifiosy nifias alatelevision.

* Al estudiar laexposicion semanal delos
sujetos alatelevision y el modo de socializa-
cion (participativo-represivo) controlando la
variable género, se constatd que en el caso de
los nifios no se advierten diferencias. Sin em-
bargo, entre | as nifas existen diferencias esta-
disticamente significativas segun las caracte-
risticas de su proceso de socializacién, obser-
vandose mayor exposicionalatelevision entre
las nifias socializadas en forma participativa.
Esimportante destacar, por lo tanto, que nue-
vamente las caracteristicas del proceso de so-
cializacion entregan antecedentes que permi-
ten explicar la exposicion a la television.

* Finalmente, cabe sefialar que el proceso
de socializacién y sus particul ares caracteris-
ticasestén fuertementeinfluenciadas, como se
menciond en los antecedentes tedricos, por
variables estructurales como laclase socid, la
cua influye en como las distintas familias so-
cializanasushijosehijas, estableciendo—des-
de la perspectiva del género— distintos mode-
los de comportamiento, pautas y normas so-
ciales cuya internalizacion tiene consecuen-
ciasimportantes en el desempefio delosroles
en los diferentes contextosy ambientes socia-
les.

Notas

L osdatosandizadosenestetrabajoprovienendel Proyecto
delnvestigacion EDUI 119596 delaDirecciondel nves-
tigaciondelaUniversidaddePlayaAnchadeCienciasdela
Educaciény del Proyecto Fondecyt 90-1282.
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audiencia.
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Temas

El aprendizaje de la television en
escuelas de Mendoza en Argentina

Daniel Prieto
Argentina

Afrontar el proceso de ensefianza y aprendizaje pasa necesariamente por disefiar
proyectosque seinspiren enlasnecesidadesquesienten otienenlosalumnosy docentes.
En este articulo su autor nos presenta las caracteristicas de un proyecto |levado a cabo
en Argentina disefiado con |la finalidad de educar en lalecturay uso critico delatele-
visién y nos apunta | os logros al canzados con la aplicacion del mismo.

1. Presentacion

En la ciudad de Mendoza, Republica Ar-
gentina, se trabajé en 1994 el Proyecto «La
televisiénenlaescuel a», destinado adocentes
de Escuelas Primarias, con el propésito de
educar paralalecturay el usodeeserecursote-
levisivo con fines educativos. El Proyecto fue
organizado por la Direccion Genera de Es-
cuelas, el Ministerio de Cultura, Cienciay
TecnologiadeMendoza, y losCanales 7y 9de
Television. Lacoordinacion estuvo acargo de
Daniel Prieto Castillo y trabajaron como capa-
citadores Cecilia Pincolini, Maria Julia Ama
deo, Maria Elvira Echeverria, Armando Matu-
ranay Alejandro Cobos. Colaboré con tareas
de asesoria Sergio Sarmiento.

Loslogros obtenidos fueron:

1. 850 maestros de Primaria capacitados
en andlisis de los programasy en €l uso de la

television como acompafiamiento curricular.

2. Experiencias directas de esos maestros
con susalumnosen ambaslineasdeempleode
la television.

3. Una metodologia de trabajo con los
educadores probada y Util para ser replicada
con otros establ ecimientos, tanto de Mendoza
como en €l resto del pais.

4. Cinco libros publicados y probados en
terreno que constituyen labase paraotroscur-
sos, mediante sistema de educaci6n a distan-
cia. Lostitulos de esas obras son: La televi-
sién, criticas y defensas, Elementos para el
analisisdelaimageny el sonido, El relatote-
levisivo, Los formatos televisivos y La televi-
siony el nifio.

5. Dentro de ese mismo programa, tuvo
lugar en €l mesde octubrede 1994 el | Congre-
so Nacional sobrelaTelevision en laEscuela,
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con la presencia de 1500 personas. El Congre-
so incluy6 conferencias generales, presenta-
cion de experiencias, lectura de ponencias,
talleresy exhibicion devideos educativos. Las
presentaciones principal es estuvieron acargo
de especialistas del paisy del extranjero (Co-
lombia, Chile y Francia).

2. La propuesta
Esos son los datos. En este momento
revisamos nuestra précticaafin de abrir alter-
nativas para el programa en paises de la re-
gion. La propuesta se organizd sobre las si-
guientesbases: no sepuededescalificar loque
No se conocey no se puede ensefiar [o que no
se conoce. Planteamos ademés o siguiente: el
mundo adulto es siempre responsable de los
modelos sociales que, para bien o para mal,
ofreceal osnifiosparaqueseapropiendeellos.
Difusora de modelos no es sdlo la televi-
sion, sin duda, también lo son la familia, la
escuel g, distintasorganizaciones, lasiglesias...
por mencionar solo algunas posibilidades.
Entendemos por modelo social una pro-
puesta de conducta o de percepcion de la
realidad y de uno mismo que
se expresa a través de la con-
ductay lapercepciondeotros.
Dicho de otraforma: el mode-

dentes, pero no podemos dejar de destacar la
profusiony lainfluenciadelos model os socia-
les.

En tanto educadores, nuestra atencion se
dirigeal reconocimiento deesosmodel os, afin
de comprobar su presencia en las relaciones
cotidianasy de mediar entre ellosy 1os prop6-
sitos que perseguimos con la promocion y el
acompariamiento del aprendizaje delos nifios.

Como asumimos la responsabilidad por
losmodel ossocial esqueof recemosdesdenues-
tra practica educativa, también pedimos a
otrosquelohagany nosproponemosnosotros
mismos unarevision de dichas propuestas.

1. Lanzar una linea de critica implacable
delosestereotiposy delas propuestasideol 6-
gicas de la programacion.

2. Centrarnos en la produccion televisiva,
enel ideal de quecadaeducador fueracapaz de
elaborar con los nifios pequefios programas
educativos.

3. Detenernos exclusivamente en lo edu-
cativo, enproduccionesdedicadasoaacompa-
fiar el curriculum o a ofrecer pequefias obras
maestras alos chicos.

4. Enfrentarnos directa-
mente con latelevision que a
diario llega a los hogares de
nifios y educadores para tra-

lono sepredica, sino que apa-
rece encarnado en alguien, vi-
vido por aguien, y dealli pro-
viene su fuerza. Puesbien, los
model ostradi cional espropios
de lafamiliay la escuela han
sido puestosapruebaen nues-
tro tiempo por una enorme
ofertade otros modelos, atra-
vés de la propuesta cotidiana
de latelevision.

Es a estos ultimos hacia
dondesedirigelaatencion, ya
gue su capacidad de lograr

Incorporar la televi-
sion a la escuela
como recurso para el
aprendizaje, significa
ir mucho mas alla de
la adquisicion de un
aparato o de ofrecer
de cuando en cuando
a los nifios y jovenes
algin programa.

bajar desde ellay con ella.

Nosdecidimospor €l Ulti-
mo camino, por una sencilla
razén: la educacion también
semuevesiempreentrelo cer-
canoylolejano, y enesejuego
la television ocupa un lugar
importante.

Una opcion semejante
compromete muchos esfuer-
Zos:

1. El cuidadoso trabajo
sobre los programas a fin de
avanzar sin descalificaciones

adhesiones y de generalizar conductasy per-
cepciones, resulta imposible de negar. No
estamos sefial ando una relacion mecénicaen-
tre el programay las reacciones de los televi-

apriori.

2. El compromiso de aprender primero
television, antesquepasar apredicar sobrequé
hacer con ella
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3. Por esto ltimo, lainmersion en revisio-
nes criticasdel medio, el lenguaje delaimagen
y €l sonido, el modo en que se estructuran los
relatosy los formatostelevisivos.

El itinerario que seguimosquedd enmarca-
doenloscincolibrosproducidosy trabajados
por los maestros mendocinos. La television,
criticasy defensas, Apuntessobrelaimageny
el sonido, El relato televisivo, Los formatos
televisivosy La television y el nifio.

Colocamos como punto de llegada este
ultimo tema, y no de partida, precisamente,
porgue insistimos en una primera inmersién
en el domino de ese medio.

3. Capacitacion de maestros
Medetendréahoraenunapresentaciénde
los momentos central es de esta propuestaque
hemos Ilevado adel ante con méas de 800 maes-
tros mendocinos. Recorreré cada uno de los
cinco médulos de aprendizgje
a fin de mostrar sus lineas
conceptual esbésicas. Encuan-

sién, criticas y defensas pasa precisamente
por ahi, y se sintetiza en el siguiente texto:

«Incorporar latel evisién alaescuelacomo
recurso para el aprendizaje, significair mucho
mas alla de la adquisicién de un aparato o de
ofrecer de cuando en cuando alosnifiosy jo-
venes algun programa. Significa comprender
las reglas de juego y apropiarse de los recur-
sos de relato y de narracion; significa utilizar
los programas como desencadenantes de ta-
reas grupales, de reflexiones, de busqueda de
informacién en otras fuentes.

Comprometidos con el aprendizaje, tene-
mos todo el derecho, y laobligacion, de anali-
zar y criticar los programas orientados a con-
fundir o afrustrar el aprendizagje. Paraeso las
vigjastécnicasdeandisisdelosmensgjes, que
tan poco han entrado a la escuela, siguen
teniendo valor siempre que las incorporemos
aunalecturamas respetuosa del fenémeno, y
no a una descalificacion en
bloque.

Comprometidos con el

to alametodol ogia, cada edu-
cador trabaj 6 los cinco textos
enloscualesfiguran propues-
tas tedrico-metodoldgicas y
précticas paraser resueltas de
manera individual y grupal.
El proceso se completo duré
ochomeses, yaqueconsidera-
mos que €l aprendizgje de la
television es demasiado serio
como para confiarlo a unos
pocos encuentros presencia-
les 0 aagun taler.

4. Desde € aprendizaje, todo
El primer texto tuvo la
siguiente finalidad, expresa-

Comprometidos con
el aprendizaje, nece-
sitamos escuchar a
los nifios y a los
jévenes acerca de la
manera en que perci-
ben y viven su rela-
cién con la TV. Es
desde estas instan-
cias desde donde
podremos dialogar y
construir alternati-
vas para la reflexiéon
y la accion.

aprendizaje, necesitamos es-
cuchar a los nifios y a los
jovenes acerca de la manera
en que perciben y viven su
relacion con la TV. Es desde
estas instancias desde donde
podremosdialogar y construir
dternativas para la reflexion
y laaccion.

La descalificacion y el
escandal o no suelen construir
nadabueno. Noesposiblepre-
tender el didlogo, si se parte
de un ataque alo que viene a
constituir un punto de refe-
rencia importante para nues-
trosinterlocutores.

da en aquello dicho por Orte-
gay Gasset, «el hombre es €l
Unico animal que antes de comer, no come.
Es decir, cocina, selavalas manos, conversa.
Pues bien, antes de meterse con latelevision,
no hacerlo y reflexionar sobre ello desde el
aprendizagje. El ge del primer libro, La televi-

Comprometidos con el

aprendizaje, necesitamos es-

cuchar alos padres, interactuar con ellos para
compartir nuestros conocimientos sobre el
medioy paraaprender desuspercepciones. No
suele haber mucha distancia entre las percep-
cionesdeun nifioy las de su hogar, y no digo
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esto paradescalificar anadie, sino simplemen-
te como una comprobacion.

y el reconocimiento de lo que significa ser
nifio, de su posibilidad de abandono, de la

Comprometidos con € aprendizgje, nos

toca a nosotros someternos a
un largo proceso de aprendi-
zaje, porque de lo contrario
estaremos hablando siempre
de un medio que no conoce-
mos a fondo».

El uso de los medios se
inscribe delleno enlaconcep-
cion general del aprendizajey
en el modo de promoverlo.

Pocoy nadapodremoses-
perar en estalinea de alguien
gueenel restodesusactivida-
deseducativassedesentiende
por completo de sus interlo-
cutores, paracentrar todaprac-

No nos engafiemos:
un nifio abandonado
a la influencia del
medio es un nifo
abandonado tam-
bién en otros fren-
tes. No podemos
echarle la culpa a la
pantalla de lo que
no hemos ofrecido a
nuestros chicos.

responsabilidad de los mayores por é€l.

5. Hacia laimagen y el soni-
do

Si aclaramos por qué nos
detenemos en el mundo de la
television, toca de inmediato
trabajar 1o que significa su
lenguaje bésico, el de lapala-
bra, la imagen y el sonido.
Llevamos muchos afios insis-
tiendoatravésdeescritosy en
CUrsos y seminarios, en que
eselenguagjeestamuy lejosde
haber entrado en la escuela,
sobretodo enlo queserefiere
asus detalles, ala maneraen

ticaen su palabray en la exi-
genciadedevolver respuestas
esperadas.

Apropiarse de los medios de comunica-
cion significa en primer lugar apropiarse de
todoslosrecursosdelacomunicaciénenfavor
delaeducacion. Solo desde esto Ultimo es po-
sible aquello.

Pero le afiadimos algo més aladiscusion:
el papel de la escuela y de la familia como
instancias mediadoras de la television y del
mundo en general. Mediar desde y para €l
aprendizaje, asumir laresponsabilidad por ese
entorno del nifio, resultaba, por supuesto, fun-
damental.

Por ello naci6 con ese libro la siguiente
afirmacion:

«Cuando pensamosen latelevision, ensu
influencia, en su posible uso para el trabajo
escolar, no podemos hacerlo desde fuera de
nuestra relacion general con el nifio. No nos
engafiemos: un nifio abandonado alainfluen-
ciadel medio esun nifio abandonado también
en otros frentes. No podemos echarlela culpa
a la pantalla de 1o que no hemos ofrecido a
nuestros chicos».

Trestemas basicos, entonces: la apropia-
cion del medio desde la escuela, la mediacion

gue se organizan los elemen-
tos para llevarnos determina-
da informacién, para atraer-
nos, fascinarnos.

La clave primera del segundo libro del
proceso de capacitacion, Apuntes sobre la
imagen y el sonido, fue lo relativo a cémo se
conforman lasimégenes, cOmo se organizaes-
te sistema tan familiar. De ali € siguiente
fragmento de esa obra:

«Usted puede empezar por donde quiera
lapercepcion delaimagen, a menosen teoria,
porque siempre habraelementos col ocadosde
manera de llamarle la atencion. Pero hay una
diferencia inmensa con la experiencia: en la
fotografialafiguray el fondohansido el egidos
por otro para usted. Mas alin, cada detalle ha
sido sel eccionado por otro paraqueusted capte
un mensaje. Nada esta alli por casualidad.
Todo tiene unarazén de ser, todo ha sido cui-
dadosamente programado para atraer su aten-
cion»,

Ladiferencia, parabien o paramal, esasi:
en la vida diaria usted orienta su atencién
como quiere y hacia donde quiere (segun su
historia, su edad, su base cultural...); en su
relacién conlasimégenesusted veloqueotros
han previsto que vea. Estaafirmacion tieneun
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sentido general. También es cierto que usted
puede ver otras cosas, puede leer de manera
diferente; peronosiempreesasiy entodo caso
hay propuestas masivas, como la publicidad,

lles de la imagen, y el poder de cualquier
elemento del mundo de la television se juega
precisamente en los detalles.

En el texto aparece hasta la obsesion la

gue basan su éxito en unalec-
tura més o menos similar en-
tre millones de personas.

Si digo «para bien o para
mal» es porque usted puede
ser motivado a orientar su
mirada hacia la violenciay la
exhibicion del horror (cuer-
posdestrozados, por €jempl o)
0 hien hacia detalles en los
cuales encuentra claves para
pensar algo, para alegrarse,
para sentir de manera diferen-
te. En la peor imagen (en €
sentido de unaexhibicion que
tengoderechoarechazar como
espectador) y en la mejor,
siempreal guien haelegido por
NOSOtros.

Recordemos lo sefialado
anteriormente: la imagen no
esunacopiafiel delarealidad,
siempreestdn enjuego en ella
la representacion, laintencio-
nalidad, la construccion y la
expresion.

La imagen nos ofrece
angulos de la reali-
dad, facetas, recor-
tes, visiones, en las

cuales no nos detene-

mos en la vida diaria.

En este sentido, esta-
mos ante un medio
maravilloso de acer-
camiento a los deta-

lles del contexto. Pero

siempre hay que
recordar que tales
acercamientos res-
ponden a una iniciati-
va de alguien, a una
decision sobre qué
mirar en la cual no
hemos participado.

palabra cdmara, porque nos
interesa sobre todo mostrar
como ellase acercaaun cuer-
po, cOMO corre ese 0jo por to-
dos los rincones de una ciu-
dad, cdmo pega saltos increi-
bles en el lenguaje del vi-
deoclip, cdmo sedetienemoro-
samente en un amanecer. Es
ese modo de percepcion que
otros hacen por nosotros el
quenosinteresodestacar para
su reconocimiento. Por ello
propusi mos textos como éste:
«Hoy, en estefinal del segun-
do milenio, podemos acceder
atodotipodeimagenes, enlas
cuaes figuran lo mejor y lo
peor del ser humano. El ansia
devery deoir no parecetener
limites. En Estados Unidos se
vienehablandodeponer adis-
posicion del usuario comin
500 canales en forma simult&
nea. Sumemos aello laindus-
triadel video, delasempresas

Digadmoslo con toda fuer-
za: laimagen nos ofrece an-
gulos de la realidad, facetas,
recortes, visiones, enlascual esno nosdetene-
mosen lavidadiaria. En este sentido, estamos
ante un medio maravilloso de acercamiento a
losdetallesdel contexto. Pero siempre hay que
recordar que tal es acercamientos responden a
unainiciativade alguien, aunadecision sobre
gué mirar en la cual no hemos participado.

Esta seleccion, tanto para la imagen fija
como para la que vemos en movimiento, se
apoya en €l lenguaje de la imagen, en sus
reglasdejuego paraatraer y parasimular todo
lo que nos hace vivir en dos dimensiones un
mundo tridimensional.

Puedo mirar todo el diasin ver esos deta-

editoriales, delo que seviene
abriendo con el uso delacom-
putadora... Y éste es nuestro
mundo, el inevitable mundo en que nos toca
vivir y en el que viven nuestros hijos».

¢Qué hacer frente atanta ofertade imége-
nesy sonidos?El juicioy ladescalificacion en
bloque no ayudan demasiado. Es como cerrar
los 0jos o0 sumergir la cabeza en un agujero, a
la manera del avestruz. Tampoco ayudan las
actitudes puramenteingenuas, el dejarse vivir
y llevar por esaoferta, como noshavenido su-
cediendo en muchos casos.

Ni una actitud ni otra son buenas parala
escuela. En laprimera se cierra el didlogo con
los nifios, serechazal o que ocupabuenaparte
desusvidascotidianas. Enlasegunda, sepier-
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de la capacidad de andlisisy, por lo tanto, no
gueda ningun espacio para la mediacion.

Si por medio de las imégenesy el sonido
nos llegalo mejor y lo peor del ser humano,
tenemos el derecho, y laobligacion en el caso
delaescueladeleer esaof ertacon ojoscriticos;
tenemos el derecho y la obligacion de dedicar
partedenuestratareaadial ogar conloschicos
conrespectoaloqueveny sienten; tenemosel
derecho y la obligacién de preocuparnos por
esefantastico desarrollo, porqueen él sejuega
también el aprendizaje, nos guste o no.

Por eso, antes que un juicio alas image-
nes, proponemos un conocimiento de las mis-
mas, un acercamiento a la programacion, una
relacion con 1o que ven los nifios, para poder
trabajar desde alli con un propdsito pedagogi-
co. Por supuesto que habra programas plenos
deviolenciay deinvitaciones
a egoismo, pero no tenemos
otra aternativa que trabajar

nadadelapantalla, si no seasomaal complejo
universo del relato televisivo.

Dimos mucha importancia en el tercer
libro, El relato televisivo, alarelacion entre el
relato y lavida cotidiana, porque latelevision
habladirectamente aéstay lo haceatravésde
SUS personajes. «Somos esencia mente nues-
tra vida cotidiana. Somos los seres que nos
rodean, la historia familiar, las experiencias
personal esy grupal es, lossuefios, lasilusiones
y las desilusiones, |0s espacios, |0s objetos...

Por todo ello nos llega més un lenguaje
gue hable delavidaque otro utilizado como si
ésta no existiera. No votamos propuestas ex-
presadasconunrigor cientifico, no atendemos
allamados en claves mateméticas o fisicas. Lo
hacemos, en cambio, cuando la palabra viene
dirigidaanosotros, cuandonoshabladecerca,
cuando lo dicho llegaen boca
deotrosseresqueviven, sien-
teny esperan como Nosotros».

desde ellosy no de antemano,
contra ellos. Con descalifi-
caciones no se ha educado a
nadie, y mucho menoscuando
las mismas aluden a algo tan
cercano como |os programas
televisivos.

El aprendizgje de la ima
geny del sonidonoessencillo.
Serequiere de un lento proce-
so de apropiacién de concep-
tosy, sobretodo, de un afina-
miento perceptual que no sue-
ledarnoslaescuela. Y estova-
le tanto para los nifios como
para los adultos, incluidos
entre estos ultimos muchos
educadores.

6. La magia del relato
¢Cud es e elemento mas
atractivo de latelevision? Sin

¢Cual es el elemento
mas atractivo de la
television? Sin duda
la personalizacion, el
hecho de ver ante
nosotros seres de
ficcion, caricaturas
animadas, personajes
del mundo del espec-
taculo y de la politi-
ca. No es posible
comprender casi
nada de la pantalla,
si no se asoma al
complejo universo del
relato televisivo.

Nosasomamosalavidaa
travésde otrasvidasy vamos
tejiendo nuestrosdiasen rela-
cion con el otro. Por eso enla
pantalla tenemos tanta pre-
sencia de seres con sus con-
flictos, susambientes, sus es-
paciosy objetos, sussuefiosy
luchas, sustriunfosy frustra-
ciones.

Esetercer textotuvocomo
gje lo siguiente:

«El relato es uno de los
mas humanos recursos de co-
municacion. El hecho de que
nos acomparie desde nuestra
infanciay de que no desapa-
rezca nunca de nuestra vida
no dejade ser fantastico. Una
estrategia discursiva con tan-
tapermanencia, algo debe po-
seer en su forma de decirnos,

duda la personalizacion, el hecho de ver ante
nosotros seres de ficcion, caricaturas anima-
das, personajesdel mundodel espectaculoy de
la politica. No es posible comprender casi

de hacernos vivir otras vidas y situaciones.
Tampoco es casua que buena parte del

tiempo de latelevisidn esté ocupado por pro-

gramasdeesetipo. Ni quetengamos afio aafio
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la entrega de los Gscares a pelicul as-relato, ni
guelospersongjesdelapantallasea cencomo
verdaderosidolossociales, contodoloqueello
significa en lo relativo a modelos a imitar.
La presencia de esta es-
trategiano hasido nuncamuy

Draghi Lucero fueron para mi una delicia-,
con capacidad de hacerte vivir lo que expresa;
el relato constituye un punto de encuentro
entre los seres y entre las culturas que ellos
portan.

Uno de los errores més

clara en la escuela. Sin duda
no se la excluye, pero no he-
mos reflexionado lo suficiente
entorno asuvalory asus po-
sibilidades de expresion y co-
municacion.

Con la pantalla como una
realidad de la vida cotidiana
demuchosdeloschicos, el re-
lato pasaaser un alimento co-
tidiano. Y en ese alimento es-
tén las hipérboles, las infe-
rencias analdgicas, las expe-
riencias decisivas, los conflic-
tos 'y su modo de solucionar-
los.

Nosotrosno apoyamosun
andlisisdelosrelatos destina-

Inmersa en la ley del
espectaculo, la televi-
sién necesita organi-
zar todos sus recur-
SOs para no apartar-
se de ella... En sus
diferentes formatos,
los de informacion, de
dramatizacion y de
entretenimiento, se
juega siempre en el
horizonte del ser
visto, del ser
presentado.

graves que puede cometer un
establecimiento educativo es
establecer una division tajan-
teentre ciencia, conocimiento
y relato. Cuando eso sucede,
quedafuera unaenorme parte
de la experiencia cotidiana de
los nifios.
Nostocaacercarnosaesa
estrategia discursiva y com-
prender su valor para trans-
mitir informacion, afectos,
juego, modelos de conducta,
claves para comprender una
situacion, estereotipos..., en-
tre tantas otras posibilidades.
Nostocaaceptar quesi se
mantiene en toda cultura co-

do a descalificarlos en todas
susdimensiones. Creemosque
encierran riquisimos elementos imposibles de
desconocer en la historia del hombrey en las
relaciones cotidianas.

Tampoco estamos de acuerdo con justifi-
carlos sin més, como si nadatuvieran que ver
con la creacion de modelos para los nifios. Y
nos oponemos abiertamente a la violencia
indiscriminada, destructiva, cualquiera sea el
motivo que pretenda sostenerla.

De todos los temas que me ha tocado
trabajar en mi vidaen €l terreno de la comuni-
caciony laeducacion—esdecir, enlos Gltimos
33 aflos—-es éste el que mas me haapasi onado.
Ello por més de unacausa: en mis afios mozos
escribi novelasy cuentos—no dejo de hacerlo,
pero por entoncesqueriaser solo autor deesos
géneros—y me maravilld siempre cOmo se van
urdiendo lasvidas en el papel o enlapantalla;
no hay nada mas hermoso que dialogar con
alguien con capacidad narrativa —las largas
conversaci onesguemantuvimoscon don Juan

nocida esa forma de comuni-
cacion es porque toca fibras
muy profundas de la condicion humana, de
nuestra condicién y lade |os nifios».

Relatoy television, entonces, relatoy vida
cotidiana, relato y escuela, espacios donde la
trama del discurso, de lo vivido, dicho y re-
creado por el lengugje, es donde se mueven,
crecen nuestros nifios.

7. La forma televisiva

Inmersaen laley del espectéculo, latele-
vision necesita organizar todos sus recursos
parano apartarse de ella. Eso significaque en
sus diferentes formatos — os de informacion,
de dramatizacion y de entretenimiento—y toda
la programacién a que dan lugar, se juega
siempre en el horizonte del ser visto, del ser
presentado espectacularmente a alguien.

Por eso, el gje de nuestro cuarto libro, Los
formatos televisivos, fue el siguiente texto:
«... partir de una comprobacién, de un hecho
indiscutible: el de la reduccién a la ley del
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espectaculo de toda la programacién televisi-
va, es decir, €l de lareduccion alaley de la
preparacion de algo para ser visto.

Si no partimos de eso no podremos reco-
nocer la légica de los formatos televisivos,
porque todos ellos, deinformacion, de drama-
tizacion y de entretenimiento, estan atravesa-
dos por €l espectécul o; es decir, insisto, fun-
cionan sobre lalégica de algo preparado para
ser visto.

¢Contradiccion con larealidad? Si y no.
Cuando me detengo ante un amanecer no vivo
la intermediacion de una cdmara, de alguien
eligiendo por mi, sino que percibo directa-
mente esa linea de luz empe-
cinada en desbaratar las en-

tes como para llegar a nuestros sentidos con
una rigueza inimaginable afos atras.

Ultimo tramo del camino en ese recorrido
por las caracteristicas del medio: losformatos.
Vivimos en permanente relacién con ellos, los
conocemos en su generalidad, forman parte
del medio ambiente de los nifios. Dimos aqui
especial importancia a videoclip y reconoci-
moslanecesidad de no rechazar en blogue ese
lenguaje de la fragmentacion y las discon-
tinuidades.

Forma privilegiada del espectaculo es el
clip porque: «El cuerpo humano ejerce un
atractivo muy grande, tanto por su variedad

como por la posibilidad de
acercarse a él desde distintos

trafias de lanochey en borrar
las estrellas. Eso esta claro.
Pero no lo esta tanto por qué
nos arreglamos para salir al
centro un sabado por lanoche
para asistir a un casamiento.
¢No hay en nuestra vestimen-
ta, en lamanera de peinarnos,
de acicalarnos, una prepara-
CiOn para ser vistos? ¢Y qué
sucede con nuestra casa, con
€l jardin, conlosadornosy las
pinturas con que nos vamos
rodeando?Todo, sinduda, tie-
ne como funcién el hacernos
mas llevadero, acogedor el
entorno. Pero también estaalli
para ser visto.

No pretendo reducir de
ninguna maneralavida a es-
pectaculo —hay, en este senti-
do, seresy familiasmasespec-
taculares que otras, siempre
en el sentido de prepararse pa-

dejar dereconocer el peso que
lamiradadel otro tiene sobre nuestra aparien-
ciay nuestro entorno.

Ladiferenciacon larealidad esqueenlos
medios esa preparacion se juega a infinito,
conlosrecursosvisualesy auditivossuficien-

Y es que aprender a
leer la television
significa también
aprender a leer la
corporalidad, la
manera en que
nuestros cuerpos y
los ajenos se desen-
vuelven en un espa-
cio. La camara
permite
acercamientos que
ni siquiera con la
mirada somos capa-
ces de hacer, y eso
encanta, por todos
los detalles del ros-
tro y de la figura
humana...

raservisto—, peronopodemos e ——————

angulos. Esto hasido recono-
cido haceyasiglos por lapin-
turay la escultura, con todas
lasvariantesquevan desde el
arte dela Grecia Clésicahasta
nuestros dias. Pero donde la
figura ha adquirido una fuer-
zatremendahasido enlapan-
talla, tanto del cinecomo dela
television. No hay que ir muy
lejos para comprobar esto: la
publicidad, por gemplo, jue-
gade manera permanente con
la figura, tanto del hombre
como de la mujer.

Parte del atractivo del clip
proviene de esedidlogo cons-
tante, através de acercamien-
tos, de angulos de vision, de
multiplicacién de planos en
relacion con el cuerpo. Si ob-
servamos un video, encontra-
mosqueesediélogo seprodu-
ceconlosmusicosengeneral,
condetallesdesusrostrosy de
Sus cuerpos, y con la teatra-
lizacion basada en historias que sugiere la
letrao en todo un despliegue deimagenes sin
mayor relacidén —al menos en apariencia— con
lo que la cancidn expresa.

El clip esun formato destinado aponer en



Comunicar 8, 1997

cuerpo lamusica, ahacerla pasar por lasilueta
de modelos y de cantantes. Eso atrae, porque
siempre el cuerpo humano, seaen ladanza, en
la escultura, en la pintura, en la pantalla en

Lo cual derivaenlo siguiente: todo nues-
tro trabajo de tantos meses consistié en el in-
tento de apropiarnos del lengugje y de las
estrategiasespectacul aresdelatel evisiénpara

general, ha sido un punto de
atraccién como parte del es-
pectacul 0».

Y esqueaprender aleer la
television significa también
aprender aleer lacorporalidad,
la manera en que nuestros
cuerposy losajenossedesen-
vuelven en un espacio. Lacé
mara permite acercamientos
gue ni siquiera con la mirada
somoscapacesdehacer, y €so
encanta, por los detalles del
rostro y la figura humana...

8. Las praécticas de aprendi-
zaje

En el quinto libro, El nifio
y la television, volvimos ala
nunca agotada cuestion del
aprendizaje. Por eso inclui-
mos en esa obra el siguiente
texto:

Nos toca a nosotros,
los educadores de
este tiempo, relacio-
narnos con uno de
los medios mas
complejos que haya
producido la historia
del hombre, con
todo lo que ello
implica desde el
punto de vista de la
lectura y del segui-
miento de tanta
oferta vestida
espectacularmente,
es decir, para
ser vista.

colaborar con los nifios en el
proceso deapropiaciénnosdlo
del medio, sino también dere-
cursosparaleerlocriticamente
y para utilizarlo como inter-
mediario con el propio con-
texto.

Pero paraello hacen falta
précticas de aprendizaje. Lo
cual nos pone en situacion de
reflexionar sobre la nifiez mis-
ma. Comenceé & ultimo libro
con un primer capitulo titula-
do «Elogio de la serenidad».
El titulo tiene todo el sentido:
nos toca a los educadores, a
los mayores, sembrar sereni-
dad en el contextoy enlavida
de nuestros hijos.

Parto de una afirmacion
quenadiepodriponer enduda:
lainfancia es € periodo mas
precario, mas débil, mas fr&

¢Qué significa aprender?

«Larespuestaaellaestan
importante para un educador
como laque el médico debiera
dar aqué significalavida? o un pintor a ¢qué
significa expresarse?

Me hice esa pregunta hace ya muchos
afos y nunca he terminado de responderla.
Pienso que el dia que deje de hacerla habra
comenzado aperder el entusiasmo por educar.
Y perder el entusiasmo es perderse a uno
mismo, es derrumbarse en un océano de sin-
sentido, de tedio, de incapacidad de sentir el
crecimiento del otro.

Aprender significa apropiarse del mundo
y deunomismo. Noessolodesarrollar habilida-
des, competencias. Es apropiarse. Hacer pro-
pio, hacer algo parte de mi, incorporarlo a mi
ser, ensanchar mi ser, llegar hasta aquel hori-
zonte y hacerlo mio».

gil de la existencia de un ser
humano. Y contra esa fragili-
dad son lanzados a cada ins-
tantetodotipo de proyectiles.
No tengo € més minimo interés en comenzar
adesparramar culpas haciatodos los lados.

Pero hay un hecho: laresponsabilidad por
lainfancia corresponde a mundo adulto.

L osnifiossonserescontodaslaspotencia-
lidades del universo, con toda la libertad por
delante; sin embargo su nifiez es, en primer lu-
gar, lo que hacemos los adultos de ella.

Si inyectamos sistematicamente frenesi y
violencia, haremos una nifiez frenéticay vio-
lenta. Afirmamos con fuerza, en ese sentido,
gue toda violencia sembrada en la nifiez, fruc-
tifican.

L uegodeesasprecisiones, ofrecimosenel
ultimo libro alternativas paralaprécticadelos
educadores con sus nifios en las lineas:
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* Latelevision como punto de comunica-
cion con los nifos.

» La television como punto de encuentro
entredistintosdiscursos.

* Latelevision como sistema expresivo.

* Latelevision como ventanay espejo del
contexto social.

* Latelevision como difusora de modelos
sociales.

* Latelevision como sistema de autorrefe-
rencias.

Lo quenosllevaareconocer que no todo
proceso de comunicaci én estan sencillo como
para dejarlo en algunos acercamientos super-
ficiales, y mucho menos cuando de television
se trata.

El ultimo texto dedica especial atencion a
las précticas de aprendizaje, 1o que significa
unatareaconloseducadoresparaproponerles
algunas lineas generales, con todala confian-
Zzaen su iniciativay creatividad para ampliar-
las, adaptarlas asus contextosy edadesdelos
nifios, asusespecificascondicionesdetrabajo.

9. Aprender y desaprender

Todoesecamino,todounprocesodecinco
libros, de précticasy encuentros paracompar-
tir conceptos y experiencias, tuvo como obje-
tivo fundamental: aprender en primer lugar la
television para intentar luego desaprender |o
gue hemos venido apropiando sin limites, sin
frenos, sin medida.

Aprender 1o més posible la complejidad
del medio para luego dialogar con é, revisar
sus propuestasde model ossociales, revisar |0

gue nos ha quedado como manera de percibir
€l mundo y a nosotros mismos.

Y aprender y desaprender sin intentos de
poner por delante nuestras prevenciones, que
ladescalificacion nuncafue buenacompariera
del aprendizaje.

Nostocaanosotros, |loseducadoresdeeste
tiempo, relacionarnos con uno de los medios
mas compl g os que haya producido la historia
del hombre, contodo lo queelloimplicadesde
el puntodevistadelalecturay del seguimiento
de tanta oferta vestida espectacularmente, es
decir, para ser vista.

Como no podemos enfrentar tal complgji-
dad con simplezas, |0 mas adecuado es dete-
nerse en el medio mismo y en sus juegos,
apropiarse de €llos, llevarlos a terreno del
andlisis y del aprendizaje, promover en nues-
tros nifios capacidades para una percepcion
diferente y un uso de algunos programas con
unaintencién educativa.

Aprender y desaprender, entonces. Pri-
mero en nosotrosmismos, y luego enlosnifios,
en las relaciones con la familia, porque no
podemos avanzar en esto solos, sino en com-
pafiia, en un proceso de interaprendizaje en el
cual ofrezcamos a los pequefios toda nuestra
responsabilidad de adultos, todalamediacion
necesariaparaorientarse en este cadavez mas
complejo y rico mundo.

Daniel Prieto Castillo es secretario
académico de la Universidad Nacional
de Cuyo (Mendoza), Argentina.



Comunicar 8, 1997

Temas

La television: la nueva agencia
cultural en la escuela

José Luis Olivari
Chile

Latel evision senospresentacomo unaagenciadeculturay socializacion, por ello
sehacenecesario el conocer y usar sustécnicasy lenguajes. El autor nosdetalla una ex-
perienciachilenaquepuedeservir dereferenciaparaaquel losdocentesy comunicador es
gue intenten defender y poner en préctica planteamientos tedrico-practicos con lain-
tencion deintegrar la television en el @mbito educativo.

El presente trabajo plantea la television
como una importante agencia de influencia
cultural y socializadora, de cuyo lenguaje au-
diovisual espreciso «apropiarse» conel objeto
de avanzar hacia nuevas sintesis culturales.
Tal apropiacién del lengugjey del medio tele-
visivo aparece necesaria para €l desarrollo
cultural, social y politico delasociedad actual.
Espor ello que en este nuevo marco tecnol égi-
co, que multiplicala ofertatelevisivay consti-
tuyen nuevosemisoreslocales, alaluz deeste
nuevo planteamiento, una educacion paralos
medios meramente reactiva y critica ante los
medios, ya aparece desfasada ante el nuevo
escenario en el gue nos encontramos.

1. Diversidad de mensajes
Un primer elemento que constituye un
componente basico del concepto de lo educa-

tivoen el ambitotelevisivoesquelatelevision
aparece ante sus receptores como un medio
guetransmiteprogramasy géneros muy diver-
sos entre si. Desde el punto de vista de la
recepcion, el televidente varealizando un pro-
ceso de aprendizaje y tipologizacién deladi-
versidad degéneros. Este proceso dereconoci-
miento conduce al televidente a una relacion
diversificada, segiinlosgénerosqueseleofre-
cen. El receptor noentablaunarel aciénunivoca
con el medio, sino que diversifica segin los
diferentes programas y géneros.

2. Primacia de la emocién

Un segundo elemento por descartar esla
relacion basicamente emocional entre el tele-
vidente y latelevision. Lainformacion televi-
siva es recibida mas emocional que analitica-
mente. Ante unainformacion sesgada, larabia
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es la reaccion primaria. Los eventos deporti-
vos despiertan excitacion, ansiedad y suspen-
s0; los personagjesy documental es despiertan
curiosidad; las narraciones de ficcion presen-
tan el atractivo de otros mundos, horizontesy
problemas; lospersonajespro-

revista, una escultura; obras en las cualeslos
signossenosdespliegan en sutotalidad espe-
cialmente, peroobrasqueno estdnobjetivadas,
en cuanto obras en una sucesion dinamicaen
el tiempo. Por esta caracteristica dinamico-

temporal, el lenguaje audiovi-

vocan identificacion, recono-
cimiento, explotacion de otras
situacionesy otrassoluciones
aproblemascompartidos, pero
tambiénlaemocion delaaven-
tura, del presupuesto, odio y
amor.

L osdiversosgénerosdela
television prioritariamente
emocionan a destinatario, in-
cluso antes del programa, con
las expectativas despertadas,
durante la emisién, pero tam-
bién en la elaboracion poste-
rior del recuerdo emocional,
individual o comentado. La

Los diversos géneros
de la television
prioritariamente
emocionan al desti-
natario, incluso antes
del programa con las
expectativas
despertadas, durante
la emision, pero
también en la elabo-
racion posterior del
recuerdo emocional.

sual es muy apto para narrar
historias.

¢) Rigueza informativa
Laimagen iconica, aun la
imagen estética de lafotogra-
fia, es portadora de una gran
cantidad designos, y por tanto
tiene una enorme riqueza po-
tencial de comunicacion.

Si se compara €l signo
lingUistico «mujer» con el sig-
no constituido por una «ima-
geniconicade mujer» secom-
prende facilmente que el pri-
Mero es un signo que abstrae

explicacion de esta relacion

sustantivamenteemocional es

el lengugje audiovisual elabo-

rado a través de méquinas electronicas. Este
lenguaje esdindmico, afectivo, asociativo, sin-
téticoy holistico, y tienelas siguientes carac-
teristicas:

a) Signos concretos

Los signos audiovisuales son imagenes
visual esdepersonaso cosasconcretasy parti-
culares; las imégenes audiovisuales no son
signosabstractoscomolaspal abras, lascual es
por su desconcrecion permiten la generaliza
cion, y asi constituyen labase semidticade la
cienciay lafilosofia. En cambio, por su carac-
teristica concreta, lasimégenes son méas apro-
piadas al espectaculo visual.

b) Signos dinamicos

L ossignosaudiovisual esno son estati cos,
sino dindmicos. aparecen en una secuencia
temporal; este dinamismo temporal diferencia
alosmensaj esaudiovisual esdeunafotografia,
una pintura, una imagen gréfica, un diario o

de toda particularidad para
guedarseconunconceptouni-
versal; en cambio, la imagen
esconcreta, plenade particul aridades que nos
entregan muchainformaci 6n aproxi mada acer-
cadel color del peloy ojos, forma del rostro,
estatura, edad, raza, vestuario, estrato social,
etc.

d) Potencial afectivo

Esta riqueza informacional concreta de la
imagen iconica otorga a estos signos una po-
derosadimensién afectiva; en efecto, elloscon
mucha mas facilidad que el signo linguistico
provocan recuerdos, asociaciones, sentimien-
tosy emociones.

La imagen visua privilegia la comunica
cidnatravésdesignosgestual esy noverbales,
gue impactan mas afectiva que analiticamen-
te: agrado y desagrado, simpatia o antipatia,
atractivoy repulsion se suscitan con masfaci-
lidad ante imagenes audiovisuales que ante
pal abras. Para hacer més enféticalaemociona-
lidad del mensgje, la musicalizacion agrega
sefial es fuertemente afectivas.
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€) Polisemia

La riqueza informacional es la base de la
[lamada polisemia de la imagen visual. Segln
Roland Barthes, la polisemia implica una ca-
denaflotante de significados, entre los cuales
el lector puede elegir algunos e ignorar los
otros.

Laimprecision del significado es maxima
en la imagen que no estd acompafiada con
palabras; por ello, no abundan |os mensgjes,
sblo sonimégenes; |os comunicadores necesi-
tan el texto linglistico —escrito u oral— para
precisar al destinatario o que se quiere signi-
ficar. Pero aun cuando las palabras limiten la
pluralidad de significadosy orienten hacialas
interpretaciones intencionalmente buscadas,
la imagen conserva su riqueza polisémica
basicay su tendencia dinédmi-
ca a disociarse de las cons-

ces, con el codigo evocador delamusicay del
sonido.

g) Percepciones asociativas

El televidente asocia entre si imégenes,
pal abras, sonidos. Construye unasintesisjun-
tando imégenes polisémicas con informacion
articulada en palabrasy con musica, elemento
basicamente emocional. Pero ademés, asocia
géneros muy diversos entre si.

El modo asociativo de percepcidn es muy
diferente al modo analitico que establecen la
palabra ora y la escritura. La palabra andiza
el mundo referencial, abstrae y generaliza,
desconcretizay tomadistancia, operacon una
|6gica de secuencialineal, asocia en lalongi-
tud diacrénicadel discurso; el lengugje audio-

visual asocia sincrénicamen-
teentrevarioscodigos. Conla

tricciones que el emisor inten-
taimponerle atravésdelapa-
labra. La polisemia es € fun-
damento textual de la capa-
cidad resignificadora del re-
ceptor.

f) Musicalizacion

La banda sonora musical
orientahaciael adecuadotono
afectivoquedeberodear auna
imagen; la musica acentla
emocionalmente las escenas
épicas o de humor, romance,
suspenso, disgusto, ansiedad,
felicidad o tristeza, las pelicu-
las de terror perderian gran
parte de su impacto si se les
suprimiera la banda sonora;
inclusoenmuchasdeesaspro-
ducciones la banda sonora es
mas importante que la calidad

Mientras el lenguaje
verbal se objetiva en
los libros y se
institucionaliza en la
ensefianza escolar o
universitaria, el
lenguaje televisivo se
objetiva mas adecua-
damente en la ficcion
narrativa y en el
espectaculo ludico.
Como lenguaje
polisémico y
glamoroso afecta
mas a la fantasiay a
la afectividad que a
la racionalidad
humana.

palabra se puede andlizar la
coherenciainternadel discur-
so lineal, pero la imagen au-
diovisual sepultalaconsisten-
ciaconlaredundanciade aso-
ciaciones simultaneas.

h) Diferente eficiencia del
lenguaje verbal

El lengugje verbal (oral o
escrito) esabstracto, racional,
analitico, lineal, diferencia-
dor, constituyelabase semio-
ticadelaldgica, lafilosofiay
lacienciapor dosmil quinien-
tos afios en la historia de Oc-
cidente.

Mientras €l lenguaje ver-
bal se objetivaen loslibrosy
se ingtitucionaliza en la ense-
flanza escolar o universitaria,
el lenguaje televisivo se obje-

de lanarracion verbal . Pero la
musica, a actuar sobre un re-
gistro humano emocional, provoca asociacio-
nes e identificaciones que el emisor no tiene
posibilidad de limitar o circunscribir. La
polisemiade laimagen se vereforzada, enton-

tivamés adecuadamente en la
ficcion narrativay en el espec-
téculo ludico. Como lenguaje polisémico y
glamoroso afecta més a la fantasia y a la
afectividad que a la racionalidad humana.

El lenguaje verbal es el fundamento dela
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cultura racional interesada en la causalidad
cientificay en las doctrinas politicas, filosofi-
casy teoldgicas; el lengugje televisivo, por el
contrario, es més proporcio-
nado alaentretencion ludica,
al espectéculoy alanarracion
de historias.

Por ello, el recuerdodelos
textosverbal esesmas preciso
y diferenciado (articulado, en
el sentido de su etimologia
latina: unidad diferenciada)
gue el recuerdo de |los mensa-
jesaudiovisuales; enestecaso,
€l recuerdo es mas afectivo y
globalizador.

Estadiferenciaenloslen-
guajesprovocaunenormecho-
gue cultural, no sélo de obras
distintas, sino de incompren-
siones y resentimientos, y de
exigencias inadecuadas. La cultura raciona-
lista exige una television que difunda la alta
culturay laescuela, pero los codigos visuales
y musicales del lengugjetelevisivo inevitable-
mente tienden a la ficcién, a la fantasia y a
[udismo.

La relacion mas emocional con la televi-
sién nos permite extraer dos consecuencias. )
Es irreal pedir a la television la eficiencia
analiticay ordenadoradel mensaje articulado;
y b) Unacriticaalatradicion racionalista que
Unicamenteval oralosgénerostel evisivosana-
litico-concientizadores, como la informacion,
los documentales, la telescuela tradicional,
etc. Desde un punto de vista positivo, esto
implicalarevalorizacion de varios géneros te-
levisivos que han sido desprestigiados por €l
racionalismo como «meramente» ludicos, de
entretencion ligera, narrativa distractora de
las «cosas importantes de la vida».

El lengugje ludico-afectivo de la televi-
sién genera expresiones e interpretaciones
culturales que son chocantesy desconcertan-
tes para nuestra cultura racionalista. En la
medida que valoremos y nos apropiemos del
lenguaje televisivo, del espectaculo y del en-

El gran desafio de la
television infantil es
abandonar las con-
cepciones
«escolarizadoras» de
la televisiéon y descu-
brir el potencial
cultural del lenguaje
ladico-afectivo de la
television.

tretenimiento televisivo, podremos generar
programas infantiles diferentes y complemen-
tarios a aporte cultural del lenguaje verbal y
escolar.

El gran desafio delatele-
vision infantil es abandonar
| as concepciones «escol ariza-
doras» de latelevision y des-
cubrir el potencial cultural del
lengugje ladico-afectivo de la
television.

Un autor francés, Pierre
Babin, emplea la recepcion
estereofdnica para descubrir
lo valioso de la nueva situa-
cion cultural, los lengugjes
analiticosverbales se comple-
mentarian con el lenguaje
afectivo-ludico de la televi-
sion, y ambosen conjuntonos
permitirian una percepcién
estereofénica de la redlidad (Babin, 1991).

3. El nuevo hogar como situacién de recep-
cion

Un tercer elemento deseable es la situa-
cion de recepcion televisiva en el hogar. La
desatencién hacialanuevasituacion derecep-
ciony haciael destinatario del mensajetelevi-
sivo hallevado a querer aplicar alatelevision
laestéticadel cine; latelevision era«lapanta-
[la chica». Sobre la base de una estética del
cine, que afirma la primacia de la imagen
sobre la palabra, muchos realizadores de tele-
Vvision son acusados de abuso del cédigo lin-
guistico y el género de la telenovela en Lati-
noameéricaesconsiderado subdesarrollado por
su redundancia verbal.

L osestudiosderecepciontelevisivasefia-
lan que ocurre un proceso de «apropiacion
educativa», por el cual muchos televidentes
resignifican como «educativos» programasque
presentan situaciones, conductas o informa-
cion que ellos sienten necesarias para condu-
cirse en lavida diaria, colectivay personal.

La apropiacion educativa en una activi-
dad del televidenteantegénerosmuy diversos,
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la mayoria de los cuales tiene un significado
basico de entretencidn. Laresignificacionedu-
cativa es extraida activamente por el receptor
desde el interior de un géneroy de un texto de
entretencion.

Laresignificacion educativa, por una par-
te, ampliala influencia educativa de la televi-
sion a més programas que los explicita y
deliberadamente definidos por el emisor como
culturalesoeducativos(telescuelaformal, pro-
gramas culturales, etc.) Por otra parte, laapro-
piacion diferencial del televidente sefidla que
no todainfluencia educativa eslograble, aln
cuando seaintentada deliberadamente por un
emisor. El receptor otorgaaudienciay se apro-
piade aquello hacialo cua el/ellasiente moti-
vaciones.

Sabemos muy poco de las apropiaciones
educativasqueefecttianlosnifiosacercadelos
programas de television. Es muy importante,
entonces, avanzar en el estudio de las resig-
nificaciones que el nifio efectla ante latelevi-
sién. En otros trabajos mencionaremos algu-
nos aspectos avanzados en este campo.

Pero si bien ciney television comparten la
imagen visual, el lenguaje y el sonido es el
contexto de recepcion y la diferente relacién
con el destinatario lo que altera el trabgjo del
creador. La imagen visual debe adaptarse al
contexto de la pantallatelevisivay la palabra
asume destacada y explicitamente la funcién
de contacto con un destinatario huidizo y
solicitado por los multiplesruidos perturbado-
res del hogar. En el destinatario cautivo del
cine —acomodado en un contexto especial-
mente acondicionado paraimpedir su distrac-
cion—lafuncion de contacto puede descansar
en la visualizacion de las imégenes en la
pantallagigantey enlacapacidad deatraccion
dramética de la narracion. Pero en la televi-
sién, lapequefiez delapantalla, lasituacion de
lacotidianeidad «ruidosa» del hogar, latenta-
cion de lacompetenciatelevisivay lapérdida
de atenci6n ante la prolongada programacion,
obliga a realizador a poner de relieve la fun-
cidndecontacto, trabajdndol adestacadamente
através del codigo linguistico.

Por |0 tanto, las condiciones de recepcion
aparecen no como externas ala comunicacién
televisiva, sino constitutivas del proceso de
significacion.

4. El contexto cultural

Un cuarto elemento queconvienedestacar
es la fuerte influencia del contexto histérico-
cultural en la elaboracién que el televidente
hace de los diversos programas televisivos.
Lasdiferencias entre riquezay pobrezallevan
a relacionarse diversamente con el televisor.
Paraquien disponede abundantesingresos, el
aparatoreceptor detelevision essélounaentre
varias alternativas de entretencion, agrado e
informacion. Para el pobre que apenas tiene
como subsistir y para quien vive confinado
territorialmente —como la gran mayoria de las
masas urbanasy ruralesen Américal atina— el
televisor adquiere un inmenso valor como
fuentedecontacto conotroshorizontesy como
gratificacion ante unavida con pocas alterna-
tivas.

Para una persona de recursos, la publici-
dad televisiva aparece como of erta posible de
consumo; en situaciones de miseriay hambre,
la excitante publicidad de comidas y bebidas
aparece como agresion violenta, especialmen-
te hacia los nifios, quienes no pueden com-
prender —pero sufren—lacarenciade esos ape-
titosos alimentos.

Lo que semantizamos como «violencia
televisiva» noesunivoco; enestecaso, esesig-
nificado no estadado por el referente, ni por la
intencionalidad del emisor ni por la elabora-
cionsemiotica; estaconstruidoenlainteraccion
entre un determinado mensaje con un televi-
dente situado en cierto contexto social. Ese
mismo mensgje tiene otra significacion para
otro televidente situado en otro contexto eco-
némico e historico.

L osgrupossocialesy suspracticasapare-
cencomoimportantesfuenteselaboradorasde
significacion, capaces deresistir y de derogar
la credibilidad de los mensgjes masivos. Si
bien el televidente aparece a menudo fisica-
mente aislado, es sin embargo, un receptor
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culturalmente situado y social mente constitui-
do. Y este haz de relaciones socioculturales
gue es el televidente interactia con los diver-
S0s mensajes televisivos para
elaborar finalmente e signifi-

vida cotidiana. Entonces adquiere un valor
cultural y educativo, pues capacita para en-
frentar esa cruda realidad.

Como es posible consta-
tar, estasnecesi dadeseducati-

cado existencial y concreto.

4.1. Educacion para mane-
jarseen lavida cotidiana

Segun los estudios de re-
cepcion, losintereseseducati-
vos que satisfacen diferentes
génerosdetelevisidnestinmas
vinculadosconlacalidad dela
vida cotidiana para la familia,
con el desarrollo personal, so-
cial y econdmicodelosgrupos
sociales.

La necesidad de model os
afectivos, por gjemplo, llevaa
losjovenesaobservar congran
curiosidadlasconductasafec-
tivasenlospersonajesdetele-
novela: la «declaracion» amo-
rosa o la ruptura del compro-

Para el pobre que
apenas tiene como
subsistir y para quien
vive confinado
territorialmente
—como la gran mayo-
ria de las masas
urbanas y rurales en
Ameérica Latina- el
televisor adquiere un
inmenso valor como
fuente de contacto
con otros horizontes
y como gratificacion
ante una vida con
pocas alternativas.

vas sentidas por la audiencia
estan més relacionadas con
los problemas de su vidacoti-
dianay no con las tematicas
propias de la ensefianza esco-
lar ni con el andlisis politico-
académico sobre las causas y
solucionesmacrosocial esal os
problemas. En la meta de
«escolarizacién» latelevision
no aparece atractiva ni efi-
ciente.

Si la television «educa»
mejor en temas relacionados
con lavidacotidiana, esto se-
fiala que es preciso investigar
la audiencia infantil para co-
nocer €l tipo de «educacion»
gue los nifios extraen de la
television en relacion a sus

miso, las conductasen larela-
cion, lo permitido o prohibi-
do, todo ello esextraido con avidez delastele-
novelasy otros géneros narrativos.

Ante conflictos o sentimientos reconoci-
dos como propios, se quiere saber diferentes
formas de actuacion y nuevas conductas. La
emocién del interésy lacuriosidad emerge an-
te diferentes soluciones por problemas habi-
tuales, como los conflictos familiares, el amor,
los celos, la atraccion extramatrimonial, las
traiciones ala amistad, los desafios |aboral es,
la emigracion del campo a la ciudad, nuevas
situaciones de vida, conflictos religiosos, etc.
(Fuenzalida y Hermosilla, 1991).

El género magazine interesa como fuente
educativaentorno anecesidadesrel acionadas
con lacalidad devidadel hogar, el cuidado de
los hijos, las relaciones de pareja, etc.

En el género gran reportgje, tipo «Informe
Especial», se reconocen los graves y dramati-
cos problemas sociales que afectan la propia

propiosintereses cotidianos.

5. El significado existencial

L os trabgjos de investigacion de Ceneca
con diversos grupos socio-cultural es han per-
mitido concluir que ademas del significado
intencional propuesto a un mensgje por su
emisor o del significado inminente que puede
ser detectado por el semiético, existe un signi-
ficado existencial: la relacién concreta cons-
truidaentreun texto televisivo determinado en
un género y sus televidentes historicamente
situados.

Asi, el significado existencial aparece co-
mo frutodeunaactividad constructivistadeun
receptor situado en un determinado contexto
socio-cultural, ante una proposicién de senti-
do que exhibe un mensaje.

L os datos de recepcion entre mujeres po-
bladoras muestran una manera de ver televi-
sién apartir de lapobreza urbana. También ha
sido posibl e constatar unasemantizacién cam-
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pesinay juvenil delaprogramacion televisiva,
en este caso, la apropiacion de la programa-
ciontelevisivaesambigua: confirmay refuerza
tendencias ala autodesval orizacion en secto-
rescampesinos, presentadiferentesy atrayen-
tes modelos femeninos que interactdan con
otrastendenciasextratel evisivas(educativasy
laborales), para dinamizar las transformacio-
nes en las aspiraciones femeninas; alosjove-
nes campesinos la TV ofrece modelos ficcio-
nales ante diversos aspectos de la vida af ec-
tiva, escolar, familiar o laboral.

La apropiacion del material diverso ofre-
cido por la TV a partir de su realidad socio-
cultural ocurre, pues, como un proceso de re-
conocimiento de algunas semejanzas y con-
trastacion de disimilitudes. El proceso deiden-
tificacion emocional con persongjesy conflic-
tos ficcional es supone unamemoria (personal
o colectiva) que permite reconocer y apropiar-
se del mensaje; lo quereviven
loscampesinosadultosacerca
de una serie norteamericana,

afectacion a la identidad campesina, que fue
posible constatar en la investigacion, opera
por la ausencia televisiva que confirma una
imagen como grupo sin valores dignos de ser
exhibidos publicamente, sin aprecio en su ca-
lidad de productores de bienes econdmicos, ni
como agentes social es, marginados de los de-
bates ciudadanos. La alienacion, como crisis
de identidad que reforzariala television, seria
mas bien unaimproductividad cultural, econ6-
micay socio-politica; estaimproductividad es
significadacon laausenciadelapantalla. Este
concepto de alienacion remite més a procesos
improductivos que a «objetos o productos
alienadores» (como ropa, modas, bienes de
CONSUMO 0 MEeNSsyjes).

5.1.Latelevisionrevalorizalavidacotidiana

Desde la Ilustracion en adelante, la vida
socio-politicay la visibilidad publica ha sido
considerada como el espacio
mas significativo de la vida
humana. El ambito de la vida

muy diferenteasu propiacon-
dicion campesina, son algu-
nos problemas rurales seme-
jantes y los anhelos de una
vida familiar de esfuerzo con-
junto y de respeto ala mujer.
También el reconocimien-
to permite apropiarse, atraves
del mecanismo de proyeccion,
delospersongjesy situaciones
gue ofrecen «<modelos antici-
patorios» para conductas y
conflictosprevisibles; el reco-
nocimiento aqui opera, no a
través de la memoria, sino de

Los problemas y
conflictos de la vida
cotidiana aparecen

retomados —transfor-
mados, fantaseados y
estereotipados- por
el género telenovela,
pero finalmente
reconocibles y objeto
de interés, identifica-
cion y comparacion
con la propia expe-
riencia existencial.

privada ha sido relativamente
desvalorizado; algunas ideo-
logias lo han descalificado
como el espacio de la diena-
cion psicologica e historica,
segln ellas, sélo en la vida
publica se podrian desarrollar
las potencialidades humanas
y participar de la Historia.
LaTV, en cambio, apare-
ce Como uha masiva agencia
cuyos mensgjes se refieren
(cuantitativamente) mas a la
vidacotidianay privadaquea
la vida social, publica, politi-

la fantasia de la imaginacion
prospectiva del futuro.
Desde la recepcion, la identificacién no
aparece como «un perder identidad por un
convertirse en un otro ajeno» (es decir, la
alienacion como pérdida de identidad indivi-
dual o colectiva), sino, por el contrario, como
un apropiarsedelo genoy nuevo, reconocido
por alguna analogia como uno mismo. La

ca. Lamayor parte delos pro-
gramas —sean ficcionales o
producidosen estudi o—habl an continuamente
de lo cotidiano y privado: de la casa, de los
hijos, cocina, modas, productos comerciales
para el consumo del hogar, los efectosy des-
gracias del amor, ficciones con historias coti-
dianas de personas comunesy corrientes.

El iluminismo racionalista considera la
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narrativa de las telenovelas —centrada en la
afectividad privada—como el génerotelevisivo
expresivo de la méxima aienacion; su expor-
tacion desde América Latina hacia paises eu-
ropeos, &rabesy orientales, solo
reflejaria el embrutecimiento
delasmasasy laastuciadelos
comerciantesdeloaudiovisual.
Perolosestudiosderecep-
cion televisiva muestran una
perspectivamuy diferente; mu-
chisima gente se reconoce e
identifica con ese mundo pri-
vado y familiar, donde se pri-
vilegian las reacciones afecti-
vas y las pasiones humanas.
Los problemasy conflictosde
la vida cotidiana aparecen
retomados —transformados,
fantaseadosy estereoti pados—
por el género telenovela, pero
finalmente reconocibles y ob-
jetodeinterés, identificaciony
comparacion con la propia ex-
periencia existencial. Lo hé-

En sintesis, los nue-
vos datos proceden-
tes de la investiga-
cion de la recepcion
llevan a concluir que
entre el televidente y
el texto televisivo en
lugar de ocurrir una
relacion causal y
unidireccional en uno
y otro sentido, ocu-
rre una relacion
dialéctica. El signifi-
cado existencial es
construido por un

zada, es decir, abstraida de lo vivencia coti-
diano y particular de la gente.

Con el reaprecio de la vida cotidiana
adqui erendensidad ontol 6gicaehi stori caasun-
tosque en el otroethoscultu-
ral se consideraban preocu-
paciones secundarias. el ho-
gar, la familia, las relaciones
afectivas, el agrado, el placer,
las rupturas afectivas, la en-
fermedad y el dolor indivi-
dual (esdecir el mal personal
y no sélo e mal socia), la
lucha por mejorar la calidad
de vida en su dimension de
bienes materiales junto con
bienesafectivosy estéticos.

Consulengugjeludicoy
sus programas ficcionales, la
TV esté contribuyendo auna
profunda mutacion cultural,
por la cua lavida publicaya
no sera el espacio més valo-
rado y la dimension mas sig-
nificativay privilegiadaen la

. L receptor -
roesy heroinas de esa ficcién vida humana.
son sentidosmascercanosala cu "Eu ralmente A esto puedecontribuir a
gente comln y corriente (or- situado... uno de los impactos cultura-

dinary people).

LaTV aparece, entonces,
como unaagenciacultural que
rescata y redime lo privado, que valoriza la
vidacotidianadelostelevidentes. Endiversos
géneros aparece 0 se representalahistoriade
cadadiacon susquehaceresy contingencia; la
cual es la historia real de miles de personas.
Historia cotidiana que no es asumida en la
gran narracion épicadelaTV —seriedeaccién
y films—con sushéroesy heroinas, queenfren-
tanregular einvenciblementegrandiosasaven-
turas, historia cotidiana (con minascula), que
tampoco aparecen en el acontecer noticioso,
dominado por las grandes figuras publicas,
internacionales y nacionales, que hacen la
Historia (con mayuscula); latemética cotidia-
na aparece ali distanciada doblemente, repre-
sentada por los dirigentes socialesy generali-

lesmasfuertesdelaTV;ysin
embargo, es extremadamente
poco perceptible y alin mas
invisible en el caso de los nifios. Junto a las
ventajas que puedetraer esteimpacto cultural,
revalorizador de ciertas zonas de la vida hu-
mana, conviene anotar también el riesgo de
acentuar una culturaindividualista, excluyen-
tedelavinculacién politicay deunaculturade
la solidaridad.

Vidagrupal, contexto socio-econémico y
géneros televisivos son, entonces, mediacio-
nes culturales que participan dindmicamente
en el proceso de construccion de sentido que
realiza el receptor.

Ensintesis, losnuevosdatosprocedentes
de la investigacién de la recepcion llevan a
concluir que entre el televidente y el texto
televisivo enlugar de ocurrir unarelacion cau-
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sal y unidireccional en uno y otro sentido,
ocurre una relacion diaéctica. El significado
existencial es construido por un receptor
culturalmente situado, interactuando con la
proposicién de sentido que le ofrece el texto
televisivo, enmarcado en un género determi-
nado.

5.2. La cultura dela hibridizacion

El medio televisivo, expandido cada vez
mas al planeta, generaunahibridizaciony un
mestizgje cultural, en e cual sera mas dificil
definir la cultura como producto nacional
originario, puro e incontaminado de otras
influencias. Lo folclérico y 1o hollywoodense
seentrecruzan; lo popular urbano con el Miami
Style; loandino conlojaponésy o europeo. El
preservacionismo, el aislacionismo y el apar-
theid cultural, la busqueda de raices naciona-
les diferenciadoras se estrellan con larealidad
chocante con el hibridismo y la desterrito-
rializacion cultural, como lo hace notar €l
antropdlogo Garcia Canclini. La TV es actual
melting pot de la cultura hibrida.

Herder y otros grandes linguistas alema-
nes de fines de siglo XVIII y comienzos del
XIX afirmaban que la lengua materna era la
creadoradel «espiritu delos pueblos». Enton-
ces, la desterritorializaciéon no se restringe
Unicamente a la no coincidencia entre territo-
rio geogréfico y cultural. El lenguaje audiovi-
sual estaria haciendo estallar las estrechas
relaciones entre lo cultural y lalengua mater-
na.

Lanuevaculturahibrida es el habitat cul-
tural en que crecen ahorayamismo |os nifios.
Ella hace comparecer la vida cotidiana de
otrospaises, consusconductasy actitudes. En
la narrativa ficcional americana aparece, por
ejemplo, el divorcioy unamayor permisividad
sexual, no tanto como model os que serian de-
liberadamente propuestos por malvados pro-
ductores, sino como reflejo de conductas coti-
dianas en esas culturas diferentes.

Frente aesaculturahibridaen queviviran
masy més|os nifios, no parecen aconsejables
ni las reacciones que atribuyen intenciones

conspirativas aesos programastel evisivos, ni
tampoco la censura, o € aislacionismo (por o
demés ya tecnol 6gicamente imposible con el
video, el cabley la antena parabdlica).

En Chile, la «media education» no reviste
un carécter ideolégico reactivo, sino bien
interactivo entredosagenciasdesocializacion
—laescuelay laTV—quedeben complementar-
sey potenciarse mutuamente a nivel de lare-
cepcion.

La experiencia de Geneca permite con-
cluir que éste es un tema percibido como
necesario por los educadores. También ha
permitido diagnosticar la capacitacion de los
maestros y padres de familia en la recepcién
activade TV; esun motor clave parael impul-
so de la actividad, en forma especia en los
centroseducacional esque atienden asectores
sociales pobres, los més carentes frente al
impacto de los mensgjes, siendo los mayores
consumidores.

5.3. Aplicacion de la metodologia

Aun cuando no hemosfinalizado el proce-
so de capacitacion de profesores y padres de
familia, se han realizado actividades de recep-
cionactivaaplicandoagunoscontenidosdela
metodol ogia.

En algunas escuel as se han utilizado, con
muy buen resultado, unidades de publicidad,
telenovelas y especial es de prensa, como asi-
mismo se han aplicado diagndsticos de recep-
¢ion sobre hdbitosy modalidades de consumo
de TV.

En ese aspecto estamos trabajando en las
escuelas en una doble perspectiva de aplica-
cion:

1. Formacion de una conciencia critica
frente a mensgjes que ofrece la TV. Es una
prioridad de nuestro programay por €ello ins-
tamosalosdocentesaquelosnifiosy jovenes
socialicenpercepcionesy visionespropiasres-
pecto alaconstruccion del mundo quehoy los
canales de la television abierta y el cable
ofrecen.

L os espacios educativos en el aula han
sido multiples: horas de orientacion escolar,
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jefatura de curso, asignaturas de Filosofia,
Psicologia, Religién e Idiomas, incluso areas
mas duras, como Biologia, Fisicay Mateméti-
cas.

Asimismo, hemos diagnosticado la nece-
sidad de incluir una unidad extra de capacita-
cion, destinada a andlisis y produccién de
programas juveniles demix-media, talk shows
guecontenganvideoclips, entrevistas, etc. Esto,
dadoel fuerteinterésquehacobradolaprogra-
macion musical de cable, como MTV retrans-
mitido parcialmente através de la TV abierta,
como asimismo laaparicion de un nuevo canal
juvenil nacional (rock and pop), quejerarquiza
mUsica, tematica y sensibilidades de rock y
pop, punk y rap chileno.

Por otra parte, con relacion a las audien-
cias infantiles, estamos trabagjando con los
profesores, dibujos animados (Cartoonnet-
works) en cabley retransmitidos parcialmente
atravésdelaTV abierta, en todoslos canales
nacionales.

Al respecto, los profesoreshan producido
talk showscon suspropiasvivenciasy gustos
musicales y estéticos, como una manera de
gercitar la metodologia GeNeca.

2. También se ha consolidado la idea de
unavinculacionentreeducaciony losgéneros
televisivos, para su aplicacién en el curricu-
lum. Ejemplos:

* Breves informativos noticiososy espe-
ciales de prensa (programas de gran reporta-
j€) y su aplicacion a asignaturas de Historia,
Educacion Civica y Castellano.

* Programasdel tipo de talkshowsy video-
clipsy su aplicacion aasignaturasde Castella-
no, ldiomas, Filosofia, Psicologiay Ciencias
Naturales.

Asimismo, los espots televisivos como
construccion de mundo se aplican eficazmen-
te ala orientacion escolar y, ademas, su uso
como estructura publicitaria se extiende a
todas las asignaturas del curriculum.

Esto significo para el equipo de Ceneca

elaborar metodolégicamente la estrategia
enfatizando el trabgjar:

* A partir de diagndsticos, reforzando la
profesionalizacion del docente a incorporar
laperspectivacomunicacional delainvestiga-
€i6n a su quehacer, conocimiento hasta ahora
desconocido en su practica educativa.

« Utilizar un enfoque curricular concor-
danteconlasperspectivascomunicacional esy
gueseapoyaen generar laactividad del recep-
tor, utilizando formas didécticas problema-
tizadoras que requieren técnicas activo-parti-
cipativas que fomentan la dinamica grupal.

Enestesentido, sonunacontribucionalas
politicas de mejoramiento de la calidad de la
educacién promovidas por el Estado chileno,
en cuanto apoyanlarenovaci én metodol 6gica,
favoreciendo la relacion profesor-alumno y
promoviendo, entre otras cosas, la creativi-
dad, la expresividad y la autoestima en los
alumnos.

Como conclusion, las principales dificul -
tades que se advierten durante la implemen-
tacion de la estrategia han sido la administra-
cion del sistema educacional municipal chile-
no, caracterizado por un recargo de activida-
des de los docentes que deja escaso tiempo
paralainnovaciony el trabajo colectivo, junto
a un proceso de modernizacion de la infraes-
tructura escolar yainsuficiente e inadecuada.

Finalmente se agregael disefioy el uso de
procedimientos e instrumentos apropiados de
evaluaciéon que introducen criterios cualita-
tivosy propiosdelascienciasdelacomunica-
cion. Esta dindmica de evaluacion abre un
horizontenuevo de capacitacion adocentesen
diagnésticos, tanto de recepcidn televisiva,
como de elaboracién de estrategias metodo-
l6gicas de insercion dela TV en € aula

José Luis Olivari es investigador
y coordinador del Programa del
Centro de Indagacion y Expresion
Cultural y Artistica (Ceneca).
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Diseno instruccional de los medios y
estrategias cognitivas

ElenaDorrego
Venezuela

cion.

En estearticul o se ponede manifiesto laimportanciadetomar en cuentalosapor-
tes de los enfoques cognitivos a la hora de disefiar propuestas educativas que nos
permitan desarrollar estrategias que capaciten alosalumnosy alumnas para procesar
adecuadamente la informacion requerida para aprender. En esta linea, se propone un
modelo paraelaborar y desarrollar disefiosinstruccional es delos medios de comunica-

Cuando realizamos €l disefio requerido
para satisfacer una necesidad instruccional,
unadelasfases masimportanteslaconstituye
la seleccion del medio adecuado. Para ello
debemosconsiderar diversosfactoresquecon-
dicionan esa seleccion, afin de que el medio
elegido posea las caracteristicas apropiadas
para transmitir de manera efectiva el mensaje
requerido para el aprendizaje. Pero ademas es
importante considerar que e medio también
puede utilizarse para desarrollar destrezas re-
gueridas para el procesamiento de lainforma-
cion transmitida en el contenido del mensaje,
como por gemplo, estrategias de codificacién
y de elaboracion. O sea, que el medio puede
tener dos funciones: transmitir mensajesy de-
sarrollar las destrezas requeridas para proce-
sar la informacién contenida en el mensgje.

Pero no siempre se ha dado esaimportan-
cia a los medios instruccionales, lo cua se

hace evidente cuando vemos los diferentes
enfoques que han fundamentado su estudio a
travésdel tiempo. Asi, cuando se consideraba
gue los estudiantes eran reactivos, y que res-
pondian a estimul os externos disefiados para
controlar su conducta, lainvestigacion sediri-

gi6 alabusquedadel medio que mejor pudiese
influenciar su aprendizaje (Clark y Salomon,
1986). Se desarrollan entonces estudios com-

parativos, |oscual esgeneralmenteno obtuvie-
ron diferencias significativas en sus resulta-
dos.

Lumsdaine (1963) presenta una revision
del estadodel arte, en el Handbook of Resear ch
on Teaching, lacual permiteidentificar lasca-
racteristicas de lasinvestigaciones de |os me-
dios paraesaépoca. En surevision, ain cuan-
do reconoce la existencia de trabajos realiza-
dos por educadores y psicélogos, dirigidos a
proporcionar lineamientos para el disefio y
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uso de medios instruccionales, enfatiza la
concepcion de la investigacion «como una
indagaci6n empirica que obtiene nuevos da-
tos conductual es —datos obtenidos y usados
parapropdsitosespecificosdeaplicacion (tec-
noldgicos) o a contribuir en cuanto a princi-
piosy métodos»—|oscual esrepresentantanto
unacienciacomo unatecnologiadelainstruc-
cion (p. 584).

En su revision Lumsdaine toca categorias
devariables que afectan el aprendizaje, defini-
daspedagdgi camenteo psi col 6gicamente, més
gue agrupadas en términos delos medios. Asi
se refiere a presentaciones instruccionales
autocontenidas, comosonlaspeliculasinstruc-
cionales y medios afines, la
instruccion atravésdel audio,
la televisiéon instruccional, y

doestudiospobrementeconceptualizados, par-
ticularmente aquéllos dirigidos a comparar la
efectividad de un medio en relacion a otro.
Plantean entoncesL eviey Dickiequeunacon-
ceptualizacion mas productivadeberia especi-
ficar variables relevantes en términos de los
atributosdelosmediosmésqueentérminosde
los mismos medios (p. 860).

Comienza asi a desarrollarse un nuevo
enfoque que se basa en |os aspectos cognos-
citivosdel aprendizaje mésqueenlosconduc-
tuales, y que intenta formular una nueva con-
ceptualizacion de los medios instruccionales,
lo que daria lugar a un nuevo modelo de
investigacion en esta &rea. Salomon y Clark
(1986), en & Third Handbook
of Research on Teaching, re-
sefianlascaracteristicasdeeste

programasy equipos autoins-
truccionales. Ahora bien,
como sefidlan Clark y Salomon
(1986), las variables y facto-
res resefiados por Lumsdaine
no son genéricos alos medios
guelosinvestigadorespreten-
dieron estudiar, por lo quelos
resultadosobteni dosensuses-
tudios no necesariamente de-
ben considerarsecomounefec-
to de los medios utilizados;
constituyen muestradelo que
se ha llamado investigacion
con los medios.
Posteriormente, en el Se-
cond Handbook of Research
on Teaching, Levie y Dickie
(1973) destacan los cambios
surgidos en el enfoque de los
estudios de los medios. Se
enfatiza la importancia de la
adecuadasel eccion del medio,
en funcién de las tareas de
aprendizaje y las caracteristi-
casdelosestudiantes. No obs-

Cuando realizamos el
disefio requerido
para satisfacer una
necesidad
instruccional, una de
las fases mas impor-
tantes la constituye
la seleccion del medio
adecuado. Para ello
debemos considerar
diversos factores que
condicionan esa
seleccion, a fin de que
el medio elegido
posea las caracteris-
ticas apropiadas
para transmitir de
manera efectiva el
mensaje requerido
para el aprendizaje.

nuevo enfoque investigativo
delos medios. En el mismo se
prestamésatencionalaforma
en que diferentes atributos de
losmediosinteractianconlos
procesos cognoscitivos para
influenciar el aprendizaje, por
lo que «se hace necesario exa-
minar como elementos espe-
cificos de un mensajeinstruc-
cional podrian afectar o acti-
var cogniciones particulares
para ciertos estudiantes bajo
condiciones especificas de la
tarea» (p. 467).

En este sentido, lainves-
tigacion sobre los modos de
presentacion de la informa-
cion intrinsecos a cadamedio
y las clases de operaciones
mentales que ellos facilitan,
tiene importantes implicacio-
nes para la instruccion. Las
hip6tesisahora, enestenuevo
enfoque, se refieren a«lasin-
teraccionesdelosatributosde

tante, seglin estosautores, no estabaclarapara
laépocalaconcepcion demedioinstruccional,
lo quedabalugar aque se continuase realizan-

medios particulares, métodos de ensefianza,
tareas, y caracteristicas de los alumnos, y
focalizadasenlasconsecuenciascognoscitivas
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de diferentes combinaciones para diferentes
estudiantes» (p. 466).

Dentro de este enfoque, encontramos di-
versas investigaciones que

cuentran estrategias de adquisicion, de reten-
cion y de evocacién; las estrategias para la
soluciéndeproblemas; y lasestrategiasparala

auto-regulacién, generalmen-

confirman la importancia que
el enfoque cognoscitivo asig-
naalasestrategiasqueel alum-
no utiliza para procesar la in-
formacion, y alas caracteristi-
cas que dicho alumno posee,
lascual esaf ectan|osprocesos
de codificacion, almacena-
miento y recuperacion de la
informacion  (Alexander,
1994; Cennamo, 1991, Davou,
1991; Dorrego, 1995; entre
otros).

1. Desarrollo de estrategias
cognitivas

El enfoque del proce-
samiento de la
informacién es una
versiéon de la psicolo-
gia cognoscitiva,
que ha ejercido gran
influencia en la
educacion, al consi-
derar al individuo
como un ser activo,
responsable de la
construccion de su
conocimiento.

te conocidas como meta-
cognicion (Poggioli, 1990).
Lasestrategiasdeensayo
0 repaso, segun Poggioli
(1990), se agrupan en: 1) Es-
trategias que promueven la
atencion hacia aspectos rele-
vantesdel material y latareay
gue conducen a representa-
ciones mas elaboradas y sig-
nificativas (por ejemplo, es-
trategiasdecodificacion);y 2)
Estrategias que enfatizan la
organizacion del material du-
rante el aprendizaje y € re-
cuerdo (p. 60). Lasestrategias
de codificacion facilitan laad-

El enfoque del procesa-
miento de la informacion es
una version de la psicologia
cognoscitiva, que ha gjercido
gran influencia en la educacion, a considerar
a individuo como un ser activo, responsable
de la construccion de su conocimiento, y en
consecuencia, gue lainstruccién debe ser diri-
gida a desarrollar en el individuo estrategias
gue faciliten la seleccidn, percepcion, proce-
samiento y recuperacion delainformacion. Su
mayor importancia radica en el supuesto de
guelas actividades cognoscitivas que el estu-
diante desarrolla al aprender, pueden ser mo-
dificadas, parahacerlasméasefectivas, através
de lainstruccién.

Gagné y Glaser (1987: 66) definen las
estrategiascognoscitivascomoun conjuntode
procesos de control mediante los cuales el
alumno puede manejar sus procesos de aten-
cion, aprendizaje, recordacién y pensamien-
to. Dentro de estas estrategias, se pueden
distinguir las estrategias para aprender, entre
lascualeshallamoslasestrategiasdeatencion,
lasde reconocimiento de patrones, estrategias
de codificacion, y de elaboracion, entre otras;
estrategias pararecordar, entre las que se en-

quisicion de las caracteristi-
cas estructurales del material
en el momento desu presenta-
cion. Estas estrategias parece que establecen
las bases para un procesamiento semantico
mas profundo.

Otras estrategias de adquisicién de cono-
cimiento sonlasestrategiasdeelaboracion, las
cuaes utiliza el alumno cuando crea alguna
construccién simbdlica que al combinarlacon
la nueva informacion que va a aprender, la
hace mas significativa (Hernandez y Garcia,
1991; Morles, 1991; Poggioli, 1990). La da
boracion ocurre cuando el alumno utiliza el
conocimiento que ya tiene almacenado en la
memoria de largo acance, para ampliar, ex-
tender, o modificar nueva informacién en la
memoria de corto al cance, durante su transfe-
renciaaladelargo acance (Hannafiny Rieber,
1990; Herndndez y Garcia, 1991).

L asestrategias de elaboraci 6n pueden ser
detipo imaginal, las cualesimplican laforma-
cion de una imagen mental para aprender un
material, y de tipoverbal, cuando serelaciona
€l nuevo material con conocimientos 'y expe-
riencias previas, para hacerlo significativo.
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L as investigaciones sobre estrategias de
€elaboracion de tipoimaginal han utilizado és-
tasparaaprender paresde palabras, vocabula-
rio de lenguas extranjeras, y también para
aprender textos. Se ha encontrado que no
siempre facilitan el aprendizaje de textos, par-
ticularmente cuando son muy largos o |os su-
jetos son nifios muy pequefios. En el caso de
aprendizajes mas compl ejos, como esel apren-
dizaje de textos, se utilizan estrategias verba-
les, las cuales incluyen parafrasear, que per-
miten organizar un texto de maneratal que se
pueda hacer un recuento personal del mismo;
hacer inferencias acerca del significado de un
texto; la activacion y construccion de esque-
mas; pensar en anal ogias; uso delaestructura
del texto; y elaborar resimenes (Poggioli,
1990).

Lainterrogacion elaborativa, queconsiste
en la presentacion de preguntas dirigidas a
estimular la formulacion de elaboraciones e
inferencias acerca de lainformacién que va a
ser aprendida, facilita la adquisicion de he-
chos en parrafos (informacion verba), (Wo-
loshyn y otros, 1990).

Interesan particularmen-
te, dentro delasestrategiasde
elaboracion, las inferencias,

alos alumnos para que practiquen preguntas
inferidas sobre €l texto, asi como darles ins-
trucciones para hacer inferencias. Presentan
estos autores unataxonomia de preguntasin-
ferenciales, la cua comprende: 1) Compren-
sion lectora directa; 2) Inferencia por cambio
de significante; 3) Inferencia conceptual sim-
ple; 4) Inferencia relacional; y 5) Inferencia
hipotética.

Otro tipo de estrategias de adquisicion de
conocimientos lo constituyen las estrategias
de organizacién, mediante las cuales el alum-
no transforma la informacion en otras formas
mas féciles de comprender, es decir, traducela
informacion a otras formas de presentacién
parafacilitar su comprension. Dentro de estas
estrategias se mencionan algunas para mate-
riales verbales, tales como la agrupacién y
ordenaciondeitemsen categoriastaxonémicas,
elaboracion de esquemas, creacion de jerar-
quias, diagramas de flujo, mapas, arboles se-
manticos, entre otras.

2. Algunas suger encias instruccionales
Lasinvestigacionesen el

area de las estrategias de

aprendizaje ofrecen un con-

gue se suelen definir «como
aquel tipo de actividades cog-
nitivasatravésdelascualesel
sujeto obtiene informaciones
nuevas a partir de informacio-
nesyadisponibles» (Gonzélez,
1991: 124). Hacer inferencias
esunaestrategiacognoscitiva
cuyo propésitoesconstruir sig-
nificado; las inferencias faci-
litan el establecimiento de co-
nexiones entre los diferentes
elementos de la informacion,
y sirven paraintegrar lainfor-
macion a conocimiento pre-

El modelo para el di-
sefio de los medios
comprende la deter-
minacién de las
estrategias cognos-
citivas requeridas en
la situacion, asi
como la seleccion de
los eventos apropia-
dos para desarrollar
dichas estrategias.

juntodesugerenciasparaguiar
lasposiblesaplicacionesenla
instruccion. Asi para facilitar
estrategiasdeensayo, Poggioli
(1990) propone: activar € co-
nocimiento base de los estu-
diantes de manera que éste
interactUe con laestrategiade
ensayo y con la informacion
nueva; establ ecer lasestructu-
ras de los dominios especifi-
cos cuando se trata de infor-
macion referida a un dominio
en particular; promover enlos
estudiantes el recuerdo de la
informacion mediante la crea-

vio del individuo.

Herndndez y Garcia (1991) sefiaan la
necesidad instruccional de mejorar la com-
prensioninferida; indican que debeentrenarse

€ion de asociaciones multiples inter-items, las

cuales se generan a mezclar los estimulos.
Otras sugerencias para facilitar estrate-

giasdeelaboracion sonlassiguientes: estimu-
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lar en los estudiantes la elaboracion de infe-
rencias; activar esquemas de conocimiento
apropiados, ya que éstos ofrecen un marco
semantico para interpretar y asimilar informa-
cion nueva; incluir analogiasen el textoinicial
y relacionarlas con un material andlogo in-
cluido en € texto adicional.

3. Modelo para d disefio instruccional del
medio

Para el disefio instruccional del medio se
propone el model o que sepresentaenlafigura
de esta pagina.

Comprendevariasfases, delascualessolo
vamos a detallar las siguientes:

Fase 2: Estafase comprende varios aspec-
tos: andlisisestructural, conductasdeentrada,
requisitos previos y procesos cognoscitivos
implicados.

Los procesos cognoscitivos implicados
en el aprendizaje (codificacion, elaboracion,
etc.) debenestabl ecerseenestafase, yaquede-
terminardn luego los eventos adecuados para
facilitar las estrategias cognoscitivas requeri-
das para el procesamiento de la informacion.

Fase 4: Esta fase comprende |o siguiente:
a) La seleccion de las estrategias instruccio-
nales; b) La seleccion y organizacién del con-
tenido; y c) Laespecificacion de las variables
técnicas del medio.

Seleccion de las estrategias instruccio-

& nilinin
s

ATFAS

nales. Constade: a) Laseleccion de los even-
tosespecificosaser presentadosen el material,
atendiendo a las fases del aprendizajey alos
procesos cognoscitivos que sedeseafacilitar;
y b) Ladeterminacién de lamodalidad de pre-
sentacion, es decir, la estructura mediante la
cua es transmitido el mensgje.

A continuaci6n sepresentaun ejempl o del
disefio de las estrategias instruccionales in-
cluidas en dos videos instruccionales para la
enseflianzade «Lamediaaritmética». Loseven-
tos que comprenden esas estrategias estan
dirigidos a facilitar las fases del aprendizaje
propuestas por Gagné (1979), y a facilitar €l
desarrollo de estrategias cognitivas para el
procesamiento delainformacion, en este caso,
de codificacion y de elaboracion.

Latabla de la pagina siguiente muestra el
ejemplo antes sefialado. Como puede obser-
varse, en las tablas solo aparecen las casillas
correspondientesalasfasesparalascualesse
disefiaron eventos, segun fuese requerido.

4. Comentario final

Se ha puesto de manifiesto laimportancia
detomar en cuentalosaportesdelosenfoques
cognoscitivos a disefiar la instruccion, de
manera que se facilite no sdlo €l logro de los
aprendizajes previstos, sino también el desa-
rrollodeestrategiascognoscitivasqueayuden
a procesar adecuadamente la informacion re-
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Figura 1. Moddlo para € disefio ingtruccional dd medio

Fuente: D orreGO, E. (1994): Actasdel 111 Congresol ber oamericanodel nforméti cayEducacion. Lisboa.
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guerida para el logro de esos aprendizajes. Se
haevidenciado quelasestrategiascognoscitivas
pueden ser ensefiadas, y por tanto, deben ser
consideradas al disefiar |os diferentes compo-
nentes de la instruccién.

Por €llo, el modelo presentado para el di-
sefiodelosmedioscomprende, entresusfases,
la determinacién de las estrategias cognosci-
tivas requeridas en la situacion particular que
seesté disefiando, asi como laseleccidondelos
eventosapropiadosparadesarrollar dichases-
trategias.
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Temas

Lectura de la imagen

Sonia Ferradini yRenéeTedesco
Uruguay

pleando sus cédigos comunicativos.

El lenguaje de lasimagenes es, sin duda, un medio de expresion que las personas
deben comprender y aprender a usar. En este articul o se nos presenta una original pro-
puesta paratrabajar en el aulalalectura deimagenes, con lafinalidad de capacitar a
losalumnosy alumnas para que lleguen a usarlas como recur so expresivo personal em-

Pretendemos realizar una introduccion al
tema de la imagen, considerando las exigen-
ciasdelasociedad actual, que suponeel domi-
nio de los lenguajes por los que se expresa el
mundo moderno.

A lo largo de la historia, € hombre fue
buscando formasdereproducir larealidady de
comunicarse. Asi fueron surgiendo distintos
codigosy en laactualidad las imégenesy los
sonidos tienen gran influencia en la comuni-
cacion humana

Los llamados medios de comunicacion,
especialmente la television, han permitido la
familiarizacion con los signos audiovisuales.
Laspalabras, lossonidos, lasiméagenes—como
sefiala F. Gutiérrez—no son lenguajes diferen-
tes, sino formas de expresién de un Gnico len-
guaje, el lenguaje total.

Laimportancia que laimagen tiene en la

vida de cualquier ciudadano contemporaneo
refuerzalanecesidad deeducar desdelaescue-
la hacia un «lenguaje total». Tradiciona men-
te, seleotorgabaalaimageny alacomunica-
cion audiovisual un caracter secundario en el
aulay esotrajocomo consecuenciaunafaltade
preparacion parainterpretar |os mdltiples men-
sgjes audiovisuales del entorno.

La iniciacion ala comunicacion audiovi-
sual tiene su principal aliado en el andlisis de
la cantidad de imégenes que nos rodean a
diario. Nos corresponde alos docentes orien-
tar laconstruccién de conceptos que permitan
a alumno interpretar y utilizar las distintas
clasesdesignos.

El trabajo con la imagen en los centros
educativos debe convertirse en un gje central
del proceso ensefianza-aprendizgje. J.I. Agua-
ded indica que: «Una escuela comprometida
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con larealidad social hade ofrecer un conoci-

miento creativo del lengugje audiovisual, una

pedagogia comunicacional que ofrezca resor-
tesdeinterpretaciony recrea-

una realidad ontol égicamente distinta.
* Inmediatez: «Las imagenes como repre-
sentacion de formas (contornos) se imponen
fuertemente al hombre con la

cién delosnuevos codigos».

1. Concepto de imagen

De acuerdo a las raices
etimol dgicas, podemos consi-
derar: del latin imago... figu-
ra, sombra, imitacién; del grie-
go eikon: icono, retrato. En €l
enfoquesemiol 6gicodePierce
iconosignificactodosignoque
originariamente tiene cierta
semejanzacon el objeto aque
serefiere». Moles define ima-
gen como «un soporte de co-
municacién visual que mate-
ridiza un fragmento del uni-
Verso»,

Si es un signo la imagen,
no es larealidad, sino que la

En la actualidad
contamos con un
recurso excelente de
comunicacion: la
television, cuyas
imagenes estan en
funcion de quien las
mira. Estas imagenes
estan pensadas para
llegar al destinatario
con multiples finali-
dades: informarlo,
convencerlo,
impactarlo, entrete-
nerlo, entre otras.

atraccion de la inmediatez
perceptiva. Esta inmediatez
provoca comportamientos
empaticos, razon por lacual la
comunicacion social genera
actitudes de participaci on».

« Laimagen forma de ex-
presion: «Por lasimagenes—y
los sonidos— nos comunica-
MOS CON NUestros semejantes.
Esunlenguajequehaexistido
desde las épocas méas remo-
tas».

« Laimagen es significa-
tiva: «... Se nos presenta car-
gada de una intencion, con
posibilidadesdecomunicarun
mensaj e».

En la actualidad conta-
MOS CON UN recurso excelente

representa. Segun Prieto Cas-
tillo, la imagen es entonces:

* Representacion, porque
de alguna forma estamos en presencia de un
sector de la realidad.

* Intencionalidad, porque dicho sector ha
sido recortado entre otros, hasido presentado
de una forma determinada y no de otra.

« Construccion, porgue a recordar puedo
afadir, por montaje o edicion, elementos que
cambien totalmente el sentido de lo represen-
tado en primera instancia.

* Expresion, porque através de laimagen,
es posible comunicar informacion, emocio-
nes, sentimientos de todo tipo. Si podemos
afirmar que ninguna imagen es copia de la
realidad, siempre existe en ella intenciona-
lidades, recortes, comunicacionesy expresio-
nes.

F. Gutiérrez considera las siguientes ca-
racteristicas de la imagen:

*Recreaciondelarealidad: «aunqueanal 6-
gicamente esta relacionada con el objeto que
representa, se distingue en cuanto que forma

decomunicacion: latelevision,
cuyas imagenes estén en fun-
cion de quien las mira. Estas imagenes estan
pensadas parallegar a destinatario con multi-
ples finalidades: informarlo, convencerlo, im-
pactarlo, entretenerlo, entre otras.

2. Uso de la imagen

Para comprender laimagen hay que saber
leerla, 0 sea, que hay que atender no sélo ala
identificacion delos elementos que presentaa
travésdedistintosrecursosexpresivos—signi-
ficante—, sino también a contenido inmaterial
del signo —significado—.

Aparici y Matilla proponen diferenciar en
la lectura de las imégenes una fase objetiva,
dedicada a andlisis de los elementos bésicos
de la imagen (linea, punto, forma, color, luz,
encuadre, sonido, etc.), una descripcion con-
ceptual de la misma (personas-objetos-am-
bientes-localizaciones) y un estudio descripti-
vo global de las imagenes en funcién de sus
caracteristicas elemental es (iconocidad o abs-
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traccion, monosemia o polisemia...).

Barthes propone tres momentos para la
lectura de laimagen (que en la préctica dificil-
mente se dan separados):

* Captacion de elementos... enumerar.

* Captacion iconogréfica... describir.

* Interpretacion general.

Laimagen, por lo general, es polisémica;
su lectura es multiple, implica diversos signi-
ficados. Por lo tanto, es necesario distinguir l1a
lectura denotativa (identificacién de los ele-
mentos que presenta la imagen, enumerar y
describir las representaciones sin incorporar
valoraciones personales) y la lectura conno-
tativa (interpretacion del signo-imagen).

Gutiérrez sefidla: «salta a la vista que
existe unarelacion directa entre el signoy el
objeto queesel valor denotativo uobjetivo del
signo y que existe una relacion de signo-ob-
jeto-sujeto que hace referencia a sus valores
connotativoso subjetivos».

Una imagen puede ser denotada de la
misma manera por diversas personas pero
connotada, interpretada de forma diferente
por las mismas.

En la lectura de la imagen, tenemos que
considerar entonces al emisor; yaque el men-
sgje no solo esta dado por el qué se dice sino
también por la forma en como se dice y para
€llo tenemos que conocer |os el ementos técni-
cos de laimagen y a receptor ya que en la
connotacion de imagenes incide el llamado
por algunos autores «mano referencial» o sea
todaslasvivenciasy losaprendizajesdel suje-
to.

La realidad es interpretada de manera

subjetiva através de laimagen; por ello el re-
ceptor ha de recorrer €l proceso contrario: de
laimagen alarealidad, analizando los conte-
nidos, las intenciones y los valores sociales
gue el emisor delaimagen haquerido transmi-
tir.

Segun Vilches «las cosas no las vemos,
sino que las percibimosy la percepcién esun
proceso creativo que nos permite relacionar-
nos con nuestro entorno fisico y social ».

En un proximo articulo desarrollaremos
el tema refiriéndonos a todos los elementos
gue intervienen en lalecturadelaimageny a
los aspectos a considerar para reconocer la
mediacion técnico-retdrica que existe entre la
imagen y la realidad.
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Temas

Cuantos somos, quiénes Ssomos y cO0mo somos

Periddicos escolares

AusendaVieirayTeresaFonseca
Portugal

Lasautoras presentan el resultado de unainvestigacion disefiada y desarrollada
conlafinalidad dehacer un estudioy profundizar enlascaracteristicasdiferencialesde
los periddicos escolares que serealizan en 1 0s centr os educativos portugueses. Setrata
de un trabajo que pretende dar a conocer laincidencia e interrelacion delas distintas
variables que intervienen en la produccién de la prensa escolar y de establecer las ti-
pologias de periodicos en funcién de sus caracteristicas.

1. ¢Por quéy para qué?

El trabajo que, desde hace unos cuatro
anos, el Instituto del nnovacion Educativavie-
ne desarrollando en el &rea de Educacion en
Medios de Comunicacion en las escuelas de
las diferentes regiones de Portugal, nos ha
permitido constatar cdmo se ha producido un
aumento bastante significativo en la reaiza-
cion de periddicos escolares. Y fue precisa
mente esta constatacion la que nos inspird
para emprender un estudio que nos explicara
este fendmeno que nos parece generador, no
sblo de diferentes actitudes en el proceso de
aprendizaje, sino también de nuevas dindmi-
caseducativas, puesconsideramosqueel pro-
ceso de produccion del periddico escolar con-
tiene en si mismo inmensas potencialidades
generadorasde un aprendizajeintegrador, sig-
nificativo, funcional e interdisciplinar.

Esteaprendizgje, que sevasedimentadoy
construyendo a lo largo de varias etapas del

proceso, permite desarrollar en el alumno ca-
pacidades y actitudes en las areas del «saber
ser», «saber hacer» y del «saber». A nuestro
entender, son las siguientes:

* Trabajar en equipo.

* Crear y desarrollar relaciones interper-
sonales que admitan el derecho alas diferen-
cias e incentiven el respeto y latolerancia

* Interactuar con el medio del entorno so-
cial y natural, interesdndose por |os problemas
guesedan en él y proponiendo posibles solu-
ciones.

* Ejercitar lalibertad de expresién en una
perspectiva de construccién de laidentidad y
del reconocimiento deéstaenel interior deuna
identidad colectiva.

» Adquirir y desarrollar el espiritu critico,
€l sentido de laresponsabilidad, la autonomia
y creatividad, el sentido estético, asi como las
capaci dades para obtener, seleccionar y orga-
nizar la informacién.
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* Desarrollar la comprension y expresion
oral, escritay gréfica, autoperfeccionando las
formas de comunicarse.

* Diversificar lasfuentesdeinformacion y
de conocimiento para complementar los sa-
beres.

Pero, el estudio o andlisis interpretativo
de cualquier realidad implica, antes de nada,
€l obtener |amayor informacién posible sobre
ella. En este sentido, tratamos de hacer una
«radiografia nacional» de nuestro objeto de
estudioy paraello procedimosarecoger infor-
macion através de unainvestigacion simpley
exhaustiva, empleando un cuestionario, que
nos permitié no solo identificar el nimero de
escuelas delosciclos segundo y tercero dela
Ensefianza Basicay Secunda-
ria que producen periodicos
escolares, sino también carac-
terizar esos mismos periodi-
COs.

El presente articulo tiene
como principal objetivo €l di-
vulgar losresultadosalosque
Ilegamos, con la finalidad de
dar a conocer la realidad de
nuestrasescuel asportuguesas
en lo relativo a érea de pro-
duccion de informacién escri-
ta empleando la prensa como
medio de expresion'y comuni-
cacion.

2. ;Cuantos somos?

Delos 1022 cuestionarios
enviados recibimos 771 res-
puestas, quecorrespondeaun

El trabajo que, desde
hace unos cuatro
anos, el Instituto de
Innovacion Educativa  ¢jal.
viene desarrollando
en el area de Educa-
cion en Medios de
Comunicacion en las
escuelas de las dife-
rentes regiones de
Portugal, nos ha
permitido constatar
como se ha produci-
do un aumento
bastante significati-

Si hacemos un andlisis por separado y
comparamoslosdistintoscentros, teniendoen
cuentalatipologiadelainstitucion educativa,
tutelados por cada Organismo Regiona de
Educacién, podemos apreciar el porcentgje de
escuel as productoras de prensaescol ar.

3. ¢Quiénes somos?

El caracterizar los periddicos escolares
gue se producen en | as escuel as portuguesas
significd para nosotros el hacer un andlisis,
desde una perspectivainteraccionista, de los
factoresbasi cosde sus«personalidades». Para
lograrlo, sel eccionamos|os siguientes campos
deobservacion:

* |dentidad, organizacién y funcionamien-
to.
* Lineas de orientacion.
* Formas de colaboracion.
*Sistemasdefinanciacion, dis-
tribuciony ventas.
» Técnicas de produccion.
* Insercién en el entorno so-

A lavez, en cada una de
estas categorias o campos de
observacion, se determinaron
grupos de indicadores méas
concretosaloscualesnohare-
mos referencia para no aar-
gar este articulo. Por consi-
guiente, abordaremos sola-
mente aquéllos que nos pare-
cen mas fundamentales en re-
lacién con larealidad que de-
seamos ilustrar.

75%é o s o int vo en la realizacion 31 'Eden;idaq o
n el andisis e interpre- YT nrelacion a afio de pro-
tacién de los datos, partiendo deefcec;:ggos duccion, verificamos que el

del presupuestodequeloscen-

tros que No dieron respuests  m—

no producian prensa escrita,

concluimos que a nivel naciona €l 54,2% de
las escuelas, de segundo y tercer ciclos de
Ensefianza Bésica y Secundaria, producen
periddicosescolares.

70% de los periédicos exis-
tentes en los finales de 1993
fueron fundados durante el
periodo de 1989-1993, hecho que debe estar
intimamente relacionado con los nuevos desa-
fios propuestos por la Reforma Educativaque
apuntan —como todos sabemos- a la utiliza-
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ciondenuevasmetodol ogiasy recursoseduca-
tivosdiversificados en el proceso de ensefian-
za-aprendizaje y alaexistencia de un espacio
de formacion interdisciplinar integrado en la
nueva estructura curricular.

En relacion a namero de péginas, apre-
ciamos que es variable en el 72,7% de los
periddicos, por o que concluimos que existe
cierta flexibilidad en la organizacién del espa-
cio del periddico, lo cual permite potenciar en
los alumnos el desarrollo de mecanismos de
apropiacion de este mismo espacio.

En funcion delosdatosrecabados, obser-
vamos que en un 73,9% de las situaciones la

responsabilidad de la publicacion es compar-
tida por alumnos y profesores, 10 que puede
constituir un indicador de cambio en el proce-
SO comunicativo, pues una opcion como ésta
implica que el sentido de la comunicacion se
desplace de la verticalidad hacia la horizon-
talidad.

3.2. Organizacién y funcionamiento

Del andlisis de las respuestas sobre las
formas de estructuracion de los grupos de
trabajo en las escuel as que hacen periddicos
escolares concluimos que el 26,6% estén es-
tructurados por equipos. Este modelo deorga-

Produccion de periodicos, segun el tipo de escuela y administracién educativa

Clase de escuela N° escuelas existentes N escuelas con periodicos  Porcentaje
M EstMreparaiéia 11 &4 B1,4%h
0
R |Esc S 132 Mo A3 B,
E | Frc Seroraldria 10E 13 by LML
£ | EscPreparmténa 5 a7 ) a9.5%,
n :
T |kse D4n 7a | i . 53w
R
O | Ess Senundunk =] 41 b1V
L .
| | Ess.Fropamlioia BE Gz B |- R
; Eu: D15 =1 L LR
o
A | Fr= Seuncliana 157 BT A2 1%
U | ezerrepemicrin 14 3 BO,0%: ]
| Esc.oes 34 , A S 7%
T

E=3 Seound e =i 8 50 3%
f Ewz FPrepsdiatnia 8 & A HYh
2 | Esnces _1a & 53.3%
R | Fu: Secundada 15 4 25,745
M
ﬁ Eac.Mreparmtana 1 1 A0, %
E
| |E=c ce= ] L s o # 30, Ao
R
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nizacion es, anuestro parecer, €l que crea me-
jores condiciones para que se desarrollen las
capacidades, asociadas al proceso de produc-
¢ion, tanto de responsabilidad, como de orga-
nizacién, creatividad y autonomia.

3.3. Lineas de orientacion

La caracterizacién de las lineas de orien-
tacion se centré en identificar las opciones
editorialesy en detectar y tipificar las dindmi-
cas potenciadas por el proceso de producciéon
delos periddicos escolares. Enlo que concier-
neal Proyecto Educativo de Centro, el andlisis
de frecuencias puso de manifiesto que en el
87,1% de las escuelas € periddico materiadiza
los principios orientadores de dicho Proyecto
Educativo; pudiéndose de aqui deducir que
muchosdel os periddicos escol ares son consi-
deradoscomo proyectospedagdgicosqueper-
miten operativizar las finalidades y objetivos
del mencionado Proyecto. En relacion a las
distintasAreas, comprobamosqueenun79,1%
deloscasoslos periddicosfuncionan como su
soporte, por |o que éstosse concretan enunao
méas modalidades.

Laarticulacion que se da entre los peri6-
dicos escolares, el Proyecto Educativo y las
distintas Areas nos permite concluir que el
periodico escolar no es un proyecto marginal
y descontextualizado, sino todo lo contrario,
un proyecto integrado enlavidadelaescuela

3.4. Formas de colaboracion

L os periddicos escolares, en términos de
material publicado, son fundamentalmente,
deacuerdo conlosdatosobtenidos, unproduc-
todelospropiosalumnosen el cual seeviden-
cialacolaboraciony el apoyo de los profeso-
res. Pero, no obstante, también constatamos
gue la participacion de los alumnos no es, en
lamayoriade los casos, espontanea, sino que
tiene que haber una estimulacion externa que
losimplique. Estafalta de espontaneidad pue-
detener algunarelacion con el hecho dequeel
periddico escolar estéonoinsertado dentrode
un proyecto més amplio de Educacién en
Medios de Comunicacion.

3.5. Financiacion, distribucion y ventas

En cuanto a las fuentes de financiacion,
comprobamos que |os recursos econdmicos
gue permiten la publicacion de los periddicos
escolares se obtienen fundamentalmente de
los presupuestos oficiales asignados alas es-
cuelas, lo cual evidencia la ausencia de una
estrategia de autofinanciacion como formade
garantizar y asegurar la continuidad del pro-
yecto.

Ladistribucion y venta de los periodicos
en un 47,4% de los casos son realizadas en la
propiaescuela, entanto queenun52,6%delas
escuelas existe ya una estrategia de distribu-
cion del producto final que sobrepasalos|imi-
tes del recinto escolar.

3.6. Insercion en el entorno social

Lainteraccion con laprensalocal o regio-
nal, que verificamosen un 31,2% delas escue-
las, viene apropiciar —desde nuestro punto de
vista— la comprension de la l6gica de funcio-
namiento, el conocimiento de las distintas
formas de organizacién dentro de la empresa
periodisticay lacomprobacion delasdistintas
fasesquesedanenel procesodeproduccionde
la informacion.

4. COmMo somos

Laimagen que tienen de sus propios pe-
riddicosnosllegdatravésdelasrespuestasque
dieronaunaseriedepreguntasincluidasenun
cuestionario. De acuerdo con los datos se
puede afirmar que los items «adecuacion al
destinatario» y «aceptacion por lacomunidad
escolar» fueron los que registraron el mayor
porcentaje de respuestas posicionadas en |0s
dosescalonesméselevadosdelaescaladesti-
nadaparacontestar. Este aspecto nho constitu-
ye algo inesperado, en la medida en que los
items mencionados corresponden a las pre-
ocupaciones prioritarias de quien produce un
periddico.

Al establecer la correlacion entre las dis-
tintasvariablesverificamosquetodas, aunque
en distinto grado, estan asociadas; existiendo
unarelacion directa moderada entre «acepta-
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cion por lacomunidad escolar» y «aceptacion
por el entorno». Estarelacién nos pone de ma-
nifiesto que cuando el responsable davalor a
unadeestasvariables, evidentementetambién
estd dando, aunque con intensidad diferente,
valor ala otra variable.

Como teniamos datos suficientes, proce-
dimosaun andlisis paratratar de verificar si la
diferenciacion internadelos contenidostemé-
ticos de los distintos periddicos escol ares de-
pendia 0 no de los siguientes indicadores:
coordinaciéndelosequipos, seleccidn del ma-
terial a publicar, implicacién de las distintas

Areasy tiposy formas de participacion.

Con respecto a la coordinaciéon de los
equipos comprobamos que |a probabilidad de
diferenciacién de las secciones y contenidos
varia ligeramente segin el modelo adoptado,
siendo mayor cuando lacoordinaciéneslleva-
dasolo por profesores.

En cuanto alos criterios de seleccion del
material a publicar, es curioso cdmo observa-
mos, contrariamente alo que en un principio
podria suponerse, que no tienen influenciaen
la probabilidad de diferenciacion.

El que el periddico escolar funcione o no,

Perfil |  Peri6dico de gran tirada, estructurado por equipos.
 Funciona como soporte de las distintas Areas y tiene relacion con la prensa local y
regional.
 Los subsidios son su principal fuente de financiacion.
« La venta ambulante y en otras escuelas de la zona son los vectores estratégicos para
su difusion.
perfil Il < Periédico de pequefia tirada, funcionando en grupo informal con definicion previa de
tareas.
 En su mayor parte el espacio de publicacion es dedicado a temas de la escuela, aunque
muestra tendencia a incluir temas del entorno exterior al centro.
« Atribuye gran importancia a la publicacion de articulos de profesores y de padres.
 La implicacion de los alumnos es fundamentalmente resultado de solicitar su par-
ticipacion.
perfil 1l < Periddico de pequefia tirada que procura autofinanciarse a través de la publicidad y
la venta.
< La coordinacion de los equipos cuenta con los alumnos, que participan en la seleccion
de los materiales a publicar.
 Los temas publicados preferentemente estéan referidos a la escuela y al entorno
préximo.
 |a participacion espontanea de los alumnos organizados en pequefios grupos es la
principal forma de participacion.
Perfil IV « La tirada no es relevante en su caracterizacion.
 La organizacion responde al modelo de grupo informal con la definicién previa de
tareas.
= La mayoria de los articulos, escritos por los alumnos, son de responsabilidad
individual y surgen cuando son solicitados.
« La venta y la divulgacién se hace dentro de la escuela.
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como soportedelasAreastieneunainfluencia
en la probabilidad de diferenciacion de los
contenidos, principalmente cuando el periodi-
co dainformacionesreferidasalasactividades
realizadas o divulgaarticul os de variada natu-
raleza, especialmente de contenido cientifico,
intentando profundizar en los contenidos y
conocimientos.

Deacuerdo connuestrasperspectivas, |0s
tiposy formasde participacion delosaumnos
en el periddico escolar gjercen suinfluenciaen
la probabilidad de diferenciacion, dependien-
do éstade laestimulacién y motivacién recibi-
da, delaparticipacionindividua y en pequefio
grupo.

En consecuencia, de este analisis conclui-
mos que existen diferencias significativas en
los contenidos de los distintos periddicos en
cuantoproductofinal. Estaevidencianosllevo
a detectar los indicadores que los discrimina-

ban para pasar después a determinar cuatro
perfiles diferentes que nos permitieran agru-
par los periddicos seguin sus caracteristicas.
Asi, procedimos a tratamiento conjunto de
variosindicadores, comprobandose que laim-
plicacion delas Areasy lostiposy formas de
participacion de los alumnos eran los indica-
dores discriminatorios de los perfiles.

De la interpretacion de los resultados de
este tratamiento, podemos afirmar que, dentro
del universo estudiado, es posible encontrar
cuatro perfilesde periddicos cuyasprincipales
caracteristicas presentamos en el gréfico.

AusendaVieiray Teresa Fonseca son pro-
fesorasdel I nstitutodel nnovacién Educativa
del MinisteriodeEducacién dePortugal.

Traduccion del portuguéspor
Manuel MonescilloPalomo.

Antonio Ldpez Alcantara para GMUNICAR ‘97
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Temas

Ensenar y aprender en un espacio
cibernético

RosaliaVargas
Portugal

nuestras aulas.

La consideracion de Internet como recurso educativo y elemento de estudio nos
[levaaplantearnosunaseriedeinterrogantesque ponenen evidenciaalgunasprécticas
y metodol ogias educativas tradicionales. La autora —partiendo de una experiencia de
ungrupo dealumnos—nospresentaunaseriedereflexionesqueapuntanalaintegracion
de estas nuevas tecnologias en el proceso de ensefianza-aprendizaje que se produce en

«jGracias, Barcelonal». Con esta sincera
y espontanea expresion, el grupo de alumnos
de la Escuela Secundaria «Julio Dantas» de
L agos (Portugal), agradecia a los comparieros
Lorente, Mateo y Jardiel 1a colaboracion en el
proyecto «Raices de la cultura occidental. El
arte en la Roma Antigua» (la direccion de
Internet quedaacceso aloscontenidosdeeste
trabajo que, a mismo tiempo, nos puede con-
ducir a los textos originales es: http: /MM,
telepac.pt/projroots/projfinal .html ). Eralapri-
meravez gque un grupo de esta Escuelarealiza
un trabajo utilizando como recurso y apoyo
Internet. Podemos imaginar la curiosidad ma-
nifestada por estos alumnos cibernautas en
busca de palabras clave que lesllevaran alos
lugaresdeseados.

Ante estas situaciones, los docentes se
convierten enimprescindiblesguiasquevan a
permitir que los aprendizajes sean efectivos.

Un buen punto de partida es el escoger un
serviciodebusquedaeficiente, como por jem-
plo «Alta Vista», entrando por la direccion
http://M\MW\W.altavista.digital.com/ y, unavez
en él, seleccionar los criterios de bisqueda
necesarios, a través de la opcién Advanced
Search. Asi, pueden encontrarse novecientas
cuarentay cinco mil quinientas cuarentarefe-
rencias paraMedia y mil setecientas dos para
Educacional (aterrorizados podemos quedar
con el nimero 196.823.646 que indica, en este
ejemplo, las referencias ignoradas).

Ante estas tecnologias de la comunica-
cion, se produce una extrafa paradoja, pues
nos encontramos ante el camino mas rapido
para llegar a conocimiento y, a mismo tiem-
po, ante la via mas directa para poder descu-
brir lo mucho que ignoramos. En este sentido,
y desde los tiempos en que el saber circulaba
directamente del maestro a discipulo en un
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espacio manejabley cercano, lafilosofiasiem-
pre nos alertd de que el saber lleva a conocer
mejor nuestro estado deignorancia. Cuando se
esta expuesto a una multiplicidad de aprendi-
zajessefavoreceel acceso al saber y, al mismo
tiempo, nos fragiliza porque nos sentimos
vulnerables ante la creciente sobrecarga de
conocimientos. S6lo la escuela podra afianzar
nuestras posibilidades ante una pérdida de
referencias, porque ella continuara siendo un
sélido campo de contextos que —Como un ma-
pa—facilitarélasindicacionesparapoder afron-
tar losnuevos saberes.

Lociertoesquecon estasnuevastecnol o-
gias se estalogrando superar el concepto del
entorno cerrado y limitado —ciudad, regién,
pais...—, pues en su espacio virtual se nospre-
sentan e introducen en escuelas, bibliotecas,
museos, tiendas, bancos, centrosdeinvestiga-
cion... Seguin estudios recientes realizados en
Estados Unidos, los jévenes pasan hoy més
tiempo en Internet que frente a la pantalla de
latelevision. Més que cualquier otro, este in-
dicador suscita en los educadores ligados a
comunicacion una doble cuestion. ¢Estamos
delante de la emergencia de un nuevo medio?

Quedan pocas
dudascuandose
sabe que, cada
vez mas, los pe-
riodicos, emiso-
ras de radio vy,
sobre todo, las
televisiones de
todo e mundo
reestructuran
susprogramase
incorporan la
edicion electro-
nica, utilizan €
ciberespacio y
seencuadranen

un contexto deinteractividad sin precedentes,
en que el telespectador, oyente o lector puede
enviar directamente a los programas videos,
musicas, su Voz 0 sus textos. TGmese como
egjemplo muy reciente el Gltimo disco de David

aprendiendo.
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Bowie, disponible en Internet antes que en
cualquier otro circuito de divulgacion.

Decia Pablo Neruda: «inclinado en las
tardestiromistristesredesatusojosoceanicos.
Alli se estiray arde en la més alta hoguera mi
soledad que da vueltas como un ndufrago».
SindudaquelasredesdeInternet sondiferen-
tesdeaguellasaqueNerudaserefiere, perono
se puede negar que existen algunos puntos
comunes en ambas realidades; pues en lared
€lectrénica también es grande el océano y al-
gunasvecesnossentimosnaufragosenlabus-
gueda del conocimiento, aunque lo cierto es
guecuandonosperdemosen estateladearafia,
buceando en una entramada combinacion de
informaciones muy estimulantes, seguimos

Larealidad cambiante y los avances tec-
nol dgicos exigen que la escuela sea unainsti-
tucion integradora de las nuevas tecnol ogias,
un lugar de innovacion que se adapte a las
exigencias de interrelacion y redistribucién
del saber. En este sentido, con el uso de los
nuevos medios y cddigos, las competencias
personal esdelosalumnostomaran un proyec-
cidn mas activay constructiva en su aprendi-

zajeylasdelos
profesores se
definiran por
unalineadeen-
sefianza que
permitaguiar a
sus alumnos y
mediar en los
procesos de
busqueda, ana-
lisis... de lain-
formacion. La
reddelasredes
—asi se consi-
deraalnternet—
nosofrecebra-

julas de orientacién para hacer una blsqueda
selectiva. Aqui se dibuja claramente el papel
del profesor, cada vez més en su labor de
facilitador del aprendizaje y cada vez menos
en el de transmisor de conocimientos, un
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profesor que debera plantearse como objetivo
genera el que susalumnos adquieran lascom-
petencias bésicas que les permitan |legar a ser
auténomos en su aprendizaje, facilitando y
propiciando su participacion activay el que
puedacompartir lasexperienciascon|osotros.

I nternet tiene unalégicade comunicacion
circular, y puede decirse que laberintica, en
gue los puntos de informacion estan interco-
nectados. El que los alumnos lleguen a des-
cubrir esas conexiones, desenredando esatela
de arafia, es el desafio quelos profesores de-
ben afrontar asumiendo el papel de guias |U-
cidos, informados y creativos. Esta tarea exi-
ge una pedagogia colectiva e imaginativa que
—sindespreciar lasaportacionesdelasmetodo-
logiastradicionalmenteconocidas, aprendidas
y experimentadas—, permita rentabilizar los
nuevosinstrumentostecnol 6gicosdequedis-
ponemos.

Ante este escenario, mas real que imagi-
nario, I nternet no puede ser vistasdlo como un
recurso, sino que debe ser considerada tam-
bién como un

ser elementos cada vez mas reproductores de
desigualdades, porque las escuel as no dispo-
nen delosrecursos queles permitan acceder a
la informacion de la «méagica red». Nosotros
no podemos admitir hoy, como afirmaba Ri-
chelieu, que un Estado seria monstruoso si
todos sussubditosestuvieraninstruidos, por-
guelaeducacién no seconsideracomo un ele-
mento selectivo que favorece slo aun deter-
minado grupo de personas, aunque lo que si
debemos aceptar es que el conocimiento se
adquiere progresivamente, en distintas situa-
ciones de aprendizaje, adistintosritmosy em-
pleando recursosy medios diferentes.

Las nuevas tecnologias potencian expe-
riencias innovadoras, pero su utilizacion y
evolucion en el contexto escolar pasan por la
previa formacion de los profesores que, en
Ultimainstancia, son los que deberadn desem-
pefiar el papel de potenciadores de su uso
creativo y critico. Pero una de las cuestiones
gue podrian plantearse, ante el hecho de que
los profesores han de cumplir calendarios

apretados y

objetodeestu- cubrir progra-
dio en e con- p Mutnp [Funpann Sl Pimjact [RISCH] mas muy ex-
texto de la Sl S ez S0 Sirkmereex Jphons Ciecng Menlee Fag tensos. seria:
Educacion en & | 5| & | | 5 _HJ _QLJE_ jJ ¢La introduc-
MediosdeCo- 5 Lrcelen i 4 Lt e 0 = N cion de las
mMuNicacion. . ue | aesann | mwiok | tnsee | lanio | ; nuevas tecno-
¢Como educar = logias no pue-
a los jovenes The liuropean Schools Project | de tener un
ara que pue- Resmuees. Tntanaarinn nnd Siappaort Cenrre caracter nega-
para que p n . acter neg

dan utilizar
este vehiculo
expresivoy co-
municativo?
¢Estamos tra-
zando un con-
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escuela, edu-

cacion y sociedad? Paralos mas negativos, el
pesimismo no tiene limites y dirén que lared
cerrada de instrucciones burocréticas impide
la libre circulacion de la informacion y de la
comunicacion, queestossistemasinnovadores,
a no estar suficientemente divulgados, van a

de cambio que
romperia ciertas rutinas metodol dgicas.

Por deformacién profesional puede haber
profesores que se consideren més aptos que
otros comparieros para utilizar esos nuevos
equipos, pero debe pensarse que enlasdistin-
tas &reas —tecnoldgicas, humanidades, cien-
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cias exactas y naturales...— su utilizacién es
necesariay obligada; hoy mésquenuncapode-
mos superar las barreras que impiden que los
profesoresdeEducacionVisual, Biologia, Edu-
cacionFisica, Fi-
losofia, Historia,
Idiomas... ten-
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tallapuede darnoslaseguridad, laconfianzay
la tranquilidad necesaria que —sin temor a
errores y juicios de personas— favorece la
resolucién de problemas personalesy facilita
la comunica-
cion. A pesar de
esto, es preciso
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cacion eficaz y

ciplinariedad y

latransdisciplinariedad. Todoloanterior apun-
ta a una necesaria formacién generalizada de
los docentes paraevitar un acceso desigual al
conocimientoquelasnuevastecnol ogiasestan
imponiendo.

Pero, ¢qué ofrecen realmente las nuevas
tecnologias a la educacion?, ¢el futuro de las
escuelas pasa necesariamente por ellas? Los
recursos disponibles son muchos, por ejem-
plo: videos interactivos, CD-ROM y CDI,
redes electrénicasy, dentro de ellas, el correo
electronico, bases de datos, audio y telecon-
ferencias... Estos recursos permiten el acceso
a una mayor cantidad de informaciones y
estudiar y conocer de formamas atractiva, pe-
ro para lograrlo hay que conocerlos y saber
usarlos. Es féacil entusiasmar a los alumnos
utilizando los medios de comunicacion y los
multimedia; y, podriamosdecir queesrealmen-
te sencillo dejarnos entusiasmar, como profe-
sores, por el interés mostrado por |0s propios
alumnosal intentar llegar aconocerlosy por la
sencillez aparente con que consiguen em-
plearlos en poco tiempo.

Como ventgjas, podemos sefiaar que el
estar frente a una neutral e impersonal pan-

multivariadaque
esté a servicio del aprendizgje.

Pero Internet no es sélo un recurso para
estudiantes, sino que funciona también como
unared extremamente Util paratodos aquéllos
gue se interesan por la Educacién en Medios
de Comunicacion. En la red encontramos nu-
merosisimosrecursosy espaciosde discusion
sobre cuestiones relacionadas con este tema
especifico. Asi, podremos encontrar articulos
teméticos, investigaciones, estadisticas sobre
la utilizacion de los distintos medios, ofertas
para colaborar en proyectos interescolares y
puntos de contacto para contar con unarela-
ciondelosrecursoseducativosdisponibles. La
listaes demasi ado extensa parahacer aqui una
descripcién completa. En las tablas podemos
encontrar algunos puntos de partida para co-
nocer de forma directay personal, utilizando
Internet, algunas informaciones en este senti-
do. jAnimo, experimente y... buena navega-
cion!

RosaliaVargasesadjuntadel Gabinetedel

MinistrodeCienciay TecnologiadePortugal.

Traduccién del portuguéspor
Manud MonescilloPalomo.
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Television Educativa Iberoamericana

| Programa de la Television Educativa Iberoamericana fue apro-
bado por la Cumbre Iberoamericana de jefes de Estado y de
Gobierno, celebrada en Madrid en el afio 1992. En junio de ese
mismo afio, se cred la Asociacion de Television Educativa
Iberoamericana (ATEI) para encargarse en exclusiva de la ges-
tién del proyecto. Los 128 socios que inicialmente se adhirieron
al proyecto de television educativa se han incrementado hasta los
— 280 que existen en la actualidad. Entre estos socios se encuen-

tran los Ministerios de Educacion de los paises iberoamericanos,

numerosas universidades y fundaciones, redes regionales de
television, la agencia EFE, etc. y a todos ellos la Asociacion de Tele-vision
Educativa Iberoamericana les ofrece un nuevo estilo de cooperacion y participa-
cién en la difusion de la cultura iberoamericana, un util instrumento para la
formacion de docentes y profesionales y un nuevo concepto de edu-cacion
interactiva a distancia. Ademas, los socios participan de formas variadas en los
proyectos de ATEI: recibiendo diariamente las emisiones, proponiendo produccio-
nes propias para su inclusion en la programacion, participando en co-produccio-
nes, ofertando cursos de caracteristicas y niveles variados, participando en talleres
de formacion de recursos humanos, etc.

Cubriendo dos horas diarias, se inician en abril de 1994 las emisiones regulares
que en septiembre de 1995 llegan a Espafia y Portugal. Estas emisiones se
distribuyen en tres espacios fundamentales: «Entre Todos», don-de se incluyen
programas culturales dirigidos a un publico adulto sin requerimientos educativos
especiales; «Taller Abierto», dirigido a profesores de ense-fianza media y forma-
cion ocupacional para ofrecer a los docentes material di-dactico audiovisual y
«Universidad», cuyo objetivo es hacer llegar a las insti-tu-ciones asociadas cursos
de alto nivel para la especializacion y actualizacion de los graduados.
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Cine Iberoamericano

Desde hace 22 afios, y de forma ininterrumpida, viene celebrandose en la ciudad
de Huelva (Espafia) el Festival de Cine Iberoamericano, que pretende un acerca-
miento entre las dos orillas atlanticas, hermanandolas a partir de uno de los medios
de comunicacion mas emblematicos de nuestro siglo, el cine.

El Festival reline, en unos dias de actividad frenética, a todos aquéllos que se
dedican a «hacer cine»: directores, productores, técnicos, actores, guionistas... asf
como a todos aquéllos que se dedican a «hablar de lo que pasa»: periodistas,
articulistas, criticos, historiadores..., haciendo posible un foro de debate Unico en su
género, no sélo por la enorme cantidad de paises y culturas distintas que agrupa sino
por lo que conlleva de conocimiento de realidades distintas a las propias y de
fructifero intercambio de experiencias.

Con el objetivo primordial que se ha sefialado a si mismo, intentar un mejor
conocimiento y difusion de las producciones de allende el océano, el Festival ha
conseguido en estos afios convertir el cine iberoamericano en punto de mira de la
cinematografia internacional, actuando como fuerza que abre mercados y di-sefia
nuevas posibilidades en el ambito del séptimo arte. En este sentido, personalidades
relevantes de todo el mundo se han dado cita en Huelva a lo largo de estos veintidos
afos y todas ellas sin excepcion han expresado su deseo de que una experiencia
como ésta no se pierda.

Pero quizas la parte mas interesante de este acontecimiento que ha convertido
a la ciudad de Huelva en lugar privilegiado para el estudioso del cine o de la realidad
iberoamericana sea precisamente esta posibilidad Gnica que se le brinda al mundo
del cine iberoamericano de poseer una lugar para el encuentro y la discusion.

Para los docentes, este Festival supone una prueba més de la vigencia que los
medios de comunicacidn tienen en nuestra sociedad, medios que, a través de este
evento onubense, se convierten a su vez en recursos inimitables para el conocimien-
to de esa realidad tan cercana y tan lejana al mismo tiempo que es para nosotros
Iberoamérica. El Festival de Cine Iberoamericano puede convertirse en modelo a
seguir por cuantos deseamos por encima de todas las cosas un acer-camiento mayor
entre las culturas —sean éstas las que sean—y una utilizacién ca-da vez mas racional
de los medios de comunicacién en el aula con el objetivo de convertir a nuestros
alumnos en receptores criticos y activos del sorprendente mundo para el que les
educamos.




PLATAFORMAS
|

Plataformas

Revistas Iberoamericanas

Creada en Brasil en septiembre de 1982, la
Red de Revistas de Comunicacién y Cultura —entre las
gue se se encuentra CoMUNICAR— S€ propone apoyar a las
diferentes instituciones dedicadas a la reflexién tedrica, a la
investigacion y a la ensefianza de la comunicacién. El principal
objetivo de esta Red es constituirse en agente movilizador de la pro-
duccién, distribucién e intercambio de revistas vinculadas con la comuni-
cacién en el &mbito iberoamericano.

La Red se encuentra actualmente formada por las siguientes revistas:

e Anuario Ininco. Universidad Central de Venezuela (Venezuela)
e Arandu. Organizaciones Catolicas de Comunicacion (Ecuador)

e Candela. Montevideo (Uruguay)
< Comunicagdo e Socied de Ansti

= Comunic

« Comunid

< Comunic

= Comunicgcién. Estudios Venezolanos. Centro Gumil \o cion (Venezuela)

« Comunicaf. Colectivo Andaluz de Educacion e uhigacion (Andalucia. Espafia)
» Contratex (PE

e Chasqui. Cgntro_lnterra 8 on para América Latina
 Dia-Logos dg icacié ioh\ Latih i ®\Fac\it. Comunicacion (Pert)

 Estudios sobye 1% : iversi a\CRlia (México)

e Telos. Fundacion para > S0cial de las Comunicaciones (Espafia)
« UCBC Informa. Unido Cristd Brasileira de Comunicacdo Social (Brasil)
« Version. Estudios de Comunicacion y Politica. Universidad Auténoma Metropolitana (México)
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Universidad Iberoamericana

La Universidad Internacional de Andalucia cuenta con dos sedes, una de las cuales,
denominada Santa Maria de La Rabida, se sitla en Palos de la Frontera (Huelva) y dedica
sulineadeinvestigacién, debidoasuemplazamiento enelmasembleméaticode loslugares
colombinos, alos estudios sobre Iberoaméricay alas relaciones entre éstay Europa, que
encuentran en esta Sede un punto de comunicacion:y coordinacion en sus esfuerzos por
mantener una amistad continua y fructifera.

Alolargodesucorta, perointensatrayectoria, esta Sede se ha consolidado como centro
de estudios sobre América Latinay el Caribe —esla Ginica Universidad en Europa dedicada
en exclusiva a este tema—y se ha.caracterizado por una actividad inusitada en el campo de
la docencia de postgrado, que cuenta con innumerables cursos de docto-rado, al mismo
tiempo que se han celebrado docenas de eventos culturales y cientificos: seminarios,
congresos, jornadas, encuentros internacionales, etc. con una variedad que testifican el
caréacterinterdisciplinar de esta Universidad.

La actividad docente de la Sede se estructura en una serie de areas, de las cuales
destacamos por suinterés paranosotros, elambito de comunicacion, dedicadaalacrea-cion
y mantenimiento de un espacio iberoamericano que debe intensificar sus relaciones,
especialmente en el terreno de la industria audiovisual.

Buenamuestra de ello es el numero de actividades que la Sede dedica a estos temas
ensuscursos deverano, enlos que han destacadotitulos tan sugerentes como «Medios de
Comunicacion y Educacion en el Contexto Iberoamericano», «Producir para TV, con TV y
sin TV: experiencias en el mundo audiovisual iberoamericano», 0 «Cine y sociedad en
Iberoaméricax.

La Sede cuenta conun Centro Andaluz de Estudios Iberoamericanos, que coordinalos
proyectos de cooperacion en materia cientifica que se desarrollan entre las distintas
Universidades, almismotiempo que impulsa nuevos proyectos y fomentatantolos estudios
interdisciplinarios comolos contactos atodoslos nivelesentre lasdos orillas. Ademas, existe
un Centro de Documentacion Cientifica sobre Iberoamérica, cuyo obje-tivo principal es
proporcionar, a través de su conexion con las redes informdticas ibero-americanas y
europeas, lainformacidn necesaria para uso de los equipos investigadores, asi como un
Servicio Audiovisual Universitario Iberoamericano que pretende tantoela-borarunbancode
imagen y sonido de contenida iberoamericano para la utilizacién de los investigadores de
todoelmundo como contribuiraladifusionde la producciéonaudiovisual delas Universidades
y alaformacidn e intercambio de experiencias técnicas e ideas a través de la celebracién
de encuentrosy seminarios sobre el tema.

Por ultimo, la Sede cuenta con un Centro de Prensa especializado en Iberoamérica al
que pueden acceder los medios de comunicacion de todo el mundo con el objetivo de
establecer contacto para la difusion de cualquier actividad relacionada con estos temas.
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Internet es hoy la principal plataforma de comunicacion informética del mundo. Esta «red de redes», que tan
alejada naci6 de la lengua castellana y portuguesa, va siendo cada vez més un vehiculo imprescindible para la

Universidad de Diego Portales
Universidad de la Frontera
Pontificia Univ. Catdlica de Chile
Universidad Catélica del Norte
Universidad Técnica Sta. Maria
Universidad de Santiago
Universidad de Talca
Universidad de Valparaiso

COLOMBIA

Universidad de Antioquia
Universidad de Antonio Narifio
Universidad de EAFIT
Universidad  Industrial ~ Santander

mbulnes.ccentral.udp.cl
www.enlaces.ufro.cl
puc.media.ing.puc.cl
npedro.cecun.ucn.cl
www.inf.utfsm.cl
www.usach.cl
www.utalca.cl
www.ucv.cl

ARGENTINA

Universidad de Buenos Aires
Universidad de Cordoba
Universidad Nacional de Cuyo
Universidad Nacional del Litoral
Universidad de La Plata
Universidad ~ Patagonia  Austral
Universidad Nacional del Sur
Universidad Nacional de San Luis

www.uba.ar
www.famaf.uncor.edu.ar
www.uncu.edu.ar
www.unl.edu.ar
www.mdp.edu.ar
www.riu.edu.ar/ufpda.html
uns.edu.ar
inter2.unsl.edu.ar

www.udea.edu.co
www.uanarifio.edu.co
www.eafit.edu.co
www.uis.edu.co

Universidad Andina S. Bolivar www.uasbh.nch.edu.bo

Universidade Federal da Bahia www.ufba.br Universidad ~ Nacional www.usc.unal.edu.co
Universidade de Brasilia www.unb.br Universidad de Los Andes www.uniandes.edu.co
Universidade Catdlica de Brasilia www.uch.br Universidad del Norte guayacan.uninorte.edu.co
Universidade de Campinas www.unicamp.br Universidad del Valle www.univalle.edu.co
Universidade Cat. de Campinas www.puccamp.br Pontificia  Universig www.javeriana.edu.co
Universidade Federal de Ceard www.ufc.br piversid www.upb.edu.co
Universidade Fed. Espirito Santo www.ufes.br

Universidade  Federal  Fluminenese www.uff.br

Universidade Est. Norte Flumin www.uenf.br ww.ucr.ac.cr
Universidade Federal de Goids www.ufg.br

Universidade Fed. Minas Gerais

Universidade Fed. de Pernambuco
Universidade ~ Estadual Paulista

Universidade Catdlica do Pal
Universidade Federal
Universidade Cat. de Pelg
Universidade Fed. de
Universidade Grande
Universidade MG rande
Universidade 3 Janeiro
Universidade Janeiro
Universidade
Universidade
Universidade
Universidade

dcc.ufmg.br
www.di.ufpe.br

ww.una.ac.cr

puce.edu.ec
espol.edu.ec

HONDURAS

Nacionat ‘hondunet.net/unah.htm

Universidade ; ESPANA
Universidade L . . [uah.es
Universidade . . & N i.uab.es

Universidade
Universidade 3
Escola Admon. de Emp
Escola C. Campinas

Escola de Engenharia
Escola Técnica F. Ceard

.uam.es
" .ub.es
WWWw.uca.es
www.unicam.es
www.uc3m.es
Www.ucma.es

Escola Técnica F. Goids ’ WwWw.ucm.es
Instituto  Analisis ~ Social ax.ibaSeey Universidad Cérdoba WWW.UCO.€es
Instituto  Fisica www.if.uff.br Universidad de Extremadura WWW.unex.es
Instituto  Matematica Pura www.impa.br Universidad de Granada Www.ugr.es
Instituto  Medicina  Social www.ims.urj.br Universidad de Huelva www.uhu.es
Universidad Jaime | de Castellon WWW.uji.es
m Universidad de La Coruiia www.six.udc.es
Red Universidades de Chile reulen.reuna.cl Universidad de La Rioja www.urioja.es
Universidad de Atacama www.uda.cl Universidad de Ledn www.uleon.es
Universidad de Bio Bio www.dci.ubiobio.cl Universidad de Malaga WWwWWw.uma.es
Universidad de Chile www.uchile.cl Universidad de Murcia Www.um.es
Universidad de Concepcion aquila.dpi.udec.cl Universidad de Navarra Www.unav.es
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comunicacién entre todos los hispano y lusohablantes. En esta «selva medidtica» es fundamental saber buscar y
encontrar. En el universo iberoamericano, las Universidades nos tienen mucho que decir. Aqui estan sus servidores...

Universidad  Internacional ~ Andalucia Www.uniara.uia.es Instituto  Tecnolégico de Ledn www.itl-sep.mx

Universidad de Oviedo WWW.uniovi.es Instituto  Tecnoldgico de Mérida uxmal.itecmer.conacyt.mx

Universidad de Pafs Vasco www.ehu,es Instituto  Tecnoldgico de Mexicali www.dgit.seit.mx

Universidad ~ Politécnica  Catalunya WwWWw.upc.es Instituto  Tecnoldgico de Oaxaca WWW.itox.mx

Universidad ~ Politécnica  Madrid WWW.upm.es Instituto  Tecnolégico de Saltillo www.its.mx

Universidad Pompeu Fabra www.upf.es

Universidad  Pontificia  Comillas WWW.UpCOo.es

Universidad de Salamanca www.usal.es Universidad ~ Autonoma  Americana Www.uam.rain.ni

Universidad de Santiago WWW.USC.es Universidad de Nicaragua www.uca.rain.ni

Universidad de Sevilla WWW.US.es Universidad Nac. Ingenieria gopher://uugate.uni.ni

Unep (A distancia) www.uned.es

Universidad de Valencia WWW.Uv.es

Universidad de Valladolid Www.uva.es Red Académica y de Investigacion wWww.pa

Universidad de Vigo WWW.UVigo.es Universidad de Panama www.unpma.pa

Universidad de Zaragoza www.unizar.es Universidad S. M? La Antigua wWww.usma.ac.pa
Universidad  Tecnoldgica Panama www.utp.ac.pa

Asociacion de Univ. AwiDes www.anuies.mx

Universidad Auténoma de Puebla www.buap.mx Red Cientifica P4 www.rep.net.pe

Universidad Aut. Benito Juarez www.uabjo.mx el L5 www.pucp.edu.pe

Universidad ~ Aut.  Aguascalientes www.uaa.mx:8001 .ulima.ed.pe

Universidad Aut. Baja California info.rec.uabc.mx .upc.edu.pe

Universidad Aut. California Sur www.uabcs.mx .esan.edu.pe

Universidad Auténoma de Campeche www.uacam.mx

Universidad  Auténoma de Chihuahua www.uachnet.mx

Universidad A. Ciudad Juarez www.uacj.mx/inde, .uac.pt

Universidad Auténoma de Coahuila www.sal.uadec g s .ualg.pt
Universidad Auténoma de Guerrerg " . .ua.pt
Universidad Auténoma de Ng g g .ubi.pt
Universidad Aut. de Nuevg o .uc.pt

Universidad ~ Auténoma
Universidad Aut. S. ) b .ul.es
Universidad  Autonol . N e .uma.pt
Universidad ~ Auténg " .uminho.pt
Universidad  Aut. I § e _foauliameett | | y.uminho.pt
Universidad ~ Auto
Universidad ~ Autd|
Universidad  Auto
Universidad ~ Autol

.uevora.pt

Universidad /

Universidad ; ) ptro.inter.edu
Universidad 3

Universidad  de / 4

Universidad de ; .My b 3 a Pw.usc.clu.edu

Universidad  Juarez
Universidad ~ Michoacana de
Universidad N. Aut. de México
Universidad ~ Pedagégica  Nacional

ucudal2.edu.uy
www.rau.edu.uy

Universidad ~ Veracruzana " www.fisica.edu.uy
Universidad ~ Aut.  Guadalajara Lgar.

Universidad de las Américas info.pue.udlap.mx

Universidad Iberoamericana WWw.uia.mx Red de Universidades Nacionales dino.conicit.ve
Universidad La Salle www.ulsa.mx Universidad de los Andes www.ing.ula.ve
Universidad Popular Aut. Puebla sunl.pue.upaep.mx Universidad de Carabobo gopher://thor.uc.ve
Universidad Regiomontana, A.C. WWW.ur.mx Universidad Catdlica Andrés Bello www.ucab.edu.ve
Universidad Tecnoldgica de México Www.unitec.mx Universidad Central de Venezuela www.sagi.ucv.edu.ve
Instituto ~ Tecnoldgico  Monterrey www.mty.itesm.mx Universidad de Nueva Esparta www.une.edu.ve
Instituto  Tecnolégico de Sonora yaqui.itson.mx Universidad  Simén  Bolivar www.ush.ve
Instituto  Politécnico  Nacional WWW.ipn.mx Universidad del Zulia www.luz.ve
Instituto  Tecnolégico  Hermosillo sahuaro.ith.mx Extraido de de «Didlogo Iberoamericano, 5>
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Proyecto Iberoamericano de Medios de
Comunicacion y Educacion

LaOrganizaciénde Estados Iberoamericanos (OEI) viene estructurando un Proyecto de
coberturaiberoamericanasobre eltemade Medios de Comunicaciony Educacion. Entotal, son
catorce los paises que participan en él, entre los que se cuentan Argentina, Bolivia, Chile,
Colombia, CostaRica, Ecuador, Espafia, Honduras, México, Panama, Paraguay, Peru, Uru-
guayy Venezuela.

Lasededelacoordinaciénde lasactividades estden Santafé de Bogotay el Proyectotiene
representacionencadaunodelospaisesmencionados,donde existe unresponsablenacional.
Este se encargade dinamizarlo en su pais por medio de diferentes acciones: capa-citacion de
docentes, seguimientoy evaluaciéonyblsqueda de estrategias paralaextensionygeneraliza-
ciéndelproyecto. Lamayoriadelosresponsables nacionales sonfuncionarios de los Ministerios
de Educacidondelos paises, aun cuandoenalgunos casos son personas que trabajan conotras
organizaciones delegadas porlos propios Ministerios parallevaracabo el proyecto.

En algunos paises existen convenios firmados entre los Ministerios de Educacién, los
medios de comunicacionylaOEl, lo que permite lograrun compromiso de cooperacién mas
eficaz. De estos convenios se desprenden comités de corte administrativo, teérico y meto-
dolégico, que se encargan del disefio de politicas, de la evaluacion, del seguimientoy lain-
vestigacion; de laproduccion de materialesy de las acciones de capacitacion, dirigidastantoa
formadoresydocentescomoagruposregionalesdelinteriorde cadapais.

De otra parte, entre los diferentes proyectos nacionales se han establecido redes de
comunicacion que permiten unarapiday permanente actualizaciény dinamizan el desarrollo de
los diferentes proyectos. Con este mismo fin se estan estructurando bases de datos de
experiencias y directorios de expertos. Existe, ademas, un periddico del Proyecto: «lbero-
américaconoce», que se publicatrimestralmente.

La OEI asiste a los proyectos nacionales organizando talleres de capacitacion y de
administraciondel proyectoy proporcionando asistencia en laproduccion de materiales, enla
investigaciényenlasaccionesde evaluacion. Tambiénrealizalabores de asesoramientoen
temas especificos conelfin de favorecer el desarrollo de los diferentes proyectos nacionales.

Cadaafioserealizanreunionesconlosresponsables nacionales paraevaluartodoslos
aspectos del desarrollo del proyecto en cada uno de sus paises: se analizan aspectos
administrativos, pedagogicos, metodologicos, de alianzas estratégicas, etc. Enestasreu-niones
sedisefiantambiénlineas conjuntasde actuacion parafavorecereldesarrollode lasacciones
encadaunodeloscasos.

Josué Hernan Serrano
Director del Proyecto Iberoamericano «Medios de Comunicacion y Educacion».
Colombia
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Programa Prensa-Escuela Colombiano

Hace cuatro afios se inici6 en Colombia el Programa Prensa-Escuela con el propésito
defortalecerlalecturaen el pais, y de contribuir alaformacién de mejores ciudadanos. Este
Programa se caracteriza portenerunasolida estructuraadministrativa, en la cual participan
miembros del Ministerio de Educacion Nacional, de los periddicos afiliados ala Asociacion
de Diarios ColombianosydelaOrganizacion de Estados Iberoamericanos (OEI); y por contar
conlaactivaparticipacidondelos principales periddicos colombianos que hanincluido dentro
de susorganigramas, departa- mentos dedicados a la promo-
ciéndel Programaenloscen- tros educativos de ensefian-
za Basica, Primaria 'y Se- cundaria.

Esta unién de es- fuerzos, cristalizada
mediante la firma de unconveniodeco-
operaciodn interinstitucional
entre el Ministerio, Andiarios y OEl,
hapermitidoconel paso del tiempo
iniciar actividades deformaciényde
investigacion con las principales
Universidades del pais, promovien-
do asiungran mo- vimientoenprode
laformacionde do- centesyalumnos
en la lectura de prensa y, expan-
dir mas reciente- mente, estas acti-
vidades hacialain- clusion de otros
mediosde comuni- cacién y su rela-

" en s soua- PRENSA-ESCUELA  cadel programa
Prensa Escuela Colombianoseha
fortalecido y ha ampliado su co-

berturaacasitodo elterritorio nacional. Maestros y alumnos asisten atalleres de formacion
ydisefian multitud de actividades que les permiten conectar los acontecimientos cotidianos
de su localidad y del mundo con los conocimientos del aula. Asi enriquecen su quehacer
escolarconlasamplias posibilidades que brinda el trabajo conlaprensa, y crean diariamente
nuevas estrategias de trabajo tanto conlos diarios como con otros medios de comunicacion.

Rosario Gbmez Duarte
Directora del Programa Prensa-Escuela de Colombia
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Servicio Telematico Prensa-Escuela

Es un servicio de apoyo al Programa Prensa-Escuela que se encarga de seleccionar,
gestionar y difundir experiencias de aula, materiales e investigaciones que utilizan como
recursodidacticootienencomoobjeto de estudiolos mensajesy documentos produ-cidos
porlos medios de comunicacién social, parafacilitar suintegracidon enlapracticaeducativa.

Sus objetivos son generalizar y perfeccionar la actualizacidn didactica del profesorado
en una materia no cubierta por su formacién basica y contribuir al establecimiento de una
red informatica educativa especializada en Educacién en materia de Comunicacion.

Esta formado por cuatro bases de datos que suministran informacién sobre expe-
riencias de aula llevadas a cabo en Espafiay en el extranjero, materiales didacticos, docu-
mentacion especializadayreferencias de colaboradores del ProgramaPrensa-Escuela.

Elprincipalusuario de este servicio es el profesorado de centros piblicos y privados que
puede acceder a él a través de los terminales instalados en los Centros de Profesores y
Recursos (CPRs), con ayuda de una clave de acceso intransferible para cada centro.

Base de Datos de Desarrollo Currricular

Se trata de una coleccién de informaciones de tipo muy diverso, cuyo objetivo
fundamental es el de proporcionar al profesorado el acceso a aquellos recursos docu-
mentales Utiles para la elaboracion, aplicacién, seguimiento y evaluacién de los proyectos
educativosy curriculares de las distintas etapas, de laprogramaciones de los departamentos
didacticos y de las programaciones de aula. Ademas, la base de datos es un re-curso
documental de gran utilidad para los Centros de Profesores y Recursos (CPR), alos que
permitird organizar sus propios fondos bibliograficos y prestar ciertos servicios al profeso-
rado de su zona.

Esta fuente de informacion, por tanto, proporcionara también bibliografia sobre y
recursos paraintroducirlos medios de comunicacionenlaensefianzaytrabajarenlasaulas
el tema transversalEducacion en materiade Comunicacion.

Yase puede consultar por Ibertex através del servidor de plateadel Programade nuevas
tecnologias delainformaciénylacomunicacién (PNTIC). Enelmenu principal, se selecciona
la opcién 2: Basesde Datos, y a continuacion, laopcién niimero 1: Desa-rrollo Curricular.En
un futuro esta previsto editar un CD-ROM que recogera también este fondo documental.

Rafael Gonzalez
Becario del Centro de Investigacion y Documentacion Educativa (CIDE)
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Grupo de Investigacion y Ensefianza
de los Medios (GIEM)

ElGrupode Investigaciony Ensefianza delos Medios (GIEM) se form6 en Buenos Aires,
(RepublicaArgentina) hace tres afios, enelmarcodel Posgrado en Medios Audiovisualesde la
Universidad de Buenos Aires. Estaintegrado por: AnaNydia Fuentes, AnaLuz Chieffoy Stella
Maris Muifios de Britos, equipo multidisciplinario, especializado en comunicacién audiovisualy
educacion. En él seintegran también otros especialistas, segun las etapas del proceso de
investigacionolas necesidades de produccion.

Este Grupo se ocupa, particular-
mente, de lavincu- lacion comunica-
cion-medios-edu- cacion y ha desa-
rrollado actividades entres areasespe-
cificas:

1) Talleres de
lisisyproduccionde
aalumnosde nivel
integraelcampode
con las restantes

2) Capacita-
res, dedistintos ni-
disciplinares,enlas
giade lalmageny
Imagenes. Setraba-
audiovisual como
como recurso di- dactico.

3) Investiga- cion y produccion
enimagenfijaeima- genenmovimiento
y elaboracion de materialesdeapo-
yoque aportendocumentaciony ayudenalos docentes alaactualizacion de conocimientosy
ala introduccion de estos contenidos en su tarea de aula: banco de imagenes, banco de
experienciasy materiales endistintos soportes.

Desdeellibrodetextoalarealidadvirtual, lostextos verbalesynoverbales sonanalizados
ensusdiferentes aspectosteniendo en cuentalas peculiaridades de cadalenguaje y favorecien-
do lalecturadelosmensajesdesde otraperspectiva.

La produccion oescrituracon diferenteslenguajesteniendo encuentalapertinenciade
cadaunodeellossegunlas necesidades comunicacionales constituye unaetapa central.

Eneste proceso, loseducadores desempefian otrosroles: sonalfabetizadores audiovisuales,
productoresde sus propios mensajesy orientadores enlos procesos de analisisy produccion
delosestudiantes.

alfabetizacion,ana-
materialesdirigidos
medio. Enellosse
la comunicacion
areasdelcurriculo.
cion de educado-
veles y campos
areas de Pedago-
Pedagogia con
jalacomunicacion
objetode estudioy

Stella Maris Muifios de Britos




PLATAFORMAS

.|
Plataformas
> & T'-:-,.%,;,J, %0,

R S

Programa «El diario en la escuela»

ElPrograma«Eldiarioenlaescuela» queimpulsala Asociaciénde Diarios del Interiorde la
RepublicaArgentina, Abira comenz6en 1987 conellanzamientodel primer CongresoNacionalde
«Eldiarioenlaescuela», enlaciudad de Buenos Aires. Enél participaron 150 docentes de todo
elpaisysedefinieronlos objetivos que sustentanel Proyecto: 1. Fortalecerlalecturareflexivadel
diario y promover la recepcion critica; 2. Actualizar los contenidos cu-rriculares utilizando la
informacion periodistica paraincorporartemas de actualidad enlaclase; 3. Estimular laexpresion
critica. Fortalecer elrol delos alumnos como emisoresy pro-ductores de mensajes.

Estosejessesintetizanenunobjetivomasglobal: utilizarel diarioenlaescuelaparacontribuir
alaformaciondelosalumnos como ciudadanos demaocréticos, bieninformados, sensiblesantelos
problemasdelacomunidad, participativosy solidarios enlablsquedade soluciones.

Desde 1995, enelmarco de laReforma Educativaqueinstala explicitamente el tratamiento
delos mediosde comunicacién en practicamentetodaslas areas de laensefianza. Aoirsha
ampliadolareflexiony eldebate paraincluir,ademas del diario, los medios de comunicaciénen
general.

Lasaccionesquedesarrollaestaasociaciénparalaconsolidaciondel Programaentodoel pais
sonlassiguientes:

«Jornadasde capacitacién: Encuentrosregionales deundiade duracion, paracienociento
cincuentadocentes, organizados por ADIRAy laempresa periodisticalocal.

*Cuadernillosdidacticos: EditadosporlaAsociacionconperiodicidad bimensual, duranteel
periodolectivo. Ofrecenpropuestas practicas paraintroducireldiarioenelaulaentodoslos niveles
deensefianzay sedistribuyenentre 6.000 docentesde todoel pais.

*Unaseccionfija: Sobrelautilizaciéondeldiarioenlaescuelal Ladistribuye ADIRAylaincluyen
masdetreintadiariosdel pais.

*CongresosNacionales: Cierrancadaafoelciclolectivo.Enestosencuentrosparticipanunos
mildocentes de todoelpais.Los paneles,ponencias;talleres, etc.estanacargode espe-cialistas
enEducacion, Comunicaciony Sociologiade Argentinay del exterior:investigadores yprofesores
de Eeuwy, Francia, Espafia, Israel, Sueciae Inglaterra, entre otros.

«Semana«Eldiarioenlaescuela»:Duranteunasemanaalafio—entre septiembreyoc-tubre—
,lasempresas periodisticasintensificansusaccionesdirigidasalas escuelas.

*Investigaciones: Dirigidas aevaluarlosresultadosdel Programa. Se haconstatadoquelos
alumnos que participan en éltienenun mayor nivelde informaciény expresan actitudes mas
democraticas.

» Entregagratuitade diarios de devolucion: Unnameroimportante de empresas entregan
estosejemplarestodaslassemanasalasescuelasqueasilosolicitan.

TodasestasactividadesestancoordinadasporlaLic. RoxanaMorduchowicz, directoradel
Programa de Abiradesde sucreacion.

RomanaMorduchowicz
Directoradel Programa«El diario en laescuela»
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Proyecto de Medios de Comunicacion
y Educacion

Se inicia como Proyecto Prensa-Escuela en el afio 1989, y desde 1992 se amplia a todos los medios de
comunicacion. Su objetivo es incorporar a la practica docente los medios de comunicacién masiva: no s6lo
la prensa, sino también la radio y la television.

Alo largo de todo este periodo, se ha capacitado a grupos de educadores en distintas comunidades del
pais, siendo la prensa el area mas desarrollada hasta el momento. En la actualidad, se esta iniciando la
implementacion de la televisién en el aula, con un gran apoyo de las autoridades educativas y de los propios
medios de comunicacion. Para ello se han planificado una serie de talleres dirigidos a educadores que deberan
desarrollar el trabajo con los estudiantes y con los padres de familia.

Se estéa elaborando también una guia metodoldgica sobre las posibilidades educativas de la radio. Este
documento servira de base para formar a los docentes que ya han recibido formacion en las areas de prensa
y television.

Los medios de comunicacion del pais colaboran activamente en tareas educativas. Destaca el proyecto
«La Nacién en el aula», desarrollado por el diario de mas tirada, La Nacion, y dirigido por la licenciada Carmen
Ugalde. Este proyecto organiza actividades de capacitacion dirigidas, especialmente, a los docentes de
centros educativos privados y publica con el periédico un suplemento semanal dirigido a los estudiantes. Estos
suplementos son coleccionables y desarrollan los contenidos programaticos oficiales. Ademas, para
completarlos, se ponen a la venta unas guias de trabajo.

VilmaMadrizKingsbury
Responsablenacionaldel Proyectode Mediosde Comunicaciony Educacién

Universidad de Sevilla

Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias
Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales, 32
Avda. Ramoén y Cajal 1. 41005 Sevilla
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Instituto Latinoamericano de la
Comunicacion Educativa (lLce)

ElInstituto Latinoamericano de la Comunicacién Educativa (IL.ce) tiene como unode sus
principales objetivos la formacion y capacitacion de los educadores en el area de la
tecnologia educativa. Para ello ha venido trabajando en varios proyectos con el fin de
aprovechar los aspectos didacticos de los medios audiovisuales, sobre todo en el area
escolar.

Las principales accionesllevadasacabosonlassiguientes:

* Realizacion de unainvestigacién sobre el desarrollo de los nifios mexicanos que per-
mita integrar estos conocimientos dentro del programa educativo oficial.

* Elaboracion de un modelo para una propuesta integral de aprovechamiento de las
posibilidades educativas de los medios, dirigido a maestros, padresy nifios.

Este modelo pretende conseguir la participacién activa de los educandos en su propio
proceso formativo, con el fin de desarrollar su capacidad criticay ampliar sus capacidades
creativas y expresivas, tomando como base los valores y actitudes, el conocimiento de la
realidad y la ampliacion de las capacidades y habilidades.

El programa de formacion de profesores pone el énfasis en el nuevo papel del docente
como guiay facilitador del trabajo en el aulay en el desarrollo de destrezas analiticas. Las
actividades dirigidas a las familias abordan la problematizacion de larelacion familiar con
losmediosmasivosde comunicacion, losaspectos socioafectivos enlarelacionfamilia-nifio
y el papel mediador de los padres en la interaccion de los nifios con los medios. El trabajo
con los menores enfatiza la propia experiencia del nifio como receptor de los medios; el
contenido, laestructuray ellenguaje de los diversos medios; y el nifio como sujeto cultural.

 Desarrollo de varios talleres sobre Educacion para los Medios.

Enlaactualidad se estadisefiandoun cursoadistancia, que se espera podertransmitir
viasatélite, sobre eluso pedagogicode latelevision. Estadirigido amaestros de Educacion
Basica. Eldesarrollode los contenidos lo realiza unequipo multidisciplinario coordinado por
la psic6loga Irene Martinez Zarandona.

Elcontenidodelcursoeselsiguiente: a) Latelevisionenlaculturaactual del magisterio;
b) La Educacion para los Medios; c) La barra televisiva; d) El lenguaje audiovisual de la
television; e) Latelevision infantil; f) La publicidad; g) Los reality show(docudramas); h) Las
telenovelas; i) Los noticieros; y j) Actividades con medios.

También se estatrabajandolametodologiade evaluacion paraque el cursotengavalor
curricular paralos docentes inscritos dentro de la carrera magistral.

Elaboracionde materialesde apoyo alasdistintas actividades de formacion: manuales
y guias, antologias, videos, etc.

Patricia Avila Muioz
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Con €l objeto de reunir en un
encuentrointernacional alosex-
pertos einvestigadores que, ani-
vel mundial, analizan y estudian
los efectos y relaciones que las
nuevas generaciones establecen
con latelevision, sevaacelebrar
en Parfs, el préximo mes de abril
(del 21 al 25), el Forointernacio-
nal de investigadores «Los jove-
nes y los medios de comunica-
cion, mafiana. Probleméticas y
perspectivas». Enel incom-

Foro internacional de investigadores
Los jovenes y los medios

muni cadoresdeloscinco continen-
tes, siendo sus idiomas oficiales el
inglés, el francésy el espafiol.

El objetivo basico del Foro es
analizar lasdiferentes perspectivas
de investigacion que se estan desa-
rrollando actualmente en el mundo
para conocer |las interacciones que
losnifiosy jovenes de hoy estable-
cen con los medios de comunica-
cion, afin de poder desarrollar es-
trategiasdeintervencion quepermi-

cEem

tan un mejor conocimiento y uso
de la prensa, la radio, la televi-
sion...

El Foro, que sedesarrollarden
cincodias, tendradiferentesding
micas, entrelasquedestacaranlas
ponencias, conferencias, mesasre-
dondas, comunicaciones y talle-
res. Las teméticas giraran sobre
«organismos de investigacion»,
«produccién, difusiéneinvestiga-
cion», «educacion para los me-
dios» y el Ultimo dia se co-

parable marco de laUNEsco,
y bajosu patrocinio, juntoal
Consgjo Superior del Au-
diovisual deFrancia, esteforo
mundial contardcon lapre-
sencia de profesores y co-
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noceran las conclusionesdel
Foroqueseelevaranalosor-

j#§ | ganismosinternacionales.Un

buen marco para dinamizar
la Educacion para los Me-
dios de Comunicacion.

1° Encuentro Nacional en Portugal
Educacidén y medios de comunicacion

Larecientey yadinamicaAso-
ciacion de «Educacion-Media»
(AEM) hapuesto en marcha, des-
de su creacién, un amplio plantel
de actividades para dinamizar en
nuestro pais vecino la Educacion
en Medios de Comunicacion.

La celebracion de este 1° En-
cuentroNacional el pasado mesde
febrero (durantelosdias 20y 21)
hasido unaocasion privilegiadade
favorecer el contacto decientosde
profesoresquealolargodetodo el
paisvienenyatrabajando deforma
planificada y sistematica con los
medios de comunicacion.
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Enlassesionesdeeste Encuentro
destaco, entreotrasactividades, una
videoconferenciaorganizadacon la
participaciondeexpertosdelnglate-
rra, Francia, Espaiay de Portugal .

Ademaés de la citada actividad,
el Encuentro fue eminentemente
préctico conel desarrollodetalle-
res(oficinas) enlasquesedesarro-
|laron teméti cascomo: Publicidad
y subliminal, métodos de investi-
gacion, sonidos y radio, edicion
por ordenador, lectura de laima-
gen televisiva, periodismo profe-
sional y escolar, el video, €l cine,
internet, lectura de imégenes fi-
jas... En definitiva, un amplio re-
pertorio detemasdeindudablein-
terés para el uso de los medios de
comunicacion. Este Encuentro, sin
duda, sera un buen revulsivo.
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Durante este curso, el Grupo
Comunicar, Colectivo Andaluz pa-
rala Educacion en Medios de Co-
municacion, havenido desarrollan-
dounamplio plantel del deactivi-
dades de investigacion y autofor-
macion, depublicacionesy edicion

Todas las Jornadas han desarro-
Ilado dindmicas similares, dado el
grado de estructuray planificacion
conjuntadeeste Colectivo; asi sehan
diversificadolasactividadescontan-
do con ponencias, mesas redondas,
comunicaciones, talleres, etc. inci-

Celebradas en cinco provincias andaluzas por el Grupo Comunicar
Jornadas provinciales de medios de comunicacion en las aulas

diendo todas €llas en el caracter
précticoy deposibleaplicaciénen
las aulas.

En las provincias de Huelvay
Sevillaeraéstayalacuartaconvo-
catoriadeestetipo, centrandoseen
temas masespecificos, comolara-

de materiales didacti-
cos, y de organizacion
de jornadas didécticas
demediosde comuni-
cacién, todas €ellas de
ambitoprovincia y con
caracter deiniciacion.

Sevilla, Méalaga,
Granada, Huelva, Jaén,
y durante este mes de
marzoAlmeria, hante-
nido laoportunidad de
aglutinar atodos aque-
llosdocentesinteresa-
dos por hacer un uso
criticodelosmediosde
comunicacion en las
aulas andaluzas.

dioy el consumo de los
mediosrespectivamente.

Enel restodelasprovin-

cias, a ser la primera

ocasion de aglutinar a
nivel provincia al profe-

sorado, |asteméticasfue-

ronmasampliasy gené-

ricassobrelosmediosde

comunicacion.

En definitiva, esta
primera experiencia de
regionalizacion de las
Jornadas ha sido, des-
pués de la evaluacion,
unimportante éxito que
tendra continuidad du-
ranteel afio 1997.

L T ]

MEDOS B Hew
COMUMICACION
EH LIS AL

CartelesdelasJornadasde SevillayMalaga

Fducg - Jornadas en Almeria del Grupo Comunicar
UCACHN Educacién y medios de comunicacion

y
medios

de

Con la coorganizacion de los
CEPs de Almeriay el Ejidoy dela
Delegacién Provincial deEducacion,
el Grupo Comunicar ha organizado
enAlmerialas| Jornadasde «Educa-
cién y Medios de Comunicacién»,
conlafinalidad de «abrir las puertas
a todas aquellas personas que quie-
ren entrar en el apasionante mundo
de los medios de comunicacion en
sus relaciones con la educaci on».

Paraello, durantelosdias6, 7
y 8 de marzo, van atener citaen
esta encantadora ciudad profeso-
resy periodistas, junto aexpertos
como Manuel Fandos, Ignacio
Aguaded, Miguel A. Biasutto, Juan
M2 Casado, Enrique Martinez-
Salanova, conel objetivodeanali-
zar el presentey futuro delainte-
gracion curricular de los medios
de comunicacion en las aulas.

Gemunicaciin
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El pasado enero se celebré en
Barcelona la primera reunion de
educadores y comunicadores de
estaComunidad Auténoma. El ob-
jetivodeesteprimer encuentrofue
el plantear la posibilidad de crear
un colectivo estable que vinculara
permanentementelosdosambitos,
fomentando los espacios de re-
flexiény debate, estableciendo ba-
ses de intervencion y generando
nexosy contactosanivel de Cata-
lufia.

En definitiva, este encuentro
planteaba como uno de sus princi-
pales objetivos aglutinar atodo €l
colectivo de profesoresy comuni-

12 «Trobada» en Barcelona
Educadores y comunicadores

cadores que desde hace yatiempo
vienentrabajandoenlaEducacién
en los Medios de Comunicacion.
Las éreas de trabajo que se van a
desarrollar son, entreotras, lalec-
turacriticadelosmediosdecomu-
nicacién, los estudios de recep-
cion, el intercambio de experien-
cias, la concienciacion de la opi-
nion pablica 'y la mejora de los
contenidos, especialmente los
televisivos. Al hilodeestaprimera
«trobada» hasalido alaluz el bo-
letin«Mitjans» (M edios) como fo-
ro de comunicacién y encuentro
entreloscomunicadoresy losedu-
cadores catalanes.

itians

EnlaEscueladeComunicacion
y Artes de la Universidad de S&o
Paulo (Brasil) se haconstituido el
llamado «NUcleo de Comunicacion
y Educacion» (NCE), a hilo de
relevancia, legitimidady significa-
do socia quelaEducacién en Me-
dios de Comunicacién va adqui-
riendoanivel mundial, comoseha
demostrado en lafundacion en ju-
lio del «Consejo Mundia para la
Educacion en Medios» (World
Council for Media Education).

Inicialmente, el NCE cuentaya

Constituido en Brasil para Iberoamérica
Nucleo de Comunicacion y Educacion

con un directorio de més de 500
especialistas en 34 paises que co-

menzaran yaatrabajar conjunta-

mentey deformainterconectada.

Inicialmente se pretende el aborar
el perfil delos especidlistasen las
diversas éreasde Educaciény Co-

municacién, a través de un cues-

tionario que serén el inicio de una
investigacion conjuntadetodoslos
expertosqueparticipenenel NCE.

El programa esta coordinado por
Ismar de Oliveira, representante
paraAmérical atinade WCME.

Ones

Debates sobre la
Educacion Audiovisual

El Programa de Comunicacion
Audiovisual del ICE delaUniversi-
dad de Barcelona esta organizando
duranteeste curso 96/97 unciclode
debates sobre la Educacion Audio-
visual, con el objetivo de profundi-
zar en diferentes aspectos de la co-
municacion atravésdelaimageny
el sonido.

Durante el primer trimestre se
desarrollaron las siguientes teméti-
cas. «La Educacion Audiovisual en
la Educacion Infantil y Primaria»
por AnaGraviz delaUniversidad de
Estocolmo, «Habitos de recepcién
enel hogary enlaescuela», Encarna
Larrey, profesora de Secundaria;
«Tecnologiasdelainformaciony la
comuni cacion: metaf orassocial es»,
por CristinaAlonso, delaUniversi-
dad de Barcelona; y «Latelevision
educativa», por J. Manuel Pérez Tor-
nero, de laUniversidad Auténoma.
En este segundo trimestre estan ya
programadas, dentrodel ciclo, deba-
tes moderados por J. Ignacio Agua-
ded, profesor de la Universidad de
Huelva; Montse Abad, miembro del
Programa; y Amparo Moreno, pro-
fesoradela UAB.
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«El Club de las ideas», hacia una television educativa andaluza

Desde noviembre de 1996, Canal
Sur Television hapuesto en mar-
chaun proyecto relacionado con
latelevisién educativaquebajoel
nombre de «El Club de las |deas»
pretende promover el encuentro
de la comunidad educativa anda-
luzay fomentar |a participacion
detodosen lastareas del Sistema
Educativo, asi como, al mismo
tiempo, ensefiar a utilizar latele-
vision como medio decomunica-
cién y como recurso educativo,
facilitandorecursosaudiovisuales
paratodaslasareasy difundiendo
los rasgos de la cultura andaluza.
El programa, grabado en el Cen-
tro de Produccion de Canal Suren
Malaga, tieneformato derevista
televisiva(deunahoraaproxima-
dade duracion) y estd compuesto
por un conjunto de documental es,
detemas semanal es especificosy

por un espacio diario dedicado a
cada uno de los niveles educativos
(EducacionInfantil y Primaria, En-
seflanza SecundariaObligatoria, Ba-
chilleratoy Formacion Profesional,
Universidad y Educacién de Perso-
nas Adultas).

Uno de los fines fundamentales de
esteprograma esfavorecer laexis-
tencia en la propia television de
programas con un transfondo cultu-
ral y formativo que demuestre las
posibilidades educativas del medio
y quetransforme asu audiencia—en
este caso, |os andal uces— en comu-
nidad educativa.

Entre los temas monograficos que
han sido objeto de andlisis durante
€l primer trimestre, destacalasema-
namonogréaficadedicadaal uso edu-
cativo de latelevision en la que se
emitieron distintosreportajesreali-
zadosen centros educativosandal u-

cescon experienciasen mediosde

comunicaciony enlaque partici-

paron como expertos el profesor

Pérez Tornero de la Universidad
Auténoma de Barcelonay ex-di-

rector delatel evision educativade

TVE; PabloGarcia, deTelevision
Espafiola; y J. Ignacio Aguaded,

profesor de la Universidad de

Huelva y director de la Revista
COMUNICAR.

«El Clubdelasdelasideas» es, sin

duda, el arranque de la television
educativa andaluza, en la que el

Canal autonémicoy lapropiaJun-

ta de Andalucia estan implicados
parahacer de este medio decomu-

nicacién publicoun verdadero ser-

vicio alos ciudadanos y ciudada-

nas que demandan unatelevision
decalidad que, juntoasusfuncio-

nesludicasy de entretenimiento,

ofrezcaprogramasformativos.

Partiendo de las

ideas de que la so-

ciedad de la infor-

macion debe ser

paratodosy de quelos mediosde
comunicacion pueden derribar las
antiguas barreras culturales, la
Asociacion de la Radiodifusion
Pdblica por una Europa Mul-
ticultural (Public Broadcastingfor
aMulticultural Europe) organiza
diversos premios, certamenes y
conferencias, medianteloscuales
difunde la idea de que la Europa
del futuro estaraconformadapor
una sociedad multicultural vy

Public Broadcasting for
a Multicultural Europe

multirracial enlaqueel papel delos
medi osdecomuni cacioncomoagen-
tes activos de educaci6n seré esen-

cial. Ademas, esta

asociacionintentapo-

tenciar el aprecio de

los europeos por su
propiacultura, frenando laentra-
da de otros productos culturales,
especial mente norteamericanos.
Como ejemplo de sus actividades
puedeservir el programa«Medios
decomunicaciony xenofobia», de-
sarrollado en diciembre de 1996
en Catalufia, donde sereflexiond
sobre el tratamiento que los gru-
pos étnicamente minoritariosre-
ciben en los medios de comunica-
cién.
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Editado por la Asociacién «Educacion-Media»
«Com Media», un nuevo boletin en Portugal

perior de Educagdo de Setlbal y
participan en ella personas rela-
cionadas con el mundo de laedu-

LanuevaA sociacién nacio-
nal portuguesa «Educacion-
Media» ha iniciado su andadu-
ra, no sélo con laorganizacién
del Encuentro Nacional quere-
seflamos en otra pagina de esta
seccion, sino queademashaedi-

cacion, asi como profesionales
delacomunicacion (prensa, ra-
dioy TV.). Enconcreto, laAso-
ciacionhatenidoyael méritode
aglutinar a los principales ex-
pertos que trabajan en las Uni-
versidades, enlaadministracién

tado ya, desde junio de 1996,

variosnimerosdeun nuevo bole-
tin-revistaquepretendeser el or-
ganodeexpresiondeestaprome-
tedoraA sociacion, cuyo objetivo
més definido es la unidn de los
profesionales de laeducaciény
los medios, en unforo comin de
debate y reflexion que redefina

accion.

sus roles en la nueva sociedad que
estamosviviendo. Comoindicanen
el boletin, «porque conlaeducacion
y conlosmedios, tal vez nosvolva-
mosmés|icidosy masaptosparala

Lasedeprovisional de esta Aso-
ciacionseencuentraenlaEscolaSu-

y en otras entidades del paisve-
cino, en torno aunaidea comun:
favorecer esenecesarioforodede-
bate que generalice la Educacion
en Medios de Comunicacién en
lasescuelasportuguesas. Laafini-
dad de esta Asociacion con nues-
tro Colectivo, presagia, sin duda,
un futuro comun de actividades.

International Conference on Technology Supported Learning
Online Educa Berlin

Lamayoriadelas compafiias estén reconociendo el
papel fundamental dereciclar asusempleadosen el uso
delastecnol ogiasavanzadas, como I nternet, tecnol ogias
por satélite, etc. Online Educa Berlin es ya una gran
plataforma de discusién y debate en Europa sobre este
importante campo.

En 1996, 520 participantesde 48 paisessedieroncita
en «EducaBerlin». Como continuacion deaquel foro, se
celebraraesteafiolaconferencia«Berlin“97», quetendra
lugar enel Hotel Intercontinental Berlin, desdeel 29al 31
de octubre de 1997. Las materias que se analizaran son,
entre otras: entrenamiento en el proceso de Internet,
Internet como fuente de aprendizaje, el acceso alaUni-
versidad através del uso de nuevas tecnologias, control
de calidad, €l rol del estado y de las instituciones euro-
pesas, profesoresy entrenadoresenlosnuevosmétodosde
ensefianza, etc.

ONLINE EDUCA BERLIN

Il Jornadas Paz y Desarrollo
Medios de Comunicacion y Educacion Transformadora

En los meses de octubre y noviembre pasados se ce-
lebré en Granada las Il Jornadas Andaluzas de Educa
cion paralaPazy el Desarrollo, organizadas col ectivos
como CEPA, ASPA, APDH y Entrepueblos, con late-
maética «Medios de Comunica
ciony Educacion Transforma-
dora» .

Unaeducacion sensibilizada
conlosproblemasactualesdebe
contar con materiastransversa-
les, como son laEducacion para
laPaz, laEcologia... y también
la Educacion en Medios de Co-
municacion, yaqueéstaesparte
integrante de las transversales,
abarcando a todas | as asignatu-
rasy niveles educativos. En es-
tas Jornadas se puso en eviden-
cia la conexion de los medios
con €l desarrollo delospueblos.

E
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Repertorio europeo
de profesionales de
Educacion para los
Medios Audiovisuales

La Asociacién Europea para la
Educacion en Medios Audiovisuaes
(AEEMA), auspiciadapor el Conse-
jo de Europa acaba de editar en el
mesdemarzo unnuevorepertoriode
profesioanlesexpertosenlosMAV's
de todos los paises miembros. Al
igual que en afios anteriores, este
texto esun valioso documento para
contactar conlosprofesoresy comu-
nicadores que vienen desarrollando
investigacionesy experienciasenel
uso de los medios.

Por otrolado, AEEMA sigueor-
ganizando numerosas actividades
parasusasociados, entrelasquedes-
tacan el encuentro conlosparlamen-
tarios en el propio seno del Parla-
mento Europeo y la organizacién,
junto a Public Broadcasting for a
Cultural Europe, del Encuentro Eu-
ropeo «MediaEducationinamulti-
cultural society» el pasado noviem-
bre.

(tam\

A EEMA
EAAME

ASSOCIATION ELUROPEENNE
FOUR L’EDUCATION AUX
MEDIAS ALUMOVISLELS

Editada por la Consejeria de Educacion
«Andalucia Educativa», nueva revista
para el profesorado andaluz

LaConsgjeriadeEducacionde
la Junta de Andalucia ha iniciado
una nueva publicacion, titulada
«Andalucia Educativa» con lafi-
nalidad deofrecer alosprofesores
y profesoras andaluzas un «vehi-
culo de comunicacion y debate»
en laque se hagarepaso periddico
de la actualidad de la Comunidad
en el dmbito educatico. Larevista

nace con unaestructurabien defi-
nidaenlaqueseincluyeninforma-

ciones y opioniones a través de
una amplia gama de secciones
que incluye «Tribuna», «Temas
claves», «Informacion», «Noti-
cias», «Experiencias», «Conocer
Andalucia», «Laotracaradel pro-
fesor», «Loslectores quieren sa-
ber», «Televisién educativa»,
«Agenda»y «Legislacion». Lare-
vistaseenviadeformapersonal a
todoslosprofesoresy profesoras
de la Comunidad Auténoma.

Organizados por el Servicio de Promocion de Consumidores
Cursos de Educacion del Consumidor de Medios

Junto a la Consegjeria de Edu-
cacion y a Programa de Educa-
cion de las Personas Adultas, €l
ServiciodePromociondelosCon-
sumidoresdelaConsgjeriade Tra-
bajo e Industriasigue desarrollan-
do actividadesdeeducacion
del consumidor, dedican-
do una especia aten-
cién a usuario de los
medios de comunica-
cion.

El pasadoseptiem-
breen Torremolinosy
en Diciembre en Gra-
nada se organizaron
«Jornadas Regionaes de

Educacién del Consumidor» y de
«Educaciéndel Consumidor como
PersonaAdulta», contandosecon
unimportante éxitodeparticipa-
cion por partedelosprofesoresy
de calidad en las ponencias y se-
minarios de trabajo. Para
esteafio, sehaplanifica-
do laedicién de un li-
bro sobre el consumo
de television en los
escolares, con el titu-
lo«Laotramiradaala
tele», ademas de unas
jornadas de educacién
del consumidor y usua-
riodetelevision.
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Practicas

Ficha didactica

Enrique Martinez Sanchez

Utilizacion de la infografia en las aulas

deinvestigacion en las aulas.

Objetivo: Iniciar enel uso delainfografiacomo soportedidacti co, base de documentaciony recurso

Ejemplo: Conflicto de Afganistant

Observarla
infografiay
desglosar sus
diferentes
elementos

Interpretar los
datos con la
informacién que
se tenga
en el momento

Comparar en un Buscar en el
atlas mundial, periédico del dia
identificar los datos para
lugaresy interpretar
dibujarlos lainfografia
Investigar sobre el conflicto
Elementos Elementos Elementos Elementos
historicos politicos religiosos étnicos

|

Elaborar un dossier sobre el tema,
completando con otros medios:
enciclopedias, videos, noticias, etc.

1 Puede utilizarse cualquier infografia: astronomia, deportes, banca, bolsa, evolucién del hombre, etc.
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M2 Amor Pérez Rodriguez

iberoamer

« Educacion paralacomunicacion
» Ceneca/Unesco/UNIcer

» SantiagodeChile, 1992

« 351 péaginas

Estemanual | atinoamericano—comoasi sellama—esunem-
bleméticoy yaconsagradotextodeloquehasidolaevolucion
delaEducacinenMediosde Comunicacionentodolare-
gioénsudamericana, especi al menteen suépocademaximo
gpogeo, losafiosochenta Lace ebraciondevariosseminarios
iberoamericanosqueconvocaronalosespeciaistasenla
materiafueel puntodeencuentrodeexperienciaseinves-
tigacionesdegranval or, reconoci dascomolavanguardiaen
estedmbitoanivel mundial. Universidades, organismosno
gubernamentales, iglesiasy laspropiasadministraciones
educativashan col aboradodesdedi stintasdpticasenafianzar
laEducacionparal osM ediosde Comunicacion. Esestetex-
to, por tanto, un documento imprescindibl e paratodos
aquellosdocentesy comunicadoresquequieran conocer la
sorprendenteriquezadel beroaméri caenlasposibilidadesde
integrarlacomunicaciéndeunamaneraliberadoray critica
enlaeducacion.

* Educacion yMediosde Comunicacion
en el contextoiberocamericano

« J.Ignacio Aguadedy J. Cabero (Dir.)

» Huelva, Universidad L aRabida, 1995

LaUniversidad Internacional de Andalucia, en su sede
Iberoamericana de la Rébida (Huelva), dedicada espe-
ciamenteatemati casamericanistas, organizéend verano
de 1995 un Seminario | nternaciona dedicadoa panorama
actual del osmediosdecomunicaciénensusrel acionescon
laeducacidnene contextoiberoamericano. Variasdecenas
deexpertosdeEspaiia, Portugal, Cuba, Venezuela, Argentina,

EstadosUnidos, Méjico, Alemania... sedieron citapara
discutir el papel delaprensa, el cine, latelevision, losmul-

timediay otrosmedi osdecomunicaciénenlaensefianza. J.

Ignacio Aguaded, delaUniversidad deHuelva, y JulioCar
bero, delaUniversidad de Sevilla (directoresdel texto),

juntoaRoxanaM orduchowicz, delaUniversidad deBuenos
Aires(Argentina) fueronlosresponsablesdecoordinar el

amplioplantel deprofesoresy becarios, cuyasreflexiones
hantenido plasmacionen esteinteresantetexto, querecoge

el conjuntodelasponencias y conferenciaspresentadas.
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José Ignacio Aguaded Gémez

TALLER PARA NINOS
BEESCURLA PRI MARL A
FPyd GRADOS

* ProgramadeEducaciénparalosMedios
Taller paranifiosdeEscuelaPrimaria

e |Lce,México, 1994

» 2tomos (70y 80 paginas)

El I ngtituto L atinoameri cano delaComunicacioneducativa
sehadistinguido enlosltimosafiospor el desarrollode
multiplesactividadesy publicacionesend dmbitodelaEdu-
cacidnenM ediosde Comunicacion, desarrollandoun Pro-
gramaespecificodeEducacion paralosMedios. El material
queseresefiamoscorrespondeaunadeestascol ecciones, de-
dicadasenestecaso aa umnosde Educacion Primariade 3°
a6°grados. A maneradetaller, |lapropuestametodol 6gica,
sedesarrollacon estrategiasl tdicasquecombinanel cono-
cimientodel osmedios, conlamanipulacion, lacreacionar-
tisticay el desarrollodelacapacidadimaginativadelosni-
fios. Loshéroestelevisivos, concursos, publicidad, reportajes,
comics... sedancitaenestasunidadesdi dacticas, desarrolladas
conel objetodefacilitar sudesarrolloenel aula. Seechaen
fataenlosmanualeslapresenciadegréficos, ilustraciones
eiméagenesquecompletenlostextosy ofrezcanrecursosvi-
sualesparael aprendizgje.

T L B
B A g
nce &

Programa
de educacion

para los medios

Lo escuald y [a familo anks
Ios medlos masivos
e comunicocian o

* ProgramadeEducacion paralosMedios
Taller deandlisisdemensajes

e |Lce, México, 1988

« 3tomos(24, 248y 340 paginas)

Dentrodelacol ecciondematerial esdesarrolladospor el

Instituto L atinoamericano delaComunicaci6n Educativa
deMéxico, destaca, dentro desu Programade Educacion
paralosMedios, estasmaterial esdedicadosal andisisde
mensajesen losqueserecogen, junto auna«Guiatedrica
metodol 6gicar, unaxantol ogiadel ecturasdeapoyo»y otro
documento que analiza«laescuelay lafamiliaantelos
medi osdecomuni caci 6n». Lacol eccioncompletaofrece,
por ello, unasintesi sdeplanteamientosdebasey textosde
apoyo parainiciar unusosistematicodelosmediosenlas
aulas. Frente alostalleres de Educacion Primaria—que
reseflamosadjunto—, queofrecianfichasprécticasdeapli-
cacion, enestosmateria esencontramosmashbiene sustento
tedricoy lasfuentescomplementarias. Setrata, enestesen-
tido, demateria esmasaptosparaaquéllosquebusquenel
enmarqueconceptua delaEducacionenMediosdeComu-
nicacion.
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Manuel Monescillo Palomo

SELZEID FIEMTALIDA ¢ MARIN :1EHZ FENAASILLY

* El televidenteactivo. Manual parala
recepcion activadelatelevision

* V.FuenzalidayM.E. Hermosilla

» CeNEcA, Santiago deChile, 1991

¢Por quéeducar paralatel evision? Esteesel nicleofun-
damental quehacegirar enesteinteresantetextoquecompila
sintéticamentelasprincipal esaportacionesdel Centrode
Indagaciony Expresion Cultural y Artistica(Ceneca)de
Chile, unodelosprincipal esorganismosdetodaAmérica
L atinaenladifusiéndelaEducaciénenMediosdeComu-

nicacion. El manual seiniciaconunandisisdelainfluencia
delatelevision en la sociedad actual y la necesidad de
desarrollar estrategiasdeintervencionenel aula. Repasapor
eloagunasdelasiniciaivasqueenlberoaméricasehanido
desarrollandoenlosultimosafios, paraluegocentrarseenla
propuestaconcretade Ceneca, quegirabasi camenteentorno
alainvestigaciondelarecepcidntelevisiva, paradesarrollar
propuestasmetodol 4gi cassegmentadasy contextualizadas,

yaqueeste Centro Cultural trabajano sdlo con escolares,

sinotambiénconotrascapasdelapoblacion. Endefinitiva,
uninteresantemanual delaexperienciaiberoamericana.

* ProgramadeEducacién paralosMedios
Guiadd Televidenteparapadresdefamilia

* G.Orozcoy M. Charles

* lLce,M éxico, 1994, 2tomos

EstaGuiadel tel evidente—enfocadaespecia menteapadres
defamilia, perotambiénaplicableenel &mbitoescolar—es
otradelascoleccionesdel Instituto L atinoamericanodela
Comunicacién Educativa, dentrodesu Programade Edu-

cacionparalosM edios. Estosdostextosof recenunmaterial

précticoy bienilustrado con historietasinfantilesparael

desarroll odeses onesquepermitanal ospadresprofundizar

consushijosenlasrelacionesqueestabl ecenconlatelevision.

Paraell o seofrecen un conjunto deunidadesdidacticas, con

juegosy actividades|Udicasquetrabajanel lenguajedela
television, lastelenovel as, losprogramasdeaventuras, las
caricaturas, |os«poderes» delatel evision, la«fabricaci 6n»
delasnoticias, laviolenciaenlaprogramacion, losespots
publicitarios... todo ello enmarcado en el contextodela
televisionenel hogary lafamilia. Lainteresantepropuesta
finalizaconlabisquedadecompromisosentrelosmiembros
parael visionadodelatelevisiéndeotramanera.
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Tomas Pedroso Herrera

t'] r

Medios

» Al rescatedelosmedios

» Guillmermo Orozco Gomez

» México, Universidad| beroamericana
» 160paginas

Estelibroeslarecopil aciéndeochoensayospublicadosen
diversasrevistasmexicanasenlosqueGuillermo Orozco
reflexionasobree papel socia quedebentenerlosestudiantes
de comunicaciony sobre como éstos deben orientar su
trabgjoend futuro. Lainspiracionesencia enlaquesesus-
tentantodaslasreflexionescons steenel acercamientoque
debeexistir entrelosmediosdecomunicaciony lademo-
cracia: el profesional delacomunicaciontieneel impera-
tivodedemocratizarlosmediosenlosquetrabaja. Por esto,
Orozco sostienequeesnecesari o «formar comuni cadores
quetrabajenpor e rescatedel osmedi osparasusaudiencias».
Este«rescatex» sdlopodraser realizado—enopiniéndel au-
tor— por mediodelacreciente participaciondel osdiferentes
segmentossociaesy deunfortalecimientodel pluralismo
enel intercambioinformativo. Endefinitiva, el presente
libroindagasobrelaformacionqueserequierepararesponder
al osdesafioscontemporaneosquepl antealacomunicacion.

* El mundoal alcancedelaescuela

* R.Morduchowiczyotros

» BuenosAires, SecretariadeEducacion
» 100paginas

LaDirecciondelnvestigacion Educativade Argentina,

desde 1989, sepreocupadeincluir losmediosde comuni-

cacionenlasescuelaspor mediodel proyecto«El diarioen
laescuel a»y estelibroesbuenamuestrayaquesepresenta
comounmeaterial deconsultadiariaparal osmaestros. Divi-
didoencuatrograndessecciones(Unpocodehistoria, Co-

nozcamoslosmedios, Ampliannuestromundoy Produc-

toresdemensgjes), plantealanecesariaintegraciondelos
mediosdecomunicacionenlaescueladesdetodaslaspers-

pectivas: ¢quélugar ocupanlosmediosennuestrasociedad?,
¢équéespaci odebentenerlosmediosenclase?, ¢dequéma-
nerahay queensefiar alosalumnosaenfrentarsedeforma
criticaalosabundantesmensajesquelosmedioslanzandia
riamente?, etc. Cadaunadelasseccionesincluyeteorias,

experiencias, actividades, sugerenciasparalasclases... Re-
sultanespecid menteinteresantesl asabundantesactividades
parael conoci mientodel osmedi osdecomunicacion.
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Franscisco Casado Maestre

Al Teresi Qulroce
TODAS LAS VOCES

Cirmnicaciin ¥ Edocacidon ¢o ¢l Mo

IWCioSEACTER w08

CON LO5 MEDIOS DE
COMUNICACION SOCTAL

» Todaslasvoces

* MariaTeresaQuiroz

» Lima. Universidad, 1993
» 300 paginas

Estetexto sintetizal areflexiondevariosaiosdeinvestigacion,

realizandotalleresdeEducacionparalosM edios, sefidandose
losantecedentesentrelacomunicaciony laeducaci on (capi-

tuloprimero), estudiando e pape socidizador delosdistintos
mediosy presentandounestudiorealizado entreescolaresde
laciudad deHuaraz durante 1989, en el quesereflejanlos
resultadosdeunaencuestaaplicadaad0colegiosen1990de
laciudad deL.imasobredisponibilidad, accesoy consumode
mediosmeasivos. El siguientecapitul o serefiereal arecepcion
criticadelatelevisiony, parafindizar, seaportaunapropuesta
deactividadessobrecomunicaciony educaci on parapoder
desarrollarseenlasescuel as, atravésdeunosprogramas
integralesbasadosenlarecepcioncriticadelatelevision. Las
relacionesentrelaeducaciony losmediosdecomunicacion,
atravésdeestainvestigacion, permitendemostrar quelos
medi osdecomuni caciénnosonuntemibleenemigodela
educacion.

* Activosy creativoscon los medios
» MariaJosefa DominguezBenitez
» Bucaramanga, Colombia, 1990

» 239paginas

Estelibro, patrocinado por laU nesco, nosplantea, conuna
orientacionclaray efectiva, comodescifrar criticamentel os
mensaj esdelosmediosdecomunicacionsocial y acom-
pafiar al osnifiosparaqueseanperceptoresactivosy creativos
frentealosmedia. Paraello senosexplicael procesodela
«lecturadinamicadel ossignos», pretendiendopreparar a
nifios, jvenesy adultosaasumir dinamicamentelarealidad
«real»y larealidad vehiculadaatravésdelosmediosde
comunicaci on. Sepresentagj empl os muy précticosdecémo
realizar esteproceso conalgunosmediosconcretos. Y por
Ultimo, serecoged perfil delosa umnosquehanvivenciado
«lalecturadindmicadelossignos» delarealidady delos
medios, conunapercepcidnactiva, concienciacriticay un

compromiso creador, con enormesresultadosen su creci-
mientointegral y el desarrollodesussentidos, desuinteli-
gencia, desu sensibilidad, de su concienciacritica, desu
vivenciadefraternidaduniversal,desuresponsabilidad. ..
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M@ Teresa Fernandez Martinez

I ERAURIA KU

* Hoyyaesmarfiana

* J.M. SanchoyL.M. Millan (Comp.)
» Sevilla, M cep, 1995

*» 338 paginas

Estelibro seexponeunainteresante seriedereflexiones
sobrelosmediosdecomunicacionene aula, llevadosacabo

por docentesdetodoslosambitosy nivel es, paral osque—co-
molaintroducciénnosacl ara, «hoy yaesmafiana»—, alu-

diendoasutrabajoenuncampo queparamuchosdocentes
todaviapuedesituarseenel futuro. Loscompiladoresde-
seabanunlibroquerespondiesetantoalanecesidadcomoa
ladificultaddetrabajar conunaenormedivers dad desopor-
tescomolosquehoy endiadisponemosparael tratamiento
delainformaciény su uso en educacion. El librorecoge
resultadosdeinvestigacionesy reflexionessobreellosde
granvariaciontantoenniveles,comoenmediosy metodolo-
gia. Untextoamenoquereflexionapausadamentesobrela
tan deseadacomo necesariaintegracion delosmediosde
comunicaciénenlaensefianza, desdeladpticaplura que
ofrecen susmuchos col aboradoresque analizanlosmas
variadasfacetasy mediosdelacomunicacion.

» Television Subliminal

» JoanFerrés

» Barcelona, Paidds, 1996
 320paginas

El autor partedel convencimientodequegranpartedelos
efectossocializadoresdelatel evisionnosonevidentessino

decarécter subliminal. Nopodemosacercarnosal andlisisde

estepoderosomediodeformaraciona y verbalizada, sinoa
travésdel asemocionesy del inconsciente. Ferrésnosofrece
las claves para el descubrimiento de la |6gica de estas
comunicacionesinadvertidas, que pasan por unandlisis
detallado desentimientoscomolaseduccion, lafascinacion,

laexcitacion... tanto como por unainvestigacionrigurosa
del funcionamientodelosmedios. El librorepasatemastan
interesantescomo fal sosmitosenlaautocomprension, el

procesodelaseduccion, lafascinaciéndelasestrellasy los
parémetrosdebellezadenuestrotiempo, | osestereotipos, la
informaci dncomounaformamasdeseducciony el &mbito
rey enel campodelosublimina: lapublicidad. Endefinitiva,

untextorecomendableparatodosaguéllosquequieranpro-
fundizar enlosvericuetosdelapublicidad.
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Juan JesUs Pallarés
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PRENSA
EN LAS AULAS 1l

« | JornadasProvincialesdeEducacién
y Mediosde Comunicacion

» Andujar (Jaén), Cer 1996

» 96paginas

El avancetecnol dgicoy laampliaprofusiéndemedioscon
laqueconvivimoscadadia, hacenecesariay obligatoriauna
puestaal diaenestostemaspor partedetodalacomunidad
educativa. Paraabordar y profundi zar en eseconocimiento
delosmediosy aprovechar al maximo susposibilidades
¢quémejor actividad queunasjornadastedrico-practicas
(ponenciasy tall eres)? Estaobra(actas) nosofreceunresu-

mendel trabajollevadoacabo en estas Jornadas, comocul-
minaci on deun trabajo, como posibilidad deacercamiento
paratodoslosqueno pudieronestar presentesy comooferta
deideas, actividadesy experienciasdidacticasparatodos
aguélosques entenlaneces dad deacercarseaesarealidad
guenoscircunday conlaqueestamosobligadosaconvivir.
TrabajosdePabloGarcia, deTVE, sobretelevisiony ense-
fianza, deJ. Ignacio Aguadedy Rafael Quintana, del Grupo
Comunicar, sobrelaeducacionenmedios, deMiguel Ruiz,
sobreradio, juntoaotroscompl etan esteinteresantetexto.

» Prensaenlasaulasl|

» DonacianoBartoloméCrespo(Coord.)
* Madrid, Ccs,1996

» 424paginas

Enestaobra, coordinadapor el profesor Bartolomé, sepre-
sentanlostrabgjosexpuestosend 11 CongresoInternaciona
«Prensaen|asaulas», celebradoenZamoraduranteel mes
deoctubrede1995. A juzgar por lacaidad delosponentes-
autores—derenombrenacional einternacional— lacantidad
depersonasqueparticipan—masdecuarentaautores-y la
profundidad conqueseabordael andlisisdelosmedios, esta
obraseconvierteenunaauténticaenciclopediaparael ang
lisisdelosmedios, asi comoparasutratamientodidactico.
Si lasconferenciaspublicadassondegraninterés, dadala
experienciay el conocimientodel osautores, noesmenos
interesantelaaportaci dn delascomuni caciones, queno
tienendesperdicioaguno. A lolargodenueveconferencias
y veinticincocomunicacionesseprofundizaend andisisde
losmediosy seexponen experienciasconcretasquesonde
granriqueza, puescentrane usodelosmediosenlasposibi-
lidades, limitacionesy sugerenciasde, paray conlosmedios.
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José Ignacio Aguaded Gémez

El universo de papel

« El universodepapel . Trabajamoscon
el periédicoen el aula

* TeresaFernadndezMartinez

» Grupo ComuNnicARr, Huelva, 1997

Estelibro puedeser manual paracua quier asignaturasobre
mediosdecomunicaciénoun recursopuntua paradinamizar
unaclaseconunaactividadquenosal g edelarutinacotidia-
na. Perolaautorasedirigeprincipa mentehaciael profesor
queapenassabenadasobrel osmediosdecomunicaciony
quedeseacomenzar autilizarlosmediosensuaula. Asi, se
leproponeaprender sobreestospoderososrecursosa mismo
tiempo quesusalumnos, apartir deactividadesdeconoci-
mientodel periddico y deinvestigacidny producciéncondl.
Seacompafiadeabundantesguionesy fichasdidécticasque
ayudanasuincorporacionenlapractica. Aunquelaprensa
seconvierteenel medio conductor —por resultar €l mésfécil
paracomenzar—, tambiénpuedenhallarseactividadespara
trabajar conlosotrosmediosy - oqueesmaésimportante—
el model oseguidoparalainvestigaciony el trabajoconel
periédico, puedeusarseigualmenteconlatelevision, la
radio, el cine...

» RevistaBorrador.Centenariodel cine
» ConsegjeriadeEducaciényCiencia

» HuelvaNumero 13, Otofio, 1996

* Suplementoespecial; 67 paginas

LarevistaBorrador —editadapor laDelegacién Provincial

deEducaciény CienciadeHuelva—dedicasunimero13a
lacelebraciondel | centenariodel cineen Espafia, ylohace
—comono podiaser deotramanera—desdeunaperspectiva
didécticaenlaqued profesor puededescubrir queel cineno
essimplementeunentretenimientoounnegocio, Ssnounme-

dio deenormesposibilidadesdidacticasen el auladebido

tantoasudiversidad—queloconvierteenrecursointerdis-

ciplinar por excelencia— como alacapacidad demotivacion
inherenteasu caréacter y queno podemosnegarleenlosal-

boresdd sigloX X|.Enestesentido, larevistaofrecearticulos
querelacionanel cinecondistintasdisciplinas, materiasy

disefioscurricularesdelaEnsefianza Secundaria atravésdel

andlisisdeguiones, escenas, publicidad... El nimerosecom-
pletaconunabibliografiaparasaber méassobreesteapasio-

nanteensambl gjedel ciney laensefianza. Endefinitiva, un

material Util y entretenido.
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Juan Manuel Méndez Garrido

Cowiin [Rducticn

* Aprendeconmigo.Latdevisénend centro
e Grupo Spectus

» Madrid,LaTorre/Mec,1996

» 112paginas

Conestelibro, susautoresintentanacercar eintegrar latele-
visiénennuestrasaul as, parapoderlausar comounmedio
didactico. Pretendeser unaguiadidécticaparael profesorado
deESOy Bachillerato, puestambién existeeditadounlibro
del dumno. Paraello, sedesarrollan seistemas: «;Quéesla
television», «Laprogramaciontelevisiva», «Latelevision:
unaficci n», «Lainformaci dnentel evisi 6n», «Lapublicidad
entelevision»y «Lainfluenciadelatel evisionx». Entodos
ellossesigueunmismoesquemadetrabajoy conesteorden:
referenciashibliogréficascontextos, desarrollodelaprogra-
maci 6n, sugerenciasdidécti cas, actividadesdeeva uacion,
solucionarioalasactividades, pautasparalacreaciondeun
soportevideogréficoy bibliografia Laobrasecompletacon
otrosapartadosdondeserecogenunaposibletempordizacion
delosseistemas, sugerenciassobrel oscriteriosdeeval uacion
aseguiry, por tltimo, unapropuestadetrabajoconlospa
dres.

* Alfabetizadon visual y desarrdllo de la intdigencia
» JoséA. Ortegay Eduardo Fernandez

e Granada, Fund. Educacién y Futuro, 1996

* 408 paginas

Estapublicacionrecogel osaspectosmasrelevantesdela
tesisdoctord titulada«l_adfabetizacionvisua delaspersonas
adultascomo premisaparalal ecturacriticadelaimagens.

Seconcretaenunprogramadei ntervenci dndidécti cabasado

en el entrenamiento de capaci dades perceptivo-visuales,

grafomotricesy delecturacritico-analiticadelaimagen. En
laprimeraparte, sesientan|asbasestedrico-cientificassobre
lasquesearti culalapropuestametodol 6gi cadeal fabeti zacion
visual. Seglinl osauttores, conestetrabg osei ntentacontribuir
alaconstrucciondeunateoriaecol 6gicaeinterdisciplinar de
lacomunicaciénvisua quesirvadefundamentoalapeda

gogiadelaimagen. En suspaginasserecopilan diversas
aportaci onescientificasquepermitenaproximarnosalafilo-

sofiadelaimagen, alagraméticadelapercepcionvisud, al

lenguajedelaimagen. Enlasegundaparte, seexponed pro-

gramadeintervenciondidécticasobreal fabetizaci onvisual

y desarrollo cognitivo aplicado en Centrosde Adultos.
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de todos los profesionales de la educacién y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los proximos numeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 207).
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En tiempos de
comunicacion...

"“COMUNICAR”

Un foro abierto para la
Educacion en Medios de Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrearyrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos



Publicaciones

El Grupo Cowunices es na asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin dnimo lucrativo, pretende incentivar a la comu-
nidad educativa (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE
« Suscripcién anual 97/98 (ndmeros 9 y 10) ..ccceveeccrvereiennne 2600 pts. |

e Comunica 1: Aprender con [0S Medios .......cccceoererenrerererennenens 1350 pts. |__

e Comunica 2: Comunicar en el aula.........ccccoreerrererreereeeneenns 1350 pts. | __

e Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula ......ccceovrerenne 1350 pts. |

e Comunicar 4: Leer los medios en el aula........ccccoveveerrerernenne 1350 pts. | __

e Comunicar 5: Publicidad, ;como la vemos? ......cccccevveieennne 1350 pts. | —

e Comunicar 6: La television en las aulas ...1350 pts. | —

e Comunicar 7: ¢Qué vemos? ;Qué consumimos?.............. 1350 pts. | —

» Comunicar 8: La Educacion en Medios de Comunicacion...... 1600 pts.

Coleccién «Prensa y Educacion»

e Il Congreso Andaluz Prensa EAUCACION........ccccemrevrerererernennne 1900 pts. | —
» Profesores Dinamizadores de Prensa ......ocoreeeneresnennns 1800 pts. | —
e Medios audiovisuales para profesores........ccvevsereenns 2250 pts. | —
e Ensefiar y Aprender con prensa, radio Y TV ....cvevveveenne 2600 pts. |—
e Como ensefiar y aprender la actualidad .......cccccocveeeererenennee 2000 pts. | —
» Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ............. 1850 pts. | —
e Television Yy edUCACION .......cccvererreeererereeieireseseeesesesseesesenenens 1500 pts. | —
e Comunicacion audioViSUAl .........coeeereereneerensereneireeeseeeseeeseees pts. | —
 Unidades didacticas de Prensa en Primaria pts. | —
« El periédico en la Educacion de AdUItOS .......coverereereerernenne pts. | —
e Juega con la imagen. Imagina jUEQOS .......cccoereerererseeererernenens pts. | —
 El universo de papel. Trabajamos con el periodico............... 1600 pts. | —

Murales «Prensa Escuela»

«Investigar con prensa» (5), «Imagenes de la prensax (6), «Tu ciudady los medios» (7), «Publicidad» (8),
«Educacion Ambiental y Medios» (9), «La teley nosotros» (10), «Investigamos el cine» (11), «El comic» (12)....... Gratis —

Importe total:

Ficha de pedidos

Ooo

Forma de pago

Talén nominativo a favor de «Grupo Comunicar» (Sin gastos de envio)

Contrarreembolso (se afiadiran 495 pts. de gastos de envio y 1.395 pts. desde otros paises)
Giro postal o transferencia bancaria a la c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614
Para facturacién, adjuntar nimero CIF

En renovaciones a «COMUNICAR», indiquen, por favor, el n° suscriptor ]

[N[o] 001 o] (=T T O =Y o | 1 o

1970 0 013 1 o T
Poblacion ........ccoevveiiiiiii e, (oo [To o N
ProvinCia ....ccoeuveeiiiiiieeieeeeeeeeee e Teléfono ....cceeevvvvenennenenn.

Persona de contacto (para Centros) ............eceeeeeeeeieeeeeeeiieeaeeennnnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio del reembolso). |:|
[T=Yo] (- R Firma o sello (centros):

Enviar a: Grupo CoMuNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMUNICAR» €5 Una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
¢l intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el ambito de los medios de
comunicacion en la educacion.

» Temética: Seran publicadosen «Comunicar» lostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, col aboradoresy | ectoresdelarevistaqueversensobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaci 6ndidacticaplural einnovadoradel osme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Soporte: Lostrabajossepresentaran obligatoriamenteen dobl esoporte: copiaen papel y
discoinformético paraPC (WordPerfect o cual quier otro procesador detextosdel entornoWin-
dows).

 Extension: Losarticul ostendranunaextensi ondeentrecuatroy ochofolios, incluyendo
referenciasbibliograficas(conunmaximodeveinte), tabl as, graficosy fotograf ias. Estosultimos
tendran que ser necesariamenteoriginal es, con calidad gréficaparasureproduccion.

« Estructura: Encadacolaboracion, figurardenlaprimerapéginael titul o, autor/es(conun
maximo dedos) asi comoun resumen—entrada—del articulodeseis/ocholineas. Al final del texto
seincluirdnuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(tex-
tosliteralesentresacadosdel articulo pararesaltarlos).

*Referencias: Al final del articul o serecogera, en casodequeseestimeoportuno, lalista
dereferenciashbibliograficasempl eadaspor ordenal fabético, siguiendol ossiguientescriterios:

e Libros: Apellidoseinicial esdel autor en mayUscul as, afiodeedicionentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial .

*Revistas: Apellidoseinicialesdel autor enmayusculas, afiodeedicidnentreparéntesis:
titulodel trabaj o entrecomillado, nombrey nimerodelarevistaen cursiva; paginapri-
meray Ultimadel articulodentrodelarevista.

* Publicacién: El ConsejodeRedaccionsereservael derechoapublicar lostrabajosenel
nimero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabaj osquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticulospublicadosrecibirdnunejemplar.

* Correspondencia: Seacusararecibodel ostrabajosrecibidos, perono semantendraotro
tipodecorrespondenciani sedevolveranlosoriginal esdelosarticulospublicados.

« Envio: Lostrabajosseremitiran postal mente, especificandoladirecciény el teléfonode
contacto, alasede de «ComunicaRr».

Revista «ComuNicAR >
Apdo.527.21080Huel va. Espafia

«C OMUNICAR» N0 comparte necesariamente | as opinionesy juicios expuestos en lostrabaj os publicados.
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