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Prologo

a influencia de los medios de comunicacién en la cultura, en
los estilos de vida, en los comportamientos y, sobre todo, en
la formacion de los valores de la poblacion es evidente.

Espafia es el tercer pais europeo en tiempo de «consu-
mo» de television por habitante. Cada nifio o nifia de Andalu-
ciasuele ver, aproximadamente, unas tres horas y media de te-
levisién al dia. A lo largo de un afio, un ciudadano medio, re-
cibe mas de 14.000 impactos publicitarios por esta via. El ni-
mero de muertes, agresiones y escenas violentas que contem-
pla un sujeto a lo largo de su vida supera el de cualquier gue-
rra...

En los contenidos televisivos predominan valores tales
como la competitividad, la agresividad a la hora de resolver
los conflictos, el consumismo, la discriminacion mas o menos
evidente de la mujer y de colectivos sociales. Menor espacio
se les reserva a otros valores, méas deseables a nuestro juicio,

tales como la solidaridad, el altruismo o la educacion para la convivencia.

En el altimo decenio nuevos medios de comunicacidn aparecen —irrumpen segun la expre-
sién alarmista de algunos— en nuestras vidas a una velocidad inusitada. Internet (en nuestro pais
hay ya méas de un millon de personas «enganchadas» a la red), la television digital, la informatica
interactiva... son algunos de ellos. También en estos nuevos medios se proyectan valores, estilos
de vida, modas y pautas de conducta social que se unen a otros soportes mas tradicionales pero
con importante influencia ain en algunos sectores de poblacién: radio, prensa y revistas de diver-
sos tipos, publicidad estética, cine...

Estas son realidades que podemos constatar cotidianamente y refrendar en cualquiera de
los mdltiples estudios que sobre los medios de comunicacion estan a nuestra disposicion. Datos
que, siguiendo la terminologia de Umberto Eco, pueden ser interpretados desde una perspectiva
«apocaliptica» (latelevision como una clepsidra que se introduce en nuestras vidas y nos absorbe,
manipulandonos hasta extremos inimaginables) o «integrada», observando los medios de co-
municacién desde una vision optimista como la gran ventana que nos permite conocer y com-
prender mejor el mundo, que posibilita el intercambio de opiniones y puntos de vista, en los que
se proyectan la multiplicidad y riqueza de valores presentes en la aldea universal que habitamos.

Junto a un posicionamiento mas o menos favorable o contrario a laincidencia de los medios
de comunicacion en los valores sociales, cabe plantearse, sobre todo por parte de las personas
gue de una forma u otra estamos relacionadas con la educacion, una reflexion mas profunda. Se
plantean en este ambito cuestiones tales como: ;cémo son recibidos e interpretados por los nifios
y jévenes los mensajes de los medios de comunicacién?, ;cémo inciden los medios en la forma-
cién global de la persona?, ;qué papel puede y debe jugar la escuela a este respecto?, ;qué tipo
de interaccion se establece entre la escuela ordinaria y esta otra «escuela paralela» de los medios
de comunicacion?, ;y entre éstas y la educacion familiar?, ;hay algo que pueda hacerse desde las
aulas para mejorar una situacién que no nos satisface plenamente?... El debate se sitla asi sobre
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Isabel de Haro Aramberri
Directora General de Evaluacién Educativa y Formacién del Profesorado
Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia

el complejo tridngulo constituido por los tres vértices que aparecen en el titulo de este nimero
de Comunicar: educacion, valores y medios de comunicacion.

Situdndonos en uno de los vértices de este triangulo, el de la educacién, parece cada vez
mas claro que la escuela no puede permanecer insensible ante el tema de los medios de co-
municacion y la formacion en valores. La propia LOGSE recoge como una de las exigencias
bésicas del Sistema Educativo la conexién entre la escuela y el medio social en el que ésta se in-
serta, adoptando una posicion definida de defensa de los valores democraticos de libertad, so-
lidaridad, no discriminacion, etc. También, en esta Ley Orgéanica se recoge la necesidad de con-
tribuir, desde la escuela, a la formacion del alumnado en la utilizacion critica de los medios de
comunicacion.

En los ultimos afios, la Consejeria de Educacion y Ciencia ha venido realizando, desde el
Plan Andaluz de Formacion Permanente del Profesorado, acciones dirigidas a la formacién de
profesoresy profesoras en materia de medios de comunicacién, poniendo a su disposicion a través
de los Centros de Profesores el asesoramiento y los materiales necesarios para la introduccién de
la tecnologia de la comunicacion y de la informacion en el curriculum con el objetivo de dar res-
puesta al alumnado en el desarrollo de actitudes criticas ante el impacto de los medios.

A otros niveles, en los Decretos de Curriculo de los diferentes niveles educativos, en los Pro-
yectos de Centro, en las Programaciones de Aula, e incluso en la practica docente cotidiana, se
insiste asimismo en la orientacion axiolégica que debe estar presente en toda actividad formativa.

El profesorado suele mostrar gran interés y preocupacion cuando se plantean estos temas
en actividades formativas o en proyectos innovadores. Pero junto a este interés también aparecen
elementos de inseguridad: ; Coémo abordar didacticamente la educacion en valores?, ;sera efectivo
lo que hacemos en la escuela?, ;podremos competir con los medios de comunicacion?

Desde la Consejeria de Educacion y Ciencia se estd abordando también la Educacion en
Valores desde hace algun tiempo. Se han realizado progresos en el campo conceptual, en el cu-
rricular, en el de la formacion del profesorado, incorporando la Educacion en Valores a los Planes
Provinciales de Formacion, en la publicacion de materiales didacticos y de apoyo...

Pero también hemos de reconocer que, en este complejo mundo de los medios de comu-
nicacion, de los valores que transmiten y su relacion con la escuela, ain queda un largo camino
por recorrer para lograr dos importantes objetivos:

1. Que la experiencia escolar suponga una aportacién fundamental en la Educacién en
Valores del alumnado, dotandole de una mayor autonomia moral, permitiendo asi que establezca
su propio punto de vista ante los mensajes que recibe de los medios de comunicacion.

2. Que la formacion general del alumnado —tanto en lo que se refiere a conceptos como a
actitudes y habitos— le permita emplear criticamente los medios de comunicacién, sea como
emisor o como receptor y utilizar adecuadamente los lenguajes de estos medios.

Considerando que la Consejeria de Educaciony Ciencia de laJunta de Andaluciay el Grupo
Comunicar —Colectivo Andaluz para la Educacién en Medios de Comunicacion- coinciden en
estos objetivos, se ha estimado coeditar este nimero de la revista, en la confianza de contribuir
a profundizar en el debate anteriormente planteado. La diversidad de enfoques, la riqueza de
experiencias e investigaciones que se plantean garantizan la utilidad de este empefio.
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Valoresde lacomunicacion
ycomunicacionde los
valores

| anélisis critico de los medios de comu-
nicacion, debe aplicarse tanto para los
contenidos como para los mismos me-
dios. Hemos caido, avecesinconscien-
temente, enlatentaciénde rechazarlos
medios, por sus contenidos, llegando a
la conclusidn de que los medios tecno-
I6gicos son inocuos, y que solamente se hacen dafii-
nos o perversos cuando lo que trasmiten es dafino o
perverso. El medio, como instrumento, no es ni enga-
floso ni inocente. Sin embargo, en el compromiso que
la sociedad debe proponerse ante los medios de co-
municacién, no puede olvidarse la educacién hacia
lautilizacion del medio, tanto como el anélisis de sus
contenidosy la produccion de los mismos atendiendo
alosvalores fundamentales que lasociedad requiere.
El medio, su misma tecnologia, a la que por suerte
podemos hipotéticamente dominar, tiene en su inte-
rior la bondad y la maldad de su utilizacion. El valor
o contravalor de dedicar horas y horas a Internet, a la
televisién o al ordenador, crea adiccién, indepen-
dientemente de sus contenidos. La sociedad pone el
grito en el cielo cuando toma conciencia de que a
través de Internet se hacen negocios sucios, se ensefia
a elaborar bombas o se facilita la pornografia. Puede
ser que el principal peligro de los medios sea el
contenido, pero si analizamos el mismo medio apre-
ciaremos que ya ha entrado en nuestra sociedad
como tal y que uno de los desafios es su propia es-
tructuray utilizacién. Los medios ya estan integrados
en nuestros hogares, sin posibilidad de escapar de
ellos, convertidos en valores impuestos por la socie-
dad.
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«Donde funciona un televisor hay
alguien que no estd leyendo», afirma
John Irving, cuestionando el valor «tele-
visidn» contra el valor «lectura»; pero ;y
las personas que leen con exceso? Hace
afios nos reprendian por leer novelas o
comics y no ayudar en casa, 0 no estu-
diar. Hoy dariamos un mundo porque
nuestros nifios y adolescentes leyeran
mas y vieran menos la tele. Los valores
cambian en funcion del medio. Arangu-
ren en un juicio a los valores triviales se
expresa: «Hoy ya no hay grandes cienti-
ficos, lo que hay son grandes tecnélogos;
de loquevivimoshoy esde laaplicaciéon
tecnoldgicade laciencia que se hizoen
otra época. Incluso la cibernética es una
ciencia que esta destinada a la aplica-
cion. Con estos valores nos ha ocurrido
lo que con los demas: los convertimos en
valores de cada dia para lucirnos».

Y por otra parte, el gran reto para
nuestra sociedad es abordar los conteni-
dos que nos aportan los medios de co-
municacion, basados en lo econémico,
enelconsumo indiscriminado, laviolen-
cia y la competitividad, para transfor-
marlos en valores que
tenganalgo méasque ver
con lafidelidad, el con-
sumo necesario, lacon-
vivencia, lasolidaridad
y laestética.

Si los agentes
socializadores —la es-
cuela, la familia y los
medios de comunica-
cibn- cambiaramos
nuestros esquemas, nos
podriamos contestar,
como Fiorucci, modis-
toy esteta, que se cues-
tiona asi el futuro: «<Me

pregunto qué tipo de comportamiento
deberia adaptarse en estos tiempos. Los
esquemas se han roto y nada es ya como
antes. Intuyes que esta sucediendo algo
muy gordo y te das cuenta de que eso ya
no forma parte de los juegos habituales,
sino que afecta a las ocultas necesidades
de las gentes. Entonces, si la pregunta es
coémo saldremos de esto, la respuesta es
optimista: seremos mejores. Mas simples,
mas na-turales, mas libres. Muy diferen-
tes, en su-ma, de lo que fueron los
sofisticados afios ochenta».

CoMuNiIcArR presenta en este nimero
monogréfico alternativas que permiten,
utilizando los medios, sentar las bases
para un analisis més critico en las aulas;
las posibilidades son infinitas. Podemos
iniciarnos en el estudio, investigacion y
logro de los valores a través de lo que
aportan los medios, o disponernos a usar-
los didacticamente, procurando que ni-
fios, adolescentes y adultos descubran el
propio valor de la utilizacion tecnoldgica
con fines formativos e instrumentales. O
analizarlosvaloresy contravalores desde
la perspectivade laética, lasociedady la
filosofia, en relacion y
contraposicion al trata-
miento que aportan los
medios de comunica-
cion. Lo importante es
que la sociedad tenga
en cuenta los medios
como transmisores de
valores socialesy cultu-
rales y disponga de los
procedimientos huma-
nos y educativos para
disfrutar y leer critica-
mente lo que los recur-
sos tecnolégicos nos
ofrecenenlaactualidad.
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= 26. Derecho de ver al natural los eclipses

25. Derecho a definirse como analdgico de Luna, cometas y otros fendmenos side-
o digitaliano. rales, y no solamente en el Telediario.

< Rapp et Foliwis .
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27. Derecho a no contestar encuestas —
telefonicas sobre programas de la tele. . Derecho al pataleo.
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Educar en los Medios:
valores, democraciay
ciudadania

in duda, si una gran virtud tiene la Educa-
cion en Medios de Comunicacion es su
capacidad para ensefar a chicos y chicas
a descubrir los valores de la sociedad y
tomar actitudes de reflexion, adhesién y
distancia con o frente a ellos. Educar para
la democraciay la ciudadania exige nece-
sariamente poner en contacto a los alumnos con el
mundo del presente, con la actualidad viva de la calle
que es en los medios donde palpita con toda su inten-
sidad, a veces desfigurada o intencionadamente mani-
pulada, pero unos ojos criticos, educados desde la refle-
xiény el sosiego, son, hoy por hoy, el Gnico instrumen-
to valido en nuestras manos para asumir la trascenden-
cia que el mundo de los valores tiene hoy en la escuela
contemporanea. Caidos los muros de las ideologias y
los referentes tradicionales, es mas necesario que nun-
ca impregnar a la escuela 'y a los medios de valores uni-
versales que sienten el consenso y nos permitan, dentro
de la pluralidad, vivir en paz y democracia. La educa-
cion del ciudadano se abre asi como el gran reto de la
escuela y los medios de hoy.

«Comunicar», consciente de esta ineludible e im-
portante tarea de educar en valores desde y con los pro-
pios medios, ofrece en este niimero una serie de inte-
resantes trabajos de profesionales de la comunicacion,
docentes y expertos de los medios y la educacion que
analizan, desde distintas Opticas y perspectivas cémo
aprovechar el uso de la comunicacion para la educa-
cion en los valores democraticos.

«LaEducacién en Valoresy los Medios de Comu-
nicacion», de J.R. Jiménez, abre el monografico con un
planteamiento global sobre los principales valores que
la escuela ha de promocionar, siendo para ello los
medios unos privilegiados instrumentos de facilitacion.

«El valor de la imagen en movimiento», de E.
Martinez-Salanova, plantea la importancia de la utili-
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zacion del cine para una Optima Educacion en
Valores, especialmente a través de la explota-
cion de la estética de este medio en la forma-
cion de actitudes morales y éticas de los alum-
nos.

«Etica y estética de la imagen», de M.
Fandos y M.J. Martinez, incide en la influencia
de los mensajes audiovisuales en la Educacion
en Valoresy nos ofrece recomendaciones para
ensefiar y aprender a autoprogramarse el con-
sumo mediatico.

«Educacién en Valores, transversalidad
y medios de comunicacion social», de J.A.
Mordn, resalta el papel transversal que tienen
los medios de comunicacion y su importante
colaboraciénenel
eje transversal nu-
clear de la Educa-
cién en Valores.

«Los valo-
res de la LOGSE
a través de la
prensa escrita»,
de A. Feria, pre-
senta una inves-
tigacion del ana-
lisis de la prensa
escrita para des-
cubrir el trata-
miento que los
medios dan a los
valores de la LOGSE.

«Valores de la publicidad y publicidad
de los valores», de J. Biedma, propone un
andlisis de la «sofistica publicitaria» para favo-
recer un uso mas creativo de los medios, desde
una oOptica humanistica y ética.

«;Puede el peridédico educar una sensi-
bilidad solidaria?», de L. Sequeiros, es un inte-
rrogante clave si tenemos presente el protago-
nismo de los diarios en la Educacion en Valo-
res y concretamente la educacion para la soli-
daridad.

«Derechos Humanos y medios de co-
municacion», de J. Tuvilla, reflexiona sobre el

papel de los medios en el fomento de la pazy
la comprension internacional.

«La tolerancia de la intolerancia. Los
temas transversales en la prensa», de Luisy Ce-
lia Miravalles, ofrece los resultados de una in-
vestigacion aplicada en el aula sobre las cau-
sas de la intolerancia y las posibles respuestas
didacticas.

«Los medios de comunicacién y la for-
macién democréatica», de R. Morduchowicz,
vincula estrechamente la democracia y Educa-
cién en los Medios en el contexto argentino,
donde la comunicacion desempefia un papel
fundamental en la incipiente democracia.

«La mujer en los medios de comunica-
cién», de M.J. de
los Rios y J. Mar-
tinez, critica el tra-
tamiento discri-
minatorio de los
medios y realiza
propuestas parasu-
perar estereotipos.

Finalmente,
se incluyen tres ar-
ticulos que plan-
tean la necesidad
de superar, desde
la Educacion en
Valoresconlosme-
dios de comunica-
cién dependencias,
como las drogas:
«El alcohol en los medios de comunicacion: la
presién para su consumo-abuso», de A. Vega;
«Drogas sintéticas, culturas juveniles y valores
sociales», de L. Garcia; y «Los medios de co-
municacién social y las drogas», de R. del
Olmo, inciden en laimportancia de los medios
de comunicacién y su tratamiento transversal
en el aula, para conseguir una educacion que
ensefie valores y eduque ciudadanos libres y
democraticos, autbnomos y criticos ante los
retos del siglo XXI.

Enrigue Martinez-Salanova
Coordinador de «Temas»
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La Educacion en Valores y los Medios de
Comunicacion

JuanRamoénlJiménez
Sevilla

El tratamiento educativo delosval oresesuna preocupacionprioritariatantopara
| os si stemas educativos como para las distintas corrientes del pensamiento pedagdgico.
El autor deestearticul o, reconociendo que son multipleslasvariablesqueincidenenla
educacién en valores a través de complicadas interacciones entre las mismas, destaca
laimportanciadelainfluenciaintencional ejercida por |a préactica educativay analiza
las posibilidades que brindan los medios de comunicacion para favorecer el disefio,
desarrollo y evaluacién de | os planteamientos didacticos para educar en valores.

Referirse alos valores en la educacion no
es algo nuevo, y sin embargo, esta de rabiosa
actualidad. Buena prueba de ello es que un li-
bro que tiene por titulo El valor de educar
(Fernando Savater) y cuyocontenidoestaestre-
chamente relacionado con estatematica se ha
situado como uno de los best sellers del mo-
mento.

Efectivamente, no estamos hablando de
algo nuevo. El tratamiento de los valores ha
sido, tradicionalmente, una preocupacion de
los sistemas educativosy delas corrientes de
pensamiento pedagdgico. A lo largo de la
historia de la educacién se ha podido estable-
cer un nexo de relacion entre las propuestas
ético-filosoficas de las diferentes corrientes y
suscorrespondientesplanteami entospedag6-
gicos.

Asi, yaenlaantigua Greciaexistialaaspi-
racion de al canzar mediante la educaci6n (pai-
deia) € ideal de integridad humana, que in-
cluia, junto alaformacion fisica e intelectual,
el desarrollo moral. En las escuelas propias de
lassociedadesenlasquepredominabanlosva-
loresreligiosos, éstos se situaban en el punto
dereferenciadel osobjetivosy contenidosedu-
cativos. Asi, se puede hablar de una escuela
propiadel mundocristiano, odeotracorrespon-
dienteconlosval oresético-religiososdel mun-
do isldmico. También se puede encontrar una
correspondenciadelasociedad autoritariacon
la escuela dogmatica.

Mucho mas recientemente, las distintas
tendencias agrupadas bajo la denominacion
de «Escuela Nueva» también han destacado
entre susfinalidades este aspecto en laforma-



TeEmAs

cion delas personas, al subrayar como objeti-
vos de laeducacion, entre otros, latolerancia,
laigualdad y la solidaridad.

Sin embargo, la complejidad del mundo
actual, con la aparicion de determinados ele-
mentos nuevos y de crucial importancia para
lavida socia de las generaciones futuras —la
crisis ambiental, €l desarrollo de las comuni-
caciones entre civilizaciones, hasta entonces
aisladas entre si, la creciente emancipacion de
lamujer, el rebrote de casos de racismo y xe-
nofobia en algunas sociedades, problemas de
salud publicaque secreian superados, laindu-
dable incidencia que ejercen los medios de
comunicacion en las personas, etc.— han des-
pertado una mayor sensibilidad por el trata-
miento de |os valores relacionados con estos
elementos.

Actualmente, tanto la sociedad, en gene-
ral, como | os profesionalesde laeducacion, en
particular, se muestran especial mente preocu-
pados en que laescuelacontribuyaalaforma-
cién integral del alumnado, permitiéndole res-
ponder deformaadecuadaaestosnuevosretos
gue se le presentan. Una preocupacion espe-
cia por la Educacion en Valores muestran las
familias, yaque éstas, privadas de su tradicio-
nal autoridad antelasnuevasgeneraciones, se
encuentran impotentes para abordar por ellas
mismas los procesos de socializacion de los
hijos e hijas.

Los valores en el medio escolar

Evidentemente, el centro educativo no es
€l Uinico ambito en el que se produce laforma-
cion en valores. Los familiares, las amistades
y lasociedad en general inciden de forma po-
derosa en la socializacion de las personas. En
este sentido, juegan un papel muy destacado
en la transmision de valores los medios de
comunicacién, la denominada escuela para-
lela. En otros articul os de esta mismarevista
se aborda en profundidad este aspecto, y por
ello no insistiré en el mismo.

Tampoco entraremos agui —por estimarla
como estéril—en unapolémicasobre cudlesde
estosfactoresinciden en mayor o menor medi-

daenlosnifiosy jovenes: si esel delosmedios
de comunicacion, las familias, los grupos de
iguales o la escuela. Probablemente la resul-
tante sea fruto de las multiples y complejas
interacciones entre éstos.

Pero si queremos destacar, frente a algu-
nas posiciones que minusval oran su papel en
laactualidad, que la escuela, desde los prime-
ros niveles educativos, tiene una enorme po-
tencialidad deinfluir en el largo camino que se
recorre desde la aparicién de las actitudes so-
cialesmésbasicasalaconstruccion deescalas
devaloresmasdefinidas. En el centro docente
se dan diversas circunstancias que favorecen
este proceso:

« Esun ambito deconvivenciaen el quese
pueden experimentar situaciones sociales que
propician la formacién en valores: resolucién
de conflictos, participacién democratica, inte-
gracion de la diversidad...

« Ofrece unas condiciones organizativas,
espacialesy temporalesque permiten untrata-
miento didactico sistematico, integrado y con-
tinuado de aquellasteméti cas que estan direc-
tamente relacionadas con la formacién en
valores.

* En los nuevos curricul os que se derivan
de laLOGSE, la formacién en valores aparece
como contenido educativo acuyo tratamiento
«transversal» seleconcede unaextraordinaria
importancia.

* Desde |la escuela se pueden aprovechar
aquellas otras vivencias —reflexionando sobre
ellas, intercambiando puntosdevistaconotros
alumnos, etc.— e informaciones que el alumno
recibe de los otros contextos en los que se
desarrolla. De hecho, desde un enfoque cons-
tructivista, laescuelapuedey debeaprovechar
didécticamente las experienciasy conocimien-
tos previos —la mayoria no escolares— de que
dispone el alumno o alumna.

Los valores en € curriculum educativo
Aunque existen diversas perspectivas en
la priorizacion de unos determinados valores
sobre otros, existe un amplio consenso sobre
cual es son | os aspectos basicos que, ineludi-
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blemente deben abordarse en el marco escolar.
Estos aspectos, a su vez, serecogen de decla-
raciones y documentos suscritos interna-
cionalmente —Declaracién

propios, toma de decisiones, asertividad, ca-
pacidad de actuar basandose en las propias
fuerzas, etc.

Contribuyen a la forma-

Universal de Derechos Hu-
manos, Declaracion de De-
rechosdel Nifio—y logran su
maxima expresion en la
Constitucion Espariola.

En los curriculos educa-
tivosdeAndalucia(Decretos
105, 106 y 107/92 de 9 de
junioy 126/94 de 7 dejunio),
aparecena usionesdirectasa
los siguientes valores:

» Autonomia moral o
criterio propio.

« Solidaridad.

« Tolerancia, respeto
adiferentes opciones.

e Educacién para la
paz, resolucién no violenta
de conflictos.

Actualmente, tanto
la sociedad, en gene-
ral, como los profe-
sionales de la educa-
cién, en particular,
se muestran espe-
cialmente preocupa-
dos en que la escuela
contribuya a la
formacion integral
del alumnado permi-
tiéndole responder
de forma adecuada
a estos nuevos retos
que se le presentan.

cion de este valor aguellas
situaciones escolares en las
queel alumnadotienelaopor-
tunidad de reflexionar de for-
masosegadasobrelas conse-
cuencias de sus propias con-
ductas —asambleas, debates,
coloquios-y de emitir juicios
propios sobre asuntos, con
trasfondo moral, que le afec-
tan directa o indirectamente:
conflictos, dilemas morales,
etc.

Los medios de comuni-
cacion pueden emplearse, en
el aula, para fomentar esta
capacidad. Especificamente
estimamosespecia menteade-
cuado tomar como referencia

« Igualdad de oportu-
nidades.

* Interculturalidad.

A continuacién realizaremos algunos co-

mentarios sobre el significado de estos valo-
res, sobreel tratamiento educativo que, anues-
trojuicio, puededarsedesdelaescuel ay apun-
taremos al gunasideas sobre como pueden uti-
lizarse los medios de comunicacion desde la
perspectiva didactica.

La Autonomia Moral

La Autonomia Moral es la capacidad de
las personas para pensar por si mismas, para
mantener sus propios criterios ante las presio-
nesexternasy paraatender a sus necesidades
sintener queestablecer dependenciaspsicol 6-
gicasy sociales.

Desde el punto de vista educativo, laAu-
tonomia Moral se encuentra estrechamente
relacionada con el aprendizaje de determina-
dos procedimientos, habilidades sociales y
actitudes basicas: autocontrol, cuidado auto-
nomo de si mismo, la elaboracion de juicios

los espacios informativos de
losdistintos medios (como se
hahecho yaen maltiplesoca-
siones con la prensa) para originar el inter-
cambio de puntos de vista acerca de un deter-
minado acontecimiento. Deben seleccionarse
antetodo noticiasy acontecimientosquefavo-
rezcan diversidad de opinionesy posturas, la
confrontacion deideasy el debate.

La Solidaridad

La solidaridad consiste en hacer causa
comun con otras personas, participando con
ellas en laresolucién de problemas, conflictos
o anhelos. Supone cierto grado de descentra-
miento y de pérdida del egocentrismo, yaque,
en ocasiones, el sentimiento de solidaridad
puede referirse a grupos o causas que no son
cercanas—puebl osdeotroscontinentes, gene-
racionesfuturas...—0, incluso aveces, pueden
entrar en contradiccién con |os intereses per-
sonales mas inmediatos.

El desarrollo de sentimientos de solidari-
dad se propicia desde la primerainfancia, me-
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diante el fomento de conductas prosociales
(aguéllasquepretenden ayudar aotrapersona:
cooperar, consolar, facilitar...) y de laempatia
(ponerse en el lugar del otro).

En el centro educativo lasolidaridad pue-
de promoverse tanto en lavida cotidiana, co-
mo mediante la organizacion de situaciones
especificas de sensibilizacion ante diversos
temas.

L osmedi osde comuni caci én pueden con-
tribuir a la formacion de la solidaridad. El
conocimiento, a través de los medios, de las
actividades que desarrollan las organizacio-
nesno gubernamentalesaltruistasy lapresen-
taci 6n detestimoniosdirectos(deinmigrantes,
de personas que sufren persecuciones) son
algunas de las vias que pueden explorarse
desde la escuela. También seria conveniente
gueel alumnadotuvieseacceso alosmediosde
comunicacion de organizaciones e institucio-
nes relacionadas con la solidaridad: revistas
periédicas que editan, direcciones de Internet,
etc.

La Tolerancia
Unapersonatol erante esaquéllaque con-
sidera que las ideas, creen-

enladefensadelosderechosbésicosdeexpre-
sion, de discrepancia, de la diversidad...

L aorganizaciondedebatessobrediversos
temas en el aula, laintegracion en los centros
de personas con culturas diferentes, el apren-
dizaje de los derechos humanos, son, entre
otras, algunas de las situaciones que pueden
favorecer la educacion paralatoleranciaen el
marco escolar.

Losaumnosy aumnas deben aprender a
utilizar, en lamedida de sus posibilidades, los
medios de comunicacién para expresar sus
propias ideas y puntos de vista. Junto a ya
tradicional periédico escolar, pueden aprove-
charse —como emisores activos— | as oportuni-
dadesquenosofrecenlasnuevastecnol ogias:
editar sencillas peliculas de video, confeccio-
nar una pagina «web», disefiar camparfias de
divulgacion de idess...

La Educaciéon para la Paz
LaEducacién paralapaz y lano violencia
parte del reconocimiento de que, en la actua-
lidad, vivimos en una sociedad complejaen la
que el conflicto esta siempre presente, desde
las relaciones interpersonales mas elementa-
les alas confrontaciones béli-

cias, opcionesy estilosdevida
delosdemas son tan respeta-
bles como los propios. Lato-
leranciaes un valor estrecha-
mente relacionado con los de
libertad, pluralidad, coexis-
tenciade ideasy respeto mu-
tuo.

La educacion para la to-
lerancia se sustenta en dos
ideas-fuerza aparentemente
contradictorias, pero gue son
complementarias. la flexibi-
lidad y la firmeza. Por una
parte, hay que promover la
flexibilidad ante posiciones
diferentes, la aperturafrente a

La capacidad de
resolver conflictos de
forma no violenta es

un contenido clave
de la educacion para
la vida social, ya que
permite a las perso-
nas ser capaces de
afrontar los proble-
mas de la vida coti-
diana, defender sus
derechos...

cas de caracter transnacional.
Pero se considera que la vio-
lenciano es una caracteristica
inherenteal conflicto, sinosdlo
unadelasposiblesrespuestas
que pueden darse, existiendo
la posibilidad de candlizar la
agresividad natural por otros
cauces gque permitan otro tipo
derespuestaauntiempofirme
y pacificaalos problemas hu-
manos.

La capacidad de resolver
conflictos de formano violen-
taesun contenido clave de la
educacioén paralavida social.
Esta capacidad permite a las

lo novedoso, la capacidad de modificar las
propias ideas. Por otra parte, hay que mante-
ner cierto grado de firmezay de inflexibilidad

personasser capacesdeafrontar losproblemas
de la vida cotidiana, defender en los mismos
sus propios derechos y los de los demas. El
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conflicto puede ser un reto, fuente de evolu-
ciony crecimiento si lossujetos saben abordar
los problemas que los enfrentan de forma que
leslleveasolucionesmasjus-
tasy equilibradas, utilizando
medios no dafiinos para su
regulacién. No quedan, por
tanto, indefensos los alum-
nosy alumnasfrentealapro-
blemética social. Simplemen-
te van provistos de instru-
mentosdeintervencionenlos
conflictos: capacidades, acti-
tudesy destrezas de gran po-
tencialidad y eficacia

En los medios de comu-
nicacién aparecen con cierta
frecuenciaref| ejadassituacio-
nesdeguerrasy otrosconflic-
tos violentos. Sin embargo,
las propias caracteristicas de
los medios hacen que se centren casi exclusi-
vamente en las consecuencias inmediatas de
los conflictos —nimero de muertos, ejército
triunfador, etc.—, sin profundizar en conse-
cuencias amedio y largo plazo y, en muchos
casos, sin tener en cuentalasraices historicas
y socioeconémicas de los conflictos. En otras
ocasiones, | asperspectivasquesepresentanen
los medios son muy sesgadas y parciales,
tomando un claro partido por alguno de los
contendientes —recuérdese a tales efectos la
utilizacion «concienciadora» que se hizo de
los medios en la guerra de Irak— En ambos
casos, sehaceprecisoque, desdelaescuel a, se
proceda a unarelectura de los medios, mucho
més sosegada y pluralista, completando las
informaciones con otras fuentes.

La Educacion para la Igualdad

La Educacion parala lgualdad propugna
€l rechazo alas discriminaciones derivadas de
la pertenencia a un determinado grupo social,
sexo, nacionalidad, creencia, etc., y el estable-
cimiento de relaciones sociales mas justas y
equitativas.

Desdeel puntodevistaeducativo, laigual-

Se hace preciso que,
desde la escuela, se
proceda a una
relectura de los
medios, mucho mas
sosegada y plu-
ralista, completando
las informaciones
gue nos procuran
con otras fuentes.

dad supera el dmbito de la mera igualdad
formal o igualdad ante la ley. Se pretende
conocer lascausasdelasdesigual dadessocia-
les, y apuntar ala busqueda
de soluciones. La discrimi-
nacion positivay la compen-
saci6n son dosinstrumentos
basicosen este sentido.

El conocimiento de los
derechos, propiosy ajenos, el
gjercicio de responsabilida-
des, el desarrollodeactitudes
de reciprocidad y la supera-
cion de algunos topicos so-
ciales —sexismo, racismo,
etc.—son algunosdeloscon-
tenidos basicos de la Educa-
cion para la Igualdad.

Quizés sea la publicidad
el aspecto de los medios de
comunicacion en el que se
reflejen con mayor intensidad una imagen
sesgaday discriminatoriadenuestrasociedad.
El sexismo en la publicidad de juguetes, la
preponderancia a destacar las virtudes de de-
terminados grupos sociales y raciales (recor-
demos atales efectos el anuncio de un gel de
bafio en el que una mujer embarazada expre-
sabasusdeseosacercadel color delapiel desu
futuro hijo), los topicos sobre la belleza, la
salud, el consumismo hacia €l que incitan,
etc., hacen de la publicidad un objeto de ana-
lisis imprescindible en la Educacion en Valo-
res.

La Interculturalidad

La Interculturalidad es una alternativa de
convivenciague emanadel reconocimiento de
la coexistencia de culturas distintas y de con-
siderar la diferencia como un valor enriquece-
dor.

Las sociedades actuales y del futuro han
de ser cadavez masinterculturales, aceptando
lasaportaci onesespecificasdecadaunodelos
gruposétnicosquelasintegrany produciendo
nuevas sintesis como férmulas de conviven-
cia
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Laformacién de actitudes que permitan la
convivencia en la diversidad y el enriqueci-
miento mutuo de personas que proceden de
culturas diferentes es lafinalidad basicade la
interculturalidad. Estas actitudes implican la
educacion de actitudes tales como:

* El respeto y laapertura
alos que son diferentes.

métodos que ofrezcan a alumnado experien-
ciasdeaprendizgjericasen situacionesde par-
ticipacion, en las que puedan dar opinionesy
asumir responsabilidades, plantearse y resol-
ver conflictos, formarse, en definitiva, como
seres autébnomos y criticos ante las opciones
gue la vida les va plantean-
do. Especificamente, gran

e La valoracién de las
aportaciones que los otros
pueden hacer anuestraspro-
pias concepcionesy anues-
tra forma de vida

* El interés por lo dife-
rente alo nuestro.

e Larelativizacion delos
propios valores.

Propiciar experiencias
significativas de conviven-
cia intercultural mediante el
fomento del interés por otros
pueblos, lenguasy culturas,
los vigjes, el contacto con
personas de otroslugares, la
correspondenciainterescolar,

Pueden emplearse los
medios de comunica-
cion para fomentar
este enfoque inter-
cultural. Podemos
orientar a nuestros
alumnos y alumnas
para que vean deter-
minados reportajes
étnicos y culturales
de television (...) o
algunas peliculas
especialmente
indicadas.

parte de las experiencias pe-
dagdgicas relacionadas con
estedmbito detrabajo suelen
emplear actividades didéc-
ticas delos siguientes tipos:

e Laclarificaciéndeva-
lores: Este tipo de activida-
des de educacién moral in-
tentaayudar alosalumnosa
conocer |o que cada uno de
ellos valora. Esta definicion
clara de la propia jerarquia
de valores favorece un com-
portamiento personal mas
orientado y coherente, y asi-
mismo, facilitala toma cons-
ciente y auténoma de deci-

etc. es laforma mas adecua-
daparael tratamiento educa-
tivo de esta temética.

También pueden emplearselos medios de
comunicaci 6n parafomentar esteenfoqueinter-
cultural. Podemos orientar anuestrosaumnos
y alumnas para que vean determinados repor-
tajesétnicosy culturalesdetelevision (recuer-
do series como Otros pueblos, Mujeres del
Mundo, LaexpediciondeMalaspina, LaRuta
dela Seda, Alkibla...) o algunas peliculas es-
pecialmenteindicadas para abordar estatemé-
tica(Bailandoconlobos, DersuUzala, La Sel-
va Esmeralda, Nanouk el Esquimal...).

Tratamiento didactico de la Educacion en
Valores y Medios de Comunicacion
Aungue no existe una orientacion meto-
doldgica exclusiva para la educacion en valo-
res, latendencia actual se sittia en la perspec-
tiva constructivista, desechandose los enfo-
gues verbalistas y transmisivos. Se sugieren

siones.

 La comprension criti-
ca: Estosmétodossecaracte-
rizan por untipo deintervenciones educativas
que pretenden impulsar ladiscusion, lacritica
y la autocritica, asi como el entendimiento —
gue no necesariamente significa acuerdo o
consenso—, entre los alumnos, el profesor, e
imaginariamente con todos los implicados en
el problemareal considerado, no presentes en
el aula. Todo ello a propésito de temas perso-
nales o sociales queimpliquen un conflicto de
valores; esdecir, que sean sentidos como pro-
bleméticos.

* La discusion de dilemas morales: Este
método pretende potenciar el desarrollo del
juicio moral. Consiste en la discusion razona-
da de breves historias que presentan un con-
flicto de valores de dificil solucién. La discu-
sién de dilemas morales persigue primero
crear conflicto o producir incertidumbre, y
luego ayudar a restablecer el equilibrio en un
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nivel superior de juicio moral.

En todos estos enfoques los medios de
comunicacion pueden emplearsede diferentes
formas:

a) Como objetos de conocimiento, es de-
cir, tomando sus contenidos como base para
unandlisisdelosvaloresqueenlasociedad se
proyectan (por ejemplo, se puede analizar €l
tratamiento que dan los medios de comunica-
cion a un determinado fenémeno, como es la
inmigracion, losvalores que sereflgjan, el len-
guaje que se empl ea, con qué motivo concreto
se reflgja como noticia, qué tipo de imagenes
Sse proyectan, etc.).

b) Como recurso paralainvestigacion del
alumnado sobre teméticas mas o menos reali-
zadas con los valores sociaes (la salud, el
medio ambiente, la convivencia, etc.), reco-
giendo datosapartir dereportajesdiversosde
television (recomendamos aestosefectos pro-
gramastalescomo Linea 900,
0 Testigo directo, algunas
ediciones de Los reporteros

tiene como objetivo comprobar en qué medida
responden los aprendizajes logrados por el
alumnado a los objetivos marcados, asi como

en qué medida la actividad docente ha contri-
buido a tales aprendizajes.

Pero este proceso no esta exento de difi-
cultadesafiadidasalasyapropiasdecual quier
evaluacion, yaquelosprogresosen esteterre-
Nno son muy poco objetivables. En ocasiones,
las manifestaciones conductual es coherentes
con los propios val ores se producen de forma
muy diferiday dilatadaen el tiempo, haciendo
extremadamente dificil la apreciacion de los
progresos que se producen. Ademas, la inci-
denciadelaescuelaenlaformacion devalores
es, como yahemosindicado, slo parcial y por
lo tanto no podemos llegar a deslindar con
nitidez sus efectos en relaci6n a otros agentes
socializadores basicos (familia, amistades,
medios de comunicacion, etc.).

Como consecuencia de
loanteriormenteexpuesto, en
la evaluacion de la Educa-

e Informe semanal...), de re-
vistas especializadas, de las
consultasabasesdedatosde
Internet, etc.

¢) Como apoyo didacti-
co, es decir, emplear los me-
dios de comunicacion en el
aula para el tratamiento de
losvalores(numerosasorga-
nizaciones no gubernamen-
tales han editado materiales
didacticos adaptados a las
diferentesetapaseducativas).

Evaluacion de la Educacion

En ocasiones se ha
cuestionado la perti-
nencia y posibilidad
de evaluar la Educa-
cién en Valores. Los

valores se pueden
ensefiar y se pueden

aprender, y si son
objeto de ensefianza
y aprendizaje, tam-
bién pueden y deben
ser objeto de
evaluacion.

cion en Valores se resatan
algunos rasgos caracteristi-
Cos:

* Esunaevaluacion emi-
nentemente cualitativa. Se
trata de describir, constatar,
observar, mas que cuantifi-
car o medir.

*Esunaevaluacioncuya
finalidad es constatar y me-
jorar laeficaciay adecuacion
de los procesos de ensefian-
za-aprendizaje.

 Es una evaluacion con
un fuerte componente auto-

en Valores

Enocasionessehacues-
tionado lapertinenciay posi-
bilidad de evaluar la Educacion en Valores.
Los valores se pueden ensefiar y se pueden
aprender, y si son objeto deensefianzay apren-
dizaje, también pueden y deben ser objeto de
evaluacion.

Laevaluacion delaEducacion en Vaores

evaluativo por parte del
alumnado y del grupo en su
conjunto.

Para terminar esta breve reflexién —en
gran parte desarrollada a partir de otras méas
profundas y anteriores de los autores que se
citan acontinuacion en labibliografia— abusa-
rédelagenerosidadintelectual deunodeellos
—Fernando Savater— para tomar prestado un
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breve texto del prélogo de su dltima publica-
cion; «Hablaré del valor de educar en el doble
sentido de la palabra ‘valor’: quiero decir que
laeducacionesvaliosay valida, peroqueesun
acto decorgje, un paso a frente delavalentia
humana. Cobardes o recel 0sos, abstenerse».
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Necesidad didactica de la utilizacion del cine
para una Educacién en Valores

El valor de la imagen en movimiento

EnriqueMartinez-Salanova
Almeria

El cine como medio de comunicacién se convierte en un elemento indispensable,
tantocomorecur so didacticocomofundamento educativo parallegar alainvestigacion,
clave metodol 6gica delosdisefios curricularesy actividad obligada dela Universidad.
En estearticul o se consideralaimportancia delaimagen en movimiento y se aboga por
su utilizacién didactica para una Educacién en Valores. Se presentan reflexiones, su-
gerenciasy propuestas para explotar la estética del cine en la formacion de actitudes

moralesy éticas de los alumnos y alumnas.

«Esteojoextrahumanonostraerélaverdad. Vemas
profundamentequenosotr os. Masgrande, mas
pequefio, masdeprisa, masdespacio. Lohan
prostituidohaciéndol ever comonosotrospensamos.
Peroyolodejosolo, libre, yél metraeloquevecon
precision matematica. Verausted lascosasdeuna
maner adistinta, con nuestro sexto sentido»
(Delapelicula«El sexto sentido» (1928),

esparfiola, muda, dirigidapor Sobrevila).

«El cinenotienenadaquever conel teatro; losque
locreenseequivocan. Esabsolutamenteoriginal.
En‘Laquimeradel oro’, destrozouncojin; las
plumasbailan, blancas, enlapantallanegra. Enel
teatrotal efecto seriaimposibledeobtener. Por lo
demas, ¢quéhabriaafiadidodevivacidadla
palabraaestaescena? El artecinematografico se
parecemasalamisicaquecualquier otro. Cuanto
mastrabajo, masmesor prenden susposibilidadesy
mas convencido estoy dequealn no conocemos
nadadeél» (CharlesChaplin,julio 1929).

1. La verdad y e engafio de las sdbanas
blancas

1.1. Laleyenda de Laertes

Cuenta la leyenda que Laertes, hijo de
Priamo y de Artemisa, defendia Atenas, du-
rante laregenciade Pitaco de Mitilene, contra
laincursién deloslacios. Observando lasupe-
rioridad numéricade éstos, y sospechando un
atague nocturno, se le ocurrié unaingeniosa
idea: utilizandolasantorchasqueenel Partendn
iluminaban la estatua de Venus, y recogiendo
por laciudad de Atenas todas | as sabanas de
lino queencontrd, hizo unaespeciedepantalla
gue circunvalaba la Acropolis. Colocd unos
cuantos soldadosy varias antorchas por cada
uno. Al moverse los soldados ante las antor-
chas, secred un efecto visual detal fuerza, que
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los defensores parecieron alos asaltantes mu-
chos més quelosreales. Las sombras multipli-
cadasengariaronaloslacios, quenoseatrevie-
ron a atacar y se logré que Atenas no fuera
destruidadurante esanoche. Al diasiguiente,
tras llegar los refuerzos que
esperaba, Laertes consiguio
lavictoria. Moraejade lale
yenda: Con buenas dosis de
ingenio, antorchasy unostra-
pospuedesengafiar atusami-
gosy enemigos.

De la misma manera co-
moyolesheengafiado auste-
des, tal vez, con este cuento:
el monumental cuento, que
no leyenda, que les he conta-
do. Si algun lector no ha per-
cibido la patrafia que les he
metido es porgque estamos
acostumbradosacreernosab-
solutamentetodo.

Lesrefiero lo méas paten-
tey grueso del engafio: losla-
cios nunca cercaron Atenas.
Lospobreslaciosfueronante-
cesoresprimigeniosdelosro-
manosy, que se sepa, nunca
invadieron ni siquiera las costas de Grecia.
L aertes, que exista constancia, nunca estuvo
en Atenas; fue rey de itacay padre de Ulises.
A Priamo sele consideracomo el Gltimorey de
Troya, esdecir, enemigo delosgriegos; lasAr-
temisas (yaquefueron doslasfamosas) reina-
ronenHalicarnaso. L asegundasedesposo con
Mausolo, €l del famoso pantedn. Pitaco de
Mitilene, si vivié en Atenas, pero como legis-
lador y fil6sofo, no comoregente, enel siglo VI
a.C., y no pudo conocer el Partenén, ya que
este se construy6 alrededor del quinientos
antes de Cristo, es decir, cinco siglosy medio
después; el Partendn, estabadedicadoaAtenea
y no aVenus. Para que se fien ustedes de los
autores de articulos. ¢L aertes engafié alosla-
cios como les he engafiado yo a ustedes? Es-
pero que no. Algun erudito se habra dado
cuenta inmediatamente del camelo. ¢O no?

El cine es instrumen-
to imprescindible
para analizar la

vida humana, valo-

res y contravalores.

La multiplicidad de

significados del cine,

las posibilidades de
truco que da la
imagen cinemato-
grafica, convierten
al séptimo arte en
un material didacti-
co impresionante.

El cine es fantasia y ficcion, ilusion y
quimera, suefio y vision, artificio y realidad.
Sus resultados pueden plantear problemas y
cuestiones, cambiar conductas, establ ecer con-
troversias y originar mensajes. El cine, como
el cuento que he intentado
hacerlestragar austedes, tam-
bién, ademés de sadbanas y
luces, puede tener moral gjas.

El cine se nutre para sus
historiasdelarealidad o dela
fantasia, e indiscutiblemente
del pensamiento. Mi ficcion,
por ejemplo, puede tener su
base en otra realidad u otra
leyenda, o haber recurrido a
una historia parcial mente
existente. En Argentina, sin
irméslejos, setienepor cierto
que Lavalle, general rebeldea
la corona espafiola, rodeado
en cierta ocasion por los rea-
listas,y viéndoseperdidodada
su inferioridad numérica, vis-
tié de noche los cactus de la
zonaconlosuniformesdelos
soldados, y puso pies en
polvorosa mientras sus ene-
migos, confundidos, creyendo que eran infini-
dad de soldados de verdad no se atrevieron a
atacar. En la madrugada, cuando se dieron
cuenta, los sitiados tenia ya una noche y mu-
chos kilémetros de ventaja por medio. El Cid
también, segun laleyenda, y gracias a enga-
fio, gand batallas después de muerto.

Esta invencion mia sobre Laertes y el
Partendn, hubiera podido ser el guién de una
pelicula, y seguramente la hubiéramos sopor-
tado sin hacer demasiadosascos, sobretodosi
se le hubieran incluido unos cuantos efectos
especiales de categoria.

Ademés, entre las sabanas, |as antorchas
y las sombras chinescas, el cuento chino (por
|o de chinescas) nosdapieparahablar del cine
y delasimagenes, siempreintencionadamente
falsas pero no por ello menos importantes en
su propésito.
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1.2. Delailusion y el anacronismo al pensa-
miento

Charles Chaplin podia contar en el cine
historias que el teatro no le permitia. Esto se
debe alafuerzay versatilidad que tienen las
imagenes, a la capacidad de trucar, de super-
poner; en definitiva, de engaiar, de crear el
espectaculo y lailusion que posee la imagen
filmada. Asi podia transmitir sus mensajes.

En la pelicula Cleopatra, sus exteriores
fueron rodados en Almeria, podemos descu-
brir cémo €l interior de un palacio romano en
Egipto, se convierte en su exterior en laAlca-
zaba de Almeria, mitad musulmana mitad
cristiana. De un paso se han saltado trece si-
glos. Ocurrid asi con el castillo de Pefiiscolaen
El Cid,oconlaambientacion medio gética, bi-
zantina, renacentista que Pasolini le da a su
Evangelio seglin San Mateo. El cine es asi,
porgue lo que importa a mu-
chos directores eslahistoria,
el nlcleo temédtico, la diver-

cia, €l director debe ralentizar, retener, re-
crearse, engafiar, para testimoniar eficazmen-
telo quesignificalaviolenciadel poder arma-
do contraciudadanos desarmados. Si ademas,
y lo sabemos por la historia, esa matanza
nunca ocurrié en Odessa, més nos incitaala
reflexion el poder de la narracion, aungue sea
falsaenestecaso, peroquehahechocorrer rios
detintay horasdecontroversiasobrelaviolen-
cia contra las masas. Porque estos hechos,
aunque no ocurrieran en Odessahan sucedido
de formasimilar y siguen ocurriendo en otros
lugares del mundo. A Eisenstein le cautivé la
pléstica de laimagen de la escalera, las luces
y lassombras, el movimiento delasmasas, y lo
utilizoé para presentar el mensaje que deseaba.
Como dato, quiero destacar que €l resto de la
historia, como en la mayoria de |os casos, es
casi cierta. Existio realmente el motin del
Acorazado Potemkim, pero la
historia no acab6 bien. Los
marinosfueron apresadospoco

siény el espectaculo. Lespre-
ocupa menos el anacronismo
o la afinidad con la realidad,
guelaobradearte, el especta-
culo o la transmision de de-
terminado mensaje. En lama-
yoriadel oscasos, hay queser
muy entendido y sagaz para
descubrir los cuentos, las
trapacerias, los embauca-
mientosy losengafiosconlos
gue nos seduce el cine.

El poder de fascinacion
guetieneesel quepotenciael
mensaj e que susimageneses-
conden. El cine juega admi-
rablemente con laverdad y la
mentira. La terrible y apasio-
nanteescenadelaescalerade
Odessa en El Acorazado Po-
temkim, de Eisenstein, esuna

Es dificil descubrir
un solo tema o
nucleo de contenidos
gue no esté tratado
de alguna forma en
el cine. Siempre es
posible encontrar
peliculas o documen-
tales, que permitan
su utilizacién como
punto de partida en
un debate, o como
rasgo, dato o docu-
mento en una inves-
tigacion o estudio.

después en Ucrania por la ar-
mada del Zar y condenados a
muerte.

2. Un poeta de Almeria nos
cuenta cosas sobre el primer
plano de un malvado y Char-
lot & vagabundo

Cuenta Julio Alfredo
Egea, poeta de Almeria, en
unadesusmaravillosasprosas,
de cuando era pequefio que
estabaenel cine, ensupueblo,
con sabana de verdad y pro-
yector ruidosoy veian unape-
licula de Charlot, perseguido
comocasi siemprepor unhom-
brach6n mal encarado, de ce-
jas intensamente pobladas de
maquillaje para dar sensacion
de mayor maldad. Los peque-

secuencia falsa llena de planos verdaderos.
Una masacre asi no pudo durar casi diez
minutos en la realidad. Para mostrar didac-
ticamenteal osespectadoreslaterriblesecuen-

fios estaban de parte de Charlot, el buen hom-
brecillo, y temian por su suerte. El malvado le
estaba al canzando. De pronto, fueradelasala
decine, enlascallesdel pueblo seoyeronunos
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gritos. Algo importante pasaba. ElI operador
cinematogréfico paré la pelicula. La imagen
se congel 6 ante los nifios en un primer plano
de las facciones del grandullén con cara de
odiosa furia. Esa es la representacion que
durante afios ha quedado a Julio Alfredo
Egea Aquellanoche eraladel 18 dejulio de
1936, y enlascallesdel pueblo yase mascaba
el comienzo trégico de la Guerra Civil. La
imagen congelada del odio en una pelicula
comica sirvié a una persona sensible como
punto de referencia reflexiva durante toda su
vida.

3. El engafio de la realidad o la realidad de
la ficcion
«Estohadadoextraordinariavitalidadyfecundi-
dadal cine, capazdealiviar lapesadumbredela
vidareal, liberar al hombrehaciaespacios
imaginarios, permitirlevolverseasituaciones
irrealesalavezquelepresentarealidades
inaccesibles. No olvidemosquelasverdaderas
raicesdel cineseencuentranensufabulosa
capacidadderepresentacionyrecreaciondela
vidahumana» (JulianMarias, ensudiscursode
ingresoalaAcademiadeBellasArtesde San
Fernando).
El cine es instrumento

imprescindible para analizar

complementado con otros medios, dado el pa-
pel quetieneenlasociedad como generador de
opinioén e integrador de cultura

«Lainfluencia cultural determina el reper-
torio af ectivo de unasociedad. Proporcionaun
repertorio de significados, expectativas, metas,
intereses y valores. Cada cultura describe un
mundo peculiar, que es el resultado de sus
preferencias, e intenta que cada uno de sus
miembros se amolde afectivamente a paisge
construido» (Marina).

No hay objeto de estudio que no hayasido
alguna vez expuesto en algun medio de comu-
nicacion, ni medio de comunicacién que con
mejor o peor fortuna, con seriedad o superfi-
cialmente, no hayatratado | os contenidos mas
importantes que tienen que ver con todos los
ramos del saber, del artey de la ciencia. Si la
imagen en movimiento determina en gran
medida la cultura de un pueblo, dada la gran
incidencia que tiene el cine como impacto, ya
seavisto en salas cinematogréficas, en video o
en television, marca profundamente el reperto-
rio af ectivo de unasociedad, delosindividuos,
y por lo tanto de los valores
gue la hacen reaccionar.

El cine, nuevo arte y tec-

la vida humana, valores y
contravalores. La multiplici-
dad de significados del cine,
lasposibilidadesdetrucoque
da la imagen cinematogré&fi-
ca, conviertenal séptimoarte
en un material didéctico im-
presionante. La imagen, tan
importante en la comunica-
cion, esconvertidapor el cine
en irreemplazable medio de
transmision, de estudio, de
investigacion, de andlisis y
de participacion enlasaulas.
Entodaslaséreasdeestudio,
yencualquieradelosniveles
de la ensefianza, se hace ne-

El cine ha hecho
incursion en todas
las materias y cien-
cias y se ha valido
asimismo de todas
ellas para sobrevivir
y crear. Por esta
razon es de relativa
facilidad su utiliza-
cibn como elemento
transversal del
aprendizaje.

nologia del siglo XX, com-
pendiatodosloselementosde
la comunicacion, convirtién-
dose en elemento indispensa-
ble, tanto como recurso didac-
tico como fundamento educa-
tivo parallegar alainvestiga-
cion, clave metodologica de
losnuevosdisefioscurriculares
y actividad fundamental en la
Universidad.

El cineseconvierteen ojo
fiel y memoria critica de los
hechos del siglo XX. Las peli-
culas reflegjan situaciones,
modosdeviviry desentir, que
convierten el celuloide en do-

cesario el uso del cine como apoyo, comple-
mento o instrumento de trabagjo. La trans-
versalidad se haceimposiblesincontar conél,

cumental de una época determinada. Las peli-
culas realizadas desde el nacimiento del sépti-
mo arte, con tematica y localizacién en este
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siglo, determinan unaforma de ver larealidad
en cada momento, se adecuan a las formas,
filosofiasy maneras de pensar de cadatiempo
y son, de algunaforma, |os cronistas que nos
permiten conocer como han
ocurrido loshechosdelosl-
timos cien afios. Es impensa-
ble entender lo que ocurrid y
como seviviaen laEuropade
laposguerrasin ver peliculas
como Ladron debicicletas o
Loscuatrocientosgol pes.Po-
demos conocer la ideologia
dominante en la Espafia del
postfranquismo viendo peli-
culas de la época. Raza, peli-
culacuyoguiénreaizoel mis-
mo Franco con seudénimo de
J. de Andrade, es de vital im-
portanciaparaconocer losva-
lores en los que nos movimos
varias generaciones de espa-
fioles.

De la misma forma, po-
demos entender |a propagan-
dade Hitler, laentradadelos
norteamericanosen la Segun-
da Guerra Mundial, la Revo-
lucion Rusa (Octubre, de Ei-
senstein), las filosofias exis-
tencialistas, lavidasocial nor-
teamericana, japonesa, vietnamita o britanica,
etc.

En cuanto a documentales, el siglo XX lo
ha filmado casi todo. Desde lavida de los es-
qguimales en el primer cuarto de siglo —Nanuk
el esquimal, de Flaherty— a los que redlizala
National Geographic, laNASA, y multitud de
organismos, empresas y organizaciones no
gubernamentales en la actualidad.

El Ilamado «cine de época» intenta reme-
morar épocas y episodios, pensamientos y
sucesos, que pueden también ser analizadosy
cotejadosconlo queseconocedesdeotrotipo
de documentos. Nada hay que descartar, ya
gue en cine todo se puede y debe debatir y
cuestionar. Lalabor del profesor sera orientar

No cabe la menor
duda de que con una
pelicula en las aulas

pueden realizarse

multitud de activi-
dades. La pelicula
sirve como medio de
iniciacion al lenguaje
en general y al
lenguaje cinemato-
grafico en particu-
lar. Si los alumnos
ya estan familiariza-
dos con ello, lo que
se debe hacer es
leer, estudiar e
interpretar la
pelicula.

los trabgj os para que sean eficaces en orden a
la adecuacion de curriculum, contenidos y
métodos de trabajo. Las obras cinematografi-
cas basadasen W. Shakespeare, que han teni-
do generalmente muy buena
fortuna en sus adaptaciones,
pueden ser cantera inagota-
ble, no solamente para el es-
tudio de la historia, lengua 'y
literatura, idioma inglés, etc.,
sino también paraanalizar va-
lores o contravalores como la
amistad, los celos (Otelo), la
ambicion por € poder (Ricar-
do I11), o los entresijos de la
politica (Enrique V).

4. Cine, television y video

Es dificil descubrir un
solo tema o niicleo de conte-
nidos que no esté tratado de
algunaformaenel cine. Siem-
pre es posible encontrar peli-
culasodocumental es, queper-
mitan su utilizacion como
punto departidaenun debate,
0 como rasgo, dato o docu-
mento en unainvestigacion o
estudio.

Sinembargo, el cinecomo
tal, es decir €l cine cuyo so-
porte material se basa en el celuloide es cada
vez mas dificil de utilizar, dada la dificultad y
coste econdémico que entrafia la busgueda de
proyectores, operadoresy peliculas. Al mismo
tiempo cada vez se hace més fé&cil y eficaz la
tecnologiaque nos permite ver el cineatravés
del video o latelevisién. Por estarazon en este
articulo, siempre que se hable de cine, se en-
tenderaqueindistintamente podemosestar re-
lacionandol o con su sucedaneo el video, y en
unfuturoinmediato con cual quier otro soporte
adecuado, como el Cd-Rom, que sustituiray
superara al video en breve.

En video se hapublicado casi todo o que
en el cine hay de importante. Podemos anali-
zar la infancia marginada con El chico, de
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Charles Chaplin, laeducacion con El pequefio
salvaje de Truffaut, los valores por los que se
mueve determinado tipo de juventud por His-
torias del Kronen, de Armendariz, o ladureza
de la familia, la educacion y la superacion
personal en Padre Padrone, de los hermanos
Taviani. Podriamos citar cientos de films de
todas las épocas, algunos que se estan estre-
nando actualmente, en los que la historia que
se cuentay las iméagenes que la sustentan se
confunden en un maremagnum de estética,
ideas, arte y contenidos.

5. Lavida humana, d cine, y € principio de
lainvestigacion en las aulas
«...Loqueal cineinteresa, mu-

chomasquelasrealidadesquemues-
traundocumental, esundramahu-

casdeferia; por ello erarechazado por lagente
«culta». Méstarde se hicieron cargo de él los
intelectuales, descubriendo las posibilidades
artisticasy culturales, y desarrollando el pen-
samiento cinematogréfico. En el cinelo posee-
mostodo: el espectaculo, laaventura, el artey
€l razonamiento. Tenemos dénde €elegir, pero
hay que entrar en él con seriedad, con investi-
gacion y con esfuerzo, ya que aporta a la
cultura unas formas de comunicaciéon y de
lenguaje que de otramaneray por otros cami-
nos seria imposible conocer y aplicar en las
aulas.

AUn asi, los primeros tiempos del cine
sirven paraanalizar todaaque-
Ilavidaqueseapreciabadesde
diversas Opticastrasel ojo de

mano, algo quelepasaaalguien,
conargumento; ficciénconlosca-
racteres quetiene forzosamentela

vidahumana» (JulianMarias).
Laimagen en movimien-
to, sus mensgjes, sus ideas
técnicasy suscontenidosson
elementos de indiscutible va-
lory deindispensableestudio
en las aulas. Es una de las
estrategias interdisciplinares
por excelencia, via para lo-
grar la transversalidad, y a
mismo tiempo base y funda-
mentodeandlisisy estudiode

Es conveniente inte-
grar el cine, la ima-
gen en movimiento,
en las actividades de
clase en todos los
niveles, pero es de
fundamental impor-
tancia tenerlo en
cuenta en todas las
ensefanzas medias y
en los niveles supe-
riores de la ensefian-
za primaria.

lacamara, esacamaraquepre-
sentalascosascon otravision.
En El sexto sentido, de Sobre-
vila, la camara ve la reaidad
demodo diverso a del ojo hu-
mano, que hay detalles o si-
tuaciones que no puede apre-
ciar. El cinenosintroducetan-
to en la pequefiez de los ele-
mentos, convirtiéndol osenim-
portantes como en |os incon-
mensurablesespaci ostransfor-
mandolos en accesiblesy en-
trafiables.

La tecnologia puesta al

cualquieradelas areas de un
programa de trabajo. El cine
refleja la totalidad, pues su
fundamento escontar dramas
humanoscontecnol ogiasy lengugj esdiversos
alostradicionales. El cine, como comentaMc-
Luhan en El aula sin muros, complementa co-
nocimientos, integraideasy lengugjes. El cine
puede hacer comprender mejor una obra de
teatro, un drama escrito, y a mismo tiempo
puede incitar a leer la obra literaria que ha
servido de base a film.

El cine es el gran desconocido por dema-
siado cercano. En los primeros afios de su
historia se proyectaban las peliculas en barra-

servicio del mensgje ha meta-
morfoseado a cine, 1o ha he-
cho ineludible para conocer
filosofias, pensamientos, his-
torias, lugares, modos de viday costumbres.

6. Un pequefio lugar en la oscuridad que
abre muchos mundos

«Podriamosdecir queel mundo, e mundoreal, seha
idoacercandoaloqueanteshabiasido e mundocinema-
togr &fico, demaneraquevivimoslarealidad conojosque
hansidoadiestradosparaellopor el cine. El mundoreal
terminaenlapantalla, yenellaempiezanmundosimagi-
narios; pero podemosconsiderarlatambiéncomouna
ventanapor lacual podemosver posibilidadesdenuestra
propiavidayunamaneranuevadeestar enel mundo»

(JulianMarias) .
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Enladidécticadelatransversalidad, cual-
quier medio de comunicacion, y en concreto el
cine, se hacen necesarios, a aglutinar elemen-
tos de dificil cohesion en otras situaciones y
circunstancias.

El cine posee una historia ligada intima-
mente a Ultimo siglo. Es arte y técnica, len-
guaje eimagen, documento y diversién, fanta-
sia y redlidad. El cine es ademés cantera
inagotable de relatos y de temas, de creativi-
dad y de estética cultural.

El cine es fuente de informacion y de
cultura, que permite entrar realmente en el
estudio de nuestra sociedad y en el de otras
realidadesculturalescercanasolejanas. Cuan-
do el cinecomenzd, los primeros espectadores
tenian la posibilidad de ver Paris, Roma o
Tokio sin moverse de una butaca. Hoy nues-
trosnifiosy adol escentes, y nosotros mismaos,
[lenos de iméagenes, saciados de informacién,
no necesitamostanto. Por estamismarazon es
cadadiamasimportante realizar nuevas lectu-

Analizar valores a partir de una pelicula
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ras de laimagen, darle nuevos valores einter-
pretaciones, enfrentarlas con ojo critico. Por
otra parte, cada dia se realizan mas esfuerzos
por presentar al espectador imagenes, ideas,
sentimientos y opiniones que causen impacto
alacultura de finales de este siglo. Latecno-
logia de la imagen hace posible hoy recrear
situacionesehistoriasimpensabl eshacepocos
anos.

El cine ha hecho incursion en todas las
materiasy cienciasy se havalido asimismo de
todas ellas para sobrevivir y crear. Por esta
razén es de relativa facilidad su utilizacion
como elemento transversal del aprendizaje.

Algunas peliculas sugeridas y una pequefia aproximacion al tema

«El Chico, deCharlesChaplin (1921): rel acion conlainfanciamarginada.

« El nacimientodeunanacion,deGriffith (1915): apol ogiadel racismo.
«CalleMayor, deBardem (1956): sobrelafaltaderespetoalamujer.

«El ladréondebicicletas, deVitoriode Sica(1948): |asituaci éndenecesidad.

e Lapiel dura,deTruffaut (1976): educaciony marginacion.
«Lanaranjamecanica,deKubrik (1971): violenciacontraviolencia.

»Ciudadano Kane, deOrson Welles(1940): el poder delaprensa.

« Loscuatrocientosgol pes, deTruffaut (1959): juventudy educacion.

*Deprisa, deprisa, deCarlosSaura(1980): marginaciony delincuencia.

e Historiasdel Kronen, deMontxo Armendariz (1994): conductasdeciertajuventud.
«Padre Padrone, deloshermanosTaviani (1977): durezadel afamiliay educacion.
e Forrest Gump, deRobert Zemeckis(1994): respeto al desvalido.

» Octubre,deEisenstein (1927): politica, historiay conductademasas.

«El Acorazado Potemkim, deEisenstein (1925): violenciapolitica.
eLawrencedeArabia,deDavidL ean(1962): politica, uniéndepueblosy violencia.
» Missing,deCostaGavras(1982): derechoshumanos.

eLabatalladeArgel ,deGinoPontecorvo (1966): i deol ogiay derechoshumanos.

» Gandhi, deAttenborough (1982): pacifismoactivo.

e Lalistade Schindler,deSpielberg(1994): racismo, solidaridad.

»West Syde Story,deRobert Wise(1961): violenciacallejeray amor.

< El manantial deladoncella, deBergman (1959): violaciony violencia.

« El Sur, deVictor Erice(1983): relacionesfamiliares.

 Lossantosinocentes,deMario Camus(1984): dominiodel poder.

eLa Colmena,Mario Camus(1982), deCamiloJ. Cela: varioscomportamientos.

» Otelo,deOrsonWelles(1955), obradeW. Shakespeare: celosy violencia.

« Philadel phia, deJonathan Demme (1993): sobrehomosexualidad, amistad, sida.
*Penademuerte,deTimRobins(1995): sobrelapenademuertey solidaridad.
«Homicidioenprimer grado,deMarcRocco(1995): tortura, ley, justicias, etc.

«El color purpura,deSpielberg (1985): educaciony liberaciéndelamujer.

7. La magia de la imagen en movimiento
integra todos los niveles de la educacién
Lo quesepuederealizar con el cineenlas
aulas no cabe la menor duda de que esta en
relacion con las aspiracionesde cadagrupo de
alumnosy quetienemucho quever conel nivel
delosmismos. Esconvenienteintegrar el cine,
la imagen en movimiento, en las actividades
declaseentodoslosniveles, peroesdefunda-
mental importanciatenerlo en cuentaen todas
las ensefianzas medias y en los niveles supe-
riores de la ensefianza primaria. No es sola-
mente un juego 0 un mero entretenimiento, ya
queel cinesehainfiltrado, sobretodo através
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delatelevision, en nuestraformadevivir, y no
nos podemos permitir el lujo de dejar de
utilizarlo en las aulas. El profesor responsable
de formar —educar—, debe aprender a «coger €l
toro por los cuernos», evitando la fé&cil y
comoda posturade tachar deinfantil lautiliza-
cion del ciney otros medios de comunicacion
o de pensar que son unapérdida de tiempo en
detrimento de la «ciencia pura».

8. Los contenidos y valores que aporta €
cine

L os contenidos que sobre cine se pueden
[levar alas aulas pueden ser tan variopintosy
dispares como e mismo cine. La historia del
cineeslahistoriadel sigloveinte; subaseesla
literatura, € comic y otras artes. Al mismo
tiempo, €l cine aporta a comic, ala literatura
y aotras artes lo que es inherente a cine, €l
movimiento, y otras formas de relatar los he-
chos. Aportael documental, técnicas, ambien-
taci6n, procesos distintos de trabajo, decora-
dos, vestuario, produccién, direccién, in-ter-
pretacion, filmacion, montaje y sonoriza-cion,
doblajey efectossonoros, efectosespecialesy
trucos. El cine aporta ademas contenidos,
costumbres, cienciay tecnol ogia, artey pensa-
miento.

9. Caperucita Roja. La estética de la ética

Los valores, las ilusiones, los sentimien-
tosy lasopiniones, los presentael cineconun
lenguaje propioy creativo. Lasactitudesno se

presentan de lamisma formaen €l cine delos
inicios, mudo, estrafalario en gestos, en blan-
€O Yy negro, que cuando llegan el sonido, el
color, y las nuevastécnicas. Cadaépocatiene
SUS propios recursos interpretativos, transmi-
sores de mensajes.

Unanotadecolor rojoenel vestidodeuna
nifiajudia, en lapeliculaen blancoy negroLa
lista de Schindler, de Spielberg provocainme-
diatamente preguntas al espectador. Laestéti-
caseponeunavez masal servicio delatrans-
ferencia de mensgjes. La preguntala contesta
el mismo libro que sirve de base a la novela:
una de las nifias protagonistas de toda la
historia, alaquelegustabavestir derojo, y una
decision del director derespetar plasticamente
ese capricho delapequefiajudia. Sin embargo
nadie estd imposibilitado para elucubrar por
su cuenta. En esa escena, en el color rojo de
caperucita, como llamaban a la nifia sus fami-
liares, hay quien havisto el deseo de libertad
de un pueblo que, a pesar del [lamativo color,
no es visto por los nazis, lalibertad, la pureza
de lainfancia en medio de lainfinita tragedia
de unas gentes perseguidas. Y esque €l cine,
comotodaobradearte, unavez quesaledelas
manos del autor, su interpretacion es de domi-
nio publico; la subjetividad, el fenébmeno hu-
mano, primasobre todas |as demas considera-
ciones.

Aungue depende fundamentalmente del
nivel de alumnos con el que se trabaja los
procedimientos que pueden utilizarse, deben

Sugerencias

Hacer listas de peliculas cuyo argumento se base en valores o contraval ores:

Pena de muerte, violencia, paz, drogas, hacer €l bien, presentar situaciones reales o
ficticias en las que se manifieste el sufrimiento de los pueblos, comportamientos de la
juventud, actividades politicas, derechos humanos, pensamiento o cultura, artey estética,
discriminacion o valoracién de marginados, de la mujer, relativo a la educacién, a la
libertad, alareligion, respeto y defensadel medio ambiente, racismo o xenofobia, familia...




TeEmAs

iniciarse desde la visién del mismo cine, apli-
cando las técnicas que el lenguaje cinemato-
gréfico nos aporta para presentar de forma
diferente los mensgjes.

En las aulas se pueden realizar muchas
actividadesparaconocer laestéticadel cine. A
partir de ver algunas peliculas delos primeros
tiempos, es conveniente investigar sobre el
cine, su nacimiento, las técnicas méas primiti-
vas, su influencia en la historia del siglo, etc.
A partir de peliculas elegidas segin nivel e
intereses delos alumnos, hay que entrar tanto
en €l estudio de latematicay planteamientos
como en su propio lenguaje, técnicas, actores,
director, etc. En grupos reducidos, poner en
préacticalo que sevaaprendiendo, elaborando
un guién cinematografico, montando unapro-
ductoraen pequefio y organizar laproduccién
de una pelicula. Filmar la pelicula en video, y
redlizar el montaje, sonorizacion, etc.

Después de cada actividad desarrollada,

Fichatécnica de la pelicula:

El tercer hombre, de Carol Reed, realizada en 1949. El guion lo escribié Graham
Greeneapartir deunanovelasuyadel mismo nombre, aungue fue transformado tanto por
el director como por imposicionesde Orson Welles. Losintérpretes principal esson Orson
Welles, Joseph Cotten y Alida Valli. La masica de citara es de Anton Karas.

Argumento de la pelicula:

En la Viena de 1945, controlada por las cuatro potencias aliadas, se mueve un
personaje (el tercer hombre) entre las distintas zonas, dedicado a la venta ilegal de
medicinas adulteradas. Han muerto nifios en un hospital debido alas condiciones delas
medicinas. Un amigo norteamericano vaavisitarlo, enfrentdndose con su corrupcion, el
mundo clandestino en el quevivey su entorno, hasta que decide denunciarlo alapolicia,

y sirve de cebo para su detencion.

Valores y contravalores de la pelicula que pueden analizarse:

* Amistad/abuso de la amistad.
* Amor/libertad/sometimiento.

» Cumplimiento de la ley/corrupcién.

Fidelidad/infidelidad.
Solidaridad/insolidaridad.
« Justicialinjusticia.

 Respeto a la vida humana/desprecio por la vida humana

es conveniente siempre el rescatar lo que ha
guedado en el alumno con €l fin dereforzar el
aprendizaje, consolidar lo realizado, revisar
las posibles lagunas, reflexionar sobre la acti-
vidad y proponer nuevas actividades motiva-
daspor laanterior. Paraell o se puede proponer
lo siguiente: realizar individualmente o por
grupos un comentario escrito de la pelicula,
hacer un cémic sobre el temao algunosde sus
aspectos mas significativos, representar algu-
nade las escenas, comparar con el cine actual,
hacer un perfil escrito de cada uno de los
persongjes importantes.

10. La ética de la estética o las posibilidades
en €l analisis de una pelicula

No cabe la menor duda de que con una
pelicula en las aulas pueden realizarse multi-
tud de actividades. La pelicula sirve como
medio deiniciacion al lenguaje en genera y al
lenguaje cinematogréfico en particular. Si los




Comunicar 9, 1997

alumnos ya estan familiarizados con €llo, lo
que sedebehacer esleer, estudiar einterpretar
la pelicula. Para poner un ejemplo, vamos a
dar sugerencias sobre qué hacer con una peli-
cula. Elegimos la pelicula El tercer hombre,
de Carol Reed, realizada en 1949. El guion lo
escribio Graham Greene a partir de unanovela
suya del mismo nombre, aunque fue transfor-
mado tanto por el director como por imposi-
ciones de Orson Welles. Los intérpretes prin-
cipales son Orson Welles, Joseph Cotten y
Alida Valli.

Sintesis argumental: EnlaVienade 1945,
controladapor las cuatro potenciasaliadas, se
mueve un persongje (el tercer hombre) entre
las distintas zonas, dedicado ala ventailegal
de medicinas adulteradas. Un amigo norte-
americanovaavisitarlo, enfrentandose con su
corrupcion, el mundo clandestino en el que
vivey suentorno, hastaque decide denunciar-
lo ala policia.

10.1. Analisisargumental: el relato

Para facilitar €l trabajo posterior, es con-
venientecomenzar por el esquemaargumental.
El primer paso es preguntar al alumno por las
primeras impresiones recibidas, comentar el
relato, descubrir la linea narrativa, los perso-
najes principales y qué papel juegan, etc. Es
conveniente hacer un gréfico o mapa concep-
tual delanarracion. A partir deahi sedescubre
el mensaje eideacentral y serealizaunavalo-
racion del mismo.

10.2. Andlisisliterario

Analizar lanovela, en este caso El tercer
hombre, de Graham Greene. Es conveniente
quelosalumnoslalean completa, con andlisis
detextosincluidoy orientacionesdel profesor.

Se puede analizar el guion cinematografi-
co, realizado también por Graham Greene y
compararlo con las imégenes filmadas apre-
ciando las diferencias. En el caso de esta
pelicula, se puede presentar el texto afadido,
tanto por el director como por Orson Welles,
para comparar el guion original con el resul-
tado final. Cuando de la pelicula que analice-

mos no podemos encontrar el guién original,
se recomienda hacerlo a partir de alguna se-
cuencia clave. Es interesante ademés realizar
juicios de valor sobre la relacion entre narra-
cion literaria, mensaje descubierto por los
alumnos, y latécnica empleada por €l director
parala puesta en escena de la obra.

10.3. Anadlisis de técnicas y lenguajes cine-
matogr aficos

El cine tiene una identidad propia, una
historia, unlenguaje determinadoy unatecno-
logia que avanza constantemente, y que nece-
sariamente ha de ser profundizada. Por ello
hay quetener en cuentay analizar cadauno de
sus elementos: planos, fundidos, encuadres,
movimientos de camara, luz, color, sonido, in-
terpretacion, misica'y comentarios, técnicas
de montgje, actores, director, etc.

Lapelicula El tercer hombre, en concreto,
se caracterizapor laprofusiény diversidad de
informacion de narrativa cinematogréfica he-
cha evidencia en la dificultad y barroquismo
de susencuadres, enfoquesy heterogeneidad
de planos, que se adaptan plenamente a la
narrativa literaria.

Comparar lo literario con lo cinematogré
fico, ya que es una pelicula basada en idea
literaria. Destacar |os diferentes planos, movi-
mientos de camaras, picado y contrapicado
—fijarse especialmente en la vista aérea desde
lanoria—y destacar launion entre lenguaje ci-
nematogréfico y lo que dice €l texto.

Laimportanciadelamusicade Anton Ka-
ras, de citara, es otro elemento que se convier-
teen complicedelanarrativaliterariay visual.
Lamusicaescoltatodalapelicula, haciéndose
protagonista tanto en los créditos iniciales
como en el acompafiamiento del personaje
principal, presentandolo o despidiéndolo. Es
lamusicalaque jugueteadurantelasecuencia
de la noria, componiendo actitudes de los
personajes, del texto literario, y alejandose
cuando se aleja el personaje.

10.4. Analisis histérico y social
Es una inmejorable pelicula para apreciar
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laguerray sus consecuencias, conocer lapro-
blemética de la Europa posterior a la Guerra
Mundial, laluchadelosbloques, laseparacion
de zonasy sus consecuenciasinmediatas: es-
traperlo, tréfico y corrupcion, asi como la bu-
rocratizacion de las instituciones. La compa-
racion con situaciones actuales puede surgir
de inmediato.

10.5. Andlisis ético y busqueda de valores

Para realizar un andlisis ético-ideol égico
se puede utilizar todalapelicula. Sin embargo,
como muestra he elegido la secuencia de la
noria en el parque de atracciones, que es
clésicaen € cine.

Sintesis argumental de la secuencia: H
tercer hombre, mientras da vueltas la noria,
intenta convencer mediante argumentos y
amenazas a su amigo de la necesidad del
negocio antes que nada, justificando asi una
vision corrupta de la vida. Se entremezclan
sentimientos, valores, justificaciéndelamuerte
ajena, ideologia palitica, etc.

Es importante analizar esta secuencia al
completo. Nos podemos fundamentar en los
aspectos claves. Lapocaimportanciadelavi-
da humana paralograr |os propésitos del pro-
tagonista, la carencia de sentimientos, la uti-
lizacion de cualquier medio paralograrlo, y la
justificacion de determinadavision politicade
la vida.

A partir de ahi esimprescindible el deba-
te. Comparar con situaciones actuales, como
sejustificalacorrupciény el asesinato, intro-
ducirse en el concepto de democracia, valo-
rando |o que afirmael personajequeinterpreta
Orson Welles, etc.

10.6. Para no quedarse en el debate
Muchas vecesy, sobre todo, por las difi-
cultades materialesde entrar masafondo en el
mundo del cine, nos hemos quedado en el de-
bate ideoldgico, técnico, literario o concep-
tual. Hoy ya es posible, al tener a nuestro
alcance la tecnologia del video, incluir en el
aula otras posibilidades.
Podemosacercarnosal cinehaciendo sem-

blanzas o perfiles de las actitudes morales y
éticas de cada persongje, compararlos con
personaj esconocidos, noticiasdeactualidad o
situaciones que el alumno conozca. Todo lo
gue se realice se puede plasmar en murales o
resimenes con vistas a un dossier final.

Los periddicosy revistas son canterain-
agotabl e de informacién sobre cine. Activida-
des complementarias pueden ser las de recor-
tar datos, noticias de periédicos que tengan
gue ver con la corrupcion, la falta de respeto
por lavida, etc., y otros que tengan relacion
con sucesos en los que la vida se respete, se
haga algo por los demés, organizaciones no
gubernamentales (ONGs), etc.

Una dltima actividad que resume de algu-
naformatodas las anteriores es laproduccion
decine, documental es, pequefiaspeliculascon
argumento, teatro filmado. La produccién per-
mite conocer desde su interior |os procesosde
realizacion, la utilizacion intencionada de la
imageny las posibilidades quetiene el cinede
reflgjar situaciones humanasy sociales.
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Etica y estética de la imagen

Manuel Fandosy M2 José Martinez
Zaragoza

Lasimagenes, sobretodo las publicitarias, tratan derelacionar sentimientos, va-
lores y atributos abstractos con objetos concretos que pretenden vender, uniendo lo
intangible a | os obj etos tangibl es, poniendo a nuestro al cance, de forma artificiosa, los
mar avillosos valores que iran configurando nuestra propia escala. El autor nos argu-
menta en este articulo la influencia de los mensajes audiovisuales en la Educacion en
Valoresy nos hace una serie de recomendaciones para ensefiar y aprender a autopro-
gramarse el consumo de los productos mediaticos.

1. Laimagen o lareigion del consumo

La preocupacion econdémica esta clavada
ennuestro cerebroy sensibilidad. Lapreocupa-
cion por tener més, consumir mas...; es algo
indiscutible, ademés de ser una cuestion que
deja un poso apto para que la insolidaridad
crezcay paraguelasdualidades de mundos, de
sociedades, se acepten como algo natural.

Vivimos un tipo de relaciones predomi-
nantemente mercantilizadas. La manifestacion
mas general, y aparentemente inocua, de esta
mercantilizacion es el consumismo. Es la gran
religion de nuestro tiempo. Posee sus grandes
catedral es(grandesa macenes), con susdioses
y devociones (modas, marcas), diasy momen-
tos de culto (ir de compras). Toda una liturgia
sacralizada por la necesidad de dinero y por la
fragancia que surge de la riqueza.

Sonsignosclarosdeunsentidoreligioso,
entre otros, las manifestacionesritualesy los
lugaresdondetienenlugar. Nuevostemplosa
los que el hombre de nuestro tiempo sedirige
para pedir, celebrar y sacrificar alos nuevos
dioses: dinero, consumo, belleza-imagen, ido-
|os de masas, etc.

iConcuéntorespetoy reverenciaseacude
alosbancos, ensolicitud deayuday sol ucion!
Su arquitectura derrocha magnificenciay po-
der, anunciando en lalejaniala coberturaque
extienden y la dependencia que generan.

iQué esplendor el de lasfarmacias, insti-
tutos de belleza'y centros deportivos donde
cultivar ladevocion por el cuidado del cuerpo,
la estética exterior y la propiaimagen con los
sacrificioscorrespondientesquelo hagan po-
siblel
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jComo deslumbran los grandes almace-

nes, auténticos centros de peregrinacion, a

donde las multitudes corren en busca de pro-

esta proporcionando el vivir moderno, son
temasconstantesy repetidosen un buen mon-
tén de escritosy alegatos.

ductos, gangas o entreteni miento!

iQuépoder el delatelevi-
sién, capaz de absorber nues-
tra atencion horas y horas a
través de una imagen distor-
sionada de larealidad, evasi-
va por tanto, generadora de
dependenci as, adicciones, su-
mision... pero capaz de pro-
yectar en unos personajes
idealizados, maquillados, €l
ansia de nuestro deseo frus-
trado en la realidad cotidia-
na!

iQué ritos, qué liturgia,
ladelosestadiosy conciertos,
donde el espectador, ritual-
mente unido aotros miles, le-
vantasusbrazos, cantaal uni-
sono los himnos de un sub-
conscientequepidesaliry ex-
presarse sin los controles de
la racionalidad y disciplina
productival

Ha llegado un mo-
mento en el que se
procuran muchos
mas objetos de los
gue se necesitan. Es
una nueva etapa en
el capitalismo. Es
una nueva etapa en
la que hay que recu-
rrir a la creacion de
la necesidad de los
productos para
venderlos. Ha nacido
la publicidad como
aliada del mercado.
Amanece la econo-
mia del deseo y la

sociedad consumista.

Quizahayasido el trénsito del considera-

docapitalismodesatisfaccion
de necesidades al de la pro-
duccion en masa o capitalis-
mo y economia del deseo, €l
gue ha marcado auténtica-
mente larevolucién capitalis-
ta

Ha llegado un momento
en el que seprocuran muchos
mas objetos de los que se ne-
cesitan. Es una nueva etapa
en el capitalismo. Es unanue-
va etapa en la que hay que
recurrir a la creacion de la
necesidad de los productos
para venderlos. Ha nacido la
publicidad como aliada del
mercado. Amanece la econo-
mia del deseo y la sociedad
consumista.

Poderosamente extendi-
da estareligion del consumo
por todo el planeta, segura-

L os que no pueden acce-
der alacategoriadefielesde
esta religion consumista son
los parias y marginados de esta sociedad:
gente sin trabajo, en paro, jévenes sin primer
empleo, mayoresconjubilacionesescasas... A
la consecucién de estas posibilidades parece
guehay quesupeditar todo. Delo contrario, no
entras en el paraiso del tener.

2. La cultura del bien-estar versus la cultu-
ra de bien-ser

Los beneficios de la modernidad no han
compensado los perjuicios. Vivimos en un
mundo en el que no se sabe adénde vamos, se
ha confundido lalibertad con lainsolidaridad
con los demaés.

El vacio espiritual, €l sinsentido, lavulga-
ridad, la miseria humana, el cambio de una
vida del bien-ser por ladel bien-estar que nos

mente deberiaser objetodela
furiaanti-fectichista, anti-ido-
latrica, anti... Dado que en-
vuelve a todas las clases sociales y es dificil
sustraerseasusencantos.

Como elemento sostenedor de cuanto se
viene diciendo, parece que estalaconcepcion
racionalista, cuantitativista, funcional que
embargaanuestro mundo occidental en el que
parecequeel «progreso»y la«eficacia» lojus-
tifica todo.

Se precisara de sutilidad, persistenciay
pedagogia para sustraer a gran parte de la
poblacion de las redes de este culto.

Si el pasado notienerelevanciay el futuro
essombrio, lo tnico quecuentaesel hoy. Hoy
no parece que impere la tendencia a sacrificar
el presente preparando el futuro. En la actua-
lidad rige el presente. Estamosen el tiempo del
«ya», del carpe diem La felicidad futura, el
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progreso, larevoluciény otrostemassimilares
son harina de otro costal.

Como no hay compromiso ni con el pasa-
do ni con el futuro, como no hay vinculacion
algunacon nadani con nadie, esnatural quela
ética dé paso a la estética. Se acabaron los
compromisos con mayuscula. Nada esta pro-
hibido. Hay que transformar los deseos de
cambiar el mundo por losde dedicarseacantar
la degria de vivir.

Parece que en o Unico que vale la pena
perder energias es en la realizacion personal.
El culto a cuerpo, el sentirse a gusto en la
propiapiel, lo guapo, el pasarlo bien, lo nove-
doso se convierte en algo fundamental. Esta-
mos en la obsesion por |o personal. La «juve-
nilizacion», los viajes, las terapias, € fin de
semana frenético y agotador
han sustituido el compromiso
y la preocupacion del ser au-

facer lo que el pablico quiere, haciéndolo con
beneficio, claro; si sbloexisteloqueseanuncia
y lapublicidad no vende productos, sino que
compra clientes... ¢quién decide qué estética
es la que ha de imponerse?, ¢quién decide
nuestros comportamientos éticos?

Laimagen, sobre todo la publicitaria, tra-
ta de relacionar sentimientos, valores y atri-
butos con los objetos tangibles que pretende
vender, uniendo aquellas cosasque sonintan-
gibles (la felicidad, la paz, € amor...) con di-
chosobjetostangibl es; asegurandonos, deeste
modo, que estos valores maravillosos estén a
nuestro alcance.

¢Cbémo se consigue este fenbmeno? Con
persuasion. Laimagen hade ser persuasiva, y
lo es cuando consigue modificar |os puntosde
vista del receptor de acuerdo
con las intenciones del emi-
sor. Las personas nos com-

téntico. Ahora, avivir. Al otro
gue le parta un rayo.

3. La imagen como condi-
cionante de la estética y de
la ética

«En nuestra fabrica, ha-
cemos lapices de labios; en
nuestrosanuncios, vendemos
esperanza» (Charles Revlon).

Son muchoslosquepien-
san que en el universo de la
comunicaciénenquevivimos,
la evolucion de los conoci-
mientos, modosdeprocedery
costumbres... en el ser huma-
no se hace en funcion de las
imégenes que transferimos a
nuestro cerebro. Que hoy Vvi-

Son muchos los que
piensan que en el
universo de la comu-
nicacion en que
vivimos, la evolucion
de los conocimien-
tos, modos de proce-
der y costumbres...
en el ser humano se
hace en funcién de
las imagenes que
transferimos a
nuestro cerebro. Que
hoy vivimos en una
iconosfera parece
incontrovertible.

portamos, no en funcion dela
realidad deloshechos, sinode
lapercepcion (interpretacion)
que tenemos de [0s mismos.

Esverdad queaprobamos
0 desaprobamos un mensgje
en funcion de nuestra escala
devalores, pero ¢esinmutable
esta escala de valores?, ¢se
nos puede seducir para cam-
biarla o modificarla?

La influencia de las imé&
genes se extiende més allade,
por ejemplo, laconductadela
compra; méas alla de su deno-
tacion verbal; més ala de su
credibilidad. Opera claramen-
te con mdltiples codigos que
€es preciso conocer, intentar

vimos en una iconosfera pa-
rece incontrovertible. Que la
imagen, las imégenes publicitarias, los men-
sagjes audiovisuales en general, resultan de
extraordinaria importancia en el desarrollo de
nuestros conceptos sobre estética, aparece
igualmente poco discutible.

Si el marketing es descubrir, crear y satis-

desentrafar y acometer si pre-
tendemos que nuestra tarea
como educadoresvayaacomodandosepaul ati-
namente auno delos principiosirrenunciables
de la educacion, el desarrollo integral del
educando.

Traemos aqui una anécdota recogida por
GarciaMatillaen su libro Subliminal: escrito
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en el cerebro, enlaquenoscomentaloqueles
ocurrié aun padrey asu hijo de cinco afios al
gue por primera vez llevaba a presenciar en
directo un partido de fdtbol. El nifio qued6
maravillado ante el especta-
culo de los miles de hinchas

béasica es el movimiento; el videoclip tiene un
odio viscera al estatismo de las imagenes e
impone un dinamismo a ultranza, en ocasio-
nes vertiginoso. Qué mejor soporte para estu-
diar y comprender un buen
nimero de estéticas que se

animando a los jugadores y
abroncandoal arbitro. El equi-
po de casa marcO el primer
gol y cuando yaiban a sacar
de centro, el nifio, Ileno de
candor, sedirigid asu padrey
le pregunté con todainocen-
cia «papd, ¢no lo repiten?».

En la misma obra, € au-
tor recoge un estudio que ha-
biarealizado en 1980 a chicos
de preescolar paraestudiar el
nivel de comprension de las
palabrasy los conceptos que
se estudian en esas edades.
Més del 65% respondieron
gue un tulipan erauna«mar-
garina» 0 «unacosa para un-
tar en el pan»...

Podriamos decir que la
publicidad, laimagen, € uni-
verso audiovisual en el que
estamos inmersos estén tan
intimamenteasociadosanues-

Podriamos decir que
la publicidad, la
imagen, el universo
audiovisual en el que
estamos inmersos
estan tan intima-
mente asociados a
nuestra vida cotidia-
na que, de puro
conocidos, acaban
por ser ignorados.
Su presencia nos es
tan familiar que no
invita a caer en la
cuenta de lo que hay
detras, ni, claro, a
reparar en la pro-
fundidad de las
cuestiones que
plantea.

estan imponiendo, se han im-
puesto. El propio lenguaje
audiovisual y simbdlico, idio-
mas, musica, dramatizacion,
plastica, disefio...

4, Susurrando: «Voulez vous
cointreau avec moi?»

Y ahora, una pausa para
la publicidad. No se vayan.
Bueno, esigual, sevayanono,
oiran el sonido por toda la
casa... Practicamente lo ante-
dicho referido fundamental-
mente al dmbito visual es per-
fectamente extrapolable al
sonoro, incluido el silencio,
naturalmente.

Todos hemos notado la
capacidad de determinados
sonidos para producir reac-
ciones totalmente incontrola-
das en nuestro organismo. Si
nos referimos a los ejemplos

travidacotidianaque, depuro
conocidos, acaban por ser ig-
norados. Su presencianos es
tan familiar que no invita a caer en la cuenta
de lo que hay detras, ni, claro, areparar en la
profundidad de las cuestiones que plantea.

Seguramente se podria establecer alguna
correspondencia entre los rasgos tipicos del
mundo en el que vivimosy el hecho publicita-
rio. Pensemos, si no, en la celeridad de los
cambios en el momento presentey la correla
cion que se podria establecer con lo que se
puede llegar a decir en los veinte o treinta se-
gundos que dura, por término medio, un espot
publicitario.

Sugerimos un atento visionado, estudio y
andlisis de videoclips musicales, cuya regla

més proximos, esta demostra-
do que la mdsica rock, con
predominio de la percusion y
escuchada, por lo general, con niveles de
volumen muy elevados, altera €l ritmo cardia-
coy produce descargashormonal esque deter-
minan reacciones similares a las provocadas
por el consumo de sustancias estimulantes.
No podemos incluir agui melodias, o sus
letras cantadas, es unapena. Si que se pueden
aportar algunos esléganes que anclan, acla-
ran, complementan... algunas imagenes. «Dis-
frute su potencia», «Paco Rabanne, pour hom-
me, hacerloinolvidableescosatuya», «Noble-
zaoliva», «El que sabe, Saba», «Pezquefiines,
nogracias, debesdejarloscrecer», «Longines,
la pasion por el amor», «Tissot, la pasién por
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el tiempo», «Martini invitaavivir», «Sobera-
no es cosa de hombres»...

Parece claro que tanto lasiméagenes como
los espots televisivos buscan el impacto, la
provocacion. Si bien unaimagen puede consi-
derarseun pufietazoenel 0jo, el esloganesuna
formula expresada con palabras en la que €l
fondo y la forma no pueden separarse ni
traducirse, ni transformarse, y casi |0 mismo
cabria decir de la misica y/o efectos que lo
acompanian.

Como creemosquehaquedado suficiente-
mente apuntado, queda abierto un amplio
campo de estudio y de valoraciones criticas

mas que abal orios bajo |os que se esconde un
proyecto de ‘conquista’. Puras mentiras».

Nunca haestado en nuestro animo ser ca-
tastrofistas, de ahi que no nos resistimos a
recoger €l decdlogo para el buen uso de la
television que propone Hamelink (1995):

 Seras un consumidor de los medios,
discriminador de productos y en estado de
aerta.

» Lucharés activamente contratodaforma
de censura.

* No interferiras indebidamente en la in-
dependencia editorial.

* Actuarascontral osestereotiposracistas

sobretodo, si nos ha-
cemoseco dereflexio-
nes como la que ofre-
ce Lolo Rico en su li-
bro Television: fabri-
cade mentiras; «S lo
gue nos presentan
como hermoso en te-
levision, ciertamente
lo fuerg; si o que nos
endilgan como cali-
dad, la tuviera; s lo
guenosofrecen como
democraético, noencu-
briera un animo dic-
tatorial; si lo que lla-
man libre, no escon-
diera la mano de la
censurg; si lo que nos
proponen como mara-
villoso, no resultara
vulgar; y si conloque
quieren asombrarnos,
no serepitierahastael
infinito en todas las
televisiones, privadas
y publicas, no habria
paradojas, sino apro-
ximacion a la verdad.
El problema es que la

Normas paraunbuenconsumodelaTV

 Ver la televisién en familia.
» Comentar programas Yy peliculas.
* Aceptar positivamente los aconteci-
mientos tecnoldgicos.
 Ser criticos, sin temor, ante aspectos
negativos.
e Detectar y evitar la manipulacion del
medio.
» Conocer por la prensa los programas
del dia y planificar.
* Es conveniente un solo televisor para
toda la familia.
» Comenzar la educacion hacia la televi-
sién desde el nacimiento.
» Ensefiar a apagar el televisor.
» Encender el televisor sélo cuando inte-
rese.
* No ver la television comiendo.
* Apagar la televisién cuando hay visi-
tas.
 Intentar que la television no sea el
centro de la casa.

Enrique Martinez (1996)

y sexistas en los me-
dios.

» Buscaras cana-
les de informacion al-
ternativos.

« Demandaras
aportaciones plura-
listas de informacion.

e Contribuiras a
proteger laprivacidad
delaspersonas.

e Seras siempre
fuentedeinformacion
fiable.

e No serés com-
plicedelaprécticadel
periodismo pagado.

* Exigiréas respon-
sabilidad de los pro-
ductores de los me-
dios.

Si lo que final-
mentepretendemoses
ensefiar y aprender a
autoprogramarse el
consumo televisivo,
asi como despertar en
los usuarios habitua-
les de latelevision la
concienciadebuente-

representacion delarealidad que se nosimpo-
ney laimagen que nosdevuel ven de nosotros
mismos, y lalibertad que nos venden, no son

lespectador mediante la reflexion sobre las
emisiones de |os distintos canales, necesaria-
mente tendremos que pasar por el elenco de
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normas que Enrique Martinez (1996) nos pro-
pone y que quedan recogidas en el cuadro
adjunto.

Para otra ocasion quedan en €l tintero
algunas pistas que se podrian ofrecer para el
buen uso delamirada, el desarrollo delaaten-
ciony lapercepcion visua y auditiva. Y por si
sepudierapensar que aqui acabalatarea, nolo
hemosreflejado peronosenoshaolvidadoque
losmensajesaudiovisual es, |lasiméagenes, tam-
bién llegan atravésdelainformética, soportes
magnéticos y la telemética.
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Educacion en Valores, transversalidad y
medios de comunicacion social

JuanAgustinMorén
Sevilla

y creativo.

La educacién moral y civica es el gje transversal nuclear entorno al quegirany
se integran los restantes temas transversales y la accién educativa. En este articulo se
nos presenta el papel detransversalidad que los medios de comunicacién social tienen
en el curriculum educativo y se plantea con rigor la necesidad de que la escuela 'y los
educadores transmitan, de forma critica y reflexiva, los valores basicos, utilizando los
medi os de comunicacién como el emento motivador, infor mativo, pedagdgico, didactico

1. Reforma y Educacion en Valores

La LOGSE, marco por € que se rige la
educacion actual en nuestro pais, definecomo
fin principal de laeducacion el pleno desarro-
llo de la personalidad de los discentes (del
conjunto detodoslosfactoresquelaintegran:
intelectual, corporal, social, afectivo y ético-
moral), através de las capacidades cognitivas
o0 intelectuales, motrices, de equilibrio perso-
nal, de relacion interpersonal y de actuacion e
insercion en e medio socio-natural.

La Reforma de 1990 entiende la accion
educativa en un sentido amplio, donde los
valoresy actitudestienen unimportante papel.
Yaen el capitulo de «Exposicién de motivos»,
la LOGSE recoge que «el objetivo primero y
fundamental de la educacién es proporcionar

alos nifios y nifias (...) una formacion plena
queles permitaconformar su propiay esencial
identidad, asi como construir una concepcion
de larealidad que integre a la vez el conoci-
miento y la valoracion ética y mora de la
misma».

De la misma forma, el Decreto de Ense-
flanzas Minimas (MEC, 1991) sefida que «la
nocion de curriculo no debe circunscribirse a
un mero programao plan de estudios, limitado
exclusivamenteacontenidosintel ectual es, sino
gue englobatodas las posibilidades de apren-
dizaje que ofrecelaescuel areferidos aconoci-
mientos conceptuales, procedimientos, des-
trezas, actitudesy valores».

Una dltima cita clarifica alin mas la cues-
tion: «El Disefio Curricular Base pretende la
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educacion social y moral delosalumnos, enla
medida en que contiene una educacion para
las actitudes y los valores, que ha de permitir
opciones responsables delos nifiosy adoles-
centes dentro del pluralismo caracteristico de
la sociedad moderna, respetando a propio
tiempo losvaloresy lascreen-

global claro, que permita salvar la dispersion
y lograr la adecuada interconexion. En este
sentido, la educacion moral y civicaes el ge
transversal nuclear entorno a que girany se
integran losrestantestemastransversalesy la
accion educativa del centro, ya seaporgue en

si mismos son educacién en

ciasdeotraspersonasy otros
grupossocial es».

Queda claro, pues, que
desde la Reforma se plantea
unproceso educativoenel que
loscontenidos actitudinalesy
laeducaciénenvaloressecons-
tituyen como elementos fun-
damentales.

2. Los Temas Transversales

Los Ejes Transversales
son una de las dimensiones
méssignificativasdelosDise-
fios Curriculares. Segun Gon-
zdlez Lucini (1994), los Te-
mas Transversales, referidos
alaEducacion en Vdores, res-
ponden arealidades o a nece-
sidades que tienen una espe-

La educacion moral y
civica es el eje trans-
versal nuclear en
torno al que giran 'y
se integran los res-
tantes temas trans-
versales y la accion
educativa del centro,
ya sea porque en si
mismos son educa-
cion en valores, 0
porque tienen impor-
tantes implicaciones
en el ambito ético-
civico.

valores, o porque tienen im-
portantes implicaciones en el
ambito ético-civico (Taverner,
Bolivar y Ventura, 1995).

En la obra de Gonzdlez
Lucini (1994) se andizala im
portancia y significacion de
los nuevos planteamientos de
la Reforma, partiendo de la
Educacion en Valoresy rela
cionada con los diferentes te-
mas transversal es.

3. ¢Educaciéon en valores en
d aula?
Queramosonogueramos,
la escuela y los educadores,
conscienteoinconscientemen-
te, transmiten unos determi-
nados valores. Preferible es

cial relevancia paralavidade
las personasy paralapositiva
construccion armoni cadelasociedad contem-
poranea.

LosTemasTransversal essonunosconte-
nidos de ensefianza esencialmente actitu-
dinales, que deben formar parte, dinamica e
integradamente, en la organizacion y desarro-
Ilo de toda la actividad escolar, asi como los
contenidos de todas | as areas. No hacen refe-
rencia a ningun érea curricular particular, ni a
ningunaedad o etapaeducativaconcreta, sino
a contenidos que afectan, no sélo atodas las
areas, como yase haindicado, sino que deben
desarrollarse alo largo de todala escolaridad.

Ni son asignaturas «verticales», ni deben
diluirse en éstas. Muy a contrario, deben
dirigirse a organizar las éreas en torno a
centros de interés socio-moral (Yus, 1995).
Ante esta situacion, es necesario un referente

gue estos contenidos valora-
tivosy actitudinal es se traba-
jendemodo criticoy reflexivo. Y laeducacién
en valores puede trabajarse, de manera técni-
ca, pedagogica y didactica, dentro del aula.

Es mas, en el documento a debate sobre
Centroseducativosy calidad delaensefianza.
Propuesta de Actuacion (MEC, 1994) sereco-
ge como primer factor de dicha calidad, la
educacion en valores. Delamismaforma, abo-
ga por «que los profesores incorporen a su
préctica docente la dimension moral y de for-
macién en valores».

No obstante, la Educacion en Valores,
Moral o Etica, ha sido tradicionalmente muy
cuestionada, comenzando por |os propios do-
centes. Muchosadoptan laposturadeincul car
alosdiscentesciertosvalores que se perciben
como correctos, pero otros consideran que lo
mejor es no entrar en esta materia, debido a
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gue en el fondo supone adoctrinar a alumno.
En anteriores ocasionesyahe expuesto la
legitimidad de la educacion en valoresy otros

do y competitivo, capaz de convivir democréa
ticamente en una sociedad pluralista, pero
carente de valores fundamental es capaces de

temas afines, e in-
clusosunecesidady
conveniencia (Mo-
rén Marchenay Ro-
sa, 1993; 1995). Y
cadavez sonmaslos
autores que coinci-
den con estos plan-
teamientos.

4. Los valores pro-
puestosen la Refor -
ma

Existen intere-
santesestudiosy re-
flexiones sobre los
valores en el ambito
educativo (Bosello,
Camps, Marin Ibéa-
fiez...), a las cuales
nos remitimos. En
algunas se recogen
diversasclasificacio-
nes sobre los valo-
res, por lo que segui-
damente nos limita-
remos a exponer los
valores propuestos
por la Reforma Edu-
cativa, que giran
principalmente en
torno a los valores
recogidos en el gra-
fico.

M. Schramm se-
fiala que «el tipo de
hombre que se perfi-
laenel Libro Blan-
co para la Reforma
del Sistema Educa-
tivoesunhombrein-
telectualmente bien

Los valores de la Reforma

— Valores fisico-corporales:

= El cuerpo.

< El desarrollo arménico y equilibrado.

« Lasalud.

— Valores intelectuales:

< Cultura, saberes, conocimientos, informacion.

< Habitos y técnicas de trabajo intelectual.

« Comprensidn y expresion a través del lenguaje y otros
medios.

« Cualificacion técnico-profesional-cientifica.

< Sentido critico, creativo y auténomo del pensamientoy la
expresion.

< Capacidad de compresion y andlisis de la realidad.

< Desarrollo de habilidades intelectuales (razonamiento 10gi-
co, analisis, sintesis...).

—Valoressociales:

« La socializacion (capacidad para vivir en grupo).

 La comunicacion y la apertura.

« La convivencia democratica.

< La tolerancia unida al sentido critico.

= El respeto al pluralismo y a la diversidad.

« La participacion social y la cooperacion ciudadana.

« La solidaridad y el trabajo en equipo.

« Laigualdad, la libertad, la paz.

« El bienestar individual y colectivo.

« Lajusticia y el respeto a los derechos y justas aspiraciones
de los demas.

— Valores estéticos:

< Sensibilidad estética.

« Lacreatividad.

= Expresividad personal.

— Valores afectivo-caractereoldgicos:

 Autoestima positiva.

= Autonomia personal.

« Responsabilidad y sentido del deber.

« Planificacion y organizacion del tiempo.

< Andlisis critico.

< Andlisis y definicion de los propios intereses.

« Capacidad para sentir, expresarse y actuar por propia
iniciativa.

orientar su existencia
y dar sentido a su
vida».

Segun el citado
autor, el listado ante-
rior puede compl etar-
searaizdeunestudio
comparativo con los
valorespropuestosen
losdocumentosdela
Reforma.

—Losvaoresde
la personalizacién
(afectivo-caractereo-
|6gicos):

* La identidad
personal. Ser uno
mismo, no alienado.

 La readlizacién
personal. Ser mas y
mejor: desarrollo de
|as propias potencia-
lidades.

» La motivacion
personal. Losvalores
(axiologia) que dan
sentido & vivir, tra-
bgjar, luchar, com-
partir.

 La autonomia
personal. Superacion
de dependencias. Li-
bertad.

*Laresponsabili-
zacion. Del sentido
del placer a sentido
del deber. La capaci-
dad de compromiso
personal.

Lacapacidadde
superaciéndedificul-
tadesy latoleranciaa

preparado, con amplio bagaje cultural e ins-
tructivo, técnicay profesional mente cualifica-

la frustracion.
* El valor de laluchay € esfuerzo.
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* La seguridad y confianza en si mismo.
Toma de decisiones.

* El autoconcepto positivo. Satisfaccion
consigo mismo.

* La aceptacion de la realidad, de uno
mismo y de los demas.

* Lapasion por el trabajo bien hecho. La
seriedad.

* La alegria. Optimismo.

* El sentido existencial. LabuUsquedadela
trascendencia: mas alla'y mas adentro.

— Valores de la socidizacion (relacion
interpersonal)

« El otro como persona.

« El respeto alavida, alos deméas bienes,
ideas, creencias.

e La comunicacion positiva. Didlogo.
Apertura.

* La convivencia democratica: libertad
més respeto. Vivir y dejar vivir.

» La tolerancia y la inflexibilidad en el
pluralismo, pero sin desidentificaciones, ma-
nipulaciones o alienaciones.

* Lacolaboracion, participacion y ayuda.

» La amistad, el amor y la fraternidad.

» La promocion y el desarrollo de los
demés.

* El servicio, la disponibilidad.

» El compartir solidariamente. La igual-
dad. Justicia social.

* El respeto y el cumplimiento de las
normas de convivencia

— Valores éticos:

* El bien. Larectitud, honestidad, honra-
dez. La buena voluntad.

» Laverdad. Autenticidad, coherenciay
sinceridad.

* Lajusticia. El bien comudn. Losderechos
de los demas.

 Laigualdad. Respeto alasjustas aspira-
cionesdelosotros.

* La solidaridad, e amor, la paz.

* La benevolencia

— Valores hiolégicos:

« Lavida. Respeto, cuidado y defensa de
lapropiay gena

* Lasalud. Cuidado y prevencion.

* El cuerpo y su desarrollo. Destrezas y
habilidades motrices.

— Valores intelectuales (coinciden con
los enumerados anteriormente)

— Valores estéticos (coinciden con los
enumerados anteriormente)

— Valoresen el uso delas cosas

* Respeto, proteccion y conservacion de
la naturaleza.

« Saber y poseer en justicia, libertad, soli-
daridad, fraternidad.

» Compartir versus acumular. Solidaridad
con necesitados.

* Rentabilizar versus malgastar.

 Usar versus abusar.

* Sobriedad versus consumismo.

— Valores trascendentes:

* Creencias (religiosas, politicas, ideol 6-
gicas, etc.).

* Esperanzas (idem anterior).

» Enamoramientos (idem anterior).

Puede comprobarse que unalistadevalo-
res exhaustiva seria muy amplia, aunque se
aceptan mayoritariamente los de: libertad, ini-
ciativapropia, actividad, perseveranciay cons-
tancia, esfuerzo y competencia, espiritu abier-
to, curiosidad investigadora, imaginacion y
fantasia, creatividad, sensibilidad, autonomia
y tolerancia, confianza en si mismo, pruden-
cia, capacidad de tomar decisionesy coheren-
cia

5. Transversalidad y Medios de Comunica-
cién Social
LosTemasTransversalessonrealidadesy
necesidadesqueseconcretanenlassiguientes
dimensiones del curriculo: Educacién Am-
biental; para la Paz; del Consumidor; para la
Igualdad; Vial; Sexuad; y parala Salud. Estas
materias se corresponden con lasrecogidasen
e territorio MEC,; en las distintas Comunida-
desAuténomascon transferenciaseducativas
hay pequefias variaciones. En Andalucia, los
Decretos del Curriculo sefialan la Educacion
Ambiental, para la Salud, del Consumidor y
Usuario, Vial y Coeducacion, que se completo
con el Programa «Vivir Juntos» (BOJA, de 15
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de Junio de 1994) sobre Educacion en Valores
para la Convivencia, en € que se incluyen
diversos campos tematicos: Desarrollo
Sociopersonal; Educacion parala Democracia
y la Participaciéon Social; en los Derechos
Humanos; para la Paz y la No Violencia;
Intercultural (Proyecto «Khetané»); para la
Solidaridad y la Resolucion de Conflictosy la
Dimension Europea de la Educacion.

La «Educacién en Medios de Comunica-
€iGn» no se suele recoger como Tema Trans-
versal en los diferentes curricula, aunque en
algunas Comunidades Auténomas si seinclu-
ye expresamente. Asi, por egemplo, la formu-
lacion en el Pais Vasco es: Educacién Medio-
Ambiental; en los Derechos Humanos y para
laPaz; parael Consumo; para
la Igualdad entre los Sexos;
Coeducacion; Vial; para la

hacen continuas referencias alos mismosala
horade plasmar su tratamiento en el aula, bien
como instrumento o recurso didéctico para
trabajar otras materias, bien como andlisis cri-
tico, investigacion, etc.

6. Medios de Comunicacion Social y Educa-
cién en Valores

Para los docentes, las posibilidades de
trabajar la Educacién en Valores a través de
los MCS son muy amplias. Numerosas expe-
rienciasdeestetipo pueden encontrarseenlas
referencias. Recogemos seguidamente unain-
teresante reflexion sobre el uso educativo de
los MCS del profesor Pérez Gonzalez (1995),
partiendo de su caracter transversal y de la
educacionenvalores. Estacla-
ro que la Reforma introduce
losMCSenel curriculumy en

Salud; para el Desarrollo y
Educacién en los Medios de
Comunicacion.

En la actudidad, la im-
portancia de los mass-media
es innegable; estan omnipre-
sentes en numerosos &mbitos
delavidacotidiana, sin quela
escuela, olosprocesoseduca-
tivos, escapen asu influencia.
Hoy en dia, mas que nunca,
puede hablarse de la «escuela
paralela».

No esel momento ni el lu-
gar —problemas de espacio lo
impiden— de incidir en laim-
portancia de los medios de
comunicacion socia (MCS),
algo que ya he expuesto en
obras anteriores (Aguaded y
Morén, 1993; Rosay Morén,
1995) y queserecogeenel res-
to de articulos de estarevista.
Noobstante, cabedestacar que
la Educacion en Medios de

Queramos 0 no que-
ramos, la escuela y
los educadores,
consciente o incons-
cientemente, trans-
miten unos determi-
nados valores. Prefe-
rible es que estos
contenidos
valorativos y
actitudinales se
trabajen de modo
critico y reflexivo. Y
la educaciéon en
valores puede
trabajarse, de mane-
ra técnica, pedagogi-
ca y didactica, den-
tro del aula.

losdistintosdisefios. Lainfor-
macién gue reciben los alum-
nos através de aquéllos, pue-
de superar a los transmitidos
en el auladeclasey permiteir
logrando alumnos mas criti-
cos, participativos, con un
hébito asegurado de lectura
comprensiva de las publica-
cionesescritasovisuales. Este
autor sefiala los cuatro gran-
des niveles de actitudes que
con los MCS pueden intro-
ducirse en e curriculum:

@) Como instrumento pe-
dagdgico-didécticoauxiliar en
cualquiera de las areas de
aprendizaje.

b) Como elemento de mo-
tivacion que favorezca la
interdisciplinariedad.

¢) Como medio de trans-
mision informativa del exte-
rior del aula

d) Como cauce para que

Comunicacion puede en si misma constituir
un tematransversal, que si bien no queda ex-

plicitamente recogido, en todos los casos se

el alumno pueda transmitir la informacién
€laborada por él con sentido de responsabili-
dad y espiritu critico y participativo.
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Los distintos medios tienen un amplio
recorrido experiencia y experimental, o que

dos actualizados de cual quieradel os sectores
de conocimientos; o también mediante la ela-

les permite ser avalados como
instrumentos imprescindibles
para la educacion actual. La
cultura contemporanea apare-
ce reflgjada de alguna manera
enlosmedios, acompafadade
creencias, valores, intereses,
actitudes... que es necesario
«digerir», es decir, saber ana-
lizar y decodificar. La variada
informacion de los MCS no
tiene frontera y este aspecto
pone derelieve los elementos
comunesreferidosenlasareas.
De ahi la necesaria reflexion,
adecuado uso, tratamiento (no
manipulacion tan disimula-
damente extendida) y estrate-
giassegunsuspeculiaridades.

De acuerdo con un enfo-
guegeneral, loscontenidosde
la Educacién en Medios pue-
den considerarse desde tres
perspectivas: conceptual (co-
nocimiento de los medios);
procedimental (conocimiento
con los medios) y actitudinal

La Educacion en
Medios de Comunica-
cién puede en si
misma constituir un
tema transversal,
que si bien no queda
explicitamente reco-
gido, en todos los
casos se hacen conti-
nuas referencias a
los mismos a la hora
de plasmar su trata-
miento en el aula,
bien como instru-
mento 0 recurso
didactico para tra-
bajar otras mate-
rias, bien como ana-
lisis critico, investi-
gacion, etc.

boraci6n o produccién de ma-
teriales propios, originales.
Lareflexion ante los me-
diosnos puede llevar muy le-
jOs, puesto queestaperspecti-
va nos invita a profundizar
racionalmente mas ala de los
propios medios para conside-
rar sus efectos en los seres
humanos y prepararlos para
saber interpretar los distintos
medios, |0 menos pasivamen-
teposible, con unaactitud cri-
tico-creativa; a debatir larea-
lidad de las iméagenes, su cre-
dibilidad o no; atener en cuen-
tael poder desugestiony ano
dejarse engafiar facilmente
mediante una continua acti-
tud anadlitica y reflexiva, etc.
En caso contrario, se corre un
grave riesgo, que debemos
pretender soslayar, formando
actitudes activas, logicas y
racionales que ayuden acom-
prender bien los vaores im-
plicitos (como la violencia) y

(conocimiento ante los me-

el pensamiento o guiadirecto-

dios).

Siguiendo a Pérez Gonzé
lez, el conocimiento de los medios es posible-
mente el primer paso. Adentrarse en su infra-
estructura, no solo empresarial y delosdemas
aspectos, sino desde el punto de vista de la
comunicacion (educativa o no) ofrece multi-
ples reflexiones. Desde la noticia hasta la
publicidad, hay un camino de andlisis de im-
portancia capital parano estar gjenos a trata-
miento de lainformacion, alalinea de pensa-
miento, a los géneros periodisticos més culti-
vados, alas secciones, programas, guiones...

En lo que respecta a la perspectiva
procedimental, la tarea esencial es la educa-
cion conlos medioscomo fuente de documen-
tacion en todas|as éreas, es decir, de conteni-

ra de la nueva realidad cons-
truida por los medios a partir
de la més estrictay pura realidad.
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Los valores de la LOGSE a través de la
prensa escrita

AntonioFeria
Sevilla

La investigacion en y sobre educacion, sobre todo en tiempos de cambios inno-
vadores, nos permite obtener datos que nos invitan a la reflexion y a la bisqueda de
nuevaspracti casdidacticasy funcional es. En estearticul o se presentanlasconclusiones
deuntrabajo deinvestigacion que, analizando la prensa escrita, trata de dar respuesta
auna serie deinterrogantes sobre el tratamiento que dan los medios de comunicacién
alos valores de la LOGSE, tomando como referencia sus fines y principios.

Con objeto de desarrollar una investiga-
cion en base a andlisis de contenido de las
informacionesy opiniones de la prensa escri-
ta, se desarroll6 un proceso de recogida y
andlisis de datos que permitieradar respuesta
auna serie de interrogantes iniciales sobre el
tratamiento que dan los medios de comunica-
cion alos valores que laL OGSE recoge en su
articulado, en consonancia con los fines y
principios que establece. El andlisis de los
datos pretendiaconocer laimagen del profesor
y de la ensefianza en un medio de comunica-
cion como es la prensa, junto con el acerca-
miento alosfinesy principios educativos que
aparecen en |os periddicos.

«Andlisis de contenido en prensa: profe-
sorado, educaciony val oresenl osperiodi cos»,

fue la denominacion asignada, haciendo refe-
rencia a la propia base y estructura de la
investigacion a desarrollar. Se trataba de una
investigacion descriptiva, basada en el andli-
sis de contenido, de las informaciones y opi-
niones vertidas en el medio de comunicacién
prensa, sobre los valores, la educacion y el
profesorado. Lainvestigacion fue presentada
en la UNED, dirigida por la profesora M2
Luisa Sevillano.

Esta investigacion formaba parte de otra
mucho mas amplia, que tiene como enuncia-
do: «¢Como nosvenlosdemas? Laimagende
laensefianzay delos profesoresenlosmedios
de comunicacion», siendo éstadirigidapor los
profesores J. Cabero, de la Facultad de Peda-
gogiay director del Secretariado de Recursos
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Audiovisuales de la Universidad de Sevilla, y
F. Loscertales, delaFacultad de Psicologiade
la misma Universidad. El cuestionario de re-
cogida de datos se administré a cercade diez
mil articul os periodisticos, de cinco peri6dicos
detiradatanto nacional como regional y local,
dos suplementos semanales y cinco revistas
nacionales, alolargo desieteafios; pretendién-
dose con ello obtener un acercamiento a la
vision que el mundo de la prensa tiene del
mundo de la educacion.

Contando con los datos codificados del
instrumento de andlisis de contenido mencio-
nado, se han tomado aquéllos relacionados
con los objetivos que se perseguian en esta
investigacion y se han analizado estadistica-
mente para conformar unaidea descriptivadel
tratami ento delaeducacion, del profesoradoy
delosvalores (seginlaL OGSE) que aparecen
en|os periddicos estudiados.

El disefio que utilizamos en la investiga-
cion fue del tipo: andlisis de contenido.

Hemos tomado el articulo periodistico
comounidad deandlisis, entodossusgéneros:
noticia, articulo de opinién, reportaje, croni-
ca, carta a director, editoria... El materia de
andlisisutilizado serefiereatodoslosrecortes
de prensa aparecidos sobre la educacion no
universitaria en €l periodo de estudio com-
prendido entreel 1 demarzo de 1987y e 30 de
abril de 1994, en los periédicos. El Pais, ABC,
Diario 16, El Correo de Andaluciay El Ideal
de Granada. La cifra de recortes asciende a
5.523.

Lainvestigacion sobre el andlisis de con-
tenido en prensa: profesorado, educacion y
valores en los periddicos, perseguia, entre

Peri 6di co
N %
eC 1070 19, 37%
DOARO16 1141 20, 66%
B GORFED [E ADALUG A 871 15, 7%
B PAS 1188 21,51%
1 DEAL [ GRAVDA 1253 22,69%
Total 5523 100, 00%

otros, el siguiente objetivo: obtener elementos
para la reflexion en torno a tratamiento que
hace laprensa escritade losfinesy principios
aportados en el articulado delaLOGSE y que
configuran la Educacion en Valores.

Ladistribucién por periédicosdelos5.523
recortes de prensa trabajados queda recogida
en la tabla anterior.

Los fines que se recogen en el articulado
de la LOGSE son los siguientes:

- Pleno desarrollo de | a personalidad del alumo

- La fornacién en el respeto de |os derechos y
libertades fundanentales y en el ejercicio de
la tolerancia y de la libertad dentro de | os
principios .

- La adqui sicion de habitos intelectuales y téc-
nicas de trabajo, asi cono de conoci nientos
cientificos, técnicos, humanisticos, histéricos
y estéticos.

- La capacitaci 6n para el ejercicio de las activi-
dades prof esi onal es.

- La formacion en el respeto de la pluralidad
linguisticay cultural de Espafa.

- La preparaci 6n para participar activamente en
la vida social y cultural.

- La formmaci 6n para |a paz, la cooperaciény la
solidaridad entre | os puebl os.

Realizando un estudio descriptivo de las
veces que aparecen cadauno deestosfinesen
la prensa escrita, se obtienen los siguientes
resultados:

Fines

Valoracién positiva

1 21 3| 4 5 6 7

N |157 | 97 [171 (172 | 49 | 157 | 61

% 126,% | 16% | 28% | 28% [8,2% | 26% | 61%

Valoracién negativa

1 21 3| 4 5 6 7

N 32 58| 29 | 46 27 29 1

% |17,% | 53% | 29% [ 25% | 14% | 29% | 6%
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Dos son los fines de la LOGSE mas valo-
rados por la prensa: la capacitacion para €l
gjercicio de actividades profesionales con el
28,96% y la adquisicion de habitos, técnicasy
conocimientos (28,79%).

Entre |0s que menos aparecen se encuen-
tralaformacién en el respeto de la pluralidad
linglistica y cultural de Espafa (8,25%), po-
siblemente al estar trabajando con periddicos
decaréacter nacional o andaluzy nocondiarios
catalanes, vascos... Otro fin que aparece poco
eslaformacion paralapaz, lacooperaciony la
solidaridad entre los pueblos (10,27%) que
junto con el referido al respeto delosderechos
y libertades fundamentales y el gercicio dela
tolerancia (16,33%) representan valores fun-
damental esque estan muy poco contemplados
frentealosfinesinstrumentalesy técnicosque
cuentan con mayor preocupacion paralos pe-
riédicos.

En cuanto alavaloracién negativa de los
finesaparecidosen laL OGSE, se hacereferen-
ciaalasaparicionesen prensadeestosmismos
finespero conunsentidodedenunciaensuin-
cumplimiento o como realizacion de actuacio-
nes quelos contradicen u oponen. Comproba-
mos que mantienen |os mismos rasgos de los
finesval oradospositivamente, conlassiguien-
tes apreciaciones. La formacion en el respeto
alosderechosy libertadesfundamentalesy en
el gercicio de la tolerancia (28,96%) ve con-
siderablemente aumentada su aparicion con
respecto alaval oracion positivadeeste mismo
fin; se comprueba que en la prensa aparecen
bastantes informaciones cuando se vulneran
los derechosy libertades fundamental es, pero
no tanto cuando se cumpleny respetan; como
caracteristicadelos periédicos podemosval o-
rar lo noticiable de lo negativo y no asi de lo
positivo. Laformacion paralapaz, lacoopera-
ciény lasolidaridad entre | os puebl 0s(6,01%)
siguehundidaenlosporcentajesmasbajospor
lo quealosdiariosno lesinteresaeste temani
para bien ni paramal en comparacion con los
temas instrumentales y técnicos que siguen
copando las mayoresinquietudes.

La falta de capacitacion para € gercicio

de actividades profesionales (25,14%) eslade
mayor incidencia en las paginas de |os perio-
dicossobrelosfinesqueaparecenenlaL OGSE
y se consideran insatisfactorios. Al igua que
la consideracion de la necesidad fundamental
de capacitacion de las personas para ejercer
actividades profesionales, la constatacion de
gue se considera, con igual porcentgje alto,
insuficiente dicha capacitacion, da como re-
sultado la acumulacién de recortes de prensa
denunciando dichacircunstanciay valorando
negativamente la capacitacion profesional de
losesparioles.

Conrespectoalosprincipiosqueenumera
la LOGSE son los siguientes:

PI’\I’!CIDI os que aparecen en el articulado de |a LOGSE:

1. La formaci 6n personalizada, que propicie la
educaci 6n integral en conocim entos, destreza
y valores norales de |os alumos en todos
los anmbitos de la vida, personal, famliar,
social y profesional

2. - La participaci6n y colaboraci 6n de |os padres
o tutores para contribuir a la mejor consecuc
de | os objetivos educativos.

3.- La efectiva igualdad de derechos entre sexos,
el rechazo a todo tipo de discrimnaciony el
respeto a todas las culturas

4. - El desarrollo de |as capacidades creativas y
del espiritu critico

5. - El fomento de |os habitos de conportam ento
democratico.

6. - La autonomi a pedagégica de |os centros dentro
de los Iimtes establecidos por las leyes, as
como |a actividad integradora de |os profesor
a partir de su practica docente.

7. - La atenci 6n psicopedagégica y la orientacioén
educativa y profesional.

8. - La metodol ogia activa que asegure |la particip
ci6n del alumado en |os procesos de ensefianz
y aprendi zaje.

9. - La evaluaci 6n de | os procesos de ensefianza y
aprendi zaje, de los centros docentes y de |os
diversos el ementos del sistema

10. - la relacién con el entorno social, econém co
y cul tural

11. - La formaci 6n en el respeto y defensa del medi
ambi ente

En el estudio realizado, los dos primeros
son consideradosfundamental espor laprensa
yaque € primero, la formacion personalizada
y laeducacionintegral en conocimientos, des-
trezas y valores, aparece en €l 27,47% de los
recortes que mencionan alguno de estos prin-
cipios, y el segundo, laparticipaciony colabo-
racion de los padres o tutores (20,57%), son
los que més aparecen en prensa

Larelacion con el entorno social, econé-
mico y cultural (19,27%), la metodologia ac-
tiva(14,84%) y laatencion psicopedagégicay
orientacion educativa 'y profesiona (14,32%)
suponen principios valorados positivamente
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pero que en €l andlisis de carenciasy valora-
cionesnegativasapenasaparecen por loquese
podriaconcluir que se trata de principios con-
siderados de gran importanciay que guardan
una realizacioén practica suficientemente ade-
cuada, esto siempre desde el punto devistade
los periddicos y la apreciacion que hacen del
mundo educativo.

Cabe sefialar como dato importante la po-
cavaloracién positivaque tiene laevaluacion
de los procesos de ensefianza y aprendizaje
(6,64%) pero la gran valoracién negativa que
cuenta (16,94%) lo que ratifica la opinion ge-
neralizada de que la evaluacién, los exame-
nes... aparecen en prensa siempre acomparia-
dos de valoraciones peyorativasy como ele-
mentos denigrantes del sistema educativo.

En relacion con los principios mas cerca-
nosalosval oresfundamental esdelasociedad
actual, podemos decir lo mismo o similar que
enlosfines. Ocupanlosporcentajesmasbajos
tanto enlasval oracionespositivascomo nega-
tivas por lo que el interés despertado en la
prensa por estos principios es minimo, gem-
plodeestoesel fomento dehabitosdecompor-
tamiento democrético con unaaparicién como
valoracion positiva del 6,25% y como valora-
cion negativa del 6,64%; otro giemplo es la
formacion en el respeto y defensa del medio
ambiente con valoracion positivadel 6,25% y
negativa del 1,66%.

Mencion especifica cabe hacer del princi-
pio enunciado como la efectiva igualdad de
derechosentrelossexos, el rechazo atodotipo
de discriminacion y el respeto a todas las
culturas gue aunque pertenece a grupo que
hemos denominado de val ores fundamentales
para la sociedad actual, no mantiene la linea
devaloracion que el resto delos principios de
este dmbito, con un 19,01% en la valoracion
positivay un 22,92% enlanegativa(el porcen-
taje més alto de entre todos los principios)
responde a una gran inquietud socia por los
temas relaciones con el sexismo, racismo y
xenofobia

«Es de destacar cémo la generacion de
opinién publica parte de las informaciones y

opinionesvertidasen|osmediosdecomunica-
cion, pero simultdneamente es necesario que
existaesainquietud social paragquelosmedios
de comunicacién recojan determinados prin-
cipiosy valores socialmente aceptados».

Valores en los fines de la LOGSE segln
periodico, nivel educativo y tipo de centro

Para realizar un estudio en profundidad
delas variables de estainvestigacion se utili-
zaron una serie de estadisticas que fueron de
mucha utilidad para acercarnos al andlisis de
lasinformacionesy opinionesqueaparecenen
la prensa sobre la educacion. Las tablas de
contingenciay el andlisisdecorrespondencias
(Anacor) son algunos de los instrumentos
estadisticos utilizados.
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Enel estudiodelasvaloracionespositivas
que aparecen en | os periddicos sobrelosfines
que recoge laLOGSE, se observaque El Pais
es el periédico que mantiene las valoraciones
maés cercanas a la media general destacando
ligeramente en cuanto alos porcentgjesdelos
fines que representan valores fundamental es
como son laformacion parala paz, €l respeto
alos derechos y libertades y el respeto a la
pluralidad linglistica

Estos tres fines comentados anteriormen-
teson por losquesedecantasignificativamente
Diario 16. Como es comprensible los periodi-
cos nacionalesy regionales son masproclives
a estos fines frente a los diarios locales que
reflejan otros fines més instrumentales.

Tanto ABC comoEl Correo de Andalucia
remarcan su posicionamiento
por €l fin sobrelacapacitacion
en el gercicio de actividades
profesionales. El Ideal deGra-
nadavalora positivamente los
fines numerados como 1y 3
(desarrollo de la personali-
dad...y adquisiciondehabitos
intelectualesy técnicasdetra-
bajo...).

Si en lavaloracién positi-
va de los fines de la LOGSE
segun cadauno delosperiodi-
cos, El Pais era € diario que
menos porcentaje aportaba a
su construccion, en el caso de
la valoracion negativa de es-
tosmismosfineseseste perio-
dico el que més claramente se
define reflejando en sus pagi-
nas las informaciones relati-
vas a la falta de respeto a la
pluralidad lingiisticay cultu-
ral de Espafiay lafalta de un

Es de destacar como
la generacion de
opinion publica

parte de las infor-
maciones y opinio-
nes vertidas en los
medios de comunica-
cion, pero simulta-
neamente es necesa-
rio que exista esa
inquietud social
para que los medios
de comunicacion
recojan determina-
dos principios y
valores socialmente
aceptados.

racion o la solidaridad entre los pueblos.

En el lugar opuesto se sitlla ABC que si
bien construia gran parte del andlisis de co-
rrespondenciade lavaloracién positivadelos
finesde laLOGSE, en este caso de valoracion
negativa no aporta datos significativos y sus
porcentajes se mantienen muy homogéneos
con respecto ala media global.

El Ideal de Granada se muestra muy acti-
voenel temadelosfinestantoenlavaloracion
positiva como en esta negativa, ya que ayuda
aconstruir lascorrespondenciasreferidasal os
fines 2, 6 y 7 con lo que en esta ocasion se
plantea la poca, falta o mala referencia a los
valoresfundamental es. Curiosamenteestedia-
rio se posiciona en la defensa de los fines
instrumentales de forma positiva, y de otro
lado enladenunciadevalores
fundamentales de forma ne-
gativa, lo que refleja su acer-
camientoideol 6gico alanece-
sidad de capacitar y formar
instrumentalmente a alumna-
do desde el punto de vista
educativo y a la vez, denun-
ciar labajamoralidad y caren-
ciasdevaloresdelasociedad.
Frente aeste posicionamiento
ideoldgico se encuentra El
Pais que defiende educativa-
mente las libertades y valores
de forma positiva, mientras
gue denuncia la escasa capa-
citacion y desarrollo del
alumnado de forma negativa.

El Correo de Andalucia
se posiciona muy decidida-
mente en la critica a la bgja
capacitacion para €l gercicio
de actividades profesionales
con un porcentaje altisimo del

pleno desarrollo de la perso-

nalidad del alumno. En menor medida, El
Pais incorpora articulos que hacen referencia
alavaloracién negativa de la adquisicion de
habitosintelectualesy técnicasdetrabajoy la
poca 0 mala formacién para la paz, la colabo-

43,75%. Cabe resaltar que en
este periddico no existe ningun articulo que
haga referencia a los fines 5 y 7 referidos a
valores, que junto con el bajisimo porcentaje
en lavaloracion positiva de esos mismo fines
nos describe una situacion de falta de interés
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por temas relativos a valores incluidos en los
fines de la LOGSE.

Al analizar las valoraciones tanto positi-
vascomo negativas que aparecen en los peri6-
dicos sobre los fines de la LOGSE segln los
distintosniveleseducativos, vemosunacohe-
rencia completa tanto a nivel interno como
externo.

L as valoraciones son coherentes entre si
en funcién de la polarizacion de cadanivel de
ensefianza en cuanto a los fines que mas se
relacionan con ellos. Estas valoraciones son
también coherentes con la representacién so-
cial que setiene sobrelas opinionesintuitivas
en relacion con esta temética

Concretando, segunlasreferenciasapare-
cidas en la prensa diaria, las ensefianzas me-
dias son monoteméticas y solamente les pre-
ocupa el fin nimero 4: la capacitacion para el
gjercicio de actividades profesionales. Como
valoracion positiva de este fin, cuenta con un
porcentaje del 44,30%, doblando al resto de
ensefianzas y reconociendo que en este nivel
educativo las salidas profesionales eslatemé-
ticaque mésle afecta. |gualmente en cuanto a
laval oracién negativade este fin que constata
la poca capacitacion del alumnado en el gjer-
cicio de actividades profesionales, las ense-
flanzas medias le dedican el 38,36% de sus
articulos.

En cuanto a las ensefianzas basicas, la
mayor valoracion positiva se encuentra en la
adquisicion de habitosy técnicasy la partici-
pacién socia y cultural, lo que refleja precisa-
mente las finalidades que han de tener las
ensefianzas basicas en cuanto aintegradoras
socialesy posibilitadoras del autoaprendizaje
enfuncion del desarrollo dehabitosy técnicas
de trabajo.

Losfines que hacen referenciaalosvalo-
res fundamentales se reflejan principalmente
en los articul os periodisticos que hacen refe-
renciaalaeducacion en general sin considerar
niveles educativos concretos. Estaafinidad se
correspondeigualmente con lasfinalidadesde
una educacion en general, en oposicion alas
especificasquehan debuscar méslosaprendi-

zajes instrumentales cada una en su propia
meta: preparacion para la vida en sociedad
(bésicas) y capacitacion profesional (medias).

El andlisis de las referencias periodisticas
alavaloracion positivadelosfines que apare-
cen enlaL OGSE en funcién del tipo de centro,
nosaportaunagréaficaquesegin el andlisisde
correspondencias sitliacadatipo de centro en
correspondencia significativa con fines muy
distintos.

Los centros publicos son vistos por la
prensa como muy cercanos afinesrelativos a
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la preparacion para la integracion social de
formaauténomay con suficiente bagaje cultu-
ral y formados en |os valores fundamental es.

Los centros privados se aean de cual-
quieradelosfinespropuestospor laLOGSEYy,
curiosamente, solo se encuentran cerca de la
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formacion en el respeto de la pluralidad lin-
guisticay cultural de Espafia.

Estudiando la valoracion negativa de los
fines de la LOGSE reflegjada en los periédicos,
se confirmalaidea de la despreocupacion por
estatematicadeloscentrosprivados, mientras
gue en los centros publicos vuelven como
temas recurrentes | os aparecidos en lavalora-
cion positiva mas la preocupacion por labaja
capacitacion profesional del alumnado y la
necesidad de profundizar mas en €l respeto a
los derechos y libertades fundamental es. Por
lo que el recorrido a través de los fines por
parte de los centros publicos es totalmente
completo y equilibrado frente a distancia-
miento encontrado en |os centros privados.

Valores en los principios de la LOGSE
segun periddico, nivel educativo y tipo de
centro

Pocos datos significativos nos aporta el
andlisisdelasvaloraciones (positivasy nega-
tivas) que los periédicos hacen de los princi-
piosqueaparecenend articuladodelaL OGSE.
Caberesefiar que el principio sobrelametodo-
logia activa en las valoraciones positivas se
encuentramuy distanciado detodos|os peri6-
dicos excepto de El Pais, por lo que apenas
ninguno se ocupa de esta tematica tan impor-
tante. En el apartado de valoraciones negati-
vas, El Pais aglutinala mayoria de principios
sobrevalores, con excepcion deladefensadel
medio ambiente que sereflejaen El Correo de
Andalucia. Precisamente este principio y €l
referido al comportamiento democrético estan
construidos exclusivamente por un periédico,
demostrando el resto evidentefaltadeinterés.

Aligual quepastenel estudiodelosfines
de la LOGSE, a analizar los principios, ve-
mos cdmo no existen demasiados datos signi-
ficativos que remarquen las diversas tenden-
ciasdelosdistintosperiédicos, peroencambio
si existen esos datos significativos al estudiar
por niveles educativos las valoraciones que
aparecen en la prensa sobre | 0s principios.

Para la ensefianza basica los principios
gue més valorapositivamente laprensason la
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participacion y colaboracién de los padres, la
metodologia activa y la defensa del medio
ambiente; la autonomia pedagogica de los
centrosseencuentracompartidaen porcentaje
entrelas ensefianzas basicasy | as ensefianzas
medias. Como valoracién negativa en el nivel
de ensefianzas bésicas se encuentran laigual -
dad de derechos entrelos sexosy el rechazo a
todo tipo de discriminacion, la metodologia
activa y la relacion con el entorno socia y
cultural; la atencién psicopedagogicay laau-
tonomiapedagdgicadeloscentrosestanigua-
ladas en porcentaje con las ensefianzas me-
dias.

Paralas ensefianzas medias | os principios
val orados positivamente desdel osdiariosson
laatencion psicopedagdgica, larelacion conel
entorno socia y cultura y el fomento de los
habitosdecomportami entodemocratico. Como
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valoracion negativa en €l nivel educativo de
| as ensefianzas medias se encuentran los prin-
cipios de habitos de comportamiento demo-
crético, desarrollo de capacidades creativas y
espiritu critico y la participacion de los pa-
dres.

to democréticoy relacion con el entorno social
y cultural. Los centros publicos se sittan cer-
canos a la valoracion negativa de los princi-
pios: participacion y colaboracion de los pa-
dres, autonomia pedagdgica de los centros y
formacién en el respeto y de-
fensa del medio ambiente.

Laensefianzaen general,
como modalidad no adscritaa
un nivel educativo especifico,
cuentacon las siguientes va-
loraciones alos principios de
laLOGSE: con valoracion po-
sSitiva se encuentran el desa-
rrollodecapacidadescreativas
y espiritu critico, la igualdad
de derechos entrelos sexosy
el rechazo atodo tipo de dis-
criminacion y la evaluacion
delosprocesosdeensefianza
y aprendizaje.

Analizandolasval oracio-
nesqueaparecenenlaprensa
sobre los principios educati-
vos que recoge laLOGSE se-
gun cada uno de los tipos de

Se notan ciertos
matices en cuanto al
acercamiento de
determinados peri6-
dicos a fines y princi-
pios mas cercanos a
valores fundamenta-
les, mientras que
otros diarios prefie-
ren los
instrumentales e
incluso alguno ve el
personalismo
pedagdgico como
fundamental.

Conclusiones

L osresultadosobtenidos
en estainvestigaci én nosper-
miten concluir los siguientes
puntos:

Los valores educativos
aparecen enlos periodicosde
formadifusay con muy poca
incidencia. Todos los perio-
dicosnavegan atravésdelos
finesy principios que quedan
normativizados por laLOGSE
de tal forma que poco o nada
aportan a panorama educati-
vo.

No obstante existen de-
terminados matices en el an&-

centro podemos concluir que
no se dan datos suficiente-
mente significativos como para aportar una
ideaclarade cémo sedistribuyen losdistintos
principiosentrelosdiferentestiposdecentros.

En cuanto alas valoraciones positivas de
los principios en funcién de los tipos de cen-
tros, secompruebaen el andlisisdecorrespon-
dencias como se crea una nube de puntos en
torno a tipo no identificado, encontrandose
los centros privados muy alejados de estos
principios, y los centros publicos en un extre-
mo con la cercaniaexclusivamente de los prin-
cipiosde atenci6n psicopedagogicay autono-
mia pedagdégica de los centros.

L as val oraciones negativas aparecidasen
laprensasobrelosprincipiosenunciadosenla
LOGSE situan alos distintos tipos de centros
en distintos cuadrantes del gje de andlisis de
correspondencias. Para los centros privados
existe una valoracion negativa de los princi-
pios: fomento deloshabitosde comportamien-

lisisqueresultaninteresantes
sobre todo en cuanto alafre-
cuencia de apariciones de determinados fines
y principiosen funcion del nivel educativo es-
tudiado, ya que las ensefianzas medias prefie-
ren los finesy principios instrumentales y de
apoyo educativo que puedan capacitar
profesionalmente alos alumnos, mientras que
lasensefianzasbési casacudenalaexplicitacion
definesy principios vinculados con laforma-
cion personalistay el desarrollo de la autono-
mia de la persona para su preparacion con
vistas alaintegracion social. Cuando se hace
referencia a la ensefianza en general y no por
niveles, los val ores fundamental es (principios
democraticos, respetoy solidaridad con perso-
nasy culturas...) sonlosquemayor incidencia
cuentan.

Se notan ciertos matices en cuanto al
acercamiento de determinados periédicos a
finesy principios mas cercanos avalores fun-
damental es, mientras que otros diarios prefie-
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ren los instrumentales e incluso alguno ve el
personalismo pedagdgico como fundamental,
pero es aventurado afirmarlo por lo que seria
necesario profundizar en esta parte de la in-
vestigacion.
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Valores de la publicidad y publicidad de
los valores

José Biedma

Jaéen

Lapublicidady el abusodelosmediosde(in)comuni caci én causan efectosmorales
apreciables. Urgereflexionar criticamente sobrelosval oresquelasofistica publicitaria
reproduce, y sobre los que oculta u oscurece. La divulgacion educativa de una prag-
matica y una seméntica de los discursos mediaticos favoreceré el uso creativo de los
mediosy contribuiraaevitar susformasmasalienantesy envil ecedor asde subyugacion.
Seproponeen estearticulo que un examen racional dela sofistica publicitaria, compro-
metido con valores humanistas, ilustradosy emancipatorios, puedey debe enfrentar los
modos de pensar del nuevo conservadurismo postmoderno, complice de formas comu-
nicativas de dominacién asociadas al fanatismo de la técnica.

Lapublicidad esel discurso dominanteen
la sociedad mediética, caracterizada ya més
por la heterogeneidad y fragmentacion de los
publicos que por launiformidad de las masas.
Lapublicidad seestaconvirtiendo, como sofid
Frederik Pohl*, en la sofisticay la ret6rica de
la aldea global, en la nueva tribu de hogares
telecableados. El extraordinario poder de la
publicidad se manifiesta en dos hechos: los
controles legales no consiguen sino volverla
mas insidiosa, y la propaganda politica imita
servilmente sus estrategias y métodos.

Con las nuevas técnicas de merchandi-
sing, por ejemplo, el «creativo», € publicista,
seestaconvirtiendo en el auténtico «creador»
de las historias que se cuentan por latele. En

una serie televisada, el protagonista es fot6-
grafo, o bebe la cerveza X, porque unaimpor-
tante casa de material fotogréfico, o el distri-
buidor de la cerveza X, financian la produc-
cion, atravésdelasagencias publicitarias. Por
tanto, la publicidad no esya algo afiadido, ex-
terno, sino que conformalahistoria narraday
€l imaginario socia producido por los medios.
De este modo, las nuevas mitologias e idola-
trias se subordinan alos objetivos del marke-
ting. Esto es muy relevante, desde una pers-
pectivapsicoldgicay ética, porquelosmitosy
el saber narrativo expresan y reproducen
afectiva eimaginativamente el lazo social y su
caracter moral. De manera que la sociedad
estasiendo remodeladapor losinteresesdeun
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consumismo cada vez mas embrutecedor,
innecesario y estéril.

El efecto sobre la personalidad socia de
los pulblicos, aunque se hallen cada vez mas
fragmentados, esde gran envergadura, puesla
configuracion de la propia identidad, la ima-
geny laideaquetenemosde nosotros mismos,
asi como nuestras creencias basicas, y hasta
nuestros sentimientos méas complejos, depen-
den mucho més del orden de laimaginaciony
del corazon, de lo que se nos cuenta 'y nos
contamos, que de las razones, los saberes
cientificos o légicos, las normas éticas y las
leyes. Nuestra imagen del
mundo (nuestra cosmolatria)
es €l correlato subjetivo de la
iconoesfera fabricada indus-

quiere... La expresion «publicidad engafiosa»
es un pleonasmo; toda publicidad 1o es. Por
supuesto, todosansiamos que nosquieran, de
modo que nos dejamos embaucar por esacari-
cia verbal y por su fuerza aseguradora,
repetitiva, monétona, conservadora.

En realidad, |os anuncios reproducen los
valores propios de una sociedad orientada
hacia el consumo superfluo. El publicistasélo
puedeir un paso por delante de su piblico. Ha
de llamar la atencién, pero sin escandalizar
demasiado ni contrariar |osinteresesobjetivos
dequienesyano sabenbienlo quequieren, de
un publicoal quesabeansioso
deemocionesfuertes, y deque
le aceleren el pulso enlabuta-
ca, sinque paraellotengaque

trialmente por los medios, se-
gunlareglaquedictaquesdlo
aparezca ali como real lo que
sedejaconvertir en espectacu-
lo. La distancia entre lo redl,
lo imaginario y lo publicita-
rio, se borra y difumina. Lo
que ali sucede es un puro
simulacro, imagenes de ima
genes, que nos proporcionan
una apariencia de saber y un
reflejo falseado de nosotros
mismos, egolatray narcisista.
Estamos, como los prisione-
ros de Platon, hipnotizados
ante una pantalladonde el ser
de las cosas es su efimero ser
sentidas, en la fluencia apre-
suraday vertiginosade su pa-
sar.

Lapublicidad, y casi todo
lo es, transmite valores, pero
noloscrea. Pretendesugestio-

La publicidad, y casi
todo lo es, transmite
valores, pero no los
crea. Pretende su-
gestionar, esto es,
motivar nuestra
conducta sin que nos
demos cuenta; ame-
nazarnos sin que lo
notemos; darnos
ordenes sin que nos
enteremos. Por
consiguiente, simula
coincidir con noso-
tros en todo... El
publicista nos hala-
ga, 0 sea, nos enga-
fa, simulando que
nos comprende y
que nos quiere...

asumir el menor riesgo o com-
promiso.
Comodeloquesetrataes
de subyugar, esto es, de pro-
mover que el telespectador se
pongabajo el yugo del carrito,
gastandosupropiafuerzapara
tirar de él, en esas jaulas de
Skinner que son los «hiper»,
el publicista se valdra profu-
samente de iméagenes visua-
les, porque sabe que €l 0jo
tienelineadirectacon el cora-
zon. Sabe —mucho mejor que
algunoseducadores profesio-
nales— que los sentimientos
pueden ser modelados. Tam-
biénlas creencias, puesto que
una creencia no es mas que
asentimiento: el modo en que
nos afecta una imagen o una
idea. ¢Acasonoesmuchomas
natural asentir y tomar por
verdadera la realidad de un

nar, esto es, motivar nuestra

conducta sin que nos demos

cuenta; amenazarnos sin que lo notemos; dar-
nos ordenes sin que nos enteremos. Por
consiguiente, simulacoincidir con nosotrosen
todo... El publicistanoshalaga, o sea, nosen-
gafia, simulando quenoscomprendey quenos

icono que la de un universal

l6gico o un ideal? ¢No es mucho mas fécil

creer en un reflejo adulador, que en la fuerza
de un sobrio argumento?

¢Qué son los valores, sino los sentimien-

tosdeagradoy desagrado queel sujeto proyec-
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tasobrelosobjetos?L o queapreciamosdepen-
dedelo quesomos... Desdeluego, como decia
Ortega, no sblo apreciamos lo existente. El
hombre esel Unico animal que

de la Santa Vanguardia Tecnolégica, cuyos
productos-fetiches son capaces de expresar,
como el Dios de Nicolas Cusano, la verdad
suprema en las contradic-

se enamora sobre todo de sus
suefios. De suerte que, parael
publicista, se trata de fabular
hermosos suefios y endosar-
selos a producto que busca
vender, como estimulos artifi-
Ci0s0s que condicionaran res-
puestas mecanicas. Setratade
producir adicciones. Nos vol-
vemosféacilmente adictosaun
producto si imaginamos en él
mucho mas de lo que los sen-
tidos nos dicen que contiene,
si toma paranosotros el caris-
ma de un fetiche. Por eso ha
Ilegado a ser tan fundamental
lapresentacion y el embalgje.

Pero la salsa parece en-
mascarar un pienso a que le
faltan cada vez maés vitami-
nas. Pienso compuesto para
nifios o para masas, o0 para
publicos estandarizados, que

Lo que debe ser
objeto de critica no
es la técnica misma,
sino el totalitarismo
técnico, el exclusivis-

mo de los valores
técnicos de la efica-
cia y la utilidad, a
despecho de otros
tan fundamentales o
mas, como lo saluda-
ble, lo hermoso o lo
bueno. El propio
orden educativo se
esta contaminando
con esta transmuta-
cién, atacado por la
polucién tecnoldgica.

ciones, € infinito actual como
superacion de los contrarios:
detergente-ecol 6gico, depila-
cion-natural, magia-racional,
esencia-sensible, etc. La téc-
nica se aplica a «mejorar» €l
producto: programando su
erosion, precipitando su ca-
ducidad, su obsolescenciara-
pida.

Por supuesto, el hombre
esunanimal técnico, perotam-
bién poético y artistico. Sin
embargo € valor delaeficacia
estasuplantandoentodaspar-
tesal amor y alabelleza, enlo
que podriamos llamar, con
Marcuse, una desublimacion
represivay sisteméticadelos
deseos. Y regresiva, desde el
punto de vista de lo que se
[lamaba civilizacion. Claro
esta que no hay nada de malo

comen mierda mientras ven
pasar basura. El producto in-
atil, pero goloso, la imagen
saturada de color, pero kitsch, vulgarmente
atrayente, estéan fabricados con |la etérea sus-
tancia de las pesadillas. Es publicidad. Y el
circulo se ha cerrado. Como en los perfumes
caros, lapublicidad cuestamas que el produc-
to. Lo que estamos consumiendo es, también,
fundamentalmente, suefios publicitarios.
Suplantando a las religiones, |a parabola
publicitaria nos ofrece la salvacién, aunque
sea, preferentemente, la salvacién de la
autoestima, lasalvacion delacarne: un cuerpo
«danone». Pero no sin condiciones. Parece
queel héroedeestacomediaesel consumidor,
pero en realidad no es mas que el objeto de un
experimento lucrativo. Para salvarse, el con-
sumidor tendraqueponerse«al lorox», conocer
laBuenaNueva: lasincesantes consecuciones

en que el hombre reforme
técnicamente la naturaleza y
se reforme con €ello a si mis-
mo, inventando necesidades superfluas, Iujo-
sas, gratuitas, donde rebosa su vitalidad? La
actividad ecol 6gica es, precisamente, unamo-
dalidad reciente de actividad técnica humana.
Ni siquiera podemos esperar que el altruismo,
lagenerosidad, o la solidaridad con los muer-
toso conlosquehan denacer, formen partede
nuestra intima biologia; los genes son mas
bien egoistas®. Somospor ello, necesariamente,
el resultado de una socializacion técnica, de
una educacion artificiosa. Luego, o que debe
ser objeto de critica no es la técnica misma,
sino € totalitarismo técnico, € exclusivismo
de los valores técnicos de la eficacia y la
utilidad, a despecho de otros tan fundamen-
talesomés, comolo saludable, lohermosoolo
bueno. El propio orden educativo se esta con-
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taminando con esta transmutacion, atacado
por la polucion tecnol bgicat.

La mixtificacién de la «Sagrada Tecno-
logia» esta favoreciendo la disolucion del va-
lor de lapalabray de lavidamoral: laerosion
de la capacidad de juicio. Lo grave es que
cuanto mas se transfieren los elementos de la
esfera ética a la esfera técnica, més sofisti-
cadas se vuelven las razones instrumental es,
mientras nos volvemos miopes del todo para
lasrazonesfinalesy senosatrofialacapacidad

Naturaleza; no somos mas que diminutos pa-
résitosdelasplantas, quepululan enlacorteza
de un globo diminuto, perdido en el brazo
externo de una inmensa galaxia, una entre
millones en un universo sin limites aparen-
tes... La primera victima de Frankenstein sera
sin duda su propio creador. ElI ser humano,
como el gigante Anteo, enfermasi no mantie-
ne un pie en latierradel propio medio natural
del que procede, y si no asume su historia
cultural y sufuturo. Latécnicaamplianuestras

de proyecta®. El problema
moral de como llevar unavida
buena, mas dichosa, libre,
agradable y sana, esto es, €l
problema de cémo mejorar
nuestroshabitosy costumbres,
y perfeccionar nuestro caréac-
ter (ethos «ética»), sereduce
al problema técnico de qué
jarabeovenenoconsumir para
paliar lossintomas delabron-
quitis o de la depresion, o de
qué pastilla echarse al coleto
para producir la motivacion
gue conecte el funcionamien-
todel cuerpo aun medio cada
Vvez mas siniestro, tenebroso,
dislocado, polucionado, rui-
doso, apresurado... el diadela
Bestia. Dependemos del dise-
flo técnico de sustancias
bioguimicas, del «soma», para
acomodarnos a un entorno
deshumanizado, como en la
profecia de Huxley®. De he-
cho, la llamada eufemisti-
camente«terceraedad», nues-
tros ancianos, estan siendo
sistematicamente drogados,
para que no nos molesten,
mientras entregamos la sus-
tancia de nuestros dias a lo
provechoso: la ambicién de

Aungue exacerbados,
los medios transmi-
ten valores reales,
pero los jerarquizan
mal y, lo que es mas
peligroso y grave,
ocultan y se olvidan
de los principales.
Celebran la alegria
del consumir, pero

no la del producir; el
poder de la ciencia,

pero no el de la
conciencia. No argu-
mentan légicamente,
sino que arguyen
falazmente (...). Re-
ducen la felicidad a
placer inmediato, la
belleza a eficacia, el
amor a sexo; impo-
nen la mistica del
instante y la tirania
de la actualidad.

posibilidades, pero el fanatis-
mo de la técnica nos vuelve
cada vez mas dependientes.
Como nos hemos acostum-
brado aque senoscondicione
técnicamente, esperamospasi-
vamente el estimulo excitan-
te, la incitacion irresistible,
edulcorada y enmascaradora,
bajo la que subyace la amena-
za 0 la orden. Esperamos que
|os medios condicionen exter-
namente nuestraconducta; de
este modo nos evitamos res-
ponsabilidades, y lafatiga de
decidir autbnomamente, ejer-
ciendo como sefioresde nues-
traconducta.
Lapsicologiamecanicista
(pretendidamente tecno-cien-
tifica) y € totalitarismo clini-
co (un saber aplicado alaen-
fermedad, no ala salud), esto
es, la objetivacion positivista
del hombre, han venido pro-
porcionando una magnifica
coartadaparaeste ensombreci-
miento del ideal humanista,
que enraizaba la dignidad del
hombre, precisamente, en su
capacidad de autodesenvol vi-
miento conscientey enlacons-
truccién educativade un suje-

poder.
Esunaingenuidad creer que los hombres
podemos causar con esto un gran dafio a la

to fuerte, capaz de esculpirse asi mismo. Esla
conjura de la «internacional publicitaria»’,
aliada al «pensamiento débil», decadente,
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postmoderno, contra las nobles ambiciones
del humanismo: una confiscacion delavolun-
tad —concepto que ha desaparecido de los
manual es de psicologia— y una conspiracion
internacional contrael esfuer-
zo, ese trabgjo de talla inte-

versacion y el didlogo, y difundiendo una
nuevaiconografiacomo instrumento de domi-
nacion, que es el sucedaneo de unaliteratura
parapobres, y el andlogo del cieloy €l infierno
del Medievo. Onanizan a la
sociedad. Friamenteplantea-

rior en que se objetivaba el
ser del hombre como artista
de si mismo.
Aungueexacerbados, los
medios transmiten valores
reales—somostambiénloque
tenemosy consumi mos—, pero
los jerarquizan ma vy, lo que
esmaspeligrosoy grave, ocul-
tany seolvidan delosprinci-
pales. Celebran la aegria del
consumir, pero no ladel pro-
ducir; el poder de la ciencia,
pero no el de la conciencia.
No argumentan légicamen-
te, sino que arguyen falaz-
mente, substrayendosiempre
la premisa mayor a la obje-
cién critica. Reducen la feli-
cidad a placer inmediato, la
belleza a eficacia, e amor a
sexo; imponen la mistica del
instante y la tirania de la ac-

Los medios parecen
ofrecer o vender
informacién, forma-
cién y entreteni-
miento, pero, cada
vez mas, el verdade-
ro instrumento de
cambio son sus publi-
cos virtuales: los
medios venden seg-
mentos de audiencia
a los anunciantes, a
traveés de las agen-
cias. Por eso crece la
telebasura, porque
quien manda en la
plaza publica de los
medios es el
audimetro...

do, € principal problemadel
mar ketingnoesyasoloven-
der, sino producir consumi-
dores adomicilio, con el mi-
nimo gasto, normopatastais-
lados y luddpatas dociles,
homol ogados, queseajusten
a producto que, objetiva-
mente, se puede producir
para ganar dinero.

No seesperaquelasde-
cisiones del sistema sean
compatiblescon losanhelos
delosciudadanos (lavolun-
tad no existe; ¢saben acaso
los ciudadanos lo que quie-
ren?), sino al revés, se diri-
gen las aspiraciones de los
publicos de modo que sean
congruentes con aquellas
decisiones. En la prensa
(efecto publicitario de laim-
prenta) pasa lo mismo que

tualidad, imponiendo al hom-
breladependenciaanimal del
puro presentey latirania de
laactualidad y de la prisa, que asesina la ter-
nura. Y, en lugar de permitir que los deseos
crezcan, maduren, se aguanten y se conten-
gan, sobreponiéndose a si mismos hasta vol-
verse ilusiones razonables, sublimandose asi
en cultura, los traducen en consumo (en con-
ducta consumatoria), esto es, en ambicién me-
nuda que se sacia facilmente, y en moneda
contantey sonante. Ser hombrees, asf, consu-
mirse consumiendo, ser sin biografia, sin en-
lace con latradicién ni proyectos de mediano
y largo plazo.

Se acreditan como medios de comunica-
cion, pero estén erosionando las habilidades
sociales para la lecturay la escritura, la con-

en latele. Los medios pare-
cenofrecerovenderinforma-
cion, formacion y entreteni-
miento, pero, cada vez mas, el verdadero ins-
trumento decambiosonsuspublicosvirtuales:
los medios venden segmentos de audienciaa
los anunciantes, através de las agencias. Por
eso crecelatel ebasura, porquequienmandaen
laplazapiblicadelos mediosesel audimetro,
|os gustos numerantur, antes que |os ponde-
rantur. El poder se ha desembarazado asi de
cualquier limitacion educativa, de cualquier
escrupulo ilustrado, pedagdgico. Sélo busca
reproducirse asi mismo generando espectacu-
los, metabolizando el espectéaculo en realidad
y lo real en espectaculo, mediante «jugadas»
técnicas eficaces. Como explican los nuevos
brujos postmodernos®, se trata Ginicamente de
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optimizar larelacioninput/output, esto es, en-
trelasaliday la entrada de informacion, ener-
gias, bienes, servicios, trabajos, en un sistema
concreto en el que el Unico objetivo valioso y
creibleesel poder (econémicoy politico), aso-
ciado al control delainformacion. Suenaapu-
ro cinismo que seapele, mientrastanto, al «vo-
luntariado» para paliar las quiebrasy remen-
dar las fisuras del sistema del bienestar.
Frenteatodo esto, losquealin creemosen
las posibilidades emancipatorias de la educa-
ciondel hombre(quenohay queconfundir con
el adiestramiento de la bestia humana), no te-
nemos maés remedio que defender €l clasico
relato ilustrado: ningun poder merece la pena
y todo poder corrompe, volviéndose peligroso
y destructor, si no se incardina a descubri-
miento deverdadesy alacon-
secucion de un mundo cada
vez més justo y hermoso. Por
esoesurgentequecontribuya-

Menos que queramos sustituir el lenguaje mo-
ral, que, mejor o peor, todos hablamos, por las
jerigonzas especializadas de los burécratas,
pseudotecnol ogosy demasbrujososcurantistas,
y por sus terminologias, en una nueva Babel
gue haga imposible el didlogo racionalmente
motivadoy sin dominacion, y el debate acerca
de lo que importa.

Aumentan los bérbaros con rostro huma-
no, con titulacion pero sin formacion ni buen
gusto, cuyo sentido comun estan dudoso como
su capacidad dejuicio, individuos que desco-
nocen alos clasicos y no leen mas que litera-
tura juridica (boletines oficiales) y manuales
de instrucciones en «spanglish», y cuyo dis-
Curso es unamezclaoportunistade consignas
politicas, proclamas ala page, refritos de
moda, y apuntes tomados al
dictado, de segundamano, en
facultadesdecadentesy masi-
ficadas. Y estdn tomando el

mos a construir sistemas de
inmunidad en lastiernas men-
tes de nuestros educandos,
frente a la sofistica reinante.
Hay unamalaretérica, una
retérica zorruna, insidiosa,
astuta. Pero puede haber una
buenaretorica, queseesfuerce
por decir lo conveniente, tanto
si halagaal oyentecomosi no.
L os procedimientos son pare-
cidos. No basta con formular
verdadeso proponer argumen-
tosUtiles, hermososy veraces,
hay ademas que ser amable'y
mostrarse afabley persuasivo
sin caer en la adulacién. Es
menester que trasmitamos
amor por las metas orienta-
doras, lasnoblesambicionesy
lasideasregulativasdelacivi-
lizacion y la cultura; a menos
guequeramosqueéstassecon-

La axiologia de un
buen modelo forma-
tivo de educacion
para la libertad y la
comunicacion perso-
nal, no puede confun-
dirse con el hedonis-
mo grosero de los
medios. La publicidad
rara vez utiliza los
tiempos pasados vy,
sin embargo, es
imposible hacerse
cargo de la realidad,
desde una conciencia
suficiente, sin memo-
ria, sin conciencia
historica.

poder sinquenosdemoscuen-
ta. Es una verdadera conjura
de los necios. Lo que propo-
nen muchosde estosexpertos
envirtualidades, escagueados
del tajo, cuando pontifican
sobrepsicopedagogiao cons-
tructivismo cognitivo, es que
ensefiemos la idolatria de la
juventud alosj6venes, y que
prolonguemos ese limbo en
las aulas, sustituyendo el ri-
gor académico por €l especta
culo incesante, convirtiendo
depasoalosmaestrosen «ani-
madores socioculturales», en
pastores de animales grega-
rios, en mariachis de losvalo-
res de cambio de los medios,
consagrando el aprecio por la
imagen, lafunciény el precio,
sobre el valor delapalabra, 1a
realidad y el pensamiento!®

viertan en un mito en descomposicién y una
ideologia arrinconada y asfixiada por la

tecnicidad: el Oro del Becerro Triunfante; a

reproduciendo asi |as condiciones de su me-
dio, en una sociedad que cada vez cede més
privilegios a los «expertos».
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Claro esta que el cuidado que habriamos
de poner a favor de una formacion integral y
contra el especialismo béarbaro, por el buen
gusto, ladignidad delapersona, su capacidad
dejuicio, €l sentido comun y
la justicia, la honradez y la
verdad, es un virus dificil de
contagiar, si no se lo padece.
Es dificil reconstruir, frente
a condicionamiento de los
medios, el modelo clésico, so-
crético y humanista, de edu-
cacion. Primero, porque a la
verguenzaselasobornafacil-
mente con sofismas y tecni-
cismos, aliados del pensa-
miento perezoso. Segundo,
porqueesposibleeducar para
el amor y lalibertad, o parala
ansiedad y la frustracion, y
ello depende en gran medida
del propio talante del maes-
tro, y es comprensible que
esté descorazonado. Por otra
parte, laesperanzaesunavir-
tud imprescindible, pero ha de estar, no obs-
tante, bien fundada, en un examen completo
delasrealidadesy lasposibilidades,y noenun
rusonianismo y un utopismo barato. A quien
pide lo imposible, es justo —como decia Cer-
vantes— que lo posible sele niegue.

Laaxiologiade un buen model o formativo
de educacion para la libertad y la comunica-
cion personal, no puede confundirse con el
hedonismo grosero de los medios!t. La publi-
cidad rara vez utiliza los tiempos pasados y,
sin embargo, esimposible hacerse cargo de la
realidad, desde una conciencia suficiente, sin
memoria, sin conciencia historica. Los objeti-
vos de la publicidad son de corto alcance.
Favorecenladisgregaciondel simismoy desu
inteligenciacreadora, en unyo queladisuelve
en ganas. Lapublicidad sobreval ora ese «yo»
apetente, 1o objetiva como un ello freudiano,
arbitrarioy caprichoso, alavez que hipertrofia
y modelalosdeseos. Asi, uno consumecreyen-
doquehaceloqueledalagana, mientrasanda

No basta el analisis
formal de los medios
y de la comunicacion
audiovisual. Es nece-

sario el analisis
pragmatico y
semantico de los

valores, actitudes e

insidias, de los dis-
cursos de los medios,
de sus fines y de los

procedimientos
retéricos y sofisticos.

sirviendo a otro duefio. Laldgicay laretérica
delaeducacion, a contrario quelapublicidad,
no tienen mas remedio que desarrollar formas
racional esderegulaciondelaatenciony delos
deseos. El trabgjo y la crea
cién nacen de la contencion
de la avidez, como explico
Hegel. La libertad es autono-
miay autarquia; esto es, capa-
cidad de sacrificio de las ape-
tencias menores, en atencion
a fines superiores...

En definitiva, 1os medios
reproducen valores sentidos,
mientrasquelaeducaciondebe
seguir apostando sobre todo
por valores pensados.

Sonlosvalorespensados
los que pueden permitir al
sujeto moral bien construido
elegir, seleccionar, reaccionar,
recrear la informacion. Es lo
dificil. Y es la clave de una
educacién parael buenusode
losmediosy el consumo razo-
nable de la comunicacién. La sabiduria con-
siste en poder decidir autbnomamente, desde
val orespensados, cudndonosconvieneenchu-
farnosy cuando desenchufarnos, y a qué me-
dio, sabiendo lo que pagamos y arriesgamos
con ello. Lo prudente es a veces, como dice
Umberto Eco, rechazar informacion.

L a educacion se habasado, y seguira ba-
sandose, mientras dure la civilizacién, en la
capacidad parael diadlogo conlosdemas, exen-
to de dominacion, y para la conversacion in-
teligente y cordial, ese «fruto maduro de la
civilizacion», como la llamé Tarde. Para con-
seguirlo, no basta el andlisis formal de los
medios y de la comunicacion audiovisual. Es
necesario el andlisis pragmatico y semantico
delosvalores, actitudes einsidias, delos dis-
cursos de los medios, de sus fines y de los
procedimientos retéricos y sofisticos instru-
mentados para lograrlo. Sin duda, este exa-
men es mucho masdificil queaquél,y ené no
tenemos mas remedio que «mojarnos», que
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comprometernos, a favor o en contra de una
cierta concepcion del hombre®2,

Notas

! Laguerradelosmercaderes.Barcelona, Ultramar, 1987.
Esunanoveladeficcioncientificaqueencierraunasdtira
mordazdelapublicidady el consumismo,y unlicidoaviso.
2|_osnuevosaparatospertenecenal organismo humano—
diceArnold Gehlen—comoel caparazénal oscrustaceos.
Congranoptimismo, Gehleninterpretala«naturalidad
secundariadelasociedad tecnificada» comod felizsignode
unaestabilizaci 6nantropol 6gi camentenecesaria. «Uber
KulturelleEvolutionem», en DiePhilosophieunddieFra-
genacdemFortschritt. Munich, Kuhn1964.

3 Se puedehablar deun altruismoreciproco basadoenla
convenienciagenéricadel «tomay daca», comoestrategia
estable en laevolucion delas especies sociales, y como
resultado mecanicodel principiodarwinianode«lalucha
por lavida». Sobrelasbaseshiol 6gicasdelacultura, véase
e amenismolibrodeDAWKINS, R. (1993): El genegois-
ta. Barcelona, Salvat; (especiamenteel cap. X11).
“VéaseBIEDMA, J.(1996): «Técnicay cultura. Por una
interpretacionartisticadelaeducacién», en Magina.Revis-
tadelaUNED, 1; pp. 105-110. Ubeda.

® «Lainteligencia humana es la transfiguracion de la
inteligenciaanimal porlalibertad...: lacapacidaddesuscitar,

controlar y dirigir las ocurrenciastransformatodas|as
facultades... Laautodeterminacion actliapor medio de
proyectos» MARINA, JA.(1995): «Tratadode proyectars,
enTeoriadelainteligenciacreadora. Barcelona, Ana-
grama; cap.| X.

¢ Bravenewworld, 1932.

"Esel afortunadotitul odeunadocumentadisimaobrade
MATTELART A. (1989), editadaen Madrid, Fundesco.
8El conceptoesde JACCARD, R. (1978): El exiliointerior.
Barcelona, Materiaes.

9Conunafrialdad y un cinismolGcido admirablelodice
LYOTARD, JF. (1993): La condicion postmoderna.Bue-
nosAires, Planeta.

10V/éaseBIEDMA, J. (1992): «Educaciony postmodernez»,
en Cuadernosde Pedagogia, 201, marzo; pp. 66-67. Sobre
d vaoreducativoy lalecturay actualizacion delosclésicos:
BIEDMA, J.(1994): «L aformacidnclésicade espiritu»,en
CuadernosdePedagogia, 226, Junio, 1994, pp. 78-80.Un
agudo diagnasti co desde posi ciones«apocdipticas» sepuede
leerenFINKIELKRAUT, A. (1987): Laderrotadel pen-
samiento. Barcelona, Anagrama.

1VéaseBIEDMA, J. (1996): «Laparticipacion educativa
comocompromisoconlacultura», en Paideia, 34; pp.41-
52.

2Todo esto eslo quehemosensayado introduciendo la
filosofiadesdelacriticadelarazénpublicitariaen Imagenes
eldeas. Ubeda, GréficasUbeda, 1997.

| « JoséBiedma L 6pezesprofesor del | nstituto «Francisco delosCobos» de Ubeda (Jaén). |
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Prensa escrita y solidaridad

¢, Puede el periodico educar una
sensibilidad solidaria?

Leandro Sequeiros
Cérdoba

Losval oresno son conceptosabstractossino proyectosglobal esdeviday actitudes
basicas que llevan a comportamientos humanizadores. El autor de este articulo nos
resalta el protagonismo que los medios de comunicacion tienen en la Educacion en
Valoresdentro del aulay, en concreto, nos pone derelieve el papel quela prensatiene
en la educacion para la solidaridad, proponiéndonos una serie de actividades para
analizar en los periédicos|os contextosy significados de la palabra «solidaridad».

En este nimero dedicado ala «Educacion
enValoresy los Mediosde Comunicacién» no
puede faltar la educacién para la cultura soli-
daria. La palabra «solidaridad» aparece todos
losdias en |os medios de comunicacion social.
Pero sesueleutilizar en sentidosmuy diversos,
unasvecesusandolademodoimpropio, y otras
con fines que parecen perversos y manipula-
dores. El uso abusivo de la palabra «solidari-
dad» en la prensa escrita puede generar una
falsa cultura solidaria, que identifica ésta con
la beneficencia, con la lastima hacia el «indi-
gente» y con el sentimentalismo. Esto exige,
desde el punto de vista educativo, unacritica
gue desenmascare las fal sas solidaridades. El
uso delaprensaescritapuede ser unmagnifico
recurso didéctico para educar en la solidari-
dad.

La educacion en valores se debe realizar
en contextos de realidad. Los valores no son
conceptosabstractossino proyectosglobal es
devida, actitudesbési casquellevanacompor-
tamientos humanizadores. En este proyecto
cultural —generador de sistemas de valores—
los medios de comunicacion en el aula deben
tener un protagonismo grande.

La educacién en valores hoy no puede
dejar de lado la educacion en un valor emer-
gente dentro de las nuevas corrientes cultura-
les: la solidaridad. Estéd de moda hablar de
solidaridad. Lapalabrasolidaridad tiene «gan-
cho». Un gercicio préctico a redizar con los
alumnos puede ser éste: recortar de |os perio-
dicos las noticias y comentarios que usen la
palabra «solidaridad». Basta recorrer |os titu-
laresdel osperiddicosparadarsecuentadeque
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se usa en contextos muy diferentes. Hacer un
panel y realizar un andlisis de los contextos y
significadosdelapal abra«solidaridad» puede
ser un gjercicio productivo para los alumnos.
¢Qué lecturas pueden hacerse de este fe-
némeno? ¢Es que en Espafia esta emergiendo
una auténtica cultura solidaria? ¢;Qué mensa-
jesocultos einconscientes comunican los me-
dios (y en especia la prensa) a hablar de
solidaridad? ¢Ejerce la prensa de hecho una
funcion educativadelaauténticasolidaridad o
desviala atencion hacia otros comportamien-
tosnopeligrosos(comosonloscaritativos, los
benéficos, loscompasivos) pero quenollevan
consigo una auténtica solidaridad? ¢Podriala
prensa desarrollar una tarea educativa de las
actitudes y comportamientos solidarios?

1. ¢(Existe en Espafia una auténtica cultura
solidaria?

Son muchas las situaciones sociales en
Espafia hoy, en que se suele
hablar de «solidaridad»: soli-
daridad con los secuestrados
por ETA, solidaridad con las
victimasinocentesdelasgue-
rrasenlosGrandesLagosafri-
canos, solidaridad con traba-
jadoresen paro, etc. Pero ¢qué
concepto de solidaridad late
detréasdeestasformul aciones?
¢No seramés bien lamanifes-
taci6n deun difuso sentimien-
to de cercania, de compren-
sion, de lastima que lleva, en
algunoscasos, aaccionesloa-
bles de beneficencia, pero ra-
ramente a participar de forma
consciente, permanente, co-
lectiva y organizada en pro-
yectos que van aerradicar las
condiciones que dan lugar a
esassituaciones?

Para tener una respuesta
méas 0 menos cabal a estas
preguntas hay que comenzar acudiendo alos
muchosestudiossociol 6gicossobrelosval ores

Los valores no son
conceptos abstrac-
tos sino proyectos
globales de vida,
actitudes basicas
que llevan a com-
portamientos
humanizadores. En
este proyecto cultu-
ral (generador de
sistemas de valores),
los medios de comu-
nicacion en el aula
deben tener un
protagonismo
grande.

de los espafioles!. Hoy se suele decir que
vivimos en una sociedad espafiola e interna-
cional insolidaria, carente de sentido solida-
rio. ¢Escierto estejuicio devalor? ;Como esta
considerada la solidaridad como valor en la
sociedad espafiola? ;Sonlosjévenesmassoli-
darios 0 méasinsolidarios que sus padres o que
los jévenes de hace unos afios? ¢Es el mismo
tipo de solidaridad? ¢Qué nuevos estilos de
solidaridad aparecen hoy? Son demasiadas
preguntasparauntan corto espacio, por loque
habra que describir muy someramente la si-
tuacion (profundizar en Diaz Salazar, 1996;
Sequeiros, en prensa).

1.1. Rasgos generales del talante socio-cul-
tural delos espafioles de los 90

Segun los estudios de campo hechos por
los sociodlogos, se puede afirmar en general
gue la sociedad espafiola de los 90 —al igual
guesusVvecinoseuropeos—estainstaladaenla
[lamada cultura del consumo,
la privaticidad, del individua-
lismoy delasatisfaccion. Y es
muy dificil que en estetipo de
sociedad regida por tales va-
loressepuedandesarrollar au-
ténticas actitudes solidarias,
quelleven masalladelabene-
ficencia, o laexpresién delas-
timao repulsaaaccionesefec-
tivas de compartir, de accio-
nes de gratuidad y de trabgjo
voluntario no remunerado.

La nuestra es una socie-
dad cada vez mas homoge-
neizada por una concepcion
«disfrutadora» (hedonista y
narcisista) de la vida, que da
gran importancia a la apa-
riencia y la simulacién. Se
tiene plena confianza en el
«Estado protector» que debe
remediar todas las deficien-
ciasy que cubrelas necesida-
des bésicas del Estado de Bienestar. Parauna
gran parte de la poblacién, la democracia
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consisteenvotar enlaselecciones, pero luego
sedejaaloselegidoshacer su propiavoluntad
(no existe conciencia del control socia y la
participacion en lasinstitucio-
nes del Estado). Hay unasoli-
daridad de demanda, pero fal-
tala solidaridad de oferta (to-
dos piden a Estado, pero po-
cosofrecenrecursosparaayu-
dar a los demés de una forma
atruista).

El modelo de sociedad
deseado por lamayor parte de
lapoblacién espafiolaesaquél
que se caracteriza por la pri-
macia del interés publico y la
regulacion estatal delaecono-
miay queel Estado tutelealas
personas en sus necesidades
basicas. Eslo quelos sociolo-
gos llaman la «solidaridad de
la demanda».

El deseodeseguridad eco-
némicay ciudadana organiza
la constelacion de valores de
los esparioles delos 90. Llama
la atencion que la solidaridad
internacional no aparece entre los objetivos
gue debe tener Espafia.

En los dltimos afios ha crecido la solidari-
dad del grupo (familiao amigos) y sedesconfia
(cuando no se manifiesta hostilidad) hacialos
extrafios. El 90% confia plenamente en su
familia, mientras que sdlo € 17% confiaen la
gente en general. Los socidlogos hablan de
nuevas solidaridades: 10 que crea solidaridad
es |la pertenencia a mismo territorio (los que
uno siente proximos). El andlisis de la partici-
pacién ciudadana muestra escaso interés de
losespariol esenlasaccionescol ectivas. Segun
los datos de Andrés Orizo (1991), €l 31% de
los espariol es nunca ha firmado una peticion
dedemandasocial, un 56% nuncahasecunda-
do un boicot, un 33% nunca ha participado en
una manifestacion...

Desdeestaperspectivaescomprensiblela
escasa pertenenciade | os espafioles a asocia-

La solidaridad no se
reduce a un senti-
miento de lastima,
de pena, por lo que

sufren otros por

razones que uno no

desea plantearse.

Esta falsa concep-
cién de solidaridad,
muy incorporada en
la cultura burguesa,
conduce a acciones
individuales, aisla-
das y sin un marco
ideologico concreto.

ciones, movimientosy organizacionesdetodo
tipo. Solo el 22% delos ciudadanos manifiesta
en 1990 pertenecer aalgun tipo de asociacion,
aunque exclusivamente el
12%deéstosdeclaraquepres-
teun trabajo voluntario y ac-
tivo en la asociacion a que
pertenece.

1.2. Los espafiolesy el mun-
dointernacional

Espafia aparece hoy muy
por encima de Europa en €l
porcentajedequienesestan a
favor de ayudas institu-
cionales a los paises pobres
(en Espafia estan a favor €l
67%, en la Union Europea €l
porcentgje es del 37% sola-
mente). La imagen de los
cooperantes (médicos, enfer-
meras, Misioneros...) es muy
altamente valorada. El 70%
de los espafioles dice estar
dispuestoacooperary ayudar
a los paises empobrecidos,
pero afirman que es el Estado
quien debe ayudar, y solo el 42% dice que se
deben invertir muchos o bastantes recursos
nacionales en esa ayuda. Un 66% esta afavor
deinvertir el 0.7% del PIB en ayudaal desarro-
llo.

Pero si se preguntaalos espafiol es sobre
su colaboracion solidaria, se echan lamano al
bolsillo. La respuesta en ato porcentaje es
«dar dinero en las campafias» (la de Manos
Unidas, la del Domund, la de la Santa Infan-
cia...). Pero muy pocos estan dispuestos adar
parte de su tiempo libre de modo organizado
en este tipo de tareas. Un 66% esta dispuesto
a dar dinero, pero sélo un 18% se muestra
decidido a participar en campafiasy acciones
permanentes de Solidaridad Internacional. Lo
gue no sabemos es la sinceridad de esas res-
puestas, en un paistan preocupado por «que-
dar bien». Lacreacion de unaauténticacultura
de la solidaridad internacional es muy dificil.
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2. ¢Qué se entiende hoy por educar para la
solidaridad?

Lo que si es méas complicado, y paraello
habraque acudir alabibliografia (Diaz Salazar,
1996; Paniego y Llopis, 1994; Sequeiros, en
prensay Zubero, 1994 y 1996) es llegar a un
acuerdo sobre lo que habria que entender por
«solidaridad», por «cultura de la solidaridad»
y «educar para la solidaridad».

«Enunmundoquenoséloperpetiasinoque
tambiénaumentalabrechadelasdesigual dades
sociales, laconcienciahumanavaabriéndosecada
vezméasalaexigenciadesolidaridad, quizala
categoriaéticaquemejor sintetizalasaspiracio-
nesdelahumanidadenestosmomentos. Enefecto,
esehacerseresponsabledel otro, enunasociedad
derelacionesasimétricas, sintoni zaper fectamente
conlasaspiracionesdenuestromundo».

Lasolidaridad en nuestra
sociedad debeconstituirseen
un valor, que impulse a un
comportamiento quepodemos
[lamar solidario. Ahora bien:
la solidaridad no se reduce a
un sentimiento de lastima, de
pena, por |o que sufren otros
por razones que uno no desea
plantearse. Estafalsaconcep-
cion de solidaridad, muy in-
corporada en la cultura bur-
guesa, conduceaaccionesin-
dividuales, aisladas y sin un
marcoideol égicoconcreto. En
definitiva, en muchas ocasio-
nes se confunde la solidari-
dad con la beneficencia. Y la
beneficencia se cierra en dar
un dinero, que en definitiva
aquietalaconciencia. Este es
el sentido de los programas
televisivoshavidefios(presen-
tados como programas de so-
lidaridad) que sdlo pretenden
recoger dinero para paliar si-
tuacionessindudadol orosas,
pero que evitan cuestionarse
las raices profundas de esas
situaciones?. Una pretendida
solidaridad que no lleve aac-
cionesquecuestionenlascau-

Con la educacion
para la solidaridad lo
que se pretende es
una auténtica revolu-
cion de la sensibili-
dad. Se trata de
crear progresivamen-
te una concienciacion
en los nifios, jévenes y
adultos que lleve a
una transformacion
de los valores habi-
tuales y de las practi-
cas sociales hacia la
toma de posturay la
intervencion social
efectiva a favor de
los pobres y desposei-
dos de este mundo
para lograr una
sociedad mas
igualitaria y justa.

La cultura de la solida-
ridad es el conjunto de con-
ceptos, actitudes de fondo,
valoresy accionespersonal es
y colectivas programadas y
coordinadas que pretenden
gue un ser humano sea capaz
de afrontar, no solo los pro-
blemas inmediatos de los de-
mas, sino también enjuiciar
éstos dentro del marco gene-
ra de un mundo asimétrico
de modo que aprenda a pen-
sar globalmente para actuar
localmente. Se trata de cons-
truir entre todos una nueva
formade solidaridad (Zubero,
1994), unaculturaque es sen-
sible alaasimetriacruel y no
accidental entreun Norterico
y un Sur empobrecido (Mesa,
1994; Polo y Guzman, 1996).

Con la educacién para
la solidaridad lo que se pre-
tendeesunaauténticarevol u-
ciondelasensibilidad. Setra-
ta de crear progresivamente
unaconcienciacion en los ni-
fios, jovenesy adultosquelle-
ve a una transformacion de
losvaloreshabitualesy delas
précticas sociales hacia la

sas de la injusticia, no es verdadera solidari-
dad. Ahi tenemos un reto educativo muy difi-
cil: son muy fuertesy arraigadas | as represen-
taciones «benéficas» de los alumnos.

La frase siguiente pueden ser la sintesis
del trabajo educativo a redlizar:

tomade posturay laintervencion social efec-
tivaafavor delospobresy desposeidosdeeste
mundo paralograr unasociedad masigualitaria
y justa. Como escribe Diaz Salazar (1996) se
trata de romper con la cultura de la cegueray
del olvido, dominante en nuestra sociedad.
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3. ¢Qué mensajes solidarios llegan a través
de la prensa?
Laprensaescritaesunafuenteinagotable
de mensajes conscientes e inconscientes de
actitudes, culturay educacion solidaria. Pres-
cindiendo aqui de los muchos articulos de
fondo de clara denuncia de las situaciones
insolidarias (por ejemplo, € articulo de Fran-
cisco Gor, titulado «Laprensay latragediade
los Grandes Lagos», publicado en El Pais, €l
22-X11-96) y también articulos que sonrojan a
un ser humano con una minima conciencia
solidaria(como €l articulo en ABC deTorcuato
Luca de Tena, titulado «La invasion tercer-
mundista», publicado el dia de los inocentes
-y nolo presentan comoinocentada—de 1996).

Unarépidavision delaprensa, nos mues-
traque, enmuchasocasi ones, estadesenfocado
el valor de la solidaridad. Los recortes de
prensa nos muestran una amplia gama de
sentidos delasolidaridad. Para «trabajar» con
losalumnosel valor delasolidaridad, esmejor
partir de textos menos intelectuales y descu-
brir los sentidos de textos simples.

1. Una herramienta ttil son los «chistes»:
reflgjan, con frecuencia, una critica acerca de
la sociedad insolidaria y que los alumnos
pueden aprender adescubrir y criticar. Asi, la
tragediadel Zaire hagenerado muchoschistes
en la prensa que tienen una gran crueldad en
la denuncia de la situacion, como podemos
observar en lastiras comicas que adjuntamos.
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2. La publicidad: en muchos medios de
comunicacién escritos se contienen mensajes
solidariosapartir de pu-
blicidad. En algunos

de la naturaleza y con un fuerte caracter
humanizador. Asi, la informacién sobre pro-
gramas de television
detipo solidario, y los

casos, €l sentido de la
palabra «solidaridad»
esta manipulado con fi-
nes comerciales (como
el anuncio a toda péagi-
napublicado enlapren-
sanacional deunbanco
sobre |as catedral es).
Otros mensajes pu-
blicitarios pueden estu-
diarseendiversosanun-
cios insertados por or-
ganizaciones humanita-
rias y ONG's: Caritas,
ManosUnidas, Mujeres
en zona de conflicto...
3. La informacién
sobre los movimientos
sociales. La prensa de-
dicacadavez mas espa-
cio ainformacién sobre las actividades de los
movimientos sociales (Zubero, 1996). Estos
son «actores sociales colectivos y solidarios
gue intervienen en el proceso de cambio so-
cial». Su funcion es ser generadores de una
nueva cultura: la cultura solidaria y mundia-
lista, sensibles a las minorias, alos derechos

L
e LR AL P

SOLIDARIDAD
HLDRA

frecuentes articulos e
informacionessobrela
tareadelasONG's, los
movimientos ecolo-
gistas, feministas, pa-
cifistas, etc.

Como punto ne-
gativosehaderesaltar
la funcién tendencio-
sa que, en ocasiones,
presentan los medios
periodisticos amari-
[los. Como ejemplo
cercano, recordar lain-
formacién tendencio-
sa que sobre las ONG
publicd e semanario
Tiempo afinalesdeno-
viembre de 1996.

4. Lostestimonios
de hombres y mujeres solidarios. La prensa
cumple unafuncién educadora de los valores
solidarios cuando presenta el testimonio de
hombresy mujeres que cumplen, como volun-
tarios, cooperantes, misioneros o trabajadores
humanitarios una funcioén solidaria en paises
en conflicto.
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Enestosmeses, tal estestimonioshansido
frecuentesenlaprensa. (Recordemosel repor-
taje en El Pais-Andalucia, de 30 diciembre
1996: «En tierra extrafia. Cooperantes de la
region se reparten por todo el mundo en labo-

res humanitarias»).

5. La denuncia de situaciones injustas e
insolidarias. Los reportajes sobre situaciones

injustasy sangrantes de nuestro
mundo, donde se destaca la ce-
gueray el olvidodelospaisesy la
sordera a clamor de los empo-
brecidos son siempre un elemen-
to importante de denuncia social
y abren ala sensibilidad social.

Losejemplossepodrianmul-
tiplicar. Perolaprensapuedecum-
plir una funcién educadora de
valores solidarios de gran impor-
tancia. Y la prensa puede ser
utilizadapor loseducadorescomo
un potenterecurso desensibiliza-
cién en los valores de la cultura
solidaria.

4. ;Qué papel puede tener la
prensa en la educacion para la
solidaridad?

Decia Mario Benedetti que
«todoessegunel dolor conquese
mira». Laprensa(a igua quelos
demas medios de comunicacién
de masas) puede tener una fun-
cion educadora en la construc-
cionsocial devalores, y en nues-
tro caso de valores solidarios.

En un afén sistematizador, la
prensa puede (y deberia) cumplir
unatriplefuncién educativa para
la solidaridad:

1. Deberia aportar informa-
cionesveraces sobre situaciones
reales pero enmarcadas en un
paradigma global. En un mundo

dividido por el abismo de ladesigualdad entre
Nortey Sur, lacontextualizacién delos proce-
sos sociales puntuales dentro de un marco

global ayudard, sin duda, a la educacion. Sin
embargo, la informacion fuera de contexto,
reducida a meras descripciones anecdéticas
desenfocalarealidad, impidesituar en sujusto
lugar las cosas y la Unica salida viable es la

beneficencia movida por la lastima

perecho® y
i nos

ﬁ; Amotn
+ Imtemtclomsd

MEXICD
Amenagas de muerte

Juire José Peluva Fapede, de-
Leaiuz e Loz cle rechios bumiss
w sivoerlinle d= 12 at s, il resi-
hidn unn sprie de ammparns ds
IEICTLG ¢lh Lag b e Je woouE
e 5 Lrabaje e lavar deso
comunidai. Miembro d= 1a
Acaceiniz laliezirnss de Thue-
EncE 'H'Jfﬁ:mw:_, Ty Fuwnis Pr'ige
rn Mesn amreln Hewpo s ba-
joudo vor Ja: conidnudadcs
THINPESLZES B imdigsis, priaa
mitlzrame nannares, de Lo sistra
de ATarpntiy cToessdn e fali-
can befs ermadas aam e,
[REEVEH] vzl e seplicinho
2 LG aronicpen J s ehu.-
s 1P U G LivAE A ]
sl aprinir @ it Thuws de Tueh!oe
e I S o Adarestda g
a Spad a LA i e sisero.na-
da e sies, Iaslbben se
opusslu a L VLT E E
arinial [evildab & cuze por culi-
Lz w mocc:bius o Ly Lsoeuss-
dwric v!'-em".'J e Lo Repwiics.
ronerda o inlorn
Girim ida, ee Foo sy
LRI i i Eciasies e dere
chus Tiamenas wentre loeinadi
wrmite, Lavs nelns de irtimd i
cidn contis activisae de oeee
e Remnns <2 uin coneers
daen urea corsanre o WHegics,
SganbEn cerasoandu lgs e
oy A Eioeslo Zodillu, pesi
demls ole ta Repuliliva, Mz
Macicral, NANRT Meéxizn TIT,
RS, Favw: &3 5271 [Tr=

ElPais

2. La segunda funcién educativa de la
prensa debera ser lade insinuar las claves del

analisis sociocultural respec-
to a cua cada lector (0 en
nuestro caso, cadaeducando)
vaya construyendo sus pro-
pios criterios paraenjuiciar la
realidad, ayudandole a tomar
postura activa ante las situa-
ciones y contextos insolida-
rios. Seva, de este modo, afi-
lando la sensibilidad.

3. La tercera funcion de
laprensaenlaeducacion para
lasolidaridad es ésta: lapren-
sa puede dar a conocer las
diversas aternativas de ac-
ciones solidarias que pueden
[levarseacaboenlasociedad.
Si hemos acordado que la so-
lidaridad no es una postura
individualista ni de mera be-
neficencia, sino queesunim-
pul so ético; y queeseimpul so
Ilevaalaspersonasainsertar-
se en los movimientos socia-
les (ONGs para el desarrollo,
gruposdebase, comunidades
criticas...) de corte emancipa-
dor, y si unapersonasolidaria
trabaja, junto con otros, para
cercenar lasraicesdelainjus-
ticia, el ofrecer dternativas a
través de la prensa, es una
tarea educativa muy impor-
tante.

5. Conclusiéon

A lolargodeestaspaginassehaintentado
mostrar que la prensa puede ser una herra-
mienta muy productiva para la educacion en
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una cultura de la solidaridad internacional, en
todas las etapas de |a ensefianza. La prensa
puede cumplir directamente esa funcion. Pero
también ofrece materialesy recursos que, bien
utilizados por los educadores, pueden coope-
rar, junto con otros recursos, en la construc-
cion social delasensibilidad, losvaloresy las
actitudes solidarias.
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Derechos Humanos y medios de
comunicacion

José Tuvilla
Almeria

El autor describelaestrecharelacion existente entre Derechos Humanosy medios
de comunicacién en el sistema de Naciones Unidas, tanto en el @mbito juridico como en
el plano educativo. Esta descripcion sirve parareflexionar sobre el papel delos medios
de comunicacién en el fomento dela pazy la comprension internacional; asi como para
presentar, agrandesrasgos, algunos delos desafiosactualesparael gjercicio delosDe-
rechos Humanos en un contexto internacional de mundializacién econémica.

Sontan ampliasy estrechaslasrelaciones
entre Derechos Humanosy Medios de Comu-
nicacion que cualquier tentativa de aproxima-
cion superaria la extension de esta colabora-
cion. Por elo, en primer lugar, me limitaré a
describir brevemente algunas de estasrel acio-
nes, en el ambito juridico, establecidas dentro
del sistema de Naciones Unidas.

Estosvinculosnos servirén de predmbul o
paraexaminar el papel delos medios de comu-
nicacion en la construccion de una culturade
paz, en el plano pedagdgico, y para presentar,
por ultimo, a grandes rasgos, algunos de los
desafiosy peligrosquelamundializacion dela
economiasupone parael gercicio delosdere-
choshumanos, acuyainfluenciano son ajenos
los mediosde comunicacion denuestrasocie-
dad.

1. El pape dd sistema de Naciones Unidas
Desde sufundacion, lasNacionesUnidas,
al buscar el modo de establecer unapaz verda-
dera después de la Segunda Guerra Mundial,
reconocieron el papel que podia desempefiar
la comunicacién como factor determinante de
comprensiOninternacional y comoinstrumento
de un mejor conocimiento reciproco entre los
pueblos y naciones. Este organismo interna-
cional, ya en su primera Asamblea General,
declaré —en un momento de vivo recuerdo de
loscontrolesy censuras detiempo deguerra—
gue lalibertad de informacién erala piedra de
todas las libertades y un derecho humano
fundamental. No era extrafio, pues, que alos
medios seles asignarala «obligacién moral de
investigar los hechos sin prejuicio y difundir
las informaciones sin intencion maliciosa»?.
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En materia de libertad de opinién y de
expresion, diversos debatesy resoluciones se
han referido a los derechos, obligaciones y
précticas de los medios de co-
municacion social. Pero desde

mosdel sistemade Naciones Unidas, encarga-
dos del problema de los medios de comunica-
cion, a veces no han encontrado soluciones
duraderas?.

La Conferencia de Na-

1946 se ha producido una ra-
pida evolucién, y nadie pone
en duda ya que lo que cabe
esperar de los medios de co-
municacion social es mucho
més que una«librecirculacion
de las ideas». La informacién
como elemento fundamental
de la problemética moderna
haimpulsado la preocupacion
por el empleo delosmediosde
comunicacién con fines edu-
cativosy enprodel desarrollo,
asi como salvaguarda de la
integridad cultural delos pue-

Si la informacion ha
pasado a ser una
base esencial para el
progreso de la civili-
zaciéon y de la socie-
dad, la inexistencia
de medios eficaces
para su intercambio
constituye un factor
limitador en el desa-
rrollo econémico y
social de los pueblos.

ciones Unidas sobre la Liber-
tad de Informacién, celebra-
da en abril de 1948, hizo su-
yos los conceptos estableci-
dos en resoluciones anterio-
res y procurd hacerlos com-
patibles. No obstante, desde
entonces|os 6rganos compe-
tentes encontraron dificulta-
des al tratar de definir el con-
cepto de libertad de informa-
cion, de llegar a un acuerdo
sobre sus legitimas limitacio-
nesy derecomendar medidas
efectivas para su aplicacion.

blos e instrumento valido de
un nuevo orden internacional
masequitativoy respetuosode
los particularismos. Sin embargo, pese a la
sincera creencia de que una difusién interna-
cional de lainformacién bastaba para que los
pueblos se comprendieran y se redujeran los
conflictos, otrarealidad menosencubiertades-
velaba la desigual distribucion internacional
de los medios de comunicacién. Era evidente
gue en un periodo de dominacién colonia la
difusion universal de lainformacion resultaba
engafiosay abriael camino aunainformacion
de sentido Unico.

Hoy en dia, los contextos han cambiado,
pero siguen pendientes, enun mundo dondela
comunicacion puede ser una poderosa via de
integracion social, los grandes retos de los
medios: ser vehiculosde opresién, de un saber
y unaforma de pensar monolitica conforme a
una Unica manera de entender la realidad,
social y politicamente o, por €l contrario, ser
agentes decisivos de concordiaentrelos pue-
blos, constituir labase de unamejor compren-
sién internacional y fomentar el manteni-
miento de la paz a través de la democracia.
Debate siempre abierto y a que los organis-

Al 31 dediciembre de 1982 €l
proyectodeconvencion sobre
libertad de informacién no
habia sido adoptado, se habian abandonado
los esfuerzos emprendidos por preparar un
codigo de conducta sancionado internacio-
nalmente para uso del personal de informa-
cion, y la Comision de Derechos Humanos
habia dejado de examinar los informes perio-
dicos sobrelibertad deinformacién a ponerse
fin en 1981 a ese sistemade proteccion. Enlos
ultimos afios, el interés principal respecto ala
aplicacion del derecho alalibertad de opinion
y expresion recay6 en la realizacion del Pro-
grama Internacional para €l Desarrollo de la
Comunicaciony el establecimiento de un nue-
vo orden mundia de la informacion y la
comunicacién, mediante la cooperacion entre
Naciones Unidasy Unesco, y otras organiza-
ciones del sistema, particularmente la Unién
Internacional de Telecomunicaciones®. Son
numerosos | os instrumentos juridicos que de-
sarrollan el derecho alainformacion como un
derecho humano esencial, asi como aquéllos
que, alaluz del desarrollo delacienciay dela
tecnologia, tratan de poner en evidencia sus
relacionesy de frenar sus peligros.
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El derecho alalibertad de opinion, expre-
sién einformacién fuereconocido en el articu-
lo 19 dela Declaracion Universal de Derechos
Humanos de 1948. También en el Pacto Inter-
nacional de Derechos Civiles y Politicos se
garantiza este derecho (art. 19) y se prohibe
toda propaganda en favor de la guerra, la
incitacion a la discriminacion o la violencia
(art. 20)*. Otros instrumentos vendran poste-
riormente a asumir e papel de lainformacién
y los medios de comunicacion en favor de los
derechos humanos como la declaracién sobre
la supresion de las formas que supongan dis-
criminacion, la Convencién internacional so-
bre la eliminacioén de todas las formas de dis-
criminacion racial de 1965, la declaracion de
los principios de la cooperacion cultural inter-
nacional, laconvencion sobreel derechointer-
nacional de rectificaciéon o la
declaracion de la Unesco so-
bre los principios fundamen-
tales relativos a la contribu-
cion delos medios de comuni-
cacién de masas a fortaleci-
miento delapaz y lacompren-
sién internacional, a la pro-
mocién delosderechoshuma-
nosy alaluchacontrael racis-
mo, e Apartheid y la incita-
cion ala guerra.

Lacuestion delarepercu-
sion de los adelantos cientifi-
cos y tecnol6gicos sobre los
derechos humanos se planted
en las Naciones Unidas en
1968 como consecuencia de
una iniciativa tomada por la
Conferencia Internacional de
Derechos Humanos, celebra-
daen Teheran, ese mismo afio
como parte del programa del

Ao Internacional de [0S De- 1 m——————

rechos Humanos. La Confe-

rencia aprobd una Proclamacion en la que se
sefial 6, entreotrascosas, quesi bienlosrecien-
tes descubrimientos cientificos y adelantos
tecnol 6gicos habian abierto amplias perspec-

La educacion debe
hacer un verdadero
esfuerzo para que
los jovenes apren-
dan a ser activos y
creativos con los
medios de comuni-
cacion. «No mires
solo la television,
hazla» seria uno de
los objetivos de una
escuela abiertay
con capacidad de
reconstruir la cultu-
ra que los medios
ofrecen.

tivasparael progreso econémico, social y cul-
tural, esa evolucién podia sin embargo, com-
prometer losderechosy libertadesdelosindi-
viduos y, por ello, requeriria una atencion
permanente®. Preocupacion que no ha dejado
de existir y que se ha puesto de manifiesto en
otros instrumentos recientes.

En nuestradécada, el papel delos medios
de comunicacion y su relacion con los dere-
chos humanos ha sido establecido en otros
instrumentos juridicos como la Convencién
sobre los Derechos del Nifio/a (1989), la De-
claracion y el programa de accion adoptados
por la Conferencia Mundial de Derechos Hu-
manos celebrada en Viena (1993) o la Decla
racion y Plan de accion de la Conferencia de
Naciones Unidas sobre el desarrollo social
mundial de 1995°.

Lejos de ahuyentar los
fantasmas del pasado, laCon-
ferenciasobrelosderechosde
propiedad intelectual, reuni-
da en Ginebra en diciembre
del afio pasado, ha marcado
un hito en la equivocada di-
reccion de privatizar €l con-
junto de datos transmitidos
gracias a las nuevas tecnolo-
gias, especialmente a través
de Internet. Y es asi que en
nombre de la propiedad inte-
lectual el principio fundamen-
tal que sostiene que lasideas
en si se consideran propiedad
colectivadelaHumanidadesta
siendo cuestionado en sustér-
minos con la evolucion del
contexto social y lapoliticade
globalizacion que defienden
lasideas neoliberales, por una
parte, y la revolucion virtual,
por otra. Como ha escrito
Philippe Queau’: «Con € fin
delasideol ogias, lafaltade compromisodelos
Estados y la dominacion del paradigma del
“mercado’, asistimos aunapropension aprivi-
legiar dejurey no solamentedefacto el interés
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de ciertosgruposde presion en perjuicio dela
colectividad».

Si en los afios setenta, el tema del nuevo
orden de la comunicacion era polémico y de
debate en torno a lo que se llamaba «nuevo
orden mundial de la comunicacién y de la
informaci 6n», enfocado desde laconstatacion
de que précticamente el 80% de las comunica-
ciones eran emitidas por los paisesricos; enla
actualidad, la situacion no solo se ha corregi-
do, sino que se ha agravado de manera abis-
mal, entre otras causas, debido alaconcentra-
cion de los medios en unas pocas multinacio-
nales. Este dominio sobre los medios, en los
sectores del capital, de latecnologiay de los
programas, repartido entre los tres polos (Eu-
ropa, Japén y EEUU) que dominan el planeta
hoy en dia, pone en peligro la vision de un
mundo respetuoso con los particularismos y
distorsiona la verdad de las cosas, de lo que
ocurre en el mundo y cuestiona lo que llama-
mos opinion publicay representa, desde una
vision democrética, un problema capital.

Si lainformacion hapasado aser unabase
esencial parael progresodelacivilizaciény de
lasociedad, lainexistencia de medios eficaces
para su intercambio constituye un factor
limitador en el desarrollo econémico y social
de los pueblos. Por otra parte, esa concentra-
cion en una escasa minoria contradice la pro-
piadoctrinade la comunicacion que no entra-
fia solamente un emisor activo y un receptor
pasivo, sino que exige la participacion, la
puestaen comundetodoslosinteresadosenel
proceso de comunicacién, que pasa a ser en-
tonces una corriente pluridimensional de in-
formacionesy de canales con mdltiples retro-
acciones. Es evidente que muchas de las deci-
siones sobrelaproduccién de programasy las
politicas de comunicacion social no siempre
tienen en cuenta las necesidades de la pobla-
cion ni responden al ideal consagrado por los
organismos internacionales de fomentar el
espiritu de paz y contribuir en laconstruccion
de un mundo mejor. Para la légica del merca
do, decidida a imponer laidea de que el mer-
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cado equivale a bien general, existen terrenos
de interés publico como la educacién, la sani-
dad, la solidaridad, la ayuda a desarrollo, la
proteccién del medio ambiente, etc. que son
despreciados por ser considerados no renta-
bles. Y en este campo también los medios se
hacen complicesy reveladores®. Sin dudaque
€l modo de lograr el acceso aunainformacion
veraz sobre lo que pasa en el mundo, el modo
de administrarlay laforma de aprovechar efi-
cazmente los recursos informativos en rela
cion con el respeto de los derechos humanos
seguiran siendo tresdelos grandes problemas
a resolver por la comunidad internacional en
los proximos afios.

2. Educacién, cultura de paz y medios de
comunicacion

Laeducacion en su sentido mas amplioy
laescuela, en concreto, no pueden mantenerse
a margen de los problemas que preocupan a
| os seres humanos de nuestraépoca, ni desco-
nocer |os esfuerzos de perso-
nasy gruposque, enlaactua-
lidad, en todos los continen-
tes se enfrentan a ellos. Si
bien es cierto que la escuela
no hatenido ni tiene un papel
privilegiado en los esfuerzos
liberadores, eso no debe im-
plicar la negacion de la capa-
cidad que ésta tiene parain-
tervenir y concienciar sobre
los peligros de una cultura
vertebradaenlaviolenciay la
obligacion moral de abrir es-
pacios donde individuos plu-
rales puedan pensar, dialogar
e imaginar juntos nuevas po-
sibilidades de vida.

En la actualidad la Edu-
cacion en los Derechos Hu-
manos y para la Paz —concebida en su triple
finalidad de informar, formar y transformar—
constituyeunimportanteinstrumento decons-
truccion de una nueva cultura, aspiracion an-
tigua en la sociedad y en la historia de la

En la actualidad la
Educacion en los
Derechos Humanos y
para la Paz —concebi-
da en su triple finali-
dad de informar,
formar y transfor-
mar- constituye un
importante instru-
mento de construc-
cion de una nueva
cultura.

educacién, asimiladaeintegradahoy transver-
salmente por algunas reformas educativas en
todo el mundo®.

Poner laescuelaa servicio delaHumani-
dad, entendi daestaasi stenciacomosoluciéna
losgraves problemas que nosafectan, implica,
en primer lugar, acometer un andlisis profun-
dodelarealidad dedichos problemasal objeto
dedefinir claramente qué eslo que seentiende
por problematica mundial, cudles son sus ori-
genesy causas, las consecuencias que dichas
tensionessuponen paralavidadelaspersonas
y lasposiblessolucionesbarajadasparadichos
fendmenos. El reto de la educacion esta, sin
duda, en colaborar en latareadelahumanidad
de tratar de encaminarse hacia formas futuras
de organizacion socia y de relaciones con el
entorno que sean justasy ecol 6gi camente per-
durables. La educacién, entendida como un
proceso global de concienciaciony derecons-
truccion cultural de la sociedad, tiene como
mision primera informar sobre el conocimien-
to cada vez mas profundo de
los problemas globales de la
poblacion mundial y del esta-
do del planeta, de su desarro-
[loy tendencias, de los resul-
tadosdelasindagaciones so-
bresuscausasy delosobsta-
culosquedificultansuresolu-
cion positiva; asi como re-
flexionar sobrecémolosagen-
tes sociales podrian promo-
ver las transformaciones
emancipatorias necesarias.

Poner laescuela a servi-
cio delaHumanidad significa
tener siempre presente que la
problemética mundial se ca-
racteriza por su universali-
dad: fundada en el hecho de
gue los problemas afectan a
todoslosindividuosdetodosloscontinentes,
globalidad: puestoquelacrisiscubretodoslos
aspectosy todos|os sectores de lavida; com-
plejidad: dado quelosdiversosaspectosdela
problemética mundial estéan extremadamente
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unidos de forma que no puede examinarse a
fondo un problema sin tener en cuentalas re-
laciones con los otros; intensidad: que exige
medidas extraordinarias y profundas para ex-

tirpar la raiz de los problemas; y gravedad:

puesto quelos problemas son talesque ponen
en peligro la supervivencia misma de la espe-
cie humana®.

La educacién cumple una funcién esen-
cial, cada vez mayor, como motor que contri-
buye al conocimiento y sensibilizacién de los
miembros de la sociedad sobre |os problemas
mundialesy, sobre todo, como medio de posi-
bilitar laparticipacion detodoslosciudadanos
del mundo enlasoluci6n dedichosproblemas.
La educacién asi entendida, no sélo en su
funcién socializadora sino también trans-
formadora, ha encontrado en la Educacion
parala Paz (EP) una de sus mejores expresio-
nes.

La paz, posible desde un punto de vista
positivo, con significado intrinseco y posibili-
dad de construccion social, necesitaprincipal -
mente, en primer término, de
meétodos cientificos que ana-

la Paz como un proceso dirigido tanto a los
individuos como a la sociedad para que ac-
tlen, conforme alos principios contenidos en
la Declaracion Universal de Derechos Huma-
nosy todo el corpusjuridicointernacional que
los desarrolla, en favor del desarrollo sosteni-
dodelospueblos, laprotecciony conservacion
del medio ambiente, la aspiracion y accion en
pro del desarme, €l fortalecimiento de la con-
vivencia socia y laresolucion no violenta de
losconflictos'?.

En este proceso global de la sociedad en
favor de una cultura de paz, los medios de
comunicacion tienen una funcién importante
gue desempefiar tal como hasido recogido en
numerosos documentos de la Unesco. En la
Declaracién sobre los principios fundamenta-
lesrelativosalacontribucion delosmediosde
comunicacién de masas a fortalecimiento de
la paz de noviembre de 1978, en su articulo 2°
se dispone que: «El acceso del publico a la
informacion debe garantizarse mediante la
diversidad de las fuentes y de los medios de
informacién de que dispon-
ga, permitiendo asi a cada

licen la probleméatica mun-
dial y las situaciones contra-
rias a la paz de modo que
aporten solucionesglobalesy
creativas a dichos problemas
(Investigacion sobre la Paz).
Después, delaconcienciacion
de la poblacién en general
sobre dichos problemasy las
formas creativas de resolver-
los a través del acceso a la
informacion y de una forma-
cion especifica (Educacién
para la Paz). Por dltimo, se
necesitalapuestaen préactica
de medidas, recursos y es-

La funcién social de
los medios de comu-
nicacién y la tarea
esencial de contribuir
en la construccién de
una cultura de la paz
ha sido reconocida
por los educadores
en todo el mundo y
puesto de manifiesto
€N NUMerosos en-
cuentros y congresos
pedagdgicos.

persona verificar la exactitud
deloshechosy fundar objeti-
vamente su opinion sobrelos
acontecimientos. (...) lgual-
mente, |os medios de comuni-
cacién deben responder alas
preocupaciones de los pue-
blosy delosindividuos, favo-
reciendo asi la participacion
del publico en la elaboracion
de lainformacion». También,
enotro articulo, seleasignaa
los medios de comunicacion
€l objetivo de participar en la
educaciondelosjovenesden-
tro de un espiritu de paz, de

fuerzos humanos, econémi-
cos, politicos y sociales que
construyan la paz alaluz de las investigacio-
nes (Accion para la Paz)*.

Teniendo en cuenta las consideraciones
anteriores, podemos definir la Educacion para

justicia, delibertad, de respe-
to mutuo y decomprension, a
fin de fomentar los derechos humanos, la
igualdad de derechos entre todos los seres
humanosy naciones, y el progreso econémico
y social. Igualmente desempefian un papel



Comunicar 9, 1997

importante para dar a conocer las opinionesy
las aspiraciones de la nueva generacion. La
funcion social delos medios de comunicacion
y la tarea esencia de contri-
buir enlaconstruccion deuna

personas debido a la agudizacion de los pro-
blemas sociales. En vez de suprimir o atenuar
lasdiferenciasy las desigualdades, laintegra-
cion de las economias nacio-
nales en un sistema mundial

culturade lapaz ha sido reco-
nocida por los educadores en
todo el mundo y puesto de
manifiesto en numerosos en-
cuentrosy congresospedago6-
gicos. También los ministros
deeducaciondetodoslospai-
Ses reconocieron esta mision,
con motivo de la Conferencia
Internacional de Educacion ce-
lebrada en Ginebra en 1994,
en el Plan de accion integrado
sobrelaeducacién paralapaz,
losderechoshumanosy lade-
mocracia donde leemos: «Las
tecnol ogiasdeensefianzaadis-
tancia y el conjunto de los
medios modernos de comuni-
cacién deben ponerseal servi-
cio de la educacién para la
paz, los derechos humanos y
la democracia». La educacion
del ciudadano —se reconoce
por esta Conferencia Interna-

Los medios de co-
municacion constitu-
yen un ecosistema
donde se desenvuel-
ve nuestra vida y
donde se recrean y
producen lenguajes,
conocimientos,
valores y orientacio-
nes sociales. Clarifi-
car esos valores,
desmitificar sus
mensajes, desvelar
sus desafios en
relacion con los
derechos humanos
deben ser algunos
de los objetivos de la
educacion del
futuro.

hahecho queesasdiferencias
y desigualdadessevuelvan, a
contrario, mas patentes y, en
muchosaspectos, masinacep-
tables!. ¢Es ésa la sociedad
del futuro que todos desea-
mos? L oscreadoresdeiméage-
nes de este nuevo orden pro-
claman la gran oportunidad
para la democracia. Pero, ¢de
gué democracia hablamos?,
¢qué proyecto educativo ins-
pira la mundializacion de la
economia?, ¢esposibleeneste
contexto conciliar los valores
universalesy los valores par-
ticulares?, ¢es posible que di-
cha mundializacion traiga
consigo la justicia? Para mu-
chosnosetratamasquedeun
nuevo tipo de colonialismo y
apuestan por la construccion
deunmundopolicéntricodon-
de la interdependencia sea

cional— no puede ser respon-
sabilidad exclusiva del sector
educativo. Y manifiesta que
«paraque éste cumplaeficazmente susfuncio-
nes en este ambito, ha de cooperar estrecha-
mente, en particular, con la familia, los me-
dios de comunicacion, incluidos los canales
tradicionales de transmisién, e mundo del
trabgjo y las organizaciones no gubernamen-
tales».

3. Algunos desafios par a los der echos huma-
nos

El fin del mundo bipolar ha modificado
profundamente el orden internacional y ha
marcado el triunfo de la economia de mercado
y sumundializacién, produciendo consecuen-
cias preocupantes para la vida de millones de

negociaday organizadade ma-
nera que permita, a los pue-
blosy alosindividuos, mejo-
rar las condiciones de su participacion en la
produccidny su acceso amejores condiciones
devida Laadeaglobal esunay diversa. Y esta
diversidad no sdlo es cultural eideol6gica. Es
unaperversidad concebir un mundo donde se
respeteladiversidad cultural, bajo el manto de
la democracia, y a mismo tiempo se manten-
ganlasdesigual dadessocial es. Espreciso, por
consiguiente, rechazar todo intento de mun-
dializacién de la economia sostenidapor unos
mitos democratizadores y reflexionar sobre la
posibilidad de «un proyecto humanista,
universalista, pero cuidadoso con respetar las
diversidades—pero no |l as desigual dades— de-
mocréticas»**. Sin duda que la democracia, a
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menos que inventemos un sistemamejor, esel
mas deseado procedimiento para regular las
relaciones de los individuos en el seno de la
sociedad ¢Pero es posible consolidar regime-
nes democréticos cuyas es-
tructuraseconomicasrespon-
den a una modernizacion
neoliberal de la economia?
¢Qué papel juega aqui €l sis-
temaeducativo? ;Quévalores
lo inspiran? ¢Pueden los va-
lores implicitos de los siste-
mas educativos democraticos
estar a margen delosvalores
de un sistema econdémico ba-
sado en unaracionalidad que
produce marginacion, segre-
gacion y exclusion social?
Frente a la moderna raciona-
lidad que aspira a vencer los
obstéculos del progresoy di-
solver el conflicto social atra-
vésdelaslibertadesmoralesy
el libre comercio, el movi-
miento ecopacifistasurgecon
undiscursosustentadoenlos
principios de autonomia,
autogesti ény autodetermina-
cion. Dicho movimiento pro-
mueve una democracia parti-
cipativay un desarrollo descentralizado y se
inscribe en la transicién de una modernidad
marcada por la homogeneidad cultural, la
racionalidad tecnol 6gicapositivistay lal6gica
del mercado, haciaun nuevo proyecto alterna-
tivo de democracia fundada en una racionali-
dad ambiental, un nuevo paradigma donde la
paz, e medio ambiente, el desarrollo y los
valores humanos inventen nuevas formas de
solidaridad, de convivencia pacificay respeto
del entorno®®.

L os medios de comunicacién no son aje-
nos a esta nueva situacion de mundializacion
o de «regimenes globalitarios», en expresion
de Ignacio Ramonet, que rompen la cohesién
social y ponen en peligro las bases mismas de
lademocracialé; y cuyo mensaje neoliberal se

Ante lo global y lo
virtual, frente a los
peligros de la revo-
lucién multimedia y
el control de unos
pocos de los medios
de comunicacion, la
escuela no debe
permanecer ajena.
La educacion debe
hacer un verdadero
esfuerzo para que
los jévenes apren-
dan a ser activos y
creativos con los
medios de
comunicacion.

transmite por latelevision amillones de hoga-
res de todo €l planeta como la Unicaverdad y
€l Unico futuro posible. Un mensgje simplista,
unidimensional y militarista de lo que aconte-
ce en el mundo, tal como es
difundido por algunas cade-
nas como la CNN. La mun-
dializacion de laeconomiatie-
ne necesidad de una nueva
armada para imponerse. Ar-
mada cuyo instrumento prin-
cipal consiste en la fabrica-
cion deiméagenes de unanue-
va cultura imperia'’, impues-
ta a través de los media que
difunde universalmente un
unico eslogan publicitario: €l
simbolo de la fuerza del pro-
greso y lagarantiade prospe-
ridad paralosquelo producen
y consumen. Regal o envuelto
en el papel delaaccesibilidad
de los bienes en conformidad
conel espiritudelosderechos
humanos. Pero como haescri-
to Juan Goytisol 0: «El mensa-
je del liberalismo a ultranza
—supremoy universal valor de
nuestras élites—difundido por
la television a centenares de
millones de hogares, adormece nuestra capa-
cidad de respuesta articulada, intelectual y
politica»'®. Antelo global y lo virtual, frentea
los peligros de la revolucion multimediay el
control de unos pocos de los medios de comu-
nicacion, laescuelano debe permanecer gjena.
L aeducacién debe hacer un verdadero esfuer-
zo paraquelosjovenes aprendan aser activos
y creativos con los medios de comunicacion.
«No mires solo latelevision, hazla» seria uno
de los objetivos de una escuela abiertay con
capacidad de reconstruir la cultura que los
medios ofrecen. Los medios de comunicacién
constituyen un ecosistema donde se desen-
vuelve nuestraviday donde se recrean y pro-
ducen lenguajes, conocimientos, valores y
orientaciones sociales. Clarificar esosvalores,
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desmitificar sus mensgjes, desvelar sus desa-
fios en relacion con los derechos humanos
deben ser algunosdelosobjetivosdelaeduca-
cion del futuro. Laescuela debe movilizarsey
tomar partido en el debate abierto sobre lain-
troduccién de las nuevas tecnologias de la
informacion y delacomunicacion en los siste-
mas educativos. Asi 1o entendi6 la Comision
Internacional sobre la Educacion parael Siglo
XXI: «No cabe lamenor duda de que la capa-
cidad deacceso delosindividuosalainforma-
cion y de tratarla va a resultar determinante
para su integracién, no solo en el mundo del
trabaj o sinotambiénensuentornosocial y cul-
tural. De ahi que seaindispensable, particular-
mente a fin de evitar que las desigualdades
sociales aumenten alin mas, que los sistemas
educativospuedan formar atodoslosa umnos
para que sepan manejar y dominar esas técni-
cas. Tal manera de proceder debe orientarse
segUn dosobjetivos: lograr unamejor difusion
del saber y fortalecer laigualdad de oportuni-
dades»®.

Notas

'Resolucién59 (1) de14 dediciembrede 1946 del primer
periodo desesionesdelaAsambleaGeneral deNaciones
Unidas. Lapreocupaci 6n deesteorganismointernacional

por el papel adesempefiar por losmedi osseramésevidente
enafosposteriores. Enestesentido, destacamosotrasdeter-
minacionescomolaresolucion110(11) de3dediciembrede
1947 quecondenatodaformadepropagandaquesignifique
unaamenazaal apaz. L aprotecciondel osderechoshumanos
tambiéntienesuformulaciénjuridicaenotrostextosel abo-

radospor organi smosinternacional esdecarécter regional,

tal esel casodelaDeclaracionsobrelalibertad deexpresion
y deinformacion (1982) del ConsejodeEuropaolaCarta
Africanadederechoshumanosy del ospueblos(1981) dela
OUA ,entreotros.

2Teniendo en cuentaquelascuestionesde comunicacion
mundial producen problemasdeindoletécnica, juridicao

cultural, variasagenciasdelaONU seencargan deestos
asuntoscomoel Tribunal Internacional deJusticia,laUnion
Internacional de Telecomunicaciones, laOrganizacion
Mundia dePropiedadIntelectud, UNESCOolaUniversidad
deNacionesUnidas. Paraun mejor conocimientodelas
politicasdeNacionesUnidassugierolalecturade TAPIO
VARIS(1996): «Aspoliticasdecomunicacdo dasNaciones
Unidas: evolugdo epropostas», AtrabedeOuro, Tomoll,

Afio VII; pp. 325-353.

% Sobrelas medidas de Naciones Unidas paraasegurar la
libertad deopiniony deexpresion, remitoa: ONU (1986):
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ActividadesdelasNacionesUnidasenmateriadeDerechos
Humanos, NuevaY ork; pp. 182-196.

* Respectoaesto esevidentelanecesidad dearticular meca
nismos;juridicosdeproteccién, puesto quemuchosdeestos
instrumentossonvulneradosconstantemente. Unandlisis,

por ejempl o, delaspublicacionesinforméticasactual es
«bombardean»anuestrosjévenesconunapublicidadcargada
denovedadesbelicistasy sexistascontrariasal espiritudela
comprension, latoleranciay lapaz. No digamosnadadelos
dibujosanimados, deciertosprogramastel evisivosodd uso

delnternet parausosilicitos.

®Interesante, sobreesto, eslalecturadeNACIONESUNI-

DAS (1983): Losderechoshumanosylosadelantoscien-

tificosy tecnol égicos NuevaY ork, ONU.

¢ El papel delasOrganizacionesno-gubernamentalesno de-

bequedar rel egado como quedd puestodemanifiestoenla
Cumbre de Rio de 1992. Con ocasién de lacelebracion

paraleladel ForumInternacional, |lasOrganizacionesno-

gubernamental esinternacional espresentesel aboraronun

conjuntodeacuerdoscomoel TratadodeComunicacién,

Informacién, M ediosde Comunicaciony redesdeinter-

conexion. Endichotratado seestablecelacreaciondesiste-

masdeal ertasobrelasamenazascontrael medioambiente
yanivel social,y seestimulael establecimientoy el acceso

alasradioslibresy localesy alastelevisiones, consideradas
comomediosdeexpresionadecuadasy tambiéndesoporte
alosmovimientosdemocréaticosen urbanasy rurales, asi

como poner en marchaprogramasdeformacionconla
finalidad dequelapoblacionllegueadominar el usodelos
mediosdecomunicacion. Sobreesto, invitoalalecturade

FORUM INTERNACIONAL DEONGS(1993): ElsTrac-

tatsdel Forumlnternacional d"OrganizacionsNo Gover-

namental s. Compromisosper alFutur. CentrodeUnesco
de Catdufia.

"QUEAU, P.(1997): «Ofensivainsidiosacontrael derecho

publicoalainformacién», en LeMondeDiplomatique; fe-

brero;pag.28.

8 Sobre estetema, remito al lector al monogréficodela
revistaUtopias, 169 (1996, titulado «Poder y mediosdeco-

municacion». Deinterésesel articulodeSERRANO, P.:

«Situaciény perspectivasdel osmediosdecomunicacion.

L osmediosescritos»; pp. 33-57.

° Edtatriplefinalidad congtituyeunodel osprincipiosrectores
delaEducaci6nconvocacioninternacional , formuladosen

1974 porlaUNESCO enla Recomendacién sobrela Edu-
cacion parala Comprension, la CooperacionylaPaz
internacionales, yla EducacionrelativaalosDerechos
Humanosy lasLibertades Fundamentales. Endichareco-
mendaci 6n sehaceespecial hincapiéenel papel ajugar por
losmediosde comunicacion.

10 Sobrel osconteni dosde unaeducaci 6n basadaenlapro-
blemética mundia remito a la obra de RASSEKH-G.
VAIDEANU (1987): Lescontenusdel”éducation. Perspec-
tivesmondialesdici &l”an 2000. Paris, Unesco.
"TUVILLA,J.(1993): Educar enlosDerechosHumanos.
CCS, Madrid.

2Parainterésde lectorremitoaTUVILLA, J.(1996): «Ha-
ciaunaperspectivaglobal delaeducacionen DerechosHu-
manos», en NovedadesEducativas, 68.BuenosAires; pp.
50-53.

BTUVILLA,J.(1996): «Pour uneapprochegloba edesva-
leursen cause», en VARIOS: Val eur sdémocr ati queset fi-
nalités éducatives; Collection Thématique, 4. Ginebra, Cl -
FEDHOP; pp. 101-117.

“Léase AMIN, S.(1995): «Mondidlisationet particularis-
mes. Lesconditionesd unerel ancedu dével oppement», en
Mondialisationet particularismes, Collectionthématique,
3. Ginebra, Centrol nternaciona deFormacionenlaEnse-
flanzadelosDerechosHumanosy lapaz; pag. 27.
BLEFF, E. (1994): «Medioambientey desarrollosal terna-
tivos», enVARIOS: Pazy prospectiva: problemasglobales
yfuturodelaHumanidad, Granada, Universidad, coleccion
Eirene.

*RAMONET,R.(1997): «RegimenesGlobalitarios»,en
LeMondeDiplomatique, 15; enero; pag. 1.

¥ Sobrelasconexionesdelosmediosdecomunicaciony el
fendbmenodemundializacionremitoal lector a VARIOS
(1995): Mondialisationet particularismes. Ginebra, CIFE-
DHOP; especid mentel ostrabajosdeHENAIRE, J.: «Mo-
nopoledelareditéet pouvoirsréd sdechangement»; pp. 67-
77y Savard-Robert C.: «Mondidlisationdelacultureimpé-
riale. Jeunesfaceaux hérosdel” écran»; pp. 103-113.

8 GOYTISOLO, J. (1996): «Resistir», en LeMondediplo-
matique, 14; diciembre; pag. 1-2.

¥nformealaUNESCO delaComision I nternaciona sobre
laEducacionparael siglo X X1, presididapor DELORS, J.
(1996): Laeducaciénencierrauntesoro. Paris, Unesco;
pég. 202.

» José TuvillaRayo escoordinador provincial deEducaciénenValoresdelaConsegjeria
de Educacion en Almeriay miembro del Centro Internacional CIFEDHOP de Ginebra.
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La tolerancia de la intolerancia. Los
temas transversales en la prensa

LuisMiravallesyCeliaMiravalles
Valladolid

evitarla.

En una sociedad consumistalos mensaj es del os medi os de comuni cacidn orientan
haciaun apar entedisfruteinmediato deplaceresmaterial es. Losautoresdeestearticul o,
a partir de sus experiencias de aula utilizando la prensa, presentan una serie de datos
a raiz de una investigacion sobre la intolerancia, que permiten reflexionar sobre las
causas que la generan y pensar en las posibilidades de intervencién didactica para

1. Una experiencia didactica

Durantelos dos primerostrimestresde un
curso escolar (mas de veinte semanas), hemos
llevado a cabo una experiencia didactica a
través de la prensa, con lafinalidad de com-
probar €l indice de atraccion que ejercian las
noticias sobre nuestros alumnosy alumnasy,
asimismo, analizar como reaccionaban ante
loshechos queles causaban unamayor impre-
sion.

De este modo hemos podido realizar, pos-
teriormente, una serie muy variada de activi-
dades que encajaban perfectamente con el
estudiodetodos|osllamados«temastransver-
sales».

Semanal mente propusi mos en tres grupos
de Bachillerato (segundo y tercero) €l ir recor-
tando delaprensalocal o nacional, con entera
y total libertad, una noticia sel eccionada sola-

mente en funcién del mayor «impacto» queles
hubiera causado. La noticia, una vez recorta-
da, lairian pegando en un cuaderno exclusiva-
mente dedicado a la experiencia. Se solicitd
también un brevisimo comentario personal,
escrito al pie o a margen de la noticia.
Lapropuestafue muy bien acogida, hasta
el puntodeque muchosdelosalumnosy delas
alumnas, en algunas ocasiones, seleccionaron
més de una noticia semanal.
Transcurridas varias semanas de habitua-
cién, comenzamos a desarrollar una serie de
actividades encaminadas a potenciar no sélo
lapercepcion delos problemasmas acuciantes
gue se plasmaban en las noticias selecciona-
das, sino también a debatir ampliamente sobre
las causas y consecuencias de |os mismos.
La busgueda de textos literarios que pre-
sentaban situaciones similares alasreflgjadas
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en laprensa, como laviolacion delas hijas del
Cid, la marginacion y la pobreza en El Laza-
rillo de Tormes o el efecto de la droga en €l
personaje Segismundo, fue otra de las activi-
dades que se siguieron con cierto interés. Se
€elaboro unaestadisticacon el nimero de noti-
cias seleccionadas, clasificandolas por temas,
generando a su vez una puesta en comun, por
grupos, de reflexionesy conclusiones.

Finalmente la realizacién de periodicos
murales semanales, que se exponian en los lu-
garesmasestratégicosdel centro, de obligado
paso hacialas aulas, y las redacciones perso-
nal es sirvieron como puntuacion paralaseva-
luaciones.

Hemosdeconfesar quelosobjetivosplan-
teadosinicialmente se cumplieron con bastan-
te satisfaccion. Laparticipacion fueentusiasta

Cuadros estadisticos de la experiencia

1. Laparticipacion

Cursos Noticias
2°A 834
3°D 304
3PE 295
Total: tres cursos 1.433

Alumnos/as

36
26
21
83

2. La seleccién
Temas de las noticias seleccionadas

2. Accidentes humanos y catastrofes naturales
3. Politica (debates, corrupciones...)
4. Espectaculos (cine, futhol...)
5. Medio ambiente
6. Raras y curiosas
7. Drogas
8. Discriminaciones (sexo, raza, pobreza...)
9. Religiosas (sectas y afines)
10. Huelgas y manifestaciones
11.SIDA
12. Deportes (carreras, ciclismo, atletismo...)
13. Eutanasiay biogenética
14. Educacion
15. ETA y terrorismo
16. Tradiciones y costumbres
17. Espaciales
Total

1. Violencias (guerras, robos, violaciones, asesinatos...)

NUmero de noticias

345
253
205
138
122
101
59
46
40
29
28
21
14
10
10
7

5
1433

Notas:
! Las caracteristicas particulares de cada texto periodistico permitieron hacer presentes algunos de los temas transversales de modo mas
evidente; pero, en definitiva, todas las noticias ofrecieron la posibilidad de desarrollar el conjunto de todos ellos de una forma u otra.

2 Aungue el niimero de alumnos/as de 2° A es inferior a la suma de alumnos/as del resto de los grupos, su participacion fue mucho mayor en todos
los sentidos.
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y sobretodo selogré despertar laconcienciade
la necesidad de una lectura reflexivay critica
de la prensa.

Sin embargo, la estadistica sdlo puso de
relieve, unavez mas, que frente alos avances
cientificos y técnicos tan espectaculares, €l
desarrollo mental y espiritual es bastante defi-
ciente, asi como la carencia de unos criterios
profundos ala hora de redactar las opiniones
personales. Mas bien denotaban una cierta
indiferenciao «tolerancia» frentealoshechos,
gue en principio parecia que les habian impre-
sionado mucho, cuando en realidad la selec-
cion habiasido realizadano por laseriagrave-
dad de los problemas, sino meramente por su
caracter escandal 0so y sensacionalista.

Ciertamente, hoy, nues-
tros alumnos y alumnas, in-
mersosen unasoci edad hedo-

2. Reflexiones sobre la tolerancia de la into-
lerancia
«Esprecisogueloshombresempiecenpor no
ser fanaticosparamerecer latolerancia. Sinla
toleranciael fanatismodesolarialatierraoal me-

noslaentristeceriaparasiempre»(Voltaire).

L os resultados de la experiencia nos han
suscitado estasreflexionesenvoz altasobreel
tema de la tolerancia. Latolerancia es una de
| as cuestiones de mayor trascendenciaparala
Humanidad, porque supone, nada menos, que
posibilitar latotal convivenciaen el mundo en
el que vivimos, y es por lo que reclama una
atencién prioritaria.

Si vivir es, en definitiva, optar por unos
valores u otros, no tenemos mas remedio,

desgraciadamente, que admi-
tir que la historia del ser hu-
mano ha sido précticamente

nistay deconsumo, seeducan
mucho mas por €l entorno de
loscentrosdocentes, esdecir,
por todo lo que supone «la
calle», estimulados por los
mensaj es tan del eznables que
reciben a través de todos los
mediosdecomunicaciény que
les orientan hacia un disfrute
inmediato de placeres mate-
riadles. Unafrase de unaaum-
na, por otra parte bastante
aventajadaensusestudios, nos
resumia todo un programa de
vida vacia e intranscendente:
«Solotengo estemundoy ten-
go que aprovecharlo atope».

Se impone pues un cam-
bio radical de actitudes, una
nueva mentalidad que recu-
perelautopia, esdecir, el sue-

El quid de la cues-
tion radica, sin duda
alguna, en el
«cOmo» inculcar el
espiritu de la tole-
rancia y de lo tolera-
ble, el cambio radi-
cal de una mentali-
dad egoista a otro
espiritu que haga un
mundo mas huma-
no, donde se conviva
en armonia y no nos
limitemos simple-
mente a coexistir.

un auténtico rosario de into-
lerancias detodo tipo, porque
se han elegido laagresividad,
lafuerza, el podery el fanatis-
mo como valores de suma efi-
cacia para el sometimiento de
aquel projimo, individuo o
nacién, que fueran distintoso
no pensaran igual que el pue-
blo o persona dominante.

Recordemosmuy somera-
mente la esclavitud adn entre
aguellospuebl osconsiderados
como los maés cultos en lare-
mota Antiguedad (Egipto,
Grecia, Roma) y que perdur6é
incluso hasta el mismo siglo
X1X en agunos paises (EE-
uu).

El sometimiento de unos
pueblos por otros, laconquis-

fio renovado de hacer posiblelavida, teniendo
en cuenta que latolerancia sin mas no es una
actitud de simple indiferencia o neutralidad,
sino unaactitud deluchay compromiso contra
todo lo que sobrepase los limites de lo intole-
rable, es decir, cuando no se respeta la digni-
dad humana

ta, llamada con eufemismo «colonizacién»,
fue objeto hasta de controversias teol gicas,
como las celebradas en Valladolid, y aunque
se paraliz6 durante afios, ala postre, se conti-
nué en virtud del argumento aristotélico por €l
que se consideraba legitimo el sometimiento
de todo pueblo que fuera «inferiors.
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De laintolerancia social, étnica, religiosa
y también cientifica o intelectual y sexista
existen multitud de ejemplos, desde el feuda-
lismo medieval, cuando se discutiasi la mujer
tenia alma, pasando por la expulsion de los
judios en |a Espafia de los Reyes Catdlicos, la
muerte enlahogueradeloshergjesy brujas, la
persecucion y condena de Galileo Galilei en
Italia, por afirmar que la tierra giraba arede-
dor del sol, hastalapersecuciony condenade
escritoresy periodistasactuales, llegandoalas
atrocidades més salvajes e inhumanas que se
cometen en nuestros propios dias (Bosnia,
Burundi, Argelia, El Libano...) que se consi-
deran por susrespectivos paises como «medi-
das justas» en razén de condicionamientos
socio-econdmicos, politicosoreligiosos, como
son los casos ocurridos en Argelia, donde,
alegando la ley islamica, deglellan a una
alumna de 15 afios ante sus compafieros de
colegio (Mohamed Lazhar de su pueblo Gued
Djer, ad40kilémetrosde Argel) o el ocurrido en
el mismo centro de Paris, durante la manifes-
tacién de la extrema derecha,
en favor de Jean-Marie Le
Pen, donde apalearon y arro-

y a maximo posible, de los bienes y de toda
clase de placeres, 10 que nos obliga, para
conseguirlo, a utilizar la fuerza mas brutal,
fraudes, embrollosy robos, y alos pactos més
viles contratodo |o que se oponga a nuestros
egoismos, ya sean individuales o nacionales.
Esta es la descripcion de la sociedad actual
analizada por Gilles Lipovetsky: «Estamos en
una sociedad posmoralista, que no glorifica
los deberes, la abnegacién, el sacrificio y el
consagrarseaa go que no seauno mismo» (...)
«El hedonismo se ha convertido en el princi-
pio axia de la cultura moderna» (La era del
vacio, pag. 84).

Inmersos en la civilizacion del «tener»
frentealadel «ser», todo lo envenenan lasre-
lacionesantihumanasy esloqueconduceal os
antagonismos, las opresiones, las discrimina-
cionesy lasguerras, porque se han desterrado
todaclasedeval oreséticosy deestemodovale
todo. Aranguren |o hasefialado con precision:
«El primer problema mora contemporaneo es
€l vacio moral, el sentimiento de la pérdida de
los valores».

Se impone, por consi-
guiente, otranuevaeducacion,

jaron & rio Sena a un joven
marroqui, ante la indiferen-
cia absoluta de la palicia, y
mientras gritaban histérica-
mente: «jFrancia para los
franceses!» (1-5-95), y tantos
y tantos otros casos mas re-
cientes aln.

En suma, «la intoleran-
cia—como decia Voltaire- ha
convertido la tierra en una
carniceria». Después de tan-
tossiglos, continuamos sumi-
dos en un montén de parado-
jas. Por un lado, hemos con-
quistado la «libertad» del in-
dividuo, peroel progresodela

Se impone, por consi-
guiente, otra nueva
educacién, que res-

ponda a otra concep-
cién del ser humano,
una educacion que
restaure los valores

éticos esenciales,
donde prime la ad-
quisiciéon de habitos
de convivencia, de
solidaridad, de justi-
cia y de respeto para
nuestros semejantes.

que responda a otra concep-
cion del ser humano, una edu-
cacionquerestaurelosval ores
éticosesenciales, dondeprime
la adquisicion de hébitos de
convivencia, desolidaridad, de
justiciay derespeto paranues-
tros semejantes.

El quid de la cuestion ra-
dica, sin duda alguna, en €
«cOmo» inculcar el espiritu de
latoleranciay delo tolerable,
el cambio radical de una men-
talidad egoista a otro espiritu
gue haga un mundo mas hu-
mano, donde se conviva en
armonia y no nos limitemos

técnica y la civilizacion del
bienestar nos han llevado al
total sometimiento de los intereses dominan-
tes: el éxito, laeficacia, € disfrute inmediato,

simplemente a coexistir.
Ciertamentepensarenuna

sociedad ideal, donde triunfe por completo la

comprensién, donde no existan problemas, es
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una verdadera utopia. Pero pensar en una
sociedad mejor, mas humana, es posible si
logramos un cambio de actitudes. Esta tarea
ineludiblerecae sobretodos, peroesunagrave
responsabilidad que concierne principal men-
te atodos aquéllos que tienen un mayor con-
tacto con la sociedad, directo y publico, es
decir alos gobernantes, alos
educadores y atodos |os me-
dios de comunicacion, como

«El derecho humano —ha dicho Voltaire-
no puede fundarse en ningln caso masque en
el derecho delanaturalezay el gran principio
universal: No hagas lo que no quieras que te
hagan».

Cabe preguntarse finalmente: ¢Qué puede
hacerse? Pese a un pasado tan sombrio, lo
cierto esque laespecie huma-
na se ha mantenido vivay ha
subsistido. Pero no es menos

lo es la television, «el més
siniestromedioinventado para
formar y deformar concien-
cias», como afirma, tan acer-
tadamente, Ernesto Sébato. La
television, afiade Mufioz
Molina «no destruye el idio-
ma, sino los cerebros».

Solamente provistos con
estenuevo espiritu, cesaremos
depensar, deunasantavez, en
todoloquepodamosobtenery
podremos disminuir el abis-
Mo existente entre paises po-
bresy ricos, causaprincipal de
la mayoria de los racismos
actuales.

Ningun sistema politico,
econémicoy socia y ninguna
doctrinareligiosa, han conse-
guido desterrar la intoleran-
ciapor e momento. Tampoco

Pensar en una
sociedad mejor, mas
humana, es posible

si logramos un
cambio de actitudes.
Esta tarea ineludible
recae sobre todos,
pero es una grave
responsabilidad que
concierne principal-
mente a todos aqué-
llos que tienen un
mayor contacto con
la sociedad, directo
y publico, es decir a
los gobernantes, a
los educadores y a
todos los medios de
comunicacion.

cierto gue nos encontramos
ante una gran encrucijada,
dondelas situaciones conflic-
tivas y violentas han experi-
mentado un aumento real men-
te alarmante y ante la que no
cabe esconder la cabeza bajo
el aa como el avestruz.

Y menos ain cabe, bajo
ningln pretexto, promulgar
cientosdeleyesqueno se ha-
gan cumplir, pronunciar mi-
lesdediscursosconfal saspro-
mesas, mientras se permite co-
merciar con todo tipo de ar-
mamentos y drogas a nivel
mundial, se esquilman bos-
quesenterosy setoleran, ein-
cluso se fomentan, por meros
intereses econémicos, lasdis-
criminaciones raciales o las
exterminaciones sistematicas.

todas las revoluciones que se
han sucedido con las consi-
guientes guerras, ya sean in-
ternacionales o fratricidas, han logrado dismi-
nuir la pobreza ni las discriminaciones.

Tendriamos que concluir por lo tanto, que
en todalaHistoria—las excepciones pasajeras
y fugaces no cuentan demasiado— ha habido
unainsuficienciade unién universal, unafata
de programaecol 6gico espiritual, contratodas
las actitudes egoistas en cualesquiera de sus
manifestaciones.

El problema, digamoslo con todafranque-
zZa, no es puramente tecnol égico, sino politico,
social, religioso, educativo y alin psicol égico.

Tampoco sirvendemucholos
arrepentimientos posteriores.

El espiritu de tolerancia
no podra jamés ser impuesto con hipocresias,
cinismos o legislaciones inoperantes. Latole-
ranciaseinculcacon el ggemplo, ho seimpone.
Launiéndelossereshumanosno consistesolo
en unir alos hombres anivel econémico, sino
principalmente en unirlosanivel del amor y de
la inteligencia.
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Los medios de comunicacion y la
formacion democratica

Roxana Morduchowicz
Argentina

de redemocratizar la educacioén.

Las manifestaciones culturales, politicas, econémicas... estan influenciadas, y
muchas veces condicionadas, por la influencia de los mensajes emitidos por 1os medios
de comunicacion. En este sentido, se puede afirmar que existe unarelacion directaentre
la democracia y la educacién en medios de comunicacién. Para fundamentar esta idea
la autora se centra en el contexto argentino cuyo Programa de Educacion en Medios
surgid en 1984, tras ocho afios de dictadura militar, precisamente como una necesidad

Existe una relacion directa entre la demo-
cracia'y Educacion en Medios de Comunica-
cion. Esta afirmacion fundamenta el Progra-
ma, desarrollado en Argentina, «El diario en
laescuel a», quesurgi en 1984, trasocho afios
de dictadura militar, precisamente como una
necesidad de redemocratizar la educacion. El
interrogante central en aguel momento era
como hacer paraque nifiosdediez uonceafios,
gue habian vivido siempre bajo un régimen
dictatorial, comprendieran el significado dela
democracia o de la libre expresion.

Durante ocho afios, 30.000 personas ha-
bian desaparecido justamente por reflejar sus
ideas; la Constitucion Nacional habia sido
anulada y con ella, se habian esfumado tam-
bién losderechos ciudadanos; el acceso auna
libre informacién habia dado lugar a una

férreacensuray laslibertades publicas e indi-
vidualeseran cosadel pasado. Estefueel clima
en el que habian nacido, crecido y vivido los
nifios que en 1984, con larecuperacion demo-
crética, tenian diez, once y doce afios.
Sabiamos entonces que la nueva etapa
debia ser el momento adecuado para iniciar
entre los alumnos un proceso de re-socializa-
cion politica, que supusiera una nueva rela-
cion entrelos nifiosy lavida publica del pais.
La continuidad democrética a través de
los afios no garantiza la reproduccion de una
cultura politica democrética. Un ciudadano
demaocrético requiere algo masque unaactitud
de pasiva complacencia. Un ciudadano demo-
crético busca informacion, toma decisiones,
participa, eval Ua, juzgay objeta(Ichilov, 1990).
Se trata éste de un aprendizaje politico
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esencial denominado «socializacion politicax:
el proceso por el cual nifiosy jévenesconstru-
yen su cultura socia y politi-
ca, adquieren informacion,
incorporan valores, y desarro-
Ilan habilidades que les per-
miten funcionar, afectar y me-
jorar lavida publica de la co-
munidad, participar en deci-
sionesy proponer alternativas
y soluciones ante situaciones
sociaes nuevas, como miem-
brosefectivosdeunasociedad
(Chaffee, 1989).
Unadelasclavesguecon-
virtio ala sociaizacion politi-
caen centro de atencién mun-
dial, ha sido la tendencia a
relacionarla con la estabilidad
politica del sistema, a condi-
cionar la democracia de un

pais al apoyo que éstarecine m——

desusciudadanosy queéstos
aprenden cuando son nifios (Sigel, Hoskin,
1991).

A partir deesteobjetivo central (fortalecer
la formacion democrética de los alumnos),
¢por qué pensar en los medios de comunica-
cion?

Tressonlosagentesquefacilitan el apren-
dizaje politico a que nos referimos: la familia,
la escuela y los medios de comunicacion, y
aunque mencionados en dltimo lugar ya han
comenzado a desplazar a primero. ¢Por qué?

El primer contacto de un nifio con el mun-
dodelapoliticasuele provenir delatelevision
(Chaffee, 1990). Un nifio en la Argentina pasa
un promedio de cuatro horas diarias frente al
televisor. En un afio, un chico ocupa 900 horas
en la escuela y 1200 frente a la television.
Dicho de otro modo, un nifio en Argentina
pasa 300 horas més frente a televisor que en
compafiia de su maestro en clase.

Ahora bien, ¢qué sucede con la informa-
cion quetransmitenlosmediosy quelosnifios
reciben? ¢Por qué, unavez mas, pensamos en
los medios de comunicacion a la hora de

Los medios de comu-
nicacion se convier-
ten en agentes
fundamentales en la
formacion social y
democratica de los
alumnos, en la
busqueda de un
ciudadano informa-
do, critico, sensible
a los problemas de
la comunidad y
participativo.

fortalecer la formacion democrética de los
alumnos?

En primer lugar, conven-
gamosquelosnifiosy jovenes
aprendeny descubrenlospro-
blemas sociales, politicos y
econdmicosdel paisy el mun-
do através de los medios de
comunicacion.

No pocasinvestigaciones
sefialan que quienes son mas
consumidores de noticieros
televisivosy diarios estan ge-
neralmente mejor informados
y expresan un mayor interés
por la actualidad.

El mayor contacto de los
chicos con lainformacién pe-
riodistica de la television, la
radioy losdiarios, estapositi-
vamente relacionado con sus
habilidades paraidentificar li-
deres, hechos, y paisesen las
noticias.

L os medios de comunicacién permiten al
nifio acceder a una informacién cotidiana,
saberessocia mentesignificativosqueayudan
alos chicos a conocer mejor larealidad social
en la que estan inmersos y, a partir de ali, a
comprender, interpretar y participar en esta
realidad.

En cuanto a diario concretamente, ¢po-
dria él también contribuir a esta formacion
democrética? El periédico es un texto social.
Estudios internacional es afirman que quienes
son | ectores de diarios tienen unamayor com-
prension de la realidad.

En el diario, los hechos aparecen contex-
tualizados y es posible encontrar diferentes
visionesy versiones sobre un mismo hecho: el
pluralismo ideol 6gico como pilar y base de un
aprendizaje democrético.

A través del diario, es esperable que €l
lector se familiarice con principios democrati-
cos basicos: la libertad de prensa, la libre
expresion y e pluralismo.

No pocas investigaciones revelaron un
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mayor interés de los lectores de diarios por la
vida publica de la comunidad y més sensibili-
dad hacia temas sociales que afectan ala so-
ciedad (German, 1991).

Los medios de comunicacion proponen
unavision particular del mundo y unalectura
de la realidad.

Estamos en una sociedad en la que el
conocimiento se ve mediatizado por los me-
di osde comunicacion. Ello supone unadepen-
dencia cada vez mayor de los medios para
conceptualizar el mundo. Casi todo lo que
conocemos de él, nos llega a través de los
medios que construyen unaimagen de él y en
virtud deella, nosotros construimoslanuestra
(Fontcuberta, 1994).

L osmediosdecomunicaciony lasnuevas
tecnologias modifican nues-

tra forma de Captar la reali- I

dad, la actitud ante el conoci-
miento e, incluso, el modo de
percibir el mundo. Y es esta
construccion de la realidad
social através de los medios
de comunicacion la que los
convierte en un factor deter-
minante en el proceso de ad-
quisiciony transmision de co-
nocimientos.

Frenteaestaconstruccion
y representacion de la reali-
dad a cargo de los medios, la
Unica posibilidad de navegar
con concienciaen unacultura
en gque es tan grande la canti-
dad de informacién, esta en
contar con esguemas podero-
sos para incorporar la infor-
macion o desecharla. La es
cuelaes, sin duda, quien debe
proveer estosesquemasdepro-
cesamiento de informacion
(Del Rio, 1994).

Por eso unaEducacién en
Medios de Comunicacion esta directamente
relacionada con €l fortalecimiento de una cul-

turademocrética. Precisamente porque esuna

Solo es capaz de
tomar decisiones
aqueél que tiene
informacion. La
informacion es un
bien social que colo-
ca a quien la posee
en una posicion de
privilegio respecto
de quien se mantie-
ne al margen de
ella. Un cierto nivel
de informacion es
una condicién nece-
saria para desarro-
llar una mejor com-
prensién de la reali-
dad social.

pregunta constante para comprender la mane-
raen que damos sentido a mundo, y el modo
en que otros—los medios— e dan sentido para
NOSOtros.

Como dijimos, una sociedad democrética
requiere de ciudadanos capaces de reflexionar
sobre temas sociales que afectan cotidiana-
mentealacomunidad, ciudadanosque puedan
construir su propiaopiniony participar activa-
mente en las decisiones.

So6lo es capaz de tomar decisiones aquél
que tiene informacion. La informacion es un
bien social que colocaaquien laposee en una
posicion de privilegio respecto de quien se
mantiene a margen de ella. Un cierto nivel de
informacion es una condicion necesaria para
desarrollar una mejor comprension de la rea-
lidad social: informacion teo-
rica de libros especializados
y, también, informacién coti-
diana sobre hechos sociales
que transmiten los medios de
comunicacién, saberes vincu-
lados a la préctica socid, in-
formacion de la vida cotidia-
na, aprendizajes que permi-
ten a individuo anaizar la
realidad y tomar decisiones a
partir de ela

L os medios de comunica-
cién amplian el horizonte in-
formativoy el mapa cognitivo
de las personas. A través de
los medios de comunicacion,
los individuos acceden a una
informacion que va més ala
de los limites geogréficos de
laciudad o paisy queorientan
alas personas en lacompren-
sién de su entorno social.

Por todo ello, los medios
de comunicacion se convier-
ten en agentesfundamentales
en la formacion social y de-
mocrética de los alumnos, en la blusgueda de
un ciudadanoinformado, critico, sensiblealos
problemas de la comunidad y participativo.
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Si lainformacion puede permitirle al indi-
viduo ubicarse mejor en la realidad socia y
participar en decisiones, ladistribucion de es-
ta informacion desde la escuela contribuira
también a la socializacion politicay a la for-
macion de la conciencia pablica de los alum-
nos.

Por supuesto hablamos de una informa-
cién que le permita a individuo impedir posi-
bles restricciones a su participacion socia y
amplie el espacio publicoy participativo dela
poblacion.

En fin, una informacién proveniente de
|os medios de comunicacion que, incorporada
a la escuela, amplie este espacio politico y
contribuyaalaformacion de la conciencia pu-
blica, civica, y democrética de los alumnos.

Este ha sido el sentido del Programa de
Educacion en Medios de Comunicacion que
lanzamos en 1984, cuando lademocraciaretor-
nabaalaArgentina. Este sigue siendo el mis-
mo desafio, trece afios después.
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La mujer en los medios de comunicacion

M2 José de los Rios yloaquina Martinez
Almeria

libradasy sin estereotipos de fondo.

Los medios siguen dibujando |os destinos y roles sociales de las mujeres encua-
drandolasen un contexto de desigual dad que hoy en dia debemos super ar de unavez por
todas. SAlo con una adecuada y efectivainter vencion educativa que considerela poten-
cialidad de los mensajes audiovisual es podra lograrse un equilibrio de derechos entre
géneros. En este articulo se hace una critica al tratamiento discriminatorio quelos me-
dios de comunicacion hacen de la imagen de la mujer y se recomiendan una serie de
medidasque deber an adoptar se parafomentar, desde éstos, |a emisi6n deimagenesequi-

Hay una realidad evidente: las personas,
| ossereshumanos somos por natural ezasocia-
les pero distintos, entre otras cosas, por razén
de sexo y yadesde nuestro nacimiento somos
sometidos a un proceso de socializacién en el
cual se nos ofrece un modelo masculino o
femenino, segln el sexo, y unaserie de pautas
decomportamiento diferentesaseguir quevan
cambiando segun edad (infancia, juventud,
madurez y vejez); en cada una de €ellas se
esperaque se actlie de unaformadeterminada
y diferente. Seran la familiay su entorno, la
escuelay los medios de comunicacion béasica-
mente los encargados de ensefiarnos a ser
diferentesy amovernosen espaciosdiferentes.
Aun hoy podemos reconocer que el espacio
«publico» es el espacio donde se relacionan

fundamentalmente los hombres entre si (a
pesar delaentradaen él deunnimero cadavez
mayor de mujeres) y €l espacio privado es €l
lugar donde hombres'y mujeres se relacionan
entre sf, bajo el «dominio» aparente de estas
Ultimas. Las mujeresy los hombres hemosido
adquiriendo unas formas de pensar, de rela-
cionarnos, de hacer, de divertirnos, de traba-
jar...; es decir, unas formas generales de estar
enel mundo, devivir, quepor diversosfactores
de este proceso, han colaborado a que hoy, el
colectivo de las mujeres y el de los hombres
tengamos una experiencia histérica muy dis-
tinta.

1. La mujer en los medios de comunicacion
L osmedi osde comunicacién, conscientes
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deelloy delosinteresestan diferentes de uno
y otro, han editado tradiciona mente publica-
cionescondiferentes«politicas», centradasen
€l mundo de lo publico, y pu-
blicaciones «domésticas» pa-
ralelas a aquéllas, centradas
en el ambito de lo privado. Es
el inicio, por un lado, de la
hasta ahorallamada prensade
informaciéngeneral, y por otro
de la prensa femenina (segin
argumenta ampliamente Jua-
naGallego en su libroMujeres
de papel).

Desdequesurgen estaspri-
merasrevistas, y posteriormen-
te el resto de medios de comu-
nicacion, losobjetivoshansido
los mismos: afianzar unos de-
terminados valores sociales,
promover otros, cambiar algu-
nos, fomentar nuevos, trans-
mitir unas pautas de compor-
tamiento para que esa socie-
dad se reproduzcay perpetue
delaformaguemejor seadecue
al momento histérico quele hayatocado vivir.

Los medios de comunicacién, de manera
global, actian generalmente como elemento
uniformador de la opiniéon de la poblacién,
influyendo en las pautas de conducta colecti-
vas.

2. El papd de la publicidad

La publicidad juega un papel decisivo
como instrumento de comunicacién social,
siendo capaz de conformar model oscol ectivos
de valores y comportamientos, ofreciendo al
publico, no solo productos, sino también mo-
delos de actitudes, formas de vida e iméagenes
paradigmaticas que orientan y, en muchos
casos, definenlasnecesidadesy |losdeseosde
laspersonas.

Laimagen de la mujer transmitida por 1os
medios de comunicacion (tanto através de la
prensa escrita como de laradio y de latelevi-
sién) sigue siendo una imagen estereotipada

Si creemos de verdad
que mujeres y hom-
bres tienen iguales
derechos, debemos
fomentar, a todos
los niveles, que se les
reconozca un mismo
papel social: igual-
dad en responsabili-
dad e inteligencia,
igualdad en aspira-
ciones y deseos,
igualdad en la con-
fianza que deben
de tener en si
mismos/as.

deunamujer quepoco o nadatienequever con
su realidad social actual.

Actualmente en los mensajes publicita-
rios es frecuente observar
como sesigue ofreciendo una
vision sexistadelasmujeresy
de los papeles que se le han
asignado tradicionalmente.
Asi, frecuentemente prevale-
ce laconsideracién de la mu-
jer como objeto sobre la per-
sona, utilizando su cuerpo
como reclamo publicitario: la
imagen delamujer siguesien-
do utilizada para vender mas
y mejor cualquier producto.
Selasiguepresentando como
«reinadelacasa» (aunque ti-
midamente comienzan a apa-
recer hombres realizando ta-
reas domésticas); sus proble-
mas, los domeésticosy su re-
compensa, tener unhogar res-
plandecientey ordenado; pero,
sobretodo, debeser bella, del-
gada, elegante... condiciones
ineludibles paratriunfar en cualquier campoy
paraello se le presentan infinidad de produc-
tos como cremas milagrosas, adelgazantes,
perfumes, pantys, etc.

3. Los medios de comunicacion contintan
ignorando € verdadero papel de la mujer
en la sociedad

Aungue la participacién activa de las
mujeres en areas que pueden considerarse
positivasy de mayor peso especifico (comola
economia, la investigacion, la politica y la
judicatura, por ejemplo) es cada vez mayor,
siguensinformar partedelostitularesen estas
seccionesdeinterés, siguen sin ser considera-
das como autoridades cuando se desarrollan
informaciones que tienen que ver con estos
aspectos. Lagran paradojadel siglo XX esque
las mujeres siguen siendo noticia fundamen-
talmente como sujeto negativo, esdecir, como
victima de alguna agresion, ya sea fisica, se-
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xual, psicolégica, politica o relacionada con el
mundo del derecho (segun se concluye en las
recientes Jornadas realizadas en Madrid el 11
y 12 de noviembre y organizadas por la Direc-
cion Genera de la Mujer).

La publicidad sigue presentando un mo-
del o estereotipado delamujer noacordeconsu
realidad, y las personas que lavemos dejamos
gue esto siga sucediendo, es-
tamos permitiendo de forma
pasiva que nuestros hijos e
hijas sigan aprendiendo mo-
delos de actitudes que van a
definir sus necesidadesy que
desgraciadamente van crean-
dounfalso«yo», convirtiendo
anuestrosmenores, sobretodo
a las nifias, en «figuras para
agradar», 1o que les impide
desarrollar correctamente su
autoestima. Esto est4 permi-
tiendo que la imagen que se
creacada personade si misma
sea construida a partir de mo-
delos sexistas predetermina-
dos, anulando otras capacida-
desy potenciales que las per-
sonas tenemos como seres humanos.

La responsabilidad ante esta situacion
correspondeatodal asociedad desdetodoslos
ambitos.

4. Actuaciones de ambito mundial sobre la
mujer y los medios de comunicacién
4.1.1V ConferenciaMundial sobrelasMuje-
res

En la IV Conferencia Mundia sobre las
Mujeres que se celebré en Beijing (China), en
septiembre de 1995, los Gobiernos alli reuni-
dosdecidieron promover losobjetivosdeigual -
dad, desarrolloy paz paratodaslasmujeresdel
mundo, en interés de toda la Humanidad.

Adoptarony se comprometieron aaplicar
la siguiente plataforma de accioén, garantizan-
do que en todas las politicas y programas
quede reflejada la perspectiva de género. Asi
como en areas de especial interés se desarro-

La gran paradoja
del siglo XX es que
las mujeres siguen
siendo noticia fun-
damentalmente
como sujeto negati-
Vo, es decir, como
victima de alguna
agresion, ya sea
fisica, sexual, psico-
logica, politica...

llaron los siguientes temas: la pobreza, la
educacion, la salud, la violencia, los conflic-
tos... los medios de comunicacién se manifes-
taron con relevante importancia

4.2. Lamujer en los medios de comunicacion

Los avances en la tecnologia de la infor-
macion han facilitado durante la Ultima déca-
da el desarrollo de una red
mundial de comunicaciones
gue hatraspasado las fronte-
rasnacionalesy quehatenido
un impacto en las politicas
estatales, las actitudes perso-
nalesy el comportamiento de
nifias y nifios, y de jovenes
particularmente. En todo el
mundo sedan lascondiciones
para que los medios de comu-
ni cacién puedan contribuir de
manera mas decidida al avan-
ce de las mujeres.

Aungue haaumentado el
nimero de mujeres profesio-
nalesen el sector delascomu-
nicaciones, pocas son lasque
han |legado a ocupar puestos
directivos o que forman parte de juntas direc-
tivasy organos que influyen en la politica de
los medios de comunicacion. La persistencia
de los estereotipos sexistas, tanto en 1os me-
di osde comunicacién publicoscomo privados
anivel local, nacional einternacional demues-
tralafalta de perspectiva de género en estos
medios.

Hay que suprimir laproyeccion constante
de imagenes negativas y degradantes de las
mujeres en los medios de comunicacion, ya
sean el ectrénicos, impresos, visuales 0 sono-
ros. Losmediosimpresosy audiovisualesdela
mayoria de los paises no ofrecen unaimagen
equilibrada de los diversos estilos de vida de
lasmujeresy desu aportacion alasociedad en
un mundo en evolucién. Ademas, los produc-
tosviolentosy degradanteso pornograficosde
estos medi os también perjudican alas mujeres
y su participacion en la sociedad. Los progra-
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mas queinsisten en presentar alasmujeresen
sus papel es tradicional es son igualmente res-
trictivos. Latendenciamundial al consumo ha
creado un clima en el que los anuncios y
mensaj es comercial es presen-
tan alas mujeres como meras

4.3. Objetivo estratégico 1

Aumentar €l grado de participacion y de
accesodelasmujeresal osespaciosdetomade
decisiones, dedebatey exposicién deideasde
losmediosde comunicaciony
atravésdeellos, alasnuevas

consumidoras, dirigiéndose a
las nifias y a las mujeres de
todas las edades de forma
inapropiada.

Se deberia potenciar alas
mujeres mejorando sus cono-
cimientostedricosy practicos
y su acceso alas tecnologias
de la informacion. Con €llo
aumentara su capacidad de
luchar contra las iméagenes
negativas que sobre ellas se
ofrecen a escala internacional
y de oponerse alosabusosde
poder de una industria cada
vez més importante. Hay que
instaurar mecanismos de
autorregulacion enlosmedios
de comunicacion y fortalecer
los ya existentes, asi como
idear métodos para erradicar
los programas sexistas. La
mayoria de las mujeres, sobre
todo en los paises en desarro-
Ilo, carecen de acceso efectivo
a las cada vez mas comunes
autopistasdelainformaciony

Actualmente en los
mensajes publicita-
rios es frecuente
observar como se
sigue ofreciendo una
vision sexista de las
mujeres y de los
papeles que se le
han asignado tradi-
cionalmente. Asi,
frecuentemente
prevalece la conside-
racion de la mujer
como objeto sobre la
persona, utilizando
Su cuerpo como
reclamo publicitario:
la imagen de la
mujer sigue siendo
utilizada para ven-
der mas y mejor
cualquier producto.

tecnologiasdelainformacion.

4.3.1. Medidas que han de
adoptarse

¢ Medidas que han de
adoptar los gobiernos:

a) Fomentar laeducacion,
la formacion y e empleo de
las mujeres con el fin de pro-
mover y asegurar su acceso,
en condiciones deigualdad, a
todas las esferas y niveles de
los medios de comunicacion.

b) Fomentar la investiga-
cion sobre la participacion de
las mujeres en los medios de
comunicacion a todos los ni-
veles, para determinar las
areas que requieren atencién
y actuacion, y examinar las
actuales politicas que rigen
los medios con el fin de que
incorporen la perspectiva de
género.

¢) Promover la participa-
ciénplenay encondicionesde
igualdad delasmujeresenlos

por lo tanto, no tienen laposi-
bilidad de crear fuentes y re-
des alternativas de comunica-
cion. Asi pues, es necesario que las mujeres
intervengan en la toma de decisiones que
afectanal desarrollodelasnuevastecnol ogias,
afin de participar plenamente en su expansion
y en el control de su influencia.

Al abordar la cuestion de la internacio-
nalizacion delos medios de comunicacion, los
gobiernosy otros sectores deberian fomentar
una politica activay visible de incorporacién
de laperspectiva de género en sus politicasy
programas.

medios de comunicacion, in-
cluyendo su participacion en
la gestion, la programacion,
la educacion, laformacion y la investigacion.

d) Procurar que exista un equilibrio entre
mujeresy hombres en losnombramientos para
todoslos érganos consultivos, de gestion, de
reglamentacion o de supervisién, queincluya
los relativos a los medios de comunicacion
privadosy estatales o piblicos.

€) Alentar aesos 6rganos, en lamedidaen
que ello no atente contralalibertad de expre-
sidn, para que aumenten el nimero de progra-
mas realizados por y paramujeres, para garan-
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tizar que sus necesidades y sus intereses se
traten de forma apropiada.

f) Estimular y reconocer las redes de co-
municacion de mujeres, entre ellas las redes
informéticas y otras nuevas tecnologias apli-
cadas a la comunicacién, como medio parala
difusion de informacién y el intercambio de
ideas, incluyendo el ambito internacional, en
el sentido de apoyar a los grupos de mujeres
que participen en todos los ambitos de la
comunicacion.

0) Impulsar el uso creativo de programas
en los medios de comunicacién nacionales y
proporcionar medios o incen-

tivos al efecto, CON MIMES @  E— ——

divulgar informacién sobrelas
diversas formas culturales de
los pueblos indigenas, asi
comoel desarrollo, enesecon-
texto, decontenidossocialesy
educativos dentro de los
parametrosdel derecho nacio-

h) Garantizar la libertad
de los medios de comunica-
ciony suprotecciondentrodel
marco del derecho nacional y
aentar con el debidorespetoa
su libertad de expresion, su
compromiso con las cuestio-
nes socialesy del desarrollo.

* Medidas que han de
adoptar los agentes de la co-
municacion nacionales e in-
ternacionales:

Elaborar mecanismos de
control, en la medida en que
ello no atente contra la liber-
tad deexpresién, queincluyan
las iniciativas de caréacter vo-
luntario, que promuevan imé&
genes equilibradas y plurales

de comunicacion y en las ca-

denas internacionales, y que fomenten una
mayor participacion de las mujeresy hombres
en la produccion y latoma de decisiones.

Hay que suprimir la
proyeccion constan-
te de imagenes
negativas y degra-
dantes de las muje-
nal. res en los medios de
comunicacion, ya
sean electroénicos,
impresos, visuales o
sonoros. Los medios
impresos y
audiovisuales de la
mayoria de los
paises no ofrecen
una imagen equili-
brada de los diver-
sos estilos de vida de
las mujeres y de su
aportacion a la
sociedad en un
mundo en evolucion.

» Medidas que han de adoptar los gobier-
nos, segun proceda, 0 |os mecanismos nacio-
nales para el avance de las mujeres:

a) Fomentar el desarrollo de programas de
educacion y formacién dirigidos alas mujeres
gue contengan informacion destinada a los
medios de comunicacion, incluidala financia-
cion de proyectos experimentales y la utiliza-
ciondelasnuevastecnol ogiasdelacomunica-
cion, la cibernética y las transmisiones por
satélite, yaseaen el sector publico o privado.

b) Alentar lautilizacion delossistemasde
comunicacién, incluidas las nuevas tecnolo-
gias, como medio de fortale-
cer la participacion de las
mujeres en los procesos de-
mocraticos.

¢) Promover la elabora-
cion de un directorio de muje-
resexpertasen el ambito dela
comunicacion.

d) Impulsar la participa-
cion de mujeres en laelabora
cion de directrices profesio-
nalesy cédigosdeconductau
otrosmecani smosapropiados
de autorregulacion, para fo-
mentar una imagen equilibra-
day no estereotipada de las
mujeres en los medios de co-
muni caci on.

* Medidas a adoptar por
organizaciones no guberna-
mental esy lasasociacionesde
profesionales de los medios:

a) Estimular la creacion
de grupos de control que su-
pervisen a los medios de co-
municaciény celebrar consul-
tasconellos, afindevelar por
quelasnecesidadesy las pre-
ocupacionesdelasmujeresse
reflejen de manera apropiada.

b) Formar a las mujeres
paraquehaganunmejor usodelastecnol ogias
de la informacion incluyendo las comunica-
ciones en €l plano internacional.
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¢) Crear redesentrel osgruposde mujeres,
las organizaciones no gubernamentales y las
de profesional es de la comunicacion. Elaborar
agendas informativas con el fin de identificar
lasnecesi dadesespecificasdelasmujeresenel
campo de las comunicaciones y facilitar una
mayor participacion de las mujeres en los me-
dios, en particular en el plano internacional,
en apoyo del didlogo entre las organizaciones
del Sur, y entre las del Nortey del Sur, conla
intencion de promover |os derechos humanos
de las mujeres y laigualdad entre mujeres y
hombres.

d) Animar alas empresas informativas y
a las instituciones de ensefianza y de forma-
¢ion sobre medios de comunicacién aque ela-
boren, en las lenguas apropiadas, técnicas de
comunicacion tradicionales destinadas a las
comunidadesindigenasy aotros grupos étni-
cos, tales como la narracion, €l teatro, la poe-
sia y el canto que reflegjen sus culturas, y
utilizar esas formas de comunicacion para
difundir informacion sobre cuestiones socia-
lesy relativas a desarrollo.

4.3.2. Objetivo estratégico 2

Fomentar unaimagen delas mujeres equi-
librada y sin estereotipos en los medios de
comunicacion.

» Medidas que han de adoptar los gobier-
nos y los organismos internacionales, en la
medida en que no atenten contralalibertad de
expresion:

a) Fomentar la investigacion y la aplica
cion de estrategias informativas, educativasy
de comunicacién orientadas a promover imé
genesequilibradasdelasmujeresy lasnifiasy
de sus mltiples papeles en la sociedad.

b) Animar alos medios de comunicacion
y alas agencias publicitarias a que elaboren
programas especial esque aumenten el conoci-
miento sobre la Plataforma para la Accion.

c) Desarrollar programas de formacion y
sensibilizacién sobre asuntos de género para
lasy los profesional es delos medios de comu-
nicacion, que incluyan también a propietarios
y gestoresde ambos sexos, con el findequese

utiliceny sefomenten en los mediosiméagenes
equilibradas, pluralesy no estereotipadas so-
bre las mujeres.

d) Sensibilizar alos medios de comunica-
Cion para que se abstengan de presentar alas
mujeres como seresinferioresy de explotarlas
como objeto sexual y bien de consumo, y para
gue en su lugar las presenten como seres
humanos creativos, que participany contribu-
yen activamente en el proceso de desarrollo.

€) Fomentar laideadequelosestereotipos
sexistas que se presentan en los medios de
comuni caci6n son di scriminatorios, degradan-
tesy ofensivos paralas mujeres.

f) Tomar medidas efectivas, incluidas
normas legisl ativas pertinentes, contralapor-
nografiay laproyeccion de escenasdeviolen-
cia contralas mujeres, las nifiasy los nifios.

» Medidas que han de adoptar |os medios
de comunicacion y las agencias publicitarias:

a) Elaborar, en la medida en que ello no
atente contralalibertad de expresién, directri-
cesprofesional esy cédigosdeconductay otras
formas de autorregulacion para fomentar la
presentacion de imagenes no estereotipadas
de las mujeres.

b) Establecer, en lamedidaen que ello no
atente contralalibertad de expresién, directri-
ces profesionales y codigos de conducta res-
pecto de los material es de contenido violento,
degradante o pornogréfico sobre las mujeres
en los medios, incluyendo la publicidad.

¢) Introducir la perspectiva de género en
todas|las cuestiones deinterés social, paralas
y los consumidores y la sociedad civil.

d) Aumentar la participacion de las muje-
res en las decisiones que se toman en los me-
diosatodoslos niveles.

» Medidas que han de adoptar |os medios
de comunicacién de masas, las organizaciones
no gubernamentalesy el sector privado, en co-
laboraci6n, cuando corresponda, conlosmeca-
nismos nacionales encargados de la promo-
cion de las mujeres:

a) Promover un reparto iguditario de las
responsabilidades familiares entre hombres y
mujeres, mediante camparias en |os medios de
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comunicacion que hagan hincapié en laigual-

dad entre mujeres y hombres y que eliminen

los estereotipos sexistas sobre las funciones

gue ambos desempefian dentro del hogar, y

para que difundan informacion destinada a
eliminar las précticas de abuso doméstico de

conyuges, nifiasy nifios, y engeneral, todaslas

formas de violencia contra las mujeres, inclui-

dalaviolencia en €l hogar.

b) Producir y/o difundir materiales en los
medios de comunicacion sobre mujeres diri-
gentes, por ejemplo, como personas que afia-
den asusposicionesdeliderazgo experiencias
muy diversas, logrando un equilibrio entre sus
responsabilidades en el trabajo y en lafamilia
como madres, profesionales, administradoras
y empresarias, que sirvan de ejempl o, particu-
larmente a las mujeres mas jévenes.

¢) Fomentar campafias de amplio alcance,
haciendo uso de programas de educaci6n pu-
blica 'y privada, para difundir informacion y
fomentar la conciencia acerca de los derechos
humanos de las mujeres.

d) Apoyary financiar, cuando seanecesa-
rio, el desarrollo de medios aternativos y la
utilizacién de todas las formas de comunica-
cién posibles, para difundir informacion diri-
gidaamujeres, sobre ellasy susintereses.

d) Elaborar criterios y formar personas
expertas paraque apliquen el analisisde géne-
ro alos programas de los medios.

5. Actuaciones a nivel nacional
5.1. Normativa juridica existente
5.1.1. Constitucion Esparfiola
«Todoslosciudadanossonigualesantela
ley, sin que pueda prevalecer discriminacion
alguna, por razén de nacimiento, raza, sexo,
religion, opinion, o cualquier otracondicion o
circunstancia personal». Asi como «laobliga-
cion de promover los medios para que esta
igualdad seareal y efectiva. (Constitucion Es-
pafiola, arts. 14y 9.2.).

5.1.2. Ley General de Publicidad
«Esilicitalapublicidad que atente contra
ladignidad delapersonao vulnerelosvalores

y derechosreconocidosenlaConstitucion, es-
peciamente en lo que se refiere ala infancia,
lajuventud y lamujer» (Ley General dela Pu-
blicidad, art. 3a).

5.1.3. Planes para la Igualdad de Oportuni-
dades de las Mujeres

En los PIOM (Planes para la Igualdad de
OportunidadesdelasMujeres), tanto naciona-
lescomoenloselaboradosanivel autonémico,
se insiste en propuestas de accién encamina-
das a «fomentar una imagen publica de las
mujeres en consonanciaa su realidad actual ».

Desde los albores
de la especie humana,
hemos sido soporte
de todo: piedras,
arte, poesia,
cultura, familia,
imagen,
television,
publicidad...

Dedicado a
las Cariatides
y a todas

las demas

Enrique Martinez-Salanova para COMUNICAR 97
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Para ello existe un teléfono para denun-
ciar el sexismo en lapublicidad, que es el 900-
19 10 10, que funciona las 24 horas del dia,
una comision especificay un observatorio de
publicidad para tramitar |as denuncias que se
realizan a través de este teléfono.

5.14. La LOGSE

En diferentes documentos de la LOGSE
(Ley Organica de Ordenacién Genera del
SistemaEducativo), serecogelanecesidad de
educar en torno a no discriminacion (promo-
viendo valores femeninos y masculinos sin
jerarquias), fomento de habitos de comporta-
miento democrético, etc., paralo cua el profe-
sorado puede tener en los medios de comuni-
cacién un aliado perfecto, un recurso educati-
vo insustituible.

6. Propuestas para una educacion no sexista

Todoloquesequiereconseguir con estas
leyes no tendra posibilidad de llevarse a la
préacticaano ser que setrabajedesdelabasey
nada mejor que comenzar cada persona en su
nicleo familiar.

Debemos andizar primero e ejemplo de
conducta que estamos ofreciéndoles (no ten-
dria légica criticar actitudes sexistas en los
medios de comunicacion si en casasetratade
formadiferente alanifiao a nifio por el hecho
de serlo) y reflexionar sobre la influencia que
gjercenestosmediosy sobretodolapublicidad
en la mente de nuestras hijas e hijos.

Seria aconsejable que estuviéramos pre-
sentes en algunosratos en que acostumbran a
ver latelevision y en ellos:

» Acostumbrar a nuestras hijas e hijos a
ver la televisién en postura activa, de forma
que su sentido critico les ayude adiscernir 1o
gueesinteresanteo positivodeloquenoloes.

* Cuestionar lasimagenesdelosanuncios:

antejuegosy juguetesquerepresentenimage-
nes estereoti padas de nifiasjugando acasitas,
acuidar bebés, contocadoresparaestar bellas,
0 nifios siempre con determinados juguetes,
construcciones, etc.

* Hacer gjercicio de invertir los papeles a
guienes protagonizan una historia para averi-
guar si hay un tratamiento discriminatorio.

* Ensefiarles a desconfiar de los mensajes
publicitarios, a «ver» la publicidad de televi-
sién y criticar sus imagenes: ¢qué pretenden
vender en un anuncio determinado?, ¢aquién
sedirige?, ¢quéimagenesy recursos utilizan?,
asi como si estamos de acuerdo con ellas.

Si creemos de verdad que mujeresy hom-
brestienenigualesderechos, debemosfomen-
tar, atodoslosniveles, queselesreconozcaun
mismo papel socia: igualdad en responsabi-
lidad e inteligencia, igualdad en aspiraciones
y deseos, igualdad en la confianza que deben
de tener en si mismos/as.
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El alcohol en los medios de
comunicacion: la presion para su
consumo-abuso

AmandoVega
San Sebastian

sajes publicitarios que lo promocionan.

Todas lasreflexionesy propuestas para prevenir el consumo abusivo del alcohol
deben considerarsecomoreferenciaparael disefioy desarrollodepropuestaseducativas
preventivaseintegradoras. En estearticul o, fruto dela experiencia docente, susautores
reflexionan sobre la presion que gjercen en el consumo de alcohol los medios de
comunicacién social, sobre |os estilos de vida asociados a dicho consumo y, cémo no,
sobrelafunciéneducadoranecesariaparainter pretar adecuaday criticamentelosmen-

1. Introduccién

Resulta dificil tomar conciencia en nues-
tra sociedad de la presion que los medios de
comunicacién ejercen sobre el consumo y €l
abuso de esa droga Ilamada al cohol. Como €l
al cohol esunasustanciatradicional menteasu-
mida por nuestra cultura occidental, parece
normal quesebeba, y confacilidad sedisculpa
cualquier tipo de abuso de esta sustancia.

Nuestra cultura es una cultura eminente-
mente etilica. Como un exponente, entre otros
muchos, se puede sefialar el arte, lamusica, €l
folklore, etc. Casi resultaextrafio que no se ha-
ya consumido alguna vez alcohol. Posible-
menteesteinicio en el consumo sellevéacabo
en lainfanciay en e hogar, siendo la familia
el primer proveedor de estadrogay el periodo
escolar, el tiempo para los primeros abusos.

Sinembargo, hay quereconocer que, enel
caso delasbebidasal cohdlicas, nosencontra-
mos no sblo ante productos engafiosos, sino
ante sustancias claramente peligrosas, con
abundante literatura sobre sus ef ectos negati-
vostanto parael propio consumidor como para
el entorno préximo. Considerar, pues, el papel
guelosmediosde (venta) comunicacién social
desempefian en el consumo, constituye hoy
una responsabilidad para cual quier educador.

2. Lapresion de los medios de comunicacion
social

Los medios de comunicacién social son
hoy los grandes reforzadores de esta cultura
del alcohol, tras la cual se ocultan grandes
intereses econdmicosy politicos, alosque no
son gjenos las multinacionales del alcohol.



TeEmAs

Precisamenteestosintereseshan sabidoinser-
tar dentro de esta culturadel alcohol unos es-
tilos de consumo que encajan perfectamente
conlosvaloresdelasociedad actual, enlaque
priman la competencia, laimagen y el indivi-
dualismo.

La presiéon de la publicidad tiene hoy
posiblemente mas fuerza que nunca, no sélo
paramantener |os estilos de consumo yaexis-
tentes sino también para abrir nuevos merca-
dos. Este mismo interéslleva alas multinacio-
nales del alcohol a colaborar en camparias
preventivasy enprogramaseducativosrel acio-
nados con las drogas. Sin embargo, laindus-
triade bebidas al cohdlicas, cuando ellamisma
se impone lineas de accion, no es movida por
motivos de salud publica, sino sobre todo por
dar unaimagen favorable y evitar medidas de
control mas estrictas impuestas por la admi-
nistracion.

Mientrasnuestrasociedadvivepreocupa-
dapor la«droga» y se ponen en marchatodo
tipo de programasy servicios, el gran negocio
delassustanciaslegal es dispone de abundan-
tesrecursosy estrategias paradefender y pro-
pagar sus intereses, entre los que destaca la
publicidad de sus productos a través de los
medios de comunicacion social. Precisamente
«el triunfo de la publicidad en la industria
cultural consiste en hacer que los consumido-
res se sientan obligados a comprar y usar sus
productos aunque sepan |o que se ocultatras
ellos», sefialan Adorno y Horkheimer (1986)
en un vigjo articulo (1947) sobre la industria
de la cultura.

Basta hojear cualquier periddico o revista
paraver toda la publicidad directa e indirecta
de productos alcohdlicos (através dereporta-
jes gastronémicos, turisticos, etc.), de forma
gue, en ocasiones, parecen mas un folleto de
ventas que un documento informativo. Lain-
formacion esta al servicio de la publicidad,
pues de ésta depende en gran parte que la
publicacion sea posible. Las fiestas de Navi-
dad suelen ser una ocasion bien aprovechada
por los medios de comunicacién, no solo para
hacer publicidad directa, sino también indi-

recta, aprovechando las paginas de gastrono-
miadonde se presentan losvinos de mesa, las
aguas que «dan vida» y nos recuerdan que
estamos en «tiempos de burbujas».

Esta publicidad patrocina, incluso, dife-
rentes actividades de instituciones que, como
los ayuntamientos, tienen sus planes de pre-
vencion de drogas y presumen de programas
punteros en la prevencion del consumo del
alcohol.

Por otra parte, existe una amplia literatu-
ra, «libros préacticos», que orientan sobre el
consumo devinos(Amable, 1990), como abun-
dantes articulos en toda la prensa donde se
cantan los maravill osos efectos delas diferen-
tes bebidas alcohdlicas.

Pero 1o que més llama la atencion es la
manipul acion de valores bésicos en el mundo
delaeducacién. Asi aparece que el valor «sa-
lud» sea el més utilizado por la publicidad en
las revistas (Lopez, 1990), precisamente para
vender bebidas alcohdlicas, medicamentos y
tabaco, como aparece en este estudio:

Producto, técnica o servicio anunciado

N %
= Bebidas alcohdlicas 483 28,00
» Alimentos 423 24,40
» Farmacos o asimilados 335 19,30
« Tabaco 77 10,30

Bebidas no alcohdlicas 148 8,60
Medias mejoramiento

fisico o estético 86 5,00
< Técnicas adelgazamiento 53 3,10
= Bebidas alcohdlicas

mas no alcohdlicas 20 1,20
= QOtros 1 0,10
eee TOTAL 1.726 100,00

También hay quetener en cuentalafuerza
y calidad de los anuncios que estos mismos
medios de informacién ofrecen continuamen-
te del alcohol, anuncios que provocan y man-
tienen su gran aceptacion entre el publico
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frente a los anuncios de tipo preventivo. A
partir de esta constatacién, conviene cuestio-
nar la dedicacion de recursos, de por si esca-
sos, en medios de comunica-

cion de alto costo, CUANO |8 E——

3. Estilos de vida relacionados con € consu-
mo de alcohol

En consecuencia, resulta que el alcohol
impregna la vida cotidiana
hastael puntodequesedetec-

relacién es desfavorable para
las campanias preventivas.

Latelevisiony la publici-
dad, segun larevision de Car-
denas (1991), «configuran un
mensaj e alcohdlico global cla
ramente positivo». Segun esta
autora, desdelas perspectivas
de la teoria del aprendizaje
social, estos mensgjesfavore-
cen un aprendizaje incidental
del consumo del acohol. Des-
de la teoria cognitiva, estos
mensajes contribuyen «a la
aceptacion e integracion del
acohol como elemento positi-
vo y deseable, asi como a
mantenimiento de un entorno
favorecedor y permisivo que
validar4 el consumo de esta
sustancia».

Estapresion delapublici-
dad es tan fuerte que llega

Mientras nuestra
sociedad vive pre-
ocupada por la
«droga» y se ponen
en marcha todo tipo
de programas y
servicios, el gran
negocio de las sus-
tancias legales dis-
pone de abundantes
recursos y estrate-
gias para defender y
propagar sus intere-
ses, entre los que
destaca la publici-
dad de sus produc-
tos a traves de los
medios de comunica-
cién social.

tanunosestilosdevidaplena-
mente relacionados con €l al-
cohol tanto entrelapoblacion
en general como entre la po-
blacion més joven. Segin la
revision de Gil (1992), estos
estilos, entrelapobl aciénadul-
ta, se concretan en los aspec-
tossiguientes:

« El perfil del bebedor ha-
bitual seria el de un vardn
jovendenivel socioeconémico
alto o medio-alto, que consu-
me habitualmente cerveza,
aunque se sueleiniciar con el
vino.

* Los jovenes se inician
mastempranamenteen el con-
sumo del alcohol y las muje-
res, en los dos afios previos a
laencuesta, se hanincorpora-
do a este habito en una pro-
porcion doble que los hom-

incluso a no respetar lalegis-
lacién vigente a la hora de
vender susproductosconcam-
pafasagresivasdetodotipoy conlaocupacion
detodoti po deespaciosy tiemposcomo puede
ser en el interior de las emisiones.

Como sefialalarevista Eroski (1991), los
medios de comunicacion, especialmente radio
y television, obsesionados por captar audien-
ciasmasivas que permitan absorber masy mas
publicidad que los financie, programan solo
entretenimiento popular...

La administracion dicta leyes que no se
cumplen. Este es el escenario en que la publi-
cidad seinterpretahoy. Precisamente laexplo-
tacion publicitariade los medios de comunica
cion es una de las estrategias basicas de los
principales grupos de comunicacion espafio-
les (Noticias, 1992).

bres.

«Enél patron deconsumo
de alcohol existe un fuerte
componente cultural, tanto en el momento de
beber (antes de las comidas), como en el lugar
(bar, cafeteria, casa particular), como en el
tipo deal cohol (aumento dealcohol enlosdias
festivos).

* En términos generales ha aumentado €l
ndmero de consumidores de alcohal, al dismi-
nuir los abstemios y aumentar el resto de las
categorias excepto el de «moderados».

* En cuanto ala embriaguez, aparece una
ata prevalecencia de personas que se embo-
rrachan en un afio (20%) y éstas suelen repe-
tirlo varias veces en el mismo periodo, siendo
los jévenes uno de los grupos que mas se
emborrachan.

En este ambiente, resulta facil entender
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gue los escolares también Ileguen al consumo
de alcohol y a abuso. Entre los muchos estu-
dios existentes relacionados
con el consumo de alcohol
entrelapoblacionescolar, des-
tacaria la encuesta de ambito
estatal, ya que ofrece una vi-
sion global. Sélo se recogen
aqui algunos datos que pue-
den ser expresivos sobre la
problemética del alcohol en
este colectivo social.

En laencuesta sobre dro-
gasen lapoblacién escolar de
1994 con una muestra repre-
sentativadetodo el estado es-
pafiol (Cuanter, 1994), llama
laatencion el nimero elevado
deestudiantesde 14y 18 afios
gue se emborracha ocasional -
mente: 43,5% se ha emborra-
chado algunavez ensuviday
un 24%, lo ha hecho durante
el dltimo mes. Sin embargo,
s6lo un 9,2% reconoce que
bebe mucho o bastante alco-
hol. Segun los datos de esta
encuesta, el 78,5% delosestu-
diantes entre 14 y 18 afios, ha
consumido alcohol enloslti-
mos 30 dias. Este consumo es

Cada fin de semana
aparecen como
noticia los acciden-
tes de coche de
jévenes, en no pocas
ocasiones con graves
consecuencias. Esta
problematica no
puede pasar des-
apercibida en nin-
gun centro educati-
Vo, ya que, en oca-
siones, también
afecta a miembros
de la comunidad
educativa. En este
sentido, el silencio se
traduce en una
aceptacion de esa
cultura y de sus
consecuencias.

te el fin de semanaen lugares publicos (bares,
discoteca, calle). De los estudiantes que han
bebido durante los tltimos 30
dias, un 95,4% lo ha hecho
exclusivamente durante los
fines de semana o en ocasio-
nes especiales. Este tipo de
consumo aparece también en-
tre los estudiantes de 14 y15
anos. un 56% afirma haberlo
consumido en bares y un
38,6%, en discotecas.

El estudio de Parra (1994)
ofrece una perspectiva gene-
ral delo quesignificalacultu-
radel alcohol y lanocheenlos
adolescentes:

L osadol escentesnosue-
len tomar acohol a diario o
con frecuenciay suelen redu-
cir su consumo alos fines de
semanay fiestas ocasionales.

*Unodecadadosadoles-
centes ha experimentado la
embriaguez, una, pocas o a-
gunas veces, en un «ritual de
transicion trivializado».

*Los13y 14 afios se con-
figuran como «edad de prue-
ba» y los 14 y 15 afios como
«edad deinicio» con ciertaha-

mas intenso en los chicos que

en las chicas. La proporcion

de bebedores semanales (al menos un dia por
semana) es de un 42,1% entre los chicosy de
un 33,1% entre las chicas, que son los que
consumen al cohol, méas de dos dias por sema-
na, 14,2% y 6,2%, respectivamente.

A medida que aumenta la edad, aumenta
también laproporcién de bebedoresy lainten-
sidad deconsumo. L aproporciondebebedores
mensuales pasa del 61,7%, a los 14 afios, a
89,6%, alos 18 afos. Y laproporcién de bebe-
dores semanales de un 17,3% a un 54,4%, con
un aumento considerable entre los 14 y 15
anos.

El consumo seproduce, sobretodo, duran-

bituacion.

« El significado principal
del consumo de alcohol es el de ser expresion
y refuerzo del vinculo social y manifestaciony
lazo de sociabilidad.

4. El Sistema Educativo refuerza € mensaje
de los medios de comunicacion

Anteestasituacion, laescuela, sin embar-
go, no solo no educa sino que refuerza los
mitos existentesentorno aladrogaalcohol. Al
mismo tiempo, a no cuestionar el papel des-
empefiado por los medios de comunicacion
social enladifusiony €l refuerzo del consumo
y del abuso de bebidas alcohdlicas, colabora
con ellos en su tarea publicitaria.
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En este sentido, se pueden recordar algu-
nosdatossobrecontenidosrel ativosal al cohol
incluidos en lostextos escol ares, tematratado
con parcialidad, de acuerdo con las actitudes
socialesvigentes. El alcohol y supartepositiva
(econdmica, religiosa, social, etc.) aparece de
formacontinuaen lostextos. Por otraparte, en
laescuelao desde laescuela, se organizan ac-
tividades festivas (fiestas de fin de curso, ex-
cursiones, etc.) donde el alcohol asume gran
protagonismo, sin que profesoresni padres se
planteen interrogante alguno. Hoy incluso la
discotecasehaconvertido enlugar deencuen-
tro y de celebraciones escol ares.

Ademas laculturadel alcohol envuelve a
los alumnos en el propio hogar y enlacalle a
través de los medios de comunicacion social,
sin gque la escuela cuestione, en general, sus
mecani smosde persuasi 6n. Bastaobservar to-
dalapublicidad quelos nifios pueden percibir
en su camino diario hacia la escuela, sin
olvidar la publicidad que les llega através de
laprensa, laradioy latelevision. No hay que
olvidar la existencia de una publicidad clara-
mente dirigida a adolescentes («;Qué te diria
tu mamasi te viera con Eristoff?»), publicidad
gue se puede ver en no pocas ocasiones cerca
de los centros educativos y de los servicios
culturales.

Sin embargo, existen constantes |lamadas
de atencion paralos educadores tanto dentro
como fuerade laescuela, sobre la problemati-
ca del alcohol. En la escuela se presenta la
problemética de los hijos de alcohdlicos, ala
guenormal mente no se presta atenci6n educa-
tiva. Pero existen otros datosdeinterésqueno
pueden dejar de lado los educadores. Cadafin
de semana aparecen como noticialosacciden-
tesdecochedejévenes, ennopocasocasiones
con graves consecuencias. Esta problematica
no puede pasar desapercibida en ningun cen-
tro educativo, ya que, en ocasiones, también
afecta amiembros de |a comunidad educativa.
En este sentido, el silencio se traduce en una
aceptacion deesaculturay de sus consecuen-
cias.

Al mismo tiempo, no se pueden dejar de

lado los valores de fondo promovidos por la
escuela. Aunquesehabledeuna«escuelapara
todos», 10 que a su vez, quiere decir que la
escuelahade asumir todos|os problemas que
lasociedad tieney que, deunaformao deotra,
afectan alos alumnos, en la préactica se cons-
tata como la escuela transmite y refuerza, de
forma mas o menos explicita, valores como €l
individualismo, la competitividad y la inso-
lidaridad, la igualdad formal de oportunida-
desy ladesigual dad «natural » deresultadosen
funcion de capacidadesy esfuerzosindividua-
les. Enlineasgeneral es, se puede sostener que
laescuelarespondeal osval oresdelasociedad
actual, entre los que, como concluye Orizo
(1994), destacan la subjetividad, la individua-
lidad y la autoafirmacion personal, dentro de
unaculturaconsumista, basedel actual consu-
mo y abuso del alcohol.

No conviene perder devistaquelacultura
del al cohol nosenvuelvepor todaspartesy, por
esta misma razén, empapa los entresijos de la
dindmica escolar, de forma que puede apare-
cer en los textos, en actividades escolares y
extraescolares, en comentarios 'y en silencios
delosprofesores, enel entornoqueenvuelvea
la escuela (publicidad, bares, etc.). Cualquier
profesor que sea minimamente sensible a la
cultura del alcohol captard mensgjes conti-
nuos que llegan a la escuela por los canales
més impensables. Asi se puede ver el nimero
de carteleras relacionadas con el alcohol que
uno encuentra en el trayecto de casa a la
escuela, estudiar el nimero de bares que exis-
ten en el barrio o en el entorno escolar, anali-
zar los anuncios que aparecen en la prensa
diaria, etc.

Tomar conciencia de la cultura en la que
estainmersay participalaescuela, constituye
un primer paso para poder interpretar el sen-
tidoy alcance del consumo de alcohol entrela
poblaciénescolar. No sepuedetener encuenta
sdlo cantidad y tipos de consumo de alcohol,
sino que también habra que considerar su
significado para la poblacion escolar. Pero
este significado no se puede entender simple-
mente por | asrespuestasquel 0s propiosesco-
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lares aporten. No hay que olvidar que cuando
se miden «valores», se trata mas bien de
preferencias fuertemente influenciadas por las
experiencias individuales y colectivas, segin
el contexto externo (Gonzalez Blasco, 1994).

Al mismo tiempo, habra que romper los
propios mecanismos de defensa, que estamis-
ma cultura ha construido para «no ver» las
tremendas consecuencias de sus efectos. Los
alumnos podran contrastar con sus propias
experiencias y con otros datos las contradic-
ciones existentes en nuestra sociedad, pues
nuestra cultura «trata de banalizar los efectos
y las consecuencias del alcohol parahacerlos
soportables» (Comas, 1987).

Conviene, a mismo tiempo, estar aerta
ante los recursos utilizados en la publicidad
tanto la directa haciala promocion del consu-
modeunosuotrosproductoscomolaindirecta
bajo informes de comisiones, investigaciones
o cualquier otra actividad «cientifica». Preci-
samente en la publicidad, €l educador puede
encontrar un «material didactico» de primera
mano que se puede utilizar en clase o en
cualquier actividad educativa, que facilita,
tras un sencillo andlisis de contenido, una
profunda reflexion sobre la problemética del
acohal. Si lapublicidad envuelve alaescuel
laescuelatiene que ver con ojos criticos toda
lapublicidad quellegaal nifioy al adolescente
por diferentes canal es (tebeos, revistas, carte-
les, etc.).

Conviene estar aerta, desde una postura
critica, ante el papel desempefiado por los
medios de comunicacién social en general. No
creo que resulte «superfluo hablar en este
sentido del papel delosmedios», en contrade
la opinién de Aranguren (1991), al sostener
gue «si los medios fueran muy autoexigentes
éticamente no deberian actuar como actuan,
pero en defensa de ell os tambi én es necesario
decir que dan a la sociedad lo que ésta les
pide». Hoy esta claro que la sociedad pide

aquello que precisamente le han dicho que
pida. Detrés de los medios de comunicacion
social estan, como todossabemos, losgrandes
poderesecondmicosy politicosqueofertanala
sociedad el mensgjequelesinteresaaellos, no
alasociedad.
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Drogas sintéeticas, culturas juveniles y
valores sociales

LuisGarcia
Madrid

esta tarea.

El presente articulo revisa algunas cuestionesrelacionadas con laimagen social
que las llamadas drogas sintéticas tienen en nuestra sociedad, se detiene en datos que
definen los actuales consumos y las caracteristicas de sus consumidores, propone
elementos para entender el origen deesta situacion. Posteriormenterevisalafunciénde
la institucion educativa ante esta realidad, sefiala los marcos desde los que puede
llevarse a cabo la intervencién preventiva en el medio escolar y subraya el papel
relevante quelainclusi6n delos medios de comunicacion demasasen el aulatienepara

El discurso dominante sobre las drogas,
proyectado através de los medios de comuni-
cacién de masasy producido también en otros
espaci osgeneradoresde opinién publica, tien-
de a mostrar una vision monolitica y sin
maticesde estefendmeno, centradaen lassus-
tanciasy susmovimientos. Estediscurso sepa-
ranitidamente buenosy malos, victimasy ver-
dugos, implicados y gjenos a la realidad que
supuestamente | as drogas producen. El punto
de conexion entre estos dos mundos bien deli-
mitados, de esta vision escindida de la reali-
dad, lo constituyenlosconsumidores, quienes
pueden ubicarse en un lado u otro de laclara
linea diferenciadora en funcion de sus actos,
su intencion o su suerte. Asi, los drogadictos
son considerados como personas que «han

caido atrapadas» en latela que la «arafia», €l
narcotraficante, el que esta a otro lado, ha
urdido sagazmente. Estedi scurso estereoti pado
que pretende explicar como unamayoria bien-
intencionada es acosada por un grupo minori-
tario y ante el que legitimamente debe defen-
derse, permite, utilizando el esquema del chi-
vo expiatorio, depositar con seguridad | ospro-
blemasen un determinado espacio social y jus-
tificar através del principio de defensa propia
cualquier agresion hacia €l enemigo. Asi se
despreciao se desconfiadel heroinémano que
mendiga en la calle, se sellan con siliconalas
cerraduras de un centro de atencién a drogo-
dependientes o se solicitan consideraciones
legales extraordinarias (e inconstitucional es)
para los narcotraficantes.
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Desdedistintasperspectivasdeandlisisde
los consumos de drogas y su representacion
socia se viene advirtiendo un llamativo cam-
bioenlaconstruccionsocial deestefenémeno.
Recientemente han aparecido interesantestra-
bajos que destacan como el actual discurso
social de las drogas orbita sobre €l éxtasis
como sustancia paradigmética tanto en las
modalidades de consumo* como en los mode-
los proyectados a través de los medios de
comunicacion de masas?. Laimagen del yonki
guedaasi ligadaal pasadoy larepresentacién
del drogadicto proyectadaenlasescenasdeEl
pico de Eloy de lalglesia son relevadas en el
imaginario social por los pro-
tagonistas de lasHistoriasdel
Kronen de Montxo Armenda-
riz. Paraser exactosno setrata
tanto de una sucesion, en la
gue desaparezcalaimagen del
heroinémano, como deunasu-
perposi ciéndesecuenciasdon-
delafiguradel consumidor de
heroina queda estable, amari-
Ileadapor el paso delos afos,
mientras que cobra fuerza dia
adialadel nuevo consumidor
de padtillas.

Lasdrogas sintéticas son
substancias psicoactivas ela-
boradasenlaboratoriosconla
intenciondeproducir conellas
unos efectos concretos. Habi-
tualmente se trata de alcanzar
nuevas combinaciones mole-
cularesqueproduzcan efectos
equivalentes a los conocidos
por el uso de otras drogas.
Desdelos 60 laproduccion de
estas sustancias estaligada a

dos con €l fin de burlar los
controles legales y policiales de los organis-
mos internacionales que persiguen el tréfico
dedrogas.

El desarrollo delafarmacologia, exponen-
cial alolargodelossiglos XIX y XX, permitio

Junto al abordaje
explicito de temati-
cas relacionadas con
los consumos de
drogas, sintéticas o
no, los medios de
comunicacion son un
espacio de transmi-
sion de valores. A
través del trabajo
en el aula sobre las
imagenes que los
medios envian a la
sociedad sobre la
juventud y la adoles-
cencia, podremos
establecer otro
mecanismo de edu-
caciéon preventiva.

laboratoriosclandestinoscred: — —————————————

iniciar un proceso de descubrimientos y
experimentaciones continuas con las sustan-
cias psicoactivas. A lo largo de décadas de
investigacion farmacol 6gi caunas drogas que-
daron dentro del &mbito curativo y terapéuti-
co, como los psicofarmacos y muchos
analgésicos. Otras sustancias fueron proscri-
tasy entendidas como peligrosas socialmente
y circularon por sistemas extralegales y
delictivos. Otras, por fin, fueron olvidadas y
relegadas a los archivos de los laboratorios
farmacéuticos. Es el caso del éxtasis que fue
sintetizado en 1912 y, hasta su recuperacion
en los 50 para usos experimentales, no fue
utilizado en ningin ambito.
Se han establecido tres
patrones distintos de consu-
mo de éxtasis que han sido
asociadoscontresetapasenla
historia de su consumo?: un
primer periodo asociado a la
culturapsicodélicadelosafios
sesenta, donde el uso de éxta-
sisestavinculadoalablsque-
da de experiencias misticas y
al uso de otras sustancias de
ef ectoal ucindgeno; unsegun-
do momento definido por su
UsO como instrumento intros-
pectivo en algunos espacios
de psicoterapia analitica en
los EEUU, en los setenta y
primeros ochenta; por dltimo,
delosochentahastanuestros
dias, esta sustanciaes utiliza-
dapor j6venesen sustiempos
de ocio, vinculada a diversos
movimientos musicales, des-
deel AcidHouseal Bakalaoo
a Trance.
Nosencontramosantelos
actuales consumos de drogas
sintéticas no tanto con la aparicion en el
mercado de las drogas ilegales de nuevos
productos que modifican lademandasino mas
bien connuevasdemandasalasquesustancias
yaexistentesseacomodan. Masquedenuevas
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drogasdebemoshablar denuevospatronesde
consumo.

Para aproximarnos a una comprension
adecuada de los huevos consumos de drogas
sintéticas debemos en primer lugar establ ecer
una diferenciacion elemental pero en ocasio-
nes obviada. Debemos ser ca-
paces de discriminar la infor-
macion relevante sobre los
actuales consumos de estas
sustanciasdeotrainformacion
también significativa pero de
otro orden que estavinculada
alainterpretacion, alalectura
social de este fendmeno. De-
tengamonos en primer lugar
enlosdatosdisponibles.

Esevidente que el consu-
mo de pastillas ha aumentado
considerablemente en los Ulti-
mos afos. Un indicador de
consumodedrogasilegales, el
ndmero dedosi sdecomisadas,
estgjante: en 1990 se decomi-
saron 4.512 dosis de éxtasis,
en 1995 fueron 739.511. En este sentido pode-
mos hablar de un fenémeno emergente que se
extiende afio tras afo.

Conrespectoalosconsumidores, tantolos
estudios realizados en Espafia como otros de
ambito europeo muestran perfiles coinciden-
tes entre ellos. Hasta ahora los datos més
significativos sobrelosconsumidores de éxta-
sis esparfioles proceden de un estudio antro-
poldgico realizado en 1994 y dirigido por Juan
Gamdla®. Segun estainvestigacion los consu-
midores de éxtasis son fundamental mente j6-
venes (el 90% son menores de 30 afios), la
mitad de ellosestan entrelos 18 y los 24. Junto
alaedady aun nivel deestudios superior ala
media, estas personas comparten pocas cosas
maés. Tienen diversas adscripciones socialesy
poseen trabajos muy variados. El consumo de
estassustanciasestamayoritariamenteasocia-
doaactividadesdeocioy el consumo circuns-
crito a &mbito del fin de semana.

Comoimagen social, las «nuevasdrogas»

Dentro de todo el
arsenal educativo
que podemos encon-
trar en los medios
de comunicacion de
masas, proponemaos
COMO un mecanismo
educativo clave el
analisis de la publici-
dad, por su capaci-
dad de concentra-
cion simbodlica.

han aparecidounidasal os«nuevosjévenes»y
han heredado buena parte de los referentes
simbdlicos de las drogas de décadas anterio-
res, fundamentalmente |os asociados a la he-
roinay sus consumidores.

Por un lado, esta asociacién drogas sinté-
ticas-jOvenestieneunresulta-
do perverso. Sélo € 3,5% de
losjovenes®entre14y 18 afios
han probado estassustancias.
Leyendolacifraen su sentido
opuesto, €l 96,5 no las han
probado nunca. No se trata,
por tanto, de un fenémeno ex-
tendido en la poblacion juve-
nil, por méas que crezcay pre-
cise de atencion. En cierta
medida la impresion genera-
lizadade quelosj6venes con-
sumen estas sustancias masi-
vamente puede ser entendida
por muchos de ellos como un
mensaje que lesinviteal con-
sumo.

Aunque el imaginario so-
cial pueda haber transferido ciertos elementos
amenazantes de la «epidemia de la heroina» a
la «epidemia de las drogas de sintesis» debe-
mos esclarecer las diferencias entre estos mo-
delos de consumo de drogas. Por un lado los
consumidoresdeheroinadelos70y sobretodo
de los 80 realizaban sus consumos desde una
posicion social deexclusion, bien por decision
propia, como respuesta contestatariaal orden
social establecido, utilizando la capacidad
transgresoradelasdrogas, biendesde posicio-
nes de marginacion impuesta. Esta ubicacion
contrasta con ladelos usuarios de «pastillas»
gue no pretenden en absoluto perder su posi-
cion de integrados en el sistema social y para
los que laimagen de exclusion social ligada a
laheroinaseencuentraenlasantipodasdesus
expectativas. La otra diferencia viene del po-
tencial adictivo de las sustancias. Mientras
que laheroinatiene un elevado potencial para
generar adicciones intensas, las pastillas tie-
nen un margen muy amplio de manejabilidad
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por parte de sus consumidores que refuerzala
imagen de sustancias controlables extendida
entre sus destinatarios y consonante con su
intencion de no «salirse» del sistema social.

El clima socia ademés envia un mensgje
paraddjico en cuanto hablade quelosjévenes
consumen y ademas muestra cierta consonan-
ciaentrelosval oresdelosjévenesconsumido-
resy losval oresdominantes de nuestro mode-
lo social. La eficacia, la exactitud, la capaci-
dad para relacionarse, la energia sin fin, son
elementos centrales de nuestra cultura fini-
secul ar que tambi én estan asociadosal consu-
mo de pastillas. Y es que el uso de pastillas
ofrecetodasesascosasen determinadosespa-
Cios recreativos juveniles.

Un hecho significativo
dentro de la circulacion de
mensajes e informaciones en-
trenuestrosjévenesy adoles-
centesesque, aunque entre el
alumnado de los centros edu-
cativos de Secundaria el con-
sumo de estas sustancias es
minoritario, la informacion
gue en los centros circula so-
bre ella es generosa. Semanas
después de incorporarse aun
centro de Educacion Secun-
daria cualquier chico o chica
tiene una serie importante de
datos sobre pastillas. Las pas-
tillas son parte del universo
cultural deestasgeneraciones
juveniles.

Mientras que el discurso
oficial sigue empefiado en
emparentar la cultura de las
pastillas y la de la heroina—y
asi lo demuestran algunas
campafias institucionales recientes—, puede
gue por el estereotipo generado por laclasifi-
cacion de estas sustancias como drogasilega-
les, puedan encontrarse otros referentes mas
proximosaestefendmenoy desde aqui propo-
nemos establecer un alto grado de parentesco
entre | os hébitos de los consumidores de dro-

Contrapuesta a la
juventud abstemia
que crece signi-
ficativamente en los
altimos estudios
sobre consumo de
drogas y juventud,
emerge la figura del
gran consumidor de
alcohol que realiza
una ingesta de
grandes cantidades
en periodos
significativamente
cortos de tiempo: en
el fin de semana.

gas sintéticas y los habitos de los grandes
consumidores de alcohol durante los fines de
semana.

L ostiemposy loslugaresde consumo, |os
codigos grupales, larelacién entre usuarios y
el restodelapoblacion poseenunaltogradode
coincidenciasentrelosjévenes consumidores
abusivos de alcohol y los consumidores de
pastillas. Con el fin de semana como espacio
para la diversion asociada a las relaciones
social es, podriamos hablar de un grupo impor-
tante de la juventud que utiliza sustancias
psicoactivas, legales o ilegal es, para sus usos
recreativos.

Contrapuesta a lajuventud abstemia que
crece significativamente en los Ultimos estu-
diossobreconsumodedrogas
y juventuds, emerge la figura
del gran consumidor de alco-
hol querealiza unaingestade
grandes cantidades en perio-
dos significativamente cortos
de tiempo: en €l fin de sema-
na. Se trata en muchos casos
depersonasquetienenunaes-
tructuracion bipolar de su
tiempo”: entre semana estu-
dian, trabajan, realizan depor-
te o colaboran en organizacio-
nesdevoluntariadoy el finde
semana se dedican a una acti-
vidad social intrageneracional
gueenlosespaciospublicosse
lubricacondrogas, fundamen-
talmente alcohol, pero tam-
bién —en un grado mucho
menor, pero siguiendo el mis-
mo patréon de consumo-, y
éstaesnuestrahipotesis, dro-
gassintéticas.

No hablamos aqui de drogadictos en el
sentido habitual, con consumos compulsivos
diarios. Cuando no aparecen consumos que
por cantidad o por implicacion de otrasdrogas
con mayor potencial adictivo generan proble-
mas de mayor gravedad, estos jévenes pasan
gran parte de su tiempo abstinentes, sin preci-
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sar lamas minimadosisdedroga. Pero cuando
aparecen las primeras sefiales que indican el
paso a tiempo de fin de semana comienza el
consumo continuado, frenéti-
coenocasiones, queseprodu-
ce entre iguales, en zonas di-
vididas por sefiales evidentes
paralos consumidores que se
distribuyenpor gruposdeedad
y signostribales, como el tipo
de musica o la indumentaria.

Se trata de personas que
bien se encuentran realizando
estudios en centros educati-
vos, bien los han dejado poco
tiempoatrés. Cabenseguneste
dato algunas preguntas im-
portantes ¢Debe hacer algo la
institucion escolar ante este
fenémeno?, ¢esposibleactuar
ante esta realidad?

La respuesta a la primera
pregunta depende de la fun-
cion o funciones que otorgue-
mosal sistemaeducativoy ala
forma en que entendamos el
proceso educativo.

El espacio educativo esfundamental men-
te un espacio de socializacion. Junto a las
materias, |0s objetivos curriculares, |os docu-
mentos de organizacién del centro (Proyecto
Educativo de Centro, Programaciéon General
Anual, Reglamento de Organizacion y Fun-
cionamiento) o para ser mas exactos también
a través de ellos, se produce un aprendizaje
progresivo y fundamental de los modos de
convivencia, de relacion; se aprende sobre €l
lugar de cada chico o chicaen el mundoy de
su posicion relativa con otros. Ladisciplinay
las disciplinas, siguiendo la terminologia de
Foucault, conforman unared de micropoderes
dondesereproducenrelacionesdepodery, por
tanto, formas de entender el mundo, ideolo-
gias. A través de la cotidianeidad de la vida
académica, se recrean, transfieren y ensefian
valores, criterios morales que implican una
determinada posicion del alumnado ante las

Los centros educati-
vos deben asumir el
reto de atender
también a aquello
que ocurre fuera de
sus aulas, no para
responsabilizarse
sino para cumplir
con su funcion de
socializacion, de
preparacion para la
vida adulta, inde-
pendiente y critica
de los jévenes que
pasan por ellos.

cuestiones gue componen su realidad social y
condicionan tanto sus decisiones como su
comportamiento. Es en este contexto donde
podemos utilizar el potencial
educativodelaescuelaparala
transformacion o lareproduc-
ciénsocial. Apostamosdesde
aqui para que la tarea de los
centros educativos ante las
nuevas realidades relaciona-
das con las drogas sea clara-
mente una tarea de transfor-
macion, en lalinea de promo-
ver valores, actitudes y com-
portamientos orientados ha-
ciala autonomiay la libertad
personal®.

Existe un determinado
model o educativo que consi-
dera de su competencia solo
aguello que ocurre hacia den-
tro delas verjasrealesy sim-
bdlicas que lo demarcan, que
ignora su entorno fisico, so-
cial y cultural y se mueve solo
por criteriosy valores univer-
salistas y que contempla la educacion como
una actividad mas del sistema de mercado.
Desde aqui poco se podrahacer paraenfrentar
los problemas rel acionados con | as drogas.

Es cuando menos unaingenuidad pensar
gue es posible mantener un centro educativo
«libre de drogas»: No solo por laevidenciade
gue muchas de | as personas que lo componen
consumen drogas, tienen una serie de actitu-
desy valoreshaciaellaso porqueenocasiones
emerjan problemas rel acionados con el consu-
mo de estas sustancias. En los pasillos, en la
salade profesores, enlosrecreosoenlasalida
del instituto, se habla de drogas, se relatan
experienciasy sehacen planesaunqueel curri-
culum oficial las obvie o las relegue a unas
cuantas clases realizadas en el érea de Cien-
cias Naturales.

Para prevenir |os problemas asociados al
consumo de drogas, debemos partir de una
realidad educativaque seacapaz deconsiderar
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a aumnado como sujeto y no como objeto
educativo, interesarse por aquello que ocurre
fuera de la escuela pero influye, incide y se
prolongaen susaulas, patiosy pasillos, nece-
sitamos definir un espacio educativo capaz de
explicitar sus ensefianzas latentes, su curricu-
lum oculto para utilizarlo en la formacién de
los chicosy chicas que pasan por |0s centros
antes de incorporarse como ciudadanos adul-
tos a su comunidad.

Dar unarespuestapreventivaalos actua-
les consumos de drogas sintéticas pasa en
primer lugar por incluir las drogas como un
objeto masdelaaccioneducativa. Desdenues-
tro Sistema Educativo se han
definidolasensefianzastrans-
versales como un mecanismo
para explicitar todas aquellas
cuestiones que, a través del
curriculum oculto, se ensefian
en los centros escolares, a la
vez que son un medio para
operativizar la educacion en
valores que se considera im-
portante abordar en la labor
mediadoraqueloscentrostie-
nen entre el alumnado y la
realidad social enlaquesein-
sertan.

L as ensefianzas transver-
sales pretenden aproximar la
realidad social queenvuelvey
ubicaalos centros con lo que
ocurrey seensefiaenlasaulas
y sus otros espacios educati-
vos. La Educacién parala Sa-
lud es una de estas materias
transversales y no solo aborda problemas de
indolefisico como laalimentacion o losritmos
de actividad y descanso. También incluye en
susobjetivosladimension social delasaludy
la enfermedad e incluye la prevenciéon de las
drogodependencias como uno de sustépicos.
Pero ¢como abordar esta tarea preventiva? Es
probablemente la pregunta inmediata en el
marco de andlisis en el que nos encontramos.

En primer lugar, podemos decir que la

No debemos enten-
der que la utilidad
educativa de los
medios de comunica-
cién acaba en nues-
tro papel de meros
receptores de infor-
macioén. La escuela,
como lugar de
aprendizaje, es un
espacio privilegiado
para generar interés
y conocimiento a
traves de la
experiencia.

escueladebeser unlugar que, ensuobligacién
general deasomarseasu entorno, preguntarse
por sus condiciones y trasladar al aula sus
mayoresfocos deinterés, hable delasdrogas.
Y no solo debe hacerlo desde el andlisisy el
conocimiento delas sustancias, también hade
ocuparse de los consumidoresy delas condi-
cionessociales, histéricasy culturalesquelos
rodean. No nos referimos aqui a recrear las
historias adictivas de ex-alcohdlicos o anti-
guosyonkyssinodeaproximarnosalosconsu-
mos concretos que se dan en los entornos
préximos del alumnado. Hemos hablado antes
delaocupacionadolescentey juvenil del finde
semana como espacio de con-
sumos arriesgados de drogas.
¢Debe ser capaz la escuelade
generar espaciosenlosqueel
alumnado pueda hablar de
ello? ¢Esun objetivo preventi-
vo romper |la barrera entre el
mundo organizado por los
adultos (lunes-viernes) y los
espaciosdefindesemana«go-
bernados» por losjovenes?

Por otro lado, de unafor-
mamésamplia, existeen nues-
tro esquema referencial edu-
cativounmodel o consolidado
enlotedricoaunquepocoprac-
ticado sobrelaeducaciénpara
la salud. Disponemos de re-
CUrsos, investigaci ones, expe-
riencias acumuladas y relata-
das que nos permiten trabajar
en un eje preventivo funda-
mental: la promocién de con-
ductas, actitudesy valores saludables. Desde
lo inespecifico, aparece aqui un gje de actua-
cion que es adecuado y pertinente desde la
educacion infantil hastalaeducacion de adul-
tos. Para actuar preventivamente debemos ar-
ticular alolargo deciclosy etapas educativas
programasapoyadosen estosrecursospromo-
tores de salud.

Una tercera linea de actuaciones podria
estructurarse en espacios de revision de los
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valores sociales. Educar en la capacidad criti-
cay en la autonomia son instrumentos para
poder desvel ar |os mecani smos que en ocasio-
nes se instauran silenciosa-
mente en los alumnos y las
alumnas. Hemos sefial ado més
arriba la coincidencia de los
valoresasociadosalasdrogas
sintéticasy algunosdelosva-
lores imperantes en nuestro
modelo social. La educacion
parael ocioy laeducacion pa-
ra el consumo complementa-
rian estalineapropositivaque
seplanteatrascendiendolain-
cidencia de las drogas y asu-
miendoqueestaincidenciaesta
modulada por otrosreferentes
sociales.

Si bienestamosdiscurrien-
do por las posibilidades del
espacio educativo como ins-
trumento preventivo ante los consumos de
drogas sintéticas y sus problemas asociados,
nopodemosrenunciar adestacar otrascuestio-
nes que, fuera de la escuela, inciden signi-
ficativamente en los actuales consumos de
drogas. Debemosrecordar quelosjovenesque
consumen alcohol y otras drogas lo hacen en
muchas ocasiones hasta que seindependizan,
hastaqueseconviertenenadultosproductivos
y auténomos. No podemos obviar como los
jovenes actual es se ven relegados al mero pa-
pel de consumidoresy lamanera en laque se
venexcluidosdelosprocesosproductivosy de
aquellosotrosespaci osdetomadedeci siones.
En este sentido podemos interpretar la «toma
de la calle» durante €l fin de semana. Esta si-
tuacién nos permite entender como un sinto-
ma de malestar social |os actuales consumos
de drogas entre jovenesy orientar otraviade
trabajo preventivo: reorientar este malestar
para que resulte productivo, haciendo que se
conviertaen un motor paralaimplicaciony la
participaciénsocial delosjévenesy quepueda
dar como resultado reivindicaciones, propues-
tasy alternativas a sus condiciones sociales.

La tematica es diver-
sa e interesante.
Podemos trabajar la
imagen del ocio
juvenil o los valores ~ 90s.
de los jévenes en la
ficcion televisiva,
analizar en el aula
los informes sobre
los estilos juveniles,
visualizar y discutir
los informativos...

Ante estas distintas | ineas de trabajo, los
medios de comuni cacion juegan un papel fun-
damental y, mas alla de su funcién en la
difusion y consolidacion de
referentes sociales, debemos
tener en cuenta cémo su in-
corporacion al aula como un
recurso educativo puede per-
mitir aproximarse a los obje-
tivos preventivos menciona-

En & mero ambito infor-
mativo, el uso de las referen-
cias aparecidas en la prensa
escritao lautilizacion de gra-
baciones de programas tele-
visivosreferidos alas drogas
de sintesis tienen un valor
incalculable. Pongamos solo
un ejemplo. Un titular como
el aparecido recientementeen
laseccién regional deun dia-
rio de ambito nacional, «Los jovenes de Ma-
drid gastan lamitad dela‘paga’ en pastillas»,
permitiria tratar con los alumnos de un aula
sobre si mismos, sus habitos, las relaciones
conlasdrogasy, cosaimportante, lassimilitu-
desy diferencias que existen entre lo narrado
por €l periddico y su propia experiencia coti-
diana.

Junto al abordaje explicito de tematicas
relacionadasconlosconsumosdedrogas, sin-
téticas o0 no, los medios de comunicacién son
un espaciodetransmisiéndevalores. A través
del trabajo en el aula sobre las iméagenes que
losmediosenvianalasociedad sobrelajuven-
tud y la adolescencia, podremos establecer
otro mecanismo deeducaci én preventiva. Aqui
la temética es tan diversa e interesante como
podamos marcarnos en funcion de las expec-
tativas, necesidades eintereses del alumnado.
Trabajar la imagen del ocio juvenil o los va
lores dominantes delos jovenes que aparecen
en laficcion televisiva, analizar en el aulalos
informes sobre los estilos juveniles, visua-
lizar y discutir los informativos sobre las dro-
gas, sus consumidoresy losjovenes, etc.
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Dentro de todo el arsenal educativo que
podemos encontrar en |os medios de comuni-
cacién de masas, proponemaos como un meca-
nismo educativo clave € andlisis de la publi-
cidad, por su capacidad de concentracion sim-
bélica. Enlas breves historias narradas en los
anunciostel evisivospodemosencontrarinfor-
macion relevante para trabajar preventiva-
mente lasdrogas sintéticas, ricasreferenciasa
lossistemasdevaloresjuvenilesy unlengugje
aceptado por j6venesy adol escentestanto por
Su gramatica como por sus signos. Podemos
desde aqui trabajar lasalud, €l ocio, el consu-
mo o las drogas.

No debemos entender que lautilidad edu-
cativadelosmediosdecomunicaciénacabaen
nuestro papel de merosreceptoresdeinforma-
cion. Laescuela, como lugar deaprendizaje, es
un espacio privilegiado paragenerar interésy
conocimiento através de laexperiencia. Talle-
res de video, colaboraciones con latelevision
local, el uso periddico delaFM municipa ola
edicion del boletin escolar son actividadesque
promoveran gjustesy aprendizajesen las acti-
tudes y valores del alumnado y permitiran
revisar de modo més implicativo y eficiente
conocimientos e informaciones. Defendemos
desde aqui un model o educativo vivo eintere-
sado, que se ocupe delasrealidadesjuveniles
y que permita generar opinion y valores posi-
tivos para que los alumnos y alumnas sean
capaces de enfrentar con sus mejores capaci-
dades y recursos su implicacién activaen un
mundo adulto que promete con excesivafaci-
lidad a la vez que encadena en espejismos
perversos.

Los centros educativos deben asumir el
reto de atender también a aquello que ocurre

fuera de sus aulas no para responsabilizarse
sino paracumplir con su funcién de socializa-
cion, de preparacion paralavidaadulta, inde-
pendiente y critica de los jévenes que pasan
por ellos. Los medios de comunicacion cons-
tituyen un recurso de inmensa potencialidad
educativay estaaplicabilidad no debe ser des-
preciada en el andlisis y la intervencién pre-
ventiva ante las drogas sintéticas.

Las drogas sintéticas parecen emerger
como un simbolo que pretende condensar im-
portantessignificadosgeneracional es. ;Cuanto
podremoshacer desdenuestroscentroseduca-
tivos paramodular los efectos que aritmo tre-
pidante prometen estos derivados anfetami-
nicos? ¢Con cuantos aliados seré posible con-
tar en esta tarea? ¢Doénde se encontraran los
principales escollos?
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Los medios de comunicacion social y las
drogas
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de las personas.

Lasinvestigaciones evidencian que el inadecuado tratamiento por |os medios de
comunicacion de |los temas relacionados con las drogas desemboca en problemas que
masque prevenir dificultan latarea educativa. En estearticulo su autora presentarefle-
xiones criticas pararesaltar laimportanciay la gran responsabilidad delos medios de
comunicacién como poder 0sos instrumentos que influyen decisivamente en la conducta

Losintentos por precisar larelacién entre
losmediosdecomunicacionsocial ylasdrogas
no son tareafécil como |o demuestrael debate
gue se ha suscitado desde hace més de veinte
afos. En este sentido hay que tomar en consi-
deracion, en primer lugar, las caracteristicas
intrinsecasdelassustanciaspsi coactivas, mas
conocidas como drogas. La naturaleza cam-
biante y clandestina de algunas de ellas las
convierte en un tema de estudio complejo y
contradictorio con multiples implicaciones;
confuso, por la extensa literatura saturada de
prejuiciosmoral esy datosfal sosy sensaciona-
listas, asi como por la escasa investigacion
seriay objetivaexistente, alo cual se afiade la
carenciade datosfidedignos; pero sobretodo
se trata de un tema mitificado, a través de
variados discursos y percepciones, que res-
ponden a determinados i ntereses econdémicos

y politicos, ocultando asi su verdaderanatura-
lezay dindmica. En su andlisis confluyen una
seriedeaspectosdediferenteindole, como por
ejemplo, lacrisis econémico-social, la estrate-
gia internacional para enfrentar el problema
del tréfico de drogas, laposicion del Estado y
de los grupos de poder, larespuesta desde la
sociedad civil, la conciencia social, etc.

En segundo lugar, los problemas que sus-
citael abordajedelosmediosdecomunicacién
social, por su cada vez més importante desa-
rrollo, y 10s numerosos tipos de discurso, de
génerosy subgénerosquecomprenden (Verén,
1987: 9), pero en relacién alas drogas o que
interesaescémo estosmedioslaspresentan, es
decir, el discurso de la informacion, sin olvi-
dar todo lo que implican en la actualidad los
eslabones de la industria de la informacion,
desde la materia prima, pasando por las cade-
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nas de montaje, los ajustes, los controles de
calidad hasta el producto final: la noticia
(Verdn, 1987: 2). En este sentido, los especia-
listas concuerdan en la capacidad de los me-
dios de producir realidad social, aunque de
manera diferente segin el medio de informa-
cion. En € caso de la prensa escrita, es €l
espacio de una multiplicidad
de modos de construccion,
pero desde el punto de vista
del consumidor, por norma
general, solo recibe informa
cionunao dosvecesal dig; la
radio sigue el acontecimiento
y define el tono llegando a
informar acerca de un suceso
cada hora y a veces mas a
menudo; latelevision, aunque
s6lohagadosotresentregasal
dia, proporcionalasiméagenes
gue permaneceran en la me-
moria y aseguran la homoge-
neizacion de la imagineria
social. En otras palabras, la
verosimilitud del informativo
radial no seconstruyedel mis-

mo modo que la de latelevi- — — — s ———

siony €l lugar del destinatario
no es el mismo en el montaje del informativo
televisivo que en lacompaginacién delapren-
sa escrita (Verdn, 1987:195).

Estas precisiones son necesarias ya que
hoy en dialos medios de comunicacion social
cumplen un papel particularmente importante
en la estructuracion de las representaciones
sociales relativas a problema de las drogas
(Kornblit, 1989: 50), & ser la principa fuente
de informacién sobre el tema, especialmente
delagentejoven, pero también paralos secto-
resmedio-bajoy bajo delapoblacion, al contar
con menos instrumentos cognitivos para ela-
borar una apreciacion realista de la situaciéon.
De ahi la importancia 'y la gran responsabili-
dad de los medios al ser un poderoso instru-
mento deinfluenciaenlaconductadelagente.
En este sentido, no hay que olvidar cémo €l
tema de las drogas ilegales, ha ocupado un

Los medios de comu-
nicacion pueden
caer en la tentacion
de reproducir unos
discursos convenidos
y simplistas ya que
tienden a responder
a las expectativas
de sus lectores con
la eleccion de los
temas tratados o
con la manera de
tratar los hechos.

lugar privilegiado en los medios de comunica-
cionsocial desdehaceaproximadamenteveinte
afnos, aunque con variaciones en el discurso.

Ante este panorama, desde hace tiempo
una serie de especialistas vienen discutiendo
la accion de estos medios de informacion en
relacion con las sustancias psicoactivas. La
Unesco, por gjemplo, en va-
rias oportunidades ha convo-
cado reuniones para evaluar
lasituacion. En su famosare-
union de 1973 en Paris, tan
frecuentemente citada poste-
riormente, €l debate gird en
torno alos siguientesinterro-
gantes:

 ;Como se difunde lain-
formacion sobre el abuso de
drogas, tanto en sus aspectos
positivoscomonegativos?

* ¢COmo se puede encau-
zar del modo més eficaz posi-
ble la informacion tanto en
presentaciones especificas
como de tipo general ?

* ;Quétécnicas cabe utili-
zar paraevaluar la eficacia de
los esfuerzos y la participa-
cion de los diversos medios de informacién?

* ;Cud eslamejor manerade conseguir la
cooperacion interinstitucional e internacio-
nal?

Al intentar responder estaspreguntassur-
gieron los siguientes planteamientos:

1. Lainformacién puede no dar |os resul-
tados propuestos si no llegaal publico al que
estabadestinada.

2. Lainformacién puede llegar a propagar
el uso delasdrogas.

3. Lainformacion puede agravar las reac-
cionesdelasociedad paraconlosdrogadictos,
traumatizar a los padres y provocar €l aisla-
miento de los individuos dependientes con o
gue éstos perderan posibilidades en su cura-
cion.

4. Lainformacion no conseguira su fin si
plantea mal el problema, como puede ser
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asociar el abuso de drogas con la crisis de la
juventud o la rebelién politica.

Entrelasconclusionesdeestatrascenden-
tal reunion, se sefial 6 como los detalles sobre
el consumo de drogas difundidos por [os me-
dios de informacion tienden a rodear todo el
temade unaaureolaindeseabley de un sensa-
cionalismoindebido cuyosefectos, enagunos
casos, son casi equivalentesalosdeunmanual
de instrucciones para administrar droga; asi-
mismo se demostrd cémo | as opinionesopues-
tas y contradictorias difundidas por 1os me-
dios, tienden a confundir a publico.

En otra reunion de expertos, convocada
también por laUnesco, y celebradaen Lishoa
en 1980, se constatd que los medios de infor-
maci 6n establ eci dosresul taban poco eficaces,
sobre todo por el hincapié en

estereotipos como el de drogadicto igua a
delincuente y/o drogadicto igual aenfermo, y
maés recientemente el de narcotréfico igual a
peligro de la soberanianaciona y lademocra-
cia. Al mismo tiempo, la impotencia y la
discriminacion que originan la creacion de
estereotipos, tienen el efecto nefasto deobsta-
culizar ain mas cualquier programa de pre-
vencién del abuso de drogas (Parvex, 1996:
98).

Asi las cosas, no hay duda de que las
drogasilegaleshanlogrado convertirseenuno
de los focos de preocupacion social, tal como
lo revelan las encuestas de opinién, apesar de
que la importancia estadistica del fendémeno,
en cuanto asuincidencia, estAmuy por debajo
de otras patologias sociales como, por gem-

plo, el acoholismo, la morta-

las drogas ilegales, mientras
gue una gran parte de consu-
midores, sobre todo jévenes,
condenabanel consumodelas
drogas legales de parte de los
adultos.
Unaconclusiénimportan-
te, y que hasido resaltada en
reunionesposteriores, esel pa-
nico desmesurado que engen-
draentrelasfamilias unacam-
pafia sin discernimiento con-
tralasdrogasilegales. No hay
gueolvidar quelasdrogasile-
gales tienen la capacidad de
despertar en la poblaci6n sen-
saciones de temor por una se-
rie de razones que escapan a
los limites de esta exposicion,
peroquetienenmuchoquever
con lo que significan las pro-
hibiciones. EI hombre comun
sesienteincapacitado parade-
fenderseenespecial por lasen-
sacion de ignorancia ante fe-
nGmenos nuevos gque son Ca-

Por la naturaleza del
tema drogas, todo
parece indicar que la
prensa escrita, radio
y televisién, son las
fuentes mas impor-
tantes para tener
acceso a la informa-
ciéon. Pero la depen-
dencia de las noticias
de las versiones de
los organismos en-
cargados de la repre-
siébn complica el
panorama y obliga a
aceptar estas fuen-
tes con suma
cautela.

lidad infantil o la desnutri-
cion (Kornblit, 1989: 48). Lo
gueno estAmuy claro, sinem-
bargo, son las raices de esa
preocupacion. Pareciera exis-
tiruncirculovicioso. Tal como
lo sefidla el periodistafrancés
Patrick Piro, director de la
revista |nterdependences,
«L osmediosdecomunicacion
pueden caer enlatentacionde
reproducir unosdiscursoscon-
venidos y simplistas ya que
tienden a responder a las ex-
pectativasdesuslectorescon
laeleccién de los temas trata-
dos o con la manera de tratar
loshechos. Al adoptar sinnin-
gun tipo de distanciamiento
|as tesis dominantes, que am-
plifican, contribuyen a su vez
aforjar laopinion pablicaque
confirma la tesis dominante
quedenuevo esadoptadapor
losmediosde comunicaciony
asl sucesivamente. Podemos

racterizados como incontrolables. El resulta-
do es una creciente alarma y una angustia
colectiva, que se traduce en el surgimiento de

entonces preguntarnossi los mediosde comu-
nicacion reflejan la opinion pablica o contri-
buyen a forjarla» (Piro, 1996: 90). No debe
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olvidarse aqui la fuente casi exclusivamente
policiaca de todas |las informaciones y la ten-
denciacasi irreversible de los productores de
informacion de considerar la droga como un
tema de naturaleza exclusiva-

4. La imagen de la droga resalta por su
indeterminacion. En un 60% de las informa-
ciones consideradas, no se explicita de qué
drogaseestahablandoy el consumidor sepre-
senta sin ningun rol social.

5. Se transmite laidea de

97).
Ademésdelaseriedereu-
niones de expertos para anali-
zar tan complejo asunto, un
conjunto deinvestigadoresse
han ocupado del tema. En este
sentido, el especialista vasco
en prevencion de drogas, A.
Vega, publicd en 1995 un in-
teresantisimo trabajo con el
titulo Los medios de comuni-
cacion social y las drogas:
entre la publicidad y el con-
trol social, donde con sumo
detalle presenta una revision
exhaustivadelosestudiosrea-
lizados en | os Ultimos afios en
torno al tema. Aungue no po-
demos revisar aqui, por limi-
tesde espacio, todos|os estu-
dios recogidos por Vega, es
importante destacar las con-

La educacién a
través de los medios
de comunicacion
exige resolver las
propias contradic-
ciones internas,
entre las que desta-
ca, de forma espe-
cial, el ser la base
publicitaria del
alcohol, el tabaco y
los medicamentos,
es decir, las drogas
legales, mientras
difunden mensajes
gue asocian las
drogas ilegales con
la destruccion y la
muerte.

queel orden social triunfacla-
ramente en la batalla contra
lasdrogas, atravésdelarepre-
sion institucionalizada» (Ve-
ga 1995: 102).

Ensintesis, sepuedecon-
cluir que una serie deinvesti-
gaciones han demostrado los
problemas que se pueden pre-
sentar al tratar inadecua-
damente el temadelasdrogas
en los medios de comunica-
ciénsocia, enloqueserefiere
al discurso de lainformacion.
Pero hay otro nivel que debe
mencionarse, aunque sea bre-
vemente, y esel delas campa-
flas anti-drogas, frecuente-
mente calificadas como de
«concientizacion», promovi-
das por determinados orga-
nismos. Aqui es importante

clusiones a las que llega el
estudio oficial sobre la ima-
gen de la drogadiccién en la
prensa espafiola llevado a cabo por e Plan
Nacional sobre Drogas en 1988. Asi leemoslo
siguiente:

«1. Desde el punto devistaformal, se pre-
senta una imagen homogénea de la droga,
como un mundo perfectamente objetivado, en
€l que no cabelainterpretacion ni lapolémica.

2. La droga aparece unida a ambito
delictivo dentro de un marco juridico-moral.
L asperspectivassanitaria, psicosocial y cultu-
ral apenas tienen cabida en la prensa.

3. En la prensa tienen mayor presencia
sujetos no consumidores, entrelos que desta-
can policias, politicos y jueces (55,5%); des-
pués aparecen los traficantes (29,8%) y por
ultimo, los consumidores (14,7%).

citar lo que sefiala Vega:

«Estascampafiasparecen
servir méas dejustificacion po-
Iitica que de un auténtico compromiso con €l
problema de las drogas, pues normalmente
respondenamomentosmuy concretos, sinuna
integracion dentro de una estrategia mas am-
plia. Las campafias se convierten en muchas
ocasionesenun‘ritoinstitucional’ queserepi-
te cadaafio, mas preocupados por mostrar una
preocupacion por las drogas de parte de las
institucionesquepor conseguir unosobjetivos
muy concretos. Resulta curioso quelaevalua-
cion de los resultados suele centrarse en el
recuerdo del mensaje de la campafia y en el
conocimiento delapoblacién delainstitucion
responsablecon’ deseosy necesidadesdecrear
imagen'» (Vega Fuente, 1995:104).

En Venezuela no hemos llevado a cabo
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ninguna investigacion para estudiar como se
presentalainformacion sobrelasdrogasenlos
medios de comunicacion social, ni hemos he-
cho ningunaeval uacion seriadelas campafias
quese ha, o seestd, llevando acabo. Lo quesi
esciertoesquedesdemediadosdel osochenta,
ha predominado un discurso sensacionalista
plagadodedatosfal sosy fomentando el panico
irracional frente a fendmeno, particularmen-
te desde que se difundié anivel internacional
el término «narcotréfico», utilizado como un
eficiente instrumento linguistico, sinébnimo de
«enemigo principal». La reiterada mencién de
estetérminoimplicaun proceso delecturabas-
tante restringido pues se simplifica el proble-
may se justifica la accion represiva como la
Unica solucion (Nuafiez, 1990: 3). Lo dicho
hasta ahora permite subrayar las dificultades
que presentalarelacion medios de comunica-
cion social y drogas sobre todo cuando la
comunicacion se reduce a una tarea informa-
tiva, noformativa, con contenidoshomogéneos
e imagenes «universales» que ya no respetan
diferencias nacionales ni las especificidades
gue el propio tema conlleva.

Hace un par de afos, preocupada por las
dificultades que presenta investigar el fent-
meno de las drogas, comencé a detectar algu-
nos de los obstaculos epistemol6gicos y
metodol 6gicos que contribuyen a ocultar la
verdadera dimensién de la problemética. Las
palabras utilizadas en la construccion del dis-
curso son €l primer obstacul o, pero tan impor-
tante o mas resultan | as fuentes que contribu-
yenaconstruir larealidad social delasdrogas,
siendo una de ellas los medios de comunica-
cion social. De ahi que para concluir esta
exposicion quisieratranscribir parte delo que
escribi en aquella oportunidad sobre este par-
ticular:

Por la naturaleza del tema drogas, todo
pareceindicar quelaprensaescrita, radioy te-
levision, son lasfuentes masimportantes para
tener acceso ala informacion. Pero la depen-
dencia de las noticias de las versiones de los
organismos encargados de la represion com-
plica el panorama y obliga a aceptar estas

fuentes con suma cautela. Es muy frecuente
gue un titular afirmativo sobre un hecho se
apoye exclusivamente en las declaraciones y
opiniones personal esquetienen abien of recer
los méximosjefes de | os cuerpos de seguridad
o altos oficiales de las fuerzas armadas, aun-
gue ocasionalmente también aparecen en la
palestra algunos politicos. Sin embargo, la
fuente delostitulares solo se detectaal leer el
contenido de lanoticia. Por giemplo, un titular
dice «L os cartel es colombianos estan en gue-
rra», pero el texto sefida «El general X con-
firmo que los dos cartel es estan en guerra por
la disputa del mercado de Nueva Y ork»; otro
titular puede decir «El Cartel de Medellin
asesing a Luis Carlos Galan» para luego leer:
«Segun la policia de Meddllin, el Cértel habia
ofrecido medio millén de ddlares a quien
asesinaraa Galan». A veces setrataderuedas
de prensa convocadas especia mente por un
general para informar sobre el resultado de
determinado operativo antidrogas y para emi-
tir su percepcion persona sobre la magnitud
del fendmeno. De este modo, todo parece
indicar que la informacion suministrada por
los cuerpos de seguridad y defensa alos me-
dios de comunicacién legitima lo que éstos
difunden, pero a su vez, los periodistas | egiti-
man la version de los cuerpos de seguridad,
convirtiéndola en realidad con lo cua se re-
fuerzan entre si.

Por otraparte, también se puede observar,
al menos en AméricalLatina, el papel hegemo-
nico de algunos medios de comunicacion para
difundir una informacién y su posterior rela-
cién con la implementacion de determinadas
politicas. Por gjemplo, basta que periédicos
como el Washington Post, e New York Times
y el Miami Herald, orevistascomo Newsweek
y Times publiquen una noticia para que su
version sea asumida con un sorprende grado
de credibilidad, especialmente de parte de los
medios de comunicacion de América Latina
En ningln caso se detienen a examinar quién
elabor6 la noticia, y en qué condiciones, ni
cuestionan laposibilidad de que seaproducto
de la percepcion de corresponsales extranje-
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ros, en visitas fugaces, con lo cual susinfor-
mantes no son los mas idéneos para elaborar
un diagnostico sobre la situacion de un pais
determinado. Enaquell ospocoscasosdeperio-
dismo investigativo, existe latendenciaapre-
sentar versionesencontradascongrandescon-
tradicciones con lo cual €l lector no sabeaqué
atenerse.

Laimportancia de los medios de comuni-
cacion es de tal magnitud que las representa-
ciones que construyen en torno alos hechos
terminan orientando la toma de decisiones
tanto del ciudadano como del alto funcionario
del Estado (del Olmo, 1994: 131).

Ante esta situacion, la informacién a la
poblacién pareciera estar atrapada en la alter-
nativa entre ladramatizacién y la banalizacion
de la problemética. El dramatizarla produce
interésy curiosidad e implica el riesgo de in-
crementar €l deseo de experimentar con ellas.
El banalizarla normaliza el uso de drogas,
convirtiéndolo en un asunto cbvio al quesele
resta importancia (Kornblit, 1989: 52).

Conclusiones

Nadie niega que los medios de comunica-
cion social pueden y deben tener unarespon-
sabilidad educativa ante la problemética ac-
tual delasdrogas, tanto delaslegalescomo de
las ilegales. Los medios de comunicacion de-
ben informar con objetividad delos problemas
gue presenten, sin actitudes moralizantes ni
condenatorias. La educacion a través de los
medios de comunicacién exige resolver las
propiascontradiccionesinternas, entrelasque
destaca, deformaespecial, el ser labase publi-
citariadel alcohol, €l tabaco y los medicamen-
tos, es decir, las drogas legales, mientras di-
funden mensajesqueasocian lasdrogasilega-
les con la destruccion y la muerte.

Al mismo tiempo, no debe caerse en los

errorestantasvecesachacadosalosmediosde
comunicacion social, en arasdelaobjetividad.
Por ello conviene siempre gue estos medios:
dejende prestar unaatencion selectivay nega-
tiva; distingan entrelosdiversostiposdedro-
gas; dferencien modalidades de consumo;
insi stan masenlosantecedentesy circunstan-
ciassociaesquefavorecenel consumoy adop-
ten una postura mas criticay activade caraa
las soluciones; presenten el problemasin trau-
matismos, ni prejuicios, y en toda su comple-
jidad. El objetivo final es conseguir que los
individuospuedan tomar decisionesresponsa-
bles ante las drogas, sean legales o ilegales.
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Desmitificar la publicidad: lectura
critica de los medios en el aula

MilagrosBarrioyPilarPérez
Madrid

En este articulo, las autoras presentan una experiencia practica desarrollada en
torno al andlisisdela publicidad, dentro de un proyecto mas amplio delecturacritica,
reflexivay argumentada delos medios de comunicacién enlasaulas. Destaca sobretodo
el proceso de ensefianza-aprendizaje a través del disefio, elaboracién y montaje de un
anuncio del colegio ideado por |os alumnos.

1. Introduccién

El Taller de Publicidad fue impartido du-
rante los meses de abril ajunio de 1996 en el
CP «Infanta Elena» (Pozuelo de Alarcén, Ma-
drid) aun grupo denifiosy nifiasde 7°de EGB.
Este curso forma parte de un proyecto edu-
comunicativo mas amplio dirigido a la forma-
¢ion en medi os de comuni cacién, denominado
«Condcel os».

Laidea originaria nace de una investiga-
cion y profundizacion tedrica sobre el papel
del receptor en la cultura mass-medidtica, en
concreto el delainfancia. Ademéasseincideen
€l problema de su desconocimiento hacia el
proceso productivo de los mensagjes de los
mediosindustriales de difusiony su significa-
cion social.

Lainfluenciadelosmass-media desde |las
edades més tempranas se confirma en nume-
rosos estudios cientificos. Estasinvestigacio-

nesintentan dar respuesta sobre la capacidad
de los medios para provocar la estimulacién
(Klapper, 1958); su incidencia sobre la memo-
ria (Jones, 1942); la participacion emocional
del espectador (Maletzke, 1965); el alto indice
de preferencia en comparacion con los otros
medios (Schramm, 1960; Bogard, 1960); €l
moldeamiento en cuanto a preferencias que se
inicia desde temprana edad (Schramm, Lyley
Parker, 1960; Bailyn, 1959; Maccoby, 1952),
existiendo diferenciasamedidaque se progre-
sa en edad (Zeist, 1959), cociente intelectual
(Faust, 1961), nivel educativo (Pykensella,
1959). En definitiva, adoptan posiciones po-
sitivistas o negativistas hacia las repercusio-
nes cognitivas de los mensajes en los indivi-
duos.

Aungue nuestravisién recoge muchosde
estoscriterios, hemosoptado desdeel comien-
zo por una postura neutral que nos permita
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trabajar los mensajes en cada situacion; pro-
gresando posteriormente, junto a los partici-
pantes en el Taler, hacia una critica reflexiva
y argumentada.

Lapreguntabasicaes ¢co-
mo podemos ayudar a los ni-
flosaaprender a«leer» deuna
maneraactivalosmensagjesque
se reciben desde los distintos
medios? L arespuesta, anues-
tro juicio, se encuentraen in-
troducir en €l aulaun andlisis
completodel procedimientode
fabricacion de los productos
industrial esdemasasjuntocon
la inmersion en las rutinas
propias de cada sector laboral
del mundo de los medios de
difusion.

2. Objetivos del Taller

Esta primera experiencia didactica de
nuestro proyecto se centr6 en «El espot tele-
visivo». Laseleccion de este apartado se baso
en laimportanciacreciente delapublicidad en
las formas de narrar |os mensgjes en latelevi-
sién actual. Los anuncios aparecen en el inter-
valo delos programas sin que necesariamente
el telespectador los haya seleccionado, y se
repiten unay otra vez ante la impotencia del
gue losrecibe.

En base a estas consideraciones de parti-
da, fijamos nuestros objetivos que quedarian
desglosados del siguiente modo:

2.1. Objetivos generales

a) Ayudar alos alumnos aidentificar los
aspectosformalesdelosanunciosconel finde
gue sean capaces de reconocerlosenlos men-
sgjes publicitarios y como requisito indispen-
sable parala comprension y posterior utiliza-
cion de los medios.

b) Saber realizar un andlisis basico de los
anuncios que se emiten en televisién en rela-
cion con los aspectos formalesy de significa-
cion.

c) Ayudarles a diferenciar los distintos

A lo largo del Taller,
pudimos observar
actitudes de critica

reflexiva y argumen-
tada frente al feno-
meno publicitario.

Asi, por ejemplo, los
alumnos y alumnas

reconocian con facili-
dad la «publicidad

engafnosa.

tipos de mensgjes publicitarios (comercial,
institucional, publirreportgje, de promocion
de la cadena).

d) Establecer relaciones
contemasafinescomoel con-
sumo, la creatividad o el gé-
nero através de la compara-
cion, asi como su articula-
ciénconotraséareasdecono-
cimiento delaeducaciénfor-
mal.

2.2. Objetivos relativos al
ambito conceptual

a) Introducir € didogo
sobreloscontenidostedricos
y las aplicaciones préacticas
del curso.

b) Ayudar a desarrollo
de la capacidad de comparar
y articular distintos conoci-
mientos.

2.3. Objetivos relativos a actitudes y valores
a) Fomentar €l didogo sobre los conteni-
dostedricosy aplicacionespracticasdel curso.
b) Contribuir a despertar entre los alum-
nosunaactitud critica, tolerantey exploratoria
queposibilitesu participaciénactivaenlavida
socia y cultural.

3. Metodologia: desmitificando los medios
industriales de difusion

Podemos diferenciar dos apartados que
estructuran nuestro planteamiento didactico.
En primer lugar, estudiamos «desde fuera» los
espots: (quévemos?, ;quéoimos?, ;cudlesson
las claves para entender el «modelo de cons-
truccién de la realidad» que utilizan los crea
tivos publicitarios?

Para descubrirlo, desmontamos |os anun-
cios, después, volvemosamontarl os; loscam-
biamosy lesdamoslavueltaconel fin depoder
leerlos asi, de maneracriticay reflexiva, desde
todas|as perspectivas posibles. En estaparte,
los nifiosy nifias pudieron fijar |os conceptos
formales basicos y analizaron conjuntamente
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anuncios de muchas clases; como base, todo
ello, para una etapa de desmitificacion poste-
rior quevendriacon el disefio y lacreacién de
un espot cuyo objeto apublicitar erael propio
colegio. Hablamosdedesmiti-
ficar como instrumento esen-
cia que pone de manifiesto
gue la cultura mass-media-
tica, en general vy, en este ca-
so, el discurso publicitario,
basa sus mensajes en unase-
rie de simbolos que transmi-
ten valores, reglas y normas
sociales, conformando todo
un codigo deconductasocial
0 modelo de comportamien-

Para comprender todo
este sistema mitico-simbdli-
CO, es necesaria unatarea de
«deconstruccionx» enel senti-
do deir desmontando, una a
una, todaslas piezas que per-
miten que e mecanismo de
produccion estandarizada de
mensagjes culturales funcio-
ne.

Por otra parte, en el se-
gundo apartado profundiza-
mos «desde dentro» en los
anuncios publicitariostelevisivos. Una de las
formulas mas eficaces para entender estos
procesos de construccién de los mensajes es
introducirse personal mente en su fabricacion.
Los alumnos/as que participaron en el taller
tuvieron la posibilidad de constatar por si
mismos la distancia entre la «realidad» y las
imagenes y sonidos pensados, grabados y
montados minuci osamente hasta conseguir la
forma querida del espot que anunciaba su
colegio.

4. Proceso defabricacion del espot «Tu cole-
gio»: asi sehizo

Latarea comenzo con la eleccion del tipo
de anuncio. En principio, los nifios y nifias
optaron por un espot clasico que reflgjaba

La pregunta bésica
es coOmo podemos
ayudar a los nifios a
aprender a «leer» de
una manera activa
los mensajes que se
reciben desde los
to. distintos medios. La
respuesta, a nuestro
juicio, se encuentra
en introducir en el
aula el analisis
completo del proce-
dimiento de fabrica-
cion de los produc-
tos industriales
de masas.

algunas de las ideas que habian extraido de
ejemplos similares de anuncios de otros cole-
gios. Pero pronto se dieron cuenta de que los
productos publicitarios que mas les gustaban
no tenian nada que ver con
eso. Ibaa ser «su anuncio» y
estabadirigido particularmen-
te a otros nifios de su misma
edad. Habia que marcar pues
la diferencia con respecto a
resto delos colegios.

El tiempo de reflexion pa-
ra la obtencion de las ideas
que conformarian el anuncio
fue largo. Esto les proporcio-
né una imagen clara de la
dificultad real del trabajo pu-
blicitario. Durante varias cla-
ses, alumnos/as fueron pen-
sando los elementos queiban
a conformar el espot. En pri-
mer lugar, aparecio la dicoto-
mia aburrido-divertido. Para
nuestros jévenes creativos,
habiadoscuestionesesencia-
les en su vida escolar: por un
lado, todas aquellas situacio-
nes que les hacian pasarlo
bien; y por otro, aquello que
nolesgustabademasiado den-
trodelaeducaciénformal. Labasedel anuncio
se articul 6 pues alrededor de estos ges para
acabar resaltando las cualidades positivas de
«Tu colegio».

L osparticipantesfueroneligiendolasima-
genes que les parecian més significativas de
las dos partes: una, seria, formal, rutinaria
aunque necesaria, centradaen el estudio tedri-
co delasasignaturas; laotra, animada, placen-
tera, entretenida, vinculabala ensefianza alas
actividades practicas y alas nuevas tecnolo-
gias. Laruptura entre ambas vino dada por la
msica: suave y tranquila en un principio,
para romper, mediando un silencio y un grito,
con canciones de rock elegidas por los alum-
nos. A continuacion fabricaron el logotipo del
colegio e idearon un eslogan que recogia €l
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objetivo del espot. «Tu colegio» eraapelativo
y corto, tal y como habian aprendido en las
clases tedricas y practicas anteriores. El texto
del guién, habladoy escrito, también surgi6 de
las ideas de los alumnos, que lo fueron adap-
tando alasucesién de lasiméagenes publicita-
rias y coordinandolo con la musica

L osprotagonistasdel anunciofueronellos
mismosy el resto desuscomparieros, juntocon
el profesoradoy el personal del colegio. Todos
estaban implicados en el espot. Durante su di-
sefio, sepusodemanifiestoquel osnifiosdaban
un valor extraordinario a «ambiente» de su
colegio y subrayaban, por encima de todo, la
importanciade «lagente» queestudiay trabaja
en €l centro. Estas reflexiones acabaron plas-
mandoserotundamenteen el mensajedel anun-
cio.

5. Logros y perspectivas

Aunquelosa umnostenian algunoscono-
cimientos previos del medio publicitario a
través del Taller, terminaron por reconocer
con claridad los aspectos formales que les
permitirian realizar un andlisis béasico de los
anuncios, talescomo lautilizacion delavoz en
off, el logotipo, losplanos, lamusicao €l color.
Sinembargo, habiamos comprobado su desco-
nocimiento, tanto del proceso de elaboracion
de los productos audiovisuales en general,
como del sistema de fabricacion de los anun-
cios y el descubrimiento posterior de todas
estas tareas supuso uno de loslogros masim-
portantes que conllevé precisamente ladesmi-
tificacion de la publicidad.

A lo largo del Taller, pudimos observar
actitudes de critica reflexiva y argumentada
frente al fendmeno publicitario. Asi, por gem-
plo, los aumnos y alumnas reconocian con
facilidad la«publicidad engafiosa» de produc-
tos cuyos mensajes transmitian unas caracte-
risticas y unos usos que no se gjustaban ala

realidad. En cualquier casoy desde el comien-
o, los participantes se habian sentido muy
interesados por las cuestiones éticas y deon-
tol égicas relacionadas con los medios de co-
municacion. Asi result6é especialmente signi-
ficativo que aplicasen los supuestos éticos
planteados a sus propias experiencias perso-
nales con anunciosy juguetes.

El préximo reto de nuestro proyecto edu-
comunicativo consisteen el disefioy lapuesta
en marchadeun curso queincluyaatodoslos
medios de comunicacion (prensa, radio, tele-
visién y cine). Organizado por trimestres, se
introduciralaprensaen el aulay vigjaremos a
las redacciones periodisticas. Asimismo, des-
montaremoslasseriestel evisivasmaspopula
res y trataremos de analizarlas junto a los
alumnosy alumnas, dando asi un paso masen
el proceso de cualificacion de usuarios de los
medios de difusién que hemosiniciado. Espe-
ramos que, gracias a esta publicacion, poda-
mos seguir compartiendo de nuevo nuestras
experiencias.
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Unidad Didactica para trabajar la television en Educacion Infantil

Un dia en la tele

AliciaCalle
Huelva

Para aprender a ver la television, entender y comprender sus mensajes es nece-
sario implicarse desde edades muy tempranas en actividades que nos acerquen a este
medio. En este articulo se nos presenta una propuesta de Unidad Didacti ca experimen-
tada por la autoray que surge ante el descubrimiento delainfluencia quelatelevision
venia gjerciendo en los comportamientos agresivos observados entre |os escolares.

«L o importante es que | os nifios sean feli-
ces». A partir de esta afirmacién, relatamos la
experiencia vivida en una clase de un centro
educativo deHuelva, enlaque, atravésdelas
distintas actividades realizadas, podemos ob-
servar como la TV puede servir para el apren-
dizaje en la escuela.

1. Seleccion de la Unidad

En estos Ultimos meses, se venia obser-
vando en laclase muchaagresividad entre los
nifios. Todos los juegos eran con patadas,
pufietazos e insultos. En sus juegos | os nifios
imitabanlasconductasdel ospersonajesdelas
series mas famosas «Powers Rangers», «Bola
de Drag6n» y «L os Caballeros del Zodiaco».

Hicimos unareunion con los padresy les
preguntamos por el tema. Las preguntas que
hicimos eran del tipo: ¢A qué hora ven sus

hijoslatelevision?, (controlanustedeslospro-
gramasy lasseriesqueven sushijos?Por todas
| as respuestas que obtuvimos, por laagresivi-
dad que teniamos en la clase y porque la
television y los deméas medios de comunica-
cioninfluyenbastanteennuestrasconductasy
maneras de comportarnos, decidimos realizar
una Unidad sobre este tema, a la que llama-
mos. «Un dia en la tele».

2. Presentacion y motivacion

Para presentar esta Unidad a los nifios,
preparamos | a clase con estos rincones: a) rin-
con de investigacién, para manipular con un
televisor, unteléfonoy unaradio; b) rincén de
labiblioteca, librosy cuentosrelacionadoscon
el tema; ¢) rincon del maquillaje, de la pelu-
queria, de los disfraces, etc. Adornamos la
clase con ilustraciones, cartelesy murales re-



ComuNicar 9, 1997

lacionadosconlatelevisiony mediosdecomu-
nicacion.

3. Trama conceptual

Cuando realizamos esta parte en la clase,
lo hicimos de la siguiente forma: pegamos en
la pared un gran

consonantico/f/.
» Comprender, utilizar y pronunciar bien
el vocabulario relacionado con el tema.
 Representar mediante el lenguaje plasti-
co, sentimientos, vivencias y experien-
cias.

* Memorizar e in-

trozodepapel con-
tinuoy escribimos
en €l las pregun-
tas que vemos en
el grafico. Des-
puésenunaasam-
bleaestuvimostra-
tando dichas pre-
guntasy anotamos
en el papel lasres-
puestas de los ni-
floscomo sepuede
apreciar también
en el gréfico.

4. Objetivos di-
dacticos
o Utilizar ade-
cuadamente
las nociones
temporales.
e Adoptar las
medidas que

terpretar cancio-
nes utilizando el
cuerpo.

« Reconocer y uti-
lizar los cardina-
lesdel 0 & 9.

5. Contenidos

| dentidad y auto-
nomia personal:
» Habitos de aten-
cion y observa-
cion.

» Héabitos de co-
rrecta utilizacion
de la television:
distancia y volu-
men adecuado.

* Planificacion se-
cuenciadadelaac-
cién y constata-
cién de sus efec-
tos.

favorecen la
saludy el descanso.

 Observary reconocer distintaspersonas,
objetos y acciones relacionados con los
medios de comunicacion y expresar su
funcion.

*Relacionar algunasinstitucionesy servi-
cios con los medios de comunicacién més
habituales.

« Planificar y ordenar acciones a realizar
una experiencia manteniendo una actitud
solidariay derespeto conlasaportaciones
de los demas.

« Reconocer objetos por la presencia del
fonema /f/.

* Representar escenas de TV.

« Discriminar los sonidos vocalicos y el

* Habitos relacio-
nadoscon el descanso: laconvenienciade
irse a dormir pronto.

* Coordinacion y control corpora en las
actividades.

Medio fisico y social:

« Los oficios de locutor y periodista.

« Distintos medios de comunicacion 'y su
utilidad comoinstrumentosdeocioy como
difusores de aconteci mientos sociales.

« Caracteristicas y funcién de los objetos
relacionados con | as profesiones delocu-
tor y periodista.

» Observacion guiada de elementos del
entorno: emisora de radio.

« Clasificacion de objetos a partir de un
criterio dado: presencia o no del fonema
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/f/ en su nombre.

Comunicacion y representacion:
* VVocabulario de los medios de comunica-
cion y acciones relacionadas con ellos.
* Interpretacion vocal de canciones.
* Participacion en danzas sencillas con
iniciativas, gracia y precision de movi-
mientos.
* Representacion de profesionesy drama-
tizacion de escenasde TV.
* Discriminacion visual de la grafia /f/.

6. Actividades
Las actividades que desarrollamos con
esta Unidad las dividimos en dos grupos:
— Actividades de ciclo:
 Sdlida d Cana Sur TV.
* Dramatizacion de una pelicula.
— Actividades de aula:
» Mural sobre los medios de comunica-

cion.
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* Construccion de una TV.

* Aprender canciones, poesias, adivinan-

zasy trabalenguas.

» Descubrir diferencias entre laminas.

» Cadaa umno sepresentaasus compafie-

ros escenificando un personaje famoso;

los demés deberan adivinar de quién se

trata.

En las siguientes | ineas vamos a desarro-
[lar dos grandes actividades.

6.1. Primera actividad: dramatizacién de
unapelicula
— Antes de la actividad:
— Objetivos:
 Ensefiar el vocabulario basico de la
actividad.
» Conocer el nombredelasropasdedisfra-
ces.
* Desarrollar la creatividad en e maqui-

lgje.
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* Desarrollar la psicomotricidad fina.

—Dondelarealizamos: enlaclasedurante
laasamblea, en el rincon de maquillgjey plés-
tica

— Quiéneslarealizamos: alumnos, profe-
soras'y alumnas en Préacticas.

— Actividades:

« Conversacion conlos nifios especifican-

doles lo que necesitan parala pelicula.

* Reparto de papeles.

* Preparar 10s escenarios.

* Elegir la pelicula que vamos a dramati-

zar.

* Seleccionar la musica

* Preparar cAmara de video y de foto.
— Durante la actividad:

— Objetivos:

* Desarrollar la discriminacion auditiva.

* Desarrollar la coordinacion, atencion y

el sentido ritmico.

» Desarrollar la creatividad en la expre-

sién corporal de personajes.

* Acercar a nifio alas composiciones cla-

sicasy populares.

—Déndelarealizamos: En el sal6n de ac-
tos.

— Quiéneslarealizamos: alumnos, profe-
soras, padresy alumnas en Précticas.

— Actividades:

» Con musica | os personajes deben ir de-

sarrollando la accion.

* Van bailando a ritmo de la musica, in-

terpretando la pelicula.

* Al cambiar la cancién, cambian de esce-

na.
— Después de la actividad:

—Objetivos:

» Tomar concienciadelo observado, inter-

pretar eidentificar |ospersonajesque apa-

recen en el papel que realizan.

—Donde larealizamos: enlaclase, enla
salade video.
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— Quiéneslarealizamos: alumnos, profe-
soresy alumnas en Précticas.

—Actividades:

 Ver la dramatizacion en e video.

* Puestaen comin delo realizado durante

la dramatizacion.

» Expresar mediante el dibujo libre la

dramatizacién.

6.2. Segunda actividad: construir una tele
— Antes de la actividad:

— Objetivos:

 Desarrollar €l interés por aprender y

hacerlo bien.

* Desarrollar la capacidad de escu-

char y responder.

* Discriminacion de utensi-

lios y materiales.

— Doénde la realiza-
mos. en la clase, du-
rante la asam-
blea.

— Quiénes
la realizamos:
alumnos, pro- g

fesoresy alum-

nas en Practi-

cas.
— Activida-

des:
*Sondeodeideas
previas.
*Materialesque necesi-
tamos.

* Explicar a los nifios cdmo lo vamos a

hacer.
 Hacer grupos de 4 6 5 nifios paraque ca-
da uno realice una parte del proyecto.
* Repartir cada actividad a un grupo de
nifos.

— Durante la actividad:
— Objetivos:
*Reconocer y expresar |osatributosy cua-
lidades de los objetos segin su formay
longitud.
* Desarrollar la capacidad para un apren-
dizaje autdbnomo, con la manipulacion,

investigacion, observacion y experimen-
tacion.
—Donde larealizamos: en laclase, en €l
Taller de Plastica
— Quiéneslarealizamos: alumnos, profe-
soresy alumnas en Précticas.
— Actividades:
« Construccion delapantalla, antenay ca-
nales.
* Decoracion de la cgja.
— Después de la actividad:
— Objetivos:
*Representar escenasde TV, personajesy
profesiones.
 Observar y reconocer distintas per-
sonas, instituciones, objetosy ac-
ciones relacionados con los me-
dios de comunicacion; y ex-
presar susfunciones.
—Déndelarealizamos;
En el sal6n de actos.
— Quié-
nes la reali-
zamos. alum-
nos, profesores
y aumnas en
Précticas.
—Activida-
des:
* Hacer una puesta
en comin delo reali-
zado.
* Hacer unadramatizacion
sobre un programade TV.
* Nos servird paramontar el rincon de los
medios de comunicacion.

7. Organizacion temporal

El tiempo en Educacion Infantil debe ser
muy flexible; se puede organizar de muchas
maneras, agui vamos a resefiar una de ellas:

— Mafana: 1. Entraday acogidaprolon-
gada, y a tiempo, actividadeslibres; 2. Asam-
blea; 3. Actividades individuales y rincones,
4. Recreo; 5. La hora del cuento; 6. Taller de
psicomotricidad (un dia a la semana, teatro);
7. Recogiday cuidado de los espacios.
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— Mediodia: 1. Aseo; 2. comida
— Tarde: 1. Rinconesy talleresocasiona-
les; 2. Juegos d aire libre.

8. Evaluacion

La evaluacion de esta Unidad, larediza-
mos en un cuadro de doble entrada, en una
parte anotamos |os nombres delos nifiosy en
la otra |l os objetivos que pretendemos conse-
guir. Cuando un nifio consigue un objetivo, se
le pone en ese cuadro ungomet deunsol; si lo
consigue «regular», ungomet deun sol nubla-

do; y si no lo consigue «por ahora», ungomet
de un paraguas.

9. Reflexién

El temadela TV y de los medios de co-
municacion es un tema que desde pequefios
nosacosapor todaspartes. Enel colegio, esun
temapoco tratado, y no deberia ser asi porque
muchos nifios estan mas influenciados por la
TV y medios de comunicacion que por su
familia. Los nifios pasan mas tiempo ante la
TV que hablando o jugando con sus padres.

» Alicia Calle Tirador es maestra de Educacion Infantil de Huelva.
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La Unidon Europea y los medios de
comunicacion

FranciscoBreva, Pascual Mezquitay MercedesOmedas
Castellon

Parlamento Europeo.

El articulo exponeunaactividad realizada por alumnosdeBachillerato dentrode
la asignatura de Geografia Humana y Econdémica para tratar el tema de la Uni6n Eu-
ropea, utilizandodiferentesperiodicos, conlafinalidad dequel osalumnosseadentrasen
en su estructura y los manejasen para conocer las diferencias de opinidn segin sus
diferentes fuentes. Dicha actividad fue galardonada con el premio «Euroescola» del

1. Introduccién

Durante el curso 1995-96, en el IB «Vicent
Castell» de Castellon, e Seminario de Geo-
grafiae Historiaacordo6 desarrollar, dentro del
curriculum de la asignatura de Geografia Hu-
manade 2°de BUP, unaactividad integradaen
la unidad temética referida a la Union Euro-
pea.

2. Objetivos

En principio los objetivos globales de la
actividad eran: introducir el tema de la Union
Europea, desde un angulo diferente a tradi-
cional (de emision de contenidos por parte del
profesoradoy recepci dn—pasiva—por partedel
alumnado) hacia uno més creativo y esponté-
neo de aprehension de lo que es la Unidn
Europea; primero con la informacién sobre €l
temade su propio libro de texto (objetivos de

laUnién, principios rectores de laUnién, ins-
tituciones, paises miembros y fechas de inte-
gracion, PAC, politica pesquera, fuentes de
energia y materias primas, objetivos de Ma-
astricht), segundo con las noticias de actuali-
dad relacionadas con €l tema, y tercero con la
elaboracion de una encuesta realizada al
alumnado y profesorado del centro.

En segundo lugar, que «descubrieran»
guéesun periddico; esdecir, que«vieran» sus
diferentes partes, el ambito de alcance, la
maguetacion y las opiniones diversas, a po-
nerles en contacto con diferentes periddicos,
sobre todo respecto al temade laUnion Euro-
pea.

También, es evidente, se incidia en obje-
tivosde carécter actitudinal, comolacolabora-
cion para la consecucion de un fin, objetivo
tipico de las actividades en grupo; se hacia
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hincapié en que cada grupo se organizara €l
trabajo de forma equitativa, tanto en larecogi-
dade datoscomo enlaelaboracion del informe
final. Esto se podia evaluar de formaclara, ya
gue lamayor parte de laactividad se realizaba
en horas lectivas.

3. Desarrollo de la actividad

Laactividad se contempl 6 como un traba-
joen gruposde5 a6 alumnos, aloscuales se
les proporcion6 ejemplares de los siguientes
periodicos:

a) De alcance estatal:
e El Pais
e El Mundo
b) De alcance autonémico:
* Avui
e Las Provincias
c) De alcance provincial:
e Levante de Castellon
< Mediterraneo
e Castellon Diario

Seincluyeron asi periodicosdediferentes
ambitos territoriales para evitar la redundan-
cia en los mismos temas de los provinciales,
perotambiénlaexcesivaatencionenlos«gran-
des temas» de los nacionales. Asimismo se
incluyé uno escrito en cataldn o valenciano
(Avui) para agquellos alumnos/as que en el
centrohanoptado por estalenguavehicular de
la ensefianza.

L osnumerosos gjemplares—tresmesesde
cada periodico, es decir, unos 630 en total—
fueron cedidos por la Biblioteca Publica de
Vila-real.

Cada grupo debia recortar las noticias
relacionadas con la Unidn Europea y clasifi-
carlas segln los siguientes temas:

* La moneda europea.

» La presidencia espafiola en la Unién
Europea en el segundo semestre de 1995.

* El décimo aniversario de la pertenencia
espafola a la Unién Europea.

« El Consgjo de Europa celebrado en Ma-
drid en diciembre de 1995.

 Laintegracion de nuevos paises: Aus-

tria, Suecia y Finlandia.

* La Conferencia Euromediterranea.

* El Tratado con Mercosur.

* La participacion en el proceso de paz
para la ex-Yugoslavia

* El acuerdo con Marruecos.

» Otros hechos protagonizados por sus
instituciones (Parlamento, Comisién y Tribu-
nal de Justicia) o por sus principal esrepresen-
tantes (presidentes del Parlamento o la Comi-
sion, los comisarios).

Unavez agrupadaslasnoticiascadagrupo
debia analizar:

* La posicién del periddico que se utiliza
enrelaciénconlostemaseuropeos, si lededica
mucho o poco espacio, a qué tipo de noticias
«europeas» dapreferencia; loquesetratabaes
de que los alumnos/as se percataran de las
diferentes opciones de |os periddicos (si eran
pro-europeos 0 euro-escépticos) y que aperci-
bieran que la diversidad de opiniones es mas
enriquecedora para discernir la realidad.

* La posicion de Espafia sobre los temas
€Uropeosy por qué.

« Laposicion delosrestantes paises; cua-
les son mas 0 menos europeistasy por qué.

Aparte delaactividad con los periodicos,
todoslosgruposdeunaclasesedebianrepartir
el trabajo de la realizacion de una encuesta
sobre la Unién Europea.

El objetivo de la actividad era que mane-
jaran un método de conocimiento de las opi-
nionesdelaspersonasdesuentorno, diferente
alos medios de comunicacion. También para
que se familiarizaran con la investigacion co-
mo forma de aprehension de larealidad y, de
un modo mas genérico, que aumentara su so-
ciabilidad.

L a encuesta se estructuro en tres partes:

a) Preparacion y realizacién de la encues-
ta; b) Cuantificacion y representacion grafica
(diagramasdebarrasy circulares) delosresul-
tados; y c) Interpretacion de los resultados.

El destinatario delaencuestafue el colec-
tivo de personas del IB «Vicent Castell» de
Castell6n, desglosado de la siguiente manera,
para tener una muestra de dicho colectivo:
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]
1° de BUP * 14 alumnas y 10 alumnos.
2° de BUP * 14 alumnas y 10 alumnos.
3 de BUP * 14 alumnas y 10 alumnos.
cou * 13 alumnas y 8 alumnos.
Profesoras/es * 5 mujeres y 2 hombres.

L aspreguntasdelaencuestaseconfeccio-
naron para averiguar si se tenia un conoci-
miento bésico de qué eralaUnidn Europea, de
qué medios utilizaba el colectivo para infor-
marse, si estaba muy o poco informado y cudl
era la opinion personal sobre la Unién Euro-
pea. Las preguntas fueron las siguientes:

1. ¢Lees algin periddico a la semana?

< Ninguno

< Uno o mas deportivos

< Varios deportivos y no deportivos

2. ¢ Vesentelevisidn los informativos de cualquier
canal durante la semana?

« Nunca

= Una o dos veces

« Bastantes veces

3. ¢Los medios de comunicacion (prensa, TV, radio)
se preocupan de los problemas europeos?

* Poco

« Lo suficiente

* Mucho

4. ¢Has oido hablar de la Unién Europea?

Si

* No

5. ¢ Forma Espafia parte de la Union Europea?

o Si

* No

6. ¢ Cuantos paises la forman?

* Nueve

* Doce

* Quince

7. ¢Crees que nos aporta ventajas?

< Ninguna

< Algunas

* Muchas

8. ¢Como se llamara la futura moneda europea?

e Ecu

« Délar

* Euro

9. Si se pudieravotar mediante unreferéndum la perma-
nenciaonoen laUnién Europea, ¢ Usted que opinaria?
< Conviene salirse

< Hay que permanecer

Finalmente, cada grupo elaboraba unas
conclusiones que sus portavoces respectivos
[levaban a una reunién de los mismo, para
elaborar unas conclusiones finales de toda la
clase.

4. Conclusiones

Lavaloracion delaactividad puede consi-
derarse positiva, en el aspecto curricular, ya
guelosaumnos/as participantes demostraron
gue la adquisicién de los contenidos sobre el
tema de la Unién Europea fue en la inmensa
mayoria de los casosigual o superior alaque
podrian haber adquirido con el método tradi-
cional, al comparar su evaluacién con la de
cursosanteriores.

Tambiénfueampliamentepositivaenotros
aspectos menos «tangibles» como el aumento
de su sociabilidad dentro del ambito del cen-
tro, el descubrimiento de fuentes de informa-
Cion «nuevas», el percibir queun hecho puede
ser visto desde diferentes puntos de vista, la
necesidad del trabajo coordinado en grupo
para realizar una tarea muy ampliay densa...

En otro orden de cosas, los resultados no
fueron tan positivos, sobretodo, al extraer los
resultados de la encuesta; por una parte la
escasa utilizacion de los medios de comunica-
cion como herramienta para informarse, la
casi total preferencia de la TV sobre €l resto
como medio de comunicacién y el acentua-
miento de estas tendencias, junto a un mayor
desconocimiento delosaspectosbésicosdela
Unién Europa, en el caso delosalumnos/asde
1° de BUP. De todas maneras, esto Ultimo es
quizés el motivo fundamenta para la rediza
cion de actividades como ésta y una de los
razones de ser de nuestra tarea docente.
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Plan de trabajo para un curso escolar con alumnado de 5° de Primaria

El periddico en clase

Mariano Coronas
Huesca

establecido desde principio de curso.

El autor deestetrabajorelatael plandeactividadesconlaprensa, Ilevado acabo
en5°dePrimariaduranteel curso escolar 1995/96. El aprovechamiento realizado abar-
ca actividades iniciales de conocimiento y sensibilizacion, entre las que se incluye la
visitaalasinstalacionesdeun periddico, el desarrollodeactividadescolectivasy aque-
[lasotrasqueseresolvierondemaneraindividual. Todoellodentrodeunplandetrabajo

A lolargo del curso 1995/96, hemos veni-
do utilizando la prensa en nuestro trabajo
escolar, con frecuenciay sistematizacion. Es-
timamos que la prensa conecta a aula con la
realidad y que con frecuencia casi diariatene-
mos informaciones que se corresponden con
los planos local, comarcal-regional, nacional
e internacional. Esta circunstancia nos hace
volver |os 0jos a este medio de comunicacion,
con €l que nuestro alumnado no se hallafami-
liarizado, y que nos permite manejar una can-
tidad nada despreciable de posibilidades, de
elementos: fotografias, titulares, noticias, gr&
ficos, mapas... que complementan, actualizan
y amplian los conocimientos y ofrecen vias
aternativas de trabajo.

Las fichas de trabajo utilizadas han sido
disefiadas por el profesorado con la colabora-

cion de nifiosy nifiasy se les hafacilitado al
méximo, tanto en las actividades colectivas
como en lasindividuales, el mangjo directo, la
selecciondenoticiasy lablsquedadeelemen-
tosnecesarios, aportando periddicos, of recien-
do péginas concretas donde tenian elementos
deinterésquedebianlocalizar, etc., hastacon-
seguir a medida que avanzaba el curso unos
importantes niveles de autonomia de trabajo.
De alguna manera, las ideas expuestas en €l
cuadro delapéginasiguiente nos han servido
de permanente referencia.

1. Repertorio de actividades realizadas a lo
largo del curso
1.1. De toma de contacto y sensibilizacién
hacia el periddico

a) Andlisis de la primera pégina de un
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periédico. Para desarrollar este punto se pre-
pararon dos tipos de actividades. Por un lado,
unafichadeiden-

las informaciones que les interesaban.
Después bajamos a so6tano. Alli habia
varias personas

tificacion del pe-
riédico y de los
elementos mas
caracteristicos de
la primera pégi-
na: titulares, fo-
tografias, pies de
foto, entradas,
entradillas, suma-
rio... Por otra par-
te, cada nifio/a
elabor6é una pri-

El periddico en clase...

Nos mantiene conectados a la actualidad.

Nos aporta valiosos vocabularios tematicos.

Nos cuenta historias completas.

Nos proporciona materia prima para muchas
actividades intelectuales, manuales, creativas...

Nos permite manejar una fuente informativa
diferente de la habitual: el libro de texto.

maguetando el pe-
riédico con otros
ordenadores. Lue-
go hicimos varias
preguntas y averi-
guamoslosiguien-
te:

En e Heraldo
de Aragoén traba-
jan 270 personas.
maquetadores, fo-
tégrafos, periodis-

merapéaginadeun
periddico imaginado, utilizando letras, titula-
res, noticias, fotografias, etc. de diarios que
teniamos en clase.

Posteriormente, manejamos distintos pe-
riddicossituandolasseccionesmashabitual es
y viendo qué tipo de noticias seinsertaban en
cada unade ellas.

b) Colorear un cémic sobre el proceso que
se sigue en un periddico desde que ocurre un
suceso hastaque setransformaen unanoticia
impresaen el mismo. Aprovechamos paraello
€l comic preparado hace unos afios por el He-
raldo Escolar (suplemento educativo del He-
raldo de Aragén) que ayuda al alumnado a
darse cuenta del proceso anterior.

c) Visita a la redaccion y talleres de un
periodico: Heraldo de Aragon en Zaragoza.
La visita se realizé e 14 de noviembre de
1995. Hasta la redaccién del periddico acudi-
mos 35 alumnos/as de 5° de Primariay esto es
lo que, seglin Anay David, vieron en lasins-
talaciones:

«El dia 14 de noviembre, a las 12 de la
mafiana, fuimosavisitar el HeraldodeAragon.
Nos recibié una periodista que trabaja en €l
Heraldo Escolar y que sellama Amelia Almau.
Ella fue la que nos ensefi6 las instal aciones.

Primero vimos lasalade los periodistas y
Amelia nos ensefié como llegaban hasta alli
las noticias. Habia muchos ordenadores 'y en
elloslosperiodistasbuscabany sel eccionaban

tas, directivos, per-
sonal delimpieza, personas que hacen funcio-
nar la rotativa, mecéanicos... Trabgjan dia y
noche haciendo turnos. Cadadiasetiran unos
62.000 ejemplares, que larotativa hace en una
hora aproximadamente. Los domingos, la ti-
rada es de 110.000 ejemplares.

El periddico deja de sdlir tres dias al afio:
el diade Afio Nuevo, el diade Sabado Santoy
el dia de Navidad.

También nos dijo que los precios de los
periddicossuben cuando aumentael preciodel
papel, sobre todo, y que como el afio pasado
tuvieron unainundacién, perdieron unacolec-
cion de Heraldos antiguos de las tres que te-
nian. Otradelascoleccionesselesqueméhace
unos afios en un incendio y ahora sblo les
gqueda una.

Esteario secelebranlos 100 afiosdesdela
fundacion del periddicoy a final delavisita,
Amelia nos hizo una foto en la sala de los
periodistasque sepublico en el Heraldo € dia
16 de noviembre. La visita nos ha gustado
muchoy hemosaprendido muchascosassobre
como se hace un periédico, un proceso en el
gue trabajan muchas personas».

1.2. Derealizacion colectiva

a) Posters de prensa. Cada cierto tiempo
elegiamos un tema de actualidad —lo més
relacionado posible con los temas desarrolla-
dos en la clase- y empezabamos a traer noti-
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cias referentes a él. La dificultad que entrafia

parabastantesalumnosy alumnas el hecho de
gue en sus hogares no se compre el periédico,

a la hora de aportar naticias, fotografias e

informaciones, se fue paliando con la aporta-
cion de ejemplares por parte
del profesorado. Las noticias
oinformaciones aportadas se
comentaban en voz alta, le-
yendo d titular, la entradilla
y algun fragmento significa-
tivo y seiban pegando en la
cartelera de laclase. Al cabo
dedosotressemanas, monté&
bamos el poster correspon-
diente con todas las noticias
recogidasoconunaseleccion
significativa (si el aporte ha-
bia sido abundante), volvia-
mos a echarles unahojeaday
a comentarlas brevemente y
sacabamos el poster aunade
lasparedesdel pasillodel cen-
tro paraque pudieraser visto
y leido por otros nifiosy ni-
fias. Se han hecho cinco pos-
terscon lostemas siguientes:
«Catéstrofesnaturales», «<LosriosdeAragdn»,
uno doble sobre «Noticias draméticas parala
convivencia» y «Noticias que invitan a vivir
con esperanza» y un quinto con fotografias
sobre «La lectura», que titulamos, «Cuando
tantagentelee, por algo seréx. El resultado fue
vistosoy el sacar el trabajo delaclase, unavez
terminado, una manera de que el aumnado
participe en generar estrategias de trabajo que

puedan rentabilizarse mas, ofreciéndolas a

otros nifios y nifias del colegio.

1.3. Detrabajo individual

a) Trabajo con noticias concretas relacio-
nadasconlostemasqueseestaban estudiando
en cada momento o que eran de gran relevan-
cia. Lasnoticias actuaban de texto base sobre
€l que serealizaban diversas actividades: lec-
tura silenciosa, lectura en voz alta, explica-
cién de palabrasy expresiones dificiles, inter-

Los trabajos con la
prensa cuentan en
lineas generales con
un alto nivel de
aceptacion y son
extremadamente
atiles para introdu-
cir al alumnado en
ese proceso de uso
de fuentes de infor-
macion diver-
sificadas por el que
es conveniente
caminar.

pretacién de la noticia, ampliaciones de infor-
macion consultando enciclopedias, debates,
comentarios orales, otras actividades deriva-
das... Estasfichas sirvieron como retos perso-
nales parainterpretar otro tipo de lenguajesy
tuvieron finalidades como la
de actualizar y/o ampliar los
conocimientossobredetermi-
nados temas. Cada ficha se
presentabacon el temadetra-
bajo al quesereferia, el titular
olostitularesdelanoticiay la
entradilla, en unos casos; un
fragmento significativo, en
otros o el articulo completo;
elementos sobre los que se
realizaba el trabgjo de clase.
Alolargodel curso, éstoshan
sido los titulares de las noti-
ciastrabajadasen este punto:

Fichal.Tema: «Catastrofesna-
turales»:

* «El huracanL uisseabatesobre
€l Caribe» (HeraldodeAragon,
6/9/95).

* «El huracén L uiscausaal me-
nosnuevemuertosenlaislaSan
Martin» (Heraldo de Aragén,8/9/95).

Ficha2. Tema: «Aragon. Losrios»:

« «El Deltadel Ebropodriadesaparecer»( Heral -
dodeAragon,25/10/95).

Ficha3. Tema: «Laigualdad entre hombresy
mujeres»:

« «Cuatromujeresentranatrabajar al interior de
unaminaasturiana» (El Pais, 19/1/96).
Ficha4. Tema: «Lacontaminacién»:

* «El ruido. Contaminar deoido» ( Natura ,agosto
de1990).

Fichant5. Tema: «Comportamientohumanoy
natural ezay:

*«Millony mediodehogaresesparfiol esconsu-
miran energiaedlicaen el 2000» (El Pais, 1/3/
96).

* «Retirados15.000pararrayosradiactivosdel os
tejadosespariol esdesde 1993 ( El Pais, 26/2/
96).
««Acuerdodel4paisesparanovertercloroenel
Mediterraneo» ( El Pais,8/3/96).

Ficha6. Tema: «El universo»:
 «Experimentoyo-yo. Unlarguisimocableunira
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unsatéliteal Columbia» (El Pais, 24/2/96).
« «El satéliteyo-yoseperdidayerenel espacioal
romperseel cablequelouniaalanave» ( El Pais,

27/2/96).

Ficha7. Tema: «El Medio Ambiente»:
««Manchadepetroleode20Kildmetrosfrentea
lascostasde Suecia» (El Pais, 6/5/96).
Ficha8. Tema: «Laconservaciondelasespe-

cies»:

« «Os0, quebrantahuesosy bucardo, tresjoyasde
lafaunapirenaicaapuntodedecir adids» (El
Pais, 13/5/96).

b) Trabgjos creativos con palabras, foto-
grafias, titularesy otros elementosdel periodi-
co. Se disefiaron varias fichas de actividades
englobadas en este punto:

*Relacio-
nadas con la
localizacién
de nombres
geograficos:
de paises, de
pueblosy ciu-
dades... que
era necesario
situar en un
mapa mundi,
mapa de Es-
pafia... que
venia impre-
so enlaficha

*Relacio-
nadas con
contenidosde
lenguagje. Lo-
calizar pala-
bras que pre-
sentasen al-
guna dificul-
tad ortografi-
cay construc-
ciondefrases
con ellas. Lo-
calizacion de
palabras para
realizar ejer-
ciciosdecon-
cordancia,

para trabgjar la rima, etc.

¢) Realizacién de una serie de fichas (ya
preparadas por el profesorado) en las que son
necesarios algunos elementos del periddico,
gue actdan como punto de partidaparaquela
actividad resulte algo distintay se inicie con
mas ganas, pero que se completan luego con

trabajos de escritura, consulta, creacion, etc.

En estebloque seencuadrarian lasactividades
de célculo de medias y elaboracion de climo-

gramas, con los datos de temperaturas de
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varias ciudades aragonesas, recogidas en pe-
riodos semanales o quincenales de la prensa
diaria. También los gercicios con nimeros
decimales, partiendo delos cuadrosde cambio

dedivisas. Por
ultimo, ejerci-
cios creativos
de plastica:
creaciéndeun
paisgje, silue-
teando las es-
tructuras en
papel deperio-
dico y recor-
tandoy pegan-
do después o
partiendo de
fotografias de
prensa, pintar-
las, comple-
tarlas, etc. con
divertidos di-
bujos...

d) Traba-
josobrelaHe-
meroteca. Uti-
lizamos los
anuarios de
Difusora In-
ternacional y
cada cual co-
pi6lasnoticias
referentesasu
dia de naci-
miento. En
ésas estaba-
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mos cuando se nos ocurri6 escribir ados dia-
rios (uno nacional y otro regional), pidiéndo-
les que nos enviaran fotocopias de la primera
pagina de las fechas de nacimiento de todo el
alumnado. Pasaron diez diasdetensaesperay
El Paisy El Heraldo de Aragon, con enorme
gentileza, nos hicieron llegar 1o que habiamos
pedido.

Esta actividad report6 al alumnado gran-
des dosis de entusiasmo. Se encontraron de
golpe con la primera pagina de dos peri6dicos
del mismo diade su nacimiento, viendo «como
estaba el mundo por aquellasfechas». Laslei-
mos, las comentamos, elaboramos un trabajo
individual, seleccionando las noticias que se
repetian en las dos portadas de que disponia
cadauno, las noticias agradablesy las dramé-
ticas..., y cadacual elabor6 untexto sobre «Cé-
mo estabael mundo el diaqueyo naci». Todos
y todas guardan esos documentos «como oro
en pafio», como suele decirse.

Valoracion

Por mi parte, como impulsor de la activi-
dad, me reafirmo en que los trabajos con la
prensacuentan enlineasgeneralesconunalto

nivel de aceptacion y son extremadamente
Utiles paraintroducir al alumnado en ese pro-
ceso deuso defuentesdeinformaciondiversi-
ficadas por el que es conveniente caminar. Po-
sibilitan un alto grado de participacién del
alumnado en el disefio de actividadesy éstas
permiten ser planteadasdetal modo quetodos
los nifios y nifias de la clase, independiente-
mente de su nivel, pueden hacerlas.

* Por parte del alumnado, a la vista del
dossier individual encuadernado que recogia
todo el trabgjo realizado alo largo del curso,
satisfacci6n por todolohechoy deseosdecon-
tinuar € afio proximo en la misma linea. Ma
nifiestan trabajar con interés por ser una acti-
vidad nuevay haber aprendido cosasconcretas
manejando la prensa.

* Por parte de padresy madres (a quienes
pedi que por escrito valorasen el trabajo reali-
zado por sus hijos e hijas durante este curso),
todas |as opiniones abundan en el interés que
ha despertado este trabajo hacia las noticias,
hacialaactualidad y explican que es una bue-
naviaparatrabajar cosas importantes de una
maneramas|udicay que conectaalosnifiosy
nifias con el mundo que les rodea.

vet» de Fraga (Huesca).

» Mariano CoronasCabrero esmaestrodePrimariaen el Colegio Publico «<Miguel Ser-
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Aproximacion al analisis de peliculas en
las aulas de Etica

Antonio M. del Moral
Madrid

El cine es un producto audiovisual que puede ser empleado didacticamente para
educar en valores. El presente articulo propone el andlisis de peliculas comercialesen
las clases de Etica que se imparten en los centros de Educacion Secundaria. Por una
parte, intentarelacionar |os medios audiovisuales con el contenido de esta asignatura,
al tiempo que sugiere el desarrollo de metodologias de explotacién de este recurso.

1. Pedagogia audiovisual

Lapresenciadelos medios audiovisuales
en el aula se nos harevelado como unadelas
medidas que se propone desarrollar exhausti-
vamente lareforma de las ensefianzas medias
en Espafia. El problema de su utilizacion o
rechazo depende, por unaparte, de la«acultu-
racion» del profesor aunmedioenel queseen-
cuentraplenamente inmerso el estudiante. Por
otra, de nuestra capacidad para desarrollar
metodol ogias de explotacion de este recurso.
Asi, desde este punto devistaesdesde donde
debemos plantear su conexién con la Etica
—gue se mantiene como asignatura en el 2°
ciclodelaESO-, laarticul acién desu construc-
cion como aprendizaje y las posibilidades del
medio.

2. Etica 'y cine
Este articulo propone el trabajo de pelicu-

las comerciales en las clases de Etica. Nada
maés... pero nada menos. La pregunta que in-
mediatamente le pasara por la mente al lector
es ¢por qué? y, a continuacion, ¢para qué?
Vayamos por partes.

1. Actualmente, los films comerciales son
un centro de cultura popular, nos guste o no.
Ellos irradian imaginacion, una determinada
visién del mundoy unosvalores quelapobla-
cién absorbe, mas 0 menos criticamente, més
0 menos complacientemente. Y a que numero-
sas pelicul as pretenden «ensefiar», 10s profe-
sionales de la educacion deberiamos utilizar
su «poder» en beneficiodenuestrosobjetivos,
rechazando aquellos aspectos que considera-
mosnegativos.

2. La programacion de la asignatura de
Etica deberia intentar promocionar el desarro-
[lo cognitivo y moral, tal y como Lawrence
Kholberg y Carol Gilligan defienden. A través
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del andlisisy debate de unapelicul a, |os estu-
diantes pueden llegar a apreciar con mas cla-
ridad las complejidades de la vida moral,
pudiendo desarrollar su coherenciay consis-
tencia a la hora de discutir
principios éticos. Asimismo,
el caréacter general de muchos
films podria hacerles compren-
der el carécter universal de nu-
merosos problemas morales,
muchas veces relacionados
entresi. Y, enel peor delosca-
sos, el trabajo en torno a un
audiovisual suelesacar aalgun
gue otro adolescente del letar-
go eindiferenciaen unaclase.
(Esta Ultima observacion brota
de mi experiencia diaria en €
Instituto).

3. Para Jane Uebelhoer,
entrelaéticamasdestructivay
algunosviciosintelectuales se
halla nuestra tendencia a este-

A través del analisis
y debate de una
pelicula, los estu-

diantes pueden
llegar a apreciar con
mas claridad las
complejidades de la
vida moral, pudien-
do desarrollar su
coherencia y consis-
tencia a la hora de
discutir principios
éticos.

obligado a ingresar, paraddjicamente, en el
Cuartel Genera de las Juventudes Hitlerianas
en Berlin. La pelicula —basada en las memo-
rias reales del protagonista hebreo— es un
perfecto retrato de aventuras
de un antihéroe sacudido por
las turbulencias de la histo-
ria. ¢Setratade un cobardey
descastado o deunhéroeant-
nimo? Para muchos especta-
dores, es simplemente un mu-
chacho quetratade mantener
oculto su origen —€l sexo cir-
cuncidado— lo que le lleva a
abusar constantemente de su
ingenio para sobrevivir, di-
bujando a su paso un fresco
[Gcido de adaptacién a diver-
sas circunstancias vitales.

4. La capacidad para ver
desdevarioslados, amenudo
opuestos, una misma historia
es una habilidad bésica que

reotipar alagente, locual tiene  — —— ———————  t0d0 €] Mundo necesita para

importantes consecuencias

para la formacién de una escala de valores.
Una pelicula adecuada puede ofrecer una vi-
sién criticade esos estereoti pos, favoreciendo
ladiscusion o larevision de algunos de ellos.
En este sentido, puede ser muy ilustrativa, en
las aulas de Secundaria, una pelicula cuyo
protagoni staesun adol escente: Europa, Euro-
pa (Agnieszka Holland, 1990). Se narra en
ellalaincreible odiseade Sally Perel, unjoven
judio aleméan que, durante la Segunda Guerra
Mundial, sevio obligado a escapar delainva-
sion nazi de Polonia. En su huida hacia la
URSS, perdi6 todo contacto con su hermano,
por lo quetuvo queingresar enlasJuventudes
Comunistas para poder sobrevivir en un orfe-
linato estatal. Sin embargo, los gjércitos ale-
manes invadieron Rusia en 1941, comenzan-
do una cruel persecucién contralos judiosy
polacos refugiados alli. Estas circunstancias
movieron a Sally Perel a hacerse pasar por
aleméan de pura raza aria a fin de conservar a
salvo suvida. Asi, estemuchachojudio sevio

desarrollar y afinar sus per-
cepciones de la redlidad. Una comedia como
Bennie y Joon (Stuart Masterson, 1993) criti-
ca los juicios tan superficiales que solemos
hacer delaspersonassinanteshaber intentado
ponernos en su lugar.

5. Un debate en torno a los instrumentos
que cualquier ideologia utiliza para perpetuar-
Se 0 imponerse puede enriquecerse si se parte
deunapelicula. El club delos poetas muertos
(Robin Williams, 1989) puede mostrar con su-
ma claridad Ia manipulacion que una determi-
nada clase social puede hacer delaeducacion,
al ponerlaal servicio de su propiaideologia. El
film narra cémo un profesor de Lenguay Li-
teratura Inglesa revoluciona los respetables
cimientosideol 6gicosdeunainstitucionelitista
norteamericana al incentivar en sus alumnos
labUsquedadel sentidodelavida. Y el camino
gue propone no es el tradicionalmente reco-
mendado —trabajar parallegar aser rico, pode-
rosoy respetable—sino uno nuevo: experimen-
tar el amor, profundizar en €l arte, escribir
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poesia y desatar la pasion. Los principios
ideol 6gicos y morales que los padres quieren
trasmitir a sus hijos aparecen seriamente ame-
nazados, ante lo cual reaccionaran algjando al
profesor delasaulas. (Hastaqué punto laacti-
tud delospadresesética?, ¢parece muy acorde
con sus principios morales? Por otra parte, la
pelicula nos descubre varios personajes que
dudan constantemente de sus propiosideal es,
situacion bastante cotidiana que puede enri-
guecer un debate en clase. Asimismo, el tema
gue desarrollano parece alejado excesivamen-
tedel universo cultural denuestrosadol escen-
tes.

6. Las circunstancias y hechos que nos
envuelven cotidianamente, ¢hasta qué punto
modelan y transforman nuestros valores?, ;o
los ponen a prueba, simplemente? En este
sentido, esinteresante estudiar latransforma-
cion que sufre Tess enArmas
de mujer (Melanie Griffith,

Actualmente, los films
comerciales son un
centro de cultura
popular, nos guste o
no. Ellos irradian
imaginacion, una
determinada vision
del mundo y unos
valores que la pobla-
cion absorbe, mas o
menos criticamente,
Mas 0 Menos
complacientemente.

gjecutivo en Wall Street
(Charlie Sheen, 1987) o € in-
formético adolescentede Jue-
gosdeGuerra (Matthew Bro-
derick, 1983). Todos ellos
guedan envueltos en una se-
rie de circunstancias que al-
teran extraordinariamente su
vida diaria, lo cual afectara
finamente a desarrollo de su
personalidad.

3. Un gemplo de andlisis:
en torno a la éica profesio-
nal

L os ordenadores se han
impuesto en todas las areas
sociales, econdmicas, politi-
cas y culturales de nuestra
mas reciente historia contemporanea. La in-
formética—como carrera superior o ramadela
formacion profesional— es una de las salidas
laboral es méas demandadas por nuestros alum-
nos. Por todo ello, creo que debemos conceder
un apartado bien definido en la programacion

de esta asignatura a la «ética de las profesio-
nes» tomando como un buen ejemplo el mun-
do informético. La pelicula Parque Juréasico
(Steven Spielberg, 1993), aparentemente, no
parece reunir las condiciones parailustrar un
debate en torno ala éticade los ordenadores.
Sobre la manipulacion genética tal vez, pero
su vinculo con el mundo de la informatica
tiende a parecer débil. Sin embargo, alasema-
na de su estreno, numerosas publicaciones
estadounidenses mantuvieron un amplio de-
bateentorno alosaciertosy fallosdelossis-
temas de seguridad controlados por progra-
macion informética. La manera en que la doc-
tora Ellie Sattler (Laura Dern) logra poner en
marcha finalmente el sistema de electrifica-
cion, capturd laimaginacion de varios inves-
tigadores de software. Desde €l principio,
cuando vemos los diversos usos que hace la
comunidad cientifica del or-
denador, lapeliculanosmues-
tra una diversidad de com-
portamientos éticos relacio-
nadoscon estaactividad. Pre-
cisamente, la trama principal
giraentornoalosdefectosde
disefio informético que va-
ciandecontenidolasupuesta
seguridad del paraiso artifi-
cial ideado por John Ham-
mond (Richard Attenbo-
rough). Algun critico sefial6
gue «la red de seguridad de
Jurassic Park era realmente
prehistérica». Ahi es donde
el profesor debe centrar el
trabajo de esta pelicula, por
otra parte, suficientemente
entretenidaparaquelamayo-
ria de nuestros estudiantes
puedanverlaunasegundavez.
Pero en estaocasion, analizando y extrayendo
conclusiones.

El programador se nos presenta en la
peliculadesde un punto de vista nadahal aga-
dor, incluso antes de su funesta decision de
suspender el sistemainformatico deseguridad
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paralograr robar una muestradel ADN de un

dinosaurio. Sin embargo, ¢qué motiva al pro-
gramador a redizar ese robo?, ¢conoce €l a-

cance deladesactivacién del sistemade segu-
ridad? Estas preguntas pueden ser el nudo de
un trabajo de la clase. En las conversaciones

del programador y el duefio del parque pode-
mos encontrar ciertas claves a su conducta

John Hammond recuerda constantemente a
susinvitados que su politicahaconsistido en

no reparar en gastos paraque el parque seaun

éxito. Sin embargo, desde €l prisma del pro-
gramador informético no hasido asi, especial-

menteen el capitulodeseguridady control. Ha
disefiado y grabado dos millones de lineas de
codigos completamente imprescindibles para
el buen funcionamiento de la isla, pero sus
beneficios como informatico no han sido para-

lelos ala calidad e importancia de su trabajo.

Lasiguientepreguntapodriaser: ;como deben

actuar los programadores ante este tipo de

injusticias? ¢Resulta reprochable, moralmen-

te hablando, el control que tienen sobre los
programas a través de codigos de entrada
personales?

4. A modo de conclusion

He agui un nuevo método detrabajoen el
aula de Etica: el andlisis —a través de debates
0 cuestionarios de preguntas que deben con-
cretar el profesor y/olosalumnos—depeliculas
comerciales, por otraparte, unacuestion peda-
gégicaactual. No en vano, un profesor valen-
ciano de Educacion Secundariaharecibido en
1996 un prestigioso premio pedagégico a su
propuesta de andlisis filmico en las aulas de
Filosofia.
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Propuestas de enseflanza y aprendizaje
con bases de datos

M2AngelesPascual
Oviedo

Laautoraproponediver sasposibilidadesderealizacionespracticasy motivadoras
parael trabajo interdisciplinar en el aula utilizando bases de datos como instrumentos
de desarrollo cognitivo, estimulador y adaptable a los diferentes ritmos de aprendizaje
delosalumnos. Esnecesario plantear nuevosconoci mientosbasicosmasacordesconlas
demandas sociales, econdmicas y culturales en las que vivimos.

Sinlugar aduda, unadelasconsecuencias
devivir enunasociedad altamente mediatizada

por lainformacién, es la necesidad de organi-

zar y aprovechar eficazmente tales volimenes
de datos, permitiendo su acceso de forma
répida, sencillay asequible. Tal menester no

eraposible llevarlo a cabo por
los medios tradicionales y la
informati cahaposibilitado este
tratamiento a través de las ba-
ses de datos. Asi, cada vez es
mayor el nimero de entidades,
organizaciones y administra-
cionesquecreanbasesdedatos
alas que todos podemos acce-
der.

Por este motivo hemos de
plantear nuevos conocimien-
tosbési cosparanuestrosal um-
nos, méas acordes con las de-

mandas sociales, econdmicas y culturales en
las que vivimos.

1. Las bases de datos. Estructura
El término «base de datos» significa un
conjunto dedatos organizadosy relacionados

entre si alos que accedemos
por un medio informatico. En
la base de datos, ademas de
losdatos, seincluyenlasrela-
ciones|dgicas que se pueden
establecer entreellosy quese
hallan en funcién de los pro-
gramas capaces de manejar-
los.

Unabasededatosescomo
un fichero electrénico, pero
gue proporciona mayor nu-
mero deventajas. Paraapren-
der ausar unabase de datos,
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tendremos que saber como confeccionar las
fichaso tablas y como buscar unafichadeter-
minadao todasaquellasfichasqueretnan una
cierta condicién.

Por tanto, unabase de datos estaformada
por uno o varios bloques de informacion lla-
mados ficheros, que deben tener normalmente
una cierta homogeneidad.

Algunos ejemplos de bases de datos se-
rian:

Un directorio telefonico, que tendria un
unico ficheroy cadaregistro estariacompues-
to por cuatro campos:

«apellidos nombre direccion teléfono»

El directorio «centro de ensefianza», po-
driatener un fichero de alumnos, otro de pro-
fesores, otro de actas, otro de expedientes
académicosy otro de horarios.

El directorio «biblioteca» tendria un fi-
chero relativo alibros y otro
fichero de lectores.

El registro esta formado
por uno o mas elementos lla-
mados campos que es cada
unade lasinformaciones que
interesa almacenar de cada
registro que es la unidad de
informacién mas pequefia de
unabase de datos.

Siguiendo con los gem-
plosanteriores, loscamposen
un fichero de «alumnos» po-
drian ser: nimero de matricu-
la, apellidos, nombre, domi-
cilio, afio de nacimiento, cur-
SO, grupo, asignaturas pen-
dientes,asignaturasoptativas,
idioma.

Los campos de un acta
podrian ser: curso académi-
CO, curso, grupo, apellidos,
nombre de alumnos, asigna-
tura a calificar, nota media.

La estructura de la base de datos es, por
tanto, la descripcion y nombre de todos los

Son variadas las
actividades y pro-
yectos que se pueden
llevar a cabo con
una base de datos
dentro del aula 'y en
las diversas areas
del curriculum. Asi
como variados son
los niveles en los que
se puede llevar a
cabo, ante la diversi-
dad de alumnado
con que nos encon-
tramos hoy en
las aulas.

ficheros, registros y campos, asi como de las
relaciones légicas entre ellos.

Cada campo de datos debe tener unas
propiedades especificas; pueden ser campos
numericos, que contienen Unicamente nime-
ros y su informacion puede utilizarse para
efectuar calculos. Los campos de caracteres
contienen cadenasdecaracteresalfanuméricos;
los de fechas contienen fechas; Los campos
|6gicos se utilizan para especificar un tipo de
datoscierto/falso, si/noy los de memorandum
pueden estar formados por variasfrases sobre
el registro.

Cadacampo debetener definidauna«lon-
gitud de campo», que es el nimero maximo de
caracteres permitidos en el mismo. Puede fi-
jarse un formato: ndmero general, moneda,
fijo, estandar, porcentagje...; y un titulo.

2. Las bases de datos en la ensefianza

En la ensefianza podemos utilizar las ba-
ses de datos en diferentes ni-
veles. La posibilidad para €l
alumno de consultar distintas
basesdedatosodediferentes
fuentes, analizar y seleccio-
nar la informacion, tratar en
grupoconel restodesuscom-
pafieros estos trabajos de in-
novacion, representa una al-
ternativa a simple conoci-
miento memoristico, que fa
vorece la capacidad de orga-
nizacion del saber y propicia
un cambio curricular a nivel
organizativo y metodol 6gico.

La formacion debe enca-
minarse a desarrollo de las
capacidades; y entre éstas, a
adquirir destrezas para el ac-
ceso y utilizacion de lainfor-
macion.

3. Actividades para realizar
con bases de datos

Son variadas las actividades y proyectos
gue se pueden llevar a cabo con una base de
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datosdentrodel aulay enlasdiversaséareasdel
curriculum, asi como variados son los niveles
en los que se puede llevar a cabo, ante la di-
versidad de alumnado con que nos encontra-
mos hoy en las aulas.

Hunter (1983) hace mas de una década
propuso un model o detresetapas paratrabajar
eficazmente con bases de datos dentro del au-
la. Estemodelo, asu vez, implicabatresdistin-
tos niveles de dificultad. Las tres fases que
Hunter distinguié son:

1. Utilizacion de unabase de datos donde
los estudiantes trabajen sobre una base de
datos que ha sido creada para interrogarla,
hacer consultas, evaluar hipétesis, etc.

2. Construcci6n de unabase de datos por
losalumnos. Laestructurade camposo forma-
to es disefiada por el profesor y el alumno
introduce lainformacién que ha extraido deli-
bros de consulta, libros de texto, enciclope-
dias, etc.

3. Disefio de una base de datos donde el
alumno se plantea un proyecto de investiga-
ciony decide quéinformacion necesitaparasu
proyecto. Entonces disefia el formato de la
base de datos y busca el contenido que vaa
introducir en cada campo para después intro-
ducir los datos y trabajar con ellos.

3.1. Desarrollo de algunas
actividades
a) Como acceder abasesex-
ternasal centro o abasesde
datosexternasconectadasal
centro mediante un médem.
(Primer nivel de dificultad
sefialado por Hunter)

Primero seleccionare-
moslabasededatosquenos
interese, y a partir de ahi, el
profesor puede proponer la
resolucion de un problema
que requiera su utilizacion.

Los pasos que iriamos
dando serian:

a) Conocer la estructura de la base de
datos.

b) Conocer la informacién que contiene,
cudl es la forma de extraerla, qué palabras
clave utilizay cud es su precio.

c) Disefiar la consulta.

d) Redlizar la consulta

€) Andlizar y seleccionar los datos, es
decir, conocer qué datos tenemosy de cudles
carecemos.

Si el centro posee un médem, puede acce-
der desdeél abasesdedatosexternasy realizar
laactividad desde el propio centro, si noesasi,
necesitaratrasladarse alos centrosdondedis-
pongan de mddem o bien acudir directamente
al centro que posee dicha base de datos y
redlizar desde ali la consulta

b) Cémo utilizar basesdedatosyaelaboradas
contenidasen un disquete. (Segundo nivel de
dificultad)

Para utilizar una base de datos que noso-
trosconfeccionemosotengamosenundisque-
te, tendremos que utilizar un programa de
gestion de bases de datos (Dbase-111, Dbase-
IV, Filing Assistant, Open Access, Fox Pro,
etc).

L osgestoresdebasesdedatosson progra-
mas que organizan y gestionan grandes vol U-
menes de informacién de acuerdo con una
determinada estructura
predefinida. Nos facili-
tan lacreacion de colec-
ciones de datos que se
interrelacionan, permi-
tiendo la blsqueda, or-
denacion, listado y cla-
sificacion de informa-
ciones. Uno de los pro-
gramas mas utilizados
por los usuarios de PC
es el Dbase Il o Dbase
V; y por los de Ma-
cintosh, el Microsoft
File o & File Maker.

Seria muy conve-
niente que tuviésemos
variasbasesdedatosconfeccionadasdenues-
tra asignatura para poder utilizarlas.
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Lo primero que debemos proponer a los
alumnos es que observen, utilicen la base de
datos, trabajen con ella, con el fin de ser
capaces de definir cudl es su estructura, la
informacion gque contiene y como pueden ex-
traerla.

El profesor puede
plantear las con- sultas
guehanderea- lizar o
bien, que

sean |os propios alumnos quienesdisefien sus
interrogaciones con el fin de resolver un pro-
blema planteado. Con el fin de que sea una
actividad participativay colaborativaesbene-
ficioso el trabgjo en grupos, para posterior-
mente poner en comun los resultados obteni-
dosy poder analizarlos.

¢) Coémo crear nuestras propias bases de

datos. (Tercer ni-

vel dedificultad)
Para disefiar

OH by Bl P pimle Farddd Sgdks Halssntal Velleis feiik

mente utilizar el lenguaje de interrogacion
para buscar determinados registrosy confec-
cionar informes, para ir posteriormente au-
mentando en interés, complejidad y nimero
de fichas. Por ejemplo, pueden confeccionar
undirectoriodedireccionesy tel éfonosde sus
comparieros, un fichero de peliculas de video
gue les interese, un fichero de masica, un
fichero de libros de informética de los que
dispongan, un fichero de discos de informéti-
ca, un fichero de libros de lectura que posea
cada uno para poder redlizar intercambios en
laclase, o detodoslosficherosque puedan ser
interesantes en un curso: de minerales, plan-
tas, arboles, personajes histéricos, lugares,
compuestos quimicos, etc.

L ospasos paracrear un directorio de peli-
culas de video serian:

a) Dar el nombre a fichero paraguardarlo
en un disco con ese nombre. Lo llamaremos
videos.

b) Disefiar laficha, para ello debemos dar
los nombres alos campos, decidir sutipoy su
longitud, decidir qué camposvan aser «clave»
parapoder ef ectuar blsquedas por ellos, loca-
lizar registros, seleccionar contenidos o efec-
tuar clasificaciones. Laforma concreta de ha-
cerlo, lasinstrucciones, dependen del progra-
ma de gestion que estemos utilizando.

¢) Introduci-
mos|os datos, afia-
dimos unas pocas
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una base de datos
debemos disponer Exda |
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de un programade Ll |
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una «mascara» de
la ficha en blanco
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datos. Es conve-
niente comenzar
con un disefio sen-
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I— Fechach
abrs

en laquerellenare-
moslosdatos.
d) Comenza-

cillo entre diez y
quince fichas, fi-
jandonosespecial-
mente en el disefio
de la ficha (tipos
de campo, longitud, etc.), a continuacién ya
podremos introducir los datos del tema que
hayamos seleccionado previamente y final-
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Estructuradeloscamposdeunaficha

mos a utilizar la
base de datos para
seleccionar un re-
gistro («La Bellay
la Bestia») o todos
los registros que cumplan una determinada
condicion (por gemplo, peliculas de anima-
les), 0 seleccionar un campo o algunoscampos

AL
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especificos, o que cumplan varias cosas a la
Vez.

€) Se hace una«especificaci 6n debulsgue-
da» ointerrogacién. Lasbusquedasserealizan
uniendo diferentesespecificacionespor medio
de relaciones | égicas «y», «0», «nox». Existen
modificaciones de blsqueda propias de cada
gestor que permiten sustituir una cadena de
caracteres (para buscar por jemplo todas las
peliculas en las que sean protagonista princi-
pal nifios) o hacer unaordenacion. Esloquese
[lama el «lenguaje de interrogacion». Uno de
los lenguajes de interrogacion, el SQL,
«Structured Query Language» (utilizado por
ejemplo en Open Acess 0 en Dbaseg), es un
lenguaje estandar que permitié a los progra-
madores efectuar consultas sobre bases alma-
cenadas en grandes ordenadores y en mini-
ordenadores. También podemos confeccionar
informes. Ordenar los datos por orden alfa-
bético o por afio de estreno eimprimir algunas
fichas. Paraello debe hacerse una «especifica-
cion de impresion» o definir un formato. Al
utilizar unabase de datos sencilla, losalumnos
aprenden a utilizar otras bases de datos més
complejas.

d) Como actualizar una base de datos
Unavez creada unabase de datos por los
alumnos o disponer de unabase yaconfeccio-

nada, podemos querer introducir més fichas,
més informacion, esto es, actualizar labase de
datos.

3.2. Actividades en €l area de Educacion
Plasticay Visual

Creacién de un fichero con informacién
sobre el tema: Los maestros del arte.

Este fichero contiene informacién sobre
40 maestros revolucionarios del arte. El total
de datos asciende a400, organizadosen 40 re-
gistrosy 10 campos. Enlafichaquehay acon-
tinuacion se realiza una descripcion de la
estructura de los campos del fichero.

Con este fichero el alumno puede trabajar
el tema del arte en esta asignatura de muy
diversas formas. Puede descubrir datos con-
cretos, como por eemplo, las obras de un
pintor en una determinada fecha, los pintores
de una época, todos | os pintores con lamisma
técnica. Y también puede plantearse activida-
des mas complejas como la investigacion de
hipétesisdel tipo: «sedaunarelacion negativa
entre el estilo de pintura de una época y la
existenciade mayor nimero de pintores sobre-
salientes». Asimismo se pueden compaginar
actividades con ordenador y actividades sin
ordenador, realizar actividades de asociacio-
nes teniendo en cuenta la técnica utilizada, la
épocay laminas presentes de los pintores.

Niveles de dificultad en la interrogacién al fichero

Niveles de dificultad

Ejemplos para la base de datos

 Recuperacidn de una caracteristica de un objeto
 Recuperacidn de objetos con una caracteristica
*Recuperacion de objetos conmas de unacaracteris-
tica

 Ordenacion de datos en base a una caracteristica
 Blisqueda de una relacion entre dos variables

< Blisqueda de relaciones entre todas las variables

¢En qué ciudad desarrolld su trabajo Rober Campin?
¢Qué pintores se caracterizan por la técnica miniaturista?
¢Qué pintores del siglo XVI desarrollaron su trabajo en Italia?

¢Cudles son los pintores sobresalientes mas modernos?
¢Existe relacion entre el estilo del pintor y las caracteristicas
de la pintura de la época?

¢En qué medida existe relacion entre el pintor, la ciudad de
trabajo, las caracteristicas de la pintura y la época histdrica?
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Siguiendo con lajerarquia de actividades
propuesta por Bezanilla, el alumno puede dar
respuestaacuestionesdedistinto nivel «hipo-
tético» dedificultad queleplantee el profesor,
como se puede ver en el siguiente cuadro.

4. Conclusiones

Despuésdelodichoen
estaslineas, consideroamo-
do de conclusiones que:

* Serfa conveniente formar a
nuestros alumnos sobre otra
delasposibilidadesquenos
ofrecen los ordenadores: la
creacion de basesdedatos.

* Las bases de datos
proporcionan un NUevo ac-
ceso y tratamiento a los
grandes volumenes de informacién que se
estan generando.

* Las actividades con bases de datos
agilizany desarrollan | os procesos cognitivos
en los alumnos.

*Lasbasesdedatosofrecenlaposibilidad
de adaptacion alos diferentes niveles.

* Nos adentran en el desarrollo de capaci-
dades que demanda hoy la sociedad.

* Lasbasesen el aularequieren del profe-
SOr nuevos conocimientos y una dinamica
organizativa acorde con laincorporacion dela
actual herramienta.
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Tratamiento del mundo anglosajon en
la publicidad televisiva en Espaia: 1996

J. AntonioBlanco
Sevilla

sefianza-aprendizaje.

En este articul o se propone el empleo de anunciostel evisivos como material para
desarrollar tareasdeanalisisdel usodelalengua, lamusicayotrosaspectosdelacultura
anglosajonaenel auladelnglés. Ademas, sepresentan datosestadisticosy algunosejem-
plos de ese uso; y también, se sugiere un modelo de andlisis de anunciostel evisivos que
puede ser aplicado en varias areas de | os diferentes niveles educativos. Seincideen la
importancia quetiene el andlisiscriticodela publicidad televisiva en el proceso de en-

1. Introduccién

El hecho de que muchisimos nifios pasen
méasdetreshorasal diadelantedel televisor se
Ve como unaamenazaparasu desarrollo fisico
e intelectual. No obstante, si €l nifio, joven o
adulto que estatanto tiempo delante del televi-
sor recibe unaorientacién de sus profesores, e
incluso de sus compafieros, puede desarrollar
un espiritu critico ante lo que ve cada dia; y
aprendera a comprender mejor la complejidad
del mundo en que vivimos.

Me planteé la necesidad del uso de la
publicidad televisiva con fines pedagégicos
cuandotrabajabacomo profesor delnglésenla
«Escuela de Cultura» del Ayuntamiento de
Camas (Sevilla) durante el curso 93/94. Ante
la falta de medios audiovisuales en el aula,
propusealosalumnosque, cuando estuvieran

en casaviendo latelevision, intentaran fijarse
en términos y expresiones en inglés que les
[lamaran |a atencion o que quisieran aprender.
Al diasiguiente, casi todos los alumnostraje-
rona gunasexpresiones: laestrellafue«airbag»
(bolsadeaire), yaquetodoslosalumnostenian
masde 17 afiosy solian ver latelevision por las
noches (cuando mas anuncios de coches se
ofrecen por la pequefia pantalla).

Pero eso no estodo, entre 1991y 1993, fui
profesor en el mismo centro de nifiosy adoles-
centesde 9 a 16 afios de edad; ellos mismos se
mostrabaninteresadospor saber quéeranagque-
Ilas expresiones que veian en latele, impresas
enundiscoorotuladasenlapartetraseradeun
coche.

Por tanto, mi propuestaconsiste en que si
los alumnos pasan mucho tiempo delante del
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televisor, losprofesoreshan deaprovechar ese
tiempo para que sus alumnos crezcan con es-
piritu critico en el proceso de conocimiento y
comprension del mundo que les rodea. Parte
deese mundo querodeaalosnifios, jovenesy
adultos es el mundo anglosaj6n que entra en
nuestras casas por la pequefia pantalla, con
nuestrosel ectrodomésticoseinclusoconnues-
trasropasy alimentos (véase lalistade ingre-
dientes en varios idiomas que aparece en la
mayoria de los envases).

En este articulo se explica el proceso de
recopilacion deanunciostelevisivosllevado a
cabo entre las nueve y las
doce de la noche del 22 de
abril y entrelasdosy lastres

tecimientos deportivos (vallas publicitariasen
los terrenos de juego; franjas publicitarias
emitidas en la parte inferior de la pantalla...).

b) Anuncios de programas de | 0s propios
canales de television.

¢) Anunciosdeproductosdeotrosmedios
de comunicacion; por gemplo: peliculas de
cine, peliculas en video, programas deradio y
promociones de prensa.

d) Anuncios publicitarios propiamente di-
chos: todos|os demés.

El andlisis aqui expuesto se realizo prin-
cipalmente sobre anuncios publicitarios pro-
piamentedichosy sobreanun-
ciosdeproductosdeotrosme-
dios, en especial delaspelicu-

de latarde del 1 de mayo de
1996. A continuacién se ex-
ponenunosdatosestadisticos
sobre el uso del inglés, laima-
gen o lamusicade algun pais
anglosajon. Despuésseexpli-
cara el uso que se hace del
inglés como idiomay de imé&
genesdepaisesangl osajones
en gran parte delos anuncios
recopilados. Y, finamente, se
establecera unaficha de an&-
lisis de un espot 0 anuncio
publicitario, basada en las
explicaciones ofrecidas por
Garcia Sanchez en su Len-
guajeaudiovisual.

2. Proceso de recopilacion
Por medio de un video y
untelevisor caseros se graba-
ron 33 anuncios emitidos por
varias cadenas de television
entre las dos y las tres de la
tarde y entre las nuevey las

Si los alumnos pa-
san mucho tiempo
delante del televisor,
los profesores han
de aprovechar ese
tiempo para que sus
alumnos crezcan con
espiritu critico en el
proceso de conoci-
miento y compren-
sion del mundo que
les rodea. Parte de
ese mundo que
rodea a los nifos,
jévenes y adultos es
el mundo anglosajén
gue entra en nues-
tras casas por la
pequefia pantalla.

las de cine.

3. Datos estadisticos

De unos 33 anuncios gra-
bados en una cinta de video
domeéstico durante las franjas
horarias del mediodiay de la
noche anteriormente detalla-
das:

En el 43% delosanuncios
aparece alguna expresiéon en
inglés.

En el 48% delosanuncios
se utiliza misica caracteristi-
camente anglosajona (azz,
blues, rap, rock, soul, heavy).

En el 37% delosanuncios
aparecenimagenesdeEstados
Unidos, Gran Bretafiaodeotro
pais anglosaj6n.

4. Uso del idioma, lamuUsicay
otros aspectos culturales del
mundo anglosajon

Dentro delagamade pro-

doce de la noche de los dias sefialados en la
introduccién.

Se pueden establecer 10s siguientes gru-
pos o tipos de anuncios emitidos por televi-
sién:

a) Anuncios en retransmisiones de acon-

ductos de higiene personal y delalimpiezade
la casa encontramos: El champl «HS» que
representa «Head and Shoulders» (cabeza 'y
hombros); el champl «Wash and Go», bien
traducido como «lavar y listo», aunque se
pronuncia/wii/* en el anuncio y se debe pro-



ComuNicar 9, 1997

nunciar /wDi/; el detergente «Wipp progress»
que sufrelapronunciacién poco acertada/vip
progres/; y € lavavdjillas «Fairy» (hada). El
nombre en inglés da prestigio a estos produc-
tos.

En cuanto alosanuncios de bebidastene-
mos: «Sprite» (duende); la moneda de un
cuarto de ddlar que aparece en primer plano en
el anuncio de «Larios», acompafiada de una
cancién de estilo soul, queimplicaunanostal-
gia por el tiempo pasado; con la cerveza
«Laiker» se produce un juego de palabras
fonético; «Laiker» es la transcripcion aproxi-
mada de la expresién «l like her» /al laiKcr/
(ella me gusta), expresion que se asocia a la
cervezay alaimagen de una bellajoven que
aparece en el anuncio.

Dentro del grupo de los alimentos, tene-
mos los anuncios de «Merienda Plus. La me-
rienda que es un helado» y «Choco’s de
Kellogg's», en los que se canta el mensaje
publicitario aritmo de rap, paralograr un ma-
yor acercamiento a los gustos del nifio; tam-
bién tenemos la mermelada «Hero» (héroe)
cuya pronunciacion correcta en inglés es
/hircy/.

Enel grupo deanunciosdeprendasdepor-
tivas, encontramos pronunciaciones bastante
aceptables: «Adidas Sport, Fresh Energy»,
«Champion USA Authentic American Sport-
wear»; las expresiones «Just do it» (hazlo) y
«Maybe they are friendly» (quizéas sean amis-
tosos) que aparecen en uno de los Ultimos
anuncios de las zapatillas «Nike» /nalKI/. En
casi todos estos anuncios se emplean ritmos
afroamericanos muy marcados para dar una
sensacion de rapidez y actividad casi épica.

Otro grupo estaformado por los anuncios
de automoviles y de sus accesorios. En €l
anuncio del «Peugeot 306» se transmiten as-
pectos culturales norteamericanos por medio
delamusicade Ray Charles: Canta «Georgia»,
cancion de ritmo reposado que transmite tran-
quilidad y seguridad a comprador potencial.
Laexpresion inglesa«Good Y ear» /gud d¥lc/
(buen afio) daprestigio aestamarcade neuma-
ticos.

Finalmente, las secuencias de peliculas
norteamericanas contribuyen ala difusion de
aspectos socio-culturales de | os Estados Uni-
dos: por ejemplo, lacarrerade cuddrigas dela
pelicula «Ben Hur» se emplea para causar la
sonrisadel espectador y predisponerlofavora-
blementehaciael «Credimillonde Argentaria.
El género del «western» es el rey en este tipo
desecuencias.

5. Ficha de andlisis de un anuncio publicita-
rio

A continuacién se propone una posible
ficha de andlisis de un espot 0 anuncio publi-
citario. Como es 16gico ésta puede sufrir mo-
dificaciones, para lograr una descripcion y
comprension del anuncio de caracter mas pro-
fundo por parte de profesoresy de alumnos:

| Fichadeanlisis publicitario |

 Producto anunciado.

* Nombre comercial del producto.

e Argumento del anuncio.

* Numero de planos utilizados en el anuncio.

* Orden de aparicion de los planos empleados.

* Tipo de plano y elementos que aparecen: la
luz y el color.

* Tipo de movimiento en cada plano.

» Ausencia 0 presencia de mensaje oral o
escrito: su funcién.

e |dioma empleado: su funcion.

* Msica: tipo y funcién en el anuncio.

Trasexponer estos diez el ementosde ana-
lisis de un espot publicitario, puede ser ins-
tructivo gjemplificarlos mediante el andlisis
de un anuncio publicitario real:

1. Producto: «Scooter» (ciclomotor).

2. Nombre comercial: «The mover de Pia-
ggio».

3. El primer plano ofrece unavistageneral
de un surfista bajo las olas. Aparece sobre la
pantalla la expresion «He's a mover» (él es
una persona que se traslada).

En el segundo plano se ofrece un primer
plano y unavistageneral de un astronautaen
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€l espacio. También aparece escrita la expre-
sion «<He's amover».

En el tercer plano se ofrece un plano ge-
neral de coches circulando por una avenida.
Aparece escrita la expresion «Are they mo-
Vers?» (¢son personas que se trasladan?).

En el cuarto plano, un plano tres cuartos
de unachicaen bikini setransformaen un pri-
mer plano. Aparece sobreimpresionada la ex-
presion «She’s amover» (ella es una persona
gue se traslada). En el quinto plano se ofrece
unavistageneral de un hombre montado en el
ciclomotor que se anuncia. En el sexto plano
seofreceunavistadedetalledelapartedelan-
tera del ciclomotor. En el séptimo plano se
ofrece unavista general de lamotocicleta cir-
culando por la ciudad. En el octavo plano se
ofrece una vista de detalle de la parte trasera
del ciclomotor. Aparece escrita la expresion
«Piaggio moves them all» (Piaggio los mueve
a todos). Finalmente, en el noveno plano, el
camara hace un juego de planos: la expresion
«Piaggio» pasa de estar en primer plano aes-
tar en un plano general junto a la expresion
«the movers». Después, ambas expresiones
progresivamente se convierten en un primer
plano.

Unamusica de estilo «rock”n roll» acom-
pafiatodo el anuncio. Al final del anuncio, una
voz masculinadice: «Si, Exagon y t( sois mo-

vers». Aqui, el tuteo empleado por el narrador
creaunacercaniaentre el posible comprador y
el producto. Laafirmacion «Si» esun mecanis-
mo para atraer laatencion y lasimpatiadel es-
pectador.

En conclusién, como el propio Garcia
Sanchez sefiala, no s6lo hay que entender €l
lenguaje audiovisual, sino que también hay
quehablarlo, leerloy escribirlo; para, asi, dejar
deser consumidorespasivos(pag. 49). Cones-
te articulo he pretendido mostrar un ejemplo
de como se puede intentar una aproximacion
dealumnosy profesoresalacomprension ein-
terpretacion criticade la publicidad televisiva.
En mi opinion, € andlisis critico de la publi-
cidad televisiva contribuye a desarrollo per-
sonal del individuoy constituye un factor mo-
tivador en el proceso de ensefianza-aprendiza-
je que hade ser tenido en cuenta por pa-dres,
alumnosy educadores.

Notas

! Paral atranscripci dnfonéticadel asexpresionesinglesas, he
empleadolossimbol osutilizadospor Daniel Jonesensu
Diccionario.
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La prensa en la ensefianza y el
aprendizaje de la lengua francesa

RosauraSerrayM?2LuisaVillanueva
Castellon

zaje.

Losmedi osde comunicacién ofrecen unagran canti dad dedocumentosauténticos
que pueden ser utilizados no s6lo en la educaci 6n de laslenguas mater nas sino también
en la ensefianza-aprendizaje de las lenguas extranjeras. Los documentos auténticos
pueden ser utilizados con estudiantes principiantes, puesladificultad noresidetantoen
el documento como en las propuestas de trabajo. En cualquier caso, la prensa escrita
formapartedel entor no sociocultural delosalumnosy esun soportefacilmenteutilizable
enlasaulas. En el caso delaslenguas extranjeras, se pueden programar actividadesde
comprension que, al mismo tiempo, favorezcan el desarrollo de estrategias de aprendi-

1. Los medios de comunicacién en € curri-
culum de Lenguas Maternas y Extranjeras
en la Comunidad Valenciana

L osmediosde comunicacion cumplen dos
grandes funciones sociales: una confesaday
confesable: informar; otra menos evidente y
menos confesable: modificar las opiniones de
los receptoresy crear opinion.

El lugar preponderante que ocupan los
medios en nuestra sociedad hace comprensi-
ble que éstos hayan sido incorporados a la
escuela mediante experiencias didécticas
innovadoras o bien através de programas es-
pecificosde «Prensay Escuela». Asimismo, €l
Decreto Curricular de la Ensefianza Secunda-
ria Obligatoria de la Comunidad Valenciana

contempla, en el &rea de Lenguas (Vaenciano
y Castellano), un bloquede contenidosespeci-
fico: «Lalengua en los medios de comunica-
cion»,

De formageneral, cabe sefidlar que la uti-
lizacion de los documentos de los medios de
comunicacion, tanto enlasaulasde Educacion
Primaria como en las de Secundaria, se justi-
fica con razones diversas:

MetodolGgicas: Existe el convencimien-
to de que resulta motivador y formativo el he-
cho dellevar larealidad alos centros educati-
voso bien el dehacer salir alosaprendicesdel
Centro paraque aprendan de larealidad extra-
escolar. Directa o indirectamente se pretende
guelos estudiantes adquieran capacidad criti-
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ca. Paraellohandeconocer loshechosatravés
de distintos medios, plantearse pequefias in-
vestigaciones o bien expresar sus propias opi-
niones.

Para conseguir dichos objetivos, el profe-

Ademasde estasrazones, en el &mbito es-
colar, laprensapuede ser utilizada como texto
y como pretexto de ensefianza-aprendizaje,
por la riqueza de subgéneros que incluye,
(noticias, cronicas, reportajes, articulos de

sorado suele tener dos gran-
des intenciones: fomentar la
lecturaen general y laprensa
en particular, asi como con-
vencer al alumnado dequese
puede aprender mucho fuera
deloslibros de texto, siendo
los medios un instrumento
privilegiado en el cumpli-
miento de estas funciones.
Ahorabien, seutilizapre-
ferentemente la prensa escri-
ta porque, frente a otros me-
dios relacionados con los re-
cursosaudiovisualesoinfor-
maticos, setratadeuntipode
soporte mas facil de utilizar.
Ideoldgicas. Se trata de
desarrollar el espiritu critico
de los estudiantes, al mismo
tiempo que se les habitla a
«leer» la prensa o escuchar

En el ambito escolar,
la prensa puede ser
utilizada como texto
y como pretexto de
ensefianza-aprendi-
zaje por la riqueza
de subgéneros que
incluye, (noticias,
crénicas, reportajes,
articulos de opinion,
publicidad...) y por
la variedad de rela-
ciones contextuales,
paratextuales e
intertextuales que
su contenido ofrece.

opinion, publicidad...) y por la
variedad derelacionescontex-
tuales, paratextuales e inter-
textuales que su contenido
ofrece.

En cuanto al éarea de las
Lenguas Extranjeras, en el De-
creto curricular de Secunda-
rig, lalengua delos medios de
comunicacién no tieneun blo-
quepropio. Lareferenciaalos
medios de comunicacion esta
incluida en el bloque de «La
lengua como instrumento de
comunicaciéon». En este blo-
gue se hace hincapié en la
«utilizacién de una variedad
dediscursos: discurso didacti-
co, discurso simulado, discur-
so delos mediosde comunica-
cionx», al mismo tiempo que se
insiste en la «utilizaciéon de

programas formativos con el
fin de que se conviertan en
ciudadanos que valoren positivamente el pa-
pel de los medios de comunicacion, a tiempo
guesoncapacesdeir construyendosuspropias
opiniones.

Sociales: Las capas sociales cultas val o-
ran positivamentelalecturadelaprensaenlos
momentos de ocio o detrabajo, paradesentra-
far «laverdad» deloshechoso delosaconte-
cimientospoliticosobienconocery estar al dia
de los temas concernientes a las artes, a la
economia, etc. El periodista se presenta como
personaquebuscalaverdady cuyotrabajoesta
a servicio delasociedad. Existe unacarreray
unaprofesidn reconocidatanto como especia-
lista de prensa escrita como de cualquier otro
medio de comunicacion: cada vez mas, el
individuo sereconoce con derechosy deberes
de informador.

unavariedad de soportesy de
documentos, siempre, en la
medidade |0 posible, documentos auténticos,
tanto escritos como orales».

2. Laprensa en @ aprendizaje de la Lengua
Extranjera

La utilizacion de documentos auténticos
sejustifica, desde un punto de vista de didéc-
ticade las |enguas maternas o extranjeras, co-
MO soportes con unagran cargainformativay
con mltiples facetas para un trabajo sobre la
interculturalidad.

L os medios de comuni cacién constituyen
una fuente inagotable de producciones
«langagi eres» real es, diversas segun lainten-
cion comunicativa perseguida. Los documen-
tos de los medios de comunicacion tienen
valor dedocumentosauténticos, quelosinves-
tigadores del CRAPEL definen como «tout
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document produit a des fins autres que I’ ap-
prentissage d’ une langue seconde»®. Eviden-
temente, su utilizacion en el campo de laen-
sefianza-aprendizaje de las lenguas tiene una
meta central: servir como modelo de lengua,
asi como de material de investigacion para el
aprendizaje, en situaciones de comunicacion
variadas.

Inevitablemente, tener en cuenta los me-
dios de comunicacion en la ensefianza-apren-
dizaje de las lenguas, implica tener en cuenta
tres grandes modalidades de comunicacién:;
prensa escrita, radio y television.

Desde un punto de vistametodol égico, la
decision detrabajar apartir de
una modalidad u otra, esta
inevitablemente ligada a ob-
jetivos de ensefianza-apren-
dizaje delalenguaoral o bien
delalengua escrita, asi como
al desarrollo de habilidades
de comprension o de expre-
sion. No se pueden abordar
todaslasmodalidadesdel mis-
mo modo dentro del concepto
del lenguaje de los medios de
comunicacion.

Por estarazon, en e am-
bito de la ensefianza-aprendi-
zaje de las lenguas extranje-
ras, el medio de comunica-
cion utilizado como soporte
deuntextodebasetendraque
estar en relacién con losobje-
tivosespecificosde compren-
siény de expresion.

Por otra parte, conviene
tener en cuenta que los estu-
diantes estén familiarizados
con los medios de comunica-
ciondesde suscaracteristicas
deusuarioscompetentesde sulenguamaterna
oincluso dedoslenguas«oficiales» (catalany
castellano). Desde un punto de vista pragméa-
tico, esto significa que los conocimientos lin-
guisticosy losextralinguisticosqueposeeuna
persona como usuario en unalengua materna

No cabe abordar el
trabajo de la prensa
como si todos los
textos fueran inter-
cambiables. Hay
textos que por sus
caracteristicas pue-
den favorecer el
aprendizaje de cier-
tos conceptos de
lengua o de comuni-
cacion, pero sobre
todo es necesario que
las propuestas
didacticas sean
adecuadas al texto y
a las propuestas que
de ella se derivan.

pueden favorecer un «transfer» positivo para
lacomprensi6n en situacion de aprendizaje de
una lengua extranjera. Los estudiantes, aun-
gue en su propia lengua no sean lectores o
espectadores criticosen el sentido pleno dela
palabra, poseen unos conocimientos de parti-
da que les permiten reconocer un texto de los
medi os de comuni caci 6n aunque éste se of rez-
ca en Lengua Extranjera. Tenerlo en cuenta
permitird una planificacion metodol 6gica por
partedel profesoradoy una participacion acti-
vaen €l desarrollo del proceso de aprendizaje
por parte del alumnado. Es, pues, tarea del
profesorado favorecer la explicitacion de los
conocimientos previos que
ayudan a contextualizar un
texto concreto facilitando el
desarrollo de estrategias de
comprension y aprendizaje.
Comprender un texto es ser
capaz deestablecer conél una
relacion interactiva.

L os textos de los medios
de comunicacién pueden
clasificarseteniendo en cuen-
talos parametros siguientes:

* Canal: escrito, ordl, au-
diovisual.

* Soporte: periddico, re-
vista, radio, TV, video, etc.

* Tipodediscurso: perio-
distico.

* Génerodel discurso pe-
riodistico: naticia, reportaje,
editoria, etc.

* Intencién comunicati-
va informativa, argumenta-
tiva, narrativa, etc.

* Tipo de texto (organi-
zacion del texto): narrativo,
argumentativo, etc.

Esto significa que no cabe abordar €l tra-
bajo de la prensa como si todos los textos
fueranintercambiables. Hay textosquepor sus
caracteristicas pueden favorecer el aprendiza-
jedeciertosconceptosdelenguao decomuni-
cacion, pero sobre todo es necesario que las
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propuestas didacti cas sean adecuadas al texto
y alas propuestas que de ella se derivan.

Laprensapuedeincorporarseenel aulade
lengua materna de diversas maneras. La més
espectacular es la creacion de un periodico o
revista escolar: este trabajo se asemeja a un
proyecto detrabajo, en el queel producto final
seraun periédico. Pero son mésfrecuenteslas
actividades de comprension sobre un articulo
de prensa (comprensién de texto), la confec-
cion de un dossier temético (recogida de ma-
terial paraun trabgjo, un debate...), €l andlisis
detitulares (trabajo gramatical o trabgjo prag-
mético), etc. Laseleccion delosarticulossuele
responder acriterios de brevedad de un texto,
de facilidad estructural y Iéxica, y también de
motivacion. L osobjetivosdeensefianza-apren-
dizaje de una Lengua Extranjera son: apren-
der adesarrollar estrategias de aprendizaje pa-
ra comprender y comprender para aprender.

L as razones principal es que suelen esgri-
mirse para usar documentos auténticos de
prensa como documentos de base son lamoti-
vacion y el desarrollo del espiritu critico. Cu-
riosamente no suele aludirse a la importancia
del aprendizaje de la lengua a través de la
lecturadetextos. No obstante, cuando se opta
por un «enfoguecomunicativo» delaensefian-
za-aprendizaje de las lenguas, |a prensa escri-
taofrecetextoscuyascaracteristicas son facil-
mente «explotables» por las razones siguien-
tes.

* Existen textos cortosy completos, como
SON: sucesos, noticiasbreves, textospublicita-
rios. Trabajar con textoscompl etos, no escol a-
res, puede permitir el desarrollo de estrategias
de comprensién global.

e Los articulosy las noticias cuentan con
una entradilla que resume lo esencia y por
tanto se puede trabajar un mismo texto en dis-
tintos niveles de dificultad.

* Los documentos, que son aprehendidos
en su globalidad, pueden ser utilizados para
desarrollar estrategias de aprendizaje reflexi-
voy auténomo. Asi, por ejemplo, trabajar con
un suceso puede dar pistas paralalecturade
otrossucesos. Si sefavorecelalecturainterac-

tivadelostextos, el aprendiz iracomprendien-
do que no es necesario traducir todas y cada
unadelaspalabrasparatrabajary aprender del
propio texto.

Asi pues, si setrabajael discurso periodis-
ticocomotal, conviene atender aladiversidad
de géneros (reportaje, noticia, editorial, etc.) y
su relacion con lostipos de texto® pararealizar
propuestasdetrabaj o aj ustadasal asnecesida-
desdelosestudiantesy acordesalas caracte-
risticas del texto.

3. Propuesta de actividades

Presentamos algunas propuestas centra-
dasenlacomprension apartir de diversostex-
tos: anuncios publicitarios, un suceso, anun-
cios de las noticias en primera pagina.

a) El trabajo sobre la publicidad puede ser
muy diverso. En este caso, centraremos la ac-
tividad en dos objetivos: uno de aproximacion
a los textos auténticos y otro de aprender a
aprender. Paraello el tipo de propuesta didéac-
tica se hara en castellano o en la lengua ma-
terna correspondiente. Setrata de realizar una
actividad de descubrimiento, focalizadaen la
comprension escrita.

b) L ossucesossontextosmuy brevesque
relatan de manera resumida (maxima concen-
tracién) un acontecimiento. La propia estruc-
turafacilitalacomprension; en el titulo o bien
en el primer parrafo se dice lo esencia (qué,
quién, aquién, donde, cuando, c6mo, por qué)
gue posteriormente puede ser ampliado.

¢) Finalmente, los avances de noticias en
una primera pagina tienen la misma caracte-
ristica de brevedad y de explicitacion de lo
esencial.

L as actividades que presentamos se cen-
tran en lacompetencia de comprension escrita
porque creemos que es esencial desarrollar
dicha competenciaen unasituacion de ambito
escolar. Se trata de aprender a comprender
para aprender, y aprender a desarrollar estra-
tegias de aprendizaje.

Generalmente, las propuestas didacticas
no atienden esta competencia con suficiente
profundidad, pues el profesorado siempretie-
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nelamiradapuestaen laexpresion, sinvalorar
lo que supone comprender unalengua extran-
jera.

En las actividades ejemplificadoras, las
consignasdetrabajo estan en castellano®y las
respuestas también habrén de realizarse en
lengua materna, porque se pretende que el
estudiante se atenga a los textos y desarrolle
estrategias de comprension de | os textos.

3.1. Actividad

Paraestudiantes principiantes éstaesuna
delas maneras defocalizar sobre el aprendiza-
jedeestrategiasde comprensiony deaprender
a aprender. Esto no significa que, en otros
momentos, no hayaque hacer actividadesque
necesiten poner en marcha distintas compe-
tenciasde comprensiony deexpresiony por lo
tanto se solicite la utilizacion de la lengua
extranjera.

Médulo de comprension escrita

= Documentos de base: anuncios publicitarios en los periédicos.
= Objetivo: Aprender a utilizar documentos auténticos como soporte de actividades de descubrimiento.

1. Numera el bloque de la publicidad.

2. Clasifica la publicidad segin el tipo de producto anunciado:

NUmero de registro del documento

Tipo de producto anunciado

3. Indica cudles han sido los elementos (texto, imagen) que has tenido en cuenta principalmente para reconocer

el producto anunciado:

N° del documento

Imagen

Textos

4. Teniendo en cuenta la relacion imagen / texto / tus conocimientos linglisticos y extralingisticos, ¢qué
documento entiendes mejor? n° ...... ¢Puedes explicar qué relacién has establecido entre los elementos

anteriormentenombrados?.........ccccveeviiiieeeen e

5. Escoge un documento cuyo texto escrito te interesaria entender. Subraya las palabras que conoces o
reconoces porque se asemejan a otras lenguas que ya conoces. ¢Has subrayado pocas o muchas? ...
¢Entiendeseltexto?............... Sefialaalgunarazon qUE 0 EXPIIGUE ........ovvvrvvvereeeeeeeee e

6. En el punto 1 hemos clasificado las publicidades segin el tipo de producto anunciado, ¢podriamos agrupar
los documentos por otro tipo de criterio? ........ Indica qué criterio podriamos utilizar y como quedaria la

clasificacion.
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N° del documento Criterio de clasificacion

6. Reflexién en grupo:

6.1 ¢Has visto en la prensa no extranjera el anuncio de alguno de estos productos?, ¢Se repite exactamente
la misma publicidad?

6.2. ¢Qué cosas sabias de la publicidad que te han sido Utiles para hacer esta actividad?

6.3. Si tienes acceso a prensa o revistas francesas, ¢podrias preparar un pequefio bloque de documentos para
realizar una actividad de comprension y de aprendizaje de la lengua?
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3.2. Actividad
Madulo de lectura selectiva

» Material de base: Avances de primera pagina del periodico Le Monde, 8/8/1995 y 11/8/1995 (ver documen-
tos)

« Objetivo: Aprender a adecuar el tipo de lectura a las necesidades de lectura. Desarrollar estrategias de lectura
selectiva. Se trata de que los estudiantes no utilicen siempre el mismo tipo de lectura sino que la adapten a las
necesidades derivadas de la tarea.

1. Indica el nimero del documento correspondiente al tema que hemos resumido en castellano:

Tema Ne

A sus 89 afios el cineasta de Enfants du paradis aln tiene proyectos de
trabajo.

Nuevos descubrimientos permiten conocer los origenes de la obesidad.

El guitarrista, cantante y compositor del grupo «Grateful Dead» ha muerto
de paro cardiaco.

15 ciudades prohiben la mendicidad.
Mueren 11 personas en un atentado cerca de Argel.

2. Elige un documento cuyas péaginas interiores correspondientes desearias leer para conocer mas datos sobre
la noticia y ejercitar tu capacidad de comprension.

a) En esta segunda parte del texto, subraya los elementos que ya habian sido enunciados en el resumen de la
primera pagina.

b) Subraya con otro color las informaciones complementarias que se aportan en torno a los nicleos centrales
del resumen.

¢) Busca otros textos que empiecen con un resumen o una entradilla y procede de la misma manera. ¢Se repite
la misma estructura de: resumen de la noticia y ampliacion de la misma? Cada elemento de la noticia resumida,
¢merece un parrafo en el texto ampliado?

d) Sefiala otros aspectos que hayan despertado tu interés:

St w Mendicité; w Rock: la mort

un = ricgarel v de génae i . ile JETT"}' (Crarcis

o= ~ Lo sy s Lo i

A dfm‘ﬂrm A :~ O T | LU
o driog e o R L R TR
Freignard Iz =erevile, en, i, 4 e, et o R
e Ak B R R R ke
Ly, 5 72 275 u!

e o3 || ] Gm&mﬂﬁilt m Unie tieillemre
dans un At tompréhension
pmd:fﬁg?; o de Fobésité
c"ﬁ"“lj)--je-g-ﬂiﬁft' -'T-'-'-t‘-’_b (R Y T e P
-ffr:; *%:;I e LR L N

eMonde agoso 1665 5,-:.‘|._|g._-_,.'_~_-_':! vk rleMeer 3 qahate g 20




PrRoPUESTAS
—

Module decompréhension

Documento de base: Noticia del periodico Le Monde, 8/10/1995.
Objetivo: Desarrollo de estrategias para la comprension global.

Mort de la psychanalyste Margaret Mahler

La psychanalyste Margaret Mahler est morte a New-York, le mercredi 2 octobre, a I'age de
quatre-vingt-huit ans.

[Née en 1897 a Sopron (Hongrie), elle est s’est d’abord installée a Vienne avant d’émigrer
aux Etats-Unis pour fuire le nazisme en 1938. Elle est célebre pour ses travaux sur la psy-
chose infantile, travaux se rapprochant des théories de Mélanie Klein et D.W. Winnicott; elle
a créé a New-York, en 1957, un centre de traitement de ces psychoses. Deux de ses livres
ont été traduits en francais: Psychose infantile: symbiose humaine et individuation et La
naissance psychologique de I'étre humain (Payot).

En una segunda lectura contesta a las preguntas siguientes:

GQUIBN? L.t ettt bbb bbb R bbbt bbbt n s r s

GQUB BS? ettt bbb R bbbt bRttt n s n e s

CQUE DA OCUITIAD? .v.vivereiecieisiccie ettt bbbttt s st n s n s
EDONOB? oottt bbbt b ettt bbbt et et s ettt n et s s
GCUANAD? 1ottt bttt bbbt st bbb st e bt s st s e s st

El texto esta compuesto por dos parrafos. El segundo esta entre corchetes y recoge, por orden cronoldgico,
algunos de los acontecimientos mas destacados de la vida del personaje. Di en castellano cuales son:

1807 ettt et

S OO

S OO

S OO OOTPPON
Notas authentique: du document alapédagogie», enMé anges
! Diari Oficial delaGeneralitat VV alenciana, 1992/04/06, Pédagogiques. CRAPEL, UniversitédeNancy 1.
Decreto47/1992de30demarzo. “ADAM, J.M. (1985): «Quelstypesdetextes?», enLF
2Delengua. DM,192. Paris, Hachette/L arousse.
®ABE,D.,CARTON, F.y OTROS(1989): «Didactiqueet 5Setratadeutilizar lalenguamaternadel aprendiz.

» Rosaura Serra Escorihuela es asesora del CEP de Godella (Valencia) y profesora del
Departamento de Filologia de la Universidad «Jaume |» de Castell6n.

» M2Luisa Villanueva Alfonso es profesora del Departamento de Filologia de la Uni-
versidad «Jaume |» de Castell6n.
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La Educacion Audiovisual en la
Educacion Secundaria Obligatoria

Francesc-Josep De6
Barcelona

madora.

LaEducacién Audiovisual enlaEducacién SecundariaObligatoriahadedotar al
alumnado deloselementos criticos suficientes paralainterpretacion delarealidad que
nos muestran |os medios de comunicacion. Al mismo tiempo ha de proporcionar |os co-
nocimientos técnicos y expresivos necesarios para capacitarlos en la produccién de
mensaj esaudiovisual es. El autor deestearticul o nospresentala Educaci én Audiovisual
como eje transversal que, impregnando todas las areas curriculares, nos va a permitir
desarrollar la dimensién ética del alumnado desde una perspectiva critica y transfor-

1. Educacion Audiovisual

En la dltima década, |os medios de comu-
nicaciony especialmenteel video (ver cuadro)
se han integrado en laeducacion como fuente
dedocumentaci 6ndelasdiferenteséreas, como
recurso para el profesorado en la educacion
con laimagen. Ahora se constata laimportan-
cia de desarrollar la pedagogia de la imagen,
de educar en la imagen.

L os datos nos confirman la necesidad de
desarrollar este aspecto de la Educacién Au-
diovisual. Latelevision no solo es parte dela
formacion de la infancia y la juventud, sino
que ademas es la principal fuente de informa-
cién parala mayoria de los alumnos de Prima-
riay Secundaria. Pensemos que un tercio de
lasfamilias catal anastienen dostel evisoresen

el hogar y que uno delos Ultimos estudios de
audienciaindicaque el consumo detelevision
en el Estado espariol es de casi cuatro horas
diarias por habitante.

Por ello, laeducacion en laimagen tendria
gueestar presenteentodaslasetapasdelaedu-
cacion obligatoria —Educacion Infantil, Edu-
cacion Primariay Educacion Secundaria—para
gue los alumnos contaran asi con los elemen-
tos suficientes para entender el universo co-
muni cativo de los medios de comunicacion de
masas.

Si en la Educacion Primaria, la Educacion
Audiovisua se trabagja de forma intuitiva y
exploratoria, en la etapa de la Educacion Se-
cundaria Obligatoria (ESO), €l estudio de los
medios audiovisuales tendria que permitir al
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alumnado comprender el lenguaje de los me-
diosy aplicarlo correctamente en la expresion
de mensajes audiovisuales.

Por lo tanto, es necesario ensefiar al
alumnado, sobre todo de Secundaria, aleery
a interpretar este lenguaje, permitiéndole asi
€l andlisisdelarealidad que nos muestran los
medios audiovisuales de ma-
sas, especialmente la televi-
sion, pero también el cine.

La Educacion en la Ima
gen —ya sea fija 0 en movi-
miento— ha de ir més ala del
conocimiento de la técnica,
del lengugje audiovisua y de
los recursos expresivos, debe
de aproximarse al estudio cri-
tico delos medios de comuni-
caciony alareflexién sobrela
configuracion del ecosistema
comunicativo. Paralelamente,
ha de potenciar la participa-
cién activay directadel alum-
nado enlacomunicacion en el
aula(Deo, 1994) atravésdela
elaboracién de producciones
propias, como la produccion
envideo, larealizacion depro-
gramas en colaboracion con
lasradiosy televisiones|oca-
les, etc.

En la Educacion Secundaria Obligatoria
hay quepotenciartodosaquell osaspectosdela
educacién en la Comunicacion Audiovisual,
tanto en el curriculum del area de Educacion
Visual y Plastica como en el gje transversal.

2. Ejes transversales

Los curriculos de la Educacion Secunda-
ria Obligatoria despliegan unas ensefianzas/
aprendizajes especificos de cada area, pero
hay otrosaspectoso perspectivasrel acionadas
con la ética social que no se recogen en los
curricul os, unaéticasocial quedebeintegrarse
de forma interdisciplinar, como una linea
transversal que se interconexiona con todas
las &reasy no como un espaci o 0 espacios par-

El eje transversal de
la Educacioén
Audiovisual ha de
desarrollar la dimen-
sion ética, ha de
impregnar las areas
curriculares de una
ética social directa-
mente relacionada
con el estudio y el
analisis de los me-
dios de comunica-
cion, desde una
perspectiva critica y
transformadora.

celados del conocimiento.

Por lo tanto, podriamos decir quelos gjes
transversal es son contenidos educativos con
tres caracteristicas fundamentales (Gonzalez
Lucini, 1994):

 Siempre hacen referencia a la reaidad
social més préxima que rodea a alumnado.

« Tienen siemprerelacion
con losvalores, las actitudes,
y €l desarrollo de las capaci-
dades para poder transformar
la realidad.

 Tienen que integrarse y
desarrollarseentodaslaséareas
curriculares como parte de
ellas, de forma multidisci-
plinar.

En definitiva, los ejes
transversalessonel puenteque
conecta y aproxima la reali-
dadsocial alasdiferenteséreas
curriculares, un puente por
donde ha de fluir constante-
mente la informacion.

Por la funcién de los me-
dios de comunicacion en la
sociedad de masas en que vi-
vimosy por lagran capacidad
de ser los principal estransmi-
sores de unos roles, de una
estéticay deunosvaloresconcretos, laEduca-
cion en los Audiovisuales se presenta como
uno de los temas mas importantes de los gjes
transversales.

En este sentido, el gjetransversal sobrela
Educacion Audiovisual del Departamentd’ En-
senyament dela Generalitat de Catalunya pro-
pone una doble intencion didéctica:

» «Ha de educar en los medios audiovi-
suales, esdecir, en el conocimiento de su len-
guajey de sus recursos expresivos».

 «También ha de educar con los medios
audiovisuales, de manera que la presencia de
estos medios sea habitual para acercar, intro-
ducir o resumir temas relacionados con cual-
quier area». (Departament d Ensenyament,
1994).
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El Departament d’ Ensenyament propone
enel gjetransversal de Educacién Audiovisual
de la Educacién Secundaria Obligatoria, cinco
grandes bloques a trabgjar:

» Lapublicidad y la propaganda.

« Lacomunicaciénaudiovisual interactiva.

* El mundo de la television.

* Historiay géneros del cine.

* L os estereoti pos en los medios de comu-
nicacion audiovisual.

Estostemascentral esson desplegadosen
mas de 50 finalidades general es, donde €l an&-
lisisdelatelevisiony de | os estereotipos que
nosmuestranlosmediosocupangran partedel
gje transversal.

El eje transversal sugiere algunas de las
«finalidades educativas a partir de las que,
posteriormente, se podrén establecer relacio-

cion se considere como transversal de trans-
versaleso como gjeintertransversal al curricu-
lum. Seglin esta propuesta, los contenidos de
la Educacion en materia de Comunicacion
como gje transversal se desplegarian en tres
lineas o bloques:

* Los contenidos conceptuales. Conoci-
miento de los medios de comunicacion.

» L oscontenidos procedi mental es. Educa-
cion con los medios de comunicacion.

« Los contenidos actitudinales. Reflexién
ante los medios de comunicacién.

Asi el objetivo central delaEducacion en
materia de Comunicacién segiin el Equip Con-
trapunt es «la formacion de receptores criti-
cos, sel ectivosy auténomosde mensgjes... ob-
jetivo no exclusivo y que comparte, por su
caracter intertransversal, con el resto deareas»

nes entre los
contenidos re-
|ativosahechos
y conceptos, ac-
titudes, valores
ynormas,y pro-
cedimientos de
diversas areas
curriculares es-
tablecidas».
(Departament
d’ Ensenya-
ment, 1994).
Algunos
autores, como
los miembros
del Equip Con-
trapunt, van
més lgjos. Este
colectivo, for-
mado por ase-
sores técnico-
pedagogicosde
diferentes CEPs
del Pais Vaen-
cia, propone
que la Educa-
cion en materia
de Comunica-

La incorporacion del video en el aula

El afio 1985 la Fundacid Serveis de Cultura Popular encargé a T.
Climent y L. Molina (1987) un estudio para saber en qué punto estaba
la incorporacion del video en la ensefianza. Este estudio constaba de
una encuesta realizada el mes de marzo de 1985 —curso 84-85- a 396
centros docentes de Catalunya segln la siguiente distribucion por
niveles: EGB, 297 centros; FP, 51 centros; y BUP, 48 centros. Entre
otros datos, el trabajo querfa cuantificar las dotaciones que habia en
los centros, ya fuesen equipamientos de produccion o de reproduc-
cion.

Segln esta encuesta, disponian de video 153 centros, es decir
un 38.6% distribuido de la siguiente manera: EGB, 28%; FP, 63%; y

centros dotados de ellas.

cuantitativo.

(Equip Con-
trapunt, 1994).

Por tanto,
el gjetransver-
sal de la Edu-
cacion Audio-
visual hadede-
sarrollar la di-
mension ética,
ha de impreg-
nar las areas
curricularesde
unaéticasocial
directamente
relacionada

BUP, 80%. Respecto a las cdmaras de video, solamente habia 18 con d fa_stydlo
y el andlisisde

En marzo de 1992, la misma Fundacion publicé un informe de los me@os_ ‘?'e
Bartolomé y Ferrés (1992) en el que se recogia una encuesta elabo- comunicacion
rada durante el primer trimestre del curso 1990/91 a 50 centros dead_eunape_rsr
docentes de Catalunya (30 de EGB, 10 de BUP-COU y 10 de FP). Este | Pectiva critica
trabajo de investigacion pretendia hacer una evaluacién de la situa- y transforma-
cion del video en el aula, tanto en el aspecto cualitativo como en el dora.

En este estudio se afirma que el 28% de los centros encuestados 8. D|_fer entes
tienen dos magnetoscopios Y un 33 % tienen més de dos. Por lo que | eStadios
respecta a los camascopios o camaras de video, casi el 50% de los . La E‘?UC?"

cion Audiovi-
sual enlaEdu-

centros disponen de uno.
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cacion SecundariaObligatoriasehadedesarro-
[lar endiferentesestadios: enlapropiaarea, es
decir, en el areade Educacion Visual y Plésti-
ca, en los créditos variables—de libre eleccion
delos alumnos—, o integrandolaen el curricu-
lum como gje transversal.

El documento L’Educacié Audio-visual
(Departament d’ Ensenyament, 1994) afirma
gue «unabuena parte de la Educacion Audio-
visual se recoge en €l curriculum del area vi-
sual y pléstica», pero lo cierto es que €l es-
tudio delos medios audiovisual eshaquedado
un poco marginadoy con muchasdeficiencias.
Y tan so6lo se imparten cuatro créditos comu-
nes de esta area en toda la ESO, es decir 35
horas cada curso. Para compensar este vacio,
setendriaque trabajar |acomunicacion audio-
visual enloscréditosvariables, los cualeshan
de complementar las ensefianzas/aprendiza-
jes del area.

Pero, tanto o masimportante que el traba-
jo de la Educacion Audiovisual en su area, es
laintegracion en el curriculum. En este apar-
tado hay diversos trabajos a tener en cuenta,
como por gjemplo las propuestas de J. Ferrés
(1988) o las de A. Corominas (1994), que nos
muestran las posibilidades de integracion en
laséreaso enlasdiferentesetapaseducativas,
conindicacionesy sugerenciasdidacticaspara
el profesorado.

Ademés, hay numerosas experiencias re-
cogidas en diferentes jornadas y seminarios:
Jornadas sobre €l «Video al’ Escola» de Blan-
querna (Ferrés 1993), Jornada sobre «Els Au-
dio-visuals i I"Ensenyament» del Program de
«Mitjans Audio-visuals» (Departament d’ En-

senyament 1993b), Seminario «Video i En-
senyament» del Instituto de Ciencias de la
Educacion delaUniversitat de Barcelona(Ins-
titut de Ciencies de I’ Educaci6, 1994), etc. en
los que encontramos propuestas de trabajo y
experiencias de integracién para educar en 'y
con la imagen.
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La funcion educativa de la informacion
en el aula

M2del Mar Lopez
Madrid

educador del informador.

El estar informados nos permite tener referentes alternativos para enjuiciar y
valorar de forma critica las distintas situaciones. El presente articul o reflexiona sobre
la vertiente educativa de los medios de comunicacion derivada directamente del cum-
plimiento del deber troncal deinformar. Proponeque, enel aula, seincida sobrelosfines
y consecuencias de la funcion educativa de la informacion, analizando el caracter

Aquéllos que trabajamos en la ensefianza
de los medios de comunicacién —tanto en la
Universidad comoen el Instituto o laEscuela—
debemos tener en cuenta que la informacién,
al ser producto del pensamiento, essusceptible
de responsabilidad éticay moral. Asi, desde
este punto de vista, debemos ensefiar que la
informacion, en su vertiente intelectual y for-
mativa, posee cierta responsabilidad educati-
va

A nuestros alumnos, interesados en el
mundo delosmediosde comunicaci én, escon-
veniente trasmitirles que e informador, mas
gue objetividad, desarrolla la veracidad del
gue reconoce que manipula los hechos, pero
los dispone en la forma que considera mas
préxima a la realidad y que mejor contribuye
ala comprension de dichos hechos por parte

del publico. No debemosolvidar que nuestros
muchachos, en su trabajo en el aula, tendran
una responsabilidad educativa, ya sea en la
elaboracion del periddico escolar como en el
disefio de anunciostelevisivos.

&Y lasaulas defotografia, video y publici-
dad? Si realizamos este tipo de actividades en
los centros educativos enfocadas hacia los
medios de comunicacién, debemos tener pre-
sente que todos | os tipos de mensgjes, tanto
informativos como los publicitarios, tienen un
efecto formativo.

De ahi que debamos insistir en las clases
gue aguél que ambicione trabajar en los me-
dios de informacién ha de tener mentalidad de
educador, de profesional al servicio de una
comunidady no deunosdeterminadosgrupos
de interés.
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1. Etimologia del vocablo «educar»

El verbo «educar» presenta una doble
etimologia. Por una parte, educare significa
«aportar algo nuevo aotro paraquelesirvade
alimento del espiritu», accion que los perio-
distas deben cumplir intencionalmente a tra-
vésdeladifusion del mensaje
en espera de que alguien lo

tearnos lainformacion y la comunicacion des-
delaperspectivade unafunciony un proceso
de educacién-formacion persona y social.
Como hasefialado €l profesor AndrésRomero,
los medios, sistemas, instrumentos e institu-
ciones de comunicacion social, en unanacion
moderna, deben de cooperar
en el logro de sus funciones,

reciba.

En segundo lugar, €l sig-
nificado semantico del verbo
«educar» procede deeducere,
esdecir, «sacar dedentro». La
informacion puede desarrollar
partedel potencial humanoque
encerramoscadauno denoso-
tros. De esta manera, los me-
diosde comunicacién sonuna
ayuda importante en la difu-
sion de conocimientosy en la
formacion de la personalidad.
No resulta extrafio, por ello,
guelasreformaseducativasde
fines del siglo XX en toda
Europa realcen la presencia
de los medios de comunica-

Los medios de comu-
nicacion son una
ayuda importante en
la difusién de conoci-
mientos y en la for-
macion de la perso-
nalidad. No resulta
extrano, por ello, que
las reformas educati-
vas de fines del siglo
XX en toda Europa
realcen la presencia
de los medios de
comunicacién en
las aulas.

finesy objetivosparael desa-
rrollo pleno delas personasy
para una mayor y mejor cali-
dad de vida que demanda la
Humanidad en materia for-
mativa y cultural.

3. El poder de la informa-
cion

El periodista, el publi-
cista, incluso el fotografo de
reportaj estienen queser cons-
cientes de la enorme influen-
ciaquetiene o puedetener €l
mensaje que difunden y, por
tanto, del poder queejercenal
difundir lainformacion. Esta,
por su propia naturaleza, no

cion en las aulas.

2. Fines de la informacion
como educacion

¢Qué podemos esperar del aspecto peda-
gogico de lainformacion? En primer lugar, no
hadepretender el logro deuntipo uniformede
ser humano, ni tampoco convertir aunacomu-
nidad en una manada de direccion Unica e
incontestable. Lainformacién debe conseguir,
enlamedidadelo posibley teniendo en cuenta
labaseformativade cadapersona, el cultivode
su personalidad total, o que significaconfigu-
rar tanto su aspecto individual como comuni-
tario.

Ademés, laeducacién esuno delosfines
alos que deben dirigirse los medios de comu-
nicacion a través del cumplimiento de un
deber, deducido directamentedel deber troncal
de informar.

Final mente, loseducadorespodemosplan-

es un simple conjunto de ele-
mentos, géneros y técnicas
neutras, ni esun mero queha-
cer que produce unos resultados con trascen-
denciaindividua y comunitaria. Es, sobre to-
do, una energia dinamica con una eficacia
social tan arrolladora que, cuando se difunde,
es imposible prever hasta dénde llegara su
influencia

Por lo tanto, el sujeto receptor, a familia-
rizarse con la informacion, va aprendiendo a
comprenderla, a aceptarlay aoponerse aella
Este Gltimo aspecto es de suma importancia,
pues, saber oponerse a unainformacion dada
genera en el receptor un sentido valorativo
critico haciaellaque debe potenciarse através
de una educacion eficaz.

De esta manera, €l informador emplea el
vigor de sus mensajes para contribuir al bien
de los demés y domina lainformacion sin in-
fluencias de agentes externos al fin educativo
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de la comunicacion socia. Asi, el fin educati-
VO hOo supone un protagonismo en el acto
informativo, por el contrario, implica un au-
mento del sentido de servicio que comparte
con sus colegas de profesion. En este sentido,
debemosdejar claro anuestrosalumnoslaidea
dequesery sentirseinformador y educador es
incompatible con la ambicion desmediday la
vanagloria personal.

4. La informacién educativa como deber

Para Desantes, catedrético de Eticay De-
recho de la Informacion, el comunicador so-
cial tiene encomendado €l deber de no limitar
la autonomia de la voluntad del individuo al
gue se dirige, sino de fomentar la conciencia
de libertad para que el hombre discierna la
verdad con claridad. De acuerdo con este sen-
tido deradical respeto alalibertad individual,
el periodistatienelaresponsabilidad de quela
informacion que difunda no sea aienante, si-
no formativa. El mejor servicio que se puede
prestar a un ser humano es su educacion tan
sincera como silenciosa.

La informacion como educacion no trata
de ensefiar alamujer o al hombre qué pensar
y qué hacer, sino cémo pensar y como hacer
para que piensen auténomamente, sin merma
algunadesu libertad y de su responsabilidad.
Como yahemos sefialado anteriormente, €l in-
formador debe hacer que el ser humano desa-
rrolle su propia personalidad, de ahi la utiliza-
cion de los medios de comunicacién en las
aulas de Primaria 0 Secundaria.

En muchasocasiones, laspersonasno de-
sarrollan el sentido de titularidad de unos mi-
nimos derechos social es, pero poseen unasor-
prendente capacidad de intuicion que el infor-
mador tiene que estimular haciendo que se
racionalicen através de unainformacion edu-
cativa eficaz. Mediante su consolidacion, la
sociedad adquirira conciencia firme de sus
valoresmoral esy desuspropiosderechospara

su aplicacion en su vida privaday publica

5. A modo de conclusion

El mayor grado de formacién que se con-
siga en los alumnos hara mas dificilmente
penetrable la informacidn, a perfeccionarse
susfiltrosdecriterioy seleccién. Lasociedad,
en definitiva, se hara més critica con lainfor-
macion puesto que dispondra de mejores y
mayores contrastes intelectuales y morales
para medir la calidad de la informacion y
reaccionar ante ella. De ahi que se deba poten-
ciar y cuidar la relacién no solo «escuela-
medios de comunicacién», sino también «in-
formaci6n-educacion». Estas mejoras redun-
daran en una progresiva perfeccion profesio-
nal deloscomunicadoressociales, alavez que
confirmardn el cumplimiento de la funcion
formativa de la informacion.

Paraeducar, unrequisitoindispensablees
la formacion permanente de los profesores,
como pretende fomentar la LOGSE. De la
misma manera, € informador debe procurar
mantener un continuo aprendizaje, si desea
gue precisamente su funcion educadora no
merme ni se estanque.
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El uso pedagdgico del video interactivo
en la Animacion Comunitaria

SindoFroufe
Salamanca

Lanecesidad delaintroducciondel videointeractivo enlosambitosprofesionales
dela Animacién Comunitaria es una de las ur gencias pedagégicas que todo animador
debe pretender. Existen ciertas dificultades operativas que se superaran si, de verdad,
pretendemos conseguir unas comunidades sociales mas cultas, capaces de disefiar sus
propios proyectos y més documentadas. El autor nos presenta las posibilidades educa-
tivas del videointeractivo en el amplio mundo de la Animacién Comunitaria.

Cadadiaes masfrecuente el uso pedagé-
gicodelasdiversastecnologiasenel campode
la Animacién. Hasta ahora sus posibilidades
didacticas y comunitarias han sido escasa-
mente explotadas, unas veces por desconoci-
miento de susrepercusionesen losambitosde
los colectivos sociales, otras por el temor/mie-
do a proponer actividades donde su uso se
haga necesario. La conclusion que podemos
sacar (siempre desde un enfoque positivista)
eslaurgenciade crear unos resortes educati-
VOS 0 unos contextos miltiples que aconsejen
su aprovechamiento profesional en las tareas
deanimar al osgruposhumanos. Estastecnol o-
giasdeindoleinformatico lastenemosanues-
tro al cance, forman yaparte de nuestro mundo
familiar y escolar. Intentemos sacarles el pro-
vecho quetienen en sus aplicaciones, yaque

posibilitan que las reuniones colectivas o las
dinamicasgrupal es sean masproductivas, mas
gratificantes y siempre mas amenas. Nos cen-
traremos en el uso pedagdgico del video inter-
activo en los dmbitos de la Animacion Comu-
nitaria

1. El video interactivo y sus caracteristicas
béasicas

El videointeractivoovideotextointeractivo
(segunlanomenclaturade algunos autores) es
unade las Ultimas conquistas de la tecnol ogia
informatica con posibles funcionesy finalida-
dessocioeducativas. El videointeractivoesun
sistema con doble sentido que permite a es-
pectador solicitar informacion de un banco de
datos, utilizando como medio lalineatelef6ni-
ca, comunicadacon el ordenador. «<Esunatec-
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nologiahibridaen lacual cadaequipo comple-
mentalas deficiencias del otro: lentitud y falta
de interactividad del sistema video, falta de
realismo de laimégenes del ordenador» (Bau-
tista, 1994, 153).

El video, tal como se utiliza en la actuali-
dad, seconvierte en un medio pasivo, dondeel
espectador contempla Unicamente las iméage-
nes, dado que la imagen es ilustrativa de la
informacion y se transmite oralmente. Las
relaciones interactivas entre video y ordena-
dor dan origen al llamado video interactivo.
El video interactivo es una produccion de
video quepuedeser controladadirectamenteo
através de un programa de ordenador.

El video interactivo suponelaconjuncion
delatecnologiavideo con latecnologiainfor-
mética. Mayer (1986) lo defi-
ne como «cualquier sistema
electronico interactivo que

» Es un medio interactivo. Permite esta-
blecer un didlogo activo entre el usuario y €l
sistema (esto no se da en el video convencio-
nal). El usuario puede decidir la secuencia de
lainformacion, establecer €l ritmo, cantidad y
profundizaciény elegir el tipo decodigo conel
guedeseaestabl ecer relacionescon el sistema.
Los programas interactivos son siempre
bidireccionales, en cuanto hacen posible el
didogo entre el hombre y la méquina

* Implica en el usuario un comportamien-
to activo. Obliga a los usuarios a pulsar €l
teclado para obtener cualquier tipo de infor-
macién. Emisor y receptor son activos, yaque
se intercambian los papeles. La informacion
es ofrecida mediante la modalidad de
progresividad |6gica, en funcion del nivel de
comprensiony deaprendizaje
del usuario (ensefianza pro-
gramada).

permite a los usuarios enviar
orecibir datosdeordenadores
deotrosusuariosdevideotexto
por medio de un terminal ca-
paz de mostrar textos e im&
genes». El videotexto inter-
activo consisteen el acceso a
bases de datos mediante el
ordenador y €l teléfono. Co-
peland (1989, 111) considera
el video interactivo como «la
presentacion de informacion
audiovisual de acuerdo con
|asrespuestasproporcionadas
por el usuario». Por su parte
Gil (1991) afirma que se de-
nomina bajo ese epigrafe a
«todo programadevideoenel
gue las secuencias de image-
nesy lasel ecciéndelosmane-
josestandeterminadospor las

La Animacién Comu-
nitaria se funda-
menta en la comuni-
dad, como elemento
social con un dina-
mismo interno pro-
pio y una organiza-
cion hacia la bus-
queda de unos obje-
tivos generales que
intentan transfor-
mar el contexto
sociocultural y con-
seguir una mejora
en el nivel de vida de
los ciudadanos.

En Espafia, €l videointer-
activorecibeel nombredeser-
vicio Ibertex. Se cred en €
ano 1979, cuando Telefénica
y Entel comienzan a experi-
mentar el sistema videotexto
interactivo. Los mundiales de
fatbol del 82, celebrados en
Espafia, confirmaron el éxito
del proyecto espafiol. Se pu-
sieron en funcionamiento 400
terminales que daban infor-
macién en varios idiomas. El
Ibertex o video interactivo es-
pafiol esunsistematelemético
gue permite el acceso inter-
activoaunabasededatos. La
estructura la aporta lared te-
lefonica y la Iberpac. «El
videotexto es €l servicio tele-
mético que nos permite entrar

respuestasdel usuario».

«El factor clave en el desarrollo del vi-
deotexto es la receptividad de los gobiernos
antelosnuevossi stemas de mediosde masas»
(Fleur y Ball, 1993: 441). Las caracteristicas
del video-texto interactivo son las siguientes:

enlasbasesdedatosdeformasencillaatravés
de unared fiable y econémica (ibertexto), con
terminal es baratos o aprovechando ordenado-
res compatibles, con interface persona/magui-
na sencillay comin para todas |las Bases de
Datos» (Sevillano, 1993: 131).
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Inicialmente, en Espafia, €l videotexto in-
teractivo, en suversion | bertex, fueun sistema
paraobtener acceso on-lineabasesdedatosde
informacion general (entretenimiento, ocio,
vigjes, informacion sobre grandes almacenes,
etc.), basado en una estructura en forma de
arbol y con consultamediante menus. Enlaac-
tualidad, gracias a las tarjetas de comunica-
cién multinormay aladisponibilidad de termi-
nal es, nos permite distribuir bases de datos de
cualquier tipo. El nimero dellamadas albertex
durante al afio 1992, fueron 786.000, en com-
paracion con las 70.000 en el afio 89.

El videotexto interactivo se encuentraya
en muchas instituciones publicas y privadas
espafiolas. Funciona ya en la Universidad de
Barcelona, en la UNED, la Generalitat de Ca-
talunya, el Gobierno Vasco; distintos Ayunta-
mientos como Barcelona, Sabadell, Lleida,
Tarrasa, Ecija, etc.; bancos como el Santander,
Bilbao-Vizcaya, Zaragozano, Popular, Urquijo,
Caja de Ahorros de Navarra, del Mediterra
neo, etc. Otras entidades: El Corte Inglés, Di-
putacion de Sevilla, Seat, Iberduero, etc.

2. Hacia una aproximacion operativa al
concepto de Animacién Comunitaria

La Animacién Comunitaria se fundamen-
taen lacomunidad, como elemento social con
un dinamismo interno propio y una organiza-
cion hacialabuUsquedadeunosobjetivosgene-
rales que intentan transformar el contexto so-
ciocultural y conseguir unamejoraen €l nivel
devidadelos ciudadanos. El concepto de co-
munidad es uno de los mas ricos dentro del
campo de las Ciencias Sociales.

En laactualidad, las actividades de inter-
vencion social deben centrarse mas en los
grupos/colectivos que en las personas como
individuos. Ténnies distinguié claramente
entre comunidad y sociedad. Comunidad se
refiere a grupo de personas cuyas relaciones
son intimas, primarias y €l control social se
basaen costumbresmasque enleyesdictadas
por los organismos publicos. Como factores
elicitantes de la comunidad, proponemos los
siguientes:

2.1. Territorializacion

Nos referimos al lugar fisico, social, cul-
tural, econébmicoy educativo dondelagentey
los grupos viven, se desarrollan y se comuni-
can. El territorio es un espacio educativo don-
de la comunidad se implica en la solucién de
problemas versus necesidades sociales. «Ese
territorio definido, inmediato y cotidiano, esel
lugar de referencia de la persona, donde se
establecen todo tipo de interacciones hacia
unacolectividad social quelesatay queeslazo
deunién entrelo festivoy lo ladico, entre los
usos y habitos sociales, entre los problemas
familiaresy lasausenciasimprecisas» (Froufe,
1994, 190). La identidad de un territorio se
estructuraapartir delasmdiltiplesinteracciones
gue se suceden de un modo continuoy perma-
nente.

2.2. I dentificacion de lazos afectivos

Las relaciones de la comunidad son casi
siemprerelaciones af ectivasy estrechas, don-
de las personas se comunican directamente.
Los individuos se sienten unidos por lazos
afectivos, por sentimientos compartidos y
participativos. Laactividad participativaesun
elemento bésico dentro de la dinamica de la
Animacién Comunitaria. «La participacion
de los lazos afectivos (empatia) llevaaun au-
mento de los niveles de participacion en las
tareas grupales» (Froufe, 1994, 191).

2.3. Compromiso con los valores existentes

L os miembros de lacomunidad se relacio-
nan entre si bajo el climadelasolidaridad ante
latoma de decisiones. La solidaridad aglutina
losinteresespersonal esen proyectoscomunes
en favor del bienestar social de los miembros
del grupo. Losvalores aceptados por lacomu-
nidad asumen la tarjeta de guia para la crea-
cion de utopias posibles dentro del panorama
de las intervenciones sociales. Las redes
comunicativas implican la ayuda mutua, €l
intercambio de opiniones escuchadas y un
compromiso real ante cualquier decisién co-
lectiva. «La metodologia de la Animacién Co-
munitaria se fundamenta en las acciones so-



Comunicar 9, 1997

cialesdonde los miembros de lacomunidad se
deben implicar en la gestién de los recursos
disponibles con la intencién de realizar una
transformacion social comunitaria» (Froufe,
1994, 192).
Estostresfactoresdefinenoperativamente
la realidad de la Animacién Comunitaria.
Quintana (1993, 68) entiende
gue «se hace Animacion Co-

3. Aplicaciones pedagdgicas del videotexto
interactivo en & campo de la Animacién Co-
munitaria

Las primeras experiencias del uso del
video interactivo se encuentran en el mundo
empresarial. Se empled como medio para ac-
tualizar destrezas e informaciones de aquellos
empleados/obreros que geo-
gréficamente se encontraban

munitaria cuando en ciertos
sectoresdel Trabajo Social se
aplican técnicaspropiasdela
Animacion». La Animacion
Comunitaria debe convertir-
se en una herramienta del
cambio socia y de la mejora
del nivel devidadelapersona
dentro de la comunidad don-
devive. Losdistintospoderes
publicosy privadosdebenac-
tuar enarmonia, bajo unacon-
ciencia social més 0 menos
uniforme, que sirva para con-
seguir la transformacién in-
vestigativa de larealidad hu-
mana.

Las Nuevas Tecnologias

Trabajar con el video
interactivo es una
actividad ludica, de
naturaleza competi-
tiva (donde el indivi-
duo compite consigo
mismo). Sin embar-
go, ese caracter
competitivo no es
esencial, sino que
constituye algo
colateral, que se
contrarresta
mediante la
potenciacién de la
dimension comunita-

lejos. Asi Ford o uso parafor-
mar técnicamente a su perso-
nal (basicamentevendedores)
sobre 0s nuevos model os de
coches que salian al mercado.
Actualmente se usa mucho
paralaformacion del profeso-
rado, en cuanto facilita la ad-
quisicion de destrezas reflexi-
vas sobre su comportamiento
didactico y profesional. En
concreto, lasposibilidadesrea-
les de la aplicacion del video
interactivo enloscampospro-
fesionales de la Animacion
Comunitaria, pueden ser:

* Es un banco de datos
paracualquier tipo de consul-

estan yapresentesen casi to-
doslosambitosprofesionales
de la sociedad. Deben entrar
delleno en el funcionamiento
detodaslas actividades de la
accion social. Favorecen las
relaciones comunicativas, eliminan cierto tipo
de trabajo mecanico/rutinario y posibilitan €l
nacimiento de una cultura tecnol égica donde
los recursos y los materiales son usados en
funcion de los val ores que subyacen en cada
comunidad social.

L osusuariosdejan de ser receptores pasi-
vos para convertirse en fuentes informativas
(no de datos) de primeramano y €l uso de las
tecnol ogiasseorientacomoayudaal oscol ecti-
vos para entender el mundo donde viven, re-
lacionarse con él y recrearse con otras perso-
nas iguales pero diferentes (interculturalis-
mo).

ria del grupo con el :
que se trabaja.

I conocimientos.

tapersonal o profesional.

Facilita los tratamien-
tos individualizados para la
adquisicién de todo tipo de

» Permite que el didogo
entreel usuarioy el sistemaseapersonalizado,
ya que respeta el ritmo y las capacidades de
cada persona, involucrandola en el control o
evaluacion de su propio aprendizaje.

 Potencia la simulacién de procesos
interpersonales que pueden ayudar a otras
personasaacceder afuentesdedatos paraque
la toma de decisiones esté bien informada.

* Sirve de archivo de evidencias o de base
dedatosparaapoyar todotipodeestrategiasde
intervencion en los proyectos comunitarios.
Es una fuente de informacién donde se alma-
cenan los datos de | os contextos social es para
gue en ningln momento pierdan su significa-
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cion real y concreta. No podemos olvidar que
los suministradores de cualquier tipo deinfor-
macion son siempre las personas, los ordena-
dores Unicamente contienen datos.

» El video interactivo es un excelente re-
curso didactico para realizar y potenciar €l
aprendizaje grupal y a distancia, donde todos
losmiembrosdelos col ectivos social es propo-
nen actividadesbasadasenladiscusiony enel
encuentro amistoso de opiniones personal es.

* Permite que en la fase instructiva el in-
dividuo aprenda a su propio ritmo, pudiendo
revisar, en cada momento, lo aprendido.

» El video interactivo como medio de de-
mostracion, libera a animador comunitario
delarepeticion de muchasexplicaciones, dado
gueel usuario puede acudir alabase de datos,
siempre que lo desee o |o crea oportuno.

* Se puede usar como complemento delas
exposicionesorales por partedel animador. Su
mision seriareforzar ciertas situaciones signi-
ficativas paralareflexion y ladiscusion, rela-
cionadas con las experiencias previas.

« El video interactivo hace que los usua-
rios se diviertan, siendo éstaunade las mayo-
res virtualidades recreativas/Itdicas.

« El sistema de video interactivo potencia
las relaciones entre el animador comunitario y
los grupos sociales, mejorando el acceso alas
fuentes de datos y favoreciendo las tareas
comunitarias y participativas.

* Es un excelente medio didactico parala
formacidntécnicay profesional delosanimado-
res comunitarios. Especialmente mediante la
técnicadel estudio de casos, dado que lapre-
sentacion de casos facilita la adquisicion de
destrezas reflexivas sobre el pensamiento del
animador y sus ambitos de intervencion.

* Trabajar con el video interactivo es una
actividad ludica, de naturaleza competitiva
(donde el individuo compite consigo mismo).
Sin embargo, ese caracter competitivo no es
esencial, sino que constituye algo colateral,

gue se contrarresta mediante la potenciacion
de la dimension comunitaria del grupo con el
gue se trabaja.

» Fomenta las actividades de investiga-
cion y estructuracion de la informacion, inte-
lectualmente complejas y atractivas.

» Potencialadiscusion estructuradasobre
diversostemasy el intercambio detodotipode
experiencias formativas.

* Proporciona a usuario una inmediata
retroalimentacion y, al mismo tiempo, técni-
cas activas de autoaprendizaje.

* Permite entrar en contacto con otras per-
sonasy comunicarsedesdelalejania. Deahila
importanciadel video comunitario usado en
residenciasdelaterceraedad, en asociaciones
de barrio o en grupos de colectivos, cuya
funcion es motivar con actividades de anima-
cién comunitaria.

* Su uso pedagdgico es recomendado en
los programas de entrenamiento de ciertas
habilidades: sociales, morales, culturales, etc.

* Posihilita la recuperacién inmediata de
la informacion, lo que nos permite acudir
rapidamente alas fuentes o alas bases de da-
tos. Hace a la persona participe de su propia
innovacion.
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Nivel de uso pedagogico de los medios
de comunicacion en Educacidon Primaria

HeliodoroM. Pérez
Huelva

Explicitamosel planteamiento, disefio y resultados conclusivos de unainvestiga-
ci6nfundamental mente descriptivadecortetransversal enlaquesehaestudiadoel nivel
de uso pedagdgico que serealiza, en distintas modalidades y areas curriculares, delos
medi os de comuni cacién—prensa, radio y television—por partedel profesorado tutor de
segundo y tercer ciclo de Educacién Primaria que desempefian su labor docente en los
centroseducativosadscritosal Centro de Profesoresdel Condado deHuelva, yenel que
seconstata genéricamentequeno sehaceun uso sistematico eintegradoenel curriculum
de los mismos, tal como lo consideran necesario, idéneo y pertinente autores de reco-
nocido crédito, y si un alto uso ocasional.

1. Conceptualizacién introductoria de la
cuestion

Esunarealidad perceptible el crecimiento
cuantitativo y cualitativo de los medios de
comunicacion llegando a todos |os espectros
sociales, gandndose el apelativo de medios de
comuni cacién de masas. Puede constatarse, al
realizar una revision literaria de prestigiosos
autores, laconsideraci 6n genéricamente acep-
tadadeestosmedioscomo medioseducativos.
Unaevidenciay consecuenciadetalescircuns-
tancias eslapérdidadel papel hegeménico de
la institucidn educativa como transmisora de
lacultura, estando puesen periodo permanen-
tedeadaptacion, inclusion eintegraciondelos
medios de comunicacion en sus disefios y
procesosformativos.

Lo expuesto justifica e incita a la utiliza-
cién pedagdgica de los medios de comunica-
cién. Al respecto, Gimeno (1985: 204) y Escu-
dero (1983: 116) abogan por el conocimiento
y consideracion de la prensa, la radio y la
television por tener un gran valor pedagdgico.
Blézquez (1984: 414) en su Didéactica Gene-
ral se expresa asi: «Ante el importante lugar
gue ocupan los medios de comunicacién de
masas en lasociedad de hoy, no se puede per-
mitir que la escuela vuelva la espalda a las
nuevas condiciones de vida que ha creado
especialmente la imagen».

Coincidimos con la idea de McLuhan,
indicada por Sevillano (1990: 77), acerca de
gue los conocimientos e informaci ones proce-
dentes de los medios de comunicaciéon de
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masas (prensa, radio y television) exceden en
gran medidaalos que aportan lainstrucciony
los textos escolares, derribando de este modo
losmurosdelasaul as. También se hace paten-
te en los medios de comunicacion lavertiente
motivadora, actualizadoray en conexion con
las circunstancias del medio y del educando
comoser quesedesarrollay educadentrodeél.
En conexion con las argumentaciones dadas,
Genzwein (1983: 211) expresa la mision ac-
tual de la escuela

Queda, pues, notablemente argumentada
lanecesidad de uso genérico delos medios de
comunicacion en el proceso formativo. Ahora
habra que afinar y concretar la utilizacion de
losmismos. Uno delosmodos
deusoescomoobjetooinstru-
mento dignodeser conocidoy
analizado criticamente, llevan-
donos aunapedagogiadelos
medios de comunicacion o a
una didactica de los medios.
Actualmente existe la exigen-
cia de educar en la lecturay
decodificacion de los nuevos
lenguajesemitidos por los me-
diosdecomunicaciénparaque
penetren criticamente en los
educandos. Afirmaciones co-
mo: «El volumen de informa-

cion que serecibe hoy delos = os—————

diferentes medios, requiere

dotar alosindividuosdeelementosdeandlisis
critico, de seleccion de informacién y de utili-
zacion de lamisma de forma adecuada» (Sevi-
[lano, 1990: 155), justifican la necesidad de la
pedagogiadelos medios de comunicacion. En
estemismosentido sepronunciaBallesta(1995:
2): «Seria erroneo ensefiar con los medios co-
mo si setratase de elementos motivadores, de
decoradores de laleccién magistral del docen-
tey no entrar en comprender quédiceny como
lo representan».

Otrodelosmodosdeuso delosmediosde
comunicacion es como recurso didactico
posibilitador y favorecedor de los objetivos
educativosdeseadosen el proceso ensefianza-

La escuela ya no
debera contentarse
con difundir directa-
mente los conoci-
mientos, sino que
debera, sobre todo,
ocuparse de estruc-
turar los conocimien-
tos adquiridos por
otros medios...

aprendizaje, llevandonos asi a una pedagogia
con los medios de comuni cacion, aunadidac-
ticaconlosmedios. Esdeconsensolaconside-
racion de los medios de comunicacion como
formas o vehiculos privilegiados a través de
los cuales los procesos instruccionales y
formativossondesarrollados, tratadosy pues-
tos a disposicion de los discentes facilitando
losaprendizajes. Heaqui laspal abrasde Garcia
Galindo (1994: 107) sobre este aspecto: «La
incorporaci6n de |os medios de comunicacion
a la ensefianza facilita en gran medida esta
labor, puesson uninstrumento privilegiado de
formacion, y por sus caracteristicas un puente
eficaz entre lainvestigacion y la docencia».

Por dltimo, como es per-
tinente que la comunidad
educativano seamerarecep-
tora de mensajes mediati-
zadosy se active en pronun-
ciamientos con diferentes
soportes, estamos ante otra
modalidad de uso de los me-
dios de comunicacion, como
instrumento que se puede
crear, elaborar y producir en
los centros educativos, per-
mitiendo la expresién y co-
municacion delosalumnosy
profesores. A esterespectoy
particularizando en la pren-
sa, De Vicente (1986: 68)
sostiene que laescuelahade preparar al alum-
no en lacomprensiony servicio de estemedio,
pero detal formaque no solo saguejugo dela
informacién, sino que sea capaz de expresarse
atravésdeellos. Estaposibilidad comunicativa
que permitelos medios a usarlos en el ambito
escolar es afirmada por Garcia Galindo (1994:
108): «El uso pedagdgico delosmedioscontri-
buye areforzar en los alumnos determinados
métodosy habitosintel ectual esy pedagogicos,
y a mismo tiempo puede convertirlos en pro-
ductores de informacién».

De estamanera, han aparecido tresmodos
deuso pedagdgi co del osmediosdecomunica-
cion: como recurso didéactico, como objeto de
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conocimiento, andlisisy critica, y como medio
de expresion y comunicacion.

En toda nuestra estructura argumental,
basada en obras y articulos de autores de
crédito en estatematica, se evidenciala nece-
sidad, convenienciay pertinencia del uso de
los medios de comunicacion en la educacion
formal. Todoelloconlacimen-

tas se podrian cruzar con preguntas como:
¢tiene relacion el nivel de uso pedagdgico de
los medios de comunicacién con latitulacién
académica del profesor?, ¢se relaciona con la
valoracion que hacen de laformacion recibida
al respecto tanto pre-grado como post-grado?,
¢hay unuso diferencial delosmediossegun el

nivel académicodondesedes-

tacion expositiva de las cuali-
dades que poseen |os medios
como posibilitadores de una
formaci 6n en permanentecon-
tacto con la realidad socia y
en constante revision, experi-
mentacion e investigacion.
Ante estas constatadas pre-
misas conceptual es, surgen la
problematica e inquietud re-
ferentes al uso que realmente
se hace de los medios de co-
municacion en los centros de
Educacion Primaria. Formu-
lada interrogativamente seria

Los conocimientos e
informaciones proce-
dentes de los medios
de comunicacion de
masas (prensa, radio
y televisidn) exceden
en gran medida a los
que aportan la ins-
truccion y los textos
escolares, derribando
de este modo los
muros de las aulas.

empefie la labor docente?,
¢hay relacion entre el uso
pedagoégico de los medios y
el uso particular que de los
mismos hace el profesor?
Los deseos de dar res-
puestasaestosinterrogantes
se convirtieron en |os objeti-
vos del presente estudio del
que, por su base descriptiva,
no explicitamos conjetura
hipotética alguna.

2. Metodologia
Tipo de investigacion.

¢quénivel de uso pedagogico
de los medios de comunica-
cion hace el profesorado de
educacion primaria? No cabe duda de los
ingentes argumentos en favor delautilizacion
de los medios de comunicacion, pero ¢ha
tenido eco en el profesorado de Educacion
Primaria y en la escuela estas recomendacio-
nes?, ¢qué nivel de utilizacién pedagégica se
hace de los medios de comunicacion en sus
diferentes modos de uso?, ¢qué nivel de uso
pedag6gico serealizadelosdistintostiposde
medios de comunicacion (prensa, radio y tele-
vision)?, ¢quénivel deuso sehaceenlasareas
de Matemadticas, Lengua y Conocimiento del
Medio?

Estassonlaslagunasy desequilibriosque
movieron nuestro trabajo de investigacion:
conocer €l uso real que se haceapiedeaulay
de centro de los medios de comunicacion,
saber si la utilizaciéon esta acorde con las
conviccionesdiscursivastedricassobrelaido-
neidad de uso reflejadas en articulos y obras.

L as cuestiones problematizantes expues-

Por su amplitud es mono-
gréfica o concreta: por su a-
cancetemporal esactual y de
corte transversal, segin su relaciéon con la
préctica es basica y algo aplicada: por su
naturaleza es empirica, segin su carécter es
descriptiva con proyeccién relacional no cau-
sal, y por las fuentes esprimaria.

Poblaciéon y muestra. La poblacion es el
profesorado tutor de segundoy tercer ciclode
educacion primaria (un total de 240) que
desempefian lalabor docenteenlos 33 centros
educativos, distribuidos en 19 poblaciones,
adscritos al CEP del Condado de Huelva. Al
tratarse de una poblacién menor de 500, segin
Sierra Bravo (1989: 234), e tamafio de la
muestra equivalente a la poblacién debe ser
superior alamitad de ésta. Por tanto la mues-
tra tomada fue de 121 docentes extraida por
muestreo aleatorio simple por tutoria.

Definicién de variables. Distinguimos
unavariable principal con tres subvariablesy
cuatro variables secundarias més. Variable
Principal: Nivel de uso pedagdgico de los
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medios de comunicacion. Tres categorias. a)
Uso sistematico (utilizacién en todas las uni-
dades di déacti cas, unidades de programacion o
bloguesde contenidos), b) Uso ocasional (uti-
lizacion en alguna/as unidad/
es didéacticalas, de programa-
¢ion o bloque de contenidos),
¢) No lo uso (sin utilizacion).
Subvariable 1: Modo de uso
de los medios de comunica-
cion. Trescategorias: a)Como
recurso didactico (poseetres
subcategorias; a.1. Favorece-
dor delasexperienciascurri-
culares oficiales, a.2. Moti-
vador y/o ilustrativo, a.3.
Transmisor de informaciones
exteriores; b) Como realidad
digna deser conocida, anali-
zada y criticada, ¢) Como
medi o de expresiony comuni-
cacion. Subvariable 2: Tipo de medio de co-
municacién. Tres categorias. a) Prensa, b)
Radio, c) Television. Subvariable 3: Area.
Tres categorias: a) Matematicas, b) Lenguaje,
¢) Conocimiento del Medio. Variable: Titula
cion del profesor. Tres categorias: a) Maestro
deensefianzaprimaria, b) Diplomado en pro-
fesorado de EGB, c) Otratitulacion. Variable:
Nivel educativo o tutoria. Cuatro categorias:
a) Tercero, b) Cuarto, ¢) Quinto, d) Sexto.
Variable: Valoracion de la formacion pre-
grado y post-grado. Tres categorias: a) Sufi-
ciente, b) Insuficiente, c) Nula. Variable: Ni-
vel de uso privado de los medios. Cuatro
categorias: a) Mucho, b) Bastante, c) Poco, d)
Nada.

Técnicaeinstrumento deobtenciényre-
cogida de datos. Latécnicautilizadahasidola
observaci6n por encuesta, usando el cuestio-
nario (distribuidosy retirados en los meses de
enero y febrero de 1996) como instrumento de
recogida de datos. Consta de 21 items objeti-
vos, exhaustivosy excluyentesde opci6n mul-
tiple con diferencial es caracteristicas: deiden-
tificacion, introductorias, sustantivas, direc-
tas, de accion 'y de opinion.

Actualmente existe
la exigencia de
educar en la lectura
y decodificacién de
los nuevos lenguajes
emitidos por los
medios de comunica-
cion para que pene-
tren criticamente en
los educandos.

Andlisis de datos. Se ha realizado un
procesamiento por ordenador para obtener
resultados descriptivos (univariante con cal-
culodefrecuenciasy porcentgjes) y relacionales
(aplicando la prueba o esta-
distico chi cuadrado —X?-).

3. Resultados conclusivos

Comenzando el discurrir
conclusivo desde | os aspec-
tos maés generales, hay que
indicar que el nivel de uso
pedagdgico general de los
medios de comunicacion por
partedel profesorado encues-
tado no se puede considerar
sistemético (el 21,5%) y si
ocasiona (el 77,7%), mani-
festando tan sélo una mino-
riaque no lo usan (0,8%). La
falta de una generalizacion
sisteméticadel uso delosmediosen el aulay/
0 centro puede tener su origen en la escasa
formaciénqueel profesoradotieneal respecto,
realidad ésta que sera retomada a lo largo de
este apartado.

En cuanto a las modalidades de utiliza-
cion de los medios de comunicacion, el modo
més empleado es el uso didactico (el 18,2% de
los docentes los usan sisteméticamente y el
80,2% ocasiona mente), seguido del uso como
realidad digna de ser conocida, analizada y
criticada (el 2,5% de los docentes los usan
sisteméaticamente y el 84,3% ocasionalmente),
y el menos utilizado el uso como medios de
expresion y comunicacion (el 3,3% de los do-
centes los usan sisteméticamente y el 72,7%
ocasionalmente). Son facilmente explicables
estos resultados ya que no todos los centros
cuentan con una emisora de radio ni con un
periddico escolar enraizado que permita la
expresion y comunicacion de los alumnos a
travésdeellos. Por otraparte, el uso didactico
como dominante encuentra su logica en la
principal mision tradicional del docente como
facilitador de aprendizajes, suponiendo el uso
delos medios como elementos de conocimien-
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to y critica hacia una mayor apertura de la
funcién docente que requiere mas dedicacion
y formacién.

Dentro del uso didéctico delosmediosde
comunicacion, la categoria de mayor utiliza-
cion es el uso didactico como recursos moti-
vadores y/o ilustrativos (el 13,2% de los do-
centes los usan sisteméticamente y el 83,5%
ocasionalmente), seguidadel uso didéactico co-
mo recursosfavorecedoresdelasexperiencias
curriculares oficiales (el 12,4% de los docen-
tes los usan sistematicamentey el 83,5% oca-
sionalmente), y por Ultimo uso didéactico como
recursos que aportan informaciones actuales
externas (el 12,4% los usan sisteméticamente
y €l 80,2% ocasiona mente). No cabe dudaque
el uso didéactico que exige menor implicacion
programética y de desarrollo, como recurso
motivador y/o ilustrativo, es el que més se
utiliza, siendo menos utilizado el uso didacti-
co que conecta la escuela y el aula con la
realidad social, quesiguesiendo unaasignatu-
ra pendiente de la labor do-
cente.

Ocupéandonos ahora del

nivel deuso delaprensasejustificapor ser un
soporte asequibley més universalizado que el
resto, siendo objeto desubvencionesproyectos
educativos que utilicen sistematicamente los
diarios.

Centrandonos en el nivel de uso pedag6-
gico de los medios de comunicacion en las
distintas &reas curricul ares consideradas en €l
estudio, hay que sefialar que en el area de
Lengua es donde mas se usan los medios de
comunicacion (el 7,4% de los docentes los
usan sisteméticamente y el 85,1% ocasional-
mente), seguida del area de Conocimiento del
Medio (el 16,5% de los encuestados |os usan
sistematicamente y el 77,7% ocasionalmente),
y donde menos se utilizan con diferenciaesen
el area de Matemdticas (el 1,7% sistema-
ticamentey el 38,8% ocasionalmente). Los re-
sultados descritos sejustifican en los propios
contenidos y objetivos diferenciales de las
distintas areas, prestandose aunamayor utili-
zacion de los medios de comunicacion el &rea
deConocimientodel Medioy
de Lenguaje y a una menor
utilizacion, siempre que no

nivel deusopedagégicodelos
distintos medios de comuni-
cacion, €l tipo de medio mas
usado tanto sistematica (el
14,0% de los docentes) como
ocasionamente (el 85,1% de
losdocentes) eslaprensa, se-
guidadelatelevision y ama-
yor distancia la radio. Sor-
prende el buen nivel de uso
sistematico (el 13,2%) y sobre
todo ocasional (el 82,6%),
expresado por losdocentesde
lamuestra encuestados, de la
television. Quizas hemos de
entender estos resultados te-
niendo presente que se haya
podido considerar, por parte
delosdocentes muestreados,

Es de consenso la
consideracion de los
medios de comuni-
cacion como formas
o vehiculos privile-
giados a través de
los cuales los proce-
sos instruccionales y
formativos son
desarrollados, tra-
tados y puestos a
disposicion de los
discentes facilitando
los aprendizajes.

haya una intencionalidad
integradora y sistemética de
los medios en € curriculum,
el area de Mateméticas.
Descendiendo en el gra-
do de concrecion o pormeno-
rizacionencadamododeuso,
tipo de medio de comunica-
cion y area curricular, y ha
ciendo a su vez un gjercicio
de discriminacion relevante
antelosvastosresultadosex-
traidos, hemos de destacar
que la mayor utilizacion sis-
tematica (el 6,6% de los do-
centes) se realiza en el uso
didéctico de la prensa como
recurso que aporta informa-
cionesactualesexternasenel

el uso del televisor como instrumento
reproductor de cintasdevideo incluido dentro
del uso pedagégico de latelevision. El mayor

area de Conocimiento del Medio. Esta utiliza-
Cion sistemati ca esta seguidamuy de cerca (el
5,8% de los docentes) por €l uso didactico de
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la television en el area de Conocimiento del
Medio como recurso favorecedor de las expe-
riencias curriculares oficiales, como recurso
motivador y/o ilustrativo (el 5,0% de los do-
centes) y como recurso que aportainformacio-
nes actuales externas (el 5,8% de los docen-
tes).

La mayor utilizacion a nivel ocasiona (el
82,6% de los docentes) se realiza en el uso
didéctico de la television como recurso moti-
vador y/oilustrativo en el areade Conocimien-
todel Medio. Lesigueenel nivel deutilizacion
ocasional, el uso didéactico de la prensa como
recurso favorecedor de las experiencias
curriculares oficiales en el area de Lenguaje
(el 81,8% de los docentes).

universitarias encargadas de la formacion del
profesorado, interrogandose acerca del peso
curricular que en la actualidad tienen los
medios y recursos tecnol 6gicos en general y
los medios de comunicacion en particular
durante el proceso formativo delos docentes,
para poder superar en el futuro esa nulavalo-
racion formativa que los profesional es actua-
les hacen ahorade su paso por laUniversidad.
No mejoragran cosalavaloracion quelos
docentes hacen de laformacion post-grado (a
través de cursos, congresos, seminarios, gru-
pos de trabajos, etc.) recibida sobre el uso
pedagégico de los medios de comunicacion.
Lamayoriadelos profesores (el 57,9%) valora
la formacion post-grado re-

También tiene un gran por-
centgje de utilizacion ocasio-
nal (el 81,0% de los docentes)
el uso didactico de la prensa
Ccomo recurso motivador y/o
ilustrativo en el area de Cono-
cimiento del Medio.

El mayor porcentaje de no
utilizacién (el 83,5%) mani-
festado por los docentes de la
muestra encuestados ha sido
el uso didactico de la radio
como recurso favorecedor de
las experiencias curriculares
oficiales en el area de Mate-
maéticas. También aparece una

Podemos también
concluir sosteniendo,
a tenor de los datos
obtenidos y analiza-

dos, que el nivel de
uso privado de la
radio no se relaciona
con el nivel de uso
pedagdgico de la
misma en el aula y/o
centro.

cibida como insuficiente, un
buen porcentaje la conside-
ran nula (el 25,6%) y una
minoria como suficiente
(11,6%). Asi, sin poder rela-
cionar causalmente los he-
chos, podemos verificar que
€l poco uso pedagdgico ani-
vel sistematicodelosmedios
de comunicacién coincide
temporalmente con laescasa
valoracién de la formacion
recibida pre-grado y post-
grado manifestada por los
docentes. También deben ser
receptorasdeestosdatoslas

bajisma utilizacion (el 79,3%
delosdocentes) en el uso didacticodelaradio
como recurso motivador y/o ilustrativo en el
area de Matematicas.

Delaexposicién conclusivay descriptiva
de las variables principales de estudio, nos
pasamos a otras variables.

La amplia mayoria de los docentes (el
65,3%) valoran la formacion pre-grado (du-
rante | os estudios de la carrera) recibidasobre
las posibilidades y modos de uso pedagdgico
de los medios de comunicacién como nula,
algunos la consideran insuficiente (el 29,8%)
y poquisimos, suficiente (el 5,0%). De esta
realidad deben hacerse eco las instituciones

instituciones encargadas de
planificar y desarrollar las actividades de for-
macion y autoformacion del profesorado en
activo, talescomo los Centros de Profesoresy
Recursos con su red de asesores, la propia
Universidad y otros organismos. Deben de
tratar de solventar la avidez formativa mani-
festada por los profesionales de la educacion
ofertando actividades formativas al respecto.
Son a partir de ahora los resultados
relacionales la base de nuestros argumentos
conclusivos.
De los datos extraidos y del tratamiento
estadistico de los mismos se ha evidenciado
una relacion significativa (con un X?=
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19,93875, G.L.=6 y con un nivel de significa-
cién del 0,00284) entre la titulacién académi-
cadelosdocentesy el nivel deuso pedagégico
de los medios de comunicacién en el area de
Mateméticas. Asi, los maes-
tros de Primera Ensefianza

relacion entre la valoracién de la formacion
pre-grado recibiday el nivel de uso pedagégi-
co de los medios de comunicacion.

El uso privado delaprensapor partedelos
docentes se relaciona signi-
ficativamente con €l nivel de

usan ocasional mente mas los
medios de comunicacién en el
area de Mateméticas que los
profesores de EGB. La expli-
cacion de tal hallazgo puede
encontrarse en lamayor expe-
riencia docente de los maes-
trosdePrimeraEnsefianzaque
lespermiteusar y sacar prove-
cho pedagogicodelosmedios
de comunicacién en un area
como la de Matematicas que
aparentey novel mentesepres-
ta menos a la utilizacién de
€S0Srecursos.

El nivel de uso pedagdégi-
codelosmediosdecomunica-
cion no esta relacionado con
el nivel académico (tercero,

Deben hacerse eco
las instituciones
universitarias encar-
gadas de la forma-
cion del profesorado,
interrogandose
acerca del peso
curricular que en la
actualidad tienen los
medios y recursos
tecnoldgicos en
general y los medios
de comunicacion en
particular durante el
proceso formativo
de los docentes.

uso de la misma como recur-
so favorecedor de las expe-
riencias curriculares (X?=
16,31687, G.L.=9, nivel de
significacion de 0,06055) y
como recurso motivador y/o
ilustrativo (X?=12, 62973,
G.L.=6, nivel de significa-
cién de 0,04931) en € éarea
de Mateméticas. Estas rela-
cionesestadisticaspuntuales
no nos permiten concluir que
hayaunarelacién global, ge-
néricay rea entreel nivel de
uso privado delaprensay el
nivel deusopedagégicodela
misma en el aula y/o centro.

Podemos también con-
cluir sosteniendo, atenor de

cuarto, quinto y sexto de edu-
cacion primaria) del grupo de
alumnosdondeel docentedes-
empefie su labor.

Por su parte, se ha encontrado una rela-
cién significativa (con un X=10,919949,
G.L.=4 y con un nivel de significacion de
0,02748) entre la vaoracion de la formacion
pre-grado recibida acerca de la utilizacion
pedagdgica de |os medios de comunicacion y
el nivel deuso pedag6gicodelaradio por parte
de los docentes. De tal manera que conforme
disminuye la valoracion de la formacion pre-
grado recibida desciende también el nivel de
uso pedagdgico de la radio. La causa de tal
relacion podemos justificarla diferencia mente
con respecto alaprensay latelevision donde
no sehamanifestado tal relacion, diciendo que
esun medio, laradio, con unas caracteristicas
gue se presta menos a la autoformacién y
decisién de uso sin una base formativa. Por
tanto, nos atrevemos a afirmar que hay cierta

los datos obtenidos y anali-
zados, que €l nivel de uso
privado de laradio no se re-
laciona con el nivel de uso pedagégico de la
misma en el aula y/o centro.

Si se ha apreciado unarelacion significa-
tivaentre el nivel de uso privado de latelevi-
siény el nivel de uso delamismacomo recurso
motivador y/o ilustrativo (X?2=19,17788,
G.L.=9, nivel de significacion de 0,0237) y
COMO recurso que aportainformaciones actua-
les externas (X?= 25,06450, G.L.=9, nivel de
significacion de 0,00290) en el area de Cono-
cimiento del Medio. Detal maneraque confor-
me privadamente los docentes ven més la
television més la usan en la escuela de los
modos y en el &rea citados. El buen nivel de
significacion con que se producen estas rela-
ciones, aunque sean algo puntuales, nos da
base para afirmar que existe relacién entre €l
uso privadoy el uso educativo delatelevision
en el érea de Conocimiento del Medio. La
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explicacion detal relacién podriaestar en que
conel atonivel deusoprivado delatelevision
se aprecia 'y valora més el poder motivador-
ilustrativo y actualizador que tiene, transpor-
tando estas convicciones a ambito educativo
enun areacomo el de Conocimiento del Medio
guese prestaespecialmentealasilustraciones
icénicasy alaconexion con larealidad social.
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Congreso Internacional sobre Comunicacion y Educacion en Brasil
«Multimedia y educacion en un mundo globalizado»

Duranteel proximomesdema-
yo de 1998 tendra lugar en Sio
Paulo (Brasil) el Congreso Inter-
nacional sobre Comunicacion y
Educacion, bajoe titulo«Multime-
dia y educacion en un mundo
globalizado: experienciasinterna-
cionales». Estecongresointerna-
cional estadirigido ainvestigado-
resy especialistasdelosmediosde
comunicaciony laeducacion, pre-
tende presentarse como un gran
espacio para €l andlisis de expe-
riencias en los distintos bloques
gue se van adesarrollar. Los blo-
gues temati cos que se incorporan
servirén para realizar un andlisis

delasexperienciassignificativasen
temas como la educacion para la
comunicacion, el uso delastecnol o-
giasdelacomunicacion presencial y
adistanciay las paliticas publicas,

delas précticasde empresasy or-
ganismosdelasociedad civil. Con
el tratamiento de estos temas se
pretenderd, en primer lugar, eva-
luar los programas de Educacion
para la Comunicacion que se es-
tén desarrollando en el mundo;
examinar experienciassobreel uso
delastecnologiasdelacomunica-
cionenlapromocion delaeduca-
ciony, por ultimo, establecer es-
pacios de didogo para la defini-
cion de politicas publicas y de
précticasempresarialesquefacili-
ten unamayor aproximacion en-
treloscamposdelacomunicacion
y de la educacioén.

X1l Congreso Nacional sobre Prensa y Educacion en Barcelona

Durante el pasado mes de ju-
nio tuvo lugar en Barcelona el
«X|1 Congreso Nacional

integramente a la prensa como re-
curso pedagdgico para el desarrollo

deactividadesinterdisciplinaresy
a andlisisdelasituacion actual de
los programas Prensa-Es-
cuela en las distintas Co-

sobre Prensa y Educa-
cion». Este encuentro ha
sido organizado por la
Asociacion de Prensa Ju-
venil, asociacién quevie-
ne trabajando desde hace
casi veinteafiosen diver-
sasactividadesencamina-
das a propiciar €l uso re-
gular de la prensa en la
escuela. Durante los tres
dias que ha durado este
evento, se estructuraron
lasactividadesen dosblo-
questeméticosdiferencia-
dos: e primero dedicado

munidades. El segundo, de-
nominado «Prensay curri-
culum», se dedico a cues-
tionesrelacionadasconlos
serviciosdeinformacionju-
venil, el asociacionismoy la
creacion y difusién de pu-
blicacionesjuvenilesbgjola
denominacionde«Informa-
cién y participacion juve-
nil». Con este encuentro,
unavez mas, «PrimerasNo-
ticias» consolida su papel
en el uso de la prensa en
Espafia.
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Se han celebrado en junio las
primeras Jornadas Valencia-
nas sobre Comunicaciéon Au-
diovisual en el Aula. Este en-
cuentro ha sido organizado
por la Conselleria de Cultura,
Educacion y Ciencia de la Ge-
neralitat y convocado por el
Seminario de Medios audio-
visuales y Educacion Plastica
y Visual, conjuntamente con
el Certamen «Cinema Jove».
La tematica de las

publicidad, television y ordena-
dores, asi como en la presenta-
cion de propuestas didacticas y
proyectos sobre medios de co-
municacion. Ello, mediante con-
ferencias, comunicaciones, me-
sas rendondas y propuestas di-
décticas. De las conferencias
destacamos la impartida por el
profesor de Ciencias de la Co-
municacion de la Universidad
de Madrid sobre lectura de la

| Jornadas Valencianas sobre Comunicacion Audiovisual en € Aula

imagen fija a través de la
prensa; el dia 26 Joan Ferrés
desarroll6 el tema de la televi-
sién y la emotividad; y el dia
27, en la clausura de este en-
cuentro, el profesor Jesus Sali-
nas, de la Universidad de Ba-
leares, expuso el tema del uso
del ordenador en el aula.
Este ciclo formativo ha servi-
do de foro y plataforma para
reunir y poner en contacto al
profesorado que en

Jornadas ha esta-
do centrada en la
difusion de expe-
riencias de prensa,
radio, cine, comic,

CONSELLERIA DEDUCACIO

K CENERALITAT VALENCIANA

| CIENCIA

el dia a dia, incor-
poraal aulalos mul-
tiples medios tra-
tados de la socie-
dad de hoy.

Durante los dias 7,8,9y 10 de
julio del presente afio se cele-
bré en Segovia el «I Congreso
Internacional de Formacion y
Medios». Este encuentro ha
sido organizado por diferen-
tes organismos como la Es-
cuela de Magisterio de esta
ciudad, Edith Cowan (Univer-
sidad de Australia), Consejo
Mundial de Educacion para
los Medios, Culture, Commu-
nication and Societies, Ins-
titute of Education (Universi-
dad de Londres) y la Direccion
Provincial del MEC y el CPR
de Segovia. La omnipresencia
de las tecnologias audiovi-
suales y medios de comunica-
cion en la sociedad actual, y

su influencia en la educacion en
los alumnos obliga a su integra-
cién curricular en la ensefianza

formal. Como respuesta a esta

| Congreso Internacional de Formaciéon y Medios en Segovia

necesidad este congreso reu-
ni6 a expertos de distintos
paises en medios y formacion
del profesorado para que com-
partieran con los profesores y
alumnos sus impresiones y
conocimientos sobre la pre-
sencia de las nuevas tecnolo-
gias en el mundo educativo y
la integracidon curricular de
técnicas y estrategias en este
ambito. Entre los ponentes y
expertos de este encuentro
se contd con la participacion
de especialistas de represen-
tacion nacional e internacio-
nal como el profesor R. Apa-
rici, Judah Schwartz, Agustin
G. Matilla, Robyn Quin y Al-
fonso Gutiérrez.




MISCELANEA

Actualidad

Ilnformac

Ones

Il Jornadas sobre Lenguaje y Estética de la Comunicacién en Granada

El andlisisdelas posibilidades
didéacticas de los cadigos de co-
municacién presentesen el nuevo
curriculum escolar (lenguajes de
laimagen, lenguajecorporal, mu-
sical, teatral, no verbal o de sig-
nos, escrito, de las artes plésti-
cas...) hasido el objetivo deestas
«lI Jornadas de AndaluciaOrien-
tal sobre Lenguajesy Estéticade
la Comunicacién», organizadas
por el DepartamentodeDidéctica
delaLenguay laLiteraturadela
Universidad de Granada, conjun-
tamenteconel MRP«Siglo X XI|»,
celebradas el pasado mayo en la

I TORNATAS
AMNIRAL

LB D L £ LY |

ciudad de Granada, con la colabo-
racion de diferentes entidades an-
daluzas. Las ponencias versaron
sobre interesantes temas vincula-
dos a la comunicacion como «El
|enguajeartisticocomo perspecti-
va de la comunicacion estética»,
«El lenguaje de los signos como
alternativadelacomunicacién de
la poblacién sorda», «La cultura
populary suslenguajes», «El cuer-
po como vehicul o de expresion»,
«El lenguaje de la imagen como
vehiculo de comunicacion y edu-
cacion estética», «L adidacticadel
lenguaje musical»...

Curso de Medios de Comunicacion y
Educacion en Avila

Durante el segundo fin de se-
mana del mes de mayo, des-
de el viernes 9 al domingo
11, Avila ha sido sede de un
curso tedrico-practico sobre
los medios de comunicacion
y la Educacion.

Organizado por la UNED, este
curso ha contado con la pre-
sencia de numerosos profe-
sionales y expertos en este
tema: Aparici, Len Master-
man, A. Garcia Matilla, E.

Garcia Matilla, L. Matilla, Luis
Alvarez y A. Gutiérrez.

En el nicleo de desarrollo prac-
tico de este curso, se han
dedicado sesiones a la lectura
de la imagen y al trabajo con
nuevos medios.

La educacion en medios se ha
convertido en esta Ultima dé-
cada en un tema de vigente
actualidad y el desarrollo del
curso ha sido buena muestra
de ello.

UNIVERSIDAD NACIONAL

DE EDUCACION A DISTANCIA

Jornadas sobre
Lectura de la Imagen
en Madrid

Organizado por la Universidad
Nacional de Educacion a Dis-
tancia, se ha celebrado en Ma-
drid un ciclo formativo dedica-
do a la lectura de la imagen. De
forma intensiva y durante el
mes de mayo, se han analizado
dos ejes claves en torno a los
medios: la trayectoria seguida
durante estos diez Ultimos afios
en su uso didactico, y la impor-
tancia politica de la Educacion
para los Medios. Los debates y
la presentacion de experiencias
han sido estrategias de acerca-
miento utilizadas en la busque-
da de un significado compartido
entre los participantes.
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| Jornadas Canarias de Educacién y Medios
de Comunicacion

Vivimos en una sociedad de
imagen y de informacién, con
una influencia cada vez mas
decisiva de los medios en los
ambitos sociales, econémicos,
culturales y cotidianos de los
ciudadanos. En Canarias han
proliferado desde hace varios
aflos experiencias educativas
sobre los medios
de comunicacion.
Como respuesta
a ello, se han or-
ganizado estas
jornadas sobre
educacion y me-
dios con los si-
guientes objeti-
vos: servir de
punto de encuen-
tro y foro de de-
bate del profeso-
rado canario; fa-

cilitar el encuentro del profe-
sorado y desarrollar un foro de
debate; analizar propuestas;
intercambiar experiencias de
trabajo en el aula llevadas a
cabo por docentes; y propo-
ner lineas de politica educati-
va que faciliten la integracion
curricular de los medios en el
ambito de la Co-
munidad.

Este encuentro ha
sido organizado
por el Colectivo
Mavie, el Progra-
ma de Medios
i Audiovisuales de
la Consejeria de
Educacién, y los
Departamentos
de las Universida-
des de La Laguna
y de Las Palmas.

VI Congreso de
Pedagoxia da Imaxe
en la Corufia

En laciudad de La Corufia se ha
celebradouncicloformativodedica-
doalareflexiony puestaen practica
del trabajo conlosmediosen el am-
bito de la educacion. En concreto,
como desarrollo de las propuestas
del programa, seofreciéunmarcoen
el cual sedieronaconocer experien-
ciasenlasaulas, seanalizaronrecur-
sos, procedimientosy materialesque
posteriormente pudieran ser utiliza-
dosen lapracticadocente. Losasis-
tentes pudieron escuchar interesan-
tes propuestas desarrolladas en las
ponencias, comoladeManuel Rivas,
escritory periodista, SilvieVadureau
del «<Edmond Michelet» de Paris,
AnaGravizy Jorge Pozo deNimeco
y Marco Massa de Turin, asi como
Ilevar alapracticaentalleres, conte-
nidoscomo | nternet, animaciéncon

plastilina, publicidad subliminal,

Recepcidn critica de latelevisiéon y de nuevas
tecnologias en Denia

El analisis criticode laTV y de
las nuevas tecnologias ha sido
el tema central de este curso
celebrado en Denia (Alicante)
el pasado julio. Se han anali-
zado los usos convencionales
de los nuevos medios y se ha
propuesto un uso reflexivo y
critico de las tecnologias de la
comunicacion y de la informa-
cién. Temas de gran actuali-
dad en este ambito de investi-
gacion fueron desarrollados en
ponencias de titulos tan suge-

rentes como «Una educacién
multimedia desmitificadora»,
«Un método para estudiar la
televisién», «Los ordenadores
no piensan», «¢Sirven las nue-
vas tecnologias para disefiar
un curriculo que favorezca la
inteligencia y las actitudes so-
ciales responsables?», «La re-
presentacion de género en los
medios de comunicacion», «Te-
levision y educacion». Tam-
bién se desarrollaron talleres
de &mbito practico.

andlisis y disefio de videos didac-
ticos...
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Congreso Internacional: «La educacion en € tercer milenio» en Sevilla

Durante el pasado mes de
septiembre ha tenido lugar en
Sevilla, el Congreso Interna-
cional que ha llevado por titu-
lo «La educacion en el tercer
milenio». Este importante en-
cuentro ha contado con la
colaboracion de entidades de
gran relevancia como la Unes-
co, Club de Roma, Consejeria
de Educacion, Diputacion y
Ayuntamiento de Sevilla y ha
sido organizado por la UNED,
«The World Council for Cu-
rriculum and Instruction» y la
Facultad de Educacion de Se-
villa.

El tema principal de este en-
cuentro ha estado centrado
en el futuro de la educacién
en este tercer milenio que se
nos aproxima. Destacamos
ndcleos tematicos de espe-
cial relevancia, tales como la
mundializaciéon de la educa-
cién como fenémeno cultu-
ral, la educacion permanente
durante todo el ciclo vital, y
el reto de la formacién de
nuevos valores para una so-
ciedad plural. En todos estos
campos, los medios de comu-
nicacién han tenido una espe-
cial relevancia.

«El Club delas|deas» de Canal Sur TV, superalos
cien programas emitidos

Por primeravezenlahistoriade  relacionados con la educacion, con  también para el publico en general.

nuestratelevisionunprogramaedu-  lapretension de que no solo seain-  Conducido por Pedro Martosy rea-
cativo, «El Clubdelasldeas», sobre-  teresante para los profesores sino  |izado en los estudios de Canal Sur
pasael nimero de 100 emisio- Mélaga, presentaunformatofi-

nesy hasido visto por masde
3millonesdeandaluces, loque
leconvierteen el masvisto de
Esparia de este género. Este
programa de Cana Sur TV,
dirigido por ConchadelaRasi-
Ila, seemitedelunesaviernes
alas 10,45 h. y esfruto de un
convenioentrelatelevisionau-
tonémica y la Consejeria de
Educacién. Comenzdaemitir-
seel 25 denoviembre de 1996
y desde entonces ha abordado
una gran variedad de temas

jo con varios apartados: entre-
vistasilustradascon reportajes
de experiencias desarrolladas
en centros de Primaria, Secun-
daria y niveles universitarios,
asi como documentales sobre
las més variadas teméticas de
Andalucia. Esta previsto que
traslasvacacionesestival eseste
programadirigido alacomuni-
dad educativa (profesores, pa-
dresy alumnos) vuelvaalapa-
rrillade Canal Sur paracomen-
zar una nueva andadura.
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Jornadas sobre medios
en Granada

Entre los dias 3 y 12 de marzo
tuvieron lugar en laFacultad de Far-
macia de Granada las | Jornadas de
«Educaciony Mediosde Comunica-
cién», organizadas por la Federa-
cién de Trabajadores delaEnsefian-
za (FETE-UGT) de Granada. El co-
mité organizador de estas Jornadas
formado por Rafael Gomez-Cami-
nero, Andrés Martinez, Mercedes
Bellidoy Antonio Roda, partiadela
premisa de que «la comunicacion
audiovisual debe ser en todos los
niveles de nuestro Sistema Educati-
VO una rama troncal y transversal
quedotealosalumnosy alumnasde
resortesquelespermitaninterpretar
y crear con estoslenguaj es, superan-
doel analfabetismoicénicoenel que
estd sumida esta «sociedad de la
imagen». Paraconseguir el objetivo
deintegracion delos «media» enlas
aulas como auxiliares didacticos,
como objetodeestudioy comotécni-
casdetrabajocreativofueroninvita-
dos a participar 21 ponentes, entre
docentesy periodistas que expusie-
ron sus conocimientos y experien-
ciasendistintosémbitos, talescomo
publicidad, fotografia, cine, cémic,
prensa, radio, informética...

's JORNADAS
DUCACION

COMUNICACION

| Jornadas sobre «Educacién y Participacion»
en Granada

Un nutrido grupo de expertos
en educacion, entre ellos el presi-
dente del Consejo Escolar de An-
dalucia, e defensor del Pueblo
Andaluz y profesores de la Facul -
tad de CienciasdelaEducacién de
laUniversidad de Granada, profe-
sores de Primaria y Secundaria,
padres y madres de alumnos y
alumnas y un largo centenar de
estudiantes universitarios se han
dado cita en Granada € pasado
mes de mayo para abordar am-
pliamente canal esde participacion
delospadresy madresenel proce-
so escolar.

Han sido éstas las primeras
Jornadassobre Educaciény Parti-
cipacion, organizadaspor laAPA
Colegio Santa Micaela de Grana
daen colaboracion con el Depar-
tamento deDidécticay Organiza-
cién de la Universidad de Grana-
da, bajoel patrociniodelaJuntade
Andalucia, el Centro UNESCO de
Andalucia, el Colectivo Andaluz
para la Educacién en Medios de
Comunicacion «Grupo Comuni-
car», el Arzobis-

do este afio su 25 aniversario de
trabajo participativo ininterrum-
pido, constituyéndose en una de
| as pioneras del movimiento aso-
ciativo andaluz de padres y ma-
dres de alumnos. Es por lo que la
Junta de Andaluciale haconcedi-
do, enel presenteario, el premioa
laparticipacion con laentregade
la bandera de Andalucia.

A lolargodeunasemanaseha
ido reflexionando, debatiendo y
elaborando criteriosconsensuados
sobrelaescuelaantelosretosfor-
mativosactuales, laformaci on per-
manente de padres y madres de
alumnos, la necesidad de educa
cionenvaloresen el contexto es-
cuela-familia, el ideariodel centro
comoreferenteeducativoy lapar-
ticipacion de los padresy madres
en el proceso escolar educativo.
Creemos, pues, que estas Jorna-
das, de contenido profundamente
académico en lenguaje sencillo y
coloquial y conlosalicientesdelos
cafésdetrabajo, talleres, mesasde
prensay lapresenciadelaTunay

el Coro univer-

pado, el CEPyla sitarios, haran
Caja General de 'Eﬂ-““l'lﬁ' historia, propi-
Ahorros de Gra- ot ¥y ciandounnuevo
nada. & [ estilo de jorna-
Estas Jorna- -] i) das.
das han consti- £ 'E Préximanen-
tuido un capitu- o j‘ te se publicaran
lo més de ese li- L | las Actas, don-
brodeoroquese o ~_,F | de ademas de
empezo a escri- ' | los correspon-
bir por los afios : dientes debates,

70. Efectivamen-
te,laAPA Cole-
gio Santa Mi-
caelahacumpli-

APA Sl MARLA MICAELA
Cranmda 397 =

ponenciasy co-
municaciones,
serecogeran las
conclusiones.
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= Durante los dias 27,28 y 29

. de este mes de octubre ten-

dra lugar en la Facultad de
Educacion de Malaga un Con-

r"aei“n n' ."m 'm greso Internacional sobre
- «Creacion de materiales para
o In nn'aﬂinﬂ m I m la innovacion educativa con
: nuevas tecnologias». El tema

central de este foro es el uso
de programas y materiales
para la ensefianza en los dis-
tintos soportes tecnolégicos
y orientados a las distintas
situaciones de aprendizaje.
En su organizacion, colabo-
ran mdltiples instituciones y
Information e ; entidades como la Consejeria
Inseripeienes ) A de Educacion de la Junta de
e Andalucia, Universidades de

diferentes capitales de Espa-
fia (Malaga, Islas Baleares,
i 1 Sevilla, Murcia, Barcelona),
Srmrareial . ) ' ] colectivos de investigacion y
Figlaga el Grupo Comunicar, entre

; otros. Este encuentro esta
destinado a profesores e in-
Niagh “ oo vestigadores en nuevas tec-
nologias. Junto a las ponen-
cias, se desarrollaran mesas
redondas y talleres, con te-
mas como la ensefianza con
redes y material multimedia,
nuevas tecnologias (interacti-
vas, analégico digital...), téc-
nicas de trabajo con prensa,
programas para personas con
discapacidad, pantallas multi-
WA Foarhnd e Stanaias da T Smnsin. IR TEHIER, PUBITES ME Ry e

Méalaga o llamando al teléfo-

R il e A T ISR no (95)2132956/57.

Inedifuto
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llda Peralta Ferreyra Ficha didactica

Analisisdevalores

El respeto a la opinidon de los demés
a partir de un debate de television

Orlyjetivi: Analizar s coomporiamicn bes pecsensles en o gog so reflere affcspeto por s
apininwes de s demas ¥ el nsn de s palabra, conparandoelas con conductas qus s
aprecian on programas de la televisidn.,

Analizar tema. cién
Su interés sovial Elcecidn de un mlera?
¥ su interdés program:d de & Ouiénes son
para el gropn debate en la Llos invitados?
telewisidin Caracterizticas

Yer el pragrama grabado

I
A palizar cl Rosumlr individualmenie smicn
tema y Lo m#s importante del debate modera?
escribirlp. ¥ generyar en el aula un JOné papeles
Buscar €n debats sobre ¢l misnae lema dexem pens
libros ¥ cada wnn?
revistos
Elaborar un informe eserilo
snbre kos comportamientns
de cada wng de: 1oz
integrantes del gripo
I
| 1
Comparar com Ly Camvparay oot lo
visto em L redbiznle en el
televiziin Erupo

Resumir valores y contravalores de respelo
mds importantes
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Juan Manudel Méndez Garrido

CinemaJove

Nuevamente este afio se
celebr6 en Valenciadel 21 a
28deJuniode 1997 unanueva
edicion del encuentro de gru-
posescol ares, organizado por
el Institut Vaencia de la Jo-
ventut, conlacolaboraciondel
Ministerio de Educacién y
Ciencia y el programa «TV
Educativa: Laaventuradel sa-
ber» de «La 2» de TVE. Han
participado gruposdejovenes
menoresde 20 afosrepresen-
tando centroseducativos, cen-
tros de adultos, asociaciones
juvenilesy talleres de imagen repartidos en dos ca-
tegorias: hastalos 14 afiosy hastalos 20.

Se entregaron un premio y un accésit para cada
categoriaconsistenteenunlotedematerial audiovi-
sual y trofeo y diploma acreditativo. Se otorgaron

‘Grupos Escolares
Realizadores de
Cine y Video

12.Cinema JCVE

tambi én dos premios espe-
ciales: al mejor reportaje o
documental y alalabor del
profesorado patrocinados
por el programa «TV Edu-
cativa: Laaventuradel sa-
ber» de«La2»deTVEyla
Asociacion de Profesores
Usuariosde Medios Audio-
visuales. Para interesarse
por éstao futurasediciones
pueden dirigirse a: Cinema
Jove, Institut Valenciadela
Joventut: C/ Jer6ni deMon-
soriu 19, 46022 Valencia,
Tel: 34 (9)6 398 59 26, Fax: 34 (9)6 398 59 65.
Sin duda, esta convocatoriaes unamuestradela
dinamizacion que los medios audiovisuales han de
tener parafomentar el uso productivo en las aulas,
haciendo a los chicos sus verdaderos realizadores.

Asociacion Internacional de Jovenes Investigadores en Comunicacion

Esta asociacion se constituye a partir delacele-
bracién delas |V Jornadas | nternacional es de Jove-
nes | nvestigadores en Comunicacion, celebradas|os
dias 26, 27 y 28 de febrero de 1997 en Barcelona
(Esparia), conel objetivodecrear unforopermanente
de ayuda y debate entre los que se inician en lain-
vestigacion en el terreno de la comunicacion, para
facilitarles el acceso a cualquier informacion docu-
mental, consultasdefondosbibliogréficosy posibili-
tar el funcionamiento de
redes de intercambio
entre los asociados. En
sucreacion, han partici- |
pado representantes de
paisescomo Argentina,
Brasil, Chile, Colombia,
Cuba, El Salvador, Es-
pafia, México y Vene- [
zuela. LaJuntaDirecti-
vaestaintegradapor re-

presentantesdediversas Universidades, estando pre-
sidida por José Maria Blanco de la Auténoma de
Barcelona. Para asociarse se requiere certificacion
deestudiosde posgrado o estar avalado comoinves-
tigador por una entidad publica en el pais de ori-
gen.Para informarse, deben dirigirse a: José Maria
Blanco. Asociacion I nternacional deJovenesinves-
tigadoresen|laComunicacion. Universidad Autono-
madeBarcel ona. Ladirecciondecontactoes: Depar-
~ tamentode Comunica-

cién Audiovisua y Pu-
blicidad. Facultad de
| CienciasdelaComuni-
cacion. Edificio I,
= 08193 Bellaterra(Bar-
celona). Espafia. Tel: 34
35811638, Fax: 343
581 20 05; Direccion
electrénica: ippublanco
@cc.uab.es.
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Congreso Nacional «Los medios de comunicacion en la educacion»

Conclusiones
Salamanca, mar zo, 1996

1. Eneste Congreso se hapuesto de manifiesto el
gran interés que suscita la Educacion en materia de
Comunicacion entrelos docentes, | os profesionales
de lainformacion y en general entre las personas
implicadas en el mundo delaeducacién. Esteinterés
se hahecho evidente en lasnumerosas solicitudesde
participacion en el Congreso, que han superado con
creceslasprevisionesorganizativas, enel nimerode
ponencias presentadas y en la participacién en las
sesiones de trabajo.

2. A diferencia de encuentros anteriores, més
centrados en la prensa escrita, el Congreso de Sala-
manca ha estado referido por igual alostres medios
principal es de comunicacién: escrito, radiofénicoy
audiovisual y alaTV educativapuestaen marchapor
el Ministerio de Educaciény TVE.

3. El Congreso de Salamanca ha servido para
constatar ladiversidad de enfoques educativos desde
|os que se abordan |os medios de comunicaciony ha
contribuido adeslindar el trabajo «con medios», co-
mo auxiliareseducativoso como recursostecnol 6gi-
cos de la Educacién en materia de Comunicacion,
cuyo objetivo primordial eslaformacionderecepto-
rescriticos.

4. El Congreso hapuesto de manifiestolaimpor-
tancia de la Educaci on en materia de Comunicacion
no sélo enlaformacion parael manejo delosmedios
de comunicaci6n propiamente dichos, sino también
por suincidenciaenlaEducacion en Valores, yaque
|osmedios son agentes principal esdetransmisién de
valoresy contraval ores en nuestra sociedad.

5. Lasdiferentesintervencionesdeprofesionales
delos medios de comunicacién publicosy privados,
invitados a Congreso de Salamanca han puesto de
manifiesto las distintas val oraciones de las repercu-
sionesformativasenloslectoresdelatareainforma-
tiva. Los profesional es de |os medios publicos pare-
cen aceptar mejor el debate social en torno a las
repercusiones formativas de su labor profesional y
sobre el codigo deontol6gico. Por el contrario, los
profesional esdelosmediosprivadostiendenaconsi-
derar esedebatecomo unainjerenciaen lalibertad de
informacion. En cualquier caso, los asistentes al
Congreso, especia mente |os docentes, se han mos-

trado especia mente preocupados por | asrepercusio-
nesformativasdelosmediosy por lainexistenciade
mecanismos de regulacion que, sin afectar al dere-
choainformar libremente, preservenlosderechosde
los ciudadanos a recibir una informacién veraz y
contrastada.

6. El Congreso hapuesto de manifiesto lainquietud
existenteentretodaslaspersonasrel acionadasconel

mundo delaeducacién por el papel que desempefian
ciertosmediosdecomunicacionenlacreaciondeun

climadeviolenciaodeintolerancia.

7. El Congreso haconstatado lanecesidad dequelos
mediosasuman su responsabilidad como formadores,

al menos en | os siguientes aspectos:

« Comprometiéndose ano difundir contraval ores.

» Cuidando la neutralidad y veracidad informativa.

* Respetando ladeontol ogiaprofesional.

« Velando por la calidad de lainformacion.

8. El Congreso de Salamanca ha prestado especial

atenci6n alos mecani smos perceptivosen relacion
con los medios de comuni cacién, especialmenteen
los de caréacter inconsciente o aguéllos en los que
intervieneun fuerte componenteemotivo.

9. Desdeel punto devistadelaplanificacion educa-

tiva, sehapuesto de manifiesto lanecesidad deinte-

grar la Educacién en materia de Comunicacion en
los Proyectos Educativos de Centro y Proyectos
Curricularespor su carécter deobjetivo global y con
el fin de que converjan los esfuerzos educativos de
las distintas éreas en relacion con los medios de

comunicacion.

10. Seconstataundiferenteritmoy desarrollodelas
experiencias con medios de comunicacion y de la
Educaci6n en materiade Comunicacionenel territo-

rio del Ministerio de Educacion y en las distintas
Comunidades Auténomas de Espafia, debido, al

menosen parte, aladesigual implantaciéndelaRe-

formaeducativay aun mayor interésenlosaspectos
tecnolégicos que en la Educacion en materia de

Comunicacion.

11. El Congreso acuerda trasladar estas conclusio-

nesal MECYy alasdistintas Comunidades con com-

petenciaseducativasy solicitar unmayor apoyoala
Educacion en Medios de Comunicacion.
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0s2 Ignacio Aguaded Gomez

Comunicagdo & Educacéo

Larevista«Comunicacdo & Edu-
cagdo» es una publicacion cuatri-
mestral de la Escuela de Comuni-
caciony ArtesdelaUniversidad de
Sao Paulo (Brasil) que como su ti-
tulo indica se enmarca dentro del
ambito delaEducacion en Medios
de Comunicacion. Mantiene fijas
| as siguientes secciones: presenta-
cion, articulos nacionales, articu-
| osinternacional es, entrevista, cri-
tica, documento, experiencia, poe-
sia, serviciosy boletin bibliografi-
co. Enel nimero 8, conel objetivo
deresaltar laimportanciadel bino-
mio comunicaciény educacionen
lasociedad actual, sepublican arti-
culos que resaltan aspectos de la
nueval ey dedirectricesy basesen

relacion conlaComunicacion, laviolenciay lapoli-

..__________,___.:,____,
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Comunicagio Plural
Em cena: José Wilker

fimeios & cidadania

The A

iy = ts2

SP- Brasil. Tel:

ticaenlaTV, losvideojuegosy los
discursos no didécticos en laescue-
la. En el nimero 9, encontramos
unaentrevistaconel actory director
Wilker, articul os sobre multimedia
y sociedad donde se reflexiona so-

| bre e lenguaje audiovisual como
| recursoy documento, laformacion

delosprofesoresen el uso delain-
formatica y laimportanciade los

| mediosde comunicacion como ve-
| hiculos de la pluralidad cultural la-

tinoamericana. Paramasinforma-
cion: Revista«Comunicacdo& Edu-
cac&o». Dept. ComunicacOeseAr-
tes(ECA/USP). Av. Prof. Licio Mar-
tins Rodrigues, 443. Prédio Cen-
tral, 2°andar, salab-17. Cidade Uni-
versitaria. 05508-900 S&o Paulo,
(+55+11) 818-4063.

Dia-L ogosdelacomunicacion

LarevistadelaFederacion L atinoa-
mericanade Facultadesde Comuni-
cacion Social (FELAFACS) estain-
tegrada en la Red |beroamericana
de Revistas de Comunicacion y
Cultura. Sepublicagraciasal patro-
cinio de la Fundacion alemana
Konrad Adenauer, quecooperatam-
bién con los programas regulares
que la Federacion auspicia en cada
unade las Asociaciones Nacionales
y Facultades de Comunicacion de
AméricaLatina. En sunimero 47,
marzode1997, seanalizalaproble-
méticay el destino de las ciudades
en lasociedad actual y €l papel que
deben jugar no sélo los poderes
politicos sino también lainiciativa
privaday laparticipacionsocial. En

esta linea, se exponen un conjunto de ensayos pro-

LOGOS

e Ly ML H DR |

puestos por especialistasy profeso-
res de distintas ciudades |atinoame-
ricanasdando suvisioneinterpreta-
ciéndesdeel ambito delacomunica
cion. «A laciudad parael ciudadano
por lacomunicaci én», «Ciudad, co-
municacion y cultura», «Ciudad y
comunicacion. Densidades, ejes y
niveles», «Cosmopolis», «Los Ulti-
MOS sujetos: comunicacion y cons-
truccion simbdlica de la ciudad»,
«Puertasy umbrales de laciudad» y
«Laciudad como arte» son sus pro-
puestas. Asimismo, se incluye un
documentottitulado «Comunicacion
y ciudad» y se finaliza con unaam-
pliaresefiade novedades editoriales
y revistasdecomunicaciony educa-
cion. Paramésinformacion: Aparta-

dopostal 180097. Lima, 18. Perul. Fax: (511) 4754487.
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José Ignacio Aguaded Gémez

«Mitjans», colectivo catalan de profesores y periodistas

El pasado 15 de marzo de 1997 se constituy6
formal mentelaasociaciénMitjans. Xarxad’ Educa-
dorsi Comunicadors con laparticipacién de repre-
sentantes de | os dos colectivos, fruto del primer en-
cuentrodeprofesoresy periodistascatalanesintere-
sados en lacomunicaciony laeducacion, realizado a
principios de afio en

voz propiay presenciasocial ejerciendodeobserva-
torio ante todos aquellos fendmenos que tengan
relacion con la comunicacion y la educacion en
comunicacion. Sus objetivos generales son el crear
un espacio de reflexion y debate, el establecer las
basesde un grupo deintervenci 6n mediéticay social

y €l generar unatrama

Barcelona. Esté inte-
grada esta Asociacion
por profesionalesdela
comunicaciony laedu-
cacion y por gruposy
personas preocupadas
einteresadaspor laco-

Mitjans

Moarcmdl " Erhncadors B Cormuuoandcsaadomrss

de nexosy contactos.
Para cualquier infor-
maci6n sobreMitjans.
Xarxa d'Educadors i
Comunicadors, hay
que dirigirse a C/ Be-
salll, 44, entrada 2a.

muni cacion mediética
y susincidenciasocial y educativa. Se preocupay se
posicionapor el presentey el futuro delosmediosy

la comunicacion social, si bien centra basicamente

sus actuaciones e intervenciones en cuestiones de
educaci én mediética. Quiere ser una asociacién con

jazz@cc.uab.es.

08026 Barcelona, tel:
34(9) 3207 2356; Fax: 34 (9)34355301; E-mail:

Desde el Grupo Comunicar, se vive con gran
satisfaccion, por su significado, el nacimiento de
colectivosdeprofesoresy periodistascomo Mitjans.

Universidad de Sevilla

Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias
Facultad de Ciencias Econoémicas y Empresariales, 32
Avda. Ramén y Cajal 1. 41005 Sevilla
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Tomado del articulo «La revolucion del silicio: infordomésticos y educacion» de Manuel Fandos
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Apuntes

Algo mas que laimagen...

Textos: Enrique Martinez-Salanova Sénchez Dibujos: Pablo Martinez Peralta
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« Eticaen lainformacién

« Francisco Muro de i scar

» Asociacion de Periodistas de I nforma-
cién Econdmica

El autor relineen estelibrolosmésimportantescodigosde
conductay estatutosprofes onal esrelacionadosconlosme-
diosdecomunicacién, abarcandotantolosdenuestropais
comootrosdemésalladenuestrasfronteras. Serecogenmés
decuarentacodigoséticos, completdndoseconlosarticulos
denuestro Cadigo Pend directamentereferidosd periodista
oa medio(libertad deexpresion) comoal sujetodelainfor-
macion (derechoalaimageny e honor). Setratapor lotanto
deuntextovdidoeinteresanteparatodoslosqueseacercan
alosmediosdecomunicacidndesdemuy diferentesangul os,
asi: periodistasengjerciciooenviasdeserlo,enamboscasos
comooportunoacercamientoal contrasteentrel osdiferentes
codigosqueseaportan, profesiona esdel mundodelacomu-
nicaciéncone findeentender loscomportamientosquecada
medio decomuni cacion marcaasusprofesiona esy, en
consecuencia, valorar s lorecogido entaescodigosessdlo
uncatd ogodebuenasintencionesounojocriticosobrecada
contenido queapareceenlosmedios.

» Aprendiendo en la era delainformacion
* José M2Aguilera

 La Corufia, Cefocop

* 1996

Iniciasuautor estecuadernoconlapremisadequegranparte
denuestrobagaj e, tantoenaspectosformativoscomoinfor-
mativos, esdebidoal osmediosdecomunicacion. Por ello
nosplanteaunaseriedeinterrogantescomoa dabonazode
nuestrasconcienciasy conlaintenciondequereflexionemos
si tal bagajehacequeestemosmejorinformadosy s esain-
formaci én hacambiado nuestraconcepciondelaa deaglo-
bal, haciéndol adiferentedel adenuestrosantepasadosy, por
otraparte, cudl eslaquenosofrecenlosmedios. Por tltimo,
reflexionaapropositodecomo af ectatodo elloa mundo
educativoy enquémedidaéstesehavistoinfluenciado por
losmedios. A larespuestadetal esinterrogantesvadestina-
dalacoleccion depropuestas, quesepresentan comoam-
pliamenteexperimentadas, conlapretensiéndequed estu-
dianteseaconscientedel papel quelosmediosocupanensu
viday seacapaz deenjuiciar deformacriticay autonomadi-
chopapel. Trasestasreflexionesinicial es, senosofreceuna
ampliagamadefichas.
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Enrique Martinez e llda Peralta

Roman Gubern

Del bisonte a
la realidad virtual

Lo excera v of faborimio

L
ANALHAMA
Lakei Areaeiae

*« Roman Gubern. Del bisontealarea-

lidad virtual. La escenay el laberinto.
« Anagrama. Coleccion Argumentos.
 Barcelona, 1996

El autor -maestro delacomunicacion en nuestro pais—
redlizaunalecturadelaimageninterpretandol aculturamente
desdelahistoria, y fundamentalmenteenlaexpresion, desde
dosconcepcionesbésicasquelacaracterizan: laimagen,
desdesudoblevertientedeimagen-escenaeimagen-laberin-
to, queduranteestesiglohaidoa compésdeloque yalla-
mamosredidadvirtual. Lareflexionqueenel textoserea
lizasobreestemundoficciona queeslaredidadvirtud, que
priorizael espectécul o sobrelaimagen, explicalaelimina
ciéndelanarrativaaudiovisua tradicional; confundiendo
originalesy copiasy planteandoentodasu profundidadla
crisisdel concepto derepresentaci 6n heredado desdelos
clésicos, quehoy estaen cuestionamiento, apartir deestos
nuevoslenguajesy tecnologias. El libro, conlacaracteristi-
caintegradoradesu autor, seconvierteenindispensable
paraaquellosdocentes, periodistasy ciudadanosquedeseen
profundizar enlosfundamentos, val oresy técnicasdel len-
guajeiconicoatravésdelossiglos.

* Imageneseideas

* José Biedma L 6pez

« Jaén, Gréficas Ubeda
* 1997

Estelibrohanacido desdelaprécticadel autor enlasaulas
deBachillerato, ensefiandofilosofiaenunmundoene que
lasaturaciondelosmensajespublicitarioseiconicoshan
confundidoloreal conloimaginario. Losvalores, |ossenti-
mientos, lasfantasias, |asilusionesy lasmotivacionesin-
conscientes, sonanalizadasdesdee prismadelainfluencia
delosmediosdecomunicacién. Lareflexionrigurosae
instrumentosbési cosdeandlisispretenden ensefiar acom-
prender € sentidoy €l propésitodelasimagenesy losmen-
sajespersuasivos. El autor sshabasadoenlanuevaestruc-
turacion delaensefianzasecundariaparalaasignaturade
filosofia. No obstante, el profesor detodoslosniveles,

encontrarael ementosimprescindibles, curiososy didacti-
camente preparadosparaadaptarlosasusaulasentodolo
queserefiereal mensgjeiconicoy surelacionconlossenti-
dos, lasfacultadespersonaesy e caminoquevadelaima
gencomoobjetoa simboloy al concepto. Endefinitiva, un

textorecomendabl eparasulectura.
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¢ Prensa navarray drogas

* Asociacion CentroOasis

* Navarra, Altaffaylla Kultur Taldea
« 100 pags.

Conestedocumento—presentadoalaopinionpuiblicaen
febrerode1997—pretendenlosautoresdel mismo«ofrecer
uninstrumentodeandlisisy reflexioncuyoobjetivofina
estdencaminado aunanecesarianormalizaciony adecua-
ciondel discursosocia sobreel fenémenodrogas». A partir
delaideadequetodossomosresponsablesdel actual dis-
curso socia sobreestetema, y apoyadospor unarigurosa
investigacioncuyosdatosrecogeesteinforme—basadoenel
andlisis del tratamiento que recibieron las drogasen la
prensanavarradurantecasi unafio—, concluyenlosautores
queestediscurso socia sobrelasdrogasquetodosconstrui-
mosy queencuentrasu eco massonado enlosmediosde
comunicacion, estalleno deestereotipos, miedos, topicos,
sensacionaismo... elementostodosellosquenodejarande
repercutir negativamenteenlascampafiasdeprevencion.
Losautoresinsistenenqueel informeno presentaninguna
conclusion, puesconsi deranl osresul tadosobteni dossufi-
cientemente esclarecedores.

e Tratamiento periodistico de las drogas
y de las drogodependencias

 Coordinadora de ONGs

e Madrid, 1996; 131 pégs.

Losautoresdeestelibro parten delaideadequelosmedios
decomunicacionsocia sonlaprincipal fuentedeinforma:

ciénsobrelasdrogasy que, por tanto, esesencia conocer el

tratamientoqueenestosmediossehacedelaproblemética
delasdrogas. Conesteplanteamiento, seadentranenuna
investigacionenlaqueseconcluyequelavisénquelosme-

diosnosofrecenesparcia einteresada, mezcladedesinfor-

maciony control social, demostrableatravésdenumerosos
gemplosquesenosofrecenenlaspaginasdeestelibro,y que
seconcretaen el enfoque predominante quelosmedios
ofrecen anteel temadelasdrogas. centralismoabsol utodel

tréficodedrogas, latensiénentreel Estadoy lasorganiza-

cionesilega esdedicadasal narcotréfico... y sobretodo, la
imposi cidndequeesadecuadal arespuestadel Estado, cen-
tradaenlaaccionpolicia. Losautoresseplanteans sonpo-
siblesunosmediosdecomunicacionqueevitenestavision
sesgadadelarealidady nospropongan unareflexion més
rigurosay veraz sobreestaprobleméticasocial.
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Tomas Pedroso Herrera
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¢ Comunicaciény educacion

* Armando Jiménez (ed.)

« Granada, Colegio Doctor es, 1996
e 2volumnes

El 111 Congreso I nternacional sobre «Educaciony Socie-

dad», organizadopor losColegiosdeDoctoresy Licencia-

dosdeAndalucia, sesintetizaenel presentelibro, contodas
|asactaseintervenciones:. coferencias, mesasredondasy

comunicaciones. Enlaprimeraparteseanalizan con enfo-

quesdiversoslatelevision («LarevolucionTV»deFrancis-

coAyala), reflexionessobrecomunicacion («Lacomunica
ciénenel mundodehoy»deJoséL uisPinillos),olalitera-

tura(«L aliteraturacomocomunicacion»deA. BryceEche-
nique), teniendotodasl asintervencionescomohilotemético
lameditaciénentornoa problemadelacomunicacion. Las
mesasredondasrecogen|asintervencionesdediversosespe-
cidlistasquedebatieron sobre«L asnuevastecnol ogiasenla
ensefianza», «Lalenguaespariolaenel siglo X X1»y, por
(ltimo, «Mediosdecomuni caci ény manipul acion». Final-

menteserecogenmltiplescomunicacionesconreflexiones
tedricasy experienciasy propuestasparalapréacticaenlos
centrosescolares.

| LEMGILIATES
| ensenanzd

L enguajesy ensefianza

¢ A. Romero Lopez (Coord.)

¢ Granada, Fundacién Educacién y Futuro
« 386 pags.

L ostrabajosqueserecogenenesteheterogéneolibroprovie-
nenensumayoriadelasponenciasy comunicacionesque
fueron presentadasenlas«l JornadasdeAndd uciaOriental

sobreLenguajesy Comunicaciony, celebradasendiciembre
de1993enGranada. Laheterogenidaddel librosehallaen
queené aparecenreflexionessobretemasvariados: litera

tura, psicologia, informética, mateméticas, etc. Sinembar-

go, todosestostemasaparecen unidoscone hiloconductor
del lenguaje: entodaslas colaboracionesseindagaenel

«conjunto de sefal es que pueden dar a entender alguna
cosa» quepermiten quelacomunicaciénhumananoserea

licesdlodesdeel puntodevistalinguistico. Deentretodos
losarticul os, dossonlosquepor suteméticaentran especial-
menteen estapaginas; «Lenguajedelaprensay didactica
del discurso periodistico» deM. Cerezo Arriazay «Ciney

comunicacion»deJ. MartinezMorales. Setrata, endefini-

tiva, deuninteresantemanual paraestudiar lasrelaciones
entreel lenguajegraficoy el mundoaudiovisual.



MISCELANEA

Publicaciones

R e s

e

N a S

MaAmor Pérez Rodriguez

TELEVISION
y Al !

ALTTATTVE

il mrs
1kl e

La escuela y los medios

U hinesamin e ksaria

e Televisiényaudiencias

¢ GuillermoOrozco

* Madrid, dela Torre, 1996
« 207 pags.

Segunconfiesael propioautor enlaspaabrasintroductorias,

estelibro sepresentacomo «incursiony excursion»enel

procesodevertelevision («televidencia»). Paraello, el con-

tenidosedivideendospartesmuy claramentediferenciadas:

Lainvestigaciondelatelevidenciay laeducaciontelevisiva
delasaudiencias. Enlaprimeradeellas, seproponeunali-

neadeinvestigaciony reflexionqueabarcal osmasdiversos
camposdela«tel evidencia»: unmarcotedricoinicial enel

queseasientael libro, reflexionessobrelaaudiencia, sobre
latelevisiony lafamilia, etc. Enlasegundaparte, seproduce
ungiroqueencauzael contenidodel librohacialasrelacio-

nesexistentesentreeducaci dnytelevision, desarrollandose
unapropuestaparavincular aambasinstituciones. Lafina-

lidadiltimadel libroes«conocer paraintervenir», esdecir,

nosetratatan sdlodeuntextotedrico, snoqueenéd seper-

siguequela«televidencia», ademésde ser unaactividad
placentera, seconviertaenunmediodefortalecer lademo-

craciay laparticipacionciudadana.

*Laescuelaylosmedios

* Roxana M orduchowicz

* BuenosAires, Aique, 1997
« 151 pégs.

Lapresenciadelosmedi osde comunicacionentodaslas
esferasdenuestravidaessindudaunadelascaracteristicas
méssefia adasdenuestracivilizacion. Encualquier rincon
del mundolaprobleméticadelainserciéndelosmediosde
comunicacionenel curriculumescol ar esyaunapreocupa
ciony unreto. El textodel aargentinaRoxanaM orduchowicz
nosponeunvivoe emplodelaimportanciaqueestaproble-
méticahatenidoenestepaisdel conosur enlosultimosdiez
afios, quehasupuestolaconcreciondeunmodel opréctico
y fructiferodeusodidécticodel osperiodicosy losmedios
enlasaulasatravésdel Programa«El diarioenlaescuel a»
delaAsociaciondeDiariosdelaRepublicaArgentina. El
textodefinela«Educaci dnen M ediosde Comunicacion»y
nossugieremltiplespistasparasuinsercioncurricular en
losdiferentesnivelesdel SistemaEducativo, deunenfoque
transversal queandicel osmedioscomocontenidos, objetos
deestudioy ofrezcaunalecturaformal y significativadesus

mensgjes.
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M anuel M onescilloPalomo

« El profesoradoy latelevision

* M2 Jesis Gallego Arrufat (Dir.)
e Granada, Universidad, 1997

* 397 pags.

A raizdel concursonacional deproyectosdeinvestigacion
sobre«Educaciény Televisiénx», convocadopor el CIDEde
MinisteriodeEducaciénen1994, € equipodeinvestigacion
«Profesoradoy programaciontelevisiva» delaUniversidad
deGranada, dirigidopor laprofesoraM.J. Gallego, desarro-
Ilaunaampliainvestigacionparaanaizar lasrel acionesen-
tree profesoradoy el mediotelevisivo. El planteamientode
| ai nesti ged dngoered GyapLl | cacbaTovunicar, 4(pp.
118-127). Ahorasalealaluz el textoquerecogelainvesti-
gacionintegra, planteandolaslineasdeinvestigacionquese
handesarrollado (revisiondeestudios), asi comolosobjeti-
vos, fasesend estudio, metodol ogiay especialmentelos
resultadosentornoal asvisionesquel osprofesorespartici-
pantesdel estudiotienenrespectoalaprogramaciontele-
visiva Endefinitiva, untextorigurosoy g emplificador que
respondei mpecablementealametodol ogiadelainvestiga
ciéneducativaactual, con procedimientoscualitativosde
blsquedadeinformacion.

AT P

Rawvizsta dc MM

* Pixel Bit, 8; enero de 1997

* Revista de Medios y Educacion

* Secretariado de Recur sos Audiovisuales
* Sevilla, 1997

Estendmerode Pixd Bit nosofreceactuaizadainformacion
sobrelarel acion cadavez masinevitableenunasociedad
fuertementemediatizada, entremediosy educacién. Los
diferentesarticul osanalizantemasactualescomoe usodel
satéliteenlaeducacionuniversitariaolasredesteleméticas
comoinstrumentosdeeducacionadistancia; perotambién
gportannuevasperspectivasatemasya«clésicos»,comola
formaciondel profesorado—paral aqueseproponennuevos
cana esy recursos—olaeducacion especial, campo quepue-
debeneficiarsemuy especia mentedeestasnovismastecno-
logiasparaponer a alcancedemuchaspersonasel accesoa
lainformacion. Ademas, estenimeronosofreceunaapasio-
nanteexperienciadedesarrollomultimediainteruniversitario
enel quehantrabajado profesoresdecincouniversidades
espafiolasy quehaconsistido en el desarrollodeun CD-
ROM concontenidosmultimediaorientadoal aensefianza.
Larevistasecompletacond listadodel osnuevosmateriales
producidospor este Secretariado.
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Francisco Casado Mestre

Mediabecas Fsoonlares

trmeces v Dol ok wne e iy T

FH'.II.‘I'-I

| IMAGODTOFRIAS

APROKIMATIDNGS
EFISTEMOLEGICAS ¥ DIBACTIGAS
AL ESTUDIS DE LAS IMAGEHES

Ak B ELER A AR L
BLANGIE. £ 32 Fult] B
AL PR ST
Fralia EpEha Gdieanom s
TRHRIA A A 1

PaRLFIE W 1

» Mediatecas Escolar es
* Rui Canario (Coord.)
* Lishoa, Instituto Inovacdo Educacional
e 12ed. 1994; 139 pégs.

Conel subtitulode «Génesseedesenvolvimientodeuma
inovagdon, estetexto exponedeta laday metodicamentela
creaci Gnexperimental decuatromedi atecas(dosencentros
dePrimariay dosen centrosde Secundaria) enlasinmedia-
cionesdeSetubal . El libroseabreconunconjuntoderefle-
xionesenlasqueseargumentael necesario cambioeinno-
vacidnenlarel acidnexistenteentreinformacidny alumnos
quesemanifiestaene satodelabibliotecatradicional ala
mediateca. Mésabajo seanalizan cudlessonlosdiferentes
model osexistentesdemedi atecasy susformasdeorganiza-
cion. Enlapartefinal del libroserecogenlasconclusiones
quesehanderivado delapuestaen practicadelaexperien-
cia lamediatecaexige, enprincipio, unproyecto pedagdgi-
comasvastoqueel proyectotradicional porquemodificala
formadel aprendizajedelosalumnosy procesosdeforma-
ciéndelosprofesores. Laclavedel éxitosehallaenqueel

establecimientodeensefianzadebeser capaz deorganizar de
modo radical mentediferentetodosl osrecursosqueposee.

* Imagotopias. Aproximaciones al estudio
delasiméagenes

» A. Becerra Castilloy otros

 Grupo Imago, Granada, 1993; 160 pag.

Despuésdeunabrevepresentacionenlaqueseapuntaque
€l conceptode utopiaes«unadelasentidadesmentalesmés
indomablesdelahi storiadel espirituhumano» porquealin
tienevitalidady capacidad deestimul o, loscontenidosdel
librosedividenendosgrandesapartados: |asreflexionesy
lasexperienciasdidacticas. Encuantoal asprimeras, apare-
centresarticul os: «Epistemol ogiay didécticadelaimagen,
«Laquimeradelasindias»e«lmégenespublicitariasente-
levisiony. El primerodeell osesunameditaci dnsobreel con-
ceptodeimageny sobresusposibilidadesdidécticas, conun
somerorepasodel a«historiadel asutopias». Enel segundo,
seanalizael modoenqueseconformaron, duranteel Siglo
deOro, lasimagenesdelasIndiasOccidentales. Enel Ulti-
mo, seincluyeunaaproximaciénalapublicidadenlaquese
alertaal oseducadoresparaquefomentenel espiritucritico.
Laprimeraexperienciallevapor titul o «lmagenesmitol égicas
end |éxicoespariol»y «Walt Disney: lainfanciarecupera-
da» esel titulodelasegundaexperiencia.
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Nuria Garcia Garcia

VIOLENCIA'Y
TELEVISION

 Lapersonalizacion educativa en la socie-
dad informatizada

* V. GarciaHoz (Dir.)

e Madrid, Rialp, 1995; 400 péags.

Estelibrotienecomofinalidadinmediata«describiryvalo-
rar lascaracteristicaspropiasdelasociedad actual ensu
relacionofuncidn educativa» y comofinalidad mediata
«intentar queestacomprens énseaunodel oselementosque
contribuyan aavizorar lo quelaeducacion puedeser». En
estadobl eperspectivadebenencuadrarsel osdistintosarticu-
losdeestelibro, quesepresentan al mismotiempocomo
reflexionessobrel osconceptosdeinformaciony educacion,
y como propuestasdetrabgjodirectasquepuedenayudar a
enriquecer € panoramaactual enesteentorno, contribuyen-
dodeestamaneraatransformar lascaracteristicasquelos
mismosautoresanalizan. L oscampostrabajadosson mu-
chosdestacando porlaenormevari edaddemediosy temas.
Asi, ssmuevenenmediosmuy diferentes, desdeel humilde
periddicoescolar hastal asultimastecnol ogiasinforméticas,
comoel correoelectrénico, trabajandoal tiempounagran
diversidad detemas, comolaeducacion paralapaz, ola
prevenciondeladrogadiccion, el usodebasesdedatos...

e Violenciay Television

* M. ClementeDiazy M. Vidal Vazquez
* Madrid, Noesis, 1996

* 165 pégs.

Losautoresdeestelibro—expertosen psicol ogiajuridicay

profesoresdelaUniversidad Complutense-nosinvitana
unainteresantereflexion sobreel acucianteproblemadela
influenciaquelaviolenciadelosmediosdecomunicaciony,

enconcreto, delatel evision, puedetener sobrelosmiembros
mésjévenesdenuestrasociedad. Trasrepasar |asteoriasex-
plicativassobrelaviolenciay resumir algunosaspectos
generalesdelosmedios, seadentraesteestudiodellenoen
e problemacrucia del cambiodeactitudes, reflexionando

sobrelasdistintasteoriassobrel osefectosdeestosmediosy,
enconcreto, delaviolencia«medi atizada» sobrelosespec-
tadores. A partir deaqui, seiniciaunainvestigacionsobrela
televisiéncomoproductoradeviolencia, asi comosobrela
importanciaqueel entornofamiliar gjerce. Todaslasrefle-
xionesvienenaval adaspor resultadosdeinvestigaciones, |o

queconfiereaestaobrauninestimablevalor. Secompleta
conaspectoslegal essobrelaproteccion del menory datos
sobrelaviolenciaenlaprogramaciéntelevisiva.
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Red Iheroamericana de Revistas (e
de Comunicacion y Cultura

Creada en Brasil en septiembre de 1982, |la Red de Re-

vistasde Comunicaciony Cultura—entrelas que se seencuen-

tra ComunicarR— se propone apoyar a las diferentes instituciones

dedicadas alareflexiontedrica, alainvestigaciony a la ensefianza de

la comunicacién. El principal objetivo de esta Red es constituirse en agente
movilizador delaproduccidn, distribuciéneintercambioderevistasvinculadascon

la comunicacién en el &mbito iberoamericano.
La Red se encuentra actualmente formada por las siguientes revistas:

« MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacion Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

Email: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

= REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicacédo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicacédo

Av. Prof. Ldcio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

= REVISTA DE COMUNICACOES E ARTES
Escola de Comunicagfes e Artes
Universidade de Sdo Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

Sé&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

* REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e Comunicagdes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

« COMUNICAGCAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; Email: metodpgp@eu.ansp.br

* UCBC INFORMA

Unido Crista Brasileira de Comunicacdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

« REVISTA DE COMUNICAGAO SOCIAL
Departamento de Comunicagdo Social
Universidades Federal de Ceard

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

= COMUNICACAO & EDUCACAO

Universidade de S&o Paulo

Departamento de Comunicacdes e Artes -ECA/USP
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 Sao Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; Email: comueduc@usp.br

* BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicacéo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; Email: bibfbc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacién y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; Email: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

= COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006 Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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= COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

= ARANDU

Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catélicas de Comunicacién
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper,

Apartado Aéreo 17-21-178

Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658
Email: scc@seccom.ec

« CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; Email: chasqui@ciespal.org.ec

* TELOS

FUNDESCO Fundacién para el Desarrollo de la
Funcion Social de las Comunicaciones

Plaza de la Independencia, 6

28001 Madrid (Espafia)

Fax: 34-1-3300675; Email: revitelos@fundesco.es

« COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacién en

«Medios de Comunicacién»

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Fax: 34-59-260757; Email: aguaded@uhu.es
E-mail: h116966700@abonados.cplus.es

* ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEMPO-
RANEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; Email: pcultura@volcan.ucol.mx

« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacion Educa-
tiva. Calle del Puente, n® 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

« VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educacion y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacan,

México DF (México); Fax: 7245149

= COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacién

y la Comunicacion

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)

Fax: 8237505/8237631

= REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacién Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:2084261

Email: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

» CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad de Lima (Peru)

Apartado 852, Lima 100 (Pert); Fax: 4379066

- DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacion Latinoamericana
de Facultades de Comunicaciéon Social
Apartado Postal 180097, Lima 18 (Peru)
Telefax:4754487

Email: wneira@felafacs.org.pe

 CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

* ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacién
Facultad de Humanidades y Educacion

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; Email: ininco@conicit.ve

= COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
COMUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557

1215
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COMUNICAR

Revistade Educacion en Medios de Comunicacion

Proximos titulos

La Familia, los Medios y la Escuela
O

Mujeres y Hombres en los Medios
O

Los medios de los Medios
Mediatecas en las aulas
0

Educacion para la Salud
y Medios de Comunicacion
O

El Tutor y los Medios de Comunicacion
[

Democracia y Medios de Comunicacion

AN /

«Comunicar» es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacién y la comunicacion.
Si estéa interesado/a en colaborar en los proximos numeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 219).
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En tiempos de
comunicacion...

“COMUNICAR”

Un foro abierto para la
Educacion en Medios de Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrear yrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar»

e Suscripcion anual 1998 (ndmeros 10 Y 11) ccccevceveveceennen. 2800 pts. |__
e Comunica 1: Aprender con los Medios ........cccoeveveerrereceennnn. 1500 pts. |—
e Comunica 2: Comunicar en el aula .......cooeverrerneeresenneennee 1500 pts. |—
e Comunicar 3: Imégenes y sonidos en el aula .........c.cocveene.. 1500 pts. |—
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula......c.coverereericnnee 1500 pts. |—
e Comunicar 5: Publicidad, ¢como la vemos? .......cccccovrevennne. 1500 pts. |—
e Comunicar 6: La television en las aulas .......cccoceeeevererennne. pts. |—
e Comunicar 7: ¢Qué vemos? ;Qué consumimos? ... pts. [—
e Comunicar 8: La Educacién en Medios de Comunicacién ...... 1650 pts. |—
e Comunicar 9: Educacion en Valores y Comunicacion ......... 1650 pts. |— |[—
—|—
e |l Congreso Andaluz Prensa EAUCACION ......cccvereereererreeereunenne pts. |—
e Profesores Dinamizadores de Prensa......oveenenesnnens pts. | —
* Medios audiovisuales para profesores.......ccconeeeereresneenns pts. |—
e Ensefiar y Aprender con prensa, radio y TV . pts. |—
e Como ensefiar y aprender la actualidad .........ccccocoeveerererennnnee pts. | —
e Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ................. 1850 pts. | —
e Comunicacion audioViSUal .......ccceceevereeeereresenesesesseseseeenens 1600 pts. | __
e Unidades didécticas de Prensa en Primaria..........coceveeenee 1450 pts. | —
 El periddico en la Educacion de AdUItOS .........cocoveneereereenenn. 1600 pts. | __
e Juega con la imagen. IMagina jUEJOS .......cccrerererrereereeereeeense 1450 pts. | —
e El universo de papel. Trabajamos con el periodico ............... 1600 pts. | —
o Television Y edUCACION .....coevveerrveceeireseeer s seseneeens 1500 pts. | —
e Publicidad Y €dUCACION ........cccvverrrreceerrereeerse s eseseseeens 1500 pts. | —

Murales «Prensa Escuela»

«Iméagenesde laprensa» (6), «Tuciudadylos medios» (7), «Publicidad» (8), «<E. Ambiental y Medios» (9),
«Lateleynosotros» (10), «Investigamosel cine» (11), <El cémic» (12), «Laradio» (13) ......ccccewwermeerreeneens Gratis

Importe total:

~
J

Formadepago:

Persona de contacto (para Centros) ............c.ceeeeeeeeeieeneeeeiaeennannnnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio del reembolso)_______|
Fecha .o, Firma o sello (centros):

[ Talon nominativo adjunto a favor de «Grupo ComunicaR» (Sin gastos de envio) (S6lo Espafia)
2 O antrarreembolso (se aﬁadiréq 495 pts..de gastos envio (Espafia) y 995 pts. (otros paises)
o [0 Giro postal o transferencia bancaria: c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar fotocopia)
E Para facturacién, adjuntar nimero CIF [ ]
N ®) En renovaciones a «COMUNICAR», indiquen, por favor, el n° suscriptor ]
]
o NOMDIE 0 CNTIO...uniiiiiiii e e
@ 3 T0] o o |1 T T
© PobIacion ........coooeeeiiiii (0700 [{o o R
© ProvinGia .......coovvvueeeeeeeeiiiiiiieeeee e, Teléfono .......ccccevveeeneee...
L=
&)
LL

Enviar a: Grupo CoMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva

- /

El Grupo Comunicar €s una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin animo lucrativo, pretende incentivar a la comu-
nidad educativa (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMuUNICAR>» €s una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
d intercambio de ideas, |a reflexion compartida entre periodistas y docentes y el auto-
perfeccionamiento de los profesionales en e ambito de los medios de comunicacion en
la educacion.

» Tematica: Serdn publicados en «Comunicar» lostrabajosy articul osinéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy lectoresdelarevistaqueversen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didactica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

« Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copia en papel y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cualquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

« Extension: Los articulos tendran una extensién de entre cuatro y ocho folios, incluyendo
referencias bibliograficas (con un méximo de veinte), tablas, graficosy fotografias. Estos Ultimos
tendran que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figuraré en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
maximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis’ocho lineas. Al final del texto
seincluirdnuevamente el nombre del autor/es, centro/s detrabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resaltarl 0s).

* Referencias: Al final del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno—lalista
de referencias bibliogréficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

« Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

* Revistas: Apdllidoseinicialesdel autor en mayUsculas, afio de edicidn entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina pri-
meray Ultima del articulo dentro de la revista.

« Publicacion: El Consgo de Redaccion se reserva el derecho a publicar los trabajos en el
nlmero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. L ostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse ajenosalalineaeditorial,
seran devueltos a sus autores. Los autores de los articulos publicados recibiran un giemplar.

« Correspondencia: Se acusararecibo de los trabajos recibidos, pero no se mantendra otro
tipo de correspondencia ni se devolveran los originales de los articulos publicados.

* Envio: Los trabajos se remitiran postalmente, especificando la direccion y € teléfono de
contacto, a la sede de «ComuNicAR®.

Revista «ComMUNICAR>»
Apdo. 527. 21080 Huelva. Espafia

«C oMUNICAR» NO comparte necesariamentelas opinionesy juicios expuestos en lostrabaj os publicados.




COMUNICAR

Revista Cientifica de Comunicacion y Educacién

Temas Informaciones
Experiencias Fichas didécticas
Propuestas Plataformas
Reflexiones Apuntes
Investigaciones Resefias

GRrRUPO COMUNICAR

e-mail: comunica@teleline.es | www.teleline.es/personall
comunical e e
Apdo 527. 21080 Huelva. Espaia (Spain) - i 4 E



	00portadaymancheta
	09-01-prologo
	09-02-editorial
	09-02-temas-presen
	09-03-temas-jimenez
	09-04-temas-martinez
	09-05-temas-fandos
	09-06-temas-moron
	09-07-temas-feria
	09-08-temas-fiedma
	09-09-temas-sequeiros
	09-10-temas-tuvilla
	09-11-temas-miravalles
	09-12-temas-morduchow
	09-13-temas-rios
	09-14-temas-vega
	09-15-temas-garcia
	09-16-temas-olmo
	09-17-historias
	09-18-expe-barrio
	09-19-expe-calle
	09-20-expe-breva
	09-21-expe-coronas
	09-22-propu-moral
	09-23-propu-pascual
	09-24-propu-blanco
	09-25-propu-serra
	09-26-refle-deo
	09-27-refle-lopez
	09-28-refle-froufe
	09-29-inve-perez
	09-30-info
	09-31-fichas
	09-32-plata
	09-33-apuntes
	09-34-rese



