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AnNuncios

Orientacion profesional
a partir de anuncios de prensa

Anaizamos

I nvestigamos

Creamos

- Tipo detrabajo

- Clase de empresa

- Requisitos exigidos
Estudios
Experiencias
Disponibilidad
Edad
Residencia
Otros...

- Ventgjas que ofrece
Tipo de contrato
Tiempo de contratacion
Horario
Promocion
Condiciones del puesto

- Buscar anuncios

- Seleccionar

- Clasificar

- Inventariar

- Empresas del entorno

- Sectores profesionales

- Mercado detrabgjo
Oferta
Demanda

- Tendencias profesionales

- Posibilidades deinsercién

laboral
- Perfiles profesionales

- Autoanuncios
Ofertas
Demandas

- Guionesy modelos
Entrevista
Curriculum vitae
Soalicitudes...

- Murales

- Carteles

- COmics

- Documentales de video

- Guiones radiof 6nicos

Entrenamiento en habilidades para buscar empleo

Simulaciones
-Entrevistas
- Contactotelefénico

- Solicituddeinformaciony/oempleo

Redaccion de documentos
- Cartadepresentacion
-Respuestaaanuncios

- Curriculumvitaeeinstancias
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Analisisy lectura critica
del anuncio publicitario (imagen fija) )

-

A. Andlisisprevio

Quién anuncia
empresa anunciadora
Quién hace el anuncio:
empresa publicitaria
Qué anuncia:
producto y su necesidad/innecesariedad
Publico a que vadirigido € anuncio
(en primera aproximacion)
Soporte que utiliza:
prensa, radio, television, cartel...

B. L ecturaobjetiva: elemen-
tosen el anuncio

L ecturadeiméagenes

Signosbésicos: punto; linea: recta/curva, grosor,
perspectiva; forma...

Elementos de laimagen:

Luz: efectistalrealista, natural/artificial, directa/
difusa, puntual/dispersa, frontal/lateral/contraluz...
Color: tonalidad, saturacion, luminosidad...
Encuadre: tamario, formato...

Planos: americano, medio, detalle, primer plano...
Puntodevista:medio, picado, contrapicado, nadir...

L ecturade palabras
Uso de esl6ganes, imperativos,
Metaforas, comparaciones...

C. Lecturainterpretativa:
denotacion y connotaciones

Caracteristicas de laimagen
| conicidad-abstraccion
Simplicidad-complejidad
Monosemia-polisemia
Originalidad-redundancia
Usodel sistemadevalores: politicos, culturales...
Lineas de fuerza e interés: qué se ha querido
resaltar en el anuncio y por qué
Mensaje del anuncio: ¢por qué compramos las
COSas que compramos?

D. Lecturasubjetiva: lectura
critica

Opinidn subjetiva: ¢encontramos ético el uso de
losdiferenteselementos utilizadosen laelabora-

ciondel anuncio: valores, imagenes, mensajes...?

Elaboracion propiade un anuncio paraanunciar
el mismo producto

Andlisis del anuncio realizado
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Analisis de la noticia Losalumnosen grupos, o de
i formaindividua ,seleccionanuna B
en |a rad 10 noticiay sobreellacontestana
un cuestionario
4 M
Cuestionario:
1. Datos personales 18. Consecuenciasqueaportael hecho
2. Titulo del articulo 19. Intencionalidad del autor
3. Nombre del periddico 20. Fuente
4. Fechadédl periédico 21. Género periodistico
5. Ciudad donde se edita 22. llustracion
6. Autor del articulo 23. Publicoaquién sedirige€l articulo
7. Paginadonde vael articulo 24, Pal abras desconocidas
8. N° de columnas 25. Comparamos esta misma informa-
9. N° de centimetros cion transmitida en otros diarios
10.Cm “que ocupa 26. Desarrollo
11. Estudio del titulo 27. Actividadesque se proponenreali-
12. Procedimiento utilizado paraescribir €l zr
articulo 28. Respuesta/sala/sactividad/espro-
13. Localizacion del hecho puesta/s
14. Personas 29. Observacionesy conclusionesper-
15. Organismos sonales
16. Resumen de | os hechos rel atados 30. Cincopreguntassobretodolodesa-
17. Sentimiento dominante rrollado anteriormenteparael programa
deradio
- /
4 . ] )
L ostrabajossonleidosencla- Despuéssemontauncon-
sey loscompafieroseligen Emisionenla cursoentrelaaudiencia, so-
democréticamenteal quecon- radio en di- bre el tema desarrollado,
sideranquedeberepresentar- recto consiguiendo asi captar la
losenlaemisoraderadio, cada atenciondeverdaderosgru-
9 semana posdetrabajoencasa
© PRADAS LOPEZ, A. (1994): La otra escuela. Un proyecto de radio educativa.
Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educacions (en prensa)
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© MARTINEZ SANCHEZ, E. (1994): El periddicoenlaEducaci 6ndelasper sonas
Adultas. Huelva, Grupo Pedagdgico Andaluz «Prensay Educaci6n» (en prensa)




