Comunicar 12, 1999; pp. 131-139

Aprender a mirar. El lugar de los textos
visuales en el curriculum escolar

Robyn Quiny Mariano Sanchez Martinez
Perth(Australia)yGranada

como productiva.

S bien escadavezmasfrecuenteel uso delostextosvisualesenel aula, nosiempre
—por desgracia—separtedeplanteami entos profundos quejustifiquen suuso ylosencua-
drenconunsentidoplural einnovador dentrodel curriculumescolar. Losautoresdeeste
trabajo se centran en fundamentar, de una forma sistematica, el lugar que la comunica-
ciénaudiovisual hadetener en el curriculumescolar, tanto desde su vertientereceptiva

1. La importancia de los textos visuales

El nimero de aparatos de televisién y de
video en los hogares, |as cifras de taquilla de
lassalasdecine, ladifusiéndelasrevistas, co-
micsy librosque seapoyan fundamental mente
eniméagenesvisual esparacomunicar, asi como
la ubicuidad de letreros, vallas publicitarias y
logotipos son unaindicaci6n de quelostextos
visuales suponen una de las formas mas im-
portantes de comunicacion en la sociedad y
una fuente basica de informacién y entre-
tenimiento. Este hecho por si soloyajustifica-
rialainclusion del estudio del lenguaje visual
y delostextos visuales en el curriculum esco-
lar.

Como el significado de muchos textos vi-
suales parece ser tan obvio, facilmente se nos
olvidaque parallegar aesossignificados utili-
zamos un lenguaje, de hecho un nimero de

lenguajes, y que estos lenguajes son aprendi-
dos. Por gjempl o, reconocer queun fundido en
una pelicula representa el paso del tiempo no
esalgonatural sinoel resultadodeconocer una
serie de convenciones cinematogréficas con-
cretas. Lahabilidad parareconocer que en una
vifieta de un comic lafigura de un hombre de
tezmorenay sin af eitar representaauno del os
mal osestambi én productodeunaseriedecon-
vencionesdelenguaj eaprendidas. Muchosde
esossignificadosy convencionesdel ostextos
visuales son tan ampliamente compartidos
gue han llegado a considerarse naturalesy no
como el resultado final deun proceso de selec-
cion y organizacion, a que se ha afiadido la
aplicacion de un conjunto concreto, y modifi-
cable, de acuerdos.

La segunda razén de peso para incluir €l
visionado deimagenesen el curriculum, como



PropuUEsTAS

antessehizo conotrostextos, esquelostextos
visuales implican el uso de un lengugje. Estu-
diar los textos visuales y el lenguaje visual
contribuye a la comprension que el propio
alumno tiene acerca del lenguaje en general y
desuspropias capacidadesparautilizarlo. Los
lenguajes son sistemas de significado. En el
estudiodel ostextosvisual esestossistemasde
significado son llamados a vecescédigos, pa-
labra que viene de la semidtica. El cuadro de
esta paginamuestraalgunos deloslenguajes,
ocodigos, utilizadospor losespectadorespara
interpretar textos visuales.

Y a hemos dicho que los textos visuales
son importantes para el desarrollo intelectual
delosestudiantesporqueestédn basadosenuna
formadelenguaje. Hablando en concreto dela
television, Hodgey Tripp afirman que «lares-
puestadelos nifios alatel evision normamen-

teesunacto cognitivo compl€jo, y no, comose
ha creido ampliamente, algo que va en contra
delalecturay el pensamiento, sinoqueestatan
vinculado a éstos que tiene sentido hablar de
leer la television» (Hodge y Tripp, 1986). El
mismo comentario podria hacerse acerca de
todoslostextosvisuales.

El cuadro de la siguiente pagina muestra
algunasdelassimilitudesentrelaactividad de
leer y la de visionar.

Todoestohacepensar queel estudiodelos
textosy del lenguaje visuales puede ayudar al
desarrollo delosestudiantesen otras &reasde
aprendizaje. La habilidad para interpretar ima-
genes implica habilidades como la identifica-
cion y la prediccion, herramientas Utiles para
permitir a los estudiantes decodificar el len-
guaje escrito en loslibros. EI conocimiento de
losestudiantessobrelasestructurasnarrativas

Cuando se estaviendo una peliculade cine
ounprogramade television, los espectadores
interpretan:

« Ellenguaje hablado, tanto en los didlogos
como en la voz en off.

«Ellenguaje escrito enlostitulos, subtitulos
y créditos.

eLoscodigosdeiluminacionysonidoutiliza-
dos en la pelicula o en televisién tales como
reconocerque lailuminacion suaveylamusi-
calentase emplean paracrearunaatmésfera
y un estado de &nimo concretos;

« El lenguaje de la camara; por ejemplo, el
uso de una u otra angulacion pararesaltar el
poder o laimportancia de un personaje.

* Los codigos de edicion, como saber que
unaserie de cortes rapidos y continuados se
utilizan para indicar el paso del tiempo.

« Los significados simbdélicos asociados a
ciertos objetos; porejemplo, auncollarde oro
se vincula la idea de riqueza.

* Los cadigos de interpretacion de los acto-
res, que nos ayudan a formarnos una idea
acercade cadapersonaje.

Ejemplos de uso del lenguaje en lainterpretacion de textos visuales

« Los codigos de narracién, como saber
distinguir entre planteamiento, nudo y des-
enlace.

Cuando se estan leyendo y viendo libros
conimagenes, periddicos, revistas, folletos y
otros textos conilustraciones, loslectoresin-
terpretan:

« El lenguaje escrito que acompafia a las
historias, articulos y pies de foto.

* Los codigos de colory sombra utilizados
en las ilustraciones para conseguir una at-
mosfera concreta.

« Los codigos de angulacién, encuadre y
perspectiva que enmarcan larelacién entre
ellectory el sujeto que aparece enlailustra-
cion.

e Los codigos de secuencia, como las
relaciones cronoldgicas y causales entre
ilustraciones.

Lossignificados simbdlicos asociados a
objetos, escenariosy estilos graficos.

« Los significados asociados con gestos,
expresiones faciales y vestuario.

e Cadigos de tipo narrativo o expositivo.
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adquirido a partir del cine, latelevision o los
comics, por eemplo, puede aplicarse al estu-
dio de textos narrativos escritos.

El lenguaje y los textos, como bien saben
|os maestros, no son neutrales sino que estan
profundamente cargados de valores, ideolo-
giasy formas de pensar acerca del mundo en
gue habitamos. Del mismo modo que hay usos
sexistasy racistasdel lenguajehabladoy escri-
to, los textos visuales pueden presentar, por
gjemplo, ciertos roles de género como norma-
les dejando de lado al mismo tiempo otras po-
sibilidades. Pueden presentar igualmentecomo
naturales y Unicas algunas formas de pensa-
miento entorno afamiliasy gruposétnicos. Es
decir, lostextos visuales juegan un papel fun-
damental en la creacién y transmision de
valoreseideologias, |0 que suponeotrarazon,
y para mucha gente la mas importante, para
gue sean incluidos en € curriculum.

2. Un marco para pensar en torno al lengua-
je visual

Laproduccion designificado enlostextos
visuales es el resultado de unacomplejainter-
accion entre productores, textosy audiencias.
El cuadro 3, que aparece a continuacion, pre-
sentaun modelo de esainteraccion apartir del

cual los profesores podrian desarrollar activi-
dades de ensefianza en torno al lenguaje vi-
sual. Cada actividad de aprendizaje, sobre to-
do en los primeros afios de escuela, podria
centrarse en cada momento en s6lo una parte
del esquema, de modo que después de haber
participado en un amplio nimero de activida-
des alo largo de todo el periodo de escolari-
zacion, los estudiantes fueran capaces, gra-
dualmente, de aprender a relacionar entre si
todas las partes del esquema.

3. Sistemas de significado compartidos

Tanto los productores de textos como la
audiencia, en su afén de crear significado, se
sirven de sistemas de conocimiento y formas
de comprender compartidos. Estos marcos de
conocimiento estan compuestos por conven-
cioneslinguisticasy cédigosquecirculanenla
sociedad. Un g emplo de una forma real de
entendimiento compartido es la convencién
por laque unapaloma blanca serelacionacon
el concepto de paz. Si hien, las convenciones
narrativas empleadas en un género textual
concreto suelen constituir un sistemade signi-
ficado mas complejo.

De ordinario, hos encontraremos ante un
repertorio desistemasdesignificado anuestro

Tanto mientras leen como mientras visionan
imagenes, losestudiantesllevanacaboalgu-
nas de las siguientes tareas:

e Usan el titulo de texto en cuestion para
crearse una expectativa en torno al mismo.

« Utilizan la cubierta del libro o la secuencia
de titulos de la pelicula o del programa de
televisioncomo generadoresde expectativas
gque guiansuinterpretaciones posteriores.

*Sesirvende su experienciaacumuladaen
torno a textos similares, tanto leidos como
vistos, para dirigir sus expectativas e inter-
pretaciones en torno al texto que tienen de-
lante en ese momento.

«Echanmano de su propiaexperienciapara

Similitudes entre leer y visionar

dar sentido a lainformacidn, a los aconteci-
mientosoalospersonajesrepresentados.

» Modifican sus prondsticos a la luz de su
lectura o visionado del texto.

« Infieren significados que no estan explici-
tamente expuestos.

* Interpretan y juzgan los motivos y com-
portamientos de los personajes.

» Combinan hechos separados para obte-
nerunanarracion coherente, sirviéndose de
la inferencia de causas y efectos o de la
cronologia.

eHacenjuicios acercadeltexto (talescomo
la plausibilidad del mismo) en virtud de su
propia experiencia.
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Un marco para pensar acerca del lenguaje visual

Sistemas de significado
compartidos

- Lingiistico
ldeaiddicn
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alcance; algunos de €llos tenderdn a ser mas
dominantesqueotrosporquesoncompartidos
mas ampliamente, se les concede més valor o
tienen unarelacion maés estrecha con el poder
y € prestigio. Por gjemplo, existen diferentes
sistemas de significado en circulacién, que
compiten entre si, acercadel temadelaciencia
en nuestracultura. Dentro de uno de esos sis-
temas, la ciencia es considerada como la pre-
cursoradel progreso, y debe ser bien valorada
y consideradapor las posibilidades que of rece
alahoraderesolver problemasgenerales. Esta
forma de pensar se encuentra habitualmente
reflejada en géneros como los documentalesy
las noticias. Sin embargo, también existe otra
forma de pensar que trata a la ciencia como
unaamenazay un peligro parala Humanidad.
Este punto de vista suele aparecer méas en
peliculas de ciencia ficcién o de terror.
Esimportanteresaltar quelossistemasde
significado no soninmutabl es. Estan sujetosa
desafiosy cambios. Un ejemplo sencillo dees-
toesel uso quesedabaalaimagendel pasode
|as paginas de un almanaque, como represen-
tacion del paso del tiempo; ahora, sin embar-
go, ese codigo ha sido sustituido en muchos
casos por un simple corte. Un gjemplo més
importante: el conjunto de significados aso-
ciados con las personas de color enlas pelicu-

las americanas se ha ampliado considerable-
mente, de modo que ahora aparecen como
héroes, lideres, y protagonistasy no tanto re-
presentando a personajes coOmicos, seres mal-
vados o victimas de abusos, como ocurriaan-
tes.

4, La produccion

Laproducciéndeuntextovisual suponela
seleccion de estructuras linglisticas de entre
losvarioscédigosy convencionesal alcancey
la combinacion de las mismas segun ciertas
formas. Es un proceso que puede compararse
conlamaneraen queseestructurael discurso.
Al pronunciar una frase recurrimos a nuestro
conocimiento del lenguaje, de su vocabulario
y reglas gramaticales, para conseguir que la
oraciontengasentido. El proceso de seleccién
supone que algunos significados son escogi-
dosy otrosdesechados.

Cada texto es un sistema de significado.
Aunquelostextossesirvendesistemasdesig-
nificado existentes no se limitan a utilizarlos
sinmas. Lo que suele ocurrir esquelostextos,
combinando elementos de varias maneras,
crean nuevos significados. Si bien es cierto
gue algunos textos son mas innovadores que
otros en su uso del lenguaje, cada texto es
Unico porque nunca es exactamente igual a
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otro. Entodo caso, si esaigualdad sediera, ¢a
quién le interesaria producir o ver el nuevo
texto?

El citado proceso de seleccién, combina-
cion y manipulacién cumple el papel de res-
tringir los significados posibles a partir de un
texto. Aungue la mayoria de las imagenes vi-
sualestienen de por si un conjunto de signifi-
cadosposibles, susignificado definitivoenun
texto especifico estaralimitado por €l resto de
imagenes, palabras y formas de lenguaje con
las que se combinen.

Ademés de utilizar sistemas de significa-
do existentes, muchos textos crean, mediante
el proceso de combinacion y manipulacion,
sus propiossistemasdesignificadointerno de
modo bastante similar acomo lo hacen lostex-
tosliterarios. Ejemplosbien conocidosdeesto
son, entre otros, el uso, en Ciudadano Kane,
de laimagen del trineo de nieve («Rosebud»)
como simbolo de lainocencia perdiday afio-
rada, o €l concepto de «lafuerza» en boca de
los persongjes de La Guerra de las Galaxias.

Como ocurre con €l lengugje hablado y el
escrito, el visual estaen constantesituacionde
cambioy desarrollolo que permite que nuevas
formas linguiisticas retroalimenten |a sociedad
y alteren lo que en cada momento es posible
decir y como debe ser dicho. Los significados
creados por |os textos se convierten en parte
del conjunto total de significados utilizables,
desafiando, cambiando o aumentando los ya
existentes. La imagen del vagabundo creada
por Charles Chaplin, por gemplo, llegd a ser
un simbolo muy extendido de una mezcla de
romanticismo y tristeza, utilizada a posteriori
en otros muchos textos. Mé&s recientemente
numerosaspeliculasy programasdetelevisién
han contribuido a aumentar la naturaleza de
los roles narrativos en los que era posible re-
presentar a las mujeres.

5. Los factores que afectan la produccion
Ungrupo defactoresafectan alaformaen
guelasestructuraslinguisticassonselecciona-
dasy combinadas dentro de un texto.
El factor més obvio que afecta la produc-

cion de cualquier texto visual es su intencién
—0 intenciones—y su audienciadiana; en defi-
nitiva, ¢qué pretende el productor y a quién
deseallegar con su texto? Las intenciones de
los productoresde crear o entretener, informar
o persuadir, influiran en el tipo detexto produ-
cido. Su percepcion sobrelaaudienciaalaque
pretendan llegar influirden lasestructurasy la
presentacion utilizadas en el texto.

Hay otrosfactores que afectan la produc-
ciény alosque aveces no seles presta aten-
cion. Por ggemplo, los factores legales y nor-
mativos pueden restringir €l tipo de textos
producidos asi como los significados que se
pueden extraer de un texto dado. Ejemplos
bastanteclarosdeesto son, por unlado, lacen-
sura que impide la presentacion de excesiva
violenciay pornografiay, por €l otro, las nor-
mas que establecen |0 que puede mostrarseen
televisionduranteel horario consideradocomo
tiempo de emisién destinado al publico infan-
til.

Losfactoresdetipo financiero o comercial
también juegan un papel importante, especial-
mente en la produccion de textos visuales en
los medios de comunicacion social. Debido al
caracter comercial de la mayoria de estos me-
dios existe un fuerte imperativo en pro de la
maximizacion de la audiencia, paralo cual ya
se trabaja también en mercados internaciona-
les. Lanecesidad de vender las peliculasy los
programas de television en otros paises limita
lo que se puede contar, el lenguajey el simbo-
lismo que pueden utilizarsey aveceshastalos
escenarios. Enestesentido, latendenciadelos
productoresdelostextos mediaticosseralade
echar mano delossistemasdesignificado més
ampliamente compartidos, dejando de lado
otras formas de pensar mas originales.

Las posibilidades de produccion indus-
trial, con gran apoyo tecnol 6gico, también tie-
nen importancia en el caso de los medios de
comunicacion. Algunosavancestecnol 6gicos
gue han influido en la produccién de textos
visuales han sido el desarrollo del zoom, la
camara fija (utilizada por primera vez en la
peliculaRocky), las cdmaras y micréfonos en
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miniatura, y |os efectos generados por ordena-
dor. Lallegada del satélite también hatenido
unainfluenciaimportante en los informativos
porque ha permitido introducir los conflictos
bélicos en nuestras salas de estar y conseguir
audiencias planetarias en las

retransmisiones de ciertos S

de unamezclade historias personalesy socia-
les con frecuenciabastante inconexay contra-
dictoria. Como David Morley (1986), uno de
los més sobresalientes investigadores de au-
diencias, comenta en su libro Family Televi-
sion: cultural power and do-
mestic leisure, «el mismo su-

aconteci mientosdeportivos.

6. La recepcion

Como ya dijimos, la ma-
neraen que las imagenes, pa-
labras u otras formas de len-
gugjesonseleccionadasy com-
binadas en un texto se realiza
mediante |a sel eccion de unos
significados sobre otros. Sin
embargo, aunque los textos
proponenciertossignificados,
no pueden determinar com-
pletamente los significados
guelaaudienciaproducirapor
si misma. Las audiencias uti-
lizan su propio conocimiento

La meta deberia ser
la de animar a nues-
tros alumnos a con-
vertirse en especta-
dores y lectores criti-
cos, que reflexionen
sobre la forma en
gue los textos son
construidos, sobre la
naturaleza del len-
guaje visual y sobre
sus propias estrate-
gias de visionado
y lectura.

jeto puede ser simultaneamen-
te un obrero, un unionista, un
seguidor del centrista Partido
Democrético Social, un con-
sumidor, un racista, propieta-
rio de una vivienda, un hom-
bre violento con sumujer y un
cristiano». En otras palabras,
la identidad personal, de gé-
nero, filosofica, cultural, so-
cial y econdmica del especta-
dor influiraenlossignificados
que hace a partir del texto.
Obviamente, existen limi-
tesimportantes alas interpre-
tacionesquelosespectadores
pueden hacer y haran de los

del lengugje visual y de los
sistemas de significado que
tienen a su alcance para construir su interpre-
tacién de un texto. Aunque seacierto que, en
esta labor, los miembros de la audiencia son
guiados por el texto, otros factores también
son importantes para entender como se crean
los significados.

7. Factores que afectan a la recepcion
Lainvestigacion sobre audiencias desde
comienzos de los afios 80 ha proporcionado
pruebasconvincentesdequel osespectadores
deciney television no son receptores pasivos
delos mensgjes. Los estudios indican que las
audiencias no interpretan los mensgjes de
manerauniforme (Katzy Liebes, 1984; Morley,
1980; Palmer, 1984) ni del modo preciso en €
gueloscriticos sugieren que deberian hacerlo
(Radway, 1984) o como losautoresdelosmen-
sgjes pretendian (Hobson, 1982). Més bien la
investigaci 6n sugierequelosespectadoresin-
dividuales, ensutareadeintérpretes, sesirven

textos visuales. Estos textos,
especialmenteaquellosquetie-
nen unarazon de ser comercial, tenderén a ser
estructurados segln una «lecturarecomenda-
da» que seareflgjo de las relaciones de poder
dominantes —capitalistas, machistas, raciales
u otras—en lasociedad en que han sido produ-
cidos. El concepto de unalecturadominante o
recomendada de un texto tiene implicaciones
ala hora de ensefiar acerca de los textos vi-
suales. Los estudiantes tienen que ser cons-
cientes de los sistemas de significado domi-
nantessi quieren |legar aser espectadorescri-
ticos y verdaderos comunicadores. Entender
las formas en que el medio comunica abre la
posibilidad de quelosestudiantes cuestionen,
desafieny cambienlossistemasdesignificado
dominantes.

Otraparteimportantedel proceso dedesa-
rrollo de habilidades de visionado relacionada
con esto es procurar que los estudiantes pue-
dan entender su propia posicion como miem-
brosde unaaudiencia. Dado quelamayoriade
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|ostextosvisual esque aparecen enlosmedios
decomunicacion son producidoscon el objeto
de generar beneficios, los estudiantes deben
comprender la forma en que los textos se di-
rigen a ellos como miembros del mercado.

8. El uso de los textos visuales en € aula

A lahora de utilizar textos visuales en el
aulahay unaserie de principios que seriacon-
veniente que |os maestros tuvieran en cuenta.
Estos principios incluyen los siguientes:

« Establecer €l proposito del visionado.

 Centrarse en un aspecto limitado del
lenguaje visual en cada momento.

« Valorar los gustos y conocimientos que
yatienen |os estudiantes.

* Atender alos estudiantes con necesida-
desespeciales.

9. Establecer € propésito del visonado

Como ocurre con todas las actividades
educativas, los estudiantes deben tener una
clarapercepcion deloqueseleshapedido que
hagan y por qué. Esto es particularmente im-
portanteen el caso del visionado. Confrecuen-
cia, se induce a los alumnos a considerar los
textosvisualescomofuentesdeentretenimien-
to y/o informacion incuestionables. Sin em-
bargo, lameta deberia ser lade animar anues-
tros alumnos a convertirse en espectadores y
lectores criticos, que reflexionen sobre la for-
maen que | ostextos son construidos, sobrela
naturalezadel lenguaje visual y sobre sus pro-
piasestrategiasdevisionadoy lectura. Por otro
lado, muchostextosvisual es son seductorese
intentan quelosespectadoresseinvolucrenen
el relato, laficcién o cualquier otro género que
se esté exponiendo. Tratar de establecer un
propdsito delaactividad de visionado ayu-da
adesnaturalizar esteprocesoy permitequelos
estudiantes puedan fijarse en las formas de
creacion de significados que estan siendo uti-
lizadas.

10. Centrarse en un aspecto limitado del
lenguaje visual en cada momento
Lacomprension del lengugjevisual, como

todo tipo de comprension, se construye en un
periodo de tiempo mediante un conjunto de
actividades bien enfocadas que se apoyan las
unas en las otras. Los textos visuales, como
cualquier otro texto, tienen enorme interés
tanto por su significado como por su propio
proceso de construccién. Esto da lugar, con
frecuencia, alatentacion de analizar excesiva-
mente un texto. Sin embargo, esa tentacion es
probable que tenga como resultado una «so-
brecarga de informacion» para los estudian-
tes, ademés de eliminar el disfrute tanto del
texto como del aprendizaje en torno al lengua-
jevisual. Losprofesoresencontrarén de mayor
utilidad centrarse en uno o dos conceptos en
cadamomento, aunque amedidaque los estu-
diantes progresen en su periodo deescolariza-
¢ién podran ser animados a buscar los vincu-
losentrelosdistintosconceptosque hubiesen
aprendido con anterioridad.

Cuando se utilicen cintas de video, una
manera de conseguir que los estudiantes se
centren tanto en el propésito educativo del vi-
sionado como en el aspecto especificodel len-
guajevisual en el quesetrabajeesmedianteel
uso de la pausa y/o la imagen fija del mag-
netoscopio. Esto permite alos alumnos dispo-
ner de tiempo para pensar y discutir en torno
al tema central del texto analizado. Asimismo,
podran examinar el texto con mayor detalle.
Aunque algunos estudiantes puedan sentirse
un tanto desorientados al principio con esta
practica, pronto la considerardn como una
parte més de laforma habitual de estudiar los
textos visuales en clase.

11. Valorar los gustos y conocimientos que
ya tienen los estudiantes

La auténtica ensefianza estéd basada en lo
guelosnifiosyasabeny pueden hacer. Antes
habia una tendencia a denigrar muchos pro-
ductos de |os medios de comunicacion, en es-
pecial los més populares entre los jévenes,
como los comics, dibujos animados, revistas
debgjacalidad, comediasdesituaciony series
detelevision. El objetivo de ensefiar acercade
los textos visuales es aumentar |a capacidad
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lingUisticadel osestudiantesy sushabilidades
para pensar criticamente. Esto sblo se conse-
guirasi el conocimiento y los gustos de los
estudiantes no se dejan de lado. Mas adn, la
familiaridad de los estudiantes con los textos
medi &ticos convierte aestos textos en vehicu-
los ideales para el andlisis de
como funcionael lenguaje vi-

mentevaronesy declase media—enlosmedios
de referencia

13. Recur sos par a ensefiar acerca delostex-
tos visuales

Hay un amplio conjunto de recursos dis-
ponibles paraensefiar avisio-
nar, aleer los textos visuales,

sual. El profesor debe

12. Atender a los estudian-
tes con necesidades especia-
les

El curriculum debe llegar
porigual atodoslosestudian-
tes, asegurando tanto como
sea posible que todos disfru-
tan de los beneficios del mis-
mo. Muchos textos, tanto im-
presos como visuales, exclu-
yenamuchosestudiantes. Con
frecuencia, lossistemasdesig-
nificado y los valores en los
gue los textos se apoyan no
son aquéllos con los que los
alumnos estén familiarizados
o de acuerdo. De este modo,

tener en cuenta el
sistema de significa-
do que los estudian-
tes traen consigo a la
hora de analizar los
textos, y tiene que
proporcionar oportu-
nidades a todos los
estudiantes para que
cuestionen los proce-
sos de estereotipado,
denostado y exclu-
sién que se puedan
observar en los me-
dios de comunicacion.

entrelos que podemosincluir:

« El propio conocimiento
delosestudiantes.

« Los recursos del centro
educativo.

e El material emitido por
lastelevisiones.

« El material producido
comercialmente.

14. El conocimiento de los
estudiantes

El recurso mas importan-
tedel que dispone el profesor
esel propio conocimiento que
tienen sus estudiantes en tor-
no alostextosy al lenguajevi-
suales.

La mayoria de los estu-

| os estudiantes pueden perci-

bir que €l grupo social y/o T — ——————

cultural a que pertenecen se

esteroti pa negativamente, se denosta o seig-
nora en muchos libros, peliculasy programas
de television. Este problema destaca en espe-
cial en los textos mediaticos que se apoyan
fuertemente en sistemas de significado domi-
nantesy estereotiposféacilesdereconocer. Por
ello, el profesor debetener en cuentael sistema
designificado quelosestudiantestraen consi-
go alahorade analizar los textos, y tiene que
proporcionar oportunidades atodos | os estu-
diantes para que cuestionen los procesos de
estereotipado, denostado y exclusion que se
puedan observar en los medios de comunica-
cioén. En consecuencia, los profesores han de
buscar textos visuales que desafien |os siste-
masdeval oresdominantes—en general losque
pertenecen a la personas blancas, habitual-

diantes en todos los niveles
educativos tendran la expe-
rienciadehaber visionadouna
gran cantidad de textos visuales y no deberia
ser dificil identificar en clase algunos textos
conlosque casi todos|os alumnos estén fami-
liarizados. Estos podrian incluir, por gjemplo,
carteles, logosy vallaspublicitariasdelazona,
peliculasrecientes, programasdetelevisiénde
éxito, revistasdegrandifusiény tirasdecomic
del periédico local.

15. Recursos del centro escolar

M uchasescuel ascuentan yacon algunos
recursos tanto de uso en biblioteca como en
clase que pueden ser utilizados para desarro-
Ilar las habilidadesy lacapacidad de compren-
siéndelosestudiantesen el campodel lengua-
jevisual. Loslibrosdefotografias son el gjem-
plo més obvio, pero casi todoslos libros utili-
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zan algun tipo delenguaje visual, aunque sélo
sea en la cubierta.

Algunas escuelas también contardn con
algunosvideospensadosen principio paraque
se utilicen en el &rea de Ciencias Sociales o
Naturales. Sin embargo, esos videos también
pueden emplearse para mejorar la compren-
sién del lenguaje visua que los estudiantes
tengan. En lugar de centrarse Gnicamente en
el contenido del video, los estudiantes pueden
examinar no solo laforma en que e lenguaje
filmico se utiliza para intentar que la audien-
cia realice una interpretacion determinada
sinotambiénlasideasy val oressubyacentesen
e texto.

16. Materiales emitidos y materiales produ-
cidos comercialmente

Se pueden conseguir numerosos videos
tanto comerciales como de programas emiti-
dos. Cadavez estan apareciendo méas compila-
ciones de vigjas producciones como noticie-
ros, bodas reales y series de televisiéon de los
afios cincuenta, sesenta, setentay ochenta.

L os profesores encontraran en este mate-
rial unosrecursosdegran valor yaque pueden
ser utilizados para llamar la atencién de los
alumnos, incluso delosmasjdvenes, sobrelos
cambios producidos con €l tiempo en el len-
guaje visual, las representaciones y los valo-
res. Deeste modo esosrecursosayudan acon-
seguir el importante objetivo de desnaturali-
zar los textos mediéaticos.

17. Otrosrecursos

Existen otrosrecursosquetambién sonfa-
cilmenteasequibles. A partir deladonacion de
profesores, padres y estudiantes se pueden
conseguir coleccionesdeimagenesderevistas
para ser analizadas.

En general los periddicos més importan-
tes cuentan con algun tipo de promocion que
haceposiblequeloscentrospuedan conseguir
ejemplares a coste reducido.

18. Conclusion

Por Ultimo, cabe sefidlar que el aprendiza-
jeentorno al lenguaje visual sedebe enmarcar
inevitablemente en el campo méas amplio de
los estudios culturales, en el quetarde o tem-
prano tendremos que situarnos.

Setratade unaldgicaconclusiéonfina ala
gue llegaremos porque cualquier estudio del
lenguaje que merezcalapena—sealaformade
lenguagje que sea— y de su manifestacion en
textosespecificosdebeestar endefinitivaarrai-
gadoenel estudiodelaculturay delosvalores.

Referencias

HOBSON, D. (1982): Crossroads: theDramaof aSoap
Opera.Londres, Methuen.

HODGE,B.y TRIPP,D.(1986): Childrenand Television.
Cambridge, Polity Press.

KATZ,E.yLIEBES,T.(1984): «<OnceUponaTimeinDa
Ilas», enIntermedia, 3; vol. 12.

MORLEY, D. (1980): TheNationwideAudience: Sructure
and Decoding. Londres, BritishFilmInstitute.
MORLEY, D. (1986): Family Television: Cultural Power
andDomesticLeasure.Londres, Comedia.

» Robyn Quin es profesora y directora del Departamento de Medios de Comunicacién
dela Universidad «Edith Cowan» en Perth (Australia).

» Mariano Sanchez Martinez es profesor del Departamento de Sociologia de la Uni-
versidad de Granada y miembro del Grupo Comunicar.




Comunicar 12, 1999; pp. 140-143

La denuncia social como cauce de reafirmacion ciudadana y colectiva

Valores democraticos y publicidad

Colectivo Entrelinies?
Valencia

Lainserciénenlaprensadiaria, enlaradioy enlatelevision de anuncios publi-
citarios en masde una ocasién | esionan derechos fundamental es o se centran enval ores
anticonstitucionales. Como ciudadanos preocupados por el desarrollo integral de las
personas, hemos de denunciar tales hechos. El presente articulo es el informe de prensa
difundido por este colectivo valenciano entorno aun mensaje publicitario divulgadoen
los medios de comunicacion de su Comunidad.

Lapublicidad no esinocua. Los mensajes
publicitarios son uno de |os componentes ba-
sicosde nuestracultura. Esfacilmente percep-
tible su omnipresenciaen nuestravidacotidia-
na a través del bombardeo de estimulos ico-
nicos, gréficos, sonoros, etc. queimpregnanla
totalidad de medios de comunicacion socia y
visten losmobiliarios de nuestraciudades. Sin
embargo, laimportancia de estos mensajes no
se mide tanto por su cantidad como por lama-
nera que tienen de entrar aformar parte de un
discurso cultural que construye, definey po-
tencia determinados val ores sociales.

Cualquier anuncio es mucho mas que €l
producto quevende, puesto queloqueinvitaa
consumir no alude estrictamente alos objetos,
sino también a determinados estilos de vida.
En este sentido, la campaia del «LIuisVives»
convive con una multitud de mensagjes simila-
resquevenden productos pareci dos pero des-

taca sobre ellos por la crudeza y frialdad de
unos contenidos que fomentan la competitivi-
dady el odio comofactoresdeseablesde éxito.
Este tipo de mensajes es desgraciadamente
cadavez mas comun en | as précticas de repre-
sentacion de los medios de comunicacion, 10
gquedesafialapropiaconcepcion del quehacer
pedagdgico: enquéconsiste, enquésitiosfun-
ciona, dequién hablay en nombredequiénac-
tha

Si la publicidad, a igual que la informa-
cion de actualidad y otros productos comuni-
cativos, forman parte de la educacion contem-
poranea no puede eximirse del compromiso
ético que implica el respeto por los discursos
de comunidad y solidaridad. La campaha alu-
dida, no solo elude este compromiso sino que
constituye una nuevaformade violenciacon-
tra dichos discursos al acentuar y aplaudir €l
individualismoy ladesigualdad como elemen-
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tos centrales de mercado y como proyecto de
vida en sociedad.

El lenguaje del texto publicitario se arti-
cula mediante una gramética que alna dife-

social. Una condicion que, por otra parte, ho
esta definida mas que en el imaginario social
con connotaciones de competitividad, trabajo
intensivo, ascenso econdémico, poder, ambi-

rentespracticasicono-verbales
para conseguir llamar la aten-
cion y seducir aquien miraen
unjuegoderepresentacion, pro-
yeccion y deseo. El anuncio
guenosocupaestaconstruido
siguiendo esta I6gica interna
del discurso publicitario: me-
diante una sencilla composi-
ciondeimagenfotogréfica, tex-
toescritoy el contrastedecolor
blanco-negro, el mensaje se
consolidaalavez queseabrea
la mirada de quien lo observa
apelando indiscutiblemente a
su aprobacién. Desdeluego, la
direccion de la vista sigue €l
sentido |6gico de lalecturaen
nuestro orden cultura (de iz-

Si la publicidad, al
igual que la informa-
cién de actualidad y

otros productos
comunicativos, for-
man parte de la
educacion contempo-
ranea no puede exi-
mirse del compromiso
ético que implica el
respeto por los dis-
cursos de comunidad
y solidaridad.

cion, etc. El contrasteentre el
texto y laimagen se produce
desde el momento que se ob-
serva €l rostro de la mujer
sonriente apoyado en ambas
manos en actitud serena que
evocatranquilidady satisfac-
cion, algo que contradice €l
significado del texto escrito:
«Me odian». Esta contradic-
cién provocanuestracuriosi-
dady nosinvitaaleer el texto
inferior: «Las demés aspiran-
tesal puesto me odian: dicen
gue sabiademasiado». Enun
primer momento, identifica-
mossu estado deanimo como
la consecuencia de unariva-
lidad entre otras mujeres de

quierdaaderechay dearribaa
abajo) por lo que lo primero
gueleemoseslafrase: «<Meodian. Maite Diaz,
gjecutiva». Es un texto que se superpone al
primer plano de una cara femenina en posi-
cionfrontal justo alamismaalturaquelosojos
por lo que la propia frase nos conduce a la
mirada de laimagen representada, una mirada
guesedirigedirectamenteanosotrosy quenos
propone una implicacién inmediata a través
de un mecanismo psicol 6gico de simpatiacon
el fin de suscitar nuestracomplicidad. Setrata
de unamujer definida por un nombre propio 'y
por un sustantivo situado en el mismo plano:
gjecutiva. Si bien larepresentacién Gnicamen-
tedelafaz de unamujer conviertelo represen-
tado en metonimia del conjunto de mujeres
—de personas, si no fueracomo veremos por €l
textoinferior—el nombrey el sustantivo tienen
la funcion de anclar el significado en un sélo
tipo de mujeres, identificadas con el ambiguo
y vacio término «ejecutiva». Lo queledasen-
tido al personaje no es su rostro 0 su nombre,
sino la relacion de ambos con su condicién

la que ha salido triunfante.
No existe ambigliedad en €l
género propio de «las demés aspirantes»; se
trata en todos | os casos de mujeres (mujeres o
personas). Si seguimos leyendo, encontramos
un cambio de género: «como otros muchos
empresarios, directivos y profesionales que
han mejorado su preparacion con los cursos
del Centro de Formacion «LluisVives». Sesu-
pone quetodosellos han conseguido triunfar,
saber demasiado (cuestion que nosrecuerdaa
la campafia de Renault Clio dirigida a los
«JASP» (Jovenes Aunque Sobradamente Pre-
parados), ser odiados por los demés y, por
tanto, ser felices. Finalmente, el siguiente pa-
rrafo resume los objetivos del Centro de For-
macién que se anunciay del que nosotros su-
brayamos a continuacién lo que nos parece
massignificativo: «Cursosqueverdaderamente
te ayudan a mejorar en el dia a dia, con pro-
fesoresque conocen losproblemasy lasnece-
sidadesdelasempresas, cursosespecificamente
creadosy programados paraempresas, y todo
esto en unasinstal aciones disefiadas parauna
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formacion de alto nivel». Evidentemente, esta
declaracion evita la posibilidad de concebir
una formacién de la persona mas alla de su
relacion laboral puesto quelo que determinara
el valor socia de su desarrollo intelectual y
profesional serén los intereses de las empre-
sas. Setrata, pues, segln estacamparia, de ob-
tener individuos competitivos, acriticos y
adaptables al mercado de trabajo a través de
una formacién
dealto nivel —a
juzgar, segun €l
texto, por las
instal aciones—
que anula no
sololosvalores
desolidaridady
trabajo en equi-
po, sino tam-
biénlospropios
de un desarro-
Ilo personal més
aladelasleyes
de mercado.
Delo ante-
rior seconcluye
una serie de
cuestiones que
hacen urgente
una reflexion y

" ixs elemids

cesiarerniies

difusion del mensaje pero a un precio dema-
siado elevado: separar entre personastriunfa-
dorasy vencidas, odiadasy rencorosas, felices
y frustradas.

2. Esnocivo en un sistemaeducativo que
intenta oponerse al sexismo el que se subraye
gratuitamente la competencia entre las muje-
resnosbloporqueaudeal viejoy androcéntrico
estereotipo delarivalidad femenina, sino por-
gue lo potencia
en unasociedad
en la que des-
graciadamente
existen todavia
muchos flecos
de la discrimi-
nacién laboral
por cuestion de
género. Cuando
existe un mayor
porcentaje de
varonesen pues-
tos directivos y
cuando el acce-
so a ellos de la
mujer aln se
plantea como
«excepcidny», es
contraprodu-
cente sugerir,

una accion ci- por una parte,

vica sobre el al fresto me o 'Imn decert ‘f""“‘ sailice cevnaasiradio.” quehaytrabajos
Foar ek, YT Y Pl (o bz AR S mTTSTOEn o it sl . L

model o de edu- pr i i i destinados sélo

cacion y comu-
nicacion que

amujeresy, por
otra, alimentar

estamos cons- _ lasupuestanor-
truyendo: LX L. malidad delalu-
1. No es e <t cha entre muje-
aceptableenuna R respor el acceso
sociedad demo- & a un puesto de
créticala apo- i trabajo.
logia ddl odio, 3. Cuando
la competitivi- el valor del co-

dad, y laanula-

cion personal ni siquiera como estrategia pu-
blicitaria para llamar la atencién. La provoca
cion consigue efectos atrayentesy dinamizala

nocimiento se
mide por su capacidad de adaptabilidad abso-
lutaalas necesidades de unaempresa, se esta
anulando lanocién de educacion y formacion
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integral de lapersona para su propio desarro-
Ilo como individuoy como parte de un proyec-
to social comin basado en lalibertad, 1a plu-
ralidad y la accion critica y transformadora.

4. El pretendido valor de éxito profesional
ligado alarepresentacion delajuventud sigue
alimentando la aceleracion del ritmo socia y
econdmico que exige alas personas mas jove-
nes una implicacién inmediata con el sistema
sin posibilidad ni tiempo para madurar sus
opcionesy realizar propuestasde cambio. Esta
exigencia eiimina la idea de fracaso, error o
desviacion de la norma impuesta, por lo que
indirectamente se contribuye a cimentar un
discurso que produce en muchas ocasiones
sensaci6n defrustracion personal aquienes, 0
bienyano son considerados «jovenes», 0si lo
son, no cumplen los requisitos para ser los
«mej ores».

5. Los medios de comunicacién estén so-
metidos alosdictados del mercado como cual-
quier otra empresa. Los periodicos necesitan
financiacion y la publicidad es la via mas |u-
crativa. Ahora bien, es necesario que exista
por partedelosresponsablesdelosmediosuna
reflexion sobre los anuncios que insertan en
sus paginasy que se cuestione no sélo si esta
contradice de algin modo su linea editorial,
sino si puede producir alguna distorsién res-
pectoalosprincipiosbasi cosdelaconvivencia
democratica.

6. Las agencias de publicidad deben ser
conscientesdesuresponsabilidad como cons-
tructorasdelarealidad social y por tanto deben
evitar la difusion de mensgjes que aplaudan
cualquier relacion social deshumanizadora y
potencien précticasquequebranteny desval o-
ricen la cultura pablica critica. Ninguna estra-
tegiapublicitariapuedejustificar el ataqueala

formacion de un tipo de ciudadania sin discri-
minaciones, librey solidaria. Las agresiones a
los principios que rigen esta formacion, ade-
masdecontradecir lalabory losavancesenlos
centroseducativos quepretenden profundizar
enlosvaloresdemocréticos, suponenun agra-
vio alaaudiencia sensibilizada en estas cues-
tiones.

7. Los anunciantes no pueden dejar de
reflexionar sobre la propuestas que ofrecen a
las agencias de publicidad. Ellos son los que
tienen la Ultima palabra por 1o que les es exi-
gibleunaatencién especial alahoradeaceptar
una campafia y suscribirla.

8. Este tipo de anuncios constituye un
material muy importante para analizar en las
aulas puesto que, a tiempo que se trabaja el
lengugje y el proceso de produccién de los
mensgjes publicitarios, permite su andlisis cri-
tico paradiscutir los val ores que subyacen en
estetipodediscursos. Por estemotivo, lasy los
profesionales de |a ensefianza deben prestar
especial atencidn a la publicidad y utilizarla
como recurso para el debate y para la forma-
cion de una conciencia libre y comprometida
con la vida publica democrética.

9. Lapedagogiacritica, laéticade unaco-
municacion para la transformacion socia y la
consecucién de unaauténticaciudadaniaacti-
vaimplican la necesidad de larespuestay la
accién social. Entrelinies propone el rechazo
de estas précticas publicitarias y la canaliza-
cion de las protestas a través de las distintas
asociaciones einstituciones publicas.

Notas

! Estel nformehasidoredactado por «Entrelinies, Xarxad'
Educaciéi Comunicaci6», sobrelacampafiapublicitaria
queel CentrodeFormacion«LIuisVivessdeVaenciaini-
ciéenlaprensaescritaenel mesdeseptiembre.

educacién'y comunicacion.

« Entreliniesesun col ectivo dela Comunidad val encianadedicadoalasrelacionesentre
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Pautas para el segundo ciclo de ESO y para Bachillerato

Los articulos de opinion en la prensa
actual

JoséSantanaDelgado
Huelva

proteica como la actual.

La formacion de personas de libre pensamiento comienza —como no puede ser de
otramanera—en laescuela. Los medios de comuni cacion demasas|levan, muchasveces,
a la manipulacién, sobre todo en edades tan conflictivas como las relacionadas con la
adolescencia. A continuacion se propone un programa de actividades, a partir de un
articulo periodistico, aplicablestanto en el dltimo ciclo dela ESO como en el Bachille-
rato. Todo enfocado hacia la blusqueda de receptores activos en una sociedad tan

Desde que laimprenta comenzara a mos-
trar el verdadero poder de las palabras, e in-
cluso antes, siempre han existido claroscuros
en el mundo de lasideas. Personas que inten-
taban acallar opiniones de otras personas,
afinidadesinteresadas, ocultacion denoticias,
etc. Desde laépocade CarlosV y su «proble-
matico» secretario Alfonso de Valdés, hasta
los actuales Estados Unidosy figuras de inte-
lectuales como Noam Chomsky o Eduardo
Galeano.

No hay duda del poder social que hoy
gjercen los medios de comunicacién sobre
cualquier rincon del planeta. Por esta razon,
ademas de por muchas otras, considero que
estan algo devaluadas | as asignaturas escol a-
res relacionadas con el andlisis de tales me-

dios. Cuando un alumno elige cualquiera de
las optativas sobre |os medios de comunica-
cion se imagina un afio ludico, casi sabético,
por el minimo esfuerzo persona que tendra
guerealizar paraaprobar lamateria. Pocos son
|os real mente interesados en un desarrollo in-
tegral delosconceptosy delosprocedimientos
propuestos; todo lo contrario, o quereinaes
una actitud apética, ante algo tan circunstan-
cial, pasgjero y aparentemente vano.

Pocos son losque se preguntan por quéla
portadadeun periddico estaconfeccionadade
tal o de cual manera. Pocos los que logran
distinguir los distintos tipos de programas ra-
diof éni cos. M enoslosquedesentrafianlaideo-
logia de un periddico en sus distintos compo-
nentes. Y solo la elite sabra finalmente eva-
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luar, en el més ancho sentido delapalabra, los
efectos que la publicidad, en concreto, y los
programas televisivos, en general, g ercen so-
bre su conflictivo mundo. El objetivo es apro-
bar o mas facilmente posible. No hay huecos
para otras ideas mas sublimes.

Y esprecisamente por ahi, en el mundo de
sus ideas, 0 si mejor se quiere, en sus ideas
sobre el mundo, por donde debemos encauzar
nuestralabor como «ensefiantes», como actan-
tespositivos queintentan orientar su compor-
tamiento individual y, no somos sus padres,
social.

Por supuesto, no debemos contraponer el
carécter 10dico, menospreciado antes por exa-
gerado, con €l rigor que nos impone laimpor-
tanciayamencionada de |os medios de comu-
nicacion actuales. Al contrario, hay que bus-
car unacolaboracion productivaentrelateoria
y lapréctica, entre las actividades propuestas
y las repercusiones culturales, entre laaccion
y lapalabra. Y todo ello encaminado hacia la
formacion de personaslibres, preparadas para
enfrentarse de manera positiva a la realidad,
integras mora e intelectual mente.

Podria aplicar estos argumentos en multi-
tud de ejemplos de cualquier tipo de medio de
comunicacion, pero quizas donde mejor sede-
muestren o se contradigan sea en g emplos
tomadosdelaprensaescrita, sobretodo por ser
este medio uno de | os Ultimos reductos donde
las ideas, tanto libres como dirigidas, tienen
hoy més anchaviday poder.

El objetivo primordial de mis propuestas
seria gjercitar a los jévenes en |la capacidad
criticaque posibilite laaceptacién o el rechazo
razonados de todos aquellos mensaj es prove-
nientes de los medios de comunicacién que
constituyen suentorno. Peroveamosantesqué
opciones nosdael Sistema educativo.

UnodelosaspectospositivosquelaRefor-
ma educativa haintroducido en el sistema de
ensefianzay aprendizaje es, sin duda, laincor-
poracién de materias optativas que se adapten
a las pretensiones y predilecciones de los
alumnos. Entre la oferta actual de tales opta-
tivas, tanto parael segundo ciclo de ESO como

parael Bachillerato, hay varias que serelacio-
nan especiamente con las cuestiones que es-
toy tratando: merefiero, claro esta, alas opta-
tivas de Informacién y Comunicacion (para 4°
de ESO) y de Medios de Comunicacion (para
1° de Bachillerato).

Ambasoptativasresponden alanecesidad
social, cada vez mas acuciante, de formar in-
dividuoscriticosy receptoresactivos, que se-
pan estructurar |os mensajes de los medios de
comunicacion. De este modo, junto a fomen-
to de las capacidades comunicativas, se pre-
tende con las actividades en ellas incluidas
dotar al alumnado deinstrumentos de andlisis
gue le aseguren una mayor amplitud de juicio
y valoracion personal delosmensajes. Setrata
no sélo de comprender |osmecanismos por |os
gue funcionan |os medios de comunicacion en
la sociedad, sino también de comprender los
valores que larigen, ya que tales medios de-
sempefian un papel esencial enlaconstruccién
delaideadel mundo quetienenlosindividuos,
en lacreacién de model os de conductay en el
establecimiento de escalas de valores.

L aactividad queacontinuacién propongo
incidiria en el, segin pienso, primordial obje-
tivo que debe guiar el asentamiento de tales
asignaturas opcionales en la Reforma educati-
va propugnada por la LOGSE: «Conocer y
analizar criticamentel osprocesosdecomunica-
cién delasociedad actual, al reflexionar sobre
sus dimensiones linguistica (no olvidemos
gue es un espacio de opcionalidad que emana
del Departamento de Lengua y Literatura),
soci ol 6gica, tecnol 6gica, econdmica, ideol 6gi-
cay politica».

A continuacién voy areproducir losfrag-
mentos mas significativos de un articulo pe-
riodistico que Vargas Llosa publicd en el
diario El Pais, €l 12 de enero de 1992 (compro-
barédn que el vértigo de la distancia temporal
noexiste), titulado «L oshispani cos». Después
propondré una serie de actividades que po-
drianllevarseacabo en cualquieradelasopta-
tivas anteriormente mencionadas. Veamos el
material sobre € cual vamos a trabgjar: «(...)
Porqueexisten ahoradosfactoresinéditosque
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deberian obrar decisivamente a favor de una
vecindad inteligente entre las dos mitades del
continente (americano). El primero esla proli-
feracion en Ameérica Latina de regimenes civi-
les y democréticos inspirados, como el que
rige la sociedad norteamericana, en la legali-
dad y la libertad».

De otro lado, la idea de que la libertad
econdmica es complemento indispensable de
lalibertad politica paralograr €l desarrollo se
abre camino... El papel de Estados Unidos no
puedeser otro—fiel asuconstitucion—queel de
abrir sus mercados y estimular el intercambio
con sus vecinos en vez de obstruirlo.

Muchos, en América del Sur, pese a la
nueva orientacion democréti-

nes del emisor y de su mensgje. En definitiva,
lo principal eslaeficaciadelatransmisiony el
cumplimiento de su propésito.

Desde esta perspectiva, las actividades
gueacontinuacion propongonovienensinoa
analizar cada uno de los elementos anterior-
mente citados, siempre sin perder devistaque
nuestro objetivo debe ser descubrir, 0 si se
quiere, desenmascarar, la intencion original
del autor del articulo.

La primera de las actividades consistiria
en unaubicacion metodol 6gicadel subgénero
periodistico que nos ocupa. En elladesarrolla-
riamos el siguiente esquema de trabajo:

1. Diferencias entre los principales me-

dios de comunicacion: sobre

cade sus paises, ho compren-
den que esta opcién significa
tomar partido, sinsubterfugios,
por lassociedades abiertasdel
mundo libre, cuyo liderazgo
gjerce Estados Unidos, frente
a aquellas que representan €l
totalitarismo y las dictaduras
tercermundistas.

Es posible que, alalarga,
la tradicional capacidad de
metabolizacién, que ha forja
do, junto con la libertad, la
grandeza de Estados Unidos,
acabe por integrar a esta co-

Seria muy positivo
gjercitar a los jévenes
en la capacidad criti-

ca que posibilite la
aceptacion o el recha-

zo razonados de
todos aquellos mensa-
jes provenientes de los
medios de comunica-
cidn que constituyen
su entorno.

todo desde el andlisis de sus
distintos sistemas de codifi-
cacién (codigo linguistico,
codigo cromatico, etc.).

2. Andlisis de los con-
ceptos informacion, opinidn
y persuasion: recopilaciénde
todo tipo de materiales que
sirvan de egjemplo practico
parael soportetedrico (video,
prensa, etc.).

» Géneros informativos:
lanoticia, €l reportgje, la en-
trevista. No nos limitariamos,
por supuesto, al entornodela

munidad (los hispanicos), co-

prensa, sino también a mun-

mo hizo con italianosy pola-
Cos.

Harold Lasswell, en 1948, exponiasu idea
de que el proceso de comunicacion de masas
estdcompuesto por unaseriedeel ementosque
podrian adquirir mayor o menor relevancia
segln, entreotrosfactores, losobjetivosesen-
ciales de la comunicacién. Estos elementos,
expresados casi de formaicénica, son: «quién
dice», «qué dice», «a quién va dirigido», «a
través de qué canal», «con qué efectos».

Paraél, todas|as situaci ones son practica-
mente iguales; ademas, el objetivo primordial
eseliminar interferenciasy perturbaciones pa-
raquelosefectoscorrespondan alasintencio-

do audiovisual.
» Géneros de opinién: el
editorial, el articulo comentario.

En este apartado ubicariamos exactamen-
teel texto sobre el quetrabajamos, eintentaria-
mos responder ampliamente aunadelas cues-
tionesplanteadaspor Lasswell: atravésdequé
canal.

» Géneros hibridos: la noticia-comenta-
rio, lacrénica. Insistimosen ladualidad delos
soportesescritoy audiovisual.

Con la segunda de |as actividades mata-
riamos dos pajaros de un tiro, es decir, inten-
tariamos analizar dos de los elementos ex-
puestos por Lasswell: quién dicey aquién se
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dirige. Como podemos imaginar las pretensio-
nes no son tan simples como puedan parecer.

* Quién dice, es un elemento comunicati-
vo relativamente poco estudiado, entre otras
cosas porque entrafial as muchas acusaciones
de manipulacién. Si es mas facil estudiar €l
locutor, presentador o periodistavisible, y eso
serd esencialmente lo que haremos: la figura
deMarioVargasLlosadesdetodoslospuntos
de vista posibles (literario, social, personal,
etc.). No setratasolamentedeunalabor propia
de aguella persona titular de la asignatura,
sino que habriaqueresponsabilizar alosaum-
nosen el manejo dedistintasfuenteshbibliogra-
ficas y didécticas —debemos comprender la
inaccesibilidad paraellos de algunas de estas
fuentes—, y hacer susceptible al propio Depar-
tamento de Lenguay Literaturaparacolaborar
y poner en el tapete todos los

medios que esténasualcance. — —————

sblo asi se lograria un retrato

Debemoshacer ver alosalumnosquepara
descubrir el verdadero motivo del articulo es
imprescindible conocer a emisor y alos des-
tinatarios.

En la terceray Ultima de las actividades
elaborariamos los dos elementos de Lasswell
guenosquedan: «quédicey con quéefectos»,
tal vez los dos elementos esencial es, tanto por
su contextualizacion como por €l mayor apro-
vechamiento de la asignatura. Seria algo asi
como el «trabajo de campo» propiamente di-
cho.

Bajoel epigrafe«Mecanismoslingisticos
y extralinglisticos que alteran los mensajes
informativos», el abanico de posibilidades de
trabajo que se nos abre ante nuestro rostro es
amplisimo:

 Estudio de «textos argumentativos y
expositivos»; por supuesto,
seran los primeros los que
nos exigirdn mas tiempo: la

pleno del autor del texto.

» A quién va dirigido, la
audiencia, acapara muchos
mas estudios que el elemento
anterior, sobre todo por las
agenciasde publicidad (desde
los30 enlaradio, desde |os 60
en latelevision). Los estudios
de eso que llaman €l marke-
ting de audiencias estan al or-
dendel dia. Nosotrosdebemos
pensar queestamosplenamen-
teintegradosen ladrbitadetal
dirigismo —no olvidemos € ti-
tulo del articulo: Los hispéani-
C0s-, pero debemos ir mucho
més alla del mero autoandlisis,

El campo de accion es
casi infinito. De
nosotros depende
aplicarlo con efectivi-
dad y provecho.
Debemos aprovechar
la libertad que nos
conceden las asigna-
turas relacionadas
con los medios de
comunicacion para
aprender a ser libres
y para ensefiar a
ser libres.

exposicion de «tesis» o de
«hipbtesis»; larecurrencia a
«antitesis» como apoyo para
nuestras hipétesis; la«cohe-
rencia semantica», intima-
menterel acionadaavecescon
la «cohesién sintécticax»; los
distintostiposdeargumentos
(deautoridad, «ad popul um»,
ad rationem...), etc.
*Mecanismosquerestan
claridad: perifrasis, extranje-
rismos, neologismos, eufe-
mismos, disfemismos, etc.
»Mecanismosquerestan
objetividad: usodeunlengua-
jeexcesivamentetécnico, me-

y pensar entodoloqueengloba
el concepto de «hispanico».
La colaboracién con el Departamento de Hu-
manidades alcanza ahora un papel harto sig-
nificativo, esencialmente en sus facetas histo-
ricay geogréfica: las relaciones diacrénicasy
sincrénicasdelosEstadosUnidoscon el mun-
do hispanico seria el principal motivo de an&
lisis, de amplio andlisis.

téf oras, ambiguedades, buro-
cratizacion o vulgarizacion
del lenguaje, rasgos de «epicidad»: signifi-
cacion extrema (mé&ima o minima) de sus-
tantivos, adjetivos, adverbios; hipérboles, én-
fasis enumerativo, frases que incitan ala ac-
cion.

» Elementos extralinglisticos. manipula-
cion del tema por medio del orden de coloca-
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cion delos elementosinformativos; ubicacion
de la noticia en el periddico; los mensgjes
iconicos, la tipografia o redaccién del titular
influyen en el impacto de la noticia en los
receptores.

* Técnicas de persuasion: el empleo de
estereotipos, la sustitucién de nombres, la
seleccion de datos, lamentiradescarada, lare-
peticion, la afirmacion tgjante, sefidlar a ene-
migo, la alusion a la autoridad, etc.

* Procedi mientos de manipulacion: meca-
nismos de motivacién, mecanismos de graba-
cién, mecanismos de persuasion, relaciones
con las distintas funciones del lenguaje.

El campo de accién es casi infinito. De

nosotros depende aplicarlo con efectividad y
provecho. Debemosaprovechar lalibertad que
nosconcedenlasasignaturasrelacionadascon
los medios de comunicacion para aprender a
ser libres y para ensefiar a ser libres, y la
libertad no es otra cosa que un producto dela
razon.
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Una propuesta de trabajo en el aula

Educacion Ambiental y medios de
comunicacion

F.Javier PeralesyNieves Garcia
Granada

Desde la gestacién de la LOGSE, la Educacion Ambiental se ha convertido en el
genuino representante de las materias transversales a incorporar en el curriculum es-
colar. Sin embargo, la escuela no acaba de hacer suyas estas recomendaciones de
integracion por distintas razones, entre las que sobresalen |a escasez de medios y una
insuficiente preparacion del profesorado. Mientras tanto, el alumno sigue asistiendo
como espectador pasivoauntorrentedetérminosy noticiasambientalesqueinundanlos
medios de comunicacion. La propuesta que desde aqui se hace sugiere una utilizacion
sistematica de la prensa y la television en la Educacién Ambiental en Primaria.

No es necesario insistir desde estas pagi-
nasenlatrascendenciaqueparal osjOvenesen
formacin poseelaEducacion Ambiental . Ante
las continuas agresiones que el medio natural
viene padeciendo por una multiplicidad de
factores (econdmicos, sociales, culturales o
politicos), no restan demasiadas aternativas
pues la «guerra» entre |os que intentan poner
freno al deterioro ambiental y los que desoyen
estasvocesesunaguerradesigual . Desdeunas
primeras posiciones ecol ogistas afavor de un
conservacionismo a ultranza se ha pasado a
unos planteamientos mas pragmaticos, de los
gue han emergido conceptos tan relevantes
hoy diacomo el de «Educacion Ambiental» o
el de «desarrollo sostenible».

La LOGSE espariola se ha hecho eco de

esainquietud social, concediendo ala Educa-
cion Ambiental —junto con otras areas de co-
nocimiento emergentes, como la Educacién
para la Salud o la Educacion para la Paz—, €l
estatus de materiatransversal y que, como su
denominacion indica, deberia impregnar el
curriculum de las asignaturas clasicas. Esta
opcion no deja de estar impregnada de serios
interrogantesy limitaciones. Eso delarespon-
sabilidad compartida no cuadra mucho con
unapracticaeducativareal y efectiva, salvoen
las honrosas excepciones de profesores com-
prometidos a titulo individual en ladefensay
mejora del medio ambiente.

Sinembargo, |o quelaescuelano escapaz
muchas veces de of recer, |0 suplen con creces
los medios de comunicacion social atravésde
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sus mdltiples canales (prensa, radio, televi-
sién, etc.), aunque con €l serio inconveniente
de la escasa preparacién de los estudiantes
para procesar analiticamente ese torrente in-
formativo.

En estetrabajo nos planteamos of recer un
mecanismo sistemético de integracién de la
prensay latelevision en laescuelaparacontri-
buir al logro de algunos objetivos curricul ares
relacionados con la Educacién Ambiental.

En el cuadro se muestra un mapa concep-
tual relativo a ambito de conocimiento que
agui se aborda.

1. Algunasreferenciasalainvestigacion so-
bre educacién y medios de comunicacién
La integracion de los medios de comuni-
cacion de masas en el ambito del trabajo es-
colar representaunadelaslineasde actuacion
mas prometedoras en las distintas &reas de
conaocimiento contempladas en los programas
educativos, cuyofin dltimo debeser laintegra-

cion escuela-medio y, en definitiva, la supera-
¢ion de estaperniciosadicotomiaparael logro
de un aprendizaje significativo por € alumno,
apostando decididamente por el futuro de la
escuela como institucion.

Esta deseabl e integracién produce, entre
otras, dosimportantes consecuencias paralos
niveles educativos obligatorios:

a) Permite aproximar la realidad social
—al menos, tal y como es «filtrada» por los me-
dios de comunicacion— a trabajo escolar, 1o
gue permite asu vez dotarlade algunosingre-
dientesapriori positivosactitudinalmenteha-
blando: significatividad, utilidad, realismo (so-
ciedad => escuela).

b) Enunsentidoinverso (escuela=> socie-
dad) el trabajo en laescuelacon los medios de
comunicacién debe preparar a los alumnos
para su propia autonomiaformativa, asumien-
doconcriterioy responsabilidad el bombardeo
demensajesrecibidosen suvidacotidianapre-
sente y futura. Este constituiria sin duda uno

MEDTOS DE CONUNICACTON
SOCTIAL e

COm profesidn

| EDOCACION

a través de pequn loe
medios ©
intencion

v Prenaa Periodiame | . Informal | |No formal | | Formal

egcrite

geosTan
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Educacicn
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La Educacicn Frensa ¥ Ferlodizno
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Mapa conceptual ilustrativo del campo de conocimientos que se trata en este trabajo.
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de los objetivos de mayor calado que debiera
satisfacer el sistema educativo bésico. Este
proceso no resultaen ningln modo fécil por su
linealidad: medio -> receptor pasivo, o queno
invitaalainteraccion de esereceptor. Lapren-
sa esté hecha para ser leida, laradio para ser
escuchada y la television para ser vista 'y
escuchada; peropocasvecesel receptor medio
tiene capacidad deintervencién enlospropios
medios, salvo honrosas excepciones que con-
firman laregla (cartas a director, [lamadas te-
lefénicas a la radio, concursos televisivos,
etc.). Esta pasividad es la gran causante del
alineamiento de los ciudadanos en multiples
aspectosdesu quehacer diario: consumo, con-
ductas imitativas de personajes publicos, etc.
De aqui lanecesidad de que lainstitucién es-
colar cumplaesatareade generar en losalum-
nos actitudes activas frente al mensaje de los
medios.

Si nos centramos ahora de un modo mas
particular en el periodismo ambiental, es de-
cir, en aguellas personasy sectoresdelosme-
dios de comunicacién que atienden a medio-
ambiente, espreciso dejar constanciadesu es-
pectacular incremento registrado durante los
Ultimos afios (por g emplo: Ruiz y Benayas,
1993, se hacen eco de un estudio sobrelaevo-
lucién delosarticul os periodisticos dedicados
a medioambiente en el periddico El Paisentre
los afios 1982 y 1987, habiendo pasado de un
promedio semanal de2 a30 en dichointervalo
de tiempo). En cierta manera, € movimiento
ecologista es, como sefidla Varillas (1994), hi-
jo delainformacién. No cabria pensar en una
concienciacion ecoldgica colectiva sin tener
acceso a las imagenes de los miembros de
Greenpeace abordando un barco que trans-
porta residuos nucleares o de la quema de la
selva amazonica. Ecologismo y periodismo
ambiental se retroalimentan; € primero debe
gran partede su crecienteinfluenciasocial ala
difusion de sus actividades y el segundo es
capaz de ganar cotas de espacio paralas noti-
cias ambientales, gracias precisamente a eco
gue producen en la poblacidn ecol 6gicamente
concienciada.

Este crecimiento informativo no ha veni-
do acompafiado desgraciadamente por un ri-
gor y profundidad equivalentes (periodismo-
investigacién) que e equiparasen a periodis-
mo cientifico (véanse los errores «de bulto»
denunciados por Montero, 1995), a pesar de
haberse producido algunos intentos |oables
como la creacion en Espafia de la Asociacién
de Periodistas Ambientales (pueden encon-
trarseal gunasposiblescausasdeestehechoen
Montero, 1994). Igualmente, las noticias e in-
formaciones generadas adolecen de las mis-
mas limitaciones que lamayor parte del perio-
dismo que se practicaen |os medios de comu-
nicacion, tales como el conceder prioridad a
los sucesos més llamativos (periodismo-de-
nunciacomo, por ejemplo: incendios, contami-
nacion de rios, fugas radiactivas, etc.), frente
alo cotidiano (p.e.: vertederos incontrol ados)
0 a actividades de concienciacién ciudadana
(p.e.: campafias de consumo racional de agua)
y, en definitiva, a un periodismo educativo.

Enestesentido, el propio negativismo que
se desprende de un modo mayoritario de ese
periodismo-denunciapuede provocar un ef ec-
to no deseado (en ciertaformasimilar al quese
genera ante lavisién de nifios famélicos en el
Africa subsahariana), como es la huida o la
«sordera» antetal tipo deinformaciones, espe-
cialmente en las capas de poblaci6n mas sen-
sibles a este tipo de noticias. Como reclama
Montero (1994), «en la informacion ambien-
tal empiezan a sobrar problemasy a faltar so-
luciones».

Tampoco conviene contagiarse de ese pe-
simismo y recordar que, a menos, es posible
encontrar algunos ejemplos de periodismo
ambiental —aunquebaj o formatos especificos—
gue relne ciertos requisitos de calidad (por
giemplo: e programade TVE 2 «El escarabajo
verde», «La hora verde» de la Cadena Ser, la
revista Quercus, €tc.).

1.1. Prensa escrita y Educacion Ambiental
No conocemos investigaciones que asu-

man |los propdsitos de este epigrafe, excepto

lasllevadas acabo en nuestro grupo deinves-
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tigacion (Gonzdlez y Peraes, 1997). La expe-
riencia consiste basicamente en lacreacion de
una hemeroteca de aula protagonizada por los
propios alumnos de un centro de Educacién
Secundaria, asi como su multiuso en el desa-
rrollo de la asignatura de Ciencias Naturales.

En un ambito més genérico, el trabajo de
las noticias de prensaen el aulasi hasido méas
ampliamente empleado bajo la denominacion
de«Prensay Escuela» (véanse por gemplolas
propuestas de Feria, 1997).

1.2. Television y EducaciGn

Ambiental
Parecefueradetodaduda
afirmar qued mediotelevisivo
es, con mucho, & mecanismo
bésico de conocimiento del
entorno, préximo y remoto, de
que dispone el alumno y que
compite ventajosamente con
respectoal medioescolar. Asu-
mir esa realidad incuestiona-
ble resulta bésico para afron-
tar con realismo la relacion
television-escuelaenlineacon
|os objetivos expuestos ante-
riormente (Gonzalez, 1995).
Lamayoriadelostrabajos

Parece fuera de toda
duda afirmar que el
medio televisivo es,
con mucho, el meca-
nismo basico de
conocimiento del
entorno, proximo o
remoto, de que dis-
pone el alumno y que
compite ventajosa-
mente con respecto
al medio escolar.

muestra de jovenes comprendidos entre 11y
15 afios. L os resultados muestran una correl a-
cidnnegativaentreesteinterésy lapreferencia
por seriestelevisivas (culebrones), unapositi-
va con programas actual es de concienciacion
y ningunacon programas de deportes o de en-
tretenimiento. Un paso més alla de la investi-
gacion debieraser el trabajo empirico en el au-
la con latelevision afin de conseguir los ob-
jetivos de aprendizaj e propuestos. Describire-
mos brevemente a este efecto
la experiencia de Gonzalez
(1995):

* Los aumnos de 7° de
EGB participantes recibieron
inicialmente nociones teori-
co-practicas sobre el medio
televisivoy, en particular, so-
bre programas de Naturaleza.

* Planificaron su interven-
cion en un programa en di-
recto.

 Loredizaron y andiza
ronel contrasteentre suspre-
visionesy larealidad quecons-
tataron en el medio.

* Los alumnos volvieron
avisitar unestudiotelevisivo,
deteniéndose especialmente

empiricos en este terreno lo

han sido en el &mbito de las
encuestassobretiempoinvertido por losesco-
laresen ver latelevision o sus preferencias de
programas; algunos han estado dedicados a
correlacionar estos parametros y otros tales
como el rendimiento escolar (Hernandez,
1995). En este sentido, se acepta que en Espa-
fia el tiempo promedio suele corresponder a
unas 3/3,5 horas por diay queexisteunacierta
correlacion negativa entre ese tiempo, €l ren-
dimiento escolar, el sexo (los nifios pasan en
promedio mastiempo antelatelevisién quelas
nifias) y el estatus familiar.

En unentorno méspréximo alosobjetivos
de este trabajo, Gibson y Francis (1993) estu-
diaronlarelacionentrepreferenciastelevisivas
y €l interés sobre ciencia entre una amplia

enlareaizaciony emision de
un programa informativo.

« Posteriormente | os propi os alumnos fue-
ron grabados al participar en unaactividad de
repoblacion forestal y pudieron verificar las
diferencias entre la grabacion en directo y el
resultado final de emisién en diferido.

* Los alumnos fueron introducidos en el
andlisiscomparativo delas cadenas en cuanto
adistintos parametros como franjas horariasy
tipos de programas, de cara a conseguir desa-
rrollar la capacidad analitica de aquéllos.

*Cuantificaron susobservacionesconuna
ficha donde registraban los datos principales
de cada programa de Naturaleza grabado y su
repercusion familiar.

Desde la perspectiva de los propios me-
dios, se hace preciso investigar mediante an&
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lisis de contenidos bajo el punto de vista
mediocambiental los programas audiovisuales
—s6lo existen precedentes puntuales como €l
de Kim (1994) o € de Huckle (1995) y d de
documentosde prensaescrita—, afin dedispo-
ner deinstrumentos eficaces parasu uso enla
educacién formal a mismo nivel y frecuencia
deusoqueotrasactividadestradicionalescomo
los problemas o trabajos de |aboratorio.

2. Objetivos del uso delos medios de comuni-
cacion en la Educacién Ambiental en Pri-
maria

Si uno revisa @ Real Decreto 1006/1991
de 14 de Junio de Educacion Primaria del
MECy, en concreto, el Areade Conocimiento
del Medio Natural, Social y Cultural, cabe
identificar las siguientes referencias que inte-
resan alos propositos de este trabajo:

Objetivos

4. Analizar algunas manifestaciones de la
intervencién humana en el medio, valorar cri-
ticamentelanecesidad y el alcance delas mis-
mas y adoptar un comportamiento en la vida
cotidiana acorde con la postura de defensa y
recuperacion del equilibrio ecoldgico y de
conservacion del patrimonio cultural.

6. Identificar los principales elementos
del entorno natural, analizando sus caracteris-
ticasmasrel evantes, suorganizaciéneinterac-
cionesy progresando en el dominiodeadmbitos
espaciales cada vez méas complejos.

8. ldentificar, plantearsey resolver interro-
gantesy problemas relacionados con elemen-
tossignificativosde su entorno, utilizando es-
trategias, progresivamente mas sisteméticasy
complejas, de blsqueda, almacenamiento y
tratamiento de la informacion, de formulacion
de conjeturas, de puesta a prueba de las mis-
mas 'y de exploracién de soluciones.

10. Identificar algunos objetosy recursos
tecnol dgicosen el medioy valorar su contribu-
cion a satisfacer determinadas necesidades
humanas, adoptando posiciones favorables a
gue el desarrollo tecnol 6gico se oriente hacia
usos pacificos y una mayor calidad de vida.

Contenidos (tomaremos como gemplos re-
presentativos el 2y el 9)

2. Bl Pasge

Conceptos: 1. Loselementosqueconfigu-
ran € paisge natural: € relieve, @ clima, las
aguas, lavegetacion y lafauna

Procedimientos; 1. Preparacién, rediza
cion y sistematizacién de observaciones del
paisgey delos elementos que lo configuran.

Actitudes: 1. Sensihilizaciény respeto por
la conservacién del paisaje.

9. Medios de comunicacion y transporte.

Conceptos. 1. Medios de comunicacién
de la informacion.

Procedimientos: 2. Utilizacién de distin-
tos medios de expresion para presentar infor-
maciones.

Actitudes: 1. Actitud criticaantelasinfor-
maciones recibidas a través de los distintos
medios de comunicacién.

Criterios de evaluacion

14. Utilizar el conocimiento delos elemen-
tos caracteristicos (paisgje, actividades huma-
nas, poblacion) delasdistintasregiones espa-
fiolas paraestabl ecer semejanzasy diferencias
entreellasy valorar ladiversidad y riquezadel
conjunto del pais.

3. Ejemplificaciones del uso de los medios de
comunicacién en la Educacion Ambiental
3.1. Seleccidn y categorizacion por parte del
profesor

El apartado anterior suministra suficien-
tesrazonespararecabar el uso deestosmedios
en el aula

Paraello es preciso establ ecer previamen-
te unos criterios de categorizacién y clasifica-
¢ion de dichas fuentes. Proponemos para ello
laelaboracién delasguiasrepresentadas en el
cuadroparacadaclasededocumento: televisivo
y de prensa escrita.

Con €ello el profesor dispondra de un ma-
terial perfectamente integrado en su progra-
macién curricular y podra utilizarlo sin més
gue disponer de una fotocopiadora y de un
equipo convencional de monitor y video.
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3.2. Trabajoen el aula

Laseleccion previapor parte del profesor
delos programas de TV permitiriair elaboran-
dounavideotecadeaula(que podriaser igual-
mentecompl etadaposteriormenteconlasapor-
taciones particulares delos propi os alumnos).

La ubicacion de aquellos en las unidades
didécticas correspondientes y su correspon-
dencia con los conceptos, procedimientos y
actitudes previstos deberia comportar lareali-
zacion de actividades por los alumnos, si se
pretende ir més alla de lo puramente anecdo-
tico que puede resultar el visionar un progra-
ma de éstos en el aula. Veamos una gemplifi-
cacion:

» Nombre del programa: «La 2 Noticias»
(Las Tablas de Daimiel: se hace un breverela-
to de los peligros que acechan a este Parque
Nacional y a otras zonas humedas espariol as
por culpadelasextraccionesabusivasdeagua
pararegadio y otras agresiones).

* Tipo de Programa: noticias.

» Unidad Didéctica: 2. El paisge

Conceptos: 1. Loselementosqueconfigu-
ran € paisge natural: € relieve, @ clima, las
aguas, lavegetaciony lafauna; 3. Lapresencia
humana en el paisgje: adaptacion al medio y

modificaciéon del mismo por las personas,
transformacion del paisaje: conservacion, de-
gradacion y mejora.

Procedimientos; 1. Preparacién, rediza
cion y sistematizacién de observaciones del
paisgjey deloselementosquelo configuran;2.
Confeccidn de maguetas, croquisy dibujos a
partir de la observacion directa del paisgje.

Actitudes: 1. Sensibilidad y respeto por la
conservacion del paisgje; 2. Interésy curiosi-
dad por identificar y conocer los elementos
mas caracteristicos del paisgje; 3. Vaoracion
de ladiversidad y riqueza de los paisajes del
territorio espafiol; 4 El medio fisico.

Conceptos: 3. El agua: El ciclo del agua;
El aguay la configuracién del paisge (lluvia,
rios, lagos, mares); y los usos del agua.

Procedimientos: 6. Elaboracion, redliza-
cion einterpretacion de cuestionariosy entre-
vistassobrelosusoshumanosdel oselementos
del medio fisico (aire, agua, rocas...).

Actitudes: 1. Sensibilidad y respecto por
la conservacion del medio fisico; 3. Vaora
cién del aguacomo un bien precioso, escasoy
uso responsable de la misma.

— Actividades arealizar por |osalumnos:

» Responder a cuestiones sobre: paisaje
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Fichas para el andlisis y clasificacion de documentos televisivos y de prensa escrita.
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(flora, fauna, orografia...), entorno social y
cultural, relaciones hombre-medio, vocabula-
rio...

* Busqueda de informacion complementa-
ria (enciclopedias, libros de texto, prensa, en-
trevistascon personasmayoressobresituacio-
nes anélogas).

« Discusién en grupos.

*Debate: el papel delosregantesy el papel
delosconservacionistas.

En cuanto al andlisis de la prensa escrita,
vamos atomar como referenciael articulotitu-
lado «Basuras. El afio del reciclado» (enlaque
se hace un balance de larecuperacion de resi-
duosen Espafiay secomentan|asperspectivas
de futuro).

* Revista/periddico: El Pais Semanal.

* Tipo de documento: Reportaje.

* Unidad Didéctica

5. Los materiales y sus propiedades.

Conceptos. 4. El uso de los materiales:
propiedades; reciclge.

Actitudes: 1. Cuidado en el uso delos ma-
teriales atendiendo a criterios de economia,
eficaciay seguridad.

— Actividades arealizar por |osalumnos:

 Responder a cuestiones sobre: materia-
les que normalmente se arrojan a la basura,
clasificacion en reciclables y no reciclable,
costumbres familiares respecto alos residuos
y a la compra, identificacion de lugares de
recogida de materiales reciclables, medidas
para el cumplimiento de las «3R», vocabula-
rio.

* Andlisisdelabasuraen el hogar durante

una semana.

* Puesta en comin de los datos.

« Puesta en practica de medidas correcto-
ras.

* Revisién de su cumplimiento a corto y
medio plazo.
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En los documentos del Ministerio de Educacion y Ciencia
y Gobierno de Canarias

La transversalidad en los materiales
institucionales

GloriaAliciadelaCruzGuerra
Tenerife

Educacioén Vial.

Unodelosaspectosmasnovedososdel model ocurricular quesederivadelaactual
Ley de Ordenacion General del Sistema Educativo (LOGSE) es, sin lugar a dudas, la
incorporacion en él delos diferentestemas transversales; esdecir, laincorporacién de
determinadasejesquehan deestar presentesentodaslasareasdel curriculoyalolargo
delasdiferentesetapasy niveleseducativos: EducacionMoral y Civica, Educacionpara
laPaz, Educacion parala Salud, Educaci6n paralalgualdad de Oportunidades de am-
bos sexos, Educacién Ambiental, Educacion Sexual, Educacién para el Consumidor y

El abordar |lostemastransversalessupone
unainnovacion tanto por lo querespectaalos
contenidos, como enlo quesignificade nueva
concepcion disciplinar paratratar |os conteni-
dos. Las caracteristicas notables de estos te-
mas hacen referenciaasu caracter transversal;
esdecir, que no se contemplan asociadosaun
area determinada o como éareas independien-
tes de conocimiento, sino que van disemina-
dosatravésdetodaslaséreascurricularescon
un caracter de permanencia, continuidad y de
globalidad. Debido a la importancia que tie-
nen dentro del contexto social, surgen, por un
lado, como demandas y reclamo para solucio-
nar determinados problemas de la sociedad
actual, por otro, como respuestamoral y ética
ante unasociedad en evolucién. Sin embargo,

los temas transversales no implican un con-
juntodeanadidosal restodelaséreas, sinouna
perspectiva diferente que seune a€ellasy las
completa. Los contenidos transversales, asi
entendidos, estaran presentes en el conjunto
delasareas, abordandose, mediante lainterre-
lacion de conceptos, procedimientosy actitu-
des.

Para ello, es fundamental la intencionali-
dad de la comunidad educativa a la hora de
reconocer laimportancia de estos temas en el
desarrollo de la autonomia y la personalidad
de los escolares, y también, su concrecién en
los Proyectos Educativos de Centro y en los
Proyectos Curricul ares de cada Etapa educati-
va, como punto de referencia paralos niveles
de concrecion en las diferentes éreas.
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L os temas transversal es necesitan accio-
nes sistémicasy coordinadas en lapropia Co-
munidad Educativa, paraque, partiendo delos
val oresplanteadosofrezcan model osdeactua-
cion viables, lineales y evaluables paray por
todos sus miembros. Teniendo en cuenta que
la finalidad de los temas transversales no es
otra que la de intentar contribuir al desarrollo
integral de la persona, en su autonomia moral
y personal, alavez que, capacitarla paraabor-
dar unaauténtica participacion social conres-
ponsabilidad, desde la practicay lainterven-
cion en los problemas que le son préximos.
(Manso y Castafio, 1995).

L ainsistenciaenquetodosestosaspectos
educativos han de estar presentesen laprécti-
ca docente, confiere una nueva dimension al
curriculo, que en ningin modo puede verse
compartimentado en &reas aisladas, o desarro-
Ilado en unidades didécticas escasamente re-
|acionadasentresi, sinoqueaparecevertebrado
por gjesclarosdeobjetivos, de
contenidos y principios de
construccién de los aprendi-

dos desde el Ministerio de Educaciény Cien-
ciay desdelaConsgjeriade Educacion del Go-
bierno de Canarias.

1. Desde € Ministerio de Educacion y Cien-
cia

A través del Ministerio de Educacién y
Cienciase editan los Materiales parala Refor-
ma de la Etapa de Educacion Primaria (etapa
educativa en la que nos centraremos). En los
mismos podemos encontrar cierto nimero de
vol imenes que se corresponden con los dife-
rentes temas transversales.

En €llos, y partiendo de una exposicion
guesitlacadatematransversal enel lugar que
ocupaen laeducacion, dado su caracter inter-
disciplinar y globalizador se argumentay jus-
tifica la importancia para €l desarrollo de las
diferentes &reas curriculares. A continuacién,
serealiza una seleccion de | os objetivos, con-
tenidosy criterios de evaluacion extraidos de
loscurriculosdelasdiferentes
etapaseducativas, considera-
dos relevantes para el desa-

zajes que le dan coherenciay
solidez. Algunosdeestosejes
estén constituidos por las ci-
tadasensefianzas, queson, en
realidad, dimensiones o te-
mas recurrentes en el curricu-
lo, no paralelosalas éreas, si-
no transversales a ellas.

En la actualidad los con-
tenidos curricularesdeloste-
mas transversal es son objeto
de una fuerte demanda social
(Moreno, 1993). Se trata de
contenidoseducativos, y que,
por consiguiente, estén plena-

Los temas transver-
sales no se contem-
plan asociados a un
area determinada o
como areas indepen-
dientes de conoci-
miento, sino que van
diseminados a través
de todas las areas
curriculares con un
caracter de perma-
nencia, continuidad y
de globalidad.

rrollo delostemas. Estaselec-
cion da un amplio margen de
accion al profesorado parain-
cluir aguellos que considere
importantes en su practica
educativa.

Se presentan orientacio-
nesdidéacticasgeneralesy es-
pecificas, comenzando por la
concreciéon de los objetivos
generales de la etapa, y se
ofrecen pautas que se deben
tener enconsideraciénencada
centro; se pasa luego a las
orientaciones relativas a la

mente justificados dentro del
marco socia en que hade de-
sarrollarse toda la educacion,
principalmente la educacién obligatoria.

Es por todo ello por lo que nos vemos
obligados a abordar las distintas propuestas
gue sobre la transversalidad se contemplan
desde los materialesinstitucionales: los edita-

tomadedecisionesenlo refe-
rente a la intervencion peda-
gébgica propiamente dicha, la
programacion didéactica, el papel del profesor
y la propuesta de actividades para conseguir
los objetivos previstos. También se ofrecen
orientaciones para la evaluacion.

Finalmente, se incluye en estos volUime-
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nes una guia documental y de recursos, que
comprenderia:

» Material impreso: Bibliografia comen-
tada sobre el contenido de cadauno deloste-
mas, revistas, materialesde aula: cuadernosde
actividades para los alumnos, hibliografia di-
rigidaalos alumnos para desarrollar unidades
didécticas y literatura infantil.

» Material audiovisual.

* Recursosy material es: Propuestade ma-
terial no convencional, materiales informéti-
cos, murales, carteles, etc.

« Otros datos de interés: Direcciones de
interés para la adquisicion de informacion es-
pecifica, de material audiovisual, etc.

Definicion del tema transversal

— El tematransversal en el curriculo: des-
cripcién de los objetivos, contenidos y crite-
rios de evaluacion del curriculo bésico en los
gue se reconoce €l tematransversal.

— Orientaciones didacticas: orientaciones
paraintegrar cada tematransversal en el Pro-
yecto Curricular de Etapa; orientaciones para
disefiar programacioneso unidadesdidacticas;
criterios metodol 6gicos; propuesta de activi-
dades; funcién del educador; y orientaciones
para la evaluacion.

— Guiadocumental y de recursos: material
impreso; material audiovisual; recursos mate-
riales; y otros datos de interés.

2. Dede la Consgeria de Educacién dd Go-
bierno de Canarias

DesdeestaConsejeriade Educaci 6nseha-
ce mas palpable e tratamiento de los temas
transversales através de |os documentosLos
DisefiosCurricularesdeCanarias Enlosmis-
mos se abordan las principal es sefias de iden-
tidad de los contenidos transversal es, descri-
biéndosesutransversalidad, susignificado, su
funcionalidad y su globalidad (DCC, 1991.
49).

Son transver sales porque su presenciase
explicita a lo largo del Disefio Curricular me-
diante una adaptacién especial a las caracte-
risticasy necesidadespersonal esdel alumnado

de cada etapa, ciclo o nivel educativo, y alo
ancho del mismo, y se contemplaenlasdistin-
tas éreas de una misma etapa, ciclo o nivel,
aunque contando con que cadatematransver-
sal posee mayor o menor grado deafinidad con
las distintas &reas de su etapa.

En consecuencia, estos contenidos sere-
flgjan en los diferentes apartados curriculares
que componen el disefio de la etapay en las
areas mas afines como son: objetivos genera-
les, finalidades de |a etapa, introduccién alos
contenidos, orientaciones metodol dgicas...

Sonsignificativaspor estar cercanosalas
necesidades e intereses del alumnado y delas
respectivascomunidadeseducativas. Estacer-
cania facilitaré su tratamiento en €l aula pues
posibilitaraun proceso deensefianzaqueparta
delaspreconcepcionesy actitudespreviasdel
alumnadoy de situaciones probleméticasalas
que ha de dar solucion.

Son funcionales por hallarse vinculados
connecesidadeseinteresesindividualesy so-
ciales a los que dan respuesta, y porque su
finalidad Ultimaeslade formar personas auté-
nomas, criticas, responsabl es, capacesdeopti-
mizar las condiciones de vida personales y
comunitarias. El nivel de exigencia de aplica-
cion de lo aprendido variara en funcion de
cada etapa, lo cual repercutira positivamente
en el alumnado tanto en los procesos de ense-
fianza, al conectar lo que se e ensefiacon una
utilidad cercana, como en los procesos de
aprendizaje, al facilitarle la motivacion de
aprender cosas que le sirvan parasu experien-
cia personal.

Son globales por estar basados en las ca-
racteristicas de los anteriores contenidos y
porgue las suyas propias necesitan de actua-
ciones generalizadas que, favoreciendo laela-
boracién de Proyectos de Centro, propugnen
como egje central de su accién educativa algu-
nosdeestostemastransversalesy asegurensu
presenciadentroy fueradel centro, enlainfra-
estructura humanay material del mismo, y en
las actividades escolares y extraescolares.

La toma de conciencia de la importancia
de estas finalidades educativas como propias
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del centro facilitar4 el trabajo colectivo del
profesorado ala hora de plasmar la presencia
de estos temas en los disefios de |a etapa y
proporcionaraaéstos unamayor coherenciay
continuidad en el proceso deensefianza-apren-
dizaje.

Por otro lado, se expresan |os fundamen-
tos que justifican la presencia de los temas
transversales en laformacion bésicadel alum-
nado en estaetapadelaeducacién, comoesla
Educacion Primaria. Dichos fundamentos pro-
venientes de las siguientes fuentes:

Ambito sociol 6gico, teniendo su origen en:

» Fundamentos legales, tanto internacio-
nales (OMS, Declaracion Universal de Dere-
chosHumanos...) como estatal es («el derecho
a pleno desarrollo de la personalidad», «El
derecho a la proteccion de la salud»...), que
promueven actuacionespararesponder demo-
do multidisciplinar a cada uno de estos temas
transversalesy encuentran en el sistema edu-
cativo un cauce ideal y fundamental para
fomentarlos.

* Organismos autonomoS  p—————

(ColectivosdeRenovacién Pe-

enel proceso deaprendizajedeunostemas, los
transversales, tan ricos en contenido social.
Y por ultimo, se abordan con mayor pro-
fundidad las transversal es siguientes: Educa-
cion Sexual, Educacién para la Igualdad de
Oportunidadesdeambossexos, Educacion pa-
rala Salud, Educacion para el Consumo, Edu-
cacion Ambiental y la Educacién para la Paz.

Ambito epistemol dgi co:

No cabe duda de que lareciente configu-
racion de estostemasmotivael que seencuen-
tren en un proceso de maduracion y constitu-
¢ioén de un cuerpo de conocimientos propios.
Esto sevefavorecido por lasnumerosas publi-
caciones e investigaciones que en la actuali-
dad se estan emprendiendo en torno aellos.

Ambito pedagdgico:

L os amplios conoci mientos tedricosy ex-
periencias educativas que, acerca de laincor-
poracionreal delostemastransversalesen las
escuelas posee €l profesorado, sirven para
ilustrar a éste sobre como tra-
bajarlos coherentemente, en
las distintas etapas educati-

dagogica, APAs...) querecla-
man la necesidad de integrar
estos contenidos en laforma-
Ccion béasica del alumnado.
Tibiosintentosdeincor-
porarlos en |os curricul os ofi-
ciales 0 en los Proyectos de
Centro que, por falta de apo-
YOS, por su escasa tradicion
frenteaotrasdisciplinaso por
su ambigiiedad curricular, ter-
minaron por quedarse s6lo en
buenasintenciones.

Ambito psicol 6gico:

Son significativos por
estar cercanos a las
necesidades e intere-
ses del alumnado y
de las respectivas
comunidades educa-
tivas. Esta cercania
facilitara su trata-
miento en el aula
pues posibilitara
un proceso de
ensefanza.

vas, aprendiendo de errores
ya conocidos. Desde estas
aportaciones pedagogicas se
puede elaborar una organiza-
cion significativay compren-
sivadeloscontenidosdecon-
cepto, de procedimiento y de
actitud, propia de cada €je
transversal, a objetodequeel
alumnado pueda asimilarlade
forma constructiva.
Todasestasfundamenta-
ciones convergen en la nece-
sidad dequeestoscontenidos
estén explicitadosalolargoy

Se sustentan en las apor- |

taciones de la psicol ogia cog-

nitiva del aprendizaje, que destaca la impor-
tancia del interés, la motivacion, la significa-
cion, lafuncionalidad delosaprendizajesy las
posibilidades cognitivas propiasde cadaedad

ancho de los Disefios Curri-
culares, recorran los distintos
apartados, seplasmen en las areas, masafines,
y seilustren con orientacionesy ejemplospara
Su mejor tratamiento.

Es importante, igualmente, que se lean y
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perciban en el ambiente como elementos de
uso cotidiano que se habran de trabajar en el
centroy en las aulas.
Ahoracreemosinteresantecontemplar una
vez analizados las diferentes propuestas de
transversalidad desdel osmaterial esinstitucio-
nales, el centrarnosenlosproyectosquesobre
esta temética se desarrollan en la Comunidad
Canaria dependientes de la Direccién General
de Ordenacién e Innovacién Educativa de la
Consegjeria de Educacién del Gobierno de Ca-
nariasy concretamentedesdelaislade Tenerife.

3. Proyectos sobre transversalidad en laisla
de Tenerife

Losprogramas que sedesarrollan sobrela
transversalidad en la provincia de Tenerife
son competencias de la Unidad de Programas
delnnovacién EducativaconsedeenLal agu-
na (Tenerife) dependiente de la Direccién Ge-
neral de Ordenacion e Innovacién Educativa
de la Consgjeria de Educacion, Culturay De-
portes del Gobierno de Canarias.

V amos a continuacion a sefial arlos, dado
su protagonismo einfluenciadestacadaen los
procesos de reforma en laisla de Tenerife.

3.1. Programas relacionados con Temas
Transversales:

* Programade Educacion Afectivo-sexual .

* Programa de Educacién Ambiental.

* Programa de Escuela y Salud.

* Programa de Educacion Vidl.

* Programa para la Igualdad de Oportuni-
dades de ambos sexos.

Las lineas generales de actuacién de los
programas de innovacion educativa serian:

* La sensibilizacién de las comunidades
educativas, trabajando todas aquellas activi-
dades encaminadas a concienciar y animar a
las comunidades educativas en el tratamiento
de temas que no han estado incorporados
tradicionalmente en € curriculo. Por gjemplo:
campafias, concursos, jornadas, ferias...

» Formaciony Asesoramiento, incluyendo
todasaquellasactuacionesencaminadasaapo-
yar a profesorado y alas comunidades educa-

tivas, en general, en laadquisicion de conoci-
mientos y herramientas para el tratamiento de
estostemasenlasaulasy centros, siempre«en
pro» de laincorporacién de estos contenidos
en lapréctica educativa, mediante la organiza-
¢ion de cursos especificos, el apoyo directo a
centrosy agrupacionesafinesdel profesorado
en colaboracién con los CEPs...

» Materiales curriculares, abordando to-
das aguellas medidas encaminadas a estimu-
lar la produccion, edicién y distribucion de
material es didéacticos, que favorezcan el trata-
miento de los diferentes temas de los que se
ocupan los programas educativos, atravésde
folletos, libros divulgativos, videos, materia-
les informaticos, cuadernos didécticos, dota-
cion de recursos a los CEPs...

* Legislacién explicita, desarrollando los
aspectos normativos de la LOGSE en Cana-
rias, con lafinalidad de asegurar |a adecuada
presenciadelos contenidosrelacionados, con
los diferentes programas de innovacién, con
propuestas de mejoras delaplasmacion delos
contenidos en las diferentes areas y etapas;
aportacion de sugerencias en las secuencia-
ciones de los contenidos de las diferentes
etapas...

» Experimentacion de elementos innova-
dores, fomentando la experimentacion de ele-
mentos innovadores en ambitos educativos,
centros de anticipacion LOGSE, con la poten-
ciacién de convenios de colaboracion entre
distintasinstituciones, establ ecimientosdedi-
ferentes proyectos de colaboracién anivel in-
ternacional...

Abordaremosapartir deahoralosprogra-
mas rel acionados con lostemastransversales:

Programa de Educacioén Afectivo-sexual
Este Programa surge, por un lado, como
una demanda de la sociedad y de las comuni-
dades educativas, con lafinalidad defomentar
que las alumnas y alumnos construyan unas
relaciones interpersonales equilibradas, res-
ponsablesy satisfactorias. A suvez, laEduca-
cion Afectivo-sexual hasido reconocidacomo
un derecho ala formacién integral del alum-
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Programade Educacion Afectivo-sexual

nado, e integrada como €je transversal en los
nuevos curriculos escolares de las distintas
etapasy areas de conocimiento.

Por otro lado, surge como lanecesidad de
articular medidas de apoyo curricular con €l
fin de que estos nuevos conocimientos afecti-
vos-sexuales de caracter conceptual, procedi-
mental y, sobre todo, actitudinal, se integren
de manera progresivay real en lavidade los
centrosy en las aulas.

Entre las pretensiones de este Programa
destacariamos €l sensibilizar a las comunida-
des educativas, asi como alos distintos servi-
cios de apoyo a los centros, en torno a las
necesidades de incorporar la Educacion Afec-
tivo-sexual en la vida de los centros educati-
vos. Al mismo tiempo, facilitar la compren-
sién delaEducacion Afectivo-sexual comote-
matransversal del curriculo escolar, que con-
Ileva la corresponsabilidad de la comunidad
educativaen el logro de unaformacion verda-
deramente integral y enriquecedora. Y por Ul-
timo, el desarrollar las medidas de apoyo (la
formaciony asesoramiento, ladotaci 6n de ma-
terial esdidacticos, el asesoramientoeninnova-
cioneseducativas...) necesarias, paraasegurar
gue la Educacion Afectivo-sexual se integre
en los centros educativosy en las aulas.

Entre las lineas de trabajo que desarrolla
este Programa destacariamos |os apartados:

— Atencion directa a los centros con:

» Asesoramientos puntuales, para incor-
porar la Educacion Afectivo-sexual en el Pro-
yecto Educativo de Centro, apoyar y asesorar
en el disefio de unidades didécticas o abordar
el temacon el alumnado y las familias, colabo-
rar en escuelas de formacién de madres-pa-
dres, y localizar videos u otros recursos mate-
riales acerca de esta temética.

— Atencién a agrupaciones del profeso-
rado:

* Atendiendo, en colaboracionconlasase-
soriasdelos CEPs, alasagrupacionesdel pro-
fesorado cuyo proyecto se centreen laEduca-
cion Afectivo-sexual, y atodas aguellas que
aborden enalgiinmomento desu proyecto esta
temética, y soliciten su apoyo.

— Materiales curriculares:

« LasCarpetas Didacticas de Educacién
Afectivo-sexual de las etapas Infantil, Prima-
riay Secundaria. Estos materiales deben estar
en cada centro.

« El libro resumen del Encuentro Interna-
cional «Educacion Afectivo-sexua y calidad
de vida».

* LasGuiasdelecturasrecomendadas so-
bre Educacién Afectivo-sexual paralas etapas
de Infantil, Primaria y Secundaria.

«Lasejemplificacionesde Educacién Afec-
tivo-sexual para la etapa de Secundaria.

* El CD-ROM sobre Prevencién de emba-
razos no deseados.

« El video titulado Jovenes y sexualidad.

— Otras actuaciones de inter és como:

* Celebracion del dia mundial del SIDA
con las Jornadas «Compartir derechos, com-
partir responsabilidades». Encolaboracioncon
el Programade Escuelay Salud, con diferentes
actividades dirigidas a alumnado.

» Campafia del juego y del juguete, con
objetodesensibilizar alascomunidadeseduca-
tivas en torno ala importancia del juego y el
juguete como mediadores del aprendizaje, asi
como lanecesidad de racionalizar el consumo
de los mismos.

* Feriade Educacion, Salud y Sociedad, en
colaboracion con el Programa Escuelay Salud.
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« Jornadas «Sexualidad y Juventud», diri-
gidasalos profesionales delaeducaciony de
|os servicios socio-sanitarios, a las familias y
alosjovenes. Su objetivo principal es posibi-
litar € andlisisy el intercambio de la realidad
actual en que se encuentrael tema«jévenesy
sexualidad», y elaborar posibleslineasglobal es
de actuacion en educacion y asistenciaaeste
sector de la poblacion.

Programa de Educacion Ambiental

Este Programa surge por la necesidad de
dar unarespuestadesdel oscentrosalaproble-
matica ambiental vivida actualmente. En el
mismo se recogen tres razones:

Programa de Educacién Ambiental

* Porgue es ineludible la adecuacién del
curriculo a la realidad diaria.

* Porque se aboga por una revitalizacion
de los centros educativos a través de unain-
sercién real y eficaz en, sobrey parael medio.

* Porgue es necesario recuperar una serie
de valores y propiciar actitudes que faciliten
una formacion integral del ser humano.

Con este Programa se pretende romper €l
esguema existente de la educacién ambiental
relegada exclusivamente al &mbito del conoci-
miento del medio, de las ciencias de lanatura-
lezay de la salud, amplidndolo a una dimen-
sion multidisciplinar, haciendo participe a
todas sus areas y a todo el profesorado del
centro. Con éste se pretende:

1. Favorecer un aprendizaje significativo
enlosalumnosy alumnas através de su rela-

cion con el entorno, dinamizando en el aulay
fuera de ésta actividades y experiencias vivas
que atendieran a la diversidad.

2. Potenciar la comunicacién e intercam-
bio de experiencias en educacion ambiental
entre los centros y colectivos que realizan
actividades innovadoras en este campo.

3. Ofertar materiales curriculares contex-
tualizados referentes a la educacion ambien-
tal, y promoviendo la elaboracion de nuevos
materiales.

4. Desarrollar un proyecto global denomi-
nado «Aula Viva», con diversos centros de
interés. Andlisis y mejora de la calidad am-
biental en los centros, el medio urbano, el mar,
conocimientodel entorno, losresiduos. Reutili-
zacion y reciclaje, huertos educativos.

Entrelaslineas de trabajo de este Progra-
ma podemos destacar | 0s si gui entes aspectos:

— Sensibilizacion detodala comunidad
educativa:

* A través de campafias, charlas, celebra-
ciones, fomento de talleres, proyectosy cola-
boraciones con otrasinstituciones.

— Desarrollodel proyecto «Aula Viva:

» Favoreciendo redes de informacion, in-
tercambio de experiencias y envio de materia-
les disponibles en el Programa.

— Formaciény asesoramiento del profe-
sorado:

*Partiendodelasnecesidadesreal esdelas
demandas, se priorizan la atencion alos equi-
pos pedagdgicos de centros, desarrollando el
Proyecto Educativo de Centro y del Proyecto
Curricular de Centro, asesorias de CEPs que
demanden actuaciones formativas, bien te-
niendo en cuentasuspropi osequi posde aseso-
res, o hien, a otros més especificos referentes
asusémbitos educativos.

—Elaboraciondematerial esdidécticos:

* Segun las necesidades detectadas o de-
mandadas, €l Programa recopila, elabora, dis-
tribuyey propone laedicion de diversos mate-
riales curriculares.

Programa de Escuela y Salud
Este Programase propone sensibilizar pa-
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ra que la Educacion para la Salud sea un ob-
jetivo comun de todala comunidad educativa.
A su vez, apoyar al profesorado para que la
educacion paralasalud se desarrolle deforma
transversal en el curriculo de las distintas
areasy etapas educativas.

§
&

Programa de Escuelay Salud

Entre las lineas de trabajo destacariamos
las siguientes:

— Atencion directa a los centros con:

* Sesionesde sensibilizaciony trabajo con
los claustros que demanden cémo abordar la
educacion para la salud.

* Red Europea de Escuelas Promotoras de
Salud con coordinacién, asesoramiento, se-
guimientoy evaluacién deloscentrosintegra-
dos en la misma.

» Planes comunitarios de drogodepen-
dencias, y apoyoalascomunidadeseducativas
segun las zonas.

— Atencién a agrupaciones:

* En colaboracién con las asesoriasdelos
CEPs, apoyo a agrupaciones del profesorado
gue aborden la educacion para la salud, en
colaboracién con dichas asesorias.

— Materiales curriculares:

* Cuadernos parala Salud, 1: «Seguridad,
prevencion de accidentesy primeros auxilios»
para la etapa de Educacion Primaria

* «Educacion parala Salud». Tomos| y 1
para las etapas de Educacion Infantil, Prima-
riay Secundaria.

* Video: «Salud y comunidad.

— Actuaciones de interés:

* Celebracion de Dias Mundiales como: 1
de Diciembre: Dia Mundial del SIDA; 7 de
Abril: Dia Mundia de la Salud. Se trabgja la
dimensién preventiva, educativa, asistencial,
participativa y solidaria de la salud; 31 de
Mayo: Dia Mundial sin tabaco.

Programa de Educacién Vial

Este Programa surge por lainsistenciaen
la sociedad y en los centros educativos para
mejorar, en calidad y en cantidad, la forma-
ciony laeducacion del alumnado, en lasrela-
cionesentrelosusuariosdelasvias, lacalidad
mediocambiental y, consiguientemente, la se-
guridad vial personal y colectiva.

ESCOLAR

Programade Educacién Vial

Pretende despertar €l interésy la sensibi-
lidad sobrelos problemas que puedagenerar el
tréfico, y proponer la Educacién Via como
aternativa vélida para la adquisicion de acti-
tudes, valores y normas de comportamiento
como base para la Seguridad Vial. Iguamen-
te, surge lanecesidad de reclamar una Educa-
cion Vial que sirva de base para la conviven-
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cia, latolerancia, la comunicacion, € entendi-
mientoy el respeto delosderechosy deberes...

Este Programa parte de la consideracion
del entorno préximo alos alumnosy alumnas,
atendiendo asuscaracteristicasespecificasen
cuanto a Educacién Vial. Como tema trans-
versal y demandasocial tenderaalaformacion
y desarrollo integral del alumnado, a su auto-
nomia personal y ala prevencion de posibles
riesgos que se deriven del tréfico.

Entre laslineas de trabajo de este Progra-
ma podemos nombrar las siguientes:

* Sensibilizacién de toda la comunidad
educativa, através de las Jornadas de Educa-
cion Vial en los centros educativos, y la parti-
cipacion en la Feria de Educacion, Salud y
Sociedad, asi como, mediante la campafia de
divulgacion de Educacion y Seguridad Vial.

« Jornadas de formacion: cursos de forma-
cion en educacién vial para profesorado de
todaslasetapaseducativas.

Materiales curriculares: materiales didéac-
ticos para los diferentes niveles y etapas en
distintos formatos y soportes gréficos e
informaticos, publicacion del Documento para
Primaria de Educacion Via adaptado a Cana-
riasy video de Educacion Via para Infantil y
Primaria.

Programa para la I gualdad de Oportunida-
des de Ambos Sexos

Este Programa surge principa mente por
considerar que existe una situacién social de
desigualdad de las mujeres a que el Sistema
educativo debe contribuir a corregir.

Por un lado, el Programa pretende conse-
guir una préctica escolar coeducativa y un
curriculo noandrocéntrico, queintegretodolo
positivo delostradicional es model os masculi-
no y femenino, desechando lo negativo de
ambos (por ejemplo, la subordinacion de un
género aotro, o laestrechez delosrolesgené-
ricos) y conduciendo los esfuerzos hacia un
modelo humano mas plural, justo y equilibra-
do.

Por otro lado, propugnadesarrollar accio-
nes «de choque» que corrijan la segregacion

Programade Educacion parala lgualdad

académica y profesional del alumnado, a la
vez que, favorecer la autoestimay la integra-
¢ion socio-laboral de las mujeres adultas.

Y por Ultimo, el Programa pretende sensi-
bilizar a la comunidad educativa sobre los
prejuicios sexistasy susrepercusionesnegati-
vas.

Entre las lineas de trabajo que desarrolla
este Programa podemos encontrar:

—Colaboraciénconotrasinstituciones:

» Campafias de orientacion «El juegoy el
juguete».

« Jornadas «Mujer, Educacién y Trabajo»
en colaboracion con el Instituto Canario dela
Mujer y el Instituto Canario de Formacion y
Empleo.

* Cursos: «Educacién de Adultas e Igual-
dad de Oportunidades»; «Orientaci6n Escolar
y Profesional paralalgualdad de Oportunida-
des»; «Coeducacion».

« Elaboraciény difusion de materiales coe-
ducativos, especialmentelosreferidosalasre-
lacionesentrelaeducaciény el mundo laboral.

« Difusiony seguimiento delaconvocato-
riadel Premio «8 de Marzo», en susdos moda-
lidades: una, destinada a Proyectos de Centro
que promuevan laigualdad de oportunidades
deambossexosy otraamaterialescurriculares
referidos a dicho gje publicados en el Boletin
Oficia de Canarias.
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— Actuaciones de interés:

Difusidny participacién en el seguimien-
to del Plan Educativo Canario paralalgualdad
de Oportunidades de Ambos Sexos.

— Materiales curriculares:

* «Carpetas de Coeducaci6n», paratodos
losniveles.

* Coedicion y difusién de materiales ya
elaborados por otras instituciones: Carpeta
«El Conocimiento del Medio», Primer ciclo de
Primaria, del Instituto de la Mujer; Video
«Sorkunde», del Emakunde del Pais Vasco;
Beijing 95 para Secundaria, del Instituto de la
Mujer.
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