MISCELANEA
|

Publicaciones
R e s e N a S
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apl iin proponeun model odecomunicacion
educativabasadaen|osdenominados«mo-

K del osenddgenos»quesemuestrancomoal -
ternativaal osfactoresnegativosquepresen-

tan |os «model osexdgenos». Laideadd a-

tor esllegar aunaeducaciéngrupal y libe-

radora, unapedagogiadel oprimido, una

educecién paralademo-
craciay uninstrumento
paratransformar larea
lidad. El cambio deun
modeloaotroradicaen
el cambiodel proceso

UNA PEDAGOGIA DE

conellalaliberaciondel oprimido por medio deunaedu-
cacionnomanipulada, queproponeK aplinenestelibro.
Encontramosenel proyectociertasemejanzaconlaco-
rrientesurgidaenlossesentabajo el nombre«cultural
studies», también denominada«culturadel pobre»,que
pretendialaproteccion del alumnado contralacultura
comercial. El modeloincitaalareflexibilidad. A partirde
ésta el sujeto creauna
teoriacritica, puestoma
concienciadesuparti-
cipaciénenel proceso
comunicativo. Al to-
mar como base en el

comunicativo redlizado «modeloendégenc», &
enlasaulas. Esteseba- o S e suprimen|ascategori-
saraenunaconcepcion Lﬂ_ {_ [}M_ UPI. ILA[IUN zacionespertenecientes
diaégicaquenopierda e | 8 «exGgeno». Parael

devistael conceptode Mariv Kaplin autor éstascreanfalta
empatia. El modeloten- demotivaciény gene-
draencuentalavarie- ran capacidad demani-

dady adecuaciéndelos
lenguajesdd publicoa

queestadestinado: co-
rrespondenciadecddi-
gos, activaciondelade-
codificacién, congruen-
ciadd mensgeoestra-
tegiaderuidos. Lacom-
binacién adecuada de
todosestosfactoresge-
neraunmensg eformu-

ladoenfunciondel ob-

jetivoquesequiereal-

canzar. Setratadeabrir
canales de comunica-

ciénenloseducandosa
partir de los cuales se
socialicenlosproductos
desuaprendizaje; esla
creacion de lacajade
resonancia. Estatrans-

formaal educando en
comunicador, comopro-

pone el «<model oenddgenox, permitiéndol edescubrirla
proyeccionsocial desupropiomensaje. Estaes, agrosso
modo y demaneramuy escueta, |apropuestacomunicativa
debasefuncionalistay marxista, enel sentidoqueprocura

e Mario Kaplin

* 252 paginas

» Una Pedagogia de la Comunicacion

* Madrid, La Torre, 1998

pulacién. Porotrolado

nosecaeenlacuenta
dequelasconnotacio-

nesquee proyectopre-

cisa también pueden
conducir aunacomu-

nicaciénmanipulativa

Bastaparaello seguir
lospasosexplicadospa

rallevar acabosugje-
cuciony cambiar des-

puésel objetivofinal:

no educar sino mani-

pular. Asf laeficacia
del modelo estarden

funciéndelosfinesde
quienlolleveacabo.

Dehecho, lospasosa
losqueseaudenodi-

fieren de los necesa-

riamenteobligadosen
cual quier proceso co-

municativoquesepre-

cie. Cabeplantearses esfactiblelaaplicaciondel modelo

enel aula; Kaplinpresentaestelibroparaaquéllosque

venlacomunicaciéncomo unservicioalasociedad més
quecomo unaprofesion.
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MariaAmor PérezRodriguez

oschicosy chicasdehoy —seguntodaslas
encuestas—son, desdeedadesmuy tempra-
L nas, unos especial esconsumidoresdelos
mensgjestelevisivos, visionandodeforma
indiscriminadatodotipodeprogramas, sin
apenasconocer loslenguajesaudiovisuaes
y |lasestrategiaspersuasivasquelatelevision
frecuentementeutiliza.

res», esdecir, personascriticasy cregtivasconestasorpren-
dente«caja mégica».
El texto secomponede 17 unidadesdidécticasestruc-
turadasen cinco bloquesteméticosenlosqueseanaliza
desdediferentesenfoquesaspectosrel acionadosconel
mundo delatelevision. Enel primer bloque, titulado
«Vamosadescubrir» separtendelasideaspreviasdel os
alumnosque, comoeseviden-

Latelevisénsehaconvertido
enuninstrumentoimprescin-
dibleenlasociedad que nos
hatocadovivir, peroel Siste-
maeducativo, engenera, ha
per manecidoprécticamentea

margendeestemedio, sinsa
ber aprovecharsedesusposi-
bilidadesdidacticasy sinen-
sefiar ahacer unbuenusode
latele.

La puesta en marcha de la
Reformanoshapermitidoin-
tegrar nuevas optativas en
Educacion SecundariaObli-
gatoriay Bachillerato,donde
losmediosdecomunicaciony

latelevisionsonloscentros
neurdlgicosenel procesode
ensefianzay gprendizaje. «In-

Iomw i dgenel Grimaz

te, enel &mbitotelevisivo
son cuandomenosabundan-
tes. A partirdeahi, el bloque
segundosesumerge«Detrés
delapantalla» paradescu-
brirleel mundodelatelepor
dentroy lahistoriadel me-
dio. El siguientebloque«En
lapantalla» seanalizanlos
contenidos, laprogramacion,
losprogramasfavoritos, pero
tambiénel lenguajey € dis-
cursotelevisivo. El cuarto
blogue se centra «Antela
pantalla», estoesenlaacti-
tud de | os tel espectadores
frenteal medio, como au-
diencias, reflexionandoso-
brelarealidadtelevisivay
cémonosinfluye, positivay

formaciény Comunicacion», negativamente, el medioen
«:\/IediosdeEE(:omL_Jr)ica_:ri‘((’)jn», Aprsndamns Pu?ras;(ijdas,f;;nm?do
«Imageny Expreson», indlu- ablsquedadealternativas
S0 «Eticary «Tutoria, estén a ver la tele al consumoabusivodel me-

especid menteindicadaspara
integrar deunaformagl obal
e estudioy lareflexion sobre
e mediotelevisivo.

Estematerial didactico ofre-
cerapistasparatrabgjar late-
levisién comogjecurricular
enlasdiferentesmateriasdel
curriculum, pero secentrara
especidmenteend visionado
ylalecturaactivadelatelevi-
sion, enel desarrollo delo que podemos|lamar llamar
«competenciatel evisiva», estoes, lacapacidad parara-
cionalizar el visionadotelevisivo, fomentandoentrelos
alumnosy alumnasactitudesde «buenostel espectado-

« Descubriendo la caja méagica. Apren-
demosy ensefiamosaver latele

« José I gnacio Aguaded GOmez

* Huelva, Grupo Comunicar, 1998

dioy lanecesidad de desa-
rrollar compromisosperso-
nalesy colectivosparahacer
unbuenusodenuestrapro-
gramaciontelevisiva,

El ditimomaddul o del texto,
«Nuestrapantalla», propo-
ned usode mediodesdeuna
vertientecrestiva, emplean-
do el lenguaje audiovisua
paralapropiaexpresonper-
sonal. Ensuma, senosofreceen estetexto diferentes
estrategiasparaconseguir desarrollar destrezasdel tele-
consumidor activoconlatelevision, estoes, buenosteles-
pectadoresqueusaninteligentementeel medio.
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FranciscoCasadoMestre

renteal mediodecomunicaciénpor excelen-
ciaparanifiosy jovenes, latelevision, nace
F estaobraconel objetivo principal decam-
biar laactitud anteestemedio, paraqueno
seamosmerosobservadorespasivos, Sino
tel espectadoresactivos. Seplanteaeducara
ver latelevisibnnocomounaposibilidad
esporédicadeunaacti-
vidad dentro delaes-
cuela, sino como una
exigenciaindudiblede
educar telespectadores
dentro de la escuela.
Comodicesucoordina-
dor, Joan Ferrés, «una
escudlaguenoensefiaa
verlatelevision, esuna
escuelaqueno educa.
ComVeurelaTV? Ma-
terial didacticper ain-
fantsi jovesesunaobra
constituidapor uncon-
junto de tres guias
didécticasy tresvideos
realizadospor ungrupo
deprofesores y edita-
dospor el Consell del”
Audiovisuel deCatalu-
fia. Laobraafrontael
temadesdetresambi-
tos: losrelatosdefic-
cion, lasinformaciones
y lapublicidad; acada
ambitoseleasignauna
guiadidacticay unacin-
tadevideo. Estacdhraes
unacolecciéncompleta
y sistematizada, pero
permitea mismotiem-
potrabgjar cadaunode
susambitosdemanera
independiente.
Enel primer ambitola
cintadevideoy laguiadidéacticaestandedicadasarel atos
deficcion, porqueseconsideraqueesdondeserefigjanla
mayoriadelosdiscursostelevisivos. Aunqueexisten
actividadesparaa umnosde Secundaria, estenivel esta

«ComveurelaTV?

« 3librosy 3 videos

- (0N
J VEURE
o= LIV?

Materinl Al pF 5 aRlann | e,

11-Els Informarius
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» Joan Ferrésy otros
» Barcelona, Consell del”Audiovisuel, 1998

pensadoprioritariamenteparaa umnosdePrimaria. El
desarrollodeesteambitodentrodelanarracionaudiovisua
secomponefundamental mentedetresapartados: el au-
diovisual enlatradiciénnarrativa, caracteristicasdela
narracionaudiovisual y lanarraciénaudiovisua como
transmisora de val ores. El segundo &mbito sededica,
tantoenlacintacomoenlaguiadidactica, alainforma
ciontelevisiva Lasacti-
vidadesestanorienta-
das paralos alumnos
deSecundaria, porque
noseconsideraqueel
trabajo delainforma-
cionafecteprioritaria-
menteal osalumnosde
Primaria. Laguiadi-
décticasedesarrollas-
guiendo laestructura
desietetemasescal o-
nados: loscriteriosin-
formativos, laimpor-
tanciadelaimagenen
laselecciondelainfor-
maciondetelevision,
ellengugjevisua ylas
noticias, laseleccion
del mensaje, loscon-
dicionantesestructura-
lesdelosinformativos
detelevision,laforma
delasnoticiasdetele-
visionylarealidadso-
cial ylatelevision.
Finalmente, el tercer
ambito sededicaala
publicidad, tanto para
alumnosde Secunda-
riacomodePrimaria,
diferenciando activi-
dadesparacadacaso.
El desarrollodelaguia
sebasaenlossiguien-
testemas destinatarios
delapublicidad, publicidad, necesidadesy destinos, el
beneficiodel producto, laestrategiacreativadelapubli-
cidad, el tratamientonarrativoy formal del osespots, los
vaoresenlapublicidad, etc.
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Beléndel Arcoy MarinaChacon

intetizar deformaestructuradatodaslas
aportacionesquehanidoviendolaluzenel
S ultimo lustro enComunicaresel objetivo
deestetrabajo, enel queofrecedemanera
resumidalascolaboracionesque docentes,
periodistasy lectoresen general hanido
ofreciendo enesteforoentornoalaEduca
cionen MediosdeComuni-
cacion. Setrata, por €llo,de
unalabor desintesisy reco-
pilaciénguepermite,enun
solo volumen, aglutinar
todalaproduccién quese
hapublicadoenlarevista
desdesusinicios. Parafaci-
litar lalabor deblsqueday
accesoalosarticulos, he-
mosestructuradolosindi-
cesteméticosen seisgran-
desbloques: laseccionge-
neral, el indicemonogréa-
fico, por éreas, por niveles,
por mediosdecomunica-
cionyfinalmenteel alfabé-
tico.
El indice general, el mas
completo,ofrece,juntoal os
datostécnicosdetodoslos
articulospublicados, unre-
sumen en el que se narra
escuetamenteel contenido
decadaunodelostrabaos.
Laclasficaciondetodaslas
aportacionesseharealiza-
dopartiendodelasseccio-
neshabitualesdelarevista,
yaque se estimé que esta
medidafavoreceriasucon-
sultapor partedelosdocen-
tes. Asi losdescriptoresde
clasificacionhansido: «Ex-
periencias», «Propuestas»,
«Reflexiones», «Investiga-
ciones», «Plataf ormas», «Fichas», «Reseflas», «Apun-
tes», etc. Conestaclasificaci onseofreceunapanoramica
generd detodaslasaportacioneseditadas.
Ensegundolugar, ofrecemosel indicemonogréficodelas
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* 144 péaginas

e Comunicar Addenda 1/11
« J. Ignacio Aguaded (Dir.)
e Huelva, Grupo Comunicar, 1998

temdti cas apareci das en Comunicar, recogiendocomo
criterioclasificador prioritariolatemporalizacionensu
gparicion. Asiincluimoslos 11 «Temas» quehan aban-
deradolarevista: <M ediosy nivel eseducativos», «Me-
diosy éreascurriculares», «lmagenesy sonidosen el
aula, «L eer losmedios», «Publicidad», «L atelevision
enlasaulas», «;Quévemos? ;Quéconsumimos?», «La
Educacion en Medios de
Comuni cacion», «Educa-
ciénenVaoresy Medios»,
«Lafamiliaylosmedios
decomunicacién»y «El
cineenlasaulas». Juntoa
lostrabajosaparecidosen
el monogréafico, hemos
creidointeresanterecoger
tambiénotrasaportacio-
nesaparecidosenotrosni-
merossobrelamismate-
mética
El tercer indicequesein-
cluyeenestaAddendada
sificalascolaboraciones
en funcién de las areas
curricularesenlasquese
cirscunscribenbésicamen-
te, insertandofinal mente
lostrabajosqueaportan
unadimensioninterdisci-
plinar otransversal.
El cuartoindicequesere-
cogesistematizalostra-
bajospor|osnivel esedu-
cativosenlosqueapare-
cen,incluyéndoseenesta
Ultimaseccionlostraba
josqueofrecenunavision
genéricaoinclusvaenva
riosniveles.
El quinto indice de esta
Addenda ofreceunacla
sificaciondelosarticulos
enfunciondelosmedios
decomunicacién presentesen lacolaboracion.
Finalmenteseincluyeunindiceal fabéticoqueenumera
conestecriteriolarelacion dedocentes, periodistasy
lectoresengeneral quehanparticipado.
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» M edios de comunicacién social

* Alfredo Fernandez

» San Sebastian, Editorial Donostierra
* 1997; 251 pag.

Estetextopretendeantetodo poner demanifiestolaimpor-
tanciadel osmedi osdecomunicaci dntanto escritoscomo
audiovisualesenel &mbitosocia quenosenvuel ve. Como
material aptoparal aasignaturade«L osProcesosdeComu-
nicaci 6n», se pretende que losalumnos comprendan el
mundo quelesrodeaatravésdelainformacionquelesllega
desdelosmedios, alavez queselesintentaformar deuna
maneracriticaantelasimégenesy lossonidosconlosque
son bombardeadosdiariamente. En suma, unapropuesta
teori co-préacticadestinadaaestudi antesde Educaci 6n Se-
cundaria, Bachilleratoy Orientacion Universitaria, para
conseguir ciudadanosquesuperen su«ana fabetismoaudio-
visual». El libro consta de cinco bloques teméticos, de
contenidodiverso, comosonlasfuentesdelainformaciony
sutratamiento, laprensaescrita, laradioy latelevision, la
realidad cambiantedel osmediosy ladeontol ogiaperiodis-
ticay unanexoenel queseincluyenotrosdatosdeinterés.

» Comunicacion audiovisual

« Joseba Zuiiga

* San Sebastian, Escuelade Ciney Video
* 1998; 224 pag.

Estelibroofreceunvariadomaterial didécticoparacomple-
mentar | asasignaturasrel acionadasconlosmediosdeco-
muni cacién en Educaci n Secundaria, centrandoseprinci-
palmenteenlosmediosaudiovisuaes(television, cine, ra-
dio,multimedia...). Actua mentetodosuitilizamoscadauno
deellos, enmayor o menor medida, peronotodoshemos
tenidolaoportunidad deser educadosensuusoy lamayoria
delasvecesnonosparamosapensar encomofuncionanola
repercusiénsocia queprovocan. El autor detextopretende,
enestesentido, fomentar enlosadultosdel sgloX X! unuso
criticodelosmediosdecomunicacion audiovisua . El libro
sedivideencincobloguesteméticosconuntotal de18temas,
siguiendolasorientacionesdel MinisteriodeEducacion, con
unabasetedrico-préctica. Entreéstos, destacanespecial -
mentelarepercusionsocia delosmedios, lanecesidad de
adquirir lacapacidad deinterpretar y producir mensajes
audiovisualesdeformacreativa, etc.
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» Latelevisién entra al aula. Guia del
maestro de educacion basica

» GuillermoOrozco Gémez

» México, Fundacion SNTE, 1998; 92 pég.

Enestesegundovolumendelaserie <MirandolaTV desde
laescuel a» seofreceal osmaestrosde EducacionPrimaria
unafundamentacin, estrategi asy g erciciosdeintervencion
pedagdgicaparadesarrollar unaeducaciontelevisivaenel

aula. Estasguiaspretendenquel osprof esorespuedanintro-
ducir losmediosde comunicacion enlaescuelademanera
guelosalumnosseformenunaactitudcriticaanteellos. Se
quiere, enestesentido, convertir al osnifiosenconsumidores
inteligenteseinterlocutoresdelatel evisiony noser menos
receptores. Deestaforma, € estudiodelaprogramacion, de
losmodel ostel evisivos, delapublicidad, desusprogramas
favoritos... seconviertenenaspectosfundamental esparael

visionadocritico. Entreotraspropuestasdestacalaideade
queel alumno estétodo undiasin ver latelevision para
evaluar ladependenciaaestemedio. Por ello,unodelos
principalesobjetivosdel libro seratomar latel evisionno
comounrecursosinocomounobjetodereflexiony andlisis.

EDUCACION

T MEDIOS DE COMUONICACION
FHPFRIFNCIAS PR ALILE 4

EKPER EMCAZ EH ALLA
Y HI BRSNS

» Educacion y medios de comunicacion.
Experienciasen el aula

e MartaOrsini

* Bolivia, 1998; 206 pag.

Estelibrorecogeunaseriedeexperienciaspedagdgicasen
relaciond uso delosmediosdecomunicacionend aulaque
sepuso en précticaen varioscol egiosde Cochabamba. El

proyectocontdconungrupodeprofesoresquedabanclases
decomunicaciéncomopartedel curriculumescolar ocomo
getransversal. Losobjetivoserancontribuir alaformacion
delacriticidadfrenteal osmediosdecomunicaciony desa-
rrollar lacapaci dad comuni cacional y creativadel osnifios
y jévenes. Enestapublicacidnsepresentan, enlaprimera
parte, algunasconsideracionestécnicassobrelosmedios
masivosde comunicacion. Enlasegunda, serecogenlas
experienciasméssignificativasredizadasenloscentroses-

colaresdeesteproyecto, y enlatercera, seofrecen nuevas
técnicasdeandlisisy pautasdecreaciondemensgjesalterna
tivosquesepodrian aplicar enel aul a, tanto paral osnifios
como paraprofesoresy padresdefamilia. Estasprécticas
educativasseenmarcandentrodel model oconstructivista
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NataliaMartinezMojarro

Croacion de Materialas para
Ia Innovacion Educaliva con
Huevas Tecnologias

EEHT[E'LJ;_'

* Nuevastecnologias. Comunicacion au-
diovisual y educacion

e Juan de Pablosy J. Jiménez (Coords.)

» Barcelona, CEDES, 1998; 389 pag.

L apenetraci oncontinuadel asnuevastecnol ogiasentodos
loscampossocia esdenuestravidaesunaspectoclaveque

nodebeser pasado por alto por ninglinciudadanoy especial-

mente | os profesional es dedicados alaeducacion delas
primerasedades— osmaestros—, debidoalaimportantefun-

ciénsocializadoradelaescuela. Bajo estapreocupacion,

estetextoel aboradopor quinceprofesoreseinvestigadores
dedidtintasUnivers dadesespafiol as, pretendedar unaaproxi-

miaci dn conceptual por lasmasnovedosaseinteresantestec-

nol ogiasquehoy existenen nuestrasociedad; asi, primera-
mentenosofreceunrecorridohistéricodel papel queencada
momentohanjugadol osva oresenlasociedad y unconcep-
toampliodeloquehansignificadoy significanlasnuevas
tecnol ogiasenlaeducacion, paradespuésir adentrandonos
pocoapocoene mundodelainforméticay multimediacon
todoloqueellosuponeparalasinnovacionesenlatecnolo-
giaaudiovisual .

 Creacion demateriales paralainnova-
cion educativa con nuevas tecnologias

* Manuel Cebriany otros (Coords.)

» Malaga, ICE Universidad, 1998; 714 pég.

Edutecsehaconvertidoenlosultimostiemposenimportante
movimientouniversitarioenfavor del intercambioy difu-

siéndeexperienciasene campodelasnuevastecnologiasde
laeducacion. Desdeloscongresosde Badajoz, Mallorca,

éstedeMd aga, hastael quepréximamentesevaacel ebrar
enlaUniversidad deSevilla, Edutecesreferenteparacientos
deprofesional esespafiol estanto universitarioscomodel

restodel Sistemaeducativoenel usodelosmediostecnol 6-
gicosenlainnovaciéneducativa. Enel quecasoquerese-

flamos, enlasA ctasdel CongresodeMalaga, celebradoen
octubrede1997, serecogenvariasdecenasdegportaciones,

experiencias, propuestas, reflexioneseinvestigacionesen
tornoalasredes, &l multimedia,|aformaciondel osdocentes
enlasnuevastecnol ogias, |osmediosdecomunicacion, asi
comoun capitul o especia mentededi cadoalasexperiencias
educativasen estecampo. Sinduda, undocumentado ma-
nual imprescindibleparal osdocentes.
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» Medios de comunicacion y nuevas
tecnologias

« Javier Ballesta Pagan

* Murcia, Diego Marin, 1997; 105 pag.

Lainfluenciaquelosmediosdecomunicacionejercenenla
poblaciénesunhechomésqueconstatable. Por éloestema:
nual surgecomouninstrumento practicoconvistasacubrir
lasnecesidadesquetienenlosdiversosprofesionalesdela
educaciénconrespectoaestetema. El textocomienzaconun

marcotedricoenel quesenosexponeunaconceptualiza-
cién, mésomenosamplia, deloqueconllevael conceptode
«medio». Enloscapitul osposterioressenosmuestralafun-
ciény utilizaciondidéacticadelosmediosy seanalizacon
mésdetallelaprensa. Finalmente, el autor nosofreceuna
propuestamuy sugerenteacercadelanecesi daddelaforma-
ciéndel profesorado en nuevastecnol ogias. Entodoslos
capitulosel autor proponeunaseriedeactividadesprécticas
conel findequeel lector profundicesobreloscontenidos
trabajados. Ensuma, untextoespecialmenteindicadotanto
paraprofesionalesengerciciointeresadospor lasnuevas
tecnol ogiascomo parapersonasenformacionuniversitaria

eLalenguadelaradioy latelevisiéon
* Pedro Hernandez

* Bar celona, Castellnou, 1997

« 102 pég.

Estetextoesuninteresantemateria cuyoobjetivofundamen-

tal eshacer comprender, andizary reflexionar al aumnado

sobreel apasionantemundodelaradioy latelevision. Esta
dirigidoalosaumnosdesegundo cursode ESO dentro del

areade«L enguay Literatura». Estelibronosproponeun

bancodeactividadesmuy sugerentesy atractivasadj untan-

dotambiénlaautoeval uacion delasunidadesqueconfor-

man€l texto, deformaquee alumno puedacomprobar d fi-

nalizar lasunidadess estdonoasimilandolainformacion
quesetrabajaenel aula. Enconclusién, esuntextoespecial-

menteaconssjado paraaguellosmaestrosquequierantraba-

jarensusaulaslaEducacionenMediosdeComunicaciénlo

quelespermitiraponer asua umnadoencontactoconun

andlisisriguroso dedosdelosmediosquemasinfluencia
gjercen adiario en lasociedad. El material aportauna
documentacion muy valiosaal osdocentesqueimpartan

asignaturasrel acionadasconlacomunicacion.
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* Recur sos tecnol égicos par a los procesos
deensefianza-aprendizaje

* Manuel Cebriany otros

 |CE Universidad Malaga, 1998; 196 pag.

Actuamenteestamosinmersosenunarealidad que, sndar-
nosapenascuenta, vaavanzandovertiginosamentehaciaun
futurodominadopor lasnuevastecnol ogias. L osprocesosde
cambiosocia es, tecnol 6gi cosy cientificossonpatentesy es
por ellopor loquelaeducaci dnnodebequedarseal margen,
sinoquedeberahacerseeco detodosestoscambios, puesto
que,denoser asi, podriacorrer € peligrodecaer enunacrasa
ignorancia. Losautorespretendeninformar conel lanzamien-

todeestelibro, alosdestinatarios—maestrosdecual quier
nivel educativoy profesionaesdelaformaciondel profeso-
rado—delavariedad derecursostecnol 6gicosquehoy exis-

teny delaimportanciaquetienesuinclusiénenlasaulas, con
¢ propésitodecrear unaensefianzaadaptadaanuestrotiem-
po. Finamenteconsideran quelabasedequeexistauncam-
bioenlapréacticaeducativaestaend trabajocooperativoque
deberadarsetantoenlosprofesoresasi comoenlosaumnos.

Concluyen conunaseriedepropuestasen estalinea.

» Metodologia educativa de la educacién
paralos medios

* José Martinez de Toda

» Roma, Universitatis Gregorianae; 149 péag.

Hacer unaeducacién paral osmediosdecomunicaciones
actualmenteunodel osretosmaésinteresantesqueseplan-
tean multitud detedricosdelaeducacion, puestoqueseha
constatadolagraninfluencia—parabienoparama—queés-
tosejercen enlapoblaciénmésjoven. Hahabido, pues, mul-
titud deestudiosqueintentando abordar estaproblemética,
han dadolugar asei sgrandesenfoquessobrelaEducacion
paralosMedios. Estelibroqueresefiamosrecogelainvesti-
gacionquee autorrealizoconel findedesarrollar uname-
todol ogia(oestrategia) deeva uaci dndeestosenfoques. Por
lo, enlaprimerapartede texto, senospresentaunandisis
detallado delo quesuponesituarse tinicamenteenunodelos
enfoques. Posteriormentenosdefinel osresultados(odimen-
siones) queseintentanrealizar enel sujeto, yfinaizarapro-
poniendo unateoriadelaEducacionparalosMedios, enla
quevaaintentar engl obar | osaspectosmésfavorecedoresde
losenfoquesy delasdimensionesestudiadas.
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Sobre la television
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» Radiotelevision publicalocal y alter nati-
va. Perspectivas

* Manuel Chaparro Escudero (Ed.)

* Sevilla, EMA/RTV, 1998; 274 pag.

A partirdel | CongresodeRadioy TelevisionesL ocales, PU-
blicasy Alternativas, cel ebradoen JerezdelaFronteraen
enerode1997, seeditaestelibrorecopilatarioconlainten-
ciéndedefender alasemisoraspublicasloca es, comoater-
nativaalaradiodifusioncomercial enlineaconlasansiasde
lasociedad por conquistar mayorestechosdelibertad consa-
gradosenlaConstitucion. El presentedel aemisorasmuni-
cipalespermitenrealizar unaprospeccion quemarqueel
caminofuturodel asradiosy tel evisionesmunicipal esanda-
luzas. El desarrollodeestelibroabarcadosgrandesblogues:
enunoserecogenlasponenciasimpartidasenel Congreso
tantoene marco europeo, |atinoamericano, comoene am-
bitonacional,conponenciascomo«L atel evisionlocal como
propuestai nnovadoradecomuni caci on»; «Laregulacionde
| astel ecomuni cacionesen Espafia. El nuevo paisgjeemi-
sor». Enel siguientebloqueserecogenlospanel esy comu-
ni caci onespresentadasendicho Congreso.

» Sobrelatelevision

* PierreBourdieu

« Barcelona, Anagrama, 1997
« 139 pag.

Esteprofesor deSociologiaene ColleégedeFrancey director
deestudiosdel aEcol edesHautesEtudesen SciencesSocial-
esnosretineenestelibrolostextosdeunciclodeconferen-
ciasemitidaspor ParisPremiére. L ostemasversaron«Sobre
latelevision»—delaquetomae tituloel texto—y «El campo
periodisticoy latel evision». Enlaprimeranosdescubrelos
mecanismosdelacensurainvisiblequesegjercesobrela
pequefiapantalla, desvelandoa gunossecretosdel afabrica
ciondelasimégenesy losdiscursostelevisivos. Y enla
segundanosexponecémolatel evisiénhaalteradoprofun-
damenteel funcionamientodemundostandiferentescomo
losdél arte, delaliteratura, delapoalitica... Enpalabrasdel
autor: «El mensajemasi mportantedeestelibroesunalla-
madaal aconstituciondeun movimientoafavor deunperio-
dismocivicoy criticoquepermitiriaal osperiodistas, traba-
jar colectivamenteenlaluchacontralasfuerzasdel dinero
y delapoalitica, queamenazan su autonomia.
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Jugando con
Videojuegns:
educacion vy
entrelenimiento

Bogona Goos
Hnardinadora)

m | BT Day Brouar

« El estilo del periodista
*A. Alex Grijelmo

* Madrid, Taurus, 1997
* 600 péag.

El permanentecambioqueprovocanlasnuevastecnologias
delainformaciény delaconfecciondeperiddicos, juntoalos
avancessocial esy revisioneséticasdel aprofesionperiodis-

tica, permitenal autor construir unlibroqueensefiaeinfor-

masobrelosaspectosmaésliterariosy gramaticalesdela
profesionperiodisticaa mismotiempoquecriticay desmiti-

ficalamayoriadel ospatronesenlosquesemueved perio-

dismotradicional. Esuntextoinnovador, unsoplodeaire
nuevoqueharadescubrir aprofesoresy periodistasmuchos
delosvicioslinglisticos, literariosy narrativos, proponien-
doalternativasy dando respuestasliterariasy gramaticales
alosmismos. El autor explicadetalladamentelasrazones
por lasquemuchasdelaspautasdeel aboraciondeinforma-
Cidn, incuestionablesduranteafios, hoy nosirven, cambian-
domodosy formasdever laconfeccidndencticias, reporta
jesy del mismoperiddico. Deinterésespecia esel tratamien-
toquededicaalamanipul acionquedesdelaprensasehace.

« Jugando con los Videojuegos. educacion
y entretenimiento

* Begofia Gros (Coord.)

« Bilbao, Desclée, 1998; 130 pag.

Desdequeel tamagotchi y demésmaguinitashan desbanca-

doenlosrecreosescolares, s nodefinitivamente, a menos
por temporadas, al bal6n, lascanicasolacomba, espara
plantearselaconvenienciadeestudiar lainfluenciadelos
juegosdeordenadoresenlaeducacion. Asilohacreido este
grupo detrabajo, dirigido por laprofesoraGros, del Depar-

tamentodeTeoriay HistoriadelaEducaciondeUniversidad
deBarcelona. Debatir sobrelaviolenciaoel sexismocon

alumnosadol escentessepuedeconvertir enunhechocasi

natural, s partimosdel andlisisdel papel delosprotagonistas
enunjuegodeordenador comoe delndianaJones. Hay que
conocery rentabilizar el videojuegoeincluirloenlapractica
educativa, comounaherramientaqueno sepuedeignorar.

Estamos, pues, anteunlibroqueabrehorizontessinmiedos:

desdeel andlisisdel osjuegosdeayery hoy, pasandoporlos
aspectoscontrovertidosdel usodelosvideojuegoshastalle-
gar aunapropuestadidacticadesu utilizacidneducativa
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DE LA NOTICIA AL LE{;T‘(}R: ;

EL PERIODICO

Srmarin dn Y i R R

* Delanoticiaal lector: El periédico
» Rafael Mesay otros

» Granada, Junta de Andalucia, 1998
4 cuadernillos

Como complementoal texto Educar lectorescriticos— re-
sefiado en Comunicar,11—-seeditaDelanoticiaal lector:

El periddico, unvideogramagqueofreceunamuestramasde
lasactividadesqueserealizan conel propositode«poner a

acancedetodoé profesoradoy aumnadodeAndalucialos
medi osdecomuni cacineinformaci on». A travésdel apre-
sentaci6ndel compl gjoprocesoquetranscurredesdequese
produceunanoticiahastagqueéstaesconocidapor loslec-

toresatravésdesusoporteenpapd, € profesor puedeencon-
trarenestemedioun(itil recursodidécticoparafomentaren
losalumnosunalecturacriticay reflexivadelapluraidad de
informaci onesquereciben constantementedelarealidad
social, desvelandotantol osprocesoscomolosproductosde

estemedioinformativomediantel apresentaciéndelosme-

canismosqueseutilizanenunaredacciénperiodistica. La
obrasecomplementaconunapracticaguiaquefacilitala
comprensi6ndelasseccionesquedanformaaestevideo.

» Geogr afia de Andalucia

» Angel LuisVeray otros

* Sevilla, Aspeg

* Coleccion de 16 videos didéacticos

Cadadiasedetectaunamayor demandadematerial audio-
visual entred profesoradoy €l a umnadoparacubrirlasnue-
vasasignaturasaparecidastraslapuestaen marchadela
LOGSE. Dentrodeestecontexto, el colectivoASPEG ha
realizadoestacol eccidn, disefiadacomosoportebasicopara
uncursoescolar, yaquemetodol dgicamenteofreceal profe-
soradolaposibilidad dedesarrollar estamateriagpoyandose
enlosdieciséisvideosdequeconsta, asi comoe material di-
dactico quesepresenta. L osvideoshan sido elaboradospor
unequipointerdisciplinar deprofesoresenlaGeografiay en
laHistoriade Andalucia, adaptandolosal maximoalaEdu-
cacion Secundaria. Laduracionesdeunostreintaminutos
cadauna, abordandosediversosaspectosdelaGeografiade
nuestraComunidad: el marcogeogréfico, € procesodela
identidadandal uza, el relieve, e clima, el medioambiente,
etc. Ademasseofreceunaguiadidéacticaenlaquesein-
cluyencuadernosdetrabaj oy seguimientoparael a umnado.
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Red Iheroamericana de Revistas
de Comunicacion y Cultura

6 . Creada en Brasil en septiembre de 1982, |a Red de Revis-
Q\% * tas de Comunicacion y Cultura—entrelas que se se encuentra

Q"(\ CoMuUNICAR— Se propone apoyar a las diferentes instituciones de-
((\05 dicadasalareflexion tedrica, alainvestigaciony a la ensefianza de la
¥

comunicacién. El principal objetivo de esta Red es constituirse en agente
|acomunicacionenel ambitoiber oamericano. La Red seencuentraactual mentefor mada

movilizador delaproduccién, distribuciéneintercambioderevistasvinculadascon
por las siguientes revistas:

+ MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

E-mail: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

« REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicacéo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicagéo

Av. Prof. Ldcio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

+ REVISTA DE COMUNICACOES E ARTES
Escola de Comunicagbes e Artes
Universidade de S&o Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

* REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e Comunicagdes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

« COMUNICACAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; E-mail: metodpgp@eu.ansp.br

* UCBC INFORMA

Unido Cristd Brasileira de Comunicagdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

* REVISTA DE COMUNICACAO SOCIAL
Departamento de Comunicagdo Social
Universidades Federal de Ceara

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

+ COMUNICAGAO & EDUCAGAO

Universidade de S&o Paulo

Departamento de Comunicacdes e Artes ECA/USP
Av. Prof. Lacio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 Sao Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; E-mail: comueduc@usp.br

+ BIBLIOTECONOMIA E COMUNICAGCAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicagéo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; E-mail: bibfbc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacién y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; E-mail: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

+ COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006. Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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« COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

« ARANDU

Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catélicas de Comunicacion
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper,

Apartado Aéreo 17-21-178

Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658
E-mail: scc@seccom.ec

« CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicaciéon para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; E-mail: chasqui@ciespal.org.ec

« COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacion en Medios de
Comunicacién

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Tfno y fax: 34-959-248380

E-mail: comunica@teleline.es

« ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEM-
PORANEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; E-mail: pcultura@volcan.ucol.mx

« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacién Edu-
cativa. Calle del Puente, n°® 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

» VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educaciéon y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacéan,

México DF (México); Fax: 7245149

« COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacion

y la Comunicacién

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)

Fax: 8237505/8237631

« REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacién Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:2084261

E-mail: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

* CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de Lima (Pert)

Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066

+ DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacion Latinoamericana
de Facultades de Comunicacién Social
Apartado Postal 180097, Lima 18 (Peru)
Telefax:4754487

E-mail: wneira@felafacs.org.pe

* CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

* ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacién
Facultad de Humanidades y Educacién

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

+ COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
COMUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557

(2314
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COMUNICAR
Revistade Comunicaciony Educacion
Proximos titulos
4 N\

13. Comunicacion, educacion
y democracia

Coordina: Juan Antonio Garcia Galindo. Universidad de Malaga

&

14. Lacomunicacidon humana:
retos en los umbrales del nuevo milenio

Coordina: Mariano Sanchez. Universidad de Granada

*

15. Medios de comunicaciony

educacion para la solidaridad
Coordina: Octavio Vazquez. Universidad de Huelva

*

16. Orientacion educativa con

los medios de comunicacion

Coordina: Manuel Monescillo y J. Manuel Méndez
Universidad de Huelva

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los pr6ximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 235).
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En tiempos de
comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la
Educacién y la Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrearyrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar €s una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin nimo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didéactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar »

* Suscripcion curso 99/00 (nimeros 13y 14) ....c.ocvveennne.n. 2.995pts. |___
« Suscripcién bianual (nimeros 13, 14,15y 16) ................ 5.950pts. |
e Comunica 1: Aprender con los medios ...........coeevieieinenns 1.600pts. |__
e Comunica 2: Comunicarenelaula...........cooviviiiiiennnnns 1.600pts. (—
* Comunicar 3: Imagenes y sonidosenelaula.................... 1.600pts. |__
e Comunicar 4: Leer los mediosenelaula................c...e... 1.600pts. | _—
e Comunicar 5: Publicidad, ;comolavemos? ..................... 1.600pts. [
e Comunicar 6: La televisibnenlasaulas.............c..c.eeuee.... 1.600pts. | __
* Comunicar 7: ;Qué vemos?, ;,qué cCoNSumimos? ............... 1.700pts. [—
« Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion ..... 1.700pts. [—
« Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion........... 1.700pts. |__
« Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion ............... 1.850pts. |__
e Comunicar 11: Elcineenlasaulas............ccccevvvevvvennnn... 1.850pts. | __
« Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ...... 1.950pts. [—

Coleccion «GuiasCurriculares»
* Descubriendo la caja méagica. Aprendemos TV. Cuademo de clase....1.875 pts. | —

« Descubriendo la caja méagica. Ensefiamos TV. Guia Didactica .......... 1.750pts. | —
M onogr afias «Aula de Comunicacion»

e Comunicacion audioVisual ............ocevieiiiiiiieiieiiieaaenns 1.675pts. | —
« Unidades didacticas de prensa en Educacion Primaria.......... 1.500pts. | __|
« El periddico en la Educacion de Adultos ............cceveveinnenn. 1.675pts. | ___
* Juega con laimagen. Imagina juegosS.........cveeevieeiinennnenn. 1.500pts. | __|
« El universo de papel. Trabajamos con el periédico ............. 1.675pts. | __|
Coleccion «La Comunicacion Humana»

 El puntero de don Honorato, el bolso de dofia Purita .......... 1.750pts. | __
Coleccion «Prensay Educacion»

« Il Congreso andaluz «Prensa y Educacion» ...................... 1.995pts. [—
» Profesores dinamizadores de prensa ..........ooeveveevievneinenns 1.950pts. |
* Medios audiovisuales para profesores ............cccoevieinnn. 2.350pts. |___
» Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ...........ccceuenne. 2.700pts. |—
* Como ensefiar y aprender la actualidad .......................... 2.100pts. |___

« Ensefiar y aprender la actualidad con los medios............... 1.950pts. |__

Coleccion «Educacion y M edios de Comunicacion»

e Television y educacion ........c.ccvoeviiiiieiii i eieeaeas 1.500pts. |—

* Publicidad y educacion .........ccooeiiiiiiiiiiiiii it 1.500pts. |—

M ur ales«PrensaEscuela»
«Publicidad» (8), «E. ambiental y medios» (9), «La tele y nosotros» (10), «Investigamos

el cine» (11), «El comic» (12), «La radio» (13), «Derechos Humanos» (15) Gratis | —
Espafia: Formas de pago: SUBTOTAL :l |
y L ) o ) Gastos de envio ——
O Talon nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio) :l
O Giro postal clc Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio) TOTAL
O Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
O Contrarreembolso (se afiadirén 595 pts. de gastos envio)
Extranjero: Sistemas de envio:
O Talon en pesetas adunto al pedido (se afiadirén 1.995 pts. gastos envio) Los servicios se tramitan por via postal ordinaria.
| Contrarreembolso (se afiadiran 1.995 pts. de gastos envio) ] opcién envio urgente 48 horas: Agregar 1.500 pts al pedido

Ficha de pedidos

[N o] 4a] o] (I o I 1= o1 {0 R PP
DOMICHIO «veenieeee e Poblacion ...........ccooviiienne.
COdigo v Provincia ........cccoceennne. Teléfono .....oovvieviiiiiiinns
Persona de contacto (Para CENTIOS) ......iueueuiniuie ittt eaeanes
Fecha ....ccocveeviiiiennne .... Firma o sello (centros):
CIF (para facturaCion) ..........cceeveeeeererereeererenreeneresienens

Enviar a: Grupo CoMuUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia) e-mail: comunica@teleline.es

2344
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComuNiIcAR s una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar el
intercambio de ideas, |a reflexion compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales en e @mbito de los medios de comunicacion en
la educacion.

e Tematica: Seran publicadosenComunicar|ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, colaboradoresy | ectoresdel arevistaqueversen sobreproyectos, investigaci ones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaciondidactica, plural einnovadora, delosme-
diosdecomunicaciénenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

« Soporte: L ostrabaj ossepresentaran obligatoriamenteen dobl esoporte: copiaen papel y
discoinforméticoparaPC (WordPerfect, Word o cual quier otroprocesador detextosdel entorno
Windows).

« Extension: L osarticul ostendranunaextensiondeentreseisy ochofolios, incluyendore-
ferenciasbibliograficas(conunmaximodeveinte), tablas, graficosy fotografias. Estosultimos
tendran que ser necesariamenteoriginal es, con calidad gréficaparasu reproduccion.

« Estructura: Encadacolaboracion, figurardenlaprimerapéaginael titulo, autor/es(conun
méximodedos), asi comoun resumen—entrada—del articulodeseis/ocholineas. Al final del texto
seincluiranuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(tex-
tosliteralesentresacadosdel articul o pararesaltarl 0s).

* Referencias: Al final del articul o serecogera—en caso dequeseestimeoportuno—lalista
dereferenciasbibliograficasempl eadaspor ordenal fabético, siguiendol ossiguientescriterios:

e Libros: Apellidoseinicial esdel autor enmayUscul as, afiodeediciénentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicién, editorial.

*Revistas Apellidoseinicialesdel autor enmayuscul as, afio deedicidnentreparéntesis:
titulodel trabajo entrecomillado, nombrey nimerodelarevistaen cursiva; paginapri-
meray Ultimadel articulodentrodelarevista.

«Publicacion: El ConsejodeRedaccionsereservael derechoapublicar |l ostrabajosenel
numero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabajosquenovayanaser publicados, por estimarseaj enosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticul ospublicadosrecibirdnunejemplar.

« Correspondencia: Seacusararecibodel ostrabajosrecibidos, y sucorrespondienteacep-
tacion—ensu caso—, peronosedevolveranlosoriginalesdelosarticulos publicados.

* Envio: L ostrabajosseremitirén postal menteovial nternet, especificandoladirecciény el
teléfono—y ensu caso, correo el ectroni co—decontacto, alasede deComunicar.

Comunicar. Apdo. 527.21080 Huel va. Espafia
E-mail: comunica@teleline.es

COMUNICAR no comparte necesariamente las opinionesy juicios expuestos en los trabaj os publicados.




Temas
Experiencias
Propuestas
Reflexiones
Investigaciones
Informaciones
Fichas didacticas
Plataformas
Apuntes
Resefias



