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s indiscutible la transformacion que

en la sociedad y en el pensamiento
E esta provocando €l avancey el desa

rrollo tecnolégico de los medios de

comunicacion. Es tanta la densidad

de intercambios y de informaciones
gue es preciso una adecuada formacion que haga
posible unas interpre-

sion en la politica, de «los escandalos y desen-
cantos» y fuera del efecto «tercera persona». El
mundo de la politica es uno de los mas direc-
tamente influidos por la percepcion de los me-
dios, de tal manera que sus estrategias han
variado notablemente. Los estudios y trabajos
del tercer capitulo, Medios de comunicacion, elec-

cionesy partidos mues-

taciones independien-
tes y pluralistas. En
este sentido se plan- Fera
tean en este volumen
una serie de interro-
gantes que son la base
paralos distintos tra-
bajos y reflexiones,
ademés de ofrecerse
las ideas y €l pensa-
miento de expertos en
comunicacion de Ale-
mania.

El primer capitul o Eti-
ca y Comunicacion
tratadesensibilizar so-
bre la persistencia de
losvalores éticos. Las
distintas aportaciones
ponen de relieve €l
concepto clave de la
credibilidad y de la
confiabilidad de las
fuentes. Seplanteaade- =
més la necesidad de
gue los profesionales
fijen normas de cali-
dad propiay a mismo
tiempo las controlen.
El capitulo El impacto
de los medios, se centra en la influencia masiva
deéstosy en el andlisisdelacomplgjidad de esta
influencia, que puede cambiar la realidad o
hacer que exista de otra manera. Los trabgjos
gue se recogen tratan del impacto de la televi-

Globalizacion,

* 452 péginas

Democracia y Medios b"'-.t-
de Comunicacion

JSoset Thesing  Frank Friess
(E chitmre=s)

¢ Globalizacion, Democracia y Medios de Comunicacion
¢ Josef Thesing y Frank Priess
+ Buenos Aires, Ciedla, Konrad-Adenauer, 1999

tran los cambios experi-
mentados por las cam-
pafias electorales y pre-
sentaciones de politicos,
a consecuencia del pro-
greso medidtico. Entre
los avances de los me-
dios cobra una especial
relevancia la red infor-
maética Internet. Politi-
ca e Internet analiza sus
posibilidades, oportuni-
dadesy riesgos, desdela
Opticadelapaliticay la
democracia. Se ahonda
en aspectos mas concre-
tos de este ambito en €l
capitulo Enel caminode
la sociedad informdti-
ca, que evidencia laim-
portancia de estos avan-
ces para cuaquier pals,
y sobretodo parael mun-
do de la educacion. Por
Ultimo, la obra concluye
con e planteamiento de
la necesidad de una poli-
tica de medios ante la
nueva realidad que se
avecinade concentracion
de poder en lo audiovisual. El texto ofrece una
temética de maxima actualidad y de profundo
debate en torno a la configuracion de nuestra
sociedad moderna, algo que desde la educacion
tenemos que plantearnos muy frecuentemente.
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sumida la influencia de la television

y €l elevado nimero de horas de

A visionado de los nifios y adolescen-

tes, es necesario una adecuadaforma-

cién de éstos paraaprender averla. El

autor propone de una manera inno-

vadoray con una presentacion dindmicay suge-

rente una serie de fichas de trabgjo parareflexio-
nar sobre los

las fichas -CAmo |o conseguiremos-. Esteproce-
so se concibe desde una perspectiva activa y
participativa. Se inicia cada unidad didéctica
con una presentacion que sitla el trabajo —Va-
mos a conocer —y alavez es recurso motivador.
Se exponen los objetivos de la unidad -Dénde
gueremos llegar—y a continuacion hay unaacti-
vidad para |la deteccion de ideas previas -Qué
sabemos—. Conel gpartado—Investigamosy apren-

habitos demos—, don-
televisivos. de se propo-
Planteadas nen activida-
para trabajar des indivi-
con alumnos duaesy gru-
de Secunda- pales, reflexi-
ria, se pre- vas o de in-
sentan con vestigacion,
una metodo- etc., losalum-
logia basada nos se sitdan
en la refle en el nudcleo
Xiény activi- central del tra
dades acerca bajo. La uni-
del medio te- dad se com-
levisivo. & pleta con in-
aronta el re- formaciones
to de ensefiar adicionales,
aserunteles- para amplia-
pectador ac- cion y enri-
tivoy respon- quecimiento
sable, capaz —Nos docu-
de planifi- mentamos- y
carsuusode con una sec-
latdevision + Teleconsumidores Activos. Consumimos television, aprendemos a verla. cién que vao-
y sacar par- . Jos_e Ignacio Aguaded Gomez ) o . _ ra todo el
tido de dla . Sewlla,, .1998’ Junta de Andalucia, Consgjeria de Trabajo e Industria aprendizaje
y desusnu- * 193 paginas —Qué hemos
merosaspo- aprendido—.

sibilidades. El texto nos introduce en una pro-
puesta hovedosa, muy bien ilustrada, que pro-
gresivamente acercaalosaumnosa medio dela
television. Se inicia con una exposicion de los
objetivos —Qué pretendemos—, paracontinuar con
una explicacion de todo € proceso de trabajo de

Lasfichas recorren & mundo de latelevision, los
habitos de los telespectadores, €l lengugje de este
medio, las alternativas, |os compromisos del buen
telespectador. En definitiva se trata de una acertar
da e interesante propuesta para trabgar en la
formacién de telespectadores criticos y activos.
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* El maestrofrentealainfluencia educati-
vadelatelevision

* GuillermoOrozco Gomez

» México, Fundacion SNTE, 1998, 80 pp.

El autor planteaalosmaestrosel reto dehacer delaedu-
caciénalgorelevanteparasusal umnos. Pretendeconesta
guiapréctica, amododecuadernillo, queseaprovechela
televisionparal osobjetivosdelaescuel a; quesereflexione
sobreestaposibilidadtaninteresantedequelatelevisionno
seaunenemigoaquienhay quecondenar sinoalgoquehay
queconocer. Por eloend libroseplanteaqueel maestrosea
un«mediador»entrelatel eyl osnifios, puestoqueéstaesta
gjerciendounapoderosainfluenciay no puedehacerse«la
vistagorda». L aguiaseorganizaen ochosesionesque tratan
sobrecuestionescomo: lainfluenciaeducativadelatelevi-
siony el papel delosmaestrosanteella; losobjetivoscon-
cretosquesevanaseguir; laspreocupacionesdelosmaes-
trosy susprejuiciosconlatele; lossintomasdelainfluencia
televisivay losefectoseducativosdel atelevision. Setratade
un material muy Gtil paraadquirir una posicién antela
necesidaddelatelevisidnenlaescuela

» Educacion y Medios de Comunicacion
* P. Gregorio Iriartey Marta Orsini

» Cochabamba, CEPROMI, 1996

* 120 paginas

Estaguiadidactica, paralaensefianzaprimaria, sepresenta
comounaayudaparal osmaestrosquesepl anteanformarla
concienciacriticade susalumnosfrentealosmediosde
comunicacion. Sepretendeintegrar losmediosenlaense-

flanzaparacontrarrestar su efectodemoledor frenteala
propiaescuel aquehasi dosuperadapor estosenlatransmi-
siéndeinformaciony conocimientos. Partiendo desencillas
y numerosastécni casdi décticas, | osautoresbuscandesarro-
Ilar enlosnifiosy nifiaslacreatividady lacriticidad. Sehace
un recorrido por los distintos medios a alcance de los
alumnos: mediosengeneral, prensa, radio, television, dibu-

josanimados, telenovelas, teleseries, cine, publicidad, etc,
desdelaperspectivadel apropiaexperienciadel oschavales,

el desarrollodesujuiciocriticoy €l trabajo préctico, quees
lomésimportanteen estainteresanteguia. L osdosultimos
capitulosencierran, comoenunasintesis, € trabajodela
relaciondelatelevisiony escuelay laconcienciacritica.
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« Pedagogia integral delainformacién
audiovisual

» Javier Fombona Cadavieco

* Gijon,Universidad de Oviedo, 1997

El autor ofreceunanalisisexhaustivo, rigurosoy metédico
delainformaciénaudiovisual y delosinformativosente-

levision muy en particul ar, conunaperspectivacientifica
innovadora. Aunaademéssutrabajolavisiondeun profe-
sional delatelevisiony laexperienciadeundocenteen
Educacion Secundaria, loquedesded puntodevistadidac-
ticoleacercaalarealidad del osensefiantesy delaescuela,

encuantoqueaintegraciondelosmediosaudiovisuaesy

susposi bilidadespedagdgicas. Unadesusprincipalestesisa
lolargodel estudio queresefiamosesquelosmediosy las
nuevastecnol ogiasno son sustitutosdelaescuelani del

profesor, sonelementosmotivadoresquegaranti zanlaacti-
vidaddelosalumnosy losdocentes. El librotrataaspectos
comolarepercusi6nsocial delosmedios, laevoluciondela
informacionaudiovisua, susreferentesinternacionaes, como
sereproducelarealidad enlosinformativosdetelevision,
ademésdegjemplosdeandisisy decomollevar estoad aula.

* Mediosaudiovisualesen laensefianza
* AliciaAlvarezy otras

« Uruguay, Monteverde, 1994

* 223 paginas

Lasautorasplanteanlacuestiondelaintroducciéndelos
mediosaudiovisualesen laensefianza, evidenciandolosha-

bitual esrechazospor partedeampliossectoressociaes, e

inclusolacarenciadeunapoliticaeducativaconsecuente
conesaneces dad dequelainstitucioneducativaseincorpo-
red mundoreal del osavancestecnol 6gicos. Loaudiovisua

esunnuevolenguajequea umnosy docentesdebenapren-

dery ensefiar respectivamente. Sefialan comofundamental

paraentender estanecesidad el entronquedelosmedios
masivosdecomunicaciénconunanuevaedad delacultura,
lapostmodernidad, queharedefinidolasociedady especia-
menteal osjévenes. El libroof receinteresantesestudios
sobrelaimageny susaplicacionesenel aula; losefectosdel

postmodernidady lanuevaestéticadelaimagen; latelevi-
siony susefectosenlasociedad, enlosnifiosy jovenesdel

Uruguay y fina mentelautilizaciondidacticadel videoco-
morecursoy comotaller.
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» Mediosaudiovisualesy nuevastecnolo-
gias paralaformacién en el siglo XXI

¢ Julio Cabero Almenara (Coord.)

» Murcia, Diego Marin, 1999; 199 paginas

Conestelibrosetratadequel osprofesoresdominentodaso
lamayoriade las posibilidades didacticas de los medios
audiovisuales, informéticosy lasnuevastecnol ogiasdela
informaciony lacomuni caci 6n queactual mentepueden
utilizarseenel aula, yaque, parapoder integrarlosenel dia
adiade la ensefianza deben ser dominadas una serie de
clavesparaquesu uso no seaindiscriminadoeirreflexivo.
Entretodos, sehan seleccionadolosdemayor usoolosde
mayoresposibilidadesdeuso (el librodetexto,  retroproyec-
tory lasdiapositivas, losmediossonoros, el video, latelevi-
siéneducativa, lainformética, loshi pertextosy multimedia,
lasredesdecomunicacion, losmultimediasdistribuidosy la
comunicacionconlosnuevoscana es)y decadaunodeellos
sehatratadounapartetedrica, dondeseexplicanlosconcep-
tos claves, las ventajas de cada uno de los medios, los
diferentestipos, susdistintosusos..., y unapartepréactica
dondesesugieren actividades.

» Nuevas T ecnol ogias, medios de comunica-
cion y educacion

* MariaL uisa Sevillano (Coord.)

e Madrid, CCS, 1999; 388 paginas

Enestelibrosecondensanideasdevariosautoressobreal -

gunosdelosdiferentes enfoques que pueden darseen el

binomionuevastecnol ogiasy educaci dn. Entreéstosseen-

cuentra, por iemplo, laintegracioncurricular delosmedios
decomunicacién, algo queatin algunosprofesores, alas
puertasdel siglo X X1, senieganaaceptar. A suvez,y para
unabuenaintegraci ondeéstos, debehaber unaalfabetiza-

cidnaudiovisua , unaeducaci dncentradaenlosmass-media
guenosbombardean continuamentey que, cadavez mas,

estdn en nuestrasconversacionescotidianas, por loque, el

profesoradoprimeroy el al umnadodespuésdebenaprender
a«leer»losdatos, lasiméagenesy |l asinformacionesdetodo

tipoquenoslleganatravésdeéstos. Esteusodelosme-dios
seextiendeasuvezal campodelaatencionaladiver-sidad,

dondelasnuevastecnol ogiasofrecenmultitud deventajas
comosonlainteractividad, laretrodimentaciony laautono-
miapersond...
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£POR QUE VEN TELEVISION
LAS MUJERES?

Talevizion y vida colidiono

Mujelamor

an el 4irns sspanial dalos 90

Pilar Aglilar

« ;Por quéven television las mujeres?
» Maialen Garmendia Larrafiaga

* Bilbao, UPV/EHU, 1998

« 159 paginas

El objetivoprincipal deesteestudioconsisteensubrayarla
importanciaquelatelevisontieneenlavidacotidianadelos
espectadoresengeneral, conespecia atencidnalasmujeres
y a sentidoqueparaéstastienelaactividad diariadeverla
television. Enconcreto, esteestudiohasidorealizadoenla
sociedad vascadurantel osultimossieteafiosy enel sector
demujerescomprendidoentre30y 45 afios. Tratadeexplo-
rar enlaexperienciatelevisivacone findellegar aconocer
por quévenlasmujeresestemedio, quésentidotienepara
ellasestaactividad alaquededican unaparteimportantede
sutiempolibre. Desdeestedmbitosocial, latelevisionesel

principal elemento transmisor deconocimientocotidiano,

basicamenteporqueesun el ementocentral deocioasi como
unafuentedeinformaci 6npreeminente. El objetivofina de
|ainvestigaci 6nsecentraenesbozar unateoriadel oshabitos
deaudienciatelevisivafemeninaparaasi poder llegar a
elaborar unapropuestadeintervencion.

e Mujer, amor y sexo en €l cinedelos 90
* Pilar Aguilar

* Madrid, Fundamentos, 1998

* 190 paginas

Estelibro,Mujer,amor ysexoenel cineespariol del0os90,
analizacincuentay cincopelicul asespafiol asactua espara
descubrir cdmo presentany representanal asmujeresy sus
relacionesconloshombres: Salsarosa, Todoesmentira,
Jamdn, jamon, Historiasdel Kronen...Enesterecorrido,
del cineengeneral, sereflejalarealidad, pero notodapor
igud. Silenciaciertasvariantes, recogeotrasdeformarecu-
rrente, laspotenciay/olasdeforma. Sepuededecir quese
presentaunavision muy deformadade |asociedad; una
deformaciéndelarealidad delasmujeres, yaqueseatiene
amodosy esquemasderepresentaci onprofundamentecon-
servadores. L arealidadnoesmonolitica. Enellaconviven
simbolismosmuy diversos, explicacionesmultiformes, va-
lorescontrapuestos, actuaci onesantagodnicas, etc. El cine
muestral osproblemasde nuestraépoca, losespectaculares
avancesdelasmujeres, perotambiénexponel apermanencia
devalorespatriarcaes.
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» Comunicacion responsable
* Hugo Aznar

* Barcelona, Paidds, 1999

« 256 paginas

Lapresenciamasivadelosmediosdecomunicacionenla
sociedad actual y susyaincuestionabl esimpactoseinfluen-
ciaenlaaudiencia(lectores, oyentes, tel espectadores...) ha
hechoquecadaveztomemésvigencialanecesidad deuna
autorregul acion delosmedios, como estrategiasparasupe-
rar |osdesaj ustes «éticos» quelaactuaciondel «mercado»
provoca, perosinllegar amedidasdecensuray control ex-
terno. El gjerciciodelalibertad deexpresiondesarrollada
conlaresponsabilidad del osperiodistasy |lasempresasesla
propuestagueemanadeestetextoquerealizaunestudio
detallado del osmecani smosdeautorregul acion quepueden
ponerseenmarchaparamejorar laéticadelosmediosde
comunicacién. Serecogenenel documentolosprincipales
codigosdeontol bgicos, |osestatusprofes onaesdel osperio-
distas, losestatutosderedaccion, lafiguradel ombudsman
y a gunosconsejosdeprensadel mundo. Ensuma, untexto
imprescindibleparael g erciciodelaprensaenlibertad.

» Aprender com atelevisdo

* Maria Emilia Breder ode Santos
 Lisboa, TV Guia Editora, 1991
* 141 paginas

Estelibrosurgeconel propositodequelatelevisiony la
escuel asebeneficienmutuamente. Paraello, laautoraafir-
magquel aescuelanopuedeconcebirsecomolaunicafuente
deformaciony latel evision no puededesaprovechar su
poder educativo, puestoquelosnifiosaprendenconella S

losprogramassonadecuadosel aprendizgjeserdmuchomas
positivoeinclusoavecesdificil deconseguir deotraforma.
Deestamanerasu propuestapartedel andlisislaserie«Ba-
rrio Sésamo», comomodel odeprogramaeducativo, quede
algunamaneradestruyelasideasnegativassobreel poder
educativoy formativodelatelevision. El textoprofundizaen
esteprograma, of reciéndonosinformacionvaliosadesus
objetivos, persongj es, contextos, efectosdelaserie... para
mejor comprender suva or didéctico. Ensuma, setratadeun
textoimprescindibleenlenguaportuguesaparatodosaque-
llosquequieranadentrarseenel apasi onante—y pocoexplo-
tado—mundodelatel evisioneducativa.
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Fran¢ols Truffaut
Los cuatrocientos golpes

wll A

La prensa
en el cine

* L os cuatrocientos golpes
* Esther Gispert

* Barcelona, Paidds, 1998
* 128 paginas

El estudioy andlisisdel lengugjecinematogréficoesel obje-

tivo de esta publicacion, dentro de lacoleccion Paidos
Peliculasquesurgeconel findeintroducirnosenel lenguaje
cinematogréficoatravésdelasgrandespeliculas. Eneste
texto, laautorarealizaunandlisisdelaviday laobradeFran-

gois Truffaut, especial mente de su obrasupremal.oscua-

trocientosgol pes. Pocoapoco, nosvaintroduciendoenla
Franciadelaépoca, y sobretodoenel Parisdel osafiostreinta
al oscincuenta, dondecon unadescripciénminuciosanosva
reflgjandolapersonalidad de Truffaut, enlosambientesen
quesedesenvuel vedesdesunifiez, hastael comienzodesu
pelicula, quedando reflgjado sus habitos culturales, que

mostraraentodosuambientecinematogréfico. A partirde

estaintroduccion biogréfica, secentraend estudiocriticode
lapelicula, comosurgidlaidea, laproduccién, el guién, la
interpretacion, el melodrama, € relatoy lapuestaen escena
delamisma.

eLaprensaen el cine

» José Antonio Gabelas

» Zaragoza, El peridédico de Aragén, 1998
* 119 péaginas

Estapublicaci 6n nacedentro deunainiciativaambiciosa
sobreprensay escuela, entornoa«El Periddicodel Estudian-
te»deAragon, paraacercar aloschicosy chicasal usodi-
décticodel osmediosdecomuni cacion. Esapartir delcurso
97/98, cuando quince centrosde Secundaria, ungrupo de
docentesdeL enguay L iteratura, FilosofiaeHistoria, crean
unSeminariodeTrabajoparaanali zar estasrel aciones, es-
peciamenteentrelaprensay € cine. Lapublicacionquere-
seflamos, frutodeesteGrupo, secentraenlasexperiencias
llevadasacabo enestoscentros, atravésdel visionadodeuna
decenadepeliculas. Losfilmselegidosseadaptarona ritmo
delosalumnos, coninteresanteshistorias, Snmenoscabode
sucalidady sufinalidad didactica. Entrelaspeliculasselec-
cionadasy analizadasseencuentran: PrimeraPlana, Terri-
torio Comanche, Tesis, Mientras Nueva York duerme,
EnviadoEspecial, 1984, ThePoper. Detrasdelanoticia,
€etc.
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cinematografico

i, nEneras estilos v materales

e Cineparalavida
 SaturninodelaTorrey otros
* Barcelona, Octaedro, 1998

* 220 péginas

Enlainteresanteintroducci dndeestelibrosenosproponeel

cinecomoa gomasgueunmeroejerciciodeevasion, puesto
que«lafuerzadel relatofilmiconoestatantoenloquenos
dicesinoenloquenossugiere, enloquenoshacesentir,

pensary actuar». A partir deestatesis, e librosenospresenta
como unainteresante col ecciondeandlisisy propuestadi-

déctica de diez peliculas actuales: El cartero (y Pablo

Neruda), El octavodia, Tesis, Diariodeunrebelde, Pow-

der, SostienePereira, Smoke, Todaslasmafianasdel mun-

do, Laestrategiadel caracol... Detodasellas, senoshace
unexhaustivo seguimiento, estructurado entresapartados
claramentedefinidospor sustitul os: «Observary compren-

der» nosrealizaunasintesis del argumento, personajes,

ambientes, lenguajeutilizado; «Relacionary reflexionar»

interpretal asescenasapartir desumensaje; y findmente, la
terceraparte, «Aplicar» nosproponeactividadeseducativas
pararedlizar directamenteene aula.

« El lenguaj e cinematogr afico

» Joaquim Romaguerai Ramio
* Madrid, La Torre, 1999

* 175 péginas

Estelibroofreceun material interesantismoacuantosestén
interesadosen el séptimoarte. Suplanteamientoesel de
ofrecer unametodol ogianuevaparael andlisisdel cine, ba-
sadaenlainterdiciplinariedadqueposeeestemedio. El libro
seestructuraentresmomentosclaves. Enunaprimeraparte
seanalizalagraméticadel lenguajecinematogréfico, intro-

duciéndonosen el mundo apasionantedel guiony del mon-

taje Enlasegundaparte, seestudianl osgénerosy subgéneros
cinematogréficos, desdel osmés «puros» o especificosdel

cine,comoel westernoe policiacohastal osllamadoshi-

bridos, comoé filosdficooe histérico. Enlatercer parte, se
redlizaunrapido, peroexhaustivo, repasopor losmovimien-

tosy escuel ascinematogréficasquesehan producidodesde
¢l yalgjanonacimientodeestegénero, Finalmente, el libro

secompletacon un brevetratamiento del andlisisdepelicu-

las, sedisertasobrelosmej oresfilmsdelahistoriadel cine
osehaceunapropuestadevideotecaeducativa.
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 Lapublicidad en television

* Antia L 6pez

« Valladolid, Caja Espafia, 1998
* 146 paginas

Esteoriginal libronossugiereunaexperienciasubjetivae
interactiva, proponiendo «un procedimiento deaccesoal

textopublicitarioquehadeser, indludiblemente, experimen-
tadopor el lector». Enestalinea, laautora, doctoraenCien-

cias de laInformacién, nos pide que la sigamos en tan
interesantecomo complejoandlisisdecuatrotextospublici-
tarioscontemporaneosdel quepretendeextraer losdistintos
nivelescompositivosquelosconformany queconstituyen
produccionesculturalesqueactiianamododeindicativode
losvinculosquenuestraculturaoccidental escapaz decrear.
Deestamanera, € andis smeramentepublicitariotransciende

suvalorinicia deunaparteparaconstituirseenandlisis
integral del todo. Esesteunlibrovaliosoparaintroducirseen
latécnicadel andlisisdelapublicidad con alusion alos
diferenteselementosqueconformanlalecturadeimégenes.

El textoculminaconundltimocapituloend quesejustifi-
canlostiposdeandisisutilizados.

* Introduccion a la publicidad

« Alvaro Gurrea Saavedra

* Bilbao, Universidad del Pais Vasco, 1998
« 173 paginas

Comoel propioautor noscomenta, estetextopartedela
necesidad de contar con un manual que expliquelo mas
fundamental del género aspirando a«divulgar losconceptos
méshbasi cosparaentender el mundodelapublicidad». Se

nospropone, por ello, unrecorrido por todosloselementos
cruciales, situandonosenel fendmeno publicitariodentro
del mundodelainformaci6nparamésadel anteintroducir-
nosenel ambitodel marketing. Después, senosinformaen
sucesivoscapitul ossobrelosobjetivosdelapublicidad, el

desarrollodeunacampafiapublicitaria, lasagenciasdepu-

blicidad, |osdistintosmediospublicitarios, lacreaciony rea-
lizaciéndelosanunciosy lasupuestadimensioncientificade
|asinvestigaci onespreviasadicharealizacion. Finalmente,

unultimocapituloanalizalasrel acionesentrepublicidad,

éticay cultura. El libroestaescritoenunestilodirecto, sen-
cilloy personal,enel queel autor relataexperienciaspropias
dentro deesteapas onantemundo.
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Jmle Ballzsta = Juma Banchn = Ma-uel Smea

» Manual de Educacién para los Medios
» Fernando Beramendi y otros

» Montevideo, Fundacién Cultura Univ.
1991, 86 paginas

L osautorespresentan en estaobrauninteresantismopro-

yectodeinvestigaciony sistemati zaci on en Educacion para
losMedios(PISEM), desarrolladoenlaUniversidaddela
RepublicadeUruguay. Partiendodelaimportanciaquetie-

nelaEducacionparalosMediosenestepais, € librosebasa
por unaparteene andlisisdel métododeMarioKaplin Lec-

turacriticadelosmensajes, fundamentadoenel proceso

ideol 6gicocomoconglomeradodeval oresy creenciasque

dirigen nuestraconductaennuestraparticular visiondela
realidad; y por otraparte, el deM2ElenaHermosill a, Recep-

ciénactivadelaTV, secentraenlatransformacién del

significadofortal eciendolapropiavaoracionfrentealaque
latelevision realiza. Seincluyen al final del libro unas
interesantessesi onestedrico-practicasquesedesarrollaron
(axiomasdelacomunicacion, telenovel a, tel eserie, dibujos
animados, cuentosinfantiles, publicidad, telencticiero, vi-
deojuegos, etc.).

» L os medios de comunicacion en € curriculum
« J. Ballesta, J. Sanchoy M. Area

* Murcia, Editorial KR, 1998

« 157 paginas

Latesiscentra queseabordaenestelibroeslarelacionentre
|osmedi osdecomunicacidny laeducaci on, estructuradaen
trespartesquerecogen|asaportacionesy propuestasdelos
autores. Enlaprimera, laprofesoraJuanaM@Sancho (Univer-

sidad deBarcel ona) destacael papel mediador delasrepre-

sentacionessocialesenel aprendizajey comprensiondel

individuo. ContinGael capitulodel profesor Manuel Area
(UniversidaddeL al_aguna) quienreflexionasobrelanece-
sidaddeintegrar enel curriculumlaEducaciénparalosMe-
diosde Comunicaciénalavez quenospresentaundisefio
curricular contodosl osel ementosy nosproponeestrategias
dedesarrolloy evaluaci 6n paralateméticaabordada. Fina-
lizael libroconel capitul odel profesor Javier Ballesta(Uni-
versidad deMurcia) queinsisteenlareflexion sobrelos
mediosdecomunicacionenel contextoeducativo, secentra
enlaprensa, fundamentando susposibilidadesenlaense-
flanzay proponiendo actividadespréacticasparaene aula.
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* Profesorado. Revista de curriculum y
formacion de profesorado

» Grupo FORCE. Universdad de Granada

* 1998, 139 paginas

Estarevista, editadapor &l Grupodelnvestigacion FORCE
delaUniversidad de Granadarecoge, ensuvolumen2,un
nuimeromonogréaficosobre«Formacidny desarrolloprofe-
sional del docenteen mediosy nuevastecnologiasdela
informaci dny lacomuni caci én». Participancomoautores
JestisSalinas(Universidad delllesBalears) andlizandolas
posibilidadesquel asredesofrecenparalacomunicacion, la
educaciony laformaci dndel profesorado; AntonioBartolomé
(Universidad deBarcelona) queconsideralaformacionde
futuros profesionalessobrelasnuevastecnologiasenla
Universidad; ML uisaSevillano(UNED) queaportarefle-
xionesacercadelosretosprofesionalesqueplantean|as
nuevastecnol ogiasy losmediosal profesorado; J. Miguel
Correa(Universidad PaisV asco) quien presentael disefioy
desarrollodeun programadeaprendizajecriticodelaTV;
yfinalizaM2CarmenMartinez (Universidad deGranada)
haciendo unarecopilaci én derecursoseducativos.

» Guia dos Cursos de Comunicagao
 Cuadernos de Pablico na Escola
* Porto (Portugal), 1998

* 126 paginas

Estaobraenmarcadadentrodel proyectoluso «Pdblicona
escola» congtituyeunaguiadeorientacionsobrelasdiferen-
tesofertasde Formacion paralaComunicacionenescuelas
eingtitucionesportuguesas. Laediciéncomienzaconuna
seriedearticul osconaportacionesdeprofesionalesdela
comunicaciénquenossitianenescenay nosofrecenuna
perspectivadelarealidad del sector en Portugal desdeel
periodismotradiciona hastalasNuevasTecnol ogiaspasan-
doporlapublicidad, laradio, lafotografia... El gruesodel
volumenlo componela«Guiade Cursos»indexados, co-
menzando por lasofertasenlasEscuelasProfesionalesy a
continuacion Escuel as Secundariasy de Ensefianza Supe-
rior. Seincluyea fina undirectorio deentidadesrel aciona-
dasconlaséareasdelacomunicacion, resefiaslegidaivas, bi-
bliografiaseindices. Endefinitiva, unaherramientadeapo-
yoideal paraalumnosy profesoresquedlijanel caminode
lacomunicacion parasudesarrolloprofesional.
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« El ordenador en el aula

* Manuel Cebrian dela Serna(Coord.)
» Malaga, ICE de la Universidad, 1998
« 161 péaginas

Enestelibrosenarral agpasi onanteaventuradel nacimiento
del Proyecto Grimm, dedicadoaintroducir €l ordenador en
lasaulasde Educacion I nfantil deformaquelosnifioslo

utilicenlibrementepor rincones. Hastalapuestaenmarcha
deesteProyecto, ningunodel osprogramasdeintroduccion
delasnuevastecnol ogiassehabiacentradoni trabajado ex-
clusivamenteenlaEtapadel nfantil. El ordenador semues-

tracomounmedioaccesibleal alumno, adaptadoasusne-

cesidadeseintegradoensusvidas, sininterferirensusotras
actividadesy acompafiandol edurantetodasu escol ariza-

cion, recogiendotodal ahistoriadegrupo-clase. Lamayoria
delosprofesoresde Grimm hapodido comprobar lasven-

tajasdel usodelatecnol ogia: menor fracasoescolar, mayor
motivacion, mejoradel trabajoengrupo, etc. EnesteProyec-

toparticipanempresas, escuelasy Universidad conel objeto
demejorar lacalidad educativamedianteel ordenador enlas
aulas.

Y Pandora abri6 la caja
* TeresaHerreray otros
e Uruguay, EPPAL, 1993
* 214 paginas

Serecogen en estetexto investigacionesrealizadas por
estudiantesdelaL icenciaturaen CienciasdelaComunica-
ciéndelaUniversidad delaRepublicadeUruguay, entorno
aaspectosespecificosdel temageneral delaviolencia, taly
comoseapreciaatravésdetresmediosdecomunicacion: la
prensa, laradioy latelevision. Dosdelasinvestigacionesse
han dedicadoalaprensacotidiana; unadeellassepropone
desentrafiar |aimagen delosjévenesinfractores, laotrase
ocupadelaviolenciaend fitbal. El trabajoquetomacomo
fuentealaradio presentaun andlisiscomparativo sobreel
organooficial del Ministeriodel Interior (encuantoala
violencia) y laopiniondeun profesional del medio. Porotra
parte, latel evisionhamerecido unamayor atenciéneneste
estudiopor e nimerodeaportaciones. enel primer bloque
seandizandosprogramasinfantilesy uno paraadol escen-
tes,y enel segundo hay trestrabajossobreserial esquehan
gozadodegranpopularidad, y uninformativo.



Comunicar 13, 1999

Publicaciones

R e s

e

N a S

TomasPedrosoHerrera

La Tecnologin Edunaliva
atinabys dal exglo XX:
mOnNceEpoianes,
conexionss y limhes
con otras dizciplinas

Cstra Alansn Card

* La Tecnologia Educativa a finales del XX
* CristinaAlonso Cano (Coord.)

» Barcelona Universitat de Barcelona, 1997
* 200 péaginas

El presentelibroesunarecopilaciondelasopinionesy delas
ponenciasvertidasdurantel acelebraciondelasl | Jornadas
Universitariasde TecnologiaEducativa, realizadasen 1995
en Barcelona. Como escribe CristinaAlonso Cano, coordi-
nadoradel libro, enunanotaintroductoria«al organizarlas
Jornadas, noshabiamospropuesto establecer unmarcode
reflexionmasalladelapropiapréctica, propiciandoun

debatey unaprofundizacionenlateméticaquenosayudase
asituar nuestralabor docenteeinvestigadoray posibilitara
laarticulaciondenuevasperspectivasdefuturo». Sehalan
endl libroquince colaboracionesenlasquesereflexiona
sobrelastecnol ogiaseducativasdesde muy diversosangu-

los: suevolucién, sudesarrolloen Espafia, desdeunavision
puramentedidactica, atendiendoasurel acionconlosprofe-
sores o ante el model o de escuel aque exigen losnuevos
tiempostecnol 6gicos, etc. Especialmenteinteresanteresul -
tanlasrecopilacionesbibliogréficasqueacompafian.

* Tecnologia Educativa
* Julio Cabero (Ed.)

* Madrid, Sintesis, 1999
« 207 péaginas

Seguinseconfiesaend prologodel presentelibrolaintencion
final del mismoeslaformacidntantodeprofesorescomode
alumnosparalautilizacion didacticay laincorporacion
curricular delas TecnologiasEducativas, pero, enlugar de
partir desupuestosmeramentetedricos, esposiblehallar
aqui reflexionessobrelautilizacion, evaluacion, organiza-
ciony disefiodidéacti codelasmencionadastecnol ogias. Los
diez capitulosquecomponenel librosedividenendospartes
fundamental es: «Marcoconceptual delaTecnologiaEduca
tiva»y «Basesparad disefio, produccidny utilizaciondelos
mediosdidéacticosy material esdel aensefianza». Especial-
menteinteresanteresultaestasegundaparteenlaqueapare-
celodirectamenterel acionado conlaensefianza: laeval ua-
cion, laintegracion curricular delasnuevastecnologias, la
formaciondel profesorado, lacomunicacionaudiovisual y
lainforméticaenlosplanesdeestudiodePrimariay Secun-
daria, etc.
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» Aventuras en primera plana

» Salamanca, Fundacién Sanchez Ruipér ez
» Salamanca, 1997

* 220 paginas

Auspiciadapor el Centrolnternacional del Librolnfantily

Juvenil, estaguia recoge unacuidadasel eccion detitul os,

siempreenrelacionconlosmedios, tantolibroscomo peli-
culasy revistas;, apareciendolareferenciaal osprimeroscon
indicaciondeedad por tratarse, en sumayor parte, delibros
paranifiosy jovenes. Latitulosqueseofrecen seestructuran
endiferentesapartados: periodistasaventureros; medios
protagonistas, noticiascongancho, corresponsales, historias
deprensa, leer parainformarse, prensaparatodos, reporteros
depelicula. Sinllegar aser exhaustiva, laseleccion nos
parecesuficientey degranutilidad paratodosaguel losque,

tanto enloscentroseducativoscomo enlasbibliotecas,

pretendanabordar ocompletar el conocimientodelosme-
diosdesdeunaperspectivadiferente. Aquéllosquellevan
actividadesdeanimacionlectoraen bibliotecasescolares,

gpreciarianunmayor detalleenformaderesefiaargumental

delosdiferentestitul osseleccionados. A pesar deellosetrata
deunexcelentetrabajoparael aula

 La Tecnologia Educativa en accién
» M2 Jeslis Gallego Arrufat

» Granada, Universidad/Force, 1997
* 307 paginas

El libroguenosocuparepresentaun paso masdentrodela
|aborinvestigadoradel aautoraenel temadelaTecnol ogia
Educativa. El puntodepartidadel libroesunintentode
concretar lostérminosespecificosqueseestudiaranalo
largodel texto. A continuacion, nosdescribelaTecnologia
Educativacomounéreadeconocimientoenevolucion.Lo
mésdestacado eslainclusiondenuevasvisionessobrela
materiaquenosocupay queseestan gestando enlaactua-
lidad. Seguidamenteproponeunaseriedeaccionesparala
mejoracurricul ar basadasen e disefio, seleccidn, utilizacion
y evaluacion de medios. En otro apartado serealizaun
profundorepasodelaslineasdeinvestigacionqueduranteel
ultimodeceniohantenidolugar enel areadelaTecnologia
Educativa, teniendoencuental asperspectivasy lametodo-
logiadeinvestigacion utilizadas. Parafinalizar, laautora
estudial asfuncionesdelosprofesoresconlosmediosdesde
el puntodevistadel desarrollocurriculary deduceunaserie
deimplicacionesdirigidasalaformaciéndel profesorado.
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rTaller de

prensa

* El discurso delaviolenciay su interpre-
tacion en el aula

e LuisSanchezCorral

» Cérdoba, Universidad, 1998; 200 paginas

Laviolenciaesuntemarecurrenteennuestrasoci edad por

supresenciaenlavidarea y enlosmediosdecomunicacion.

Si bienaquéllahaestado presentealolargodelahistoriade

laHumanidad, | aspl ataf ormasmedi&ticashan magnificado

supresenciaenloshogares. Por dllo, sutratamientoreflexivo
enel aulasenosrevelacomo unaurgenciaenunaescuela
quequierepreparar paralosciudadanosdel siglo X XI. El

autor deestetrabajonospresenta, enprimer lugar, unare-

flexidnsobrelaviolenciacomodiscursoy comoespectéculo

mediético, paral uego profundizar, enunasegundaparte, en
laviolenciapresenteen «LastortugasNinja» atravésde un

profundoestudiosobreinterpretaciénend aula enescolares
dePrimariay universitariosdelaEscueladeMagisteriode
laUniversidad deCérdoba. Parafinalizar, el autor realiza
unapropuestadidacticaparalainversiondel mensgje, para
€l tratamientodel oscontenidos, lascategoriasnarrativas, la
sintaxisdelanarracion, etc., comparandolosparadigmasde
andisisconlosdidécticos.

» Taller deprensa

e LluisMiquel Segrellesy otros
» Valencia, Bromera.txt, 1999
» 2tomos: Textoy Cuaderno

Redactar y disefiar prensaen el aulasonlosdosobjetivos
basi cosqueseplanteaestesugerentetexto paratrabajar en
laEducacion SecundariaObligatoria Saber, saber hacery

hacer sonlastrescapacidadesquevanaguiar laampliay

riquisimalistadeactividadesqueseproponenamanerade
unperiddicodiario. Conundisefiocuidadoy unaestructura
teméticay metodol Ggicaimpecable, |osautoresdeestetexto
—expertosdesdehacemuchosafiosenlaintegraciondela
prensaenlasaul as-nossumergenenlamagiadelosperié-
dicos, del acontecer diariodelasnoticias. Lastematicas
analizadasson muestrapa pabledelaprofundidady riqueza
deloscontenidosdel material: Historiay evoluciéndela
prensa; Del sucesoalanoticia; Génerosinformativos, Géne-
rosinterpretativosy de opinion; génerosgraficos; y la
publicidad enlaprensaescrita. Pero ademéas, metodol 6gica-
mente—como hemosindicado—|ostextos son también
innovadores, incluyendo «puntosdeinformaci n», «tablo-
nes», «cierresdeedicion»y el «proyectodeprensaescol ars.
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Red Iheroamericana de Revistas
de Comunicacion y Cultura

6 . Creada en Bras| en septiembre de 1982, la Red de Revis:

Q\% * tas de Comunicacion y Cultura —entre las que se se encuentra
Q"(\ ComuNicarR— se propone apoyar a las diferentes ingtituciones dedi-
05 cadas a la refledion tedrica, a la investigacion y a la enseflanza de la co-

\‘a,((\ municacion. El principal objetivo de esta Red es condtituirse en agente movi-
?f:) lizador de la produccion, distribucién e intercambio de revistas vinculadas con la
comunicacion en e dmbito iberoamericano. La Red se encuentra actualmente formada

por las siguientes revistas.

- MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

E-mail: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

« REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicacédo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicagéo

Av. Prof. Ldcio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

= REVISTA DE COMUNICAGOES E ARTES
Escola de Comunicagbes e Artes
Universidade de S&o Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

« REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e Comunicagdes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

= COMUNICACAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; E-mail: metodpgp@eu.ansp.br

* UCBC INFORMA

Unido Cristd Brasileira de Comunicagdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

 REVISTA DE COMUNICAQAO SOCIAL
Departamento de Comunicagdo Social
Universidades Federal de Ceara

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

« COMUNICAGAO & EDUCAGAO

Universidade de S&o Paulo

Departamento de Comunicagbes e Artes ECA/USP
Av. Prof. Lacio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 Sao Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; E-mail: comueduc@usp.br

- BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicagéo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; E-mail: bibfbc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacién y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; E-mail: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

- COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacién Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006. Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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= COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

= ARANDU

Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catélicas de Comunicacion
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana 581 y Whimper,

Apartado Aéreo 17-21-178

Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658
E-mail: scc@seccom.ec

* CHASQUI

CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicaciéon para América Latina
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador)

Fax: 502487; E-mail: chasqui@ciespal.org.ec

« COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacion en Medios de
Comunicacién

Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Tfno y fax: 00-34-959-248380

E-mail: comunica@teleline.es

= COMUNICACION Y SOCIEDAD
Universidad de Navarra

Facultad de Comunicacion

Edificio de Ciencias Sociales. 31080 Navarra
Tfno: 34-948-425600; E-mail: cys@unav.es

 ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEM-
PORANEAS

Programa Cultura. Universidad de Colima
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; E-mail: pcultura@volcan.ucol.mx

- TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS
Instituto Latinoamericano de Comunicacion Edu-
cativa. Calle del Puente, n°® 45

Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan

CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554

- VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA

Departamento de Educacién y Comunicacion
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacan,

México DF (México); Fax: 7245149

= COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de la Informacion

y la Comunicacion

Universidad de Guadalajara

Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)

Fax: 8237505/8237631

« REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundacién Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700

México DF (México)

Fax:2084261

E-mail: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx

» CONTRATEXTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de Lima (Per()

Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066

« DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
FELAFACS-Federacién Latinoamericana
de Facultades de Comunicacién Social
Apartado Postal 180097, Lima 18 (Pert)
Telefax:4754487

E-mail: wneira@felafacs.org.pe

« CANDELA

Santiago de Chile 1180, esc.301
11200 Montevideo (Uruguay)
Fax: 962219

= ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacion
Facultad de Humanidades y Educacion

Universidad Central de Venezuela

Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

= COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
COMUNICACION

Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Esquina Luneta, Altagracia

Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)

Fax: 5647557




MISCELANEA

COMUNICAR
Revistade Comunicaciony Educacion
Proximos titulos
4 N\

14. Lacomunicacidon humana:
retos en los umbrales del nuevo milenio
Coordina: Mariano Sanchez. Universidad de Granada

[

15. Medios de comunicaciony

educacion para la solidaridad
Coordina: Octavio Vazquez. Universidad de Huelva

[]

16. Educaciony comunicacion

para la cooperacion y el desarrollo
Coordina: Milagros Paseta. Barcelona

[]

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los pr6ximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracién, pag. 275).
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En tiempos de
comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la
Educacién y la Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Paracrearyrecrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar €s una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin nimo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didéactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar »

« Suscripcion anual 99/00 (nimeros 14y 15) .........cceenne.. 2.995pts. | ___
« Suscripcién bianual (ndmeros 14, 15,16y 17) ................ 5.850pts. |—
e Comunica 1: Aprender con los medios ...........coeevieieinenns 1.600pts. |__
e Comunica 2: Comunicarenelaula...........cooviviiiiiennnnns 1.600pts. [—
* Comunicar 3: Imagenes y sonidosenelaula.................... 1.600pts. | __
e Comunicar 4: Leer los mediosenelaula................c...e... 1.600pts. | —
e Comunicar 5: Publicidad, ;comolavemos? ..................... 1.600pts. | —
e Comunicar 6: La televisibnenlasaulas.............c..c.eeuee.... 1.600pts. | __
* Comunicar 7: ;Qué vemos?, ;,qué cCoNSumimos? ............... 1.700pts. | —
« Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion ..... 1.700pts. | —
« Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion........... 1.700pts. | __
« Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion ............... 1.850pts. | __
e Comunicar 11: Elcineenlasaulas.............c.ooeeveiniinenn.. 1.850pts. |
« Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ...... 1.950pts. | —
* Comunicar 13: Comunicacion, educaciony democracia ...... 2.200pts. | __

Coleccion «GuiasCurricular es»
« Descubriendo la caja magica. Aprendemos TV. Cuaderno de clase....1.875 pts. | —

« Descubriendo la caja méagica. Ensefiamos TV. Guia Did4ctica .......... 1.750pts. |—

M onogr afias «Aula de Comunicacion»

e Comunicacion audioVisual ............oeeviueiiiiiieiieiieaanenns 1.675pts. [

« Unidades didacticas de prensa en Educacion Primaria.......... 1.500pts. |___

« El periddico en la Educacion de Adultos .............coceveinennt 1.675pts. | __

« Juega con laimagen. Imagina juegosS.........cooeviueiinennnann. 1.500pts. |

« El universo de papel. Trabajamos con el periédico ............. 1.675pts. | __

e Elperiédicoenlasaulas..........coooeviiiiiiiiiiiiiiiiie 1.750pts. | —

Coleccion «La Comunicacion Humana»

« El puntero de don Honorato, el bolso de dofa Purita .......... 1.750pts. | —

Coleccién «Prensay Educacion»

« Il Congreso andaluz «Prensa y Educacion» ...................... 1.995pts. | —

» Profesores dinamizadores de prensa ...........c.coeveueviuennnnnn. 1.950pts. |—

* Medios audiovisuales para profesores ............ccceevieinn. 2.350pts. | —

» Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV .............cceene. 2.700pts. |—

* Como ensefiar y aprender la actualidad .......................... 2.100pts. |—

= Ensefiar y aprender la actualidad con los medios............... 1.950pts. |—

Coleccion «Educacion y M edios de Comunicacions»

e Television y edUCACION .......coeiuiiiiiiiiii e 1.500pts. |—

e Publicidad y educacion ............ccooeiiiiiiiiiiiiieeas 1.500pts. |—

M ur ales«PrensaEscuela»

«E. ambiental y medios» (9), «La tele y nosotros» (10), «Investigamos el cine» (11), )

«El comic» (12), «La radio» (13), «Derechos Humanos» (15), «Intemet» (16) Gratis RN O —
Espafia: Formas de pago: SUBTOTAL :l |

y L ) _ ) Gastos de envio ——

[J  Taon nominativo adjunto a pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[0  Giro postal c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio) TOTAL :l

[1  Transferencia bancaria cfc 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
O Contraneembolso (se afadidn 695 pts. de gastos envio)

Extranjero: Sistemas de envio:
O Taldn en pesetas adjunto al pedido (se affadidn 1.795 pts. gastos envio) Los servicios se tramitan por via postal ordinaria.
O  Contrareembolso (se afadirén 1.995 pts. de gastos envio) [ Opcion envio urgente 48 horas: Agregar 1.500 pts al pedido

Ficha de pedidos

[N o] 4a] o] (I o I 1= o1 {0 R PP
DOMICHIO «veenieeee e Poblacion ...........ccooviiienne.
COdigo v Provincia ........cccoceennne. Teléfono .....oovvieviiiiiiinns
Persona de contacto (Para CENTIOS) ......iueueuiniuie ittt eaeanes
Fecha ....ccocveeviiiiennne .... Firma o sello (centros):
CIF (para facturaCion) ..........cceeveeeeererereeererenreeneresienens

Enviar a: Grupo CoMuUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia) e-mail: comunica@teleline.es

@D
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

ComuNIcAR es una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar el
intercambio de ideas, la reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de los profesionales en € ambito de los medios de comunicacion en
la educacion.

» Tematica: Seran publicadosenComunicar|ostrabajosy articul osinéditosenviadospor
lossuscriptores, colaboradoresy | ectoresdel arevistaqueversen sobreproyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestaso experienciasenlautilizaciondidactica, plural einnovadora, delosme-
diosdecomunicaci énenlaensefianza, ensusdiferentesvertientesy niveles.

* Sopor te: L ostrabaj osse presentaran obligatoriamenteen dobl esoporte: copiaen papel y
discoinformaticoparaPC (WordPerfect, Wordocual qui er otroprocesador detextosdel entorno
Windows).

« Extension: Losarticul ostendran unaextensiondeentreseisy ochofolios,incluyendore-
ferenciasbibliogréficas(conunmaximodeveinte), tabl as, graficosy fotografias. Estostltimos
tendrén queser necesariamenteoriginal es, con calidad graficaparasureproduccion.

« Estructura: Encadacolaboracién, figuraraenlaprimerapéaginael titul o, autor/es(conun
maximodedos), asi comoun resumen—entrada—del articulodeseis/ocholineas. Al final del texto
seincluirdnuevamenteel nombredel autor/es, centro/sdetrabajo, asi comovariossumarios(tex-
tosliteralesentresacadosdel articul o pararesaltarl 0s).

*Referencias: Al final del articul o serecogera—en caso dequeseestimeoportuno—lalista
dereferenciashibliograficasempleadaspor ordenal fabético, siguiendol ossiguientescriterios:

« Libros: Apellidoseinicial esdel autor enmayuscul as, afiodeediciénentreparéntesis:
titulodelaobraencursiva. Lugar deedicion, editorial.

*Revisas: Apellidoseinicial esdel autor enmayUscul as, afio deedicionentreparéntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombrey nimerodelarevistaen cursiva; paginapri-
meray Ultimadel articulodentrodelarevista.

* Publicacién: El ConsejodeRedacciénsereservael derechoapublicarlostrabajosenel
ndmero queestimemasoportuno, asi comolafacultad deintroducir modificacionesconformea
estasnormas. L ostrabajosquenovayanaser publicados, por estimarseajenosalalineaeditorial,
serandevueltosasusautores. L osautoresdel osarticul ospublicadosrecibiranunejemplar.

« Correspondencia: Seacusararecibodel ostrabajosrecibidos, y sucorrespondienteacep-
taci 6n—en su caso—, perono sedevolveranlosoriginalesdelosarticul ospublicados.

« Envio: L ostrabajosseremitiran postalmenteovialnternet, especificandoladirecciony el
tel éfono—y ensucaso, correo el ectroni co—de contacto, alasede deComuNIcARr.

Comunicar. Apdo. 527. 21080 Huel va. Espana
E-mail: comuni ca@tel eline.es/ www.tel eline.es/personal/comuni ca/

COMUNICAR no comparte necesariamente las opinionesy juicios expuestos en los trabajos publicados.
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GrupoComunicar

Colectivo Andaluz payala Educacion
en Medios de Comunicacion

Apdo 527. 21080 Huelva. Espafia (Spain)
e-mail: comunica@teleline.es / www.teleline.es/personal/comunical
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