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Apuntes para una alfabetizacion necesaria

La prensa escrita ante el desafio de los
nuevos medios

Rafael Miralles Lucena
Valencia

Ennuestrassociedades, |atelevisionesel canal informativodelamayoriadelapo-
blacién, mientrasla presencia de la prensa impresa se muestra en claro retroceso. Sn
embargo, lalectur adelos medios escritos (que ahoratambién nosllegan atravésdela
Red) siguesiendonecesaria, porqueel actodecomprender requieredeunaactividadinte-
lectual delaquecarecelacontemplaci6n pasiva delasimagenestel evisivas. Partiendo del
profundo significado intelectual del propio acto de leer, la institucion educativa debe
acometer una ambiciosa alfabetizacion mediatica que, combatiendo la desigualdad de
conocimientoy poder, se constituya como estrategia parala supervivencia democr atica.

En un momento histérico con un claro
predominio de lo audiovisual, me dispongo a
proponer unaabiertaapologiade lalecturadel
periédico impreso. Dice Fernando Savater que
«leer un periédico, incluso el peor delosperié-
dicos, es dar €l primer paso para escapar de
todo aquello quenoshipnotizay marea». Mere-
feriré pues, alalectura, aunadeterminadalectu-
ra, de las publicaciones impresas. Pero también
prestaré la atencion a otro tipo de lectura, como
eslalecturadelatelevision. Insistiréenunestilo,
unasintencionesy unas pautas parareflexionar
sobre la actualidad reflejada por los medios de
comunicacion. Reconozco mis abundantes
dudasen esteterrenoy advierto sobremi con-
siderable perplegjidad, razén por la cual mu-
chos aspectos los formularé en forma de

interrogantes. Primero, porque lo Unico que
parece seguro en estostiemposespreci samen-
te la duda y la incertidumbre. Pero, también,
como sabemos quienes nos dedicamos a la
educacion, porque el auténtico conocimiento,
€l pensamiento autbnomo y constructivo, se
construye despacio, muy poco apoco.
Vayamos por pasos. En primer lugar, tra-
tarédeaproximarmeal conceptoy al sentidode
la lectura, para referirme mas adelante a los
medios informativos. Larelacion entre lectura
y mass-media implicara referirse a ambos ex-
tremos, a sus dimensiones, a la evolucion re-
cientey asu significado més préximo. Adver-
tidas estas intenciones, referirse a la lectura
implica hablar de imagen y de tiempo, hablar
de prensa, radio, television, y del conjunto de
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tecnologias informativas. Pero significa tam-
bién hablar de ética profesional, del periodis-
mo que viene y de la educacién en la nueva
sociedad que se esta configurando. Hablar de
lecturaimplicara, finamente, referirse a senti-
do de la comprension y a lo que habria de
constituir una auténtica comunicacién para el
conocimiento.

Hay que preguntarse en primer lugar qué
significa leer, en qué consiste eso que llama-
moslectura. Unadelasacepcionesdelosdiccio-
narios explica que leer es «adivinar una cosa
oculta o futura, interpretando determinados
signos exteriores». En consecuencia, con la
lecturasetratadedistinguir, descifrar, adivinar
einterpretar algo que estarepresentado y que
tiene una apariencia determinada. Si nos fija-
mos en las publicacionesimpresas periddicas,
enlasquese combinanlossignosgréficos(las
letras) con lasimagenes (lasfotosy todaclase
deilustracionesy recursos), lalecturaconsiste
en interpretar el conjunto coral de estos ele-
mentos. Para poder interpretar, es necesario
interrogar a lenguaje. Porque todo lenguaje,
como aseguraEmilio Lledd, estépresente para
ser interrogado, para ser sometido y probado
en €l tiempo real de lavida de cada lector.

Siguiendo con la propuesta dial écticaini-
cial, podemos seguir preguntandonos: Leer,
¢paraqué? Cuando interrogamos el periddico,
cuando lo leemos, establecemos un dialogo
conlostextosy lasimégenesquesenospresen-
tan. Tratamosde conocer més cosas, deenten-
der mejor lo que ocurre; queremos saber. Que-
remossaber y pedimoslaayudaquenosaporta
lainformacién periodistica. ElI deseo de apro-
piarnosdel lenguajecontenido enlosdistintos
cadigos presentes en la prensa escrita es la
primeraactitud que nosacercaal conocimiento
de aquello que denominamos, para entender-
nos, realidad. Pero no es suficiente.

La informacion, en su sentido primario,
consisteen describir, demaneraprecisay com-
probada un determinado hecho. Pero, ademas,
informar es contextualizar este hecho en sus
coordenadas para poder comprender su signi-
ficado profundo. Lainformacion referidaaun

determinado suceso, como sefial anloscanones
de laprofesién, consiste en contestar las seis
preguntas basi cas. qué, quién, donde, cuando,
como y por qué. Y, ademas, conocer el contex-
toy lasconsecuenciasprevisiblesque pueden
derivarse de ese suceso. Sin embargo, el lector
que recibe lainformacién para construir nue-
VOS conocimientos, no deberia convertirse en
un mero almacén de un supuesto saber. No
podemos considerarnossabiospor €l mero he-
cho de recibir pasivamente, de aceptar de for-
masumisatodo aguello que nosllegadefuera.
Porqueesprecisodar viday movimientoatodo
lo que seinterioriza a través de la lectura, del
periédico en este caso.

Laspalabrasy todos|os contenidosdela
prensaadquieren su auténtico sentido cuando
las hacemos crecer y lasincorporamos anues-
trotiempo, cuandodibujamosconellasnuevos
caminos y las engarzamos con nuevas ideas,
cuando las compartimos con otras personas.
No podemos recibir las noticias como algo
acabado, como unmero productodelasempre-
saseditoras, listo paraconsumir. Paraconocer
esimprescindible recoger indicios eimpul sos,
gue tendremos que desarrollar nosotros mis-
mos con lareflexion, parainsertarlos en nues-
tro discurso y para incorporarlos a nuestra
visién de la vida, del mundo y de nosotros
mismos.

Lacomplejatareade comprender el men-
saje que nosllegaatravés del quiosco sdlo la
realizamos cuando asumimos en nuestro pro-
piolenguaje, con nuestras pal abras, |as propo-
siciones que se nos lanzan. No existe conoci-
miento con lamerarecepcion atravésde nues-
tros sentidos si no hay también «re-conoci-
miento». Es decir, si no vinculamos todo lo
nuevo que nos llega con lo que ya poseemos
con anterioridad. Asi, y solo asi, sefunden los
dos elementos que constituyen el conocer: la
mente y la realidad externa. Habria que tener
maspresenteesteplanteamientoenunacultura
dominada por informaciones y mensajes de
todo tipo, que nos|legan yainterpretados por
susemisores«esdecir, por aquéllosquetienen
el poder y la propiedad de los medios», y dis-
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puestosparasu digestioninmediata. Descono-
cer este aspecto tan elemental supone abando-
nar pasivamente nuestras mentesal arbitrio de
unos col onizadoresquetrafican con el lengua-
j€, 0 sea, con ideas.

En nuestro entorno socia y cultural, latele-
visién ha cambiado de modo decisivo en los
ultimos afos lasreglas comunicativas, y se ha
convertido en el medio de comunicaci6n domi-
nante para la mayoria de la poblacién. El dis-
curso informativo de la television, por referir-
nos Unicamente a un aspecto de la programa-
cion, se avanza a de sus competidores, la
prensay laradio, quetratande
imitarlo. El impacto de las

guelaimportanciadeloshechosesproporcio-
nal asu rigueza en representaciones iconicas,
gue lapalabraes accesoriay no puederesistir
laevidenciade lahuella visual.

Por si fuerapoco, lasportadasdel osperi6-
dicossimulan, ensuformay ensuscontenidos,
lostrazostelevisivos. Cadavez destacan mas,
como si fueran pantallas, losgrandestitulares,
los reclamos sensacionalistas, las fotos y los
graficos de tamafio creciente. Esto no repre-
sentaria ningun problema si no fuera por el
riesgo que supone someter el conjunto de la
informacién a dictado de las imégenes. Pero

no es sblo cuestion de image-
nes. Existe también un mime-

imagenes impone la actuali-
dad y obliga a los otros me-

tismo en el ritmo de produc-
cion de las informaciones, en

diosaseguir suspasos.

Pero asistir como testi-
monio a un determinado he-
cho no esgarantiade conoci-
mientodelaverdad. Losteles-
pectadorespresencianlossu-
cesoscon el supuesto de que
lapantallales muestratodala
realidad. Sobra el esfuerzo
intelectual e, incluso, como
en algunos espaciosinforma-
tivos con musica de fondo,
sobrantambién lostextosy la
voz delosinformadoresinter-
mediarios. Se intenta hacer
creer que la palabra esta de
mas, quelavision delasiméa

En los telenoticiarios,
con su dependencia
permanente de las

imagenes mas especta-
culares, se destacan
muchas cosas super-

fluas y anecddticas. A
través del impacto

emocional de la vision

de determinados he-
chos, se condena indi-
rectamente al despre-
cio o al silencio a los
acontecimientos
sin imagenes.

el quesellegaaunasimplifica-
cion exagerada de |os aconte-
cimientos y que provoca una
recepciondistorsionadadelos
hechos. En los Ultimos tiem-
pos han proliferado importan-
teserroresy noticiasfalsasen
las que las primeras victimas,
enmuchoscasos, hansidolos
propiosperiodistas.

Sigamos con los efectos
provocados por |la hegemonia
deloaudiovisual. Nosreferia-
mos al cambio sustancial del
concepto informativo y a la
enorme magnitud de sus con-
secuenciasintel ectuales. Como

geneses suficiente paracom-
prender |o que pasa. Sabemos
guemuchasveces, sinembar-
go, las imagenes son un problema, porque €l
aspecto visible de los hechos no explica su
significado complegjo. En los telencticiarios,
con su dependencia permanente de lasimage-
nes mas espectacul ares, se destacan muchas
cosas superfluas y anecdéticas. A través del
impacto emocional de la visiéon de determina-
doshechos, secondenaindirectamenteal des-
precio o a silencio alos acontecimientos sin
imagenes. Se fomenta asi |aidea engafiosa de

explicabamos, sepretendecon-
vencer de que lacomprensién
de larealidad descansa en las
apariencias visuales. Recordemos el saber po-
pular, que advierte con claridad: las aparien-
cias engafian. Hoy sabemos que las l6gicas
mentales y la construccion de conocimiento
responden aprocesosmucho masabstractosy
las iméagenes sblo nos aportan fragmentos de
realidad. El planteamiento de ofrecernos las
noticias preparadas para su consumo irreflexi-
VO, COmo vemos, rehuyelosinterrogantes, es-
quivalas preguntasy nos presentalarealidad
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como una exhibicién ala que asistimos como
espectadores, en el sentido mas pasivo del
término. No hay nada que cuestionar: lareali-
dad se confunde conlapercepciénvisual y no
podemos hacer nadaparaevitarlo. Lainforma-
cion televisivadice mostrar, como nos repitie-
ron hasta la saciedad durante la Guerra del
Golfo, lahistoriaen marcha. El uso del directo
ha impuesto un nuevo concepto informativo.
No setrata de comprender larealidad, sino de
alimentar la sensacion de que lavision de las
imagenesentiemporeal permiteasistir al acon-
tecimiento. La transformacion que ha experi-
mentado lainformacionacausadelatelevision
tambi én tiene que ver con €l cambio de tiempo
informativo.

Conlapreeminenciade lainstantaneidad,
delainformacién en tiempo real, en directo, €
periédico siempre llegara tarde. Para renta-
bilizar 1as retransmisiones en directo, en oca-
siones, los equipostelevisivos se desplazan a
loslugaresendondese producenlosaconteci-
mientos. Aunque el grueso de lasredacciones
semantengaenlasedecentral, untelenoticiario
transmitido en directo desde Ermua, en el Pais
Vasco, emplearalosrecursostecnol 4gicos ne-
cesariosparadar verosimilitudy autenticidad a
lainformacién sobrelos hechos que envolvie-
ron el asesinato deMiguel Angel Blanco. Pero
la informacion al instante no podra sustituir
nunca a la informacion elaborada. Lo que la
television y laradio ganan en inmediatez y en
fuerzadramética, lo pierdenenlareflexiony en
el saber profundo quenospermitelalecturade
la prensa. El llamado periodismo instantaneo
esincompatibleconlaambiciontradicional del
oficio informativo, porque abolir el tiempo
equivale a abolir la informacion.

El tiempo de untelencticias diario equiva-
le, en texto escrito, aunastres paginas de uno
de nuestros diarios de referencia. Son treinta
minutosdeespectacul o maso menosatractivo,
donde, en muchos casos, |0s sucesos, |os de-
portesy lasllamadasnoticiasdecol orido pesan
masquelostemaspol iticosy social esdeautén-
ticagravedad. La cantidad méxima de noticias
gue pueden entrar en uninformativo de media

hora oscila entre 25 y 30, mientras que un
periédico nos ofrece aproximadamente unas
200. Por otro lado, deberiamos reflexionar
sobre la cantidad de tiempo que dedican los
canalestelevisivosaladenuncia, lareflexiony
€l debate en profundidad sobre temas como la
especulacion financiera, las grandes corrup-
ciones, las redes mafiosas, la extension de las
grandes pandemias, las contaminaciones de
granintensidad, losfundamentalismosdetodo
tipo, las grandes migraciones, €l efecto inver-
nadero, la desertificacion, la proliferacion nu-
cleary tantosotrosasuntosdeauténticatrans-
cendencia. En television se aborda una canti-
dad muy reducidade acontecimientosy selos
trata de manera superficial, fragmentando la
actualidad con hechos fuera de contexto, sin
explicar causas ni prever consecuencias. Pare-
ce evidente concluir que lostelencticiarios no
sirven para informar, sino que tienen como
principal funcion el entretenimiento, ladistrac-
cion o incluso la diversién sobre cuestiones
menores, puesto que esquivan lareflexién so-
bre los temas més esenciales. Pero las capas
socialesmashumildes, gueno consumen otros
medi os, dan unacredibilidad muy elevadaalas
informaciones televisivas, y no contrastan la
version quelesproponelatelevision conlade
otros canales informativos. Con razén se ha
afirmado que el telediario constituye la infor-
macién del pobre. Y es aqui donde radica su
extraordinaria importancia politica.

El andlisis de un acontecimiento por parte
de la prensa escrita, incluso la diaria, siempre
nosllegardmastarde. Si solo setratarade dar
laprimicia, de ser laprimera, los mediosimpre-
sos tendrian ya la batalla perdida de forma
irreversible. Esta no es, sin embargo, la cues-
tiébn masimportante, porque, siguiendoconlos
interrogantes, habria que preguntarse acerca
de larelacion directa existente entre la veloci-
dad en la transmision de la informacion y el
grado de comprensién de la realidad. ¢Sabe-
mos méas y comprendemos mejor cuando so-
mos los primeros en enterarnos? ¢Podemos
prescindir de la lectura del diario y de otros
recursos escritos paraestar bien informados?
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Parece evidente concluir que necesitamos
tiempo parareflexionar, para debatir, paradia-
logar. En informaciones importantes, la razén
deberia imponerse siempre a las pasiones del
momento, mas 0 menos interesadas. La ya
habitual carrera entre las diferentes cadenas
televisivas paraavanzar los resultados el ecto-
rales, con laposterior evidenciade las estrepi-
tosas desviaciones con los prondsticos delas
encuestas, evidencian lanecesidad del tiempo
para comprender mejor las dimensiones de la
realidad. El periddico requiere otra temporali-
dady creaunaformadistintade comunicacién.
El tiempo en el periddico esmucho mésabierto
porqueno sedirigeaunaaudienciaconcretay
presente, sino a sujetos inde-
terminados y ausentes. El pe-
riédico nospermiteunacomu-
nicacion alacarta, porque so-

denciaquecreael periodico puede serintensa,
aunquepasajera, y esoapesar dequelalectura
del diario nos da més penas que alegrias, por-
guelashuenasnoticiasnosonnoticia. Perosin
la prensa escrita iriamos muy perdidos.

El periddico se puede doblar y leer en la
calle, el metro, €l tranviay el autobls. Nos
informa de las peliculas, de los conciertos, de
las farmacias de guardia. Nos brinda sus pagi-
nas para vender el coche o comprar un piso.
Ademas, nosayudaadar sentidoalasborrosas
imagenesquepasan atodaprisapor lapantalla
del televisor. Nos proporcionael contexto, las
explicaciones, el acabado. Y |o hace, ademés,
sin menospreciar lasimagenes, como hacecon
las infografias, adecuandolas
al propio tiempo del periddi-
co. Gracias alaprensaescrita
nos enteramos, por ejemplo,

MOSNOSOtrosquienesescoge-
mos e meor momento para
leerlo, para escoger |os temas
gue nosinteresan. Somos no-
sotros |os que dictamos el or-
deny el ritmo con que accede-
mos a las informaciones. No
hemosdeesperar, comoconla
television, aquellegue el blo-
gue cultural para conocer la
actualidad sobre el festival de
cine de Cannes. Podemos

El tiempo de un
telenoticias diario
equivale, en texto

escrito, a unas tres

paginas de uno de

nuestros diarios de
referencia. Son treinta
minutos de espectacu-
lo, donde, en muchos
casos, los sucesos, los
deportes y las llama-

delosdistintosescandal osde
corrupciénpoliticaodelares-
ponsabilidad de los aparatos
del estado en los crimenesdel
GAL. No es que € periédico
seamasintel ectual quelatele-
visién, sino que el hecho de
leer en sentido estricto esmés
intelectual quepresenciar una
sucesion de imégenes. En €l
peor de los caos, siguiendo a
Savater, «leer esunaformade

abandonarlo y volver de nue-
voasuspaginassinperdernos
el tema que nos parece mas
interesante. Con el periddico,
loslectoresescogemosel tiem-
po. Lo dilatamos o lo compri-
mMimossin sujetarnosaningin
horario ni a ninguna progra-
macion. En eso, €l periddico y toda la prensa
escritatienen todavia unas ventajasindiscuti-
bles sobre suscompetidoresaudiovisual es.
Hojear el diario, como o hicieron nuestros
padresy abuel os, puede producirnos unasen-
saciongrata. Lavista, el tacto, eincluso el olfa-
to y el oido, se unen en una ceremonia que
puedecrearnosunaadicionespecial. Ladepen-

das noticias de colorido
pesan mas que los
temas de auténtica
gravedad.

pensar, mientras que las imé&
genespor si mismasselimitan
tumultuosamente a estimular
manerasdesentiry desufrirs.

Pero, ¢hacia dénde vala
comunicacion de actualidad,
las nuevas tendencias perio-
disticas, losnuevossoportesy
el tipo deinformacionesy de prensaqueleere-
mosen el siglo XX1?A los periédicosactuales
selescomienzaaasignar yaunafuncion afiadi-
daen el rompecabezas de laabundanciainfor-
mativa, a modo de guia anticipadora, de pro-
grama de mano del espectaculo de la actuali-
dad, deayudanecesariaparaladiscriminacién
y laseleccioninformativa. Laprensaorientael
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ocio, losconsumosculturalesy, al mismotiem-
po, anticipa la actualidad prevista. La prensa
puede contar |a actividad 24 horas antes, para
ayudar al lector aarticular una ciertainterpre-
tacion sobre la vision fragmentaria o fuera de
contexto queaportan|osmediosaudiovisual es.
Puede servir asi para permitir a la audiencia
comprobar, atravésdelaradio o latelevision,
quelo que yase sabe haocurrido.

Sin dar la espalda a la aldea global, €l
espacio universal donde nos movemos, laco-
muni cacién delos proximos afios prestard méas
atencionalasnoticiasdenuestroentorno proxi-
mo. Los estudios y sondeos prevén que la
prensaregional y local seraun €je claro sobre
el que se producird un crecimiento de cabece-
rasy lectores, cuestion deimportante trascen-
dencia para nuestra escuel a, interesada como
estaenreducir lasdistanciasentreel inmediato
medio social y cultural del dumnado y € que
impregna las aulas. Eso no invalida, como
hemos sefialado, que el impacto socia del
periodismo escrito hayaestado superadopor la
fuerza, lainmediatez y laincidencia social del
periodismoaudiovisual . Unimpactobasadoen
el espectéaculo, pero que ha de poder comple-
mentarse con la potencia explicativa del pe-
riédico. Tal vez lamayoria de radioyentesy te-
lespectadores se conformarédn con la noticia
comprimida de laradio y latelevision, que en
un minuto habra pretendido explicar porqué
han vuelto a subir las gasolinas o cudl es €l
alcance econémico delaadquisicion deLycos
por Telefénica

Incluso en la propia prensa escrita asisti-
mos a un desprecio creciente de su valor pro-
pio, del texto, la palabraimpresa. Es probable
gue en la era Internet se imponga la noticia
instantanea, la informacion continua propor-
cionada por las grandes corporaciones multi-
nacionales de lainformacion, por encimadela
tradicional prensa diaria como la conocemos
actualmente. Pero el periddico no desaparece-
ra, sino que se especializara en completar las
informaciones ya conocidas, interpretarlas y
valorarlas. Cada diario se caracterizard por un
estilo muy peculiar en el que intervendran

desde los aspectos formales, el lenguaje, la
ideologia, latradicion cultural, las preferencias
teméticasy losgustosestéticos. Enlareconver-
sién deloscodigos, lenguajesy contenidosde
la prensa actual destaca, como apuntdbamos
antes, unaciertatendenciapor ofrecer lamaxi-
ma cantidad de datos con el fin de ser asimila-
dosend minimotiempo posible. Dado € tiempo
limitado de que disponemos parainformarnos,
€l periédico prestard cadavez mayor atencién
al disefio gréfico y al uso creciente del color,
los recursos graficosy lasinfografias. Se pro-
vocardasi unadescargatipograficaafavor del
referente iconico, con nuevos espaciosy sec-
cionesparafavorecer unalecturamasfécil, agil
y rapida. Habra que ver si estatendenciacon-
tribuird a recorrer sélo la epidermis de los
hechos mas importantes, que son también los
mas complejos.

El dltimo periodo ha puesto en cuestion
otro principio importante sobre el que descan-
saba buena parte del prestigio de laprofesién
periodistica, el concepto de veracidad. Pero,
cquéesverdad y mentiraen el mundo informa-
tivo? El periodismo clésico afirma que un he-
cho esverdadero cuando se corresponde con
criterios rigurosos, objetivosy comprobados.
Sin embargo, ahora, la noticia aparece como
verdadera cuando noslarepiten todoslos me-
dios. Demos unaojeadaalos quioscosy com-
probemoslaextraordinariacoincidenciadelos
temas que destacan en las portadas de los ro-
tativos. La misma comparacion sirve para los
medios audiovisuales. Es como si no existiera
todo aquello que no esobjeto de atencioninfor-
mativa. Por eso, parece que no existen conflic-
tosgravesni en Chechenia, ni en Kurdistan, ni
en Chiapas, ni en SierraLeona, y asi hastaun
total de més de 50 guerras en todo el mundo.
Comoenel casoméasproximoy escandalosode
Argelia, donde sblo las matanzas contra la
poblacion civil nos lo recuerdan periddica-
mente. Después, el conflicto, milagrosamente,
podra dejar de existir como antes. Y es que el
valor de la noticia depende de la rentabilidad,
porquelo que pesaesel supuestoimpacto que
la informacién tendra en la audiencia. Es asi
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como seexplicael valor econémico delancticia
gue, como una mercancia més, queda sujeta a
las leyes de la ofertay la demanda.

¢Qué futuro nos aguarda? Nadie discute
gueel desarrollo delatecnologiaaudiovisual y
larevolucion de las comunicaciones provoca-
rénlareducciéndelosmedios
impresosen papel. Ensulugar
se configurara un auténtico
multimedia, sintesisy supera-

dor son también textos emitidos por alguien
paraque otros los interpreten y manipulen.
Sigamosconlaspreguntas. ;Quéhacemos
en laescuela ante el crecimiento explosivo de
las redes informaticas? ¢COomo podemos reac-
cionar? ¢Qué aspectos nuevos sobre estoste-
mas deberia conocer €l profe-
sorado? ¢Qué exigencias ca-
briaplantear paraque sefacili-
te unaformacion basica sobre

ciondemedios(prensa, radio,
television), con el teléfono y
el ordenador personal como
soportestécnicos aliados. La
oferta delos diarios serd mas
concreta y personalizada y
preparard € camino, tal vez a
medio o largo plazo, de la

El periddico requiere
otra temporalidad y
crea una forma distin-
ta de comunicacion. El
tiempo en el periddico
es mucho mas abierto
porque no se dirige a

estostemas?

Para la inmensa mayoria
dejévenes, cuando acaben su
escolarizacion obligatoria, su
conciencia dependera, como
advierte Manuel Vazquez
M ontalbén, «del choquedirec-
toconlorea y los medios de

reduccion del soporte papel.
Sinduda, nuestroshosqueslo
agradeceran. Asi y todo, los
cambios tecnol 6gicos no tie-
nen porqué suponer una pér-
didaderigor informativo, por-
gue eso haria perder el valor
afiadido que tienen las infor-
maciones como documentacion fiable. De he-
cho, los més optimistas llegan a pronosticar,
paraddjicamente, que ha llegado la hora del
texto, de lainterpretacion y de lareflexion. Es
decir, de apostar por la escritura, la narracién
bien hecha, la explicacién bien comprobada,
documentada y contrastada, la interpretacién
inteligente, la reflexién que va mas allé del
impacto i nstantéaneo.
Paranoversedesbordadosporlosaconte-
cimientos, |ospropioseditoresdeprensatradi-
cional han sido los primeros en tomar lainicia-
tivaenlosnuevosmedios. Noescasual quelas
paginasdeEl PaisDigital y deotrascabeceras
sean lasmas consultadas por |os navegadores
espariolesen Internet. Pero, con toda probabi-
lidad, loslectoresy lectorashabitual esdepren-
saincrementarén el hébito dealternar lalectura
del diario impreso con la consultaen pantalla.
Al finy al cabo, como recuerda Umberto Eco,
las palabras escritas en la pantalladel ordena-

una audiencia concreta
y presente, sino a
sujetos indeterminados
y ausentes.

comunicacion. De aqui laim-
portanciade que en las escue-
las se ensefiealeer losmedios
de comunicacion, es decir, a
descodificarlos». Hemosinsis-
tido en laimportancia de com-
prender lo que se lee. En los
distintos mass-mediadebenco-
nocerse |os cddigos con que se presentan | os
distintos mensgjes. En lo referente a periddi-
co, «el impreso y el electrénico», ademas del
andlisis del texto de lanoticia, habra que revi-
sar el tamafio delostitulares, su extensiény la
ubicacion en la superficie impresa, si esta en
una pagina par o impar, si aparece arriba o
abgjo, si hay reiteracion, énfasis u omision de
datos. Porque toda esta jerarquia selectiva de
valores informativos es también lenguaje que
pide ser descodificado. Una buena descodifi-
cacion podria comenzar investigando la pro-
piedad de los medios, los negociosy loslazos
econdmicos que se mantienen con otros me-
dios, empresas e instituciones. Habria que sa-
ber, por ejemplo, si existen grupos de presién
interesadosen obtener unosefectosdetermina-
dosenlaaudiencia. Estaesunaclasedelectura
tan necesaria 0 mas que la mera transcripcion
cognitivade lostextosinformativos. Y esuna
lectura ala que la escuela no debe renunciar,



REFLEXIONES

porque es unaestrategia clave de superviven-
cia democratica.

Dos serén los factores clave que domina-
rén el futuro de las comunicaciones. En primer
lugar, € crecimiento exponencia de la canti-
dad de informacién disponible. EI segundo,
que el conocimiento se con-
vertira, comoyaestasucedien-
do, en el recurso mas impor-
tante delaeconomiaglobal de

seaimprescindiblelaintervenciondelainstitu-
cidén educativa. Hoy ya son posibles nuevas
formas de aprender y de compartir conoci-
mientos. En cualquier caso, o importante para
laescuelaseguirasiendo el favorecer unades-
treza que sintetiza todas las demas: ni mas ni
menosqueeducar lahabilidad
depensar. Pensar con sentido
critico, creativo y auténomo.
Porquesi no ensefiamosapen-

la informacion. Son compro-
bables |as tendencias haciala
répida explotacion de I nternet
por las empresas e institucio-
nesy laomnipresenciadel va-
lor del mercado, por encima
del serviciopublico, enel mun-
do delastelecomunicaciones.
Junto a €llo, las investigacio-
nessocial esdenunciannuevas
formas de analfabetismo y de
pobreza, porque €l simple in-
cremento delacantidad dein-

Ha llegado la hora del
texto, de la interpreta-
cion y de la reflexion.
Es decir, de apostar
por la escritura, la
narracion bien hecha,
la explicacion bien
comprobada, docu-
mentada y contrasta-
da, la interpretacién
inteligente.

sar no educamos. Sin preten-
der encontrar soluciones mé&
gicas ni recetas infalibles. Se
tratade ir construyendo pen-
samiento, de alcanzar auténti-
co saber.

Obtener informacion sin
esfuerzoanteel bombardeode
lasimagenestelevisivas, mien-
trasseestdcoOmodamentesen-
tadoenel sofd, esunerror gra-
ve que puede producir un do-
bleefectodesobreinformacién

formacion y los nuevos siste-
mas de tratamiento informati-
vonocomportansignificadoo
saber y porque siempre seranecesario €l anali-
sissocial y humano, puesto que valores como
el respeto al osderechoshumanos, lademocra-
ciao lalibertad no pueden tratarse como mer-
cancias. Los mismos estudios advierten del
peligro deunanuevadivision del mundo entre
info-ricoseinfo-pobres. Losprimerosserén la
elite que sabe buscar, usar y difundir lainfor-
macién. La gran mayoria de infopobres, aun-
gue puedan disponer de mucha informacién,
seranincapacesde usarla. Esdecir, serédn anal-
fabetos en el uso de los medios.

Parareducir distanciasentreunosy otros,
laeducacion esy serael sector prioritario. Los
maestrosy la escuela, como hoy los entende-
mos, tienen los dias contados, y es necesario
establecer unaalianzaestratégicadelainstan-
cia escolar con los medios de comunicacién.
Porque la escuelayano es latitular exclusiva
delosconocimientos, y porque lainformacién
estdcadavez masal alcance detodos, sin que

y desinformacién. Porque es-
tar informados es una tarea
gue requiere intencionalidad
y esfuerzo. El periodista Ignacio Ramonet,
director de Le Monde Diplomatique, suelead-
vertir que informarse cansa. Pero, como € di-
ce, este esfuerzo es el precio que hemos de
pagar para ganar el derecho a decidir nuestro
futuro, aparticipar racionalmente, con conoci-
miento, enel mundoenquenoshatocadovivir.
Una escuela que quiera participar en esta em-
presanecesitaapostar sin reservas por laalfa-
betizacion de los jovenes en la lectura de la
prensay delosotros medios de comunicacion.
Esteesuno delospocosinstrumentoscon que
contamos, diceLen Masterman, para«desafiar
la gran desigualdad de conocimiento y poder
queexisteentrelosquefabricanlainformacion
en su propio interés y los que la consumen
inocentemente». Del éxito de estas estrategias
depende en buena medidalaformacion de los
ciudadanosy ciudadanaslibresenlaSociedad
de la Informacién. Todo ello implica la adop-
cion de unanuevaactitud ante el consumo de
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los medios. En un mundo dominado por la
cultura de masas, hemos de despertar de la
hipnosis medi aticaparaimpul sar estasnuevas
précticas alfabetizadoras. Es un reto inaplaza-
ble si queremos asegurar la supervivenciade-
mocrética de la sociedad.
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