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Estado de la educacidén en medios en el
curriculum escolar en Iberoamérica

Report of media education in the school curriculum in Latin America

La necesidad de reflexionar sobre la incorporacién de un curriculo de educacién en
medios es una inquietud que se siente fuertemente en los nuevos contextos de la socie-
dad de la informacién. Los debates internacionales sobre este tema ponen en eviden-
cia esta necesidad. En el presente articulo se intenta generar un marco de referencia
para el debate de la insercién de un curriculum de educacién en medios en la educa-
cién formal dentro del contexto iberoamericano, teniendo en cuenta las diversidades
socioculturales que este contexto implica.

The need for reflection on the incorporation of a media education curriculum has
brought about a concern about that has arisen in the new contexts of the information
society. The international discussions on this issue demonstrate the obvious need for
this kind of curriculum. In this paper, a framework is presented in the context of the dis-
cussion about introducing a media education curriculum for formal education in Latin
America and the Iberian peninsula, taking into account the socio-cultural diversities in-
volved in this specific context.
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cia e importancia dentro de
la vida de los nifios, hasta el
punto de ocupar una buena parte de su tiempo libre.
«Siendo precisos, la televisién ocupa, generalmente,
maés tiempo que la escuela...Si se tiene en cuenta que
todas las horas de consumo (de la televisién), a dife-
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Gabinete de Comunicacién y Educacién de la Universidad dos lectivos como vacacionales, se comprenderé\ la

Auténoma de Barcelona y coordinadoras del proyecto «Hacia

. . ; . . influencia continua y perenne que puede tener la tele-
un curriculum iberoamericano de educacién en medios»

visién en la formacién...» (Pérez Tornero, 2003). Esta
influencia se detecta especialmente en las representa-
ciones del mundo de la infancia y la juventud.
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Ante esta situacién, la UNESCO ha impulsado la
necesidad de proponer una educacién en medios
adaptada a los diferentes contextos culturales, dirigidos
prioritariamente a las nuevas generaciones. Ya en el
afio 2002, El Seminario de «Media education» de
UNESCO, organizado por la Radiotelevisién de An-
dalucia (RTVA) y la Asociacién Internacional de Te-
levisiones Educativas, concluyé en Sevilla que la edu-
cacién en medios permite a la gente comprender
mejor cdmo operan los medios de comunicacién que
funcionan en su sociedad y adquirir las competencias
para usar estos medios para comunicarse con otros.
Pero también se hizo necesario concretar la definicién
para hacerla operativa. Asi, la educacién en medios se
planteé como una actividad en la cual se ensena y se
aprende sobre los medios, méas que a través de los
medios; que implica andlisis critico y produccidn crea-
tiva; que puede y debe llevarse a cabo en espacios for-
males e informales de educacién; y que debe promo-
ver el sentido de responsabilidad social, asi como la
autorrealizacién de los individuos!. En este seminario,
una de las conclusiones finales y recomendaciones de
expertos que participaron de ella fue la necesidad del
desarrollo de un curriculum en educacién en medios,
formal, y no formal.

Esta necesidad fue recogida por el proyecto «Men-
tor» financiado por la Comisién Europea, y en el que
participaron organismos como el CEDEFOP?, CLE-
MB, UNESCO vy expertos de la Universidad Auté-
noma de Barcelona en el afio 2003. El proyecto «Men-
tor» proponia el desarrollo de un curriculum de edu-
cacién en medios para la formacién de educadores de
los paises del 4rea mediterranea.

En ese mismo afo, el Congreso «Luces en el labe-
rinto audiovisual» organizado por la Universidad de
Huelva y el Grupo Comunicar, también se hacifa eco
de las propuestas sobre educacién en medios realiza-
das por la UNESCO. Esta vez, bajo la coordinacién
del Master de Comunicacién y Educacién de la Uni-
versidad Auténoma de Barcelona, quienes durante sus
mas de 10 afios de existencia han ido elaborando, co-
mo actividad curricular, informes que reflejan el pano-
rama general de la comunicacién y educacién en los
paises iberoamericanos. Ante la exposicién de dichos
informes en el Congreso, surgié la inquietud, de parte
de los expertos de diferentes paises, de poder comple-
tar el trabajo realizado con informacién ofrecida desde
diversos lugares de Iberoamérica.

Fue entonces cuando, teniendo en cuenta la nece-
sidad de un curriculum de educacién en medios plan-
teada por la UNESCO y la experiencia de «Mentor»,
los informes por paises presentados en el Congreso se

enmarcaron en un proyecto méas global que tenfa por
objetivo el construir un marco de referencia para la
discusién sobre un «curriculum de educacién en me-
dios iberoamericano». Para la construccién de dicho
marco se acordé un trabajo conjunto y colaborativo
entre expertos y universidades de todas partes de Ibe-
roamérica, coordinado desde tres puntos diferentes: la
Universidad Pontificia Catélica de Chile, la Univer-
sidad Auténoma de Barcelona y la Secretaria de Edu-
cacién Pablica del gobierno de México.

Sevilla, en el afio 2002, y Huelva un afio después,
han sido pues los escenarios de sendas iniciativas que
han sentado las bases del proyecto iberoamericano de
educacién en medios.

2. Construyendo un marco de referencia

Las necesidades planteadas y debatidas en el Con-
greso de Huelva se encarnaron en un proyecto que se
llamé «Hacia un curriculum iberoamericano de edu-
cacién en medios». El proyecto tiene por fin el cons-
truir un marco de referencia para la creacién de un
curriculum netamente iberoamericano, a partir de la
colaboracién de participantes de diferentes paises, el
difundir el curriculum iberoamericano y las experien-
cias edu-comunicativas analizadas, y lograr su imple-
mentacidn en los diferentes paises. Para ello, se plan-
ted un plan de trabajo que consistié en diferentes eta-
pas. La primera etapa se referia a la constitucién de un
grupo de trabajo colaborativo, en el cual participan ex-
pertos y universidades de toda Iberoamérica. Una vez
organizados estos grupos debieron, en una segunda
etapa, retomar los informes por paises para actualizar
la informacién, y proponer experiencias edu-comuni-
cativas de cada uno de sus paises de origen. Los infor-
mes presentados en Huelva se publicaron en la Me-
diacom?, portal de publicaciones del Gabinete de
Comunicacién y Educacién de la UAB, para que los
expertos pudieran tener acceso a ellos. Esta etapa tuvo
lugar entre octubre de 2003 y junio de 2004.

Desde entonces, el marco de referencia esté cons-
tituido por los informes por paises sobre el estado de
la cuestién de la comunicacién y educacién y una base
de datos de experiencias edu-comunicativas. Este mar-
co también fue complementado por un trabajo de
investigacién coordinado desde Chile que consistid en
un cuestionario a especialistas en la materia de comu-
nicacién y educacién en Iberoamérica (recogido en
otro articulo de este monografico).

Al término de esta etapa se confeccioné una publi-
cacién en formato cd-rom, que fue editado por la
UNESCO (Serie Ci.com, 6) y titulado «La comunica-

cién y la educacién en Iberoamérica. Hacia un cumi-



culo iberoamericano de educacién en medios», en el
cual se dispone toda la informacién y los resultados
logrados del trabajo colaborativo entre los participantes.

3. Informe por paises

El informe por paises, que surgié del proyecto pa-
ra ser utilizado como marco de referencia para la cre-
acién del curriculum, ha sido elaborado en principio
por los participantes del Master de Comunicacién y
Educacién del 2003. Desde su presentacién en
Huelva, en octubre 2003, hasta junio de 2004 el infor-
me ha sido sometido a constantes modificaciones en
un proceso dindmico de construccién en el que parti-
ciparon todos los colaboradores iberoamericanos, en-
tre ellos expertos en la materia, profesionales y profe-
sores universitarios.

El informe cuenta con el estado de la cuestién de

once pafses: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colom-
bia, Espafia, México, Perd, Portugal, El Salvador y Ve-
nezuela. Después de la edicién del CD se han inclui-
do en «Mediacom» los informes de dos paises mas:
Ecuador y Uruguay. Actual-
mente se trabaja sobre los in-
formes de los paises iberoame- "
ricanos restantes. Para la ela-
boracién de cada informe se
tuvieron en cuenta diferentes
categorias que se dividian prin-
cipalmente en: contexto gene-
ral, contexto educativo, con-
texto mediético, experiencias y
fuentes de informacién. Del
andlisis comparativo de los in-
formes por paises, se han ela-
borado conclusiones sobre el [
estado de la comunicacién y la
educacién en Iberoamérica.
No obstante, en las siguientes lineas se prestara espe-
cial atencién a los resultados del analisis en cuanto a la
presencia de la educacién en medios en los sistemas
de educacién formal de los paises estudiados.

Es necesario recordar que la Gltima actualizacién
del «contexto educativo» de los informes por paises se
realizé en el mes de noviembre de 2003. Se ha esti-
mado necesario que los informes sean revisados cada
dos afos, razén por la cual la préxima actualizacién
sera en noviembre de 2005.

4. La educacién en medios en Iberoamérica: los
dos grandes se adelantan

La educacién en medios es un campo de estudio
adn joven, y los sistemas de educacién —poco flexibles

en su mayoria— tardan en digerir las innovaciones y
exigencias educativas que resultan de los cambios
sociales. No es de extrafar, por tanto, que en general
los contenidos relacionados con la educacién en
medios en los sistemas educativos de los paises de la
seleccidn se muestren sutiles y diluidos.

La primera y mas obvia conclusién es que no hay
en los paises estudiados una asignatura vertical sobre
educacién en medios. Para ser precisos, no existe en
los planes de estudio un curso dedicado con exclusivi-
dad a los medios de comunicacién como objeto de
estudio. No obstante, los esfuerzos se estdn consoli-
dando en torno a declaraciones de intenciones y la
tendencia a crear objetivos transversales —u horizonta-
les— que permitan incorporar los principios de la edu-
cacién en medios en la educacién formal.

Entre las declaraciones de intenciones, quizi la
més significativa es el reconocimiento legal que el
Gobierno de Venezuela ha otorgado a la educacién en
medios. El articulo 69° de la Ley Orgénica para la Pro-

teccién del Nifo y del Adolescente (LOPNA, 1998)

No hay en los paises estudiados una asignatura vertical
sobre educacién en medios. Los esfuerzos se estan
consolidando en torno a declaraciones de intenciones y

la tendencia a crear objetivos transversales que permitan
incorporar los principios de la educacién en medios

a la educacidn formal.

explicita la intencién de crear una asignatura obligato-
ria llamada educacién critica para los medios de comu-
nicacién®. Si bien no se pudo encontrar en la pagina
web del Ministerio de Educacién datos sobre un pro-
yecto concreto al respecto, es un avance significativo
que la ley contemple la necesidad de inaugurar un
curriculo que prepare a los més jévenes para consumir
de manera critica los medios de comunicacidn.

Por otra parte, la transversalidad de la educacién
en medios se hace patente principalmente en Brasil y
Argentina. En Brasil, los temas transversales contem-
plados en los pardmetros curriculares nacionales inclu-
yen &reas de conocimiento afines a la educacién en
medios y afectan a los médulos de lengua portuguesa,
ciencias naturales, historia e geografia. Estas lineas
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transversales se operativizan a través de las propuestas
de metodologias didacticas que deben ser desarrolla-
das por la escuela.

Asi, por ejemplo, en la ensefianza fundamental
brasilefia (1* a 4*) se recomienda el uso de recursos
audiovisuales que posibiliten el acceso a textos que
combinen sistemas verbales y no verbales de comuni-
cacién y destaca la importancia de la actitud critica
ante los mensajes producidos desde los medios en la
asignatura de lengua portuguesa. En ciencias naturales
sugiere la utilizacién de los productos (programas,
noticias, etc.) como temas de investigacién. En el estu-
dio de la geografia se plantea el reconocimiento del
papel de las tecnologias, de la informacién, de la
comunicacidn y de los transportes en las configuracio-
nes urbanas y rurales y en la estructuracién de la vida
en sociedad. El objetivo es desarrollar la lectura criti-
ca y analizar la influencia que los medios pueden
generar en los comportamientos, en la manera cémo
las personas se comunican, en las formas de consumo,
etc. También la historia requiere la utilizacién de di-
versos documentos como fuentes de informacién que
deben ser interpretados, analizados y comparados
para representar y
expresar puntos de
vista distintos sobre
la realidad. Todo
esto, enmarcado  Argentina
en la discusién de

AREA CURRICULAR

los mensajes impli- = Sl : e
. . Bolivia Secundaria: Comunicacion y
citos o explicitos so- .
lenguaje

bre valores sociales Secundaria para adultos:

en los medios de

comunicacion. Brasil
A medida que

el proceso educati-

vo formal brasilefio

avanza, la presen-

. ., Chile Todos los niveles:
cia de la educacién

) Lenguaje y comunicacion
en medios en el coompia

curriculo transver- g Salvador

Polimodal: Comunicacion, arte y
disefio; Humanidades y ciencias

Comunicacion y participacion

bitos de consumo, promocién de valores, en la orga-
nizacién de la vida socio-cultural y en la comprensién
de la realidad. Es muy significativo también que se
contemple la produccién de medios y el reconoci-
miento de la construccidn individual y colectiva del
conocimiento que facilitan las redes.

El curriculo bésico argentino, por otro lado, arti-
cula objetivos transversales en asignaturas como cien-
cias naturales, sociales y tecnologfa (nivel inicial); en el
nivel general bésico, en las asignaturas de lengua, tec-
nologia y ciencias sociales. Todas orientadas al reco-
nocimiento de los diferentes medios de comunicacidn,
algunas de sus caracteristicas y modalidades tecnoldgi-
cas, para desarrollar habitos inteligentes de consumo y
uso, y valorando su propia capacidad como producto-
res. Las herramientas informéticas y el desenvolvi-
miento de los alumnos en la sociedad de la informa-
cién son el motor de la mayoria de estos objetivos
transversales.

En los dltimos cursos del bachillerato —en la etapa
polimodal— de los itinerarios educativos que se propo-
nen a los alumnos, dos tienen contenidos vinculados a
la educacién en medios. Por una parte, en el mddulo

- - ]
La educacion en medios en los curriculos educativos de Iberoamérica

ASIGNATURA
Polimodal: Artes y
comunicacion
EGB: Tecnologia

OBJETIVOS TRANSVERSALES

Inicial: Ciencias naturales; Ciencias
sociales; Tecnologia

Fundamental: Lengua portuguesa;
Ciencias naturales; Geografia
Temas transversales; Media:
Ciencias humanas y sus
tecnologias; Ciencias naturales;
Matemética y sus tecnologias

Todos los niveles: Informatica;
Educacion para la television

No se encontraron referencias en la bibliografia y fuentes documentales consultados.

6° grado / 8° grado: Estudios

sal se profundiza. sociales
Los medios se con-  Espafia Bachillerato (Asignaturas

. optativas):Comunicacion

sideran recursos y S :

) audiovisual ; Tecnologia

herramientas, pero de la informacion
también compo-  México Media Superior:

nentes de las prac- Comunicacion visual
ticas sociales y todo ~ Perd Secundaria:

l lo imoli Comunicacion integral

o que ello implica. . i~ ]

q P Portugal No se encontraron referencias en la bibliografia y fuentes documentales consultados.

De esta forma, se
evidencia su in-
fluencia en los ha- sociedad.

Venezuela Segunda etapa de educacion
basica: Comunicacion, individuo y



de comunicacién, arte y disefio, la asignatura de artes
y comunicacidn estudia las teorfas de la comunicacidn,
los medios, multimedia e hipermedia, los discursos y
mensajes, las teorfas de la recepcién, y la produccién
y ética profesional, entre otros temas.

Este médulo comparte con el de humanidades y
ciencias sociales asignaturas comunes como produc-
cién y gestién comunicacional, lenguaje multimedial,
industria cultural, o cultura y comunicacién.

En Espafa, los alumnos del bachillerato pueden
tomar como asignaturas optativas comunicacidén au-
diovisual y tecnologfas de la informacidn.

En paises como Perd, Bolivia, Venezuela y Chile,
la referencia a los medios de comunicacidn se encuen-
tra en las 4reas curriculares que agrupan contenidos y
objetivos afines. En general, su tratamiento es menos
profundo que en Argentina y Brasil, y por el caracter
instrumental de los objetivos, su orientacién tiende
més a la comunicacién en la educacidn, que a la edu-
cacién en medios.

Finalmente, se hace evidente el esfuerzo de los
organismos que gestionan la educacién pablica en los
paises estudiados por generar vias alternas de educa-
cién en medios, o mas precisamente, educacidn a tra-
vés de los medios. En este sentido, la ausencia de un
curriculo especifico de educacién en medios o de ob-
jetivos transversales relacionados, no implica el desin-
terés u omisién sobre el tema. El gobierno de México,
a través de la Secretarfa de Educacién Pablica (SEP) y
con la cooperacién del Instituto Latinoamericano de
Comunicacién y Educacién (ILCE) y la Red Edusat,
llevan desde hace més de treinta afios la Telesecun-
daria, modalidad de educacién impartida por el esta-
do, que responde a las necesidades de las comunida-
des rurales, donde no ha sido factible implementar la
escuela secundaria general, por la escasa poblacién y
la falta de profesores. Con la introduccién de la televi-
sién satelital, la Telesecundaria se optimiza y amplia su
espectro.

En la misma linea, la Radiodifusora Nacional de
Colombia ofrece desde 1973 la posibilidad de iniciar o
terminar estudios de educacidn bésica y media a las
personas interesadas, en régimen de educacién a dis-
tancia. Por otra parte, el programa de educacién for-
mal Educa TV incorpora tecnologias de informacién y
comunicacién en el aula con el fin de mejorar y facili-
tar el aprendizaje a nifios y jévenes de la regidn pacifi-
ca colombiana.

El Centro Nacional de Informacién y Comunica-
cién Educativa (CNICE), adscrito al Ministerio de
Educacién de Espafa, agrupa recursos educativos y
culturales, informacién sobre cursos, tecnologia y re-

cursos para el aula y paginas teméticas. En apoyo a la
educacidn formal chilena, la Red Enlaces es el com-
ponente de informdtica educativa del Ministerio de
Educacién, tiene la tarea de incorporar al sistema edu-
cacional nuevos recursos didacticos. A su vez, el con-
tenido televisivo de Novasur desarrolla diversos temas
curriculares de ensenanza bésica y media, asi como
objetivos transversales destinados a estimular la educa-
cién formal, la formacidn en valores y social de nifios
y jévenes.

Hasta 2002 funcioné en Portugal el Ndcleo de
Educagdo e Media, del Departamento de Educacién
Basica del Ministerio de Educacién, pero fue clausu-
rado en un intento de reducir los gastos del Estado.

En Argentina, el Programa Escuela y Medios del
Ministerio de Educacién de la Repiblica Argentina ha
hecho posible experiencia con los medios grafico, ra-
dial, televisivo y cinematogréfico, de gran interés tanto
por su formato como por su concepcidén general. El
programa se desarrolla con festivales y certdmenes, en
los que los alumnos tienen la oportunidad de participar
de una experiencia de creacidn colectiva y aspirar a
ser premiados. Los docentes estdn activamente impli-
cados en cada capitulo del programa y en muchos
casos son especificamente capacitados para la expe-
riencia.

El proyecto Escola Interativa, fruto de una colabo-
racién entre la ONG CIPO-Comunicagio Interativa y
la Secretaria Municipal de Educacién de la ciudad de
Salvador de Bahia, se esfuerza porque las tecnologias
sean trabajadas desde un punto de vista mas comple-
jo, donde alumnos y profesores desarrollan actividades
que van desde lecturas comparadas de los medios,
hasta proyectos de elaboracién de piezas de comuni-
cacién como programas de radio, videos, pasquines,
paginas web, etc.

Todo esto transparenta un esfuerzo patente en
algunos de los paises estudiados por incluir los princi-
pios de la educacién en medios en la educacién formal
y la no formal o alternativa. Si bien la educacién en
medios adn no se cristaliza del todo en el contexto ibe-
roamericano, el camino est4 abierto.

5. Base de experiencias

Otro de los puntos contemplados en el informe
por paises que vale la pena mencionar es la categorfa
de «experiencias». Este apartado busca crear una base
de datos de experiencias iberoamericanas relacionadas
con la comunicacién y educacién. A la hora de editar
el CD sélo se incluyeron algunas de las experiencias
més significativas en cada pafs. Actualmente este tra-
bajo de conformacién de la base se estd completando.

Temas
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Know-how reproducible n

Generan métodos y/o modelos que describan un saber-hacer

adaptable en diferentes ambitos.

Efecto multiplicador n

Tienen como estrategia la formacion de formadores, proyectos

pilotos, o prototipos testeados

Uso y produccion o

Brindan la oportunidad al receptor de ser usuario y productor.

Investigacion o

Generan nuevos conocimientos, a través de procesos de

investigacion, como creacion de un marco conceptual, realizacion de
un Delphi, elaboracion de un diagndstico, etc.

Recursos y media ™

Emplean el uso de nuevas articulaciones de un soporte o medio,
poco frecuente en las estrategias tradicionales de la edu-
comunicacion.

Estrategias ludicas .

Emplean estrategias Iudicas para tratar contenidos y/o programas

de comunicacion y educacion.

Oftros ™

Ofras caracteristicas de interés

Categoria de buenas prdcticas

Refiriéndonos concretamente a las experiencias
presentadas en el CD, podemos decir que este aparta-
do fue constituido por un resumen de experiencias-
proyectos, instituciones, programas e iniciativas, asi
como asociaciones o colectivos, desarrollados en el
ambito edu-comunicativo. Las experiencias que se
presentan han tenido que ser preseleccionadas de un
vasto universo. Cada experiencia se cita con una breve
descripcién y con su respectivo vinculo de acceso para
mayor informacién.

En términos generales, se puede decir que las ex-
periencias presentadas son en su mayorfa provenientes
de la educacién no formal. Unas pocas son iniciativas
para la educacién formal, es decir, para escuelas, pero
ninguna incorporada estrictamente a la ensefianza
curricular de la educacién en medios.

Han sido consideradas experiencias edu-comuni-
cativas aquéllas que respondieran a programas nacio-
nales de gobierno, a webs de recursos educativos, a
proyectos impulsados por asociaciones u organizacio-
nes de la sociedad civil, a iniciativas de los propios me-
dios de comunicacién, a medios educativos culturales,
investigaciones de universidades, entre otros.

Si hablamos de iniciativas publicas sobresalen
aquellas experiencias que son redes impulsadas por los
Ministerios de Educacién o programas de medios en
las aulas. Por ejemplo, nos encontramos en Argentina
con «Educ.ar» y con el Programa «Escuelas y medios»
del Ministerio de Educacién; en Chile con «Red Enla-
ces abierta a la comunidad»; en Espafia con «Edu-
365.com»; con «Edured» en El Salvador; con el ILCE
en México; «Proyecto Huascaran» en Per(i o «Ndcleo
de Educacio e Media» en Portugal.

En lo referente a proyectos de educacién impulsa-
dos por los medios, se han encontrado experiencias

como «El diario en la escuela» de Argentina, iniciativa
de Asociacién de Diarios del Interior de la Repiblica
Argentina; o «El club de las ideas» y «Entra a la tele»
en Espana; o el portugués «Pdblico na escola».

Las asociaciones y organizaciones que cumplen
son experiencias edu-comunicativas tienden a con-
cienciar sobre el rol de los medios de comunicacidn,
su influencia en los nifios, promover valores de critici-
dad y los usos educativos que éstos pueden ofrecer,
siempre teniendo en sus bases la diversidad sociocul-
tural. En cuanto a las universidades, se han registrados
experiencias principalmente relacionadas con medios
de comunicacién educativos propios o investigaciones
y proyectos educativo-culturales surgidos en el propio
seno de las universidades.

Finalmente debemos referir el trabajo de actuali-
zacién y sistematizacién de la base de datos que se esta
concluyendo en estos momentos. Para ello se han
determinado algunas categorias de clasificacién y ana-
lisis que facilitaron las tareas de sistematizacién de la
informacién. Los criterios de clasificacién para las
experiencias, que fueron consideradas buenas practi-
cas, se basaron en las siguientes categorias:

Ademas de estas categorias se han tenido en cuen-
ta para cada experiencia la siguiente informacién que
completaba el cuadro informativo de la muestra:

La base de experiencias que contiene toda esta
informacién posee un caracter dindmico y constructi-
vo por lo que est4 en constante actualizacién. Pero en
la necesidad de retratar y fijar datos en el tiempo para
poder abordar una realidad que pueda ser enmarcada
en un marco de referencia para el debate, nos limita-
mos a presentar las experiencias propuestas en el mes
de octubre de 2004. El marco de referencia que se
viene proponiendo desde el principio, contiene datos



Acronimo de la experiencia

Ejemplo: ILCE

Nombre de la experiencia

Ejemplo: Instituto latinoamericano de comunicacion y educacion

Descripcion

Breve descripcion de la experiencia en términos de objetivo principal, mision o
producto resultante.

Pais(es) de aplicacion

Paises donde se ejecuta el proyecto. Cuando son varios paises de aplicacion,
solo se pondré el pais lider del proyecto.

Contacto B Nombre del lider del proyecto
B Teléfonos
" Correo-e
Pagina web Direccion URL del proyecto o del organismo que la financia
Financiacion Organismos, instituciones y/o empresas que financian el proyecto
Tipo de financiacion " piblica
" Privada
= Mixta (definir en qué proporcion)
Target del proyecto " Pdblico al que va dirigido
Area de Influencia B Educacion formal reglada
®  Educacion alternativa
Estrategias de comunicacion y ™

educacion

Educacion para los medios: experiencias relacionados con el pensamiento
en el que los s sea el objeto de estudio

cacion en medios; productos educativos disponibles a través de medios

convencionales, no necesariamente educativos.

®  Educacion con medios: uso de los medios como recurso de apoyo en la

ensefianza

Educacion a distancia: programas o proyectos de e-learning

Medios

Television
Radio
Prensa
Internet

Software / multimedia

Productos resultantes

Materiales educativos: guias didacticas, libros, cds, videos, revistas,
portales web u ofros.

" Talleres y/o conferencias

" Investigacion / diagndstico / estudio

®  Cursos/ campus virtuales

Categoria de la base de datos

que estdn mudando continuamente y de un modo ace-
lerado. Es por eso importante volver a remarcar la
necesidad de tener en mente a cada paso de este texto
el marco de tiempo en el que se inscribe el proyecto.
Pero, por las pretensiones de perennidad y sostenibili-
dad del proyecto, nos hemos propuesto como objetivo
convertir este informe en una web actualizada cons-
tantemente que se vaya renovando segdn las exigen-
cias del contexto. No lo es atn del todo, pero si forma
parte de nuestros proyectos inmediatos.

Notas
I Enables people to gain understanding of the communication me-
dia used in their society and the way they operate and to acquire

skills in using these media to communicate with others» Recom-
mendations addressed to the United Nations Educational Scientific
and Cultural Organization UNESCO. Youth Media Education. Se-
ville, 15/16-02-02.

2 European Centre for the development of Vocational Training
(www.cedefop.eu.int).

3 Centre for Liason, Between Teaching and Information Media
(www.clemi.org).

4 MEDIACOM URL (http://kane.uab.es/mediacom).

> LEY ORGANICA PARA LA PROTECCION DEL NINO'Y DEL
ADOLESCENTE. Gaceta Oficial de la Republica de Venezuela. Ca-
racas, jueves 2 de octubre de 1998. Ndmero 5266.

Articulo 69. Educacién critica para medios de comunicacién. El esta-
do debe garantizar a todos los nifios y adolescentes educacién dirigida
a prepararlos y formarlos para recibir, buscar, utilizar y seleccionar apro-
piadamente la informacién adecuada a su desarrollo.

Temas
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Paragrafo primero: La educacién critica para los medios de comunica-
cién debe ser incorporada a los planes y programas de educacién y a
las asignaturas obligatorias.

Pardgrafo segundo: El estado, con la activa participacién de la socie-
dad, debe garantizar a todos los nifios, adolescentes y sus familias pro-
gramas sobre educacién critica para los medios de comunicacién

(www.gobiernoenlinea.ve/docMgr/sharedfiles/328.pdf).
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