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Unidad didactica: la publicidad

Pilar Guerrero Serrano
M2 Adela Moyano Conde

«La opcioén por un curriculo abierto hace posible que cada centro adecte la
respuesta educativa a su contexto favor eciendo el contacto conlarealidady el partir de
problemas realesy proximos con posibilidad deincidir en su transfor macion» (Alvarez
y Jiménez,1992). Las autoras de este articulo proponen una unidad didactica para €l
tercer curso de ESO -adaptableacual quier otro- quesefundamentaenlosprincipiosde
laactual generalizacion dela Reformaeducativay enlanecesidad deutilizar y analizar
criticamente, los medios de comunicacion, en este caso la publicidad.

La educacién acontece en un marco so-
cial y pretende el perfeccionamiento del indivi-
duo como persona, y la insercion activa y
conscientedel ser personal enel mundo social.
Es un proceso individual, permanente y recu-
rrentealo largo delavidadelapersona.

La sociedad ejerce una influencia cada
vez mayor sobreel centro educativo. Losmass-
media influyen poderosamente en el proceso
formativo delosjévenes. Por tanto, las comu-
nidades educativas no han de ignorar estas
influencias, sino asumirlas y transformarlas.
L asinteracciones mutuas que se generan pue-
deny deben determinar lavida de ambas.

Encuantoalarealidad cultural (lengugje,
arte, ciencia...) nosencontramoscon unainfor-
maci 6n en permanente cambio, transmitidapor
multiples conductos (mass-media). La cultura
audiovisual permite obtener informacién con
facilidad, incluso de culturas lgjanas, y €ello
repercuteenlavidadiaria. Recordemosqueuna
de las caracteristicas de nuestra cultura es la

«uniformizacion y masificacion de los gustos,
modasy deseos».

El &mbito educativo abarcatodo el con-
texto socioambiental donde est4 ubicado el
centro. El andlisisdel barrio, alumnos, padres,
centro (profesores, instalaciones, recursos y
organizacion) llevaal profesoradoadefinir unas
intencioneseducativasquedeberanexplicitarse
en e PEC (Proyecto Educativo de Centro).
Estasluego sedesarrollaranenel PC (Proyecto
Curricular) de Etapay finalmente se concreta-
rén en las Programaciones de Aula (PA).

Uno de los factores determinantes en la
formaciéndenuestrosjéveneseslapublicidad.
Este es el tema elegido para desarrollar lapre-
sente unidad didactica porque:

- Se relaciona con los intereses de los
alumnosy su problematica.

- Suconocimientolepermiteser unsujeto
activoYy critico.

- Estaen el entorno, elloledaactualidad
y significado al aprendizaje escolar.
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Estaunidad didacticalallevamosacabo
teniendo en cuenta dos aspectos complemen-
tarios en el conocimiento de la realidad: uno,
individual y experiencial; otro, socia y discipli-
nar. Sudesarrolloseubicaenel areadeCiencias
Sociales, Geografia e Historia. Ademas se han
tenido en cuenta las contribuciones especifi-
cas de otras éreas del curriculo buscando la
interdisciplinariedad dentro/fuera del area y
teniendo en cuenta que las diferentes areas
compartan el mismo objeto de estudio.

Launidad didéactica se realizara en espi-
ral, tomando aspectosdel osdistintosbloques.
Se ha procurado que |os contenidos del tema
€l egidocontengansignificatividadldgicay psi-
col égica. Deigual manerase haprocurado que
las actividades motiven el aprendizaje, poten-
cienun pensamiento creativo, generen un des-
equilibrio inicial en las estructuras mentales,
ofrezcan posibilidades para responsabilizarse
desustareasy permitan desarrollar diferentes
contenidos conjuntamente.

Esta unidad didactica surgio tras la ob-
servacion realizada por distintos profesores
acerca de los comentarios y frases hechas,
tomadas de |l os anuncios que |os alumnos em-
pleaban de forma espontanea. Por tanto, se
hacianecesario planificar unaunidad didactica
sobre lapublicidad teniendo en cuenta:

- Los conocimientos que sobre el tema
teniael alumnado, susintereses, necesidades...

- El entorno préximo delosaumnosy el
entorno creado através de la publicidad.

- Lacreacion de situaciones conflictivas
individuales y grupales para afianzar, aumen-
tar... modificar si era necesario sus esquemas
mental es.

- Unaorganizaciony secuenciadeactivi-
dades/recursos... quellevena alumnadoarea-
lizar un aprendizaje significativo y transferible
asu vidacotidiana.

Disefio dela unidad didéactica

Launidad hasidopensadapararealizarse
en el tercer curso de ESO. Ahorabien, dadala
poca tradicion existente en el tratamiento de
este tema, nos parece adecuado su utilizacion

en cuaquier otro nivel realizando las modifica-
cionesoportunassegun el alumnado, profeso-
rado, entorno.

Laduracioén previstasesitlaentornoa
15dias, aunque enfuncién delaprogramacién
del centro, de los alumnos, etc. sera el equipo
docente quien realice las modificaciones opor-
tunas.

Objetivos didacticos

L osobjetivosdidacticosqueacontinua-
cion se indican aportan un peso especifico
mayor a los contenidos de procedimientos y
actitudes que a los contenidos conceptuales.
Nos haparecido adecuado puesto que el obje-
tivo fundamental es trabajar los procedimien-
tosy actitudes/val orescomo medio paraal can-
zar un modelo de alumno critico frente a la
publicidad:

1. Identificar los mecanismos y valores
basicosquerigenel funcionamientodelasocie-
dad contemporanea.

2. Conocer el fendmeno publicitario, des-
desuinicioalaactualidad, y lasfuncionesque
cumple.

3. Observary expresar losmodel ossocia-
les que se proyectan através de la publicidad.

4. Leer imagenes, analizar |os el ementos
bési cosque conforman unanuncioy compren-
der cémo en un anuncio existen multiples ele-
mentos interrel acionados.

5. Utilizar e interpretar los distintos len-
guajesqueestan presentesen unanunciotele-
visivo.

6. Conocer las distintas fases existentes
en laelaboracién del mensgje publicitario.

7. ldentificar y distinguir las caracteristi-
cas de | os distintos soportes publicitarios va-
lorando suinfluenciaen el sujetoy lasociedad
en general.

8. Utilizar técnicas sencillas de recogida
de datos para obtener informacién sobre la
publicidad, y saber utilizarla paraemitir juicios
sobre lamisma.

9. Obtener y relacionar informacién vi-
sual, verbal, icénica, estadistica, etc. apartir de
una o distintas fuentes y en especial de los
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actuales medios de comunicacion.

10. Realizar pequefiosestudioseinvesti-
gacionesen grupos parafundamentar sus opi-
niones sobrelapublicidad y valorar su actitud
ante lamisma.

11. Valorar la discrepanciay €l didogo
como unavianecesariaparalasolucién delos
problemas humanosy sociales.

12. Establecer relaciones con otras per-
sonasy gruposadoptando actitudesdesolida-
ridad y tolerancia, superando inhibiciones y
prejuicios.

13. Elaborar criteriosrazonadosy perso-
nal esacercadelapublicidady susimplicaciones.

14. Utilizar diferentesaparatos (retropro-
yector, video...) para elaborar y presentar las
intervenciones alos demas.

En e cuadro expuesto a fina de la
unidad didacticaseindicanalgunascorrel acio-
nesdelamismacon el decreto de curriculo del
MEC. Dichocuadroexpresalarelaciéndel tema
con los distintos objetivos generales de las
diferentes areas implicadas, y en su columna
Ultima, la correspondencia con |os objetivos
didécticos expuestos. Estos se han elaborado
partiendo de | os objetivos generales y dando-
les grado y contenido.

Actividades

El conjunto de actividades que a conti-
nuaci 6n sepresentan secorrespondenconuna
actuacién secuenciada que contempla los si-
guientes pasos:

1. Detectar lasideas previas.

2. Crear en e aumnado la motivacion
haciael tema.

3. Plantear actividades de conocimien-
tos.

4., Proponer actividadesde aplicacion en
suvidadiaria.

5. Actividades de sintesis.

6. Actividades de evaluacién.

* Actividad para detectar lasideas previas
Actividad primera:
Contesta las siguientes preguntas:
1. ¢Crees que estamos influidos por la

publicidad?: mucho, poco, nada. (Rodealoque
proceda).

2. Indicaespotspublicitariosquerecuer-
des. (Lamarcadefinela; los demas elementos,
pon una X).

MARCA MUSICA CANCION

| I | |
IMAGEN EXPRESION DIALOGO

Entre los espots elegidos:

a) ¢Cudlessonloscinco que maste gus-
tan?, ¢qué recuerdas de ell0s?

b) ¢Cuélessonlosque menostegustan?
Sefidlar una referencia: marca, casa comercial,
producto...

Nota: Entregar losresultadosal profesor.
Un grupo declaserepresentaramediantegréfi-
cos diversos -la pregunta a) mediante gréfico
sectorial y lapreguntab) con gréficodebarras-
los resultados.

Forma de organizacion:

1. Individualmente (en casa o en clase).

2. Puestaencomuindelosresultadosque
quedaran recogidos en el mural de clase.

Lugar de realizacion: casa (clase).

* Actividad motivadora hacia el tema:

Actividad segunda:

Piensay escribeindividua menteun méaxi-
mo de cinco aspectos positivosy cinco nega-
tivos sobre la publicidad. Posteriormente, for-
maungrupo condoscompafierosmasy analiza
los distintos resultados obtenidos. Igual am-
pliando el grupo de forma que se recojan los
aspectospositivosy negativosacercadel tema.

A continuacion, dividiremos la clase en
dos grupos, unos afavor y otros en contrade
lapublicidad, y sellevardacabo undebate. Los
resultados se recogeran en un mural.

Forma de organizacion:

1. Individualmente (parapropiciar lare-
flexion).
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2. Pequefio grupo (parafacilitar el inter-
cambio deideas, reflexion...).
3. Gran grupo (debate organizado).
Lasconclusionesdeéstay delasrestan-
tes actividades se anotaran en un mural para
poder hacer unanalisisfinal sobrelaevolucién
experimentada por el alumnado en este tema.
Lugar derealizacion: clase.

* Actividades de conocimiento:

Actividad tercera:

El préximo sdbado, durante cinco minu-
tos y en tres momentos del dia, recoge los
siguientes datos de los anuncios que emitan:

ANUNCIO HORA PRODUCTO
|Ejemp|o| | 1715 | | Motos |

AQUIENVADIRIGIDA AUDIENCIA

Jovenes

Jovenes

Losresultados de la clase se expondran
enun mural.

Formade organizacion:

1. Individual mente se contesta.
2. Engran grupo setabulan resultados.

Lugar de realizacion: la parte individual
en casay la segunda parte en clase.

Larealizacién delaencuestapretendela
obtenci6n de datos sobre los que se trabajan
los contenidosy queel profesoriniciea alum-
nado en la técnica de recogida de datos y
expresién de resultados. Los resultados se
pasan a mural iniciado enlasanterioresactivi-
dades. Lasesiénfinalizaracon unaexposicion-
resumen del profesor sobre |os elementos que
intervienen a la hora de realizar un anuncio
(producto, grupo a quién va dirigido...); esto
permiteclarificar y/oenriquecer lacomprension
de conceptos, una vez establecido el marco
general o global.

Actividad cuarta:
Con el siguienteesquemageneral parael
andlisis de un spot publicitario de televisién

analiza(en gruposde seisalumnos) el anuncio
de«L aCasera»: «<Estaentodaspartes, hastaen
laplazade toros».

Iconico:

- Los personajes: enumera cada uno de
los personajes que intervienen en la historia.
¢Cuadl es el protagonista?, ¢como esta caracte-
rizado?, ¢cOMoO es su vestuario?, sexiste rela-
cion entre el contenido de la historia y los
gestos del personaje?, ¢es un gesto natural o
estereotipado?

- Los objetos: enumera los objetos que
intervienen en el anuncio. ¢Sufre alguno au-
mento o disminucién de tamafio?

- Las acciones: ¢qué acciones se reali-
zan?, ¢son expresadas en movimiento o
estaticamente?

Par&metros icénicos visuales:

¢Dénde tiene lugar la accién?, ¢es un
lugar insélito o adecuado y frecuente paraque
tenga lugar ali la accion?, ¢Je afiade algo la
localizacion al sentido del mensaje?

Fijate en los planos que existen (primer,
medio, entero, general, detalles...): ¢hay varie-
daddeplanos?, ¢cudl esel masfrecuente?, ¢qué
sequiereexpresar conel primer planodelacara
del actor?, ¢qué se desea expresar con €l Ulti-
mo?, ¢conquéangul o estantomadaslasimage-
nesolosplanosencadacaso (desdearriba...)?,
ccreesquelarelacion delos personajes, delos
objetosy deloslugares es proporcional entre
cada uno de ellos 0 no?

El color: ¢son muy contrastados |os to-
nos?, ¢colores que predominan?

Iluminacion: ¢natural oartificial ?, ¢suave
o contrastada?

Tiempo: ¢cuanto dura?, ¢es un tiempo
real o imaginario?, ¢se suceden con orden?

Sonoro:

Verbal: ;quédicenlospersonajes?, ¢y el
narrador?, ¢resaltaalgun ruido bucal o gutural
dealgunpersongje?, (quéquieredecir?, ¢existe
voz en off?, ¢hay texto escrito en la pantalla?,
¢hace referencia ala historia, personajes, o al
producto anunciado?, ;esuno delos persona-
jesel que hablasobre el producto?, ¢cudl esel
eslogan?
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Lomusical y losruidos: ¢JJamusicatiene
valor por si misma o acomparia a la imagen?,
¢funcién?, ¢hay ruidos?

Loretérico:

¢Qué figuras estilisticas aparecen?, ire-
peticién, metéfora, metonimia, hipérbole, reti-
cencia, ironia, prosopopeya, asindeton, parale-
lismo, antitesis...?, ¢en qué fragmento aparece
lafigura?

Lo semantico:

¢Quésenosquieredecir realmenteen el
anuncio?, ¢se reafirman las costumbres y los
usos sociales?, ¢papel del hombrey delamu-
jer?, ¢vaores que fomenta: solidaridad, huma-
nidad, humor...?

Lo pragmatico:

¢Qué aspecto del anuncio te ha atraido
mas?, ¢frase de mayor impacto?, ¢qué criterios
tendriasencuentaparacomprar esteproducto?

Lacontinuaincidenciade lapublicidad,
la repeticion de los mensagjes publicitarios en
todos los me-

ciondecontenido. Finalmentelosresultadosse
exponen en un mural.

Lugar derealizacion: clase.

Actividad quinta:

Dramatiza en pequefios grupos (cuatro
personas) un anuncio elegido por vosotros
dondecambiéisal glin elemento; ejempl o, pape-
les (los hombres diran lo que dicen las muje-
res...), contenido, etc. paradesmitificar el anun-
cioy analizar los elementos que lo componen.
Representarlo en gran grupo.

Forma de organizacion: En peguefios
grupos, unas cuatro personas, seleccionan un
anuncio, modifican uno o varios elementos y
preparan |os material es necesarios para su re-
presentaciénal grangrupo, comofinal del tema.

Lugar derealizacion: en clasey fuera.

Actividad sexta:

Rellena, en casa, lasiguientefichaanali-
zando el anuncio de «LaCasera». Haz un estu-
dio comparativo de los siguientes aspectos:

dios, nosindu- I magen (fija, movil) | sonido (tipo, volumen...] color|espacio |otros
cen a consu- —
. . television
mismo conti- [ adio
nuamente. [prensa
¢Quérazoneste | vallas
darias para no [°°S

caer enel deseo
de consumir, de comprar |os productos cuya
publicidad nos bombardea continuamente?

Forma de organizacion: Se emplea una
estrategia didactica de andlisis, busqueda, re-
flexion...yaqueseponeal alumnoantesituacio-
nes problematicas para que éstos pongan en
practicay empleen reflexivamente conceptos,
procedimientos y actitudes. El estudio de un
anunciotienevalor instrumental paramotivary
ademés abordar el aprendizaje de los procedi-
mientos agrupandolos en torno a un eje de
causalidad maltiple.

Estaactividad se desarrollara en peque-
flosgruposalosqueselereparteunahojacon
lospuntosacontestar. Posteriormentesehace
una puesta en comln, donde se moderan los
resultados finales con introduccién o amplia-

Después se realizara una puesta en comun.

Formadeorganizacion: actividadindivi-
dual paraver el grado deobservacion. Esnece-
sariaunapuestaen comin en clase parafinali-
zar estetemay analizar lasevolucionesllevadas
acaboenel grupoalolargodelassesiones(se
analizanlosresultadosquesehanido plasman-
do enlos murales de clase).

Lugar derealizacion: laprimeraparteen
casa, lapuesta en comin en el colegio.

* Actividad de reflexion:

Actividad séptima:

Realizaen casaunretrato-robot del hom-
bre- mujer proyectadoatravésdelapublicidad.

Formade organizacion: individual mente
sereadlizad retrato robot, empleando los mate-
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riales que desee el alumno (redaccién, plésti-
ca..).
Lugar derealizacion: casa.

* Actividad de sintesis:

Actividad octava:

Realizar un mural querecojalosdistintos
procesosqueconducenalaelaboraciéndeuna
camparfia publicitaria.

Forma de organizacion: gran grupo.

Lugar derealizacion: clase.

* Actividad de evaluacion:

Actividad novena:

Realizar una camparia publicitaria con el
lema «Mantenemos €l cole limpio».

Formade organizacién: grupos de tama-
fio variable.

El objetivo delacampaiia seramejorar la
limpieza del centro y su conservacion. Los
destinatarios seran sus propios comparieros.

El profesor, con esta actividad, trata de
evaluar |os conceptos, procedimientosy acti-
tudesy valores entendidos desde | as propias
reflexionesdel osalumnosen cuantoaconduc-
tas que se dan de forma generalizada a una
determinadaedad y en un entorno fisico preci-
s0, sabiendo descubrir desde sus comparieros
su propio hacer y tendencias asi como damos
masimportanciaalarepercusiénquetendraen
cuantoal centroescolar quealacalificacionde
cada uno.

La mejoray avance en relacion con lo
aprendido individualmente creemos que es
mej or hacerladesdelaobservaci éndel profesor
mientrasdesarrollalaunidad didéacticay toman-
do también como dato larecogidade los dise-
flosparcialesquecadagrupo haderealizar para
conseguir el trabajocomuindelacampafiaensu
globalidad.

Actividad décima:

Recuerda el primer diaque comenzamos
ahablar delapublicidad:

- ¢Quécosasnuevascreesquetehaapor-
tado?

- ¢Tienes el mismo comportamiento que

antes frente alos anuncios?

Piensa cudles son | os aspectos que mas
te han gustado del tema, ¢cudles menos? y
¢cudles modificariasy por qué?

Forma de organizacion: contestar estas
preguntas individual mente.

Lugar derealizacion: clase.

Evaluacién

Ademésdelasactividadesconsideradas
de evaluacion (novenay décima), el profesor
observaralossiguientesaspectosenlasdistin-
tasactividadespropuestasalolargodetodala
unidad didactica:

Interés Sensibilidad  Colaboracion
Tolerancia Curiosidad Espiritu critico
Creatividad Dinamicidad  Espiritu de trabajo

Responsabilidad  etc.

Los datos aportados por la actividad
décima nos informan de aspectos relevantes
paralaevaluacion individual del dumnoy sir-
ven deandlisisal profesor para plantear suce-
sivas unidades didécticas sobre el tema.

El profesorado (ademésdelaeval uacion
del alumnoindividual oengrupo) debereflexio-
nar, analizar y evaluar los objetivos propues-
tos, lasactividades, recursos, etc. (es decir €l
disefioy desarrollodelaunidad didéctica). Para
ello pensamos que podria plantearse algunas
cuestiones: ¢existe un climade seguridad, con-
fianza...?; ¢hemos propiciado la interaccion,
debate, coloquio...?; ¢hemos alentado a los
alumnos ainvestigar?; ¢Jas actividades alien-
tan a la reflexion personal?, ¢desarrollan las
relaciones personal esen clase?; ¢hemosfacili-
tado lainformacién?

- Andlisisdelainformacion ofrecida por
el alumnado en laactividad décima.

Materialesy recursos didacticos

Recortes de anuncios en prensa; obser-
vacioéndel entorno; proyector de cuerposopa-
cos; television y video (anuncio de «La Case-
ra»); bibliografiaexpuesta; biblioteca; pinturas
de maquillgje, cartulina, pegamento...
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INTERACCION ENTRE LAS DISTINTAS AREAS

AREAS

OBJETIVOS GENERALES DE AREA

0O.D.

Ciencias Sociales,
Geografiae
Historia

2. Identificar los procesosy mecanismos béasicos querigen el funcionamiento
de los hechos sociales; utilizar este conocimiento para comprender las
sociedades contemporaneas, analizar los problemas mas acuciantes de las
mismas y formarse un juicio personal critico y razonado.

7. Resolver problemas y llevar a cabo estudios y pequefias investigaciones
aplicando los instrumentos conceptuales, las técnicas y procedimientos
basicos de indagacion caracteristicos de las Ciencias Sociales, la Geografiay
laHistoria.

8. Obtener y relacionar informacion verbal , iconica, estadistica, cartogréfica...
apartir de distintas fuentes, y en especial de los actuales medios de comuni-
cacion, tratarlademaneraauténomay criticadeacuerdo con el fin perseguido
y comunicarla alos demés de manera organizada e inteligible.

9. Realizar tareasen grupoy participar en discusionesy debatescon unaactitud
constructiva, criticay tolerante, fundamentando adecuadamente sus opinio-
nesy propuestasy valorando ladiscrepanciay el didlogo como unavianece-
saria parala solucién de los problemas humanos y sociales.

AC

Cienciasdela
Naturaleza

4. Participar en la planificacion y realizacion en equipo de actividades
cientificas, valorando las aportaciones propias y ajenas en funcion de los
objetivos establ ecidos, mostrando una actitud flexible y de colaboracion, y
asumiendo responsabilidades en el desarrollo de las tareas.

5. Elaborar criterios personales y razonados sobre cuestiones cientificas y
tecnol égicas basi cas de nuestra época mediante el contraste y evaluacion de
informaciones obtenidas en distintas fuentes.

M Usica

6. Elaborar juicios y criterios personales, mediante un andlisis critico de los
diferentes usos sociales de la misica en la publicidad, y aplicarlos con
autonomia e iniciativa a situaciones cotidianas.

D,

M atematicas

5. Utilizar técnicas sencillas de recogida de datos para obtener informacién
sobre fendbmenosy situaciones diversas, y pararepresentar esainformacion
de forma gréficay numéricay formarse un juicio sobre la misma.

Educacion Plastica
y Visual

1. Percibir einterpretar criticamentelasimagenesy lasformasde su entorno,
siendo sensible a sus cualidades plésticas, estéticas y funcionales.

3. Expresarse con actitud creativa, utilizando los cédigos, terminologia y
procedimientos del lenguaje visual y plastico con el fin de enriquecer sus
posibilidades de comunicacion.

4. Comprender lasrelacionesdel lenguajevisual y pléstico conotroslenguajes,
eligiendo laférmulaexpresiva més adecuadaen funcion de sus necesidades de
comunicacion.

Lengua castellana
y Literatura

1. Comprender discursos orales y escritos, reconociendo sus diferentes
finalidades y las situaciones de comunicacién en que se producen.

5. Reconocer y analizar los elementos y caracteristicas de los medios de
comunicacion, con el fin de ampliar las destrezas discursivas y desarrollar
actitudes criti cas ante sus mensaj es, val orando laimportanciade sus manifes-

taciones en la cultura contemporanea.

9. Analizar y juzgar criticamente los diferentes usos sociales de las lenguas,

evitandolosestereotiposlingisticosquesuponenjuiciosdevalory prejuicios
mediante el reconocimiento del contenido ideoldgico del lenguaje.

B,D,
H,l

B.D.F,
GM

D,E.L

Tecnologia

8. Analizar y valorar criticamente el impacto del desarrollo cientifico y
tecnol 6gico enlaevolucionsocial y técnicadel trabajo, asi comoenlaorgani-
zacion del tiempo librey en las actividades de ocio.
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS

Ciencias
Sociales,
Geografia
eHistoria

CONCEPTOS

Bloque 8. Participa-

cion y conflicto politi-
co en el mundo actual

5. Caucesy retosactuales
paralaparticipacion ciu-

dadana: ...el papel de los
medios de comunicacion
de masas

Bloque 9. Arte, cultu-
ra y sociedad en el

mundo actual

3. Formasde expresiony

manifestacionesartisticas
actuales a través de nue-
voslenguajes(visual, plés-

tico, musical, etc)

5. Redes y medios de co-

municacion e informa-

cion: concentracion del

poder, uniformizacion

cultural y pluralismo in-

formativo. Publicidad y
consumo

Bloquel0. Lavidamo-

ral y lareflexion ética
4. Principales problemas
morales de nuestro tiem-

po (consumismo...)

PROCEDIMIENTOS

Bloque 8. Participacion y conflicto en
el mundo actual
2. Andlisiscomparativo y evaluacioén cri-
ticadedosomésinformaciones proporcio-
nadas por los medios de comunicacion de
masas (prensa, radio y television) sobre un
mismo hecho o cuestién de actualidad
3. Realizacion detrabajos de sintesis sobre
cuestiones de actualidad tras la consultay
contraste de distintas fuentes y medios de
informacién, en particular laprensa, radio
y television
4. Andlisisdealgun hecho significativo de
laactualidad indagando en susantecedentes
histéricos y sefialando algunas circunstan-
cias detipo tecnol 6gico, econémico, poli-
tico, etc., con las que esta claramenterela-
cionado
5. Preparacion y realizacion de debates
sobre cuestionescontrovertidasenlaactua-
lidad politica, exponiendo las opinionesy
juicios propios con argumentos razonados
y suficientemente apoyados en |os datos
Bloque 9. Arte, culturay sociedad en
el mundo actual
1. Busqueda, selecciényy registro deinfor-
maciones relativas a cuestiones de actuali-
dad sirviéndose de los medios de comunica-
cion
2. Andlisis e interpretacién de documen-
tosaudiovisualesidentificando loselemen-
tos expresivos utilizados y evaluando la
objetividad de su mensaje
3. Andlisis y contextualizacion de los
elementos bésicos del lenguaje pléstico y
visual enlasmanifestacionesy expresiones
artisticas contemporaneas
5. Presentacion claray ordenadadetraba-
jos utilizando y combinando distintas for-
mas de expresion
6. Preparacion y realizacion de debates
sobre cuestiones controvertidas o dilemas
de laactualidad, exponiendo las opiniones
y juicios propios con argumentos razona-
dos y suficientemente apoyados en los
datos
7. Realizacion de informes o pequefios
estudios monogréficos sobre cuestiones y
hechos del mundo actual, utilizando infor-
macién obtenida a partir de los medios de
comunicacion y de los datos obtenidos
medianteencuestasy entrevistasrealizadas
en el entorno préximo

ACTITUDES

Blogue 6. Diversidad
cultural

4. Tolerancia, respetoy
valoracion criticade ac-
titudes, creencias, formas
devida, etc., depersonas
0 grupos pertenecientes
a sociedades o culturas
distintas ala nuestra
Bloque9. Arte, cultu-
ra y sociedad en el
mundo actual

1. Interés por estar bien
informado y actitud cri-
ticaantelainformacién
y losmensajesproceden-
tesdelasredesy losme-
dios de comunicacién
Blogue 10. La vida
moral y la reflexion
ética

1. Valoracién de la di-
mensién éticadel ser hu-
mano
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS (Continuacion)

AREAS

Ciencias
dela
Natura-
leza

CONCEPTOS

Bloque 7. Las perso-
nasy lasalud

4. La percepcion de la
informacion, su procesa-
miento y elaboracion de
respuestas. Factores que
afectan ala salud mental

PROCEDIMIENTOS

ACTITUDES

Educacién
Plasticay
Visual

Bloquel.Lenguajevi-
sual

3. Simbolos y signos en
los lenguajes visuales
(logotipos, marcas, ana-
gramas...)

6. Canales de comunica-
cién: medios de comuni-
cacion de masas...

7 Interaccion entre dis-
tintoslenguajes: pléstico,
verbal, musical, gestual
Bloque 2. Elementos
configurativos de los
lenguajes visuales
Blogque 3. Lacomposi-
cion

Bloque 6. Procedi-
mientosy técnicasuti-
lizadas en los lengua-
jesvisuales

Bloque 7. Apreciacioén
del procesodecreacion
en las artes visuales

Bloque 1. Lenguaje visual

1. Observacion y descripcion de log
modos expresivos utilizados en un
mensajepublicitario, gréficoovisual,
teniendo en cuentalos significantes,
la composicion y el significado

2. Exploracion de los posibles signi-
ficados de unaimagen segin su con-
texto: expresivo-emotivoy referen-
cial

6. Seleccion de dos 0 mas lenguagjes
que integren una produccién signifi-
cativa

8. Utilizacion creativadeloslengua-
jes visuales para expresar sus ideas
Blogque 2. Elementos configura-
tivos de los lenguajes visuales
Bloque 3. La composicion
Bloque6. Procedimientosy téc-
nicasutilizadasenloslenguajes
visuales

Bloque7. Apreciacion del proce-
so de creacion en artes visuales

Bloque 1. Lenguaje visual

1. Reconocimiento y valoracion
del papel que juegan los mediosde
comunicacion en nuestra cultura
actual

2. Reconocimiento del valor que
tienen los lenguajes visuales para
aumentar las posibilidades de co-
municacion

4. Actitud critica ante las necesi-
dades de consumo creadas actual -
menteatravésdelapublicidady la
utilizacién en lamismade formas
y contenidos que denotan una dis-
criminacion...

Bloque 2. Elementos configu-
rativosdeloslenguajesvisua-
les

Bloque 3. La composicion
Bloque 6. Procedimientos y
técnicasutilizadasen loslen-
guajesvisuales
Bloque7.Apreciaciondel pro-
ceso de creacion en las artes
visuales

Lengua
castellana

y
Literatura

Bloque 1y 2. Usosy
formas de la comuni-
cacion oral y escrita
1. La comunicacion oral
y escrita: elementos |
funciones... Lalenguaoral
0 escrita como fuente de
informacién, conoci-
miento, placer, persua-
sién, manipulacion, etc.
Bloqueb5. Sistemasde
comunicacion verbal y
no verbal

Blogquely 2. Usosy formasde
la comunicacion oral y escrita
1. Comprensién de textos orales y
escritosdedistintotipo (interpreta-
cion del sentido figurado, doble sen-
tido, ironias, falacias... Lasituacion
de comunicacién, sus elementos y
registros)
2.Andlisisdetextosoralesy escritos
de distinto tipo atendiendo a su in-
tencién comunicativa, alascaracte-
risticasdelasituacion de comunica-
ciony asus elementos formales

7. Consultay aprovechamiento de
lasfuentesde documentacion escrita
paralarealizacién detareasconcre-
tas

Bloque 5. Sistemas de comuni-

cacién verbal y no verbal

Blogquely 2. Usosyformasde
lacomunicaciénoral y escrita
1. Vaoracion de lalengua oral y
escrita como instrumento para
satisfacer unaampliagamade ne-
cesidadesde comunicacion (trans-
mitir informacion, expresar sen-
timientos e ideas, contrastar opi-
niones, etc.) y pararegular y mo-
dificar conductas

6. Sensibilidad hacia el aspecto
IGdicoy creativo delalenguaoral
y escrita

Bloque 5. Sistemas de comu-
nicacion verbal y no verbal
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CONTENIDOSRELATIVOSAL TEMA DE LASDISTINTASAREAS (Continuacion)

delainformacién

AREAS CONCEPTOS PROCEDIMIENTOS ACTITUDES
Musica Bloque 6. MUsicay comuni-| Bloque 6. MUsicay comunica-| Bloque 6. MUsica y co-
cacion cion municacion

1. El sonido y lamusica en los| 2. Manipulacion de diversos so-| 2.Valoraciondelosmensa-
medios de comunicacion portes audiovisuales con fines| jessonorosy musicalesemi-
5. LamUsicaal servicio deotros| creativos tidos por los distintos me-
lenguajes dios audiovisuaes
Matemé&- | Bloque4. Interpretacion,re-| Blogque 4. Interpretacion, re-| Bloque 4. Interpreta-

ticas presentacién y tratamiento | presentacion y tratamiento de| cién, representaciéon y
la informacion

tratamiento delainfor-
macion

cion técnica de problemas | dad
1. Problemasy necesidades hu-

ambientes artificiales

Tecnologia | Blogue 1. Proceso deresolu-| Bloque 6. Tecnologia y socie-

5. Identificacion de mercados y
manas. Objetos, instalacionesy | consumidores potenciales de un
objeto, instalacion o servicio dise-
Blogue6. Tecnologiay sociedad | fiado y producido mediante laacti-
3. El mercadoy laorganizacion | vidad tecnol6gicaen el aulataller

deladistribucion deproducto: el | 6. Planificacion y documentacion
coste de un producto y suscom- | de la comercializacion de un pro-
ponentes; y otros factores que | ducto, fijando el precioy losmeca-
intervienen en el precio (publi- | nismos de distribucién, promocion
cidad) y venta

Observacionesfinales

El temapropuesto, por tratarsedel prime-
ro presentado alos alumnos sobre este aspec-
to, contieneaspectosmuy general es. Segiinlos
interesesmanifestadospor losalumnos, el tema
puede continuar con diversas alternativas se-
gun pongamos mayor énfasis en una u otra
area, 0 en agun aspecto transversal (ejemplo:
medio ambiente, consumo...). Ofrecemosalgu-
nas sugerencias:

Teniendo en cuenta el &readeldiomaExtran-
jero:

- Analizar e mismo anuncio (gemplo:
Coca Cola) en distintos idiomas.

- Observar lacampafia publicitariadeun
producto tipico de cada pais (gj.: aceite o que-
sos en espafiol, té en inglés, champén en fran-
cés...), analizar y comparar |osespotsel egidos.
Teniendoencuentael areadeTecnologiaysu
relacion con la calidad de vida:

- Leery comparar unospérrafosliterarios

de dos momentos histéricos diferentes donde
serefleje al amade casa cocinando con fuego,
yendo por aguaalafuente...y al amo o amade
casaactual con multitud de el ectrodomésticos.
Teniendo en cuenta el tema transversal de
Medio Ambiente:

- Seria interesante analizar laincidencia
guesobreel medioambientetienelapublicidad.
Observacion de paisajes de comienzo de siglo
y en la actualidad con vallas publicitarias, o
plantearles la no existencia de la misma. La
publicidad queofrecenenlabocadel Metroque
inunday deteriorael mediofisico; lapublicidad
por correo; gasto de papel en estos tipos de
publicidad.

Teniendo en cuenta el tema transversal de
Moral y Etica:

- Andlisis de los medios empleados por
losfabricantesy otros publicistas... paracrear
la necesidad de un producto y aumentar sus
ventasy susganancias (g.: ver el video sobre
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Coca-Cola, emitido por TVE en 1990); andlisis
deloscambiosdeval oresqueapareceneincul-
can con lapublicidad.

Pilar GuerreroSerranoes
profesoradeEducacién Secundaria.

M2Adela Moyano Condees
maestradeEducacion Primaria.
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