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Media Education, new expectations in America and Europe

Dr. José Ignacio Aguaded Gémez

on este ndmero, esta revista cumple 15 afios de vida; no es poco para una publicacién que quiere
hacerse un hueco en el complejo panorama de las publicaciones culturales y cientificas en la Espafia
y Europa de hoy, repleta de apasionantes apuestas, pero también de grises nubarrones. El reto de
la digitalizacién junto a la trascendencia que las publicaciones de impacto estan teniendo en la difusién de la cien-
cia son, sin duda, dos ejes claves para comprender el papel de las publicaciones en el que paradéjicamente, el «pa-
pel» comienza a desaparecer como medio de cultura, dando pasos revolucionarios hacia la difusién digitalizada/vir-
tualizada del saber.

acer y crecer en este contexto no es facil porque todo nuevo ser se ve sometido a mdiltiples con-
vulsiones provocadas sobre todo por el relegado rol que muchos cientificos quieren darle al espa-
fiol como lengua vehicular de la ciencia y la cultura, en detrimento exclusivo del inglés como len-
gua franca. Es éste, quizas, el principal envite al que han de enfrentarse todas las revistas de ciencia y cultura, escri-
tas basicamente en espafiol, que quieran tener un hueco en el mundo de la ciencia y la cultura global. «Comunicar»
no renuncia a su vocacidn hispanista, porque es la esencia misma de su existencia, pero convivira, a partir de ahora,
compartiendo espacios de cultura con otras lenguas como el inglés, el francés y con el ya inseparable vecino y cole-
ga lingtiistico comdn en el mundo americano, el portugués,
- . aspirando a esa comunicacién universal que hoy ha de

1 5 anos, tOda una Vlda imperar en el mundo de la ciencia y la cultura.
or otro lado, no es sélo el problema del idio-
ma de base el que nos hace reflexionar hoy
dia en el mundo de las revistas cientificas y
culturales. Ante todo, nos enfrentamos a una nueva con-
cepcién de publicacidn sin papel y universal que recorre
todos los rincones a través de la red de redes. La transmi-
sién del saber —junto también a otras muchas esferas de la

«Comunicar» cumple en este ndmero 15 afios de vida y 30 vida— est4 asistiendo a una profunda transformacién en su
titulos publicados. Un cumpleafios feliz con ilusién de adoles- concepcidn y desarrollo. Los accesos se han hecho univer-
cente y una expansidn sin precedentes: 40 indexaciones inter- sales e instantaneos, ya no hay problema en llegar alain-
nacionales, con especial crecimiento en el 4mbito anglosajén, formacién, ahora los riesgos estan en ahogarse en ella; des-
prestigiosos colaboradores en todos los ndmeros, consejo edi- de la infra-informacién, hemos pasado a la sobresaturacién
torial y cientifico consolidado, red de distribucién, suscripcio- informativa, que exige discriminar y seleccionar en un uni-
nes e intercambio de d&mbito internacional, cumplimiento es- verso hiperinflaccionado. El papel de las revistas de cien-
tricto de los criterios de calidad cientifica y sobre todo modelo cia y cultura se revela en este sentido como esencial como
de referencia de publicacién en un d&mbito de conocimiento canalizadoras de informacién rigurosa, seleccionada con
novedoso: la edu-comunicacién (media literacy). filtros de autoridad y prestigio, y avalada por una comuni-

dad de lectores que exigen calidad.
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s en este contexto apasionante, pero también incierto, donde «Comunicar» busca hacerse un
hueco, dificil pero posible, en el panorama de la cultura cientifica en el &mbito especifico de
la comunicacién y educacién, y todo ello en un momento crucial porque estamos asistiendo
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a una creciente preocupacién de los organismos internacionales por esta tematica, porque ya es imposible
abstraerse e ignorar que la comunicacién es un eje vertebrador —en positivo o negativo, o en ambos a la vez—
de la sociedad contemporanea, y que la educacién, en su sentido més ético y ciudadano, al unisono, es la
principal arma para el desarrollo de los pueblos. Comunicacién y educacién, en simbiosis, esto es, la «edu-
comunicacidén», tal como nosotros la etiquetamos y entendemos, es una apuesta global y civica que poco a
poco, afortunadamente, comienza a hacerse hueco internacionalmente.

n este sentido, en las Gltimas fechas se ha celebrado en Madrid, promovido por varios paises

de culturas diversas, y avalado por la ONU, el Foro Internacional para la Alianza de las Ci-

vilizaciones, donde la «Media Eduaction» (la edu-comunicacién) ha tenido un papel estelar
dentro de las mesas de trabajo y se augura que en los préximos meses y afios va a cobrar entidad como espa-
cio para la reflexién y la accién colaborativa entre pueblos y culturas. Por otro lado, la Comisién Europea,
a través de la Direccién General para los Medios y la So-

ciedad de la Informacién, encarg el pasado afio 2007, la
elaboracién de un informe europeo «Study on the Current
Trends and Approaches on Media Literacy in Europe»
para conocer a fondo el estado de la cuestién de los 25
paises de la Unidn y establecer una politica comdn de de-
sarrollo para la educacién en medios.
os encontramos, por ello, en una encru-
cijada de caminos con muchos retos. Mas
que nunca, es necesario un espacio de
reflexién que guie, desde la investigacidn y las propuestas,
estas nuevas demandas. «Comunicar» ha apostado defini-
tivamente, tras superar felizmente su infancia y adolescen-
cia, por esta nueva aventura. Nuestros dltimos nimeros de
la revista han hecho esa apuesta internacional que nos
compromete en este espiritu, enlazado con nuestra preo-
cupacién constante de hilvanar los continentes europeo y
americano, esencialmente.
ste nimero 30, no sélo es redondo matemé-

ticamente, sino que cierra o abre —seg(n se

mire— una vocacién global que iniciamos
con el ndmero 28, aquél dedicado a los paises europeos y
éste volcado con el continente americano, desde su extre-
mo sur al norte, para acercarnos a una panoramica gene-
ral de la educomunicacién, vista por una seleccién de los
més prestigiosos investigadores de las dltimas décadas en la
regidn, todos ellos coordinados por el Dr. Guillermo Oroz-
co. Sin duda, el mejor regalo para un cumpleafios feliz.
Sélo queda disfrutar de la perspicaz reflexién de todos es-
tos autores que conforman este ndmero, tanto en su mMo-
nografico, como en la variada misceldnea que ofrecemos
como colofén al mismo.

«Comunicar» ha sido galardonada con el | Pre-
mio de Comunicacién, 2007, a la labor de Ser-
vicio Pdblico, de la Universidad Carlos Il de
Madrid, como mejor publicacién espanola, «por
su trayectoria de varias décadas trabajando en el
ambito de la educacién en materia de comunica-
cién en Espafa y como plataforma para los in-
vestigadores de todo el mundo en este campo».
Los accésits en esta categoria recayeron en «Le
Monde Diplomatique» (edicién espafola) y el
Forum de Entidades de las Personas Usuarias de

lo Audiovisual.
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