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Politica editorial (Aims and scope)
«COMUNICAR» es una revista cientifica de ambito iberoamericano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la reflexién y la inves-
tigacién entre dos &mbitos que se consideran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educacién y la comunicacién.
Investigadores y profesionales del periodismo y la docencia, en todos sus niveles, tienen en este medio una plataforma para fomentar la
comunicacién y la educacién, como ejes neurdlgicos de la democracia, la consolidacién de la ciudadania y el progreso intelectual y cul-
tural. La educacién en medios de comunicacién es, por tanto, el eje central de «COMUNICAR».

* Seran publicados en «COMUNICAR» articulos inéditos, escritos preferentemente en espafiol, aceptandose también trabajos en inglés.
Los trabajos han de ser basicamente informes sobre proyectos de investigacidn, aunque también se aceptan reflexiones, propuestas o ex-
periencias en comunicacién y educacidn, y en la utilizacién didactica, plural e innovadora de los medios de comunicacién en la
ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

Normas de publicacién (Submission guidelines)

«COMUNICAR» es una revista arbitrada que utiliza el sistema de revisidn externa por expertos (peer-review), conforme a las normas de
publicacién de la APA (American Psychological Association) para su indizacién en las principales bases de datos internacionales.

Cada ndmero de la revista se edita en doble versién: impresa (ISSN: 1134-3478) y electrénica (e-ISSN: 1988-3293), identificindose
cada trabajo con un DOI (Digital Object Identifier System).

TEMATICA
Trabajos de investigacién en comunicacién y educacién: comunicacién y tenologfas educativas, ética y dimensién formativa de la comu-
nicacién, medios y recursos audiovisuales, tecnologias multimedia, cibermedios... (media education, media literacy, en inglés).

APORTACIONES

Los trabajos se presentaran en tipo de letra arial, cuerpo 10, justificados y sin tabuladores. Han de tener formato Word para PC. Las
modalidades y extensiones son: investigaciones (entre 3.000/6.000 palabras de texto); informes, estudios y experiencias (entre 2.500/
5.000 palabras) y Resefias (entre 500/550 palabras).

Las aportaciones deben ser enviadas exclusivamente por RECYT (Central de Gestién de Manuscritos: http://recyt.fecyt.es/index.php/-
comunicar/index). Cada trabajo, segdin normativa, ha de llevar tres archivos: presentacién, portada —con los datos personales— y ma-
nuscrito —sin firma— Toda la informacién, asi como el manual para la presentacidn, se encuentra en www.revistacomunicar.com.

ESTRUCTURA

Los manuscritos tenderan a respetar la siguiente estructura, especialmente en los trabajos de investigacién: portada, introduccién, méto-
dos, resultados, discusién/conclusiones, notas, apoyos y referencias.

Los informes, estudios y experiencias pueden ser mas flexibles en sus epigrafes. Es obligatoria la inclusién de referencias, mientras que
notas y apoyos son opcionales. Se valorara la correcta citacién conforme a las normas (véase la normativa en la web).

PROCESO EDITORIAL

«COMUNICAR» acusa recepcién de los trabajos enviados por los autores/as y da cuenta periédica del proceso de aceptacién/rechazo, asi
como, en caso de aceptacién, del proceso de edicién. La Redaccién pasar a considerar el trabajo para su evaluacién por el Comité
Editorial, comprobando si se adecua a la temética de la revista y si cumple las normas de publicacién. En tal caso se procedera a su re-
visién externa. Los manuscritos seran revisados de forma anénima (doble ciego) por tres expertos (la relacién de los evaluadores nacio-
nales e internacionales se publica anualmente en www.revistacomunicar.com). A la vista de los informes externos, se decidira la acep-
tacién/rechazo de los articulos para su publicacién, asi como, si procede, la necesidad de introducir modificaciones.

El plazo de evaluacién de trabajos, una vez acusada su recepcién, es como maximo de 180 dias. Los autores recibiran los informes de
evaluacién de los revisores, de forma andnima, para que éstos puedan realizar, en su caso, las correcciones o réplicas oportunas. En ge-
neral, una vez vistos los informes externos, los criterios que justifican la decisién sobre la aceptacién/rechazo de los trabajos son: origi-
nalidad; actualidad y novedad; relevancia (aplicabilidad de los resultados); significacién (avance del conocimiento cientifico); fiabilidad
y validez cientifica (calidad metodoldgica); presentacién (correcta redaccién y estilo); y organizacién (coherencia légica y presentacién
material). El autor recibira un ejemplar de la publicacién, una vez editada, o tantos ejemplares como firmantes autorizados.

RESPONSABILIDADES ETICAS

No se acepta material previamente publicado: trabajos inéditos. En la lista de autores firmantes deben figurar dnica y exclusivamente aque-
llas personas que hayan contribuido intelectualmente (autorfa). En caso de experimentos, los autores deben entregar el consentimiento
informado. Se acepta la cesién compartida de derechos de autor. No se aceptan trabajos que no cumplan estrictamente las normas.

Normas de publicacién / guidelines for authors (espafiol-english) en: www.revistacomunicar.com.

Grupo editor (Publishing Group)

El Grupo Comunicar (CIF-V21116603) esta formado por profesores y periodistas de Andalucia (Espana), que desde 1988 se dedican
a la investigacidn, la edicién de materiales didacticos y la formacién de profesores, nifios y jévenes, padres y poblacién en general en el
uso critico y plural de los medios de comunicacién para el fomento de una sociedad mas democratica, justa e igualitaria y por ende una
ciudadanfa ms activa y responsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias de la comunicacién y la informacién. Con un
caricter estatutariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre sus planes de actuacién la investigacidn y la publicacién de textos,
murales, campafias... enfocados a la educacién en los medios de comunicacién. «COMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de
Educomunicacién, es el buque insignia de este proyecto.
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Editorial

Editorial DOI:10.3916/C36-2011-01-01

Nifios y adolescentes: nuevas generaciones interactivas

Children and young people: the new interactive generations
Dr. J. Ignacio Aguaded-Gémez

sistimos, sin duda, a una época de profundos y revolucionarios cambios en la sociedad. Estar inmersos
en ella no nos permite ser conscientes, en el dia a dia, de las transformaciones que las tecnologias, en
general, y las de comunicacidn en particular, estdn generando. Si bien toda la poblacién esta expuesta
a estas nuevas relaciones e interacciones comunicativas, son los nifios y adolescentes los que la viven en su ple-
nitud, porque ellos han nacido y crecido en medio de pantallas con estas tecnologias; son, ante todo, una
«generacién interactiva» que vive plenamente —convive—, con mdltiples dispositivos a su alrededor.
n estas nuevas generaciones, el ordenador ya compite plenamente con el televisor, con un nivel de pene-
tracién del 95% entre nifios de 6 a 9 afos y del 97% en los mayores —16 a 18 afios—. Las conexiones
a Internet estan también en los hogares de nifios y adolescentes, alcanzando el 82% en los mayores de
10 afios. Algo parecido ocurre con el tercer dispositivo definidor de esta nueva generacién —y quizas el més
revolucionario por su accesibilidad y ya omnipresencia y universalidad—, el terminal mévil, que alcanza por-
centajes del 83% en nifios de 10 a 18 afios y el 100% a partir de los 17 afos.
omo muy bien indican Xavier Bringué y Charo Sabada, en «La Generacién Interactiva en Espafa. Ni-
fios y adolescentes ante las pantallas» (Madrid: Ariel/Fundacién Telefénica), texto en el que nos basa-
mos, por acoger un macroestudio, desarrollado por el Foro Generaciones Interactivas, con casi 13.000
casos analizados de practicamente toda Espafa, con 113 colegios implicados —pueden verse las encuestas en
www.generacionesinteractivas.org—.
| estudio pone de manifiesto que nos encontramos ante una generacién precoz en el uso de las tecnolo-
gias, cada vez més asequibles y universales. Antes de los 10 afios, muchos nifios y nifias de este
pais —como casi en cualquier parte de este mundo, mal llamado desarrollado— tienen acceso a todo
tipo de pantallas: mas de la mitad cuenta ya con teléfono mévil, tres cuartas partes tienen acceso habitual a
Internet y practicamente todos —9 de cada 10— juegan, de forma més o menos periddica, a los videojuegos.
elevisién, Internet, videojuegos y méviles cons-
tituyen ya su «habitat cotidiano», un universo
sin par que les abre un uso mucho mas alla del
convencional de las pantallas «mass-mediticas» que
hasta ahora nos identificaban. Esta generacién multi-
pantallas —como sefialan Bringé y Sdbada— emplean
los medios para «comunicar» (mail, sms, chat...), «co-
nocer» (webs, descargas...), «compartir» (redes socia-
les, fotos, videos...), «divertirse» (juegos en red, radio y
TV digital) y también «consumir» (compras on-line). Se
trata, al mismo tiempo, de una generacién auténoma,
en cuanto autodidactas. Por primera vez en la historia,
los nifios no requieren de los mayores para aprender;
es mas, prefieren descubrir ellos mismos el funciona-
miento de los nuevos medios, adquiriendo habilidades
que a los mayores se les hacen inasequibles. Se implan-
Foto: La Generacién Interactiva en Esparia. Ed. Arie ta de esta forma el «universo dormitorio», siendo este
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espacio el privilegiado para acceder en soledad —o a lo sumo, con colegas e iguales— al consumo mul-

tipantallas: el 36% tienen ordenador en su cuarto y el 45% tiene televisor propio. Pero ante todo, nos
encontramos con la generacién del «mévil», dispositivo que ha ganado la partida a todos los demas,
convirtiéndose en el «medio de medios» —tal como le ocurrié a la TV en los afios setenta—, absor-
biendo en sus crecientes pantallas las comunicaciones de voz y datos, pero también los videojuegos en
linea, las redes sociales, la navegacién por Internet en todas sus expresiones y, por ende, mdsica, agen-
da, aplicaciones mdltiples como los «apps»; sin duda, ya no son méviles convencionales, sino «smartp-
hones» —teléfonos inteligentes— que concentran clientes de correo, organizador personal, TV a la
carta, mdsica, podcats infinitos... Todo ello para una «generacién multidrea» que ha superado la linea-
lidad del discurso y se siente cémoda con la «cultura mosaico» de la navegacién hipervinculada, pero
que al tiempo hace mdltiples tareas a la vez: se estudia, pero se navega simultineamente, se escucha
mdsica y si se puede se tiene activo el videojuego on-line y por supuesto alguna red social con quien
comunicarse con cientos de contactos casi al mismo tiempo.

sta somera descripcién de una nueva generacién ni es un canto a esta generacién aparentemente

hipercomunicada —que lo puede ser, al mismo tiempo, hipocomunicada—, tampoco es una cri-

tica frontal ante el reto que las tecnologias —lo queramos o no— nos ponen en el tapete. Ante
los medios, no cabe vivir al margen, solo el aprender a «convivir» con ellos. En consecuencia, frente a
actitudes y posturas diluvianas o apocalipticas —por desgracia muy frecuentes en padres y profesores—
solo cabe educar a las nuevas generaciones desde posturas positivas e inteligentes que, sin renunciar
al uso de estos medios, tome conciencia de sus riesgos y también de sus potencialidades. Es necesario
contar con familias y educadores sensibilizados ante esta nueva realidad, y formados inteligentemente
para los nuevos medios, no tanto en el marasmo de novedosos términos y nuevos aparatos, como en
habilidades sencillas que les hagan acompafar a nifios y adolescentes en esta nueva aventura de inter-
acciones comunicativas, que surgen desde su propias habitaciones e invaden todos los rincones de su
existencia. Ni demonizar ni sacralizar... nada de actitudes dicotdmicas, poco practicas y nada construc-
tivas. Méviles, videojuegos, TV e Internet... son parte consustancial de sus vidas y de sus iguales. Por
ende, se trata de educarles en el uso critico de estos medios, acompafidndolos, haciéndoles conscientes
de sus riesgos, descubriendo sus potencialidades creativas, haciéndoles apropiarse de sus lenguajes y
discursos, porque, solo en la medida que asi lo hagan, podran vivir su generacién interactiva como suje-
tos activos, conscientes de su realidad. En este empefio, colabora también, como el Foro Generaciones
Interactivas, esta revista y el
Grupo que le da soporte, «Co-
municar», con el convencimien-
to de que la apuesta de hoy en
la educacién ante las pantallas
de las nuevas generaciones sera
clave en la formacién de los
nuevos ciudadanos y ciudada-
nas de un mundo cada vez més
comunicado. La interrogante cri-
tica es saber si, la escuela como
institucién y la familia como en-
torno, estin caminando en el
mismo sentido. Si la respuesta
no fuera positiva, las alarmas de-

Foto: La Generacién Interactiva en Espafia. Ed. Ariel

berfan comenzar a sonatr...
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