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REFLEXIONES

Televisionycultura

Manuela Hernandez y Miguel A. Robles

La televisién es un medio trivial que penetra en la audiencia a través del
entretenimiento. Como tal, reclama programas deritmo rapido, de alta velocidad en la
sucesiéon de imagenes, lo que contrasta con la serenidad de reflexion que exige el
periodismo cultural y educativo. De ahi que se pueda afirmar con rotundidad que los
espacios culturalesy pedagogicos contradicen |a misma esencia del medio televisivo, o
si se prefiere, del Unico modelo de televisidn que existe.

L asestadisticasdemuestran deformairre-
futable que latelevision es el medio de comu-
nicacion preferido por el gran publico. Uno de
cada dos encuestados €elige la television por
encima de la radio y la prensa diaria, y €l
nimero de televidentes es muy superior al de
oyentesy lectores.

Sin embargo, se ha puesto muy de moda
ese discurso moralistaque censurael conteni-
dodelosprogramastel evisivosy hacerespon-
sable ala«cagjatonta» delamiseriacultural en
la que vivimos inmersos. Posiblemente los
autores de estas diatribas contrala programa-
cion de los canales comerciales de television
no estén dispuestos a renunciar a su racion
diaria de «telebasura».

Lo cierto es que nadie se atreve a hablar
bien de latelevision en unatribuna piblica. Y
Nosotrosnovamosaser menos. Esosi, nuestro
planteamiento sera diferente. Asumimos la
tesis de Postman: «latelevision eslo queesy
no puede ser otra cosa que lo que es». No se
trata de un simple juego de palabras.

Segunesteautor, latelevisiGnesunmedio
trivial que penetraen laaudienciaatravés del
entretenimiento. Los patrones de conducta
impuestos por este medio conducen al ser
humano hacia una sociedad en la que no se
distinguiraentrelatragediay lacomedia, enla
guetodos moriremosderisadelantedel apara-
to detelevision.

Este proceso, descrito en el libroDivertir-
se hasta morir, lo presenta Postman como
inevitable por cuanto latelevisién esesencial-
mente diversiéon y entretenimiento y no podra
convertirse nuncaen un medio denso cargado
de contenidosculturalesy pedagdégicos.

Otro tedrico, Guy Debord, califica la mo-
dernasociedad deconsumo como sociedad del
espectaculo. En ella € entretenimiento es la
produccion principal, la mercancia basica,
exponente de laracionalidad del sistema. Des-
de ese presupuesto, Debord considera que la
television tiene que responder forzosamente a
laspautasdeestasociedad del espectaculo. De
ahi que en la parrilla de la programacion de
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cada canal sdlo tengan cabida los |lamados
espaci osentertainment.

En efecto, hay autores que opinan quelos
programas culturales son esencialmente in-
compatibles con el medio
televisivo. Este reclama pro-
gramas de ritmo rapido, de

Noobstante, nosotrospensamosquenoes
un problema de habitos culturales, como lo
demuestrael hecho de que ocurre entodaslas
televisiones del mundo. Entre 1979 y 1980 €
Institut Nationale de I'au-
diovisual impulsd, bajo los
auspicios de la unesco, una

alta velocidad en la sucesion Elmodelonorte- investigacion internacional
deiméagenes, loquecontrasta americanode tele- para comparar la programa-
con la serenidad de reflexion visionesel que se cion de siete paises. Esta in-
que exige €l periodismo cul- haimpuestoen vestigacion muestraunagran
tural. homogeneidad en todas las
Desdeciertossectoresse todo e! r!]’undo' La televisiones del mundo.
estima que la solucion a este televisionseen- Puede afirmarse que la
problema podria pasar por la tiendecomoun mayor parte de |os paises co-
dinamizacion de los progra=  negocio cuyo objeti- incide en unamediaparacada
mas cultur.al es. En esta direc- vo principal es categoria de programas. Se
cion trabajaron los responsa- - L - observaunagran abundancia
blesde «Metrépolis». Sinem- conseguir el maxi- de los géneros de ficcion y
bargo, los resultados no fue- mo de evasion, mientrasquelospro-
ron los deseados y el espacio beneficio. gramas culturales tienen una

quedé relegado desde el prin-
cipio aun horario intempesti-
VvO.

L a escasa aceptaciOon de | os espacios cul -
turales por parte del publico explicad bajisimo
porcentaj e que éstosrepresentan en el conjun-
todelaprogramacion delasdistintas cadenas.
Segununestudiorecogidopor LorenzoVilches
en su libro La television. Los efectos del bien
y del mal, la programacion cultural en Espafia
ocupael mayor porcentgjeenCanal 33 conun
14%, contra el 4% de Tve y las autonémicas.

Si hablamos de programas educativos, la
ofertaen Espafia es casi inexistente. En térmi-
nos globaleslaofertade Tele5 eslamasbaja
en géneros culturalesy educativos. Enlafran-
jahorariadel prime time todas las cadenas
dedican mayor tiempo al entretenimiento,
aunque Tele5 sesitlaenlacimay Tve2 en el
peldafio mas bajo.

Estos datos, estiman algunos expertos,
sonindicativosdeloshabitosculturalesdelos
esparioles. Segln una pesquisa realizada por
el Ministerio de Cultura en 1979, €l 58,3% de
|os espariolesmayoresde 15 afiosnoleejamas
un diario, y €l 63,3% no lee jamas un libro.

presencia casi simbdlica. Los
resultadosdelainvestigacion
indican que existe un trafico «en un so6lo
sentido» de comercio de programas desde
unos cuantos paises haciael resto del mundo,
pero especial mente desdel os Estados Unidos,
y que el género favorito de esta invasién
televisiva es el entretenimiento. Estados Uni-
dos exporta a las televisiones del mundo el
50% delos programas deficcién, ciney series
argumentales.

El modelo norteamericano de television
es el que se haimpuesto en todo el mundo. El
criterio que gobierna la programacion en este
modelo es la rentabilidad. La television se
entiende como un negocio cuyo objetivo prin-
cipal es conseguir € maximo de beneficio. En
un sistema de competencia, la programacién
se reduce a un instrumento para obtener las
tarifas més altas de publicidad, y por €llo lo
que se persigue es conseguir cuotas el evadas
de audiencia.

Como reconaocia el Consejo Superior del
Audiovisual, las sociedades televisivas «se
hanvistoobligadasaobservar constantemente
laevolucion delos sondeos sobrelaaudiencia
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y aorganizar su respectiva programacion en
consecuencia. Frenteaestacompetencia, cada
vez masrefiida, sitlalas emisionesmasféciles
alas horas de mayor audiencia, antes o des-
puésdelosintervalospublicitarios, delosque
extraen la mayor parte de sus ingresos. Al
contrario, las emisiones que pueden exigir a
publico una mayor atencion o que se dirijan a
audienciasrestringidas son programadas alas
horas menos favorables».

Por otro lado, la linea de demarcacion
entre los criterios que presiden la organiza-
cion delaprogramacion delosentescomercia-
lesy losadoptadospor lospublicostiendecada
vez mésaatenuarse. Latelevision publicaesta
en crisis, pero mas importante alin: esta en
crisis el mismo concepto de television como
servicio publico.

El tipo de programa entertainment preva-
lece sobre €l resto de los géneros televisivos.
Las preferencias del publico se centran en las
sit come (comediasdesituacion), lasminiseries,
los magazinesy laspeliculasdeaccion. Y ello
independientemente (al me-
nos en buena parte) del nivel

perder cuotas de audiencia, publicidad y dine-
ro. Y, por supuesto, ningun director de televi-
siénensusanojuicioestadispuestoasemejan-
te aberracion. De ahi que se pueda afirmar con
rotundidad quelosespaciosculturalesy peda-
gdbgicos van contra la misma esencia del mo-
delo de television impuesto, pensado paralas
masas. Como dicen los gjecutivos delatelevi-
sion usa, «hay que tener verdadero talento
para perder dinero con latelevisién».

La televisién se ha consolidado ademés
como colonizadora del tiempo libre, de modo
guenoessélouninstrumentoinadecuado para
ladifusion de culturay educacion social, sino
gue perjudica notablemente a ésta. Los estu-
diosrealizados hastalaépoca-el masambicio-
s0, el de Multinational Time usa Study- indi-
can que la television se ha convertido en la
principa consumidoradel tiempo libre del pu-
blico.

En efecto para una gran mayoria de la
gente, el tiempo libre se ha convertido en un
tiempo disponibleparalatelevisiony noenun
tiempo de «actividad supe-
rior» que incorpore la ense-

cultural de la poblacion. Asi, Latelevisionse ha fianza especializada, la préac-
en paisesde gran tradicion en consolidado ade- ticay el gjercicio que pueden
musi caclésica, nombrescomo mas como coloni- conollum.r .aI pleno de&arrf)llo
Wagner, Mozart, Beethoven - del individuo, como sofiara
y Debussy permanecenenlos Z_adoradel tiempo Marx.

Gltimos lugares de nivel de libre, de modo que Latelevision convierte al
aceptacion del pablico. Lassc noessolounins- publicoensujetospasivosque
tuvoquedisolver cincodesus trumentoinade- invierten todo su tiempo do-
orquestas permanentes como cuadoparala meéstico en estaformade ocio.
consecuencia del ridiculo ni- . -, Nadie se atreveria a afirmar,
vel de audiencia que tenian difusion Ej’e CUItP ra por tanto, que la television
sus espacios de musica clasi- y educacionsocial, estacontribuyendoal enrique-
ca. Incluso en Canadé, donde  sino que perjudica cimiento cultural de la socie-
el pablico que pagapor asistir notablementea dad.

a actos culturales es més nu- ésta. Si la televisién fomenta

meroso que el quelo hace por
presenciar competiciones de-
portivas, los programas calificados de cultura-
|es gozan de muy pocadifusién, segin confie-
sa Douglas Field, de la cac.

Optar por una programacion de conteni-
dos culturales significa irremediablemente

sujetos pasivos, resulta para-
déjico que muchos educado-
res pretendan que ésta seaun vehiculo forma-
tivo. Como para la mayoria de los adultos, la
televisién no juega paralos nifios mas que un
mero papel de entretenimiento.

Chalvon, Corset y Sanchén, en El nifio
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antelatelevision, aseguranque«rarosson|os
padresque buscan enlasdiversasopcioneslo
gue es més susceptible deformar alos nifios»,
y afaden: «lospadres, dispuestosaluchar por
d trabajo escolar, la disciplina o la limpieza,
gue juzgan importantes, buscan hacer |o me-
nos conflictivo posible el asunto de la televi-
sién, que generalmente consideran como ele-
mento secundario». De ahi que los adultos
presenten la televisiéon a los nifios como dis-
pensadora de atracciones. Esta concepcion
conviene también a los nifios, que prefieren
distraerse antes que instruirse.

Toda la célula familiar se convierte en
Ultimainstanciaen un grupo de consumidores
deespectaculoservidoadomicilioy buscadores
de diversién-producto en lugar de diversién
activa. La creatividad, la imaginacion y el
hallazgo de nuevos y particulares entreteni-
mi entos no pueden ponerse en marchasi no es
saltando por encima de esa propuesta mucho
mas cercana y nada problematica que es la
televisual.

Autores como €l propio Postman han ex-
presado sus temores de que €l aprendizaje de
losnifios seveaaf ectado negativamente por la
television, como consecuencia de una menor
capacidad para la concentracion prolongada,
para la expresion oral y la lectura

El mismo hecho de mirar la television
implica una actividad mental pasiva. El nifio
sentado, estéticoy conlabocaabiertaconsume
todo lo que aparece en la pantallade su recep-
tor, y absorbe como una esponjael contenido
de esta programacion trivial.

Desdelapuestaen marchadelatelevision
matinal en 1986, € nifio espafiol ya esta mas
cerca del estadounidense como modelo de lo
que M. Alonso Erausquin [lama «telenifios:
desayuno con television, colegio, comidacon
television, colegio, merienda con television,
television a secas, cena con television, dormir
(con television en su cuarto), en pocas pala-
bras, el american way of television life.

Latelevision, ademaés, sedirigeatodoslos
nifios en el mismo momento, no puede seguir
€l ritmo de cada uno de ellos, no permite los

retrocesos y la sucesion de fracasos y éxitos
necesariaen todo aprendizaje. No es, en suma,
un buen instrumento formativo.

Otracosaes el video. El soporte audiovi-
sual puede ser una ayuda muy importante
tanto para el educador como parael estudian-
te, aunqueconsideramosqueel videonopodra
ser nunca el sustituto del libro.

Latelevision (el unico modelo de televi-
sién que existe) demuestra diariamente su
incapacidad para transmitir contenidos cultu-
rales. Hastatal punto que «cultura» y «televi-
sién» se han convertido en términosantagéni-
cos. Los programas culturales contradicen la
propiaesenciadel modelo televisivo, pensado
para €l entretenimiento de las masas.

En cualquier caso, tampoco conviene exa-
gerar los supuestos efectos «devastadores»
que ejerce latelevision. Yalo decia Groucho
Marx: «la television favorece la cultura, por-
gue cuando entro en unaal cobadonde hay un
receptor detelevision cojounlibroy mevoy a
una habitacion inmediata».

ManuelaHernandez Bermudezy

Miguel Angel Robles Gémezson estudiantes
dela Facultad de Ciencias de la I nfor macion
dela Universidad de Sevilla.
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