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Lectura de la imagen

Sonia Ferradini yRenéeTedesco
Uruguay

pleando sus cAdigos comuni cativos.

El lenguaje delasimagenes es, sin duda, un medio de expresion que las personas
deben comprender y aprender ausar. En este articul o se nos presenta una original pro-
puesta paratrabajar en el aulala lectura deimégenes, con la finalidad de capacitar a
losalumnosy alumnas para que lleguen a usarlas como recur so expresivo personal em-

Pretendemos realizar una introduccién al
tema de la imagen, considerando las exigen-
ciasdelasociedad actual, que supone el domi-
nio de los lenguajes por los que se expresa €l
mundo moderno.

A lo largo de la historia, € hombre fue
buscando formasdereproducir larealidady de
comunicarse. Asi fueron surgiendo distintos
codigosy en laactualidad las imégenesy los
sonidos tienen gran influencia en la comuni-
cacion humana.

Los llamados medios de comunicacion,
especialmente la television, han permitido la
familiarizacién con los signos audiovisuales.
Laspalabras, lossonidos, lasimagenes—como
sefiala F. Gutiérrez—no son lenguagjes diferen-
tes, sino formas de expresién de un nico len-
guaje, €l lenguaje total.

La importancia que la imagen tiene en la

vida de cualquier ciudadano contemporaneo
refuerzalanecesidad deeducar desdelaescue-
la hacia un «lenguaje total». Tradiciona men-
te, seleotorgabaalaimageny alacomunica-
cion audiovisual un caracter secundario en el
aulay esotrajocomo consecuenciaunafaltade
preparaci6n parainterpretar losmultiplesmen-
sajes audiovisuales del entorno.

La iniciacion a la comunicacion audiovi-
sual tiene su principal aliado en €l analisis de
la cantidad de imagenes que nos rodean a
diario. Nos corresponde alos docentes orien-
tar laconstruccién de conceptos que permitan
al alumno interpretar y utilizar las distintas
clasesdesignos.

El trabajo con la imagen en los centros
educativos debe convertirse en un gje central
del proceso ensefianza-aprendizaje. J.I. Agua-
ded indica que: «Una escuela comprometida
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con larealidad social hade ofrecer un conoci-

miento creativo del lenguagje audiovisual, una

pedagogia comunicacional que ofrezca resor-
tesdeinterpretaciony recrea-

una realidad ontol 6gicamente distinta.
* Inmediatez: «Las imagenes como repre-
sentacion de formas (contornos) se imponen
fuertemente al hombre con la

cién delosnuevos codigos».

1. Concepto de imagen

De acuerdo a las raices
etimol 6gicas, podemos consi-
derar: del latin imago... figu-
ra, sombra, imitacién; del grie-
go eikon: icono, retrato. En €l
enfoquesemioldgicodePierce
iconosignificactodosignoque
originariamente tiene cierta
semejanzacon €l objeto aque
serefiere». Moles defineima-
gen como «un soporte de co-
municacién visual que mate-
riadliza un fragmento del uni-
Verso»,

Si es un signo la imagen,
no es larealidad, sino que la

En la actualidad
contamos con un
recurso excelente de
comunicacion: la
television, cuyas
imagenes estan en
funcién de quien las
mira. Estas imagenes
estan pensadas para
llegar al destinatario
con multiples finali-
dades: informarlo,
convencerlo,
impactarlo, entrete-
nerlo, entre otras.

atraccién de la inmediatez
perceptiva. Esta inmediatez
provoca comportamientos
empaticos, razén por lacual la
comunicacion social genera
actitudes de participaci 6n».

* Laimagen forma de ex-
presion: «Por lasimagenes—y
los sonidos— nos comunica-
MOS CON NUEStros semej antes.
Esunlenguajeque haexistido
desde las épocas mas remo-
tas».

» La imagen es significa-
tiva: «... Se nos presenta car-
gada de una intencion, con
posibilidadesdecomunicar un
mensaj e».

En la actualidad conta-

representa. Segun Prieto Cas-
tillo, la imagen es entonces:

* Representacion, porque
de alguna forma estamos en presencia de un
sector de la realidad.

« Intencionalidad, porque dicho sector ha
sido recortado entre otros, hasido presentado
de una forma determinada y no de otra.

« Construccién, porque al recordar puedo
afiadir, por montaje o edicion, elementos que
cambien totalmente el sentido de lo represen-
tado en primera instancia.

* Expresion, porque através de laimagen,
es posible comunicar informacién, emocio-
nes, sentimientos de todo tipo. Si podemos
afirmar que ninguna imagen es copia de la
realidad, siempre existe en ella intenciona-
lidades, recortes, comunicacionesy expresio-
nes.

F. Gutiérrez considera las siguientes ca-
racteristicas de la imagen:

*Recreaciéndelarealidad: «aunqueanal 6-
gicamente esta relacionada con el objeto que
representa, se distingue en cuanto que forma

MOS CoN un recurso excelente
decomunicacion: latelevision,
cuyas imagenes estan en fun-
cion de quien las mira. Estas imagenes estan
pensadas parallegar al destinatario con multi-
ples finalidades. informarlo, convencerlo, im-
pactarlo, entretenerlo, entre otras.

2. Uso de la imagen

Para comprender laimagen hay que saber
leerla, 0 sea, que hay que atender no sélo ala
identificacién delos elementos que presentaa
travésdedistintosrecursosexpresivos—signi-
ficante—, sino también a contenido inmaterial
del signo —significado—.

Aparici y Matillaproponen diferenciar en
la lectura de las imégenes una fase objetiva,
dedicada a andlisis de |os elementos bésicos
de la imagen (linea, punto, forma, color, luz,
encuadre, sonido, etc.), una descripcion con-
ceptual de la misma (personas-objetos-am-
bientes-localizaciones) y un estudio descripti-
vo global de las imagenes en funcién de sus
caracteristicas elementales (iconocidad o abs-
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traccion, monosemia o polisemia...).

Barthes propone tres momentos para la
lectura de laimagen (que en la practica dificil-
mente se dan separados):

« Captacién de elementos... enumerar.

« Captacion iconogréafica... describir.

* Interpretacién general.

Laimagen, por lo general, es polisémica;
su lectura es multiple, implica diversos signi-
ficados. Por o tanto, es necesario distinguir la
lectura denotativa (identificacion de los ele-
mentos que presenta la imagen, enumerar y
describir las representaciones sin incorporar
valoraciones personales) y la lectura conno-
tativa (interpretacién del signo-imagen).

Gutiérrez sefidla «salta a la vista que
existe unarelacion directa entre el signoy el
objetoqueesel valor denotativo u objetivodel
signo y que existe una relacion de signo-ob-
jeto-sujeto que hace referencia a sus valores
connotativoso subjetivos».

Una imagen puede ser denotada de la
misma manera por diversas personas pero
connotada, interpretada de forma diferente
por las mismas.

En la lectura de la imagen, tenemos que
considerar entonces al emisor; yaque el men-
saje no sélo estd dado por el qué sedicesino
también por laforma en como se dice y para
€llo tenemos que conocer |os elementos técni-
cos de laimagen y a receptor ya que en la
connotacion de imagenes incide el |lamado
por algunos autores «mano referencial» o sea
todaslasvivenciasy losaprendizajesdel suje-
to.

La realidad es interpretada de manera

subjetivaatravés de laimagen; por ello e re-
ceptor ha de recorrer el proceso contrario: de
laimagen alarealidad, analizando los conte-
nidos, las intenciones y los valores sociales
gue el emisor delaimagen haquerido transmi-
tir.

Segun Vilches «las cosas no las vemos,
sino que las percibimosy la percepcion esun
proceso creativo que nos permite relacionar-
nos con nuestro entorno fisico y social».

En un préximo articulo desarrollaremos
el tema refiriéndonos a todos los elementos
gue intervienen en lalecturadelaimageny a
los aspectos a considerar para reconocer la
mediacion técnico-retdrica que existe entre la
imagen y la realidad.
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Si quiero saber qué pasa Dedicatorias
en cualquier lugar del mundo,

con el periédico inundo

mi mente de informacién :

y sin salir de mi casa, ==

en mi mundo yo me hundo.

Y que me perdone José
Hernandez por este
horrible plagio a su

métrica en «Martin Fierro».
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